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ค่ายเพลงอีนดํ่ขนาดเล็กเพิ่มข้ึนจำนวนมาก เพลงอินด้ี มีอิทธิพลสูงมากก่อให้เกิดกระแส ''เด็กแนว" เกิดข้ึน

ภายใต้โครงสร้างการบริหารธุรกิจเพลงอีนดี้ในประเทศไทย วิธีการผลิตเพลงอินดี้มี 3 แบบได้แก่ 1. การ 
ทำงานแบบศิลปินเดียว 2. การทำงานแบบรวมศิลปิน 3. แบบมาสเตอร์สำเร็จรูป ค่ายเพลงอินดี้ส่วนใหญ่ใช้วิธีการ 
ผลิตแบบท่ี 1 ผสม กับแบบท่ี 2 ส่วนแบบมาสเตอร์สำเร็จรูป ส่วนใหญ่เป็นค่ายเพลงอีนดี้ภายใต้อุตสาหกรรมขนาด 
ใหญ่ ในด้าน ผลงานเพลง ไม่มีแนวเพลงเฉพาะเจาะจงเป็นพิเศษ เป็นแนวเพลงหลากหลายขึ้นอยู่กับความถนัดของ 
ศิลปินท่ีทำการผลิตขึ้นมาเพื่อสนองความต้องการของตัวศิลปิน

นอกจากนี้ การศึกษาย้งพบว่า การเผยแพร่และสื่อสารผลงานเพลงอีนดี้ มีความสำคัญต่อโครงสร้างการ 
บริหาธุรกิจ เริ่มต้นด้วยการสื่อสารโดยตัวตนของศิลปินอินดี้ มีความสำคัญพอ  ๆ กับการสื่อสารมวลชน การใช้ 
สื่อมวลชน พบว่า ค่ายเพลงอินดี้ส่วนใหญ่เน้นการสื่อสารทางส่ือวิทยุมากที่สุด และมีการผลิตมีวสิควิดีโอเพ่ือ 
เผยแพร่ทางโทรทัศน์บอกรับสมาชิก ส่วนส่ืออื่น  ๆ ทำหน้าท่ีสนับสนุน สำหรับการบริหารการจำหน่าย เป็นระบบท่ี 
ยืดหยุ่นเพ่ือรองรับค่ายเพลงและศิลปินอินดี้ที่มีจำนวนมาก

ภาควิชา___ การสื่อสารมวลชน
ลาขาวิชา......การสื่อสารมวลซน
ปีการศึกษา.. 2548...



4585255328: MAJOR MASS COMMUNICATION
KEY WORD: INDEPENDENT MUSIC /MUSIC BUSINESS

SUMALEE JUEAPRASIT: MANAGING INDEPENDENT MUSIC BUSINESS IN
THAILAND. THESIS ADVISOR : SUPAPORN PHOKAEW, 138 pp.
ISBN 974-53-2341-1.

The objective of this study is to investigate the management structure of independent music business and its 
development in Thailand. The methods utilized เท this qualitative research are the in-depth interview of independent music 
business executives, documentation and the analysis of music albums. Having long experiences with this business, the 
researcher's participatory observation is also employed. The theories and concepts used as framework for this study include 
the concept of music business model, post impressionism and expressionism art theories.

The study finds that the development of independent music business can be divided into 5 periods: 1) the forming 
era (1989-1993), in which independent music originated from underground music scenes. 2) the expansion era (1994- 
1996), which was the flourish time of alternative music. A large number of independent record companies were founded. 3) 
the take-over era (1997-1999). International and large industrial-sized record companies leaped in to compete เท the 
independent music market and thus, all independent music sounded indifferent. 4) the self-realization era (2000-2001). 
Independent music came back and blossomed after the FAT radio station started the trend and made independent music 
popular again. Several high quality record companies were originated in this period. 5) the alternative-choice era (2002- 
2005). Independent music prospered to its peak. Numerous small independent record companies were formed. 
Independent music created so much influence that the "Dek Naw" cult became the fad for young teenagers.
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1) production from single artists. 2) production from compilations. 3) production from finished audio masters. Most 
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on cable televisions. Other médias are used as advocative roles. Music distribution management is a flexible system that 
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