
ระเบยบวธวจย

ในการสีกษาเร่ือง กลยุทธ์การใช้การส่ือสารมวลชนเพ่ือเผยแพร่และสร้างการยอมรับ
ผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์,’ เพ่ือให้เช้าใจถึงกลยุทธ์การใช้การ
ส่ือมวลชนเพ่ือเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" โดยมีหลักเกณฑ์และเง่ือนไขการ 
เลือกใช้ช่องทางการส่ือสารมวลชนประ๓ ทต่าง  ๆ ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยดังน้ี การวิจัยเอกสาร 
(Documentary Research) การลัมภาษณ์ (Depth Interview) ผู้วิจัยได้เลือกใช้วิธีการวิจัยเชิง 
คุณภาพ (Qualitative Research) เป็นแนวทางในการแสวงหาข้อมูลท่ีเป็นความรู้ โดยผู้วิจัยจะ 
วิเคราะห์ถึงวิธีการ และกลยุทธ์การใช้การส่ือสารมวลซน เพ่ือการเผยแพร่และสร้างการยอมรับ 
ผลิตภัณฑ์กายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” และจะวิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้จากการ 
สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants) ท่ีเท่ียวช้องกับการเผยแพร่และสร้างการยอมรับ 
ผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการดังกล่าว ซ่ึงมีแหล่งข้อมูล การเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล 
และการนำเสนอข้อมูล ดังต่อไปน้ี

1. แห ล ่งข ้อม ูลท ี่ใซ ใน การว ิจ ัย

1.1 ข ้อม ูลป ระเภ ท เอกสาร

1. เอกสารท่ีเท่ียวช้องกับโครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์” ได้แก่ (โครงการเทศกาล 
“สุราแช่ไทย คร้ังท่ี 1" โครงการ “มหกรรม หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์” โครงการเทศกาล “ชองขวัญ 
ปีใหม่สินค้าชุมชน หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" พ.ศ. 2545 โครงการ "มหกรรมสุดยอด OTOP 
ไทย” พ.ศ. 2546)

2. แหล่งข้อมูลท่ีเป็นส่ือ ได้แก่ วีดิทัศน์ (สปอตโทรทัศน์) เทปบันทึกเสียง (สปอตวิทยุ) ท่ี 
ผลิตข้ึนเพ่ือใช้ในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” ได้แก่ 
(โครงการเทศกาล "สุราแช่ไทย คร้ังท่ี 1” โครงการ “มหกรรม หน่ึงตำบลฺ หน่ึงผลิตภัณฑ์" โครงการ 
เทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้าชุมชน หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” พั.ศ. 2545 โครงการ “มหกรรม 
สุดยอด OTOP ไทย” พ.ศ. 2546)
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3. ข่าว และบทความจากหนังสือพิมพ์ต่าง  ๆ ท่ีทำการนำเสนอข่าวเก่ียวกับโครงการ ''หน่ึง 
ตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์" (โครงการเทศกาล "สุราแช'ไทย คร้ังท่ี 1" โครงการ “มหกรรม หน่ึงตำบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์” โครงการเทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้าชุมชน หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์" พ.ศ. 
2545 โครงการ “มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย” พ.ศ. 2546)

1.2 แห ล ่งข ้อม ูลป ระเภ ท บ ุคคล

า. ผู้ดำเนินกลยุทธ์การใช้การส่ือลารมวลซนเพ่ือเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ 
ภายใต้โครงการ“หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์” (โครงการเทศกาล“สุราแช่ไทย คร้ังท่ี 1” โครงการ 
“มหกรรม หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์" โครงการเทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้าชุมชน หน่ึงตำบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์” พ.ศ. 2545 โครงการ “มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย” พ.ศ. 2546)

2. ส่ือมวลชนท่ีมีส่วนในการเผยแพร่ข่าวสารเก่ียวกับโครงการ ‘'หน่ึงตำบล หน่ึง
ผ่ลิตภัณฑ์" (โครงการเทศกาล “สุราแช่ไทย คร้ังท่ี 1" โครงการ “มหกรรม หน่ึงตำบล หน่ึง 
ผลิตภัณฑ์” โครงการเทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้าชุมชน หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์” พ.ศ. 2545 
โครงการ “มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย” พ.ศ. 2546)

2. กล ุ่ม เป ้าห มายท ี่ใช ้ใน การว ิจ ัย

กลุ่มเป้าหมายท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี ผู้วิจัยแบ่งตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย คือ

2.1 การศึกษาถึงกลยุทธ์การใช้การส่ือสารมวลซนเพ่ือเผยแพร่และสร้างการ
ยอมรับผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการ '‘หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์” (โครงการเทศกาล “สุราแช่ไทย 
คร้ังท่ี 1" โครงการ “มหกรรม หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" โครงการเทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้า 
ชุมชน หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” พ.ศ. 2545 โครงการ “มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย” พ.ศ. 
2546)

2.2 การศึกษากระบวนการใช้การส่ือสารมวลชนเพ่ือเผยแพร่และสร้างการ
ยอมรับผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" (โครงการเทศกาล “สุราแช่ไทย 
คร้ังท่ี 1" โครงการ “มหกรรม หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" โครงการเทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้า 
ชุมชน หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” พ.ศ. 2545 โครงการ '‘มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย” พ.ศ. 
2546)
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ชุมชน หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์” พ.ศ. 2545 โครงการ “มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย,' พ.ศ.
2546)

กลุ่มบุคคลผู้ให้'ข้อมูลหลัก (Key informants) เป็นผู้ท่ีมืบทบาทเสมือนเป็นผู้ดำเนินการใน 
การกำหนดกลยุทธ์การใช้การลือสารมวลชน เพ่ือการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์
ภายใตํโครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" (โครงการเทศกาล "สุราแช่ไทย คร้ังท่ี 1” โครงการ 
"มหกรรม หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์,' โครงการเทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้าชุมชน หน่ึงตำบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์,, พ.ศ. 2545 โครงการ “มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย,, พ.ศ. 2546)

รวมท้ังเป็นกลุ่มบุคคลท่ีมืความรู้ความเช้าใจและปฏิบัติงานเก่ียวช้องกับเร่ืองท่ีผู้วิจัยใช้ 
วิธีการลุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เลือกกลุ่มตัวอย่างผู้ท่ีสัมภาษณ์และกลุ่มตัวอย่าง 
ดังน้ีคือ

ผ ู้บ ร ิห าร

1. คุณอนุชาโมกฃะเวส

2. คุณสยุมพร ล่ิมไทย

3. คุณศ๊รกุล กสิวิวัฒน์

4. คุณเสริมพงดั รัตนะ

ผ ู้ป ฏ ิบ ้ต ิก าร

1. คุณชัยยา ขำสะอาด
พัฒนา

ตำแหน่ง รองปลัดกระทรวงมหาดไทย

ตำแหน่ง รองอธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน

ตำแหน่ง ผู้อำนวยการกองประชาสัมพันธ์
กรมการพัฒนาชุมชน

ตำแหน่ง ผู้อำนวยการกองประชาสัมพันธ์
กรมการพัฒนาชุมชน

ตำแหน่ง หัวหน้าฝ่ายประชาสัมพันธ์กรมการ

ชุมชน



2. คุณคุณกรจิญา ทัศสุวรรณ ตำแหน่ง
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ทัวหน้าแผนกวางแผนและส่งเสริม 
รายการ องค์การส่ือสารมวลชนแห่ง
ประเทศไทย

3. คุณรวงทอง ยศธำรงค์ ตำแหน่ง ผู้อำนวยการส่วนประเมินผลกรม
ประซาทัมพันธ์

2.2 การศึกษาบทบาทของส่ือมวลชนในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับ 
ผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์,’

กลุ่มบุคคลผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informants) ซ่ึงกลุ่มดังกล่าวมีบทบาทในการนำเสนอ 
ข่าวเก่ียวกับโครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" (โครงการเทศกาล "สุราแช่ไทย คร้ังท่ี า,’ 
โครงการ “มหกรรม หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์” โครงการเทศกาล “ชองขวัญปีใหม่สินค้าชุมชน 
หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" พ.ศ. 2545 โครงการ “มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย" พ.ศ. 2546) ผ่าน 
ซ่องทางการส่ือสารมวลชน และทำให้ผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการเป็นท่ีสนใจชองประชาชนและ
ลังคม โดยผู้วิจัยจะใช้เทคนิคการลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ผู้วิจัยไต้
แบ่งกลุ่มนักส่ือสารมวลชนเป็นสองกลุ่ม คือ กลุ่มระดับผู้บริหาร ปละกลุ่มผู้ส่ือข่าว ซ่ึงกลุ่มตัวอย่าง 
ท่ีดัดเลือกและทำการลัมภาษณ์ มีดังน้ี

ส ื่อ โท รท ัศน ์

ผ ู้บ ร ิห าร /  ผ ู้ส ื่อข ่าว

1. คุณวันเพ็ญ นราแก้ว

2. คุณชิตพันธ์ วงค์ไทย

3. คุณพรรณมล พรรณภักดี

4. ธาดา เศรษฐบุตร

บรรณาธิการข่าว/ผู้ส่ือข่าวไทยทีวีลื ช่อง 3

บรรณาธิการข่าวเศรษฐกิจTGNท.ท.บ. 5

ผู้ส่ือข่าวเศรษฐกิจ 10ผท.ท.บ. 5

บรรณาธิการข่าวสกานิโทรทัศน์ 
กองทัพบก ช่อง 7
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5. คุณศรายุธ

6. คุณศรล้กด้ิ ประสพทรัพย์

7. คุณรัชดา ตรงดี

8. คุณเบญจวรรณ ยันตพร 

ส ื่อ ว ิท ย ุก ระจาย เส ีย ง  

ผ ู้บ ร ิห าร  / ผ ู้ส ื่อข ่าว

1. คุณสุริยงค์หุณ‘ทสาร

2. คุณสุภา เส่ียวกายะสุวรรณ

3. คุณกำภู ภูริภูวดล

4. คุณศราจุฒิ ห้วงสมุทร

ส ื่อ ห น ังส ือ พ ิม พ ์

ผ ู้บ ร ิห าร  /  คอล ้มน ิสต ์ /  ผ ูส ื่อข ่าว

หัวหน้ากองบรรณาธิการข่าว 
โมเดิร์น 9 ทีวี

ผู้อำนวยการฝ่ายรายการโทรทัศน์สถานีวิทยุ 
โทรทัศน์แห่งประเทศไทย ช่อง 11

บรรณาธิการข่าว / ผู้ส่ีอข่าวสถานีโทรทัศน์ 
ซ่อง 11

บรรณาธิการข่าวเศรษฐกิจเพ

ผู้อำนวยการส่วนกระจายเสียงในประเทศ 
สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย

บรรณาธิการข่าวเศรษฐกิจ สถานีวิทยุ 
สำนักข่าวไทย

ฝ่ายรายการโทรทัศน์และวิทยุ อ.ส.ม.ท.

รักษาการบรรณ'ธิการบริหารฝ่ายปฎิบ้ติ 
การข่าว อ.ส.ม.ท.



หนังสิอพิมพ์ไทยรัฐ

1. คุณอมรรัตน์ จรูญสนิท 

ห น ังส ิอ พ ิม พ ์ม ต ิซน

1. คุณภา'วิณ เจรัญย่ิง
2. คุณวริณทร์ติโน

ห น ังส ิอ พ ิม พ ์แน วห น ้า

1. คุณคเนศจิรัษฐิติ'พงค์
2. คุณวีระ

ห น ังส ิอ พ ิม พ ์ฐ าน เศรษ ฐก ิจ  

1. คุณอรุณ ลอตระกูล 

หน ังส ิ-อ 'พ ิมพ ์'ข ่าวสด

1 .คุณสุรพงค์ สุวรรณรินทร์ 

ห น ังส ิอ พ ิม พ ์เด ล ิน ิวส ์

1. คุณสมหมาย ยาน้อย
2. คุณณัฐจุฒิ ดำสวัสด้ิ

ห น ังส ิอ พ ิม พ ์บ ้าน เม ือ ง

1 .คุณวรวีทย์ไพศาลสุขะกุล

คอลัมน์ (หญิงอ้อ)

หัวหน้าข่าว 
ผู้ส่ือข่าว

บรรณาธิการข่าวเศรษฐกิจ 
ผู้ส่ือข่าวเศรษฐกิจ

บรรณาธิการบริหาร

หัวหน้าข่าว

บรรณาธิการเศรษฐกิจ 
ผู้ส่ือข่าวเศรษฐกิจ

บรรณาธิการข่าว
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3. เค ร ื่อ งม ิอท ี่ใช ้ใน การว ิจ ัย

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยแบ่งออกเป็น 2 ชนิดคือ

ในการวิจัยเซิงคุณภาพ (Qualitative Research) ช่ึงผู้วิจัยต้องการให้ข้อมูลท่ีได้จากการ 
สัมภาษณ์มืครบถ้วนสมบูรณ์ ดังน้ันผู้วิจัยจึงใช้เคร่ืองมือช่วยในการวิจัยอันประกอบด้วย

า . ดัวผู้วิจัยซ่ึงเป็นผู้รวบรวมข้อมูลด้วยตนเอง
2. เทปบันทึกสียง
3. สมุดจดบันทึก
4. แบบสัมภาษณ์ กึงมืโครงสร้าง ซ่ึงผู้วิจัยได้กำหนดประเด็นคำถามไว้ล่วงหน้าและใช้

คำถามปลาบเปิด (Open-Ended Question) เพ่ือให้ผู้ให้ข้อมูลสามารถตอบคำถาม หรือเล่าเร่ือง 
ได้อย่างเต็มท่ีดามประเด็นท่ีผู้วิจัยต้ังไว้ และยืดหยุ่นประเด็นคำถามตามสถานการณ์ในการ
สัมภาษณ์

4. ก ารเก ็บ รวบ รวม ข ้อม ูล

ผู้วิจัยได้กำหนดข้ันตอนในการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังน้ี

1. ศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้นจากเอกสารท่ีเท่ียวกับการเผยแพร่เพ่ือสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ 
ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์,, (โครงการเทศกาล "สุราแช่ไทย คร้ังท่ี 1” โครงการ 
“มหกรรม หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์,, โครงการเทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้าชุมชน หน่ึงตำบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์,, พ.ศ. 2545 โครงการ "มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย,, พ.ศ. 2546) แนวคิด ทฤษฎี 
ท่ี เท่ียวข้องกับประเด็นท่ีศึกษา

2. ติดต่อสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก โดยผู้วิจัยติดต่อแนะนำตนเอง แจ้งถึงข้อมูลแก่ผู้ให้
ข้อมูลทุกท่านทราบถึงวัตถุประสงค์ของการสัมภาษณ์ เพ่ือนำข้อมูลท่ีได้มาทำการศึกษาวิจัย
เท่ียวกับการเผยแพร่เพ่ือสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์,, 
ขอนัดวันและเวลาเพื่อที่จะทำการสัมภาษณ์

3. เข้าพบผให้ข้อมูลหลักเพ่ือทำการสัมภาษณ์ด้วยตนเอง



63

4. นำข้อมูลท่ีได้รับจากการรวบรวมมาวิเคราะห์และนำเสนอเป็นรูปเล่ม

5. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล

ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลตามท่ีได้กล่าวมา ผู้วิจัยทำการเก็บรวบรวม
ข้อมูลโดยจำแนกตามประ๓ ทของข้อมูลดังน้ี

5.1 ) การเก็บข้อมูลจากแหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร

1. เก็บรวบรวมข้อมูลประ๓ ทเอกสารท่ีเก่ียวข้องเก่ียวกับการเผยแพร่เพ่ือสร้างการ
ยอมรับผลิตกัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์” (โครงการเทศกาล “ สุราแช่ไทย 
คร้ังท่ี 1” โครงการ “มหกรรม หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" โครงการเทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้า 
ชุมชน หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” พ.ศ. 2545 โครงการ “มหกรรมสุดยอด OTOP ไทย” พ.ศ. 
2546)) แผนกลยุทธ์การใช้ส่ือ แผนประชาสัมพันธ์ และเอกสารท่ีเก่ียวข้อง รวมถึงเอกสารท่ีเป็น 
หนังลือ บทความ งานวิจัยท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษท่ีเก่ียวข้อง จากห้องสมุดมหาวิทยาสัย 
เช่น จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรนครนทรวิโรฒ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
ห้องสมุดกระทรวงพาณิชย์ ห้องสมุดกระทรวงมหาดไทย ฯลฯ และข้อมูลบางล่วนเก็บรวบรวม 
จากองค์กรต่างๆท่ีเก่ียวข้อง สำนักนายกรัฐมนตร กรมการพัฒนาชุมชน กรมประชาสัมพันธ์ และ 
องค์การส่ือสารมวลชนแห่งประเทศไทย รวมท้ัง Web Site ท่ีเก่ียวข้อง ผ่านส่ืออินเตอร์เน็ต โดยทำ 
การเก็บข้อมูลด้วยการคัดลอกและถ่ายเอกสาร

2. เก็บรวบรวมข้อมูลท่ีเป็นส่ือ ได้แก่ วีดิทัศน์ (สปอตโทรทัศน์) เทปบันทึกเสียง
(สปอตวิทยุ) ท่ีผลิตข้ึนเพ่ือไข้ในการเผยแพร่ประซาสัมพันธ์โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” 
(โครงการเทศกาล “สุราแช่ไทย คร้ังท่ี 1” โครงการ “มหกรรม หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” โครงการ 
เทศกาล “ของขวัญปีใหม่สินค้าชุมชน หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” พ.ศ. 2545 โครงการ “มหกรรม 
สุดยอด OTOP ไทย', พ.ศ. 2546) โดยขอความอนุเคราะห์จากกรมการพัฒนาชุมชน กรม 
ประชาสัมพันธ์ (สถานีวิทยุแห่งประเทศไทย สถานีโทรทัศน์ช่อง 11 ) และองค์การส่ือสารมวลชน 
(สถานีโทรทัศน์ช่อง 9 อ.ส.ม.ท. สำนักข่าวไทย) เพ่ือทำการอัดสำเนา

3. เก็บรวบรวมข้อมูลท่ีเป็นข่าว บทความท่ีลงในหนังลือพิมพ์ต่าง ๆ
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4. เก็บรวบรวมข้อมูลจากการให้สัมภาษณ์ของกลุ่มบุคคล ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key
Informants) โดยการจดบันทึกและบันทึกลงในเทปบันทึกเลียงขณะสัมภาษณ์

โดยผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์เจาะลึก (Individual In-Depth Interview) ซ่ืงกลุ่มบุคคลท่ี 
ผู้วิจัยทำการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกน้ันได้แก่ กลุ่มผู้ดำเนินการกลยุทธ์การใช้การล่ือสารมวลซน
เพ่ือเผยแพร่เพ่ือสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้เครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์”

กลุ่มผู้ผลิตล่ือ ในการประซาสัมพันธ์ กลุ่มนักล่ือสารมวลซน

ป ระเด ็น ใน การเก ็บ ข ้อม ูล

ท้ังน้ีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เจาะลึกจะอยู่ภายใต้กรอบของประเด็นท่ี 
ต้องการศึกษาเพ่ือตอบปัญหานำวิจัย ดังน้ี

ก. ป ระเด ็น เก ี่ย วก ับ กลย ุท ธ ์และกระบ วน การใช ้ก ารส ื่อ สารม วลซน เพ ี่อ เผยแพ ร ่

และสร ้างก ารยอ ม ร ับ ผล ิต ภ ัณ ฑ ์ภ าย ใต ้โค รงการ “หน ึ่งตำบล ห น ึ่งผล ิตภ ัณ ฑ ์”

แนวประเด็นคำถามในกา?สัมภาษณ์

ก ล ุ่ม ผ ู้ต ำเน ิน การใน กำห น ด กลย ุท ธ ์ก ารใช ้ก ารส ื่อส ารม วลชน เพ ี่อก ารเผยแพ ร ่และ  
ส ร ้างก ารยอ ม ร ับ ผล ิต ภ ัณ ฑ ์ภ าย ใต ้โค รงการ  หน ึ่งตำบล ห น ึ่งผล ิตภ ัณ ฑ ์

- ข้อมูลลีวนตัวของผู้สัมภาษณ์ให้ข้อมูล
- นโยบายในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการหน่ึงตำบล 

หนึ่งผลิตภัณฑ์
- กลยุทธ์และกระบวนการล่ือสารมวลชนเพ่ือเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ 

ภายใต้โครงการ หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์
- กลยุทธ์การคัดเลือกและจัดทำล่ือท่ีใข้ในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ 

ภายใต้โครงการ หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์
- กระบวนการดำเนินงาน ข้ันตอนการดำเนินงาน กระบวนการตัดสินใจเลือกล่ือมวลชน

ในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้เครงการ หน่ึงตำบล หน่ึง
ผลิตภัณฑ์
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- ปัญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึน
- ผลท่ีคาดว่าจะเกิดข้ึนภายหลังการเผยนพร่นละสร้างการยอมรับผลตภัณฑ์ภายใต้ 

โครงการ หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์

ข. ประเด็นเกี่ยวกับบทบาทสื่อมวลชนในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับ
ผลิตภัณฑ์ภายใต้“โครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์”

แนวประเด็นคำถามในการลัมภาษณ์

กลุ่มนักการสื่อสารมวลซน

- ข้อมูลส่วนตัวชองผู้ให้สัมภาษณ์
- ผู้ให้สัมภาษณ์มีการนำเสนอข่าวเก่ียวกับโครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์,' 

อย่างไร
- มุมมองของผู้ให้สัมภาษณ์เก่ียวกับโครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์”
- มุมมองของผู้ให้สัมภาษณ์เก่ียวกับบทบาทของส่ือมวลซนในการเผยแพร่และสร้างการ 

ยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์”
- มุมมองของผู้ให้สัมภาษณ์เก่ียวภับหสักเกณฑ์โนการกำหนดคุณค่าของความเป็นข่าว 

และการกำหนดวาระในเรองการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้ 
โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์’, ผ่านการส่ือสารมวลชน

การวิเคราะห์ข้อมูล

ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลแต่ละประ๓ ทเพ่ีอนำมาวิเคราะห์เปรยบเทียบกับเกณฑ์ท่ี 
กำหนด โดยเรียบเรียงนำเสนอในลักษณะพรรณนา (Descriptive Method) รวมถึงข้อเท็จจริงท่ีได้ 
จากการสัมภาษณ์เจาะลึก กลุ่มผู้ดำเนินการในการกำหนดกลยุทธ์การใช้การส่ือสารมวลชนเพ่ีอ
การเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” ผู้ผลิตส่ือ 
และกลุ่มนักส่ือสารมวลซน โดยแบ่งการนำเสนอผลวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยในบทท่ี 4 และบทท่ี 5

ในบทท่ี 4 ผู้วิจัยได้สืกษากลยุทธ์การใช้การส่ือสารมวลขนเพ่ีอการเผยแพร่และสร้างการ 
ยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์, กระบวนการใช้การส่ือสารมวลชน 
เพ่ีอการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” และ
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บทบาทส่ือมวลชนในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์กายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึง 
ผลิตภัณฑ์', ท่ีจัดทำโดย กรมการพัฒนาชุมชน กรมประชาสัมพันธ์ องค์การส่ือสารมวลซน เช่น 
การกำหนดนโยบาย การวางแผนการใช้ส่ือมวลซน กลยุทธ์และกระบวนการในการใช้การ
ส่ือสารมวลชนในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ "หน่ึงตำบล หน่ึง 
ผลิตภัณฑ์" รวมถึงผลท่ีคาดว่าจะเกิดข้ึนกายหลังเผยแพร่ประซาสัมพันธ์โครงการ จากข้อมูล
เอกสารในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์และจากการสัมภาษณ์เจาะลึกกลุ่มผู้ดำเนินการกลยุทธ์การ 
ใช้การส่ือสารมวลชนเพ่ือการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ "หน่ึงตำบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์” ดังกล่าวและผู้วิจัยได้ศึกษากระบวนการใช้การส่ือสารมวลชนเพ่ือการเผยแพร่
และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" และบทบาท
ส่ือมวลชนในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้ โครงการ“หน่ึงตำบล หน่ึง
ผลิตภัณฑ์” ความคิดเห็นของส่ือมวลชน โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกนักส่ือสารมวลซน ซ่ึง 
แสดงให้เห็นถึงบทบาทและความคิดเห็นของส่ือมวลชนในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับ 
ผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์"

ในบทท่ี 5 เป็นข้ันตอนสุดท้ายของการวิเคราะห์บทสรุปในรูปของการดำเนินงาน และ 
แนวทางปฎิบ้ติในการดำเนินงาน กระบวนการในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์
ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" ท่ีจัดทำโดยคณะกรรมการประชาสัมพันธ์ (กรม 
พัฒนาชุมชน กรมประซาสัมพันธ์ องค์การส่ือสารมวลชน) และบทบาท การนำเสนอข่าวรวมถึง 
ความคิดเห็นของส่ือมวลชนในการสร้างการยอมรับดังกล่าว

การนำเสนอข้อมูล

ผู้วิจัยจะนำเสนอข้อมูลด้วยวิธีการเขียนพรรณนาเซิงวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) 
โดยแบ่งเป็นประเด็นตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย และในช่วงท้ายจะมีการสรุปผลของการศึกษา 
พร้อมท้ังข้อเสนอแนะอ่ีน  ๆ ท่ีจะเป็นประโยชน์ในการนำไปศึกษาต่อไป ในการนำเสนอผลการวิจัย 
อยู่ในบทท่ี 4 บทท่ี 5 ดังต่อไปน้ี

ในบทท่ี 4 เป็นการนำเสนอผลการวิเคราะห์ในประเด็น ข้ันตอนการดำเนินงาน แนว 
ทางการปฎิบ้ติการวางกลยุทธ์และกระบวนการใช้การส่ือสารมวลซนท่ีจัดทำข้ึนโดย กรมพัฒนา
ชุมชน เช่น การเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึง 
ผลิตภัณฑ์" ซ่ึงเป็นผลมาจากการเก็บรวบรวมข้อมูล ท่ีได้จากแผนกลยุทธ์การใช้การ
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ลือสารมวลชน แผนการดำเนินงานกระบวนการใช้การส่ื'อสารมวลชน เพ่ือการเผยแพร่และสร้าง 
การยอมรับผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการ "หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์,, และในประเด็นบทบาท
ลือมวลชนในการเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึง
ผลิตภัณฑ์,, ซ่ึงจะแสดงให้เห็นถึงบทบาทในการนำเสนอข่าวเก่ียวกับโครงการดังกล่าวชอง
ส่ือมวลชน ในบทนิจะเป็นการวิเคราะห์กลยุทธ์การใช้การส่ือสารมวลซนเพ่ือเผยแพร่และสร้างการ 
ยอมรับผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์,, โดยการศึกษาครั้งน้ีผู้วิจัยได ้
ทำการศึกษา จากหน่วยงานหลักท่ีรับผิดชอบการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์โครงการ “หน่ึงตำบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์,, ได้แก่ กระทรวงมหาดไทย กรมประชาสัมพันธ์ องค์การส่ือสารมวลชน และ กลุ่ม 
นักส่ือสารมวลซน

โดยทำการสัมภาษณ์เจาะลึกจากผูให้ข้อมูลบุคคลท่ีให้ข้อมูลหลัก (Key informants) ท่ี 
เก่ียวข้องกับการกำหนดกลยุทธ์การใช้การส่ือสารมวลชนเพ่ือเผยแพร่และสร้างการยอมรับ 
ผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์,, และกลุ่มนักส่ือสารมวลชน นอกจากน้ี 
เพ่ือให้เห็นถึงกลยุทธ์การใช้การส่ือสารมวลชนเพ่ือเผยแพร่และสร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์กายใต้ 
โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์" ท่ีชัดเจนข้ึน และนำผลการ่วิจัยมาอธิบาย

บทท่ีร เป็นข้ันสุดท้ายของการวิเคราะห์เป็นการสรุปผลการวิจัยโดยใช้แนวคิด ทฤษฎีท่ี 
เก่ียวข้องมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ รวมถึงข้อเสนอแนะท่ีเป็นผลจากการวิจัย เพ่ือเป็นประโยชน์ 
ต่อการวิจัยท่ีเก่ียวข้องในอนาคต การวิจัยเร่ืองกลยุทธ์การใช้การส่ือสารมวลชนเพ่ือเผยแพร่และ
สร้างการยอมรับผลิตภัณฑ์ภายใต้โครงการ “หน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์,,


	บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย
	3.1 แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการวิจัย
	3.2 กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการวิจัย
	3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล
	3.5 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล


