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บทที่  1 
 

บทนํา 

 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 

หากพูดถงึ  “เพลงอนิดี้”  (Indie Music)  หรือ  “ศิลปนอินดี”้  คนในสังคมไทย
โดยทั่วไปมกัจะมีความเขาใจในเรื่องนี้คอนขางนอย  เพราะเพลงอินดี้มิใชวัฒนธรรมดั้งเดิมของ
ประเทศไทย  แตเปนวัฒนธรรมที่เราไดรับอิทธิพลมาจากตางประเทศ  ซึง่คําวา  “Indie”  ยอมา
จากคําวา  “Independent”  อันไดมาจากแนวความคิดที่วา  Do It Yourself  หรือ  DIY  
Approach  (http://en.wikipedia.org)  นั้นหมายถงึ  ความเปนอิสระของศิลปนในการที่จะผลิต
หรือสรางสรรคผลงานออกมาตามความคิดของตนโดยไมมีใครมากําหนดกรอบหรือกฎเกณฑใดๆ  
ทั้งสิน้  ซึง่เรื่องดังกลาว คอนขางจะขัดแยงกับการสรางสรรคผลงานเพลงของศิลปนในสงัคมไทย
ในสมัยกอน  (เมื่อ 10 ปที่แลว)  เพราะจากการศึกษาวจิัยของศมกมล  ลิมปชัย  (2532)  พบวา  
การสรางสรรคผลงานเพลงของศิลปนไทยจะเปนไปตามแนวทางที่ผูผลิตวางไว  และตามทิศทาง
ของตลาด  ศิลปนไมอาจสรางงานตามความตองการของตนเองได  หรือบางกรณีตัวศิลปนไมใช
คนที่มีความสามารถในการทํางานเพลง  เชน  บรรดานกัแสดง  นายแบบ  นางแบบ  หรือหนุมสาว
หนาตาดีทีก่ําลังเปนที่สนใจของตลาดในขณะนั้น  โดยทีค่นเหลานี้อาจจะไมใชคนที่รองเพลงเพราะ
หรือมีความสามารถ  แตคนเหลานี้ไดรับการโปรโมทจากคายเพลงตนสังกัด  เรียกวายงัไมเกงก็ดัง
เรียบรอยแลว  แตในขณะเดียวกนั  คนเสยีงดีหรือมีความสามารถดานดนตรี  กลับไมมีเทปขายใน
ทองตลาด  (สุกรี  เจริญสุข,2538 : 23)  เมื่อรูปแบบในการผลิตผลงานเพลงในประเทศไทยเปน
ดังเชนที่ไดกลาวมา ประกอบกับความไมเขาใจในกระบวนการสรางงานเพลงอนิดี้หรือความเปน
ศิลปนอินดี้อยางถองแท  ทําใหผูฟงในประเทศไทยไมสามารถหลดุออกจากกรอบที่ถูกทางคาย
เพลงใหญกําหนดไวได  และคนทีม่ีฝมือทางดานดนตรีก็ไมสามารถหาพื้นที่ในการแสดง
ความสามารถของพวกเขาไดเชนกนั 
 

แตในปจจุบัน  (2548)  เพลงอินดี้ในประเทศไทย  ไดรับการกลาวขานและเปนที่
รูจักมากขึน้  มานนท  เอพาณิช  (2546)  ไดทําการศึกษาวิจยัและพบวา  ดนตรีทาํเอง  หรือ  เพลง
อินดี้  เปรียบเสมือนเปนบทบาทของวฒันธรรมยอย  (Subculture)  ในดนตรีกระแสนิยมไทย  
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เพราะวัฒนธรรมยอยหรือวฒันธรรมรองเกิดขึ้นเพื่อสะทอนคานิยมหลักของสังคม  โดยวฒันธรรม
รองจะเปนสวนเติมเต็มชองวางที่ขาดหายไปของกระแสความนิยมหลกั  หรือที่เรียกกันวา  Main 
stream  นั่นเอง  กลุมคนทีอ่ยูในวฒันธรรมรองนี้ไดสรางเครือขายความเปนกลุมกอนของตนขึ้นมา
โดยไมอิงกระแสความนยิมหลัก  และดวยวฒันธรรมรองนี้เองทาํใหดนตรีในแนวอนิดี้สามารถ
แสดงออกไดอยางอิสระและเปนการเปดโลกทัศนทางดนตรีในสังคมไทยใหกวางขึ้น  นกัดนตรี
อิสระมีชองทางในการขายผลงานที่เกิดจากมันสมองของตนเองได โดยไมมีเงื่อนไขทางการตลาด
มาเปนตัวกาํหนดงานเพลง  นับวาวฒันธรรมรองเปนที่ซึง่เปดโอกาสใหคนที่ไมสามารถจะออก
เสียงในสังคมทั่วไป  ไดแสดงความสามารถของตนอยางเต็มที่โดยเฉพาะดนตรีในแนวอินดี้   
 

ถึงแมวาเพลงอินดี้จะเปดพืน้ที่ใหศิลปนและผูฟงมากขึน้  แตยังมคีนจํานวนไม
นอยที่ไมเขาใจถึงความเปนดนตรีอินดี้ที่แทจริง  เห็นไดจากจากบทความใน  DeejayPAT online 
(www.djpat.diaryhub.com)  ตั้งคาํถามเกี่ยวกับเพลงอินดี้วา  “…หลายคนถามถึงเพลงแนวอนิดี้  
เอ  อินดี้เปนแนวเพลงตั้งแตเมื่อไหร  ?  หลายคนมาถามหาความหมาย…หลายคนตางก็ให
ความหมายกบัคําๆ นี้ในแบบที่ตัวเขาใจ  ในที่สุด คนถามก็คงจะไมไดอะไรเปนชิ้นเปนอัน  ตอง
กลับไปปะติดปะตอแบบผิดๆ ถูกๆ…”   
 

จากบทความดังกลาว สะทอนใหเหน็วาถึงแมเราจะยอมรับวัฒนธรรมเพลงอนิดี้
ที่มาจากตางประเทศ  แตกระนัน้ก็ยงัมคีวามคลุมเครอืสําหรับสังคมไทยอยู  เพราะไมมีการศึกษา
คนควาใหชัดเจนวาแทที่จริงแลวความเปนอินดี้คืออะไรกันแน  โดยเฉพาะอยางยิง่ในปริบท
สังคมไทยที่รับเอาวัฒนธรรมตางชาตมิาอีกทีนัน้  ยิ่งทําใหความเขาใจมีนอยลงไปอีก  ทาํใหผูวิจยั
สนใจที่จะศึกษาถงึกระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอนิดี้ในประเทศไทย วามีความเปนมา
อยางไรถงึไดเกิดการรวมกลุมคนทีม่ีความเห็นตรงกนั มาสรางสรรคผลงานเพลงภายนอกระบบ
คายเพลงใหญรวมกันได  ตลอดจนศึกษาวาการรวมกลุมคนทีถู่กขนานนามวามีความเปน  “ศิลปน
อินดี้”  นัน้  มีอัตลักษณหรือมีความเปนลักษณะเฉพาะตัวอยางไร  ทั้งนี้เพื่อสรางเปนฐานขอมูลที่
กอใหเกิดความรูและความเขาใจแกผูอ่ืนสบืตอไปในอนาคต  ดังเชนที ่ นรเศรษฐ  หมัดคง  (2548)  
ไดใหสัมภาษณไววา   

 

“…เด็กรุนใหมไมสามารถอธบิายไดวาลกัษณะดนตรีประเภทตางๆ  ไม
วาจะเปน  Rock  หรือ   Pop  จริงๆ  แลวมันเปนอยางไรกันแน…เพราะ
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เราเติบโตมากบัเพลงสาํเร็จรูปที่โดนกรอกหูอยูทกุวนั  บานเราไมมคีน
สรางขอมูลบันทกึไวเพื่อใหคนมาสืบทอดและศึกษาตอ  เพราะเราไมรู
ที่มา  เพราะเราจะไมมีรากเปนของตัวเอง  เพราะเรารับเขามาหมด  แลว
ก็ปนๆ  กนัไปหมด  โดยที่เราไมรูวาจริงๆ  แลวมนัมีความเปนมา
อยางไร…”   

 

งานวิจยัชิ้นนี้  นาจะเปนแหลงขอมูลที่บอกเลาความเปนมา  และเสริมสรางความ
เขาใจเกี่ยวกับกลุมศิลปนเพลงอินดี้ในประเทศไทยใหมากขึ้นได  โดยการศึกษาถึงกระบวนการ
กอกําเนิดศิลปนอินดี้ในประเทศไทย  และกระบวนการสื่อสารกลุมทีเ่กิดขึ้นในการรวมพลคนที่ชอบ
ส่ิงเดียวกัน  ใหมาผลิตงานเพลงรวมกนั  จนเกิดเปนลกัษณะเฉพาะหรือเอกลักษณของกลุม  ซึ่ง
ทายที่สุด  จะทําใหเหน็ “อัตลักษณหรือตัวตนของกลุมศิลปนอินดี้ในประเทศไทย”   เปนรูปธรรม
ชัดเจนยิง่ขึ้น  
 
 

วัตถุประสงคของการวิจยั 
 

1 เพื่อศึกษากระบวนการกอกาํเนิดศิลปนอนิดี้ในประเทศไทย 
2 เพื่อศึกษากระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอินดี้ในประเทศไทย 
3 เพื่อศึกษาอัตลักษณของกลุมศิลปนอินดี้ในประเทศไทย 

 
 
ปญหานําวิจัย 
                  

1. กระบวนการกอกําเนิดศิลปนอินดี้ในประเทศไทยเปนอยางไร 
2. กระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอินดี้ในประเทศไทยเปนอยางไร 
3. อัตลักษณของศิลปนอินดี้มีลักษณะเปนอยางไร 
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ขอบเขตของการวิจัย 
 

การวิจยัครั้งนีมุ้งศึกษาถงึกระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอินดี้ในประเทศไทย  
พรอมทัง้ศึกษาอัตลักษณของกลุมศิลปนอนิดี้ดังกลาว  โดยใชวธิีการวิจยัแบบ  Snowball  
Technique  ซึ่งผูวิจยัจะเกบ็ขอมูลจากการศึกษาเอกสาร  และการสมัภาษณเชิงลกึ  ( In-depth  
Interview)  จากผูเชีย่วชาญเกี่ยวกับเพลงอินดี้  ในชวงเดือนตุลาคม  2548  จากนัน้จะใชการ
สัมภาษณเชิงลึกโดยเริ่มจากศลิปนอินดี้ในอดีตที่ประสบความสาํเร็จจนมีชื่อเสยีง  ศิลปนอนิดี้ใน
ปจจุบัน  ตลอดจนวงดนตรีอินดี้  คายเพลงอนิดี้  กลุมหรือสมาคมอินดี้  ผูจัดจําหนายงานเพลง
อินดี้ (Distribute)  รานคาปลีกยอยที่จัดจําหนายเพลงอินดี้  (Outlet)  ในชวงเดอืนพฤศจกิายน  
2548  -  เดือนมกราคม  2549 
 
 

คําจํากัดความที่ใชในการวิจัย 
 

ศิลปนอินดี้  หมายถึง  ศิลปนอิสระที่ไมไดสังกัดอยูคายเพลงใหญและไมไดเปน
กลุมดนตรีกระแสหลัก  (Main stream)  แตเปนบุคคลหรือกลุมคนกลุมเล็กๆ  ที่สรางสรรคผลงาน
เพลงขึ้นดวยตนเองทุกขั้นตอนซึ่งรวมทั้งในขั้นตอนของการจัดจําหนายดวย  ศิลปนอินดี้จะไมมีการ
คาดหวังกลุมผูฟง  เพราะพวกเขาผลิตงานดนตรีดวยใจรัก  และตองการนําเสนอความคิดหรือ
ตัวตนที่แทจริงของพวกเขาออกมาโดยไมมีกรอบใดๆ  มากําหนดทั้งสิ้น  ในการพิจารณาความเปน
ศิลปนอินดี้ใหดูเปาหมายและจุดเริ่มตนที่มา 1     
   

เพลงอินดี้  หมายถึง  บทเพลงที่ถูกผลิตขึ้นมาจากศิลปนอิสระ  หรือ  ศิลปนอินดี้  
โดยไมมีการจํากัดแนวเพลง  เนื้อหา  หรือรูปแบบใดๆ  ทั้งสิ้น  ทุกอยางขึ้นอยูกับความพอใจของ
ศิลปนที่จะรังสรรคผลงานออกมา 

 
 การรวมกลุม  หมายถึง  การที่สมาชิกศิลปนอินดี้มารวมตัวกันเปนวงดนตรีหรือ

เปนคายเพลงเล็กๆ  เพื่อผลิตผลงานเพลงของตนเอง  ตามเหตุผลใดก็แลวแตที่เกิดขึ้นกับสมาชิกแต
ละคนภายในวงหรือกลุมหรือคายเพลงนั้น 

                                                  
1 นรเศรษฐ  หมัดคง.  สัมภาษณ, 24 สิงหาคม 2548. 
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กระบวนการสื่อสารกลุม  หมายถึง  การมีปฏิสัมพันธ  หรือแลกเปลี่ยนแสดงความ

คิดเห็นของสมาชิกภายในกลุมหรือวงดนตรีหรือในคายเพลงอินดี้  ตั้งแตเร่ิมแรกที่สมาชิกทุกคนมา
พบกันจนถึงขั้นผลิตผลงานเพลงอินดี้ออกมา 

 
อัตลักษณของศิลปนอินดี้  หมายถึง  ลักษณะเฉพาะที่เกิดขึ้นเพื่อบงบอกถึงความ

เปนศิลปนอินดี้ที่แตกตางไปจากศิลปนในคายเพลงใหญหรือศิลปนเพลงตามกระแสนิยมทั่วไปใน
ขณะนี้   
 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 

1 ในเชิงวิชาการ  เปนการสรางฐานองคความรูเกี่ยวกับตัวศิลปนและเพลงอินดี้
ในประเทศไทยอยางถูกตอง  เพื่อใชเปนแหลงอางองิสําหรับผูที่ตองการจะ
ศึกษาหัวขอนีใ้นอนาคต 

2 ทราบถงึกระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอินดี้ในประเทศไทยที่ใชในการ
รวมสมาชกิเพือ่ผลิตผลงานเพลงไดอยางชดัเจนมากยิง่ขึ้น 

3 ทราบถงึอัตลกัษณหรือลักษณะเพาะของศิลปนอนิดี้ในประเทศไทยชัดเจนขึ้น 
4 เปนการเปดมมุมองใหคนทัว่ไปรูจักและเขาใจความเปนศิลปนอนิดี้เพิ่มข้ึน 



บทที่  2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 

แนวคิดและทฤษฎ ี

การวิจยัเรื่อง “กระบวนการสื่อสารกลุมและอัตลักษณของศิลปนเพลงอินดี”้ เปน
การศึกษาถึงกระบวนการสื่อสารกลุม ทีเ่กิดขึ้นในการรวมเพื่อผลิตงานเพลงอนิดี้ในประเทศไทย  
และ  โดยมีกรอบแนวคิด ทฤษฎีและงานวจิัยตางๆ ที่เกีย่วของ ดังนี ้
 

• ความหมายและความเปนมาของเพลงอินดี้  (Indie  Music) 
• แนวคิดเรื่องมโนทัศนเกี่ยวกับตนเอง (Self - Concept) 
• แนวคิดเรื่องการสื่อสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) 

- ทฤษฎีความคลายคลงึและแรงดึงดูดระหวางบุคคล (Similarity And 
Interpersonal  Attraction) 

- ทฤษฎีแรงจูงใจในการสื่อสารระหวางบุคคล (The Theory Interpersonal 
Communication Motives) 

• แนวคิดเรื่องกระบวนการสื่อสารกลุม (Small Group Communication) 
• แนวคิดเรื่องการรวมกลุม (Group Formation) 
• แนวคิดเรื่องการดํารงอยูของกลุม (Group Maintenance) 
• แนวคิดเรื่องอัตลักษณกลุม (Group Identity) 
• งานวจิัยที่เกีย่วของ 

 
 
• ความหมายและความเปนมาของเพลงอินดี้  (Indie  Music) 
 

Don Rose  (2005 : 4)  ประธานสมาคมธุรกิจเพลงนอกกระแสหรือเพลงอนิดี้ใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา  กลาวถึงเพลงอินดีไ้วอยางนาสนใจวา  “Independence is about spirit. 
The spirit of entrepreneurship. The spirit of innovation. And it's about passion for music.”  
หมายถงึ  ความมีอิสระเปนแรงกระตุนผลักดันใหเกิดการรวมกาํลังกันเพื่อสรางสรรคนวัตกรรมที่
เปนความหลงใหลในดนตร ี
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Wendy Fonarow  (1995 : 360)  กลาววา  กลุมดนตรีอิสระ  (Independent 

Music)  หรือดนตรีอินดี้  (Indie Music)  นั้นเกิดขึ้นในสหราชอาณาจักร  (Great Britain)  และถือ
เปนลักษณะพเิศษเฉพาะที่เกิดขึ้นในประเทศอังกฤษ  ดนตรีอินดี้มกัถูกใหคาํจํากดัความโดยการ
มองวาดนตรปีระเภทนี้จะมกีีตารมาเปนสวนประกอบสาํคัญ  แตสวนที่สําคัญที่สุด  คือ  ผูเลน
ดนตรีแนวอินดี้จะเปนเด็กหนุมผิวขาวอายอุยูในวยัทนีเอจตอนปลายจนถึงสามสิบตนๆ  ถึงกระนัน้  
กลุมดนตรีอินดี้ก็ยังมนีักดนตรีที่เปนผูหญิงรวมเลนดวยเชนกนั  แตมีจาํนวนไมมากนัก 
 

ยุคที่เกิดดนตรอิีนดี้มากขึน้  คือ  ชวงปลายป 70  ซึ่งเริ่มเกิดดนตรีที่เรียกวา Punk 
ข้ึนมา  โดยสบืเนื่องมาจากดนตรีฝงนวิยอรค (สหรัฐอเมริกา)  ที่เรียกวา  Velvet  Underground  
ซึ่งเปนดนตรีทีม่ีการผสมผสานกับการสรางศิลปะที่เรียกวา Pop Art  และสอดรับกับดนตรี Pop 
ยุค 60  ของฝงอังกฤษอยางวง  The Beatles  ที่เกิดการผสมผสานกนักลายมาเปนดนตรีในแนว  
Hard Rock  แนว Heavy Metal  แนว Punk  ซึ่งเรียกวาสังคมของโลกไดเปดกวางมากขึ้นหลงัจาก
จบสงครามโลกมา  จากนัน้จะเกิดชวงรอยตอข้ึน  (คอืดนตรีจะเกี่ยวของกับประวตัิศาสตร  กบั
การเมือง)  เพราะฉะนัน้ยคุ  80  เปนยุคที่อังกฤษปฏิวัติอุตสาหกรรม  ทําใหเกดิการเปลี่ยนโฉม
หนาวถิีชีวิตผูคน  การคิดการอานทุกอยางโดยสิน้เชิง  เพราะสงัคมไดยกความเปนอยูของผูคนจาก
วิถีชีวิตแบบธรรมดาดั้งเดิม  ข้ึนสูเทคโนโลยีแบบกาวกระโดด  เมื่อสังคมเกิดการกาวกระโดดเชนนี้
ทําใหทกุสิ่งทกุอยางถาโถมเขาหาผูคนในสังคมอยางรวดเร็วเชนกนั  นั่นคือ  ทาํใหเกิดปญหาสงัคม
มากขึ้น  ปญหาคนวางงานมากขึ้น  และแนนอนวาคนฝงยุโรปมีเวลาเพียงพอที่จะสรางสรรคงาน
ศิลปะมาตั้งแตไหนแตไรแลว  เพราะฉะนั้นสิง่ตางๆ  จงึถูกถายทอดออกมาในชวงเวลาดงักลาว  
จนทาํใหเกิดวฒันธรรมยอย  หรือเปนกลุมทางสังคม  (Scene)  ที่เปน  Independence  หรือ
ความเปนอิสระ  ซึง่ความเปนอิสระนี้จะเปนศิลปะ  (Art)  โดยรวม  หรือทางสงัคมโดยรวมกไ็ด  
เชนอาจจะไปเปนแพทยอาสา  ก็เรียกวาแพทยทางเลือก  ทาํใหเกิดคําวา  Alternative  ข้ึนมา  แต
ก็ยังเปนคําในความหมายวาอิสระอยู  หมายถึงการเลือกประกอบอาชีพไดอยางอิสระนัน่เอง  
เพราะฉะนัน้การเลือกประกอบอาชีพอยางอิสระคือการบงบอก (Identify)  ตัวคนคนนัน้  บุคคลคน
นั้น  กลุมคนคนนัน้  หรือวงนั้นชัดเจนไปเลยวา  พวกเขาทาํดวยความคิด (Idea)  ของตนเอง  ไมมี
กรอบ  ไมมอีะไรมากดดันทั้งสิน้  นั่นคอืเร่ิมจุดประกายตั้งแตตอนนั้น  แตถาเขามาในแวดวง
อุตสาหกรรมดนตรี  จะถูกเรียกวา  Indie  คือเพลงนอกกระแส  กบั Main Stream หรือเพลงใน
กระแสหลักซึง่ในปจจุบนัก็คอืดนตรีในแนวปอบ (Pop)  ชัดเจน  (นรเศรษฐ  หมัดคง, สัมภาษณ,  
24 สิงหาคม 2548) 
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คําวาอนิดี้  (Indie)  มาจากคําวา  Independent  หมายถึง  ความมีอิสระ
เนื่องจากบุคคลสามารถสรางสรรคผลงานออกมาได ดวยความคิดของตนเองโดยไมมีใครมา
กําหนด  ตลอดจนลงมอืกระทํางานดงักลาวทกุขั้นตอนตามความพอใจของตน  ซึง่ตรงกับ
แนวความคิดที่เรียกวา  Do It Yourself Approach  หรือ  DIY  นั่นเอง  และเมื่อนาํแนวความคดิ
ดังกลาวมาใชในแงของดนตรี  จึงหมายถงึ  “การทาํงานเพลงดวยตนเอง”  ซึ่งอาจจะมาจากผูที่
ชอบทําเพลงเปนงานอดิเรกในหองนอนของตนเอง  (bedroom hobbyists)  หรือต้ังคายเพลง
ข้ึนมาเองเหมอืน  Righteous Babe  ก็ได  แตทั้งนี้ไมไดหมายความวาจะตองลงมอืทําสิง่ทกุอยาง
ดวยตัวเองคนเดียวทกุขั้นตอน  (http://www.bemuso.com/musicdiy/diyandindie.html) 

  
คําวาอนิดี้ในแงของดนตร ี  จะใชกลาวถึงศิลปนหรือวงดนตรีที่ไมไดอยูใน

วัฒนธรรมกระแสหลัก  (วฒันธรรมกระแสหลักจะถกูเรียกวา  Main Stream)  หมายถงึ  การ
ทํางานเพลงโดยปราศจากการถูกบงัคับ  หรือการทํางานเพลงที่อยูนอกบริษัทใหญๆ  ซึง่หากจะให
คําจํากัดความคําวาอินดี้อยางงายที่สุดคอืคําจํากัดความที่วา  การทาํงานเพลงที่ไมไดมีสวน
เกี่ยวของกับคายเทปใหญ  (ในเวลานี้มีคายเทปยกัษใหญ  4  คาย  ไดแก  Warner , Universal , 
Sony BMG และ EMI , ถาเปนประเทศไทย  ก็คือ  บริษทัอารเอส  และบริษัทแกรมมี่ )  คาํจํากัด
ความดังกลาวถูกใชโดย  NME (New Musical Express)  ซึ่งเปนแมกกาซีนดนตรีประจําสัปดาห
ในประเทศองักฤษ  แตในขณะเดียวกนัก็เกิดปญหาขึ้นจากการใหคําจํากัดความแบบนี้  เพราะมี
ความคาบเกี่ยวกันเล็กนอยในเรื่องของหลกัการดําเนนิธรุกิจ  คายเพลงอิสระสวนใหญจะมี
หลักการดําเนนิธุรกิจคลายกับคายเพลงใหญ  นัน่คือ  มีแผนก  A&R  (คัดเลือกสรรหานกัดนตรี) , 
งบประมาณทางการตลาด  และการโฆษณาทีจ่ะเขามาชวยพจิารณาหรือแนะแนวในทางการ
ปฏิบัติ  แตจะแตกตางกนัตรงที่คายเทปใหญมักจะผกูขาดความคิดในการทํางานเพลงของศิลปน  
แตคายเพลงอสิระจะเปดโอกาสใหศิลปนไดแสดงความคิดในการทาํงานเต็มที ่

 
การใหคําจาํกดัความคําวา  “อินดี้”  สามารถจะขีดเสนแบงลงไปไดอีก  คือไมอยู

กับคายเพลงใหญ  (Big 4)  รวมทั้งบริษทัในเครือของคายเพลงใหญ  แตจะอยูระหวางคายบิก๊ส
อินดี้และคายที่เล็กกวา  (นี่คือการพจิารณาจากผูที่มีความพิถพีิถนักลั่นกรองมากวาอะไรคือคาย
เพลงอนิดี้)  คายเพลงเล็กๆ  จะดาํเนนิกิจการโดยคนจํานวนเลก็นอย  และมักจะใชสถานที่เปน
บริเวณอาณาเขตบานของตนเองหรือไมก็โรงรถ  สวนการบันทึกเสียงสามารถทาํไดโดยการใช
เครื่องคอมพิวเตอรบันทึกเสยีงและอัดเก็บไวซึ่งถือเปนวธิีการที่คอนขางจะงายและไมแพง  และ
บรรดาศิลปนทั้งหลายไมวาจะเดี่ยวหรือกลุมตระหนกัดีวา วธิีการดงักลาวเปนวิธีสะดวกที่พวกเขา
สามารถจะบนัทกึเสียงไดเองไมวาจะในสตูดิโอบันทึกเสียงของพวกเขา หรือแมแตในหองรับแขกก็
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ตาม  เพราะพวกเขาสามารถจะทาํแผนมาสเตอรพรอมทั้งปมเปนแผนซีดีออกมาเพื่อนาํผลงานไป
จัดจําหนายไดเอง  (http://www.heartwoodmusic.com/indie.htm)  ในสวนของการซื้อขาย
ผลงานเพลงนัน้  มกัจะทําการติดตอผานการสัง่ซื้อทางไปรษณีย  ซึ่งคายเพลงหลายๆ คายจะ
ดําเนนิกิจการโดยนักดนตรีของวง  ความสาํคัญที่มากอนเร่ืองทางการตลาด  (Commercial)  ก็คือ
เร่ืองการใหอิสระในการใชความคิดสรางสรรคเพื่อผลิตงานเพลงของตนออกมา  แตนาเสียดายที่
หลายคายตองปดตัวลงหรืออาจจะหยุดชะงักเมื่อเจาของคายหมดความสนใจ หรือหมดเงนิทุนใน
การผลิต  (ซึ่งเปนเรื่องที่พบไดบอยครั้ง)  หรือในบางครั้งคายปดตัวลงเมื่อเจาของคายรูสึกวาพนัธ
กิจของพวกเขาถูกทําจนบรรลุผลสําเร็จแลว  เชนคาย  Sarah Records  ที่ตั้งปณิธานวาจะรวมตวั
กันเพื่อทาํงานเพลง  และเมื่อผลิตผลงานไดตามตองการแลวทางคายจะสลายตัวไปนัน่เอง  
ลักษณะของคายเพลงอนิดี้นอกจาก Sarah Records แลว  ยังมี  Factory Record , Dischord , 
Kindercore  และ  Kill Rock Stars 

 
ในขณะเดียวกนั  บางคายก็เติบโตจากสถานะความเปนคายเพลงอนิดี้หรือคาย

เพลงอิสระ  และคอยๆ  มีเร่ืองการคาขายเพื่อผลประโยชน (หวงักาํไร)  เขามาเกี่ยวของ  คือไดรับ
การโปรโมทบอยครั้งและทายที่สุดก็จะไปเซ็นสัญญาอยูกับคายเพลงใหญ  ตัวอยางที่เหน็ไดชัดคือ  
Creation Record  ซึ่ง  Alan  McGee  เร่ิมตนคายในระดับเล็กๆ  กอนในป  1980  ตอมาในป  
1990  ก็ประสบความสาํเร็จกับวง  Oasis  ซึ่งภายหลงักไ็ปเซ็นสัญญาอยูกับโซนี่ในทีสุ่ด 

 
ความเปนอินดี้  บางครั้งกถ็ูกใชอางเจาะจงไปที่ประเภท  (Genres)  หรือซาวด

ดนตรีที่มีความหลากหลาย  ชวงระหวางป  1980  คําวา  “อินดี้”  จะมีความหมายไปพองกับ
เสียงกีตารแบบ  jangly guitar pop  ของ  C-86  ในฝงเกาะอังกฤษ  ชวงระหวางป  1990  วง  
Britpop  หลายวงกลับเปนตัวแทนของความเปนอนิดี้  แมวาวงดนตรีสวนมากจะเซ็นสัญญากบั
คายเพลงใหญและมีลักษณะการคาแบบหวงัยอดขายก็ตาม  เมื่อเร็วๆนี ้  คาํวา  “อินดี้”  ถูกนํา
กลับมาใชในฐานะที่เปนคํามีความหมายใกลเคียงกับพวกทีถู่กเรียกวา  New Wave  คือ  พวกทีน่ํา
ดนตรีอินดี้กลบัมาฟนฟูอีกครั้ง  ยกตัวอยางเชน  Franz  Ferdinand  และ  The Killers  เปนตน  
นอกจากนี ้  คําวา  “อินดี”้  บางครั้งยงัถูกใชในฐานะที่มีความหมายพองกับคําวาอัลเทอรเนทีฟ  
(Alternative)  ซึ่งเปนคําทีม่ักจะใชสนับสนุนความคิดเกี่ยวกับเร่ืองความอัปยศอดสูของการเขาไป
มีสวนรวมกับการผลิตงานเพลงแบบอยูภายใตระบบทนุนยิม  (เปนแนวเยาะเยยถากถาง)  และถอื
วาเปนกบฏทางดนตรีตอคายเพลงใหญ  จากที่กลาวมาทั้งหมดจะเหน็ไดวา  การใชคําวา  “อินดี้”  
นั้น  ยังไมมีความแนนอนอันเนื่องมาจากหลายเหตุผล  1)  คุณภาพของรูปแบบมักจะไมมี
ความสัมพันธที่แนนอนกบัการพาณิชยหรือการคาขายแบบอิสระ หรือการยึดหลักการของอินดีท้ี่
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แทจริง  เร่ืองดังกลาวเปนเรื่องจริงที่เกิดขึน้  เพราะเมื่อเร่ิมมีชื่อเสียงมีคนรูจัก  ก็มกัจะนาํไปสูการ
เซ็นสัญญากบัคายเพลงใหญ  ซึ่งเมือ่กาวไปในลกัษณะนี้แลวก็มกัจะมทีีมงานมาคอยกาํหนด
รูปแบบการทาํงานของศิลปนใหสอดคลองกับความตองการของตลาด เพื่อทาํยอดขายใหกับคาย
เพลงใหญ  2)  ความกระจดักระจายของลักษณะดนตร ี  (ที่คนทัว่ไปมักจะเจาะจงวาเปน  guitar 
pop  หรือ  rock  หากพูดถงึดนตรีแนวอนิดี้)  อาจจะเปนแคชวงระยะเวลาหนึ่งเทานั้น  ไมสามารถ
จะใหคําจาํกัดความที่ทาํใหเรามองเห็นรูปรางของดนตรอิีนดี้ที่ชัดเจนได  แตโดยธรรมชาติของ
ความเปนดนตรีแนวอินดี้แลว  ตัวศิลปนเองหรือหรือคายเพลงอินดี้สามารถจะดําเนินการ
นอกเหนือหรือแตกตางไปจากรูปแบบหรือคําจํากัดความขางตนที่ใหมาก็ได  เชน  อาจจะเปนอนิดี้
ในแนวเพลง  Jazz  ที่เนนเครื่องเปามากกวากีตารก็ได  เปนตน   

 
ดังนัน้  คําวาอนิดี้  จึงไมใชแนวดนตรี  แตเปนวิธกีารหรือระบบในการทาํงานเพลง

ที่ตัวศิลปนจะมีสวนรวมในแตละขั้นตอนโดยไมถูกจํากดัอิสรภาพทางความคิด  ไมวาจะเปนงาน
เพลงของวง  หรือของคายเพลง  การวางรูปแบบการแสดงดนตรีตามสถานบนัเทิงยามค่าํคืน  
ตลอดจนการออกนิตยสารสําหรับกลุมแฟนคลับของวง  (zines)  ศิลปนอินดี้จะมีความเปนเพือ่น
กับชนทุกชาติ  ซึ่งเกิดมาจากความรูสึกเปนอันหนึง่อันเดียวกนักับกลุมแฟนคลับ , วงดนตรี  และ
คายเพลงอินดีอ่ื้นๆ  ในประเทศตางๆ  ทีจ่ะรวมแบงปนความรูสึกนี้ดวยกนั  คายเพลงอนิดี้เล็กๆ  
มักจะแจกจายแผนเสียงของตนใหกับคายเพลงตางประเทศทีม่ีลักษณะคลายพวกตน  และวง
ดนตรีอินดี้มักจะออกทนุของตนเองในการเดินทางไปทัวรคอนเสิรตตามเมืองอืน่ หรือประเทศอื่นที่
มีความเปนอนิดี้เชนเดยีวกบัพวกตนทีพ่อจะสามารถชวยเหลือจัดหาสิง่อํานวยความสะดวกหรือให
การสนบัสนุนดานอื่นในการแสดงคอนเสิรตครั้งนั้นได  นอกจากนี้ศิลปนอินดี้มักจะมี
ลักษณะเฉพาะอีกอยางก็คือ  จะตอตานแนวเพลงที่มีอยูทั่วไปในขณะนั้น  ตัวอยางเชน  ความ
เคลื่อนไหวของ  twee pop  ที่เร่ิมตนในป  1980  เปนปฏิกริิยาที่ออกมาตอบโต  the 
testosterone-fuelled swagger of rock  เปนตน  อยางไรก็ตาม  พวกอินดี้มักจะมาคูกับการขาด
ความพิถีพถิันในการทํางานเพลง  จนไดรับสมญานามเรียกวา  lo – fi  โดยเฉพาะอยางยิง่ใน
ข้ันตอนของการบันทึกเสียงที่มักจะเกิดความพรามัว  ซึง่ถือเปนเอกลกัษณอีกอยางหนึง่ของดนตรี
อินดี้ก็วาได 

 
สวนความเปนอินดี้ในฐานะที่เปนวิธกีารดาํเนนิชีวิต  (Indie as a Lifestyle / 

Subculture)  มีรากฐานมาจากความหมายในทางดนตรีและทางวฒันธรรม  คําวา  “อินดี้”  
กลายเปนสัญลักษณของกลุมวัฒนธรรมยอยที่ถกูนาํมาใชโดยกลุมเดก็หนุมสาวทีเ่พิ่งผานพนวัยรุน 
(Teens) และอยูในชวงอายปุระมาณยี่สิบป  ลักษณะการแตงกายหรอืแฟชั่นอนิดี้จะเปลี่ยนแปลง
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ไปตามผูคนทีอ่าศัยอยูแตละเขตเมืองหรือแตละประเทศ  สวนหนึง่ของเสื้อผาที่เกี่ยวของกบั
วัฒนธรรมอินดี้ประกอบไปดวย  กระดุมหรือเหรียญเขม็เหน็บที่ประดับเปนเครื่องหมาย
สัญลักษณ , เสื้อยืดคอกลมที่มีโลโกของวงดนตรีสกรีนอยู  (ยิง่ทาํใหคลุมเครือเทาไหรยิ่งดี)  หรือ
จะเปนขอความประชดประชนัเหน็บแนมก็ได , เสื้อผาวินเทจ  หรือเสื้อผาจากรานขายของเกา  ไม
วาจะเปน  ยีนส  (สีดํา , สีน้าํเงนิซีดๆ หรือ ผาสักหลาดทีเ่ปนร้ิว) , เสื้อที่มีหมวก (Hoodies)  และ
แมแตเสื้อผาสักหลาดที่ยอนกลับไปต้ังแตสมัยยุค  Grunge  แฟนคลบัของศิลปนอนิดี้หลายคนจะ
ไวผมยาวซึ่งโดยทั่วไปจะเกีย่วของกับความไมชัดเจน  หรือตอตานการใหความรวมมือกับวงอนิดี้  
ในขณะที่อินดี้บางคนโปรดปรานผมสัน้  โดยเฉพาะในกรณีของพวก  Emo  (Emotionally-driven)  
เสื้อผาแนวพั้งค  เชน  รองเทาผาใบคอนเวิรส  เปนสิง่ทีค่อนขางจะเดนชัด  นัน่อาจเปนเพราะอนิดี้
ไดรับอิทธิพลมาจากดนตรพีั้งคนัน่เอง  แมแต psychedelic styles  (acid-folk)  ในยุค ’60  
บางครั้งก็ถูกนาํมาใชเลนกับวงอนิดี้ดวย 

 
กฎเหลานี้จะเปลี่ยนแปลงไปตามสภาพอาณาเขตที่มีความแตกตางกนั  ซึ่ง

ภายในชวงระยะเวลาหนึ่งอาจจะเปนกระแสหลักของพืน้ที่อ่ืน หรือเปนทางเลือกในทางการคาไป
แลวก็ได  ผูที่ยึดมัน่ในวัฒนธรรมยอยนี้รับเอาทัศนคติที่แนนอน  รวมทัง้ตั้งคานยิมไวบนความ
คลุมเครือหรือความขัดแยงในทางเลือกหนึง่ในดนตรีและแฟชั่นราวกับวาเปนเครื่องรางหรือส่ิงทีน่ับ
ถือโดยปราศจากเหตุผล  (โดยคําจํากัดความที่แตกตางกันออกไป)  การเมืองภายในวัฒนธรรม
อินดี้จะแปรปรวนไปตามเหตุผลของฝายเอียงซาย  (Left-wing)  จนถงึพวกกลางถนน  (Middle-of-
the-road)  อยางไรก็ตาม  โดยทั่วไปแนวโนมจะหันไปทางดานซาย  นอกจากนี้คนทีก่ินมงัสวิรัติ
และนักอนุรักษส่ิงแวดลอมจะไดรับความนิยมในวัฒนธรรมอินดี้ 

 
ในสวนของดนตรี  ผูที่ชื่นชอบเพลงอนิดี้หลายคนสะสมแผนที่เปน  Vinyl  และถือ

วานี่เปนของแทที่มีคุณคามากกวาแผนซดีีเสียอีก  แตส่ิงที่ตรงกันขามก็คือเครื่องเลนดิจิตอลที่
สามารถพกตดิตัวได  อยางเชน iPod  กลับไดรับความนิยมจากผูที่ชืน่ชอบเพลงอนิดี้บางคน  
เพราะประโยชนในทางปฏิบตัิที่จะพกพาเครื่องดังกลาวไวในกระเปาเปนการแสดงใหเหน็ถงึรสนยิม
ทางดนตรีซึ่งบางครั้งกเ็หนือกวาคุณคาของแผน  Vinyl 

  
ผูคนในวถิีชีวติของความเปนอินดี้  โดยทั่วไปจะหมายถึงเด็กหนุมสาว  (indie 

kids)  ไมจํากดัอายุและมักจะใชคําศัพทสําหรับตัวพวกเขาเอง  อีกคําที่ปรากฏออกมาเมื่อไมนาน
มานี้และกลายเปนคําที่มีความหมายเกีย่วของกับวัฒนธรรมยอยนี้บางสวนก็คือ  Hipster  
หมายถงึ  คนที่ทนัสมัย  สวนในประเทศออสเตรเลียจะใชคําวา  Coolsies  สวนในประเทศไทยเมื่อ



 12

สิบปกอน  กจ็ะเรียกคนที่มีความเกี่ยวของกับวัฒนธรรมอินดี้นี้วา  “เด็กอัลเตอรฯ”  สวนในปจจุบัน
ก็จะเปน  “เด็กแนว”  เปนตน  (http://en.wikipedia.org/wiki/Wikipedia) 
 
 

• แนวคิดเรื่องมโนทัศนเกี่ยวกับตนเอง (Self - Concept) 

 
Self – concept  หมายถงึ  มโนภาพที่บุคคลมีตอคุณลักษณะของตนเอง  ซึง่จะมี

อิทธิพลตอพฤติกรรมการสื่อสารของบุคคล  (Infante, Rancer and Womack, 2003 : 354) 
Beebe and Masterson  (2003 : 361)  อธิบายความหมาย  Self – concept  

หรือมโนทัศนเกี่ยวกบัตนเองไววา  เปนลกัษณะพิเศษเฉพาะและคุณลกัษณะทีบุ่คคลเชื่อวาตนเอง
เปนแบบนัน้  เรียกไดวาเปนทฤษฎีเฉพาะตัวของคนคนนั้น 

มโนทัศนเกี่ยวกับตนเอง  หรือ  ความคิดรวบยอดเกี่ยวกับตัวเราเอง  (Self - 
Concept)  หมายถงึ  ความคิด  ความรูสึก  และทัศนคติที่สลับซับซอนทัง้หมดที่คนแตละคนมีตอ
ตนเอง  ซึง่ ประกอบดวย  การรับรูในแงกายภาพ  อารมณ  สังคม  และความฉลาดเกี่ยวกับตัวเรา  
(กรรณิการ  อศัวดรเดชา , 2546 : 15) 

สุรัตน  ตรีสกุล  (2547 : 135)  สรุปความหมายของอัตมโนทัศนหรือแนวคิด
เกี่ยวกับตนเองไววา  เปนผลรวมของการรับรู  ผลรวมของแนวคิดที่มตีอตนเอง  และภาพความเปน
ตัวตนของบุคคลนั้น  ซึง่หากเรารับรูและเขาใจความเปนตัวตนของเราชัดเจนขึ้นเทากับวาเรามี
แนวคิดเกี่ยวกบัตนเองชัดเจนขึ้นดวย  ซึ่งจะกอใหเกิดประสิทธิผลในการสื่อสารของบุคคลนั้น  และ
ยังเปนปจจัยสาํคัญในการกาํหนด หรือบงชี้ถึงความสามารถในการพัฒนาและการธํารงรักษา
ความสัมพันธที่ยาวนานของบุคคลไดดวยเชนกนั 

ดังนัน้ จึงสรุปไดวา  Self – concept  หรือ  มโนทัศนเกี่ยวกบัตนเอง  หมายถงึ  
ความคิด  ความรูสึก  หรือภาพประทับที่บุคคลมตีอตนเองและเชื่อวาตนเปนคนแบบนัน้หรอืมี
บุคลิกลักษณะเชนนั้นซึ่งจะมีผลตอพฤติกรรมในการสื่อสารของบุคคลคนนัน้ 

 
William  James  กลาววา  “ตน”  (Self)  ประกอบดวย  I  และ  Me  ซึ่งเปนสิง่

เดียวกนั  แตเปนแงมมุที่ตางกันของสิ่งเดยีวกนั  I  เปนประสบการณบริสุทธิ์  Me  เปนเนื้อหาของ
ประสบการณนั้น  และ  “ตน”  ในสวนที่ถกูรู  (Known)  หรือ  Me  ในความหมายทีก่วางที่สุด  คอื  
ทุกสิ่งทุกอยางที่บุคคลสามารถเรียกไดวาเปนตัวของเขา  ซึง่มีองคประกอบและเรียงตามลาํดับ
ความสาํคัญเกี่ยวกบัตน  4  อยาง  คอื  ตนทางดานจิตใจ  (Spiritual Self)  ตนทางดานวตัถ ุ 



 13

(Material Self)  ตนทางสังคม  (Social Self)  และตนทางรางกาย  (Bodily Self)  ตนทั้งสีน่ี้จะ
รวมกันเปนหนึ่งเดียวเพื่อสรางความคิดเห็นเกี่ยวกับตนเองขึน้มาตามแตละบุคคล  และ
นอกจากนัน้  คนเราสามารถที่จะเลือกตั้งเปาหมายในชีวิตไวไดหลายอยาง  แตละเปาหมายจะ
เกี่ยวของกับองคประกอบของ  “ตน”  ใด  “ตน”  หนึง่ของเรา  และเราจะประเมนิความสําเร็จตอ
เปาหมายที่ตั้งไวเสมอ  ถงึแมวาคนเราอยากจะพัฒนาตนในทุกๆ  ดานใหดีข้ึน  แตเนื่องจากคนมี
ขอจํากัดเรื่องความสามารถ  และเวลาทีม่ีอยู  ดังนั้น  เราจึงตองเลือก  “ตน”  บางดานแสดง
ออกมาเทานั้น  ทัง้นี้ข้ึนอยูกบัจุดมุงหมายที่เราอยากจะบรรลุถึง  (Pretensions)  ซึ่งในบางครั้ง  ส่ิง
ที่เราเห็นวาเปนความสําเร็จ  อาจจะเปนความลมเหลวในสายตาของคนอื่นก็ได  (Burns อางถึงใน  
นวลมกุข  สุทธิภาศิลป , 2538) 

 
องคประกอบของมโนทัศนเกี่ยวกบัตนเอง  พิจารณาจากองคประกอบของ  Fitts  

(อางถงึใน  สิริพรรณ  มิง่วานชิ , 2537 : 48-49)  แบงเปน  2  ดาน  คอื 
 
1.  ลักษณะภายนอก  (External Frame of Reference)  ประกอบดวย 
  1.1  ดานรางกาย  (Physical Self) หมายถงึ  ความคิดเห็นของบคุคลอื่นที่มีตอ

ตนเองเกี่ยวกบัรูปราง  ลักษณะของรางกาย  สุขภาพ  ทกัษะและความสามารถ 
  1.2  ดานศีลธรรม  (Moral-ethic Self) หมายถงึ  ความคิดเห็นของบุคคลอื่นที่มี

ตอตนเองเกีย่วกับคุณคาทางศีลธรรม  ความรูสึกเกีย่วกบัการเปนคนดหีรือคนเลว 
  1.3  ดานสวนตัว  (Personal Self)  เปนความคิดเหน็ของบุคคลเกีย่วกับคุณคา

ตนเอง  ความรูสึกมั่นใจในตนเอง  ประเมนิคาบุคลิกภาพของตนเอง 
  1.4  ดานครอบครัว  (Family Self)  เปนความรูสึกในคุณคาและความพอใจใน

ฐานะที่เปนสมาชิกคนหนึ่งของครอบครัว  เปนการแสดงถึงการรับรูตนเองวาใกลชิดหรือเหนิหาง
จากครอบครัว 

  1.5  ดานสังคม  (Social Self)  หมายถงึ  ความคิดเหน็ของบุคคลทีม่ีตอตนเอง
เกี่ยวกับความมั่นใจ  และความเชื่อมัน่ในการสรางสัมพันธภาพกับผูอ่ืน 

 
2.  ลักษณะภายใน  (Internal Frame of Reference)  ประกอบดวย 
  2.1  ดานความเปนเอกลักษณ  (Identity Self)  คือการมองวา  “ฉันเปนใคร”  

เปนการประทบัตราหรือใหสัญลักษณแกตนเอง  ทีท่ําใหเกิดความรูสึกแตกตางจากบุคคลอื่น  เปน
เอกลักษณของแตละบุคคล  ซึ่งจะสัมพนัธกับพฤติกรรมของบุคคลนั้น 
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  2.2  ดานพฤติกรรม  (Behavior Self)  คือการมองวา  “ฉันประพฤติอยางไร”  
โดยปกติ  บุคคลจะกระทาํสิง่ตางๆ  ตามที่อยากทาํ  และนําไปเชื่อมโยงกับอัตตาดานอัตลักษณ
หรือเอกลักษณ  ผลทีเ่กิดขึ้นจะเปนตัวกาํหนดวาบุคคลควรทําตอไปหรือไม 

  2.3  ดานการตัดสินใจ  (Judging Self)  โดยจะสังเกตเอกลักษณและพฤติกรรม
ของตนเอง  และตัดสินวา  “ฉันชอบ”  หรือ  “ฉันพอใจ”  ซึ่งเปนการมองดวยความพึงพอใจใน
ตนเอง  การยอมรับตนเองในลักษณะนี้มผีลใหเกิดความรูสึกถึงการเห็นคุณคาในตัวเอง 

 
  

• แนวคิดเรื่องการสื่อสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) 

 
ถิรนันท  อนวชัศิริวงศ  (2532)  ใหความหมายของการสื่อสารระหวางบุคคล  คือ  

การถายทอดความรู  ความคิด  ความรูสึก  และความตองการของผูสงสารไปยังผูรับสาร  และ
เกิดปฏิกิริยาตอบสนอง  โดยปกติแลวจะเปนการสื่อสารโดยการพูดที่ผูพูดและผูฟงปรากฎตัวตอ
หนากนั   

แตเมตตา  กฤตวทิย  (2532)  ไดกลาวเพิม่เติมวา  Interpersonal 
Communication มีความหมาย  2  ประการ  นั่นคือ  เปนการสื่อสารระหวางบุคคลแบบตัวตอตัว
หรือการสื่อสารระหวางบุคคลหนึง่กับอีกบคุคลหนึ่ง  (dyadic)  และเปนการสื่อสารในกลุมหรือการ
ส่ือสารกลุม  พรอมทัง้ใหหลักเกณฑ  3  ประการของการสื่อสารระหวางบุคคล  ไววา 

1)  ทุกคนที่รวมในการสื่อสารจะตองอยูใกลชิดกัน 
2)  ทุกคนที่รวมในการสื่อสารมีบทบาทเปนทัง้ผูสงสารและผูรับสาร 
3)  โครงสรางของการสื่อสารมีความยืดหยุนสูง  ทัง้ในดานรูปแบบและเนื้อหา 
สรุปไดวา  การสื่อสารระหวางบุคคล  หมายถงึ  การถายทอดสารโดยที่บุคคล

จะตองเหน็หนาคาตากนัหรืออยูใกลชิดกัน  มีปฏิกิริยาตอบสนองซึง่กนัและกัน  ซึ่งกค็ือการเปนทั้ง
ผูสงสารและผูรับสารนั่นเอง 
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- ทฤษฎีความคลายคลึงและแรงดึงดูดระหวางบุคคล (Similarity And 
Interpersonal Attraction) 

 
บุคคลจะชอบหรือแสวงหาพืน้ที่แหงความคลายคลึง หรือความเหมือนกนั  

(Similarity)  ถาพฤติกรรม , ทัศนคต ิ , คานิยม , ความสามารถ  และบุคลิกลักษณะของบุคคลอื่น  
ที่มีความเหมอืนหรือคลายคลึงกับเรา  เรามักพบวาเราจะมทีัศนคตใินดานบวกกบัคนคนนั้น  และ
จะเปนแรงจงูใจที่นาํไปสูการพัฒนาความสมัพันธ 

Berscheid and Walster (1978)  เสนอไววา  ความคลายคลึงประกอบไปดวย  6  
มิติ  คือ 

1 ทัศนคติ (Attitude) คือ มคีวามคิดเหน็ หรือมองโลกไปในแนวทางเดียวกนั 
2 บุคลิกภาพ (Personality) คือ มีลักษณะทาทาง หรือนสัิยใจคอคลายกัน 
3 ลักษณะทางกายภาพ (Physical Characteristics) คือ มีรูปรางหนาตา

คลายกนั 
4 ลักษณะทางสังคม (Social Characteristics) คือ อยูในสังคมระดบัเดียวกนั 

หรือ มีตนทนุทางสังคมคลายกัน 
5 สติปญญา (Intelligence) คอื มีความสามารถในระดับเดียวกนัหรือในเรื่อง

เดียวกนั 
6 ระดับการศึกษา (Education) คือ อาจจะเรียนหรือจบการศึกษาระดับเดียวกนั 
 
สวน  McCrosky , Richmond and Daly  (cited in Infante , Rancer and 

Womack , 2003a : 200)  ไดเสนอไว  4  มิติ  คือ 
1  ความคลายคลึงทางทัศนคติ (Attitude Similarity) 
2  ความคลายคลึงทางคานยิม , ความเชือ่ , ศีลธรรม  (Value Similarity) 
3  ความคลายคลึงทางภูมหิลัง  (Background Similarity)  
4  ความคลายคลึงทางลกัษณะทาทาง  (Appearance Similarity) 
 
นอกจากนี ้  McCrosky  และคณะ  ไดพัฒนาแบบสอบถามเพื่อจะวัดระดับการ

รับรูความคลายคลึงระหวางผูส่ือสาร  และใชแบบสอบถามนี้ทดสอบกับผูเขารวมทดสอบที่เปนทัง้
เด็กมัธยม  เดก็มหาวทิยาลยั  และผูใหญ  ซึ่งทุกกลุมมผีลออกมาเหมือนกนัวา  ความคลายคลึง
ทางทัศนคติจะเปนปจจัยทีท่ําใหเกิดการรับรูความคลายคลึงที่สําคัญที่สุด 
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ผลของการวัดระดับความคลายดังที่กลาวมานัน้มีความสอดคลองกับ Newcomb  
(1943)  ที่ไดทําศึกษาเกีย่วกับการตัดสินใจเขามาอยูหอพักมหาวทิยาลัย  เขาพบวานกัศึกษา
มักจะรวมกลุมกันแลวแบงเปนกลุมยอยๆ  ซึ่งกลุมยอยดังกลาวเกิดมาจากมุมมอง  ความเชื่อ  และ
ความสนใจทีค่ลายกนั  ทาํใหเขาไดขอสรุปวา 

1  คนเรามักจะชอบสมาคมกับคนทีม่ีความคลายตน 
2 ความคลายคลึงถูกรองรับ ในฐานะที่เปนสัญญาณบงบอกวาการมีปฏิสัมพันธ

กันในอนาคตจะปราศจากความขัดแยง 
3  เมื่อคนทีม่คีวามคลายคลึงกันมาอยูดวยกนั  จะเกิดความรูสึกเปนหนึง่เดียวกัน 

(A sense of unity) 
 
 

- ทฤษฎีแรงจูงใจในการสื่อสารระหวางบุคคล (The Theory Interpersonal 
Communication Motives) 

 
Graham, Barbato and Perse (cited in Infante , Rancer and Womack , 

2003b : 202-203)  กลาวถงึทฤษฎีนี้ไววา  บุคคลมีเปาหมายที่แนนอนหรือมีจุดหมายที่ตัง้ไวในใจ
เมื่อจะทาํการสื่อสารระหวางบุคคล  แรงจูงใจ  (Motive)  เปนระดับความพรอมภายในที่จะแสดง
ออกมาเพื่อผลักดันใหเราทาํการสื่อสารนัน้ใหประสบความสําเร็จตามเปาหมายที่ตั้งไว  และขอ
สันนษิฐานหลกัอีกประการหนึ่งของทฤษฎีนี ้  คือ  คนเราจะรูและยอมรับทางเลือก  (Choices)  
ของพวกเขา  วาทางเลือกนั้นมนัมจีุดประสงคหรือจุดมุงหมายที่สําคัญแฝงอยู  และนั่นจะทาํให
คนเราใสใจตอกระบวนการสื่อสารที่จะนําไปสูทางเลือกนั้น  และนี่คือแรงจูงใจ  6  ประการที่ดงึดูด
ใหเกิดการสื่อสารระหวางบคุคล  คือ 

1. Affection คือ การใชการสื่อสารระหวางบุคคลเพื่อแสดงความหวงใย , 
ความเห็นอกเห็นใจ  และความซาบซึ้งตอผูอ่ืน 

2. Control คือ การใชการสื่อสารระหวางบุคคลเพื่อใหเกิดการยอมทําตามผูอ่ืน  
หรือใหผูอ่ืนทําอะไรก็ไดตามที่เราตองการ 

3. Escape คือ การใชการสือ่สารระหวางบุคคลเพื่อหลกีเลี่ยงการเขารวมกิจกรรม
กับผูอ่ืน  และใชเพิ่มเติมเวลาสวนตัว 

4. Inclusion คือ การใชการสื่อสารระหวางบุคคลเพื่อแบงปนความรูสึก , หลีกหนี
จากความเงียบเหงา  และตองการเพื่อน 
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5. Pleasure คือ การใชการสื่อสารระหวางบุคคลเพือ่ผลประโยชนทางสังคม , 
ความสนุกสนาน , ความเราใจ , ความบันเทิงเรงิใจ 

6. Relaxation - การใชการสื่อสารระหวางบุคคลเพื่อชวยใหผอนคลายหรือ
คลี่คลาย 

สําหรับปริบทของการสื่อสารภายในกลุม  (Small Group Communication) นัน้  
แรงจูงใจระหวางบุคคลในเรือ่ง  Escape , Control , Inclusion , Pleasure และ Affection  ภายใต
เงื่อนไขการมปีฏิกิริยาตอบสนอง  (Feedback)  ที่เหมาะสม  เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอความพึง
พอใจของสมาชิกภายในกลุมนั้น  (Anderson and Martin cited in Infante , Rancer and 
Womack , 2003c : 205) 

 
 

• แนวคิดเรื่องกระบวนการสื่อสารกลุม (Small Group Communication) 

 
จํานง  วิบูลยศรี  (2538 : 219)  กลาววา  การสื่อสารในกลุม  (Group  

Communication)  หมายถงึ  การสื่อสารที่สมาชิกในแตละกลุมเปนผูกําหนดขึ้น  โดยมีลักษณะ
เปนการพูดคุยแบบหันหนาเขาหากัน  และมีเปาหมายหรือวัตถุประสงครวมกนั  ประกอบดวย
บุคคลตั้งแต  3  คนขึ้นไป  จนไมสามารถกําหนดจํานวนที่แนนอนได  แตโดยปกตแิลวไมควรเกนิ  
10  คน  ทั้งนี้เพื่อเพื่อใหสมาชิกแตละคนไดมีโอกาสแลกเปลี่ยนหรือแสดงความคิดเห็นไดอยาง
ทั่วถงึ  ไดมีความสมัพนัธซึ่งกนัและกนัอยางใกลชิด  ตลอดจนไดมีสวนรวมมอืกันอยางเต็มที่
เพื่อใหการดําเนินงานของกลุมเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ   

เมตตา  กฤตวิทย  (2532ก : 331)  กลาววา  การสื่อสารในกลุม  คือ  การที่
สมาชิกเขามามีสวนรวมและมีปฏิสัมพันธในกระบวนการสื่อสาร  และสามารถตอบสนองตอกนั
และกันไดอยางทัว่ถงึ ซึง่ความหมายของกลุมในทางการสื่อสาร  เนนวา  สมาชกิของกลุมจะตอง  

1.  สามารถเหน็หนาคาตากนัในสถานการณการสื่อสารนั้นๆ   
2.  จะตองอยูพรอมหนากัน  ณ  สถานที่ใดสถานที่หนึง่   
3.  มีขนาดเล็กพอที่สมาชกิแตละคนมีหนาที่และความรับผิดชอบในกลุม  และ

สามารถทําหนาที่ของตนรวมกับสมาชิกอืน่ๆ  ในสถานการณนัน้ได  โดยไมตองแบงเปนกอง เปน
ฝาย หรือเปนแผนก  ตามความหมายของกลุมในองคกร  ขณะเดียวกนั  จะตองมีสมาชิกอยางนอย  
3  คน  หรือ  มากกวา  2  คนขึ้นไป  เพือ่ใหเกิดลักษณะและธรรมชาติของการสือ่สารที่แตกตาง
จากการสื่อสารระหวางบุคคลแบบตัวตอตัว   
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Engleberg and Wynn  (2000 : 4)  ใหคําจํากัดความไววา  การสื่อสารกลุมเปน
การมีปฏิสัมพนัธกนัระหวางคนที่ตองทํางานพึง่พาอาศัยซึ่งและกนัตั้งแต 3 คนขึ้นไป  ตาม
เปาหมายของกลุมทีว่างไวรวมกนั  ซึ่งองคประกอบพืน้ฐานของการสื่อสารกลุมไดแก 

1  จํานวนสมาชิกตั้งแต  3  คนขึ้นไป 
2  การมปีฏิสัมพันธระหวางกัน  (Interaction) 
3  เปาหมายรวมกนั  (Common  Goal) 
4  การพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน  (Interdependence) 
5  การทํางานรวมกันเพื่อใหบรรลุเปาหมาย  (Working) 
สรุปไดวา  การสื่อสารในกลุม  คือ  การที่บุคคลผูเปนสมาชิกของกลุมมกีาร

ส่ือสารแลกเปลี่ยนความคิดเห็นหรือมีปฏิสัมพันธตอกันอยางทั่วถึง  ทั้งนี้เปนไปเพือ่กอใหเกิดการ
ดําเนนิงานที่มปีระสิทธิภาพและนําไปสูการบรรลุเปาหมายของกลุมไดในที่สุด 

 
Cragan and Wright  (1999)  ไดใหลักษณะของกลุม  9  ประการ  คอื 
1  มีการสื่อสารเกิดขึ้นในกลุม (Communication) 
2  มีการจดัระยะหาง (Space)   
3  มีระยะเวลา (Time) 
4  ขนาดของกลุม (Size) 
5  มีการพึง่พาอาศัยซึ่งกันและกัน (Interdependence) 
6  มีบรรทัดฐานของกลุม (Norms) 
7  มีรูปแบบโครงสรางการสื่อสาร (Structured communication patterns) 
8  เปาหมายของกลุมรวมกนั (Group goals) 
9  รับรูความเปนสมาชิกกลุมหรือเปาหมายของกลุมรวมกัน (Perception) 
 
นอกจากนี ้  อุทัย  บุญประเสริฐ  (2529)  กลาวถงึลักษณะทัว่ไปของกลุมไว

เชนเดียวกนัวา 
1  มีการติดตอสัมพันธหรือมีปฏิสัมพันธ  (Interaction)  ระหวางสมาชิกในกลุม  

ถาเปนกลุมขนาดใหญ  จะมีปฏิสัมพันธผานขายงาน  (Network) 
2  มีจุดมุงหมายรวมกัน  (Shared goal) 
3  มีระบบพฤติกรรม  (A behavior system)  เฉพาะของกลุมซึ่งสมาชิกตอง

ปฏิบัติตาม 
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4  มีบรรทัดฐานของกลุม  (Group norms)  เปนเครื่องมือควบคุมกํากับทางสงัคม
ของกลุม  หรือรับรองความเปนสมาชิกของกลุม  (Belongingness) 

5  มีบทบาทในความสัมพนัธที่สม่าํเสมอแนนอน  (Stable role relationship) 
6  มักจะมีกลุมยอยภายใน  เปนขายของการผูกพันธตอกัน  (Network of 

attraction) 
 
กลุมถือวามีอิทธิพลตอปจเจกบุคคล  เพราะกลุมเปนการรวมตัวกันของบุคคลเพื่อ

ทํากจิกรรมรวมกัน  โดยมวีตัถุประสงคเฉพาะอยางใดอยางหนึ่ง  มีขนาดแตกตางกัน  คนคนหนึ่ง
อาจเปนสมาชกิของกลุมหลายกลุมในขณะเดียว   พฤติกรรมของเขาในฐานะสมาชิกของกลุมตอง
สอดคลองกับลักษณะของกลุมนั้น  และกลุมทุกกลุมยอมมีคุณลักษณะเฉพาะของตนเอง  
ลักษณะที่สําคัญไดแก  บทบาท (Roles)  บรรทัดฐาน (Norms)  สถานภาพ (Status) 

1. บทบาท  เปนพฤติกรรมที่คาดหวังตอสมาชิก  อาจกําหนดไวชัดเจนเปนบันทึก
อยางเปดเผยวาสมาชิกคนไหนควรมีบทบาทอยางไร  แมจะไมครอบคลุมทุกอยางแตเปนกรอบ
สําคัญใหสมาชิกในกลุมไดปฏิบัติ  ในกรณีที่บุคคลหนึง่เปนสมาชิกของหลายกลุมที่มบีทบาท
ขัดแยงกัน  อาจทําใหพฤติกรรมของคนนัน้มีปญหาเรื่องความขัดแยงในบทบาทได  

2. บรรทัดฐาน  เปนกฎกตกิาของกลุมเกีย่วกับพฤติกรรมหรือการปฏบิัติที่สมาชิก
สวนใหญ ยอมรับวาอะไรควรปฏิบัติและอะไรเปนขอหาม  จะเปนเรือ่งทัว่ไปที่มีผลกระทบกับสวน
ใหญของกลุมมากกวาเรื่องสวนบุคคล  สมาชิกของกลุมทุกคนตองยดึถือบรรทัดฐานนี ้ 

3. สถานภาพ  เปนการกาํหนดระดับช้ันของสมาชิกกลุมในสังคม  เปนการให
ความสาํคัญหรือยกยองกัน  สถานภาพจึงเปนการเปรียบเทียบฐานะทางสังคมวาใครสูงกวาใคร  
ซึ่งการไดสถานภาพบางอยางก็จะมีบทบาทที่กาํหนดในการครองสถานภาพนัน้ดวย  สถานภาพ
ของบุคคลอาจไดมาจากหลายทาง  ไดแก  สถานภาพโดยกาํเนิด  เชน  เกิดในตระกูลที่รํ่ารวยมี
ชื่อเสียง  ตระกูลชาวนา  สถานภาพจากการทาํงาน  พจิารณาจาก  ตําแหนงงาน  ประเภทของงาน  
ความชาํนาญงาน  หรือสถานภาพจากบคุลิกภาพสวนตัว  เชน  คนที่มีมนุษยสมัพันธดีเขากับคน
สวนใหญได  วางตนเหมาะสม  จะไดรับยกยอง  เปนตน  นอกจากนี ้ พนม  ล้ิมอารีย  (2529 : 38 - 
40)  ไดกลาวเพิ่มเติมเกี่ยวกบัอิทธิพลของกลุมที่มีตอสมาชิก  ไววา 

1  กลุมมีอิทธิพลตอการศึกษาหรือการเรียนรูของบุคคลที่เปนสมาชิกอยางมาก  
วิธีการที่สมาชิกแกปญหา  การจดจําบทเรียน  การประพฤติปฏิบัต ิ  การสรางวินยั  และเจตคติ  
การดําเนินชวีติ  การทาํงาน  ความทะเยอทะยาน  ตลอดจนความพยายามที่จะบรรลุเปาหมาย
ของบุคคล  ลวนอยูภายใตอิทธิพลของกลุมทั้งสิน้ 
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2  กลุมเปนเครื่องสนับสนนุและชวยใหสมาชิกสามารถแสดงออกซึ่งความรูสึกนึก
คิด  อาการทาทางตางๆ  ทั้งในทางที่ดีและไมดีก็ได 

3  กลุมชวยสนองความตองการของสมาชกิ  คือการที่สมาชิกรวมกนัเปนกลุมนัน้  
แตละคนยอมมีความตองการอยูภายในจติใจของตน  และคาดหวังวากลุมจะชวยสนองความ
ตองการของตนได  ซึง่กลุมสวนใหญก็สามารถบําบัดความตองการของสมาชิกได 

4  กลุมชวยใหสมาชิกมองเห็นภาพของตนเองชัดเจนขึน้  (Perception of Self)  
คือชวยใหสมาชิกทราบวาตนเปนอยางไร  ความสามารถ  ความมัน่ใจ  ความภาคภูมิใจ  เปนสิ่งที่
สมาชิกไมสามารถรูเหน็ไดดวยตนเองอยางชัดเจน  แตข้ึนอยูกับบุคคลอื่นๆ  หรือกลุมที่จะสองหรือ
สะทอนใหเห็นสภาพของสมาชิกแตละคนวาเปนอยางไร 

5  กลุมมีอิทธิพลเหนือผลงานและการทํางานของสมาชิก  จะเหน็ไดจากการ
ทํางานของบุคคลแตละคน  การที่บุคคลจะทํางานไดดีมีประสิทธภิาพเพยีงใดนัน้ยอมข้ึนอยูกับ
เพื่อนในกลุม  ถาสมาชิกสวนใหญของกลุมมีความกระตือรือรนในการทํางาน  กจ็ะทําใหสมาชิก
สวนนอยมีความกระตือรือรนตามไปดวย   

 
 

• แนวคิดเรื่องการรวมกลุม (Group Formation) 

 
อุทัย  บุญประเสริฐ  (2529ก)  กลาวถงึ  มลูเหตุของการรวมกลุม  ดังนี ้
1  ธรรมชาติของมนษุยนั้นเปนสัตวสังคม  ไมอาจอยูโดดเดี่ยวได  จะแสวงหาการ

อยูรวมเปนกลุมเปนเหลาตลอดเวลา  ทั้งนี้เปนไปเพือ่ตอบสนองความตองการทางธรรมชาติใน
ดานการอยูรอด  ความมัน่คงปลอดภัย  และความตองการทางจิตใจเปนสําคัญ 

2  การรวมกลุมเปนสิง่ที่ชวยใหคนสามารถหรือมีความกลาทาํการตอส่ิงหนึ่งสิง่ใด
ที่บุคคลคนเดยีวไมอาจทําได  ถาใชกลุมจะไดผลดีกวา  มีประสิทธิผลและประสิทธภิาพสูงกวา 

 
ซึ่งจะคลายกบั  Engleberg and Wynn  (2000a)  ที่กลาววา  คนเรามารวมกลุม

กัน  เพราะเราตองการทีท่ี่จะรวมแบงปนความรู , ตัดสินใจ , แกไขปญหา , ประสานความรวมมือ
จนปฏิบัติการงานใหประสบความสาํเร็จ  และเกิดเปนการคบคาสมาคมระหวางสมาชิกดวยกนั 
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สวน  Beebe and Masterson  (2005a : 64-73)  กลาวถงึสาเหตุที่คนมา
รวมกลุมกนั  เพราะเหตุผลดังนี ้

1  ความตองการทางความสัมพันธระหวางบุคคล  (Interpersonal Needs)  ซึ่ง
ในทีน่ี้จะใชทฤษฎีเร่ืองพฤติกรรมที่เกี่ยวของกับความสัมพันธระหวางบคุคล  ของ  William C. 
Schutz  ซึ่งจะสามารถอธบิายความสัมพันธระหวางบคุคลที่เกิดขึ้นภายในกลุม Schutz  เรียก
ทฤษฎีของเขาวา  FIRO  ที่ยอมาจาก  Fundamental Interpersonal Relations Orientation  
ทฤษฎนีี้มีพืน้ฐานความเชื่อที่วา  เมื่อปจเจกบุคคลมารวมกลุม  จะมคีวามตองการเกีย่วกับ
ความสัมพันธระหวางบุคคลเกิดขึ้น  3  ประการ  (แตไมจําเปนตองเกดิขึ้นพรอมกนัทั้ง  3  ประการ
ก็ได)  ทัง้นีเ้พือ่ตอบสนองความพึงพอใจ  ความตองการดังกลาวไดแก  Inclusion  คือ  ความ
ตองการทีจ่ะถกูรวมเขาไปเปนสวนหนึ่งของกลุม  ใชจดัการกับปญหาของบุคคลทีอ่ยูในหรือนอก
กลุม  Control  คือ  ความตองการที่จะควบคุมเกี่ยวกับการจัดโครงสรางกลุม  และ  Affection  คือ  
ความตองการจะเปนที่รักใคร  ซึง่เปนเรื่องของความสัมพันธเชงิอารมณเกี่ยวกับความใกลหรือ
ความหางที่บคุคลจะรูสึกเมือ่อยูในกลุม 

2  Individual  Goals  หรือเปาหมายสวนบุคคล  เปนเครื่องมือในการตัดสินใจวา
บุคคลจะเลือกเขารวมกับกลุมไหนด ี  สังเกตงายๆ  ได  เชนวา  ถาเรารูสึกสนุกสนานเพลิดเพลิน
เมื่อไดรองเพลง  และอยากจะฝกฝนทักษะทางการรองเพลงใหดีข้ึน  เราก็อาจจะไปเขารวมชมรม
ดนตรีหรือชมรมการรองประสานเสยีง  หรือถาการเจริญเติบโตของบุคคลเปนจุดประสงคหลัก  
บุคคลก็จะเขารวมกลุมที่ใหการสนับสนุนดานดังกลาวอยางเตม็ที่  ถาบุคคลตองการสถานภาพ
และอํานาจ  พวกเขาก็จะพยายามหาทางเขาไปเปนสมาชิกในกลุมสังคมชั้นสงูหรือกลุมที่มีความ
เปนมืออาชีพ  บางครั้งกลุมที่มีชื่อเสยีงก็มักจะทําใหสมาชิกเปนทีน่าสนใจไปดวย  ดงัทีก่ลาว
ทั้งหมดนี ้ เปนแรงจูงใจในการเขารวมกลุม  อะไรก็ตามที่อาจจะเปนเปาหมายของบุคคล  พวกเขา
จะนําความตองการหรือเปาหมายนั้นติดตัวมาดวยยามเมื่อเขารวมกลุม  

3  Group and Team Goals  เปาหมายของกลุมถือเปนตัวชี้บงความสําเร็จ  ที่อยู
เหนือกวาเปาหมายสวนบุคคลของสมาชกิกลุม  ความสําเร็จของเปาหมายกลุมในสถานที่ทาํงาน
จะถือเปนความนาสนใจของกลุม  (Group Attraction)  ตลอดจนเกี่ยวเนื่องมาถงึความพงึพอของ
บุคคล  (Individual Satisfaction)  ซึ่งตรงจุดนี้จะเชื่อมโยงไปสูการสรางอัตลักษณอันนาภูมิใจของ
กลุมได   

4  Interpersonal  Attraction  คอื  การไดรับแรงดึงดูดจากสมาชกิในกลุมที่มี
อิทธิพลตอการเขารวมกลุมของบุคคล  มีลักษณะสาํคัญ  4  ประการ  แตจะคลายกับที่ 
McCrosky , Richmond and Daly  ไดกลาวไวในขางตน   2  ประการคือ  Similarity  กับ  
Physical Attraction  ดังนัน้จะกลาวถึงอกี  2  ประการที่แตกตางกนั  ไดแก  Complementarity  
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ซึ่ง  John Thibaut  และ  Harold Kelly  แนะนําวา  ความสัมพันธระหวางบุคคลมีพื้นฐานเริ่มตน
มาจากความคลายคลึงกนัก็จริง  แตทวาในบางกรณีหรือบางคนอาจเกิดจากการแสดงความ
เคารพหรือแสดงความชื่นชมยกยองในสิง่ที่ตัวเองใหคุณคาแตตนเองไมสามารถกระทําได  ในเวลา
นั้น  บุคคลมีแนวโนมจะถูกดึงดูดจากคนที่มีคุณสมบัตดิังที่ตนเองชืน่ชม  (แตตัวคนที่ชืน่ชมกลับไม
มีคุณสมบัติดังกลาว)  และอีกประการหนึง่  คือ  Proximity , Contract and Interaction  หมายถงึ  
เรามักจะสนใจคนที่มีความใกลชิดกับเรา  คนที่เราตองอยูดวยหรือทาํงานรวมดวย  ตลอดจนคนที่
เราตองพบปะและทําการสื่อสารดวยบอยๆ  ความใกลชดิ  (Proximity)  การติดตอ  (Contract)  
ตลอดจนถึงการมีปฏิสัมพนัธตอกัน  (Interaction)  ทําใหเกิดความคุนเคยหรือความสนิทสนม  
และความคุนเคยนี้เองจะมีอิทธิพลในแงบวกตอแรงดึงดดูระหวางบุคคล  การมีปฏิสัมพันธกับคน
อ่ืนจะชวยใหเรารูจักบุคลคนนัน้  ตลอดจนกระบวนการดังกลาว  จะทาํใหทั้ง  2  ฝายเปดเผยความ
คลายคลึง  และคนพบหนทางในการที่จะตอบสนองความตองการระหวางบุคคลของทัง้สองฝายได  
ความแตกตางทางดานรางกายระหวางบุคคลอาจจะไมมอิีทธิพลในการดึงดูดความสนใจได  แต
สามารถใชความใกลชิด  การติดตอ  หรือการมีปฏิสัมพันธตอกันชวยเปลี่ยนแปลงความคิด
ดังกลาวได 

5  Group Attraction  บอกไววา  แมปจเจกบุคคลอาจจะถูกดงึดูดจากสมาชิก
กลุมที่คนเหลานัน้เขารวมอยู  แตในบางกรณี  บุคคลอาจจะพุงความสนใจมาที่ตวักลุมโดยเฉพาะ
เลยก็ได  การเพงความสนใจในลักษณะดังกลาว  มักจะมุงไปดูกิจกรรมของกลุม  (Group 
Activities)  หรือเปาหมายของกลุม  (Group Goal)  ตลอดจนความพึงพอใจในความเปนสมาชกิ
ภาพของกลุมนั้น  (Group Membership)  ในทีน่ี้จะขอกลาวถงึกิจกรรมกลุม  และความเปน
สมาชิกภาพของกลุม Group Activities  หรือ  กิจกรรมของกลุม  ซึง่แมวายงัไมมีงานวิจยัที่
กวางขวางในสาขานี ้  แตกเ็ปนที่แนชัดวา  บุคคลที่มีความสนใจกิจกรรมเหมือนกัน  มีแนวโนมที่
มักจะชอบรวมกลุมกนั  เชน  บุคคลทีม่ีความสุขกับการเลนดนตรี  ก็มักจะไปรวมกลุมกนัซอม
ดนตรีหรือเลนดนตรี ณ ทีใ่ดที่หนึ่ง  เปนตน  บุคคลอาจจะสนใจกิจกรรมของกลุมมากกวา
ความรูสึกธรรมดาทัว่ไป  หลักโครงสรางและการติดตอของมนษุยนั้นอยูภายใตเงื่อนไขที่วา  กลุม
เปนทีท่ี่คุมคาสําหรับพวกเขาแลว  (ในการทํากิจกรรมใดๆ  รวมกนัก็ตาม)  สําหรับ  Group 
Membership  นั้น  บอกไววา  บางครั้งไมใชสมาชิกในกลุม , กิจกรรม  หรือเปาหมายที่เปนสิง่
ดึงดูดใหคนมารวมกลุม  แตกลับกลายเปนสถานะของ  “ความเปนสมาชิกภาพ” ตางหาก  สมาชิก
ที่มีศักยภาพจะรับรูไดดีวา  ความเปนสมาชิกภาพในสังคมชั้นสูง  หรือกลุมที่มชีื่อเสียง  เชน  เปน
นักดนตรีในบริษัทแกรมมี ่  หรือเปนนักรองในคายอารเอส  จะทาํใหพวกเขามชีื่อเสยีง , ไดรับการ
ยอมรับ  หรือไดสิทธิพิเศษ  ตลอดจนผลกาํไรนอกกลุม 
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• แนวคิดเรื่องการดํารงอยูของกลุม (Group Maintenance) 

 
กลุมตางๆ ที่เกิดขึ้นมานัน้  ยอมมีการสูญสลายหรือเสื่อมไปตามกาลเวลา  

สาเหตุอาจจะมาจากปจจัยนานัปการ  แตในขณะเดียวกันกม็ีอีกหลายกลุมที่ยังคงรกัษาความเปน
กลุมของตนไวได  พนม  ล้ิมอารีย  (2529ก : 41 - 43)  กลาววา  ในการที่จะทําใหกลุมดํารงความ
เปนกลุมอยูไดนั้น  จาํเปนทีก่ลุมจะตองรักษาลักษณะตอไปนี้ไว  คือ 

1  กลุมตองสนองความตองการพืน้ฐาน  (Basic Needs)  ของสมาชิกในกลุม  
กลุมประกอบดวยบุคคล  เมื่อกลุมยังคงดํารงอยูไดไมสลายไปยอมแสดงใหเห็นวาบุคคลในกลุม
นั้นไดรับการตอบสนองความตองการขั้นพื้นฐาน  ซึ่งความตองการขัน้พืน้ฐานของบุคคลนั้นจาํแนก
ออกได  2  ชนิด  คือ  ความตองการทางดานรางกาย  ไดแก  ความตองการอาหาร  น้ํา  อากาศ  
รวมถึงความตองการทางเพศดวย  อีกสวนคือความตองการทางดานจิตใจ  ไดแก  ความตองการ
ความปลอดภยัแหงชวีิต  ความตองการความรัก  ความตองการความสําเร็จในชีวิต  ความตองการ
เปนเจาของ  ความตองการเปนทีย่อมรับ  ความตองการชื่อเสียงและความกาวหนา  เปนตน  

2  กลุมตองไดรับความรวมมือรวมใจ  (Participation)  ในกิจกรรมสําคัญๆ  จาก
สมาชิกอยางเพียงพอในการดําเนนิการหรอืกระทํากิจกรรมตางๆ  เกีย่วกับกลุม  ถาหากไมไดรับ
ความรวมมือรวมใจจากสมาชิกอยางเพยีงพอแลว  กลุมก็จะประสบความลมเหลว  ไมสามารถ
ดําเนนิกิจกรรมเพื่อใหบรรลุเปาหมายที่ตั้งไวไดและจะทาํใหกลุมแตกสลายไปในที่สุด  แตถา
สมาชิกในกลุมใหความรวมมือในการดําเนินงาน  และกระทํากิจกรรมตางๆ  เปนอยางดีแลว  กลุม
ก็จะประสบความสาํเร็จสามารถเดินไปสูจุดมุงหมายทีว่างไว  ซึ่งมีผลทําใหกลุมยังสามารถดาํรง
อยูตอไปได  และชวยใหเกิดการพัฒนากลุมในทางที่ดีข้ึน 

3  กลุมจะตองมีการสืบทอด  (Recruitment)  เปนที่ทราบกันดวีามนษุยเปน
สวนประกอบที่สําคัญและจาํเปนของสังคม  เมื่อขาดมนุษยสังคมก็อยูไมได  แตมนษุยเปนสัตวโลก
ที่มีการเวียนวายตายเกิด  ดังนัน้เมื่อมนุษยในฐานะที่เปนสมาชกิของสังคมใดกต็ามเกิดลมหาย
ตายจากไปเรื่อยๆ  สังคมนั้นจะดํารงอยูมิได  ถาไมมมีนุษยเกิดขึ้นแทนใหมอยางเพียงพอ  และ
สมาชิกที่เกิดมาใหมจะตองมีความสามารถที่จะรักษาหรอืกระทําหนาที่ในกจิกรรมทีสํ่าคัญๆ  ของ
สังคมนัน้สืบแทนตอจากสมาชิกที่แกหรือตายลง  โดยที่สมาชิกเหลานัน้จะตองเลาเรียนศลิป
วิทยาการ  ความรู  ขนบธรรมเนียมประเพณีตางๆ  ของสังคมไว  ดังนัน้การสืบทอดเพื่อใหสังคมคง
อยูจึงตองมีการสืบทอดทั้ง  “คน”  และ  “วัฒนธรรม”  ในทาํนองเดียวกนัการปองกันมิใหกลุม
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สลายตัวกจ็ําเปนจะตองมีการสืบทอดโดยการใหกลุมไดมีสมาชกิใหมเพิ่มข้ึน  และเปดโอกาสให
สมาชิกเหลานัน้ไดกระทาํหนาทีท่ี่เหมาะสมและหนาทีท่ี่จาํเปนอยูเสมอ 

4  กลุมตองมรีะเบียบ  (Order)  หรือมีการควบคุม  (Control)  อยางเพียงพอ  ใน
กลุมตางๆ  ไมวาขนาดเล็กหรือใหญก็ตาม  จําเปนจะตองมีระเบียบกฎเกณฑและมีสมาชิกสําหรับ
คอยควบคุมดูแล  เพื่อเปนหลกัใหวถิกีารครองชีวิตของสมาชิกแตละคนในกลุมเปนไปอยางมี
ระเบียบแบบแผน  มีการแบงหนาที่ควบคมุ  มีผูนาํที่มีความสามารถและสมาชกิในกลุมตองเคารพ
เชื่อฟง  ตลอดจนปฏิบัติตามกฎที่ไดวางไว  เพื่อความเปนระเบียบเรยีบรอยและความเจริญเติบโต
ของกลุม 

 
นอกจากนี ้  Payne and Carlin  (2001 : 220)  ยังไดกลาวเพิ่มเติมถงึปจจัยที่จะ

ทําใหกลุมดํารงอยูและดําเนนิไปได โดยการใชพฤติกรรมการสื่อสารของสมาชิกในกลุมเขาชวย  
บทบาทการใชพฤติกรรมการสื่อสารเพื่อดํารงรักษาความเปนกลุมนัน้ เปรียบไดกับน้าํมันหลอล่ืนที่
ชวยใหการทํางานของเครื่องยนตไมสะดุดหรือติดขัด  ซึง่เครื่องยนตในที่นีก้็หมายถึงการดําเนินงาน
นั่นเอง  บทบาทพฤตกิรรมการสื่อสารดังกลาว  ไดแก 

1. บทบาทของ  Supporter  คือ  ใชการกลาวยกยองชืน่ชม  หรือยอมรับ
สนับสนนุ  ทีช่ีใ้หเหน็ถงึความอบอุนและความเปนน้ําหนึ่งใจเดียวกับผูอ่ืนในกลุม 

2.  บทบาทของ  Harmonizer  คือ  ไกลเกลี่ยความขัดแยงที่เกดิขึ้นระหวาง
สมาชิกในกลุมอยางประนปีระนอมถนอมน้ําใจของทกุฝาย   

3.  บทบาทของ  Tension reliever  คือ  การใชอารมณขันหรือมกุตลกเพื่อ
บรรเทาความตรึงเครียดหรือลดความเปนทางการและความแตกตางทางสถานภาพ เพื่อใหผูอ่ืน
รูสึกผอนคลาย  แตทัง้นีต้องใหเหมาะสมกับกาลเทศะและวัยของสมาชิกดวย  ไมเชนนัน้จะ
กลายเปนเรื่องไมสุภาพ 

4.  บทบาทของ  Gatekeeper  คือ  คอยหาชองทางใหเกิดการสื่อสารระหวาง
สมาชิกในกลุม  หมายถงึ  สมาชิกบางคนไมกลาที่จะแสดงความคิดเห็น  อาจจะตองใชการถาม
ความคิดเหน็ของสมาชกิคนนั้นมากขึน้  โดยชี้ใหเห็นวาความคิดของสมาชิกทุกคนในกลุมมีคุณคา
และสามารถกอใหเกิดการสรางงานที่มีประสิทธิภาพขึ้นได  เปนตน 

แมวา  บทบาทพฤตกิรรมการสื่อสารที่ไดกลาวมาขางตนจะชวยดํารงรักษาความ
เปนกลุมไวได  แตทั้งนี้ก็ตองขึ้นอยูกบัขนาดของกลุม  การจัดระยะหาง  บทบาทของสมาชิก  
บรรทัดฐานของกลุม  และความหนกัแนนภายในกลุม  ซึง่ตัวแปรเหลานี้จะสงผลถึงปริมาณและ
คุณภาพของบทบาทพฤติกรรมการสื่อสารที่จะเกิดขึน้ดวย   (ถิรนนัท  อนวัชศิริวงศ , 2533) 
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• แนวคิดเรื่องอัตลักษณกลุม (Group Identity) 
 

Hall  (1992)  กลาวไววา  Identity  หรือ  อัตลักษณ  เปนคําดั้งเดิมมาจากราก
ภาษาละตนิวา  'idem'  มีความหมายวา  ความเหมือน  (Sameness)  และความตอเนื่อง  
(Continuity)  Hall  ไดใหความคิดเหน็อยางกวางๆ  ที่แตกตางกันเกี่ยวกบัธรรมชาติของความ
เปนอัตลักษณอยู  3  ประการ  คือ 

1  แกนที่สําคญัที่สุดของอัตลักษณ  คือ  อัตลักษณเปนสิ่งที่ถูกสรางจากปจเจก
บุคคล  และแกนที่เปนลกัษณะเฉพาะที่เกดิในมนษุยจะคงอยูอยางตอเนื่องตลอดชีวติของบุคคล   

2  มุมมองทางสังคมวิทยาบอกไววา  อัตลักษณถูกสรางอยูในการมีความสมัพนัธ
กับบุคคลอื่น  ตลอดจนมีการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา  อัตลักษณที่ถกูสรางจาก
เครือขายของความสัมพันธทางสังคมนั้น  จะมีการเรียนรูผานกระบวนการขัดเกลาทางสงัคมและ
การมีปฏิสัมพนัธในชวีิตประจาํวนัทกุๆ  วนันัน่เอง   

3  มมุมองในยุคโพสโมเดิรน  เชื่อวาอัตลักษณเคลื่อนที่ออกจากมุมมองความคิด
เดิม  คือไมมีการกาํหนดแนนอนตายตัว  แตจะเปนเรื่องของการการสรางตนเอง  (Self-
constructed)  โดยปจเจกบุคคลจะเลนกับภาพลักษณของตนเอง  กลุมโพสโมเดิรนเชื่อวาอัต
ลักษณหลายแบบจะถูกใชในรูปแบบสถานการณที่แตกตางกนั  แตกจ็ะมีความเหมาะสมกับความ
ตองการทางสงัคมของบุคคล 

 
สําหรับเร่ืองอตัลักษณของกลุมนั้น  Hoover  (2002 : 50)  กลาววา  การศึกษา 

อัตลักษณของกลุม  มักจะเริ่มตนดวยการอธิบายถงึทฤษฎีอัตลักษณทางสังคม  (Social Identity 
Theory)  ของ  Henri Tajfel  ซึ่ง Tajfel  ใหคําจาํกัดความอัตลักษณทางสังคมไววา  เปนสวนหนึ่ง
ของอัตมโนทศันของปจเจกบุคคล  (Individual’s self-concept)  ซึ่งเกิดจากการตระหนักรูของ
สมาชิกในกลุมสังคม  หรือกลุมใดๆ  ก็ตาม  ที่เกีย่วของกับคุณคา  (Value)  และการให
ความสาํคัญเชิงอารมณ  (Emotional significance)  โดยเนนหนักไปที่ความเปนของฉัน  (Mine)  
ที่จะติดตัวสมาชิกเหลานั้นไป Tajfel  ยนืยนัวา  อัตลักษณกลุมมพีื้นฐานมาจากการเทียบเคยีง
สถานะทางสงัคมของตนในกลุม  กับผูอ่ืนที่มาเกีย่วของกับกลุม  สวน  J. C. Turner  ที่ไดศึกษา
รวมกับ Tajfel  และไดกลาวไววา  ความสาํคัญของความรูสึกเปนสวนหนึ่ง  (Sense of 
Belonging)  ที่เกิดขึ้นกับสมาชิกกลุม  จะมีผลตอการทําใหเกิดลกัษณะภายใน  หรือการจัดตั้ง
ตนเองภายในระบบของการจัดลําดับทางสังคม 
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Bormann  (1990)  กลาววา  กลุมสรางทัศนะเชงิโวหาร  (Rhetorical vision)  
เกี่ยวกับตนเอง  จากการบรรยายถงึความเปนตัวตนของกลุม  ในการที่จะพฒันาบทสนทนา
เกี่ยวกับความทรงจาํบางอยางที่เกิดขึ้นกับกลุมเมื่อในอดตี  หรือเปนความฝนอะไรก็ไดที่อาจจะ
เกิดขึ้นกับกลุมภายในอนาคต  ลักษณะเชงิโวหารหรือเชิงโนมนาวใจในมมุมองของกลุมนัน้  
หมายถงึ  วิธกีารที่สมาชิกเลอืกที่จะพูดเกีย่วกับตนเอง  และสามารถมผีลตออัตมโนทัศนของกลุม 

 
สวน  Lembke  and  Wilson  (cited in Hoover, 2002a : 50)  ไดประยุกต

ทฤษฎีอัตลักษณกับการจัดการทรัพยากรมนุษยในคณะทาํงาน  ซึ่งสรุปไดวา  อัตลกัษณที่ตองมี
การพึง่พาอาศยัซึ่งกนัและกนั  จาํเปนจะตองถูกสรางขึ้นโดยทัศนคติของสมาชิกที่มีตอกนั  หรือ
ทัศนคติทีม่ีตอการทาํงานในกลุม  ซึ่งจะพบวาเปนความผกูพนัธเชงิอารมณ  (Emotional 
Attachment)  ความสัมพนัธทีพ่บนี้มักจะมีผลในการแสดงออกคอนขางสูง  โดยเฉพาะการเชื่อม
ความสัมพันธของสมาชิกในกลุมที่มพีืน้ฐานมาจากการหาเอกลักษณ  และแรงดึงดดูตอเปาหมาย
รวมกันของกลุม 

 
Ellis and Fisher  (1994)  กลาววา  เร่ืองอัตลักษณกลุม  เปนการมองปจเจก

บุคคลกับความสัมพนัธของพวกเขากับกลุม  ซึง่เปนการประเมินคาไดวาพวกเขาใหคําจาํกัดความ
ตัวเองที่มีตอการเปนสมาชิกกลุมนัน้อยางไร  นักวิชาการหลายคนไดมกีารโตแยงกันวา  อัตลักษณ
ของกลุม  ถือเปนลักษณะที่มีอยูภายในของสมาชิก  ซึ่งนับเปนเปาหมายของกลุม  นัน่คือ  
เปาหมายกลุมกลายเปนเปาหมายของสมาชิกแตละคนดวยนั่นเอง  และอัตลักษณกลุมในทีน่ี้ถือ
เปนขอบเขตทีส่มาชิกแตละคนในกลุม  รูสึกวาตนเองเปนสวนหนึง่ของกลุม  หรือยอมรับความเปน
สมาชิกภาพของกลุมนั่นเอง  และในความเปนจริง  ปจเจกบุคคลมักจะรับเอาอัตลกัษณของกลุมที่
ตนเองเปนสมาชิกอยูมาเปนอัตลักษณของตน  (Self Identity)  เมื่อคนเรามองเห็นตวัเองในฐานะที่
เปนสวนหนึง่ของความเปนกลุม  เรามกัจะมพีฤติกรรมในทางที่จะปกปองสิง่ที่บงบอกถงึความ
เปนอัตลักษณของกลุม   

 
สวน  Beebe and Masterson  (2005b)  อธิบายเพิ่มเติมวา  สมาชิกของกลุม

จําเปนจะตองรูสึกหรือรับรูถึงความเปนอัตลักษณของกลุม  พวกเขาควรจะรูสึกไดวา  “นี่คือกลุม
ของพวกเขา”  สมาชกิของกลุมจะรับรูวากลุมยังคงดํารงอยูและพวกเขาก็ยงัคงเปนสมาชิกของกลุม  
ซึ่งหากเปนเชนนี้แลว  ความเปนอัตลักษณของกลุมก็จะปรากฏออกมาผานตัวตนของสมาชิกกลุม
หรือกิจกรรมกลุมที่สมาชิกสรางสรรคข้ึนใหคนอืน่เหน็และรับรูอยางชดัเจน  นั่นเทากับวา  กลุม



 27

สามารถเปนหนทางที่จะสรางความหมายของการพฒันา  หรือยกระดับใหบุคคลเกิดความเคารพ
ในตนเอง  และยอมรับความเปนตัวเองตามอัตลักษณที่ปรากฏออกมาอยางภาคภูมิใจ   

 
 

• งานวจิัยที่เกีย่วของ 
 

เรื่องเกี่ยวกับเพลงอินดีห้รอืเพลงนอกกระแส 
 

ชนะบุญ  พึง่คุณพระ  (2543)  ศึกษาเรือ่งกลยทุธการใชการสื่อสารมวลชนเพื่อ
สงเสริมการขายของบริษัทเทปเพลงไทยอิสระ  ผลการศึกษาพบวา  บริษัทเทปเพลงไทยอิสระมีการ
ใชกลยุทธทางการตลาดเพื่อสงเสริมการขายดังนี ้ 1. การใชศิลปนที่มคีวามสามารถ เพื่อผลิตงาน
เพลงที่มีคุณภาพ 2. การใชชองทางการจัดจําหนายที่เหมาะสม 3. การกาํหนดราคาสนิคาที่
เหมาะสม และการควบคมุตนทนุการผลิต 4. การใชส่ือมวลชน และกิจกรรมทางการตลาดเพื่อ
สงเสริมการขาย โดยในการใชส่ือมวลชนเพื่อสงเสริมการขายนั้นเปนการเลอืกใชส่ือภายใต
งบประมาณทีจ่ํากัดโดยคํานงึถึงความสมัพันธสวนตัวเปนลําดับแรก ซึ่งสื่อส่ิงพิมพถือไดวาเปนสื่อ
ที่บริษัทเทปเพลงไทยอิสระใชมากที่สุด รองลงมา ไดแก ส่ือวทิย ุ และส่ือโทรทัศน ตามลําดับ 
นอกจากนี ้ ยงัไดมีการใชกิจกรรมพิเศษอื่นๆ เพื่อเปนสวนชวยในการสงเสริมการขายดวย ซึง่ไดแก 
การจัดงานแถลงขาว, การจัดแสดงคอนเสิรต, การจัดกจิกรรมทางดนตรีรวมกับสถาบันการศึกษา 
และการผลิตซดีีแจกตามสถานวีิทยุและสถานเริงรมยตางๆ 

 
มานนท  เอพาณชิ  (2546)  ศึกษาเรื่อง  “ดนตรทีําเอง”  บทบาทของการเปน

วัฒนธรรมยอยในดนตรีกระแสนิยมไทย  ผลการศึกษาพบวา  ดนตรีทําเอง  หรือ  เพลงอนิดี้  
เปรียบเสมือนเปนบทบาทของวัฒนธรรมยอยในดนตรีกระแสนิยมไทย  เพราะวฒันธรรมยอยหรือ
วัฒนธรรมรองเกิดขึ้นเพื่อสะทอนคานิยมหลักของสังคม  โดยวัฒนธรรมรองจะเปนสวนเติมเตม็
ชองวางที่ขาดหายไปของกระแสความนิยมหลัก  ซึง่ดนตรีทดลองนั้นอาจเปนแนวที่ไมสามารถ
แสดงออกเปดเผยไดโดยทั่วไป  แตดวยวฒันธรรมรองนี้เองแนวดนตรีทดลองจะสามารถแสดงออก
อยางอิสระและเปดกวางสาํหรับผลตอบรับที่อาจเกดิขึ้น  รูปแบบของดนตรีทดลองนี้เกิดจากความ
คิดเห็นและมมุมองที่เปนตวัตนที่แทจริงโดยไมมีเหตุผลอื่นใดแอบแฝง  กลุมคนในวฒันธรรมรองนี้
ไดสรางเครือขายความเปนกลุมกอนของตนขึ้นมาโดยไมอิงกระแสความนิยมหลัก  การรวมตัวเปน
กลุมกอนนี้เองที่ทาํใหเราเหน็ภาพสะทอนของสังคมโดยไมมีส่ิงใดมาปดกั้น  และเสียงเหลานี้จะ
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สะทอนความคิดเห็นของคนที่อยูในสงัคมเหลานั้นไดจริงๆ  นับวาวฒันธรรมรองไดเปดโอกาสให
คนที่ไมสามารถจะออกเสียงในสังคมทั่วไปไดแสดงออกอยางเตม็ที ่  นอกจากนีย้ังสงผลใหวงการ
ดนตรีหันมาสนใจงานดนตรีในลักษณะนี้ตามกระแสนยิม  แตจะมีการเปลี่ยนแปลงเนื้อหาหรือ
ความเปนตัวตนที่แทจริงของดนตรีทดลองเพื่อใหเปนทีย่อมรับในตลาดมากขึ้น  ซึง่สงผลตอเนื่อง
ใหมีการเปลี่ยนแปลงและพฒันารูปแบบดนตรีทดลอง ใหแตกตางจากแนวดนตรีที่ไดถูกนําไป
พัฒนาจนเปนที่นยิมแลว  

 
Siegel, Tina (2004)  ศึกษาเรื่องการเมืองในดนตรีนอกกระแสของประเทศ

แคนาดา  โดยมุงไปทีน่โยบายทางการเมือง  ศักยภาพ  และคุณคาของดนตรีนอกกระแสใน
ประเทศแคนาดา  ที่มีบทบาทในฐานะเปนสิ่งตอบโตการผลิตงานในกระแสหลัก  และศิลปนอินดี้
ถายทอดประสบการณผานงานเพลงของพวกเขาในฐานะทีเ่ปนเครื่องมือทางการเมืองอยางไร  ผล
การศึกษาพบวาดนตรนีอกกระแสในประเทศแคนาดา  มีความหมายสําคัญในทางการเมืองและมี
หนาที่ในฐานะที่เปนรูปธรรมของกิจกรรมทางการเมืองที่เหน็ไดชัดเจน  โดยเปนการเสนอทางเลอืก
ใหมๆ ใหกบัการผลิตผลงานเพลง  และยงัเปนพื้นที่ในการออกเสียงหรือแสดงความคิดเห็นที่
อาจจะแตกตางไปจากแนวเพลงกระแสหลัก 

  
Fonarow, Wendy Lorraine (1999)  ศึกษาเรื่องวัฒนธรรมของการมีสวนรวม

และจริยธรรมของสุนทรยีภาพในการแสดงดนตรีของวงอนิดี้ในประเทศอังกฤษ  ผลการศึกษา
พบวา  สําหรบัผูชมการแสดงดนตรีจะมสีวนรวมกับการแสดงในระดับที่แตกตางกันไป  ข้ึนอยูกับ
ระยะหางของตําแหนงภายในสถานที่ทาํการแสดงนัน้  โดยแบงผูชมออกเปน  3  ประเภท  คือ  
ประเภทแรก  จะประกอบไปดวยผูชมหรือแฟนคลับรุนเด็กทีม่ีความกระฉบักระเฉงและมพีลัง
เหลือเฟอในการทํากิจกรรมรวม  โดยการใชประโยชนจากรางกายทกุสวนสาํหรับการมีสวนรวมกบั
การแสดงดนตรีตามใจปรารถนาเลยทีเดียว  ประเภทตอมาเปนแฟนคลับที่อายุมากกวาประเภท
แรก  จะรูจักการควบคมุระมัดระวังทางรางกายและจะมีการพิจารณากอนที่จะทําอะไรตามใจ
ปรารถนา  ประเภทสุดทาย  จะเปนพวกผูเชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมดนตรีที่ใชเวทกีารแสดงเปนที่
แสดงความเปนตัวตนหรือเปนที่ชมุนมุเพื่อเปดเผยสถานะของตนใหคนอื่นรับรู  สําหรับการมีสวน
รวมกับการแสดงบนเวทนีั้นจะแตกตางกนัไปตามลักษณะของประเภทผูชม  ซึง่พฤติกรรมทีถ่กู
คาดหวงัที่แสดงออกมาจะสัมพันธกับอายุ  เดก็วัยรุนจะเปนวัยที่ตองการการแสดงออกทาง
รางกายและทางอารมณ  ดงันัน้พวกเขากจ็ะแสดงออกมาอยางเต็มทีใ่นขณะชมการแสดง  ในขณะ
ที่วัยผูใหญเปนชวงวยัแหงความสงบเสงี่ยม  ดงันัน้จึงมกีารควบคุมการแสดงออกไดมากกวาวัยรุน 
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เรื่องเกี่ยวกับอัตลักษณกลุม 
 
กรพินธุ  จารุวร  (2541)  ศึกษาเรื่อง  ดนตรีรวมสมยัและอัตลักษณดานความ

รับผิดชอบตอสังคมของนิสิตจุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั  ผลการศึกษาพบวา  กลุมตัวอยางที่มี
แนวโนมของระดับอัตลักษณดานความรบัผิดชอบตอสังคมแตกตางกนั เปดรับดนตรีหลากหลาย
ประเภทไมแตกตางกนั เขานาํดนตรีมาใชประโยชนทัง้เพื่อความบันเทิง , การบูรณาการและ
ปฏิสัมพันธทางสังคม , ขอมูลขาวสารและเพื่อสนบัสนนุอัตลักษณสวนบุคคล  นอกจากนี้  กลุม
ตัวอยางใชประโยชนจากดนตรีในแงเพื่อตอบสนองความตองการและความพึงพอใจ  เชน  เพือ่
ความบนัเทงิ , เพื่อการมีปฏิสัมพันธกบัผูอ่ืนมากกวาเพื่อการสรางหรือสนับสนุนอัตลักษณดาน
ความรับผิดชอบตอสังคม  งานวิจยัชิ้นนี้ไมพบความสมัพนัธทีช่ัดเจนระหวางการใชดนตรีเพื่อ
สุนทรีภาพและเพื่อวัตถุประสงคเชงิสงัคมกับอัตลักษณดานความรับผิดชอบตอสังคมของบุคคล 

 
กรรณกิาร  วรรณธนปรีชา  (2547)  ไดศึกษาเรื่องการรวมกลุมและการ

สรางอัตลักษณของกลุมผูเรียน  E-learning  ในปริบทการสื่อสารแบบเวลาเดียวกนัและตางเวลา  
ผลการศึกษาพบวา  ลักษณะกลุมผูเรียน  E-learning  มีขนาดกลางประมาณ  60  คน  ถงึขนาด
ใหญกวา  1000  คน  การรวมกลุมของผูเรียน  E-learning  มี  2  ลักษณะ  คือ  ในโลกเสมือนที่
หองสนทนาของเว็บไซต  E-learning  และการรวมกลุมของผูเรียน  E-learning  ในโลกความจรงิ  
ซึ่งเกิดจากการจัดรวมกลุมโดยหนวยงานเว็บไซต  E-learning  และการนัดพบปะระหวางกลุม
ผูเรียนเอง  จะเกิดขึ้นเมื่อกลุมผูเรียนมปีฏิสัมพันธสนทิสนมในระดบัหนึง่  คือ  กลุมผูเรียนเปน
บุคคลจากสถาบันหรือองคกรเดียวกนั  กลุมผูเรียน  E-learning  มีการสื่อสารในลักษณะแบบ
กระจายอาํนาจที่เรียกวาเครอืขายการสื่อสารแบบทุกชองทาง  ซึง่สมาชิกทุกคนสามารถติดตอกัน
ไดโดยตรง  ในการสรางอัตลักษณของผูเรียน  E-learning  จะสะทอนผานกระดานขาวและหอง
สนทนา  อัตลกัษณที่ปรากฏในทุกกลุมผูเรียน  คือการแสดงตัวตนจริงของกลุมผูเรียน  

 
สกลกานต  อินไทร  (2538)  ศึกษาเรื่อง  การสื่อสารกบัการสรางอัตลักษณของ

กลุมเด็กปมในกรุงเทพมหานคร  ผลการศึกษาพบวา  เด็กปมในกลุมนี้สวนมากมาจากครอบครวัที่
ประกอบอาชพีเกษตรกรรมในเขตชนบท  และเขามาทํางานในกรุงเทพฯ  เพราะรายไดจากการ
ประกอบอาชพีดานการเกษตรไมเปนทีน่าพอใจ  ลักษณะงานในเมืองที่เด็กปมเคยทาํมากอน  สวน
ใหญเปนงานรบัจางในลักษณะแรงงานไรฝมือและคาจางแรงงานต่ํา  เพราะมีระดับการศึกษาต่ํา
และขาดทักษะในการประกอบอาชีพอืน่ทีม่ีความมั่นคง แตบางรายก็มีคาจางแรงงานสูงกวานี้  
ลักษณะการสื่อสาร ทั้งเครือขายการสื่อสารระหวางบคุคลและการใชส่ือสารมวลชนของกลุมเด็ก
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ปมกลุมนี้ข้ึนอยูกับบริบทบางสังคมและวฒันธรรมของกลุมเปนสาํคญั  เด็กปมในฐานะผูรับสารมี
ศักยภาพในการเลือกเปดรับส่ือและใชประโยชนจากสื่อไดในระดับหนึง่  แตโครงสรางของระบบ
การสื่อสารมวลชนในปจจุบนัไมไดชวยใหเด็กปมกลุมนี ้  ในฐานะกลุมแรงงานดอยโอกาสในสงัคม
เมืองไดเรียนรูและปรับตัวใหเขากับสังคมเมืองไดมากนัก  เพราะสื่อกระแสหลักในระบบมุงความ
สนใจไปที่กลุมคนเมืองมากกวา  เด็กปมจึงตองอาศัยเครือขายการสื่อสารระหวางบุคคลในการ
เรียนรูขอมูลขาวสารเพื่อใชในการพัฒนาชวีิต  และในการเรียนรูเชิงวัฒนธรรมเพื่อใชในการ
ปรับเปลี่ยนอตัลักษณของตนใหสมดุลกับสภาพชีวิตความเปนอยูในเมืองไดในที่สุด 

 
กรองแกว  วฒันะมงคลรักษ  (2545)  ศึกษาเรื่อง  การสื่อสารกับอัตลักษณถนน

ขาวสาร  ผลการศึกษาพบวา  อัตลักษณถนนขาวสารที่ปรากฏในสือ่ส่ิงพิมพและสื่ออิเล็คทรอนกิ
สามารถแบงไดเปน  5  กลุมใหญคือ  1.แหลงธุรกิจการคา 2.แหลงพบปะ  3.แหลงทองเทีย่ว  4. 
แหลงรวมวัฒนธรรมผสมผสาน  5.แหลงชุมชนในอดีต  นอกจากนี้คนในชุมชนสวนใหญมีมุมมองที่
สอดคลองและเปนไปในทิศทางเดียวกับอัตลักษณถนนขาวสารที่ปรากฏในผลการวจิัย  แตคนใน
ชุมชนสวนหนึง่ไมเหน็ดวยกบัอัตลักษณในดานการเปนแหลงยาเสพตดิ/โสเภณีแอบแฝงและแหลง
บัตรปลอมซึ่งเปนอัตลักษณดานลบ  ซึ่งปจจัยทีม่ีผลตออัตลักษณดังกลาว  ไดแก  ปจจัยดาน
คุณลักษณะของผูสงสาร , ปจจัยดานลักษณะของสาร , ปจจัยดานชองทางการสือ่สาร , ปจจัย
ดานคุณลักษณะผูรับสาร  สวนคนในชุมชนมีกระบวนการสรางอัตลักษณที่เนนกลยุทธเชงิรับ โดย
การใหสัมภาษณผานสื่อมวลชนและตอบคําถามเมื่อถกูซักถาม  สําหรับกลยุทธเชิงรุกนัน้จะใชส่ือ
ประเพณี  กิจกรรมและสื่อบุคคลในการบอกตอมากกวาการโฆษณาประชาสัมพนัธ 

 
มนทกานติ  ธีรนันทวัฒน  (2544)  ไดศึกษาเรื่อง  หนาที่และอัตลักษณของ

เพลงละครโทรทัศน  ผลการศึกษาพบวา  เพลงละครโทรทัศนมีหนาที่ในการเลาเรือ่งเพื่อส่ือความ
หมายถงึเนื้อหาของละครโทรทัศนและชวยเสริมสรางอารมณและความรูสึกของตัวละคร อีกทัง้ยัง
มีหนาที่ในการประกอบไตเติ้ลนํารายการและทายรายการเพื่อชวยเสริมใหผูชมเขาใจเรื่องราวของ
ละครและเปนการประชาสมัพันธละครโดยการทาํใหผูชมรูสึกอยากดูละครมากยิง่ขึ้น ในสวนของ
ความสัมพันธระหวางเพลงละครโทรทัศนกับละครโทรทศันนัน้ ผูวิจยัพบวาเพลงละครโทรทัศนเปน
ตัวแทนในการสื่อความหมายเรื่องราว โดยรวมของละครซึ่งเปนลกัษณะของการเชือ่มโยง
ความสัมพันธของการถายทอดความหมาย โดยใชความหมายสวนยอยแทนความหมายของ
สวนรวม และขอคนพบสุดทาย คือ อัตลักษณของเพลงละครโทรทัศน ไดแก เพลงละครโทรทัศนมี
การเลาเรื่องทีส่ื่อความหมายถึงเนื้อหาและเรื่องราวของละครโทรทัศนทั้งที่เปนความหมายเปดเผย
และความหมายแฝงเรน ทํานอง จังหวะ และ อารมณของเพลงละครโทรทศันจะสัมพันธกับ
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อารมณโดยรวมของละครโทรทัศน ทั้งนี้เพลงละครโทรทัศนจะถกูนําเสนอควบคูกับไตเติ้ลนํา
รายการและไตเติ้ลทายรายการแตไมจําเปนตองมกีารระบุชื่อเร่ืองละครลงในคํารองของเพลง และ
ที่สําคัญที่สุด คือ เพลงละครโทรทัศนมคีุณลักษณะพเิศษที่สามารถแยกจากเพลงไทยสากลทัว่ๆ 
ไปไดอยางชัดเจนทัง้ในสวนของคํารอง จังหวะ ทํานองเพลง นักรอง รูปแบบในการนําเสนอ ส่ือชีน้ํา 
รวมถึงขัน้ตอนในการผลิตดวย 

 
ธนภูม ิ เรืองวิทยานุกลู  (2546)  ศึกษาเรื่อง  ชุมชนเสมือนของกลุมวัฒนธรรม

ฟุตบอลในกระดานขาวอิเลก็ทรอนกิส  ผลการศึกษาพบวา  กลุมวฒันธรรมฟุตบอลในกระดานขาว
อิเล็กทรอนกิสมีลักษณะเปนชุมชนเสมือนจริง  โดยอาศัยพื้นทีท่ี่ผูใหบริการกระดานขาวไดสรางไว
สําหรับเปนแหลงรวมตัวทางขอมูลและความคิดเหน็เกีย่วกับกฬีาฟุตบอล  รวมถึงเรือ่งอื่นๆ ตามที่
สมาชิกตองการสื่อสาร  โดยสมาชกิตางมแีรงจูงใจตางๆ  กนัที่ทาํใหเขามาสมัครเปนสวนหนึง่ของ
ชุมชนเสมือนนี้  เมื่อสมาชกิไดมารวมตัวกันสื่อสารในกระดานขาวอิเล็กทรอนกิส  สมาชิกจาํตอง
ส่ือสารภายใตกฎ  กติกาทีบ่ัญญัติโดยผูใหบริการกระดานขาวอิเล็กทรอนิกส  สมาชิกบางสวนได
สรางกลุมยอยของตนเองขึน้มา  และทําใหเกิดการสื่อสารในชุมชนจริงดวย  ซึง่การสื่อสารในชุมชน
จริงนี้  เปนการสรางผลประโยชนใหกับบุคคลอื่นที่ไมใชสมาชิก  สัญญะเกี่ยวกับฟุตบอลทีใ่ช
ส่ือสารกันในกลุมวัฒนธรรมฟุตบอลในกระดานขาวอิเลก็ทรอนกิสนัน้  สวนใหญเปนสัญญะทีม่ีตน
กําเนิดจากสื่อมวลชนสาขากีฬาฟุตบอล  และมีสัญญะอยูจํานวนหนึง่ทีก่ลุมสมาชิกรวมกันสราง
และใชส่ือสารกันเองดวย  นอกจากสญัญะเกี่ยวกับฟุตบอลแลว  ยังมีสัญญะอื่นๆ ที่ผูใชงาน
กระดานขาวอเิล็กทรอนกิสทีไ่มมีความรูเกีย่วกับฟุตบอลก็สามารถเขาใจไดดวย  กลุมวัฒนธรรม
ฟุตบอลที่เขามาสื่อสารในกระดานขาวอิเล็กทรอนกิส ตางแสดงอัตลกัษณรวมที่บงบอกถึงความรกั 
ความศรัทธาเกี่ยวกบักีฬาฟตุบอลในประเด็นตางๆ  อันประกอบดวย  ความชื่นชอบทีมชาติ  ความ
ชื่นชอบสโมสรฟุตบอล  ความชื่นชอบนักฟตุบอล  และความชืน่ชอบการพนนัฟุตบอล 

 



บทที่  3 
 

ระเบียบวิธวีจิัย 
 
 

การวิจยัเรื่อง  “กระบวนการสื่อสารกลุมและอัตลักษณของศิลปนเพลงอินดี”้  เปน
การวิจยัเชิงคณุภาพ  (Qualitative Research)  โดยมีการกําหนดวิธวีิจยัดังนี ้
 
รูปแบบการวจิัย 
 

1. การศึกษาเอกสาร  (Documentary Research)  ทัง้จากหนงัสือ  บทความใน
สื่อตางๆ  เชน  อินเตอรเน็ต  วิทยานพินธ  หรือส่ือส่ิงพิมพอื่นๆ  เพื่อใชเปนขอมูลประกอบการ
วิเคราะหเกี่ยวกับเพลงอินดี ้

 
2. การสัมภาษณเชิงลึก  (In-depth Interview)  รวมกบัการสังเกตการณแบบไมมี

สวนรวม  (Non-Participant Observation) 
 
การสัมภาษณแบบเจาะลึกกลุมตัวอยางทีเ่ปนผูเชี่ยวชาญเกี่ยวกับเพลงอินดี้  เพื่อ

เปนขอมูลพืน้ฐานเบื้องตนทีจ่ะทําใหเขาใจภาพลักษณะความเปนอินดี้ที่ถูกตอง  สวนในการ
สัมภาษณศิลปนเพลงอินดีแ้ละองคประกอบของคําวาอนิดี้นัน้  จะเริ่มจากศิลปนอินดี้ในอดีตที่
ประสบความสําเร็จหรือไดรับการยอมรับในปจจุบนั  เพื่อเปนการบอกเลาใหเหน็ถงึภาพความเปน
อินดี้ในอดีตวาเปนอยางไร  จากนัน้จงึกลบัมาที่ศิลปนอนิดี้และวงดนตรีอินดี้ในปจจุบัน  รวมทั้งสิ่ง
ที่แวดลอมศิลปนอินดี้อยูในขณะนี้  ไมวาจะเปน  คายเพลงอินดี้  กลุมหรือสมาคมอินดี้  ผูจัด
จําหนายงานเพลงอนิดี้ (Distribution)  รานคาปลกียอยที่จัดจาํหนายเพลงอินดี้  (Outlet)  ทั้งนีก้็
เพื่อช้ีใหเหน็วงจรหรือการดํารงความเปนอินดี้ในปจจุบนัวามีลักษณะอยางไร  และสิ่งตางๆ  
เหลานี้สะทอนความเปนตัวตนของพวกเขาไดอยางไร  ซึ่งในขณะสัมภาษณผูวิจัยจะใชการ
สังเกตการณควบคูไปดวย  ระยะเวลาที่ใชคือชวงเดือนพฤศจิกายน  2548 – เดือนมกราคม  2549 
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ประชากรและกลุมตวัอยาง 
 

 ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้นี ้  คือ  ประชากรในองคประกอบของคําวาอินดี ้  อัน
ไดแก  ศิลปนอินดี้ในอดีตทีป่ระสบความสําเร็จจนมีชื่อเสียง , ศิลปนอินดี้  ตลอดจนวงดนตรีอินดี้
ในปจจุบนั , คายเพลงอินดี ้ , กลุมหรือสมาคมอินดี ้ , ผูจัดจําหนายงานเพลงอินดี ้ (Distribution)  
คือ  การขายสงนัน่เอง    หมายถงึหากใครสนใจที่จะมาสั่งซื้องานเพลงของศิลปนเปนจํานวนมากๆ  
ก็สามารถมาสัง่ซื้อไดจากผูจดัจําหนาย  ถอืเปนผูดูแลการขายใหกับศิลปน  โดยที่ศิลปนไมตองลง
มาจัดการดวยตนเอง และ รานคาปลกียอยที่จัดจาํหนายเพลงอินดี ้  (Outlet) ซึ่งในการเลือกกลุม
ตัวอยางนัน้  ผูวิจัยใชวธิี  Snowball  Technique  โดยการติดตอสัมภาษณผูเชีย่วชาญเกี่ยวกบั
เพลงอนิดี้กอนในตอนแรก  และใหผูเชีย่วชาญเปนคนแนะนําศิลปนที่เรียกไดวาเปนศิลปนอนิดีใ้น
ประเทศไทย  จากนัน้จะถามชื่อศิลปนอินดี้คนอื่นๆ  โดยใหศิลปนอนิดี้ที่เราสัมภาษณแนะนาํทาน
อ่ืนตอไป  รวมทัง้จะใชเกณฑที่ผูเชีย่วชาญไดแนะนําในการเลอืกกลุมตัวอยางเพื่อใหตรงกับ
วัตถุประสงคการวิจัยครั้งนี้  (ดูไดจากคําจํากัดความ)   

 
รายชื่อกลุมตัวอยางในองคประกอบแตละประเภท  มีดังนี ้
 

1. ผูเชี่ยวชาญเกีย่วกับเพลงอนิดี้  ไดแก   
คุณนรเศรษฐ  หมัดคง 
 

2. ศิลปนอินดี้ในอดีตที่ประสบความสาํเร็จในปจจุบนัจํานวน 3 คน  ไดแก   
คุณวาสิต มุกดาวิจิตร  วงครับ  
คุณธนชัย อุชชิน  วงโมเดิรนด็อก  
คุณอิทธิพงษ กฤษฎากร  ณ  อยุธยา  วงพาราด็อก 

   
3. ศิลปนอินดี้ในปจจุบันจาํนวน 9 คน ไดแก   

คุณตุล ไวฑูรเกียรติ  วงอพารตเมนตคุณปา 
คุณกษิดิษ สําเนียง  วงฟูตอง 
คุณกฤษติกร พรสาธิต  วงเพลยกราวด  
คุณมานนท เอพาณิช  วง Eastbound-downers  
คุณพุฒิยศ ผลชีวิน  วงภูมจิิต  
คุณเทพประสทิธิ์ พฤกษแกวกาญจนา  วงโดโรธี 
คุณศักดา นพิทัธานนท  วงวงิกี ้
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คุณบุรินทรทร แซลอ  วงเย็นสุข 
คุณศุภกร กุลวโรตตมะ  วง Father-bear mountain  
 

4. เจาของคายเพลงอนิดี้จํานวน 4 คน  ไดแก   
คุณรุงโรจน อุปถัมภโพธวิัฒน  คายสมอลลรูม  
คุณ Tนครินทร ธีระภินันทT  คายหวัลําโพงริดดิม  
คุณวรรณฤต พงศประยูร  คายแพนดา เร็คคอรด 
คุณธนโชติ เพยีรเสมา  คายกุนซือ มิวสิค  
 

5. กลุมหรือสมาคมอินดี้  ไดแก  กลุมโคตรอินดี้ ตัวแทน คอื 
คุณบุรินทรทร แซลอ   

 
6. สื่อที่เปนชองทางใหวงอินดี้หนาใหม    ไดแก 

คุณทรงกลด บางยี่ขนั  บรรณาธกิารบรหิารนิตยสาร A Day 
 
7. ผูจัดจําหนายหรือขายสงงานเพลงอินดี ้ (Distribution)  ไดแก   

คุณคคนะ รามสมภพ  บริษทั เฮยี จาํกัด  
 

8. รานคาปลกียอยที่จัดจําหนายเพลงอนิดี้  (Outlet) จํานวน 4 คน  ไดแก  
คุณกุลพงศ นาคนอย  รานนองทาพระจนัทร 
คุณธนโชติ เพยีรเสมา  รานดีเจสยาม 
คุณคเณศ กิตติชยัสุขสกุล  รานเจได มวิสคิ  เดอะมอลบางกะป 
คุณพัชรีภรณ พงษสวุรรณ  รานโมอนิดี ้ สยามแสควร ซอย4 

 
 
เครื่องมือที่ใชในการวจิัย 
 

 เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมลูเร่ืองกระบวนการสื่อสารกลุมและอัตลักษณกลุม
ของศิลปนเพลงอินดีน้ั้น  ในสวนของการสัมภาษณศิลปนอินดี้จะใชคําถามแบบเจาะลกึที่จะ
ชี้ใหเหน็การมารวมกลุมกนัเพื่อทาํงานจนกอเกิดเปนอัตลักษณของกลุมไดอยางไร  และใชเครื่อง
บันทกึเสียงระหวางการสัมภาษณประกอบกับการจดบนัทึกขอมูล  
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วิธีการเก็บรวบรวมขอมลู 
 

 ผูวิจัยเกบ็รวบรวมขอมูลของกลุมตัวอยางประชากรทัง้หมด  เพื่อขอสมัภาษณเชิง
ลึก  และรวมสังเกตการณกระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอนิดี้  ตลอดจนอัตลักษณหรือ
ลักษณะเฉพาะที่เกิดขึน้ภายในกลุมศิลปนอินดี้แตละวง   
 
 
วิธีการวิเคราะหขอมูล 
 

 ในการวิเคราะหขอมูลนัน้  ผูวิจัยจะนาํขอมูลที่ไดมาทั้งหมดจากการสัมภาษณ  
เอกสารตางๆ  มาจัดเรียบเรยีงเปนระบบ  และนาํไปวิเคราะหหากระบวนการสื่อสารที่เกิดขึ้นตาม
วัตถุประสงคทีก่ําหนดไว   
 



บทที่  4 
 

ผลการวิจัย 

 
กระบวนการกอกําเนิดศิลปนอินด้ีในประเทศไทย 
 

 “อินด้ี” (Indie)  มีรากฐานมาจากคําวา  Independent  หมายถึง  ความมีอิสระ  
ซึ่งแตกมาจากแนวความคิดที่เรียกวา  Do It Yourself Approach  หรือ  DIY คือ การสรางสรรค
ผลงานดวยความคิดและความพอใจของตนเองโดยไมมีใครมากําหนด  เพลงอนิดี้เร่ิมกอกําเนิดขึ้น
เปนรูปเปนรางอยางชัดเจนในชวงปลายยคุ 80  และเริม่เขามามีบทบาทในประเทศอังกฤษ  กอนที่
จะแพรหลายไปทั่วโลก  สวนในประเทศไทยเพลงอนิดี้ไดเขามามีบทบาทในชวงกลางยุค 90  จาก
การศึกษาขอมูลตางๆ  ทาํใหผูวจิัยสามารถแบงพฒันาการของกระบวนการกอกาํเนิดศิลปนเพลง
อินดี้ในประเทศไทยไดเปน 6 ระยะ ดังนี ้

1  ยุคใตดิน คือ อินดี้  (พ.ศ.2523-2527) 
  2  ดีเจวาสนากับของนอก  (พ.ศ.2537-2538) 
  3  โมเดิรนด็อก ยุคทองของเพลงอินดี ้ (พ.ศ.2537-2538) 
  4  ฟาเปลี่ยนสหีลังโมเดิรนดอ็ก  (พ.ศ.2538-2539) 
  5  ระลอกเล็กที่กลับมา  (พ.ศ.2543) 
  6  คนหา “อินด้ี” ในยุคปจจบุัน  (พ.ศ.2548) 
 
 
1  ยุคใตดิน คือ อินดี ้ (พ.ศ.2523-2527) 
 

ป พ.ศ. 2523 ประเทศไทยเริม่มีคายเพลงขนาดเล็ก  เชน บริษัทนธิิทัศน โปรโมชัน่ 
จํากัด หรือ หางหุนสวน โรส ซาวด มิวสิค (บริษัทอารเอส โปรโมชัน่ จาํกัด) ซึ่งดําเนนิการในรูปแบบ
บริษัทจัดจําหนาย  ที่มีลักษณะของการผลิตงานเพลงขึ้นมาแลวปมขายกนัเอง  กอกําเนิดขึน้  แต
ขณะเดียวกนั  ยงัมีวงดนตรอิีสระ  ที่ไมไดสังกัดบริษัทคายเพลงในลักษณะดังกลาว  ผลิตงานเพลง
และจัดจําหนายดวยตนเองหรือนําไปฝากขายตามรานเทปตางๆ  วงเหลานี้ถูกขนานนามวาเปนวง
ใตดิน  ซึง่มีลักษณะสําคัญคือ  เนนแนวดนตรีร็อคหนักๆ (Heavy metal) เนื้อหาเสยีดสีสังคมอยาง
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รุนแรง  วงดนตรีใตดินวงแรกของประเทศไทย  คือ  วงเนื้อกับหนัง (face and skin)  เปนวงที่
ไดรับความนิยมอยางมาก  จากนัน้จึงเกิดวงร็อคเคสตราที่มีการทาํเพลงเองและขายเองเชนกัน  
ลักษณะการทาํงานของศิลปนดังกลาว  ถอืไดวาเปนลกัษณะของ  “ศลิปนอินด้ี”  ในยุคแรกของ
ประเทศไทย (นรเศรษฐ หมดัคง, สัมภาษณ, 24 สิงหาคม 2548) 
 

 ศิลปนอินดี้ในประเทศไทยเกิดจากการเรียนรูวัฒนธรรมตางประเทศ TP

1
PT แตไม

ปรากฏเปนภาพลักษณชัดเจน  ลักษณะที่พบคือ  มีการเลนเพลงตนฉบับ (Cover) จากศิลปน
ตางประเทศที่ชื่นชอบ  ผสมกับเพลงใหมที่ทางวงแตงเองแลวอัดเปนเทปเพื่อจัดจําหนาย  หรือเปน
ลักษณะของการผลิตงานเพลงกันเองภายในครอบครัว  อยางศิลปนวงโฮป  แลวนําออกขาย  ซึ่ง
ถือเปนลักษณะของศิลปนอินดี้ที่ทํางานกันดวยระบบความคิดของครอบครัว  หรือทําเพื่อประทัง
ชีวิตอยางแทจริง  เรียกวาภาพกวางๆ ของกลุมศิลปนอินดี้ในประเทศไทยขณะนั้น  มีทั้งทํางาน
ประจําและการเลนดนตรี  ตลอดจนการทํางานเพลงออกมาขายอยางอิสระ  แตไมปรากฏรูปแบบ
ศลิปนอินดี้ที่ชัดเจน   
 
 

                                                  
TP

1
PT ขั้นตอนการคัดเลือกวงอินดี้ของตางประเทศเกิดจาก A&R หรือแมวมองจะเปนผูไปคนหาวง

ดนตรีตามผับตางๆ มาเซ็นสัญญาออกอัลบั้มเปนศิลปน  โดยวัฏจักรของวงดนตรีเหลานี้  เริ่มจากการเดินทางไป
คัดเลือก (Audition) ตามผับในเมืองตางๆ  ซึ่งประเทศอังกฤษมีผับเปนจํานวนมาก เมื่อผานการคัดเลือกแลว  
ทางวงจะนําใบปลิวไปติดตามที่ตางๆ เพื่อประชาสัมพันธใหคนไปชม  ถาโชคดีอาจไดไปโปรโมทวงผานสถานี
วิทยุของเมืองนั้น  กอนเร่ิมการแสดง  จะขายผลงานเพลงของวงตัวเอง  ซึ่งเปนเพลงใหมทั้งหมด โดยสมาชิกรวม
เงินกันไปเชาหองอัด ทําเอง อัดเอง  หรือจางคนอื่นมาชวยเทาที่ทําได  จนออกมาเปนแผนเสียงของตนเอง  ที่
อังกฤษจะนิยมขายแผนเสียงมากกวาซีดี  นอกจากนี้ยังขายโปสการด  เส้ือยืด หรือผาพันคอ  ที่สกรีนโลโกของวง 
เมื่อใกลเวลาแสดง  ทางวงจะไปเตรียมความพรอมหลังเวที  หลังเลนเสร็จก็ลงมาขายเสื้อยืดหรือแจกลายเซ็น  
ชวงเวลานี้เอง  ที่อาจจะมีนักขาวสัมภาษณ  หรือพวกแมวมองเขามาติดตอทาบทาม  เปนที่นาสนใจวา  สวน
ใหญวงเหลานี้ เม่ือทํางานเอง  จะมีตราแผนเสียงหรือมีชื่อคายของตัวเอง  โดยใชวิธีการรวบรวมชักชวนวงของ
เพื่อนมาอยูดวยกัน  ไปทัวรคอนเสิรตรวมกัน  จัดทํานิตยสารเล็กๆ สําหรับแฟนเพลง (Fan Zine) ตั้งไวแจกที่จุด
ตางๆ ตามรานขายเทปในเมือง  คนที่สนใจก็สมัครมาเปนสมาชิกแฟนคลับ  มีการโตตอบจดหมายซึ่งกันและกัน  
ทําใหเปนการกําหนดทิศทางการตลาดไดวาอัลบั้มตอไปจะผลิตเทาไหร  เพราะมีกลุมเปาหมายที่ชัดเจนอยูแลว  
รวมถึงสามารถวางแผนไดวาจะจัดคอนเสิรตกี่ครั้งที่ไหนอยางไร  นี่คือ รากของศิลปนอินดี้ หรือ อาชีพนัก
ดนตรีอิสระ ที่จะตระเวณไปแสดงดนตรีตามเมืองตางๆ เพื่อหารายไดเล้ียงดูตัวเอง  ดังคําที่เรียกวาเปนพวก 
“หาเชากินค่ํา”  ซึ่งตัวศิลปนทําเปนปกติอยูแลว  แตกลุมคนทําธุรกิจตางหาก ที่ใชแมวมองไปสรรหาคนเหลานี้มา 
เพื่อเปนสินคาตัวใหม  ที่จะเพิ่มชองทางการขายใหกับตน (กลุมนายทุน) ในตลาดวงการเพลง 
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2  ดีเจวาสนากับของนอก (พ.ศ.2537-2538) 
 

ป พ.ศ. 2537  คุณวาสนา  วีระชาติพล ี  ดีเจชื่อดังในสมัยนัน้  เดินทางกลับมา
จากประเทศองักฤษ  และจดัรายการ Radio Active ที่คลื่น FM 94.0 โดยเริ่มรายการตั้งแต 18.00 
น.ถึง 24.00 น. ลักษณะของเพลงที่เปดจะเปนเพลงแปลกๆ ในรปูแบบเพลงร็อคจากฝงองักฤษ
สลับกับฝงอเมริกา  ซึง่ทางซีกโลกดังกลาว  กาํลังเปนยุคแรกเริ่มของดนตรีอัลเทอรเนทีฟ TP

2
PT 

(Alternative) หรือดนตรีทางเลือก  ที่เกดิขนานไปกับประเทศไทย ณ ชวงเวลานัน้พอดี  และวง
ดนตรีที่ถูกจัดวาเปนอัลเทอรเนทฟี  ไดแก  Manics street preacher , Suede , Blur , Shed 7 , 
Radiohead , Green day , Nirvana  

 
สาเหตุที่กอใหเกิด ยุคอัลเทอรเนทีฟ หรือดนตรีทางเลือกใหม  มาจากวงการเพลง

ในยุคตน 90 ไมมีอะไรนาสนใจอีกตอไปแลว  วงการเพลงจึงหันกลับไปหาแนวเพลงแปลกใหมจาก
แวดวงอินดี้  ที่ทําดนตรีออกมาแบบไมสนคนฟงและธุรกิจ  คําวา ‘Alternative Music’ จึงถูก
กําหนดมาดวยเหตุนี้   เพราะเปนทางเลือกใหมในการฟงเพลงที่ ไมซ้ําซาก   เหมือนบัล
ลาดร็อคหรือเมนสตรีมร็อคกอนหนานั้น  รวมทั้งวิถีชีวิตของศิลปนอินดี้ที่มาพรอมกับการแตงตัว 
การแสดง และแนวเพลงที่นําเสนอนั้นมีความหลากหลาย 

 
จากสาเหตทุี่ไดกลาวมาขางตน  ประกอบกับการมีจิตวิทยาในการนาํเสนอวาทํา

อยางไรจึงจะเปลี่ยนแปลงความคิดของคนใหหันมาฟงเพลง  จึงเปนเหตุผลทีท่ําใหดีเจวาสนาเลอืก
นําเขาเพลงอลัเทอรเนทีฟมานาํเสนอที่คลืน่ FM 94 Radio Active นีค่ือ กระแสทีน่ํารองมาจาก
ตางประเทศ  โดยพื้นฐานคนไทยชอบแนวเพลงร็อคและบัลลาด  จึงทําใหดนตรีอัลเทอรเนทฟีที่
เขาประเทศไทยสวนใหญกลายเปนเพลงรอ็ค  ทั้งนี้อาจเปนเพราะกระแสความแรงของวง nirvana 
จากประเทศอเมริกาที่ถาโถมเขามาอกี  ทําใหกระแสเพลงอินดีท้ี่เกิดขึน้ในประเทศไทยขณะนัน้  จะ
เปนวงร็อคประมาณ 90 เปอรเซ็นต  คลื่นเพลงร็อคตางๆ เร่ิมทยอยเกิดขึ้นมา เชน Pirate rock  
นอกจากนี ้ ยงัมีหนงัสือ General Terrorist หรือเรียกสัน้ๆวา “GT” ที่มีคุณนรเศรษฐ  หมัดคง  เปน
ผูกอต้ัง  เกิดขึ้นมารองรับในป 2537 ฉบับแรกคือเดือน กุมภาพนัธ เพื่อใหความรูเกี่ยวกับเร่ือง
ดนตรีทางเลือกหรืออัลเทอรเนทฟีเสริมอีกทางหนึ่ง  นับวาชวงเวลาดงักลาว  เปนยุคทองของวงการ
อินดี้  คุณวาสนา  วีระชาติพลี หรือ ดีเจปาแตว  ถือเปนผูจุดประกายนาํกระแสดนตรีอัลเทอรเน
ทีฟเขามาในประเทศไทย 

                                                  
TP

2
PT ดนตรีอัลเทอรเนทีฟ กับ ดนตรีอินดี้  เปนดนตรีชนิดเดียวกัน 
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3  โมเดิรนด็อก ยุคทองของเพลงอินดี ้(พ.ศ.2537-2538) 
 
  ป พ.ศ. 2537 เปนปที่ดนตรอิีนดี้ไดรับการสนับสนนุอยางตอเนื่อง  นบัต้ังแตคุณ
วาสนาจัดรายการ Radio Active ที่คลื่น 94.0 แลว  ยงัมกีารกอกาํเนิดวงดนตรีอินดี้ในประเทศไทย
อีกหลายวง  หนึง่ในนั้นคือ “วงครับ” ทีเ่กดิจากการรวมตัวของนักศกึษาจากมหาวทิยาลยัศิลปากร 
และสถาบนัเทคโนโยลพีระจอมเกลาเจาคณุทหารลาดกระบัง  ซึง่เอกลักษณหรือจุดขายจะอยูที่
ความแหวกเเนวของดนตรีที่เจือกลิน่ตะวนัตก 
 

ลักษณะเพลงของ “วงครับ” เปนรูปแบบเดียวกับดนตรีอินดี้จากฝงประเทศอังกฤษ
ที่เรียกวา BritpopTP

3
PT ซึ่งเปนแบบที่คนไทยไมนิยมฟง  ทาํใหกระแสตอบรับจากผูฟงครั้งแรกเปนแงลบ  

เนื่องจากคนฟงไมเขาใจแนวทางของเพลง  ทาํใหเกิดความงุนงงสบัสน  จนกลายเปนไมชื่นชอบ  
ซ้ํารายยังถกูตาํหนิอีกวา “ดัดจริต อยากเปนวงอังกฤษ” เหตุผลอีกประการที่ไมไดการตอบรับที่ดี
นั้น ทางวงวิเคราะหกนัวานาจะมาจาก “ส่ือและคนฟงเพลงสมยันัน้ลาหลงัมาก” ประกอบกับวงที่
ดังในขณะนัน้คือ ลิฟตกับออย และ Boy scout  ศิลปนคาย RS  จงึยิ่งทาํใหผูฟงจึงไมเปดใจรับ
ดนตรีแนวใหมที ่ “วงครับ” พยายามจะนําเสนอ TP

4
PT (วาสิต มุกดาวิจติร, สัมภาษณ, 24 สิงหาคม 

2549) 
 
คุณนรเศรษฐ หมัดคง (สัมภาษณ, 24 สิงหาคม 2548) แสดงความคิดเห็นถึง

สาเหตทุี่เพลงของ “วงครับ” ไมไดรับความนิยม  วาเปนเพราะเสียงดนตรีไมชัดเจน  เสียงนกัรองไม
โดดเดนออกมา  แตจะถกูมิกซใหกลายเปนเครื่องดนตรีชิ้นหนึ่งของเพลง  เพราะฝงอังกฤษจะให
ความสาํคัญตอเสียงเครื่องดนตรีทุกเสยีงเทากนั  ทาํใหเพลงฟงดูรก  ไมเหมอืนดนตรีทางฝง
อเมริกา  ที่รูปแบบและเสียงดนตรีจะชัดเจนและฟงงายกวา  คนไทยจึงรับดนตรีจากฝงอเมริกาได
มากกวาฝงอังกฤษ ทําใหวงดนตรีอินดี้อีกวงที่เกิดขึน้ในประเทศไทย ซึง่เลนดนตรีรูปแบบเดียวกบั 

                                                  
TP

3
PT TBritish Pop Tหรือ T TBritpop Tเปนดนตรีที่มีตนกําเนิดมาจากประเทศอังกฤษ และมีสําเนียง

ดนตรีเปนอังกฤษแทๆ ฟงงาย ร่ืนหู เสียงกีตารฟงสบาย จังหวะไมหนักหนวง เนื้อหาเพลงพูดถึงชีวิตประจําวัน
เปนสวนใหญ และมองโลกในแงดี มีความสดใส วงลักษณะนี้ เชน Oasis , The Boo Radleys , TFranz 
Ferdinand 

TP

4
PT T3 ปตอมา งานเพลงชุดแรกและชุดเดียวที่ชื่อ "View" กลับติดอันดับ Top 10 อัลบั้มขายดี

ของราน Tower Records หลายสัปดาห หนังสือพิมพบางฉบับยังวิจารณการแสดงสดของวงครับวา เปนวงปอบ
ที่แสดงสดไดดิบเถื่อนที่สุดเทาที่เคยชมมา แตนาเสียดายที่ “วงครับ” ไมมีโอกาสสานตอความสําเร็จในการกาวสู
วงการเพลงไทย T 
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วง “Nirvana” TP

5
PT วงร็อคชื่อดังของอเมริกาขณะนั้น  เปนวงอินดีท้ี่ถูกกลาวถงึมากที่สุด  จนเรียกไดวา

เปนจุดเริ่มตนของยุคทองแหงเพลงอนิดี้ในประเทศไทย  วงดังกลาว คือ   “วงโมเดรินด็อก”  
 

โมเดิรนด็อกเปนวงดนตรีแนว Funky-rock ที่ประกอบดวย คุณธนชยั อุชชนิ, 
คุณสมอัตถ บุณยะรัตเวช, คุณปวิณ สุวรรณชีพ และ คุณเมธี นอยจินดา นิสติคณะครุศาสตร 
สถาปตยกรรมศาสตร และวิศวกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั มีความเปนตัวของตัวเองสูง  
และแสดงใหเห็นถึงความคดิของพวกเขา  ที่ตกตะกอนมาเปนผลงานเพลง ใหผูฟงไดสัมผัสถึงแกน
เนื้อแทของความเปนโมเดิรนด็อก  คนทัว่ไปจะนึกถงึความเปน “ศิลปนอินดี”้ ไดจากเอกลักษณของ
วงโมเดิรนด็อก  ที่มีทิศทางเนื้อหาเพลง (Concept) และแนวทางดนตรีแตละชุดเปนของตนเอง  
ตัวอยางที่เหน็ไดชัดเจน  คือ “เพลงบุษบา”  เพลงที่ไดรับความนิยมมากที่สุดของวง  “บุษบา”เปน
เพลงที่ไดรับอิทธิพลมาจากดนตรีแนว American Rock มีอินโทรเปนเสียงกีตารที่แหบพราสไตล 
Grunge แบบเดียวกับ Nirvana บวกกบัจังหวะที่กระแทกกระทั้น  และเนื้อหาทีแ่ฝงการอนุรักษ
ธรรมชาติไวไดอยางแยบยล  ทาํใหพวกเขาเปนวงดนตรีรุนใหม  ที่ครองใจวัยรุนทัว่ประเทศไปใน
เวลาเพียงชั่วขามคืน  ถงึแมจะมีเร่ืองทางการตลาด เชน การทาํมิวสคิวิดีโอ หรือ การสัมภาษณลง
สื่อนิตยสาร  เขามาประชาสัมพนัธวงกต็าม  แตนัน่มิไดทําใหพวกเขาตองลดความเปนตัวเองลง  
เพื่อเอาใจตลาดแมแตนอย   

 
“…..เราก็จะเห็นความเปนปอดอยูในนัน้  เราไมเชื่อวาคนอยางสกุี้จะไป
บังคับปอดทําอะไรได  เราเห็นความเปนโปง  ความเปนเมธีอยูในนัน้  
นั่นคือผลผลิตที่เราเห็นไดอยางชัดเจน…..” (นรเศรษฐ หมัดคง, 
สัมภาษณ, 24 สิงหาคม 2548) 
 
โมเดิรนด็อกรวมวงกนัขณะเปนนิสิตชัน้ปที ่  3  เพื่อประกวดดนตรี  ซึ่งเปนการ

ประกวดสําหรบันักศึกษาระดับมหาวิทยาลัยทั่วประเทศ  ชื่อ  Coke Music Awards 1992  กติกา
คือสมาชิกในวงจะตองอยูมหาวทิยาลยัเดียวกัน  ประกวดหาผูชนะของแตละมหาวทิยาลยั  เพื่อไป
แขงชิงชนะเลศิระดับประเทศ  สวนสาเหตทุี่โมเดิรนด็อกเขารวมประกวดดนตรคีร้ังนี้ เกิดขึ้น
                                                  

TP

5
PT Nirvana เปนวงดนตรีแนวกรันจ และอัลเทอรเนทีฟร็อค เริ่มตั้งวงเมื่อป 1987 ที่เมืองอาเบอร

ดีน รัฐวอชิงตัน สหรัฐอเมริกา และยุบวงในป 1994 กอนจะมี Nirvana เพลงอัลเทอรเนทีฟ จะอยูในมุมเพลง
ประเภทพิเศษ ตามรานขายแผนเสียง คายเพลงใหญไมคอยใหความสําคัญกับเพลงแนวนี้มากนัก แตเมื่อ 
Nirvana ออกอัลบั้ม Nevermind ซึ่งเปนอัลบั้มที่ 2 ในป 1991 ทุกสิ่งทุกอยางเปลี่ยนไป Nirvana ทําใหแนวเพลง
พั้งค โพสทพั้งค และอินดี้ร็อค ไดรับความนิยมในตลาดหลักของอเมริกา อยางที่ไมเคยมีวงใดทําไดมากอน 
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หลังจากไดชมประกวดปกอนๆ  และพบวาการประกวดดนตรีในประเทศไทย  มักจะมีรูปแบบของ
วงที่ประกวดชัดเจน TP

6
PT แตโมเดิรนด็อกกลับรูสึกวาไมจาํเปนตองทําเชนนั้น  พวกเขาไมตองการชนะ

การประกวด  หากแคอยากลองนาํเสนออกีความคิดหนึง่ที่ตางออกไปเพื่อแสดงใหคนเหน็วา  “วิธี
คิดไมควรจะติดอยูกับกรอบ”  T(ธนชัย อุชชินT, สัมภาษณ, 27 มกราคม 2549) 

 
ดังนัน้  เมื่อกาวขึ้นบนเวที  โมเดิรนด็อกฉีกขนบการประกวดดวยการเลนเพลงร็อค  

ตะโกนรองเพลงสงเสยีงดังใหคนด ู  แมจะไมมีความสามารถทางดนตรีเทาวงอืน่  แตพวกเขาใช
หัวใจอนัเปยมไปดวยพลังบริสุทธิ ์ ซึ่งตรงนีห้าไมไดจากทักษะดนตร ี  แสดงออกมาใหเปนที่
ประจักษ  และผลปรากฏวา  โมเดิรนด็อกชนะการแขงขัน  จงึเปนขั้นตอมาทีท่ําใหสมาชิกภายใน
วงคิดจะออกอลับ้ัมผลงานของตัวเอง  เนือ่งจากการประกวดดนตรีเมือ่ 10 ปกอน  ประกวดเพือ่
ชนะแลวจบกนั  ไมมีขอผูกมัดตอเนื่องเหมือนปจจุบนั  เชน ชนะ The Stars แลวไดออกเทป  ซึง่
ระหวางการประกวด  นกัดนตรีตองซอมอยางหนักเพื่อพัฒนาฝมอื  โมเดิรนด็อกรูสึกเสียดาย
ชวงเวลาดงักลาว  จงึคิดวานาจะทาํอัลบ้ัมเพลง 

 
โมเดิรนด็อกจงึไปติดตอกับคุณสุกี้ กมล สุโกศล ที่ขณะนั้นเปนโปรดิวเซอรใหกบั

วงแร็พชื่อ TKO ดวยตัวเอง เพราะความรูสึกชื่นชอบและอยากรวมงานดวย  เมื่อคุณสุกี้ชมเทป
บันทกึภาพการประกวดดนตรีของโมเดิรนดอ็ก  จึงตัดสินใจรวมงานกัน  โดยคุณสุกี้เปนโปรดิวเซอร  
แตจะใหอิสระกับวงทัง้ในแงของมุมมองเนือ้หาเพลงหรือดนตรี  คนแตงทํานองเพลงสวนใหญเปน
คุณสุกี้กับคุณปอด  เนื้อรองก็เปนคุณปอดเชนกนั  ซึ่งโดยรวมแลว  มิไดมีการแบงหนาที่ชัดเจน  
แตแบงตามความถนัดมากกวา 

 
เมื่อผลงานของโมเดิรนด็อกออกมา  ปรากฏวาไดการตอบรับจากผูฟงจํานวนมาก  

และเปนแงบวก  โมเดิรนดอ็กกลายเปนวงดนตรีร็อคหนาใหมทีโ่ดงดงัขึ้นมาทนัท ี  เมื่อจบอัลบ้ัม
แรก  สมาชิกภายในวงตางแยกยายไปใชชีวิตสวนตัว  เพื่อเปนการหยดุพักใหไดทบทวนวา  ที่ผาน
มาเกิดอะไรขึ้นกับชวีิต  และจะเดินไปขางหนาอยางไร  พรอมทั้งเก็บเกี่ยวประสบการณเพื่อเปน
ความรูสําหรับงานชุดตอไป  โดยคุณปอด  นักรองนําของวง  ไปเรียนดนตรีเพิ่มเติมทีน่ิวยอรค   

                                                  
TP

6
PT รูปแบบดังกลาวคือ  เปนวงใหญ (Full Band) มีเครื่องดนตรีครบทุกสวน  ไมวาจะเปนเครื่อง

ประกอบจังหวะ (Rhythm) หรือเครื่องเปา เลนเพลงแนว Fusion Jazz เพราะเปนการแสดงใหเห็นทักษะ
ความสามารถ (Skill) แตงกายเหมือนกัน ตัดมาจากรานเดียวกัน แตตางสี เชน นักรองแดง  กีตารเหลือง  เบส
เขียว  เปนผาพลิ้วๆ  มันๆ 
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“…..ผมเปนเด็กอายุแค  23  แลวประสบความสาํเร็จอยางนั้น  ผมไม
มีครู  มหาวทิยาลัยก็ไมมีใครสอนวา  ดังแลวทําอยางไร  สําเร็จแลว
คิดอยางไร  ผมตองศึกษาเอง  และนี่คือวิธีของผม  กลัวอะไรก็ไป
เพิ่มเติมตรงนั้น…..” T(ธนชยั อุชชนิ T, สัมภาษณ, 27 มกราคม 2549) 
 
“การเผชิญหนากับความกลวั  ดวยการหาความรูเพิ่มเติมในสวนที่ขาด”  เปน

วิธีการที่ “โมเดิรนด็อก” วงดนตรีร็อคที่เปนศิลปนอินดี้ในประเทศไทยที่ประสบความสาํเร็จมาก
ที่สุด  เลือกใชในการประคบัประคองนาวาชีวิตชวงที่ชื่อเสียงเงินทอง  ถาโถมเขาใสแบบกะทนัหนั  
จนมาถึงทุกวนันี ้  พวกเขาก็ยงัคงทํางานเพลงตามแบบฉบับของตนเองในคายเล็กๆ  อยางเปน
อิสระ  

 
“…..ที่ผานมา 10 ปกับโมเดิรนด็อก  จากความคิดที่วา  พอสําเร็จแลว  
เราพยายามจดัการใหอยูได  ไมใหลมไป  ความคิดวาตองพิชิตหรือตอง
รักษา  คอนขางคลายลง  เราไมคอยรั้งหรือแบกมากอกีแลว  ถาเปนคน
วายน้ํา  ก็ไมใหจม  ณ  วนันี้เรารูสึกวา  เราก็ลอยอยูบนน้าํนี่ละ  อาจจะ
ลอยแกวงไปเจออะไรบางกแ็ลวแต  คงไมมีใครจับจองโมเดิรนด็อกแลว
ละ…..” T(ธนชยั อุชชนิ T, สัมภาษณ, 27 มกราคม 2549) 

 
 
4  ฟาเปลี่ยนสหีลังโมเดิรนดอ็ก (พ.ศ.2538-2539) 

 
 พ.ศ. 2538 หลังจาก “ดีเจวาสนา” กับ “วงโมเดิรนด็อก” เปนผูรวมกันจุดประกาย

กระแสดนตรีอัลเทอรเนทีฟใหรุงเรืองแลว  ในประเทศไทยจึงเกิดปรากฏการณ “อัลเทอรเนทฟี”  
ระบาดไปทั่วบานทั่วเมือง  คายเพลงอินดีผุ้ดขึ้นราวกับดอกเห็ด  ศิลปนเพลงอินดีส้ามารถแยงชงิ
พื้นที่สาธารณะใหคนรูจักไดมากขึ้น  และวงดนตรทีี่เปนวงร็อค  ซึง่มีลักษณะคลาย “โมเดิรนด็อก” 
เกิดตามมาอีกเปนจํานวนมาก เชน วงพาราด็อก , วงสมายบัฟฟาโล , วงวายน็อตเซเวน หรือ วง
แบล็คเฮด เปนตน  อาจกลาวไดวา “โมเดิรนด็อก” เปนผูกอใหเกิดแรงบันดาลใจในการผลิตงาน
เพลงดวยตนเอง  โดยเฉพาะนักศึกษาระดับมหาวิทยาลัย  ที่มาพรอมกับดนตรีในแนวเด็กวิทยาลัย 
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หรือ College Sound TP

7
PT (อยางทีว่งโมเดิรนด็อกเคยทําไดสมัยประกวดดนตรี)  ที่มีความรูสึกวา  เดก็

นักศึกษาอยางพวกตนก็สามารถผลิตผลงานเพลงออกขายเองได  โดยไมจําเปนตองพึง่คายใหญ  
วงที่ไดรับแรงบันดาลจากโมเดิรนด็อกมาอยางเตม็ที ่คือ “วงพาราด็อก” 

 
พาราด็อกมีชือ่เดิมวา ”หอยจอ” เปนวงที่มีเครื่องดนตรี 3 ชิ้น  เกดิขึ้นเฉพาะกิจ

โดยการรวมตวักันของนิสิตคณะครุศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั เพื่อเลนในเทศกาล “งานกิฟ๊” 
ของคณะ  เมือ่เลนไดประมาณ 1 ป  สมาชิกในวงเริ่มอยากทําเทปขาย  จงึไปหาหองบันทึกเสยีง
เพื่อทาํอัลบ้ัมกันเอง  แตกพ็บกับปญหาที่นกัดนตรีสวนใหญเจอ คือ คุณภาพเสยีงที่อัดออกมาไมดี 
และมีเงนิทนุนอย  ประกอบกับรุนพีท่ี่คณะแนะใหนําเพลงไปเสนอคายเทป ทาํใหทางวงไปเสนอ
กับคาย Easternsky Record และโชคดีไดรวมงานกับคายตั้งแตนัน้มา  แตไดมีการชื่อวง  เพราะ 
“หอยจอ” ฟงแลวไมนาจะใชไดนาน ทางคายจึงแนะนําใหหาชื่อใหม  สมาชิกในวงเปดตํารา
เกี่ยวกับ UFO  และพบศพัทแปลกๆ วา “Paradox” แปลวา วัตถปุระหลาด คาํที่มีความหมาย
ตรงกันขามกบัความรูสึก หรือความขัดแยงในตวัเอง  ซึ่งเหมาะกบันิสัยของสมาชิกในวง  ที่ดู
ภายนอกเรียบรอย  แตแทจริงแลวเปนคนสนกุสนาน  โดยเฉพาะเวลาอยูบนเวท ี  พวกเขาจงึ
ตัดสินใจใชชื่อ พาราด็อก ตัง้แตนั้นมา  และออกอัลบ้ัมแรกภายใตชื่อ พาราด็อก วาชุด “Lunatic 
Planet” 

 
ประมาณป พ.ศ. 2539  คาย Easternsky ปดตัวลง  เพราะทางคายประสบ

ปญหาจากสภาพเศรษฐกิจฟองสบูในขณะนั้น  วงจึงวางเวนการออกอลับ้ัมประมาณ 1 ป  แตมา

                                                  
TP

7
PT TCollege Sound ถือกําเนิดในอเมริกายุค 80 ตอนปลาย พวกนักศึกษาที่ชอบเลนดนตรี  แต

จะเลนโฉงฉาง ไมมีระเบียบแบบแผน ทั้งดนตรีและเนื้อรอง เพราะนักดนตรียังไมมีประสบการณและฝมือในการ
เลนดนตรีมากนัก ระบบอัดเสียงไมสมบูรณแบบเหมือนหองบันทึกเสียง แตทํางานกันเองทุกขั้นตอน ไมวาจะเปน
แตงเนื้อรอง ทํานองดนตรี เรียบเรียง รวมถึงออกแบบปกและการขาย หลังจากนั้นก็ทําเปนคลาสเซ็ทเทปออก
วางขายในวิทยาลัยที่ตนเองศึกษาอยูและวิทยาลัยตางๆ พรอมกับตระเวณแสดงคอนเสิรตตามวิทยาลัยและงาน
ปารตี้เพื่อสนับสนุนการขายของตัวเอง เนื้อหาของเพลงสวนมากพูดถึงสิทธิเสรีภาพในการมีสวนรวมตอสังคม 
และความกดดันตางๆ ที่ไดรับจากการเรียนในวิทยาลัย ตลอดจนเรื่องเซ็กซ ยาเสพติด การเมือง จนถึงการ
วิพากษวิจารณวัฒนธรรมใหมๆ ที่บรรดาผูใหญยัดเยียดใหพวกเขา ผานมุมมองของนักศึกษา ดนตรีไรรูปแบบ
ใดๆ ทั้งส้ิน  ในเพลงหนึ่งๆ อาจเปน ร็อค เฮฟวี่ พ็อพ และบลูส รวมกันก็ได  ทํางานแบบตามใจตัวเอง College 
Sound จึงเปนที่มาของดนตรีโมเดิรนร็อคหรืออัลเทอรเนทีฟอีกสายหนึ่งของอเมริกา ที่เริ่มแพรระบาดออกมานอก
ร้ัววิทยาลัย เพราะวงเหลานี้เริ่มเปนที่รูจักและไดรับความนิยมจากนักฟงเพลง นักวิจารณ บริษัทแผนเสียงหรือนัก
จัดรายการวิทยุ T 
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ในป พ.ศ. 2541 พาราด็อกมีโอกาสออกอลับ้ัมอีกครั้ง  ชื่อ “Paradox And My Friends” แลว คณุ
ยุทธนา  บุญออม หรือ ปาเต็ด ดีเจคลื่นวทิยุแหงหนึง่  นําเพลงไปเปดออกอากาศในรายการ  และ
รูสึกสนใจ  จึงชักชวนใหพาราด็อกลองนําเดโมเพลง TP

8
PT มาเสนอกับคายจนีี่ เร็คคอรด  ซึ่งเปนบริษัท

ยอยในเครือบริษัทจีเอ็มเอม็แกรมมี่  หลังคุยกับจีนี ่ ชวงปลายป พ.ศ. 2542  พาราด็อกมีโอกาสสง
เพลงชื่อ “ทามกลาง” ลงชมิลางรวมกับวงอื่นในอัลบ้ัม “INTRO 2000”  และไดการตอบรับที่ดีจาก
ผูฟง  ในที่สุด “พาราด็อก” ไดออกอัลบ้ัมเต็มกับคายจนีี ่  และเปนศิลปนในคายจนกระทั่งปจจุบนั 
(อิทธิพงษ กฤษดากร ณ อยธุยา, สัมภาษณ, 20 ธันวาคม 2548) 

 
ลักษณะของศลิปนอินดีท้ี่ตางไปจากยุคของโมเดิรนด็อก คือ เร่ิมเปน “รูปแบบ

ของการตลาด” มากขึ้น  โดยใชกลยุทธทางการตลาดเขามาชวยประชาสัมพันธศิลปนเพิม่ข้ึน เชน 
มีโปสเตอร มวิสิควิดีโอ  ทีท่างคายโหมโปรโมทตามสือ่ทุกประเภท  หรือใหศิลปนเปนพรีเซน็เตอร
สินคา  จนกลายไปเปนนักแสดงเลยก็ม ี ซึง่ในความเปนอินดี้ของแท  ตองการนาํเสนอแค “ผลงาน
เพลง” เทานัน้  ไมใชนาํเสนอภาพลักษณศิลปน  ศิลปนที่กลาวมาขางตน  บางสวนเติบโตจากการ
เปนวงอินดี ้  แตทายสุด  กย็ายมาสังกัดคายใหญ  ทีม่ีกําลงัการโปรโมทศิลปนคอนขางสงู  ทาํให 
“ความเปนศิลปนอินดี้” กลายไปเปนศิลปนที่เนน “ความเปนพาณิชยศิลป”  (Commercial Art)  
คือ เขาสูการตลาดเต็มตัว  ไมไดมุงนําเสนอแค “เพลง” เหมือนเมื่อกอน  เรียกวาในชวงนีก้ระแส
ดนตรีอินดี้ยังคงแรงเหมือนเดิม  แตไมเขมขนเทาเกา  เพราะอินดี้เร่ิมกลายเปนกระแสหลัก (เมน
สตรีม)  วงดนตรีในประเทศไทยออกผลงานเพลงเปนจํานวนมาก คอนเสิรตจากศิลปนตางประเทศ
เร่ิมเขามาแสดงในประเทศเยอะขึ้น  ทกุอยางกลายเปนเรื่องธรรมดาไมแปลกใหมอีกตอไป   

 
กระทั่งยุคของวง บอยแบนด TP

9
PT และเกิรลกรุป TP

10
PT เร่ิมเขามาครองตลาดเพลง  ทุก

อยางของความเปนอนิดี้เร่ิมพังทะลายลงพรอมกันทัว่โลก  ทั้งในอังกฤษและอเมริกา  รวมถึง

                                                  
TP

8
PT เดโม หรือ “Demo” ยอมาจากคําวา “Demonstration” หมายถึง  ตัวอยางเพลงคราวๆ ที่ยัง

ไมไดมีการบันทึกเสียงอยางสมบูรณ  เปนแคการนําเสนอความคิด (Idea) ของเพลงเทานั้น  สามารถนําไปแตง
เพิ่มหรือดัดแปลงแกไขได  จนเปนที่พอใจของผูแตง  จึงคอยนําไปบันทึกเสียงจริง 

TP

9
PT บอยแบนด คือ วงที่มีสมาชิกเปนผูชายจํานวน 3-5 คน หนาตาดี  รองเพลงพอใชได เตนได 

อาจจะมีสวนรวมในการทํางานบาง  แตไมไดทําเองทุกขั้นตอนเหมือนศิลปนอินดี้ วงบอยแบนดชื่อดังสมัยนั้น 
ไดแก Take That , Boy Zone , Backstreet Boys สวนปจจุบัน จะมี Blue , F4 ถาเปนในประเทศไทย ก็เชน 
D2B 

TP

10
PT เกิรลกรุป มีลักษณะคลายบอยแบนด  แตเปนผูหญิง วงที่ดังที่สุดสมัยนั้น คือ Spice Girls 

ปจจุบัน ก็มี Atomic Kitten , Pussy Cat Dolls , Destiny’s Child ถาในเมืองไทย เชน Zaza , Girly Berry 
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ประเทศไทย  กระแสอิเล็คโทรนิกา TP

11
PT บอยแบนด และเกิรลกรุป  เขายึดพื้นที่แทนเกือบทั้งหมด  ทํา

ใหกระแสเพลงอินดีห้ลนหายไปจากความทรงจาํของผูคน  วงการเพลงอินดี้ในประเทศไทยกลับคืน
สูสามัญอีกครั้งประมาณป พ.ศ. 2539-2540 พรอมกับการลมสลายของคาเงนิบาทไทย  แมวาคาย
เพลงตางๆ จะยุบยายหายไป  แตคนทํางานเพลงเหลานี้ยงัอยู  หลายคนรอจงัหวะที่กระแสเพลง
อินดี้จะกลับมาอีกครั้ง  หลายคนซุมทําเพลงตัวเองเงียบๆ  และอีกหลายคนเปลีย่นอาชีพ 

 
 

5  ระลอกเล็กที่กลับมา (พ.ศ.2543) 
 
  ป 2542 กระแสอินดี้ในประเทศไทยเริ่มกลบัมาอีกครั้ง  คือ  การกอต้ังคายเพลง
อินด้ี  โดยมากเปนกลุมของนักดนตรีในยคุอัลเทอรเนทฟีที่จะชักชวนเพื่อนหรือคนรูจัก  มาทาํงาน
เพลงรวมกนั  ในรูปแบบบริษัทเล็กๆ  มีสมาชิกจาํนวนไมมาก  ดูแลและบริหารงานกันเองภายใน
คาย  สถานที่ทาํงานก็มักจะเปนบานของสมาชกิในคาย  หรือแบงใชสถานทีท่ํางานที่สมาชิกของ
คายทาํงานประจําอยู  เปนทีร่วมตัวกนั  เชน บริษัทสมอลลรูม  ไดแบงพื้นที่สวนหนึง่จากสํานักงาน
ที่ใชเปนบริษัทรับจางออกแบบภายใน  มาเปนทีท่ํางานเพลง  คายเพลงอนิดี้ที่เกดิขึ้นมาในชวงนี้
ไดแก  คายหัวลําโพงริดดิม  คายแพนดา เร็คคอรด คายสมอลลรูม  เปนตน  การกาํเนิดคายเพลง
เหลานี ้ ถือวาสงผลตอวงการเพลงอนิดี้ในปจจุบัน (พ.ศ.2548) เปนอยางยิง่  เนื่องจากการกลับมา
คร้ังนี้  ไดปลุกระแสเพลงอัลเทอรเนทีฟ  ทีถู่กนาํมาขนานนามใหมวา “เพลงอินด้ี”  ใหชวีิตชีวาอกี
คร้ัง   
 
 
6  คนหา “อินด้ี” ในยุคปจจบุัน (พ.ศ.2548) 
 

ป 2548 ขั้นตอนการผลิตงานเพลงอินดีท้กุวันนี้เหมือนเมื่อ 10 ปกอน  ไมมีอะไร
แปลกใหม  แตส่ิงที่เปลี่ยนไปค ือ  “รูปแบบในการขาย”  เพื่อเพิม่ชองทางขายใหกับเพลงอนิดี้  
ตัวอยางจากตางประเทศที่เห็นไดชัดเจนในเรื่องการขายรูปแบบใหม คือ  “ปรากฏการณ  Arctic 
Monkeys”  
                                                  

TP

11
PT กระแสอิเล็คโทรนิกา Tเปนเสียงอิเล็คทรอนิกบวกกับเสียงเครื่องดนตรีหลายชนิด ทั้งเสียง

กีตารหรือเพิ่มเสียงเบส ใหหนักแนนกวาเดิม รวมทั้งมีการเพิ่มเสียงแปลกๆ ไมวาจะเปนการ Scratch แผนเสียง
เอฟเฟกตางๆ แถมดวยการเรงจังหวะใหกระชับเร็วแรงขึ้น และมีการนําเสียงไปผสมลงในเพลง ยิ่งสรางความ
แปลกใหมเพิ่มไปอีก วงดนตรีที่ประสบความสําเร็จอยางสูงกับดนตรีแนวนี้คือ Prodigy , Chemical Brother T 
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“Arctic Monkeys” เปนวงดนตรีอินดี้ร็อค จาก High Green เมือง Sheffield 

ประเทศอังกฤษ  มีสมาชิก 5 คน  ที่สรางชองทางการขายแบบใหมใหกับวงการเพลงอินดี้  โดยการ
ทําเพลงเปนเดโมอัดใสแผน  แลวตระเวนขอเลนตามผบัตางๆ  โดยนาํแผนเดโมที่ทาํไปแจกฟรีตาม
สถานทีท่ี่เดินทางไปเลน  และเปดใหดาวนโหลดฟรีทางอินเตอรเน็ต  วง Arctic Monkeys  ใชเวลา 
2 ปเต็ม  ก็มีคนรูจักทัว่ทั้งประเทศ  งานของพวกเขาไมมวีางจําหนาย  มีแตแผนแจก  ซึ่งแผนที่แจก
ไปเปนเพลงตวัอยางทีย่ังไมสมบูรณ  ขั้นตอนตอมา  พวกเขาจะวัดจากการไปแสดงคอนเสิรตวาคน
ขอเพลงอะไรเยอะที่สุด  และจะรวบรวมเพลงที่คนชอบมากที่สุดจํานวน 15 เพลง  ไปเขาหองอัด
ใหม  ทําใหเปนเพลงสมบูรณ  จนไดเปนอัลบ้ัมเต็มออกมา  มีคายเพลงใหญมาขอเซ็นสัญญาหลาย
คาย  แตทางวงปฏิเสธไปดวยคําพูดที่วา  “พวกเขาไมมีเร่ืองการตลาด”  แลวไปหาบริษทัจัด
จําหนายอินดีใ้นลอนดอนชวยขายให  ยอดขายวันแรกสามารถทําลายสถิติของ The Beatles และ 
Oasis  ดวยการขายได 800,000 แผน  ภายในเวลา 3 ชั่วโมง 

 
จากปรากฏการณดังกลาว  จึงเปนทางเลือกในการหาชองทางจัดจาํหนายผลงาน

เพลงใหกับตัวศิลปนอินดี้มากขึ้น  และวธิีการดังกลาวก็ไดรับความนยิมจากศิลปนอินดี้ในประเทศ
ไทย  เชน ตอนนี้มีศิลปนเพลงอนิดี้ทาํงานขายในเว็บอยางเดยีว  ไมตองตระเวณออกไปเลนขาง
นอก  แตใหผูฟงมารับชมและรับฟงทางเว็บไซตแทนได  สามารถเลนสดผานเว็บ  ถาชอบก็โหลด
เพลงไปได  ศิลปนบางคนอาจจะติดตอผานเว็บไซตของ Yahoo (www.yahoo.com) และ Kapook 
(www.kapook.com) ใหชวยขาย  หรือใหบริษัทจัดจําหนาย (Distributor) เปนผูขายให  นอกจากนี้
ยังมีเว็บไซตของกลุมดนตรีอินดี้ที่ตั้งขึน้มาเพื่อขายผลงานของตวัเอง  และประชาสัมพันธวงไปดวย  
อนึ่ง  การสรางเว็บไซตเปนชองทางเหมือนการออกนิตยสารแฟนซนีสมัยกอน  แตมลีักษณะแบบ e-
commercial  ที่จะเปนสื่อใหคนทั้งโลกไดเห็นผลงานของศิลปนอนิดี้มากขึ้น  ภายในเวลาไมนาน  
ศิลปนสามารถวัดระดับความสนใจ  หรือขอคิดเห็นของคนฟงที่มีตอผลงานเพลงของตนไดอยาง
รวดเร็วเชนเดยีวกนักับที่วง Arctic Monkeys  ทาํไว 

 
ดังนัน้อาจกลาวไดวา  เพลงอนิดี้ก็คือกระแสวัฒนธรรม  หรือรูปแบบทาง

การตลาดของตะวันตกอยางหนึง่  ที่มาแตกแขนงในอุตสาหกรรมดนตรี  และคนไทยก็รับกระแสนัน้
เขามาในชีวิตประจําวนั  โดยเปนที่นาสังเกตวา  อินดี้ในปจจุบนัไดร้ือสรางความหมายภาพลักษณ
เดิม (Deconstruct) ของตนเอง  แลวสรางความหมายภาพลักษณใหมข้ึนมา (Reconstruct)  ซึ่ง
หากมองภาพลักษณเดิม ดนตรีอินดี ้คือ คนที่ชอบทําตวัแปลก  ทําดนตรีที่ฟงไมรูเร่ือง นาปวดหวั  
มีเพียงคนสวนนอยของสังคมเทานัน้ที่รับได  แตทุกวันนี้  ส่ือเร่ิมเปดกวางมากกวาเดิม คนรูจัก
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เพลงอนิดี้ไดมากขึ้นจากสื่ออินเตอรเน็ต (ซึ่งเดิมจะฟงแตวิทยุเทานั้น และคนตางจังหวัดก็ไมรูจกั)  
สงผลทาํใหภาพของดนตรีอินดี้แตกตางไปจากเดิมและเริม่ชัดเจนขึ้น  ภาพลักษณของอินดี้ทีถู่กร้ือ 
แลวประกอบสรางขึ้นมาใหม  มีลักษณะที่วา  ดนตรีอินดี้ เปนดนตรีของคนที่มคีวามคิดล้ําหนา 
หรือแตกตางจากคนทั่วไป  มีแตคนทันสมยัเทานัน้ทีฟ่งเพลงอนิดี้  ภาพลักษณเหลานี้ ถกูประกอบ
สรางขึ้น  เพราะกลุมนายทุนตองการหาชองทางการขายใหมากขึน้  จึงจาํเปนตองเปลี่ยนกรอบ
ความคิดของผูบริโภค  ใหมองภาพลกัษณของอินดี้ในแงบวก  เพื่องายตอการขาย  ขณะเดียวกนัก็
พยายามหากลวิธีทางการตลาดรูปแบบใหมๆ  มาชวยเพิ่มชองทางการขายอีกทาง  ทําใหมองไดวา  
อินด้ีในยุคปจจุบัน มิไดมลีักษณะแปลกใหมตางไปจากอดีตเลย แตกลยุทธทางการตลาด
ตางหาก  ที่ทาํใหคนมองภาพลกัษณของอินด้ีตางไปจากอดีต 

 

จากพฒันาการเพลงอนิดี้ที่เกิดขึ้นในประเทศไทยทั้ง  6  ยุค  จะพบวา  มีทัง้ปจจยั
ที่เปนแรงสกัด (Constrain)  ทําใหวงจรชีวิตของศิลปนเพลงอินดีม้ีจุดสะดุด  รวมทัง้ปจจยั
สนับสนนุ (Supporting) ที่ทาํใหกลุมศิลปนอินดี้ยงัคงดํารงอยูไดมาจนถึงทุกวันนี้  ดังตาราง
ตอไปนี้ 

ตารางที่ 1  ตารางแสดงปจจัยสนับสนุนและแรงสกัดในแตละยุค 
 

   ปจจัยสนับสนุน 
(Supporting) 

ปจจัยที่เปนแรงสกัด 
(Constrain) 

ยุคดีเจวาสนาฯ -ดีเจวาสนานาํเสนอเพลงอลัเทอรเนทีฟ
ผานรายการ Radio Active ที่คลื่น FM 
94.0 
-กระแสอัลเทอรเนทฟีจากตางประเทศ 
-หนงัสือ GT ของคุณนรเศรษฐ 

-กลุมผูฟงบางคนที่ยงัติดกับเพลง
กระแสหลัก 

ยุคโมเดิรนด็อก ฯ  -วงดนตรีโมเดรินด็อก  
ยุคฟาเปลีย่นสี ฯ   -การเกิดวงอินดี้จํานวนมาก 

-กระแสเพลงอนิดี้แรงจึงมชีองทางมาก
ขึ้น     

-เพลงอนิดี้กลายเปนกระแสหลัก 
-การเกิดบอยแบนดและเกิรลกรุป 
-เศรษฐกิจฟองสบู ทําใหคายเพลง
อินดี้หลายคายปดตัวลง 

ยุคระลอกเล็ก -การเปดคายเพลงเลก็ๆ 
-วิธีการขายแบบใหมทางอินเตอรเน็ต     

-กระแสเพลงอนิดี้ไมแรงเทา
สมัยอัลเทอรเนทฟี 
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 ตามที่ไดกลาวมาขางตนแลววา “กระแสเพลงอนิดี้” เปนวัฒนธรรมทีป่ระเทศไทย
รับมาจากตางประเทศ  ดังนั้น อาจมีการปรับเปลี่ยนลกัษณะหรือรูปแบบไปตามสภาพวถิีชีวิตของ
คนไทย  ซึ่งแตละยุคสมัยกม็ีพัฒนาการแตกตางกนัไปตามปจจัยแวดลอม  จงึนาสนใจเปนอยางยิ่ง
วา  ณ ชวงเวลาปจจุบนั “ศลิปนอินด้ีในประเทศไทย” เปนอยางไร 

 
 

กระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอินด้ี 
 
กลุมศิลปน 
 
1  ที่มาของการรวมวงหรือจุดประสงคของการรวมกลุม 

 
1.1 พืน้ฐานของการรวมกลุมจัดตั้งวงดนตรีของศิลปนอินดี้นัน้  สมาชิกจะรูจกักนั  

มีความสนทิสนม  เปนเพื่อนที่เรียนดวยกนัมา  หรือเปนญาติพีน่องกนั  อยางกรณขีอง “วงภูมิจติ” 
เปนการรวมตวักันของคนที่เรียนอยูที่เดียวกัน  โดยมีจดุประสงคเพื่อการประกวดวงดนตรี  หรือ
อยางศิลปน “วงเพลยกราวด” ก็เปนเพื่อนเรียนรวมสถาบันเดียวกนั  และที่สําคัญคือ  มีทัศนคติ
คลายกนั  หรือมีความชอบไปในทิศทางเดียวกนั 

 
“…..เรารวมวงเพื่อประกวดดนตรีของชมรมโฟลคซอง ตอนแรกเราเลน
ในคณะกอน  ตอนนั้นในคณะวิศวะจะมไีมกี่แบบ  จะเลนเพลงตลาด
หรือไมก็เลนแบบเกงไปเลย  แตผมอยากเลนเพลงอยางที่ผมตองการ  
จึงคุยกนักับเพื่อนแลวรวมตัวกัน 4 คน…..” (พุฒิยศ ผลชีวิน, สัมภาษณ, 
23 ธันวาคม 2548) 

 
“…..ผมกับเพือ่นอีก 2 คน  เรียนคณะเดยีวกนั  คือที่คณะศึกษาศาสตร  
ม.บูรพา  อีกคนเปนรุนนองที่มหาวทิยาลยั  คณะวิศวกรรม  เรารวมตัว
กันเพราะอยากทํากิจกรรม  อยากเลนดนตรีกัน  จึงมารวมตัวกนั  แลวก็
ไปเลนโชวที่คณะ  เลนตามงานตางๆ ในมหาวิทยาลยั  หรือเปนตัวแทน
ของมหาวทิยาลัย  ไปเลนทีม่หาวิทยาลยัอ่ืนก็มี…..” (กฤษติกร พรสาธิต
, สัมภาษณ, 5 มกราคม 2549) 
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“…..ตอนแรกวงเรามี 3 คน  คือ  ผม นองชาย และเพือ่นนองชาย  แต
ตอนนี้สมาชิกเหลือแค 2 คน คือ ผมกับนองชาย…..” (บุรินทรทร แซลอ, 
สัมภาษณ, 26 ธันวาคม 2548) 

 
ลักษณะสําคญัที่ทาํใหเกิดการรวมวง คอื มีทัศนคติคลายกนั มีความชอบไปใน

ทิศทางเดียวกนั  สาเหตุสืบเนื่องจากเหตุผลขางตน  เพราะการที่บุคคลจะคบเพื่อนนั้น  ยอมเลือก
คนที่มีความคดิหรือรสนิยมคลายตนเอง 

 
“…..ที่มารวมกันได  เพราะเปนเพื่อนกนัมากอน  คุยกนัถูกคอ  คิดอะไร
คลายๆ กนั  เคารพความเปนตัวเองของแตละคน  โดยที่ไมไปบังคบัให  
สิทธิ์ทีจ่ะทําอะไรที่ตัวเองชอบ แตเวลาทาํเพลงก็ตองมาแลกเปลีย่น
ความคิดกนั…..” (กษิดิษ สําเนยีง, สัมภาษณ, 26 มกราคม 2549) 
 
การรวมวงของกลุมศิลปนอนิดี้  นอกจากจะเกิดจากการรวมตัวของกลุมเพื่อนที่

เคยเรียนดวยกัน  หรือมีความสนทิสนมกนัแลว  ยังอาจเกิดจากการทีม่ารวมตวักันเพื่อเลนดนตรีใน
เวลาพักผอนสวนตัว  หรือถูกชักชวนมาเลนดนตรีในกรณีที่วงดนตรีของอีกกลุมหนึง่มีสมาชิกไม
ครบ  แตพอมาเลนดวยกนัแลว  กลับมคีวามรูสึกวาเลนเขากนัไดอยางลงตัว  ตลอดจนเกิดเปน
ผลงานเพลงขึน้มา  จงึตัดสนิใจมารวมวงกัน 

 
“…..สวนใหญเปนเพื่อนกนั  ตอนแรกทําวงกับเพื่อนที่อยูวงโดโรท ี ตอน
นั้นมเีพลงทีท่าํอยูแลวบาง จึงเริ่มไปหาคนอื่นมาเลนดวย ตอนแรกยงัไม
มีมือกลอง มอืเบสก็อยูอีกวง (วงเพอเจอซีนีเพลก็ซ)  ก็ไปยืมตัวมาเลน
จนครบวง  มอืกีตารเปนคนเดิม…..” (ศุภกร กุลวโรตตมะ, สัมภาษณ, 4 
มกราคม 2549) 

 
นอกจากนี ้   การรวมวงยังอาจเกิดจากการที่เปนคนที่อยูในปริบทสิ่งแวดลอม

ใกลเคียงกนั  หรืออยูในสายงานใกลเคียงกัน 
 

“…..พอกลับมาอยูเมืองไทยก็ทํางานเปนนกัเขียน  แลวมาเจอมือเบส
แลวไดพูดคุยกันเกีย่วกับเรือ่งดนตรี จนกระทั่งชวนกันมาเลนดนตรี  และ
ไดชวนเพื่อนอกีคนมาเปนนกัรอง  แลวนกัรองก็รูจักมือกลองอีกที  จึง
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เปนทีม่าของการรวมวงกนั…..” (มานนท เอพาณิช, สัมภาษณ, 13 
มกราคม 2549) 
 
1.2  ที่มาของชื่อหรือการตั้งชื่อวง  ผูที่เปนคนคิดชื่อก็จะเปนสมาชิกภายในวงนั้น  

ซึ่งลักษณะของชื่อวง  จะมทีีม่าแตกตางกนัดังนี ้
 

1.2.1  เปนชื่อที่ไมมีความสมัพันธเกีย่วของกับสมาชิกในวง  ตลอดจนไมได
แสดงถึงอัตลกัษณของวงแตอยางใด  ซึ่งการตัง้ชื่อวงในลักษณะนี ้  มาจากความตองการของ
ศิลปนที่อยากใหชื่อวงมีความแปลก  สะดุดหู  เพื่อทําใหคนฟงจดจาํไดตั้งแตคร้ังแรกที่ไดยิน  ซึ่ง
ตรงกับหลักของการตั้งชื่อทีว่า “Strinking Statement” (อวยพร พานิช และคณะ, 2543: 269) 

 
“…..ตอนนัน้ตองตั้งชื่อวง  แลวยังตกลงกนัไมได  เพื่อนในวงจงึนกึชือ่
ตางๆ ประมาณ 4-5 ชื่อ  ทาํสลาก  แลวจบัไดออกมาเปนชื่อ  Winky  จึง
ตกลงใชชื่อนี…้..” (ศักดา นิพทัธานนท, สัมภาษณ, 7 มกราคม 2549) 

 
“…..บีเปนคนคิดชื่อวงขึ้นมา  ฟูตองเปนเฟอรนิเจอรญี่ปุนที่เอาไวปูนอน  
คํานี้ในองักฤษชวงป  80  จะเปนคําทีฮ่ิตมากๆ…..” (กษิดิษ สาํเนียง, 
สัมภาษณ, 26 มกราคม 2549) 

 
“.....ชื่อวงไดมาตอนที่ไปนั่งกินกวยเตี๋ยวดวยกนักับที่วง  เราหันไปเจอ
ตึกชื่ออพารตเมนตคุณปา  ทุกคนเหน็ดวยวาจะใชชื่อนี ้  ตอนแรกมคีน
บอกวายาวเกนิไปสําหรับชือ่วงดนตร ี แตผมวาเปนชื่อทีเ่รียกงาย  แมวา
จะยาว  แตคนจะไมลืม.....”  (ตุล ไวฑูรเกียรติ, สัมภาษณ, 23 มกราคม 
2549) 

 
คุณตุล ไวฑรูเกียรติ นกัรองนํา“วงอพารตเมนตคุณปา” แสดงความคิดเหน็

เกี่ยวกับเรื่องการตั้งชื่อวงวา  ชื่อวงไมจาํเปนตองมีความหมายเกีย่วของกับวงก็ได  ใชชื่ออะไรไม
สําคัญ เพราะสุดทายอยูที่ตวังาน  หมายถึง  คนจะจดจําศิลปนไดจากงานเพลง  ชือ่วงไมสามารถ
บงบอกถงึความเปนศิลปน  แตเปนแคสิ่งที่มีไวใหคนเรยีก  และไมจําเปนตองสะทอนอะไรในตวั
ศิลปนก็ได 
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1.2.2  เปนชื่อที่มีลักษณะเกีย่วของกับความสัมพนัธของสมาชิกในวง  หรือ
สามารถแสดงใหเหน็ถงึอัตลักษณของวง  โดยอาจเปนชื่อที่เกี่ยวของกับความชื่นชอบหรือชีวิต
สวนตัวของสมาชิกในวง  เชน  พุฒยิศ ผลชีวิน นักรองนําของ “วงภมูิจิต” ชืน่ชอบ “วงพราว” TP

12
PT  ซึง่

ถือเปนวงอนิดี้อีกวงหนึ่งในยคุอัลเทอรเนทฟี  จงึนาํมาดัดแปลงเปนชื่อวง  หรืออยางสองพีน่องแหง 
“วงเยน็สุข”  ไดนําชื่อหมูบานที่ตนอาศัยอยู  มาตั้งเปนชือ่วง 

 
“…..ชื่อวงพราว เปนชื่อที่ฝงใจมาก  จึงคิดวา พราว หมายถงึ ภูมิใจ 
(Proud) จากคําวา “ใจ” กลายเปน “ภูมิจิต” ทางเรื่องของศาสนาคําวา
จิต (Mind) มันลึกมาก…..” (พุฒิยศ ผลชีวิน, สัมภาษณ, 23 ธันวาคม 
2548) 

 
“…..ชื่อวงมาจากชื่อหมูบาน  เรา (ผมกับนองชาย) อยูหมูบานเย็นสขุ  ก็
เลยชื่อวงเยน็สุข…..”  (บุรินทรทร แซลอ, สัมภาษณ, 26 ธันวาคม 2548) 

 
 
2  กฎกติกาทีใ่ชในกลุม 
 

 โดยทั่วจะไมไดตั้งกติกาที่เปนกฎระเบยีบเครงครัด  เนื่องจากพื้นฐาน
ความสัมพันธของการเปนเพื่อน  หรือเปนคนใกลชิดกนัมากอน  ดงันั้น  จงึใชการพูดคุยทําความ
เขาใจมากกวาจะออกเปนขอปฏิบัติ  และเรื่องที่เนนเปนพิเศษก็คือ  เร่ืองเวลา  ไมวาจะเปนเวลาใน
การมาซอม  หรือเวลาในการออกงาน 
 

                                                  
TP

12
PT วงพราว เกิดจากการรวมตัวของนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาฯ 

ลาดกระบัง ผูกอตั้งคือคุณชัยบรรฑิต และคุณนิตินาถ ไดชวนรุนนองคือคุณเจตมนต เขารวมวง และไดคุณสุรชัย 
เขามาเปนนักรองนํา วงพราวเริ่มเปนที่รูจักของคนฟงครั้งแรกเมื่อมีรุนนองที่มหาวิทยาลัย นําเพลง "เหรียญสลึง" 
ของพวกเขา ไปทํามิวสิควีดีโอ ในงานวิทยานิพนธสงอาจารย และนําไปเปดฉายใหคนชมในงานเทศกาลบันเทิง
คดีเมื่อพ.ศ. 2537 ปรากฏวาไดรับความสนใจเปนอยางยิ่ง จึงทําใหทั้ง 4 คน ตั้งใจทําเพลงมากขึ้น เมื่อครั้งที่ไป
รวมเลนคอนเสิรตในงานวันปใหมที่มหาลัยศิลปากร ก็ไดรับความสนใจจากผูฟงเชนเคย พวกเขาจึงนําเพลงไป
เสนอกับบริษัท Eastern Sky เมื่อตกลงกันได จึงเซ็นสัญญา และออกอัลบั้มชุดแรกหลังจากนั้นไมนาน เพลงของ
วงพราวเปนสวนผสมระหวางเมโลดี้ที่ไพเราะนุมนวล กับเสียงกีตารที่ดิบกราวอยางลงตัว พรอมเนื้อรองที่มี
มุมมองนาสนใจ ตางจากเพลงรักจากสังกัดใหญทั่วไป 
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“…..ไมไดตั้งกฎอะไรเพราะแตละคนมีทัศนคติตรงกันอยูแลว จงึไม
ลําบาก ระเบยีบคงไมมีอะไร  เวลานัดมาเลนก็ขอใหมา ถามาซอมไมได
ก็โทรบอก…..” (พุฒยิศ ผลชีวิน, สัมภาษณ, 23 ธันวาคม 2548) 

 
แตบางวง  กม็ีขอตกลงเพิม่เติม  เชน เวลาเลนบนเวท ี  ตองใหเกยีรติเพลงตัวเอง  

ใหเกียรติคนด ู ใหเกยีรติวงตัวเอง  ไมดูถกูตัวเอง  ไมดูถูกคนอืน่  และที่สําคัญ ใหเกียรติเวท ี ไมวา
จะเปนเวทเีล็ก  หรือเวทีใหญ  ตองเลนเต็มที่เหมือนกนัหมด (เทพประสิทธิ์ พฤกษแกวกาญจนา, 
สัมภาษณ, 29 ธันวาคม 2548) 
 
 
3  ขั้นตอนการทํางาน 
  

3.1 ไมมีการแบงหนาที่ชัดเจน แตสมาชิกภายในวงจะใชการชวยกนัทาํงานแตละ
สวน  โดยมากจะชวยกนัทาํงาน  ซึ่งสวนแรกจะเปนเรือ่งของการทําเดโม  คือ  การทําตวัอยาง
ขึ้นมากอน  แลวนาํไปซอมเลนสด  เพื่อใหแนใจวาสิ่งไหนดหีรือไมดี   สามารถแกไขไดกอนนําไป
บันทกึเสียงจรงิ  สวนเวลาอดัจริงจะตองไปอัดที่สตูดิโอ 

 
“…..ทุกคนทาํงานเยอะพอกนั  ทกุคนจะเขียนเนื้อเพลงขึ้นมา  แตเดวิด 
โมโมโกะ และบี จะคิดตัวเพลง (ทํานอง) สวนใหญ  เวลาเรียบเรียงใน
หองอัดจะชวยกันทุกคน  เราทาํเดโมหลายๆ เพลง  แลวมาชวยกันคิด  
ชวยกนัเลือก  ชุดแรกอัดที่บานเดวิดเปนโฮมสตูดิโอ  ฉะนั้นคุณภาพจึง
ไมคอยดีเทาไหร…..” (กษิดิษ สําเนียง, สัมภาษณ, 26 มกราคม 2549) 

 
“…..ไมไดมีหนาที่กาํหนดตายตัว  ผมจะมีคอรดที่แตงไวกับกีตารที่บาน 
แลวเอามาเลนใหทุกคนฟง จากนัน้ก็ไปหองซอมกนั ชวยกันคิดอะไรเพิ่ม
อีกจนเปนเพลง…..” (พุฒิยศ ผลชีวนิ, สัมภาษณ, 23 ธันวาคม 2548) 

 
3.2  แบงหนาที่รับผิดชอบตามความถนัดของแตละบุคคล  เชน  นกัรองจะเปนคน

คิดเนื้อหาเพลง  วางโครงราง (concept) ของเพลงมากอน  คนที่เลนเครื่องดนตรีประเภทไหนในวง  
ก็จะไปคิดลูกเลนทวงทํานองของเครื่องดนตรีชนิดนั้น 
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“…..วงเราแบงชัดเจน  ผมจะทําเนื้อรองทั้งหมด ทาํนองจะแบงๆ กันไป  
โดยมีเดโมเปนไกดไลนอยู แลวคอยเสรมิ กีตาร กลอง เบส เขาไป
ใหม…..” (ศุภกร กุลวโรตตมะ, สัมภาษณ, 4 มกราคม 2549) 

 
“…..ผมจะแตงกีตารเปนโครงเอาไวพรอมกับเสียงรองตรง metronome 
แลวใหมือกลองอัด  เสร็จแลว สงใหมือเบสทํา  แลวก็สงใหคนทีเ่หลือ  
จะมาจบที่ผม  แลวผมก็จะเอามาเรียบเรียงตัดตอ   เสร็จแลวลองเอามา
ฟงกนัวาโอเคไหม  ถาโอเคก็จะมานัง่แกะที่ไดอัดไป…..” (เทพประสทิธิ ์
พฤกษแกวกาญจนา, สัมภาษณ, 29 ธันวาคม 2548) 

 
แตการทํางานของวงเพลกราวนจะมหีลายลักษณะ เชน เพลงปลอยวาง  นกัรอง

นําของวงจะเปนคนคิดทัง้ทาํนองและเนื้อรองมากอน  แลวใหเพื่อนๆ มาชวยกนัขัดเกลาอีกทีในหอง
ซอม  หรือบางเพลงจะคิดทาํนองขึ้นมากอน  แลวคอยใสเนื้อรองทหีลัง  บางเพลงเกิดขึ้นขณะซอม
ดนตรี  จงึชวยกันแตงในหองซอมเลยก็ม ี(กฤษติกร พรสาธิต, สัมภาษณ, 5 มกราคม 2549) 

 
3.3  สถานที่รวมตัวทํางาน 
 

3.3.1  ศิลปนบางวงไมมีสถานที่รวมตัวเพือ่ทํางานเปนของตนเอง  จงึตอง
ไปเชาหองอัดหรือหองซอมทั่วไป 

 
“…..นัดเจอเพือ่ซอมดนตรีกนัอยางนอยอาทิตยละครั้งที ่ RCA  ซึ่งจะมี
หองซอมที่อยูใกลกับบริษัทคลิกเรดิโอ…..” (กษิดิษ สําเนียง, สัมภาษณ, 
26 มกราคม 2549) 

 
“…..เวลาซอมจะไปเชาสตูดโิอ  คาเชาหองชั่วโมงละรอย…..” (มานนท 
เอพาณิช, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2549) 

 
“…..เมื่อกอนซอมทีห่องซอมคณะบาง หนาเกษตรฯบาง พอมือกลองคน
ใหมบานอยูพระประแดง  ใกลกับเพื่อนอีก 3 คน  จึงตองไปหาหองซอม
แถวทุงครุ  แถวบางมด  แตตอนนี้ใชลาดพราว 87…..” (พุฒิยศ ผลชีวิน, 
สัมภาษณ, 23 ธันวาคม 2548) 
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3.3.2  หากสมาชิกในวงมหีองอัดเปนของตัวเอง  ก็มกัจะใชหองอัดของ
สมาชิกคนนัน้เปนสถานที่รวมตัวทาํงาน 

 
“…..จะไปซอมที่หองอัดของคุณบอล  ซึง่เปนสมาชกิของวงเราเอง ชื่อ 
Sexy Pink อยูที่ซอยลาดพราว 15…..” (ตุล ไวฑูรเกียรต,ิ สัมภาษณ, 23 
มกราคม 2549) 

 
“…..เรามหีองอัดเปนของตัวเอง  ชื่อ  Harlem Studio ตั้งอยูทีซ่อย
ลาดพราว 87…..” (บุรินทรทร แซลอ, สัมภาษณ, 26 ธันวาคม 2548) 

 
นอกจากนี้  บรรยากาศในการทํางานจะมีลักษณะแบบไมเปนทางการ  แตเปนไป

ในรูปแบบของการชักชวนกันมาซอมดนตรีเพื่อความเพลิดเพลินระหวางเพื่อนๆ  และพัฒนากลาย
มาเปนผลงานเพลง  อยางเชนการทํางานของวงอพารตเมนตคุณปา 
 

“…..สนุกและไดเนื้องาน เรานัดกนิเหลาและเลนดนตรีกนั แตบังเอิญได
งานออกมาเอง  หลายคนฟงเพลงแลวอาจจะคิดวา ตองคิดมาก คิด
ซับซอน แตถามาดูการทํางานของเราจะรูวาเหมือนเปนปารตี้มากกวา 
คือเพื่อนมากนิเหลาและเลนดนตรีดวยกนั  แคนั้น…..” (ตุล ไวฑูรเกียรติ, 
สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 

 
 
4  ปญหาในขั้นตอนการทํางานและวิธีแกไข 

  
ปญหาความขดัแยงทางความคิดในการทํางานทัว่ไป  เชน เร่ืองเวลาใน

การซอม  ตลอดจนพฤตกิรรมบางประการที่สงผลตอการทํางาน วธิีแกไข  คือ  ใชการ
พูดคุยกันเพื่อใหเกิดความเขาใจ 

 
“…..เวลามีปญหา  เหมือนเพื่อนโกรธกนั  แปบเดียวกห็าย  ตกลงกนัได  
อาจจะมีรุนแรงบางตามประสาผูชาย  แตไมนานก็จดัการไดแลว…..” 
(มานนท เอพาณิช, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2549) 
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ลักษณะการสื่อสารของศิลปนอินดีท้ี่กลาวนั้น  เรียกไดวาเปนการสือ่สารภายใน
กลุม  ซึง่ตรงกบัที่เมตตา  กฤตวิทย  (2532)  กลาวไว  เนื่องจากกลุมศิลปนอินดี้มีขนาดเล็ก  สวน
ใหญเปนเพื่อนกนัมาตัง้แตสมัยเรียน  เปนเพศชายเหมือนกนั  อายุไลเลี่ยกัน  รสนิยมความชอบ
เปนไปในทางเดียวกนั  จงึพดูคุยกันไดงายขึ้น  สวนการทํางาน  สามารถหาที่รวมตัวกันทาํงานได
ตามหองอัดหรือบานเพื่อนคนใดคนหนึ่ง  นอกจากนี ้  ขณะทํางาน  ทุกคนจะรับผิดชอบงานที่ตน
ถนัด  เชน  นกัรองจะเปนคนแตงเนื้อเพลง  สวนนักดนตรีจะคิดทํานองเพลง  เปนตน  แตมิไดเปน
ลักษณะการทาํงานแบบนี้เสมอไป  ทุกคนสามารถชวยกนัทาํงานได  เชน นักดนตรีอาจจะเปนคน
คิดเนื้อเพลงมา  แลวนกัรองอาจจะเปนคนคิดทํานองเพลงก็ได  ดงันัน้  บรรทดัฐานของกลุม 
(Norms)  ศิลปนอินดีท้ี่ผูวิจยัสังเกตได  คือ  การใหอิสระศิลปนในการคิดสรางสรรคผลงาน 

 
 
5  การจัดจําหนายผลงานเพลงของศิลปนอินดี้ 

 
5.1  มีทั้งขายเองและฝากบริษัทจัดจําหนาย (Distribution)  เชน “วงฟูตอง” ที่

ผลิตผลงานชดุแรกออกมา  เมื่อทําเสร็จ  ก็อัดเปนแผนซีดีออกมาขายเอง  ไปฝากตามรานอยาง  
รานโดเรม ี  รานดีเจสยาม  และนําไปเปดในคลับที่สมาชิกในวงทาํงานเปนดีเจเปดแผนอยู  
นอกจากนี้แลวสมาชกิในวงคนหนึ่งมเีพื่อนอยูทีป่ระเทศอังกฤษเยอะ  ก็จะสงไปใหเพื่อนดีเจตาม
คลับอิเล็กโทรนิกในลอนดอนเปดให  ซึ่งในชวงที่สงขายเอง  นั้นยุงยากมาก  เพราะจะตองตามเกบ็
เงินเอง  จึงไปติดตอบริษัทเฮีย จํากัด TP

13
PT ใหเปนผูจัดจําหนาย  บริษัทเฮียจะปมและเสนอตามราน

ให  ถึงเวลากส็งเงนิเขาบัญชี  ทําใหทางวงสะดวกขึน้  
 

5.2  วงที่สังกดัคายเพลง  ทางคายจะดูแลติดตอให  เชน วงอพารตเมนตคุณปา 
วง Eastbound-downer หรือวงเพลงกราวน  ทางคายก็เปนผูดูแลจัดการในสวนนี้ให 

 

                                                  
TP

13
PT บริษัท เฮีย จํากัด มี คุณปุม สุมาลี เจือประสิทธิ์ และ คุณเกลา คคนะ รามสมภพ  เปน

คณะผูบริหาร  เร่ิมกอตั้ง เมื่อ 11 ตุลาคม พ.ศ. 2545 เปนบริษัทจัดจําหนายเทป ซีดี วีซีดี และดีวีดี เพลงประเภท
ตาง ๆ โดยเกิดจากการรวมตัวกันของผูมีความรูและความชํานาญ และมีประสบการณในการทํางานในธุรกิจ
บันเทิงดานเสียงเพลงมากวา 15 ป 
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5.3 วงที่ยงัอยูในขั้นตอนการผลิต  หรือยงัไมเคยออกผลงานอัลบ้ัมเต็มนัน้  
สวนมากยังไมไดตัดสินใจวาจะจัดจําหนายอยางไรดี  แตไมถือวาเปนปญหา  เพราะในปจจุบนั  มี
ชองทางการจดัจําหนายใหเลือกไดเยอะขึ้น 

 
“…..การจัดจาํหนายยังไมแนนอนวาจะเปนอยางไร ถาจะออกเองก็ม ี
Here หรือ Platinum มีหลายชองทางใหเลอืก  เราจงึไมกงัวลเรื่องการจดั
จําหนาย เพราะตอนนี้มบีริษัทที่สนับสนุนดานจัดจาํหนายเยอะ…..” 
(ศุภกร กุลวโรตตมะ, สัมภาษณ, 4 มกราคม 2549) 
 
“…..ถาทําเปนอัลบ้ัมเสร็จแลว  คงไปเสนอเรื่อยๆ  ถาไมมีใครเอาหรอืคุย
กันไมรูเร่ีอง  ก็คงขายเอง Here , Platinum ก็ม ี  ไมตองงอใครอยู
แลว…..” (พุฒิยศ ผลชีวิน, สัมภาษณ, 23 ธันวาคม 2548) 

 
 
  จากภาพรวมของกระบวนการกลุมของศิลปนอินดีน้ั้น  จะเหน็ไดวามทีัง้ขอเหมือน
และขอแตกตาง  ทั้งนี้เนื่องจากศิลปนอนิดี้ที่ผูวิจัยไดสัมภาษณนัน้  มีทัง้ศิลปนอินดี้ที่สังกัดคาย  
และศิลปนอินดี้ที่ยังไมไดสังกัดคายใดเลย  จึงอาจจะเปนปจจัยหนึ่ง  ที่กอใหเกิดความเหมือนและ
ความแตกตางระหวางศิลปนอินดี้  ดงันี ้
 

Uความเหมือน 
 
- การรวมวงจะเปนคนที่รูจกัหรือเปนเพื่อนกนัมากอน  หรือเปนญาติพี่นองกนั  

และจุดประสงคเบื้องตนในการรวมวงนัน้  เปนความตองการเพียงแคอยากจะเลนดนตรีเทานัน้  
ไมใชการรวมตัวเพื่อมุงจะออกอัลบ้ัมเพลงเพยีงอยางเดียว 

- ศิลปนอินดี้ไมวาจะสงักดัหรือไมก็ตาม มีความตองการอิสระในการทาํงาน
เหมือนกนั  แตศิลปนที่สังกดัคาย  จะมีอิสระในการทํางานมากนอยเพียงใด  ข้ึนอยูกับขอตกลงที่
ศิลปนทาํไวกบัคาย 

- ขั้นตอนในการทํางานโดยมากจะคลายกัน  คือมีคนคดิเดโมเพลงตวัอยางคราวๆ  
มากอน  แลวนาํมาใหสมาชิกคนอื่นฟง  จากนั้นจงึชวยกนัแตงเสรมิเพิ่มเติมจนกลายเปนเพลง
ออกมา 
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- หากมีคายใหญมาเสนอมาติดตอ  ศิลปนเหลานีก้็พรอมจะไปอยูดวย  แตทุกวงมี
ขอตกลงเหมือนกนัวา  ทางคายใหญตองใหอิสระในการทํางานแกศิลปน  และที่สาํคัญตองตกลง
เร่ืองคาตอบแทนใหเหมาะสมและยุติธรรมตอศิลปนเหลานี้ดวย 

- ไมวาจะเปนศิลปนที่สงักัดคายหรือไมไดสังกัด  สามารถรับงานเองได  แตศิลปน
อินดี้ที่สังกัดคายจะตองแจงใหทางคายทราบกอน  สวนเรื่องตองหักคาใชจายใหกับทางคายหรือไม
อยางไรนัน้  เปนเรื่องที่ศิลปนตองไปตกลงกับทางคายเอง 
 

Uความตาง 
 
นอกเหนือจากการรวมวง, ชือ่วง, แนวดนตรี, หรือข้ันตอนการทํางานที่แตกตางกัน

แลว  ศิลปนอินดี้ที่สงักัดคาย  จะมีทางคายดูแลเร่ืองการจัดจําหนายให  สวนทางศิลปนอินดีท้ี่
ไมไดสังกัดคายจะตองดําเนนิเรื่องการจัดจําหนายเอง  แตหากศิลปนนาํผลงานไปฝากขายกับ
บริษัทจัดจําหนาย  สวนมากจะไปที่เดียวกันนั่นคือ  บริษัทเฮยี จาํกัด 
 
 
  เมื่อมองเห็นภาพกระบวนการกลุมของศิลปนอินดี้แลว  ตอไปผูวิจัยจะไดกลาวถงึ
กระบวนการสือ่สารภายในคายเพลงอนิดี้ 
 
 
คายเพลงอินด้ี 
 

คายสมอลลรูม (Smallroom) 
 

 “สมอลลรูม”  เร่ิมสรางงานในป 2542 โดยมีจุดประสงค ที่จะผลิตงานเพลง
สําหรับส่ือโฆษณาทกุประเภท  ผูรวมกอต้ังเปนกลุมนกัดนตรีในยุคอัลเทอรเนทีฟ  ประกอบไปดวย  
คุณรุงโรจน อุปถัมภโพธวิฒัน (สมาชกิวงครับ ตาํแหนงเบสกีตาร) และคุณนิตนิาท สุขสุมิตร 
(สมาชิกวงพราว ตําแหนงกตีาร)  โดยทีย่ังไมมีชื่อบริษัทหรือทําการจดทะเบียนใดๆ หลังจากนั้น
ประมาณ 8 เดือน คุณเจตมนต มละโยธา (สมาชิกวงพราว ตําแหนงกีตาร) ก็ไดเขามารวมงาน 
และผูรวมกอต้ังทัง้หมดจึงเริม่คิดที่จะทํางานอัลบ้ัมเปนชิ้นแรกขึ้นมา และนี่คือจุดเริ่มของชื่อบริษัท 
สมอลลรูม ปจจุบัน บริษทั สมอลลรูม จํากัด ไดจดทะเบียนบรษิัทถกูตองตามกฏหมายแหง
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ราชอาณาจกัรไทย  และประกอบไปดวยผูบริหารดังตอไปนี้ คือ คุณรุงโรจน  อุปถัมภโพธวิัฒน  
คุณเจตมนต  มละโยธา และ คุณเชาวเลข  สรางทกุข   

 
 
คายแพนดา เร็คคอรด (Panda Records) 
 
คายแพนดา เร็คคอรด มีผูกอต้ังคือ คุณปอก วรรณฤต พงศประยูร (สมาชิกวง 

Stylish Nonsense และ Sound Engineer ฝมือดี) คุณจูน ยุทธนา กะลัมพะเหติ (แกนนําและ
สมาชิกวง Stylish Nonsense) คุณจูน โสมสิริ แสงแกว (อดีตมือเบสและรองนําวงดนตรี "ซับใน" 
และวง Bear-Garden ในปจจุบัน) เพราะทั้ง 3 จริงจังกบัการเสพยดนตรีอยางไรขอบเขต จึงอยาก
สรางอาณาจกัรเล็กๆไวใชแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและประสบการณทางดานดนตรี คายแพนดา 
เร็คคอรด จึงไดถือกําเนิดขึ้นในป 2543  โดยมีTจุดมุงหมาย Tที่จะเผยแพรดนตรีในรูปแบบเฉพาะตวั 
ดวยความบริสุทธิ์ใจ มคีวามอิสระ ไมถูกครอบงําดวยวงจรธุรกิจและการตลาดหรือระบบ
อุตสาหกรรมเพลงของไทย ในแบบทีเ่ปนอยูในปจจุบนั โดยที่ไมหวังผลกาํไรในเชิงธุรกิจ เพื่อคง
ความบริสุทธิ์ในแงของการสรางสรรคไว โดยที่ไมมีสิง่ใดมารบกวน และจะทาํใหสามารถทาํดนตรี
ในแบบที่ตนอยากทําไดอยางสม่ําเสมอ 

 
“…..มีเพื่อนของเราจํานวนไมนอยทีเดียว  ที่มีความคิดและรสนิยมดาน
ดนตรีคลายกนั  เติบโตมาดวยการฟงเพลงในแนวทางคลายกนั  และได
สรางงานดนตรี ที่เปนของตัวเองในแบบเฉพาะตวัเชนกัน  คายแพนดา 
เร็คคอรด จึงถือเปนอาณาจักรเล็กๆ ทีม่ีความอิสระในตัวเอง และมี
ความหลากหลายอยูในตัวเองเชนกัน…..” (วรรณฤต พงศประยรู, 
สัมภาษณ, 19 มกราคม 2549) 
 
 
คายหัวลําโพงริดดิม  (Hua-lampong Riddim )  
 
ความเปนมาของหวัลําโพงรดิดิม  เร่ิมเมื่อประมาณป  2542  ขณะนั้น  คุณกอลฟ T

นครินทร ธีระภินันทT  หนึ่งในสมาชกิของวงทีโบน  ทาํงานเปนโปรดิวเซอร ใหกับบริษัท  Sony 
Music  ระหวางที่ทาํงาน  ไดออกอัลบ้ัมอะคูสติก  1  ชุด  ชื่อวา  “กอน”  แตความที ่Sony Music 
เปนคายใหญ  มีคาใชจายสูง  ตองคาํนงึถึงผลกําไรจากการคาขายเพื่อนาํมาหลอเลี้ยงคาย  การ
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ทํางานตามใจศิลปนจึงเปนไปอยางลาํบาก  ดงันัน้  คุณกอลฟจึงออกมาตั้งคายเพลงของตนเอง  
เพื่อที่จะทาํงานเพลงของวงทีโบน  รวมกบัเพื่อนอกีหนึง่คน คือ คุณโหนง ธวัชพงษ ตั้งสัจจะพจน 

 
“.....เวลาคนเราเสียอุดมการณ แลวขายจิตวิญญาณที่ดีๆไปใหกับเงิน  
ผมวามันไมคุมเลย  ไปสรางความกดดันใหตัวเองทาํไม  เปนนายตัวเอง
จะดีกวา  แลวผลงานที่เราทํา  ก็มีกลุมลูกคาโดยตลอด เพียงแตเราตอง
ไมโลภมากในสิ่งทีท่ํา  จงึรวบรวมเพื่อนทีช่อบอะไรที่คลายกัน  กับพวกที่
มีฝมือทัง้หลายเขามาทาํดวยกัน คอนเซ็ปต คือ เปนบริษัทเล็กที่มีความ
คลองตัวสูง  ไมแบกรับภาระที่ไมจําเปนของสิ่งฟุมเฟอยทั้งหลาย ไมวา
จะเปนเรื่องคาใชจายที่บานปลาย  และกลุมเปาหมายของเราคือคนที่
ชอบเพลง  Reggae Ska Dance สมัยใหม.....” T (นครินทร ธีระภินนัท, T 
สัมภาษณ, 20 มกราคม 2549) 
 
 
คายแมวรอน 
 
“แมวรอน”  มาจากคําวา  Mellon  เปนภาษาเอลฟจากภาพยนตรเร่ือง  The 

Lord of the Ring  ตอนทีต่ัวละครจะเขาเหมืองแลวพดู “Mellon” แปลวา “เพื่อน” ตอนนัน้ไดรวม
ทํางานกับเพื่อนจึงตัง้ชื่อวา Mellon  ประกอบกับกาํลังจะเริ่มทาํคายเพลงและเตรียมงานเพลงชุดที ่
10  (ซึ่งเปนชดุแรก) ก็คิดวาจะใชคําวาเพื่อนและชอบคํานี้ดวย  จึงใชคําวา Mellon  กอน  แลว 
Anor  แปลวา พระอาทิตย A คือ And เอาเติมทหีลงั กลายเปน  พระอาทิตยกับเพื่อนๆ คือ 
ความสาํเร็จ  ความผูกพนั  และมิตรภาพ  แลวพอเราไดชื่อ Mellon  มาแลว  ตอมาก็คิดวาอยากจะ
ไดชื่อที่เปนไทยๆ  ซึ่ง Mellon  เสียงมาพองกับภาษาไทยวา  แมวรอน  ก็เลยกลายมาเปน  แมวรอน  
มิวสิค 
 
 

การสรางแบรนดของแมวรอน 
 
ถึงแมวาทางคายจะมีแนวดนตรียืนพื้นเปนร็อค  แตก็จะมุงไปในแงการดําเนนิชีวิต

ของคนมากกวา  ดวยความที่มีปจจยัสืบเนื่องมาจากคายแมวรอนไมสามารถเนนความเปนคาย
ตามแนวแบบเบเกอรี่  หรือเปนร็อค  แบบมอรมิวสิคได   เพราะคายดงักลาวมีอุปกรณที่จะสื่อสาร
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กับคนคอนขางครบ  ส่ือสารออกไปไดงาย  แตคายแมวรอนเปนคายเล็ก จึงทําไดยากกวา ฉะนัน้
ทางคายจะมุงไปที่การดําเนนิชีวิต  วาผูบริโภคนาจะมีความชอบอะไร  แลวกน็ําผลิตภัณฑสวนที่
สามารถตอบสนองความตองการของคนไดออกมา  เชน  แมวเปนตวัอยางทีย่กไดงาย  เพราะคน
ชอบแมวคอนขางชัด  ดวยความที่มีคนชอบแมว  และสามารถเชื่อมโยงเขากับคําวา “แมวรอน” ได  
ฉะนั้น จึงเปนหนึ่งการสื่อสารวา  คายแมวรอนมีตัวผลิตภัณฑออกมาพรอมกับส่ือสารตัวแบรนด
ออกมาดวย  (จิรัฐติพันธ พงษสุวรรณ, สัมภาษณ, 17 มกราคม 2549) 

 
 
คายกุนซือมวิสิค 
 
 เร่ิมตนเมื่อ  3  ปที่แลว (พ.ศ.2546) คุณธนโชต ิเพียรเสมา หรือ เปยก ดีเจสยาม  

ไดพบกับนองที่คณะศิลปกรรม  จฬุาลงกรณมหาวิทยาลยั  ชื่อวง  Kindergarten  แลวถูกใจทางวง
ที่สามารถทําเพลงได  จึงไดมาทาํงานรวมกัน  Kindergarten  ถือเปนศิลปนเบอรแรกของกุนซอื  
คลับ  ซึ่งขายได  5000-6000  แผน  ผลงานอีกอัลบ้ัมหนึง่ที่เกิดขึน้ในชวงเริ่มตนนี ้  ชื่อ  Play It 
Again  เปนอลับ้ัมที่รวมผลงานเพลงเกา  เชน  เพลงนิดนึงพอ  ที่รองโดย  Friday , วงละออน , วง
อิสซ่ึน  เนื่องจากคุณธนโชติมองการตลาดวาเพลงเหลานี้เปนเพลงที่หาฟงไดยาก  ปจจุบนัยังมี
ลูกคามาถามหา  แตไมมีของขายแลว  ทางคายจึงไปรวบรวมรายชื่อเพลงหาฟงยากดังกลาว  แลว
ขอลิขสิทธิ์จากเจาของเพลงมารวมขาย  เพื่อจะนาํรายไดสวนนี้มาหลอเลี้ยงคายใหดํารงอยูได 

 
พ.ศ.2547  หรือในปที ่ 2  ของคายกนุซือ  คลับ  ออกอัลบ้ัม  Be Free  ซึ่งเปนการ

รวมเพลงอินดีท้ี่ขายหนารานดีเจสยาม  และขายตามงานแฟต  ที่อาจจะทําเปน  Single  แค  300-
500  แผน  แตขายหมดไปจากทองตลาดแลว  นํามารวบรวมขายอีกครั้ง  และสงไปตางจงัหวัดกม็ี  
เชนทีเ่ชียงใหม  ตลอดจนสงที่รายการวิทยุที่สนใจ  และอีกอัลบ้ัมคือ  Check In  เปนการเปดคลบั
ใหทุกคนรูวากนุซือ  คลับไดถือกําเนิดขึ้นมาแลว  

 
สวนปที่ผานมา (พ.ศ.2548)  คายกนุซือทาํอัลบ้ัม  To Be Free  ซึ่งไดชวนเพื่อนๆ  

มารวมงาน  เชน  บุรินทร  Groove Rider ,วง Armchair , วง Crescendo  รายไดสวนหนึง่จาก
อัลบ้ัมนําไปรวมทําบุญกับกองทนุศุภนิมิต  และอีกอัลบ้ัมชื่อ Harmonize  เปนอัลบ้ัมรวมเพลงของ
นักศึกษาจากมหาวิทยาลยัตางๆ เชน มหาวทิยาลยัมหิดล จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย  
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร  มหาวิทยาลยัหอการคา  มหาวิทยาลัยรามคําแหง  (ธนโชติ เพียรเสมา, 
สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 
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1  ที่มาของการตั้งคายเพลง 
 
1.1  ที่มาของชื่อ  สวนใหญจะเกีย่วของกับประวัตคิวามเปนมาของคายแทบ

ทั้งสิน้  อยางเชน  คายหัวลาํโพงริดดิม  สัญลักษณของคายนี้คือ รูปหัวคนที่มีลกัษณะเปนลําโพง  
หมายถงึ  การขยายความคดิออกมา (เปนเสียงเพลง) ดังๆ  ใหคนไดยิน  นัน่เอง 

 
“…..ที่มีของชือ่  หวัลําโพงรดิดิม  ก็หวัเปนลําโพง  Riddim  แปลวา  
Rhythm  สวนใหญคนมักจะเขาใจวาเปนสถานีรถไฟหัวลาํโพง…..” T(
นครินทร ธีระภินันท,T สัมภาษณ, 20 มกราคม 2549) 
 
“…..ชื่อกุนซือมาจากความที่เราเปนคนแนะนาํ เปนอาจารย  อยากทํา
เด็กๆ  มากกวา  เปนโครงการสงเสริมนองๆ…..” (ธนโชติ เพยีรเสมา, 
สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 
 
“…..สมาชิกในชวงแรก  จะมีพี ่  (รุงโรจน)  พี่พิซซา  พี่แจคมือกลองวง
พราว  และเจตมนตวงพราว  คือวงพราว  3  คน  และพี่เชาวเลข  ตอน
แรกยังไมไดจดทะเบียนเปนบริษัทเพราะไมคิดวาจะเติบโตมาถงึขนาดนี้  
ตอนนัน้ทาํงานเพลงกนัที่บริษัทอินทีเรียนัน่แหละ  เปนบริษัททีเ่ปนหองๆ  
เดียว  กวาง  6x6  เมตร  เราก็ซอย  2x6  เมตรมา  ก็จะเปนแนวยาว
มากๆ  กวาง  2  เมตร  ยาว  6  เมตร  ทุกคนหนัหนาเหมือนนัง่บนรถไฟ  
จึงเปนที่มาของชื่อบริษัท  “สมอลรูม”…..” (รุงโรจน อุปถัมภโพธวิัฒน, 
สัมภาษณ, 1 กุมภาพนัธ 2549) 
 
1.2  วิธีการรวมตัว  จะรวมตวัจากคนทีเ่ปนเพื่อนกันมากอนทัง้สิ้น 
 
“…..ชักชวนคนรูจักมาได  เปนคนที่อยากจะออกเทปผลงาน  จึงเปนแรง
กระตุนทาํใหเราคิดวาออกเปนคายของพวกเราเองดีกวา ตอนนั้นแกนนาํ
หลัก ก็จะมีคณุภูริทัต เปนรุนพี่มหาวทิยาลัยทํางานที่เดยีวกนั ก็เปนหนึ่ง
ในหวัเรี่ยวหัวแรงที่ชวยกนัทาํขึ้นมา…..” (วรรณฤต พงศประยูร, 
สัมภาษณ, 19 มกราคม 2549) 
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1.3  กติกาหรอืขอตกลงภายในคาย  ไมคอยเครงครัดมากนกั  เนื่องจากสมาชิกใน
คาย  เปนเพือ่นกันมากอน  จึงไมตองตั้งกฎเกณฑอะไรมากมาย  ประกอบกับบรรยากาศหรือ
สถานที่ในการทํางานรวมกัน  มีความเปนกันเองสูง  สมาชิกมีนอยและรูจักกันหมดทุกคน  จึงใช
การพูดคุย  เพือ่ตกลงทาํความเขาใจกนัมากกวาที่จะมาออกกติกา 
 

“…..เคยจะตั้ง  แตตั้งไมไดหรอก  เราจะมีกฎไดก็ตอเมื่อเรามีบารม ี  ใน
สมอลรูมทุกวนันี้คิดวาเรายงัไมมีบารมีขนาดนั้น  อาจเปนเพราะการ
ทํางานแบบพีแ่บบนอง  ตลอดจนทุกอยางทีท่ี่นีเ่ปน  สมมติวาเมื่อไหรก็
ตามทีท่ี่นีม่ีตึกใหญที่เปนเสาระยะหางของเสา  8  เมตร  มีโคมไฟระยา  
มีรีเซฟชัน่ผูหญิงสวยๆ  ที่ดูเฉี่ยว ๆ  นั่งอยู  การทีว่ง  1  วง  เดนิเขา  กจ็ะ
โคงโดยธรรมชาติ  สิ่งแวดลอมมีผลกับความรูสึกคนอยูแลว  หรือการที่
ผมพี่ขาวนิดนงึประมาณอากูใสสูทเดินมา  เด็กก็ตองกลัวอยูแลว  ซึง่พี่
ไมใชอยางนั้น  ทีน่ี่ไมใชอยางนัน้…..” (รุงโรจน อุปถัมภโพธวิฒัน, 
สัมภาษณ, 1 กุมภาพนัธ 2549) 

 
 
2  หนาที่รับผิดชอบหรือฝายตางๆ 

  
ถาเปนคายเลก็ๆ ที่มีสมาชิกแค 1-2 คน จะรับผิดชอบหนาที่รวมกัน  ไมแบง

ตายตัวทีเดียว  เพราะสมาชิกมีจํานวนจาํกัด  จงึตองชวยๆ กนัทาํงาน  แตโดยมากจะรับผิดชอบ
ตามความถนดัของสมาชิกแตละคน 

 
“…..การแบงหนาที่ในคายก็คือผมเปนหลัก  เพื่อนๆ  ก็เปน  Freelance  
มาชวยในดานตางๆ ที่ผมไมถนัด  และมีการแบงเปอรเซน็ตให  สาํหรบั
ดานแนวคิดกจ็ะปรึกษาเพื่อนๆ  ในกลุมที่เปนกลุมรวมกันคิดกอน…..” 
(จิรัฐติพันธ พงษสุวรรณ, สัมภาษณ, 17 มกราคม 2549) 
 
แตถาเปนคายที่คอนขางใหญ  มีสมาชิกในคายคอนขางมาก อยางคายสมอลลรูม 

จะมีหนาที่รับผิดชอบกําหนดแนนอน 
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“…..หลักๆ  คือฝายผลิตผลงานเพลง  ทาํทัง้เพลงโฆษณากับอัลบ้ัม  
สวนตอมามีอีก  2  ดาน  คอืดานการโฆษณากับอัลบ้ัม  ไมวาจะเปนการ
นัดคิว  หรืออะไรก็แลวแต  ผูชวยพีก่็จะดูแลไมวาจะเปนเรื่องงานตางๆ  
ที่วงตางๆ  ตองไป  หรือถาย  MV  เปนตน  มีผูชวย  2  คน  ที่เหลอืก็  
Administration  ดูแลเร่ืองเอกสารสัญญา  ใบ  Invoice quotation  เร่ือง
เงินและภาษี  ฝายตอมาเปนกราฟฟกซึ่งเรามีอยูในบริษทั  และอีกฝาย
คือประชาสัมพันธ  ประชาสัมพันธกับกราฟฟกจะอยูฟากเดียวกนั  สวน
โปรดักชั่นกับ  Admin  จะแยกไปอยูดวยกนัอีกฟากของตึก  ตอนนี้
แบงเปนแผนกไดประมาณนี…้..” (รุงโรจน อุปถัมภโพธิวฒัน, สัมภาษณ
, 1 กุมภาพนัธ 2549) 
 
 

3  มีการประชมุหรือพบปะพดูคุยกันแตเปนในลักษณะแบบไมเปนทางการ  แมแตบริษัทสมอลลรูม  
ที่มีพนักงานเปนจํานวนมากกวาคายอืน่  ก็ยงัใชลักษณะของการพดูคุยแบบไมเปนทางการ 

 
“…..แทบจะเรยีกวาไมเปนประชุมแลวละ  เปนการนัง่คุยเลย  ทุกเวลา
ของพี่คุยเรื่องงานตลอด  เหมือนกับวาพอเจอใครปุบตองคุยเลย  เพราะ
ที่นี่จะพลกุพลานมาก  มีคนไปคนมาเยอะ  สมมติถาเราเขาไปประชมุ
กันหมดทัง้บริษัท  แคโทรศัพทกย็ุงแลว…..” (รุงโรจน อุปถัมภโพธวิัฒน, 
สัมภาษณ, 1 กุมภาพนัธ 2549) 

 
 
4  การเซ็นสัญญา 

  
ทุกคายไมมีการเซ็นสัญญากับศิลปน  ยกเวนคายสมอลลรูมคายเดียว  สาเหตทุี่

ตองมีการเซน็สัญญา  เพราะสมอลลรูมมีสมาชิก (ศิลปน) ในคายเปนจํานวนมาก  ดังนั้นเพือ่
ปองกันความยุงยากที่อาจจะตามมา  จึงใชสัญญาเปนตัวควบคุมความเรียบรอย 

 
“…..การเซน็สญัญาก็จะมีบางแลวแตวง  เอาเปนวายคุหลังมหีมด  แต
ยุคแรกไมคอยมีเพราะบางวงเราก็รูจักกันอยูแลว  เปนเพื่อนกนั  ยุคหลัง
มีหมด…..” (รุงโรจน อุปถัมภโพธิวัฒน, สัมภาษณ, 1 กุมภาพนัธ 2549) 
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5  วิธีการในการคัดเลือกศิลปนที่จะเขามาอยูในคาย  มหีลายวิธ ี ดังนี ้
 

5.1  ใชความชอบสวนตวัของเจาของคายเปนตวักาํหนด  และโดยสวนมาก
จะตองเปนคนที่เคยรูจักหรือรวมงานกนัมากอน  เพราะศลิปนอินดี้ตองทํางานเองทุกขั้นตอน  จึงใช
เวลานานในการทํางานรวมกัน  หากตองทาํงานกับคนที่ไมรูจักมักคุนกันมากอน  อาจกอใหเกิด
ปญหาระหวางขั้นตอนการทาํงานได  หากทํางานกับเพื่อนหรือคนที่รูจกักันมากอน  ยอมจะทํางาน
ไดสะดวกใจกวา 

 
“.....มีความเปนตัวของตัวเอง แตงเพลงเปนเอกลักษณ แลวตองทาํงาน
เพลงเอง เพราะเราไมมนีโยบายวาคนนี้เสียงดีนาจะมาปนเปนนักรอง  
เราจะสนใจคนทีท่ําดนตรีเองได  งานมีความนาสนใจ แตกตางจาก
ทองตลาด.....” (วรรณฤต พงศประยูร, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2549) 
 
คายหวัลําโพงริดดิม  ก็ใชความชอบสวนตัวของเจาของคาย คือ คณุกอลฟและ

คุณโหนง  มาเปนตัวกาํหนดการคัดเลือกศิลปนที่จะเขามาอยูในคาย  แตหัวลาํโพงริดดิมแตกตาง
จากคายอื่นตรงที่จะไมรับเดโมเทปที่สงเขามาเลย  จะรับเฉพาะคนที่ตรงใจเจาของคายเทานัน้ 

 
“…..ความชอบมากอน  ผมชอบ  โหนงชอบ  แคนั้นเลย  ถาสงเดโมมา  
เราก็สงคนื  จนตอนหลังเราตองเขียนบอกวาเราไมรับเดโมใดๆ  ทัง้สิ้น  
ที่ทาํเชนนี ้ เปนเพราะตองการจะลดปญหาวุนวายที่อาจจะตามมาใน
คาย…..” T(นครินทร ธีระภินนัท,T สัมภาษณ, 20 มกราคม 2549) 
 
 5.2  ใชการสงตัวอยางเดโมเพลงเขามาใหทางคายคัดเลอืก  โดยไมตองรูจักกนัมา

กอนเลย  จะมทีี่เดียว คือ ที่สมอลรูม 
 
“…..ทุกวันนี้  ดวยความทีว่าชื่อบริษทัพอจะเปนที่รูจักบางแลว  ก็จะมี
เด็กเขามาสงเดโม  ก็ฟงกนัเลย  ไมไดใหทิง้แผนไว  เพราะคิดวานองทกุ
คนก็อยากรูเลย  นองทุกคนนาจะไดฟงคอมเมนท  ไมวาเราจะชอบ
หรือไมชอบ  เราก็ควรจะฟงตอหนากันไปเลยวาเปนอยางไร  เราจะ
แนะนาํใหบางสวน  วงที่สังกัดในสมอลรมูปจจุบันนี้ก็ใชวิธีการสงเดโม
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เขามาแทบทัง้หมด  โดยพี่รุงจะเปนคนตัดสินใจหลกั  เมื่อคุยกัน
เรียบรอย  กล็งมือทาํงานเพลงกนัเลย…..”(รุงโรจน อุปถัมภโพธวิัฒน, 
สัมภาษณ, 1 กุมภาพนัธ 2549) 
 
 

6  วิธีการทํางานกับศิลปน 
 
แตละคายจะมีวิธีการแตกตางกนัออกไป เชน ทางคายแมวรอนจะมีเพื่อนๆ มา

ชวย  ไมวาจะเปนเรียบเรียงเสียงประสาน  รองประสาน  เลนดนตรี  mix down  ทาํ  studio ฯลฯ  
โดยภาพรวมมแีผนกเหมือนที่คายใหญทาํ  มทีุกทีมเหมือนกนัหมด  โดยในการเริม่ตนการทํางาน
จะมีความคิดหลักขึ้นมากอน  จากนัน้จะระดมสมองคดิดวยกันเปนทีม  คิดทัง้เรื่องการตลาด  และ
ในเรื่องของการทําเพลง  สวนที่ขนานกนัไปจะเปนในแงของโปรดักชัน่ของผลิตภัณฑ จะมีเพื่อนที่
ดูแลติดตอโรงพิมพได  โดยที่กลาวมาทัง้หมดจะทําขนานกนัไปทกุสวน  สวนตัวของคุณจิรัฐติพนัธ
จะเปนโปรดิวเซอร  คือกาํหนดทิศทางของเพลง  แตงเนื้อเพลงเองทัง้หมด  และประสานงาน
ทางการ ตลาดกับผูจัดจําหนายและรานคา   

  
สมอลลรูมจะใหศิลปนทํางานเองทุกขัน้ตอน  แลวนาํผลงานทีท่ําเสร็จมาเสนอคุณ

รุงโรจน  หากมีขอปรับปรุง  ก็กลับไปปรับ  แลวนาํมาเสนอใหม 
 
“.....เราใหเด็กทําเองจริงๆ  เลย  แลวเราเชือ่วาเด็กนาจะภูมิใจที่อยากทํา
เองมากกวา  พี่แคจะบอกวายงัไมได  แลวคุยกันที่ตวังานเลยวาทาํไม
ไมได    คือเปนการกระทาํจริงๆ  ยอมเหนือ่ยหนอย  แตวามนัฝกการคิด
.....”  (รุงโรจน อุปถัมภโพธิวฒัน, สัมภาษณ, 1 กุมภาพนัธ 2549) 
 
คายหวัลําโพงริดดิมจะทํางานกับศิลปนดวยการชวยแนะนําเรื่องเนื้อหาดนตรี ให

สามารถใชในการแสดงสดไดโดยไมตองพึง่เสียงสังเคราะห  เชน วงไคโจ บราเทอรส ที่ไมไดเปนนัก
ดนตรีอาชีพ  และไมเคยอัดเสียงสด  ยอมขาดประสบการณเร่ืองนี ้  ดังนัน้  คุณนครินทรและคุณ
ธวัชพงษ  ซึง่เปนนกัดนตรีอาชีพ  ก็จะเขามาชวยตัดความฟุมเฟอยของเทคโนโลยอีอก  เพื่อใหเวลา
แสดงสดสามารถเลนไดจริง  จากนัน้ก็ใหศิลปนซอมจนแข็งแรง  แลวพาเขาหองบันทึกเสียง  พรอม
กันนั้นก็จะแนะวิธีโปรโมชั่นในเรื่องของการวางแผงทกุเรื่อง  โดยจะใหผูจัดการวงและหัวหนาวงมา
คุยกันวาจะออกทางสื่อใดไดบาง  เชน แชนนอลว ี  หรือ เอ็มทีว ี เปนตน  รวมทัง้วางลาํดับการสง
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เพลงไปตามสือ่ตางๆเพื่อโปรโมท  จนกระทั่งไดเปนตารางงานออกมา  (นครินทร ธีระภินนัท, 
สัมภาษณ, 20 มกราคม 2549) 

 
 
สวนการดูแลศิลปน  โดยมากจะเปนการหางาน  เชน  การแสดงคอนเสิรต เปน

สวนใหญ  เพราะทุกคนมองวา  ศิลปนโตแลว  ควรจะจดัการดูแลตัวเองได ยกเวน  คายสมอลลรูม
กับคายกนุซือ  ที่มกีารดูแลภาพลักษณของศิลปนในคายดวย  เรื่องภาพลักษณดังกลาว  รวมไปถึง
เร่ืองการแตงกายของศิลปนดวย 

 
“…..มีการดูแลดานภาพลักษณดวย  โดยจะใหผูชวยพี่ที่เกี่ยวกับอัลบ้ัม
มาดูกนั  ภาพลักษณเปนกลายเปน  Communication Art  ไปแลว  เปน
พาณิชยศิลป  ยอมรับวา  ภาพลกัษณก็เปนสวนสาํคญั  เพลงอยาง
เดียวไมพอ  สาร (Message) ทกุอยางสําคัญหมด  ภาพลักษณ ก็คือ
สารอยางหนึ่งที่จะบอกไป…..” (รุงโรจน อุปถัมภโพธวิฒัน, สัมภาษณ, 
1 กุมภาพนัธ 2549) 
 
“…..ตอนนี้ลาสุดก็คุยเรื่องเครื่องแตงกาย  (Costumes)  เพราะเสื้อผา
ของนักรองนํายังไมมีจุดเดน  คิดวาจะลองใหแตงตัวแบบรองเทาผาใบ  
เสื้อยืด กางเกงยนีสมากอน เพราะทกุวันนี้ยงัแตงตัวไมเขาทาง……“  
(ธนโชติ เพียรเสมา, สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 
 
เปนทีน่าสังเกตวา  คายหวัลําโพงริดดิมกลับไมเหน็ดวยกับการที่คายตองเขามา

ดูแลศิลปน  ทางคายไมเห็นความจาํเปนวาทาํเพลงอนิดี้แลวจะตองมีคนมาดูแลเหมือนศิลปนใน
คายใหญ  แตมองวา  ถาเลอืกจะทาํเพลงอินดี้  ศิลปนก็ตองหัดทําใหเปน  ลองผิดลองถูก  แลวจะ
ทําใหศิลปนโตเปนผูใหญขึน้  สามารถดูแลตัวเองและจดัการเรื่องของความรับผิดชอบได   

 
“.....ผมพบวาศิลปนที่จะทาํเพลงแบบนี้จริงๆ  มนัตองรักนะ  โดยเฉพาะ
อยูกับพวกผม  ตองรักทีจ่ะทําแบบนี้มาก  เพราะผมถอืวาโตๆ  กนัแลว  
เราก็คงไมไดเขาไปดูแลอะไร.....” (นครนิทร ธีระภินันท, สัมภาษณ, 20 
มกราคม 2549) 
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การแบงยอดขายระหวางทางคายกบัศิลปนนัน้  แลวแตการเขาไปมีสวนรวมใน
การทาํงานระหวางทางคายกับศิลปน  ยิ่งถาทางคายเขาไปมีสวนรวมในการสรางงานมากขึ้น
เทาไหร  ศิลปนก็จะถูกหักมากเทานั้น 

 
“…..ในการแบงเปอรเซ็นตระหวางทางคายกับศิลปนอาจจะใหตอแผนซึ่ง
ก็ตองตกลงกนัอีกท ี  แตกต็องใหคุมทนุเรากอน  เราลงทนุไปกับหองอัด  
กับการผลิต  ตองดูวาเราตองขายเทาไหรจึงจะไดยอดตรงนั้นคนืมา  แลว
ที่เหลือคอยมาแบงกนั  เพราะอยางนอยก็ตองเอาทนุที่เราลงไปคนืมา
กอน  ไมมีใครที่ไหนหรอก  ทาํงานแลวขาดทุน…..” (ธนโชต ิ เพยีรเสมา, 
สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 
  
 
สําหรับเรื่องลขิสิทธิ์เพลง  สวนใหญจะใหกับคนที่สรางสรรคผลงานนั้น  เชน  ถา

ศิลปนคิดขึ้นมา  ลิขสิทธิ์เพลงก็เปนของศลิปนไปเลย  แตถายังอยูในคาย  ก็อาจจะตองบอกกลาว
กันกอนตามมารยาท  แลวเจาของเพลงกส็ามารถนําไปใชได 

 
“…..ลิขสิทธิ์เพลงเปนของศลิปน  จะนําเพลงนี้ไปอัดใหม  เลนใหมที่ไหน
ก็แลวแตเขา  แตถาเพลงใดที่คายเขาไปชวย  แลวจะนําไปทาํขายใหม  
ศิลปนควรตองขออนุญาตกอน  สมมติถาศิลปนจะทําเองนะ  อยางเชน
วง  Eastbound-downers  ที่เราลงทนุเรื่องการบันทึกเสียงใหเขาทุก
อยาง  เขาเปนคนแตงเนื้อรองทาํนอง  และเรียบเรียงดนตรีเอง  แตถา
เขาจะเอาอัลบ้ัมชุดนี้ไปปมใหม  ก็นาจะคุยกัน  ลงทนุรวมกัน  ถาเขาเอา
ไปเลยเรา  กค็งเสียใจ  อันนี้ตองคุยกนั…..” (วรรณฤต พงศประยูร, 
สัมภาษณ, 19 มกราคม 2549) 
 
 

7  ปญหาของคายในปจจบุนั 
 
ปญหาที่พบสวนใหญ  เปนปญหาหลกัพื้นฐานทัว่ไปที่คายเพลงอินดี้ตองเผชญิ  

ไมวาจะเปนเรือ่งเงนิทนุ  เร่ืองสื่อ  หรือชองทางทีม่ีนอย 
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“…..ขอจํากัดของคนอินดี้กค็ือเร่ืองสื่อ  คอื รูกันอยูแลววาทําทุกอยางมา
ดีหมด  สุดทายก็มาตายกนัที่เดิม เร่ืองสื่อ…..” (จิรัฐติพนัธ พงษสวุรรณ, 
สัมภาษณ, 17 มกราคม 2549) 
 
สาเหตุอยางหนึ่ง  ทีท่ําใหชองทางของศิลปนอินดี ้  ยิ่งมีนอยลง  เปนเพราะคาย

ใหญ  เร่ิมลงมาเลนเรื่องเพลงอินดี้มากขึน้  โดยการเปดคายยอยทีอ่ยูในเครือของคายใหญ  การ
ขยับตัวเปดแกรมมี่ 2 ในนาม ‘สนามหลวง’  มีนโยบายใหบรรดาศิลปนที่เขามาเซน็สญัญานั้น  ไดมี
โอกาสทํางานเพลงในแนวดนตรีที่ถนัดของตัวเองแบบอสิระเต็มที ่ โดยไมเขาไปยุงเกีย่วกับการ
สรางสรรคงานในแตละอัลบ้ัม แตจะรับผิดชอบในการผลิต การตลาด และการทาํโฆษณา
ประชาสัมพันธในเครือขายของจีเอ็มเอ็มแกรมมี่อยางเต็มที่  ซึง่เปนที่ทราบกันดีอยูแลววา  แกรมมี่
เปนบริษทัยักษใหญทีม่ีสื่ออยูในมือเยอะมาก  ดังนัน้จึงไมมีทางที่คายเพลงอนิดี้เล็กๆ จะสูได 

 
 

8  กลุมเครือขายหรือพันธมติร 
 
 กลุมเครือขายหรือพันธมิตร  หมายถึง  กลุมที่มีความสัมพนัธอันดีกับคายเพลง

อินดี้ทัง้ในแงของการรวมลงทุนทางธุรกิจและมิตรภาพ  ความสัมพนัธดังกลาวถือเปนการชวยให
คายเพลงอินดีส้ามารถดาํรงอยูได  เพราะจะมีการชวยเหลือเกื้อกูลกนั  สมอลลรูม, หวัลําโพงริดดิม
, แพนดา เร็คคอรด  ตางก็เปนพนัธมิตรทีอ่ยูในคายอนิดี้ดวยกัน  ตัวอยางที่เห็นไดชัดเจนคือ  เมือ่
คายแพนดา เร็คคอรด จัดคอนเสิรตที่ชื่อวา Bang! Rock! Night! ก็มศีิลปนจากคายสมอลลรูมไป
รวมเลนคอนเสิรตดวย 2 คน คือ เจ มณฑล จิรา และ ซินดี้ ซยุ   เปนตน   

 
นอกจากนี้แพนดา เร็คคอรด ยังยกระดับตัวเองจากความเปนอินดี้ในประเทศไทย

ไปกระชับความสัมพนัธกับคายเพลงอนิดี้ตางประเทศ เชน อินโดนเีซยี มาเลเซีย สิงคโปร หรือ 
ญี่ปุน  โดยการแลกเปลี่ยนศลิปนภายในคาย  ใหเดนิทางไปเลนที่ตางประเทศบาง  หรือนําศิลปน
ตางชาติเขามาเลนในประเทศไทยบาง  วธิีการนี ้  จะทาํใหแพนดาฯ สามารถขายซดีีที่ตางประเทศ
ไดดวย  เพราะคายที่เปนลกัษณะอินดี้ทัว่โลก  ยอมมองทางออกทีก่ระจายผลงานไปสูประเทศอื่น
อยูแลว  จุดเริ่มตนคือจะเหน็หนากันที่เวบ็ไซตกอน  ลองฟงเพลง  แลวอีเมลคุยกนั  ถาอานดูแลว
นาสนใจ มีแนวเพลงหรือแนวทางที่ไปดวยกันได ก็จะตกลง   
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“.....ถาจะไปเลนตองดูเยอะเหมือนกนั  วามีการจัดงานจริงหรือไม  สวน
ใหญที่ไป  เพราะเขาจะดูแลเร่ืองนักดนตรี  และคาที่พกัคาเดินทางใหเรา  
เมื่อเขาดําเนินการตรงนี้เสร็จ  ก็มีความนาเชื่อถือประมาณหนึง่  ถาเขา
กลาทุมใหเราไดตรงนี้เทากับวาเขาก็มีจริง  ถาเปนแบบนี้ก็ไวใจได…..” 
(วรรณฤต พงศประยูร, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2549) 
 
สวนในแงของการดําเนินความสัมพันธเพือ่ผลประโยชนตอบแทนทางธุรกิจ เชน  

บริษัท สมอลลรูม กับ บริษทั สามารถ  อินโฟร  มเีดีย  เปนบริษทัผูรวมลงทนุ  โดยบริษัท สามารถ  
เขามาถือหุน 49 เปอรเซ็นต  สวนสมอลลรูมถือ 51 เปอรเซ็นต  สมอลลรูมมีสิทธแิละดําเนนิงาน
ตามวิธีการของสมอลลรูม 100 เปอรเซ็นต  แตบริษัทสามารถ จะเขามาชวยเรื่องการโปรโมทดาน
สื่อประเภทอิเล็คโทรนิค  มีเดีย   

 

 
หมายถึง เปนพันธมิตรกัน 
หมายถึง บริษัทรวมลงทุน 
 
 

แผนภาพที่   1   แผนภาพเครือขายพันธมิตรของคายเพลงอินดี้ 

คายอินดี้
ตางประเทศ 

บริษัท สามารถ 
อินโฟร มีเดีย 

คาย 
หัวลาํโพง 
ริดดิม 

คาย 
แพนดา 
เร็คคอรด 

คาย 
สมอลลรูม 
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9  การจัดจําหนาย   
 

ทุกคายจะฝากบริษัทจัดจาํหนาย (Distribution) ขายให  จะไมคอยไปฝากขายที่
รานคาปลกียอยเองเทาไหร  เพราะถาไปฝากที่บริษัทจดัจําหนายนัน้  ทางบริษทัจะเปนผูกระจาย
งานไปขายตามรานปลกียอยใหเลย  ถือเปนการชวยลดขั้นตอนการทํางานใหกับทางคายดวย  
บริษัทจัดจําหนายหลักๆ คือ  บริษทั  Here และ บริษทั Platinum   

 
จะเหน็ไดวา  การจัดจําหนายผลงานเพลงของศิลปนอินดี้มีอยูหลายชองทาง  ไม

วาจะเปนการนําไปฝากกับบริษัทจัดจําหนาย  (Distribution)  หรือฝากรานขายปลกียอย (Outlet)  
และบริษัทจัดจําหนาย  ที่ไดการยอมรับจากกลุมศิลปนอนิดี้มากที่สุด คือ บริษัท เฮีย จํากัด  

 
บริษัท เฮีย จํากัด คือ บริษัทจัดจําหนายเพลง  ที่มีแนวคิดในการกระจายสินคาให

เขาถึงกลุมเปาหมายของสนิคาไดอยางแทจริง  โดยใชหลักการทีว่า T ที่นี ่ทีน่ั่น และทุก ๆ ที ่(Here, 
There, Everywhere)  หลักการTของบริษัท คือ หาชองทางที่จะนําเสนอผลงานเพลงรูปแบบตาง ๆ 
เชน งานเพลงอินดี้ สตริง เพื่อชีวิต ลูกทุง งานเพลงประกอบภาพยนตรและละคร  เขาสูตลาดโดย
กระจายใหถูกกลุมเปาหมาย คือ  วางงานในจุดที่เหมาะสมกับตัวงาน  หรือในจุดที่ขายได ซึ่งการ
เกณฑวัดวาทีใ่ดเหมาะสมนัน้จะดูจากยอดขาย (Sale) วารานคาเหลานี้ขายงานอินดี้ไดหรือไม  
ทั้งนี้เพื่อประโยชนสงูสุดของศิลปนและคายเพลง  
 
  ในสวนของรานขายปลกียอย (Outlet) ทีบ่รรดาศิลปนเพลงอนิดี้  นิยมนําผลงาน
มาฝากขาย  ไดแก  รานนองทาพระจนัทร  รานเจไดมิวสิค  รานดีเจสยาม รานโดเรมี TP

14
PT และรานที่

เพิ่งเปดใหมอยาง  รานโมอนิดี้  
 
 
รานนองทาพระจันทร 
  
รานนองทาพระจันทรเปดสาขาแรกที่ริมน้าํทาพระจันทร ป พ.ศ. 2522 เศรษฐกิจ

ชวงนั้นไมคอยดีเทาไหร  เปนยุคเริ่มตนธุรกิจเทปเพลง (cassette) ยุคแรกๆ  ปจจุบนัรานนองมี 4 
สาขา คือ สาขาริมน้ําทาพระจันทร , สาขาตรงขามวัดมหาธาต ุ , สาขา town in town และ สาขา
                                                  

TP

14
PT รานโดเรมี หรือ รานปาโด ตั้งอยูบริเวณบันไดเลื่อนรถไฟฟาสยามสแควร รานจําหนาย

ผลงานเพลงอินดี้ชื่อดังที่รูกันภายในแวดวงเพลงอินดี้  แตปจจุบัน รานโดเรมี  ไมรับฝากขายงานชนิดนี้แลว 
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จตุจักร  ในชวงที่เร่ิมเปนที่รูจักนัน้  ใชการบอกตอกันไปวารานนองรบัขายงานเพลงอิสระ  ก็จะมี
คนนํามาฝากขาย  ซึ่งการนาํมาฝากกับรานนองในชวงนัน้จะขายไดคอนขางด ี

 
เหตุผลที่ขายไดมีหลายประการ  คือเมื่อในขณะนัน้  รานนองเปนรานเทปซึ่งมีไมกี่

ราน ที่อยูใกลสถาบนัการศึกษา เชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร , มหาวิทยาลยัศิลปากร และ
สมัยกอน  ยังมนีาฏศิลป  ชางศิลปตั้งอยูยงัไมไดยาย ซึง่ก็เปนเหตุผลหนึง่ที่ เดก็กลุมนีเ้ปน
เปาหมาย และเมื่อมีการบอกตอๆ กันวารานนองมงีานดนตรีในลักษณะดังกลาว  ผูฟงก็จะมาซือ้
กัน  ยิ่งทาํใหคนที่เอามาฝากประสบความสําเร็จในแงของการขายไดตามไปดวย  ศิลปนที่ขายงาน
ไดดีใจมาก ในขณะเดียวกนั  เด็กๆ (ในสถาบันการศกึษา) ก็บอกตอกันวารานนองมี รวมทัง้บอก
ตอกันในกลุมของศิลปน จงึเริ่มมีการนํามาฝากขายกนัเยอะขึ้น 

 
ยุคแรกที่รานนองขายจะเปนเพลงใตดิน  พวกคาราวาน คาราบาว (พวกปลุก

กระแสสังคม,ตอตานสังคม) ทีมงานเปนนกัศึกษา  เนื้อหาแรง  ไมจํากัดแคความรักของหนุมสาว  
กลาแสดงออกมากกวาปกติ  เปนเรื่องของการใหกําลงัใจ  การแสดงความคิดเหน็  ทั้งเหน็ดวยและ
ไมเห็นดวยกับสังคม  

 
 ลักษณะภาพรวมของสนิคารานนองในปจจบุัน  แบงเปนขอบใหญๆ ได 2 ฝง  

เฉพาะเพลงไทย ฝงแรกคือ เพลงอนิดี้  อีกฝงก็คือเพลงไทย  ซึ่งแบงเปนไทยคลาสสิค (ไทยเดิม)  
กับไทยรวมสมัย  แบงเปน 2 สวนใหญๆ  คืออินดี้วัยรุน  กับวยัรวมสมัย (กุลพงศ นาคนอย, 
สัมภาษณ, 13 กุมภาพันธ 2549) 

 
 
รานเจได  มวิสิค 
 
รานเจไดตั้งอยูทีห่างสรรพสนิคา เดอะมอล สาขาบางกะป  กอนที่รานเจไดจะขาย

เทปเพลง  เคยเปนรานขายรองเทามากอน  เร่ิมจากที่คณุศิริพงษ  ลมิปพัฒนะ  ซึง่เปนเจาของราน  
ชอบฟงเพลง จึงหนัมาดําเนนิธุรกิจเกี่ยวกบัเทปเพลง  รานเจไดขายตัง้แตสมัยยงัผลิตเปนเทป จน
ปจจุบันเปลีย่นมาเปนนิยมซีดี  หากมีศิลปนนาํงานมาฝากขาย  ทางรานจะขายใหเฉพาะหนาราน
เทานั้น  แตไมไดกระจายไปที่อ่ืน  ลูกคาสามารถเปดดูรายชื่อศิลปนอินดี้จากอินเตอรเน็ตได  ทั้ง
ตามตางจังหวดัและตางประเทศ  หากลูกคาสนใจสัง่ซื้อมา  ทางรานจงึจะจัดสงให 
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รานเจไดเปดมาสิบปก็ขายเพลงของทัว่ไปกอน  ไมวาจะเปน โซนี่ , วอรนเนอร , 
แกรมมี่ , อารเอส งานอนิดีเ้พิ่งจะมาบมูเมื่อสิบปหลงัจากทีเ่ปดมา  คือเร่ิมมีเขามาฝาก  โดยเริม่
จากรายเล็กๆ เขามากอน  แลวกระจายกันออกไป  ชวงแรกจะมีกลุมหนึง่ที่ทาํงานถายมวิสิคและ
ทําคายอยู  รูจักกับทางราน  กลุมดังกลาวจะนํางานมาฝากขายกอน  และบอกกันปากตอปาก  จงึ
เร่ิมมีตามมาอกี  โดยศิลปนจะนําเพลงที่อัดเสร็จมาทาํแพ็กเกจใหด ี  แลวนํามาฝากขาย  ทางราน
เจไดก็จะชวยโปรโมทให (คเณศ กิตติชัยสขุสกุล, สัมภาษณ, 16 กุมภาพนัธ 2549) 
 
 

รานดีเจสยาม 
  
 รานดีเจสยาม  ตั้งอยูภายในบริเวณสยามสแควรมา  20  กวาป  แตอยูที่สยามฯ

ซอย  4  มาประมาณ  15  ป ยุคสมัยวงการเพลงแรกๆ  รานดีเจสยามยังไมไดเปนเชนนี้  ยอนไป
เมื่อสมัย  20  กวาปที่แลว  ยุคนั้นไมคอยมีปญหาเรื่องลิขสิทธิ ์  สวนใหญเปนเทปคาสเซท็  
(Cassette tape), เทปผี, DNT หรือ  เทป  Peacock  ทีม่ีความโดดเดนมากและราคาคอนขางแพง
คือ  3  มวน  100  บาท  เร่ืองลิขสิทธิ์กไ็มคอยมีการตรวจสอบที่เครงครัดเหมือนสมัยนี ้  ซีดีก็ไม
คอยนิยม  หากตองการซีด ี ตองสั่งจากเมอืงนอกเขามา  ยุคบุกเบกิเริ่มแรกไมไดมีรูปรางเหมือนทุก
วันนี้  ชวงแรกใชการเข็นรถเปนกระบะขายเทปผ ี  เหมอืนรานเทปที่ขายตามถนนขาวสารหรือสีลม
ที่ขายเปนกระบะในปจจุบนันี้  เอาไวเขน็หนีตํารวจ 

 
สวนความเปนมาของชื่อราน “ดีเจสยาม” เนื่องจากยคุนั้นเรียกไดวาเปนยุคของ

แผนเสียง  ยคุของเทปผ ี  แตยังไมมีซีดี  แผนเสยีงจะนิยมประเภทเพลงแดนซ , ดิสโก  เพราะดีเจ
ตามผับตามเธคจะมาซื้อแผนที่ราน  แลวรานจะสงให  และจึงคอยเกบ็เงินทหีลัง  จากคลุกคลีกบั
พวกดีเจตามผบัตามเธคเยอะมาก  จงึเปนที่มาของชื่อดีเจสยาม  และตามทีก่ลาวไวแลววา  ยุคนัน้
ไมมีเร่ืองลิขสิทธิ์  ทางรานจงึขายเทปผีมาประมาณเกือบ  10  ป 

 
หลังจากนั้น  จึงเริ่มมหีองเลก็ๆ  บริเวณโรงหนังแถวสยาม  ขายเทปเพลงไทยยุค

แรกๆ คือ เทปที่ละเมิดลิขสทิธิ์ หรือ “เทปผี” จากบริษัทอารเอส โปรโมชั่น, บริษทันธิิทัศน โปรโมชั่น
, บริษทัไนทสปอต โปรดักชั่น จาํกัด  และเริ่มมีปญหากบัเจาหนาที่มากขึ้น  แต  10  ปหลงัจากนัน้
เปนตนมา  เร่ิมมีเทปลิขสทิธิ์ที่ไมไดแพงกวาเทปผีมากนักมาจัดจําหนาย  ราคาประมาณมวนละ  
50-60  บาท  ทําใหทัง้ผูขายและผูซื้อเร่ิมปรับตัวเขาหาเทปลิขสิทธิม์ากขึ้น  ประกอบกับตัวแทนจดั
จําหนายลิขสิทธิ์ในประเทศไทย  เร่ิมกอตัวเปนรูปรางมากขึ้น  เชน  EMI , Universal , BMG , 
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Warner  บริษัทเหลานี้เร่ิมจะนําเพลงสากลทีห่ลากหลายเขามาขายในประเทศไทย  ราคาลิขสทิธิ์
ไมตางจากเทปผีมากนัก  ทางรานจงึเริ่มปรับสภาพไปเรื่อยๆ  โดยนําเทปลิขสิทธิ์มาสอดแทรก  
จนกระทั่งเลกิจําหนายเทปผ ี  เมื่อเทปลิขสิทธิ์มาเขามา  ยุคหลังๆ  ซีดีก็ตามมา  แตสมัยนั้นซีดีมี
ราคาคอนขางแพง  ทางรานก็ปรับมาเรื่อยๆ  จนกระทั่งราคาถูกลงเทาปจจุบัน (ธนโชติ เพยีรเสมา, 
สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 

 
 
Tรานโมอินด้ี สยามสแควร 
 
 รานเพลงโมอินดี้ตั้งอยูที่สยามสแควร ซอย 4  เปนรานเพลงแนวใหม  สไตลอบอุน  

เปดขายซีดีเพลงไทย เพลงอินดี้ เพลงอนิเตอร หนังสัน้ หนงัสือทาํมือทั้งหลาย โดยขอสําคัญคือ
ลูกคาทีม่าที่รานสามารถที่จะเลือกฟงเพลงกอนซื้อได  เพื่อใหมัน่ใจวาเพลงที่จะซื้อนั้นถูกหูจริงๆ  
นอกจากนี ้  รานยงัมีใหบริการการดาวนโหลดเพลงแบบเลือกซื้อเปนเพลงได  มีการเปดตัวอยาง
เปนทางการในวนัเสารที ่29 ตุลาคม 2548 

 
แตปจจุบัน  รานโมอนิดี้กําลังจะยายไปสถานที่ใหม  แตยังไมทราบทาํเลที่ตัง้แน

ชัด  แตคาดวาจะยงัคงอยูภายในบริเวณสยามสแควร  สาเหตุของการยายราน  ทัง้ที่เพิ่งจะตั้งมา
ไดไมนาน  เนื่องจาก “ปญหาคาเชาแพง” ทางรานตองจายคาเชาสถานที่เดือนละ 90000 บาท  
ประกอบกับรานเพิ่งเปดใหม  และอยูใกลกับรานดเีจสยามซึ่งถือเปนผูผูกขาดรานเทปอินดีย้าน
สยาม  ทาํใหรานโมอิดี้ยงัไมมีลูกคาประจํามากนกั  นอกจากนี ้  เวลาที่เปดใหศิลปนมาแสดง
คอนเสิรต  ทางรานจะจัดอปุกรณใหฟรี  มีชวงหนึ่งตองเลนทกุวนัเสาร  ซึ่งตองใชงบประมาณเปน
จํานวนมาก  เงนิที่ไดจากการขายงานเพลงจงึตองนํามาใชในสวนนี ้ (พัชรีภรณ พงษสุวรรณ, 
สัมภาษณ, 16 กุมภาพันธ 2549) 
 
 
1. ขอตกลงหรือกติกาในการทําสัญญา 

 
จากการสัมภาษณทั้งบริษัทจัดจําหนายและรานคาขายปลีกจะพบวา  จะมกีารทาํ

หนงัสือเปนลายลักษณอักษรระหวางทางบริษัทกับศิลปน  เพื่อใหทัง้ 2 ฝายเก็บไวเปนหลักฐาน  
แตไมเปนทางการแตอยางใด  ซึ่งตางจากสมัยกอนเลก็นอย  ตรงทีส่มยักอน  หลายคนไมไดทาํ
สัญญาลวงหนา  แตก็ขายไป  แลวคอยมาเซ็นสัญญาทหีลังกม็ี  กติกาในการขายอดีต คือ ขายได
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เทาไหรก็จายเงินไปเทานั้น  ไมมีผูกมัด  นัน่เปนหลักการที่งาย ณ เวลานัน้  ถาศิลปนนาํผลงานมา 
10 ชิ้น  รานขายได 8 ชิ้น  ศิลปนก็รับเงนิตามจํานวน 8 ชิ้นนัน้ไป  สวนที่เหลือ  จะฝากตอหรือเบือ่
แลว  อยากเกบ็แลว  ก็เอากลับ ข้ันตอนงายๆ ไมผูกมัด  ปจจุบันกตกิายังเหมือนเดิม  แตระยะหลัง
เร่ิมมีความเปนธุรกิจมากขึน้  ทาํใหการทํางานซับซอนขึ้น อาจจะมีบางวงบางคายที่อยากมีความ
มั่นใจ  ก็จะเรียกรองวาตองมีขอตกลงเปนลําดับข้ันตอน ซึ่งแตละอันไมเหมือนกนั  แตสวนใหญ
โดยรวมแลวประมาณ 70-80 เปอรเซ็นต ก็ยังคงเหมือนเมื่อ 10 กวาปที่แลว  (กุลพงศ นาคนอย, 
สัมภาษณ, 13 กุมภาพันธ 2549) 

 
“…..เราก็จะใหกรอกรายละเอียดวาเอามาฝากจํานวนเทาไหร  ราคาสง
เทาไร  รับฝากตั้งแตวันไหน  พอถงึเวลาครบกําหนด (สองเดือน)  ทาง
รานก็เช็คใหวาขายไดเทาไหร  แลวโทรไปแจงกับเจาตัวเพื่อใหมารับเงิน  
ใหศิลปนกาํหนดเองวาอยากตั้งราคาสงเทาไหร คิดวาทาํมาระดับนี ้
นาจะขายอยูเทาไหร แลวทางรานก็บวกสามสิบเปอรเซน็ต  ถาสมมติเขา
ทําปกมา 105 สง 90 รานเราก็บวก 30…..” (คเณศ กิตติชัยสุขสกุล, 
สัมภาษณ, 16 กุมภาพันธ 2549) 
 
“…..สวนมากไมมีพิธีรีตองอะไรมากในการฝากขาย  เพราะไมใชศิลปน
ที่มีคาย…..หลักฐานก็อาจจะมีใบพิมพชือ่วาเปนใคร  ชื่อวงอะไร  หรือ
คายไหน  บอกราคาตนทุนวาใหเทาไหร  จํานวนแผนทีม่าฝากขาย  พอ
ถึงเวลามารับตามจํานวนแผนที่รานขายไป…..” (พัชรีภรณ พงษสุวรรณ, 
สัมภาษณ, 16 กุมภาพันธ 2549) 
 
 

2. วิธีการที่ศิลปนนาํผลงานมาฝากขาย 
 
2.1  ลักษณะการนาํมาฝากขาย 
 
ศิลปนจะเดินเขามาที่รานแลวบอกความตองการ  เชน  คุณอารักษ  อาภากาศ  

เดินเขามาแลวก็พูดวามีผลงานมาฝากขาย  ซึง่คุณอารักในสมัยนัน้  มีชื่อเสียงแถวสนามหลวงมาก  
เปนนกัดนตรีเปดหมวก หมายถงึ  การเลนกีตารแลววางหมวกหนึง่ใบไวขางหนา  สําหรับใหผูฟง
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บริจาคสตางค  พรอมกนันัน้ก็เปาเมาธออแกนไปดวย  แนวเพลงที่เลนจะเปนเพลงเพื่อชีวิต  ซึง่ก็
ขายได  มีแฟนเพลงติดตามมาซื้อดวย (ธนโชต ิเพยีรเสมา, สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 

 
“…..ศิลปนจะเดินเขามาหาเอง แบกกลองมา ใสยามมา ถือเทปมาภาพ
ที่จําติดตาคือ ใสกลองกระดาษ ซึ่งเปนกลองผลิตเทปประมาณ 10 ชิ้น 
แลวบอกวา เพลงแนวนี้มันขายทัว่ๆ ไปไมได  ตอนนัน้ยังไมมีคายยกัษ
ใหญ  ผม (ศิลปน) ทําเอง  อยากขายเอง  คนอื่นไมคอยชอบแบบนี ้ มัน 
อาจจะขายไมไดเลยนะ  แตรานนองก็รับเอาไว…..” (กลุพงศ นาคนอย, 
สัมภาษณ, 13 กุมภาพันธ 2549) 
 
 2.2  ประเภทของศิลปนที่นาํผลงานมาฝากขาย 
 
สมัยกอนจะเปนศิลปนเพลงเพื่อชีวิตจํานวนมากที่สุด  แมกระทั่งครัง้หนึ่ง  เคยมี

ของคุณจรัล  มโนเพชร ในยคุแรกเลยที่ทาํเพลงบรรเลงพณิเปยะ  ของครูเพลงทานหนึ่ง  ซึ่งตอนนัน้
ยังไมมีการวางขายทั่วไป  ไมเปนที่รูจัก  และไมรูวาจะขายไดหรือไม  แตคุณจรัลไดทดลองนาํมา
ฝากขายที่รานนอง  ปรากฏวาขายไดดีมาก  และตัวคุณจรัลเอง ก็เคยมาแสดงเปดหมวกทีห่นาราน
นอง (กุลพงศ นาคนอย, สัมภาษณ, 13 กุมภาพนัธ 2549) 

 
ในปจจุบนั  ศิลปนทีน่ําเพลงมาฝากขายมีลักษณะแนวเพลงหลากหลายมากขึ้น  

ไมจํากัดแคแนวเพลงเพื่อชีวติเหมือนสมัยกอน  คนที่นาํเพลงมาฝากขายมีทกุระดบั  แตสวนมาก
เปนนกัศึกษาระดับมหาวิทยาลัย  หรือเปนบุคคลที่มีอาชีพเกี่ยวของกับวงการดนตรี  ซึ่งอาจจะ
สังกัดอยูคายใหญ  ทาํงานอยูเบื้องหลัง  และไมสามารถผลิตผลงานกบัคายใหญได  ก็จะผลิตงาน
เพลงแนวที่ตนชื่นชอบ  แลวจึงนํามาฝากขายที่ราน  โดยใชชื่อในนามสวนตวั  ที่ไมเกี่ยวของกับ
คายใหญ 

 
“.....ที่รานเจได  มิวสิค  จะมีคนที่ทาํงานเปนโปรดิวเซอรในแกรมมี ่  ที่
เคยมาซื้อของที่รานเจได  แลวทราบวาทางรานรับฝากขายงานเพลงอนิดี้  
พอเขาทาํอัลบ้ัมซึ่งจะทําออกมาในนามบริษัทของตัวเองเสร็จแลว  กจ็ะ
นํามาฝากเราขาย  สวนใหญเปนพวกมือปนรับจาง  ที่ทําฟรีแลนซ  ไมได
สังกัดคายใด…..” (คเณศ กติติชัยสุขสกุล, สัมภาษณ, 16 กุมภาพนัธ 
2549) 
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3. โซนในการวางขาย   
 
ทุกรานจะมกีารแบงโซนการขายงานเพลงอินดี้ที่ชัดเจน  ผูคนสังเกตเหน็ไดงาย 
 
“…..แบงโซนโดยอัตโนมัติ  มีพื้นที่สาํหรับเพลงแนวนี้ชัดเจน  บางกรณี
ลูกคาหาไมเจอ  ก็จะมาถามหา  บางทีกบ็อกตอกันมา  ในชวงแรกจะมี
เฉพาะเทป ซดีีเพิ่งจะมาทีหลัง…..” (กุลพงศ นาคนอย, สัมภาษณ, 13 
กุมภาพนัธ 2549) 
 
“…..โซนการวางแผงเพลงอินดี้  อยูหนาราน  ฝงเพลงไทย  ตอนนีถ้ือเปน
แผงใหญของเพลงไทย เพราะคายใหญไมคอยโชวเทาไหร…..”(ธนโชต ิ
เพียรเสมา, สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 
 
“…..โซนที่วางขายอยูในโซนที่เรียกวา Bedroom  คือปมแผนเอง  หรือ
ไรทแผนเอง  แลวมาใหเราขาย  ไมจํากัดแนวเพลงลูกคา…..” (พัชรีภรณ 
พงษสวุรรณ, สัมภาษณ, 16 กุมภาพันธ 2549) 

 
 
4.  การโปรโมทผลงานของวง 

 
4.1 การโปรโมทผลงานของตัวศิลปนเพลงอินดี้   
  
ผูฟงจะรูจกัศิลปนอินดี้ผาน “บทเพลง” และ “การแสดงคอนเสิรต” มากที่สุด  

เพราะศิลปนอนิดี้  เปนกลุมที่มีกาํลงัทนุคอนขางนอย  ดงันัน้จงึเปนเรื่องลําบากทีจ่ะโปรโมท
ผลงานผานสือ่ตางๆ  เนื่องจากการโปรโมทผลงานผานสื่อ  ตองใชเงินเปนจาํนวนมาก  ดังนั้น  
หากตองการจะทําใหคนรูจักวงมากขึ้น  กต็องใช  “งานเพลง” และ “การแสดงสด”  เปนสื่อ  เพราะ
ศิลปนอินดี้  ไมไดเนนขายหนาตาหรือภาพลักษณของตัวศิลปนเหมอืนศิลปนในกระแสหลัก 

 
“…..การโปรโมทวง คือ เลนสดใหเยอะที่สุด  เทากับวาสือ่ก็คือการแสดง
สด  ตองแสดงดวยตัวเองใหคนเห็นแบบสดๆ…..” (ตุล ไวฑูรเกยีรติ, 
สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 
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“.....แรงโปรโมทจริงๆมาจากตัวเพลง  เมื่อคนไดฟงก็อยากเห็นการแสดง
ของเรา  กจ็ะมีทางคลืน่วิทยุติดตอเขามาใหไปเลน  ซึ่งการแสดง
คอนเสิรตถือเปนการโปรโมทขั้นที่ 2.....” (กฤษติกร พรสาธิต, สัมภาษณ
, 5 มกราคม 2549) 
 
4.2 การโปรโมทผลงานศิลปนเพลงอินดี้ของคายเพลง 

   
วิธีการที่ใชโปรโมทมากที่สุด คือ การแสดงคอนเสิรตของศิลปนในคาย  หรือถา

คายใด  รูจักกับคายเพลงอนิดี้ตางประเทศ  ก็อาจจะเชิญมารวมแสดงดวยกนั  เชน คายแพนดา 
เร็คคอรด จัดคอนเสิรตชื่อวา Bang! Rock! Night! เมื่อวันที่ 17 กุมภาพันธ 2549 ที่ราน 
Threesome  ยานอารซีเอ  ซึ่งเปนการแสดงดนตรีจากวงอินดี้ในประเทศไทย  และมีศิลปนอินดี้จาก
ประเทศเพื่อนบาน  อยางประเทศญี่ปุน ประเทศสิงคโปร และประเทศมาเลเซีย  รวมแสดงดวย 

แตที่สมอลลรูม  จะมีความพิเศษกวาบริษัทอื่นตรงที่มีแผนกประชาสัมพนัธเปน
ของตนเอง  ดังนัน้ทางบรษิัทจงึมอบหมายใหแผนกประชาสัมพันธรับผิดชอบดูแลเร่ืองการโปรโมท
คาย 

   
“…..เปนเรื่องที่ทางบริษทัทาํเอง  สวนใหญจะไปสื่ออิสระ  พวก  MTV , 
Channel V  เพราะทุกอยางเปนเงนิหมด  คือ  มีเดยีเปน “พอ” ของทุก
สถาบันอยูแลว  เปนเรือ่งปกต…ิ..” (รุงโรจน อุปถัมภโพธิวัฒน, 
สัมภาษณ, 1 กุมภาพนัธ 2549 
 
4.3 การโปรโมทผลงานศิลปนเพลงอินดี้ของบริษัทเฮีย   
 
บริษัทจัดจําหนายจะโปรโมทวงโดย  ใชการสงแผนกับสงขาว  สงขาวจะใหทัง้

หนงัสือพมิพและคลื่นวทิย ุ  ซึ่งวิทยุจะมทีัง้ตางจังหวัด  หรือวทิยุชมุชนที่เปดขึน้ใหม  ซึง่เปนวทิยุ
ชุมชนที่ตองการเปดเพลงอนิดี้  อยางเชนที่เชยีงใหม  เพราะวทิยุหลักถูกเอาคืนอยางเชน  อสมท  
โดยสวนใหญทางคลื่นจะตดิตอเขามาเอง  หรือบางทไีปไดยินคลื่นอื่นเปด  ก็จะโทรมาบอกวายัง
ไมไดแผน  ทางบริษทัตองตรวจสอบรายละเอียดกอนวามีสถานนีี้จริงหรือเปลา  ดีเจเปดเพลงแบบ
นี้จริงหรือไม  แลวจึงสงให  เพราะทางบรษิัทก็ไมไดคาดหวังวาทางคลื่นจะเปดใหเยอะ  แตตองไป
สุมดูวามีตวัตนจริงหรือไม  พอหลังๆ  ทางบริษทัรูวาคลื่นนี้เปดเพลงแบบนี้  ก็จะสงไปใหเอง 
(คคนะ รามสมภพ, สัมภาษณ, 1 กุมภาพนัธ 2549) 
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4.4 การโปรโมทผลงานศิลปนเพลงอินดี้ของรานคาปลีกยอย 
 

การโปรโมทผลงานเพลงของรานคาปลีกยอย  จะทาํไดแคการแนะนําหนาราน
เทานั้น  โดยผูแนะนาํจะตองฟงเพลงเองเกอืบทุกอัลบ้ัม  เพื่อจะไดแนะนําลูกคาได  นอกจากนี ้ ยงั
ชวยโปรโมทลงบนเว็บไซตของรานใหอีกทางหนึง่   

 
“…..ถาทํางานในรานเทปตองฟงหมด  เพื่อจะไดแนะนาํลกูคาได  
นอกจากนีท้ี่บนเว็บไซตยงัมีเพลงอนิดี้ใหทดลองฟงและโหลดได  หรือส่ัง
มาทางราน ทางรานก็จะสงสินคาไปใหทีบ่าน  เราคงชวยศิลปนไดแคนี้  
คงไมสามารถออกสื่อทีวีได แตเราจะชวยในการบอกตอกับลูกคาหนา
รานได…..” (คเณศ กิตติชัยสุขสกุล, สัมภาษณ, 16 กุมภาพนัธ 2549) 

 
“…..ทางรานโปรโมทโดยการแนะนําหนาราน  มากกวานั้นคงไมได  แต
ถางานบางตัวที่ดี  เราก็จะลองแนะนําใหผลิตแลวหาบริษัทจัดจําหนาย  
(Distribute)  ใหดีหนอย  เชน  MGA , Platinum , Here , K-Master  
เปนตน  ถากระแสตอบรับที่ดีจะไดผลิตเพิ่ม  แลวนําไปวางบริษัทใหญๆ      
เชน  CD Warehouse , แมงปอง…..” (ธนโชต ิ เพียรเสมา, สัมภาษณ, 
23 มกราคม 2549) 

 
“…..ทางรานจะโปรโมทศิลปน  โดยวนัไหนทีห่ันลาํโพงออกไปนอกราน  
เราก็จะเปดไปเรื่อยๆ  จะพยายามหาเพลงที่เนื้อหาไมหยาบมาก  เพราะ
บางท ีbedroom เนื้อหาจะหยาบเลย  ซึ่งทางรานไมไดสกรีน  บางทตีอง
ฟงกอน  เพราะเปดหลุดไปแลวไมดี  พอคนสนใจกจ็ะเดินมาดูที่ราน  
แลวลองใหเปดฟงเพราะที่รานจะลองใหฟงอัลบ้ัมกอนไดฟงกอนซื้อ…..”
(พัชรีภรณ พงษสุวรรณ, สัมภาษณ, 16 กุมภาพนัธ 2549) 

 
 
5.  การแบงรายได 
 

สวนใหญ  รานคาปลีกยอยจะบวกราคาเพิ่มเขาไปอีกประมาณ 10-30  บาท จาก
ราคาปกที่ศิลปนเสนอ  รานคาขายไดเทาไหร  ศิลปนจะไดรับไปเทาจํานวนที่ขายได  ทางรานก็
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ไดรับราคาที่บวกเพิม่เขาไป  ในสวนของการแบงเปอรเซน็ตนัน้  ทางบริษัทจัดจําหนายจะกาํหนด
ตัวเลขโดยดูจากยอดการลงทุนการผลิต 
 

“…..ไมมีการเซ็นสัญญา  สวนใหญเราจะถามนักรองวาตองการเทาไหร  
แลวเราไปบวกเพิ่มเองอีก  20-30  บาท  สวนใหญเราจะถามความ
คิดเห็นกอนวาคุณอยากไดเทาไร  แลวคอยมาตั้งราคาบวกของเราเองที
หลังดีกวา  เพือ่ใหนักรองไดสิ่งที่ตองการ  และสบายใจทัง้  2  ฝาย…..” 
(ธนโชติ เพียรเสมา, สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 
  
“…..ในธุรกิจอินดี้ เราจะไมบวกราคากันเยอะ จะอยูในระหวาง 10-30 
เปอรเซ็นตเทานั้น  ซึ่งเรามองวาถาเราสามารถกระจายสินคาใหจํานวน
มากขึ้น  ศิลปนขายไดมาก  เราอาจจะไดมากขึ้นนิดหนอย  ราคาที่บวก
เพิ่มจะไมตายตัว  เพราะบางคนตนทนุสงู  เนื่องจากทํานอย  ถาบวก
ตามกติกา  อาจจะขายไมไดเลย  มีนกลายเปนแพงขึน้ก็เลยไมมี
กฎเกณฑตายตัว มาคุยกนัปรึกษากนัวาเทานี้ไหวไหม   เทานัน้ไหวไหม 
จะเปนแบบนีม้ากกวา…..” (กุลพงศ นาคนอย, สัมภาษณ, 13 
กุมภาพนัธ 2549) 

 
“…..ทางรานจะบวกเพิ่มประมาณ 20-30%  สมมติวาเอามาสง 80  เรา
ก็ขาย 110-120 บาท…..” (พัชรีภรณ พงษสวุรรณ, สัมภาษณ, 16 
กุมภาพนัธ 2549) 

 
เปนทีน่าสนใจวา  ทกุรานไมไดตั้งเปายอดขายเพลงอินดี้  เพราะอินด้ี คือ การ

ทําเพลงมาฝากขาย  หากขายไมได  ทางรานก็ไมเดือดรอนอะไร  มีเขามาก็รับฝากขาย  ขายหมด
ก็โทรไปสั่งใหม  ถาพอใจไมอยากฝากตอก็มาเอางานกลับไป  ไมไดหวังวาตองขายใหไดเทาไหร  
อินดี้ถึงจะอยูได  เพียงแตอยากที่รานเปนทางเลือกของคนฟงมากกวา  (คเณศ กิตติชัยสุขสกุล, 
สัมภาษณ, 16 กุมภาพันธ 2549) 
 

“…..เราไมไดตั้งเปา  เราคดิวาถาทาํงานจากจุดที่เราสบายใจ  จะทาํได
อยางมั่นคง  และระยะยาวกวา  ถาตั้งโจทยวา แตละอัลบ้ัมนี้ตองได
กําไรเทาไหร  คงจะเครียด  และคงทาํงานบางอยางไมได  เพราะงาน
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บางอยาง  ถามองในแงของธุรกิจแลวไมคุม  เนื่องจากตองใชระยะเวลา
พอสมควร…..” (กุลพงศ นาคนอย, สัมภาษณ, 13 กุมภาพนัธ 2549) 

 
จากภาพรวมกระบวนการกลุมของคายเพลงอินดี้นั้น  จะเห็นไดวาทั้งความเหมือน

และความแตกตางกัน  ระหวางคายเพลงแตละคาย  ดังนี้ 
 
Uความเหมือน 

 
- สมาชิกของคายเพลงอินดีใ้นชวงเริ่มแรก  มักจะเปนคนที่รูจัก  หรือเปนเพื่อนกนั

มากอน   
-คายเพลงทกุคาย  จะฝากบริษัทจัดจาํหนายเปนผูขายงานเพลงให  บริษัทจัด

จําหนายดังกลาว ไดแก  บริษัทเฮีย จํากดั และ บริษทัแพลทตินัม่   
 
Uความตาง 
 
-สถานที่ตั้งของคายเพลงอนิดี้  สวนมากจะใชบานเจาของคายเปนทีต่ั้ง  ยกเวน

คายสมอลลรูม  และคายกนุซือ  ที่ใชที่ทาํงานเปนคายเพลง 
-วิธีการคัดเลือกศิลปนทีจ่ะเขามาอยูในคายเพลงอินดีน้ัน้ จะไมคอยคัดเลือกจาก

การสงเดโมเพลงตัวอยางเขามาเทาไหร  แตจะใชพื้นฐานความชอบสวนตัวของเจาของคาย  และ
ตองเปนคนที่รูจักกันมากอน  ยกเวนคายสมอลลรูม  ทีค่ัดเลือกศิลปนดวยการฟงจากเดโมเพลงที่
สงเขามา 

-คายสมอลลรูม  และคายกุนซือ  จะดแูลเร่ืองภาพลกัษณของศิลปน  แตคาย
เพลงอืน่  ไมไดใหความสาํคญักับเรื่องนี ้

-เจาของคายเพลงอนิดี้ทุกคน  ลวนเปนศลิปนที่เคยออกอัลบ้ัมเพลงมาทัง้สิน้  คุณ
รุงโรจน  เจาของคายสมอลลรูม  เปนสมาชิก “วงครับ” , คุณนครินทร  เจาของคายหวัลําโพงริดดิม 
เปนสมาชิก “วงทีโบน” , คุณวรรณฤต  เจาของคายแพนดา เร็คคอรด เปนสมาชกิ “วง Stylish 
Nonsense”  คุณจิรัฐติพันธ  เจาของคายแมวรอน  เคยออกอัลบ้ัมกับ “เดอะวินดกรุป”   มีแตคุณ
ธนโชต ิ เจาของคายกนุซือ มิวสคิ  เพยีงคนเดียว  ที่ไมไดเปนศิลปน 

-สมอลลรูม  เปนคายเดียวที่มกีารแบงหนาที่รับผิดชอบภายในคายอยางชัดเจน  
นอกจากนี ้  ยังเปนคายเพลงเดียวที่มพีนักงานภายในคาย  รับผิดชอบหนาที่ในแตละสวนอยาง
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ชัดเจน  เพราะคายเพลงอืน่ๆ  จะมีสมาชิกในคายประมาณ 2-3 คน  ดังนัน้  สมาชกิในคายทุกคน
จึงตองชวยกนัทํางาน  ไมไดมีการแบงหนาที่กนัอยางชัดเจน 
 
 
อัตลักษณของศิลปนเพลงอินด้ี 
 
1 อัตลักษณของศิลปนอนิดี้ในแนวบุคลกิลักษณะ (Physical appearances of Indie) 
 
  อัตลักษณของศิลปนอินดี้ในแนวบุคลิกลักษณะ  จะสะทอนผาน “การแตงกาย” 
ของศิลปน  ลกัษณะการแตงกายที่สงัเกตเห็น คือ กางเกงยีนสกับเสือ้ยืด หรือเสือ้เชิ้ต  เปนสวน
ใหญ และไมไดมีการกําหนดรูปแบบของการแตงกาย  แตข้ึนอยูตัวศิลปนมากกวาที่ตองการจะแตง
อยางไร 
 

“…..วงนี้ไมมคีอนเซ็ปต  ทุกคนอยากจะทําอะไรก็ได  อยากใสเสือ้ผา
แบบไหนก็ใหอิสระเต็มที่  ลักษณะของเพลงอาจจะเปนตัวกระตุนใหเรา
แตงตัวออกมาอยางทีเ่หน็  ซึ่งปกติเราก็แตงกันแบบนี่อยูแลว  ขึน้อยูกับ
อารมณ…..” (กษิดิษ สาํเนียง, สัมภาษณ, 26 มกราคม 2549) 

 
 

                      
            
          ภาพที่  1  ภาพวงครับ                                     ภาพที่  2  ภาพวงโมเดิรนด็อก 
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              ภาพที่  3  ภาพวงอพารตเมนตคุณปา                                  ภาพที่  4  ภาพวงเพลยกราวด 

 

      
   
                      ภาพที่  5  ภาพวงฟูตอง                                                ภาพที่  6  ภาพวงเย็นสุข 

 
2  การนําเสนอตัวตนผานเนือ้หาบทเพลง 
 

สิ่งที่สะทอนความเปนตัวตนภายในของศิลปนอินดี้ไดดีทีสุ่ดอยางหนึง่ คือ “เนื้อ
เพลง” และตวัอยาเพลงที่เห็นชัดที่สุดคือ “เพลงอพารตเมนตคุณปา” ของศิลปนวงอพารตเมนต
คุณปา 
 
  เพลงนี้ถือวาเปนเพลงแนะนําตัวของวงอพารตเมนตคุณปา  วาพวกเขามกีัน
ทั้งหมดกี่คน  ตามเนื้อเพลงทอนทีว่า  “...พวกเรานัน้มดีวยกนัหาคน  อยูบนความสับสนของการ
อวตาร...”เนื้อเพลงกลาวถึงวตัถุประสงคทีพ่วกเขามารวมวงกันดวย  ทอนที่วา “...เพื่อมากําเนดิ
เปนดนตรีเสรีขี้เมา เพื่อเยาวชนจะไดกาวพนมาจากการจองจํา...” เปนการจะบอกกับผูฟงวา  
พวกเขาเปนศิลปนอิสระหรอืศิลปนอินดี้นัน่เอง  นอกจากนี้ยงับอกถึงลักษณะนิสยัของสมาชิกในวง
ดวยวาชอบดืม่สุรา (จากคาํวาขี้เมา)  และการกอกาํเนิดวงของพวกเขาจะเปนหนทางหนึ่งทีท่ําให
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ผูฟง  โดยเฉพาะเยาวชน  มทีางเลือกในการฟงเพลงมากขึ้น  คําวา  การจองจํา  เปนความหมาย
นัยประหวัดทีห่มายถงึ  การที่เยาวชนถูกยดัเยียดใหฟงแตเพลงจากคายเทป 

 
ส่ิงทีท่างวงอยากจะสื่อสารกบัผูฟง  คือ “...จุดหมายของเราคือการนําธนบัตรใน

กระเปาของคณุเพื่อมาเขาในบัญชีธนาคารของเรา เพือ่เอารวบรวมมาเปนเงนิลงทุนเพื่อใหคุณได
ฟงเสยีงเพลง อพารตเมนตของเรานัน้จะใหคุณอยูฟรี ขอเพยีงแตคุณขายวิญญาณใหกบั
เสียงดนตรี...” และ “...เหลอืแคเพียงพวกคุณจะเปดประตูนี้ใหกวาง ละวางอนาคตและกฎตายตวั
ที่เราใชมานาน เพื่อการบูชาพลงัแหงความคิดชีวิต...” 

 
แกนของเพลงที่ผูแตงตองการจะนําเสนอใหเหน็ คือ ลักษณะดนตรทีี่เปนอนิดี้ที่

แทจริง  ผลิตงานเพลงออกมาจากพลงัสมองของตนเอง  และหวงัรายไดแคเพียงเลี้ยงชีพได  ไมได
หวงัวาจะตองรวย  หรือวาจะตองดัง  เพราะจากทอนที่บอกวา  “...การนําธนบตัรในกระเปาของ
คุณเพื่อมาเขาในบัญชีธนาคารของเรา เพือ่เอารวบรวมมาเปนเงนิลงทุนเพื่อใหคุณไดฟงเสียงเพลง
...”  บอกไวชดัวา พวกเขาตองรายไดจากผูฟงเพื่อนําไปเปนทนุในการผลิตผลงานตอไปเทานัน้เอง  
ซึ่งทัง้นีก้็ขึ้นอยูกับผูฟงจะเปนคนตัดสินวา  ตัวผูฟงจะกลากาวกระโดดออกมาจากกรอบของความ
เปนแกรมมี ่  อารเอส  หรือไม  ถาเปนเพลงจากกระแสหลัก  จะไมมีเพลงแนะนาํตวัเอง  และบอก
จุดประสงคของตัวศิลปนชัดเจนเทานี ้

 
เนื้อหาเพลงทีถู่กนาํเสนอมากที่สุด คือ เร่ืองความรัก  แตจะนําเสนอในอีกมุมมอง

หนึง่  เชน  เพลงแตงงาน  ของศิลปนวง  Moor ในอัลบ้ัม smallroom 001 what happens in the 
smallroom  ของคายสมอลลรูม  เนื้อเพลงมีอยูวา 
 

“จะเกิดอะไรไหม  ถาหากใจฉันตองการใหเธอ  ดูแดดยามเชาที่สดใสกบัฉันทกุวนั 
          จะเกิดอะไรไหม  ถาใจฉันขอใหเธอไดเฝารอ  โอกาสที่ฉันนั้นสญัญา 

เวลาที่คนหนึง่นั้นมีความหมาย (ที่ฉันไดเฝาคอย) 
เปนดังลมทีห่ายใจตอกนั (แมไมเคยรู) 
เปนนาทีแหงความฝนที่อยากขอใหอยูและรับฟงเอาไว” 
 
ความหมายของเพลงนีห้มายถึง  ผูชายคนหนึ่งอยากชวนผูหญิงแตงงาน  แตไมมี

คําวา “แตงงาน” ในเนื้อเพลงเลย  ถาผูหญิงคนใดไดฟงเพลงนี ้  จะรูไดทันทวีากําลงัถูกขอแตงงาน  
ซึ่งคุณนรเศรษฐ หมัดคง  กลาววานี่คือมุมมองของเพลงอินดีท้ี่ใชภาษาสละสลวย  มีสัมผัสคลอง
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จอง  ที่เพลงสมัยนีห้าไมได  และนักแตงเพลงในคายใหญไมมีทางเขยีนเพลงในมุมมองแบบนี้ได
เชนกนั 

 
มุมมองความรักไมไดมีเฉพาะความรักระหวางหนุมสาวเทานั้น  แตมีมุมมองที่

สงเสริมใหเกิดความรักระหวางเพื่อนมนุษยบนโลกดวยกัน  เชน เพลง One love วันรัก ของ 
ศิลปนวงทีโบน จากอัลบ้ัม Enjoy Yourself  ที่ใหมองขามความแตกตางทางรูปลักษณภายนอก
ของคนแตละคน  แลวหนัมาเปดใจตอกัน  มีความรักใหกัน  เพื่ออยูบนโลกรวมกนัไดอยางสงบสุข   

 
“จะแดงจะเหลืองจะขาวจะดํา ก็ตางแคเพียงผวิพรรณ  
จะพูดภาษาอะไรยังไง ก็ตางแคเพียงถอยคํา  
จะเขตจะแขวงจะดินจะแดน ที่แบงแยกกนัและกนั  ทั้งหมดนัน้ ก็โลกเดียว  

 
จะหลอจะสวยจะรวยจะจน ก็ยงัเปนคนเหมือนกัน  
จะเชื่อส่ิงไหนและที่อะไร กอ็ยูบนโลกเดียวกนั  
ก็มีเลือดเนื้อและลมหายใจ ตองสูดเขาไปเหมือนกัน และมีรักขางใน  

 
อยาขัดอยาเขนิจะเดนิเขามา มาบอกกนัใหเขาใจ  
อยากใหเราใชเวลาที่มีแลวเปลี่ยนเปนใจถงึใจ  
จูงมือกนัไวทะลายกาํแพงทีแ่บงแยกตรงหวัใจ  โลกสดใส เพราะเรา  

 
มารักกนัเถอะ มารักกันนะ ใหหวัใจเธอ เปดหากนันะ  
จะรออะไร บอกกันออกไปไมยากเลย  
บอกกันใหตรงหัวใจ โลกเราจะงาม  
เพราะความรกัเราที่ใหกนั รวมกนัตอกันดไีหม”  
 
ขณะเดียวกนั  เนื้อเพลงบางเพลง  ตองใชการตีความคอนขางมาก  เพราะเปน

เพลงที่เกิดจากการนาํประสบการณสวนตัวของผูแตงมาใช  อยางเชนเพลง “ถวยกาแฟที่ถูกลมื” 
ของวงอพารเมนตคุณปา ในทอนที่บอกวา 

 
“ถาไมมีอะไร  แลวฝุนที่ไหนจะเกาะตัวของเธอ   
ในอุทยานมีถวยกาแฟที่ถูกลืมทุกยามค่าํคืน  ถูกฝนกระหน่าํอยูอยางนั้น 
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เมื่อยามฝนซาภาระคงหมดไปอีกวัน  เธอยิม้ใหมนัแลวเทน้ําทิ้งไป 
เธอคงไมเขาใจวาถวยกาแฟจะมีความหมายเพยีงใด” 

 
ผูแตงเพลง  ตั้งใจสื่อถึงคนตัวเล็กๆ  ทีพ่ยายามทําอะไรไปมากมาย  แตกลับไมมี

ใครเห็นคุณคา  ซึ่งมาจากบทกวทีี่คุณตลุ นักรองนาํของวงเขียนไว  ถาคนที่ไมประสบการณรวม  
ไมรูที่มาสัญญะในเพลง  กอ็าจจะตีความผิดไปจากที่เจาของเพลงตั้งใจไวก็ได  เนือ่งจากเนื้อหา
ของเพลงนี ้  มาจากประสบการณจริงในชีวิตของผูแตง  ที่มองเหน็ถวยกาแฟวางทิง้ไว  แลวนาํไป
เปรียบเทียบกบัคนตัวเล็กๆ ที่ไมมีอํานาจ  และมักจะถกูมองขามไป 
 

“.....เหมือนกบัเรามีโองอยูในบาน  เปดฝาโองทิ้งไวแลวฝนตกลงมาจน
น้ําเต็มตุม  คนจะเอาน้าํไปใช  แตถาคนลืมถวยไวหลงับาน  แลวฝนตก
ลงมา  แลวน้าํฝนเต็มแกว  คนหยิบแกวจะเทน้ําทิ้ง  จะไมเอาน้ําไปใช
ประโยชน  ก็เหมือนกับคนตวัเล็กๆ ถงึจะพยายามทาํเต็มที่แตก็จะไดแค
นั้น  คนจะไมเห็นประโยชน  เปนเรื่องมาจากชีวิตประจําวนั  ตอนนัน้เรา
เดินไปหยิบแกวน้าํหลงับาน  แลวเทน้ําทิ้ง  ทําใหคิดวา  ทําไมน้ําฝนที่
อยูในโอง  เรานาํมาใชประโยชนตอ  แตถาเปนน้าํฝนที่อยูในแกว  เรา
กลับเททิ้งไป.....”  (ตุล ไวฑูรเกียรติ, สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 
 
 
นอกจากนี ้  เร่ืองความพอใจกับการทํางานในคายเพลงเล็ก  ก็ถือเปนสิ่งที่สะทอน

ใหเหน็ความภมูิใจกับอัตลักษณของศิลปนอินดี้ไดเชนกนั  หากศิลปนพอใจกบัการทํางานลกัษณะ
ปจจุบัน  ยอมแสดงวาศิลปนมีความพอใจกับตัวตนทุกวันนี้  แตบางสวนก็บอกวา  ถาคายใหญให
โอกาสที่ดี  และมีผลตอบแทนคุมคาก็ตกลง  แตถาไมคุมก็เลือกจะอยูที่คายเล็ก  ที่เลือกจะไปอยู
กับคายใหญเพราะมีสื่อเยอะกวา  ซึ่งเปนการสะทอนใหเหน็วา  ศลิปนเหลานี้  จงใจใช “ภาพ
ศิลปนอินดี”้  เปนสะพานเชือ่มใหกาวไปสูคายใหญ  และเมื่อศิลปนกาวไปสูคายใหญ  สถานภาพ
ความเปนศิลปนอินดี้จะหมดลงทนัท ี  เพราะเทาทีพ่บนั้น  เมื่อศิลปนอินดี้ไปอยูกับคายใหญ  
แนวทางของดนตรีก็มักจะเปลี่ยนไป  ซึง่ตรงกับที่คุณธนโชติ  เจาของคายเพลงกนุซอื มิวสิค  ตั้ง
ขอสังเกตไววา  “เวลาศิลปนอินดี้ไปอยูคายใหญ  ทําไมจึงผลิตผลงานเพลงแตกตางไปจากตอน
เปนศิลปนอิสระ”   
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สาเหตทุี่ทาํใหศิลปนอินดี้ที่ไปสังกัดคายเพลง  ผลิตงานเพลงแตกตางไปจากตอน
เปนศิลปนอิสระนั้น  เนื่องจากภาพตัวตนความเปนศลิปนอินดี้ยงัไมชัดเจน  ลกัษณะศิลปนอินดี้
ของตางประเทศที่ชัดเจน  เชน  วง Oasis  วงดนตรีจากเมืองแมนเชสเตอร  ประเทศอังกฤษ  ทีม่ี
สถานภาพอยู 2 สถานะ   เนื่องจากผลงานเพลงของพวกเขายงัคงติดอันดับชารตเพลงยอดนยิม  
ทั้งชารตเพลงอินดี้  และชารตเพลงปอบทีถ่ือเปนกระแสหลัก  สาเหตุที่งานเพลงของวง Oasis ติด
ชารตเพลงทัง้ 2 ประเภทนี้  เนื่องจาก Oasis  ยังคงมีความเปนตัวของตัวเองอยางเต็มที่ในการผลิต
งานเพลง  เพยีงแตพวกเขากาวสูระบบการจัดจําหนายที่ไดมาตรฐานมากขึ้น  แตทศิทางเพลงของ
วงไมไดเปลี่ยน  ดังนัน้แฟนเพลงจงึไมปฏิเสธความเปน Oasis  แมทางวงจะกาวไปสูตลาดระดับ
เมนสตรีมก็ตาม (นรเศรษฐ หมัดคง, สัมภาษณ, 25 เมษายน 2549 ) 

 
ในประเทศไทย  วงอนิดี้ทีม่ีลักษณะแบบวง Oasis ที่เหน็ไดชัดคือ วงพาราด็อก  

ที่มาจากพื้นฐานความเปนศลิปนอินดี ้  แลวกาวไปอยูกับคายใหญอยางจนีี ่ เร็คคอรด  ซึ่งเปน
บริษัทในเครือของบริษัทจีเอม็เอ็ม แกรมมี ่  แตเพลงของพวกเขา  ก็ยังคงไดรับความนิยมจากแฟน
เพลงอนิดี้อยู  เนื่องจากวงพาราด็อก  รักษาเอกลักษณความเปนตวัเองเรื่องทิศทางของแนวเพลง
ไวได  นั่นเปนเพราะทางวงไดรับความไววางใจจากโปรดิวเซอร ใหควบคุมดูแลการทาํงานของ
ตนเองไดเต็มที่  ดังนัน้ทิศทางแนวเพลงของวงพาราด็อก  จงึไมเปลี่ยนไปจากตอนเปนศิลปนอิสระ
มากนัก (อิทธพิงษ กฤษฎากร ณ อยุธยา, สัมภาษณ, 20 ธันวาคม 2548) 

 
เอกลักษณของวง  แตกตางกันไปตามแตละวง  แสดงใหเหน็วา  วงทกุวงมีความ

พิเศษเฉพาะตวั  ไมสามารถเลียนแบบกนัได  และความแตกตางกนัอันนี้เอง  ทีเ่ปนตัวชี้แสดงให
เห็นถึง  ความปนตัวตน หรือ อัตลักษณของศิลปนอนิดี้ ซึ่งแตละวงพยายามจะสรางไว  เพื่อจะทาํ
ใหเปนที่จดจําของคนได  และที่สําคัญ  ตองไมซ้ํากบัใคร 

 
“…..ถาพูดถึงฟูตองจะนึกถงึ  ความเพีย้น  ความบา  ความสนุกสนาน  
แมเนื้อหาเพลงของเราจะเครียดก็ตาม…..” (กษิดิษ สําเนียง, สัมภาษณ
, 26 มกราคม 2549) 
 
“…..Father bear mountain  คือความแตกตางขัดแยงความไมนามา
อยูดวยกนัได  เราอยากเปนอีกตัวเลือกหนึ่งใหคนฟง  เราเปนแค
คนทํางานในสิง่ที่ตัวเองรักแคนั้นกพ็อแลว…..” (ศุภกร กุลวโรตตมะ, 
สัมภาษณ, 4 มกราคม 2549) 



 87

 
“…..เสนหของอพารตเมนตคุณปาอยูที่ความมั่ว  เละๆ เทะๆ เรากลา
เลน  เปนวงที่ไมอายคน  และไมอายที่จะเละเทะ  เราไมกลัวทีจ่ะไปแหก
ปากใหคนฟง…..” (ตุล ไวฑรูเกียรติ, สัมภาษณ, 23 มกราคม 2549) 
 
“…..จุดขายของวง Eastbound-downers คือการแสดงสดที่สนกุ มนั 
และสะใจ…..” (มานนท เอพาณิช, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2549) 
 
“…..เอกลักษณของโดโรทีคือ  เด็กผูหญิงที่ใสรองเทาสแีดง  ใสชุดแบบ
เด็กผูหญิง  ยังมีความเปนเด็กผูหญิง  ถึงไมไดอยูในกรอบเรียบรอย
ตลอดเวลา  แตวาจิตใจก็ยังคงเปนเด็กผูหญิง อยากใหทุกคนมอง
เด็กผูหญิงโดโรทีเปนตัวอยาง  ทําตัวใหมคีุณคาและมีความกลาในสิ่งที่
ถูก…..” (เทพประสิทธิ ์ พฤกษแกวกาญจนา, สัมภาษณ, 29 ธันวาคม 
2548) 
 
“.....จุดเดนของวงเพลยกราวดอยูที่เนื้อเพลง  และความสนุกเวลาที่เรา
ไปเลนคอนเสริต  ไมวาจะมีคนดูเทาไหรก็ตาม  เหมอืนกับเวลาอยูใน
สนามเดก็เลน  เด็กจะไดทัง้ความสนุกจากการเลน และไดสาระ คือ เกิด
พัฒนาการจากการเลน.....”  (กฤษติกร พรสาธิต, สัมภาษณ, 5 มกราคม 
2549) 
 
“…..ถาพูดถึงภูมิจิต  อยากใหนึกถึงเพลงที่ไมไดพูดถึงแตเร่ืองของความ
รักอยางเดยีว  มีมุมมองคอนขางเด็ดขาด  คือมองแบบเด็กที่ไมคอย
ตั้งใจเรียนแตชอบอานหนงัสือ  และนาจะมองถงึเด็กหนุม 4 คน  ที่ไมได
คิดวาจะเดนิตามเกมในโลกทุกอยาง  แตก็ไมไดแหกคอก  มีชีวิตบนทาง
สายกลาง  ไมซายจัดไมขวาจัด  ที่สําคัญเปนเด็กกวนอารมณ
ทีเดียว…..” (พุฒิยศ ผลชีวนิ, สัมภาษณ, 23 ธันวาคม 2548) 
 
“.....เอกลักษณของวงเย็นสขุ คือ แนวดนตรีแบบอินเดีย ที่เราตั้งชื่อเอง
วา ภารตะสไตล.....” (บุรินทรทร แซลอ, สัมภาษณ, 26 ธันวาคม 2548) 
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นอกจากนี ้ เจาของคายเพลงอินดี ้ ยังไดใหคําจาํกัดความคายเพลงของตนเอง  ที่
มีลักษณะแตกตางกนัไปเชนกนั 

 
“…..เอกลักษณของแมวรอนคือ  ไมตามกระแส  มีความเปนไทยเจอืเขา
ไปปนอยูดวยเสมอ  แตถาใหเหน็ชัดแมวรอนก็คือความกวนอารมณ  
ดวยตัวชื่อ  ดวยตัวของลักษณะของงานที่ออกมาโดยใหคนจดจาํผาน
ความเปนแมว…..” (จิรัฐติพันธ พงษสุวรรณ, สัมภาษณ, 17 มกราคม 
2549) 
 
“.....เอกลักษณของหัวลาํโพง  คือ  การทําเพลงที่ไมปอบเลย  ปอบของ
ผมก็จะไมใชปอบของคนทัว่ไป  เราชอบอยางไร  เราทํา  ก็ตองมีคนซือ้  
คุณคาเกิดจากการทาํสม่าํเสมอมากกวา.....” (นครินทร ธีระภินนัท, 
สัมภาษณ, 20 มกราคม 2549) 
 
“…..เอกลักษณงานของแพนดา คือ งานเพลงที่สุดโตง  ไมมีขอบเขต  ไม
ขึ้นอยูกับธุรกจิ และไมกาํหนดวาจะตองเปนแนวอะไร  คนที่มาซื้อฟงก็
นาจะไดในเร่ืองของความแปลกใหม  ซึ่งไมใชเทคโนโลยี  แตเปนวิธกีาร
คิดที่แปลกไป ผมคิดวาจุดเดนของแพนดา คือ ความสรางสรรค…..” 
(วรรณฤต พงศประยูร, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2549) 
 
จากการใหคําจํากัดความตนเองของศิลปนและคายเพลงอินดี้  แสดงใหเห็นถึง

ความหลากหลายทางเอกลกัษณที่ไมซ้าํกนัของเหลาศิลปนอินดี้ในปจจุบัน  ทําใหผูวิจัยสรุปไดวา  
อัตลักษณของศิลปนอินด้ี  คือ  เอกลกัษณหรือลักษณะเฉพาะของวงแตละวงที่แตกตางกันไป  
ไมวาจะเปนชือ่วง, บุคลิกลักษณะของสมาชิกในวง, การแตงกาย, แนวดนตรี, เนื้อหาเพลง, 
ข้ันตอนการทาํงาน  ตลอดจนการแสดงออกบนเวทีคอนเสิรต (Performance)  ส่ิงเหลานีถ้ือเปน
เสนหของวงแตละวง  ที่สรางขึ้นมาเพื่อทําใหผูคนสนใจและจดจําได  แตบนพืน้ฐานของความ
แตกตางนี ้  ศิลปนอินดี้กลบัมีจุดรวมทีเ่หมือนกนั คือ การไดปลดปลอยจินตนาการความคิดผาน
บทเพลง  ผานการแสดงออกทางดนตรี  ที่เปนอิสระ  ไมมีใครบังคับ 
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โคตรอินด้ี : กระบวนการกลุมทีเ่ปดพืน้ที่อัตลักษณของศิลปนอินด้ี 
 
  การกอกาํเนดิของ กลุมโคตรอินด้ี เร่ิมจากวงดนตรีที่ไปเลนคอนเสิรตใน

โครงการ Live in a dayTP

15
PT รูจักเพื่อนๆ หลายวงในตอนนัน้  คอนเสิรต Live in a day ดังกลาวเปน

การรวมนักดนตรีที่มีความคดิ  แปลกแตกตางจากคนอืน่แลวไดมาแสดงออก  ศิลปนเหลานี้รูสึกวา
นาจะตอยอดออกไปอีก  โดยการจัดคอนเสิรตอีกครั้งสําหรับวงที่คุยกนัถูกคอ และที่สําคัญ “ทุกวง
จะไดเลนเพลงของตวัเองทั้งหมด”  ดังนัน้ พฒุิ สมาชิกวงภูมิจิต  จึงชักชวนและรวบรวมเพื่อน
ไดทั้งหมด 8 วง คือ วงเย็นสุข, วงมาเจนตา, วงภูมิจิต, วงเพอเจอซีนเีพล็กซ, วงเพลยกราวด, วง
เมอเดอรเรอร, วงวิงกี้และ วงหมอนวดดอทคอม  รวมตัวกันแลวมาประชุมทุกวนัเสาร ที่สวนสนัติ
ชัยปราการ ชวงเดือนพฤษภาคม – เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2546  ผลทุกอยางที่ออกมาเปนรูปธรรมจะ
ไดมาจากการยกมือชวยกนัโหวต  งานนี้ไมมีผูสนับสนุน  แตละวงเฉลีย่กันออกคาใชจาย  สมาชิก
ในวงที่เขารวมจะชวยกันทําโปรดักชั่นเอง ดูแลเองทุกอยาง ทําเองหมด ไมมีผูใหญมาดูแล จัดงาน
แถลงขาวคอนเสิรตที่ราน Underground ถ.พระอาทิตย  และโชคดีทีไ่ดรับการสนับสนุนจากคลื่น 
Fat Radio, นิตยสาร a day, นิตยสาร Hamberger, นิตยสารตาเจียหาว, หนังสือพิมพ Hilight 
บันเทงิ,  ที่ลงโฆษณาประชาสัมพันธงานคอนเสิรตใหโดยไมคิดคาใชจาย 

 
งานครั้งแรกจดัที่โรงหนงันวิแหลมทอง เยาวราช เมื่อวันที่ 16 สิงหาคม 

2546  บรรยากาศอบอุน  ไมคอยวุนวาย เพราะมวีงดนตรีที่จะขึ้นเลนแค 8 วง  แตละวงเคยเห็น
หนากนัมาแลวจากงาน Live in a day  การจัดการจึงงายขึ้น  และสิ่งสําคัญก็คือ  ใชการจับสลาก 

                                                  
TP

15
PT โครงการ  Live in A Day เริ่มตนมาเมื่อประมาณ 4 ปที่แลว  ทางกลุมผูทําหนังสือ A Day  

โดยคุณวงศทนง ชัยณรงคสิงหเปนผูริเริ่มขึ้นมา เนื่องจากเห็นวา A Day เปนนิตยสารที่สรางโอกาสใหกับคน จึง
เปนเรื่องดี หากจะมีเวทีใหกับคนที่สนใจดานดนตรี ไดมาแสดงความสามารถบนเวทีขนาดใหญ ประกอบกับใน
ยุคที่ผานมานั้น  กระแสเพลงอินดี้กําลังเบงบาน เต็มไปดวยคนทําเพลงขายเอง ถึงคนกลุมนี้จะมีเวทีของตัวเอง
อยูบางตามที่ตางๆ แตทางผูจัดรูสึกวา นาจะเปนโอกาสที่ดี ถาใหคนเหลานี้มารวมตัวกัน  แลวเลนใหคนดูจํานวน
เยอะๆ เปน 1000-2000 คน จึงคิดจะงานจัดเปนเวทีกลางแจง ใชความยาวในการแสดง 2 ชั่วโมง มีแขกรับเชิญ
มารวม แลวหาคนมาดูกัน นอกจากจะจัดแสดงคอนเสิรตแลว ดานหนายังเชิญชวนคายเพลงอินดี้ตางๆ ซึ่งมี
จํานวนเยอะมากในขณะนั้น มาออกบูธขายซีดี หรือใหเด็กที่ทําเพลงเองก็สามารถนําเพลงมาขายกันได ถือเปน
การเปดโอกาสใหวงเด็กๆ ไดเผยแพรผลงานดวย สวนขั้นตอนในการคัดเลือกวงดนตรี  จะใหวงสงเพลงตัวอยาง 
2 เพลง แตงเอง รองเอง 1 เพลง  และ เพลง cover ในรูปแบบของตัวเองอีก 1 เพลง  เกณฑในการพิจารณาคือ  
มีความสามารถ  แนวเพลงแปลกใหมแตกตางไปจากที่ไดฟงตามปกติ และที่สําคัญ ตองมีแนวทางเปนของ
ตัวเอง (ทรงกลด บางยี่ขัน, สัมภาษณ, 23 กุมภาพันธ 2549) 
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เพื่อกําหนดลําดับการแสดงของแตละวง ซึ่งการเลนคอนเสิรตโดยปกติ จะล็อกในเรือ่งของเวลาวา
วงไหนเลนเวลาใด  แตละวงจะมาตามเวลาที่ตัวเองเลน  แตโคตรอินดี้ตองการเพื่อนที่จะมาชวยอยู
รอดูทุกวง  ไมใชเลนแลวกลบั  ทุกวงตองอยูพรอมกนั  ฉะนั้นจึงใชการจับสลาก  ถือเปนอีกรูปแบบ
หนึง่ของการจดังานที่แตกตางจากงานอื่น และที่สําคญั  กลุมโคตรอินดี้ไมสนใจวาสมาชิกที่เขา
รวมกลุมจะเลนดนตรีเกงหรอืไม  ขอแคใหทุกวงมีความมุงมัน่ตั้งใจที่จะแสดงจริงๆ กเ็พียงพอแลว 
 

 ณ ปจจุบัน  กลุมโคตรอินดี้ เปดตัวเปนคายเพลง  ชื่อ  โคตรอินด้ี มิวสิค  โดยมี
วัตถุประสงคเพื่อทาํใหกลุมโคตรอินดี้มีความมัน่คงและยั่งยนืมากขึ้น  ซึ่งเปนไปตามเจตนารมณ
ของสมาชิกรุนกอต้ัง  ทีห่วงัไววาอนาคตของโคตรอินดี้  จะตองเลี้ยงตัวเองใหรอด  มีผูสืบทอด
เจตนารมณความเปนกลุมโคตรอินดี้  และที่สําคัญ  เปนที่ใหโอกาสใหศิลปนอนิดี้รุนใหม  เหมือนที่
สมาชิกกลุมโคตรอินดี้เคยไดรับมา (บุรินทรทร แซลอ, สัมภาษณ, 26 ธันวาคม 2548) 

 
 

กระบวนการสื่อสารกลุมกับการดํารงอัตลักษณของศิลปนเพลงอินด้ี 
 

กระบวนการสือ่สารกลุม  สามารถสรางการดํารงไวซึง่อตัลักษณใหกบัศิลปนอินดี้
ได  เพราะกระบวนการสื่อสารกลุมจะมีทัง้แรงสนับสนนุ (Supporting) และแรงสกัด (Constrain)  
เกิดควบคูกันไป  แรงสนับสนุนจะเปนแรงที่ทาํใหกลุมยงัดําเนินตอไปได  สวนแรงสกัดก็เปนการลด
ความเขมแข็งของอัตลักษณความเปนศิลปนอินดี้ลงไป  การเกิดแรงสนับสนนุมากกวาแรงสกัด  
ความเปนอัตลกัษณของกลุม  จะยังคงดํารงอยูตอไปได  แตถาเมื่อใดก็ตาม  ทีม่แีรงสกัดเกิดขึ้น
มากกวาแรงสนับสนนุ  การดํารงอัตลักษณกลุม  จะลดนอยลง  และความเปนกลุมจะลมสลาย
และหายไปในที่สุด 

 
แรงสนับสนนุ (Supporting) 
 

  -กระแสเพลงอลัเทอรเนทีฟทีก่ลับมาอีกครัง้หนึ่ง ในป พ.ศ. 2542  แตเปลี่ยน
รูปแบบของคําเรียกใหมวา “เพลงอนิดี”้ แทน  สิ่งที่เหน็ไดชัดเจน คอื การเปดคายเพลงอินดี้เลก็ๆ 
อยาง คายหวัลําโพงริดดิม คายสมอลลรูม หรือ คายแพนดา เร็คคอรด  ขึ้นมา  ถือเปนการปลกุ
กระแสเพลงอนิดี้ใหฟนมาอกีครั้ง 
  -วิธีการผลิตงานเพลงอนิดี้ในปจจุบนัทาํไดงายขึน้  การบันทึกเสียงสามารถทําได
โดยใชเครื่องคอมพิวเตอรบนัทึกเสียงและอดัเก็บไว  ซึง่นอกจากจะเปนวิธกีารที่งายแลว  ยังมี
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คาใชจายไมแพง  ศิลปนอนิดี้ทั้งหลายสามารถบนัทึกเสยีงไดเอง  ไมวาจะในสตูดิโอบันทกึเสียงหรอื
แมแตในหองนอนของตวัเองก็ตาม  รวมทัง้สามารถทําแผนมาสเตอรแลวปมเปนแผนซีดีออกมา    
เพื่อนาํไปจัดจาํหนายไดเอง 

-การมีบริษัทจดัจําหนายสาํหรับเพลงอินดี ้อยางบริษทัเฮีย และ บริษทัแพลทตนิั่ม  
รวมทัง้รานคาขายปลีกยอยตางๆ  ทําใหศิลปนและคายเพลงอนิดี้  มทีางเลือกในการกระจาย
ผลงานมากขึ้น  

-การรวมลงทนุกับเครือขายพันธมิตรตางๆ  ถือเปนการเพิ่มชองทางในการโปรโมท
คายอีกทาง 

-โครงการ Live in A Day  ซึ่งเปนเวทีสนบัสนุนใหวงอนิดี้หนาใหม  ที่ยังไมเคยมี
ผลงานมากอน  ไดมีชองทางแสดงฝมือ 

-การรวมกลุมของศิลปนอินดี้เพื่อเปดพืน้ที่แสดงอัตลักษณ เชน กลุมโคตรอินดี้ 
 
แรงสกัด (Constrain) 
   
-ปญหาที่พบเปนสวนใหญ  สําหรับคายเพลงอนิดี้ คือ เงินทนุที่ใชในการผลิตมี

จํากัด 
- การที่คายเพลงใหญ  อยางเชน  บริษัท จีเอ็มเอม็แกรมมี่ ที่เร่ิมบุกเบิกตลาด

เพลงอนิดี้ดวยการเปด “คายสนามหลวง”  ชองทางในการนําเสนอผลงานมนีอย   
 
 
จะเหน็ไดวา กระบวนการสื่อสารกลุมกอใหเกิดแรงสนับสนุนมากกวาแรงสกัด  

ดังนัน้  จึงทําใหสถานะความเปนศิลปนอนิดี้ในประเทศไทย  ยงัคงดํารงอยูไดตามอตัลักษณที่กลุม
สรางขึ้น 
 



  
แผนภาพที่   2  กระบวนการสื่อสารกลุมกับการดํารงอัตลักษณของศิลปนเพลงอินดี้ 

 

แรงสนับสนนุ แรงสกัด 

การกลับมาอีกครั้งของกระแส
เพลงอัลเทอรเนทฟี 

ในปจจุบนัวิธกีารผลิตงานเพลง
อินดี้ทําไดงายขึ้น   

มีบริษัทจัดจาํหนายและรานคา
ขายปลีกยอยสําหรับเพลงอนิดี้ 

การรวมลงทนุกับเครือขาย
พันธมิตรตางๆ   

คายเพลงใหญบุกตลาดเพลงอินดี้  
แยงชิงพื้นที่สือ่ 

เงินทนุที่ใชในการผลิตมีจํากดั 

การกอตั้งกลุมโคตรอินดี้   

เพราะเปนกระแสเพลงที่กลบัมา
รอบสอง  คนอาจจะไมตื่นเตน

ศิลปนอินดี ้

โครงการ Live in a Day 



บทที่ 5 
 

สรุปผลการวจิัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

 
การวิจยัเรื่อง  กระบวนการสื่อสารกลุมและอัตลักษณของศิลปน “เพลงอนิดี้”  มี

วัตถุประสงค 3 ประการ คอื เพื่อศึกษากระบวนการกอกําเนิดศิลปนอินดี้ในประเทศไทย ศึกษา
กระบวนการสือ่สารกลุม  และ  อัตลักษณของศิลปนเพลงอินดี้ในประเทศไทย   

 
การศึกษาครั้งนี้ เปนการวิจยัเชิงคุณภาพ  (Qualitative Research)  โดยใชกรอบ

แนวคิด และทฤษฎีตางๆ มาเปนแนวทางในการวิเคราะห  
 
การศึกษาเอกสาร  (Documentary Research)  ทั้งจากหนงัสือ  บทความในสื่อ

ตางๆ  เชน  อินเตอรเน็ต  วิทยานิพนธ  หรือส่ือส่ิงพิมพอ่ืนๆ  เพื่อใชเปนขอมลูประกอบการ
วิเคราะหเกี่ยวกับเพลงอินดี ้

 
การสัมภาษณเชิงลึก  (In-depth Interview)  รวมกับการสังเกตการณแบบไมมี

สวนรวม  (Non-Participant Observation) 
การสัมภาษณแบบเจาะลึกกลุมตัวอยางทีเ่ปนผูเชี่ยวชาญเกี่ยวกับเพลงอินดี้  เพื่อ

เปนขอมูลพืน้ฐานเบื้องตนทีจ่ะทาํใหเขาใจภาพลักษณะความเปนอินดี้ที่ถูกตอง  สวนในการ
สัมภาษณศิลปนเพลงอินดีแ้ละองคประกอบของคําวาอนิดี้นัน้  จะเร่ิมจากศิลปนอินดี้ในอดีตที่
ประสบความสําเร็จหรือไดรับการยอมรับในปจจุบนั  เพื่อเปนการบอกเลาใหเหน็ถงึภาพความเปน
อินดี้ในอดีตวาเปนอยางไร  จากนัน้จงึกลบัมาที่ศิลปนอนิดี้และวงดนตรีอินดี้ในปจจุบัน  รวมทั้งสิ่ง
ที่แวดลอมศิลปนอินดี้อยูในขณะนี้  ไมวาจะเปน  คายเพลงอินดี้  กลุมหรือสมาคมอินดี้  ผูจัด
จําหนายงานเพลงอนิดี้ (Distributor)  รานคาปลีกยอยที่จัดจําหนายเพลงอนิดี้  (Outlet)  ผับอินดี้  
และ  ส่ือทีน่ําเสนองานเพลงอินดี้  ทัง้นีก้เ็พื่อช้ีใหเหน็วงจรหรือการดํารงความเปนอินดี้ในปจจุบนั
วามีลักษณะอยางไร  และสิ่งตางๆ  เหลานี้สะทอนความเปนตัวตนของพวกเขาไดอยางไร  ซึง่
ในขณะสัมภาษณผูวิจัยจะใชการสังเกตการณควบคูไปดวย  ระยะเวลาที่ใชคือชวงเดือน
พฤศจิกายน  2548 – เดือนกุมภาพนัธ  2549 
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กระบวนการกอกําเนิดศิลปนอินดี้ในประเทศไทย 
 

พัฒนาการของกระบวนการกอกําเนิดศิลปนเพลงอินดี้ในประเทศไทยไดเปน 6 
ระยะ ดังนี ้

1  ยุคใตดิน คอื อินดี้  (พ.ศ.2523-2527) 
 2  ดีเจวาสนากับของนอก  (พ.ศ.2537-2538) 
 3  โมเดิรนด็อก ยุคทองของเพลงอนิดี้  (พ.ศ.2537-2538) 
 4  ฟาเปลี่ยนสหีลังโมเดิรนดอ็ก  (พ.ศ.2538-2539) 
 5  ระลอกเลก็ที่กลับมา  (พ.ศ.2543) 
 6  คนหา “อินดี้” ในยุคปจจุบัน  (พ.ศ.2548) 

 
 
กระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอินด้ี 
 
กลุมศิลปน 
 
1  ที่มาของการรวมวงหรือจุดประสงคของการรวมกลุม 

 
1.1 พื้นฐานของการรวมกลุมจัดตั้งวงดนตรีของศิลปนอินดี้นัน้  สมาชิกจะรูจักกนั  

มีความสนทิสนม  เปนเพื่อนที่เรียนดวยกนัมา  หรือเปนญาติพีน่องกนั  ลักษณะสาํคัญที่ทาํใหเกิด
การรวมวง คือ มีทัศนคติคลายกนั 
 

1.2  ที่มาของชื่อหรือการตั้งชื่อวง  ผูที่เปนคนคิดชื่อก็จะเปนสมาชิกภายในวงนัน้   
1.2.1  เปนชื่อที่ไมมีความสมัพันธเกีย่วของกับสมาชิกในวง  ตลอดจนไมได

แสดงถึงอัตลกัษณของวงแตอยางใด   
1.2.2  เปนชื่อที่มีลักษณะเกีย่วของกับความสัมพนัธของสมาชิกในวง  หรือ

สามารถแสดงใหเหน็ถงึอัตลักษณของวง  โดยอาจเปนชื่อที่เกี่ยวของกับความชื่นชอบหรือชีวิต
สวนตัวของสมาชิกในวง   
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2  กฎกติกาทีใ่ชในกลุม 
 

 โดยทัว่จะไมไดตั้งกติกาที่เปนกฎระเบียบเครงครัด  เนื่องจากพื้นฐาน
ความสัมพันธของการเปนเพื่อน  หรือเปนคนใกลชิดกนัมากอน  ดงันั้น  จงึใชการพูดคุยทําความ
เขาใจมากกวาจะออกเปนขอปฏิบัติ   
 
3  ข้ันตอนการทํางาน 
  

3.1 ไมมีการแบงหนาที่ชัดเจน แตสมาชิกภายในวงจะใชการชวยกนัทาํงานแตละ
สวน  โดยมากจะชวยกันทํางาน 

3.2  แบงหนาที่รับผิดชอบตามความถนัดของแตละบุคคล   
3.3  สถานที่รวมตัวทํางาน 

3.3.1  เชาหองซอมดนตรีทัว่ไป 
3.3.2  ใชหองอัดของสมาชกิในวงเปนสถานที่รวมตัวทาํงาน 

 
4  ปญหาในขั้นตอนการทํางานและวิธีแกไข 

  
ปญหาความขดัแยงทางความคิดในการทํางานทัว่ไป  เชน เร่ืองเวลาในการซอม  

ตลอดจนพฤตกิรรมบางประการที่สงผลตอการทาํงาน วธิีแกไข  คือ  ใชการพูดคุยกนัเพื่อใหเกิด
ความเขาใจ 
 
5  การจัดจําหนายผลงานเพลงของศิลปนอินดี้ 

 
5.1  มีทั้งขายเองและฝากบรษิัทจัดจําหนาย (Distributor)   
5.2  วงที่สังกดัคายเพลง  ทางคายจะดูแลติดตอให   
5.3 วงทีย่ังอยูในขั้นตอนการผลิต  หรือยงัไมเคยออกผลงานอัลบ้ัมเตม็  สวนมาก

ยังไมไดตัดสินใจวาจะจัดจาํหนายอยางไรดี  
 

ภาพรวมของกระบวนการกลุมของศิลปนอนิดี้ มทีั้งความเหมือนและความ
แตกตาง  ความเหมือน คือ 1) การรวมวงจะเปนคนที่รูจกัหรือเปนเพื่อนกนัมากอน  หรือเปนญาตพิี่
นองกนั  และจุดประสงคเบือ้งตนในการรวมวงนัน้  เปนความตองการเพียงแคอยากจะเลนดนตรี
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เทานัน้  ไมใชการรวมตัวเพื่อมุงจะออกอัลบ้ัมเพลงเพยีงอยางเดยีว  2) ศิลปนอนิดี้ไมวาจะสังกัด
หรือไมก็ตาม มีความตองการอิสระในการทํางานเหมือนกนั  แตศิลปนที่สังกัดคาย  จะมีอิสระใน
การทาํงานมากนอยเพียงใด  ข้ึนอยูกับขอตกลงที่ศิลปนทาํไวกับคาย  3) ข้ันตอนในการทาํงาน
โดยมากจะคลายกนั  คือมีคนคิดเดโมเพลงตัวอยางคราวๆ  มากอน  แลวนํามาใหสมาชิกคนอื่นฟง  
จากนั้นจงึชวยกันแตงเสริมเพิ่มเติมจนกลายเปนเพลงออกมา  4) หากมีคายใหญมาเสนอมาติดตอ  
ศิลปนเหลานีก้็พรอมจะไปอยูดวย  แตทุกวงมีขอตกลงเหมือนกันวา  ทางคายใหญตองใหอิสระใน
การทาํงานแกศิลปน  และที่สําคัญตองตกลงเรื่องคาตอบแทนใหเหมาะสมและยตุิธรรมตอศิลปน
เหลานี้ดวย  5) ไมวาจะเปนศลิปนที่สังกดัคายหรือไมไดสังกัด  สามารถรับงานเองได  แตศิลปน
อินดี้ที่สังกัดคายจะตองแจงใหทางคายทราบกอน  สวนเรื่องตองหักคาใชจายใหกับทางคายหรือไม
อยางไรนัน้  เปนเรื่องที่ศิลปนตองไปตกลงกับทางคายเอง  สวนความแตกตาง คือ ศิลปนอินดี้ที่
สังกัดคาย  จะมีทางคายดแูลเร่ืองการจัดจําหนายให  สวนทางศิลปนอินดีท้ี่ไมไดสังกัดคายจะตอง
ดําเนนิเรื่องการจัดจําหนายเอง  แตหากศิลปนนําผลงานไปฝากขายกับบริษัทจัดจําหนาย  
สวนมากจะไปที่เดียวกันนัน่คือ  บริษัทเฮีย 
 
 
คายเพลงอินด้ี 
 
1  ที่มาของการตั้งคายเพลง 

 
1.1  ที่มาของชื่อ  สวนใหญจะเกี่ยวของกบัประวัติความเปนมาคายแทบทัง้สิ้น   
1.2  วิธีการรวมตัว  จะรวมตวัจากคนที่เปนเพื่อนกันมากอน 
1.3  กติกาหรอืขอตกลงภายในคาย  ไมคอยเครงครัดมากนัก  เนื่องจากสมาชกิ

ในคาย  เปนเพื่อนกนัมากอน  จงึไมตองตั้งกฎเกณฑอะไรมากมาย  ประกอบกับบรรยากาศหรือ
สถานที่ในการทํางานรวมกัน  มีความเปนกันเองสูง  สมาชิกมนีอยและรูจักกันหมดทุกคน  จึงใช
การพูดคุย  เพือ่ตกลงทาํความเขาใจกนัมากกวาที่จะมาออกกติกา 
 
2  หนาที่รับผิดชอบหรือฝายตางๆ 

  
ถาเปนคายเลก็ๆ ที่มีสมาชิกแค 1-2 คน จะรับผิดชอบหนาที่รวมกัน  ไมแบง

ตายตัวทีเดียว  เพราะสมาชิกมีจํานวนจาํกัด  จงึตองชวยๆ กนัทาํงาน  แตโดยมากจะรับผิดชอบ
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ตามความถนดัของสมาชิกแตละคน  แตถาเปนคายที่คอนขางใหญ  มีสมาชิกในคายคอนขางมาก  
อยางคายสมอลลรูม จะมหีนาที่รับผิดชอบกําหนดแนนอน 
 
3  การประชุม 
 

มีการประชุมหรือพบปะพูดคยุกันแตเปนในลักษณะแบบไมเปนทางการ  แมแต
บริษัทสมอลลรูม  ทีม่ีพนักงานเปนจาํนวนมากกวาคายอืน่  ก็ยงัใชลักษณะของการพูดคุยแบบไม
เปนทางการ 
 
4  การเซ็นสัญญา   
 

ทุกคายไมมีการเซ็นสัญญากับศิลปน  ยกเวนคายสมอลลรูมคายเดียว  สาเหตทุี่
ตองมีการเซน็สัญญา  เพราะสมอลลรูมมีสมาชิก (ศิลปน) ในคายเปนจํานวนมาก  ดังนั้นเพือ่
ปองกนัความยุงยากที่อาจจะตามมา  จึงใชสัญญาเปนตัวควบคุมความเรียบรอย 
 
5  วิธีการในการคัดเลือกศิลปนที่จะเขามาอยูในคาย  มหีลายวิธ ี ดังนี ้

 
5.1  ใชความชอบสวนตวัของเจาของคายเปนตวักาํหนด  และโดยสวนมาก

จะตองเปนคนที่เคยรูจักหรือรวมงานกนัมากอน 
5.2  ใชการสงตัวอยางเดโมเพลงเขามาใหทางคายคัดเลอืก  โดยไมตองรูจักกนัมา

กอนเลย  จะมทีี่เดียว คือ ที่สมอลรูม 
 
6  วิธีการทํางานกบัศิลปน 

 
แตละคายจะมีวิธีการแตกตางกนัออกไป เชน คายแมวรอนจะมีเพือ่นๆ มาชวย  

สมอลลรูมจะใหศิลปนทํางานเองทุกขัน้ตอน แลวนาํผลงานทีท่ําเสร็จมาเสนอคุณรุงโรจน  หากมี
ขอปรับปรุง  ก็กลับไปปรับ  แลวนาํมาเสนอใหม  คายหัวลาํโพงริดดิมจะดูแลแคการทาํงานเพลง  
การดูแลศิลปน  โดยมากจะเปนการหางาน  ยกเวน  คายสมอลลรูมกับคายกุนซอื  ทีม่ีการดูแล
ภาพลักษณของศิลปนในคายดวย  เร่ืองภาพลักษณดงักลาว คือ เร่ืองการแตงกายของศิลปน  การ
แบงยอดขายระหวางทางคายกับศิลปนนั้น  แลวแตการเขาไปมีสวนรวมในการทํางานระหวางทาง
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คายกับศิลปน  ยิ่งถาทางคายเขาไปมีสวนรวมในการสรางงานมากขึ้นเทาไหร  ศลิปนก็จะถูกหกั
มากเทานัน้  สําหรับเร่ืองลิขสิทธิ์เพลง  สวนใหญจะใหกบัคนที่สรางสรรคผลงานนั้น   
 
7  ปญหาของคายในปจจุบนั 

 
ปญหาที่พบสวนใหญ  เปนปญหาหลกัพืน้ฐานทัว่ไปที่คายเพลงอนิดี้ตองเผชิญ  

ไมวาจะเปนเรือ่งเงนิทนุ  เร่ืองสื่อ  หรือชองทางทีม่ีนอย 
 
8  กลุมเครือขายหรือพันธมติร 

 
ในแงความสัมพันธ  คายเพลงอินดี้อยางสมอลลรูม , หวัลําโพงริดดิม , แพนดา 

เร็คคอรด  ตางก็เปนพนัธมติรที่อยูในกลุมคายอินดี้ดวยกัน  สวนในแงของการดําเนินความสมัพนัธ
เพื่อผลประโยชนตอบแทนทางธุรกจิ เชน  บริษัท สมอลลรูม กับ บริษัท สามารถ  อินโฟร  มีเดีย  
เปนบริษทัผูรวมลงทนุ  ซึ่งการมีกลุมเครือขายหรือพนัธมิตรจะชวยใหคายเพลงอินดี้สามารถดํารง
อยูได  เพราะจะมีการชวยเหลือเกื้อกูลกนั   
 

ภาพรวมกระบวนการกลุมของคายเพลงอนิดี้ มีทัง้ความเหมือนและความ
แตกตางกนัระหวางคายเพลงแตละคาย  ความเหมือน  คือ 1 สมาชิกของคายเพลงอินดี้ในชวง
เร่ิมแรก  มักจะเปนคนที่รูจกั  หรือเปนเพื่อนกนัมากอน  2 คายเพลงทกุคาย  จะฝากบริษทัจดั
จําหนายเปนผูขายงานเพลงให  บริษัทจัดจําหนายดังกลาว ไดแก  บริษัทเฮีย จาํกัด และ บริษัท
แพลทตินัม่   

 
สวนความตาง คือ 1) สถานที่ตัง้ของคายเพลงอนิดี ้  สวนมากจะใชบานเจาของ

คายเปนที่ตั้ง  ยกเวนคายสมอลลรูม  และคายกนุซือ  ที่ใชที่ทาํงานเปนคายเพลง  2) วิธกีาร
คัดเลือกศิลปนที่จะเขามาอยูในคายเพลงอินดี้นัน้ จะไมคอยคัดเลือกจากการสงเดโมเพลงตัวอยาง
เขามาเทาไหร  แตจะใชพืน้ฐานความชอบสวนตัวของเจาของคาย  และตองเปนคนที่รูจักกนัมา
กอน  ยกเวนคายสมอลลรูม  ที่คัดเลือกศิลปนดวยการฟงจากเดโมที่สงเขามา 3) คายสมอลลรูม  
และคายกนุซอื  จะดูแลเร่ืองภาพลกัษณของศิลปน  แตคายเพลงอื่น  ไมไดใหความสําคัญกับเร่ือง
นี ้  4) เจาของคายเพลงอนิดี้ทุกคน  ลวนเปนศิลปนที่เคยออกอัลบ้ัมเพลงมาทั้งสิน้  คุณรุงโรจน  
เจาของคายสมอลลรูม  เปนสมาชกิ “วงครับ” , คุณนครินทร  เจาของคายหวัลําโพงริดดิม เปน
สมาชิก “วงทโีบน” , คุณวรรณฤต  เจาของคายแพนดา เร็คคอรด เปนสมาชกิ “วง Stylish 
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Nonsense”  คุณจิรัฐติพันธ  เจาของคายแมวรอน  เคยออกอัลบ้ัมกับ “เดอะวินดกรุป”   มีแตคุณ
ธนโชติ  เจาของคายกนุซือ มิวสิค  เพยีงคนเดียว  ที่ไมไดเปนศิลปน  5) สมอลลรูม  เปนคายเดียว
ที่มีการแบงหนาที่รับผิดชอบภายในคายอยางชัดเจน  นอกจากนี้  ยังเปนคายเพลงเดียวที่มี
พนกังานภายในคาย  รับผิดชอบหนาทีใ่นแตละสวนอยางชัดเจน  เพราะคายเพลงอืน่ๆ  จะมี
สมาชิกในคายประมาณ 2-3 คน  ดังนั้น  สมาชิกในคายทกุคนจงึตองชวยกันทาํงาน  ไมไดมีการ
แบงหนาที่กนัอยางชัดเจน 
 
 
อัตลักษณของศิลปนเพลงอินด้ี 
 

อัตลักษณของศิลปนอินดี้ในแนวบุคลิกลักษณะ  จะสะทอนผาน “การแตงกาย” 
ของศิลปน  ลักษณะการแตงกายที่สังเกตเห็น คือ กางเกงยนีสกับเสื้อยืด หรือเสื้อเชิ้ต  เปน
สวนใหญ และไมไดมีการกําหนดรูปแบบของการแตงกาย   

เนื้อหาบทเพลง  เปนสิง่ที่สะทอนความเปนตัวตนภายในของศิลปนอนิดี้ไดดีที่สุด
อยางหนึ่ง และมุมมองของเนื้อเพลงทีถู่กนําเสนอมากทีสุ่ด คือ เร่ืองความรัก   

เร่ืองความพอใจกับการทํางานในคายเพลงเล็ก  กถ็ือเปนสิ่งที่สะทอนใหเหน็ความ
ภูมิใจกับอัตลักษณของศิลปนอินดี้ไดเชนกนั  หากศิลปนพอใจกบัการทาํงานลกัษณะปจจุบนั  
ยอมแสดงวาศิลปนมีความพอใจกับตัวตนทกุวนันี ้  

 
เอกลักษณของศิลปนเพลงอนิดี้ที่แตกตางกันไป  แสดงใหเห็นลกัษณะพิเศษ

เฉพาะตัว   และความหลากหลายทางเอกลักษณของศิลปนเหลานีเ้อง  เปนที่มาของอัตลักษณ  
แตบนพื้นฐานของความแตกตางนี ้  ศิลปนอินดี้กลับมีจดุรวมที่เหมือนกัน คือ การไดปลดปลอย
จินตนาการความคิดผานบทเพลง  ผานการแสดงออกทางดนตรี  ที่เปนอิสระ  ไมมีใครบังคับ 

 
 
กระบวนการสือ่สารกลุม  สามารถสรางการดํารงไวซึง่อตัลักษณใหกบัศิลปนอินดี้

ได  เพราะกระบวนการสื่อสารกลุมจะมทีัง้แรงสนับสนนุและแรงสกัด  แรงสนับสนนุจะเปนแรงที่ทาํ
ใหกลุมยงัดําเนินตอไปได  สวนแรงสกดัก็เปนการลดความเขมแข็งของอัตลักษณความเปนศิลปน
อินดี้ลงไป  การเกิดแรงสนบัสนุนมากกวาแรงสกัด  ความเปนอัตลักษณของกลุม  จะยงัคงดํารงอยู
ตอไปได  แตถาเมื่อใดก็ตาม  ที่มีแรงสกดัเกิดขึ้นมากกวาแรงสนับสนนุ  การดํารงอัตลักษณกลุม  
จะลดนอยลง  และความเปนกลุมจะลมสลายและหายไปในที่สุด 
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อภิปรายผล 
 

จากผลการศึกษาทีว่าการรวมวงกันของศิลปนอินดี ้  มาจากความคลายคลึงกัน
ของบุคคล  ซึ่งแตละคนจะเปนเพื่อน  หรือรูจักกันมากอนแทบทั้งสิน้  ตรงกับทฤษฎีความ
คลายคลึงและแรงดึงดูดระหวางบุคคล (Similarity And Interpersonal  Attraction)  ที่บอกวา
บุคคลชอบหรือแสวงหาพืน้ที่แหงความคลายคลึงหรือความเหมือนกนั  ถาพฤติกรรม , ทัศนคต ิ , 
คานิยม , ความสามารถ  และบุคลิกลักษณะของบุคคลอื่นใดๆ  มีความเหมือนหรอืคลายคลึงกบั
เรา  เราจะมทีัศนคติในดานบวกกับคนคนนัน้  และเปนแรงจูงใจที่นาํไปสูการพฒันาความสัมพนัธ  
ส่ิงสําคัญทีท่ําใหบุคคลมีทัศนคติตรงกัน  มองโลกในแนวเดียวกนั  คือ  ระดับการศึกษา  
(Education)  ซึ่งเปนหนึ่งในมิติความคลายคลึงของ Berscheid and Walster ทีม่ีผลทําใหบุคคล
เกิดการสื่อสารกัน  เนื่องจากการเรียนหรือจบการศึกษาในระดับเดยีวกนั  มฐีานความคิดที่
ใกลเคียงกนั 

 
เพราะความสนิทสมยัทีเ่ปนเพื่อนเรียนดวยกันมานัน้  ทาํใหแตละคนพอจะทราบ

ภูมิหลังซึง่กนัและกันมาเปนอยางดี  หากคนใดมีทัศนคติที่แตกตางไปจากกลุม  ก็จะถอนตวัออก
จากกลุมไปเอง  เพราะรูวาเกิดความขัดแยงทางดานความคิด  ดังนั้นจึงหนัออกมาดีกวา  ซึง่ตรง
กับทีพ่นม  ล้ิมอารีย (2529)  ไดพูดถงึอิทธิพลของกลุมที่มีตอสมาชิก  ไววากลุมชวยใหสมาชิก
มองเหน็ภาพของตนเองชัดเจนขึ้น  (Perception of Self)  คือทําใหรูวาตนเปนอยางไร  ผานบุคคล
อ่ืนๆ  ในกลุมที่สองสะทอนใหเหน็  หากมคีวามคิดแตกตางไปจากกลุมและไมสามารถปรับตัวเขา
กันได  จะทําใหเกิดปญหาขณะทํางาน  และสมาชิกคนอ่ืนก็จะใชทฤษฎีความคลายคลึงและแรง
ดึงดูดระหวางบุคคลนี้อีกรอบหนึง่  เพื่อเปนการคัดสรรสมาชิกคนใหมที่จะเขามารวมงานดวย   

 
ในขั้นตอนการทํางานของศิลปนอินดีน้ั้น  ตรงกับที่ Engleberg and Wynn 

(2000)  กลาวไววา  คนมารวมกลุมกนัเพราะตองการจะรวมแบงปนความรู , ตัดสินใจ , แกไข
ปญหา , ประสานความรวมมือจนปฏิบัติการงานใหประสบความสาํเร็จ  เพราะกวาจะไดออก
ผลงานเพลงนัน้  ศิลปนผานขั้นตอนการทํางานรวมกัน  ยิง่ศิลปนอนิดี้ที่ตองทํางานเพลงเองทุก
ข้ันตอนแลว  โอกาสที่สมาชกิตองพบปะกนัยิง่มากขึ้น  สมาชิกในกลุมเกิดการเรียนรูที่จะอยูรวมกนั
เพื่อสรางสรรคผลงาน 
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สรุปผลไดวา  กระบวนการสื่อสารของศิลปนอินดี้ จะเปนไปในรูปแบบของ “การ
ส่ือสารระหวางบุคคล” (Interpersonal Communication) มากที่สุด  เนื่องจากกระบวนการคัดสรร
คนที่จะเขามาทํางานดวยกนันัน้  บุคคลจะตองรูจักกนัมากอน  ตลอดจนมีความสนิทสนม  หรือ
ไววางใจกนัไดในระดับหนึ่ง  ถึงคอยมารวมงานกนั  และรูปแบบการสื่อสารที่จะชวยสราง
ความสัมพันธที่ดีระหวางบุคคล  จนกระทั่งกอใหเกิดความสนิทสนมไวใจซึ่งกนัและกัน  ก็คือการ
ส่ือสารระหวางบุคคลนั่นเอง  ซึ่งสอดคลองกับผลการวจิัยของ Newcomb  (1943) ทีว่าคนเรา
มักจะชอบสมาคมกับคนที่มคีวามคลายตนผานการสื่อสาร  เพื่อสรางความรูสึกเปนหนึ่งเดียวกนั 
(a sense of unity) 
 

หากเปรียบเทยีบระหวางการแสดงออกถึงตัวตนโมเดิรนด็อก กับศิลปนอินดี้ใน
สมัยนี ้  จะพบวา  ตัวตนของโมเดิรนด็อกจะผานกระบวนการคิดภายในตัวตนกอน  กระบวนการ
คิดดังกลาวก็เชนเรื่องที่วา  ไมอยากทาํงานเพลงตามธรรมเนียมปฏิบัติที่ยึดกนัมา  อยากจะมีอิสระ
นําเสนอความคิดของตนใหตนไดเห็น  แลวจงึสะทอนออกมาผานบทเพลง  หรือแมกระทั่ง
ภาพลักษณและตัวตนของวงโมเดิรนด็อกอยางที่เราเหน็  จนกลายเปน Idol ของศิลปนอนิดี้ใน
ปจจุบันหลายคน  ในทางกลับกัน  ศิลปนอินดีท้ี่มีโมเดรินด็อกเปนแรงบันดาลใจ  ก็เทากับวาเหน็
ภาพลักษณนัน้จากภายนอกกอน  จึงคอยยอนกลับเขาไปสูกระบวนการคิดของตน  ที่อยากจะเปน
ทํางานเพลงอนิดี้แบบโมเดิรนด็อกบาง  แลวจึงคอยสรางสรรคผลงานนั้นออกมา 
 

โมเดิรนด็อก      
 

  Put    
  
  

ศิลปนอินดี้ทีม่โีมเดิรนด็อกเปนแบบอยาง 
 
                                            Put                                              Put                                               
 

 

In-sight Out-sight 

Out-sight In-sight Out-sight 

 
แผนภาพที่ 3 แผนภาพเปรียบเทียบกระบวนการคิด 

ของวงโมเดิรนด็อกและศิลปนอินดี้ที่มีวงโมเดิรนด็อกเปนแบบอยาง 
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ความแตกตาง  ระหวางคายเพลงแตละคายนัน้  ทาํใหผูวิจัยตั้งขอสังเกตเกี่ยวกับ  
บริษัทสมอลลรูมไดวา  บริษัทสมอลลรูมกําลังจะกาวพนจากสถานภาพความเปนอนิดี้  ไปสูดนตรี
กระแสหลัก หรือ เมนสตรีม  เพราะถาเปนศิลปนเพลงอนิดี้  จะตองการนําเสนอแคงานเพลงเทานัน้  
ไมไดใสใจหรือใหความสาํคญักับภาพลักษณของศิลปน  แตผลการวิจัยพบวา คายสมอลลรูมให
ความสาํคัญกบัภาพลักษณ 

 
“…..มีการดูแลดานภาพลักษณดวย มันกลายเปน Communication Art 
ไปแลว ทกุอยางเกี่ยวของกัน เปนพาณชิยศิลป ยอมรับวาภาพลักษณ
เปนสวนสําคญั เพลงอยางเดียวไมพอ ถาเพลงอยางเดยีวแสดงวา 
(ความคิด) แคบแลว ทุกอยางสาํคัญหมด เพราะภาพลักษณ คือ สาร 
(Message) อยางหนึ่งที่จะบอกไป…..” (รุงโรจน อุปถัมภโพธวิฒัน, 
สัมภาษณ, 1 กุมภาพนัธ 2549) 
 
ความคิดดังกลาว  ขัดแยงกับลักษณะของศิลปนอินดี ้  ที ่คุณนรเศรษฐ  หมัดคง 

นักวจิารณและศิลปนอินดี้ชือ่ดัง  ไดใหนยิามไววา  “ศิลปนอินดี้  ตองการนาํเสนอแคงานเพลง
เทานัน้”  ดงันั้น  ลักษณะศิลปนอินดี้ในทัศนคติของคายสมอลลรูม  จึงตรงกับเร่ืองอัตลักษณที่ 
Hall  (1992)  กลาวไววา  อัตลักษณจะมีการพฒันาและเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา  อัตลักษณทีถู่ก
สรางจากเครือขายของความสัมพันธทางสงัคมนัน้  จะมีการเรียนรูผานกระบวนการขัดเกลาทาง
สังคมและการมีปฏิสัมพันธในชีวิตประจาํวนัทกุ  หมายถงึ  เมื่อกอน  อัตลักษณของศิลปนอินดี้  จะ
เนนที่ “ตัวเพลง” อยางเดียว  แตในปจจุบัน  จะใหความสําคัญกับ “ตัวศิลปน” เพิ่มเขาไปดวย  
นอกจากนี ้พฒุิ วงภูมิจิต  ยังใหความเหน็เพิม่เติมวา  อินดี้ตอนนี้ไมไดหมายถึงผลงานอยางเดียว
แลว  แตหมายรวมถงึ  การดําเนนิชีวิต (Lifestyle) ดวย  เร่ืองหนงัสือที่อาน เร่ืองสถานที่ๆไปเทีย่ว 
รายการทีวทีี่ด ูรายการวทิยทุี่ฟง  ทกุอยางเชื่อมโยงกนัหมด 
 

นอกจากนี ้  เร่ืองอัตลักษณของศิลปนเพลงอินดี้ตรงกับที่ มานนท  เอพาณิช  ได
ศึกษาไววา  รูปแบบของดนตรีอินดี้นี้เกิดจากความคิดเหน็และมุมมองที่เปนตวัตนทีแ่ทจริงโดยไมมี
เหตุผลอ่ืนใดแอบแฝง  กลุมคนในวัฒนธรรมรองนี้ ไดสรางเครือขายความเปนกลุมกอนของตน
ข้ึนมาโดยไมอิงกระแสความนิยมหลัก  ซึง่เราจะเห็นไดจากการสรางกลุมเครือขายพนัธมิตรระหวาง
คายเพลงอินดีด้วยกนัเอง  และยกระดับไปสรางความสมัพันธกับคายเพลงอนิดี้ตางประเทศ อยาง
คายแพนดา เร็คคอรด  ที่มีการแลกเปลีย่นศิลปนกับประเทศเพื่อนบาน  ทั้งนี้เพือ่เปนการดํารง
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รักษาความเปนกลุมของศิลปนอินดี้เอาไว  ซึ่งตรงกับทีพ่นม  ล้ิมอารีย (2529) กลาววา กลุมจะตอง
มีการสืบทอด  เพื่อปองกนัมใิหกลุมสลายตัว 

 
แตส่ิงที่ผูวิจยัไมเหน็ดวย คอื เร่ืองเนื้อเพลงที่จะสามารถสะทอนมุมมองความคิด

ของศิลปนอินดี้ออกมาแบบแตกตางจากเพลงกระแสหลัก  โดยเฉพาะในมุมมองเรื่องความรัก  
เพราะมเีพลง “บอกรัก”  ของคุณไพบูลยเกียรติ  เขยีวแกว  ทีม่ีความหมายแสดงถงึการบอกรักจาก
ผูชายถงึผูหญงิที่ไมมีคาํวา “รัก”  ในเนื้อเพลงเลย  แตผูหญิงคนนีก้็สามารถเขาใจไดวา  ผูชายคนนี้
กําลังบอกรักเธออยู  และเพลงนีก้็แตงขึ้นมากอน 

 
“ทุกคร้ังที่ฉันสบัสน คนหาวาชีวิตคืออะไร  คนลึกไปในความหมาย  
วาอะไรที่ชวีิตฉันนัน้ตองการ   เธอนัน้เองคือคําตอบ  
ที่คนหามาเนิน่นาน  ส่ิงเดียวที่ตองการ กค็ือการไดอยูคูกับเธอ   
แคมีคนอยางนี้สักคน มาอยูคูกัน ฉันรูวาตัวฉันไมตองการใคร..ใคร  
สุดแผนดินแผนฟาทีก่วางใหญ จะมีคนมากมาย เพียงเธอผูเดียวเพยีงพอ  
 
และแมวาเธอสับสน เหลียวหาใครสักคนที่เขาใจ  และแมวาเธอหวัน่ไหว 
ไมเจอใครที่เธอไดคนหามานาน ตัวฉันขอเปนคําตอบ  
หากแมวาเธอตองการ โปรดมองฉันใหนาน วาเธอจะตองการบางไหม  
แคมีคนอยางฉัน และเธอมาอยูคูกนั ฉันรูวาตัวฉนัไมตองการใคร..ใคร   
สุดแผนดินแผนฟาทีก่วางใหญ จะมีคนมากมาย เพียงเราสองคนเพียงพอ” 
 
หรือตัวอยางของเพลงอินดี ้  ที่ไมไดใชภาษาสละสลวย  มีสัมผัสคลองจองไพเราะ  

ดังที่คุณนรเศรษฐไดแสดงความคิดเหน็เกีย่วกับลักษณะของเพลงอินดี ้ วาตางจากเพลงกระแส
หลักตรงที่เพลงอินดี้จะใชภาษาสวยกวา  เพราะเพลงอินดี้บางเพลงก็ไมไดใชภาษาที่สละสลวย  
หรือมีสัมผัสคลองจองเทาใด  เชน เพลง “โจกอามา”  ของศิลปนวงมาเจนตา (หนึ่งในกลุมโคตร
อินดี้) อัลบ้ัม: Dark tall and handsome   

 
“อามาแกขายโจกมานาน ตั้งแตผมยังไมคลาน  
ตั้งแตผมยังจาํความไมได (เปนเด็กจาํความไมได) 
รูอยางเดียวไมวาจะตืน่เวลาไหน จะเชา สาย บาย ค่ํา หรือวาจะหลังสองยาม  
(กลับดึกก็ยงัเจออามา) รานของแกไมเคยคลาดสายตา  
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แมกระทัง่ตีสามกวาๆ แตแกก็ยังมาขาย  (ไมรูแกนอนกนัตอนไหน) 
 
โจกของแกมีแตโจกหมูใครไมลอง ไมกนิ ไมรู โจกหมูอามา โจกอามา โจกหมูๆ  
โจกอามาพเิศษ 25 ธรรมดา 20 โจกอามา อรอยล้ํากวาทีคุ่ณคิด 
โจกอามา อยากกนิโจกอามา” 
 
เพราะฉะนัน้  ผูวิจัยคิดวาบทเพลง  ไมไดเปนสิ่งสะทอนใหเหน็ภาพความแตกตาง

ระหวางศิลปนเพลงอนิดี้กับศิลปนกระแสหลักที่ชัดเจนมากนัก  ยกเวนบางวง  อยางอพารตเมนต
คุณปา  ที่เนือ้เพลงบงบอกความเปนศิลปนอินดี้ชัดเจน  แตส่ิงทีท่าํใหเห็นความแตกตางระหวาง
ศิลปนอินดี้กับศิลปนกระแสหลัก คือ ข้ันตอนกระบวนการทํางาน 

 
 

ขอจํากัดงานวิจัย 
 

เนื่องจากระยะเวลาในการทํางานวิจยัที่จาํกัด และตารางเวลาในการทาํงานของ
ผูใหขอมูลที่คอนขางจะไมตรงกัน  ทาํใหเกิดปญหาเรื่องเวลาในการเก็บขอมูล  ทาํใหไดขอมูลไม
ครบทุกมิต ิ
 
 
ขอเสนอแนะ 
 

1  นาจะศึกษาในแงของกลุมผูฟง  วามีอิทธิพลวาตอเพลงอินดี้อยางไรบาง 
2  นาจะศึกษาเปรียบเทียบระหวางศิลปนเพลงอินดีท้ี่ไมไดอยูในคายใหญ  กับ

ศิลปนเพลงอนิดี้ที่อยูในคายใหญ  วามีความเหมือนหรอืแตกตางกนัอยางไร 
3  สําหรับศิลปนเพลงอินดี้  นาจะมกีารกอต้ังสมาคมเพลงอินดี้แหงประเทศไทย  

เพื่อเปนแหลงยึดเหนี่ยวและดํารงรักษาสถานภาพความเปนศิลปนอนิดีแ้หงประเทศไทยไวใหได 
 



รายการอางอิง 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 

นางสาวฐิติมา ธารารัตนกุล เกิดเมื่อวนัพธุที่ 5 ธนัวาคม สําเร็จการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี (เกียรตินิยมอนัดับ 2) จากคณะมนุษยศาสตร เอกภาษาไทย มหาวทิยาเกษตรศาสตร 
เมื่อป พ.ศ. 2544  

ขณะศึกษา ไดเปนสมาชกิของชมรมดนตรีสากลแหงมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
(เคยูแบนด) ตลอด 4 ป และไดรับตําแหนงหัวหนานกัรองในป พ.ศ. 2544 

หลังสาํเร็จการศึกษา ไดทํางานเปนครูระดับช้ันประถมศึกษาที่โรงเรียนรุงอรุณ 
เปนเวลา 2 ป กอนจะมาศึกษาตอในระดับปริญญาโทที่ภาควิชาวาทวทิยาและสือ่สารการแสดง 
คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย ในป พ.ศ. 2547 
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