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บทที่  1 
 

บทนํา 
 
ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 

  การสื่อสาร เปนกระบวนการถายทอดสารจากผูสงสารไปยังผูรับสารโดยผานสื่อ  

เพื่อตองการใหผูรับสารเปลีย่นความรู  ทศันคติ  และพฤติกรรม  แตทั้งนี้การเปลีย่นแปลงจะมาก

หรือนอยขึน้อยูกับการเปดรับของผูรับสารดวย  จึงทาํใหการสื่อสารมีอิทธิพลตอระดับบุคคล  ระดับ

สังคมและระดับประเทศ  เพราะบทบาทของการสื่อสารถือเปนปจจยัสําคัญที่ทาํใหระบบในสังคม

ดําเนนิไปได  โดยการสื่อสารเปนสวนประกอบสําคัญของกระบวนการเปลี่ยนแปลงในสังคมในการ

ชี้นํากระบวนการเปลี่ยนแปลง  และสงเสริมความกระตอืรือรนของประชาชนในสงัคม 

 

  ในขณะที่ปจจบุันระบบสังคมมีความรวดเร็ว  ซับซอน  มีการผลิตเทคโนโลยีเพื่อ

อํานวยความสะดวก  และกิจกรรมหลากหลาย  จงึตองมีการปรับเปล่ียนวิถีชวีิตเพื่อใหเขากับ

สังคม  จงึตองมีการสื่อสารเพื่อรับรูถึงกระแสสังคมตลอดเวลา  การสือ่สารผานสื่อมวลชนจึงเขามา

มีบทบาทอยางสําคัญแทนทีก่ารสื่อสารระหวางบุคคล  การสื่อสารแบบเหน็หนาคาตา  และการ

สื่อสารแบบปากตอปาก 

 

  จากการที่ส่ือมวลชนมีลักษณะในการการเสนอขาวสารไดอยางกวางขวาง  โดยมิ

อาจจํากัดจํานวนผูรับสารและสถานที ่  จงึสงผลใหสื่อมวลชนอยูในสถานะที่เปนผูนาํความคิดเหน็  

มีอิทธพิลตอชีวิตความเปนอยู  ตลอดจนความรูสึกนึกคิดของประชาชน  จงึสามารถชักจูงใหเกดิ

การเปลี่ยนแปลงทางดานทศันคติ  ความเชื่อ  พฤตกิรรม  และแบบแผนการดาํรงชีวิตในสังคม  

อาจกลาวไดวาสื่อมวลชนสามารถโนมนาํสังคมดานตางๆ อาทิ อิทธิพลดานพฤตกิรรม  ทัศนคติ

และคานิยม  อารมณ  ศีลธรรมและการสงเสริมสติปญญาแกประชาชนที่อยูรวมกนัในสงัคม 

 

  การนาํเสนอขาวสารผานสื่อมวลชนมีจํานวนมากและมคีวามหลากหลาย  ทั้งใน

ดานดีคือ  การชวยขยายความคิดเหน็จากการเสนอแบบอยางที่ดีและเปนประโยชน  ในดาน

พฤติกรรมของคนในสังคม  การพัฒนาประชาชนและประเทศ เปนตน  ในทางราย  หากสื่อมวลชน

ทําหนาทีท่ี่ไมกอใหเกิดการพัฒนาและละเลยหนาที่ตอสังคม  คาํนงึถึงแตผลประโยชนของตนฝาย



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

เดียวก็จะเปนอันตรายตอสังคม  ดังนัน้ในสวนของการสื่อสารเพื่อการพัฒนาจึงเปนปจจัยพื้นฐาน

ประการหนึ่งของกระบวนการทางสงัคมที่มบีทบาทตอการเปลี่ยนแปลงสังคมในการนาํเสนอ

ขาวสารรวมถงึการตัดสินใจ  และการกระตุนใหประชาชนในสังคมมีการพฒันาตนเองอนัมีผลตอ

การพัฒนาสังคม 

   

  การเผยแพรสนิคาจงึเปนการนําเสนอขาวสารโดยการประกาศ นําเสนอคุณสมบัติ

สินคาผานสื่อเพื่อใหประชาชนไดรับทราบหรือมีความเขาใจถึงหนาทีห่รือประโยชนของสินคา โดย

มุงเนนเพื่อการพาณิชยเพื่อใหสินคาทีท่ําการเผยแพรไดรับความสนใจจากกลุมเปาหมาย  ส่ือจึงมี

ความสาํคัญตอสินคาเปนอยางมาก โดยเฉพาะการใชส่ือมวลชนเปนชองทางการเผยแพร  

เนื่องจากเปนชองทางที่สามารถสื่อสารกระจายไปสูประชาชนไดทกุเพศทุกวยัและทกุอาชีพ

สื่อมวลชนจึงไดรับความนยิมในการเผยแพรสําหรับสินคาทั่วไป   

 

  การโฆษณาเปนการนําเสนอขาวสาร โดยมีวตัถุประสงคทางการสื่อสารเพื่อ

แนะนาํใหผูบริโภครูจักสินคาและบริการเพือ่กระตุน  ชกัจูง  หรือเราใหผูบริโภคเกิดความตองการ

ใชหรืออยากทดลองใชสินคานั้นๆ  การใชถอยคําตางๆ  ในโฆษณาจงึเปนสิง่สําคญัประการหนึง่ที่

จะสื่อความหมายและดึงดดูความสนใจตอผูรับสาร      (มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนนัทา, คณะ

มนุษยศาสตรและสังคมศาสตร, 2548) 

 

  พระราชบัญญตัิคุมครองผูบริโภค  พ.ศ.2522    ใหความหมายวา    “การโฆษณา

เปนการทาํใหขอความปรากฏแกประชาชน  เชน  ลงพมิพในหนงัสือพมิพหรือเอกสารเผยแพร   ติด

กับส่ิงกอสรางหรือส่ิงอื่นที่ประชาชนมองเห็นได  ติดอยูกับเรือ  รถยนต  พาหนะอืน่ที่เปนสาธารณะ  

การแพรเสียงทางวทิย ุ โทรทัศน  การแสดงดวยประการใดๆ  ซึ่งประชาชนสามารถเห็นหรือทราบ

ได”   

 

  จากความหมายของการโฆษณาดังกลาว   สามารถพิจารณารายละเอียดเกี่ยวกับ

การโฆษณาไดวา ส่ิงที่จะโฆษณามทีั้งสนิคาและบริการ  มีการจายคาตอบแทนในการโฆษณาตอง  

ระบุเจาของหรือผูสนับสนนุเพื่อใหเกิดความเชื่อถือในโฆษณา  และการโฆษณาจะไมทําในรูปแบบ  

สวนตัว  แตผานสื่อเพื่อเผยแพรไปยังกลุมคนจํานวนมาก  โดยมีวัตถปุระสงคของการโฆษณา 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

(1) เพื่อบอกใหผูบริโภคทราบวา  มีสินคาหรอืบริการใดบางที่ผูบริโภคอาจจะซื้อ

หามาเปนของตนได  และสนิคาหรือบริการนั้นๆ  มีลักษณะคุณภาพอยางไร  

อาจซื้อไดที่ไหน  เปนตน 

(2) เพื่อจูงใจใหผูบริโภคอยากซือ้หามาไวเปนของตน 

(3) เพื่อชวยในการตัดสินใจในกรณีที่มีสินคาหลายชื่อการคาใหเลือก 

(4) เพื่อเตือนใจวายังมีสินคาและบริการนัน้ๆ อยู 

  การโฆษณาปจจุบันมีอิทธพิลตอพฤติกรรมของผูบริโภคสูงมาก         การวนิิจฉัย

ตัดสินใจของผูบริโภค    มกัมิไดเกิดจากการพิจารณาไตรตรองดวยตนเอง  แตถกูชักจูงไปดวยพลัง

การโหมโฆษณาและเทคนคิการโฆษณาตางๆ รัฐจงึไดมือเขาไปคุมครองผูบริโภค  โดยตราพระราช 

บัญญัติคุมครองผูบริโภค พ.ศ. 2522 ขึ้น        มีผลใชบงคับเมื่อวันที่ 5 พฤษภาคม 2522  พระราช 

บัญญัตินี้ใหการคุมครองผูบริโภคไวหลายแบบหลายวิธดีวยกนั     เฉพาะที่เกีย่วกับเร่ืองของการใช

ภาษานั้น มีอยูในมาตรา 22 ซึ่งบัญญัติวา“การโฆษณาจะตองไมใชขอความที่เปนการไมเปนธรรม 

ตอผูบริโภค  หรือใชขอความที่อาจกอใหเกิดผลเสียตอสังคมเปนสวนรวม        ทั้งนี ้ ไมวาขอความ

ดังกลาวนัน้จะเปนขอความทีเ่กี่ยวกับแหลงกําเนิด  สภาพ  คุณภาพ  หรือลักษณะของสินคา  หรือ

บริการ  ตลอดจนสงมอบการจัดหา  หรือการใชสินคาหรือบริการ” 

 

  ขอความดังตอไปนี้  ถือวาเปนขอความที่เปนการไมเปนธรรมตอผูบริโภค    หรือ

เปนขอความทีอ่าจกอใหเกิดผลเสียตอสังคมเปนสวนรวม 

(1) ขอความที่เปนเท็จหรือเกินความจรงิ 
(2) ขอความที่จะกอใหเกิดความเขาใจผิดในสาระสําคัญเกีย่วกับสินคาหรือ

บริการไมวาจะกระทาํโดยใชหรืออางองิรายงานทางวิชาการ  สถิต ิหรือส่ิงใด

ส่ิงหนึ่งอนัไมเปนความจริง  หรือเกินความจริงหรือไมก็ตาม 

(3) ขอความที่เปนการสนับสนุนโดยตรงหรือโดยออมใหมกีารกระทาํผิดกฎหมาย
หรือศีลธรรม  หรือนําไปสูความเสื่อมเสียในวัฒนธรรมของชาต ิ

(4) ขอความที่จะทําใหเกิดความแตกแยก  หรือเสื่อมเสียความสามัคคีในหมู

ประชาชน 

(5) ขอความอยางอื่นตามที่กาํหนดในกฎกระทรวง 
ขอความที่ใชในการโฆษณาที่บุคคลทั่วไปสามารถรูไดวา  เปนขอความที่ไมอาจ 

เปนจริงไดโดยแนแท  ไมเปนขอความที่ตองหามในการโฆษณาตาม (1) 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สินคาทางเพศเปนสินคาประเภทหนึ่งที่มีการเผยแพรผานทางสื่อมวลชน       ทัง้นี ้

สินคาทางเพศจะเกี่ยวของกบัการบําบัด บํารุง หรือเสริมสรางทางเพศสาํหรบับุคคลที่มีความ

จําเปนตองไดรับการรักษาหรือเยียวยา โดยแบงออกได 3 ประเภท คอื ผลิตภัณฑหรือบริการทีม่ี

วัตถุประสงคเพื่อการสนองตอบเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  สถานภาพทางเพศ  และความพึง

พอใจทางเพศ สินคาทางเพศจงึมิใชสินคาที่มีความเหมาะสมสาํหรับบุคคลทกุเพศทุกวยัหรอื

สําหรับบุคคลโดยทัว่ไป แตจะมคีวามเหมาะสมสําหรับผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมายที่มีความ

จําเปนตองใชสินคาทางเพศเทานัน้  โดยผูบริโภคจะตองมีความเขาใจตอสินคาทางเพศที่นาํเสนอ

เพื่อมิใหเกิดผลกระทบจากการใชสินคาทางเพศเหลานี ้ แตเนื่องจากปจจุบันไดมีการเผยแพรสินคา

ทางเพศอยางแพรหลายผานชองทางสื่อมวลชน โดยเฉพาะประเภทสื่อส่ิงพมิพที่สามารถเขาถึง

ผูบริโภคไดสะดวก  มีวางเผยแพรหรือวางจําหนายอยูทัว่ไป    การนําเสนอสินคาทางเพศจงึสมควร

ที่จะมกีารเฝาระวังเพื่อมิใหเกิดความเสยีหาย หรือผลกระทบตอผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมาย หรือ

บุคคลที่ไมใชกลุมเปาหมายในการที่จะถกูหลอกลวง  หรือนําไปใชอยางไมถูกตองที่เผยแพรผาน

สื่อมวลชนในรปูแบบตางๆ  

 

การศึกษาในครั้งนี้      จึงมุงเนนศึกษานัยของเนื้อหาที่เกีย่วกับสินคาทางเพศทีน่ํา 

เสนอทางสื่อส่ิงพิมพ  เนือ่งจากสื่อมวลชนสามารถกระจายไปสูประชาชนไดงายในทกุเพศทุกวยั

และทุกอาชีพ เพื่อเปนแนวทางในการควบคุมการใชสื่อมวลชนที่กอใหสังคมประสบปญหาใน

ปจจุบันและปองกันปญหาทางสงัคมที่จะมข้ึีนในอนาคต 
 
วัตถุประสงคของการวิจยั 
 

1. เพื่อศึกษาเนื้อหาและการนาํเสนอของสนิคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อส่ิงพิมพ 
2. เพื่อศึกษาวิธกีารนําเสนอเกีย่วกับสินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อส่ิงพมิพ 
3. เพื่อศึกษาถงึความเหมาะสมในการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ 
4. เพื่อศึกษาถงึผลกระทบทางสงัคมและมาตรการควบคุมการนําเสนอสนิคา

ทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 
 
ปญหานําการวิจัย 
   

1. สินคาทางเพศที่เผยแพรในสือ่ส่ิงพิมพมีประเภทใดบาง 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

2. เนื้อหาเกีย่วกบัสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 
3. วิธีการนําเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 
4. ลักษณะการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมีความเหมาะสมหรือไม  

และมีโอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 

  การวิจยัครั้งนี้  เปนการศึกษาโดยการวิเคราะหเกี่ยวกับการเผยแพรสินคาทางเพศ  

อันไดแก  ผลิตภัณฑหรือบริการ  ในสื่อส่ิงพิมพที่นาํเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศโดยเปดเผย  เปน

การศึกษาวิเคราะหเนื้อหา และวิธีการการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพทีเ่ผยแพรโดยการ

จําหนายหรือแจกจาย หรือทีป่ระชาชนทัว่ไปสามารถเขาถึงไดในชวงระยะเวลา 6 เดือน  ตั้งแตวันที่ 

1 กรกฎาคม 2549 ถึงวนัที ่31 ธันวาคม 2549 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 

1. เพื่อเปนการกระตุนใหสังคมไดรับรูและตระหนักถงึผลกระทบทีม่ีตอสังคม
จากการเผยแพรสินคาหรือบริการบางประเภท 

2. เพื่อเปนแนวทางในการกาํหนดมาตรการเพื่อการควบคมุหรือปองกนัการใช
ส่ือส่ิงพิมพทีจ่ะสงผลกระทบตอสังคม 

3. เพื่อเปนแนวทางในการจาํแนกประเภทสนิคาหรือบริการที่มีผลกระทบตอ
สังคม 

 
นิยามศัพท 
  

1. นัยของเนื้อหา  หมายความถึง  ความหมายหรือวัตถุประสงคที่ตองการสื่อถึง

หรือใหเกิดความเขาใจ 

2. การนาํเสนอ หมายความถึง การเผยแพรหรือการประกาศใหแกประชาชน

หรือบุคคลทั่วไปรับทราบดวยขอความ  ถอยคํา  ภาพหรือสัญลักษณ   โดย

เปดเผยตอสาธารณะ  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

3. สินคาทางเพศ  หมายความถึง  ผลิตภณัฑหรือบริการที่มีวัตถุประสงคเพื่อ

การสนองตอบเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  สถานภาพทางเพศ  และความพึง

พอใจทางเพศ   

4. สรีระทางกายภาพ หมายความถึง สวนของรางกายภายนอกทีส่ามารถ

มองเหน็ได อาทิ หนาตา ทรวงอก แขน ขา เปนตน 

5. สถานภาพทางเพศ หมายความถงึ การจําแนกความเปนเพศหญิงหรือเพศ 

ชาย หรืออวัยวะเพศ 

6. ความพึงพอใจทางเพศ หมายความถงึ วิถีปฏิบัติในการที่ความสัมพันธทาง

เพศหรือรสนยิมทางเพศ 

7. สื่อส่ิงพิมพ  หมายความถึง  หนงัสือพมิพและนิตยสาร 
8. ความเหมาะสม  หมายความถึง  เกณฑการตัดสินที่ไดรับการยอมรับของ 

กลุมคนในสงัคมเพื่อความสงบสุข  และความเปนระเบียบในสงัคม  อาท ิ 

หลักศีลธรรม  เปนตน 

 

 
 
 
 



บทที่  2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

การศึกษาวิจยัเรื่อง         นัยของเนื้อหาที่เกี่ยวกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางสื่อ 

สิ่งพิมพ  ผูวิจยัไดนําแนวคดิ  ทฤษฎี  และงานวจิัยที่เกีย่วของมาศึกษาเพื่อใชเปนแนวทางการวจิัย  

ประกอบดวย 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับส่ือ 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับส่ือมวลชนกับการพัฒนา 

3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรู 
4. แนวคิดเกี่ยวกบัปญหาสงัคม 

5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับส่ือมวลชนที่มคีวามรับผิดชอบตอสังคม 

6. แนวคิดเกี่ยวกบัจรรยาบรรณของสื่อมวลชน 

7. แนวคิดเกี่ยวกบัการวิเคราะหเนื้อหา 

8. แนวคิดเกี่ยวกบัการจําแนกประเภทหนังสอืพิมพและนิตยสาร 
9. งานวิจยัที่เกี่ยวของ 

 
1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อ 
 

  การสื่อสารเขามามีสวนในการพัฒนา   ก็เพราะการพฒันาประเทศตามแนวความ 

คิดเดิมไมประสบผล ในระยะแรกเมื่อการศึกษาเรื่องการพัฒนาเปนงานของนกัเศรษฐศาสตรแตผู

เดียว  แบบจาํลองของการพัฒนาประเทศมีลักษณะงายๆ  ไมยุงยากสลับซับซอนเหมือนอยางใน

ปจจุบัน  นักเศรษฐศาสตรสมัยนัน้อธิบายความสัมพนัธระหวางตัวแปรเพยีงไมกี่ตัวที่สามารถ

กําหนดคาเปนตัวเลขได  โดยใชขอสันนษิฐานบางประการเกีย่วกับพฤตกิรรมของมนุษยทีเ่ปนที่

ยอมรับกัน  แตตอมาวิชาที่เกี่ยวกับการพฒันามีความสลับซับซอนพวัพันกับวิชาอื่นมากขึ้น  ทําให

เกิดมีตัวแปรใหมเพิ่มข้ึนเปนจํานวนมาก 

 

  ตัวแปรที่เดิมคิดกันวาเปนปจจัยที่สาํคัญในการพัฒนาประเทศ  ตอมาระยะหนึ่งก็

หมดความสําคัญลงโดยมีตวัแปรใหมเขามาแทน       ตอมาตัวแปรใหมนั้นก็ลดความสําคัญลงเชน 

เดียวกนัเพราะมีตัวแปรตัวใหมกวาเขามาแทนที่ แรกเริม่นักเศรษฐศาสตรคิดวาทรัพยากรธรรมชาติ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

เปนกุญแจดอกสําคัญที่จะไขไปสูความมัน่คั่งของประเทศ  ตอมาก็เกิดแนวคิดใหมวาถาสามารถ

รวมทนุหรือหาทนุจํานวนเพยีงพอไดแลว การพัฒนาก็จะเกิดขึ้นเองทกุอยางจะดําเนินไปดวยความ

เรียบรอยตามกระบวนการพฒันาโดยอัตโนมัติ  ตอมาความสามารถในการจัดการเศรษฐกิจ 

(entrepreneurship)  ก็เลยกลายมาเปนตวัแปรที่สําคัญยิ่ง  ดวยแนวคิดใหมที่วาประเทศทีย่ากจน

นั้นมทีนุพอเพยีงอยูแลวที่จะเริ่มพัฒนาตนเองได  เพียงแตถาประเทศเหลานี้จะรูจกัใชทุนที่มีอยาง

เหมาะสม แตตอมาก็มีแนวคิดใหมข้ึนไปอีกวา  ความสามารถในการจัดการทางเศรษฐกิจนัน้  ทุก

ชาติมีอยูเสมอ  แตมักจะดาํเนนิกิจกรรมทางเศรษฐกิจไปในทางที่ผิด   ดวยเหตุนี้นกัวิชาการใน

ดานการพัฒนาจึงมองไปที่ตวัแปรที่ไมใชตัวแปรในทางเศรษฐกิจ  ที่จะมีบทบาทเปนจุดกอหรือ

จุดเริ่มตนในกระบวนการพฒันา  เชนคาํสอนของศาสนาบางประการ  คานยิมทางจริยธรรมและ

วัฒนธรรมและปจจัยที่เกี่ยวกับทัศนคติตางๆ  เชน  “การเอาใจเขามาใสใจเรา”  “แรงกระตุนทีจ่ะ

ทําสิง่ตางๆ ใหบรรลุความสําเร็จ”  และ “จติใจที่จะประหยัด”  เปนตน 

 

  ในบรรดาตัวแปร ตามแนวความคิดใหมของการพฒันาประเทศที่ไมใชตัวแปร

ในทางเศรษฐกิจนี ้  การสื่อสารก็เปนตวัแปรใหมที่สําคัญยิ่งประการหนึง่  นกัทฤษฎีทางการพฒันา

เพิ่งและเริ่มเหน็ความสําคัญของการสื่อสารในฐานะที่เปนปจจัยที่จะชวยในการพฒันาประเทศเมือ่

ไมนานมานี ้

 

  กอนที่จะเขาใจการสื่อสาร  ในฐานะที่เปนตัวแปรที่สําคญัของกระบวนการพัฒนา 

ประเทศ  จงึควรทําความเขาใจกอนวาถงึความหมายของการสื่อสาร  ชองการหรือส่ือ  และการ

สื่อสารคืออะไร 

 
ความหมายของการสื่อสาร 
 

  คําวาการสื่อสาร (Communication)  มีรากศัพทมาจากคําวา  Communis  ซึ่ง

เปนภาษาลาตินและตรงกบัภาษาองักฤษวา Common  หรือภาษาไทยวาความเหมือนกันหรือการ

รวมกัน  ฉะนัน้  เมื่อใดที่เราทาํการสื่อสาร  เมื่อนั้นเรากําลังพยายามสรางความเหมือนกันหรือการ

รวมกันอยูนัน่เอง  

 

  การสื่อสาร หรือ Communication มีนักวชิาการทางนเิทศศาสตรไดให

ความหมายไวหลายทาน  ดงันี ้



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  อริสโตเติล (Aristotle,1960:7)  ใหคําจาํกดัความของการสื่อสารในแงคําวาทศิลป 

(Rhetoric) วา  การสื่อสารคือวิธีการจูงใจที่พงึมทีุกรูปแบบ 

 

  วอเรน  ดับเบิลยู  วีเวอร  (Warren W. Weaver  อางในปรมะ สตะเวทิน, 

2533:28)  คําวาการสื่อสารในที่นีม้ีความหมายกวาง  ครอบคลุมถึงกระบวนการทุกอยางที่จิตใจ

ของคนๆ หนึง่อาจมีผลตอจิตใจของคนอีกคนหนึง่  การสื่อสารจึงไมไดหมายความเพียงการเขียน

และการพูดเทานัน้  หากแตยังรวมไปถงึดนตรี  ภาพ  การแสดงบัลเลต  และพฤติกรรมทกุ

พฤติกรรมของมนุษยอีกดวย 

 

  จอรจ เอ มิลเลอร  (George A. Miller และคณะ  อางในปรมะ สตะเวทนิ, 

2533:29)  การสื่อสาร  หมายถึง  การถายทอดขาวสารจากทีห่นึ่งไปยงัอีกทีห่นึง่ 

 

  คารล ไอ โฮฟแลนด  (Carl I. Hovland  และคณะ  อางในปรมะ  สตะเวทนิ, 

2533:29)  กลาววา  การสือ่สาร  หมายถึง  กระบวนการที่บุคคล (ผูสงสาร)  สงสิ่งเรา  (โดยปกติ

เปนภาษาพูดหรือภาษาเขยีน)  เพื่อเปลีย่นพฤติกรรมของบุคคลอื่นๆ  (ผูรับสาร) 

 

  เอเวอเรท เอ็ม โรเจอร และ เอฟ ฟลอยด ชเูมคเกอร  (Everett M. Rogers and F. 

Floyd Shoemaker  อางในปรมะ  สตะเวทนิ, 2533:29)  การสื่อสาร  หมายถงึ  กระบวนการซึ่ง

สารถูกสงจากผูสงสารไปยังผูรับสาร 

 

ชารล  อี  ออสกูด  (Charles E. Osgood อางในปรมะ  สตะเวทนิ, 2533:29-30) 

ในความหมายโดยทัว่ไปแลว  การสื่อสารเกิดขึ้นเมื่อฝายหนึง่ คือ  ผูสงสารมีอิทธพิลตออีกฝายหนึง่  

คือ  ผูรับสาร  โดยใชสัญญาณตางๆ ซึง่ถูกสงผานสื่อที่เชือ่มระหวางสองฝาย 

 

ปรมะ สตะเวทิน (2533:30)  ใหคําจํากัดความวา   การสื่อสาร  คือ  กระบวนการ 

ของการถายทอดสาร (Message) จากบคุคลฝายหนึ่ง ซึ่งเรียกวา ผูสงสาร (Source) ไปยังบุคคล

อีกฝายหนึง่ ซึง่เรียกวา ผูรับสาร (Receiver) โดยผานสื่อ (Channel) 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  วิลเบอร แชรมม  (Wilbur Schramm อางในพลศาสตรของการสื่อสาร, 2527:78)  

ไดสรุปความหมายของการสือ่สารวาเปนการแพรกระจายสัญญาณ ขาวสาร ซึ่งเปนไปตามพื้นฐาน

แหงความสัมพันธของมนุษย 

 

  ณรงค  สมพงษ (2543:215)   ใหความหมายของการสือ่สารวาเปนกระบวนการที่

ความคิดหรือขาวสารถกูสงจากแหลงขาวสารไปยังผูรับสาร ดวยเจตนาที่จะเปลี่ยนแปลง

พฤติกรรมบางประการของผูรับสาร   การเปลี่ยนแปลงดังกลาวอาจอยูในระดับความรู   ทัศนคติ   

หรือพฤติกรรมก็ได   การสื่อสารจึงมีอิทธิพลตอบุคคล  ครอบครัว  สังคมและสถาบนัตางๆ ใน

สังคมอยางมาก 

 

จากคําจาํกัดความหรือนิยามดังกลาว     จะเห็นไดวาแมจะมีผูใหความหมายของ 

คําวา “การสื่อสาร” แตกตางกนัไป แตทุกคํานยิามหรือคําจํากัดความ จะอยูบนพื้นฐาน

แนวความคิดเดียวกนั กลาวคือ กระบวนการสื่อสารเปนกระบวนการทีผู่สงสาร (source) ถายทอด

หรือสงสาร (message) โดยผานสื่อ (channel) ไปยงัผูรับสาร (receiver) อีกฝายหนึง่   ดังนั้น  

กระบวนการสือ่สารจึงสามารถเขียนเปนแบบจําลองการสื่อสารไดดังนี ้

 
แบบจําลองการสื่อสาร 

 

 
 

ภาพที ่1 แสดงแบบจําลองการสื่อสาร  

 

  จากแบบจําลองการสื่อสารขางตน แสดงใหเห็นถึงองคประกอบหลักของ

กระบวนการสือ่สาร  ไดแก  ผูสงสาร  สาร   สื่อ และผูรับสาร  ซึ่ง เดวิด เค เบอรโล  (David K. 

Berlo,1960:40-65) ไดอธิบายองคประกอบตางๆ รวมถงึปจจัยที่สงผลกระทบตอความแจมชัดใน

การสื่อสาร (The Fidelity of Communication)  ไวดังตอไปนี้ 

ผูสงสาร 
(Source) 

สาร 
(Message) 

สื่อ 
(Channel) 

ผูรับสาร 
(Receiver) 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  1) ผูสงสาร  หมายถึง  บุคคลหรือกลุมบุคคลทีต่องการจะทําการสื่อสาร  

ความคิด  ความรูสึก  ความตองการ  ขาวสารและวัตถุประสงคของตนเอง  ซึ่งผูสงสารอาจเปน

ปจเจกบุคคล  กลุมคน หรือหนวยงาน  องคการ  สถาบนัก็ได  

   
   1.1)  ปจจัยทีส่ําคัญซ่ึงสงผลกระทบตอผูสงสารในการทาํการ 
สื่อสารประกอบไปดวย 

         -  ทกัษะดานการสื่อสารหรือความสามารถในการสื่อสาร หมายถึง   

ความชาํนาญในการสื่อสาร ซึ่งทักษะทีเ่กี่ยวของไดแก การพูดและการเขียนซึ่งเปนทกัษะในการ

เขารหัส  นอกจากนี้  คือ  ทกัษะในการฟงและการอานซึ่งเปนทักษะในการถอดรหัส  ตลอดจน

ทักษะทาง  อวัจนภาษาตางๆ  เชน  ภาษาทาทาง การแสดงออกทางสหีนาและแววตา เปนตน 

             ทักษะตางๆเหลานี้มีผลตอผูสงสาร   คือ       มีผลตอความคิดทีจ่ะ 

ส่ือสารใหเปนไปตามวัตถุประสงคและความตั้งใจของผูสงสาร  และมีผลตอความสามารถในการ

เขารหัส  กลาวคือ โดยทั่วไปภาษามีสวนกําหนดความคิดของมนุษย  วามนุษยนัน้จะคิดเรื่องอะไร  

คิดอยางไร  และคิดหรือไมก็ขึ้นอยูกับความสามารถทางภาษา  เมื่อผูสงสารมทีักษะในการสื่อสาร

ที่ดีก็ยอมใชภาษาในการเขารหัสไดดี  รูจักเลือกใชภาษาไดตรงตามสิ่งที่ตัง้ใจ  ถกูตองชัดเจน  

ถอดรหัสไดงาย  การสื่อสารก็มีประสิทธิภาพ 

         -  ทัศนคติตอเร่ืองที่จะสื่อสารและตอผูรับสาร  

             โดยทีท่ศันคติ หมายถึง วิธีการที่บคุคลประเมินสิง่ตางๆ โดยความ 

โนมเอยีงของตนเองเพื่อใหเขาถึงหรือหลีกเลี่ยงสิง่นัน้  ทศันคติของผูสงสารมหีลายประการ   ไดแก  

ทัศนคติตอตนเอง  ทัศนคติตอเร่ืองที่จะสื่อสาร  และทัศนคติตอผูรับสาร 

                ในขณะที่ทัศนคติตอตนเอง   คือ  การประเมนิความเชื่อมัน่ของ

ตนเองวามีความสามารถในการสื่อสารมากนอยเพียงใด   ถาผูสงสารยิ่งมีความเชือ่มั่นมาก  การ

สื่อสารนั้นก็ยิง่มีประสิทธิภาพมาก 

              ทัศนคตติอเร่ืองที่จะสือ่สาร    คือ    การประเมนิความมีคุณคาของ 

หัวขอการสื่อสาร ถาผูสื่อสารเหน็วาหัวขอการสื่อสารนั้นมีคุณคามาก การสื่อสารก็ยิ่งมี

ประสิทธิภาพ 

                      และทัศนคติตอผูรับสาร   คือ   การประเมินผูรับสาร  ซึง่จะมีผลตอ 

พฤติกรรมในการสื่อสารของผูสงสาร  ตอสาร  และตอปฏิกิริยาของผูรับสาร  โดยเฉพาะการจงูใจ 

 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

1.2)  ความรูในเรื่องที่จะสื่อสารและความรูเรื่องกระบวนการ 
สื่อสาร 

         -  ผูสงสารตองมีความรูในเรื่องที่จะสือ่สารเปนอยางดี   เพราะผูสง 

สารที่ไมมีความรูก็ยากที่จะสื่อสารใหเกิดความเขาใจทีถู่กตองได  นอกจากนี้ ผูสงสารตองมีความรู

ในเรื่องกระบวนการสื่อสารดวย คือ รูถงึความสัมพันธและความสาํคัญขององคประกอบตางๆ ของ

การสื่อสาร 
1.3)  ระดับของสังคมและวัฒนธรรม 
         -  ระดับของสังคม  หรือระบบสังคม   เปนตัวกาํหนดพฤติกรรมการ 

ส่ือสาร  เพราะบุคคลขึ้นอยูกับกลุมทางสงัคม  มีตาํแหนง  บทบาท  หนาที่ตามกลุมที่สังกัดอยูและ

จะเปลี่ยนแปลงไปตามสถานการณที่เปลีย่นแปลง 

         -  วัฒนธรรม   หมายถึง   ขนบธรรมเนียม  คานยิม  ความเชื่อทาง 

วัฒนธรรมในแตละสวนซึง่สงผลตอความคิดและพฤติกรรมการสื่อสาร  วัฒนธรรมที่ตางกันยอมสง 

ผลใหการสื่อสารตางกนัดวย 

 

2)  สาร  หมายถึง    ผลผลิตของผูสงสารที่ถายทอดความคิด   ความรูสึก   ความ 

ตองการ  ขาวสารและวัตถุประสงคของผูสงสารเองใหปรากฏในรูปของรหัส  ซึง่อาจจะอยูในรูปของ

ถอยคํา  ตัวอกัษร  สัญลกัษณ  ภาพประกอบ  เปนตน 

 

       องคประกอบของสารซึ่งสงผลตอความสําเร็จในการสื่อสาร  คือ องคประกอบ

และโครงสรางของสาร   ไดแก  
      2.1)  รหัสของสาร    

         -  หมายถึง กลุมของสญัลักษณที่ถกูสรางขึ้นอยางมีความหมายตอ 

บุคคล  ภาษาถือไดวาเปนรหัสสารอยางหนึ่ง  โดยจะตองมีสวนประกอบ คือ  คําศพัทและกระบวน 

การหรือโครงสรางทีท่ําใหเกิดความหมายจากคาํศัพทนั้น   คือ  การสรางความสัมพันธ  เมื่อจะเขา 

รหัสสาร  ผูเขารหัสจะตองตัดสินใจวาจะใชรหัสใด   จะเลือกใชสวนประกอบใด   และจะเลือกสราง

ความสัมพันธดวยวิธีใดในการเขารหัส 
2.2)  เนื้อหาของสาร 
         -  เปนสิง่ที่ผูสงสารเลอืกเพื่อแสดงความคิด     วัตถุประสงค    และ 

ความตั้งใจในการสื่อสาร  โดยมีเนื้อหาสาระเปนสวนประกอบ  และจะตองจัดโครงสรางของเนื้อหา

สาระนัน้เปนประเด็นและเปนลําดับเมื่อจะสื่อสาร 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

2.3)  การจัดเรียงสาร 
         -  ไดแก  วธิีการที่ผูสงสารเลือกและจัดเตรียมรหัสสารและเนื้อหา 

ใหเปนไปตามที่ผูสงสารตองการ  ทั้งนี้ ลลีาในการจัดเรียงสารจะแตกตางกนัไปตามผูสงสารแตละ

คน 

 

  3)  สื่อ  หมายถึง  สิ่งทีน่ําหรือถายทอดสารของผูสงสาร   

  เกณฑในการเลือกใชสื่อหรือชองทางการสือ่สาร   มีดังนี ้

-  มีส่ืออะไรใหเลือกใชไดบาง 

-  ตองใชงบประมาณเทาไร 

-  สื่อใดที่ผูสงสารพอใจมากที่สุด 

-  สื่อใดที่มีอิทธิพลมากที่สุด 

-  สื่อใดที่ผูรับสารหรือประชาชนนิยมมากที่สุด 

-  สื่อใดที่เหมาะสมและสอดคลองกับวัตถุประสงคของผูสงสาร  

   มากที่สุด 

-  สื่อใดเหมาะสมและสอดคลองกับเนื้อหาของสารมากที่สุด 

 

  4)  ผูรับสาร  หมายถงึ  บคุคลหรือกลุมบุคคลที่รับสารของผูสงสาร  ซึ่งผูรับสาร

อาจเปนปจเจกบุคคล  กลุมคนหลายคน  หรือหนวยงาน  องคการ  สถาบันก็ได 

 

  ปจจัยของผูรับสารก็มีลักษณะคลายคลึงกับปจจัยของผูสงสาร  ไดแก 
4.1)  ทักษะในการสื่อสาร  หรือ  ความสามารถในการสื่อสาร 
         -  เชนเดียวกับผูสงสาร  ผูรับสารตองมีความสามารถในการสือ่สาร   

โดยเฉพาะอยางยิง่  ทักษะในการเขารหัสซึ่งจะสงผลตอความคิด  และการตีความสารเพื่อใหเขาใจ

สารตรงกับผูสงสาร 
4.2)  ทัศนคติตอตนเอง  ตอสาร  และตอผูสงสาร 
         -  ทัศนคติตอตนเอง  คือ   ถาผูรับสารมีความเชื่อมั่นตอตนเองวาม ี

ความสามารถในการสื่อก็จะยิ่งทําใหการสือ่สารมีประสิทธิภาพ 

         -  ทัศนคติตอสาร    คือ   ถาผูรับสารเชื่อมั่นวาเรือ่งทีท่ําการสื่อสาร 

มีคุณคา  การสื่อสารนั้นก็ยิง่มีประสิทธิภาพ 

         -  ทัศนคติตอผูสงสาร  คือ   ถาผูรับสารมีความเลือ่มใสและเชื่อถือ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ในตัวผูสงสารมากเทาไรก็ยิง่ทําใหการสื่อสารมีประสิทธิภาพ 
4.3)  ความรูในเนื้อหาของสารและกระบวนการสื่อสาร  
         -  ผูรับสารตองมีความรูเกี่ยวกบัเนื้อหาของสาร และกระบวนการ 

สื่อสารเชนเดยีวกับผูสงสาร 
4.4)  สถานภาพในสังคมและวัฒนธรรม 
         -  เชนเดียวกับผูสงสาร  ผูรับสารตองมีความรูและเขาใจระบบ 

สังคมและวัฒนธรรมเพื่อประสิทธพิลของการสื่อสาร 

   
ชองสารหรือสื่อ 
 

  ในบางครั้งเปนการยากสาํหรับการที่จะชี้ใหเหน็ถงึความแตกตาง ระหวางแหลง

สารและชองสารหรือส่ือที่ถายทอดสาร  แหลงสารหรือส่ือที่ถายทอดสาร  แหลงสารคือบุคคลหรือ

สถาบนัที่เปนแหลงกาํเนิดของสาร  สวนชองสารคือวิธกีารหรือเครื่องมือที่สารไหลจากแหลงสารไป

ยังผูรับสาร  ชองสารเปรียบเสมือนเรือลําเลียงที่ขนถายสินคา (สาร)  จากเรือใหญไปข้ึนฝง 

 

  แชรมม (Schramm)  ชี้ใหเห็นวามีภารกจิบางอยางชองสารชนิดหนึ่งทําไดดีกวา

ชองสารอีกชนดิหนึง่  ดวยเหตุนี้ถามีการใชชองสารทกุประเภทพรอมกนัก็จะใหประโยชนมากที่สุด 

  (W. Schramm, Mass Media and National Development (Stanford : 

Stanford University Press, 1964), p.123.) 

 
1)  ชองสารที่เปนสื่อมวลชน 

  ชองสารทีเ่ปนสื่อสารมวลชนสามารถปฏบิัติภารกิจตางๆ ตอไปนี้ไดดี  คือ 

-  สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายจํานวนมากๆ ไดในเวลาอันรวดเร็ว 

-  สามารถใหความรูและขาวสารไดดี 

-  สามารถนําไปสูการเปลี่ยนแปลงทัศนคติที่ไมฝงรากลกึ 

 
2) ชองสารที่เปนสื่อระหวางบุคคล 
ชองสารทีเ่ปนสื่อระหวางบุคคล        คือ     ชองสารที่เกีย่วของกับการแลกเปลี่ยน 

ขาวสารแบบตวัตอตัวระหวางบุคคลสองคนหรือมากกวาสองคนขึ้นไป                  ชองสารแบบนี้ม ี

ประสิทธิภาพมากกวาชองสารที่เปนสื่อมวลชนในการจูงใจผูรับสารที่มคีวามเฉยเมย  หรือมี

ปฏิกิริยาตอตานสารของผูสงสาร 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ชองสารทีเ่ปนสื่อระหวางบุคคลสามารถปฏิบัติภารกิจตางๆ  ตอไปนี้ไดดี  คือ 

(E.M.. Rogers with F.F. Shoemaker, Communication of Innovations : A Cross-cultural 

Approach (New York : The Free Press, 1971), p.252.) 

 

ตารางที่ 1  แสดงการเปรียบเทียบลกัษณะชองสารระหวางบุคคลกับมวลชน 

 

ลักษณะ   ชองสารระหวางบุคคล  ชองสารมวลชน 

 

 

การไหลของขาวสาร        มีแนวโนมที่จะเปนแบบยุคลวิถ ี     มีแนวโนมที่จะเปนแบบเอกตัวิถ ี

 

 

ลักษณะของการสื่อสาร  มีลักษณะแบบตัวตอตัว  ไมมีลักษณะแบบตัวตอตัว 

 

ปริมาณของปฏิกิริยาตอบสนอง  สูง    ต่ํา 

ในขณะทีท่ําการสื่อสาร 

 

ความสามารถในการลดกระบวน 

การเลือกในทางจิตวทิยาโดยเฉพาะ สูง    ต่ํา 

อยางยิ่งการเลอืกรับสาร 

 

ความเร็วในการสงสาร       คอนขางชา        คอนขางเรว็ 

ไปยังผูรับสารจํานวนมากๆ 

 

ผลที่อาจเกิดขึ้น             การกอตัวของทัศนคติ            การเปลี่ยนแปลงความรู 

                                     และการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ 

 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  เพื่อใหการสื่อสารเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ  ผูวางแผนการสื่อสารเพื่อการ

พัฒนาจะตองเลือกชองสารโดยคํานงึถงึวัตถุประสงคของการสื่อสาร (เพื่อใหความรูหรือเพื่อจูงใจ)  

เนื้อหาของสารและธรรมชาติของผูรับสาร 
 
2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อมวลชนกับการพฒันา 
 

ส่ือมวลชน (mass media)  เปนสื่อที่มีอิทธพิลและมีบทบาทสาํคัญตอการพัฒนา 

ประเทศดวย   มีลักษณะเฉพาะที่เอ้ืออํานวยตอการพัฒนาหลายๆ  ประการดวยกัน   เชน  มีความ

กวางไกลในการกระจายไปยังพืน้ที่ตางๆ      มีความรวดเร็วในการถายทอดขาวสารไดอยางถกูตอง  

แมนยําตรงกบัวัตถุประสงคของผูสงสารและมีประสิทธิภาพในการใหความรู          เมื่อนาํลักษณะ

ดังกลาวมาผนวกกับอิทธิพลของการโฆษณาชวนเชื่อของสหรัฐอเมรกิา       ในชวงสงครามระหวาง

สหรัฐอเมริกากับสเปนหรือการโฆษณาชวนเชื่อของรัสเซียในสงครามโลกครั้งหนึ่ง      จงึยิง่ทาํใหมี

บทบาทของสือ่มวลชนมีความโดดเดนมากขึ้น  และหลายฝายก็เชื่อวาการสื่อสารมวลชนมีอิทธพิล

อยางมากตอผูรับสาร 

 
อิทธิพลของสื่อมวลชน 
 

  ดวยลักษณะของสื่อมวลชน  ทีม่ีความกวางไกลในการครอบคลุมพื้นทีท่ั่วประเทศ

และความรวดเร็วในการเขาถึงประชาชนจาํนวนมาก         ไดภายในเวลาเดียวกนัหรือใกลเคียงกนั  

ประกอบกับการเปดรับและบริโภคสื่อเปนไปอยางกวางขวาง         ตลอดจนการนาํเสนอเรื่องราวที่

รุนแรงผานสื่อมวลชนตางๆ  เพื่อผลประโยชนทางธุรกิจ  จงึทาํใหเกิดกระแสการวิพากษวจิารณ

แสดงความหวงใยตอเด็กๆ  และเยาวชนทีต่กเปนเหยื่อของสื่อดังทีเ่คยปรากฏเปนขาวอยูเนื่องๆ 

 

  สําหรับเรื่องอทิธิพลของสื่อมวลชนนัน้    แคลปเปอร (Klapper, 1960,15-49)  ได

เสนอแนวคิดเกี่ยวกับอิทธพิลของสื่อมวลชนทีม่ีตอพฤตกิรรมของผูรับสารไวดังนี ้

 

1) อิทธิพลของสื่อมวลชนทีม่ีตอประชาชน  ไมใชอิทธพิลโดยตรง      แตเปน 

อิทธิพลโดยออม  เพราะปจจัยตางๆ  ที่กัน้อิทธพิลของสื่อมวลชน  ไดแก 

1.1) ความมีใจโนมเอียงของผูรับสาร (Predisposition)  เนื่องจาก 

บุคคลแตละคนจะยึดถือในระบบคุณคา   มีความคิด   ความเชื่อ  และความโนมเอยีงที่จะประพฤติ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ปฏิบัติแบบใดแบบหนึง่อยูกอนแลว  ซึ่งเปนสิ่งที่ไดรับมาจากการเลี้ยงดู  จากสถาบันทางสังคมที่

ตนเปนสมาชกิ  และจากการคบหาสมาคมกับคนอ่ืน  และเมื่อบุคคลนั้นมาสมัผัสและเปดรับ

สื่อมวลชน  กจ็ะนาํเอาทัศนคติ  ความเชื่อ  ระบบคุณคา ฯลฯ  เหลานัน้ติดตัวมาดวย  

1.2)  การเลอืกของผูรับสาร (Selective Process)     โดยทั่วไปบคุคล 

จะเลือก “รับ” สารที่สอดคลองกับทัศนคติ  ความคิดเห็นและความสนใจของตนและจะหลกีเลี่ยง

ไมยอมรับสารที่ไมสอดคลองหรือขัดแยงกบัความคิดเหน็และความสนใจของตน  ทัง้ยังเลือกทีจ่ะ 

“ตีความ” สารตามความเชือ่และระบบคุณคาที่ตนยึดถือ  และจะเลือกจดจําเฉพาะสิ่งที่สนับสนุน

ทัศนคติและความคิดเห็นของตน 

1.3)  อิทธิพลของบุคคล (Personal Influence)      ในบางครั้งขาวสาร 

จากสื่อมวลชนอาจจะไมไดไปถึงประชาชนเปาหมายโดยทนัท ี แตจะผานสื่อบุคคลหรือผูนําทาง

ความคิดเหน็  ดังนัน้ในการถายทอดสารผูนําความคิดเหน็ ผูนําความคดิเห็นเหลานี้กม็ักสอดแทรก 

ความรูสึกคิดของตนเขาไปดวย 

1.4)  ลักษณะของธุรกิจดานสื่อมวลชน (Economic Aspect)      การ 

ดําเนนิธุรกิจดานสื่อมวลชนในสังคมเสรนียิม  ซึง่มีระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนั้นสื่อมวลชนสามารถ

แขงขันกันไดโดยเสรี      ตางฝายตางเสนอความคิดเหน็และคานิยมที่แตกตางกันออกไป     และ

ประชาชนก็มีเสรีภาพในการที่จะเลือกเชื่อถือความคิดเหน็ใดความคิดเห็นหนึง่ได รวมทั้งเลือกทีจ่ะ

ตัดสินวาควรเชื่อถือส่ือใดดี 

 

2)  สื่อมวลชนมีอิทธิพลเพียงแคเปนผูสนับสนุนเทานั้น กลาวคือ ส่ือมวลชน 

จะสนับสนุนทศันคติ  ความเชื่อ  ระบบคุณคา  ความโนมเอยีง  ตลอดจนแนวโนมทางดาน

พฤติกรรมของบุคคลใหมีความเขมแข็งและพรอมทีจ่ะแสดงใหปรากฏ  เมื่อมีแรงจูงใจที่มากพอ

หรือเมื่อมีโอกาสที่เหมาะสม 

 
3)  สื่อมวลชนอาจทําหนาที่เปนผูเปลีย่นพฤติกรรมของบุคคลไดเชนกัน   

ในกรณีที่บุคคลนั้นมีความโนมเอียงทีจ่ะเปลี่ยนแปลงอยูกอนแลว  หากสื่อมวลชนสามารถเสนอสิ่ง

ที่สอดคลองกบัความตองการของบุคคล  เขาก็จะเปลีย่นทัศนคติและพฤติกรรมได  สื่อมวลชนจึง

ทําหนาทีเ่ปนเพียงผูเสนอหนทางในการเปลี่ยนทัศนคตแิละพฤติกรรมเทานัน้  เชน  แนะนําแหลง

ใหความชวยเหลือผูหญงิที่ตัง้ครรภไมพึงประสงคในการปรับสภาพจิตใจ  เปนตน  หากผูรับสาร  

คือ  กลุมผูหญิงตั้งครรภไมพึงประสงคซึ่งมีความสับสนกับสถานภาพของตนเองในขณะนั้น  เมื่อ

ไดรับขาวสารชี้แนะถงึเรื่องที่ตนกาํลังตองการหาทางออก  ส่ือมวลชนก็เปรยีบเสมือนการให



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ขาวสารที่เปนทางเลือกในการปฏิบัติ  หรือในกรณีที่ผูหญิงคนหนึง่ไดพบเหน็ภาพความโหดรายกบั

เด็กที่เกิดจากการทาํแทงจากสื่อมวลชน  เธอก็อาจจะเปลี่ยนใจไมทาํแทงแตแสวงหาทางออกอื่น

แทน  เปนตน 

 
4)  สื่อมวลชนสามารถสรางทัศนคติและคานิยมใหเกิดแกประชาชนได   

ในกรณีที่บุคคลนั้นๆ  ไมเคยมีความรูหรือประสบการณเกี่ยวกับส่ิงนั้นมากอน ทัศนคติ  ความเชือ่

และระบบคุณคาใหมนี้จะเกดิขึ้นไดก็ตอเมื่อบุคคลผูนั้น รับขาวสารหรือเร่ืองราวในแนวเดยีวกัน

บอยๆ  ในกรณีนี้  อิทธพิลของสื่อมวลชนจึงเปนอทิธพิลที่มีลักษณะสะสม  มิใชอิทธิพลที่กอใหเกิด

ผลในทนัททีนัใด  หรือในระยะเวลาอันสัน้ 

 
บทบาทของสื่อมวลชนตอการพัฒนา 
 

  ส่ือมวลชนไดเขามามีบทบาทในสงัคมไทย  ตั้งแตสมัยสงครามโลกครั้งที ่ 2  ใน

ฐานะที่เปนเครื่องมือของรัฐ  โดยมุงใหประชาชนไดรับผลกระทบในแงของการสรางชาติและสราง

ความมัน่คงทางการเมือง  ตราบจนถึงปจจุบันในยุคขอมูลขาวสารนี้  ความสาํคัญและความ

จําเปนของสื่อมวลชนตอสังคมไทยก็มมีากขึ้นเปนลําดบัอยางเหน็ไดชัด  อันสังเกตไดจากการ

เติบโตของอุตสาหกรรมในวงการสื่อสารมวลชนทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ  โดยภาพรวม

สื่อมวลชนมีบทบาทหลกัๆ  ตอสังคม 4 ดาน  คือ  1)  การรายงานขาวสาร  2)  การเสนอแนะความ

คิดเห็นตางๆ  ในการแกปญหา  3) การสอนหรือใหความรู   และ 4) การใหความบนัเทิง 

 

  สําหรับบทบาทตอการพัฒนาคนและพัฒนาสงัคมหรือทองถิน่นั้นนักวิชาการจาก

หลายสาขาวิชา    ทัง้ทางดานนิเทศศาสตร  และสังคมศาสตรหลายทาน  ไดใหความเหน็วา

ส่ือมวลชนมีบทบาททีเ่กี่ยวของกับการพัฒนาในแงมุมตางๆ  ดังนี ้

 
1) บทบาททางสังคม 

1.1)  บทบาทในการเปดโลกทศัน  ส่ือมวลชนเปนผูรายงานเหตุการณ 

ตางๆ  ที่เกิดขึน้  ทําใหประชาชนมีโลกทศันที่กวางไกล  ไดพบเหน็เหตุการณที่อยูไกลออกไป  เกิด

การเรียนรูเกี่ยวกับโลกภายนอก  อันเปนสังคมที่มีการแขงขันสังคมที่ทนัสมยั  กอใหเกิดการ

ยกระดับความปรารถนาใหสูงขึ้น 
1.2)  บทบาทในการยกระดับความทะเยอทะยานของบุคคลและ 

สรางบรรยากาศที่ดีในการพัฒนา     การนําเสนอภายในอุดมคติของสังคม  การเสนอชีวประวตัิ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ของบุคคลที่มคีวามกาวหนาในการงานและประสบความสําเร็จในหนาที ่จะชวยใหบุคคลเกิดความ

ทะเยอทะยาน  ตองการทีจ่ะกาวออกไปจากจุดที่เปนอยูและรูสึกถึงความสาํคัญและความจาํเปน

ในการเปลีย่นแปลงและพัฒนา  สวนการชี้แนะปญหาและแนวทางแกไข จะทาํใหบุคคลมี

ความหวงัและกําลังใจมองเห็นความสาํเรจ็รออยูเบื้องหนา  ส่ิงตางๆ  เหลานี้นบัเปนบรรยากาศที่ดี

ของการพฒันา 

         1.3)  บทบาทในการกําหนดความสําคญั  สื่อมวลชนสามารถเนนหรือ

กําหนดความสนใจไดวาใครคือบุคคลสําคัญ   ใครคือบุคคลอันตราย  เหตุการณใดที่ประชาชนควร

ทราบ  หรือเหตุการณใดที่ควรหลีกเลีย่ง  เปนตน  โดยใชวิธีการตางๆ  เชน  การเสนอขาวในหนา

หนึง่ของหนงัสอืพิมพ  การพาดหัวตวัใหญ  การเสนอขาวตอเนื่องติดตอกันหลายวนั ฯลฯ 
         1.4)  บทบาทในการกาํหนดนโยบายหรือบทบาทในการตัดสนิใจ  
ส่ือมวลชนสามารถทาํใหการอภิปรายเกี่ยวกับนโยบายระดับชาติเปนไปไดอยางกวางขวางและ

ลึกซึ้งมากขึ้น  เนื่องจากการทาํหนาที่ในการรายงานขาวและนาํเสนอปญหาตางๆ  ที่เกิดขึ้นใน

ทองถิน่หรือในสังคม  รายงานขาวเหลานี้ประชาชนในสวนอื่นๆ  ของประเทศและผูกาํหนดนโยบาย

ระดับชาติจะรับทราบดวย อันทาํใหเวทีของการอภิปรายเกี่ยวกับนโยบายถกูขยายวงกวางขึ้น

เร่ือยๆ  จนแพรกระจายไปทัว่ประเทศ 

         1.5) บทบาทในการกระตุนใหเกิดกระบวนการประชาสังคม  ส่ือ 

มวลชนสามารถจะเปนเครื่องมือหลกัในการสรางกระบวนการประชาสงัคมได   โดยในดานหนึง่  

คือ  การทําหนาที่สะทอนปญหาและความเปนจริงทางสังคมรวมทัง้สรางบรรทัดฐานเกี่ยวกับ

คุณลักษณะของพลเมืองขึ้นในจิตใจของประชาชน  อีกดานหนึ่งคือการนาํเสนอขาวสารให

ประชาชนในฐานะที่เปนพลเมืองไดรับรูเร่ืองราวของประชาสังคมในทกุแงมุม  เพื่อทีจ่ะไดเลือกและ

ตัดสินใจเขารวมในกระบวนการ 

 
  2)  บทบาททางการศกึษา 
   2.1)  บทบาทในการเปนสื่อ “เอดูเทนเมนต” (edutainment)    คือ  

การเนนการทาํหนาที่ “แปลงสาร”  เกีย่วกบัสาระ  ความรู  ขอคิด  คติเตือนใจซึ่งมกัเปนเรื่องที่ยาก  

ซับซอนและไมนาสนใจ   ใหกลายเปนเนือ้หาที่เขาใจงาย  เหน็ภาพชดัเจน   และนาสนใจ   ในขณะ 

เดียวกนักน็ําเสนอสาระความรูดังกลาวในรูปแบบของความบนัเทิงไปสูกลุมประชาชนเปาหมาย 

   2.2)  บทบาทในการใหความรูและสอนทักษะ    เปนการทําหนาที่ให

ความรู  เผยแพรขาวสาร  ขอมูลที่จําเปนทัง้ทางตรงและทางออม  เพื่อเตรียมความพรอมใหกบั

ประชาชนในการปรับตัวใหเขากับสังคมทีม่ีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว  รวมทั้งการสอนทักษะ  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

เทคนิคหรือวิธกีารปฏิบัติใหมๆ  เชน  วธิีทําปุยชีวภาพ  การยอมสีผาดวยเปลือกไมแบบโบราณ  

เปนตน 

 
3)  บทบาททางเศรษฐกิจ   

  ส่ือมวลชนชวยใหประชาชนมีทางเลือกในการประกอบอาชีพมากขึน้ทัง้อาชพีหลกั

และอาชีพเสรมิ  โดยไมยึดติดอยูกับการประกอบอาชพีที่สืบทอดกนัมา  อันเปนการชวยยกระดับ

สถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว  ทางดานภาพรวมของเศรษฐกิจระดับประเทศ  ส่ือมวลชน

ชวยทําใหการพัฒนาเศรษฐกิจเปนกระบวนการที่เกิดขึน้อยางตอเนื่องโดยตัวของตัวเอง 

 
4)  บทบาททางการเมือง 
สื่อมวลชนมีบทบาททางการเมืองที่สาํคัญ   คือ   การชวยสรางเอกภาพใหแกชาติ   

สงผลใหชาติมอํีานาจรวมกนัเปนกลุมกอนได  ชวยใหเกดิความเทาเทยีมกนั  เกิดความเคารพใน

ศักดิ์ศรีความเปนมนุษย  ชวยใหประชาชนทราบถงึแผนการ  โครงการตางๆ  และการตัดสินใจของ

รัฐบาล  ตลอดจนเกิดความตองการทีจ่ะมสีวนรวมทางการเมือง  ในขณะเดียวกนักช็วยใหรัฐบาล

ไดเรียนรูความตองการของประชาชน  ตัวอยางหนึ่งทีเ่ห็นไดชัดเจน  คือกรณีการปฏิรูปการเมือง  

การสื่อสารที่ด ี คือการใหขาวสารขอเท็จจริงเกี่ยวกับปญหาตางๆ  แกทัง้ประชาชนและผูนํา  ทั้งยัง

จะชวยลดชองวางความไมเขาใจระหวางผูนํากบัประชาชน  จนทําใหแตละฝายเคารพและยอมรบั

ซึ่งกนัและกนัอยางมีเหตุผล 

 

  จากการพิจารณาบทบาทของสื่อมวลชนตอการพัฒนาประเทศ     โดยอาศัย

ขอคิดเห็นของนักวชิาการหลายๆ ทานดงักลาว กลาวไดวาสื่อมวลชนมบีทบาทตอการเปลี่ยนแปลง

ทั้งในระดับปจเจกบุคคลและการเปลี่ยนแปลงในระดับสังคม 

 

  การเปลี่ยนแปลงในระดับปจเจกบุคคล  ไดแก  การทําใหประชาชนมโีลกทัศนที่

กวางไกลมองเห็นโลกอยางลกึซึ้งและกวางขวางมากขึน้  มองเห็นประโยชนของการพัฒนา  เกิด

จิตสํานึกของความเปนพลเมืองและเขามามีสวนรวมกบักิจกรรมทางสังคม  เกิดการเรียนรูเพื่อที่จะ

ปรับตัวเขากับสถานการณหรือส่ิงแวดลอมใหมๆ  ตลอดจนการทําใหประชาชนมีทางเลือกในการ

ประกอบอาชพีมากขึ้นเปนตน 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  การเปลี่ยนแปลงในระดับสังคม  ไดแก  การทาํใหฐานของการคากวางขึ้นมีการ

เปลี่ยนแปลงระบบเศรษฐกิจเพื่อรองรับความตองการของผูบริโภค  ทาํใหระบบสังคมและ

วัฒนธรรมดํารงอยู  ประชาชนมีสวนรวมกับกิจกรรมทางสังคมตางๆ  เกิดความสมัครสมาน

สามัคคี  และประเทศชาติมคีวามเปนเอกภาพ 

 
สื่อมวลชนเพื่อการพัฒนา 
 

  การรับส่ือมวลชนเขามาเปนสวนหนึง่ของวถิีชีวิตของคนไทย  ในดานหนึ่งไดทาํให

คนทัง้ในเมืองและชนบท  มกีารรับรูขาวสารขอมูลที่กวางไกลขึ้น  มทีางเลือกในการงานอาชพีมาก

ข้ึน  มีความพรอมและความตื่นตัวที่จะยอมรับการเปลี่ยนแปลงดานตางๆ  มากขึ้น  แตในอีกดาน

หนึง่  ส่ือมวลชนก็มกัจะตกเปนผูตองหาในหลายๆ กรณี  เชน  เปนผูมอมเมาประชาชนใหหลงใหล

กับภาพมายาสรางคานิยมฟุมเฟอย  ไรสาระ  สรางความชาชนิกับความรุนแรงตางๆ  ที่เกิดขึน้ใน

ครอบครัวและสังคม  ตลอดจนการสรางความรุนแรงตางๆ  ที่เกิดขึ้นในครอบครัวและสังคม  

ตลอดจนการสรางความเขาใจวาการประพฤติผิดศีลธรรม  จารีต  และประเพณ ี  เปนเรื่องปกติ  

เปนตน 

 

  แมจะมีผลการศึกษาวิจยัตางๆ  ออกมามากมายเพื่อสรุปวา  ส่ือมวลชนไมไดมี

อิทธิพลโดยตรงตอประชาชน  แตเปนเพียงผูสนับสนนุเทานัน้  คือ  สนับสนนุใหความคิดเหน็และ

คานิยมตลอดจนแนวโนมดานพฤติกรรมทีม่ีอยูเดิมมีความเขมแข็งขึ้น  บางกว็าสื่อมวลชนมี

อิทธิพลเพียงแคเปนผูนาํเสนอหนทางในการเปลี่ยนทัศนคติ  พฤติกรรมเทานัน้  การเปลี่ยนแปลง

จะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อประชาชนมีความโนมเอียงที่จะเปลีย่นแปลงอยูกอนแลวตางหาก  และบางกว็า

อิทธิพลของสือ่มวลชนเปนอิทธิพลในลักษณะสะสม  ซึง่หมายความวาการที่ประชาชนจะมทีัศนคติ

หรือพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไป  ก็เปนเพราะบุคคลผูนั้นไดรับสารทีเ่สนอเรื่องราวในแนวเดยีวกัน

บอยๆ  และซ้าํซากเทานัน้ 

 

  ไมวาสื่อมวลชนจะมีอิทธพิลระดับใดก็ตาม  ในฐานะที่เปนสถาบันหนึง่ของสังคม  

สื่อมวลชนคงไมอาจปฏิเสธขอกลาวหาขางตนหรือปดความรับผิดชอบไปได  ในเรือ่งนีพ้ระธรรม

ปฎก (ประยุกต  ปยุตโต, 2537, น.9)  ไดกลาววา  สื่อมวลชนควรมีความรับผิดชอบตอสังคม  ดงันี ้

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  “...ความรับผิดของสื่อมวลชนที่ตองทาํม ี 2 ระดับ  ระดับที่หนึง่  คือ  การเสนอ

ขอมูล  อันนี้เปนเรื่องของความถูกตองแมนยาํ  ซึง่เปนปญหาระยะสัน้  เปนขอมูลขาวสารระยะสั้น  

รูคิด  รูถูก  อีกระดับหนึง่เปนเรื่องสําคัญมาก  ทางพระเรียกวาความรับผิดชอบระดับทิฐิ  คือระดับ

ที่เปนความเชือ่  เปนทัศนคต ิ  เปนคานยิม  เปนแนวความคิดของสงัคม  อันนี้เปนเรื่องระยะยาว

เปนปญหาใหญมาก  ถาหากเราไดสรางความเชื่อความคิด  ทัศนคติข้ึนมาแลว  มนัจะเปนเรื่องทีด่ี

สําหรับระยะยาว  ฉะนั้นความรับผิดชอบตองมี 2 ระดับ  คือในระดับขาวสารขอมูลใหแมนยํา

ถูกตอง  แตยงัไมสําคัญเทากับความรับผิดชอบของระดับทิฐิ  คือระดับความเชื่อถือ  คานิยมสงัคม

จะเปนอยางไร  มนัขึ้นอยูกบัทัศนคติ  คานิยม  และสือ่มวลชนก็มีอิทธิพลมากในการที่จะตอสูให

เกิดคานยิม...” 

 

  การนาํสื่อมวลชนมาใชในการพัฒนาอยางจริงจัง  เร่ิมข้ึนเมื่อประเทศเราไดเร่ิมใช

แผนพัฒนาฯ ฉบับที ่ 6  ซึง่เปนแผนแรกทีบ่รรจุเร่ืองการประชาสัมพันธเพื่อการพัฒนา  หนวยงาน

ภาครัฐตางก็มคีวามตื่นตวัในการที่จะใชวธิีการทางการประชาสัมพันธ  โดยอาศยัสื่อมวลชนเปน

ชองทางในการกระจายขาวสารของหนวยงานใหประชาชนเปาหมายไดรับทราบ  และในชวงนั้นเอง

นาจะเชื่อไดวาเปนระยะแรกทีห่นวยงานตางๆ  ไดเร่ิมใหความสาํคัญกับงานสื่อมวลชนสมัพนัธ

และกิจกรรมทางประชาสัมพนัธอ่ืนๆ  สวนสื่อมวลชนเองก็เร่ิมมองเหน็และตระหนกัถึงบทบาทนี้

ชัดเจนขึ้น 

 

  ส่ือมวลชนเพือ่การพัฒนาทีจ่ะกลาวถงึ  มดีังนี ้

 

1) สื่อสิ่งพมิพ  ในทีน่ี้  ไดแก   หนงัสือพมิพและนิตยสาร       แมในปจจุบนัจะม ี

หนงัสือพมิพและนิตยสารจํานวนมาก  แตก็ดูจะเขาไมถึงประชาชนในชนบทมากนัก  และใน

บางครั้งแมจะเขาถึงแตประชาชนก็ไมเปดรับ  ซึ่งสงัเกตไดจากผลการสํารวจระดับชาติเกี่ยวกับการ

เปดรับหนงัสือพิมพของประชาชน  เมื่อป พ.ศ.2546  พบวา  ทั่วประเทศมีครัวเรือนที่มีสมาชิกอาน

หนงัสือพมิพเปนประจําประมาณรอยละ 53.9 ของครัวเรือนสวนบุคคลทั้งหมด  (สํานักงานสถติิ

แหงชาติ, 2547)  และจากการขอมูลการสาํรวจในปเดียวกันของสํานกังานสถิติแหงชาติ พบวา  ผู

อาศัยอยูนอกเขตเทศบาลและชานเมืองกรุงเทพมหานครที่อานหนังสือพิมพทุกวัน มีเพียงรอยละ 

19.4 เทานัน้ 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  เหตุผลหนึ่งทีท่ําใหหนังสือพิมพและสื่อส่ิงพิมพประเภทอื่นๆ  เขาไมถึงชาวบานใน

ชนบทอาจจะสืบเนื่องมาจากปญหาการอานออกเขยีนได  และสภาพเศรษฐกิจของชาวบานเอง  

แตถึงกระนัน้หนงัสือพมิพและนิตยสารหลายฉบับมีความพยายามปรับตัวเพื่อเปน “ส่ือเพื่อการ

พัฒนา”  ดังเห็นไดจากการเปดคอลัมนทางดานการเกษตร  เชน  การรายงานราคาพืชผล  การเปน

สื่อกลางในการแลกเปลี่ยนความรูดานเทคโนโลยพีืน้บาน  การวเิคราะหแนวโนมผลผลิตทาง

การเกษตรเพือ่การสงออกตลอดจนขาวความเคลื่อนไหวตางๆ  ที่มีประโยชนตอชาวบานและ

เกษตรกร  เชน  การจัดนทิรรศการ  การประกวด  การจัดอบรมสัมมนา  เปนตน  สวนทางดาน

สุขภาพ  คุณภาพชีวิตและคุณภาพสังคม  ก็มีคอลัมนที่ใหความรูเกี่ยวกับการดูแลรักษาโรคภัยไข

เจ็บตางๆ  การนําสมุนไพรมาใชแทนยาแผนปจจุบนั  การนาํเสนอชวีิตและผลงานของบุคคลหรือ

ปราชญชาวบานที่มีผลงานดีเดนทางดานตางๆ  รวมทัง้เรื่องราวเกี่ยวกับการอยูรวมกันในสังคมให

มีความสุข     เนนการปรับเปล่ียนวิถีชีวิตเพื่อความเปนอยูอยางพอเพยีงและสมถะในโลกยุคโลกา

ภิวัตน  ตลอดจนการนําเสนอปญหาสงัคมและแนวทางแกไข  เชน  ปญหาดานสิ่งแวดลอม  ปญหา

โสเภณีเด็ก  ปญหาแรงงานเด็ก  ปญหาความยากจนในชนบท  ปญหาจากการเคลือ่นยายแรงงาน  

ปญหายาเสพติด เปนตน  นอกจากนี้ หนังสือพมิพบางฉบับยงัผลิตนิตยสารในเครือที่มุงเจาะ

กลุมเปาหมายที่เปนเกษตรกรโดยเฉพาะ  เชน  เทคโนโลยีชาวบานในเครือสํานักพิมพมติชน  เปน

ตน 

 

  2) วิทยุ  ผลการสํารวจของสํานักงานสถติิแหงชาติ (2547)  เมื่อป พ.ศ.2546  

ระบุวา  จาํนวนครัวเรือนที่มเีครื่องรับวิทยุไวในครอบครอง  มีประมาณรอยละ 94.0 ของครัวเรือน

ทั้งหมด  สื่อวทิยุจงึนับวาเปนสื่อที่เขาถึงประชาชนมากทีสุ่ด  แตเปนทีน่าเสยีดายวาผูฟงวิทยุเลือก

ที่จะเปดรับรายการบนัเทงิโดยการรับฟงรายการเพลงไทยสากล  เพลงลูกทุง  ละครวิทย ุ ฯลฯ  

มากกวาที่จะเปดรับฟงรายการที่มีประโยชนตอการพัฒนา  เชน  รายการสําหรับเกษตรกร  

รายการเกี่ยวกับการประกอบอาชีพ  รายการเกีย่วกับสุขภาพอนามยั  เปนตน  ผลการสาํรวจ

ดังกลาว  ระบตุอไปวารายการที่ประชาชนติดตามรับฟงมากที่สุดไดแกรายการเพลง  รองลงมาคอื

ละครวิทย ุ

  อยางไรก็ตาม การจัดรายการวทิยุของสถานหีลายแหงก็พยายามที่จะนําเสนอ

เนื้อหาสาระทีม่ีประโยชนมาสอดแทรก  หรือพูดคั่นเลก็ๆ นอยๆ ระหวางการเปดเพลง  และการ

นําเสนอรายการขาวทุกตนชัว่โมง  บางสถานกี็ประกาศตัวเองชัดเจนวาเปนสถานเีพื่อการอนุรักษ

สิ่งแวดลอม  เชน กรีนเวฟ หรือสถานวีิทยุรัฐสภาที่ประกาศวาเปนสื่อพฒันาประชาธปิไตย  เปนตน  

นอกจากนีก้ิจกรรมการทาํเทปและซีดีที่เติบโตอยางเปนล่ําเปนสนัในขณะนี้  ยงัไดเปดโอกาสให



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ศิลปนเพื่อชีวติไดสรางสรรคผลงานที่เนนสาระของชีวิตออกมามากขึน้  และยังไดขยายไปถึงการ

เผยแพรคําสั่งสอนเทศนาของพระภิกษุ  เชน  เทปธรรมะของพระพยอม  เทปบรรยายธรรมของ

สํานักสนัติอโศก  ตลอดจนการดัดแปลงสารจาก “ตัวหนังสือ”  ใหเปน “เสียง” เชน  เทปเสียงเรื่อง

คลื่นลูกที่สาม  เปนตน 

 

3)   โทรทศัน  ผลการสํารวจในปเดียวกันกับการสํารวจวิทย ุ         พบวาจาํนวน 

ครัวเรือนที่มีเครื่องรับโทรทศันในครอบครองทัว่ราชอาณาจักร  มทีัง้สิ้นประมาณรอยละ 82.2 ของ

ครัวเรือนทัง้หมด  โดยสวนใหญติดตามเปดรับรายการละครหรือภาพยนตรชุดของไทยมากที่สุด  

รองลงมาไดแกรายการบันเทิงประเภทภาพยนตรไทย  การตูน  เพลง  การแสดง ฯลฯ  สวนรายการ

ที่เปนประโยชนตอการพัฒนาโดยตรง  เชน  รายการเกีย่วกับการประกอบอาชีพ  รายการเกี่ยวกบั

สุขภาพอนามยั  ยังมีคอนขางนอย 

  ดังไดกลาวขางตนแลววา  วงการโทรทศันในบานเรามีการปรับตัวคอนขางมาก

และเห็นไดชัด  ซึ่งนอกจากการปฏิวัติวงการขาวใหมีความนาสนใจและเปนขาวสารที่มีประโยชน

แลว  ก็ยงัมคีวามตื่นตวัในดานการพัฒนาของผูจัดอกีหลายๆ  รายการทีพ่ยายามจัดทาํรายการ

ประเภท  “เอดูเทนเมนต”  บางรายการมุงเจาะเฉพาะกลุมเปาหมายที่เปนชาวบานชนบท  เชน  

รายการผูใหญบานดําด ี  วถิีชนบท ฯลฯ  บางรายการเนนการนาํเสนอปญหาสังคมควบคูไปกับ

คุณคาทางวฒันธรรม  เปนตน 

 

  อยางไรก็ตาม  ความเปลีย่นแปลงตางๆ  ทกุดานที่เกิดขึ้นในวงการสื่อมวลชน

ตลอดเวลาที่ผานมานัน้  นบัวาเปนนมิิตหมายที่ดีสาํหรับการเปนสื่อเพื่อการพัฒนา  แตส่ิงเหลานี้

จะเปนเพียงแค “ปรากฏการณ”  “แฟชั่น”  หรือ “ความยัง่ยนื” นั้น  ประชาชนจะตองเปนผู

ตรวจสอบและมีบทบาทในการผลักดันใหสือ่มีความรับผิดชอบตอสังคมเชนนี้เร่ือยไป 

 
แนวทางของการพัฒนาสือ่มวลชน 
 

  อนาคตของสือ่มวลชนในทศวรรษหนาจะเปนอยางไร  คงมิใชหนาที่ของรัฐหรือ

ส่ือมวลชนเพยีงฝายใดฝายหนึง่  แตเปนหนาที่ของประชาชนและหนวยงานทกุฝายในสงัคมที่

จะตองรวมกันพัฒนา  ประเวศ  วะสี (2540, 6-7)  กลาวถงึแนวทางการพัฒนาการสื่อมวลชนไว

ดังนี ้

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

1) สรางมโนสํานึกในเรื่องความสําคัญของการพัฒนาสื่อมวลชน   ทุกฝาย 

ตองชวยกันรณรงคใหเกิดมโนสํานึกทางสงัคม  ใหเขาใจวาการพฒันาสื่อสารมวลชน  คือระเบยีบ

วาระของชาติ (national agenda)  ที่สาํคัญที่สุดที่จะตองทาํเพื่อชวยใหเกิดทรรศนะที่ถกูตอง 

2) สื่อมวลชนมหีนาที่จะตองขวนขวายเรยีนรูอยางตอเนื่อง      เพื่อพัฒนา 

ความสามารถและจริยธรรม  ควรมกีารรวมกลุมสรางเปนชุมชน  ส่ือชุมชนที่มีการเรียนรูอยาง

ตอเนื่อง 

3) สถาบันการศกึษา  เชน  คณะนิเทศศาสตร  คณะวารสารศาสตร  และคณะ 

อ่ืนๆ  ควรทบทวนวาจะสรางความเขมแข็งใหสื่อมวลชนไดอยางไร 

4) เจาของสื่อมวลชนตองยดึคุณธรรม เจาของสื่อมวลชนไมวาจะเปนรัฐหรือ 

เอกชน  ควรยดึถือหลักจริยธรรมในการพฒันาคุณภาพ 

5) มหาชนตองเปนเจาของสือ่ ผูเปนเจาของสื่อจะมีความสําคัญตอพฤติกรรม 

ของสื่อมาก  ควรมีการรวมตัวกันของมหาชนเปนเจาของสื่อ  ทั้งวทิยุโทรทัศนและหนงัสือพมิพเพื่อ

ความเปนอิสระและคุณภาพ 

6) ควรมีการออกกฎหมายตั้งสภาสื่อมวลชน   สภานี้มิใชองคกรของรัฐ   แต 

เปนสภาอาชพีทาํนองเดียวกับแพทยสภา  เพื่อรักษามาตรฐานวิชาชพี  พัฒนาคณุภาพและกาํกับ

ดูแลทางจริยธรรมของสื่อ 

7) รัฐบาลควรใหความสนใจในเรื่องนี้อยางจริงจัง       ทามกลางปญหาของ 

สังคมในปจจบุัน  ไมมีรัฐบาลใดจะทาํงานไดอยางมีประสิทธิภาพ  ในเรื่องนี้รัฐควรมีการพจิารณา

จัดตั้งสถาบนัสื่อมวลชนที่ไมใชสวนราชการ  ใหสามารถใชคนเกงทีสุ่ดเขามาทํางานไดอยางอิสระ  

เพื่อคิดพัฒนาและใชสื่อมวลชนใหมปีระโยชนสูงสุด 

8) บทบาทของคนมีเงิน ทั้งนีจ้ะตองพฒันาคนรวยใหอยูในสภาพที่รวยอยางม ี

วัฒนธรรมและทําใหเขารูวาตนมีหนาทีท่ี่จะตองชวยกนัพัฒนาคุณภาพของสื่อมวลชนดวย 

 
บทสรุป 
 

  สื่อมวลชนเปนสื่อที่มีอิทธพิลและมีบทบาทสําคัญตอการพัฒนาประเทศ ดวยมี

ลักษณะทีเ่อ้ืออํานวยหลายอยาง  เชน  มีความกวางไกลในการกระจายไปยงัพืน้ที่ตางๆ  มีความ

รวดเร็วในการถายทอดขาวสารไดอยางแมนยาํและมีประสิทธิภาพในการใหความรู           ในขณะ 

เดียวกนัสื่อมวลชนก็เปรียบไดกับดาบสองคม  ซึง่ถานาํไปใชในทางที่ถกูที่ควรก็ใหผลดานบวก  คือ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

เปนประโยชนตอการพัฒนาคนและพัฒนาทองถิน่  แตถานาํไปใชในทางที่ไมเหมาะสมหรือภายใต

เงื่อนไขบางประการก็อาจจะสงผลในดานลบได 

 

  การนาํสื่อมวลชนไปใชในการพัฒนาทองถิน่อยางจริงจงันั้น      เปนเรือ่งที่มีความ 

สําคัญมากและนับเปนหนาที่ของพลเมืองไทยทกุคนที่จะตองชวยกนัตรวจสอบ  ผลักดัน  และมี

สวนรวม  ทั้งนี้เพื่อใหส่ือมวลชนไดทําหนาที่ของการเปนสื่อการพัฒนาอยางแทจริง  โดยการเปน

พลังทางปญญาของสังคมชวยยกระดับการรับรู  การศึกษาของประชาชนใหกวางไกล  นําเสนอ

ขอเท็จจริงอยางชัดเจนและรอบดาน  เปนกลางและเปนธรรมชวยสรางคานยิมและจิตสํานึก

สาธารณะชวยดํารงและสืบทอดวัฒนธรรมไทยที่มีความหลากหลายของแตละทองถิ่น  อันจะ

นําไปสูสังคมที่มีคุณภาพในระยะยาว 

 
3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรู 
 
  เวลส  เบอรเนต และ มอเรียตี้ (Wells, Burnett  and Moriarty, 2000) กลาวถงึ

การรับรูวา เปนกระบวนการซึ่งคนเราไดรับขอมูลผานทางประสาทสัมผัสทั้งหา  และใหความหมาย

กับส่ิงนั้น  อิทธิพลทีก่อใหเกดินั้นมาจากลกัษณะทางกายภาพของสิง่เรา  ความสัมพันธของส่ิงเรา

ตอสภาพแวดลอม  และสภาพทางจิตใจของบุคคล 

 

  ชิฟแมน และ คานุค (Schiffman  and  Kanuk, 2000)  ไดใหคํานิยามของการ

รับรู  เปนกระบวนการซึง่บคุคลไดเลือกสรร  จัดระเบียบ  และตีความสิ่งเราใหมีความหมายและ

เกิดภาพที่สอดคลองกับโลก  โดยสามารถอธิบายไดวาบุคคลนั้นเหน็โลกรอบตัวเขาวาเปนอยางไร  

บุคคลทั้งสองคนอาจเปดรับส่ิงเราแบบเดยีวกนัภายใตสถานการณเดียวกนั  แตการที่แตละคนจะ

ยอมรับ  เลือกสรร  จัดระเบียบ  และตคีวามอยางไรนั้น  กระบวนการดงักลาวขึ้นอยูกับความ

ตองการ  คุณคา  และความหมายของแตละบุคคลดวย  

 

    เบอรคแมน  ลินควิสท  และ เซอรจี้  (Berkman, Lindquist  and  Sirgy , 1997)  

ไดกลาวถงึการรับรูวา  เปนวิธีการซึ่งบุคคลรวบรวม  จดัการ  และตีความขอมูลจากสิ่งแวดลอม  

การรับรูของผูบริโภคสามารถเกิดขึ้นไดโดยผานประสาทสัมผัสทัง้หา  การรับขอมูลที่เปนประโยชน

ในการตัดสินใจ  ซึ่งเกีย่วของกับโฆษณาและบรรจุภัณฑหีบหอ  ซึง่เปนไปตามทฤษฎีหลักจิตวทิยา

ของแกสเทล (Gestalt)  และสุดทายคือ  การตีความของผูบริโภคนั้นมีความเกีย่วของกับส่ิงที่ไม



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สามารถสมัผัสได เชน  ภาพลักษณตราสนิคา  ความเสีย่ง  และคุณลกัษณะของสนิคา  ซึ่งผูบริโภค

รับรู 

 

  เสรี  วงษมณฑา (2532)  กลาวถึงการรบัรู (Perception)  วาเปนกระบวนการ

ตีความขาวสารจากโฆษณาออกมาเปนความเขาใจที่มีตอการโฆษณาสินคาตรานั้นๆ  การรับรูของ

ผูบริโภคตอสินคามีความสาํคัญมาก  เพราะในแงของการตลาดมกัตั้งนิยามของสนิคาวา  "สินคา  

คือ  สิ่งที่ผูบริโภคมองวามนัเปน"  หมายถงึ  ผูบริโภคมองวาสนิคาคืออะไร  ผูบริโภคเขาใจวาสนิคา

คืออะไร  ก็คือส่ิงนัน้  ผูผลิตหรือผูโฆษณาจะเขาใจสินคาวาอยางไร  ไมสําคัญเทากบัความคิดของ

ผูบริโภค 

 

  ในขณะที่ธงชยั  สนัติวงษ (2540)  กลาวถึงการรบัรู (Perception)  วามี

ความหมายครอบคลุมถึง  กระบวนการทีบุ่คคลใดบุคคลหนึง่รับตัวกระตุนตางๆ  เขามาแลวทาํการ

ตีความและแสดงอาการปฏิบัติตอบ  ความเขาใจจากการรับรูจะมีลกัษณะเปนอยางไรนัน้  สวน

หนึง่ขึ้นอยูกับลักษณะของสิง่เรา (Stimulus Factor)  ทีเ่ขามาวา  สามารถเขาไปไดอยางสมบูรณ  

และเปนทีเ่ขาใจไดงายเพียงใด  และยงัขึ้นอยูกับปจจัยสวนบุคคล (Personal Factor)  ในตัวผูนัน้

ดวย  เนื่องจากสิ่งที่คนรับรูมาจากภายนอกนัน้  จะถกูดัดแปลงไปเนื่องจากอทิธพิลของความจํา  

ความคาดหมาย  ความเชือ่  ทัศนคติ  คานิยมและลกัษณะนิสยั  และความพึงพอใจของบุคคล

นั้นๆ  ที่จะโนมเอียงไปทางใดทางหนึง่อกีดวย  กระบวนการความเขาใจจากการรับรูนี้  จะอยู

ระหวางกลางของการรับเขามาและการคิด  และจะสิน้สดุลงหลังจากที่ผูนัน้ไดมีความรูสึกนกึคิดใน

สิ่งที่ไดรับการกระตุนจากสิ่งเราที่เขามาจากภายนอกไดทําการวิเคราะหเปรียบเทียบความหมาย

ประกอบเขากบัการเรียนรูประสบการณทีผ่านมา 

 

  เอสเซล (Assael , 1998)  ไดกลาวถงึการรับรูของผูบริโภคและคุณลักษณะของ

สิ่งเรา (Stimuli)  วาในทางการตลาด  สิง่เรา  คือ  การสื่อสารที่มีลักษณะทางกายภาพใหเหน็เปน

ภาพ  หรือไดยิน  ไดอาน  จากคําพดูที่สามารถสรางอทิธิพลตอปฏิกิริยาตอบสนองของปจเจก

บุคคล  สิ่งเราที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภคที่มีความสําคัญมากที่สุด  คือ  ส่ิงเราทางการตลาด  

(Marketing Stimuli)  เปนการสื่อสารหรือการกําหนดสิ่งเราทางกายภาพอืน่ใดที่ไดรับการออกแบบ

ใหมีอิทธิพลตอผูบริโภคผลิตภัณฑและสวนประกอบ  (ไดแก  หีบหอ  ขอความ  และคุณสมบัติทาง

กายภาพตางๆ)  เปนสิง่เราลําดับทีห่นึ่ง (Primary Stimuli)  การสื่อสารที่ไดรับการออกแบบเพือ่

สรางอิทธิพลตอผูบริโภคเปนสิ่งเราลําดับทีส่อง (Secondary Stimuli)  ที่เปนตวัแทนของผลิตภัณฑ  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ไมวาจะเปนการสื่อสารในรปูแบบใด  เชน  คําพูด  ภาพ  และสัญลักษณ  หรือแมแตส่ิงเราอื่นที่

นํามาเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ (ไดแก  ราคา  รานคา  และพนกังานขาย) 

 

  ดังนัน้  การรับรู (Perception)  สามารถกลาวไดโดยสรุปวา  เปนกระบวนการที่

คนเราจะเขาใจสิ่งเราหนึง่ทีป่รากฏจากประสาทสมัผัสสวนใดสวนหนึง่ของเรา  โดยผาน

กระบวนการเลือกสรร  การจัดระเบียบขอมูล  และเกิดการตีความสิง่เราที่ไดรับใหมีความหมาย  

การรับรูเปนสิง่ทีก่ําหนดความตองการ  แรงจูงใจ  และทัศนคติของผูบริโภค  การที่คนเรารับรูวา

ความตองการของเราเปนอยางไร  แรงจงูใจของคนเราเปนอยางไรนัน้  การรับรูดังกลาวจะกําหนด

วาตัวเรามทีัศนคติอยางไรกับสินคา  ควรจะชอบหรือไมชอบ  ควรจะเหน็คุณคาหรือไม  สินคา

เหมาะกับตัวเราหรือไมเหมาะดังนี้เปนตน 

 

  การดําเนินกลยุทธทางการตลาดและการโฆษณาใหประสบความสาํเร็จนั้น  

จะตองมีการพฒันาผลิตภัณฑและสิ่งเราเพื่อการสงเสรมิการจําหนาย    ที่ผูบริโภคจะไดรับรูตามที่

กลยุทธการตลาดตองการ  นักการตลาดมักนิยามการรับรูของผูบริโภคไววาเปนกระบวนการการ

เลือกสรร  การจัดระเบียบ  และการตีความตอส่ิงเราทางการตลาด  และสิ่งเราทางสภาพแวดลอม

เขาไปสูจินตภาพที่เกีย่วเนื่องกนั 

 

  การสรุปทางการรับรูกับการประยุกตใชในการตลาดนัน้  กลาวไดวา  ผูบริโภคมี

แนวโนมที่จะสรางรูปแบบของภาพลกัษณของตรา รานคาบริษัท  บนพืน้ฐานของขอสรุปที่ผูบริโภค

นํามาจากสิ่งเราทางการตลาดและสิ่งแวดลอม  โดยภาพลักษณจัดวาเปนการรับรูทั้งหมดของวตัถุ  

ที่ผูบริโภคประมวลมาจากขอหลายๆ  แหลงในชวงเวลาที่ผานมา  ดังนั้น  วัตถุประสงคของกลยทุธ

การตลาดที่สําคัญจึงควรมุงไปยังการสรางอิทธิพลตอการรับรูที่มีตอตรา  รานคา  หรือแมแตตอตัว

บริษัท  เมื่อเปนเชนนี้  นกัการตลาดควรสรางอิทธพิลตอการสรางภาพลักษณของผูบริโภคอยาง

ตอเนื่อง 
 
4. แนวคิดเกีย่วกับปญหาสังคม (Social Problems) 
 
  ปญหาสงัคม  เปนภาวการณอยางหนึง่ที่คุกคามหรอือาจกออันตราย  ความ

เสียหายใหแกคานิยมของคนกลุมหนึง่ในชวงเวลาหนึ่ง  แตเมื่อเวลาเปลี่ยนแปลงไปภาวการณนั้น

อาจไมไดเปนปญหาสงัคมแลวก็ได  หรือในทางกลับกันภาวการณปจจุบันก็อาจกลายเปนปญหา



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สังคมในอนาคตก็ได  และเหตุการณบางอยางแมจะเปนสิ่งยุงยากแตก็ไมถือวาเปนปญหาสังคม 

ดังนัน้จึงมีผูใหคํานิยามความหมายของปญหาสงัคมไวมากมาย  ซึ่งพอจะสรุปสาระสําคญัได

ประเด็นดังตอไปนี้ 

 

  รับบิงตัน และเวนเบิรก (Rubinton and Weinburg, 1971: 6)  ใหคําจํากัดความ

ตอปญหาสังคมวา เปนสถานการณที่ไมสอดคลองกับคานิยมของคนจํานวนมากในสังคมใดสังคม

หนึง่  ดังนั้นสมาชิกสงัคมจึงไดตกลงใจที่จะแกไขสถานการณนั้นใหกลบัสูสภาพปกต ิ

 

  ประเด็นที่สําคญัในการนิยามปญหาสงัคมของ รับบิงตันและเวนเบิรก (Rubinton 

and Weinburg) มี 3 ประเดน็คือ 

1. สถานการณที่ไมสอดคลองกับคานิยม  คําวาคานิยมนั้นก็คือมาตรฐานในการ 

ประเมินคุณคาของสิ่งตางๆ  ของคนกลุมหนึง่หรือสังคมหนึง่  โดยอาศัยมาตรฐานนี้สังคมจะสราง

หรือยุคถือรวมกันวาสิ่งใดเปนสิ่งที่มีคาสาํหรับพวกเขา  ซึ่งเขาจะแสวงหา  หวงแหนและปกปอง  

ดังนัน้เมื่อมีส่ิงใดมาทาํลายหรือขัดแยงกับมาตรฐานหรือส่ิงที่เขาถือวามีคา ก็จะทําใหสิ่งนัน้มี

ลักษณะที่อาจเปนปญหาสังคมได  ลักษณะนี้ก็คือการละเมิดกฎของสังคมนั่นเอง  ซึง่ เจมส แม็กกี้ 

(James Mckee, 1969:645)  จะมองลกัษณะสวนนี้ของคําจํากัดความปญหาสังคมวาเปนสภาพ

วัตถุวิสยั (Objective Condition) ซึ่งหมายความวา  สภาพตาํตาที่ปรากฏอยูเปนเรื่องจริง  

มองเหน็ได  รูสึกไดหรือวัดความรนุแรงได 

2.  คนจํานวนมากของสงัคม   นัน่ก็คือ        ปญหาสังคมนั้นจะเกีย่วของกับคนใน 

สังคมกลุมใดกลุมหนึ่งที่รูสึกวาปญหานัน้เกิดขึ้น  รูสกึวาเดือดรอนตอปญหานัน้  นั่นก็คือคนใน

สังคมจะตองรูสึกวาสภาวการณใดในสังคมที่เปนปญหา  สภาวการณนั้นจงึจะเปนปญหา  ปจจยั

ขอนี้ของปญหาสังคมจงึเนนตรงความรูสึก  ซึ่งเรียกวา  อัตวิสัยนิยาม (Subjective Definition) 

ของคนจํานวนมาก  กลาวคือ  เปนสภาวการณละเมิดกฎของสังคมที่มีความถีห่รือปริมาณมาก  

จนกระตุนทาํใหคนในจํานวนมากรูสึกเดือดรอนขึ้น (สัญญา  สัญญาววิัฒน 2526:5) 

3.  การตกลงใจที่จะแกไขสภาพการณนัน้รวมกนั        การตกลงใจที่จะแกปญหา 

หรือสถานการณที่คนจาํนวนมากเห็นวา  ไมสอดคลองกับคานยิมหรือละเมิดกฎของสังคมใหกลบั

เปนปกติ  แสดงวาสถานการณนั้นมีความรุนแรงหรือมีความถี่มาก  จนพวกเขารูสึกเดือดรอน  จึง

คิดที่จะแกไขสถานการณนั้นมีความรนุแรงหรือมีความถีม่าก  จนพวกเขารูสึกวาเดือดรอน  จึงคิดที่

จะแกไขสถานการณรวมกนั  และสถานการณนั้นอยูในวสิัยที่คนกลุมนัน้หรือสังคมนัน้จะจัดการสิ่ง

หนึง่สิ่งใด  มิเชนนัน้ก็ไมถือวาเปนปญหาสังคม  เชน  วาตภัย  อุทกภยั  ฟาผา  เปนตน  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สวน  ฮอรตัน และเลสลี่ (Horton and Leslie, 1970:6) ใหคําจาํกัดความปญหา 

สังคมวาเปนสภาวการณที่กระทบกระเทือนตอการเปนอยูของบุคคลจํานวนหนึง่  เปนสภาวการณ

ที่ไมพงึปรารถนาและทุกคนรับรูวาจะตองรวมกันกระทาํการแกไข 

 

  ปญหาสงัคมตามแนวคิดของฮอรตัน และเลสลี่ (Horton and Leslie) ประกอบไป

ดวยลักษณะ 4 ประการคือ 

1. สภาวการณนัน้จะตองกระทบกระเทือนบุคคลจํานวนหนึง่  ซึ่งมากพอสมควร 
หมายความวา  สภาวการณนั้นมีผลทําใหคนกลุมหนึ่งเริ่มตนขอสังเกต  กลาวขวญัถึง  เขียนถงึ

หรือทักทวงถงึก็ถือไดวาเปนปญหาสงัคม  วิธหีนึง่ทีพ่อจะวัดไดวาสภาวการณนัน้กระทบกระเทือน

สวนรวมแคไหน  ก็อาจดูไดจากความถีข่องบทความในนิตยสารทีก่ลาวถงึในแตละป ถาออกมา

จํานวนมาก  ก็แสดงวาสภาวการณนั้นเปนทีน่าสนใจอยางกวางขวางและกลายเปนปญหาสังคม 

2. สภาวการณนัน้อยูในวิถทีางที่ไมพงึปรารถนา   อยางเชน   การใชแรงงานเด็ก 

ไมเปนปญหาแตอยางใด  ตราบเทาที่คนสวนใหญยังเห็นวาเปนประโยชน  แตถาเมื่อใดคนสวน

ใหญลงความเห็นวาการใชแรงงานเด็กเปนการทารุณไมเหมาะสม  การใชแรงงานเด็กจะกลายเปน

ปญหาสงัคม  ปญหาสงัคมจงึเกี่ยวพนักบัคานิยมของแตละคนทีย่ึดถืออยู (Value Judgement) ซึ่ง

ของแตละคนอาจจะดีหรือเลวก็ได  ทั้งนี้กแ็ลวแตคานิยมของแตละสังคม 

3. บุคคลจํานวนหนึง่ทีม่ีจํานวนมากพอ  มีความรูสึกวาควรกระทําบางอยาง  ซึง่ 

สามารถที่จะแกไขปญหานัน้ได  หมายความวา  สภาวการณจะเปนปญหาสงัคมไดนั้น  จะตองมี

หนทางทีจ่ะแกไขปญหานัน้ไดหรือหวังวาคงจะแกไขได 

4. เปนสภาวการณกระทํารวมกัน เพื่อแกไขปญหานั้นใหบรรเทาเบาบางลง  เมื่อ 

เกิดปญหาขึน้มา  สมาชกิสวนใหญของสังคมที่มีสวนไดสวนเสยีกบัปญหาจะแสดงความคิดเหน็

และเสนอแนวทางแกไข  เชน  กรณีการปลอมแปลงสนิคาเพื่อลดตนทนุการผลิตใหต่ําลง  ถือวา

เปนการเอาเปรียบผูบริโภค  ฉะนัน้คนสวนที่เปนผูบริโภคอาจจะตั้งชมรมผูบริโภคคอยสอดสอง

ดูแล  ตรวจตราคุณภาพของสินคาเพื่อปองกันการเอารัดเอาเปรียบ 

 

ราบ และเซลสนัค (Raab and  Selznuck, 1959:3-5)      สรุปวา     ปญหาสงัคม 

จะตองประกอบดวย 

1. ความสัมพันธของบุคคลกลุมหนึง่  ไปมีผลกระทบกระเทือนบุคคลอีกกลุม 

หนึง่ 

2. สังคมไมสามารถควบคุมบุคคลใหปฏิบัติตามกฎเกณฑของสังคมนั้นได 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

จากการใหคํานิยามคําวา  ปญหาสงัคม  จากหลายๆ ความเหน็สามารถสรุป 

ลักษณะพืน้ฐานเกี่ยวกับปญหาสงัคมไดดังนี้ (Cuber, 1963:656) 

1. ปญหาสงัคมขึ้นอยูกับการพจิารณาคุณคาของคนในสงัคมนั้นๆวาเปนปญหา 

หรือไม 

2. ปญหาสงัคมเกิดจากสาเหตหุลายปจจัย  ซึ่งสาเหตุเหลานี้สามารถบงชี้ได 

3. การแกไขหรือปรับปรุงปญหาสังคมนั้น   มผีลกระทบหลายทาง  หรือหลาย 

สาขาดวยกัน 

4. ปญหาสงัคมเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคมอยางใกลชิด  ปญหาอาจมา 

จากการเปลี่ยนแปลงทางสังคม บางปญหานํามาซึง่การเปลีย่นแปลงทางสงัคม และการ

เปลี่ยนแปลงทางสังคมบางอยางก็เปนผลมาจากการขจัดปญหาสังคมหรือทําใหปญหาลดลง 

5. ปญหาสงัคมมผีลกระทบกระเทือนถึงกลุมตางๆ  และขั้นทางสงัคมตางๆ  ใน 

สังคมแตกตางกนัไป 

6. ปญหาสงัคมแตละปญหามคีวามสัมพันธเกี่ยวของกัน         บางปญหาก็เพิ่ม 

ความรุนแรงใหแกปญหาอืน่และบางทกีก็อใหเกิดอีกปญหาหนึง่ได 

7. ปญหาสงัคมอาจเกิดขึ้นจากการควบคุมทางสงัคม (กฎหมาย) ซึง่ประเมินกนั 

แลววาดีสาํหรบัสวนรวมแตมีผลทําใหเกิดปญหาสงัคมอืน่ได 

8. บุคคลไมวาจะเพียรพยายามอยางไร           ก็ไมอาจปองกันตนเองใหพนจาก 

อิทธิพลของปญหาสงัคมได  ในหลายกรณบีุคคลทั้งหลายไดรับผลกระทบมากบางนอยบางตามแต

กรณี 

 
ประเภทของปญหาสงัคม 
 

  ปญหาสงัคม  มีผูแบงประเภทไวหลายอยางตามเกณฑและแนวคิดของแตละ

บุคคลกลาวคอื เจมส แม็กกี้ (James Mckee, 1969:6)  ไดแบงประเภทของปญหาสงัคมตาม

ลักษณะความสัมพันธในสงัคมออกเปน 2 ประเภท คือ 

 

1)  ปญหาที่เกี่ยวกับความสัมพันธระหวางบุคคลกับสังคม เชน 

-  ปญหาเด็กและเยาวชน 

-  ปญหาอาชญากรรม 

-  ปญหายาเสพติด 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

-  ปญหาครอบครัว 

-  ปญหาการวางงาน 

-  ปญหาโสเภณี เปนตน 

 

2) ปญหาที่เกี่ยวกับความสมัพันธระหวางกลุมตอกลุม  เชน 

-  ปญหาความยากจน 

-  ปญหาสิ่งแวดลอม 

-  ปญหาประชากร 

-  ปญหาทางการเมือง 

-  ปญหาชนกลุมนอย  เปนตน 

 

สําหรับ เพลส (Phelps) (อางถึงใน ขบวน  พลตรี 2530:110) แบงประเภทของปญหา 

สังคมตามสาเหตุของการเกดิได 4 ประเภท คือ 

 

1)  ปญหาทางเศรษฐกจิ เชน 

-  ปญหาความยากจน 

-  ปญหาคนวางงาน 

-  ปญหาคอรัปชั่น 

-  ปญหาคาครองชีพสูง 

-  ปญหาเงนิเฟอ 

 

2)  ปญหาทางชีวภาพ เชน 

-  ปญหาดานสุขภาพอนามยั 

-  ปญหาดานพิการทางสมอง 

 

3) ปญหาทางจติวิทยา เชน 

-  ปญหาโรคพษิสุราเรื้อรัง 

-  ปญหาอัตวนิิบาตกรรม 

-  ปญหาความผิดปกติและรักรวมเพศ 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

4) ปญหาทางสงัคมและวัฒนธรรม 
-  ปญหาคนชรา 

-  ปญหาการหยาราง 

-  ปญหาเด็กถกูทอดทิง้ 

-  ปญหาการกระทาํผิดของเด็กและเยาวชน 

-  ปญหาอาชญากรรม 

-  ปญหาการจราจร 

-  ปญหาสิ่งแวดลอม 

 

ในการวิจัยเรื่องปญหาสังคม สมควรไดรับความสนใจของการสื่อสารผานสื่อ 

มวลชนสนใจศึกษาเกีย่วกับปญหาสงัคมทีน่ําเสนอในสื่อมวลชน  จงึนาํแนวความคิดเกีย่วกับ

ปญหาสงัคมมาใชเปนแนวทางประกอบการศึกษาในครั้งนี ้

 
5. แนวคดิและทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อมวลชนที่มีความรับผิดชอบตอสังคม 
 
  ความหมายของความรับผิดชอบ 
 
  สมควร  กวียะ (2532:99) ใหความหมายของความรับผิดชอบวา  คอืสภาพหรือ

ลักษณะนิสยัยอมรับในผลที่ดีหรือไมดี  ในเหตกุารณหรือกิจกรรมที่บคุคลหรือกลุมบุคคลไดกระทํา  

กําลังกระทาํหรือจะกระทาํ  
  
  ทฤษฎีความรับผิดชอบตอสังคม 
 
  ความรับผิดชอบตอสังคมสังคมเริ่มจากการเปรียบเทยีบลักษณะของสังคมที่แบง

ออกเปน 2 ลกัษณะ  ไดแก  แบบโซเชียลลิสตถูกมองวาเปนสงัคมที่ถกูกําหนดหรือสังคมปด  และ

ทุนนิยมที่ไดรับการมองวา เปนสังคมปลอยหรือสังคมเปดที่ปลอยใหมีการแขงขันไปตามกลไกของ

สังคม  ซึ่งหากมีการแขงขันที่รุนแรงจนถงึการแกงแยงชิงดีกัน  และไมมีการควบคุมก็จะนาํไปสู

ปญหาและความขัดแยงทางเศรษฐกิจและสังคมได  ทาํใหเกิดการตอสูทางความคิดที่จะปองกัน

และแกไขปญหาของสงัคมที่มีความแตกแยกดังกลาว 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  ทฤษฎีเสรีนยิมทางการสื่อสารมวลชน เกิดขึ้นพรอมกับขบวนการปญญาสวาง 

(enlightenment) ของศตวรรษที่ 17-18 ที่เชื่อวามนุษยมีความสามารถ  มีเหตุผล มีความสนใจ

เฉพาะตน (self-interest) ที่นาํไปสูการสรางสรรคบําเพ็ญประโยชนตอสวนรวม  แตในศตวรรษที่ 

19 และ 20 การคนพบของนกัวทิยาศาสตรชารล ดารวิน และแอลเบิรต ไอนสไตน  นอกจากเปน

การคนพบทางวทิยาศาสตรแลว  ยงัเปนการปฏิวัติแนวทางของความคิด  และแนวทางการศึกษา

วิชาสงัคมศาสตรอีกดวย  จึงทาํใหเกิดขอกังขาขึ้นมาวามนษุยมิไดมคีวามสมบูรณอยางที่เชื่อกัน  

แตมนุษยจาํเปนตองมกีารรวมกลุมเพื่อสราง  เพื่อทาํ  มนุษยตองมีความรูและขอมูลขาวสารที่ครบ

ครันจึงจะสามารถใหเหตุผลไดอยางถกูตองครบถวน 

 

  หาสิบปตอมารัฐสภาอเมริกันมีสวนชวยสรางสรรคทฤษฎีที่เชื่อวา  มนุษยจะมี

ความสมบูรณไดก็ตอเมื่อมีการรวมกลุมกันเปนสังคม  เสรีภาพของมนษุย  ของสื่อมวลชนหรือของ

ผูใดก็ตามจะมีความหมายก็ตอเมื่อมีความรับผิดชอบควบคูกันไปดวย  ซึง่เปนความรับผิดชอบตอ

สังคมสวนรวมเรียกทฤษฎีนีว้าความรับผิดชอบทางสังคม 

 

  ในป ค.ศ.1927  รัฐสภาอเมริกันตั้งคณะกรรมาธิการวิทยุ (Federal Radio 

Commission) เพื่อจัดสรรความถี่และดูแลเนื้อหารายการ  ในป ค.ศ.1934 รัฐบัญญัติการสื่อสาร 

(Communication Act) ซึ่งสงวนวิทยุไวเพื่อสาธารณประโยชน  จดัตั้งกรรมาธิการการสื่อสาร 

(Federal Communication Commission) หลักการของคณะกรรมการทัง้สองยดึมั่นกับทฤษฎี

ความรับผิดชอบตอสังคมมากกวาทฤษฎีเสรีนิยม  ซึ่งยดึมั่นอยูในผลประโยชนและสวนไดเสียของ

สาธารณชนมากกวาสวนบคุคล 

 

  คณะกรรมาธกิารทัง้สองคณะ  ไดเสนอมาตรฐานของพฤตกิรรมทีพ่ึงประสงคซึ่ง

พอสรุปไดดังนี้คือ 

1. สื่อมวลชนจะตองรายงานเหตุการณประจําวนัเฉพาะในสวนทีม่ีความหมาย 

ดวยความจริง  ครบถวนและฉลาดหลกัแหลม 

2. สื่อมวลชนจะตองเปนแหลงแลกเปลี่ยนขอวิพากษวิจารณตางๆ 

3. สื่อมวลชนจะตองฉายใหเหน็ภาพที่แทจริงของกลุมตางๆ ที่เปนสวนประกอบ 

ของสังคม 

4. สื่อมวลชนจะตองมีความรับผิดชอบในการเสนอและใหความกระจางเกี่ยวกับ 

เปาหมายและคานิยมของสังคม 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

5. ส่ือมวลชนจะตองเปดโอกาสอยางเตม็ที่ใหมีการรับรูขาวสารประจําวนัอยาง 
ทันตอเหตุการณ 

 

สําหรับมาตรการที่จะทําใหบรรลุถึงมาตรฐานทั้ง 5 ขอ  คณะกรรมาธิการไดเสนอ 

แนวทางและแหลงรับผิดชอบไว 3 ประการ  คือ        1) สื่อมวลชนจะตองมีสปริตแหงวชิาชพี  ใน

ทํานองเดยีวกบัวิชาชพีเกาแกทัง้หลาย เชน กฎหมาย แพทย เปนตน  2) สาธารณชนจะตองตืน่ตวั

รับรูในอํานาจมหาศาลของสื่อมวลชนในอํานาจทีถู่กรวบไวในมือของคนไมกี่คน  และในความ

ลมเหลวของสือ่มวลชนที่จะตอบสนองความจําเปนของสังคม  สาธารณชนจงึตองรวมตัวกันเปน

องคกรหรือสถาบันที่เขามาชวยปรับปรุงพฒันาวิชาการและวิชาชพีสือ่มวลชน  3) รัฐบาลจะตอง

ชวยสื่อมวลชนเสรีใหเปนระบบสื่อสารที่ประชาชนพลเมอืงตองการโดยการชวยเหลอืสนับสนนุ

อุตสาหกรรมสือ่มวลชนอยางถูกวิธี (สมควร กวียะ 2532 : 903-907) 

 
ลักษณะความรับผิดชอบของสื่อมวลชน 
 
ส่ือมวลชนในระบอบประชาธิปไตยควรจะปฏิบัติหนาที่อยางไรจึงจะถอืวามีความ 

รับผิดชอบตอสังคม  ความรับผิดชอบของสื่อมวลชนตอสังคมประกอบดวยความเปนอิสระ 

(freedom) ในการปฏิบัติหนาที่  การเสนอขาวดวยความจริงใจและยุติธรรม (truthfulness and 

fairness) และความหลากหลายของรายการใหความบนัเทงิ (pluralism in programming) ซึ่งมี

รายละเอียดดงันี ้(ปรมะ สตะเวทิน 2541: 191) 

 
1) ความเปนอิสระ (Freedom) 
ความเปนอิสระถือวาเปนหวัใจของสังคมประชาธิปไตย  ในการปฏิบัตหินาที่อยาง 

มีความรับผิดชอบในสังคมประชาธิปไตย  สื่อมวลชนจึงจําเปนตองมีอิสระ  ความเปนอิสระของ

สื่อมวลชน  ไดแก 

   - ความเปนอิสระที่จะเรียนรู (Freedom to Know) 

   เปนสิทธิทางสงัคมของคนทกุคนในการทีจ่ะรับขาวสารเพื่อดําเนินการกับ

ชีวิตของตนเองและเขารวมในการปกครองไดอยางเฉลียวฉลาดเปนสิทธิที่จะเรยีนรูผานทาง

สื่อมวลชน 

   - ความเปนอิสระที่จะบอก (Freedom to Tell) 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

   เปนสิทธิในการถายทอดขาวสารโดยอิสระ  และโตแยงแสดงความ

คิดเห็นไดโดยเปดเผยเปนสทิธิของประชาชนซึ่งแสดงออกทางสถาบันสือ่มวลชน 

   - ความเปนอสิระในการคนหาความจรงิ (Freedom to Find Out) เปน

สิทธิในการเขาถึงแหลงขาวสารสาธารณะ (Sources of Public Information) เพราะไมใชทุกคนที่

จะสามารถเขาถึงแหลงขาวสารสาธารณะที่สําคัญๆ เชน ผูนาํประเทศ  การประชุมรัฐสภา ฯลฯ ได 

สิทธนิี้จึงถูกมอบหมายใหแกส่ือมวลชน 

 

   ดังนัน้สื่อมวลชนทีมี่ความรับผิดชอบจึงตองปกปองความเปนอิสระของ

ตนจากการแทรกแซงของพลงัอํานาจตางๆ  ดังนี ้
1.1)  ความเปนอิสระจากการควบคุมของรัฐบาล (Government  

Control)  รัฐบาลเปนพลังอํานาจทีม่ักจะเขามาแทรกแซงการดําเนนิงานของสื่อมวลชน      โดยใช 

มาตรการควบคุมตางๆ  เพือ่ผลประโยชนของประชาชนและประเทศชาติ  มาตรการอันหนึ่งก็คือ

กฎหมาย เชน กฎหมายคุมครองบุคคลและกลุมบุคคลตอการหมิน่ประมาท  กฎหมายลิขสทิธิ์

คุมครองผูประพันธและผูพิมพ  กฎหมายรักษาความสภุาพและศีลธรรม  กฎหมายคุมครองรัฐตอ

การกบฏและการปลุกปนใหเกิดความไมสงบในบานเมอืง ฯลฯ  มาตรการอื่นๆ  ไดแก  การ

เซนเซอร  การออกใบอนญุาต  การไมใหขาวสาร ฯลฯ อยางไรก็ตาม  การเขามาควบคุมของ

รัฐบาลนัน้จะตองกระทาํเฉพาะในกรณีทีจ่ําเปนและเมือ่เปนอันตรายตอสวนรวมเทานัน้ 

1.2)  ความเปนอิสระจากธุรกิจขนาดใหญ (Big Business)      การ 

ส่ือสารมวลชนเปนธุรกิจขนาดใหญซึ่งมีความเกี่ยวของกับธุรกิจขนาดใหญอ่ืนๆ เชน ธนาคาร 

บริษัทน้าํมนั บริษัทรถยนต ฯลฯ ธุรกิจขนาดใหญเหลานี้เขามาเกี่ยวของกับส่ือมวลชนในรูปของผู

ถือหุน  ผูใหเงนิกู  หรือผูใหโฆษณารายใหญ 

การทีธุ่รกิจใหญๆ เขามาเกีย่วของกับธุรกจิสื่อมวลชนจงึทาํใหเกิดคําถาม 

วา  สื่อมวลชนจะสามารถปฏิบัติหนาที่เพื่อสังคมไดอยางมีประสิทธผิลเพียงใด 

1.3) ความเปนอิสระจากเจาของหรือนายทุน (Owner)  เจาของหรือ 

นายทนุของสือ่มวลชนอาจเขาแทรกแซงการปฏิบัติหนาที่ของสื่อมวลชน ในรูปของการกาํหนด

นโยบายของสือ่มวลชน  การกําหนดรูปแบบของสื่อมวลชน  การบิดเบือนขาวสาร  การนาํเสนอ

หรือไมนําเสนอเรื่องบางเรื่องที่เปนประโยชนหรือเปนอันตรายตอนายทุนแลวแตกรณี 

อยางไรก็ตาม  กิจการการสือ่สารมวลชนมี 2 ลักษณะในตัวเอง  คือ  เปน 

ทั้งองคการธุรกิจที่แสวงหากาํไรใหเจาของและเปนทัง้องคการบริการสาธารณะเพื่อประชาชน  แต

เนื่องจากสื่อมวลชนไดรับการคุมครองในเรื่องเสรีภาพ  ตลอดจนไดรับสิทธพิเิศษตางๆ แตกตางไป



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

จากธุรกิจอ่ืนๆ ในการปฏิบัติหนาที่เพื่อผลประโยชนของประชาชนและสังคม  จึงเปนความ

รับผิดชอบของสื่อมวลชนทีจ่ะตองปฏิบัติหนาทีโ่ดยคํานึงถึงผลประโยชนของประชาชนและสงัคม

มากกวาที่จะคํานึงถึงผลประโยชนของนายทนุ 

1.4)  ความเปนอิสระจากผูโฆษณา (Advertisers)   รายไดสําคัญของ 

สื่อมวลชนนัน้มาจากการโฆษณา  หนงัสอืพิมพ  และนิตยสารมีรายได 2 ใน 3 จากการโฆษณา

และเพียง 1 ใน 3 จากการขาย  ในขณะที่วทิยุกระจายเสียงและวิทยโุทรทัศนที่ดาํเนินการคาแบบ

การคา (Commercial) โดยเอกชนเพื่อแสวงหากําไรนัน้  รายไดทัง้หมดมาจากการโฆษณา  เมือ่

ความอยูรอดและสถานภาพทางเศรษฐกิจของสื่อมวลชนขึ้นกับการโฆษณาเปนหลกัแลว จงึเปนไป 

ไดวา ผูโฆษณาสินคาจะเขามามีอิทธพิลไมโดยตรงก็โดยออมเหนือการปฏิบัติหนาที่ของสื่อมวลชน

ผานทางนายทุนของสื่อมวลชน  เชน  การตอตานหรอืสนับสนนุเรื่องบางเรื่อง  การโฆษณาแฝง 

(Disguised Advertising) ในรูปของขาวหรือรายการบันเทิง ฯลฯ  มาตรการของผูโฆษณาก็คือการ

งดโฆษณาหรอืขูวาจะงดโฆษณา  หากสื่อมวลชนไมสนองความตองการของผูโฆษณา 

มีหลัก 4 ประการในการที่ส่ือมวลชนจะใชเปนเครื่องมือในการพิจารณา 

วา  ควรปฏิบตัิตนอยางไรจึงจะถือวาเปนอิสระจากผูโฆษณา  ไดแก 

1.4.1)  ขาวสารและความคดิเห็นของสื่อมวลชนจะตองเปนอิสระจากการ 

ควบคุมของผู โฆษณา 

1.4.2)  สื่อมวลชนจะตองไมปลอยใหผูโฆษณาเขามากาวกาย กับการจัด 

รายการจนกระทั่งเสียความสมดุลของการเสนอรายการแกประชาชน (well-balance program 

service) 

1.4.3)  สื่อมวลชนจะตองเปนอิสระจากการแทรกแซงของผูโฆษณา ทีจ่ะ 

ทําใหคุณภาพของสื่อมวลชนลดลงไป 

1.4.4)  ปริมาณของโฆษณาควรจะเปนสดัสวนที่เหมาะสม   กับปริมาณ 

ของขาวสาร  และความบนัเทิง 

1.5)  ความเปนอิสระจากรางวลั (Favors) นักสื่อสารมวลชนเปนผูจัด 

ส่ือใหแกบุคคลตางๆ หรือกลุมตางๆ  เพื่อเปนเครื่องมือในการเผยแพรขาวสารและความคิดเห็น

ของบุคคลหรือกลุมบุคคลเหลานั้น เชน  หนวยงานเอกชน  บริษทัประชาสัมพันธ  กลุมอิทธพิล  

หนวยงานราชการ ฯลฯ      ความสมัพันธจึงเกิดขึ้นระหวางบุคคลหรือหนวยงานเหลานี้กับนัก

ส่ือสารมวลชน  เปนธรรมเนียมปฏิบัติทีห่นวยงานที่ตองพึง่พาอาศยัสื่อมวลชนในการเสนอขาวและ

ความคิดเหน็  จะมีของขวัญหรือของรางวัลใหแกนกัสือ่สารมวลชนในวาระและโอกาสตางๆ เชน 

ครบรอบปของหนวยงาน  ครบรอบปของสื่อมวลชน  วันขึ้นปใหม ฯลฯ  โดยของขวญัอาจเปนในรูป



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

บัตรชมการแสดง  ตั๋วเครื่องบินเดินทางไปตางประเทศ  ของขวัญปใหม  การเชิญไปเที่ยวพกัผอน  

ของขวัญแสดงความยนิดี  การเชิญรวมรับประทานอาหาร ฯลฯ  และเปนไปไดวาของขวัญอาจมี

คามากขึน้ เชน ในรูปของเงนิตรา  รถยนต ฯลฯ  ปญหาจึงอยูทีว่ารางวัลขนาดไหนที่ส่ือมวลชนควร

รับ  รางวัลไหนที่ส่ือมวลชนไมควรรับ  ซึง่ขึ้นอยูกับวิจารณญาณของสื่อมวลชนที่จะตองพิจารณา

วาทําอยางไรตนจึงจะปฏิบัติหนาที่ของตนไดอยางอิสระ  เที่ยงตรง  และยุติธรรม 
1.6)  ความเปนอิสระจากการถูกใชเปนเครื่องมือ (Manipulation) 

องคการตางๆ ทัง้ราชการและเอกชนถือเปนแหลงขาวที่สําคัญของสือ่มวลชน  องคการเหลานี้จะมี

นักประชาสัมพันธของตนทาํหนาที่ในการใหขาวสารขององคการแกสื่อมวลชน  นกัประชาสัมพนัธ

เหลานี้เปนนกัส่ือสารที่เชี่ยวชาญและมีความช่ําชอง  ซึ่งบางครั้งอาจจะหลอกใชสื่อมวลชนเปน

เครื่องมือเสนอขาวใหประโยชนแกองคการของตนแตอาจจะเปนผลเสียตอผูอ่ืน  ตอประชาชนและ

ตอสังคม  ดวยการใหขาวสารที่ไมเปนความจริง  ปกปดความจริงของขาวสาร  กุขาวขึ้นเอง เปน

ตน 

นักสื่อสารมวลชนจึงตองมคีวามชาํนาญในการปฏิบัตหินาที่ของตนในอัน 

ที่จะรูเทาทันถงึเทคนิคในการสรางภาพพจน        และการใชส่ือมวลชนเปนเครื่องมือของนักประชา 

สัมพันธ 

 
2) ตองไมเสนอขาวในลกัษณะที่อาจทําใหเสียความยุติธรรมในการ 

พิจารณาคดี (Fair Trial)  
ส่ือมวลชนจะตองมีความรับผิดชอบตอความยุติธรรมในสังคมโดยเฉพาะอยางยิง่ 

ความยุตธิรรมที่บุคคลควรไดรับในกระบวนการยุติธรรม  ส่ือมวลชนจะตองเสนอขาวเกี่ยวกบั

ผูตองหาดวยความรอบคอบ  ไมวิพากษวิจารณ  ไมสอดใสอารมณ  หรือเขียนจูงใจจนทําให

ผูตองหาไมไดรับความยุติธรรม  ตราบใดที่ไมมีคําพิพากษาตราบนั้นผูตองหายังไมเปนผูผิด  

สื่อมวลชนจึงไมควรดวนพิพากษาเสียเอง 

 
3) ตองไมเสนอเรื่องราวที่เปนความลับของทางราชการ (Government  

Secrecy) 
แมส่ือมวลชนควรจะเปนอิสระจากการแทรกแซงของรัฐบาล  แตสวนหนึง่ของ 

ความรับผิดชอบของสื่อมวลชนก็คือการไมเสนอเรื่องราวที่อาจเปนอนัตรายตอผลประโยชนของ

ประเทศชาติและสวนรวม  เปนเรื่องราวทีเ่ปนความลับของทางราชการ  ซึ่งไดแก  การประชุมลับ 

(Secret Meeting) ขอมูลลับ (Secret Records) การพิจารณาลบัของศาล (Secret Judicial 

Proceedings) หรือขาวสารความมัน่คงของประเทศ (Security Information)  เปนตน 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

4) ตองเสนอขาวดวยความถกูตอง (Accuracy) 
แมความผิดพลาดเปนสิง่ที่ไมสามารถหลกีเลี่ยงได  แตความถกูตองถือวาเปน 

ความรับผิดชอบของสื่อมวลชน  ซึง่ความถูกตอง  หมายความถงึ  ความจริงของเหตุการณ  การ

เสนอภาพ  พาดหัวขาว  ตลาดจนเนื้อหาและการอางคําพูด (Quotations) จึงตองมีความถูกตอง

และเปนความจริง 

   
5) ตองเสนอขาวตรงไปตรงมา (Objectivity) 
มาตรฐานในการปฏิบัติหนาที่นอกจากความจริง (True) และยุติธรรม (Fairness)  

แลว  ในวงการสื่อมวลชนก็คือการแยกชองขาว (News) กับความคดิเห็น (Opinion) เพราะทัง้2 

สวนนี้ทาํหนาที่ตางกัน  โดยขาวทําหนาที่ในการรายงานสิง่ที่เกิดขึ้นตามความจริงของเหตุการณที่

ปรากฏ  ในขณะที่ความคิดเห็นทําหนาที่แสดงความรูสึกและวิพากษวิจารณเหตกุารณที่เปนขาว

รวมทัง้ใหขอเสนอแนะ 

 
6) ตองเสนอขาวโดยเสมอภาค (Balance)  
ความรับผิดชอบของสื่อมวลชนอีกประการหนึง่คือ  การนําเสนอขาวจากทุกฝายที ่

เกี่ยวของกับปญหาที่ขัดแยง ไมวาจะเปนปญหาการเมอืง  เศรษฐกจิ  สังคม  ส่ิงแวดลอม ฯลฯ  ทกุ

กลุมทกุฝายทีม่ีจุดยืนตอการแกปญหาเดยีวกนัตางกนัควรจะไดรับการนําเสนอตอประชาชนโดย

เทาเทียมกนัและเสมอภาคกนั  ไมเอนเอยีงเขาขางฝายใด 

 
7) ตองไมแทรกแซงสิทธสิวนบุคคล (Privacy) 
เปนหนาที่ของสื่อมวลชนที่จะตองรายงานขาวเกีย่วกบัการกระทาํของบุคคลใน 

ขาวดวยความรอบคอบ  บุคคลที่มักจะถกูแทรกแซงสทิธิสวนบุคคลอยูเสมอคือ  เจาหนาที่ของรัฐ 

(public officials) ทั้งที่อยูในตําแหนงและแขงขันเพื่อดํารงตําแหนงตางๆ  ส่ือมวลชนจะตอง

พิจารณาวาเรือ่งของบุคคลนั้นๆ  ควรจะเปนขาวหรือไม  เกี่ยวของกับการปฏิบัตหินาที่ของบุคคล

นั้นๆ  หรือไม  เกี่ยวของกับผลประโยชนสวนรวมหรือไม 

 
8) ตองอางแหลงที่มาของขาวได (Using  Sources Responsibly) 
เปนความรับผิดชอบของสื่อมวลชนที่จะตองสามารถระบุอยางตรงไปตรงมาและ 

เต็มที่ถงึแหลงขาวของตนได  เพื่อสรางความนาเชื่อถือและสรางศรัทธาแกประชาชน  อยางไรก็

ตามในการหาขาวสารของสือ่มวลชนในบางกรณ ี  ผูใหขาวอาจไมตองการเปดเผยตัวเพราะเกรงจะ



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ไดรับอันตรายก็เปนความรับผิดชอบของสื่อมวลชนที่จะตองรักษาความลับนี้ไวใหไดเพื่อสราง

ความนาเชื่อถอืใหแกแหลงขาว 

 
9) ตองเสนรายการบันเทิงทีห่ลากหลาย (Pluralism in Programming) 
ความรับผิดชอบดานความบันเทงิของสื่อมวลชนก็คือ  ส่ือมวลชนควรจะมีความ 

หลากหลาย (pluralistic) ในการผลิตรายการตางๆ  ซึ่งสะทอนความเปนอยูและวฒันธรรมของชน

กลุมตางๆ  เปนลักษณะความหลากหลายของตัวแทน  วฒันธรรมของชนกลุมตางๆ ในสังคม 

 

ดังนัน้จากฐานความคิดที่วา     สื่อมวลชนมีภารกิจที่สําคัญตอสังคม    ความเปน 

อิสระมากจงึมคีวามสาํคัญตอส่ือมวลชนทีสุ่ด  และในขณะเดียวกนัสือ่มวลชนก็ตองยอมรับพนัธะ

ที่มีตอสังคม  ซึ่งมีความสําคัญตอการศึกษาในครั้งนี้อยางยิง่ 
 
6. แนวความคิดเกี่ยวกบัจรรยาบรรณของสื่อมวลชน 
 

  ความหมายของจรรยาบรรณสื่อมวลชนม ี 2 คํา ที่มีความเกีย่วของกนั คือ คําวา 

จริยธรรม  ซึง่ภาษาอังกฤษใชวา ethics  และคําวา จรรยาบรรณ  ภาษาอังกฤษใชวา codes of 

ethics 

 

  “จริยธรรม”  มาจาก  จริย+ธรรม  แปลวา  ธรรมอันบุคคลควรประพฤติ 

 

  “จรรยาบรรณ”  มาจาก จรรยา+บรรณ  แปลวา  หนงัสือวาดวยเรื่องความ

ประพฤติ (เสถยีร  พันธรงัสี 2529:955)  

 

  ดังนัน้  จริยธรรมจึงนาจะเปนเรื่องของบคุคล  เปนคุณธรรมของผูประกอบอาชพี

นักสื่อสารมวลชน  ในขณะที่จรรยาบรรณ  หมายถึง  หลกัจริยธรรมที่กลุมบุคคล  หมูคณะที่

ประกอบอาชพีนกัสื่อสารมวลชนมารวมตัวกันเขาเปนสมาคมวิชาชพีสรางขึน้เปนลายลักษณอักษร  

เพื่อเปนแนวทางในการปฏิบตัิแกผูประกอบอาชีพนักสื่อสารมวลชนใหมีความรับผิดชอบ 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  จรรยาบรรณ  หมายถงึ  มารยาทหรือส่ิงทีค่วรประพฤตอัินเปนความรบัผิดชอบชั่ว

ดีเปนครรลอง  อันเปนขอควรยึดมั่นในการประกอบอาชพี  หรือการมบีทบาทในความรับผิดชอบ

เปนพเิศษตอประชาชนและสังคม (ธุรกิจเมืองไทย 2519: 16)  

 

  สุภา  ศิริมานนท ใหคํานิยามคําวา “จริยธรรม”  ก็มีความหมายเหมอืนกับคําวา 

“จรรยาบรรณ”  หลกัแหงประพฤตหิรือพฤติกรรมอันตั้งไวชอบ  หรือความประพฤตอัินถูกธรรมหรือ

ความประพฤติที่เปนธรรม 

 

  จรรยาบรรณ  แปลวา  ขอกําหนดหรือหนงัสือที่เกี่ยวกับความประพฤติ  สวน

จริยธรรม  แปลวา  ธรรมอันควรประพฤตหิรือหลักความประพฤต ิ ธรรมนี้กําหนดไวในกลุมบุคคลผู

มีอาชีพประเภทใด  กเ็ปนหลักประพฤติของกลุมนั้นประเภทนัน้  เชน จรรยาบรรณแพทย  หรือ

จรรยาแพทย  คือขอกําหนดหลักความประพฤติของแพทยอันพึงมีตอคนไข  จรรยาทนายความคือ  

หลักความประพฤติของผูหากินทางทนายความอนัพึงปฏิบัติตอลูกความ 

  เมื่อจรรยาบรรณ  หรือจริยธรรมเปนธรรมะ  ธรรมะจึงไมใชวินยั  ไมใชกฎหมาย  

ไมมีผลบังคับ  ไมมีบทลงโทษ  ไมมีขอผูกมัด  ใครประพฤติตามก็ได  ไมประพฤติกไ็ดตามเสรีภาพ

ของตน (เสถยีร พันธรังสี 2522:114-115) 

 

  จอรชและเดวิส (Goetsch&Davis) (อางถงึใน บุหงา ชัยสุวรรณ 2546:6) เสนอวา

จรรยาบรรณนั้น  เปนรูปแบบหนึง่ของแบบจําลองการตดัสินใจทางจรยิธรรมของนกัวิชาชพี  ซึ่งอยู

บนพืน้ฐานของกลุม  และการตัดสินใจจะมีจริยธรรม  ถากลุมทางวิชาชพีใหการยอมรับ  และ

ตัดสินใจของกลุมรวมกนันี้จะเรียกวา  จรรยาบรรณ 

 

  จรรยาบรรณโดยทั่วไปหมายถึง  ระเบียบขอบังคบัของคนในกลุมวิชาชพีใด

วิชาชพีหนึง่โดยเฉพาะอยางยิ่ง  จรรยาบรรณสื่อมวลชนเปนระเบยีบขอบังคับทีใ่ชกันในวงการ

สื่อมวลชน  เปนตน  เมือ่สังคมใหญโตซับซอนขึ้น วงการวิชาชีพตางๆ อาจตองมีการกําหนด

จรรยาบรรณเฉพาะกลุมตางๆ  ขึน้มาอกีอยางเชน  ในวงการสื่อมวลชนก็จะตองมีจรรยาบรรณ

นักหนงัสือพิมพ  และจรรยาบรรณของนักจัดรายการวิทยุกระจายเสียงและวทิยุโทรทัศน  ตลอดจน

ผูผลิตภาพยนตร  เปนตน  ตัวอยางของจรรยาบรรณนักหนงัสือพมิพกค็ือ  เมื่อวนัที ่ 6 กรกฎาคม 

2510  สมาคมนักหนงัสือพมิพแหงประเทศไทย  ไดมีมติกําหนดจริยธรรมของนักหนังสือพิมพข้ึน  

มีสาระโดยยอวาใหนักหนังสอืพิมพมีความรับผิดชอบ  มีเสรีภาพ  มีความเปนไท  มีความจรงิใจ  มี



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ความเที่ยงธรรม  มีใจเปนนักกฬีาและมมีรรยาท  กลาวโดยสรุปใหนักหนงัสือพิมพรับผิดชอบตอ

ผลประโยชนอันชอบธรรมของบุคคล  สถาบัน  ประเทศชาติ  ศาสนา  และราชบัลลังก  ตองไมตก

เปนทาสใครทัง้กายและใจ  หรืออามิสสินจางอืน่ใด  ตองไมบิดเบือน  ตองแกไขเมือ่ผิดพลาด  ไม

ลําเอียง  ไมใชภาษาหรือภาพที่หยาบโลนหรือลามกอนาจาร  หรือส่ือไปในทางดงักลาว (สุกัญญา  

ตีระวนิช  2529: 819-820)   

 

  อาจกลาวไดวา  นกัสื่อสารมวลชนทีม่คีวามรับผิดชอบตองปฏิบัติหนาที่อยางมี

จริยธรรมตามจรรยาบรรณของวิชาชีพสื่อมวลชน 

 

  อยางไรก็ตาม  จรรยาบรรณไมใชกฎหมายจงึไมมีการกําหนดโทษ  จรรยาบรรณ

จะใหหลกัเกณฑซึ่งชี้แนะใหผูประกอบอาชีพการสื่อสารมวลชนตัดสนิใจในเรื่องเกีย่วกับจริยธรรม

ได  สามารถนําไปเปนแนวทางในการตัดสินใจวาการกระทําใดผิดหรอืถูก  ดหีรือเลว  รับผิดชอบ

หรือไมรับผิดชอบ  จรรยาบรรณหรือจริยธรรมจึงเปนเรื่องของความสมัครใจ  การปฏิบัติหรือไม

ปฏิบัติตามจรรยาบรรณ  การมีหรือไมมีจรรยาบรรณ  จึงกอใหเกิดผลแกนักสื่อสารมวลชน  ใคร

ปฏิบัติตามก็ไดรับความเชื่อถือ  เลื่อมใส  ยกยอง  มคีวามรับผิดชอบ  ใครไมปฏิบัติตามก็ไดรับ

ความรังเกียจดูแคลน  ไมเปนที่ศรัทธาของประชาชนจะไมมีความรับผิดชอบ 

 

  แตกระนั้นก็ตาม  เนื่องจากสื่อมวลชนเปนอาชพีที่เกี่ยวของและมีผลกระทบตอทัง้

บุคคลและสังคม  ดังนั้นวชิาชีพสื่อสารมวลชนจะเจรญิกาวหนาเปนทีย่อมรับและไดรับการยกยอง

จากคนในสังคมวาเปนอาชีพที่มีเกยีรติ  มคีวามรับผิดชอบตอสังคม  สมควรไดรับการปกปองและ

สนับสนนุในเรื่องเสรีภาพ  ก็ตอเมื่อนักสื่อสารมวลชนโดยสวนรวมมีจริยธรรมและปฏิบัติตาม

จรรยาบรรณแหงวิชาชพีสื่อสารมวลชนอยางเครงครัด 

 
  จรรยาบรรณวิชาชพี 
 

  จรรยาบรรณวิชาชีพ แบงไดเปน 2 คํา  คือ  จรรยาและวิชาชีพ  คําวาจรรยา  

หมายถงึความประพฤต ิ  กริิยาที่ควรประพฤติในหมูคณะ  เชน  จรรยาแพทย  นิยมใชในทางที่ด ี

(พจนานกุรมฉบับราชบัณฑติยสถาน พ.ศ.2525 และ 2531 หนา 251)  สวนคําวาวิชาชพีนั้น

หมายถงึ  การประกอบอาชพีที่ตองอาศัยความรู  ความชํานาญ 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  ลักษณะของจรรยาบรรณของวิชาชีพ  มีดังนี ้(สุลักษณ  ศิวรักษ 2533:192) 

 

1)  จะตองมีบริการตอสังคม  ซึง่ไมซับซอนกับวิชาชีพอืน่ 

2)  จะตองมีระยะเวลาที่ใหการศึกษาแกสมาชิกของอาชีพ      ซึง่มีระยะที่ให 

การศึกษาแกสมาชิกของอาชีพ  ซึ่งยาวพอควรอยางนอยควรถึงขัน้ปริญญาตรีขึ้นไป 

3)  สมาชิกของวิชาชีพชัน้สงูนั้นๆ ที่เรียกวา Professional Autonomy ซึ่งหมายถึง 

ผูที่จบการอบรมแลวไปประกอบอาชีพในฐานะสมาชกิวชิาชีพ  ตองมีเสรีภาพในการปฏิบัติงาน

ตามลักษณะงานของตน 

4)  จรรยาบรรณเพื่อเปนเครื่องเหนี่ยวรั้ง      ใหคนในอาชีพปฏิบัติตนใหเหมาะสม 

ตามลักษณะของวิชาชีพนั้นๆ 

5)  มีสมาคมวชิาชีพ  ซึง่เปนศูนยกลางสาํหรับยกระดับมาตรฐานและเผยแพร 

วิชาชพีเปนศูนยกลางสาํหรบัความสัมพนัธของผูรวมอาชีพเดียวกัน 

 

ความสาํคัญของจรรยาบรรณวิชาชพี (สุลักษณ  ศวิลักษณ 2533: 192) 

 

1)  ควบคุมมาตรฐานในการทํางาน  คุณภาพและประเมนิงาน  ตลาดจนการให 

บริการ 

2)  ควบคุมจริยธรรม  ใหมีความซื่อสัตย  สุจริต  ยุติธรรม  มีความอดทน  มนี้ําใจ   

เอื้อเฟอเผื่อแผ  รูจักหาความรูเพิ่มเติมตลอดเวลา 

3)  สงเสริมจริยธรรมระหวางวิชาชีพดวยกนั  เชน  ความสามัคคีปรองดองกัน  ม ี

ความเห็นอกเห็นใจซึง่กนัและกัน 

4)  พัฒนาและเผยแพรวิชาชีพใหเปนที่รูจักและเชื่อถือของบุคคลทั่วไป 

5)  เนนภาพลกัษณที่ดีของผูมีจริยธรรมใหเดนชัดขึ้น เชน  การเปนผูเสียสละ  เหน็ 

แกประโยชนสวนรวม  และรับผิดชอบในหนาที่การงาน 

6) การกําหนดหนาที่และคุมครองสิทธิตามกฎหมาย  สําหรับผูที่ประกอบวิชาชพี 

โดยถูกตองตามทํานองคลองธรรม 

 
ความสาํคัญของจรรยาบรรณสื่อมวลชน 
 
การมีจรรยาบรรณกํากับความประพฤติของผูประกอบวชิาชีพสื่อมวลชนมีความ 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

สําคัญตอทั้งวงการสื่อสารมวลชน ตอทั้งนักสื่อสารมวลชน ตอทั้งประชาชนและสังคม ดัง

รายละเอียดตอไปนี้ (ปรมะ  สตะเวทนิ 2541: 205) 

 

1)  เปนแนวทางในการควบคุมความประพฤติของผูประกอบวิชาชีพสื่อมวลชน 

ใหมีความรับผิดชอบตอสังคม  แมจรรยาบรรณจะไมมีบทลงโทษ  แตผูฝาฝนจะถูกลงโทษทาง

สังคมจากผูรวมวิชาชพีในรูปของการไมสมาคมดวย  การตอตาน  การดูแคลน ฯลฯ ผูฝาฝนจึง

เปรียบเสมือนแกะดําของวงการสื่อสารมวลชน 

2)  ทาํใหนักสือ่สารมวลชนและวิชาชีพสื่อมวลชนไดรับการยกยองใหเกียรติ  และ 

ศรัทธาจากประชาชน  รวมทัง้ประชาชนจะชวยสงเสริมและปกปองเสรภีาพของสื่อมวลชน 

3)  ทาํใหผูประกอบอาชพีการสื่อสารมวลชนเกิดความภมูิใจในอาชพีของตน   

อันเปนแรงจูงใจใหนักสื่อสารมวลชนปฏิบตัิหนาที่ดวยความรับผิดชอบเปนนิสัย 

4)  เปนเกราะปองกนัเสรีภาพของสื่อมวลชน     เพราะหากสื่อมวลชนไมวาจะโดย 

ตัวบุคคลคือนักสื่อสารมวลชน  หรือโดยสถาบนัคือสถาบันสื่อมวลชน  ปฏิบัติหนาที่ดวยความ

บริสุทธิ์ยุติธรรม  ถูกตอง  และมีจริยธรรม  สรางประโยชนแกประชาชนและสังคมแลว  จะไมมีผูใด

กลากดขี่บังคบัและควบคุมส่ือมวลชนโดยการอางความไมรับผิดชอบของสื่อมวลชนไดเลย 

5)  เปนหลักประกันใหประชาชนเกิดความมั่นใจ ในความประพฤติของผูประกอบ 

วิชาชพีนกัสื่อสารมวลชน  ความมัน่ใจของประชาชนตอวิชาชพีใดวิชาชีพหนึ่งนัน้สวนหนึ่งขึน้อยูกับ

การมีจรรยาบรรณควบคุมความประพฤตขิองผูประกอบวิชาชพีนัน้ๆ 

6)  กอใหเกิดประโยชนแกประชาชนและสงัคม          ในสังคมประชาธปิไตยการม ี

ส่ือมวลชนที่มจีริยธรรมและปฏิบัติหนาที่ดวยความรับผิดชอบตามจรรยาบรรณนัน้ เปนประโยชน

ตอประชาชนและสังคมเปนอยางยิ่ง  ประชาชนอาศัยสือ่มวลชนเปนที่พึง่ในเรื่องสทิธทิี่จะรู  และ

สิทธทิี่จะไดรับขาวสารและความคิดเห็น  เพราะขาวสารและความคิดเห็นเปนหัวใจสาํคัญของการ

ปกครองระบอบประชาธิปไตย 

7) เปนปจจัยพืน้ฐานสาํหรับการพัฒนาและความเจริญกาวหนาของวชิาชพี 

ส่ือมวลชนความเจริญกาวหนาของวิชาชีพยอมข้ึนอยูกับคุณภาพของผูประกอบวิชาชพี  นัก

ส่ือสารมวลชนที่มจีริยธรรม  วิชาชพีสื่อมวลชนทีม่ีจรรยาบรรณกํากับความประพฤติของนกั

ส่ือสารมวลชนยอมเปนปจจัยพืน้ฐานในการสรางนักสือ่สารมวลชนที่มีคุณภาพ  ซึ่งจะเปนกลไกที่

นําไปสูการพฒันาอาชีพตอไป 
 
 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

7. แนวคิดเกีย่วกับการวิเคราะหเนื้อหา 
 
  นับต้ังแตจุดเริ่มตนของการศึกษาวิจัยดานนิเทศศาสตรจนถงึปจจุบัน เร่ืองราว

ตางๆ ที่นกัวิชาการและนักวจิัยดานนเิทศศาสตรใหความสนใจเสนอมักเกี่ยวกบัส่ิงที่เราเรียกวา 

“สาร” ในดานตางๆ อาทิ องคประกอบ เนื้อหา บรรยากาศในการสื่อสาร แหลงที่มาของสาร ผูสง

สาร ชองทางการสื่อสาร ผูรับสาร อิทธพิลของสาร ฯลฯ 

 

  ในสายตาของนักนิเทศศาสตร “สาร” หมายถงึ สัญลักษณที่มนษุยใชในการ

แลกเปลี่ยนซึง่กันและกนั โดยสัญลักษณเหลานี้อาจปรากฏในรูปของอวัจนภาษา และวัจนภาษา 

ถายทอดผานสื่อประเภทตางๆ อาทิ สื่อบุคคล สื่ออิเล็กทรอนกิส ส่ือวิทยโุทรทัศนและสื่อส่ิงพมิพ

ตางๆ 

 

  สืบเนื่องจากการที่ “สาร” ไดทําหนาทีเ่ปนศนูยกลางแหงการปฏิบัติงาน 

การศึกษา การวิจยัดานนเิทศศาสตรทาํใหนักวิจัยพยายามแสวงหาระเบียบวิธวีิจยัรูปแบบตางๆ 

เพื่อใชในการวเิคราะห “สาร” อยูเสมอ โดยระเบียบวิจัยแบบหนึง่ที่ไดรับความนยิมอยูเสมอในแวด

วงวิชาการดานนิเทศศาสตร คือ การวิเคราะหเนื้อหา (ปาริชาติ สถาปตานนท, 2545) 

 

  โอเล โฮลสติ (Ole Holsti, 1969) กลาววาการวิเคราะหเนื้อหา คือ เทคนิคใดๆ ก็

ตามที่มกีารอางอิงโดยการจัดประเภทคุณลักษณะเฉพาะของสารอยางเปนระบบ และปราศจาก

ความคิดหรือความรูสึกของผูวิจัยเขาไปปะปน 

 

  เบอรนารด เบเรลสัน (Bernard Berelson, 1971) ไดใหความหมายของการ

วิเคราะหเนื้อหาวาเปนวธิีการที่เปนกลางเปนระบบเนื่องจากเนนในดานการศึกษาเนือ้หาที่สามารถ

สังเกตไดโดยตรง และสามารถบรรยายขอมูลดังกลาวในเชิงปริมาณ โดยมกัเรียกการวเิคราะห

เนื้อหาในลกัษณะดังกลาววา การวิเคราะหเนื้อหาเชิงปริมาณ (Quantitative Content Analysis) 

สิ่งหนึ่งซึง่สําคญัคือเนื้อหาสารที่จะสื่อ “อะไร” 

  เบเรลสัน ไดเสนอประเภทของการวิเคราะหเนื้อหาไวหลายๆ รูปแบบ เชน 

1. ศึกษาแนวโนมของเนื้อหาการสื่อสาร สวนมากจะใชวิธกีารจําแนกเนือ้หา 

ออกเปนกลุมใหญๆ และจัดเนื้อหาลงตามกลุม ตามความถี่หรือจํานวนครั้งที่เกิด 

2. ใชการวิเคราะหเนื้อหากับการวิจยั แบงเปน 3 หัวขอ ดังนี ้



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

2.1  การวิเคราะหเนื้อหากับขอมลูเชิงคุณภาพ ไดแก ขอมูลจากการ 

สํารวจ สิ่งที่ผูวิจัยตองทํา คอื จัดขอมูลเปนกลุมหรือเปนประเภทตางๆ เพื่อความสะดวกในการจดั

ตารางวิเคราะหและหาขอสรุปตอไป 

2.2  ใชการวเิคราะหเนื้อหาเพื่อทําใหระเบียบวิธีการสมเหตสุมผล 

2.3 ใชการวิเคราะหเนื้อหาเพื่อบอกลักษณะแนวความคิดกวางๆ ทาง 

สังคมศาสตร 

3.  ศึกษาวิธีการเสนอสาระ      เปนการวิเคราะหลักษณะการเขียนในเชิงคุณภาพ  

สะทอนทัศนคติ ความสนใจ และคุณคาซึ่งเปนสภาพทางสังคมและวัฒนธรรมของประชากรกลุม

ตางๆ เปนการวิเคราะหเนื้อหาเพื่อดูวามนษุยในแตละสมัยสนใจเรื่องอะไร ตลอดจนวิเคราะหเพือ่ดู

ความเปลีย่นแปลงของรูปแบบวัฒนธรรมและสภาพทางสังคม (ลักษม ีไชยทองศรี, 2541) 

 
ที่มาของการวิเคราะหเนื้อหา 
 
การวิเคราะหเนื้อหาเปนระเบียบวิธวีิจัยที่ไดรับการพัฒนาข้ึนมา       เพื่อใชในการ 

ศึกษาสารประเภทตางๆ ทั้งที่เผยแพรผานบุคคลและผานสื่อมวลชน โดยเราสามารถยอนไปดู

จุดเริ่มตนของวิธีการวิเคราะหเนื้อหาไดในชวงศตวรรษที ่ 18 นกัวชิาการชาวสวีเดนไดวิเคราะห

ทํานองเพลงและเนื้อหาของบทเพลง Songs of Zion จํานวน 90 ชิน้ อยางเปนระบบเพื่อคนหา

คําตอบวาบทเพลงดังกลาวมีเนื้อหาสอดคลองหรือขัดแยงกับหลักครสิตศาสนาในประเทศสวีเดน

หรือไม ผลการวิจัยพบวา บทเพลงที่นาํเสนอนั้นไมขดัแยงกับหลกัคริสตศาสนาในประเทศสวีเดน 

และจากขอคนพบนี้ทาํใหบทเพลงดังกลาวไดรับการสนบัสนุนเผยแพรในสวีเดนได 

 

ตอมาในชวงปลายศตวรรษที่ 19    นักวิชาการในสหรัฐอเมริกาไดวิเคราะหเนื้อหา 

ของขาวที่นาํเสนอในหนาหนังสือพิมพในเมืองนวิยอรก ระหวางป ค.ศ.1883-1893 โดยพิจารณา

ในดานสัดสวนของขาวตางๆ ที่นาํเสนอ ผลการวิจยัพบวา ปริมาณการรายงานขาวเกี่ยวกับศาสนา 

วิทยาศาสตร และวรรณคดีลดลงอยางมาก ในขณะที่ขาวซบุซิบ ขาวกฬีา และขาวอื้อฉาวทาง

การเมืองไดรับการตีพิมพเพิม่มากขึน้ 

 

หลังจากนั้น       เทคนิคการวิเคราะหเนื้อหาไดถูกนํามาประยุกตใชกับส่ือประเภท 

ตางๆ มากมาย โดยเหตกุารณสําคัญที่พิสูจนถงึประโยชนของระเบียบวิธวีิจัยแบบการวิเคราะห

เนื้อหาทีเ่กิดขึน้ในชวงสงครามโลกครั้งที่ 2 รัฐบาลสหรฐัอเมริกาไดจางผูเชีย่วชาญจาก Office of 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

War Information (OWI) ซึ่งเปนหนวยราชการทหารใหวิเคราะหเนื้อหาของเพลง ขาว สุนทรพจน

ของผูนําที่เสนอทางวทิยุของเยอรมัน โดยพิจารณาทัง้ในดานความหมายที่ชัดเจนและวิเคราะห

ความหมายแฝงที่ปรากฏในเนื้อหาของสื่อเหลานั้น ผลจากการวิจยัดังกลาวชวยใหรัฐบาลอเมริกนั

ไดทราบเกี่ยวกับการพัฒนาการทางดานอาวุธยุทโธปกรณตางๆ กิจกรรมการรณรงค (การโฆษณา

ชวนเชื่อ) ของรัฐบาลเยอรมัน การเปลี่ยนแปลงทางดานความเชื่อและศีลธรรมของประชาชน     

การเปลี่ยนแปลงทางดานความสัมพันธทางการเมืองระหวางผูนาํทหารนาซีและประเทศอื่นๆ  

 

จากเหตุการณดังกลาว ผนวกกับการเติบโตของแวดวงนเิทศศาสตรในชวงหลัง 

สงครามโลกครั้งที่ 2  ทาํใหการวิเคราะหเนื้อหาไดรับการยอมรับวาเปนเครื่องมือที่มีคุณคาในการ

วิจัยประยกุต ตลอดจนใชเปนแนวทางในการปฏิบัติงานของวงการสื่อสารมวลชน (ปาริชาต สถา

ปตานนท, 2545)  

 
ประโยชนของการวิเคราะหเนื้อหา 
 
การวิเคราะหเนื้อหามีคุณประโยชนที่สามารถแจกแจงได ดังนี้ (เกษม  ศิริสัมพันธ,  

2507)  

  1. เพื่อทราบแนวโนมและระดับของการสื่อสารซึ่งมีเนื้อหาเปนองคประกอบที่

สําคัญ การวิเคราะหเนื้อหาจงึอาจแสดงผลเปนทํานองเปรียบเทียบใหเหน็ถงึแนวโนมและระดับ

การปฏิบัติหนาที่ของสื่อสารมวลชน ผลของการวิเคราะหเนื้อหายอมชี้ใหเหน็ถงึคุณภาพและ

ปริมาณของเนื้อหาทีถ่ายทอดไปยังประชาชนซึง่เปนผูอาน ผูฟงหรือผูชม การที่เนื้อหาของขอมูล

สามารถตรวจสอบและประเมินคุณคาไดยอมมีประโยชนตอทั้งผูสงสารและผูรับสาร 

  2. เพื่อเปรียบเทียบแนวโนมและระดบัของเนื้อหารสารซึ่งมิไดจํากัดอยูในวงของ

ประเทศใดประเทศหนึง่เทานั้น มีคํากลาววาโลกจะมีสนัติภาพอยางแทจริงไดก็ตอเมื่อมีชุมชนโลก 

(World Community) แตชุมชนโลกจะเกิดขึน้ไดนั้นตองอาศัยการสื่อสาร (World 

Communication) เสียกอน ฉะนัน้การถายทอดเรื่องราวตางๆ เพื่อกอใหเกิดความเขาใจซึ่งกนัและ

กันในระหวางประชาชาต ิ จึงเปนจุดมุงหมายสําคญัในการผดุงรักษาสนัติภาพของโลกไว การ

วิเคราะหเนื้อหาเมื่อนาํเอาเอกสารและความคิดเหน็ของแตละประเทศมาเปรียบเทียบจึงอาจ

อนุมานใหเหน็ถึงระดับของการแลกเปลี่ยนขาวสาร และความคิดเหน็เพื่อกอใหเกิดความเขาใจกนั

ดีของประชาชาติตางๆ ไดเปนอยางด ี



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

  3. เพื่อทราบระดับความตองการของประชาชนผูรับสาร เนื้อหารของสารนัน้

ดําเนนิไปตามกฎของการเสนอและสนอง ฉะนั้นเราอาจอนุมานระดับรสนิยมและความตองการ

ของผูรับสารไดจากการศึกษาและวิเคราะหเนื้อหาสารนั่นเอง 

  4. เพื่อทราบ “แบบแผนวัฒนธรรม” (Cultural Pattern) ของสังคมปจจุบัน 

วัฒนธรรม คือ กรอบหรือแนวแหงพฤติกรรมของมนษุย ในสงัคมแตเดิมนั้นไมวาจะเปนสงัคม

ตะวันตกหรือตะวันออกก็ตามแนวนยิมทางวัฒนธรรมเกิดขึ้นจากความประพฤติของกลุมชนช้ันสูง 

ซึ่งไดรับการยกยองใหเปนผูนําสงัคม ปจจุบันความเจริญทางการสือ่สารทําใหคนสามัญเดินถนน 

(Common Man) มีบทบาทสาํคัญในสังคม การวเิคราะหเนื้อหาจึงเปนแนวทางหนึ่งซึง่นัก

สังคมศาสตรสามารถกําหนดการเรียนรู “แบบแผนวัฒนธรรม” ของสังคมได 

  5. เพื่อทราบความคิดเหน็ของสื่อในฐานะเปนตัวกลางในการแสดงความคิดเหน็ 

ฉะนัน้การวิเคราะหเนื้อหาทีป่รากฏและแฝงอยูในสารจงึมีความจําเปนในสงัคมประชาธิปไตย 

  6. เพื่อตรวจสอบการโฆษณาชวนเชื่อ จากทีก่ลาวมาขางตนวาการวิเคราะห

เนื้อหาไดเร่ิมมีบทบาทชวงสงครามโลกครั้งที ่ 2 นัน้ แสดงใหเหน็วาการนําเอาวิธกีารวเิคราะห

เนื้อหามาใชนัน้เปนประโยชนตอการบริหารทั้งภาครัฐบาลและธุรกิจ 

 
  วิธีการวิเคราะหเนื้อหา 
 
  ปาริชาต  สถาปตานนท (2545) ไดสรุปวิธีการวิเคราะหเนื้อหาออกเปน 6 ข้ันตอน 

ดังนี ้

 1. กาํหนดปญหานําการวจิัย กลาวคือ ระบุประเด็นทีน่ักวจิัยตองการศึกษา โดย

ปญหานําการวิจัยที่เลือกใชเทคนิคการวิเคราะหเนื้อหานัน้มักเกี่ยวของกับ “สาร” และ 

“คุณลักษณะของสาร” โดยการกําหนดปญหานําการวจิัย จะทําหลงัจากที่นกัวิจยัไดศึกษาทบทวน

วรรณกรรมและตีกรอบขอบเขตของประเด็นที่จะศึกษาใหชัดเจนและเปนรูปธรรม 

 2. นิยามประชากรในการวจิัย กลาวคือเลือก “สาร” ที่ตองการจะศกึษา โดย

ประชากรเหลานัน้อาจจะเปนสื่อส่ิงพิมพ การตูน เพลง หรือภาพยนตร เปนตน โดยระบุใหชัดเจน

วาประชากรในการวิจัยนั้นครอบคลุมอะไรบาง ทั้งนี้เพือ่ใหทราบขอบเขตของการวิจัย และขอบเขต

ในการอางอิงผลของการวิจยั 

 3. กาํหนดหนวยในการวเิคราะหขอมูล กลาวคือ กําหนดคุณลักษณะของเนื้อหาที่

จะใชในการวจิัย โดย สรรครวี คชาชวีะ (2525) ไดเสนอแนวทางในการจัดหนวยสําหรับการ

วิเคราะหเนื้อหาไว 2 กลุมใหญ ดังนี ้



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

3.1  หนวยในการวิเคราะห (Unit of Analysis) ซึ่งแบงยอยออกไดเปน 4  

หนวยคือ 

3.1.1  คํา (Word / Symbol) เปนหนวยในการวิเคราะหขอมูลที ่

เล็กที่สุด อยูในรูปแบบของชื่อบุคคล ชื่อสถานที ่คําศัพทตางๆ เปนตน 

3.1.2  ประเดน็หลกั (Theme) ประกอบดวยความคิด แนวคิด  

หรือประโยคหลักที่ครอบคลุมความหมายรวมทัง้หมดของสาร 

3.1.3  คุณลักษณะ (Character) อาจแบงตามคุณลักษณะทาง 

ประชากร อาทิ หญิง/ชาย คนขาว/คนดํา หรือแบงตามบทบาทของบคุคลที่มีในกลุม เปนตน 

3.1.4  ประเภทของชิน้งาน (Item)  เปนหนวยทีน่ิยมใชกนัมาก 

ที่สุดในการวิเคราะหเนื้อหา เปนการจัดหนวยในการวเิคราะหแบบกวางๆ อาท ิ ขาว บทความ 

รายการโทรทศัน ภาพยนตร เปนตน 

3.2  หนวยในการระบุจํานวน (Unit of Enumeration) แบงยอยไดเปน 4  

หนวยคือ 

3.2.1  ระยะเวลาและพืน้ที ่(Time / Space)  เปนการวเิคราะห 

โดยการแบงตามลักษณะทางกายภาพ อาทิ ระยะเวลาในการออกอากาศทางโทรทัศน หรือขนาด

ของภาพที่ปรากฏ ปริมาณคอลัมนนิว้ที่ปรากฏในเรื่อง หรือหมายเลขหนาที่ปรากฏ เปนตน 

3.2.2  การปรากฏ (Appearance)   เปนการวิเคราะหวา 

คุณสมบัติของเนื้อหาที่ตองการนั้นปรากฏหรือไม ในบรบิท 

3.2.3  ความถี ่(Frequency)  เปนการนับตามคุณสมบัตทิี ่

ตองการทกุครั้งทีพ่บ อาท ิความถี่ในการนาํเสนอขาว ความถี่ในการใชคํา เปนตน 

3.2.4  ความเขม (Intensity)    เปนหนวยที่นยิมใชในการวัด 

คานิยมและทศันคติ โดยจะมีการทาํเปนสเกล (Scale) เพื่อวัดระดับของขอมูล 

 4. สรางเครื่องมือในการจําแนกประเภทเนื้อหา กลาวคือ สรางแบบบันทกึขอมูล 

ซึ่งจะสามารถชวยใหผูวิจัยแยกแยะหนวยในการวิเคราะหเหลานัน้ออกเปนประเภท หรือเปนกลุม

ตางๆ ไดอยางชัดเจน 

 5. กําหนดเกณฑในการลงรหัสขอมูล กลาวคือ   กาํหนดเกณฑในการนับเพื่อให

นักวจิัยสามารถคนหาหนวยในการวิเคราะหที่อยูในสารไดสะดวก และถูกตองตรงกนั 

 6. ตรวจสอบความเที่ยงตรงของขอมูล กลาวคือ ผลการวิจัยจากวิธกีารวิเคราะห

เนื้อหานัน้จะมคีวามเที่ยงตรงไดก็ตอเมื่อมกีารจัดประเภทของหนวยในการวิเคราะหที่ดี ใหนิยาม

ศัพทไดชัดเจน และผูลงรหัสทุกคนมีความเขาใจในเกณฑการลงรหัสขอมูลที่ตรงกนั 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

8. แนวคิดเกีย่วกับการจําแนกประเภทหนังสือพิมพและนิตยสาร 
 
      ในการศึกษานี้ไดมุงเนนศกึษาสื่อส่ิงพิมพประเภทหนงัสือพิมพและนติยสาร 

ผูวิจัยจงึไดรวบรวมแนวคิดเกี่ยวกับหนังสอืพิมพและนิตยสารดังตอไปนี ้

 
1)  การจาํแนกประเภทหนังสือพิมพ 
 

 ความหมายของหนังสือพมิพ 
 
 นักวชิาการหลายทานไดใหคํานิยามของหนังสือพิมพไว พอสรุปไดดังนี ้

 หนงัสือพมิพ หมายความถงึ สิ่งพิมพทีน่าํเสนอขาวสาร เหตุการณ  และสิ่งที่

นาสนใจทัว่ไป ที่เพิง่เกิดขึ้นหรือกําลงัอยูในความสนใจของคนทัว่ไป เพื่อใหความรู ความบนัเทงิ ใน

รูปแบบของการรายงาน บทความ หรือคอลัมน และมีระยะเวลาการผลิตตามระยะเวลาทีก่ําหนด

อยางสม่ําเสมอ 

 

    ทัง้นี้ไดมีจําแนกประเภทของหนังสือพิมพเอาไวหลายรูปแบบ โดยผูวิจัยไดนาํ 

การแบงกลุมตัวอยางหนังสอืพิมพ  ตามเกณฑการแบงประเภทของ สุรพงศ  โสธนะเสถียร (2533, 

อางถงึใน ณัฐ นาคะสวุรรณ, 2547)  ไดแก 

 

    1.1) การจาํแนกตามความถี่ของการพิมพ เปนการแบงประเภทโดยกําหนด 

ระยะเวลาทีพ่มิพออกจาํหนายตอหนึ่งครั้ง  ซึง่สวนใหญจะมีระยะเวลาในการจําหนาย 2 แบบคือ 

หนงัสือพมิพรายวนั เปนหนังสือพิมพที่ผลิตออกเปนรายวัน ลักษณะเดนอยูที่ความสดและความ

รวดเร็วในการนําเสนอขาวสาร มีราคาถูก   และหนงัสือพิมพที่ผลิตออกตามระยะเวลาที่กาํหนด 

เปนหนงัสือพมิพทีน่อกเหนอืจากหนงัสือพิมพรายวนั มีการผลิตออกตามระยะเวลาที่กาํหนด  อาทิ 

ราย 3 วัน หรือรายสัปดาห เปนตน ลักษณะของหนังสอืพิมพประเภทนี้จะเปนการนําเสนอขาวสาร

ในรอบระยะเวลาการผลิต 

   

     1.2) การจาํแนกตามปริมาณการไหลเวยีนหรือจาํนวนพิมพ  แบงออกได  

2 ระดับ คือ ขนาดใหญ  ไดแก หนงัสือพิมพขนาดใหญที่มีปริมาณการไหลเวียนหรือจํานวนพมิพ

สูง  สวนมากจะมทีี่ตั้งอยูในกรุงเทพมหานครและมีตลาดอยูทัว่ประเทศ  และขนาดเล็ก  ไดแก 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

หนงัสือพมิพขนาดเล็ก  สวนมากจะเปนหนงัสือพมิพทองถิ่นดาํเนินกจิการตามภูมภิาคและมียอด

จําหนายต่ํา 

   

      1.3)  การจําแนกตามกลุมเปาหมาย ไดแก หนงัสอืพิมพที่ดําเนนิกิจการ 

เฉพาะกลุมเปาหมายบางกลุมหรือเฉพาะกลุม หรืออาจเรียกไดวา หนังสือพิมพเฉพาะทาง  ทาํให

การเสนอสารสนเทศมีลักษณะเฉพาะไปดวย  เหมาะสําหรับกลุมที่มีความสนใจเปนพิเศษที่

เพิ่มเติมจากหนังสือพิมพทัว่ไปหรือมีความสนใจเฉพาะเรือ่ง   

     หนงัสือพมิพประเภทนี้สามารถแบงประเภทยอยออกไดเปนหนังสือพิมพ 

ประเภทธุรกิจ หนงัสือพมิพประเภทกีฬา  หรือหนังสือพิมพประเภทแวดวงบนัเทงิ เปนตน 

 

     1.4)  การจําแนกตามเนื้อหาของหนังสือพิมพ  ไดแบงออกเปน 2 ประเภท   

ไดแก  หนังสอืพิมพประเภทประชานิยมทั่วไป (Popular Newspaper)  ที่มุงใหความสาํคัญตอ

ขาวสารที่เราอารมณ  ดึงดดูใจและเราอารมณผูอาน ไดแก ขาวอาชญากรรม และขาวเบา ไดแก 

ขาวในแวดวงกลุมสังคม  ขาวดารา  เหมาะกับผูอานทกุระดับ จงึมีจํานวนพิมพและจําหนายสูง  

และหนงัสือพมิพประเภทประชานิยมคุณภาพ (Quality Newspaper) ที่มุงใหความสาํคัญตอ

ขาวสารเกีย่วกับการเมือง  เศรษฐกิจ  ปญหาในสังคม  ซึ่งมีลักษณะของขาวที่เหมาะกับผูสนใจ

และผูที่มีเกีย่วของหรือสัมผัส    

   
2)  การจาํแนกประเภทนติยสาร 
 

 ความหมายของนิตยสาร 
 
 นักวชิาการหลายทานไดใหคํานิยามของหนังสือพิมพไว พอสรุปไดดังนี ้

 นิตยสาร หมายความถึง สิ่งพิมพที่มีเนื้อหานาํเสนอเพื่อใหความรู ความบันเทงิ 

ในรูปแบบของบทความ สารคดีหรือคอลัมน มีความพถิีพิถนัในการจดัทํา เนนกลุมเปาหมายทีม่ี

ความสนใจดานใดดานหนึง่  และมีระยะเวลาการผลิตตามระยะเวลาทีก่ําหนด 

 

                 ผูวิจัยไดแบงกลุมตัวอยางนิตยสาร  ตามเกณฑการแบงประเภทของ ดรุณี  

หิรัญรักษ (2530, อางถึงใน ณัฐ นาคะสุวรรณ, 2547)  ไดแก 

 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

       2.1)  นิตยสารทั่วไป    เปนนิตยสารที่ผูคนทั่วไปใหความสนใจ     มีเนื้อหา 

หลายประเภทในฉบับเดียวกนั  และมุงใหความบนัเทงิหรือความรูในดานตางๆ  มากกวาสาระอื่นๆ  

ซึ่งเนนกลุมเปาหมายดานการตลาดของกลุมผูบริโภคและมียอดจําหนายสงู 

 

       2.2)  นิตยสารกลุมเปาหมาย  เปนนิตยสารที่จัดพิมพโดยมุงเฉพาะกลุม 

เปาหมายกลุมใดกลุมหนึ่งโดยเฉพาะ หรือใหผูที่ประกอบอาชีพประเภทใดประเภทหนึ่ง  ไดอาน

เพื่อความเขาใจสถานการณและเปนประโยชนตอการดําเนินธุรกิจแกผูสนใจหรือมีความเกีย่วของ  

นิตยสารประเภทนี้มีขอจํากดัที่มีผูใหความสนใจเฉพาะกลุมและการจําหนายไมเปนที่แพรหลายใน

ดานการตลาด 

 

        2.3) นติยสารสมาคม เปนนิตยสารที่จัดทําโดยสมาคมตางๆมจีุดประสงค 

ที่จะเผยแพรในกลุมสมาชิก  เพื่อแจงขาวสารและกิจกรรมของสมาคมและเสริมสรางความสัมพนัธ

ของสมาชิก นติยสารประเภทนี้มีขอจํากัดที่ไมมีการเผยแพรหรือไมเปนที่แพรหลายแกคนทัว่ไป 

 

         2.4)  นติยสารเพื่อการประชาสัมพันธ  เปนนิตยสารที่จัดทําโดยองคกร 

หรือบริษัทเพื่อแจกจายแกพนักงาน  ลูกคา  ผูแทนจาํหนาย  ผูถอืหุนหรือผูที่สนใจ  เนื้อหาที่

นําเสนอจะเปนขอมูลที่องคกรหรือบริษัทตองการจะเผยแพรหรือนาํเสนอใหทราบ  และมีขอจํากัด

ที่ไมมีการเผยแพรหรือไมเปนที่แพรหลายแกคนทัว่ไปเชนเดียวกับนิตยสารสมาคม 

 

           นอกจากนี ้ ระววีรรณ ประกอบผล (2526, อางถึงใน ณัฐ นาคะสุวรรณ, 

2547) ไดใหความหมายของนิตยสารที่มีลักษณะการผลิตเพื่อผูบริโภค ไววา เปนนิตยสารที่มุงหวงั

ผลกําไร มีการลงโฆษณาเปนการหารายได และเปนบริการอีกดานหนึง่ของนิตยสาร สามารถ

แบงยอยตามวัตถุประสงค เนื้อหา และกลุมผูอาน ดังนี ้

           -  นิตยสารผูหญิง 

           - นิตยสารผูชาย แบงออกเปน นิตยสารรถ กฬีา เพศและกามารมณ และ

เครื่องเสียง 

           -  นิตยสารเด็ก 

           - นิตยสารสําหรับครอบครัว    แบงออกเปน นิตยสารบานและตกแตง 

ทองเที่ยว และ สุขภาพอนามยั 

           -  นิตยสารการเมือง  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

           -  นิตยสารเศรษฐกิจและธุรกิจ 

           -  นิตยสารศิลปะและวัฒนธรรม 

           -  นิตยสารบันเทิง 
 
9. งานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 
 

  วาสนา ศิลากร (2520) ไดศึกษาทัศนคตขิองนักเรียนมธัยมศึกษาปที ่ 3 จังหวัด

ลําปางที่มีตอการจัดใหมกีารศึกษา  พบวา  แหลงความรูเกี่ยวกับเพศศึกษาของนกัเรียนอนัดับ 1 

คือหนงัสือตางๆ ไดแก  นติยสารและวารสารตางๆ ทีอ่อกตามระยะเวลา  และตามวาระสําคญั  

รวมทัง้สิ่งตพีมิพของสถานศึกษา  สถานที่ราชการและองคการ  อันดับที่ 2 คือ  หนังสือพิมพ  และ

อันดับที่ 3 คือ  เพื่อน 

 

  ศักดิ์ชัย  ศรีสอน (2532)  ไดศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับเรื่องเพศศึกษาจาก

หนงัสือพมิพและนิตยสารของนกัศึกษาวทิยาลัยครูในสหวิทยาลัยรัตนโกสินทร  พบวา  นักศึกษา

ชายสวนใหญอานเรื่องเพศศึกษาจากหนงัสือพิมพและนิตยสารมากกวานักศึกษาหญิง  นกัศึกษา

สวนใหญอานนิตยสารมากกวาหนังสือพมิพ  และนติยสารทีน่ักศกึษาครูอานเรือ่งเพศศึกษามาก

ที่สุด คือ  นิตยสารดาราภาพยนตร  รองลงมา คือ ใกลหมอ  สวนหนงัสือพิมพทีน่ักศึกษาอานเรื่อง

เพศศึกษามากที่สุดคือ เดลนิิวส  รองลงมา คือ ไทยรัฐ 

 

  วิลาสนิี พพิธิกุลและกิตต ิ กันภัย (2546)  ไดศึกษาเพศและการสื่อสารใน

สังคมไทยประกอบดวยการวเิคราะห 3 สวนหลกั คือ การทบทวนและเรียบเรียงแนวคิดทฤษฎี การ

ทบทวนการวจิัยเรื่องเพศในชวงป พ.ศ.2540-2545 และการวิเคราะหปรากฏการณสื่อสารบน

สื่อมวลชนดวยวิธวีาทกรรมโดยเนนที่ส่ือหนังสือพิมพพบวา  เร่ืองเพศประกอบดวยความรู 3 ดาน

หลัก คือ เพศสรีระ(sex) เพศสภาพ(gender) และเพศวถิี(sexuality) และเรือ่งเพศเปนการ

ประกอบสรางความหมายผานรูปแบบปฏบิัติการวาทกรรม แนวทางการศกึษาเรื่องเพศมี

ประวัติศาสตรเร่ิมจากการศกึษาเพศแนวสารัตถะที่เนนการศึกษาเพศในระบบชีววิทยา  หลังจาก

นั้นการศึกษาแนวจิตวทิยา  แนวปฏิสัมพนัธเชงิสัญลักษณ  แนววฒันธรรมศึกษา  และสตรีนิยมจึง

เกิดขึ้นตามมา  การวิจยัเรื่องเพศและการสื่อสารในประเทศไทยยังเนนการศึกษาเกี่ยวกับความรู  

ทัศนคติและพฤติกรรม(KAP) โดยมุงเนนการวัดความรูสึกนึกคิดและพฤติกรรมของปจเจกบุคคลที่

สัมพันธกับการเปดรับส่ือมากกวาการศึกษาเชิงสงัคมและวัฒนธรรม  ผลการศึกษาชี้วาความรูแบง



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

 

ออกเปน 7 สวนหลัก คือ เนื้อหาส่ือทีน่ําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับเพศ  การใชส่ือและการสื่อสารกับ

เพศศึกษา  การเปดรับส่ือที่นาํเสนอเนื้อหาเกีย่วกับเร่ืองเพศ  ส่ือและการสื่อสารกับโรคเอดส   

พฤติกรรมเสี่ยงทางเพศ  และนโยบายเรื่อเพศ  การสังเคราะหองคความรูทั้ง 7 สวนทําใหไดขอสรุป

วาการศึกษาเพศเนนทีก่ารศกึษาตัวสื่อและผูรับสารบางกลุม  ขาดการศึกษาเชิงกระบวนการ   

และการศึกษาที่ครอบคลุมทกุกลุมคนในสงัคม  การวิเคราะหวาทกรรมทางเพศในสื่อหนงัสือพิมพ

พบวา  อุดมการณหลักเรื่องเพศคือเพศสรรีะซึ่งนาํเสนอผานวาทกรรมกลุมตางๆ  ไดแก  วาทกรรม

ความรุนแรงทางเพศ  วาทกรรมเพศสรีระและความงาม  วาทกรรมเพศแบบดั้งเดมิ  ความหมาย

ทางเพศลดรูปเหลือเพยีงความหมายเพยีงสวนเสีย้วและภาพเหมารวม  สะทอนใหเห็นสภาพ

ปญหาของการสื่อสารเรื่องเพศในสังคมไทยอยางชัดเจน  และขอเสนอแนะสาํหรบัรัฐ  สื่อมวลชน  

ภาคประชาชนและวิชาการ คือ  การปรับกลไกการสรางความเปนจริงผานวาทกรรมเรื่องเพศใหมี

คุณธรรมมากขึ้น  โดยเนนใหเกิดบูรณาการของความรู ความเขาใจเรื่องเพศจากหลากหลายมิต ิ 

สาขาวิชา  และหลากหลายกลุมทางสงัคม  

  

  สุวัลยา นูเร (2547)  ไดศึกษาการแสวงหาขาวสาร  การใชประโยชน  และความ

พึงพอใจตอความรูเร่ืองเพศของกลุมผูอานนิตยสารผูหญิงภาษาไทยชื่อตางประเทศในเขต

กรุงเทพมหานคร พบวา นิตยสารทีก่ลุมตัวอยางอานบอยที่สุด ไดแก นิตยสาร Elle  รองลงมา คือ 

นิตยสาร Cleo ถัดมา คือ Cosmopolitan โดยนิตยสารที่พบวากลุมตัวอยางอานนอยที่สุด คอื 

นิตยสาร Slimming  



 
บทที่  3 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 

  งานวิจยัเรื่อง  นัยของเนื้อหาเกี่ยวกับสินคาทางเพศทีน่ําเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ  มี

ขั้นตอนและรายละเอียดในระเบียบวธิีวิจยั  ดังนี ้

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 

2. เครื่องมือทีใ่ชในการเก็บขอมูล 

3. การทดสอบความนาเชื่อถือของขอมูล 

4. การเก็บรวบรวมขอมูล 

5. การวิเคราะหและนาํเสนอขอมูล 

 
1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 

1.1 ประชากร 
  

1.1.1 สื่อสิ่งพิมพ 
   

        ในการวิจัยครัง้นี้ไดจัดกลุมประชากรทีเ่ปนสื่อส่ิงพิมพออกเปน 2 ประเภท  

คือ สื่อส่ิงพิมพประเภท หนงัสือพิมพและนิตยสารที่ตีพมิพและออกจาํหนายเปนภาษาไทย 

  
         1.1.2 กลุมตวัอยาง 
   

         ที่เปนสื่อส่ิงพมิพที่ไดจากประชากร  ผูวิจยัไดใชเกณฑการเลือกกลุม

ตัวอยางจากประชากรไวดังนี ้

 
       1.1.2.1 ประเภทหนังสือพมิพ 
 
        ผูวิจัยไดแบงกลุมตัวอยางหนังสือพิมพ  ตามเกณฑการแบง

ประเภทหนังสอืพิมพ ไดแก 



 

 

            1) การจาํแนกตามความถีข่องการพมิพ  ในการวิจยัครั้งนี้ผูวิจยั

ไดเลือกศึกษาหนงัสือพมิพรายวนั  เนื่องจากมีลกัษณะเดนที่ความสดและความรวดเร็วในการ

นําเสนอ  มีราคาถูก  มีโฆษณามาก  และมียอดจําหนายสูง แบงเปน 

      1.1) หนังสือพมิพรายวนั  ไดแก  ไทยรัฐ  เดลินิวส  ขาวสด   

คมชัดลึก   

     1.2) หนังสือพมิพที่ผลิตามกาํหนดระยะเวลา แบงยอยออกเปน   

หนงัสือพมิพธรุกิจราน 3 วัน ไดแก ประชาชาติธุรกจิ และฐานเศรษฐกิจ หนังสือพิมพธุรกิจราย 7 

วัน ไดแกผูจัดการรายสัปดาห และหนงัสอืพิมพบนัเทิง ไดแก ดาราเดลี่  ไฮไลทบนัเทงิ  บนัเทงิ

วันหยุด  มายาแชนแนล 

       2) การจําแนกปริมาณการไหลเวยีนหรือจํานวนพิมพ  ซึง่ในการ 

วิจัยครั้งนี้ผูวิจยัไดเลือกศึกษาหนังสือพิมพขนาดใหญ  เนื่องจากจะมีการตลาดที่กวางและมี

ลักษณะการเขาถึงสงู  หนังสือพิมพขนาดใหญ  ไดแก  ไทยรัฐ  เดลินวิส   

       3) การจําแนกตามกลุมเปาหมาย  ในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจยัได 

เลือกศึกษาหนังสือพิมพเฉพาะทาง  เนื่องจากหนงัสือพมิพเฉพาะทางมีความชัดเจนทางดาน

การตลาดที่สามารถระบุกลุมเปาหมายได จึงมีความเหมาะสมสําหรับการวิจัยการสื่อสาร  

สามารถแบงประเภทยอยออกไดเปน 

       3.1) หนังสือพมิพประเภทธุรกิจ ไดแก  กรุงเทพธุรกิจ  ผูจดัการ   

       3.2) หนังสือพมิพประเภทกฬีา  ไดแก  สตารซอคเกอร  คิกออฟ   

สปอรตพูล  สยามกฬีา  เจาะเกมส  

       3.3) หนังสือพมิพประเภทแวดวงบนัเทงิ ไดแก ดาราเดลี ่

              4)  การจําแนกตามเนื้อหาของหนังสือพิมพ   ผูวิจยัไดเลือกกลุม

ประชากรเพื่อศึกษาทั้งหนงัสือพิมพประเภทประชานิยมและประเภทคุณภาพ  เนื่องจาก

หนงัสือพมิพทัง้ 2 ประเภทตางเปนทีน่ิยมของตลาดปจจบุันไดแบงออกเปน 

             4.1) หนังสือพิมพประเภทประชานยิมทัว่ไป ไดแก  ขาวในแวด

วงกลุมสังคม  ขาวดารา  หนงัสือพิมพประเภทนี้ไดแก  ไทยรัฐ  เดลนิิวส  คมชัดลึก ขาวสด 

      4.2)  หนังสือพิมพประเภทคุณภาพ  ไดแก  มติชน  ไทยโพสต   

โพสตทูเดย 

  

     ดงันัน้เพื่อใหการศึกษามคีวามครอบคลุมตามการจําแนกประเภทหนังสือพิมพ 



 

 

ผูวิจัยจงึไดกําหนดประชากรเพื่อใหไดกลุมตัวอยางที่เหมาะสม ไดแก หนังสือรายวันประชานยิม

ทั่วไปและคุณภาพ  หนังสอืพิมพที่ผลิตตามระยะเวลา หนงัสือพิมพประเภทธุรกิจ หนงัสือพิมพ

ประเภทกีฬา และหนงัสือพมิพประเภทบนัเทงิ 

 
                  1.1.2.2 ประเภทนิตยสาร 
 

                       เพื่อความครอบคลุมของกลุมตัวอยางนิตยสาร       ผูวจิัยไดแบง 

กลุมประชากรนิตยสาร  ไดแก นิตยสารทั่วไป ที่ใหความสําคัญกับยอดจําหนายที่สงู กับเปาหมาย

การตลาดทีม่ฐีานกวาง และมีขอจํากัดนอย และนิตยสารเพื่อผูบริโภค  ที่มุงหวงักาํไร และมี

โฆษณาเปนการหารายได และไมเลือกศึกษานิตยสารที่มีขอจํากัดที่มีผูใหความสนใจเฉพาะกลุม

และการจําหนายไมเปนที่แพรหลายในดานการตลาด ทั้งนี้ผูวิจยัไดกําหนดประชากรเพื่อใหไดกลุม

ตัวอยางที่เหมาะสม ไดแก นติยสารผูหญิง นิตยสารผูชาย และนิตยสารบันเทงิ ดังนี ้

       1) นิตยสารสําหรับผูหญิง  ไดแก  Women’s Story  Lisa  

Cosmopolitan 

       2)  นิตยสารสําหรับผูชาย  แบงเปน 

         2.1)  นิตยสารเกี่ยวกับรถ  ไดแก  ยานยนต  จักรยานยนต   

มอเตอรไซด 

          2.2)  นิตยสารกีฬา  ไดแก  มวยโลก  บอกซิง่  มวยตู  ซอคเกอร   

          2.3)  นิตยสารเพศและกามารมณ ไดแก  Penthouse  GM   

FHM  Cute  MIX 

     3)  นิตยสารบนัเทงิ ไดแก  ทวีีพูล สไปซี่ส  สตารนิวส   

VCD ไดเจสท      

  
        1.1.3 การเลอืกกลุมตวัอยาง 
  

          ในการเลือกกลุมตัวอยางของหนังสือพิมพและนิตยสารโดยวิธีการสุมจับ

กลุมตัวอยางกลุมละ 1 ฉบับตามการแบงของแตละประเภท  ปรากฏกลุมตัวอยางเพื่อใชใน

การศึกษาดังนี้คือ 

 

                 1.1.3.1 ประเภทหนังสือพิมพ  สุมจับจากกลุมตัวอยางตาม

ลักษณะของหนังสือพิมพ  คอื 



 

 

                  1) หนงัสือพมิพรายวันประชานิยมทัว่ไป ไดแก ไทยรัฐ 

   2) หนงัสือพมิพรายวันประชานิยมคุณภาพ ไดแก มติชน 

   3) หนงัสือพมิพที่ผลิตตามระยะเวลา ไดแก หนงัสือพิมพราย 3  

วัน  ประชาชาติธุรกิจ  และหนังสือพิมพราย 7 วัน  ผูจัดการรายสัปดาห 

   4) หนงัสือพมิพประเภทธุรกจิ ไดแก กรุงเทพธุรกิจ 

   5) หนงัสือพมิพประเภทกฬีา ไดแก สตารซอคเกอร 

   6) หนงัสือพมิพประเภทบนัเทิง ไดแก ดาราเดลี่ 

 

                  1.1.3.2 ประเภทนิตยสาร  สุมจับจากกลุมตัวอยางตาม

ลักษณะของนติยสารทั่วไป  กลุมละ 1 ฉบับ ปรากฏกลุมตัวอยางเพื่อใชในการศึกษาดังนี้คือ 

                     1)  นิตยสารสําหรับผูหญิง  ไดแก  Women’s Story  

      2)  นิตยสารสําหรับผูชาย  แบงเปน 

          2.1)  นิตยสารเกี่ยวกับรถ  ไดแก  จักรยานยนต 

          2.2)  นิตยสารกีฬา  ไดแก  ซอคเกอร   

          2.3)  นิตยสารเพศและกามารมณ ไดแก  Penthouse 

     3)  นิตยสารบนัเทงิ ไดแก  ทวีีพูล      

 
1.2 ผูทรงคุณวุฒ ิ
  

        ในการกาํหนดกลุมประชากรไดกําหนดใหมีผูทรงคุณวฒุิดานนิเทศศาสตรเปน

กลุมประชากรเพื่อใหไดคําตอบที่ตองอาศยัความเชี่ยวชาญเฉพาะในดานสื่อสารและการวเิคราะห

จํานวน 3 คน ไดแก 

1)  รองศาสตราจารย อวยพร  พานิช 

   หัวหนาภาควชิาวาทวิทยาและสื่อสารการแสดง  คณะนิเทศศาสตร  

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2)  ผูชวยศาสตราจารย ดร.วิลาสินี  พพิิธกุล  

   ผูอํานวยการสํานักรณรงคและสื่อสารสาธารณะเพื่อสังคม  สาํนักงาน

กองทนุสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ (สสส.) 

3) ผูชวยศาสตราจารย ดร.กิตต ิ กนัภัย 

อาจารยประจาํ  ภาควิชาการสื่อสารมวลชน  คณะนิเทศศาสตร   

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 



 

 

2. เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมลู 
 

  เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบบันทกึขอมูลและแบบสัมภาษณ ดังนี ้

 
2.1  แบบบันทึกขอมูล  
 

เพื่อใชในการวเิคราะหเนื้อหาที่ปรากฏในสือ่สาธารณะ โดยแบงเนื้อหาในการ 

วิเคราะหออกเปน 

 

        2.1.1 ในสวนของสื่อ  ประกอบดวย 

                - ประเด็นเกีย่วกับประเภทของสื่อ 

 

         2.1.2 ในสวนของสินคาทางเพศ  ประกอบดวย 

                             - ประเด็นเกีย่วกับประเภทสินคาทางเพศ รูปแบบการนําเสนอ  และ

ลักษณะการนาํเสนอ ของสนิคาทางเพศ 

                - ประเด็นเกีย่วกับการสื่ออารมณทางเพศและกลุมเปาหมาย 

   
  2.2 แบบสัมภาษณ   
 

โดยผูวิจัยจะมปีระเด็นคําถามเฉพาะที่ตองการคําตอบและกลุมตัวอยางที ่

คัดเลือกจากสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอในสื่อส่ิงพิมพวเิคราะห ที่แตเปดโอกาสใหผูใหสัมภาษณมี

อิสระในการใหขอมูลตางๆ เพิม่เติมในประเด็นที่เกี่ยวของไดเพื่อใหเกิดความชัดเจนยิง่ขึ้น  โดย

ประเด็นคําถาม  ไดแก 

-  ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในสือ่ส่ิงพิมพมีความเหมาะสม 

หรือไม   

-  มีโอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสงัคมหรือไม 

-  ควรมีมาตรการในการควบคุมการนาํเสนอสินคาทางเพศอยางไร 
 
3. การทดสอบความนาเชือ่ถือของเครื่องมือ 
 

  เพื่อใหเครื่องมอืที่ใชในการวจิัยมีประสิทธภิาพและความนาเชื่อถือ  จงึได 



 

 

ตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ โดยภายหลังการสรางเครื่องมืออันไดแบบบันทึกขอมูลกลุม

ตัวอยางและแบบคําถามสัมภาษณผูทรงคณุวุฒิ  ผูวจิัยไดนําไปใหผูเชี่ยวชาญและผูทรงคุณวฒุ ิ 

ซึ่งไดแกอาจารยที่ปรึกษาตรวจสอบความเที่ยงของเนื้อหา โครงสรางและภาษา  เพือ่ขอคําแนะนาํ

ในการปรับปรุงแกไขใหมีความถูกตองและเหมาะสมในการไปใชเก็บขอมูล 
 
4. การเก็บรวบรวมขอมูล 

 

การจัดเก็บรวบรวมขอมูล แบงออกเปน 

  
4.1 ขอมูลทุติยภมูิ (Secondary Data) 
         

จากหนงัสือพมิพและนิตยสาร   ที่ไดคัดเลือกเปนกลุมตัวอยางและมีการจําหนาย 

เผยแพร  ในระหวางวนัที ่ 1 กรกฎาคม 2549 ถึงวนัที่ 31 ธันวาคม 2549  โดยพจิารณาเฉพาะ

เนื้อหาของขอความ  ถอยคาํ  ภาพหรือสัญลักษณ   ประเภทของสินคาทางเพศ  และรูปแบบการ

นําเสนอสินคาทางเพศผานทางหนงัสือพมิพและนิตยสาร จากกลุมตัวอยางดงันี ้

 

4.1.1  กลุมตวัอยางสื่อสิ่งพิมพประเภทหนังสือพิมพ  ไดแก  

 
4.1.1.1  หนงัสือพิมพรายวัน  

                   -  หนังสือพิมพรายวันทั่วไป (ประเภทปริมาณ) ไทยรัฐ จาํนวน  

184 ฉบับ 

          - หนงัสือพมิพรายวนัทัว่ไป (ประเภทคุณภาพ) มติชน จํานวน  

184 ฉบับ  

          -  หนังสือพิมพรายวันธุรกิจ กรุงเทพธุรกิจ จํานวน 184 ฉบับ 

          -  หนังสือพิมพรายวันกีฬา สตารซอคเกอร จํานวน 184 ฉบับ 

          -  หนังสือพิมพรายวันแวดวงบันเทงิ ดาราเดลี่ จํานวน 184 ฉบับ 
          

4.1.1.2  หนังสือพิมพราย 3 วัน 
                                     -  หนงัสือพิมพธุรกิจราย 3 วัน ประชาชาติธุรกิจ     จาํนวน 53 

ฉบับ 

 
             4.1.1.3  หนังสือพิมพรายสัปดาห 



 

 

          -  หนังสือพิมพธุรกิจรายสัปดาห ผูจัดการรายสัปดาห     จํานวน  

26 ฉบับ 

 

                 4.1.2  กลุมตวัอยางสื่อสิ่งพมิพประเภทนิตยสาร  ไดแก 

                            -  นิตยสารกฬีา  ไดแก  ซอคเกอร  จาํนวน 12 ฉบับ 

                    -  นิตยสารสําหรับผูหญิง  ไดแก  Women’s Story  จํานวน 12  

ฉบับ 

                            -  นิตยสารสําหรับผูชาย  ไดแก  Penthouse จํานวน 6 ฉบับ 

                                 -  นิตยสารแวดวงบนัเทงิ  ไดแก  ทวีีพูล  จํานวน 12 ฉบับ 

                                               -  นิตยสารเกีย่วกับรถ  ไดแก  จกัรยานยนต จํานวน 12 ฉบับ  

 
  4.2  สัมภาษณแบบเจาะลึกผูทรงคณุวุฒิ (In-Depth Interviews)           
 

ความเชีย่วชาญเฉพาะในดานสื่อสารและการวิเคราะหจาํนวน 3 คน 

 
5. การวิเคราะหและนําเสนอขอมูล 
 

  การวิเคราะหขอมูลจะไดกระทําการประมวลและวิเคราะหจากเนื้อหาทีร่วบรวมได

จากการจัดเกบ็ตามหลกัการวิจัยเชงิคุณภาพดวยการวิเคราะหเอกสารและเครื่องมือที่ใชในการ

วิจัย  รวมกับการพรรณนา  เพื่อแสดงถงึลักษณะของเนื้อหา  รูปแบบและวิธีการนาํเสนอสนิคาทาง

เพศที่เผยแพรในหนังสือพิมพและนิตยสาร 

 

  การนาํเสนอขอมูลในลักษณะของการพรรณนาที่ไดมาจากการวิเคราะหเพื่อ

สรุปผลจากการศึกษาและตอบปญหาการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
บทที่  4 

 
ผลการวิจัย 

 
  การวิจยัเรื่อง นัยของเนื้อหาเกี่ยวกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ  เปน

การศึกษา    เพื่อหาความหมายหรือวัตถปุระสงคที่ตองการสื่อถึงหรือตองการใหเกดิความเขาใจใน

การนาํเสนอสนิคาทางเพศ  ในการวิจัยครัง้นี้ผูวิจัยไดจําแนกประเด็นขอมูลที่จัดเก็บจากสื่อส่ิงพิมพ  

อันไดแก  หนงัสือพิมพและนติยสารจากแบบบันทกึขอมูล  และความเหน็ของผูทรงคณุวุฒิจากการ

สัมภาษณ  เพือ่ตอบปญหาการวิจยัดังนี ้

1. สินคาทางเพศที่เผยแพรในสือ่ส่ิงพิมพมีประเภทใดบาง 
2. เนื้อหาเกีย่วกบัสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 
3. วิธีการนําเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 
4. ลักษณะการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมีความเหมาะสมหรือไม  

และมีโอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 

 

โดยสามารถแยกออกเปนดังนี ้

 

1)  ผลการวิจยัจากแบบบนัทึกขอมูล  

เพื่อการจัดเกบ็ขอมูลจากกลุมตัวอยางสือ่ส่ิงพิมพที่ไดมาจากการสุมตัวอยางของ 

หนงัสือพมิพและนิตยสาร  โดยกําหนดขอมูลที่ตองการจดัเก็บ  ไดแก 

   -  ขอมูลของสือ่ส่ิงพิมพ  ประเภทหนงัสือพิมพและนิตยสาร  

-  ประเภทสินคา  ไดแก  สินคาประเภทผลติภัณฑ  บริการ 

-  เนื้อหาการนําเสนอ  ไดแก  ภาษา  ขอความของการนําเสนอเนื้อหา 

-  วิธีการนําเสนอ  ไดแก  การนําเสนอในรปูแบบของขอความ  ภาพ หรือ 

สัญลักษณ 

-  ลักษณะการนําเสนอ  ไดแก  การนาํเสนอที่ผูรับสามารถสื่อไดทันท ี

หรือแบบตรง  แบบแอบแฝง  และแบบอื่นๆ 

-  การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศ  ไดแก  สื่อเกีย่วกับเรื่องเพศ  และไมส่ือ 

เกี่ยวกับเรื่องเพศ 

-  กลุมเปาหมาย  ไดแก  เจาะจงกลุมเปาหมาย  และทัว่ไป 

2)  ความคิดเห็นของผูทรงคณุวุฒ ิ



 

 

การสัมภาษณผูทรงคุณวุฒ ิ     ใชวิธีสมัภาษณโดยอิงโครงสรางปานกลาง (semi- 

structured interview) โดยผูวิจัยจะมีประเด็นคําถามเฉพาะที่ตองการคําตอบและกลุมตัวอยางแต

เปดโอกาสใหผูใหสัมภาษณมีอิสระในการใหขอมูลตางๆ    เพิม่เติมในประเด็นที่เกี่ยวของไดเพื่อให

เกิดความชัดเจนยิง่ขึ้น             และจากการสัมภาษณผูทรงคุณวุฒเิพือ่ใหความเหน็เกี่ยวกับความ

เหมาะสมของการนาํเสนอสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอทางสือ่ส่ิงพิมพอันไดแก          หนังสือพิมพและ

นิตยสาร ที่มกีารนําเสนอสนิคาทางเพศที่ผูวิจัยใหผูทรงคณุวุฒิดู  และขอใหผูทรงคณุวุฒิวิเคราะห

การนาํเสนอ เพื่อแสดงความเหน็  ซึ่งผูทรงคุณวุฒิไดใหความเห็นตามหัวขอที่ไดกาํหนดไว 

   
1.  สินคาทางเพศทีเ่ผยแพรในสื่อสิ่งพิมพมีประเภทใดบาง 
   
  จากการวิจยั  พบวาการนําเสนอหรือเผยแพรสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพ

สามารถแบงออกเปน 

1.1 ประเภทของสือ่ส่ิงพิมพทีน่าํเสนอสินคาทางเพศ 

1.2 ประเภทของสนิคาทางเพศทีเ่ผยแพรในสื่อส่ิงพิมพ 
 
1.1  ประเภทของสื่อสิ่งพิมพที่นําเสนอสนิคาทางเพศ 
 
จากแบบบนัทกึขอมูล  กลุมตัวอยางมีขอมูลเกี่ยวกับการนําเสนอสินคาทางเพศ 

ดังตอไปนี้ 

 

1.1.1  สื่อสิ่งพิมพประเภทหนังสือพิมพ  โดยการจาํแนกตามการ 

จําหนาย  ดังนี ้

 

1.1.1.1  จําหนายรายวนั ทั่วไป (ประเภทปริมาณ)       ไดแก  

หนงัสือพมิพไทยรัฐจากการเก็บบันทึกขอมูล    ในชวงระหวางวนัที ่1 กรกฎาคม 2549   ถงึวนัที่ 31 

ธันวาคม 2549 จํานวน 184  ฉบับ พบวาไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศผานทางสื่อส่ิงพิมพฉบับนี ้

 

1.1.1.2  จําหนายรายวนั ทั่วไป (ประเภทคุณภาพ) ไดแก       

หนงัสือพมิพมติชน      จากการเก็บบันทกึขอมูลในชวงระหวางวนัที ่1 กรกฎาคม 2549 ถึงวนัที่ 31  

ธันวาคม 2549 จํานวน 184  ฉบับ พบวาไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศผานทางสื่อส่ิงพิมพฉบับนี ้

 



 

 

1.1.1.3  จําหนายรายวนั ประเภทธุรกจิ   ไดแก    กรุงเทพ 

ธุรกิจ จาํนวน 184 ฉบับ        จากการเก็บบันทกึขอมูลในชวงระหวางวันที่ 1 กรกฎาคม 2549 ถึง

วันที่ 31 ธนัวาคม 2549 จํานวน 184  ฉบับ พบวาไมมกีารนําเสนอสินคาทางเพศผานทางสื่อ

สิ่งพิมพฉบับนี ้

 

  1.1.1.4  จําหนายรายวนั ประเภทกฬีา    ไดแก   สตารซอค

เกอร  จาํนวน 184 ฉบับพบวามีการนําเสนอสินคาทางเพศจํานวน 184 ฉบับ ทัง้สินคาผลิตภัณฑ

และสินคาบรกิาร ดังนี ้

1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทาง 

เพศ 

2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ 

 

   1.1.1.5  จําหนายรายวนั ประเภทแวดวงบันเทงิ ไดแก  

ดาราเดลี่ จาํนวน 184 ฉบับพบวามีการนาํเสนอสนิคาทางเพศจํานวน 184 ฉบับ    ทั้งสนิคา

ผลิตภัณฑและสินคาบริการ  ดังนี ้

1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสถานภาพ 

ทางเพศ 

2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ 
            

1.1.1.6  จําหนายราย 3 วนั ประเภทธรุกิจ ไดแก ประชาชาติ 

ธุรกิจ  ไมพบวามีการนําเสนอสินคาทางเพศผานสื่อส่ิงพมิพ  ในชวงระยะเวลาทีม่ีการเก็บขอมูล 

 

1.1.1.7 จําหนายรายสัปดาห ประเภทธุรกิจ  ไดแก ผูจัดการ 

รายสัปดาห จาํนวน 26 ฉบับ ไมพบวามกีารนําเสนอสนิคาทางเพศผานสื่อส่ิงพิมพ      ในชวงระยะ 

เวลาที่มีการเกบ็ขอมูล 

 

ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูลสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางหนังสือพิมพ  ปรากฏ 

ผลการนาํเสนอสินคาทางเพศทางหนังสือพิมพดงัตารางที่ 2 ดงันี ้

 

 

 



 

 

ตารางที่ 2  แสดงการนําเสนอสินคาทางเพศทางหนงัสอืพิมพ                                                  

หนังสือพิมพ การนาํเสนอสินคาทางเพศ 
ประเภท ชื่อ มี ไมม ี

1. รายวัน(ปริมาณ)  ไทยรฐั   
2. รายวัน
(คุณภาพ)   

มติชน    

3. รายวันธูรกิจ   กรุงเทพธุรกจิ     
4. กฬีา   สตารซอคเกอร   
5. บันเทิง   ดาราเดลี ่   
6. ธุรกิจราย 3 วัน   ประชาชาติธรุกิจ   
7. ธุรกิจราย 7 วัน   ผูจัดการรายสัปดาห   

                                                                
จากขอมูลที่จดัเก็บหนังสือพิมพที่ไมมกีารนําเสนอสินคาทางเพศในชวงระยะเวลา 

การเก็บขอมูลต้ังแตวันที่  1 กรกฎาคม 2549  ถึงวันที ่31 ธันวาคม 2549   ไดแก        หนงัสือพิมพ

ไทยรัฐ  มติชน  กรุงเทพธุรกจิ         และประชาชาติธุรกจิสําหรับหนงัสือพิมพที่พบวามกีารนาํเสนอ

สินคาทางเพศในชวงระยะเวลาการเก็บขอมูลต้ังแตวันที่  1 กรกฎาคม 2549   ถึงวนัที่ 31 ธันวาคม 

2549  ไดแก หนงัสือพมิพสตารซอคเกอร  และดาราเดลี ่

  โดยจํานวนความถี่ในการนําเสนอสินคาทางเพศของหนังสือพิมพที่มกีารนําเสนอ

สินคาทางเพศจะมีการนําเสนอสินคาทางทุกฉบับ 

  สวนสนิคาทางเพศที่มีการนาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพ       จากขอมูลที่จัดเก็บมีการนํา 

เสนอสินคาทางเพศทั้งผลิตภณัฑและบริการประเภท  ไดแก ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ  

และบริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ 

 

1.1.2  สื่อสิ่งพิมพประเภทนิตยสาร  ดังนี ้
 

1.1.2.1  นิตยสารกีฬา  ไดแก  ซอคเกอร  จํานวน 12 ฉบับ  

พบวามีการนาํเสนอสนิคาทางเพศจํานวน 12 ฉบับ  ทัง้ประเภทผลิตภัณฑและบริการ ดังนี ้

       1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสมรรถนะ

ทางเพศและผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ 

                    2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  และ

บริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 



 

 

                                    1.1.2.2  นิตยสารสําหรับผูหญิง     ไดแก      Women’s Story  

จํานวน 12 ฉบับ พบวามกีารนําเสนอสนิคาทางเพศจํานวน 12 ฉบับ      ทั้งประเภทผลิตภัณฑและ

บริการ  ดังนี ้

        1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก       ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสมรรถนะ

ทางเพศและผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ 

                    2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  และ

บริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 

 

                                     1.1.2.3  นิตยสารสําหรับผูชาย  ไดแก  Penthouse จํานวน 6 

ฉบับ พบวามกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศจาํนวน 6 ฉบับ  ทัง้ประเภทผลิตภัณฑและบริการ  ดังนี ้

                     1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสมรรถนะ

ทางเพศและผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ 

                    2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  และ

บริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 

 

                                     1.1.2.4  นิตยสารแวดวงบนัเทิง  ไดแก  ทีวพีูล  จํานวน 12 

ฉบับ พบวามกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศจาํนวน 12 ฉบับ  ทั้งประเภทผลิตภัณฑและบริการ  ดังนี ้

        1) สินคาผลิตภัณฑ  ไดแก  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการสมรรถนะ

ทางเพศและผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ 

                    2) สินคาบริการ  ไดแก  บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  และ

บริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 

 

                                     1.1.2.5  นิตยสารเกี่ยวกับรถ  ไดแก  จักรยานยนต จํานวน 12 

ฉบับ ไมพบวามีการนาํเสนอสินคาทางเพศผานสื่อส่ิงพิมพ  ในชวงระยะเวลาที่มกีารเก็บขอมูล 

   

ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูลสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางนิตยสาร  ปรากฏ 

ผลการนาํเสนอสินคาทางเพศทางนิตยสารดังตารางที่ 3 ดังนี ้

 

 

 

 



 

 

ตารางที่ 3  แสดงการนําเสนอสินคาทางเพศทางนิตยสาร                                                 

นิตยสาร การนาํเสนอสินคาทางเพศ 
ประเภท ชื่อ มี ไมม ี

1. กฬีา   ซอคเกอร   
2. ผูหญิง   Women’s Story    
3. ผูชาย   Penhouse     
4. บันเทิง ทีวีพลู   
5. รถ   จักรยานยนต   

 

จากขอมูลที่จดัเก็บ    นิตยสารที่มีการนาํเสนอสินคาทางเพศในชวงระยะเวลาการ 

เก็บขอมูลต้ังแตวันที่  1 กรกฎาคม 2549 ถึงวนัที่ 31 ธันวาคม 2549  ไดแก  นิตยสารซอคเกอร  ทวีี

พูล  Women’s Story  และ Penthouse      สําหรับนิตยสารที่พบวาไมมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ

ในชวงระยะเวลาการเก็บขอมูลต้ังแตวันที่  1 กรกฎาคม 2549  ถึงวนัที ่31 ธันวาคม 2549     ไดแก  

นิตยสารจักรยานยนต 

  โดยจํานวนความถี่ในการนําเสนอสินคาทางเพศของหนังสือพิมพที่มกีารนําเสนอ

สินคาทางเพศจะมีการนําเสนอสินคาทางเพศทุกฉบับ 

  สวนสนิคาทางเพศที่มีการนาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพจากขอมูลที่จัดเก็บ        มกีารนํา 

เสนอสินคาทางเพศทั้งผลิตภณัฑและบริการประเภท  ไดแก       ผลิตภณัฑเกี่ยวกับสถานภาพทาง

เพศ  ผลิตภัณฑเกีย่วกับสรีระทางกายภาพ  บริการเกีย่วกับสรีระทางกายภาพ และบริการเกี่ยวกบั 

ความพึงพอใจทางเพศ 

 

 เมื่อเปรียบเทยีบปริมาณการนําเสนอสินคาทางเพศ         ระหวางหนงัสือพิมพกับ

นิตยสารจากขอมูลที่จัดเก็บ  นิตยสารจะมกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศมากกวาหนงัสือพิมพ 

 
1.2 ประเภทของสินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อสิ่งพิมพ 

 

ผลการวิจยัสื่อส่ิงพิมพที่นาํเสนอสินคาทางเพศสามารถแยกออกตามสินคา 

ผลิตภัณฑและสินคาบริการดังนี ้

   

   1.2.1  ประเภทหนังสือพมิพ  พบวาสือ่ส่ิงพิมพประเภทหนังสือพิมพ

จะมีการนําเสนอสินคาประเภท 
              1.2.1.1  สินคาประเภทผลติภัณฑ 



 

 

          1)  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ  ไดแก  ผลิตภัณฑ 

ที่มีวัตถุประสงคเพื่อเสริมสราง  บําบัด  รักษา  หรือตอบสนองสมรรถนะทางเพศ  อาท ิ

-  กระบอกสญูญากาศ   มวีัตถุประสงคเพื่อเพิ่มขนาด 

อวัยวะเพศชาย 

2) ผลิตภัณฑเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ  ไดแก   

ผลิตภัณฑที่มวีัตถุประสงคเพื่อความผอนคลาย บาํบัด หรือตอบสนองความพงึพอใจทางเพศ  อาทิ   

-  วีดีโอ  คลิป  มีวัตถุประสงคเพื่อตอบสนองความพงึ 

พอใจทางเพศ 

 
         1.2.1.2  สินคาประเภทบรกิาร 

        1)  บริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ  ไดแก  บริการที่ม ี    

วัตถุประสงคเพื่อความผอนคลาย  บําบัด  หรือตอสนองความพึงพอใจทางเพศ  อาท ิ  

-  เซ็กสโฟน มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนองความพึง 

พอใจทางเพศ  หรือเพื่อการระบายความรูสึกทางเพศ 

 

ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูลประเภทของสินคาทางเพศที่นาํเสนอทาง 

หนังสือพมิพ  ปรากฏผลการวิจัยดังที่แสดงไวในตารางที ่4 ดังนี ้
 
ตารางที่ 4  แสดงประเภทของสินคาทางเพศทีน่ําเสนอทางหนังสือพมิพ 

สินคาทางเพศที่นําเสนอทางหนังสือพิมพ การนาํเสนอสินคาทางเพศ 
ประเภท เกี่ยวกับ มี ไมม ี

สรีระทางกายภาพ   

สถานภาพทางเพศ   

 
ผลิตภัณฑ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

  

สรีระทางกายภาพ   

สถานภาพทางเพศ   

 
          บริการ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

  

 

 

 



 

 

   1.2.2  ประเภทนิตยสาร 
 
              1.2.2.1  สินคาประเภทผลติภัณฑ 
             1)  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  ไดแก  ผลิตภัณฑ

ที่มีวัตถุประสงคเพื่อแกไขสวนของรางกายเพื่อใหเกิดความพึงพอใจทางเพศ  อาท ิ

                 -  ครีมทาเพิม่ขนาดทรวงอก  มวีัตถุประสงคเพื่อความ 

พึงพอใจทางเพศหรือดึงดูดเพศตรงขาม 

    -  ชุดละลายไขมัน  มีวัตถุประสงคเพื่อใหมีรูปรางเปนที ่

นาสนใจของ เพศตรงขาม 

           2)  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ  ไดแก  ผลิตภัณฑ 

ที่มีวัตถุประสงคเพื่อเสริมสราง  บําบัด  รักษา  หรือตอบสนองสมรรถนะทางเพศ  อาท ิ

          -  กระบอกสญูญากาศ  มวีัตถุประสงคเพื่อเพิ่มขนาด  

และความแข็งแรงของอวัยวะเพศชายในการมีเพศสัมพนัธ 

          -  ครีมทาอวัยวะเพศ  มวีัตถปุระสงคเพื่อเพิ่มขนาด  

และความทนทานตอการมีเพศสัมพนัธ    

3)  ผลิตภัณฑเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ  ไดแก   

ผลิตภัณฑที่มวีัตถุประสงคเพื่อความผอนคลาย  บําบัด  หรือตอบสนองความพงึพอใจทางเพศ  

อาทิ   

- วีดีโอ  คลิป  มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนองความพึง 

พอใจทางเพศ 

        -  อวัยวะเพศหญิงเทียม  มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนอง 

ความพึงพอใจทางเพศ 

 
2.2.)  สินคาประเภทบรกิาร 
 

2.2.1)  บริการเกี่ยวกับสรรีะทางกายภาพ  ไดแก  บริการที่มวีัตถ ุ

ประสงคเพื่อแกไขสวนของรางกายเพื่อใหเกิดความพึงพอใจทางเพศ  อาท ิ

-  การผาตัดเสริมทรวงอก  มวีัตถุประสงคเพื่อความพงึพอใจ                  

ทางเพศหรือดึงดูดเพศตรงขาม 

2.2.2)  บริการเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ  ไดแก  บริการที่มวีัตถ ุ

ประสงคเพื่อเสริมสราง  บําบัด  รักษา  หรือตอบสนองสมรรถนะทางเพศ อาท ิ



 

 

-  การผาตัดรีแพร  มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนองสมรรถนะ 

ทางเพศและความพึงพอใจทางเพศของเพศตรงขาม 

2.2.3  บริการเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ  ไดแก  บริการ 

ที่มีวัตถุประสงคเพื่อความผอนคลาย  บาํบัด  หรือตอบสนองความพงึพอใจทางเพศ  อาท ิ  

-  เซ็กสโฟน มวีัตถุประสงคเพื่อตอบสนองความพึง 

พอใจทางเพศ  หรือเพื่อการระบายความรูสึกทางเพศ 

 

ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูลประเภทของสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางนิตยสาร   

ปรากฏผลการวิจัยดังที่แสดงไวในตารางที ่5 ดังนี ้

 

ตารางที่ 5  แสดงประเภทของสินคาทางเพศทีน่ําเสนอทางนิตยสาร 

สินคาทางเพศที่นําเสนอทางนิตยสาร การนาํเสนอสินคาทางเพศ 
ประเภท เกี่ยวกับ มี ไมม ี

สรีระทางกายภาพ   

สถานภาพทางเพศ   

 
ผลิตภัณฑ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

  

สรีระทางกายภาพ   

สถานภาพทางเพศ   

 
          บริการ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

  

 

  และจากผลการวิจัยเกีย่วกบัการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพระหวาง

หนงัสือพมิพและนิตยสารพบวา     หนงัสอืพิมพมีการนาํเสนอสนิคาทางเพศนอยกวานิตยสาร โดย

หนงัสือพมิพมกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศและความ

พึงพอใจทางเพศ  และไมมกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ    ในขณะที่มกีาร

นําเสนอสินคาทางเพศประเภทบริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ   และไมมีการนําเสนอสินคา

ทางเพศเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพและสถานภาพทางเพศ         ในสวนของนิตยสารมีการนําเสนอ

สินคาทางเพศทั้งประเภทผลติภัณฑและบริการ และทัง้เกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ        สถานภาพ

ทางเพศและความพึงพอใจทางเพศ   ตามผลการวิจยัจากการเก็บขอมูลประเภทของสินคาทางเพศ 

ที่นาํเสนอทางหนงัสือพมิพและนิตยสารดังที่แสดงไวตามตารางที่ 6 ดังนี ้



 

 

 

ตารางที่ 6 แสดงการเปรียบเทียบการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพระหวางระหวาง 

                หนงัสือพิมพและนิตยสาร 

การนาํเสนอสินคาทางเพศ สินคาทางเพศที่นําเสนอทางนิตยสาร 
หนังสือพิมพ นิตยสาร 

ประเภท เกี่ยวกับ มี ไมม ี มี ไมม ี
สรีระทางกายภาพ     

สถานภาพทางเพศ     

 
ผลิตภัณฑ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

    

สรีระทางกายภาพ     

สถานภาพทางเพศ     

 
          บริการ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ 

    

 
 
2.  เนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อสิง่พิมพเปนอยางไร 
 

  จากผลการวิจยัการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ     มีเนื้อหาสามารถแยก

ตามสื่อส่ิงพิมพ  ดงันี ้

   

2.1  สินคาทางเพศประเภทผลิตภณัฑ  สามารถแบงเนื้อหาของสินคาทางเพศ 

ประเภทผลิตภัณฑตามวัตถุประสงคของผลิตภัณฑ  ดงันี ้

 
2.1.1  เนื้อหาของผลิตภณัฑเกี่ยวกบัสรีระทางกายภาพ 
เปนการนาํเสนอผลิตภัณฑ            โดยใชขอความบรรยายสรรพคุณของ 

ผลิตภัณฑ  แตจะไมบรรยายถึงขัน้ตอนหรือวิธีการใชผลิตภัณฑ    แตผูใชผลิตภัณฑสามารถเขาใจ

เมื่อไดทําความเขาใจขอความทีน่ําเสนอ     ในการบรรยายอาจระบกุลุมเปาหมาย อาท ิ เพศ  หรือ 

ชวงวัย  มทีี่อยูและหมายเลขโทรศัพทเพื่อการติดตอ      โดยใชภาพประกอบเพื่อใหเกดิความเขาใจ  

หรือความพึงพอใจเมื่อใชผลิตภัณฑ 

 

     



 

 

 “สวยโดยไมตองศัลยกรรม  ไมเห็นผลยินดคีืนเงนิ 

            FACE  ZONE  

            N 1  หาย สิว –ฝา –กระ –หนาหมองคล้ํา  ไมลอกแดง   

                         N 2  ใส          หนาเดงขาวใส- ลบร้ิวรอย 

                               กระชับรูขุมขน- ปรับสภาพเซลลผิวหนาใหมใหเตงตงึ –ขาวใส 

            N 3  ช้ํา           ลบร้ิวรอยดวงตา -ขอบตาช้ํา -ถุงใตตาบวม 

            N 4  ปาก        ครีมทาปากสชีมพ ู

            BODY  ZONE 

                          N 5  บิ๊ก         เพิ่มขนาดทรวงอกสาํหรับคนอกเล็กเตงตงึใหญแลวไมยุบ 

              N 6  ตั้ง          กระชับทรวงอก - เตงตึง -ตั้งชัน  สําหรับผูคลอยหยอนยานจาก 

การคลอดบุตร  หรือลดความอวน 

            N 7  นม         ครีมทาหัวนมสีชมพ ู

            N 8  ลด         ชุดละลายไขมนัเฉพาะสวน  ลดตนแขน  ขา  เอว  สะโพก  นอง   

                          หนาทอง 

            N 9  อวน       ชุดละลายมนัทั้งตัว  ลดน้ําหนกัไมตองอดอาหาร  เห็นผลทันใจ 

         2-4  กก. 

            N 10  สูง        แคลเซียมเพิ่มความสงู 3-4 ซม.  ภายใน 1 เดือน 

            SKIN  ZONE 

            N 11  ลาย      ทองลาย  สนเทาแตก  ผิวแตก  ผวิลอก  รอยแตกของผิวหนงั

บริเวณหนาอก  หัวนม  ตนขา  ผวิหนังอกัเสบ  จากผงซกัฟอก

และสารเคมี  ใชสําหรับทาทองในระหวางตั้งครรภ 

            N 12  ขน       กําจัดขนหนาแขง  แขน  ขนรักแร  เหน็ผลภายใน 20 นาท ี

            N 13  ผิว       ผิวขาวเนียน  เปลี่ยนสีผิวใหขาว  ไมมีอางอาบน้าํกท็ําได 

            N 14  ขาว     ครีมทารักแร  งามขา  รองกนขาวเรียบเนยีน 

            LOVE  ZONE 

            N 15  ฟต      ทําสาวสูตรมหัศจรรย  เหน็ผลภายใน 3 นาที  ระดูขาว  กลิน่อับ 

                                 ลดน้ําหลอล่ืน  ปลอดภัย  ไมมีผลขางเคยีง  เพิ่มความสาวใหยืน 

ยาว 

           สําหรบัสตรีที่มีอาย ุ หรือคลอดบุตรแลว  อกยบุ  อกแฟบ  มดลกูตก  มดลูกคลอย 

           มดลูกแหง  อยูไฟไมถึงชวยใหผวิพรรณเปลงปลั่ง  มนี้ํามนีวล  ทําใหฟต  ทาํให 

           สาวถาวร  ชุดเพิ่มความสาว 



 

 

           สินคาใหม!  เพิ่มขนาดทานชายทีม่ีปญหาเกี่ยวกับขนาด  สนใจสอบถาม    

           รายละเอียด” 

(นิตยสารทวีีพลู,   ธนัวาคม 2549) 

 

     
  

  ภาพที ่2 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพในนิตยสารทีวพีูล 

 
2.1.2  เนื้อหาของผลิตภณัฑเกี่ยวกบัสถานภาพทางเพศ   
เปนการนาํเสนอผลิตภัณฑสินคาทางเพศ           โดยใชขอความบรรยาย 

สรรพคุณของผลิตภัณฑ  แตจะไมบรรยายถึงขัน้ตอนหรือวิธีการใชผลิตภัณฑ   ในการบรรยายอาจ

ระบุกลุมเปาหมาย อาทิ  เพศ  หรือชวงวัย     อาจระบุขอแนะนาํหรือขอระวัง   มีหมายเลขโทรศัพท

เพื่อการติดตอ   และใชภาพผลิตภัณฑประกอบเพื่อใหเกิดความเขาใจในรูปลักษณของบรรจุภัณฑ

หรือผลิตภัณฑวาเปนผลิตภัณฑเพื่อการใด 

 

“เครื่องมือบริหารระบบสูญญากาศ  สําหรับทานสุภาพบุรุษ   

               ปรึกษาแพทยกอนการใช  ใชไดคร้ังละไมเกิน 30 นาท ี และถอดหวงยาง 

ออกทันทหีลังการใชงาน  ไมควรใชเกินเวลาที่กาํหนดไว  เพราะอาจทาํ 

ใหอวัยวะขาดเลือด  และสญูเสียหนาที่อยางถาวร  

สนใจสอบถามรายละเอียดสินคา  และผลิตภัณฑ  ของแท(ตางประเ ทศ) 



 

 

01-3077142  01-9291061” 

      (หนงัสือพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 

 

    
 

  ภาพที ่3 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในหนังสอืพิมพสตารซอคเกอร 

 

   “EROTICA  for  MEN 

              สําหรับทานชาย  

               Contact  Us  For  more  information 

                02-962-6601-2” 

(หนงัสือพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 

 

“เพิ่มความหอม...ใหรัก 

ดวย... ถุงยางอนามยั  กลิ่นน้ําหอม  ไลฟสไตล  เซนท  ออฟ  เลฟิ 

สุข  ปลอดภัย  ดวยไลฟสตล” 

    (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนตุลาคม 2549)  



 

 

 

“อยากใหคนไทย  รักกนั 

นาน... นาน  

ถุงยางอนามัย  ไลฟสไตล  เลิฟ  ไทม 

มีสารเบนโซเคน 4.5% W/W 

ปลอดภัย  ดวยไลฟสตล”  

                 (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนตุลาคม 2549)  

  

  
 

ภาพที ่4 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 

“สมารท  ออย  ฟอรเมน 

กวาวเครือแดง 

สกัดจากธรรมชาติปราศจากสารเคมีเจือปนทีท่ําใหเกิดผลขางเคียง 

เพื่อความเต็มที่ของทานชาย” 

                (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 



 

 

  
  

  ภาพที ่5 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 

   “อยาปลอยใหสาวๆ ดูถกูเราได   

เราขอแนะนาํผลิตภัณฑใหมลาสุด  อุปกรณบริหารกลามเนื้อเฉพาะที่

เพื่อเพิม่สมรรถภาพทางเพศชายใหยืดขยายตัวไดมากขึน้ แกปญหาการ

หลั่งเรว็ และปญหาการเสื่อมสมรรถภาพทางเพศ  ซึง่ทางวงการแพทยทั่ว

โลกยอมรับ  เห็นผลเรว็ตั้งแตคร้ังแรกที่ใช   

การทาํงานของอุปกรณ  คือการเลนกลามเนนเฉพาะที่  ชวยกระตุนเซลล

กลามเนื้อใหเกิดการตื่นตัวเหมาะสําหรับทานทีม่ีขนาดอาวุธเลก็  สั้น  

อายเพื่อน  อายสาวๆ  ขาดความมัน่ใจ  หรือทานที่ตองการเสริมสราง

สมรรถภาพใหแข็งแรง  ทนทาน  โดยวิธทีางธรรมชาติ  ปลอดภัย  และไม

มีผลขางเคียงใดๆ   

ติดตอปรึกษาแพทยขอคําแนะนําและสัง่ซือ้ไดที่นี”่ 

   (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจกิายน 2549) 

 



 

 

   
   

ภาพที ่6 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 

 “upper rich 

ครีมขยายขนาดจากสมนุไพรธรรมชาติ  ชวยเสริมสรางกลามเนื้อเพื่อเพิ่ม

ขนาดของทานชายใหแข็งแกรงและยาวขึน้  ใชแลวไมคืนรูป” 

                                         (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจกิายน 2549) 

 

“rusputin 

เซ็กซช็อประดบั 5 ดาว 

เหมือนจริงถายจากของแท  มันเหมือนจริงจาก USA มีหลายไซดหลาย

ขนาด   

นุมลึก  สัมผัสความอวบใหญเหมือนจริง” 

                (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 

“สําหรับทานทีอ่ยากเปนชายชาตรี 



 

 

เพิ่มความสุขกบัหัวนกแกว  พรอมส่ันสะเทอืนเรงเราภายใน” 

                (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจกิายน 2549) 

 

     
 

  ภาพที ่7 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 
2.1.3  เนื้อหาของผลิตภณัฑเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ 
เปนการนาํเสนอผลิตภัณฑสินคาทางเพศ   โดยใชขอความชักชวน   หรือ 

เชิญชวนใหใชผลิตภัณฑ  เพือ่ความพึงพอใจดานจิตใจ    ขอความที่ใชจะเปนขอความสั้นๆ ไมระบุ

ข้ันตอนหรือวธิีการ  และไมกําหนดกลุมเปาหมาย อาท ิเพศ  หรือชวงวัย  มีเพียงหมายเลขโทรศัพท

เพื่อการติดตอเทานัน้ 

 

“ปารตี้แดนซ  VDO Clip  

ชอตเด็ด  ที่คณุตองไมพลาดกับหลากหลาย  คลิปเด็ด..  จากทัว่โลก 



 

 

               ชอตเด็ด!! กดเลย 

               สาวเซก็ซี่..  กบักิจกรรมสวนตัว 

               Theme  Sexy  Cute” 

     (หนงัสือพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,16 สิงหาคม 2549) 

 

    
 

    ภาพที ่8 ผลิตภัณฑเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศหนงัสอืพิมพสตารซอคเกอร 

 

2.2  สินคาทางเพศประเภทบริการ  สามารถแบงเนือ้หาของสนิคาทางเพศ 

ประเภทบริการตามวัตถุประสงคของการบริการ  ดงันี ้

 
2.2.1  เนื้อหาของบรกิารเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ  
เปนการนาํเสนอบริการทางเพศ       โดยใชขอความบรรยายถึงผลสาํเร็จ 

ภายหลงัจากการใชบริการแลว  จะไมบรรยายถงึขั้นตอนหรือวธิีการใชบริการ           แตผูใชบริการ

สามารถเขาใจเมื่อไดทําความเขาใจขอความทีน่ําเสนอ ในการบรรยายอาจระบุกลุมเปาหมาย อาท ิ 



 

 

เพศ  หรือชวงวัย โดยมทีี่อยูและหมายเลขโทรศัพทเพื่อการติดตอ โดยใชภาพประกอบเพื่อใหเกิด

ความเขาใจในลักษณะการเปรียบเทียบ  หรือความพึงพอใจเมื่อใชบริการ 

 

                “ตัดกราม  ดูดไขมัน – ผาตัด 

                            ทองปอง  ทองลาย  ทองหอย 

   เสริมทรวงอก  ตา 2 ชั้น 

   เสริมทรวงอก  ดึงหนา 

   ตีนกา  ลบรอยสัก” 

       (นิตยสารทวีีพลู,   ธนัวาคม  2549) 

 

               “แผลเปนหนาทอง  ทองปอง-ทองลาย             

  ผูหญิงเรานอกจากสาวโสด  ที่อวนเพราะมไีขมันสะสมทีห่นาทองซึ่ง 

สามารถแกไขใหหุนสวยถาวรดวยการดูดไขมันแลว  ยงัมีคุณแมบานที่มี

บุตรแลว  มีปญหาทองปอง  ทองยืน่  ทองยืด  ทองหอย  เปนชัน้ๆ หลาย

ชั้น  และทองลาย  ซึ่งแกไขไดดวยการอดอาหารหรือการออกกําลัง  หรือ

การทาถนูวด  ดวยครีมตางๆ  ทาํใหใสเสื้อผาไมสวย  ไมอยากใสบิกนิี่

เดินชายหาดโชวทองลาย  บางคนจะแตงงานใหม  ก็มีปมดอย  อายหนา

ทองลายตัวเองปญหาเหลานี้แกไขไดโดยการตัดหนงัหนาทองลายทิ้งไป

แลวเย็บกลามเนื้อหนาทองดานใน  จากนัน้ก็เย็บหนงัหนาทองใหตึง  มี

หลายคน  พยายามรักษาทองลาย  โดยการทายา  ทาครีม  อบสมนุไพร  

หรือแมกระทัง่ยิงเลเซอร  วธิเีหลานี้รักษาทองลายไมได” 

        (นิตยสารทวีีพลู,   ธนัวาคม  2549) 

 



 

 

  
 

ภาพที ่9 บริการเกี่ยวกับสรีระทางกายภาพในนิตยสารทีวพีูล 

 
        2.2.2  เนื้อหาของบรกิารเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศ 

เนื้อหาจะเปนการนาํเสนอบริการสินคาทางเพศโดยใชขอความใน 

ลักษณะตอกย้ําและไมประสบความสาํเร็จหากปลอยทิง้ไว     และบรรยายถงึความสําเร็จเมื่อไดใช

บริการ  จะไมบรรยายถงึขั้นตอนหรือวิธกีารใชบริการ  แตผูใชบริการสามารถเขาใจเมื่อไดทําความ

เขาใจขอความที่นาํเสนอ  ในการบรรยายอาจระบุกลุมเปาหมาย อาท ิ เพศ หรือชวงวัย โดยมทีี่อยู

และหมายเลขโทรศัพทเพื่อการติดตอ    โดยใชภาพเชงิจนิตนาการประกอบเพื่อใหเกดิความเขาใจ 

หรือความพึงพอใจเมื่อใชบริการ 

 

   “สาวเสมอคืออะไร  ไมใชผูหญิงที่ยงัไมไดแตงงานนะ   

เลยเปนสาวอยูเสมอ  อธิบายงายๆ คือ  ถาคําวา “เสีย 

สาว”  ทกุคนคงรูวาคือผูหญิงที่มเีพศสัมพนัธแลวโดย   

   ตั้งใจหรือตั้งใจ  แตคําวา “สาวเสมอ”  คอื  การทําใหม ี

   ความรูสึกกระชับเหมือนตอนยงัไมเสียสาวหรือเรียก 

วา “ทาํสาว”  หรือปจจุบันเรยีกวาการทํารีแพรนั่นเอง 

ไมอยากอธิบายตอแลวกลัวจะไมสุภาพ  ถาอยากสาว 



 

 

เสมอก็โทรหาเรา NPC  มีของดีมาบอก 

รีบโทรหาเราซคิะ NPC มีดีทีผ่ลงาน    

      (นิตยสารทวีีพลู,   ธนัวาคม  2549) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่10 บริการเกี่ยวกับสถานภาพทางเพศในนิตยสารทีวีพูล 

 
2.2.3  เนื้อหาของบรกิารเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ   
เปนการนาํเสนอบริการสนิคาทางเพศโดยใชขอความทีม่ีความหมาย 

ในลักษณะชกัชวนหรือเชิญชวนใหใชบริการ    เพื่อลดหรือบรรเทาอาการทางจิตใจ  อาท ิ คลาย

ความเหงา  เพิ่มความสนกุสนาน   ขอความที่ใชจะเปนขอความสั้นๆ  ไมระบุขั้นตอนหรือวธิีการ  

และไมระบุกลุมเปาหมาย  อาท ิ เพศ  หรือชวงวัย  มีเพียงหมายเลขโทรศัพทเพื่อการติดตอเทานัน้   

 

               “อยากหายเหงา  โทรหาเราซิคะ  

                สุดยอดคนนารักมารวมตวักนัทีน่ี ่

                1900-444-711 

                1900-444-759” 

               (หนังสอืพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 



 

 

 

                “ที่นี่สาวสวยใสตามสไตลคุณ 

                สายซาสของเพื่อนวัยใส 

                1900-444-737 

                1900-444-745” 

         (หนังสือพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 

 

                “สาวสวยวนัทนี  สดใส  นารัก      

                มาพรอมกับความสุขสนุกสนาน... 

                รอคุณอยูที่... 

                1900-111-213  โทรมาซิคะ...” 

          (หนงัสอืพิมพรายวนัสตารซอคเกอร,12 สิงหาคม 2549) 

 

    “หาเพื่อนคลายเหงากับสาววัยทนี 

    เหงาเมื่อไหรโทรมาไดเลยนะคะ  

    1900-11-555” 

         (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 

 

    “Chat me X 

    สายดวน  สาวรอน!!  บริการ 24 ชม.  เบอรนี้สุดยอด 

    1900-111-500” 

          (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 

 

    “1900-555-800  Sweet line 

    สัมผัสรักรอนๆ  กับนองๆ สาวสวย  นารักทุกคนคะ 

    เบอรนี้สวนตัวสุดๆ  ไมวาเรือ่งสไตลไหนพวกเราพวกเราก็รับได 

นะคะ 

    1900-555-888” 

          (นิตยสารเพนทเฮาส, ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2549) 



 

 

  
 

ภาพที ่11 บริการเกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศในนิตยสารเพนทเฮาส 

 

จากผลการวิจยัเกี่ยวกับเนื้อหาของสนิคาทางเพศที่นาํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ 

ปรากฏผลการวิจัยดังนี ้

 

การนาํเสนอขอความของสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกี่ยวกับ 

สรีระทางกายภาพและสถานภาพทางเพศจะมีเนื้อหาเกี่ยวกับผลสําเร็จหรือความพงึพอใจภายหลัง

จากการใชผลิตภัณฑหรือบริการ     ในสวนของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกีย่ว 

กับความพงึพอใจทางเพศจะมีเนื้อหาเปนการชักชวนหรอืเชิญชวน และใชขอความสัน้ๆ 

 

  สําหรับความหมายของขอความที่นาํเสนอสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและ

บริการที่เกี่ยวกับสรีระทางกายภาพ และสถานภาพทางเพศ   เนื้อหาทีน่ําเสนอจะสามารถสื่อหรือ 

ทําความเขาใจถึงความหมายทีน่าํเสนอไดโดยงาย    ในสวนของสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑ

และบริการที่เกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ    เนื้อหาทีน่ําเสนอจะไมสามารถสื่อหรอืทําความเขา 

ใจถึงความหมายทีน่าํเสนอไดทันที         เนื่องจากขอความทีน่ําเสนอเปนขอความสัน้และมีความ 

หมายเพยีงการเชิญชวนหรือเชื้อเชิญเทานัน้ โดยสามารถสรุปเนื้อหาของสินคาทางเพศทีน่ําเสนอ

ทางสื่อส่ิงพิมพตามตารางที ่7 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ตารางที่ 7 แสดงเนื้อหาของสินคาทางเพศที่นาํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ 

สินคาทางเพศที่นําเสนอ เนื้อหา ความหมายเนื้อหา 
ประเภท เกี่ยวกับ สรรพคุณ เชิญชวน เขาใจ ไม

เขาใจ 
สรีระทางกายภาพ         

สถานภาพทางเพศ         

 
ผลิตภัณฑ 

ความพึงพอใจทาง
เพศ                    

    

สรีระกายภาพ             

สถานภาพทางเพศ     

 
    บรกิาร 

ความพึงพอใจทาง
เพศ                    

    

 

  ในสวนของภาพประกอบสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกีย่วกับ

สรีระทางกายภาพจะใชภาพบุคคลที่มีรูปรางหนาตาสวยงามหรือสวนของรางกายในการนําเสนอ 

สวนสถานภาพทางเพศจะใชภาพของบุคคลที่แสดงถึงสภาพความสมบูรณของรางกาย        หรือ

ผลิตภัณฑในการนาํเสนอ      และในสวนความพึงพอใจทางเพศจะใชภาพที่ของบุคคลที่เปนชาย

หนุมหรือหญงิสาวที่มีรูปรางหนาตาสวยงาม       โดยลักษณะการแตงกายวาบหววิ อาทิ ชุดนอน 

ชุดวายน้ํา หรือแสดงถึงสัดสวนของรางกาย อาท ิใบหนา ทรวงอก สดัสวน  
 
3.  วิธีการนําเสนอเกีย่วกบัสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพิมพเปนอยางไร   
 

วิธีการนําเสนอสินคาทางเพศ   ไดแก   การนําเสนอสินคาทางเพศในรปูแบบของ 

ขอความ  ภาพ หรือขอความและภาพ     จากผลการวิจยัการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ

สามารถแบงออกตามประเภทของสื่อส่ิงพมิพ    อันไดแก   หนังสือพิมพและนิตยสารที่ไดมีการนาํ 

เสนอสินคาทางเพศ  ดังนี ้

 

3.1  วิธีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  แบงออกเปน 

             

3.1.1  สื่อสิ่งพิมพประเภทหนังสือพิมพ  มกีารนําเสนอสินคาทางเพศ 

ในรูปแบบขอความและภาพประกอบกนั ตามประเภทสนิคาทางเพศ 

3.1.1.1  ประเภทสินคาผลติภัณฑ       ใชขอความสื่อถึงกลุม 



 

 

เปาหมายและภาพผลิตภัณฑประกอบเพือ่ใหทราบถึงประเภทของผลติภัณฑ  เชน 

         -  ขอความ “สําหรับทานชาย”  ภาพประกอบ กระบอก

สูญญากาศใชกับอวัยวะเพศชาย 

 

      -  ขอความ “คลิปวีดีโอ หองโชวเด็กหอ พิมพ PP14”  

และมีภาพประกอบโดยใชภาพหญิงสาวแตงกายวาบหววิ 

3.1.1.2 ประเภทสินคาบริการ ใชขอความมีลักษณะชี้ชวนให 

ใชบริการ  และมีภาพประกอบโดยใชภาพหญิงหรือชาย เชน 

-  ขอความ “ที่นี่สาวสวยใส ตามสไตลคุณ” และม ี

ภาพประกอบโดยใชหญิงสาวสวย วยัรุน แตงกายชุดวายน้ํา 

 

 
3.1.2  สื่อสิ่งพิมพประเภทนิตยสาร 

 
3.1.2.1  ประเภทสินคาผลติภัณฑ ใชขอความสื่อถงึกลุม 

เปาหมายและภาพผลิตภัณฑประกอบเพือ่ใหทราบถึงประเภทของผลติภัณฑ เชน 

-  ขอความ “โปรแกรมอกสวย    ทรวงอกเปนสิ่งที่ผูหญงิ 

เราใหความสาํคัญกันมาก ปญหาที่พบมากก็คือ ทรวงอกเล็กเกนิไปทําใหใสเสื้อผาไมสวย    ถกูลอ

วาเปนไมกระดานบาง  ไขดาวบาง  ทําใหขาดความมัน่ใจ   ปจจุบันผูหญิงมกีารทําศัลยกรรมทรวง

อกกันมากขึน้เพราไมมีผลิตภัณฑที่จะชวยใหทรวงอกใหญขึ้นไดทนัใจและถาวร     ทําใหเลือกที่จะ

ทําศัลยกรรมมากขึ้น  โดยไมไดคํานึงถึงผลขางเคียงที่จะตามมา  หากคุณคิดจะทําศัลยกรรมทรวง

อกขอใหโทรหาเราสักนิดลองทาํตามวิธีของเรา  หากไมเห็นผลจริงยนิดีคืนเงนิแนนอน      โดยมีขอ

แมวาคุณตองทําตามโปรแกรมและอยากมีทรวงอกที่สวยงดงามขึ้นเทานัน้ ปรกติราคา 1,600 บาท  

พิเศษ 1,400 เทานั้น”  ภาพประกอบสวนของรางกายเนนทรวงอก  

 

-  ขอความ “โปรแกรมสาวเสมอ สาวเสมอคืออะไรไมใช  

ผูหญิงที่ยงัไมไดแตงงานนะเลยเปนสาวอยูเสมอ  อธิบายงายๆ คือ ถาคําวา “เสียสาว”   ทกุคนคงรู

วาคือผูหญงิทีม่ีเพศสัมพันธแลวโดยตั้งใจหรือไมตั้งใจ  แตคําวา  สาวเสมอคือ   การทําใหมีความ 

รูสึกกระชับเหมือนตอนยังไมเสียสาวหรือ เรียกวา “ทําสาว” หรือปจจบุันเรียกวาการทํารีแพรนัน่เอง

ไมอยากจะอธบิายตอแลวกลัวจะไมสุภาพ  ถาอยากสาวเสมอก็โทรหาเรา NPC มขีองดีมาบอก  



 

 

รีบโทรหาเราซคิะ NPC มีดีทีผ่ลงาน  กระชยัสัมพนัธชวีิตรักใหยนืยาวตราบนิรันดร       ปรกติราคา 

950 บาท พิเศษ 850 เทานัน้” ภาพประกอบหญิงชายสวมกอด 

 

       3.1.2.2  ประเภทสินคาบริการ ใชขอความมีลักษณะชี้ชวนใหใช 

บริการและมีภาพประกอบโดยใชภาพหญิงหรือชาย เชน 

            -  ขอความ “หาเพื่อนคลายเหงากับสาววัยทีน  เหงา

เมื่อไหรโทรมาไดเลยนะคะ 1900-111-555” ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วัยรุน  แตงกายวาบหววิ 

 

            -  ขอความ “Chat line สายดวน สาวรอน!! บริการ 24 

ชม. เบอรนี้สุดยอด 1900-111-500” ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วยัรุน  แตงกายวาบหววิ 

 

           -  ขอความ “Sweet line 1900-555-800 สัมผัสรักรอนๆ  

กับนองๆ สาวสวยนารักทุกคนคะ        เบอรนี้สวนตวัสดุๆ ไมวาเรื่องสไตลไหนพวกเราก็รับไดนะคะ 

1900-555-888”  ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วยัรุน  แตงกายวาบหวิว 

 

3.2  ลักษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพมิพ  แบงออกเปน 

   

3.2.1  ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  รูปแบบการ 

นําเสนอที่ผูรับสามารถสื่อไดทันทีหรือทางตรง  หรือการนําเสนอแบบแฝงหรือทางออม  และใน

รูปแบบอื่นๆ 

 

3.2.1.1 กลุมตัวอยางสื่อสิง่พิมพประเภทหนังสือพิมพ   โดย 

พิจารณาจากการใชขอความของการนําเสนอสินคาทางเพศพบวา              สนิคาทางเพศประเภท

ผลิตภัณฑและบริการของสนิคาทางเพศมลัีกษณะการนาํเสนอทั้งทางตรงและแบบแฝง ดังนี ้

       -  การนําเสนอสินคาทางเพศแบบทางตรง อาท ิ

       “กระบอกสูญญากาศ    สําหรับทานสุภาพบุรุษ     ใชได 

คร้ังละไมเกิน 30 นาที  ไมควรใชเกินเวลาที่กําหนด     อาจทาํใหอวัยวะขาดเลือดและสุญเสียอยาง

ถาวร” 

 

          -  การนําเสนอสินคาทางเพศแบบแฝง อาท ิ

        “Special girl : Model club, Venus Showcase, Nyx  



 

 

Pub and Karaoke”  Poseidon entertainment complex       ภาพประกอบภาพวาดผูหญิงในชดุ

วายน้ํา 

 

3.2.1.2  กลุมตัวอยางสื่อสิง่พิมพประเภทนิตยสาร        โดย 

พิจารณาจากการใชขอความของการนําเสนอสินคาทางเพศพบวา              สินคาทางเพศประเภท

ผลิตภัณฑและบริการของสนิคาทางเพศมลีักษณะการนาํเสนอทั้งทางตรงและแบบแฝง ดังนี ้

           -  การนําเสนอสินคาทางเพศแบบทางตรง อาท ิ

           “อยาปลอยใหสาวๆ ดูถกูเราได เราขอแนะนําผลิตภัณฑ 

ใหมลาสุดอุปกรณบริหารกลามเนื้อเฉพาะที่  เพื่อเพิ่มสมรรถภาพเพศชายใหยืดขยายตัวไดมากขึน้  

แกปญหาการหลั่งเรว็  และปญหาการเสือ่มสมรรถภาพทางเพศ ซึง่ทางวงการแพทยทั่วโลกยอมรับ  

เห็นผลเร็วตั้งแตคร้ังแรกที่ใช  การทํางานของอุปกรณฯ คอืการเลนกลามเนนเฉพาะที ่  ชวยกระตุน

เซลลกลามเนือ้ใหเกิดการตื่นตัวเหมาะสําหรับทานที่มีขนาดอาวุธเลก็  สั้น   อายเพื่อน   อายสาวๆ  

ขาความมั่นใจ  หรือทานที่ตองการเสริมสรางสมรรถภาพใหแข็งแรง  ทนทาน  โดยวิธทีางธรรมชาติ  

ปลอดภัย  และไมมีผลขางเคียงใดๆ  ติดตอปรึกษาแพทยขอคําแนะนาํและสั่งซื้อไดที่นี”่        ภาพ 

ประกอบกระบอกสูญญากาศใชกับอวัยวะเพศชาย 

       

            -  การนําเสนอสินคาทางเพศแบบแฝง อาท ิ

         “Ansell อยากใหคนไทย รักกันนาน... นาน         ถุงยาง 

อนามยั ไลฟสไตล เลิฟไทม มีสารเบนโซเคน 4.5% w/w ปลอดภัยดวยไลฟสไตล”     ภาพประกอบ

กลองถงุยางอนามยั 

 

             “สมารท  ออย  ฟอรเมน     ครีมกวาวเครือแดง สารสกดั

จากธรรมชาติปราศจากสารเคมเีจือปนและไมทําใหเกิดผลขางเคียง  เพื่อความเต็มที่ของทานชาย”  

ภาพประกอบกลองบรรจุผลิตภัณฑ  และขอความ “ผลิตภัณฑสูตรของหมอนพพรคอลัมนิสตชื่อ

ดัง” 

 

3.3 การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศของการนําเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  การ 

นําเสนอทีม่ีความหมายเกี่ยวกับเรื่องเพศ  จากขอความและภาพที่นาํเสนอ โดยมีขอความและภาพ

หญิงสาวหรือชายหนุมปรกอบ  เปนการสื่อหรือเพื่อใหเขาใจวามกีารสื่อถึงเรื่องเพศ 

-  ขอความ “หาเพื่อนคลายเหงากับสาววัยทีน  เหงาเมื่อไหรโทรมาไดเลย 

นะคะ 1900-111-555”  ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วัยรุน  แตงกายวาบหวิว 



 

 

 

            - ขอความ “Sweet line 1900-555-800 สัมผัสรักรอนๆ กับนองๆ สาว

สวยนารักทุกคนคะ  เบอรนีส้วนตัวสุดๆ ไมวาเรื่องสไตลไหนพวกเรากรั็บไดนะคะ 1900-555-888”  

ภาพประกอบหญิงสาวสวย  วัยรุน  แตงกายวาบหวิว 

  

3.4 กลุมเปาหมายของสนิคาทางเพศ  ไดแก        การนาํเสนอสินคาทางเพศที ่

เจาะจงกลุมเปาหมายและทั่วไป       โดยการทาํความเขาใจจากการใชถอยคําในขอความหรือภาพ 

ประกอบ  อาทิ ในกรณีเปนการระบุกลุมเปาหมายจะใชถอยคํากลาวถึงกลุมเปาหมายโดยตรงหรอื

กลาวถึงเพศเพศตรงขาม  หรือการบรรยายถงึอวยัวะทีแ่สดงหรือบงบอกลุมเปาหมายได     และใน

กรณีที่ไมระบกุลุมเปาหมายขอความที่ใชจะเปนเพียงการเชิญชวนหรอืกระตุนใหเกดิความสนใจ 

 

3.4.1  แบบเจาะจงกลุมเปาหมาย      เปนการนาํเสนอสินคาทางเพศ 

สําหรับผูบริโภคกลุมใดกลุมหนึง่   อาท ิ  เพศหญิงหรือเพศชาย   หรือชวงอายุ       การเจาะจงกลุม 

เปาหมายอาจเปนการระบุกลุมเปาหมายไวอยางชัดเจน       หรือสามารถตีความจากขอความทีน่ํา 

เสนอ 

 
3.4.1.1  แบบเจาะจงกลุมเปาหมายเพศหญิง 

           - ขอความ “สวยโดยไมตองศัลยกรรม ไมเห็นผลยินดีคืน 

เงิน ...เพิ่มความสาวใหยืนยาว  สําหรับสตรีที่มีอาย ุ หรือ  คลอดบุตรแลว  อกยุบ  อกแฟบ  มดลูก   

ตก  มดลูกคลอย  มดลกูแหง  อยูไฟไมถงึ  ชวยใหผิวพรรณเปลงปลั่ง  มีน้ํามีนวล  ทาํใหฟต  ให

สาวถาวร  ชุดเพิ่มความสาวชุดละ 2,500 บาท” 

       (นิตยสารทวีีพลู, เดือนธันวาคม 2549) 

 
                    3.4.1.2  แบบเจาะจงกลุมเปาหมายเพศชาย 
             - ขอความ ““อยาปลอยใหสาวๆ ดูถกูเราได         เราขอ

แนะนาํผลิตภัณฑใหมลาสุด  อุปกรณบริหารกลามเนื้อเฉพาะที่เพื่อเพิม่สมรรถภาพเพศชายใหยืด

ขยายตัวไดมากขึ้น  แกปญหาการหลั่งเรว็ และปญหาการเสื่อมสมรรถภาพทางเพศ   ซึ่งทางวงการ

แพทยทั่วโลกยอมรับ    เห็นผลเร็วตั้งแตคร้ังแรกที่ใชการทํางานของอุปกรณฯ คือการเลนกลามเนน

เฉพาะที ่      ชวยกระตุนเซลลกลามเนื้อใหเกิดการตื่นตวัเหมาะสาํหรบัทานทีม่ีขนาดอาวุธเลก็  ส้ัน  

อายเพื่อน  อายสาวๆ  ขาความมัน่ใจ  หรือทานที่ตองการเสริมสรางสมรรถภาพใหแขง็แรง ทนทาน 



 

 

โดยวิธทีางธรรมชาติ  ปลอดภัย  และไมมผีลขางเคียงใดๆ  ติดตอปรึกษาแพทยขอคําแนะนําและ

สั่งซื้อไดที่นี”่ ภาพประกอบกระบอกสูญญากาศใชกับอวัยวะเพศชาย 

      (นิตยสารเพนทเฮาส, เดือนพฤศจิกายน 2549) 

 

3.4.2  กลุมเปาหมายทั่วไป  เปนการนําเสนอสินคาทางเพศโดยไมระบุ 

กลุมเปาหมายเนื่องจากเปนสินคาที่สามารถใชไดทั้งเพศหญิงหรือเพศชาย หรือทุกชวงวัย หรือเพือ่

ตองการใหเกดิความสงสยั  จนตองติดตอกลับมาเพื่อสอบถามรายละเอียด 

              - ขอความ “รักซะใหอยูหมดั  กลวิธีพชิิตใจคูรัก ...” 

             (นิตยสาร Women’s Story, 1-15 ธันวาคม 2549) 

 
3.5  ลักษณะการนําเสนอบนสื่อสิ่งพมิพ 
 
ผลการวิจยัจากการเกบ็ขอมูล  พบวาลกัษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศบน 

ส่ือส่ิงพิมพจะมีความแตกตางของลกัษณะการนําเสนอ  ดังนี ้

 

3.5.1  สื่อประเภทหนังสือพิมพ  พบวา   สินคาทางเพศที่นาํเสนอทาง 

ส่ือส่ิงพิมพประเภทหนงัสือพิมพจะตีพิมพหรือนาํเสนอในหนาโฆษณายอย     โดยรวมอยูกับสินคา

ประเภทอื่นๆ  และอยูภายในเลม 
 

    
 
 
 
 
 



 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่12 ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในหนังสอืพิมพ 

 

3.5.2  สื่อประเภทนิตยสาร  พบวา     สินคาทางเพศทีน่ําเสนอทางสือ่ 

สิ่งพิมพประเภทนิตยสารจะตีพิมพหรือนาํเสนออยูทั้งภายในเลมหรือปกหลงัของนิตยสาร ลักษณะ 

การนาํเสนอจะแยกจากสินคาประเภทอื่น    โดยรวมอยูกับสินคาประเภทเดียวกนัหรือเปนการแยก

การนาํเสนอเปนชิ้นๆ  ไปตางหาก 

 

    
 

  ภาพที ่13 ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในนิตยสาร Women’s Story 
 
 
 



 

 

4.  ลักษณะการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อสิง่พิมพมีความเหมาะสมหรือไม  และมี
โอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 

จากผลการวิจยัโดยการสัมภาษณแบบเจาะลึกผูทรงคุณวุฒิเพื่อใหไดถงึความ 

เหมาะสมและโอกาสที่จะกอใหเกิดผลระทบทางสังคมจากลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศใน 

สื่อส่ิงพิมพมีความเหมาะสม  ผูทรงคุณวุฒมิีความเหน็ตอการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ

ดังนี ้

 
4.1  ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพมิพมคีวามเหมาะสม 

หรือไม  
 
  รศ.อวยพร  พานิช 

รศ.อวยพร พานิช  มีความเหน็วาการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพปจจุบนั 

ไมเหมาะสมทัง้ในหนงัสือพมิพและนิตยสาร     โดยการนําเสนอเนนความสาํคัญเกีย่วกับเรื่องเซ็กส

หรือการมีเพศสัมพันธ  ทัง้ลกัษณะการนาํเสนอ  การสื่อกับผูบริโภค  และรูปแบบ  ดงันี ้

 
  -  ลักษณะการนําเสนอ 

โดยมีการนําเสนอในรูปแบบของขอความ หรือภาพ หรือการนําเสนอทั้งในแบบ 

ขอความและภาพ  มีลักษณะเปดเผยและสื่อเกี่ยวกับเซ็กส 

 

“...การพูดถึงการปรับปรุงบคุลิกภาพใหสวยงามเปนที่ถกูตาถูกใจหนุมๆ ก็จะเปน      

เนื้อหาหลกัของพวกนี้เลย ในสวนของเนื้อดวย โฆษณาดวย จะพูดใชขอความเยอะ แลวก็รูปภาพ

ประกอบก็จะไมมีขนาดใหญโตอะไร แทรกๆ อยู  แตสวนมากกจ็ะใชทัง้วัจนภาษาและอวัจนภาษา

ประกอบกัน  แตสวนที่จะอธิบายจะใชวัจนภาษาคอนขางมาก แลวกอ็วัจนภาษา พวกนีเ้ปน

ภาพประกอบ...” 

 

  “…การดาวนโหลดก็คือ  การเสพเซ็กสดวยสายตา  เสพเซ็กสดวยการติดตอทาง

อินเตอรเนท ใชในการดาวนโหลดภาพบาง ใชภาพในอนิเตอรเนทบาง แลวก็มีคําซึง่ไมคอยมาก

นัก…” 

   

นอกจากการสื่อเกี่ยวกับเซ็กสแลว  ยงัมกีารนําเสนอสินคาทางเพศในสือ่ส่ิงพิมพ 

ที่ไมเหมาะสมจากการใชภาษาที่ไมเหมาะสม ไมสุภาพ มีลักษณะเปดเผย การใชถอยคําทีก่ลาวถงึ 



 

 

เกี่ยวกับสรีระทางเพศ  

 

 “...แตสวนที่จะอธิบายจะใชวัจนภาษาคอนขางมาก      ลงไปคอนขางโจงครึ่มใช 

อยางนี้ดีกวา อยางเชนอนันีน้ะคะ “ทรวงอกเปนสิง่ที่ผูหญิงเราใหความสําคัญมาก...”  

 

  “อยางโปรแกรมสาวเสมอ            ความจริงแลวไมเหน็จาํเปนตองเอามาพูดในส่ือ

สาธารณะใชไหมคะ แตเนื่องจากบอกแลวเปนผูหญงิระดับลางลงไป  ซึ่งใหความสาํคัญกับอวัยวะ

เพศหรือความเปนสาว  เพื่อแตงงานใหม  เพื่อมีแฟนใหม  คุณจะตองรีแพร  หรือแกไขการเสียสาว

ของตัวเอง  ดวยการใชเทคนิคทางแพทยขึ้นมาชวย กระชับความสําคัญชีวิตรักตราบนิรันดร  เพยีง

แคอวัยวะกระชับข้ึนมาเทานัน้” 

 

  “...การใชคํา   “การทาํใหความรูสึกกระชับเหมือนตอนยงัไมเสียสาวหรือเรียกวา 

ทําสาว…” มนัไมมีทางทีจ่ะพูดตรงๆ ไดลึกถึงระดับนั้น  แตในพวกระดับลาง  เปนผูหญิงที่ไมตอง

ปดบัง  พูดอะไรก็พูดตรงๆ” 

 

นอกจากนีก้ารนําเสนอสินคาทางเพศมีลักษณะที่เนนถึงความรูสึกที่เปนพวกหรือ 

กลุมกับผูรับส่ือเพื่อใหเกิดความรูสึกไววางใจ  จงึถกูหลอกลวงไดงาย 

 

“ในการอนันี ้คือ การที่ผูหญิงพูดกับผูหญิงดวยกนัเองหรือคนทาํหนงัสือพูดกับ 

ผูหญิง  เพราะฉะนัน้ก็จะใชคําวาเราในแงที่เราในความเปนพวกเดียวกัน”   

 

  การนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมลีักษณะเปนการตอกย้ําความเปนปม

ดอยหรือใหขาดความมัน่ใจในสรีระทางเพศหรือมีสวนเกีย่วของกับสรีระทางเพศ  เพือ่ใหผูรับส่ือ

เห็นวาเปนความจําเปนที่จะตองแกไขสิ่งเหลานี้  และตัดสินใจใชสินคาทางเพศทีน่ําเสนอ 

  

  “...แลวก็จะทาํใหตอกย้าํความเปนปมดอยในความรูสึกเหลานี้  คือการที่มีส่ิงไมดี

เหลานี้เปนปมดอย  แมแตการที่เคยผานผูชายมาแลว  การที่อกไขดาว  การที่ผิวพรรณไมมีราศี 

พูดถึงปมดอยทั้งหมด  แลวก็ขณะเดียวกนัก็ใชความเปนพวกเดียวกนัเปนเครื่องมือ...” 

 

  “...ก็รูอยูแลววาผูชายไมวาจะพูดถงึผูชายหนุมหรือผูชายที่สูงอาย ุมนัก็มีปญหา

เร่ืองของสมรรถนะทางเพศ  กับเรื่องของความสะดวกความลื่นของการรวมเพศ เพราะฉะนัน้



 

 

โฆษณาในนี้เคาจะปลุก 2 จุดนี้ สําหรับหนุมก็จะปลุกในแงวาพูดในแงวาทาํใหมนัลืน่ทาํใหมนัสนกุ

เมื่อใชผลิตภัณฑเคา               สวนสูงอายุก็ในแงวาจะทําใหความแข็งแกรงเปนชายกลับคืนเมื่อใช

ผลิตภัณฑ   เพราะฉะนัน้วิธกีารโฆษณาของเคาก็คือจะตอง หาสารประกอบกวาวเครือ  ซึ่งเรารูกนั

อยูวาเพิ่มหนาอกผูหญิง แตก็เอามาใชสําหรับชายเพิ่มอวัยวะเพศผูชาย  “เพื่อความเต็มที่ของทาน

ชาย” คําวาเตม็ที่ก็เปนคําวาสอนัย ก็แปลวาเต็มทีท่างเพศ หรือแปลวาใหญเต็มที ่อะไรก็แลวแต ก็

จะมีความหมายแฝงไวตรงนี้  เพราะฉะนัน้ก็จะใหที่อยูใหติดตอตอไปนะคะ หรืออยาง สมารทออย

ฟอรเมน ไมไดเปนชื่อทีบ่อกอะไรชัดเจน เดาวาอนันีน้าจะใหคนที่มกีารศึกษา    คือคํามันเปนคําที่

สุภาพและทาํใหสินคาดูดี...” 

 

  “...อันนีห้ลักการเดียวกนัใชคําพูดที่เมื่อกีผู้หญิงพูดกับผูหญิง     อันนี้ผูชายพูดกับ

ผูชาย “อยาใหสาวๆ ดูถกูเราได”  ใชคําวาเราเปนพวกเดียวกนั “เราขอแนะนาํผลิตภัณฑใหมลาสุด  

อุปกรณบริหารกลามเนื้อเฉพาะที่เพื่อเพิม่สมรรถนะทางเพศชายใหยึดขยายตัวไดมากขึ้น”        คือ

กระบอกสุญญากาศเหลานี้   กลับมาที่เมื่อกี้ที่ใหความสะดวก  ลืน่ในการเขาไปหรอืเพิ่มขนาดดวย

ก็แลวแต คําวาเพิ่มขนาดใหความหมาย 2 ความหมาย 2 นัย      สวนอันนีก้็คือเปนเครื่องมือในการ

เพิ่มขนาดเลย สมรรถนะทางเพศเลย อันนี ้2 ความหมาย      ความลืน่ความสะดวกในการรวมเพศ 

การเพิม่ความใหญ อยางเดยีวในการใชเครื่องมือ อันนีท้ีบ่อกแลว           การทําใหเพิม่น้ําหนักของ

ประเด็นปญหา ทําใหดูเหมอืนหนักหนามาก ถาอวัยวะเพศจะไมแข็งแรงหรือไมใหญ ใชคํานี้เลยนะ

วา “ชวยกระตุนเซลลกลามเนื้อใหเกิดการตื่นตัวเหมาะสาํหรับทานที่มขีนาดอาวุธเลก็     ส้ัน   อาย

เพื่อน อายสาวๆ ขาดความมั่นใจ    หรือทานที่ตองการเสริมสรางสมรรถภาพใหแข็งแรง ทน...”  คอื

เอาปมดอยมาตอกย้ํา คลายๆ ที่จะละเลย พูดแลวก็บอกวาการรวมเพศมีไดในบรรยากาศที่เราตอง

ชวยกนั... เปลาเลย กลับมาตอกย้ํา  ตอกย้ํา ตอกย้ํา แลวก็ทานจะหายเมื่อใชสินคาของเรา คือเอา

ปมดอยมาเปนเครื่องมือ แลวก็ใชเราเปนพวกเดียวกัน...” 

  
-  การสื่อเกีย่วกับเรื่องเพศ   
ในการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพมีการสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศโดยผาน 

ขอความและภาพหรือสัญลกัษณ  ทัง้ทางตรงและทางออมโดยอาศัยความหมายของถอยคําหรือ

สถานการณ  รวมทัง้การสรางจนิตนาการในการสื่อเกีย่วกับเรื่องเพศ 

 

“...ตัง้แตเราตอตานเอดส     ถุงยางอนามยัเปนสิง่ทีว่างเกลื่อนเอาเขาไปเกี่ยวดวย   



 

 

แตในนิตยสารผูชายการใหใชถุงยางอนามยัมันไมไดใชในการปองกนัเอดส  หรือในการปองกนัการ

เกิดลูก       แตมันกลายเปนเครื่องมือในการใหความสนุก  จะใชภาษา เชน “เพิ่มความหอม... นาน  

ถุงยางอนามัย  ไลฟสไตล  เลิฟ  ไทม” รักกันนานๆ แลวมันเกีย่วกันอยางไร  เดาวาเปนความหมาย 

แฝง  ปกติแลวเราใชคําวารักกันนานๆ  คือคนไทยชวงนี ้  ความรักหรอืความสามัคคีมันนอยลงเลย 

มีปญหาทางภาคใต  กรุงเทพฯ  ระหวางคลื่นใตน้ําบนน้าํ  ก็เอาสถานการณมาใช  อยากใหคนไทย

รักกันนาน... นาน  แตคําวารักกันไมไดแปลวารักกนั  แตแปลวารวมรักกันนานๆ  คาํวารักกนัในทีน่ี้

ก็เปนความหมายแฝง  “ดวยถุงยางอนามยัทีท่นทาน”       อันนี้เร่ืองแบบนี้จะไมมทีางไปปรากฏบน

หนงัสือผูหญงิเทาไหร  เพราะถือวาพูดกับผูชายดวยกนั        ผูชายเปนคนเตรียมเครื่องไมเครื่องมอื

เหลานี้ในการปฏิสัมพันธทางเพศ  ก็จะพูดกับเพศชาย...” 

   

  “ ...อันนี้เปนจนิตนาการ  ขายจินตนาการไมไดขายของจริง    ซึง่จะเหน็วามันไกล

เหมือนกนั  มนัไกลเกนิ  ไมใชวาผูชายอานเพื่อขายผูชายเทานัน้     ดดูีๆ จะเหน็วาภาพทีย่ั่วยุ  ปลุก

อารมณเยอะๆ  ก็ซอนภาพผูชายโปไวดวย  ซึ่งกห็มายความวาผูหญงิอาจอานและเกดิความสนใจ  

หรือเพศที่ไมแนนอนทัง้ผูชายและผูหญิง  ผูชายสนใจผูชายดวยกันก็ได        ผูหญงิสนใจผูชายก็ได  

โดยเฉพาะรูปที่แสดงความล่ําปกของผูชาย  พวกนีม้ันเปนได 2 อยาง    ผูหญงิอาจมาอานเจอ  แต

นาจะเปนพวกเดียวกนัมากกวา  เพราะพูดกับผูหญิงความล่ําปกไมใชจดุขายเทาไหร  ถาขายก็ขาย

ความหลอ  แตสําหรับสาวประเภทสองนาจะชอบทางดานสรีระมากกวา  แตก็นาจะชอบไปดวยกนั  

แตนี่ขายสรีระ  ใชคําวา “หนุมลํ่าชวนซี้ด”  กับคําทีม่ันปลกุใจมาก  “ถามสาวสวยเด็ด    ก็ดูภาพแต

ละภาพ  อันนีก้็เชนเดยีวกนัก็โชวอกโชวอะไร...”  

 

  “...ถามวาเนื้อหาขางในมันกเ็หมือนกนั    การขายบริการอาจจะดวยทางโทรศัพท

เหมือนกนัจริงๆ  “เหงาเมื่อไหรโทรมาไดเลยนะคะ” “สาวรอนบริการ 24 ชม.เบอรนี้สุดยอด” อันนี้ก็

คือ แลวแตถาไมไดถูกใจก็ใชวิธีการทางโทรศัพทชวยกนั แตถาถูกใจเบอรนี้มีคุณก็เอาไปได ตามตัว

ไปได…” 

    
-  กลุมเปาหมาย   
จากการตัวอยางของสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอในสื่อส่ิงพมิพสามารถแบงกลุม 

เปาหมายได จากขอความและภาพที่ใชในการนาํเสนอสนิคาทางเพศ 

 

  “โดยภาพรวมเรื่องของการวเิคราะห จากตัวอยาง มนัแบงไดชัดเจนวาผูรับสาร

ตางกลุมกัน”   



 

 

 

  ทั้งนี้กลุมเปาหมายของสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอในสื่อส่ิงพิมพมีทัง้แบงเพศชาย 

เพศหญงิ และไมแบงเพศ 

 

  “ทีวพีูลนาจะไมระบุเพศหญงิ เพศชาย  แตหนงัสือซอคเกอรเพศชาย ” 

 

 “…เชนเดยีวกบัอันนี ้“special girl” อันนี้มนัเปนอาบอบนวด อยูตรงรัชดา  เพราะ 

ฉะนัน้ถึงแมจะทําภาพเปน animation แตจุดประสงคกค็ือ จะย้ําชื่อ    อันนี้ไมไดบอกครั้งแรก ภาพ

แบบนี้ ไมมทีางโฆษณาครั้งแรก ถาโฆษณาครั้งแรกก็ตองเปนภาพวาบหววิ        เปนการตอกย้าํถึง

สถานอาบอบนวดตรงนี้ ที่ผูชายก็รูจกักนัอยูแลว       ใหจําไดแลวก็ไปใชบางซ ิไปใชเราบางซิ โพไซ

ดอนพรอมกับบอกตัวเวปไมมีอะไรมาก...” 

   

  นอกจากนีย้ังสามารถแบงกลุมเปาหมายเปนชวงอายุ       หรือกลุมเปาหมายตาม

ระดับการศึกษาดวยเชนกัน 

 

  “…เพราะฉะนัน้ภาษาที่อยูในโฆษณากน็าจะตางกันดวย   วัยก็จะตั้งแตประมาณ 

15 ขึ้นไปถึง 40 ซึ่งเปนวยัทีค่อนขางจะรักสวยรักงาม  และก็ตองการใหรูปรางเปนทีห่มายปองของ

เพศตรงขาม...” 

  

  “...อาจจะวัยมากหรือนอยไมสําคัญ  แตการศึกษาไมคอยมากเทาไหร    เอาอยาง

นี้เปนระดับตํ่ากวาปริญญาตรีถึงปริญญาตรี          แตจะไมสูงกวานัน้ แลวก็จะแครทีจ่ะหมกมุนจะ

ผูกพนัเกี่ยวกบัเรื่องเพศคอนขางมาก  ก็จะยั่วยุ  ขนาดไมใหญเหรอมาเพิ่มขนาดใหใหญ   สนกุไหม  

อยากสนุกมาใชน้ํามนัหลอล่ืนบริการของเรา     สรุปในแงของใชอุปกรณเสริมของเราก็ม ี   มีใหทกุ

อยางหมดเลย...” 

 

  “...ดูภาพก็จะเห็นชัดวาประสิทธิภาพของการโฆษณา  ภาพเอยอะไรเอย   เพราะ 

ฉะนัน้กลุมเปาหมายก็นาจะสูงขึ้นมา ปริญญาตรีข้ึนมา ปวส.ขึ้นไป แตอยากจะถามวาขางใน คอื

ฟอรมของมนั รูปแบบของมันดูดีกวา...”   

  

หรือกลุมเฉพาะ  เชน กลุมทีม่ีครอบครัวหรืออยูดวยกนั 

 



 

 

  “...กลุมนี้เปนกลุมที่คอนขางจะมีคูกายเปนตัวเปนตน       เพยีงแตไมมั่นใจตนเอง  

ตองใชภาษาของการโฆษณาใหซื้อหรือใหใชสินคาเหลานี้  เกิดความมัน่ใจในความเปนเพศชาย...” 

 
  ผศ.ดร.กิตติ  กันภยั 

ผศ.ดร.กิตติ กนัภัย        มีความเหน็วาการนําเสนอสินคาทางเพศไมเหมาะสมกับ 

วัฒนธรรมประเพณีของไทย โดยเฉพาะมกีารเสนอขายบริการทางเพศหรือการคาประเวณีที่ชัดเจน 

 

 “…มันก็คงไมเหมาะนัน่แหละสําหรับวัฒนธรรมไทย   เราไมเคยมีอุปกรณแบบนี้  

ไป provote ไปกระตุนกระบวนการมีเพศสัมพันธแบบเปนแฟชัน่ไปเรื่อย มนัไมเหมาะหรอก สังคม

พุทธมีเหรอ งายๆ ...” 

 

  “...มันคือสินคาอบายมุขนะสรุป  มนัไมควรผลิต  เมื่อผลิตแลว ออกมาแลว  ไมมี

กฎหมายหามไมใหผลิต ใชไหมครับ ดังนั้นก็ไมมีกฎหมายหามไมใหโฆษณา ดังนัน้กต็องโฆษณา

ไดสิ นี่มองจากฟากผูผลิตทีค่ิดของเคา…” 

 

  นอกจากนีย้ังมีความเหน็วาเปนการนาํเสนอสินคาที่เนนเพศสรีระ เพศสภาพ ตาม

ลักษณะการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ  ไดแก 

 

-  ลักษณะการนําเสนอ  มลีักษณะการนาํเสนอเกี่ยวกบับริการของสนิคาที ่

นําเสนอโดยตรงและมีความเกี่ยวพนักับเรือ่งเพศ 

 

 “...ทาํใหสรีระเปนที่ดงึดูดของเพศชาย ทีม่ีอํานาจ    โดยวิธกีารก็ตอง repair เพื่อ 

ใหผูชายพอใจ คุณทําใหหุนสวยเพื่อผูชายพอใจ คือสวนหนึง่ทาํใหตวัเองพอใจดวยนะ ความพอใจ

ของตัวเองมาจากทําใหเพศตรงขามพอใจกอน        พอเพศตรงขามตัวเองพอใจ approve วาพอใจ 

ตัวเองกพ็อใจ ทรวงอกก็เหมอืนกนั ผิวก็เหมือนกนั   ไมไดทําใหตวัเองพอใจเทานัน้ มันทาํใหรองรับ

โครงสรางเพศตรงขาม ผูชายเปนใหญ อันนี้คือเรื่อง gender ...” 

 
- การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศ 
“…ทรวงอกเปนสิ่งที่ผูหญงิเราใหความสําคญักันมาก  ทรวงอกเลก็เกนิไปทําใหใส 

เสื้อผาไมสวย ถูกลอวาเปนไมกระดาน ไขดาวบาง ทําใหขาดความมัน่ใจ        ปจจบุันผูหญงิมีการ

ทําศัลยกรรมทรวงอกกนัมากขึ้น       เพราะไมมีผลิตภัณฑที่จะชวยใหทรวงอกใหญข้ึนไดทันใจและ



 

 

ถาวร ทาํใหเลอืกที่จะทําศัลยกรรมมากขึ้น โดยไมไดคํานงึถึงผลขางเคยีงที่จะตามมา   หากคุณคดิ

จะทาํ...”  

 

“...ความเปนผูหญิงมนัสะทอนมาผานทางสรีระทรวงอก มันปนมาเหน็ไหม    เออ  

ไมใชวาเด็ดขาดนะ คุณตองดู “สาวเสมอคืออะไร ไมใชผูหญิงที่ยงัไมไดแตงงานนะ เลยเปนสาวอยู

เสมอ อธิบายงายๆ คือคําวา”เสียสาว” ” gender มาเลยใชไหม “           ทุกคนคงรูวาคือผูหญงิทีม่ี

เพศสัมพนัธแลวโดยตั้งใจหรือไมตั้งใจ    แตคําวาสาวเสมอคือ การทาํใหมีความรูสึกกระชับเหมือน

ตอนยังไมเสยีสาวหรือเรียกวา “ทาํสาว” มาแลวมนัไมสุภาพ        อันนี้มนัก็คือ เพศสภาพ  มันกค็ือ 

biological sex สวนหนึง่ แตน้ําหนกั  biological sex จะนอย...” 

 
- กลุมเปาหมาย 
“...สาวสวยใสตามสไตลคุณ สาวซา ทาํไมหรือ ...สาวที่นี ่   สาวสวยใสตามสไตล 

คุณ เพื่อนวัยใส มันแปลวาอะไรละ คุณตองลองโทรไปวาเคาสนองใคร สนองพวกเลสเบี้ยนหรือวา

สนองผูชาย ถามันสนองชายก็เปน gender ถามนัสนองเลสเบี้ยนก็เปน orientation sexuality…" 

 
ผศ.ดร.วิลาสนิี  พิพธิกลุ   
ผศ.ดร.วิลาสนิ ี พพิิธกุล    มคีวามเห็นวาการนําเสนอสนิคาทางเพศไมเหมาะสม   

เปนการหลอกลวงใหหลงผิดโดยผลิตภัณฑ  หรือการทําใหผูรับส่ือเกิดคานิยมที่ไมถกูตอง  รวมถงึ

การนาํเรื่องเพศมาพูดในที่สาธารณะ  ทําใหเกิดการใหความสาํคัญกับเพศสรีระ เพศสภาพ   

 

“...จะเห็นวาโฆษณาเหลานีห้ลอกใชคือการเอาความเปนผูเชี่ยวชาญ    ความเปน 

ผูรูในวงการแพทย มาอางวาสิ่งเหลารับรองโดยแพทย รับรองโดยผูมปีระสบการณ      สวนใหญจะ

อางสิ่งเหลานีเ้พื่อความดูนาเชื่อถือ มนัไมไดทําโดยผูที่ไวใจไมได     การสรางความนาเชื่อถือใหกับ

บริการ มนัเลยยิ่งดงึกระตุนและหลอกลวงผูหญิงดวยซ้ําไป   ทําใหหลอกงายขึ้นนะคะ วาสิ่งเหลานี้

รับประกัน ความปลอดภัยอะไรบางนะคะ ตรงนี้กท็ําใหนาเปนหวงมาก...” 

 

 “...แลวประเดน็ตอมาการใหขอมูลไมจริงอันนี้ชัดเจนเลย บอกไปเลยนะคะวาคุณ 

ไมตองออกกําลังกายคุณก็ผอมได อันนี้มนัเปนไปไมไดเลยผอมไดเลย      มนัเปนไปไมไดอยูแลวที่ 

ขอมูลทางดานสุขภาพนี่ชัดเจน วาถาคุณไมออกกําลงักายคุณไมมีทางจะผอมไดหรอก        คุณไม

ควบคุมเร่ืองอาหาร แตสวนใหญจะบอกเลยใชไหมวาคณุไมตองลงทนุลงแรงมาก    เพียงแตมาหา

เรา แลวกนิยาอะไรแบบนี้  จะเหน็ไดมากเลย โปรแกรมสาวเสมอ      ก็จะเอาการกระชับในสัมพันธ



 

 

ชีวิตรักมาใชเปนตัวหลอกลอวา ถาคุณจะอยากดึงสามีไว คุณไมอยากเสียผูชายของคุณไป คุณทํา

ไดสิ่งเหลานี้ มนัเปนการตอกย้ําคานิยมของผูหญงิเสมอเลยวาผูหญิงจะไดดีเพราะมสีามี...” 

 

“...โฆษณาแบบซึ่งเอามาใชพูดงายๆ คือ        ในสื่อสาธารณะวามันเหมาะหรือไม 

เหมาะ ประเด็นแรก พูดอยางงายๆ คือเอาเรื่องเพศมาพดูในที่สาธารณะ จะดีใชไหม  คนคิดวาเปน

เร่ืองปกติได เพศเปนเรื่องธรรมชาติ        พดูงายๆ ก็อยากมีความสุขในเรื่องเพศ ไมมีใครอยากทีจ่ะ

ผิดหวังใชไหมคะ ก็มองก็อาจได แตก็ตองมองวาบางครั้งการพูดในที่สาธารณะ       โฆษณาแบบนี้

ขอมูลมันถกูบดิเบือน มนัถกูเสริมแตงไปเพือ่ประโยชนทางการคาเทานัน้       คานิยมเร่ืองเพศแบบ 

เดิมๆ เชนความไมเทาเทยีมกัน การแสวงหาผลประโยชนใหอํานาจกบับางเรื่องมากขึ้น     มนัไมได 

คือการออกมาพูดในที่สาธารณะผานโฆษณา   มนัไมไดทําใหคนรูสึกวาฉันยิง่ตองรูเทาทันเรื่องเพศ 

ฉันยิง่ตองเขาใจวาการมีเพศสัมพันธที่ปลอดภัยเปนอยางไรเคาไมพูดเลยนะ ใชไหมมีแตยุ   ยุใหวา

อะไรมีตองอะไร นิดเดียว ปลอดภัยนิดเดียวนอกนัน้พูดถึงความสุขสม ความชื่นใจ…” 

 
- ลักษณะการนําเสนอ 
“...เร่ืองเพศมนัก็บวกกับเรื่องอํานาจใชไหมคะ   วาใครมีอํานาจคุมคนมากกวากนั  

แนนอนละผูชายมีอํานาจคมุผูหญิงผานเรื่องเหลานี้มนัย้ําตลอดนะคะ            แลวที่สําคัญก็คือคิด

โฆษณาแบบนี้ไมไดบอกผูชายตรงๆ อยางเดียวกาํลังบอกกับผูหญงิดวยวา   คิดวาผูอยากไดผูชาย

แบบไหน ยิ่งกาํลังสราง demand        คิดวาผูหญงิอาจจะเปนฝายบอกผูชายวาฉนัอยากไดแบบนี้ 

เพราะฉะนัน้จะเหน็วาสิ่งเหลานี้ตางกนัเลนกับเนื้อตัวรางกาย อันนีเ้ลนกับเนื้อตัวรางกายผูหญงิ ยิง่

ทําใหผูหญงิเปน sex object ของผูชายมากขึ้น แตอันนีเ้ลนกับรางกายผูชาย  เพื่อใหผูชายมี

อํานาจในการควบคุมเร่ืองเพศของผูหญงิมากขึ้นนึกออกไหมคะ...” 

 
- การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศ 
“...โฆษณาเหลานี้เวลานําเสนอจะเนนไปที่ความจําเปนนะคะ          อยาปลอยให 

สาวๆ ดูถกูเราได ก็พยายาม     อันนี้เห็นไหมคะมันทาทายเรามากขึ้นวาคุณจะเปนผูชายอยางเดมิ

ไมไดแลวนะ เพราะวาเดี๋ยวนี้ผูหญงิเคามวีิธีเลือก      ผูหญิงฉลาดมากขึ้นในการเลอืกผูชายเปนตน 

นะคะ หลายอนันะคะ แมแตตรงนี้ เพิ่มความเต็มที่ของทานชายนะคะ  ตรงนี้ก็เห็นชัดเลยคะวาเปน

การเนนในสิง่ที่ ที่สราง need ใหกับผูชายมากขึ้น   แลวยังไมพอ โฆษณา 2-3 อันตรงนี้ไปเกีย่วของ

กับจาวโลก ใชหรือเปลาสวนหนึง่ไปเกี่ยวกบัเรื่องนัน้ ซึง่บงัเอิญมันมีมายาคติ  วัฒนธรรมไทย  หรือ

วาวฒันธรรมฮินดูก็ไดนะคะ เราก็รับเรื่องนี้มาจากทางพราหมณทางฮินดูใชไหมคะ       เชื่อในเรือ่ง

ความยิง่ใหญความเปนเจา    คาํวาความเปนเจาในเรื่องนี้คือความมีอํานาจ ที่จะ control โลกนี้นะ



 

 

คะ เพราะฉะนัน้เมื่อเปนเรื่องนี้เราจะเหน็ไดวาความเชื่อแบบไทยๆ เรานีสั่มพันธกับส่ิงนี้มาก    แลว

เราก็เชื่อวามนัเปนสิ่งที่ผูหญิงก็ไมม ี        เพราะฉะนัน้มนัเปนสิง่ที่ผูชายจะใชในการควบคุมผูหญิง 

เพราะฉะนัน้ผูชายก็ตองดูแลสิ่งเหลานี้ใหดี อะไรอยางนี ้        อันนี้คณุก็คงจะเขาใจวัฒนธรรมไทย 

เพราะฉะนัน้มนัก็เปนการสราง need แลวก็ เคาเรยีกอะไรละคะสราง segment ใน market นี้  แต

วาดึงเอามายาคติที่อยูอยูดัง้เดิมแลวมา blow up แลวก็มาใช    ใหมนัรูสึกวาผูชาย need ที่จะตอง

ใชสิ่งเหลานี้แลวนะคะ เพราะฉะนัน้โฆษณาเหลานี้จะมีผลยังไงกบัเรื่องเพศ      ก็คือกย็ังไปตอกย้าํ

เร่ืองมายาคตแิบบเดิมๆ ที่ใหความสําคัญกับเรื่องขนาด กับเรื่องของจาวโลก      ใหความสาํคัญวา

ความเปนผูชายที่ประสบความสําเร็จไดวดักันดวยเรื่องเพศ...” 

 
- กลุมเปาหมาย 
“...โฆษณาเหลานี ้เลนกับเนื้อตัวรางกายอยางยิ่ง     ผูหญิงเองถูกกลอมเกลาดวย  

กระแสเคาเรียกกระแสการบริโภคในสังคม กระแสบริโภคสังคมเหลานีจ้ะเลนกับผูหญิงโดยตรง ใน

ฐานะที่เปนลูกคากลุมเปาหมายสาํคัญ...” 

 

  จากความคิดเห็นของผูทรงคณุวุฒิเหน็วาการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ

ไมมีความเหมาะสม โดยสรปุไดดังตอไปนี้ 

1)  ลักษณะการนําเสนอที่เนนการสรางคานิยมที่ไมถูกตอง ในการใหความสาํคัญ 

ของการปรับเปล่ียนรางกายเพื่อการรองรับการมีเพศสัมพันธ และเปนเรื่องปกตทิี่ไมมีผลกระทบตอ

รางกายหรือจิตใจ รวมถงึการใหความสาํเรจ็เกี่ยวกับเรื่องเพศเปนความสําคัญในการดํารงชีวิต 

2) การสื่อเกี่ยวกบัเรื่องเพศที่นาํมาเปดเผยตอสาธารณะ       ซึ่งขัดตอวฒันธรรม 

และประเพณขีองสังคมไทยที่เหน็วา          เร่ืองเพศสมควรที่จะตองกระทําใหในสถานทีท่ี่มีความ

เหมาะสมและตอบุคคลที่มีความพรอม    

  3) กลุมเปาหมาย เปนการชักนาํใหกลุมเปาหมายเขาสูกระแสบริโภคนิยม เกิด

การใชจายที่ไมจําเปน รวมทั้งเปนชองทางชักนําใหผูรับสารที่ขาดวฒุภิาวะทั้งในดานวัยวุฒิและ

คุณวุฒิเขามาใชสินคาทางเพศ 

 
4.2 การนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพมิพมีโอกาสจะกอใหเกิด 

ผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 

ผูทรงคุณวุฒทิั้งสามทานไดมีความเหน็ตรงกนัวา    การนําเสนอสินคาทางเพศใน 



 

 

สื่อส่ิงพิมพสงผลกระทบทางสังคม    โดยทาํใหเยาวชนทีย่ังไมมวีุฒิภาวะเพียงพอใหความสนใจกบั

เร่ืองทางเพศทาํใหเกิดความหมกมุนกบัเรื่องเพศ      รวมทั้งการนําเสนอสินคาทางเพศดังกลาวเปน

ชองทางหนึง่ของการคาประเวณี  ดังนี ้

 
  รศ.อวยพร  พานิช   

“ผลทางสังคม  ถามวากิจกรรมทางเพศคิดวาเปนบางระดับที่ตองการเหรอ  ไมใช  

มันเปนปจจัยหนึง่ในชวีิตของคน     แตทาํไมจึงมีเพียงนติยสารระดับนงึกลุมนึงที่ลงเรื่องพวกพวกนี้  

เราก็นาจะมาวิเคราะหวามนัเปนกระแสของการบริโภคนิยม   ทีพ่ยายามสรางความรูสึก   สิ่งที่เปน

สามัญใหเปนสินคาใหมีราคา     มนัเปนสิง่ทีก่ารรวมเพศก็ตองมีอยางนี้อยูหนงัสือ 2 กลุมนี่เอาการ

รวมเพศมาเปนจุดขาย  แลวก็พยายามทีจ่ะใชภาษาเพือ่ที่จะขายสินคาตัวเอง โดยที่ไมไดมองวาถา

คนตางกลุมเปาหมายเดก็บาง เด็กวัยรุน คนทีย่ังไมถงึวยัที่ตองรวมเพศพบ     มนัก็เปนการปลกุให

เคาสนใจในวยัที่  ไมแนใจวามันจะมีเทานี ้ เขาใจวาใน internet มันจะมีมากกวานี้ดวยซ้ํา  แลวไป

ทําใหเด็กอายยุังไมพรอมเปนหนุมหรือเปนสาวไดเขามาใชเขาไปรวม  ไปลอง   ทําใหสังคมที่เปราะ 

บางอยูแลวไปเร็วยิ่งขึน้  พงัเร็วยิ่งขึ้น...” 

 
  ผศ.ดร.กิตติ  กันภยั  
  “...มันอยูที่ตัวจรรยาบรรณและจิตสํานกึวาคุณกําลังทําอะไรใหสังคม      มันไมใช

เร่ืองแควาทําใหมัน low ภาพรวมของประเทศอยูทีว่ามันควรจะผลิตไหมของแบบนี้        มนัควรจะ

โฆษณาไหม ใชไหม จิตสํานกึผูผลิต ไมไดคิดอะไรพวกนี ้  มันคิดจะเอาเงนินะ     มนับากามนะพดู

งายๆ ตรงๆ มนัไมไดเห็นหรอกคุณคา ความดีความงาม มันไมเหน็หรอก         ตัวสือ่เองก็คิดแตผล 

ประโยชน ไมไดคิดอะไรมาก...” 

                                                                                                                                                        
  ผศ.ดร.วิลาสณิี  พพิิธกุล    

“ ...เพราะฉะนั้นสิง่เหลานี้มนัยิง่ทาํใหเร่ืองเพศเนีย่ถูกทาํใหกลายเปนเรื่องเพศที ่

มันไมปลอดภัย เพศที่มนัไมเหมาะสมนะคะ เพศของกามารมณ เพศแบบฉาบฉวย เพศที่กอปญหา

ตามมาใหกับสังคมอีกมากมาย...” 

 
4.3  ควรมีมาตรการควบคุมการนําเสนอสนิคาทางเพศดังกลาวในสือ่ 

หนังสือพิมพและนิตยสารหรือไม  อยางไร 
 

ผูทรงคุณวุฒทิั้งสามทานเหน็วาควรมีมาตรการควบคุมการนําเสนอสนิคาทางเพศ 



 

 

ที่นาํเสนอในสือ่ส่ิงพิมพ  โดยผูทรงคุณวฒุไิดเสนอแนวความคิดเกีย่วกบัมาตรการควบคุมไวดังนี ้

 
  รศ.อวยพร  พานิช   

มีความเหน็วาองคกรในปจจบุันไมสามารถแกไขปญหาทีม่ีอยูในปจจุบนัได   โดย 

เห็นวาการปองกนัปญหาจะตองอาศัยหนวยทีเ่ล็กที่สุดในสังคม ไดแก  ครอบครัวเปนเกราะปองกนั  

ผูใหญในครอบครัวจะมีบทบาท  ในการใหความรูความเขาใจที่ถกูตองแกเยาวชนใหเปนการคนรุน

ใหมที่รูเทาทนั 

 

 “...ขณะนี้ครูไมหวงัสื่อ mass com  สื่อสาธารณะ   ครูหวังสื่อบุคคลทัง้บอกตอทัง้

ควบคุม  อยางเชน  ผูปกครองควบคุมลูก  หรือเพื่อนบอกตอเพื่อน  พีบ่อกตอนอง มหาวิทยาลัยนา 

จะชวยตรงนี้ไดเพราะเรามีการศึกษาสงูกวาเคา      คายอาสาทั้งหลายแหล     การทาํงานที่ออกไป

บริจาคโลหิต           ใจครูวานาจะมีกลุมที่เขาไปตามโรงเรียนแลวสอนนองภัยของพวกหนงัสือและ 

internet ที่เกี่ยวกับเรื่องเพศของพวกนี ้    ครูใหความสาํคัญของสื่อบุคคลมากกวาสือ่สาธารณะนะ  

สื่อสาธารณะถาตัวเคาไมมจีิตวิญญาณ  ไมมีความตระหนกั  อยางไรก็แกไมไดหรอก  คือถาเคางก

เห็นแกเงนิมากกวาแลวมีบริษัทมาลง    แลวที่สําคัญคนอานตองการ  คุณมี  ผูบริหารตองการ แลว

คนอานตองการ  ยัว่ยุเขามา  มันเปนเหรยีญ 2 ดาน รัฐกาวขาเขามาเบรกสื่อ        ถามวาหยุดไหม  

มันๆ ไมไดหยดุแตไมโจงครึ่ม...”   

 
  ผศ.ดร.กิตติ  กันภยั  
  มีความเหน็วาสถาบนัวิชาชพีเปนองคกรทีจ่ะควบคุมกนัเองไดอยางมี

ประสิทธิภาพ 

  “...มันอยูที่ตัวจรรยาบรรณและจิตสํานกึวาคุณกําลังทําอะไรใหสังคม      มันไมใช

เรื่องแควาทําใหมัน low ภาพรวมของประเทศอยูทีว่ามันควรจะผลิตไหมของแบบนี้        มนัควรจะ

โฆษณาไหม จิตสํานึกผูผลิต ไมไดคิดอะไรพวกนี้      มนัคิดจะเอาเงนิ มนับากามนะพูดงายๆ ตรงๆ 

มันไมไดเหน็หรอกคุณคา ความดีความงาม มันไมเหน็หรอก    ตัวสื่อเองก็คิดแตผลประโยชน ไมได

คิดอะไรมาก ถาคิดเรื่องความดีความงาม ผมเปนเจาของก็ไมเอาหรอก ถกูเปลา   ...หนังสือพิมพที่

เปนสถาบันขึน้มาแลว มีเร่ืองวิชาชีพควบคุมอยู...” 

 
  ผศ.ดร.วิลาสนิี  พิพธิกลุ 
  “...ผูรับส่ือคือผูบริโภคตองลุกขึ้นมาทวงถามสิทธิของตวัเอง ที่จะมีซึง่กระแสแบบ

นี้มันมีอีกเยอะเลย สสส.เองก็เปน สสส.สนับสนนุใหเกดิเครือขายเยอะมาก      เครือขายครอบครัว 



 

 

เครือขายสื่อ เครือขายเพื่อนเด็ก เครือขายผูบริโภค             เราจะมีเครือขายจับกันกวางใหญมาก 

เครือขายที่เขมแข็งตรวจสอบสื่อตางๆ แลวก็กดดัน คิดวาผูบริโภคนาจะ แลวก็จบัมือเปนเครือขาย

แบบนี้ใหมากขึ้น คิดวาสงัคมเราตองการสิ่งเหลานี ้ถาเราไปดูสังคมในยุโรปอะไรเหลานี ้จะเห็นวา

เคาเขมแข็ง คดิวาใน part แรก คือ part  ดานสงัคม       ผูบริโภคตองออกมาตรวจสอบ ออกมาตัง้

คําถามแลวก็วพิากษถงึความไมรับผิดชอบตอสังคมใหมากขึ้น   รวมทั้งออกมาใหความรูกับสังคม

ดวยกนัเอง คอืเสียงผูบริโภคอันนาฟง คือรูสึกเหมือนเปนพวกเดียวกนั...” 

 

  “…เครือขายตองจับมือกนัมากขึ้นอาจจะมี มีองคกรอยาง สสส.มากกวานี้ ไปจับ

ถึงกลไก เครือขายแบบนี้กวางขวางทั่วประเทศนะคะ หรือแมแตการอะไรละคะ      แหลงที่เคยเปน

แหลงใหความรูของสังคมมาเปนแกนเชื่อมรอยเครือขายเหลานี้ของตนเองก็ได     เชน      โรงเรียน

กิจกรรมที่ดงึเอา ผูปกครองมาเปนเครือขายในการตรวจสอบสื่อ   ในสิ่งเหลานีม้ันทาํไดหมดเลยถา

ผูบริโภคเองจะลุกขึ้นมาแสดงพลัง...” 

 

  “...ดานนโยบายมีผลตอสังคมมากเลยหนวยงานที่เกีย่วของ สคบ. อย.   กระทรวง

วัฒนธรรม อะไรตางๆ แมแตกระทรวงสาธารณสุขเนี่ย   ซึ่งเคาจะตองดูแลความเหมาะสมความไม

เหมาะสมของผลิตภัณฑ ของเรื่องสุขภาพเนี่ยนะคะ คิดวาตองออกมา      กฎหมายใดที่มีอยูในมือ

แลวมันเปดชองวางใหสิ่งเหลานี้เกิดขึ้น ก็จาํเปนตองทบทวนกฎหมายเหลานั้น   คือบางครั้งในบาน

เราไมมีมาตรการกฎหมายมาเสริมไมไดนะ บางทีเราจะบอกวามาตรการทางสงัคมจัดการกันเอง ก็

เห็นดวย ไมมมีาตรการทางกฎหมายรองรบัไมสําเร็จสักเรื่องนึง ใน part นโยบายก็สําคัญ กฎหมาย

หลายอยางทีม่ันลาสมัยไปแลว เชน กฎหมาย ICT…” 

  “...ใน part ของผูประกอบการ ก็คือส่ือกันเอง อยางเชนถาคุณทํา magazine คุณ 

ก็คงไมอยากใหมีโฆษณาแบบนี้ในหนงัสอืของคุณถาคุณทํา magazine เพื่อวยัรุน เพื่อครอบครัว

...” 

 

  จากผลการวิจยัผูทรงคุณวฒุไิดเสนอมาตรการในการควบคุมการนาํเสนอสินคา

ทางเพศในสื่อส่ิงพิมพไวดังนี ้

1. การใชส่ือบุคคล    โดยอาศัยความสัมพันธหรือความใกลชิดระหวางบุคคลใน 

การควบคุม  ไดแก  ความสมัพันธในครอบครัว  ความสมัพันธในฐานะอาจารยกับศิษย  รุนพีก่ับรุน

นอง 



 

 

  2.  การใชองคกรวิชาชพี    ในฐานะที่การประกอบอาชพีสื่อมวลชนถอืเปนวิชาชพี

หนึง่ ดงันัน้จึงควรเปนหนาทีข่ององคกรวิชาชีพที่มหีนาทีค่วบคุมและดูแลสื่อมวลชนและผูประกอบ

วิชาชพีอยูแลวในการควบคมุการนาํเสนอสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพ 

3.   การสรางเครือขาย   โดยการนําองคกรหรือหนวยงานที่รับผิดชอบดูแลในดาน 

ตางๆ ไดแก หนวยงานของรฐัที่ดูแลผลิตภัณฑ    หรือใหความคุมครองแกผูบริโภค องคกรเอกชนที่

ติดตามการลวงละเมิดทางเพศ       ในการรวมมือกันเพือ่สรางเครือขายควบคุมและติดตามการนาํ 

เสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

  4.  การใชมาตรการดานกฎหมาย   ไดแก   การออกมาตรการควบคุมการนําเสนอ

สินคาทางเพศมิใหเกิดการหลอกลวง    หรือนําเสนอเกนิกวาความเปนจริง     หรือการนําเสนอที่ไม

เหมาะสม รวมทั้งการทบทวนมาตรการทีม่ีอยูเดิมใหสามารถบังคับใชไดในทางปฏิบัติ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

บทที่  5 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 
  ในการศึกษา “นัยของเนื้อหาที่เกี่ยวกับสินคาทางเพศทีน่าํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ” มี

วัตถุประสงคเพื่อศึกษาดงัตอไปนี้ 

1.  เพื่อศึกษาเนื้อหาและการนําเสนอทีเ่กี่ยวกับสินคาทางเพศที่เผยแพรใน 

สื่อส่ิงพิมพ 

2.  เพื่อศึกษาวิธีการนําเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อส่ิงพิมพ 

3.  เพื่อศึกษาถึงความเหมาะสมในการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

4.  เพื่อศึกษาถึงผลกระทบและมาตรการควบคุมการนําเสนอสินคาทางเพศใน 

สื่อส่ิงพิมพ 

     

การวิจยัครั้งนี ้เปนการวิจัยทีมุ่งคนควาใหไดมาซึ่งขอเท็จจริงเกี่ยวกับการนําเสนอ 

สินคาทางเพศที่ปรากฏจากการใชส่ือในส่ือส่ิงพิมพทีเ่ผยแพรตอสาธารณะ  ถึงความเหมาะสมของ

การนาํเสนอและมีผลกระทบตอสังคมหรอืไม  รวมทัง้การศึกษาถงึเกณฑความเหมาะสมของการ

นําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

 

การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาที่ใชหลักการวิจัยเชงิคุณภาพ (Qualitative   

Research) โดยใชการเก็บขอมูล 2 วิธีการหลักคือ  การใชแบบันทกึขอมูล และการสัมภาษณแบบ

เจาะลึก  เพื่อตอบปญหานาํการวิจัย 4 ขอ  ไดแก 

1)  สินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อส่ิงพิมพมปีระเภทใดบาง 

2)  เนื้อหาเกี่ยวกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อส่ิงพมิพเปนอยางไร 

3)  วิธกีารนาํเสนอเกี่ยวกับสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร 

4)  ลักษณะการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมีความเหมาะสมหรือไม   

     และมโีอกาสจะกอใหเกดิผลกระทบทางสงัคมหรือไม 

 
1.  สรุปผลการวิจยั 
  

จากการวิเคราะหสามารถสรปุผลการวิจยัในสวนผลิตผลของการสื่อสารในสวน 



 

 

ของเนื้อหาที่มกีารนาํเสนอประเภทของสินคาทางเพศที่มกีารนาํเสนอ  รูปแบบการนาํเสนอของ

สินคาทางเพศ  และความเหมาะสมของการนําเสนอสินคาทางเพศ  ดังนี ้

 
1.1  สินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อสิ่งพิมพมีประเภทใดบาง 
 
จากการศึกษาสื่อส่ิงพิมพอันไดแกหนังสือพิมพและนิตยสาร  พบวาสามารถ 

จําแนกการนําเสนอสินคาทางเพศ  ดังนี ้

 

1.1.1  หนังสอืพิมพ      พบวาสื่อส่ิงพิมพหนังสือพิมพมีทั้งประเภททีม่ี 

การนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพและไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

 
1.1.1.1 หนังสือพิมพที่ไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศ    

พบวากลุมตัวอยางหนังสือพิมพที่ไมมกีารนําเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  ไทยรัฐ  มติชน  กรุงเทพ-

ธุรกิจ  ประชาชาติธุรกิจ  และผูจัดการรายสัปดาห โดยสามารถแบงหนงัสือพิมพที่ไมมีการนาํเสนอ

สินคาทางเพศออกไดดังนี ้

1)  หนังสือพิมพรายวันประชานิยม  

จากการที่ไมพบการนาํเสนอสินคาทางเพศในหนังสือพิมพ 

ประชานยิม  อาจเนื่องมาจากความเปนผูนาํของหนังสือพิมพรายวนัประชานิยมในประเภท

ปริมาณ      ที่ไดรับการยอมรับจากผูบริโภคทําใหมีปริมาณการจาํหนายสงู   กลุมเปาหมายของ

หนงัสือพมิพประเภทประชานิยมเปนผูบริโภคที่มีฐานกวาง   มีความหลากหลายของระดับผูบริโภค

ทั้งในเพศชายและเพศหญิง    ทําใหมีจาํนวนปริมาณผูรับสารของหนังสือพิมพประชานิยมสูง  จึงมี

รายไดหลักมาจากยอดการจาํหนายมากกวารายไดทางอื่น     โดยหนังสือพิมพรายวันประชานยิม

ประเภทปริมาณจะใหความสําคัญจากการรับรูขาวสารที่เกิดขึ้นรายวนั และการนาํเสนอที่รวดเรว็ 

จึงอาจมกีารตพีิมพหลายครั้งในหนึง่วนั  

สําหรับหนงัสอืพิมพรายวนัประชานยิมประเภทคุณภาพ    จะให 

ความสาํคัญของการนําเสนอขาวสารทีเ่กีย่วกับการใหความรูหรือสาระ อาท ิ การเมือง  เศรษฐกิจ  

สังคมและวัฒนธรรมมากกวาขาวสารทัว่ไปหรือความบนัเทงิ      ความนิยมหนงัสือพิมพรายวัน

ประชานยิมประเภทคุณภาพมาจากความนาเชื่อถือในการนาํเสนอขาวสาร จึงมีการคัดเลือก

ขาวสารที่จะนาํเสนอ รวมถงึรายละเอียดอืน่ๆ อาทิ การนาํเสนอสนิคา     

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาหนังสือพิมพประชานยิมมลีักษณะ 

เปนตนแบบของหนังสือพิมพรายวันประชานิยมประเภทปริมาณและคุณภาพ จงึตองมีการนําเสนอ 



 

 

ที่เหมาะสม  เพื่อมิใหเกิดความเสื่อมเสียและยังคงเปนทีย่อมรับทัง้จากหนงัสือพมิพฉบับอ่ืนและ

ประชาชน  จึงไมมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ 

ในขณะที่สนิคาทางเพศจะใหความสําคัญกับกลุมเปาหมาย 

เฉพาะกลุมที่ใหความสําคัญหรือความสนใจกับความพงึพอใจกับสรีระทางกายภาพและความพึง

พอใจเกี่ยวกับเพศวิถ ี  จงึมีความแตกตางของกลุมเปาหมาย  และการนําเสนอสินคาที่เกี่ยวกบั

เร่ืองเพศทางหนังสือพิมพประชานิยมอาจไดรับการตอตานจากสังคม  ซึ่งยังไมยอมรับในการทีจ่ะ

นําเรื่องที่เกี่ยวกับทางเพศหรอืเพศสัมพนัธมาเปดเผย จึงไมมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ 

2) หนงัสือพมิพธรุกิจ ไดแก หนงัสือพิมพรายวันกรงุเทพธุรกิจ   

หนงัสือพมิพราย 3 วนัประชาชาติธุรกิจ  หนงัสือพิมพรายสัปดาห ผูจัดการรายสัปดาห  อาจ

เนื่องมาจากผูรับสารที่เปนกลุมเปาหมายที่สวนใหญเปนผูมีการศึกษา ประกอบอาชีพดานธุรกิจ 

หรือมีหนาที่รับผิดชอบดานธุรกิจ จงึตองการบริโภคขาวสารเกีย่วกับธุรกิจเปนหลัก จงึไมเปน

กลุมเปาหมายของสินคาทางเพศ 

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาหนังสือพิมพธุรกิจเปนหนังสือพิมพ 

ที่เนนกลุมเปาหมายที่เปนผูรับสารที่ตองการขาวสารเฉพาะทางดานธุรกิจ  การคา  การเงนิ การ

ลงทนุ  ที่ตองการความนาเชื่อถือ  การทีจ่ะนาํเสนอสนิคาทางเพศจึงไมตรงกับกลุมเปาหมายหรือ

อาจถูกลดความนาเชื่อถือของหนังสือพิมพลงได 

 

1.1.1.2 หนังสือพิมพที่มีการนําเสนอสินคาทางเพศ  พบวา 

กลุมตัวอยางหนงัสือพมิพทีม่ีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  สตารซอคเกอร และดาราเดลี่ โดย

สามารถแบงหนังสือพิมพที่มกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศออกไดดังนี ้

1)  หนังสือพิมพแวดวงกฬีา  ไดแก   

                       หนงัสือพมิพทีเ่นนการนําเสนอเกี่ยวกับกฬีาโดยเฉพาะ      โดยม ี

กลุมเปาหมายที่เปนผูรับสารเปนผูใหความสนใจกฬีาเปนสําคัญ  ซึ่งปจจุบนักีฬาที่ไดรับความ

สนใจมากขึ้น  โดยเฉพาะกฬีาทีทาํความเขาใจงาย  สนกุสนาน มีอุปกรณนอยชิน้  เลนไดงาย  และ

สามารถเลนไดแทบทุกวัย  และกลุมเปาหมายสวนใหญจะเปนผูชายเปนหลัก และโดยที่สวนใหญ

ผูใหความสนใจดานกฬีาจะเปนผูใหความสนใจเกี่ยวกับสมรรถนะของรางกาย และสมรรถนะทาง

เพศเปนสิง่ที่ผูชายทั่วไปใหความสาํคัญของการแสดงออกของความเปนชายชาตรี        จึงเปนกลุม 

เปาหมายของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑเกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศ ผลิตภณัฑและบริการ

เกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศ  โดยนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพหนังสือพมิพแวดวงกฬีา

จะนาํเสนอในหนาโฆษณา (Classified)   

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาสื่อส่ิงพิมพหนังสือพิมพกีฬาม ี



 

 

ขอจํากัดในกลุมเปาหมายของสินคา  และสนิคาทางเพศเปนสินคาหนึ่งที่มีกลุมเปาหมายตรงกับ 

สื่อส่ิงพิมพประเภทกฬีา   จึงพบวามีการนําเสนอสินคาวาสนิคาทางเพศเปนสนิคาที่มีการนาํเสนอ

ทางสื่อส่ิงพิมพหนังสือพิมพแวดวงกฬีาเปนจํานวนมาก  และสรางรายไดแกหนงัสือพิมพแวดวง

กีฬาจากการนาํเสนอมากดวย  

2)  หนังสือพิมพแวดวงบันเทงิ  ไดแก   

         หนงัสือพมิพทีเ่นนการนําเสนอเกี่ยวกับเร่ืองราวของดารา 

นักแสดง   ละคร  ภาพยนตร      โดยมีกลุมเปาหมายหรอืผูรับสารที่เปนผูใหความสนใจดารา  หรือ 

ความบนัเทงิ  ซึ่งจะเกี่ยวกับความสวยความงามของบุคคล  ชื่อเสียง  และความสนกุสนาน    กลุม 

เปาหมายสวนใหญจะเปนผูหญิงและผูชาย  ที่ใหความชื่นชมหรือสนใจกับความสวยงาม  จึงเปน

กลุมเปาหมายของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศโดย 

การนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพหนังสือพิมพแวดวงกฬีาจะนาํเสนอในหนาโฆษณา 

(Classified)   

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวา       ส่ือส่ิงพมิพประเภทนีน้ําเสนอ 

ขาวสารดานบนัเทงิโดยเนนบุคคลที่มีชื่อเสียงเปนที่รูจกัโดยทัว่ไป ลักษณะของขาวสารทีน่ําเสนอ

เปนขาวเบา  ไมเครงเครียด และจบภายในเลม       จึงมีขอกลุมเปาหมายของสนิคาหลากหลายทั้ง

เพศชายและเพศหญิง จงึพบวามกีารนําเสนอสินคาวาสินคาทางเพศเปนสินคาทีม่กีารนาํเสนอทาง

สื่อส่ิงพิมพหนงัสือพิมพแวดวงบนัเทงิเปนจํานวนมาก  และสรางรายไดแกหนังสือพิมพแวดวง

บันเทงิจากการนําเสนอมากดวยเชนกนั   

 

1.1.2  นิตยสาร  พบวาสื่อส่ิงพิมพนิตยสารมีทัง้ประเภทที่มกีารนําเสนอ 

สินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพและไมมีการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ 

 

1.1.2.1 นิตยสารที่ไมมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ     พบวา 

กลุมตัวอยาง  นิตยสารทีไ่มมีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก จักรยานยนต ซึ่งเปนนิตยสาร

เกี่ยวกับรถ  อาจเนื่องมาจากความเปนนิตยสารที่เนนดานยานยนตเฉพาะประเภทจักรยานยนต  

ทําใหกลุมเปาหมายที่เปนผูรับสารมีขนาดเล็ก   และเปนผูที่ใหความสนใจและตองการรับรูขาวสาร

เกี่ยวกับยานยนตเทานัน้  จึงไมคุมคาตอการลงทุนในการนําเสนอสนิคาทางเพศที่เปน

กลุมเปาหมายมีขนาดเลก็มาก ในสวนของสื่ออาจใหความสาํคัญกบัเนื้อหาทีเ่ปนเปาหมายของตัว

ส่ือนําเสนอมากกวารายไดดานอืน่  จึงไมมีการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพนิตยสารยาน

ยนต 

        



 

 

1.1.2.2  นิตยสารทีม่ีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  พบวากลุม 

ตัวอยางนิตยสารที่มีการนาํเสนอสินคาทางเพศ  ไดแก  ซอคเกอร  Women’s  Story   Penthouse   

และทีวพีูล  โดยสามารถแบงหนงัสือพมิพทีม่ีการนาํเสนอสินคาทางเพศออกไดดังนี ้                     

1) นิตยสารกฬีา    ไดแก    นิตยสารที่เนนการนําเสนอเกี่ยวกับ 

กีฬากลุมเปาหมายที่เปนผูรับสารจึงมีลกัษณะเชนเดียวกับหนังสือพิมพประเภทกฬีา  และเปนกลุม 

เปาหมายของสินคาทางเพศเชนเดียวกนั ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาสื่อส่ิงพมิพหนงัสือพิมพ

กีฬามีขอจํากดัในกลุมเปาหมายของสนิคา  ซึง่สนิคาทางเพศเปนสนิคาหนึง่ทีก่ลุมเปาหมายตรง

กับส่ือส่ิงพมิพประเภทกีฬา       จงึพบวามกีารนาํเสนอสนิคาวาสนิคาทางเพศเปนสนิคาที่มีการนาํ 

เสนอทางสื่อส่ิงพิมพนิตยสารแวดวงกฬีาเชนเดียวกนั   

2) นิตยสารผูหญงิ  ไดแก   นิตยสารที่เนนการนําเสนอเรื่องราว 

ทั่วไปที่ผูหญิงควรรูหรือใหความสนใจ  กลุมเปาหมาย  หรือผูรับสารจึงเปนผูหญงิทั่วไปที่อยูในวยั

ทํางาน  ซึ่งใหความสนใจเกีย่วกับความสวยงามของรางกาย   จึงเปนกลุมเปาหมายของสนิคาทาง

เพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัสรีระทางกายภาพ  ผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัความ

พึงพอใจทางเพศ  และบริการเกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศ โดยการนําเสนอสินคาทางเพศในสือ่

ส่ิงพิมพนิตยสารผูหญิงนี้มีการนําเสนออยูทั่วไปในเลม  และจากผลการวิจัยพบวาไมมีการนาํเสนอ

ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศของผูชายนิตยสารผูหญิงที่เปนกลุมตัวอยางนี ้

  ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวา   สื่อส่ิงพิมพนิตยสารผูหญงิมีกลุม 

เปาหมายที่สนิคาทั่วไปใหความสนใจ  เนื่องจากยนิยอมที่จะใชจายเพื่อความสวยงามของสรีระ

รวมถึงสนิคาทางเพศดวย  จงึพบวามกีารนาํเสนอสนิคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพนิตยสารผูหญิงเปน

จํานวนมาก  และสรางรายไดแกนิตยสารผูหญิงจากการนําเสนอมากดวย   

3) นิตยสารผูชาย  ไดแก  นิตยสารที่เนนการนาํเสนอภาพและ 

เร่ืองราวทั่วไปที่ผูชายควรรูหรือใหความสนใจโดยเฉพาะเรื่องเพศ  กลุมเปาหมายหรือผูรับสารจึง

เปนผูชายทัว่ไปที่อยูในวัยทาํงาน  ซึง่ใหความสนใจเกีย่วกับเพศตรงขาม  จึงเปนกลุมเปาหมาย

ของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการ  เกีย่วกับความพงึพอใจทางเพศและผลิตภัณฑ

เกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศโดยการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพนิตยสารผูหญิงนี้มกีาร

นําเสนออยูทั่วไปในเลม  และจากผลการวิจยัพบวาไมมีการนําเสนอผลิตภัณฑและบริการแก

ผูหญิงนิตยสารผูชายที่เปนกลุมตัวอยางนี ้

  ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวา       ส่ือส่ิงพมิพนิตยสารผูชายมีขอ 

จํากัดของกลุมเปาหมายของสินคาที่จะนาํเสนอ  จึงเปนโอกาสของสินคาทางเพศที่จะนําเสนอใน

นิตยสารผูชาย  จงึพบวามีการนาํเสนอสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพนิตยสารผูหญิงเปนจาํนวน

มาก  และสรางรายไดแกนิตยสารผูชายจากการนําเสนอมากดวย   



 

 

4) นิตยสารแวดวงบันเทงิ  ไดแก  นิตยสารที่เนนการนาํเสนอ 

เกี่ยวกับเรื่องราวของดารานกัแสดง  ละคร  ภาพยนตร เชนเดียวกับหนังสือพิมพแวดวงบันเทงิ

ดาราเดลี่  จงึมีกลุมเปาหมายหรือผูรับสารเดียวกนัทีเ่ปนผูใหความสนใจดารา  หรือความบนัเทิง  

ซึ่งจะเกี่ยวกับความสวยความงามของบุคคล  ชื่อเสียง  และความสนกุสนาน    กลุมเปาหมายสวน 

ใหญจะเปนผูหญิงและผูชาย  ที่ใหความชื่นชมหรือสนใจกับความสวยงาม  จึงเปนกลุมเปาหมาย

ของสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัความพึงพอใจทางเพศ  โดยการนาํเสนอ

สินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพนิตยสารผูหญงินี้มกีารนําเสนออยูทัว่ไปในเลม  และจากผลการวิจัย

พบวาไมมีการนําเสนอผลิตภัณฑเกี่ยวกับสมรรถนะทางเพศของผูชายในนิตยสารแวดวงบนัเทงิที่

เปนกลุมตัวอยางนี ้

ในสวนของสื่ออาจกลาวไดวาสื่อส่ิงพิมพนติยสารแวดวงบันเทงิ 

มีกลุมเปาหมายตรงกับสินคาทางเพศ  จงึพบวามกีารนาํเสนอสนิคาวาสินคาทางเพศเปนสินคาทีม่ี

การนาํเสนอ  ทางสื่อส่ิงพิมพนิตยสารแวดวงบนัเทงิเปนจํานวนมาก  และสรางรายไดแกนิตยสาร

แวดวงบนัเทิงจากการนาํเสนอมากดวย 

  

    จากการวิเคราะหผลการวิจัยพอสรุปไดวา  สินคาทางเพศ

สามารถจาํแนกตามวัตถุประสงคของผลิตภัณฑและบริการของสินคาทางเพศออกได 3 ประเภท

ดังนี ้

1) สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกี่ยวกับเพศ 

ในเชิงชวีวทิยาทางกายภาพ หรือเรียกวา  เพศสรีระ (biological sex)  โดยสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับ

เพศสรีระถูกแบงออกเปน 

                        1.1)  ปรับสภาพใบหนา  ไดแก 

                      -  สิว –ฝา –กระ -หนาหมองคล้ํา 

                      -  หนาเดงขาวใส- ลบร้ิวรอย 

                              -  กระชับรูขุมขน- ปรับสภาพเซลลผิวหนาใหมใหเตงตึง  

   -ขาวใส 

              -  ลบร้ิวรอยดวงตา -ขอบตาช้ํา -ถุงใตตาบวม 

              -  ริมฝปากสีชมพ ู

            1.2)  ปรับสภาพรางกาย 

             -  เพิม่ขนาดทรวงอกสาํหรับคนอกเล็ก –เตงตึงใหญแลว 

   ไมยุบ 

-  กระชับทรวงอก - เตงตึง -ตั้งชัน    สําหรบัผูคลอย 



 

 

   หยอนยานจากการคลอดบุตร  หรือลดความอวน 

             -  ลดตนแขน -ขา -เอว -สะโพก -นอง -หนาทอง 

         -  เพิม่ความสงู 

           1.3)  ปรับสภาพผวิหนัง 

             -  ทองลาย -สนเทาแตก -ผิวแตก -ผิวลอก -รอยแตก 

             -  กาํจัดขนหนาแขง -แขน -ขนรักแร 

             -  ผิวขาวเนียน 

    2)  สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกี่ยวกับสถาน 

ภาพทางเพศหรือเรียกวา เพศสภาพ(gender) โดยสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับเพศสภาพแบงออกเปน 

            -  การทํารีแพรในเพศหญงิ 

            -  การเพิ่มขนาด-ความแข็งแรงของอวัยวะเพศ 

   ในเพศชาย 

3)  สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการที่เกี่ยวกับ 

รสนิยมทางเพศทัศนคติหรือพฤติกรรมทางเพศ หรือเรียกวา  เพศวถิ ี (sexuality)  โดยสินคาทาง

เพศที่เกี่ยวกับเพศวิถีแบงออกเปน 

            -  การบําบัดอารมณ 

            -  การตอบสนองทางเพศ 

 
2.  เนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อสิง่พิมพเปนอยางไร 
 

จากการวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการจัดเกบ็พบวา  เนื้อหาของสนิคาทางเพศที่ม ี

การนาํเสนอในสื่อส่ิงพิมพแยกตามการนาํเสนอดังนี ้

 

2.1  สินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศสรีระ  พบวาเนื้อหาของสินคาทางเพศ 

เกี่ยวกับเพศสรีระในสื่อส่ิงพมิพ จะเปนการนาํเสนอใหเหน็ความสาํคัญของการแกไขหรือ

ปรับเปลี่ยนสรรีะจากที่เปนอยู ใหมีสรีระที่งดงามหรือตอบสนองความความพึงพอใจของเจาของ

สรีระ โดยลักษณะการนําเสนอเนื้อหาของสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับเพศสรีระประกอบดวย 

 

2.1.1 การนําเสนอแบบการใหขอมลู   ไดแก   การนาํเสนอขอมูลจะมี 

ลักษณะทีโ่นมนาวใหเห็นถึงจําเปนที่ตองมกีารแกไขเพื่อใหมีสรีระสวยงาม  โดยการสรางคานยิม

ใหเกิดคานิยมหรือวัฒนธรรมการบริโภคในสังคมเกี่ยวกบัเพศสรีระ และการเปลี่ยนทัศนคตจิาก



 

 

การทาํใหเร่ืองที่เปนเรื่องผิดปกติกลายเปนเรื่องปกต ิ ไดแกการทําใหเหน็วาการทาํศัลยกรรมสรีระ

เปนสิ่งปกติ  สามารถทําไดทกุคน  เหน็ผลรวดเร็วและแกไขปญหาได 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่14 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบการใหขอมูล  

 

2.1.2 การทาํใหเกดิความรูสกึในทางลบ  ไดแก     การใหขอมูลหรือ 

การใชขอความตอกย้ําความรูสึกใหเห็นวาการมีสรีระทีม่ีความบกพรอง ไมสวยงาม  มีตําหน ิหรือมี

ความแตกตาง เปนปมดอยที่ตองไดรับการแกไข โดยการใชขอความที่มีลักษณะตอกย้ําความเปน

ปมดอยเหลานั้น  การแกไขเปนหนทางจะทําใหเกิดความมัน่ใจ ไมอับอาย  เพื่อใหเกิดความรูสึก

จําเปนตองมีการแกไขความบกพรองโดยการใชสินคาที่นาํเสนอนั้น 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่15 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบการทาํใหเกิดความรูสึกในทางลบ   

 



 

 

2.1.3 การทาํใหเกดิความนาเชือ่ถือ  ไดแก  การทาํใหผูรับสารเกิด 

ความเชื่อมัน่และมั่นใจตอผูสงสารวามีความนาเชื่อถือ  โดยการใชชือ่สถานทีท่ี่ใหบริการที่เกี่ยวกับ

การรักษาพยาบาล  อาท ิคลินิก หรือเกี่ยวกับสุขภาพ อาท ิ เฮลลแคร หรือเปนศูนยรวม อาทิ เซ็น

เตอร เปนตน หรือโดยการใชชื่อสถานบริการใหมีความหมายเกีย่วกบัความสมบูรณแบบ  การเปน

ศูนยกลาง  และขอความประกอบเพื่อเพิ่มความเชื่อมัน่ตอผูใชบริการ 

 

     
  

  ภาพที ่16 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบความนาเชื่อถอื 

   

2.1.4  การใหเกิดความสนิทสนม  ไดแก  การใชขอความที่เกิดความ 

ความรูสึกใกลชิดหรือสนิทสนมเปนพวกเดยีวกนั  เพื่อใหเกิดความไววางใจ  และชกัจูงใหใชสนิคา

ที่นาํเสนอไดงาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่17 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบใหเกิดความรูสึกสนทิสนม   

 

2.1.5 การเปรียบเทียบกอนหลัง   ไดแก    การใชภาพกอน-หลังการใช 

สินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศสรีระเพื่อเปรียบเทียบใหเห็นความแตกตาง  โดยใชภาพที่แสดงถงึ

ปญหากอนใชเปรียบเทยีบกบัภายหลงัใชสินคาทางเพศที่สามารถแกไขปญหาหรือขอบกพรอง 

       

  

   

 

   

 

 

 

ภาพที ่18 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบเปรียบเทียบ   

 

2.2  สินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศสภาพ พบวา        เนื้อหาของสนิคาทางเพศ 

เกี่ยวกับเพศสภาพในสื่อส่ิงพิมพ       จะเปนการนําเสนอใหเหน็ความสําคัญของการแกไขหรือปรับ 

เปลี่ยนเพศสภาพกับความพงึพอใจทางเพศ  โดยลักษณะการนาํเสนอเนื้อหาของสนิคาทางเพศที่

เกี่ยวกับเพศสภาพประกอบดวย 

 



 

 

2.2.1 การเนนความสําคัญของเพศสภาพ ไดแกการนาํเสนอขอมูล 

เกี่ยวกับความพึงพอใจทางเพศเปนความสําคัญ  ดงันัน้การทําใหเพศสภาพสามารถตอบสนอง

ความพึงพอใจทางเพศมากทีสุ่ดเปนความจาํเปน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่19 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบเนนความสาํคญัของเพศสภาพ   

 

2.2.2 การทําใหเกิดความรูสึกในทางลบ  ไดแก  การใชขอความทีท่าํ 

ใหเกิดความรูสึกเปนปมดอยหรือไมมั่นใจหากมีลักษณะเพศสภาพไมสามารถใหความพงึพอใจใน

เพศตรงขามได 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

     

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

  ภาพที ่20 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบทําใหเกิดความรูสึกลบ   

 

2.2.3  การเพิม่ความนาเชือ่ถือของผลิตภัณฑ  ไดแก  การใชชื่อของ 

บุคคลที่ไดรับการยอมรับหรือมีความรู  หรือสัญลักษณดานคุณภาพในการรับรองสินคาทางเพศที่

เกี่ยวเพศสภาพ  หรือการใชองคประกอบที่มีสรรพคุณเกี่ยวกับเพศสภาพมาเปนสวนประกอบ 

 

 

   

 

 

 

ภาพที ่21 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบเพิ่มความนาเชือ่ถือ   

  

       2.2.4  การหลากหลายประโยชนของผลิตภัณฑ ไดแก  การนอกจาก 

การใชผลิตภัณฑเพื่อวัตถุประสงคหลักทีต่องการแลว  ยังสามารถใชเพื่อการอื่นไดดวย  อาท ิ 

ถุงยางอนามัยใชเพื่อปองกันโรคติดตอทางเพศสัมพนัธหรือปองกันการตั้งครรภไมพึงประสงคแลว  

ยังเพิ่มความสขุขณะมีเพศสัมพันธอีกดวย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่22 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบหลากหลายประโยชน   

 

2.3  สินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศวิถ ีพบวาเนื้อหาของสินคาทางเพศเกี่ยวกับ 

เพศวิถทีีน่ําเสนอทางสื่อส่ิงพิมพ  เปนการนาํเสนอโดยมีลักษณะใหความโนมนาวใจเพื่อจูงใจให

กลุมเปาหมายมาใชบริการ แตไมแสดงถึงรายละเอียดหรือวิธีการทีช่ัดเจน   โดยลักษณะการ

นําเสนอเนื้อหาของสินคาทางเพศที่เกีย่วกบัเพศวิถปีระกอบดวย 

 

 2.3.1  การโนมนาวใจใหใชบริการ ไดแก การใชขอความเพื่อการเชิญ 

ชวนใหใชบริการ  เพื่อการผอนคลายอารมณ  หรือความสนุกสนาน  หรือเรงเราความรูสึก 
 
 
 
 
 
 
 
 
    

 

ภาพที ่23 การนําเสนอสินคาทางเพศแบบโนมนาวใจ   
 
 
 



 

 

3.  วิธีการนําเสนอเกีย่วกบัสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพิมพเปนอยางไร 
 

ผลการวิจยัการนําเสนอสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพ พบวาวิธีการนาํเสนอ 

สินคาทางเพศสามารถแบงไดดังนี ้

 
3.1  ลกัษณะการใชขอความและภาพ 
 
พบวาลักษณะการนําเสนอโดยการใชขอความและภาพมี 2 ลักษณะไดแก การใช 

ขอความเพยีงอยางเดยีว และการใชขอความและภาพประกอบซึ่งสามารถจาํแนกลกัษณะการ

นําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ หนงัสือพมิพและนิตยสารตามประเภทของสินคาทางเพศ  

ดังนี ้

 
3.1.1  สินคาทางเพศประเภทผลิตภณัฑ 

 
3.1.1.1  สื่อสิง่พิมพประเภทหนังสือพิมพ   พบวา   ขอความ 

และภาพในการนําเสนอสนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑจะใชขอความสั้น  กระชับ  หรือขอความ

สรุปเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  และมีภาพของผลิตภัณฑประกอบ  จะพบไดในสินคาทางเพศที่เกีย่วกับ

เพศสภาพ 

 

3.1.1.2  สื่อสิง่พิมพประเภทนิตยสาร   พบวา   ขอความและ 

ภาพในการนาํเสนอสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑจะใชขอความบรรยายถึงสรรพคณุของสินคา

ประเภทนี้เปนหลัก  และมีภาพผลิตภัณฑ  จะพบไดในสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับเพศสรีระและเพศ

สภาพ 

 
3.1.2  สินคาทางเพศประเภทบริการ 

   
3.2.2.1 สื่อสิง่พิมพประเภทหนังสือพิมพ พบวา ขอความ 

และภาพการนําเสนอสินคาทางเพศประเภทบริการจะใชขอความเชญิชวน  และกระชับ  มีภาพ

หญิงสาวหรือชายหนุมประกอบ  จะพบไดในสินคาทางเพศที่เกี่ยวกับเพศวิถ ี

  

3.1.2.2 สื่อสิ่งพมิพประเภทนิตยสาร พบวา  การนําเสนอ 

สินคาทางเพศประเภทบริการจะใชขอความบรรยายถงึผลเสียของการละเลย  และประโยชนของ 



 

 

การใชบริการ  ในกรณีสินคาทางเพศที่เกีย่วกับเพศสรีระ หรือขอความเปนประโยคสั้นๆ  มีลักษณะ

เปนการเชิญชวน  และภาพหญิงสาวหรือชายหนุม  ประกอบจําแนกรายละเอยีดของบริการ  จะ

พบไดในกรณสีินคาที่เกี่ยวกบัเพศวิถ ี

 
3.2  ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศ 
 
จากผลการวิจยัพบวา   ลกัษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพสามารถ 

แบงตามลักษณะของการสือ่ความหมายหรือวัตถุประสงคการนําเสนอออกเปน 2 ลักษณะ  อัน

ไดแก  แบบทางตรงหรือแบบแฝง ดังตอไปนี ้

 

3.2.1  การสือ่แบบทางตรง       เปนการสื่อถึงความหมายของขอความ 

หรือภาพที่นาํเสนอหรือปรากฏไดทันท ี  สามารถพบไดในการนําเสนอสินคาทางเพศประเภท

ผลิตภัณฑเกี่ยวกับเพศสรีระและเพศสภาพ 

    

          3.2.2   การสือ่แบบแฝง     เปนการสื่อถงึความหมายหรือวัตถุประสงค

ที่ซอนหรือซอนอยูของขอความหรือภาพที่นาํเสนอหรือที่ปรากฏ โดยการทาํความเขาใจผูรับสาร

จะตองตีความหรือแปลความหมาย เพื่อใหไดความหมายที่ตองการสื่อแทจริงหรือครบถวน  

สามารถพบไดในการนําเสนอสินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑเกี่ยวกับเพศวิถ ี   

 
3.3 การสื่อเกี่ยวกับเรื่องเพศ 

 
จากการวิเคราะหผลการวิจัยการนาํเสนอสนิคาสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพพบวา 

การนาํเสนอสนิคาทางเพศมกีารสื่อถึงความหมายที่เกี่ยวกับเรื่องเพศ ในลักษณะตอบสนองการมี

เพศสัมพนัธหรือเซ็กส  ดังนี ้

 

3.3.1  สนิคาทางเพศเกีย่วกับเพศสรีระ   พบวาผลิตภัณฑและบริการ 

ของสินคาทางเพศประเภทนี ้  จะใหความสาํคัญกับการตอบสนองการมเีพศสัมพันธหรือเซ็กส

มากกวาวัตถปุระสงคอ่ืน  ไดแก  การแกไขหรือปรับสภาพรางกายใหมีความสวยงาม  เพื่อความพึง

พอใจของตนเองและเพศตรงขาม  จากขอความและภาพที่ปรากฏ 
 

3.3.2  สนิคาทางเพศเกีย่วกับเพศสภาพ  พบวาผลิตภัณฑและบริการ 



 

 

ของสินคาทางเพศประเภทนี ้      ใหความสําคัญกับการตอบสนองการมีเพศสัมพนัธหรือเซ็กสมาก 

กวาวัตถุประสงคอ่ืน  ไดแก  การแกไขหรือปรับสภาพสมรรถนะทางเพศเพื่อเพิ่มความมั่นใจในการ

มีเพศสัมพันธหรือการตอบสนองความพึงพอใจของเพศตรงขามในการมีเพศสัมพนัธ  จากขอความ

และภาพที่ปรากฏ 

 

3.3.3 สินคาทางเพศเกี่ยวกบัเพศวิถี  พบวา   ผลิตภัณฑและบริการ 

ของสินคาทางเพศประเภทนี ้  ใหความสาํคัญกับการตอบสนองการมเีพศสัมพันธหรือเซ็กส

มากกวาวัตถปุระสงคอ่ืน  ไดแก  ผลิตภัณฑและบริการเพื่อตอบสนองความพงึพอใจทางเพศ  ทั้งนี้

ความหมายของการนําเสนอสินคาประเภทนี้จะมิไดปรากฏจากขอความและภาพโดยตรง      แต

จะตองทาํความเขาใจในความหมายที่ตองการสื่อถึง 
 

3.4 การสื่อถึงกลุมเปาหมายของสินคาทางเพศ 
   
จากการวิเคราะหผลการวิจัยในการสื่อถงึกลุมเปาหมายของสินคาทางเพศ พบวา   

สินคาทางเพศมีนัยของการสือ่ถึงกลุมเปาหมาย  ดังนี ้

 

    3.4.1  สินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศสรีระ       เปนสินคาที่เนนลกัษณะทาง 

กายภาพของรางกาย  กลุมเปาหมายจงึเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย  เนื่องจากเพศหญิงจะเปน

เพศที่ใหความสําคัญกับสวนของรางกายจงึมีการปรับสภาพ  หรือแกไขมากกวาเพศชาย   

นอกจากนีย้ังสามารถแบงชวงวัยของกลุมเปาหมายของสินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศสรีระได  อาทิ  

การลบรอยเหีย่วยน  กลุมผูใชบริการจะเปนกลุมผูมีอายุหรือกลุมวัยกลางคนขึ้นไป 

     

3.4.2 สินคาทางเพศเกี่ยวกบัเพศสภาพ      เปนสินคาที่เนนถงึอวัยวะที ่

แสดงถึงสถานภาพทางเพศหรืออวัยวะเพศ  กลุมเปาหมายจะเปนทั้งเพศชายและเพศหญงิซึง่ให

ความสาํคัญกบัสมรรถนะทางเพศเพื่อตอบสนองความพึงพอใจในการมีเพศสัมพนัธ         กลุมเปา 

หมายของสนิคาทางเพศเกีย่วกับเพศสภาพนี้ ยงัรวมถึงกลุมผูมีความเบี่ยงเบนทางเพศที่ตองการ

เปลี่ยนสถานภาพทางเพศดวย  และสามารถแบงชวงวัยของกลุมเปาหมายไดเชนเดียวกับสินคา

ทางเพศเกี่ยวกับเพศสรีระเชนกนั  อาทิ  การทาํรีแพร  ที่สวนใหญจะกลุมผูใชบริการที่เปนเพศหญิง

ที่สมรสหรือมคีรอบครัวแลว  หรือการเสรมิสมรรถนะทางเพศใหแข็งแรง  ทน          จะเปนกลุมผูใช 

บริการเพศชายที่มวีัยกลางคนไปจนถงึผูสูงอาย ุ

 



 

 

3.4.3 สินคาทางเพศเกีย่วกับเพศวิถี  เปนสินคาทีเ่นนตอบสนองความ 

พึงพอใจทางเพศหรือพฤติกรรมทางเพศ  กลุมเปาหมายจะเปนทัง้เพศชายและเพศหญิง  รวมถึง

กลุมผูมีความเบี่ยงเบนทางเพศหรือกลุมรักรวมเพศ  แตกลุมเปาหมายสวนใหญจะเปนเพศชาย

เนื่องจากมีความกลาในการแสดงออกที่มากกวาการกาํหนดชวงวัยกลุมเปาหมายของสินคาเกี่ยว 

กับเพศวถิีนี้คอนขางยาก  เนื่องจากกลุมเปาหมายมีฐานอายุคอนขางกวาง 

 
3.5 ลักษณะการนําเสนอบนสื่อสิ่งพมิพ 
 
จากการวิเคราะหผลการวิจัย  พบวาลกัษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศบนสื่อ 

ส่ิงพิมพจะมีความแตกตางของลักษณะการนําเสนอ  ดงันี ้

 

3.5.1  การนาํเสนอที่มลีักษณะหลบซอน  พบวา    การนําเสนอสนิคา 

ทางเพศบนสือ่ส่ิงพิมพลักษณะนี้จะเปนการนําเสนอรวมหรือสอดแทรกไปกับสินคาประเภทอืน่  ไม

โดดเดน  มีขนาดเล็กและไมใชสีสัน  กลุมเปาหมายจงึตองมีความตั้งใจในการที่จะสือ่สาร  พบวามี

การนาํเสนอทีม่ีลักษณะหลบซอนในสื่อส่ิงพิมพประเภทหนังสือพิมพ 

   

          3.5.2  การนาํเสนอที่มลีักษณะเปดเผย พบวา    ลักษณะการนาํเสนอ

สินคาทางเพศบนสื่อส่ิงพิมพลักษณะนีจ้ะเปนการนําเสนอที่แยกจากสนิคาประเภทอืน่  มีความ

โดดเดน  มีความหลากหลายของขนาดและมีสีสัน  กลุมเปาหมายสามารถสื่อสารไดงาย  พบวามี

การนาํเสนอทีม่ีลักษณะหลบซอนในสื่อสิง่พิมพประเภทนิตยสาร 
 
4.  ลักษณะการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพิมพมีความเหมาะสมหรอืไม  และมี
โอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 

จากการวิเคราะหความคิดเหน็ของผูทรงคณุวุฒิทัง้ 3 ทาน  สามารถสรปุผลการ 

วิจัยไดดังนี ้

 
4.1 ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อสิ่งพมิพมคีวามเหมาะสม 

หรือไม 
 

จากการวิเคราะหความคิดเหน็ของผูทรงคณุวุฒิสามารถสรุปไดวา  ลักษณะการ 

นําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพไมมีความเหมาะสม    กลาวคือ 



 

 

4.1.1  ความไมเหมาะสมจาการเผยแพรในสื่อมวลชน 
การเผยแพรสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพไมเหมาะสมกบัวัฒนธรรมและ 

ประเพณีไทย โดยเฉพาะการขายสินคาทางเพศโดยเปดเผยตอสาธารณะ หรือการเสนอขายบริการ

ทางเพศหรือการคาประเวณทีี่ชัดเจน 

 
4.1.2 ความไมเหมาะสมเกี่ยวกบัเนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศที ่

นําเสนอในสือ่สิ่งพิมพ   
โดยที่เนื้อหาทีน่ําเสนอมีลักษณะที่ใหเกิดความรูสึกเปนเรื่องปกติของการ 

ใชผลิตภัณฑของสินคาทางเพศ  การสรางคานิยมใหเกิดกระแสการตลาดเพื่อประโยชนทางการ

พาณิชย 

 
                 4.1.3 ความไมเหมาะสมเกี่ยวกับวธิีการนําเสนอเกีย่วกับสินคาทาง
เพศในสื่อสิง่พิมพ   

โดยที่การใชขอความและภาพในการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อ 

ส่ิงพิมพ พบวาไมมีความเหมาะสม ดังนี ้

 

    4.1.3.1 การใชขอความ การนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อ

ส่ิงพิมพมกีารใชภาษาที่ไมเหมาะสม  ไมสภุาพ  การนาํเสนอมีลักษณะเปดเผย  การใชถอยคําที่

กลาวถึงเกี่ยวกับสรีระทางเพศ  

        1)  การใชภาษาที่ไมเหมาะสม  ไมสุภาพ ไดแก คําแทนอวัยวะ

เพศ  คาํหยาบ  การใชถอยคาํที่มีความหมายแอบแฝงเกีย่วกับการมีเพศสัมพันธ  

     2)  การนาํเสนอมีลักษณะเปดเผย ไดแก การบรรยายถงึอวัยวะ

เพศ  การกระทํากบัอวัยวะเพศ  หรือวิธกีารใชผลิตภัณฑเกี่ยวกับอวยัวะเพศ  

 
    4.1.3.2  การใชภาพ หรอืการสื่อสารดวยสัญลักษณ หรือ
อ่ืนๆ ที่มิใชขอความ มีลักษณะที่ไมเหมาะสมจากภาพทีน่ําเสนอ ไดแก การแตงกายและ

ลักษณะกิริยาทาทางของนางแบบหรือนายแบบ 

 
4.2) มีโอกาสจะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคมหรือไม 
 
จากการวิเคราะหความคิดเหน็ผูทรงคุณวฒุิ  เกี่ยวกับโอกาสทีจ่ะกอใหเกิดผล 



 

 

กระทบทางสังคมจากการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ พบวาการนําเสนอสนิคาทางเพศใน

สื่อส่ิงพิมพมีโอกาสทีจ่ะกอใหเกิดผลกระทบทางสังคม เนื่องจากการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อ

สิ่งพิมพเปนการนําเสนอเรื่องเพศออกเผยแพรตอสาธารณะ ทาํใหเกิดความหมกมุนกับเรื่องเพศ 

โดยเฉพาะกับเยาวชนที่ยงัไมมีวุฒิภาวะเพียงพอ และเปนชองทางของการขายบริการทางเพศหรือ

การคาประเวณี 

  ทั้งนี้แนวทางเกี่ยวกับมาตรการควบคุมการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ

ผูทรงคุณวุฒิไดนําเสนอแนวทางควบคุมโดยไว 2 แนวทาง คือ แนวทางดานมาตรการ และแนว

ทางดานสังคม ดังตอไปนี ้

   
4.2.1 แนวทางดานมาตรการ 

            ไดแก การใชมาตรการในการควบคุมการนําเสนอสินคาทางเพศ เพื่อมิให

มีการนาํเสนอสินคาที่เพศที่ไมเหมาะสม โดยมีหนวยงานที่ใชแนวทางดานมาตรการ คือ 

                       

4.2.1.1) หนวยงานของรัฐ   กลาวคือ    โดยความรวมมือของ 

หนวยงานของรัฐที่เกี่ยวของหรือรับผิดชอบโดยจัดตั้งเครือขายหรือความรวมมือ  อาท ิ  สํานักงาน

คณะกรรมการคุมครองผูบริโภค   กระทรวงวฒันธรรม  กระทรวงสาธารณสุข  เพื่อควบคุมและ

ตรวจสอบการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ โดยดแูลความเหมาะสมและความไมเหมาะสม

ของผลิตภัณฑและบริการเพื่อประโยชนตอผูรับสาร รวมทั้งการทบทวนกฎหมายหรือมาตรการ

ตางๆ  ใหทันสมัยและเปนรูปธรรม  เพื่อเปนกลไกในการควบคุมสินคาที่ไมเหมาะสมเหลานี ้

 

             4.2.1.2) สถาบันวิชาชีพ  จากการที่อาชพีสื่อมวลชนเปนอาชพี

ที่ตองมีความรบัผิดชอบตอสังคม  สถาบันวิชาชีพสื่อมวลชนจงึตองควบคุมจริยธรรมของบุคลากร

และจรรยาบรรณของสื่อมวลชน โดยมีขอกําหนดและบทลงโทษเกี่ยวกับจริยธรรมและจรรยาบรรณ 

เพื่อมิใหมีการใชสื่อมวลชนที่ไมเหมาะสม  ทั้งนี้ตองมกีารติดตาม  ตรวจสอบอยางสม่ําเสมอ และ

การลงโทษอยางจริงจัง   

 
             4.2.2 แนวทางดานสังคม 

ไดแก การประสานและรวมมอืกันในการปองกนัมิใหบุคลากรของตนหรอื 

ที่อยูในความดูแลและอยูในชวงวยัศึกษาหรือเยาวชนมิใหเขาไปเกีย่วของกิจกรรมทางเพศ เพื่อมิให

เขาไปเกี่ยวของกับสินคาทางเพศ โดยการเขามามีบทบาทของสถาบันทางสังคม คือ 



 

 

                      4.2.2.1)  สถาบันการศกึษา      ไดแก   โรงเรียน  มหาวทิยาลยั  

ในการใหความรูและคําแนะนําแกนักเรียน  นิสิตนักศกึษา  ในการที่จะเปดรับส่ือหรือขาวสาร  และ

ความรูทีถู่กตองเกี่ยวกับเพศศึกษา  รวมทั้งการจัดกิจกรรมที่มีเหมาะสมเชน  คายอาสา  การจดั

ทัศนศึกษา  เพื่อมิให นักเรยีน  นิสิตนกัศึกษา  ใชเวลาในการหมกมุนกับความไมเหมาะสมของ

สินคาทางเพศ 

                      

4.2.2.2) สถาบันครอบครัว  จากการที่ครอบครัวเปนหนวย 

ทางสังคมที่เลก็ที่สุดแตมีความสําคัญที่สุด  เนื่องจากเปนหนวยทีม่ีความใกลชิด  พอแมจึงตอง

ติดตามพฤติกรรมของลูกใหหางไกลจากสิง่ไมเหมาะสม  รวมทัง้ปลูกฝงคุณธรรมและจริยธรรมทาง

ความคิดเพื่อใหมีพฤติกรรมที่ดี 

 
  บทสรุป 
  จากการวิจยัพบวา การนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพประกอบดวยสินคา

ทางเพศประเภทผลิตภัณฑและสินคาทางเพศประเภทบริการ โดยผลติภัณฑและบริการของสินคา

ทางเพศจะมีลกัษณะของการสนองตอบเพศสรีระ เพศสภาพ และเพศวิถี ซึง่ลักษณะทั้ง 3 สวนจะ

เกี่ยวของกับความสัมพนัธทางเพศหรือเซก็ส  ดังนัน้จงึกลาวไดวาสนิคาทางเพศทีน่ําเสนอทางสือ่

ส่ิงพิมพจงึเปนผลิตภัณฑหรือบริการที่เกีย่วของกับการมีความสมัพนัธทางเพศหรือเซ็กสดวย

เชนกนั   

 

การนาํเสนอสนิคาทางเพศผานทางสื่อมวลชนประเภทสือ่ส่ิงพิมพซึง่มลีักษณะ 

เปนการเปดเผยและขาดการควบคุมอาจสงผลกระทบทางสังคมได       จึงไมเปนการเหมาะสมใน

การใชส่ือเพื่อนําเสนอสินคาดังกลาว  จงึควรมีมาตรการในการควบคมุสินคาทางเพศเหลานี ้ โดย

การใชมาตรการดานกฎหมายและมาตรการดานสงัคมควบคูกัน 

 

  ในสวนของการนําเสนอสินคาทางเพศที่จะสงผลกระทบทางสังคม พบวา สินคา

ทางเพศสงผลกระทบทางสังคมโดยสามารถกอใหเกิดปญหาทางสังคม ดังนี ้

  1) สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกีย่วกับสรีระทางกายภาพและ

สถานภาพทางเพศ  สามารถกอใหเกิดปญหาสงัคมเกี่ยวกับนานยิมของผูบริโภคในสังคม  การ

หลอกลวงผูบริโภค 

  2)     สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกีย่วกับความพึงพอใจทางเพศ 

สามารถกอใหเกิดปญหาสงัคมเกี่ยวกับการคาบริการทางเพศ 



 

 

ทั้งนี้รูปแบบการนําเสนอสนิคาทางเพศผานสื่อสามารถสรุปไดดังนี้ 

                                                       

 

        

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่24 แสดงการใชสื่อของสินคาทางเพศ 

 
2.  การอภิปรายผลการวจิัย 
 

จากขอมูลที่ไดจากการจัดเก็บขอมูล  ผูวจิัยไดทําการวิเคราะหและตีความสื่อและ 

ผลิตผลของการสื่อสาร หรือสารซึ่งผูสงสารนําเสนอสูกลุมเปาหมายโดยตรง ไดแก  สินคาทางเพศ

ที่นาํเสนอทางสื่อส่ิงพิมพโดยอาศัยกรอบแนวความคิดเกี่ยวกับส่ือ ส่ือมวลชนกับการพัฒนา การ

รับรู  ปญหาสงัคม ความรับผิดชอบตอสังคม  และแนวคิดเกี่ยวกับจรรยาบรรณของสื่อมวลชน โดย

ผูวิจัยไดจําแนกหัวขอในการวิเคราะหตามปญหานําการวิจัยไวดังนี ้

 
2.1 สินคาทางเพศที่เผยแพรในสื่อสิ่งพิมพ 
 
เปนการตอบปญหานําการวจิัยขอที่ 2 ทีว่า “สินคาทางเพศที่เผยแพรทางสื่อ 

ส่ิงพิมพมีประเภทใดบาง” 

 

ผลการวิเคราะหสินคาทางเพศที่เผยแพรทางสื่อสิ่งพิมพพบวาสนิคาทางเพศแบง 

ออกเปน 2 ประเภท  ไดแก  สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและสินคาทางเพศประเภทบริการ 

โดยสินคาทางเพศแตละประเภทยังสามารถจําแนกออกเปน 

        2.1.1  สนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัเพศสรีระ 

        2.1.2  สนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัเพศสภาพ 

        2.1.3  สนิคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑและบริการเกี่ยวกบัเพศวิถ ี

สินคาทางเพศ 

- ผลิตภัณฑ  
- บริการ                 

        สาร 

การนําเสนอ
สินคาทางเพศ 

- เพศสรีระ  
- เพศสภาพ 

- เพศวิถี 

สื่อ 

สื่อสิ่งพิมพ 
- หนังสือพิมพ  
- นิตยสาร 

 
 

เซ็กส 



 

 

 

จากการนาํเสนอสินคาทางเพศทางสื่อส่ิงพิมพเปนการนําเสนอสารผานสื่อ  ซึง่ใน 

การถายทอดสารของผูสงสารจะเลือกใชสื่อหรือชองทางการสื่อสารทีม่ีประสิทธิภาพสูงสุด  โดย

พิจารณาเกี่ยวกับส่ือถึงประเภท  อิทธิพลตอผูรับสาร  ความเหมาะสมหรอืสอดคลองกับ

วัตถุประสงคและเนื้อหามากที่สุด หรือกลุมเปาหมายทีจ่ะเปดรับสาร โดยจากการศึกษาของ ศกัดิ์

ชัย  ศรีสอน (2532) ที่ไดศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับเรื่องเพศศึกษาจากหนงัสือพมิพและ

นิตยสารของนกัศึกษาวิทยาลัยครูในสหวทิยาลยัรัตนโกสินทร  ซึ่งเปนสถาบันอุดมศึกษาและเปน

ตัวแทนของกลุมวัยรุนในการเปดรับขาวสารเรื่องเพศ  พบวานกัศึกษาชายจะเปดรับเรื่องเพศจาก

หนงัสือพมิพและนิตยสารมากกวานักศึกษาหญงิ  โดยจะอานนิตยสารมากกวาหนงัสือพิมพ  

และสินคาทางเพศเลือกที่จะไมนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพที่ไมสามารถ 

ตอบสนองหรอือาจมีผลกระทบตอสินคาทางเพศหรือการนําเสนอได  ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ 

เดวิด เค เบอรโล (David K. Berlo)เกี่ยวกบัปจจัยที่สงผลกระทบตอความแจมชัดในการสื่อสาร 

   

  ในดานการเลอืกใชส่ือหรือชองทางการสื่อสาร สินคาทางเพศเลือกใชหรือใช

เปนชองทางการสื่อสาร คือ ชองสารที่เปนสื่อมวลชนอนัไดแกสื่อส่ิงพิมพประเภทหนงัสือพมิพและ

นิตยสาร เนื่องจากเปนชองทางที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายจํานวนมากไดในเวลาอันรวดเร็ว  ให

ความรูและขาวสารไดดี  และสามารถเปลีย่นแปลงทัศนคติที่ไมฝงรากลึก  ซึ่งเรื่องเกีย่วกับเพศเปน

เร่ืองที่คนใหความสนใจและเปดรับงาย  สอดคลองกับแนวคิดของแชรมม (Schramm, 1964) ใน

การเลือกชองทางการสื่อสารที่วามีภารกิจบางอยางที่ชองสารชนิดหนึ่งทําไดดีกวาชองสารอีกชนิด

หนึง่   

 

  ดังนัน้       จากการวจิัยจงึอาจกลาวไดวาการนาํเสนอสนิคาทางเพศในสื่อหนังสือ 

พิมพทัง้ 2 ประเภท คือ ผลิตภัณฑและบริการ ผานทางสื่อส่ิงพิมพที่เปนสื่อมวลชนอนัไดแก

หนงัสือพมิพและนิตยสาร  เปนการอาศัยคุณลักษณะของสื่อมวลชนที่เปนสือ่ที่มีอิทธิพลและ

บทบาทสําคญัตอสังคมและการพฒันาเพื่อแสวงหาประโยชนเชิงพาณิชยเปนสาํคญั 

 
2.2 เนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศที่นาํเสนอในสื่อสิ่งพมิพ 
 
เปนการตอบปญหานําการวจิัยขอที่ 1 ทีว่า “เนื้อหาเกี่ยวกับสินคาทางเพศที ่

นําเสนอในสื่อส่ิงพิมพเปนอยางไร”  

 



 

 

ผลการวิเคราะหเนื้อหาของสนิคาทางเพศทีม่ีการนาํเสนอในสื่อส่ิงพมิพเปนการ 

วิเคราะหสารที่ใชในการแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกันผานสือ่มวลชน  โดยจัดจําแนกคุณลักษณะออก

ตามประเภทของสื่อส่ิงพมิพและสินคาทางเพศ  ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ โอเล  โฮลสติ (Ole 

Holsti, 1969) เกี่ยวกับการวิเคราะหเนือ้หาที่ใชเทคนคิอางอิงเพื่อการจัดคุณลักษณะเฉพาะของ

สารอยางเปนระบบ  โดยปราศจากการแทรกแซงจากความคิดและความรูสึก อันไดแก ความเปน

กลางในการวิเคราะหเนื้อหา เพื่อใหไดผลสรุปที่ถูกตองมคีวามเที่ยงตรง 

 

  ทั้งนี้  การวเิคราะหเนื้อหาของสินคาทางเพศเพื่อหาความหมายหรือวัตถุประสงค

ที่ตองการสื่อถงึไดใชการสํารวจโดยมีแบบบันทกึเปนเครื่องมือ  ซึง่เปนหนึง่ของการวเิคราะหเนื้อหา

ของ เบเรลสัน (Berelson, 1971) ที่ใชกับการวิจยัทางสงัคมศาสตร  อันไดแกขอมูลจากการสํารวจ  

มีการจัดกลุมหรือประเภทของขอมูล  โดยมีวิธกีารวิเคราะหที่สมเหตุสมผล  เพื่อบอกลักษณะ

แนวคิดทางสงัคมศาสตรแบบกวาง 

 

ซึ่งผลการวิเคราะหเนื้อหาเกีย่วกับสินคาทางเพศทีน่ําเสนอในสื่อส่ิงพมิพสามารถ 

แยกตามเนื้อหาของการนําเสนอออกเปน 3 สวนดงันี ้

- การนาํเสนอสินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศสรีระ   

  - การนาํเสนอสินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศสภาพ   

  - การนาํเสนอสินคาทางเพศเกี่ยวกับเพศวถิีทาง 

  

  พบวาผลที่ไดการวิเคราะหการในประเดน็เนื้อหาของสนิคาทางเพศเปนการ

นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับเพศกับการใชสื่อ ซึ่งสอดคลองกับงานวิจยัของวิลาสินี พพิิธกุลกับกิตติ 

กันภัย ในการวิเคราะหปรากฏการณสื่อสารบนสือ่มวลชนดวยวิธีวาทกรรมโดยเนนที่สื่อ

หนงัสือพมิพในการศึกษาเพศและการสื่อสารในสังคมไทย ที่ไดมีการวิเคราะห 3 สวนหลกั คือ การ

ทบทวนและเรียบเรียงแนวคดิทฤษฎี  การทบทวนการวจิัยเรื่องเพศในชวงป พ.ศ.2540-2545 และ

การวิเคราะหปรากฏการณสื่อสารบนสื่อมวลชนดวยวธิีวาทกรรมโดยเนนที่ส่ือหนงัสือพิมพพบวา  

เร่ืองเพศประกอบดวยความรู 3 ดานหลกั คือ เพศสรีระ (sex) เพศสภาพ (gender) และเพศวิถี 

(sexuality) โดยผานรูปแบบปฏิบัติการดานวาทกรรม  ซึง่ทัง้เนื้อหาของสินคาทางเพศทีน่ําเสนอ

ทางสื่อส่ิงพิมพผานทางขอความและภาพ จะใหความสําคัญกับการตอบสนองการมีความสัมพันธ

ทางเพศ และอาจกาวล้ําไปถึงการขายบรกิารทางเพศ 

 

ดังนัน้  จากการวิจัยครั้งนีจ้ึงกลาวไดวาเนือ้หาเกี่ยวกับสินคาทางเพศทีน่ําเสนอใน 



 

 

สื่อส่ิงพิมพเปนการใชส่ือ การสื่อสารกับเพศศึกษา โดยนําเสนอเกีย่วกับเรื่องเพศผานสื่อส่ิงพมิพ

ดวยวิธวีาทกรรม เปนการเปดรับส่ือที่นําเสนอเนื้อหาเกีย่วกับเรื่องเพศผานทางขอความและภาพที่

นําเสนอ โดยเนื้อสินคาทางเพศทีน่ําเสนอเนนถึงความรูสกึนึกคิดและพฤติกรรมของปจเจกบุคคลที่

สัมพันธกับการเปดรับส่ือมากกวาการที่จะคํานึงในเชงิสังคมและวัฒนธรรมเกี่ยวกบัความ

รับผิดชอบหรือจรรยาบรรณของสื่อมวลชน  

 
2.3 วิธีการนาํเสนอเกี่ยวกับสนิคาทางเพศในสื่อสิง่พิมพ 
 
เปนการตอบปญหานําการวจิัยขอที่ 3 ทีว่า “วิธกีารนาํเสนอเกี่ยวกับสินคาทาง 

เพศในสื่อส่ิงพมิพเปนอยางไร” 

 

ผลการวิเคราะหสินคาทางเพศที่เผยแพรทางสื่อส่ิงพิมพพบวา     สนิคาทางเพศม ี

วิธีการนําเสนอโดยใชขอความและภาพในการนําเสนอเพื่อการรับรูของผูรับสาร โดยการใหขอมูล

แกผูรับสารในการตัดสินใจ ซึ่งเวลส เบอรเนต และมอเรยีตี้ (Wells, Burnelt and Moriaty, 2000) 

กลาวถึงในการนําเสนอขอมูลแกผูรับสารในการรับรูวา เปนกระบวนการซึง่คนเราไดรับขอมูลผาน

ทางประสาทสมัผัสทั้งหา และใหความหมายกับส่ิงนัน้           โดยอทิธิพลที่กอใหเกิดนั้นมาจาก

ลักษณะทางกายภาพของสิ่งเรา ความสัมพันธของสิง่เราตอสภาพแวดลอมและสภาพทางจิตใจ

ของบุคคล ซึ่งเปนไปในแนวทางเดียวกับ เบอรคแมน ลินควิสท และเซอรจี้ (Berkman, Lindquist 

and Sirgy, 1997) นอกจากนี ้ เสรี วงษมณฑา (2532) ไดกลาวถึงการรับรูวาเปนกระบวนการ

ตีความขาวสารจากโฆษณาออกมาเปนความเขาใจที่มีตอการโฆษณาสินคาตรานั้นๆ การรับรูของ

ผูบริโภคตอสินคามีความสาํคัญมาก  เพราะในแงของการตลาดมกัตั้งนิยามของสนิคาวา “สินคา

คือ สิ่งที่ผูบริโภคมองเหน็วามันเปน คือผูบริโภคมองวาสินคาคืออะไร  ผูบริโภคเขาใจวาสนิคาคอื

อะไรก็คือส่ิงนัน้ ผูผลิตหรอืผูโฆษณาจะเขาใจสินคาวาอยางไร  ไมสําคัญเทากับความคิดของ

ผูบริโภค  

 

จากการวิจยัครั้งนี้จงึกลาวไดวา     วธิีการนําเสนอเกีย่วกับสินคาทางเพศในสื่อส่ิง 

พิมพเปนการกระบวนการรบัรูของผูบริโภค โดยใชขอความและภาพประกอบกันเพื่อการสื่อสารให

ผูบริโภคเขาใจ  และตัดสินใจที่จะใชสนิคานั้น  

 

 

 



 

 

2.4 ความเหมาะสมของการนาํเสนอสินคาทางเพศทางสื่อสิ่งพมิพ 
 
เปนการตอบปญหานําการวจิัยขอที่ 4 ทีว่า “ลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศ 

ในสื่อส่ิงพมิพมีความเหมาะสมหรือไม และมีโอกาสที่จะกอใหเกิดผลกระทบทางสงัคมหรือไม” 

 

ผลการวิเคราะหลักษณะการนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพมีความ 

เหมาะสมหรือไม และมีโอกาสที่จะกอใหเกดิผลกระทบทางสงัคมหรือไม พบวาลักษณะการ

นําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพไมมีความเหมาะสม และมีโอกาสที่จะกอใหเกิดผลกระทบทาง

สังคมได เนื่องจากสื่อมวลชนมีอิทธพิลตอพฤติกรรมของผูรับสารหรือผูบริโภค ที่จะโนมเอียง

ความคิด ความเชื่อของผูรับสาร รวมถึงการสรางทัศนคติและคานิยมของผูรับสาร ที่สงผลถงึการ

เปลี่ยนพฤติกรรมผูรับสาร ที่สอดคลองกบัแนวคิดของ แคลปเปอร (Klapper, 1960)  และเปนการ

นําเสนอหรือเผยแพรสินคาทางเพศตอสาธารณะ ทีอ่าจทาํใหเกิดผูรับสารความหมกมุนกบัเรื่อง

เพศ โดยเฉพาะกับเยาวชนที่ยงัไมมีวุฒิภาวะเพียงพอ  ซึ่งจากการศึกษาของ วาสนา ศิลากร 

เกี่ยวกับทัศนคติของกลุมนกัเรียนที่เปนตัวแทนของกลุมเร่ิมเขาสูวยัรุนพบวา  แหลงความรูเกี่ยวกับ

เพศศึกษาอันดับ 1 คือหนังสือตางๆ ไดแก  นิตยสาร... อันดับที่ 2 คือ  หนงัสือพมิพ  และยงัเปน

ชองทางของการขายบริการทางเพศหรือการคาประเวณ ี และไมสอดคลองกับคานยิม วฒันธรรม

และประเพณขีองไทยทีก่ารนําเสนอหรือเผยแพรเร่ืองเพศตอสาธารณะเปนสิง่ไมเหมาะสม รวมทั้ง

การไมยอมรับตอการขายบรกิารทางเพศหรือการคาประเวณี การนําเสนอสินคาทางเพศตอส่ือ

ส่ิงพิมพจงึนับไดวาเปนปญหาสงัคม ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ รับบิงตันและเวนเบิรก 

(Rubinton and Weinburg, 1971) ที่วาปญหาสงัคมเปนสถานการณที่ไมสอดคลองกับคานยิม

ของคนจํานวนมากในสงัคมใดสังคมหนึง่ สมาชิกในสังคมจึงไดตกลงใจที่จะแกไขสถานการณนั้น

ใหกลับคืนสูสภาพปกติ และแนวคิดของ ฮอรตันและเลสลี่ (Horton and Leslie, 1970) ที่วาปญหา

สังคมเปนสถานการณที่กระทบกระเทือนตอการเปนอยูของบุคคลจํานวนหนึง่ เปนสภาวการณที่ไม

พึงปรารถนาและทุกคนรับรูวาจะตองรวมกนักระทําการแกไข ทั้งนี้ เจมส แม็กกี้ (James Mckee, 

1969) ไดแบงประเภทของปญหาสังคมตามลักษณะความสัมพันธในสังคม โดยปญหาเกี่ยวกับ

เพศและเยาวชนจัดเปนปญหาที่เกีย่วกบัความสัมพนัธระหวางบุคคลกับสังคม 

   

  จากการอภิปรายผลการวิเคราะหการนาํเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพ

สามารถสรุปไดวาลักษณะการนําเสนอไมมีความเหมาะสม และหากวิเคราะหถึงการมีโอกาสที่จะ

นําไปสูปญหาทางสังคมไดนัน้  สินคาทางเพศทัง้ผลิตภัณฑและบริการถือเปนสินคาที่มีความ

ลอแหลมและนําไปสูผลกระทบที่เปนปญหาทางสังคม  โดยที่สินคาทางเพศประเภทผลิตภัณฑจะ



 

 

มีการนาํเสนอขอมูลที่ไมเปนความจริงหรือการหลอกลวงที่มีผลกระทบในระดับบุคคลและขยายสู

ระดับสังคม  และขณะที่สินคาทางเพศประเภทบริการมีโอกาสที่จะนาํไปสูการบริการทางเพศหรอื

การคาประเวณีที่ถือวาเปนปญหาสงัคมตามแนวคิดของ  เจมส แมก็กี้ (James Mckee, 1969)  ที่

กําหนดปญหาโสเภณีหรือการคาประเวณเีปนปญหาสังคมตามลักษณะความสัมพนัธในสงัคม 

        

  ทั้งนี้สินคาทางเพศประเภทบริการเปนสวนหนึ่งของการเกิดทัศนคตทิางเพศที่ไม

เหมาะสม  อาท ิ การคาประเวณีเด็ก  หรือการใหบริการทางเพศแกเพศเดียวกนัหรือรักรวมเพศ  ซึง่

สอดคลองกับแนวคิดของ เพลส (Phelps)  ที่ศึกษาสาเหตุของการเกดิปญหาสังคมที่มาจากปญหา

ทางจิตวทิยา  อันไดแก  ปญหาความผิดปกติทางเพศและการรักรวมเพศ 

 

  กลาวไดวาสินคาทางเพศเปนสวนทีท่ําใหเกิดปญหาทางสังคม  สื่อมวลชนจึงควร

ตองมีจรรยาบรรณในการประกอบอาชพีหรือมีบทบาทในความรับผิดชอบตอประชาชนและสงัคม  

ตามแนวคิดของสุลักษณ  ศวิลักษณ (2533)  เกี่ยวกับจรรยาบรรณของวิชาชพีทีจ่ะตองมีบริการตอ

สังคมและจรรยาบรรณเพื่อเปนเครื่องเหนีย่วรั้งใหคนในอาชีพปฏิบัติตนใหเหมาะสมตามลักษณะ

วิชาชพีนัน้ๆ ดวย  โดยเฉพาะจรรยาบรรณของสื่อมวลชนซึ่งมีความสําคัญตอทั้งวงการสื่อมวลชน  

ตอทั้งนักสื่อสารมวลชน  และสังคมตามแนวคิดของ ปรมะ  สตะเวทิน (2541)  

 

ดังนัน้เพื่อปองกันการเกิดผลกระทบดังกลาวสื่อจึงควรมีความรับผิดชอบตอสังคม  

ซึ่ง ปรมะ สตะเวทิน (2541) ไดใหแนวทางปฏิบัติหนาทีข่องสื่อมวลชนที่จะถือวามคีวามรับผิดชอบ

ตอสังคมวา จะตองประกอบดวยความเปนอิสระในการปฏิบัติหนาที่และมีการเสนอขาวดวยความ

จริงใจ ซึ่งความเปนอิสระในการปฏิบัตหินาที่รวมถงึจะตองอิสระจากผูโฆษณาและอิสระจากการ

ถูกใชเปนเครื่องมือ 

   
3. ขอเสนอแนะ   
 
 3.1  ขอเสนอแนะทั่วไป   
 

 1)  จากการที่การนําเสนอสินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพมีผลกระทบตอสังคม หนวยงาน

ตางๆ      ของรัฐและองคกรเอกชนจงึควรจัดตั้งเครือขายความรวมมือในการติดตามตรวจสอบ

ส่ือมวลชนอยางจริงจัง  รวมทั้งทบทวนมาตรการที่ใชอยูในปจจุบนัทีล่าสมัยหรือเปนอุปสรรค  ให

สามารถนํามาใชในทางปฏิบตัิเพื่อบรรลุผลในการควบคุมส่ือมวลชนอยางแทจริง 



 

 

 2)  ควรจดัใหมีการใหความรูและทําความเขาใจทีถ่กูตองในเรื่องเพศศึกษาแกเด็กและ

เยาวชน  รวมทั้งปลกูฝงคุณธรรม  จริยธรรม  คานยิมทีถู่กตอง  โดยความรวมมือของสถาบนัทาง

ศาสนา  ครอบครัว  และสถาบันการศึกษา 

 
3.2  ขอเสนอแนะสําหรบัการวิจัย 
 

 1) การวิจยัครั้งนี้ศึกษาการนําเสนอสนิคาทางเพศในสื่อส่ิงพิมพในดานการนาํเสนอเพยีง

ดานเดียว  จงึสมควรมีการศกึษาสาํรวจในดานการรับรูและทัศนคติของประชาชนจากการนําเสนอ

สินคาทางเพศในสื่อส่ิงพมิพ 

 2)  การวิจัยครั้งนี้ศึกษาการนําเสนอสนิคาทางเพศเพยีงในสื่อส่ิงพมิพ  ซึ่งปจจุบนัไดมี

พัฒนาการของการนําเสนอโดยใชสื่อประเภทอื่นอีก อาท ิ ส่ืออิเล็กโทรนิคหรืออินเตอรเนท  ที่

แพรหลายและไดรับความนยิมมากขึ้น จึงสมควรมีการศึกษาถึงการใชสื่อประเภทอื่นเพื่อใหมี

การศึกษาครอบคลุมมายิง่ขึ้น 

 3)  การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาเกีย่วกบัการสื่อสารในดานการใชส่ือและการสื่อสาร  จึง

ควรมีการศึกษาในดานความเหมาะสมและผลกระทบตอสังคมที่เกิดจากการใชสื่อ เพื่อช้ีใหเหน็ถงึ

ความสาํคัญของการสื่อสารที่มีตอสังคม 

   4)  ควรมีการศึกษาแนวทางการควบคุมการใชสื่อเพื่อการปองกนัการใชสื่อที่ไมเหมาะสม

หรือที่มีผลกระทบตอสังคม 

  

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
รายการอางอิง 

ภาษาไทย 
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สื่อสิ่งพิมพประเภทหนังสือพิมพ

ชื่อสิ่งพิมพ

รายวัน รายปกษ อื่นๆ ทั่วไป เฉพาะกลุม ผลิตภัณฑ บริการ อื่นๆ ขอความ ภาพ ขอความ+ภาพ ตรง แฝง อื่นๆ ทั่วไป เฉพาะกลุม

สื่อ ไมสื่อ สื่อ ไมสื่อ

แบบบนัทึกขอมูล

สื่อสิ่งพิมพ สินคาทางเพศ

ประเภทสินคา รูปแบบการนําเสนอ ลักษณะการนําเสนอ การสื่อถึงอารมณทางเพศ กลุมเปาหมายกลุมเปาหมายประเภท

ขอความ ภาพ
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