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53112321: สาขาวิชาการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม 
ค าส าคัญ:  ไหว้พระ 9 วัด / การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม / การท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ / การกลายเป็นสินค้า 
            จริมา อุปรานุเคราะห์: "ไหว้พระ 9 วัด": การท่องเท่ียวและผลกระทบต่อทรัพยากรวัฒนธรรม.  
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์: ผศ. ดร. มณีวรรณ  ผิวนิ่ม. 193 หน้า. 
  

 วิทยานิพนธ์เรื่อง "ไหว้พระ 9 วัด: การท่องเท่ียวและผลกระทบต่อทรัพยากรวัฒนธรรม"        
มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาพัฒนาการการท่องเท่ียว “ไหว้พระ 9 วัด” ในกรุงเทพฯ โดยเน้นศึกษาเส้นทางไหว้
พระขอพร 9 พระอารามหลวงเพื่อศึกษาพฤติกรรมและทัศนคติของนักท่องเท่ียว ตลอดจนผลกระทบต่อ
ทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง โดยใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ  
 ผลการศึกษาพบว่า การไหว้พระ 9 วัดเริ่มเกิดข้ึนนับต้ังแต่ปี พ.ศ. 2543 โดยศูนย์ส่งเสริมการ
ท่องเท่ียว กรุงเทพฯ และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยท่ีประสงค์จะกระตุ้นเศรษฐกิจด้วยการจัดการ
ท่องเท่ียวเชิงจิตวิญาณในรูปแบบการไหว้พระและท าบุญ จนต่อมากลายเป็นสินค้าท่องเท่ียวท่ีมีคนนิยมมาก
ข้ึน “ไหว้พระ 9 วัด” เริ่มจัดครั้งแรกในพื้นท่ีกรุงเทพฯ แล้วค่อยกระจายความนิยมออกสู่หลายพื้นท่ีท่ัว
ประเทศ การไหว้พระ 9 วัดเส้นทางท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสุดในกรุงเทพฯ คือ เส้นทางไหว้พระขอพร 9 
พระอารามหลวง ซึ่งเริ่มจัดข้ึนต้ังแต่ พ.ศ. 2548 เป็นต้นมา นอกจากนี้ยังพบว่าการไหว้พระ 9 วัดมีการใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้มากข้ึน คือ สิ่งศักด์ิสิทธิ์ประเภทสถาปัตยกรรมและ
ศิลปกรรมต่าง ๆ และทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ประเภทความเชื่อเรื่องเลข 9 ท่ีพ้องกับค าว่า
ก้าวหน้า ความหมายมงคลจากคติในการสักการะท่ีสอดคล้องกับชื่อวัดและพิธีกรรมทางศาสนา ซึ่งเกิดผลดี
ในการท านุบ ารุงทรัพยากรทางวัฒนธรรม การปรับปรุงสิ่งอ านวยความสะดวกข้ันพื้นฐาน เพื่อดึงดูดให้
พุทธศาสนิกชนเข้าวัดมากข้ึนและการกระตุ้นเศรษฐกิจ อย่างไรก็ตามในช่วงเทศกาลท่ีมีประชาชนมาไหว้พระ
ขอพรอย่างหนาแน่นมักก่อให้เกิดผลทางลบเช่น ทรัพยากรท่ีจับต้องได้เสียหาย สิ่งอ านวยความสะดวกไม่
เพียงพอ ปัญหาอาชญากรรม ความขัดแย้งระหว่างวัดกับชุมชนเรื่องผลประโยชน์ในการใช้พื้นท่ี และปัญหา
การกระจายรายได้ระหว่างพระอารามหลวงในเส้นทางกับวัดอื่น ๆ ในบริเวณใกล้เคียง ดังนั้นควรมีแนว
ทางการจัดการร่วมกันในลักษณะบูรณาการ ระหว่างการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและกองการท่องเท่ียว 
กรุงเทพฯ ในฐานะผู้วางนโยบายและจัดการท่องเท่ียวรูปแบบไหว้พระ 9 วัด องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพฯ 
ในฐานะผู้ให้บริการน าเท่ียวในเส้นทาง และวัดในฐานะผู้ดูแลทรัพยากรและรองรับนักท่องเท่ียว การ
ประสานงานการจัดการรองรับนักท่องเท่ียวอย่างมีประสิทธิภาพจะช่วยลดผลกระทบท่ีเกิดข้ึน และส่งเสริม
ให้การไหว้พระ 9 วัดเป็นการท่องเท่ียวท่ีสร้างประโยชน์แก่วัด ทรัพยากรวัฒนธรรม ผู้เข้าร่วมกิจกรรม และ
เศรษฐกิจของประเทศได้     

สาขาการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม                              บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ลายมือช่ือนักศึกษา........................................                                        ปีการศึกษา 2557 
ลายมือช่ืออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์   ........................................ 
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53112321: MAJOR: CULTURAL RESOURCE MANAGEMENT 
KEY WORD: NINE TEMPLES MERIT TOUR / CULTURAL TOURISM / SPIRITUAL TOURISM / 

COMMODIFICATION 
 JARIMA UPRANUKROW: "NINE TEMPLES MERIT TOUR": TOURISM AND ITS 
IMPACTS ON CULTURAL RESOURCES. THESIS ADVISOR: ASST. PROF. MANEEWAN PEWNIM, 
Ph.D. 193 pp. 
 
 The objectives of this research on “Nine Temples Merit Tour: Tourism and Its Impacts on 
Cultural Resources” were to study the development of “Nine Temples Merit Tour” in Bangkok, 
especially  the route of “Nine Royal Temples Merit Tour”, to examine the behavior and attitudes of 
sample tourists, and to identify its impacts on related cultural resources. The research employed 
both qualitative and quantitative approaches.  
 The making merit spiritual tourism had been launched by Bangkok Tourism Division and 
the Tourism Authority of Thailand in 2000 in order to stimulate the economy. The most popular 
route in Bangkok, the “Nine Royal Temples Merit Tour”, was started in 2005. Its subsequently 
immense popularity led to its spread to other provinces across the country. The research findings 
indicated that the tour utilized both tangible and intangible cultures. For tangible culture, sacred 
architecture and religious arts were used to attract tourists. For intangible culture, the tour made use 
of the auspicious meanings of the Thai number “nine” and the name of the temples as well as 
religious rituals. The merit tour had positive impacts on both cultural aspects; including improvement 
on cultural resources maintenance, temple’s facilities and the economy. However, overcrowded 
tourists during festive seasons caused negative impacts in the forms of damages to tangible culture, 
insufficient facilities, increasing crime, conflicts of interests between temple administrators and 
vendors in the surrounding communities and unequal income distribution between the nine royal 
temples and other temples. A more integrated cultural resources management is recommended 
through closer collaboration between Bangkok Tourism Division and the Tourism Authority of 
Thailand who launched the tour, the Bangkok Mass Transit Authority who is the tourism 
transportation service provider and the temples on the tour route. More effective and integrated 
management of the “Nine Temples Merit Tour” tour will decrease negative impacts while increase 
benefits to the temples, their cultural resources, tourists and the economy.       

Program of Cultural Resource Management    Graduate School, Silpakorn University 
Student's signature ........................................                    Academic Year 2014 
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กติตกิรรมประกาศ 
 

    วิทยานิพนธ์เรื่อง"ไหว้พระ 9 วัด": การท่องเท่ียวและผลกระทบต่อทรัพยากรวัฒนธรรม
ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยความอนุเคราะห์จากบุคคลหลายท่าน ผู้ศึกษาขอขอบพระคุณรองศาสตราจารย์
สุภาภรณ์ จินดามณีโรจน์ ครูผู้ถ่ายทอดความรู้และทักษะการเก็บข้อมูลอันเป็นประโยชน์อย่างยิ่งแก่
การท าวิจัย และยังสละเวลาเป็นประธานกรรมการตรวจสอบวิทยานิพนธ์  และให้ข้อวิจารณ์เพื่อ
ปรับปรุงงานให้ดียิ่งขึ้น ขอบพระคุณรองศาสตราจารย์ชนัญ วงษ์วิภาค ท่ีกรุณาเป็นกรรมการ
ตรวจสอบวิทยานิพนธ์ ช้ีให้เห็นข้อบกพร่อง และเสนอข้อคิดเห็นอันมีค่า ตลอดจนปรับแก้งานให้งานมี
ความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น  

ขอขอบพระคุณผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. มณีวรรณ ผิวนิ่ม อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผู้
เปิดโลกทัศน์การศึกษาเรื่องแนวคิดและทฤษฎีทางวัฒนธรรม ให้ค าแนะน าและข้ อคิดเห็นท่ีเป็น
ประโยชน์ ตลอดจนแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ท่ีเกิดขึ้นระหว่างการท าวิทยานิพนธ์จนส าเร็จการศึกษา 

ขอขอบคุณคุณระพีพัฒน์ เกษโกศลท่ีเอื้อเฟื้อข้อมูลการท าวิจัยและประสานงานไปยัง
แหล่งข้อมูลอื่น ท าให้ได้ข้อมูลท่ีสมบูรณ์มากขึ้น ขอบคุณคุณอรุณ สารเสวกและคุณสวัสด์ิ โพธิ์ประเสริฐ 
เจ้าหน้าท่ีองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพท่ีอ านวยความสะดวกในการเก็บข้อมูล และขอบพระคุณผู้ให้
ข้อมูลอันเป็นประโยชน์ทุกท่าน  

วิทยานิพนธ์นี้จะไม่ส าเร็จหากขาดก าลังใจอันยิ่งใหญ่จากครอบครัว แม่เรณู พ่อจรัญ และ
พี่ชาย รัฐา อุปรานุเคราะห์ รวมถึงญาติทุกคนท่ีคอยสนับสนุน อดทนรอเสมอมา ขอบคุณจรรยวรรณ 
สุวรรณรัตน์ ผู้ให้ค าปรึกษาทุกครั้งท่ีมีปัญหา ขอบคุณภูมิ ชูสุขท่ีคอยช่วยเหลือตามก าลังความสามารถ 
และเพื่อน ๆ พี่ ๆ CRM โดยเฉพาะชาว CRM 3 ทุกท่านท่ีเป็นก าลังใจและให้ค าปรึกษาจนวิทยานิพนธ์นี้
ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยดี   

ผู้ศึกษาได้รับเงินทุนการศึกษาจากโครงการพัฒนาก าลังคนด้านมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ ระดับปริญญาโท – เอก จากคณะกรรมการการอุดมศึกษาจึงขอขอบพระคุณมา ณ ท่ีนี้    

อนึ่ง วิทยานิพนธ์เล่มนี้ส าเร็จได้จากความร่วมมือของหลายภาคส่วน แต่หากมีข้อผิดพลาด
ประการใด ผู้ศึกษาขอน้อมรับไว้แต่เพียงผู้เดียว  
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บทที่ 1 

บทน า 

1. ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

 สังคมไทยกับการเดินทางไหว้พระและแสวงบุญเกิดขึ้นควบคู่กันมาต้ังแต่สมัยโบราณ เมื่อ

ย้อนกลับไปศึกษาเกี่ยวกับเรื่องการเดินทางแสวงบุญของคนไทยพบว่ามีการเดินทางไปยังสถานท่ี

ส าคัญทางศาสนาต่าง ๆ โดยเฉพาะวัดเพื่อไหว้พระขอพรและท าบุญมาแล้วต้ังแต่อดีต (กฤด์ิกมล , 

2547: 29) โดยปรากฏในหลักฐานหลายประเภท อาทิ วรรณกรรมประเภทนิราศ ท่ีแม้วัตถุประสงค์

หลักจะเป็นการพรรณนาถึงนางอันเป็นท่ีรักแต่เนื้อความบางตอนนั้นสะท้อนให้เห็นถึงการเดินทางไป

แสวงบุญยังสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ เช่น นิราศพระประธม นิราศพระบาท เป็นต้น นอกจากนั้นยังศึกษาได้

จากประเพณีท้องถิ่นต่างๆ เช่น ประเพณีการขึ้นเขาพนมรุ้ง ประเพณีการเดินขึ้นดอยสุเทพ  การ

ทอดกฐิน รวมถึงการเดินทางแสวงบุญในงานประจ าปีของวัดส าคัญต่างๆซึ่งผู้ร่วมงานมักเดินทางมา

จากต่างถิ่นเพื่อมาร่วมท าบุญ จากตัวอย่างดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าสังคมไทยมีการเดินทางไป

สักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์หรือการแสวงบุญตามวัดต่าง  ๆ เป็นเวลานานแล้วในลักษณะของประเพณี

ประจ าปีตามช่วงเวลาท่ีได้ก าหนดไว้ (เอกรินทร์ พึ่งประชา, 2550: 61) ท้ังนี้ระหว่างการเดินทางและ

หลังจากบรรลุวัตถุประสงค์ในการท าบุญแล้วก็มักจะสอดแทรกการท่องเท่ียวสถานท่ีต่าง  ๆ ท่ีอยู่ใน

เส้นทางด้วย ดังนั้นการแสวงบุญของคนไทยต้ังแต่อดีตจึงอาจเรียกได้ว่าเป็นการท่องเท่ียวรูปแบบหนึ่ง 

คือ การท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณนั่นเอง อย่างไรก็ตามการเดินทางท่ีปรากฏอยู่นั้นไม่มีการจัดระบบ

หรือก าหนดจ านวนวัดอย่างชัดเจน รวมท้ังจะเดินทางไปเฉพาะช่วงท่ีมีงานเทศกาลหรือวันส าคัญทาง

ศาสนา  

  ต่อมารูปแบบการไหว้พระท าบุญของคนไทยได้เปล่ียนแปลงไป เมื่อเกิดปรากฎการณ์ 

“ไหว้พระขอพร 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์” หรือท่ีนิยมเรียกว่า “ไหว้พระ 9 วัด” (แม้ว่าการสักการะจะ

ประกอบด้วยวัดและสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ประเภทอื่น ๆ เช่น ศาลหลักเมืองหรือศาลเจ้าตามความเช่ือของ

คนท้องถิ่นก็ตาม, ผู้ศึกษา) ความนิยมของคนไทยต่อการไหว้พระ 9 วัดสะท้อนผ่านปริมาณ

นักท่องเท่ียวท่ีเข้าร่วมกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดท่ีจัดขึ้นโดยหน่วยงานต่าง ๆ การตีพิมพ์หนังสือคู่มือ 

แนะน าการไหว้พระ 9 วัด หรือ 9 สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ทั้งในและต่างประเทศ รวมถึงการกล่าวถึงค าว่า 
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 “ไหว้พระ 9 วัด” โดยท่ัวไปในสังคม จึงอาจเรียกได้ว่าเป็นปรากฏการณ์ของสังคมท่ีผู้คนเปล่ียน

ลักษณะการท าบุญและท่องเท่ียวทางศาสนาจากเดิมท่ีเดินทางไปตามเทศกาลงานประเพณีต่างๆ และ

เป็นสถานท่ีท่ีตนหรือคนส่วนใหญ่ศรัทธาไปสู่รูปแบบใหม่ คือ สามารถเดินทางในช่วงวันหยุดเสาร์ 

อาทิตย์ และเทศกาลส าคัญต่าง ๆ ได้ตลอดท้ังปี รวมถึงมีการให้ความหมายแก่ศาสนสถานท่ีจะ

เดินทางไปเพื่อให้เกิดผลทางจิตใจต่อผู้เดินทางไปท าบุญ และในท้ายท่ีสุดนักท่องเท่ียวท่ีต้องการแสวง

บุญสามารถเดินทางไปสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ได้ง่ายดายผ่านการจัดการท่องเท่ียว ใน 1 วันสามารถไปได้

มากถึง 9 วัดซึ่งเป็นไปได้ยากในอดีต   

 ผู้ศึกษามุ่งเน้นการศึกษาในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงท่ีจัดโดยการ

ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เนื่องจากเป็นเส้นทางต้นแบบของการจัดกิจกรรมรูปแบบดังกล่าวใน

ประเทศไทยและยังคงได้รับความนิยมต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน นอกจากนั้นยังสนใจศึกษาเพิ่มเติมใน

ประเด็นการท าให้วัฒนธรรมกลายเป็นสินค้าการท่องเท่ียว โดยเฉพาะอย่างยิ่งกระบวนการท่ีท าให้การ

ไหว้พระ 9 วัด กลายเป็นสินค้า หน่วยงานและบริษัทน าเท่ียวต่างมองว่าความต้องการไหว้พระท าบุญ

ของคนไทยสามารถแปลงเป็นสินค้าและบริการ เกิดการประเมินคุณค่าในการแลกเปล่ียนระหว่าง

ความสะดวกสบายในการเดินทางกับค่าบริการท่ีนักท่องเท่ียวต้องจ่าย ในขณะเดียวกันก็ได้น าเอา

ประเพณีการแสวงบุญของคนไทยมาผลิตซ้ าความหมายใหม่เพื่อให้นักท่องเท่ียวในปัจจุบันยอมรับได้ 

กล่าวคือ ได้เพิ่มความหมายมงคลให้แก่วัดต่าง ๆ ท่ีนักท่องเท่ียวจะได้ไปสักการะขอพร อีกท้ังยัง

ปรับเปล่ียนเวลาเดินทางให้สามารถไปได้ถึง 9 วัดในเวลาเพียง 1 วัน ซึ่งผู้แสวงบุญในอดีตไม่สามารถ

ท าให้ส าเร็จ  นอกจากเส้นทางในกรุงเทพฯ แล้ว ท้องถิ่นอื่น ๆ ยังผลิตสินค้าวัฒนธรรมประเภท

เดียวกันนี้ขึ้นเพื่อจ าหน่ายแก่นักท่องเท่ียวเช่นกัน จากข้อมูลท่ีศึกษาพบว่า จะเกิดขึ้นในบริเวณท่ีมี

ช่ือเสียงทางการท่องเท่ียว แล้วจึงจัดการเช่ือมโยงเส้นทางท่องเท่ียวเดิมให้เข้ากับคติ “9 วัด” รวมถึง

ขยายเส้นทางในจังหวัดอื่น ๆ ท่ีได้มีช่ือเสียงด้านการท่องเท่ียวแต่เดิมด้วย เกิดกระบวนการผลิตซ้ า 

(reproduction) วัฒนธรรมและสินค้าการท่องเท่ียว นอกจากนั้นยัง จัดการท่องเท่ียวรูปแบบท่ี

หลากหลาย อาทิ ไหว้พระ 9 วัดทางบก ไหว้พระ 9 วัดทางน้ า ไหว้ประประธาน 9 วัด ไหว้ 9 พระ

อารามหลวงประจ ารัชกาล เป็นต้น  

 ท้ังนี้การเติบโตอย่างรวดเร็วจนกลายเป็นกระแสนิยมส่ิงใหม่ในสังคม ประกอบกับการ
กลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีสามารถขายได้จึงท าให้มีความนิยมในการจัดอย่างแพร่หลาย จาก
การศึกษาพบว่าก่อให้เกิดผลกระทบต่อทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภทท่ีจับต้องได้ คือ วัด ท่ี
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ปรับปรุงภูมิทัศน์และลักษณะทางกายภาพเพื่อต้อนรับนักท่องเท่ียว ในขณะเดียวกันก็เกิดปัญหาใน
การจัดการพื้นท่ีเพื่อรองรับคนจ านวนมากท่ีมาไหว้พระในช่วงเทศกาลส าคัญ ทรัพยากรท่ีจับต้องได้
ประเภทส่ิงก่อสร้าง ศิลปกรรม ตลอดจนพื้นท่ีในพระอารามหลวงถูกใช้งานจนมีสภาพทรุดโทรมหรือ
เกิดความสกปรก นอกจากนั้นแล้วยังส่งผลกระทบส าคัญต่อทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ด้าน
ความเช่ือเรื่องการไหว้พระท าบุญของคนไทยท่ียึดโยงกับจ านวนสถานท่ี 9 แห่งและยังมีช่ือเป็น
ความหมายมงคล ตลอดจนการจัดการของหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องท่ีส่งผลกระทบกับผู้ประกอบการและ
ชุมชนท่ีอาศัยอยู่บริเวณวัดในประเด็นความขัดแย้งเรื่องผลประโยชน์ในการใช้พื้นท่ีเพื่อประกอบอาชีพ
กับการท่ีวัดต้องการพื้นท่ีคืนเพื่อน าไปรองรับนักท่องเท่ียว จากข้อมูลดังกล่าว ผู้ศึกษาจึง เล็งเห็น
ความส าคัญในการศึกษากระบวนการท่ีการไหว้พระ 9 วัดถูกท าให้กลายเป็นสินค้า โดยวิเคราะห์จาก
ความเป็นมาและสถานการณ์ปัจจุบันของการไหว้พระ 9 วัด และมุ่งเน้นศึกษาในเส้นทาง “ไหว้พระขอ
พร 9 พระอารามหลวง” ท่ีจัดขึ้นโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เนื่องจากเป็นเส้นทางต้นแบบ
ของกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดในประเทศไทย โดยศึกษารูปแบบการจัดการท่องเท่ียว การจัดการ
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภทต่าง ๆ รวมถึงพฤติกรรมและทัศนคติของนักท่องเท่ียวในเส้นทาง
ดังกล่าวเพื่อประเมินผลกระทบต่อทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง และเป็นแนวทางในการจัดการ
ท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณในรูปแบบการไหว้พระ 9 วัด และรูปแบบอื่นต่อไป  

2. วัตถุประสงค์ 

 1. ศึกษาพัฒนาการและสถานการณ์ปัจจุบันของการไหว้พระ 9 วัดในประเทศไทย  

              2. ศึกษารูปแบบการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม รูปแบบการท่องเท่ียว พฤติกรรมและ

ทัศนคติของนักท่องเท่ียวตามโครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงของการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทย 

 3. ประเมินผลกระทบของโครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงท่ีมีต่อทรัพยากร

ทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง 

3. ขอบเขตการศึกษา  

  3.1 ขอบเขตด้านพื้นที่ ศึกษากิจกรรมไหว้พระ 9 วัดเส้นทางกรุงเทพฯ ตามโครงการ 
“ไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง” ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เนื่องจากเป็นเส้นทางเริ่มต้น
ของการจัดกิจกรรมในรูปแบบของการไหว้พระ 9 วัดในประเทศไทย และยังเป็นเส้นทางท่ีมีช่ือเสียง 
ได้รับความนิยมจากประชาชนท่ีเดินทางมาสักการะในช่วงเทศกาลปีใหม่ เทศกาลสงกรานต์ และวัน
ส าคัญทางศาสนา ดังจะเห็นได้จากการน าเสนอข่าวของส่ือมวลชนในช่วงเทศกาลเป็นประจ าทุกปี 
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นอกจากนั้นยังเป็นต้นแบบท่ีสะท้อนให้เห็นการจัดการท่องเท่ียวท่ีน าเอาการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์มา
เพิ่มมูลค่าและความหมายใหม่ จนกลายเป็นสินค้าการท่องเท่ียวที่ส าคัญและกระจายไปยังพื้นท่ีต่าง ๆ 
ท่ัวประเทศ  เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ประกอบด้วย 
   1. วัดสระเกศ ราชวรมหาวิหาร  

   2. วัดชนะสงคราม ราชวรมหาวิหาร  

   3. วัดบวรนิเวศวิหาร ราชวรวิหาร  

   4. วัดพระศรีรัตนศาสดาราม  

   5. วัดสุทัศนเทพวราราม ราชวรมหาวิหาร  

   6. วัดระฆังโฆษิตาราม วรมหาวิหาร  

   7. วัดอรุณราชวราราม ราชวรมหาวิหาร  

   8. วัดกัลยาณมิตร วรมหาวิหาร  

   9. วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ราชวรมหาวิหาร 

    3.2 ขอบเขตดา้นเนือ้หา การวิจัยในครั้งนีแ้บ่งเนื้อหาท่ีศึกษาออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ 

 ส่วนท่ี 1 พัฒนาการของการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญาณในรูปแบบไหว้พระ 9 วัด 

เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง จนถึงสถานการณ์ปัจจุบัน  

 ส่วนท่ี 2 รูปแบบการท่องเท่ียว รูปแบบการจัดการของหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 

ตลอดจนพฤติกรรมและทัศนคติของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัดในเส้นทางไหว้พระ

ขอพร 9   พระอารามหลวง 

    ส่วนท่ี 3 ผลกระทบของโครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงท่ีมีต่อ
ทรัพยากรวัฒนธรรมประเภทต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องในวัดตามโครงการ   

    3.3 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มท่ี 1 กลุ่มผู้ริเริ่มจัดโครงการไหว้พระ 9 วัดในบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ ซึ่งเป็น

พื้นท่ีท่ีท าการศึกษา จ านวนท้ังหมด 4 คน ได้แก่ นักพัฒนาการท่องเท่ียว กองการท่องเท่ียว ส านัก
วัฒนธรรม กีฬา และการท่องเท่ียว กรุงเทพมหานครจ านวน 2 คน ผู้ว่าการการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทยและผู้อ านวยการภูมิภาคภาคกลาง การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจ านวน 2 คน กลุ่มตัวอย่างนี้
เลือกแบบเจาะจง  

 กลุ่มตัวอย่างท้ังหมดเป็นบุคลากรภาครัฐผู้มีหน้าท่ีวางแผน ก าหนดนโยบาย 
ตลอดจนประชาสัมพันธ์โครงการแก่ประชาชนท่ัวไป ยิ่งไปกว่านั้น กลุ่มตัวอย่างท้ัง 4 คนยังเป็นผู้ริเริ่ม
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โครงการไหว้พระ 9 วัดในประเทศไทย โดยกลุ่มตัวอย่างจากกองการท่องเท่ียวฯ เป็นผู้คัดเลือก
สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์จ านวน 9 แห่งมาสร้างเป็นเส้นทางส าหรับเดินทางไปสักการะภายใน 1 วัน ต้ังแต่ปี 
พ.ศ. 2543 เป็นต้นมา และในภายหลังได้ร่วมมือโดยตรงกับบุคลากรของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทยอีก 2 คนดังกล่าวในการสร้างเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงและเส้นทางอื่น ๆ ใน
เวลาต่อมา  

 กลุ่มท่ี 2 เจ้าหน้าท่ีองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ ผู้มีหน้าท่ีเกี่ยวข้องกับโครงการ

ไหว้พระ 9 วัดเส้นทางกรุงเทพฯ จ านวน 3 คน เลือกแบบเจาะจงจากผู้มีหน้าท่ีปฏิบัติงานโดยตรงกับ

กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดของขสมก. เส้นทางกรุงเทพฯ ซึ่งมีพื้นท่ีทับซ้อนกับเส้นทางไหว้พระขอพระ 9 

พระอารามหลวงท่ีท าการศึกษา ประกอบด้วยผู้ให้บริการบนรถโดยสารประจ าเส้นทางไหว้พระ 9 วัด

เส้นทางกรุงเทพฯ เป็นประจ าทุกวันอาทิตย์และวันหยุดนักขัตฤกษ์ โดยเส้นทางนี้มีเจ้าหน้าท่ีประจ า

เพียงคนเดียว นอกจากนั้นยังเลือกกลุ่มตัวอย่างท่ีปฏิบัติงานในโครงการรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัดท่ีจัด

ในช่วงเทศกาลส าคัญ ได้แก่ พนักงานส่ือสาร องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพฯ ท่ีรับผิดชอบการวาง

เส้นทางส าหรับรถเมล์ฟรีท่ีจัดเฉพาะกิจเพื่อให้บริการน าประชาชนไหว้พระ 9 วัดบนเกาะรัตนโกสินทร์ 

และนายตรวจเขตการเดินรถผู้ปฏิบัติหน้าท่ีควบคุมความปลอดภัย การขึ้นลงรถตามจุดจอดในช่วงท่ี 

ให้บริการรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด ประจ าจุดหน้าวัดชนะสงคราม เนื่องจากได้รับมอบหมายหน้าท่ีให้

ปฏิบัติงานมาแล้วหลายครั้งและสามารถให้ข้อมูลเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาได้  

กลุ่มท่ี 3 พระภิกษุหรือเจ้าหน้าท่ีประจ าศาสนสถานในขอบเขตพื้นท่ีศึกษา จ านวน 

14 คน เลือกแบบเจาะจง จากเกณฑ์ท่ีพระภิกษุหรือเจ้าหน้าท่ีประจ าพระอารามหลวงในเส้นทาง

ศึกษาจ าเป็นต้องมีส่วนเกี่ยวข้องกับกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงโดยตรงท้ังด้านการวาง

นโยบายหรือเป็นผู้ปฏิบัติตามนโยบายก็ได้ นอกจากนั้นจะต้องอาศัยหรือปฏิบัติงานอยู่ท่ีพระอาราม

ดังกล่าวมาต้ังแต่ก่อนปี พ.ศ. 2545 จนถึงปัจจุบันเพื่อท่ีจะให้ข้อมูลและสะท้อนความเปล่ียนแปลง

ในช่วงก่อนและหลังการเกิดกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงได้อย่างรอบด้าน อย่างไรก็ตาม 

ในกรณีท่ีไม่สามารถเก็บข้อมูลจากพระภิกษุหรือเจ้าหน้าท่ีมีคุณสมบัติไม่ตรงตามเกณฑ์ท่ีต้ังไว้ อาทิมา

ปฏิบัติงานหลังจากปี พ.ศ. 2545 ก็จะท าการสัมภาษณ์บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องคนอื่น ๆ เพิ่มเติม จึงท า

ให้มีจ านวนกลุ่มตัวอย่างในแต่ละวัดไม่เท่ากัน  

   กลุ่มท่ี 4 แม่ค้าหรือพนักงานขับรถรับจ้างท่ีประกอบอาชีพบริเวณวัดหรือผู้อาศัยใน
ชุมชนใกล้เคียงกับขอบเขตพื้นท่ีศึกษา จ านวน 10 คน กลุ่มตัวอย่างถูกเลือกอย่างเจาะจงวัดละ 1 คน
จากผู้ประกอบอาชีพท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องกับการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงซึ่งมีท้ังแม่ค้าท่ี
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จ าหน่ายสินค้าให้กับนักท่องเท่ียวที่เข้าร่วมกิจกรรมดังกล่าว และพนักงานขับรถรับจ้างท่ีมีส่วนในการ
รับส่งนักท่องเท่ียวตามเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง และจะต้องประกอบอาชีพอยู่
บริเวณพระอารามหลวงมาก่อนปี พ.ศ. 2545 ต้ังแต่ก่อนปี พ.ศ. 2545 จนถึงปัจจุบันเพื่อที่จะให้ข้อมูล
เกี่ยวกับความเปล่ียนแปลงในช่วงก่อนและหลังการเกิดกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงได้
อย่างรอบด้าน ยกเว้นวัดสุทัศนเทพวรารามท่ีไม่สามารถหาตัวอย่างตามเกณฑ์ได้เนื่องจากประกอบ
อาชีพบริเวณหน้าวัดมาเพียง 5 ปี จึงท าการเก็บข้อมูลจากพนักงานขับรถรับจ้างร่วมกับแม้ค้าจ าหน่าย
อาหารในร้านอาหารบริเวณใกล้เคียงกับวัดเพิ่มเติมด้วย 

   กลุ่มท่ี 5 นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดในเส้นทางพื้นท่ี

ศึกษาท่ีเดินทางช่วงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 2556 เลือกตัวอย่างแบบสุ่มจากหลักการของ 

Taro Yamane ท าให้ได้กลุ่มตัวอย่างท้ังหมดจ านวน 400 คน  

4. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
  1. ทราบถึงปัจจัยท่ีท าให้เกิดปรากฏการณ์การไหว้พระ 9 วัด สถานการณ์ปัจจุบันและ 
กระบวนการท่ีท าให้การไหว้พระ 9 วัด กลายเป็นสินค้าการท่องเท่ียว  
 2. ทราบถึงรูปแบบการจัดการท่องเท่ียว การจัดการทรัพยากรในการไหว้พระขอพร 9 
พระอารามหลวงซึ่งส่งผลต่อพฤติกรรมและทัศนคติของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเข้าร่วมโครงการ 
  3. ทราบถึงผลกระทบต่อทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง ซึ่งสามารถน าไปเป็นแนวทางใน
การจัดการการท่องเท่ียวเชิงศาสนา ในรูปแบบของทัวร์ไหว้พระ 9 วัด และรูปแบบอื่นๆต่อไปใน
อนาคต 

5. นิยามศัพท์เฉพาะ 
 1. ไหว้พระ 9 วัด หมายถึง กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณท่ีมีรูปแบบการเดินทาง
เพื่อสักการะสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ 9 แห่งภายใน 1 วัน โดยสถานท่ีนั้นหมายรวมถึงวัด ศาสนสถาน     
ศาสนวัตถุ สถานท่ี หรือส่ิงศักด์ิสิทธิ์อื่น ๆ ตามความเช่ือ เช่น ศาลหลักเมือง ศาลเจ้า พระพุทธรูป 
เทวรูป เป็นต้น จัดขึ้นโดยหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ กองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ และบริษัทน าเท่ียวเอกชน  
 2. ไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง หมายถึง กิจกรรมท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย

ได้จัดขึ้นเพื่อให้นักท่องเท่ียวเดินทางไปสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ ในพระอารามหลวงบริเวณเกาะ

รัตนโกสินทร์และฝ่ังธนบุรีตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์จ านวนท้ังส้ิน 9 แห่งภายใน 1 วัน ต้ังแต่ปี พ.ศ. 

2548 จนถึงปัจจุบัน ประกอบด้วย วัดสระเกศราชวรมหาวิหาร วัดชนะสงครามราชวรมหาวิหาร    
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วัดบวรนิเวศวิหารราชวรวิหาร วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดสุทัศนเทพวรารามราชวรมหาวิหาร     

วัดระฆังโฆษิตารามวรมหาวิหาร วัดอรุณราชวรารามราชวรมหาวิหาร วัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร 

และวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร 

6. ข้อจ ากัดในการศึกษา 
  การศึกษาในครั้งนี้ ผู้ศึกษามีข้อจ ากัดบางประการท่ีส่งผลต่อการเก็บข้อมูล ท าให้ได้ผล

การศึกษาในบางประเด็นไม่สมบูรณ์ดังท่ีคาดหมายไว้ และต้องปรับเปล่ียนประเด็นในการศึกษาให้มี

ความเหมาะสมมากท่ีสุด ข้อจ ากัดท่ีเกิดขึ้นระหว่างการศึกษา ได้แก่   

  1. การจัดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดเกิดข้ึนมาต้ังแต่พ.ศ. 2543 หน่วยงานราชการท่ีเกี่ยวข้อง

ไม่ได้เก็บข้อมูลการด าเนินงานไว้ ผู้ศึกษาจึงไม่สามารถหาเอกสารการประชุม ค าส่ัง หรือรายละเอียด

โครงการของการจัดโครงการ walking tour สักการะ 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์จนถึงการเข้ามาร่วมมือโดย

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ดังนั้นการเก็บข้อมูลจึงต้องใช้วิธีการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องท้ัง

เจ้าหน้าท่ีกองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ และเจ้าหน้าท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเป็นหลัก 

เช่นเดียวกับการสัมภาษณ์พระสงฆ์ เจ้าหน้าท่ีในบริเวณพื้นท่ีศึกษา พบว่าไม่มีข้อมูลท่ีเป็นลายลักษณ์

อักษรยืนยันเกี่ยวกับการเข้าร่วมโครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเนื่องจากผ่านมานานแล้ว 

และในบางประเด็นผู้ให้สัมภาษณ์ให้ข้อมูลไม่ตรงกัน จึงจ าเป็นต้องตรวจสอบข้อมูลจากหลายแหล่ง

เพื่อให้ได้ผลการศึกษาท่ีตรงกับความเป็นจริงหรือยึดถือเอาข้อมูลท่ีมีแนวโน้มใกล้เคียงกันมากท่ีสุดมาใช้   

  2. การด าเนินงานโครงการไหว้พระ 9 วัดขององค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ ถูกบริษัทน า

เท่ียวและสมาคมธุรกิจท่องเท่ียวภายในประเทศฟ้องร้องเรื่องกระท าผิดพระราชบัญญัติธุรกิจน าเท่ียว

และมัคคุเทศก์ ผู้อ านวยการเขตการเดินรถท่ี 1 (อู่บางเขน) จึงปฏิเสธไม่ให้สัมภาษณ์ ซึ่งข้อมูลจาก

เจ้าหน้าท่ีระดับบริหารน่าจะเป็นประโยชน์แก่การศึกษาในหลายประเด็น พร้อมกันนั้นเจ้าหน้าท่ีหลาย

คนถูกจ ากัดการให้ข้อมูลท่ีผู้ศึกษาต้องการ จึงจ าเป็นต้องศึกษาข้อมูลบางส่วนจากงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง

และสัมภาษณ์เจ้าหน้าท่ีท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องบางท่านท่ียินดีให้ข้อมูล  

  3. พระสงฆ์ ผู้ประกอบการ และคนในชุมชนในพื้นท่ีศึกษาบางแห่งมีปัญหาขัดแย้งกันท า

ให้ไม่ยินยอมให้สัมภาษณ์ในบางประเด็นท่ีอาจส่งผลกระทบต่อตัวผู้ให้สัมภาษณ์ ท าให้ไม่ได้รับข้อมูล

เชิงลึกเรื่องผลกระทบจากการจัดการท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดในประเด็นความขัดแย้ง 
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  4. ผู้ศึกษามีอุปสรรคในการเก็บข้อมูลภาคสนาม 2 ช่วง คือ ในช่วงน้ าท่วมใหญ่ เดือน 

กันยายน – พฤศจิกายน พ.ศ. 2554 และช่วงการชุมนุมทางการเมืองระหว่างเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 

2556 - มกราคม พ.ศ. 2557 ซึ่งท้ัง 2 ช่วงเกิดขึ้นใกล้เคียงกับเทศกาลปีใหม่ท าให้ไม่สามารถเก็บ

ข้อมูลในช่วงท่ีมีจ านวนผู้เดินทางมาไหว้พระ 9 วัดในพื้นท่ีศึกษามากท่ีสุดได้ 

  ถึงแม้จะมีข้อจ ากัดในการศึกษาดังกล่าวข้างต้น ผู้ศึกษาก็ได้เก็บรวบรวมข้อมูลเพิ่มเติม

และน ามาประยุกต์ใช้กับการศึกษาซึ่งเพียงพอและท าให้งานมีความสมบูรณ์ดังวัตถุประสงค์ท่ีต้ังไว้   
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บทที่ 2  

แนวคิด ทฤษฎ ีและงานวจิยัที่เกีย่วขอ้ง   

  การศึกษาในบทนี้เป็นการทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยพื้นฐานท่ีเกี่ยวข้อง ซึ่ง

สามารถน ามาใช้เป็นกรอบในการศึกษา โดยศึกษาจากหนังสือ รายงานการวิจัย บทความทางวิชาการ 

งานวิจัย วิทยานิพนธ์ ส่ือส่ิงพิมพ์ และบทความในเว็บไซต์ ผู้ศึกษาได้แบ่งการน าเสนอข้อมูลในบทนี้

ออกเป็น 4 หัวข้อหลักคือ  

  1. แนวคิดอุตสาหกรรมท่องเท่ียว 

  2. แนวคิดการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม 

  3. แนวคิดอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 

  4. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

1. แนวคิดอุตสาหกรรมท่องเที่ยว    

  การเดินทางจากท่ีหนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่งเป็นพฤติกรรมของมนุษย์มาต้ังแต่ยุคดึกด าบรรพ์ 

มนุษย์ร่อนเร่ไปตามแหล่งอาหารและย้ายท่ีอยู่ด้วยเหตุผลในการมีชีวิตรอด เมื่อเริ่มรวมกลุ่มต้ังถิ่นฐาน 

ชีวิตมีความมั่นคงทางอาหารและความปลอดภัย สัญชาติญาณอยากแสวงหาประสบการณ์ใหม่ ๆ 

ผลักดันให้มนุษย์ออกเดินทางอีกครั้ง มนุษย์จากบ้านของตนไปค้าขายแลกเปล่ียนสินค้าและแสวงหา

ประสบการณ์ใหม่ ต่อมาสังคมได้พัฒนาจนความซับซ้อนมากขึ้นการเดินทางจึงมีรูปแบบท่ีหลากหลาย

ตามไปด้วย เช่น การออกค้าขายทางไกล การท าสงคราม การเดินทางเยี่ยมเยือนญาติมิตร การ

เดินทางเพื่อสุขภาพ การเดินทางไปยังศูนย์กลางความเช่ือหรือสถานท่ีส าคัญทางศาสนา เป็นต้น 

จนกระท่ังถึงปัจจุบันท่ีการคมนาคมสะดวกมากขึ้น การท างานถูกจัดระเบียบให้มีท้ังวันท างานและ

เวลาว่าง รวมถึงการเดินทางไปยังสถานท่ีต่าง ๆ ใช้เวลาส้ันและสะดวกสบาย มนุษย์จึงออกเดินทาง

ด้วยวัตถุประสงค์ท่ีสลับซับซ้อนและกว้างขวางมากขึ้นตามไปด้วย  

  ในประเด็นนี้ ผู้ศึกษาต้องการศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดต่าง ๆ ภายใต้การเติบโตของ

อุตสาหกรรมท่องเท่ียว โดยท าการส ารวจต้ังแต่การท่องเท่ียว การพัฒนาไปสู่อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ 
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การท่องเท่ียวท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณเพื่อให้เข้าใจพื้นฐานท่ีจะ

น าไปสู่การมองเรื่องไหว้พระ 9 วัด ในฐานะการท่องเท่ียวประเภทหนึ่ง  

  1.1 การท่องเที่ยว 

      การเดินทางและการท่องเท่ียวมีความหมายคล้ายคลึงกันจนบางครั้งสามารถใช้

ทดแทนกันได้ อย่างไรก็ตามมีผู้พยายามแยกแยะการเดินทางออกจากการท่องเท่ียว ชาญวิทย์ (2540) 

ได้อธิบายค าศัพท์ท่ีเกี่ยวข้องกับการเดินทางท่องเท่ียวในภาษาต่าง ๆ ไว้ว่า แต่เดิมภาษาอังกฤษนิยม

ใช้ค าว่า Travel เพื่อพูดถึงการเดินทางท่องเท่ียว และใช้ค าว่า Traveller ในความหมายว่า

นักท่องเท่ียว ส่วนในประเทศฝรั่งเศสใช้ค าว่า Tour ในความหมายเดียวกัน แต่ต่อมาภาษาอังกฤษได้

น าค าว่า Tour มาใช้ในการท่องเท่ียวที่เรียกว่า Grand Tour ซึ่งเป็นการท่องเท่ียวเพื่อเรียนรู้ประเทศ

ต่าง ๆ ท่ัวทวีปยุโรป และพัฒนาต่อมาเป็นค าว่า Tourism ท่ีใช้กันในปัจจุบัน ดังนั้นการท่องเท่ียวใน

ความหมายของชาวตะวันตกนั้นจึงเกี่ยวข้องกับการศึกษาและการเปิดรับประสบการณ์ใหม่ ใน

ขณะเดียวกันมีนักวิชาการให้ความหมายแก่การเดินทางว่า การออกจากท่ีหนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่งโดยไม่

ค านึงถึงวัตถุประสงค์และระยะเวลา ดังนั้นการเดินทางจึงมีขอบเขตกว้างกว่าการท่องเท่ียว  

   1.1.1 นิยามของการท่องเที่ยว  

     ในปัจจุบันมีองค์กรท่ี เกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวและนักวิชาการให้

ความหมายของการท่องเท่ียวไว้แตกต่างกัน ในเบื้องต้นองค์การสหประชาชาติ (United Nations) 

จัดการประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเท่ียวระว่างประเทศ ณ กรุงโรม ประเทศอิตาลี เมื่อปี พ.ศ. 

2506 ผลของการประชุมน าไปสู่การก าหนดนิยามท่ีเป็นสากลส าหรับการท่องเท่ียวไว้ว่า เป็นการ

เดินทางท่ีประกอบด้วยเงื่อนไขดังต่อไปนี้ ประการแรกจะต้องเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังท่ีอื่น

เป็นการช่ัวคราวแต่ไม่ใช่ไปต้ังหลักแหล่งเป็นการถาวร ประการท่ีสองต้องเกิดจากความสมัครใจหรือ

ความพึงพอใจของผู้เดินทาง และประการสุดท้ายจะต้องมีวัตถุประสงค์ท่ีหลากหลายแต่ต้องไม่ใช่เพื่อ

การประกอบอาชีพหรือหารายได้ เช่น เดินทางเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร เพื่อ

ความเบิกบาน บันเทิงเริงรมย์ เพื่อเล่นกีฬาต่าง ๆ เพื่อการประชุมสัมมนา เพื่อศึกษาหาความรู้ และ

เพื่อติดต่อธุรกิจ เป็นต้น  

          นอกจากนั้นยังอธิบายถึงจุดประสงค์ของการท่องเท่ียวว่าเกิดจากสาเหตุสากล 
3 ประการ คือ เพื่อท ากิจกรรมในเวลาว่าง เช่น การนันทนาการ การพักผ่อนหย่อนใจ การเท่ียวชม
ศิลปวัฒนธรรม การเยี่ยมญาติมิตร เป็นต้น ท าธุรกิจและการประกอบอาชีพ เช่น การประชุมสัมมนา 
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การติดต่อธุรกิจ การเดินทางเพื่อวิชาชีพ เป็นต้น และอาจมีวัตถุประสงค์ในด้านอื่น ๆ เช่น การศึกษา 
การรักษาสุขภาพ การปฏิบัติกิจทางศาสนา การเป็นทางผ่านจากกิจกรรมอื่น เป็นต้น  
     นักวิชาการท้ังไทยและต่างประเทศได้นิยมความหมายของการท่องเท่ียว

สอดคล้องกับนิยมขององค์การสหประชาชาติ โดยกล่าวว่า การท่องเท่ียว คือ การนันทนาการหรือการ

พักผ่อนรูปแบบหนึ่งท่ีเกิดขึ้นเมื่อคนมีเวลาว่างจากกิจวัตรประจ าวันท่ีต้องท า ผนวกเข้ากับแรงกระตุ้น

จากความต้องการภายในด้านกายภาพ ด้านวัฒนธรรม ด้านการปฏิสัมพันธ์ และด้านสถานะหรือ

เกียรติคุณ (McIntosh, อ้างถึงใน สมบัติ กาญจนกิจ 2544: 85) การท่องเท่ียวยังจ าเป็นต้องเดินทาง

จากท่ีอยู่อาศัยประจ าไปยังสถานท่ีอื่น ๆ หรือแหล่งท่องเท่ียว โดยมีวัตถุประสงค์หลายประการ ใน

เบ้ืองต้น คือ ความต้องการพักผ่อนหย่อนใจและการเปล่ียนบรรยากาศและสภาพแวดล้อม ซึ่งชูศักด์ิ 

วิทยาภัค (2554) ให้ความหมายแก่การท่องเท่ียวสอดคล้องกับความหมายดังกล่าวว่า เป็นการพักผ่อน

หย่อนใจท่ีมีการเคล่ือนย้ายทางพื้นท่ี (recreation on the move) แต่นอกเหนือจากการพักผ่อน

หย่อนใจแล้ว ชาญวิทย์ เกษตรศิริ (2540) ยังระบุเพิ่มเติมว่าการท่องเท่ียวเป็นการออกเดินทางเพื่อ

บ ารุงสุขภาพและในบางครั้งก็ออกเดินทางเพื่อตอบสนองความอยากรู้อยากเห็น        

    อย่างไรก็ตามยังมีข้อถกเถียงในประเด็นวัตถุประสงค์ของการออกเดินทางและ

ระยะเวลาท่ีใช้ในการท่องเท่ียว กล่าวคือ จะนับว่าการเดินทางออกไปเป็นเวลานานเท่าใดจึงจะถือว่า

เป็นการท่องเท่ียว องค์การท่องเท่ียวโลกระบุเรื่องเวลาไว้ว่าต้องเดินทางไปอย่างน้อย 24 ช่ัวโมง 

ในขณะท่ีประเทศอังกฤษระบุไว้ว่าอย่างน้อย 3 ช่ัวโมง ซึ่งในประเด็นนี้ยังคงถกเถียงกันอยู่จึงไม่ได้

ก าหนดแน่ชัด นอกจากนั้นวัตถุประสงค์ของการเดินทางยังขาดความชัดเจน (ชูศักด์ิ วิทยาภัค, 2554) 

เนื่องจากปกติคนจะออกเดินทางด้วยเหตุผลต่างกันท้ังการเดินทางเพื่อพักผ่อนหย่อนใจเป็นหลัก หรือ

เดินทางด้วยวัตถุประสงค์อื่นแต่มีการพักผ่อนหย่อนใจเสริมเข้าไปด้วย (ชนัญ วงษ์วิภาค, 2552: 4) จึง

ไม่สามารถแยกการเดินทางออกจากการท่องเท่ียวได้อย่างส้ินเชิง  

    นอกเหนือจากความหมายดังกล่าวแล้ว ยังมีการให้ความหมายของการ

ท่องเท่ียวในเชิงธุรกิจซึ่งเกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเท่ียวกับหน่วยอื่น ๆ อาทิ หน่วย

ธุรกิจ ผู้ให้บริการ รวมถึงหน่วยงานรัฐและประชาชนในท้องถิ่นท่ีมีการจัดการท่องเท่ียวขึ้น ไม่ว่าจะ

เกี่ยวข้องโดยตรงหรือเป็นเพียงส่วนหนึ่งในกระบวนการการดึงดูดนักท่องเท่ียว (McIntosh and 

Goeldner, อ้างถึงใน สมบัติ กาญจนกิจ, 2544: 85) ซึ่งสอดคล้องกับความเห็นของชูสิทธิ์ ชูชาติ 

(2546: 2) และชนัญ วงษ์วิภาค (2552: 3) ว่าการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับการจัดบริการ
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เพื่อให้นักท่องเท่ียวเกิดความพึงพอใจ การท่องเท่ียวในความหมายนี้เป็นความสัมพันธ์ระหว่าง

นักท่องเท่ียว ผู้ให้บริการด้านท่องเท่ียว หน่วยงานภาครัฐท้ังส่วนกลางและท้องถิ่น ตลอดจนประชาชน

ในท้องถิ่นนั้น ๆ  ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกภาคส่วนดังกล่าวต้องท างานร่วมกันเพื่อด้วยการให้การต้อนรับท่ี

อบอุ่น และอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียวท่ีมาเยือน และการท่องเท่ียวในปัจจุบันก็ตกอยู่ใน

กระแสลัทธิบริโภคนิยมและพาณิชย์นิยมจากการบริโภคสินค้าทางการท่องเท่ียวและการบริโภค

เชิงสัญญะของการท่องเท่ียวด้วย 

             กล่าวโดยสรุป การท่องเท่ียว เป็นค าท่ีมีผู้ให้นิยามความหมายหลากหลายและ

ไม่สามารถระบุตรงกันได้ท้ังหมด แต่ความหมายหลักท่ีสอดคล้องกัน คือ การเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยไป

ยังสถานท่ีอื่นเป็นการช่ัวคราวด้วยความสมัครใจเพื่อวัตถุประสงค์อันหลากหลาย เช่น พักผ่อนหย่อน

ใจ เย่ียมเยียนญาติพี่น้อง ติดต่อธุรกิจ ประชุมสัมมนา ศึกษาเรียนรู้ เล่นกีฬาและกิจกรรมอื่น ๆ เป็น

ต้น แต่การท่องเท่ียวนั้นต้องไม่ใช่การประกอบอาชีพหรือหารายได้ ซึ่งในปัจจุบันการท่องเท่ียวถูก

น าเข้าสู่ระบบอุตสาหกรรม ท าให้ได้ผลผลิตหรือสินค้าออกมาสนองตอบความต้องการของผู้บริโภค

อย่างหลากหลายและกว้างขวาง 

1.1.2 ทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resources) 
  ทรัพยากร หมายถึง ส่ิงต่าง ๆ ท่ีมนุษย์น ามาใช้ประโยชน์ ท้ังท่ีเกิดขึ้นเองตาม

ธรรมชาติและสร้างขึ้นโดยมนุษย์ การท่องเท่ียวจ าเป็นต้องใช้ทรัพยากรเพื่อเป็นแหล่งดึงดูดใจให้

นักท่องเท่ียวเดินทางไปพักผ่อนหรือเพื่อวัตถุประสงค์ต่าง ๆ ท่ีไม่ใช่การประกอบอาชีพ  

 ทรัพยากรการท่องเท่ียวอาจเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติหรือมนุษย์เป็นผู้

สร้างสรรค์ขึ้นก็ได้ แต่จะต้องมีความน่าสนใจเพียงพอท่ีจะดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางไปเยือน 

ทรัพยากรการท่องเท่ียวสามารถจ าแนกได้หลายลักษณะ โดยส่วนใหญ่นิยมแบ่งออกเป็น 2 ประเภท

หลัก คือ (1) ทรัพยากรท่องเท่ียวท่ีเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ และทรัพยากรท่องเท่ียวท่ีเกิดขึ้นโดย

มนุษย์ ทรัพยากรประเภทแรก คือ ทรัพยากรการท่องเท่ียวทางธรรมชาติ หมายถึง ทรัพยากรท่ีเกิดขึ้น

เองตามธรรมชาติแต่มีความสวยงามและน่าสนใจท าให้นักท่องเท่ียวอยากเดินทางไปเยี่ยมชม อาจเป็น

ความสวยงามของภูมิประเทศ ภูมิอากาศ ทัศนียภาพ สัตว์ป่าและพรรณพืช เป็นต้น (2) ทรัพยากรการ

ท่องเท่ียวท่ีมนุษย์สร้างสรรค์ขึ้น ยังแบ่งออกเป็นท่ีจับต้องได้ นั่นคือ ทรัพยากรการท่องเท่ียวทาง

ประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุสถาน และศาสนา หมายถึง เพื่อวัตถุประสงค์ด้านต่าง ๆ สามารถมองเห็น

และจับต้องได้ในรูปแบบของอาคาร สถานท่ี วัตถุ ศาสนสถาน ในขณะเดียวกันมนุษย์ก็ได้สร้าง
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ทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีจับต้องไม่ได้ ประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม ซึ่งหมาย

รวมถึงความคิด ความเช่ือ แบบแผนการด ารงชีวิตของมนุษย์ท่ีปฏิบัติต่อกันมาเป็นเวลานาน หรืออาจ

เป็นเหตุการณ์พิเศษท่ีจัดขึ้นเพื่อดึงดูดนักท่องเท่ียวโดยเฉพาะก็ได้  

  ทรัพยากรการท่องเท่ียวนี้จะพัฒนาเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงและ

ได้รับความสนใจจากนักท่องเท่ียวได้นั้น ต้องมีลักษณะท่ีส าคัญ กล่าวคือ ทรัพยากรการท่องเท่ียวต้อง

มีความน่าสนใจและดึงดูดท าให้นักท่องเท่ียวต้องการมาเยี่ยมเยือน หรือเรียกว่า ส่ิงดึงดูดใจ 

(Attractions) ได้แก่ สถานท่ีและเหตุการณ์ส าคัญ สถานท่ีเกิดจากการสร้างสรรค์ของธรรมชาติหรือ

การสร้างสรรค์ของมนุษย์ ซึ่งน าไปสู่กิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวจะมีประสบการณ์ร่วมได้ เช่น เกาะแก่ง 

เทือกเขา พระราชวัง เทวรูป เป็นต้น แต่เหตุการณ์ส าคัญเกิดขึ้นจากการกระท าของมนุษย์เท่านั้น เช่น 

ประเพณีและวันส าคัญต่าง ๆ ของท้องถิ่น นอกจากนั้นแล้วความสะดวกสบายเป็นปัจจัยหนึ่งท่ี

นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ต้องการ โดยทรัพยากรท่องเท่ียวที่ได้รับความนิยมต้องมีส่ิงอ านวยความสะดวก 

(Amenities) อาทิ การเดินทางไปยังแหล่งท่องเท่ียวควรท าได้สะดวก รวดเร็ว ปลอดภัย บริเวณแหล่ง

ท่องเท่ียวต้องจัดให้มีสาธารณูปโภคพื้นฐานและการบริการต่าง ๆ ตามท่ีนักท่องเท่ียวต้องการ ลักษณะ

ส าคัญประการสุดท้ายเกี่ยวข้องกับการคมนาคมขนส่งโดยการน านักท่องเท่ียวไปยังจุดหมายปลายทาง

ได้สะดวก หากทรัพยากรท่องเท่ียวนั้น ๆ สามารถเข้าถึงไ ด้ง่าย ( Accessibility) ก็จะท าให้

นักท่องเท่ียวมีความต้องการจะเดินทางไปมากยิ่งขึ้น 

  องค์ประกอบดังกล่าวจ าเป็นส าหรับการท่องเท่ียวแบบมวลชนหรือการ

ท่องเท่ียวส าหรับคนหมู่มากท่ีมีรูปแบบการท่องเท่ียวถูกผลิตออกมาให้มีมาตรฐานและการอ านวย

ความสะดวกแบบเดียวกัน แต่ปัจจุบันมีนักท่องเท่ียวกลุ่มใหม่ท่ีต้องการท่องเท่ียวในลักษณะเฉพาะ

ทางมากขึ้น เช่น ท่องเท่ียวผจญภัย ท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กลุ่มนี้ต้องการ

ท่องเท่ียวในรูปแบบด้ังเดิมโดยท่ีไม่ต้องการส่ิงอ านวยความสะดวก ท าให้การศึกษาเกี่ยวกับการ

ท่องเท่ียวที่จะเลือกใช้องค์ประกอบข้างต้นในการศึกษาต้องพิจารณาเฉพาะกรณีมากขึ้นตามไปด้วย  

  1.2 อุตสาหกรรมท่องเที่ยว  
        การท่องเท่ียวในปัจจุบันมีลักษณะเป็นอุตสาหกรรมบริการ (Hospitality Industry, 

Service Industry) เนื่องจากมีกระบวนการผลิตคล้ายกับสินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ ท่ีผลิตออกมาใน

ปริมาณมากและมีรูปแบบคล้ายคลึงกัน การท่องเท่ียวสัมพันธ์กับการผลิต การบริโภค และการ

กระจายสินค้าไปสู่ผู้บริโภค อีกท้ังยังมีปัจจัยการผลิตเหมือนกับอุตสาหกรรมท่ัวไป (ฉันทัช วรรณ
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ถนอม. 2552; สมหมาย ชินนาค. 2541) ซึ่งประกอบด้วย โรงงาน ในท่ีนี้จะหมายถึง แหล่งส าหรับ

ผลิตสินค้าของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวซึ่งก็คือพื้นท่ีส าหรับให้นักท่องเท่ียวเข้ามาเท่ียวชม ส่วนทุน 

คือ วัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิตสินค้า ในท่ีนี้จะหมายถึงทรัพยากรท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพดึงดูดใ ห้

นักท่องเท่ียวอยากเดินทางมาเยือน อาจเป็นส่ิงท่ีจับต้องได้ เช่น ธรรมชาติ สถานท่ีทางประวัติศาสตร์ 

ศาสนสถาน หรืออาจเป็นส่ิงท่ีจับต้องไม่ได้ เช่น ประเพณี ความเช่ือ เทศกาล อุตสาหกรรมท่องเท่ียว

ต้องอาศัยแรงงานในการผลิตสินค้าการท่องเท่ียว จึงนับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อ งต้ังแต่ขั้นตอนการสร้าง

สาธารณูปโภคพื้นฐาน ส่ิงอ านวยความสะดวก ขั้นตอนการผลิตสินค้าท่องเท่ียวและผู้ให้บริการเพื่อ

สร้างความพึงพอใจแก่นักท่องเท่ียวด้วย เมื่อผลิตสินค้าเรียบร้อยแล้วก็จ าเป็นต้องค านึงถึงการขนส่ง

ด้วย โดยรูปแบบการขนส่งสินค้าไปยังผู้บริโภค การขนส่งของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจะกลับด้านจาก

อุตสาหกรรมอื่น ๆ กล่าวคือ สินค้าเป็นส่ิงท่ีอยู่กับท่ี เคล่ือนย้ายไม่ได้ ผู้บริโภคหรือตัวนักท่องเท่ียว

ต้องเดินทางมาด้วยตัวเอง และสุดท้ายต้องมีการส่งเสริมการขาย เป็นการโฆษณาให้คนท่ัวไปรู้จัก

สินค้าผ่านส่ือต่าง ๆ จูงใจให้คนอยากบริโภคสินค้าเหล่านี้  

   อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมท่องเท่ียวแตกต่างกับอุตสาหกรรมอื่นในด้านผลผลิต 
ผลผลิตของการท่องเท่ียว คือ การบริการ ซึ่งเป็นส่ิงท่ีไม่มีตัวตน จับต้องไม่ได้ แต่สามารถท าให้
นักท่องเท่ียวเกิดความพึงพอใจเมื่อใช้สินค้าเช่นเดียวกัน จนนักวิชาการท่องเท่ียวบางคนไม่ยอมรับว่า
การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรม แต่เป็นเพียงกิจกรรมท่ีจัดให้แก่นักท่องเท่ียว (ชูสิทธิ์ ชูชาติ. 2546: 7) 
   1.2.2 พัฒนาการอุตสาหกรรมท่องเที่ยวในประเทศไทย ประเทศไทยส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวในฐานะอุตสาหกรรม เนื่องจากเป็นหนทางหนึ่งในการสร้างรายได้แก่ประเทศ นักวิชาการ

สาขาการท่องเท่ียวถือเอาจุดเริ่มต้นของประวัติศาสตร์การท่องเท่ียวในประเทศไทย ต้ังแต่ พ.ศ. 2467 

เมื่อพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระก าแพงเพชรอัครโยธิน ผู้บัญชาการรถไฟ ต้ังแผนกโฆษณาขึ้นในกรม

รถไฟเพื่อต้อนรับชาวต่างชาติท่ีเข้ามาท่องเท่ียวยังประเทศไทย และประชาสัมพันธ์ประเทศให้เป็นท่ี

รู้จักแก่ชาวต่างชาติ ต่อมาในปี พ.ศ. 2503 จอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต์ด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรี ได้

ตราพระราชกฤษฎีกาจัดต้ังองค์การส่งเสริมการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (อ.ส.ท.) ขึ้นเพื่อส่งเสริม

การท่องเท่ียวและดึงดูดนักท่องเท่ียวต่างชาติให้เข้ามายังประเทศไทย นับเป็นหน่วยงานระดับชาติแห่ง

แรกที่รับผิดชอบดูแลเรื่องการท่องเท่ียวอย่างเป็นทางการ  

     พ.ศ. 2518 หม่อมราชวงศ์คึกฤทธิ์ ปราโมทย์ ได้แถลงนโยบายอุตสาหกรรม

ท่องเท่ียวต่อสภาผู้แทนราษฎร จนในท่ีสุดได้บรรจุเข้าเป็นส่วนหนึ่งของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
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แห่งชาติต้ังแต่ฉบับท่ี 4 (พ.ศ. 2520-2524) ในฉบับนี้เน้นให้ดึงดูดนักท่องเท่ียวต่างชาติให้เดินทางเข้า

มายังประเทศไทย และต่อเนื่องมายังแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 5 (พ.ศ. 

2525-2529) ท่ียังคงเน้นนักท่องเท่ียวกลุ่มต่างชาติพร้อมกับส่งเสริมการลงทุนในธุรกิจท่องเท่ียว การ

ปรับปรุงพระราชบัญญัติการท่องเท่ียวให้สามารถแข่งขันกับประเทศอื่น ๆ ได้ (ศิริ ฮามสุโพธิ์ , 2543: 

57) รวมท้ังประชาสัมพันธ์ให้ชาวไทยให้เดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศมากขึ้น 

     จนกระท้ังถึงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 6 (พ.ศ. 
2530-2534) เริ่มส่งเสริมการสร้างสินค้าท่องเท่ียวและสร้างสินค้าท่ีเป็นจุดเด่นประจ าในแต่ละปี อาทิ 
ประกาศให้ปี พ.ศ. 2531 - 2532 เป็นปีศิลปหัตถกรรมไทย เพื่อเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจ้าฯ 
พระบรมราชินีนาถท่ีทรงส่งเสริมงานศิลปาชีพ เป็นต้น (ศิริ ฮามสุโพธิ์, 2543: 57-59) ท าให้การ
ท่องเท่ียวเริ่มกระจายลงไปในท้องถิ่นต่าง ๆ มากขึ้น หลังจากนั้นธุรกิจท่องเท่ียวได้กลายเป็นแหล่ง
รายได้ส าคัญของประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 7 (พ.ศ. 2535-2539) จึง
เน้นการพัฒนาศักยภาพการบริการท่ีเกี่ยวข้องเพื่อส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเท่ียว เล็งเห็น
ความส าคัญของการพัฒนาก าลังคนให้สามารถรองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว ควบคู่
ไปกับการอนุรักษ์และฟื้นฟูแหล่งท่องเท่ียวประเภทต่าง ๆ  
    เมื่อนโยบายการท่องเท่ียวด าเนินมาจนถึงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติฉบับท่ี 8 (พ.ศ. 2540-2544) จะพบว่าเกิดปัญหาการใช้ทรัพยากรการท่องเท่ียวอย่างหนักจน

เริ่มเส่ือมโทรม จึงได้บรรจุประเด็นการอนุรักษ์และฟื้นฟูส่ิงแวดล้อม ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมท่ีเป็น

ทรัพยากรของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว น าไปสู่การท่องเท่ียวแบบยั่งยืน พร้อมกันนั้นก็ให้

ความส าคัญกับท้องถิ่นและส่งเสริมให้คนไทยหันมาท่องเท่ียวในแหล่งท่อเท่ียวภายในประเทศ 

โดยเฉพาะตามท้องถิ่นต่าง ๆ มากยิ่งขึ้น แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 9 (พ.ศ. 

2545-2549) สาระส าคัญยังคงคล้ายคลึงกับแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 8 แต่เน้นประเด็นของการมีส่วนร่วม

ของคนท้องถิ่นในการจัดการท่องเท่ียวมากขึ้น อาทิ การสร้างความตระหนักรู้อันจะน าไปสู่ความ

ภาคภูมิใจของคนในท้องถิ่นและการมีส่วนร่วมในการจัดการแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ อย่างยั่งยืน  

    แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 10 (พ.ศ. 2550-2554) 

สังคมไทยมีแนวโน้มเป็นสังคมผู้สูงอายุ จึงปรับแผนการท่องเท่ียวเพื่อรองรับการเดินทางมาของ

นักท่องเท่ียวสูงอายุ อีกท้ังยังส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยน าเอาภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของท้องถิ่นมา

สร้างมูลค่าและต่อยอดในเชิงพาณิชย์พร้อมกับการรักษาเอกลักษณ์ท้องถิ่นให้ด ารงอยู่ได้ท่ามกลางการ 
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เปล่ียนแปลง (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2556) แผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555-2559) ก าหนดแนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียว

โดยชุมชนท้องถิ่น การจัดการมรดกทางวัฒนธรรม และสังคมผู้สูงอายุ ตลอดจนค านึงถึงผลกระทบต่อ

ส่ิงแวดล้อมและทรัพยากรอื่น ๆ ซึ่งต่อเนื่องมาจากแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 10 ดังนั้นจึงส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวเฉพาะทางมากขึ้น อาทิ การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ การผจญภัย กีฬา และการท่องเท่ียว

สะอาด (Green Tourism) เป็นต้น นอกจากนั้นยังเตรียมพร้อมบุคคลากรเพื่อรองรับสถานการณ์

การเมือง เศรษฐกิจ การเคล่ือนย้ายแรงงานอย่างเสรี รวมถึงการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการส่งเสริม

การท่องเท่ียว น าไปสู่การพัฒนาแบบองค์รวมท่ีสร้างและกระจายรายได้อย่างเป็นธรรมและยั่งยืน 

(กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2556)  

  1.3 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
        การท่องเท่ียวเป็นธุรกิจท่ีเติบโตอย่างต่อเนื่องและสร้างรายได้ให้แก่ผู้เกี่ยวข้องต้ังแต่ผู้

ให้บริการ เจ้าของแหล่งท่องเท่ียว กระท่ังชุมชนและผู้อาศัยบริเวณโดยรอบ จนถูกยกระดับเป็น

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว องค์การการท่องเท่ียวโลก (World Tourism Organization- UNWTO) 

แสดงแนวโน้มการขยายตัวของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศ ในปี พ.ศ. 2543 (ค.ศ. 2000) มี

นักท่องเท่ียวเดินทาง 694 ล้านคน 10 ปีต่อมามีนักท่องเท่ียวเดินทางเพิ่มมากขึ้นเป็น 1,000 ล้านคน 

และมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นถึง 1,600 ล้านคนในปี พ.ศ. 2563 (ค.ศ. 2020) (World Tourism 

Organization, 2012) จ านวนของนักท่องเท่ียวที่เพิ่มขึ้นนั้นส่งผลต่อทรัพยากรท่องเท่ียวท่ีถูกน ามาใช้

มากขึ้น ประกอบกับการท่องเท่ียวในยุคท่ีผ่านมามีลักษณะท่ีเรียกว่า การท่องเท่ียวแบบด้ังเดิม 

(Conventional Tourism) หรือการท่องเท่ียวแบบมวลชน (Mass Tourism) คือ การเดินทางเพื่อ

รองรับนักท่องเท่ียวแบบหมู่คณะขนาดใหญ่ จุดหมายปลายทางคือสถานท่ีท่องเท่ียวที่มีช่ือเสียง ตาราง

การเดินทางท่องเท่ียวถูกจัดไว้เป็นมาตรฐานเพื่อความสะดวกในการให้บริการนักท่องเท่ียวจ านวนมาก 

ในขณะเดียวกันนักท่องเท่ียวก็ช่ืนชอบการท่องเท่ียวลักษณะนี้เพราะมีราคาถูกและได้รับการบริการท่ี

สะดวกสบาย การท่องเท่ียวของมวลชนขนาดใหญ่นี้เติบโตอย่างรวดเร็วจนส่งผลเสียต่อทรัพยากร

ท่องเท่ียวท่ีเกี่ยวข้อง สถานท่ีท่องเท่ียวทางธรรมชาติ สถานท่ีท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม รวมถึงชุมชน

และวิถีชีวิตของผู้คนในท้องถิ่นนั้น ๆ ถูกน ามาเปล่ียนให้เป็นสินค้าส าหรับการท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง

จนอาจท าให้เส่ือมโทรมและสูญเสียไปอย่างถาวร จากผลกระทบทางลบดังกล่าวจึงมีการค้นหา

แนวทางท่องเท่ียวทางเลือกใหม่ท่ีจัดการท่องเท่ียวควบคู่กับการอนุรักษ์ เรียกว่า การท่องเท่ียวแบบ
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ยั่งยืน (Sustainable Tourism) ซึ่งเกิดขึ้นท้ังในแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียวทาง

ประวัติศาสตร์ โบราณสถานวัตถุ ศาสนสถาน และแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมประเพณี 

นักท่องเท่ียวบางกลุ่มยอมรับในหลักการดังกล่าว จึงปรับเปล่ียนแนวคิดทางการท่องเท่ียวไปสู่การ

ท่องเท่ียวทางเลือก (Alternative Tourism) เพื่อเรียนรู้และเปิดรับประสบการณ์ใหม่ในสถานท่ี

ท่องเท่ียวท่ียังไม่มีผู้คนเข้าไปเยือนมากนัก การท่องเท่ียวทางเลือก เช่น การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 

(Ecotourism) การท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Agro Tourism) การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (Health 

Tourism) และรวมถึงการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) (ชาญวิทย์ เกษตรศิริ, 2540, 

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548) 

   1.3.1 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเป็น

ส่วนหนึ่งของการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน โดยมุ่งเป้าหมายไปยังทรัพยากรท่องเท่ียวท่ีสร้างขึ้นโดยมนุษย์ 

ปัจจุบันการท่องเท่ียวในลักษณะนี้ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องในประเทศไทยเนื่องจากมี

ทรัพยากรท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมท้ังประเภทประวัติศาสตร์  ประเพณี และวิถีชีวิตท่ีดึงดูด

นักท่องเท่ียวท้ังภายในและภายนอกประเทศให้เข้ามาท่องเท่ียว ดังนั้นจึงมีการศึกษาและให้นิยาม

เกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีสามารถน ามาเป็นแนวทางส าหรับการวิจัยได้ต่อไป 

    การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การเดินทางไปยังท้องถิ่นหรือชุมชนท่ีมี

เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม  เพื่อช่ืนชม ศึกษาประวัติศาสตร์ความเป็นมา  ตลอดจนเรียนรู้มุมมอง 

ความศรัทธา และค่านิยม ของพื้นท่ีนั้น ๆ  (ชาญวิทย์ เกษตรศิริ, 2540: 8-10; บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 

2548: 283) โดยเรียนรู้ผ่านวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ เช่น ปราสาท พระราชวัง วัด โบราณสถาน 

โบราณวัตถุ (สถาบันวิจัยสภาวะแวดล้อม, 2549: 1) รวมถึงวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ เช่น ภูมิปัญญา 

วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ขนบธรรมเนียมประเพณี รวมถึงส่ิงอื่น ๆ ท่ีแสดงถึงการด ารงชีวิตท่ีเหมาะสมกับ

สภาพแวดล้อมของคนในแต่ละยุคสมัย ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวได้พักผ่อนหย่อนใจก็จะได้เรียนรู้ผู้อื่น

และเป็นกระจกเงาสะท้อนกลับมามองตนเอง น าไปสู่ความเข้าใจอันดีและสร้างความกลมเกลียว

ระหว่างกัน (ชาญวิทย์ เกษตรศิริ, 2540: 8-10) และยังช่วยให้ตระหนักถึงความส าคัญของวัฒนธรรม

ในกรณีท่ีได้ท่องเท่ียวเรียนรู้ในพื้นท่ีวัฒนธรรมของตนเอง  

    การท่องเท่ียวลักษณะนี้เป็นการท่องเท่ียวอย่างมีจิตส านึกต่อส่ิงแวดล้อมและ
วัฒนธรรม เพื่อก่อให้เกิดมิตรภาพ ความรู้ ความเข้าใจ และความซาบซึ้งใจต่อส่ิงท่ีได้พบเห็น ช่วย
ส่งเสริมให้เจ้าของวัฒนธรรมเล็งเห็นถึงความส าคัญและเป็นประโยชน์ในการรักษาวัฒนธรรมและช่วย
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ให้สังคมมีความเข้มแข็งมากขึ้น ในขณะเดียวกันชุมชนท้องถิ่นผู้เป็นเจ้าของวัฒนธรรมก็ได้ประโยชน์
จากการท่องเท่ียวในด้านการสร้างรายได้และการจ้างงาน อันจะน ามาซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมต่อไป (ชนัญ วงษ์วิภาค, 2552: 15-16; บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548: 283) 
   1.3.2 ประเภทของการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) จัดแบ่ง

การท่องเท่ียววัฒนธรรมออกเป็น 5 ประเภท ตามลักษณะของวัตถุประสงค์ท่ีเดินทางไป โดยการ

ท่องเท่ียวนั้นชุมชนจะต้องมีส่วนร่วมในการจัดการ และนักท่องเท่ียวจะเดินทางไปบนพื้นฐานของ

ความเคารพและมีจิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีตนได้เข้าไปเรียนรู้ ได้แก่  

    การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) คือ การเดินทาง

ท่องเท่ียวในสถานท่ีทางประวัติศาสตร์ท่ีจัดขึ้นโดยชุมชน เพื่อความเพลิดเพลินและเพื่อศึกษา

ประวัติศาสตร์และโบราณคดีในท้องถิ่น โดยการท่องเท่ียวต้องให้ความเคารพต่อสถานท่ีและมี

จิตส านึกในการอนุรักษ์ เช่น การเท่ียวชมร่องรอยทางประวั ติศาสตร์ โบราณคดี พิพิธภัณฑ์ 

สถาปัตยกรรม ผังเมือง เป็นต้น 

     การท่องเท่ียวงานวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional 

Tourism) คือ การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อชมวัฒนธรรมหรืองานประเพณีของท้องถิ่น นักท่องเท่ียวจะ

ได้เรียนรู้ความเช่ือ สภาพสังคม วัฒนธรรม จากการเข้าร่วมหรือเป็นผู้สังเกตการณ์ในพิธีกรรมทาง

ศาสนา ศิลปะการแสดง มหรสพ ขนบธรรมเนียมประเพณี รวมถึงเทศกาลต่าง ๆ   

     การท่องเท่ียวเชิงวิถีชีวิตชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism) คือ 

การท่องเท่ียวในหมู่บ้านหรือชนบทท่ีมีเอกลักษณ์โดดเด่น นักท่องเท่ียวจะได้ เรียนรู้วิถีชีวิตและภูมิ

ปัญญา เช่น อาหาร ท่ีอยู่อาศัย เครื่องมือเครื่องใช้ เครื่องนุ่งห่ม ภาษา งานศิลปะพื้นบ้าน เป็นต้น ซึ่ง

จะท าให้เข้าใจถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นได้ดียิ่งขึ้น 

    การท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sport Tourism) คือ การท่องเท่ียวเพื่อเล่นหรือ

แข่งขันกีฬาในสถานท่ีท่องเท่ียวที่น่าสนใจ นักท่องเท่ียวจะได้เล่นกีฬาพร้อมกับเพลิดเพลินในสถานท่ี

ท่องเท่ียวต่าง ๆ อีกด้วย 

    การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพเชิงวัฒนธรรม (Cultural Health Tourism) คือ 

การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีสอดแทรกกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับภูมิปัญญาด้านสุขภาพเข้าไปด้วย เช่น 

การนวดแผนไทย การอบสมุนไพร การฝึกสมาธิ เป็นต้น  
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   การไหว้พระ 9 วัดนับเป็นการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม โดยมีลักษณะเป็น

การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ผสมผสานกับงานวัฒนธรรมประเพณี เนื่องจากศาสนสถานเป็นแหล่ง

รวบรวมศิลปกรรมแขนงต่าง ๆ ตลอดจนประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวเนื่องท้ังในระดับทางการและท้องถิ่นซึ่ง

นักท่องเท่ียวสามารถเรียนรู้ได้ ในขณะเดียวกันก็สามารถสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์และพิธีกรรมตามความ

เช่ือในแต่ละสถานท่ีได้เช่นกัน 

   1.3.3 ทรัพยากรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทรัพยากรการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
หมายถึง ส่ิงต่าง ๆ ท่ีเกิดขึ้นจากการสร้างสรรค์ของมนุษย์ท่ีดึงดูดความสนใจของนักท่องเท่ียวให้เข้า
มาเยือน ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทนี้ นับวันจะยิ่งได้รับความนิยมมากขึ้นจากกระแสการท่องเท่ียว
เชิงอนุรักษ์ เพราะมีลักษณะหลากหลายและมีความส าคัญท่ีเกี่ยวข้องกับมนุษย์โดยตรง นักท่องเท่ียว
สามารถเรียนรู้ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ภูมิปัญญา ความเช่ือผ่านการท่องเท่ียว ในขณะเดียวกันก็
เช่ือมโยงเข้ากับชีวิตและประสบการณ์ของตนเองได้ นักท่องเท่ียวจึงได้รับท้ังความรู้และความ
สนุกสนานเพลิดเพลินควบคู่กันไป  
     หากจัดประเภทของทรัพยากรท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอย่างกว้าง จะ

สามารถแบ่งได้เป็นทรัพยากรท่ีจับต้องได้และทรัพยากรจับต้องไม่ได้ แต่ในการท่องเท่ียวบางครั้ง

นักท่องเท่ียวอาจได้รับประสบการณ์จากทรัพยากรท้ัง 2 ประเภทไปพร้อมกัน ทรัพยากรท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ ประกอบไปด้วยร่องรอย ส่ิงก่อสร้าง ย่านหรือสถานท่ี รวมถึงวัตถุท่ีมนุษย์สร้าง

ขึ้น สามารถมองเห็นและสัมผัสได้ ทรัพยากรประเภทนี้นักท่องเท่ียวจะเกิดความรู้สึกร่วมในขณะเท่ียว

ชมได้มาก เพราะเป็นการรับรู้โดยตรงผ่านทางสายตา ตัวอย่างของทรัพยากรประเภทนี้ เช่น อุทยาน

ประวัติศาสตร์ แหล่งโบราณคดี พิพิธภัณฑ์ ศาสนสถาน ปราสาท วัง ย่านประวัติศาสตร์ รวมถึง

โบราณวัตถุและข้าวของเครื่องใช้ต่าง ๆส่วนทรัพยากรท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ 

ทรัพยากรนี้ เป็นผลผลิตท่ีเกิดจากการส่ังสมประสบการณ์ ปรากฏออกมาในรูปของประเพณี 

ศิลปะการแสดง พิธีกรรม เทศกาล และทักษะด้านต่าง ๆ (ธนิก เลิศชาญฤทธ์, 2552: 6) นักท่องเท่ียว

สามารถเข้าไปเยี่ยมชมในฐานะผู้สังเกตการณ์และร่วมเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมนี้ได้ ประเพณี 

เทศกาลท้องถิ่น การแสดง และศิลปะพื้นบ้าน เป็นต้น 

  1.4 การท่องเที่ยวเชิงจิตวิญญาณ  

   ศาสนาและความเช่ือเป็นปัจจัยพื้นฐานอย่างหนึ่งท่ีท าให้มนุษย์ออกเดินทาง เมื่อ

ศาสนาหรือความเช่ือถูกสถาปนาข้ึนในดินแดนใดดินแดนหนึ่งก็จะเกิดการรวมตัวของกลุ่มคนท่ีศรัทธา

ในลัทธิความเช่ือนั้น ๆ จนกลายเป็นศูนย์กลางของจิตวิญญาณ ผู้คนจากดินแดนอื่น ๆ ท่ีมีความคิด
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ความเช่ือแบบเดียวกันจึงเดินทางมายังศูนย์กลางเพื่อสักการะส่ิงท่ีตนนับถือ (Vukonic, 1996) หาก

น ากิจกรรมดังกล่าวมาศึกษาในบริบทของการท่องเท่ียวจะพบว่า นิยามของการท่องเท่ียวอย่างกว้าง ๆ 

คือ การเดินทางของมนุษย์จากท่ีอยู่อาศัยเดิมไปยังอีกสถานท่ีหนึ่ งด้วยวัตถุประสงค์อื่น ๆ 

นอกเหนือจากภาระการท างานหรือแสวงหารายได้เล้ียงตน การเดินทางเพื่อสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ใน

ดินแดนต่าง ๆ หรือการแสวงบุญนั้นจึงแสดงให้เห็นถึงการเช่ือมโยงระหว่างการท่องเท่ียวและศาสนา 

ความเช่ือ ซึ่งมีท้ังท่ีต้องการสักการะตามหลักของศาสนาหรือการสักการะขอพรในทางไสยศาสตร์

กลายเป็นรูปแบบของการเดินทางท่องเท่ียวท่ีรวมเอาความเช่ือ ศาสนา และไสยศาสตร์ต่าง ๆ เข้า

ด้วยกัน เรียกว่า การท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ 

  แหล่งท่องเท่ียวเชิงศาสนามีบทบาททับซ้อนกันระหว่างการเป็นพื้นท่ีส าหรับ

ประกอบพิธีกรรมของคนในท้องถิ่น ขณะเดียวกันก็มักมีความโดดเด่นไม่ว่าจะเป็นช่ือเสียงหรือความ

สวยงามของสถาปัตยกรรมจึงดึงดูดคนให้เข้ามาเย่ียมชมจนกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียว ท้ังนักท่องเท่ียว

ท่ีมีจุดประสงค์ทางศาสนาความเช่ือหรือเพียงช่ืนชมความงามของสถานท่ี ดังนั้นจึงมีการปรับปรุ ง

สถานท่ีเพื่อรองรับการท่องเท่ียว รวมถึงการประชาสัมพันธ์เทศกาลงานประเพณีต่าง ๆ ให้คนมาเท่ียว

เพิ่มมากขึ้น ผู้ท่ีเดินทางท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณย่อมมีความต้องการเติมเต็มทางด้านจิตใจ บางส่วน

อยากระลึกถึงคุณค่าและความยิ่งใหญ่ของศาสนา ส่งผลให้ศาสนสถานจ าเป็นต้องบูรณะซ่อมแซมและ

ปรับปรุงสถานท่ีให้พร้อมรองรับนักท่องเท่ียว  นอกจากนั้นยังมีการท่องเท่ียวเพื่อเยี่ยมชมหรือร่วม

ประกอบประเพณีพิธีกรรมทางศาสนาอีกด้วย ซึ่งแต่เดิมประเพณีเหล่านี้จะถูกจัดขึ้นจากคนภายใน

ท้องถิ่นแต่ต่อมาได้ถูกปรับเปล่ียนให้สามารถรองรับนักท่องเท่ียวได้มากขึ้น ท้ังนี้ในบางท้องถิ่นได้น า

ประเพณีด้ังเดิมของตนมาประดิษฐ์ขึ้นใหม่ จนกลายเป็นที่นิยมแพร่หลายและดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เข้า

มาเท่ียวชมเป็นจ านวนมาก (ชนัญ วงษ์วิภาค, 2552)  

 ชนัญ วงษ์วิภาค (2552) ได้ต้ังข้อสังเกตระหว่างประเด็นศาสนาและไสยศาสตร์ไว้ว่า 
ศาสนาความเช่ือเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมซึ่งเกิดจากการสร้างสรรค์ของมนุษย์เพื่อจัดการกับพลัง
ธรรมชาติรอบตัว ศาสนาเป็นส่วนหนึ่งของสังคมท่ีคนมีความเช่ือและประกอบพิธีกรรมร่วมกันโดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อขอส่ิงท่ีปรารถนาและความเมตตาจากส่ิงท่ีตนนับถือในเรื่องท่ัวไป ผลท่ีได้นั้ นอาจ
เกิดขึ้นในโลกนี้หรือในโลกหน้าก็ได้ ต่างจากความเช่ือเรื่องไสยศาสตร์ที่เป็นการประกอบพิธีส่วนบุคคล
เพื่อให้ได้รับผลท่ีตนร้องขออย่างรวดเร็ว การเดินทางไปประกอบพิธีกรรมยังสถานท่ีทางศาสนาจึงอาจ
เกิดขึ้นจากวัตถุประสงค์ทางศาสนา วัตถุประสงค์ทางไสยศาสตร์ หรือท้ังสองลักษณะในเวลาเดียวกัน
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กัน ผู้ศึกษามีความเห็นว่าสาเหตุของการเดินทางไปสถานท่ีทางศาสนาดังกล่าวสามารถน ามาใช้ศึกษา
ในกรณีการไหว้พระ 9 วัดถึงวัตถุประสงค์การออกเดินทางของนักท่องเท่ียวในปัจจุบัน  

  1.4.1 การท่องเที่ยวเชิงจิตวิญญาณในประเทศไทย การเดินทางท่องเท่ียวเชิงจิต

วิญญาณ โดยเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงศาสนานั้นผูกพันกับวิถีชีวิตของพุทธศาสนิกชนไทยมาต้ังแต่อดีต 

ความศรัทธาในพระพุทธศาสนาส่งผลให้ผู้นับถือไปยังวัดเพื่อประกอบพิธีกรรมในวันส าคัญทางศาสนา 

รวมถึงไปกราบไหว้ ส่ิง ท่ีตนเคารพบูชาตามแต่เวลาท่ีสามารถเดินทางไปได้  ไม่ว่าจะเ ป็น

พระมหากษัตริย์หรือสามัญชนท่ัวไป  

   พระราชกรณียกิจของกษัตริย์ท่ีนิยมปฏิบัติตามโบราณราชประเพณี คือ 

การเดินทางไปสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ในวาระการขึ้นครองราชย์หรือโอกาสส าคัญ เช่น พระพุทธบาท

สระบุรี พระพุทธชินราช เป็นต้น (ชยาภรณ์ ช่ืนรุ่งโรจน์, 2537: 54) รวมถึงการเสด็จไปถวายผ้าพระ

กฐินตามวัดหลวงต่าง ๆ ด้วย ส่วนการเดินทางของสามัญชนก็นิยมเดินทางไปยังวัดหรือสถานท่ี

ศักดิ์สิทธิ์เช่นเดียวกัน การเดินทางไปยังวัดใกล้บ้านซึ่งเป็นศูนย์รวมใจของคนในท้องถิ่น ชาวบ้านจะได้

ท าบุญในงานประจ าปีของวัด ในขณะเดียวกันในงานก็จะมีการละเล่นรื่นเริง ท าให้ชาวบ้านได้

สนุกสนานเพลิดเพลิดควบคู่ไปกับการท าบุญในครั้งนั้นด้วย (ชนัญ วงษ์วิภาค, 2552: 37-44) หากศา

สนสถานหรือศาสนวัตถุของท้องถิ่นนั้นมีการกล่าวต่อกันมาว่าศักด์ิสิทธิ์ก็ยิ่งดึงดูดให้คนอยากสักการะ 

กลายเป็นสถานท่ีท่ีมีช่ือเสียงส าหรับคนต่างถิ่นต้องการเดินทางมาเยือน และส่งผลให้การเดินทางทาง

ศาสนาขยายวงกว้างออกไปเรื่อย ๆ แต่การเดินทางในอดีตนั้นอาจกล่าวได้ว่ามีความยากล าบาก

เนื่องจากการคมนาคมยังไม่สะดวก ผู้ท่ีจะเดินทางไปยังสถานท่ีต่าง ๆ ต้องประกอบไปด้วยความมุ่งมั่น

และศรัทธาอย่างแรงกล้า อาทิ พระพุทธบาท จังหวัดสระบุรี และองค์พระปฐมเจดีย์ ต้องเดินทางโดย

เรือและเดินเท้า การเดินทางยิ่งยากล าบากมากขึ้นหากวัดท่ีต้องการเดินทางไปต้ังอยู่บนภูเขาสูง เช่น 

วัดพระธาตุดอยสุเทพที่ผู้ศรัทธาต้องเดินเท้าจากเชิงเขาขึ้นไปยังตัววัดด้านบน ความยากล าบากในการ

เดินทางดังกล่าวท าให้พบว่าผู้ท่ีท าการเดินทางมักเป็นพระมหากษัตริย์ เจ้านายช้ันสูง รวมถึงผู้มี

อ านาจและฐานะทางเศรษฐกิจดี เนื่องจากมีศักยภาพเพียงพอในการเตรียมผู้คน อาหาร และส่ิง

อ านวยความสะดวกระหว่างเดินทาง จนน าไปสู่ประเด็นของการแข่งสะสมบุญบารมีจากการเดินทาง

และความสามารถในการจัดการเดินทางไปยังสถานท่ีต่าง ๆ อาทิ ความนิยมเรื่องการเดินทางไป

นมัสการพระพุทธบาทครบ 7 ครั้งจะส่งผลให้ได้ขึ้นสวรรค์ เป็นต้น (กิติพร ใจบุญ, 2538: 72) 
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   เรื่องราวการเดินทางท่องเท่ียวในลักษณะของการแสวงบุญตามสถานท่ี

ศักดิ์สิทธิ์แต่เดิมมักปรากฏในรูปแบบมุขปาฐะ คือ เล่ากันแบบปากต่อปากโดยไม่ได้บันทึกไว้ ต่อมาจึง

เริ่มมีการบันทึกเป็นลายลักษณ์อักษรท่ีเป็นหลักฐานแสดงถึงการเดินทางท่องเท่ียวทางศาสนาในอดีต 

คือ นิราศ กวีบันทึกเรื่องราวการเดินทางของตนผ่านนิราศในหลายยุคหลายสมัย ยุคกรุงศรีอยุธยา  

ศรีปราชญ์ได้บันทึกการเดินทางของตนลงในโคลงก าสรวลศรีปราชญ์ จนกระท่ังสมัยกรุงรัตนโกสินทร์

ตอนต้นกวีผู้มีช่ือเสียงในการแต่งนิราศ คือ สุนทรภู่ ได้บรรยายการเดินทางไปสักการะสถานท่ีต่าง ๆ 

อาทิ ภูเขาทอง พระพุทธบาทสระบุรี พระปฐมเจดีย์ เป็นต้น ต่อมาบันทึกการเดินทางถูกปรับเปล่ียน

รูปแบบอีกครั้งในช่วงรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลท่ี 5 โดยเปล่ียน

รูปแบบจากร้อยกรองมาเป็นร้อยแก้วท่ีเรียกว่า จดหมายเหตุหรือจดหมายเหตุระยะทาง รวมท้ังผู้

นิพนธ์ท่ีแต่เดิมเป็นข้าราชบริพารในราชส านักก็กลับกลายเป็นพระมหากษัตริย์หรือพระบรมวงศานุ

วงศ์เป็นผู้บันทึกเอง (กิติพร ใจบุญ, 2538; ชนัญ วงษ์วิภาค, 2552) 

   นอกจากนั้นยังสามารถศึกษาเกี่ยวกับการเดินทางท่องเท่ียวของคนท่ัวไป
จากงานบุญต่าง ๆ ท่ีจัดขึ้นตามช่วงเทศกาล ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงลักษณะการเดินทางไปสถานท่ีส าคัญ
ทางศาสนาในวันส าคัญท่ีวัดได้จัดขึ้น อาทิ การทอดกฐิน การทอดผ้าป่า งานนมัสการส่ิงศักด์ิสิทธิ์
ส าคัญประจ าปี เป็นต้น  

  1.4.2 บทบาทของการท่องเที่ยวเชิงจิตวิญญาณ ชนัญ วงษ์วิภาค (2552) สรุป

บทบาทหน้าท่ีของการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณท่ีสัมพันธ์กับนักท่องเท่ียว โดยการร่วมประกอบ

พิธีกรรมทางศาสนาแสดงให้เห็นถึงความสามัคคีของคนในท้องถิ่น ส่วนการเดินทางแสวงบุญหรือ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาในเทศกาลทางศาสนาต่าง ๆ ก็สะท้อนถึงความกลมเกลียวของหมู่คณะ เมื่อผู้คน

เดินทางไปเข้าร่วมพิธีกรรมทางศาสนาก็จะได้รับความสุข เกิดความสนุกสนานจากการละเล่น การ

เฉลิมฉลอง และกิจกรรมรื่นเริงต่าง ๆ ในขณะท่ีคนท้องถิ่นและนักท่องเท่ียวท าพิธีกรรมเพื่อเซ่นไหว้

ตามความเช่ือจะช่วยบรรเทาความวิตกกังวลของคนต่อส่ิงท่ีมองไม่เห็น พร้อมกันนั้นก็ท าให้เช่ือว่าจะ

ได้รับความคุ้มครองจากส่ิงศักดิ์สิทธิ์เหล่านั้น ซึ่งถือว่าการได้ร่วมท าบุญทางศาสนาช่วยสนับสนุนความ

มั่นคงของตนในโลกหน้า ส่วนการเข้าร่วมพิธีกรรมซึ่งเป็นไสยเวทย์เช่ือว่าจะให้ผลในเวลาอันส้ัน  

 การทบทวนแนวคิดเรื่องการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณท าให้ผู้ศึกษามีความเห็นว่า ใน

ปัจจุบันศาสนสถานท้ังหลายท าหน้าท่ีใน 2 ระดับ ระดับแรก คือ การเป็นสถานท่ีเพื่อประกอบ

พิธีกรรมส าหรับศาสนิกชน และระดับท่ีสอง คือ การเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวเพื่อเรียนรู้ประวัติศาสตร์ 
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ช่ืนชมความสวยงามของศิลปกรรม และเรียนรู้วัฒนธรรมแปลกใหม่ หน้าท่ีดังกล่าวนั้นทับซ้อนกันอยู่

ในปัจจุบัน ซึ่งผู้ศึกษาเห็นว่าสามารถน ามาประกอบการศึกษาในประเด็นของสถานการณ์ปัจจุบันและ

รูปแบบการไหว้พระ 9 วัดท่ีได้รับความนิยมในสังคมไทยขณะนี้   

2. แนวคิดการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรม 

  ธนิก เลิศชาญฤทธ์ (2552) เป็นบุคคลแรกท่ีเขียนหนังสือต าราการศึกษาท่ีเป็นภาษาไทย

เกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรม โดยได้ให้ข้อมูล ตัวอย่าง และการวิเคราะห์เกี่ยวกับการ

จัดการทรัพยากรวัฒนธรรมไว้อย่างละเอียด  

  การจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมหรือการจัดการมรดกทางวัฒนธรรมเป็นขั้นตอนในการ

จัดการผลผลิตท่ีมนุษย์สร้างขึ้น ซึ่งผลผลิตนั้นจะต้องน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ในด้านต่าง ๆ ได้  

   2.1 ประเภทของทรัพยากรทางวัฒนธรรม  

   การจัดประเภทของทรัพยากรวัฒนธรรมสามารถใช้เกณฑ์ในการแบ่งท่ีหลากหลาย 

ในท่ีนี้ผู้ศึกษาเลือกเกณฑ์อย่างกว้าง ๆ แบ่งออกเป็น ทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ (รูปธรรม) 

และทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ (นามธรรม) ในระยะแรกของการจัดการทรัพยากร

วัฒนธรรมจะมุ่งเน้นไปท่ีตัวทรัพยากรท่ีจับต้องได้ ประกอบด้วยส่ิงก่อสร้าง แหล่งโบราณคดี ร่องรอย

ของมนุษย์ท่ีมีคุณค่า ตลอดจนส่ิงสะสมหายากและเอกสารหลักฐานโบราณ แต่ต่อมาเริ่มมีการ

ตระหนักถึงความส าคัญของทรัพยากรท่ีจับต้องไม่ได้ อาทิ ประเพณี พิธีกรรม ศิลปะการแสดง ทักษะ 

และงานฝีมือ เป็นต้น  

  2.2 คุณค่าของทรัพยากรวัฒนธรรม  

   ทรัพยากรทางวัฒนธรรมท้ัง 2 ประเภทจะมีคุณค่าหรือความหมายเช่นใดก็ต้องขึ้นอยู่

กับความเข้าใจและการน าไปใช้ในแต่ละสังคม แต่โดยรวมแล้วจะพบว่ามีคุณค่าใน 4 ด้านหลัก ดังนี้ 

   คุณค่าเชิงสัญลักษณ์ เพราะเป็นตัวแทนหรือสัญลักษณ์ของเหตุการณ์ในอดีตท่ี

เช่ือมโยงมาสู่ปัจจุบัน ช่วยให้เกิดความรู้สึกผูกพันหรือกระตุ้นเตือนความทรงจ าบางอย่าง และสามารถ

ใช้คุณค่าด้านนี้ในการสร้างความรู้สึกร่วมกันทางวัฒนธรรม ชาตินิยม หรือทัศนคติทางการเมืองได้  

   คุณค่า เชิง วิชาการ  เพราะทรัพยากรทางวัฒนธรรมเป็นผลจากการส่ังสม
ประสบการณ์และความรู้ของคนในรุ่นหนึ่ง ๆ ท่ีจะถ่ายทอดให้แก่คนในรุ่นต่อไปสามารถน าไปใช้ใน
การด ารงชีวิตหรือต่อยอดความรู้เพิ่มเติม ตลอดจนเป็นบทเรียนให้คนรุ่นหลังเข้าใจถึงความเป็นมาของ
บรรพบุรุษ 
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   คุณค่าเชิงสุนทรียะ เพราะทรัพยากรทางวัฒนธรรมบางอย่างมีความสวยงามท่ีรับรู้

ได้ผ่านประสาทสัมผัสด้านต่าง ๆ และส่งผลต่อจิตใจ แต่การรับรู้ถึงความงามนั้นจะขึ้นอยู่กับ

ประสบการณ์ ทัศนคติ และพื้นฐานทางวัฒนธรรมของแต่ละบุคคลด้วย  

    คุณค่าเชิงเศรษฐกิจ เพราะทรัพยากรทางวัฒนธรรมมีประโยชน์ในการใช้สอยเพื่อ

ตอบสนองความต้องการในการด ารงชีวิต อีกท้ังทรัพยากรบางประเภทยังมีประโยชน์ในการเป็นแหล่ง

ท่องเท่ียวจึงมีคุณค่าเชิงเศรษฐกิจในการสร้างรายได้จากการท่องเท่ียว ซึ่งคุณค่าเชิงเศรษฐกิจนี้ถือเป็น

คุณค่าสากลท่ีท้ังโลกเห็นพ้องไปในทิศทางเดียวกันโดยไม่ค านึงถึงความแตกต่างทางวัฒนธรรม  

  2.3 รูปแบบการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรม  

   ในปัจจุบันได้มีการจัดรูปแบบการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมโดยใช้เกณฑ์เรื่อง

ผลกระทบมาเป็นหลักในการแบ่ง ส าหรับวัฒนธรรมท่ีมีอยู่แล้วในพื้นท่ีหรือทรัพยากรท่ียังไม่ได้รับการ

จัดการใด ๆ มาก่อน จะเป็นทรัพยากรท่ียังไม่ได้รับผลกระทบจากกิจกรรมอื่น ผู้ท่ีมีส่วนในการจัดการ

มักเป็นกลุ่มท่ีตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากรท่ีมีแล้วต้องการน าออกมาใช้ให้เกิดประโยชน์ เช่น 

หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง ชุมชน หรือผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสียในทรัพยากร การจัดการลักษณะนี้ไม่มีก าหนด

ระยะเวลาปฏิบัติงานท่ีแน่นนอนจึงไม่มีความจ าเป็นท่ีจะต้องเร่งรีบ การจัดการจึงด าเนินไปโดยไร้

ความกดดัน  ตรงกันข้ามกับทรัพยากรวัฒนธรรมในกลุ่มท่ีก าลังตกอยู่ในภาวะไม่ปกติ ถูกคุกคาม เป็น

อันตราย หรือสุ่มเส่ียงท่ีจะสูญสลายอันมีสาเหตุมาจากกิจกรรมอื่นท่ีเกิดขึ้นแล้วส่งผลกระทบต่อตัว

ทรัพยากรนั้น ๆ จะนับว่าเป็นการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีได้รับผลกระทบจากกิจกรรมอื่น ต้อง

อาศัยการจัดการอย่างเร่งด่วน กลุ่มคนท่ีมีส่วนร่วมจึงมักเป็นหน่วยงานผู้มีอ านาจ นักวิชาการ หรือ

ผู้เช่ียวชาญท่ีมีความรู้ความสามารถในการจัดการกับปัญหาได้อย่างทันท่วงที โดยการจัดการท้ังสอง

รูปแบบจะมีข้ันตอนการจัดการเหมือนกัน  

    ขั้นตอนแรกต้องท าการศึกษาทรัพยากรวัฒนธรรม เช่น การส ารวจ ก าหนดประเภท 

เก็บข้อมูล ท าบัญชีรายช่ือ และการประเมินผล เพื่อให้ทราบถึงสถานการณ์ปัจจุบัน ความหมาย 

ความส าคัญ และคุณค่าของทรัพยากรทางวัฒนธรรมในบริบทต่าง ๆ ต่อมาจึงน าข้อมูลท่ีไ ด้มาวาง

แผนการจัดการ เป็นขั้นตอนท่ีจะก าหนดระยะเวลาการปฏิบัติงานและผลท่ีคาดว่าจะได้รับ หลังจาก

นั้นเริ่มระบุผลกระทบในการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม โดยพิจารณาใน 2 ระดับ คือ ระดับแรก 

ผลกระทบท่ีเกิดขึ้นต่อตัวทรัพยากร ระบุได้จากผลการประเมินสถานการณ์ของทรัพยากรในขณะนั้น

ว่าจ าเป็นท่ีจะต้องกอบกู้ สงวนรักษาหรือเพียงจัดการอย่างเป็นระบบ ระดับท่ีสอง คือ ผลกระทบท่ี
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เกิดขึ้นจากการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีก าลังจะเกิดขึ้น จ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องระบุปัญหาอย่าง

รอบคอบเพื่อป้องกันข้อผิดพลาดท่ีจะกระทบต่อตัวทรัพยากร สังคม และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง เมื่อทราบ

ผลท่ีจะเกิดขึ้นแล้วจึงลงมือปฏิบัติร่วมกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและผู้เช่ียวชาญในสาขาต่าง ๆ เป็นการบูร

ณาการความรู้ท่ีเกี่ยวข้องเข้ากับการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม พร้อมท้ังได้รับฟังความคิดเห็น

โดยตรงจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับการจัดการ ขั้นตอนสุดท้าย คือ น าเสนอความรู้ต่อสาธารณะและ

กระตุ้นการมีส่วนร่วม เพื่อพัฒนาความร่วมมือในการจัดการทรัพยากร การเข้าถึงทรัพยากรอย่างเท่า

เทียม และให้ความรู้ท่ีถูกต้องต่อไป 

  2.4 แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม  

   แนวคิดเรื่องทรัพยากรวัฒนธรรมและการจัดการเกิดขึ้นในช่วงปลายศตวรรษท่ี 19 

ในงานทางด้านโบราณคดีซึ่งให้ความส าคัญกับการอนุรักษ์และสงวนรักษาทรัพยากร (สายันต์        

ไพรชาญจิตร์, 2550: 96-97) ประเภทโบราณสถาน ส่ิงก่อสร้าง และแหล่งโบราณคดี รูปแบบการ

จัดการจึงเกิดจากภาครัฐหรือหน่วยงานท่ีมีอ านาจเป็นผู้วางนโยบาย มีผู้เช่ียวชาญทางประวัติศาสตร์

และโบราณคดี รวมท้ังเจ้าหน้าท่ีรัฐเข้ามารับผิดชอบดูแล วิธีการด าเนินงานจะเน้นท่ีการออกแบบ

ลักษณะของการจัดการในพื้นท่ีใดพื้นท่ีหนึ่งโดยเฉพาะ วัตถุประสงค์หลักจะมุ่งจัดการเพื่อการพัฒนา

ทางเศรษฐกิจ รูปแบบการจัดการจึงมีลักษณะแบบบนลงล่างและเป็นการส่ือสารเพียงทางเดียว ขาด

การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น 

   เมื่อเข้าสู่ศตวรรษท่ี 21 รูปแบบการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมมีแนวโน้ม
เปล่ียนแปลงไป โดยขยายขอบเขตการจัดการครอบคลุมถึงทรัพยากรท่ีจับต้องไม่ได้ประเภทภูมิปัญญา 
ประวัติศาสตร์ ชุมชน ภูมิทัศน์วัฒนธรรม ในลักษณะการจัดการแบบองค์รวม ในขณะเดียวกันก็เปิด
โอกาสให้คนในท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางการน าเสนอทรัพยากรทางวัฒนธรรม 
และยังอาศัยบุคลากรจากสหสาขาวิชามาช่วยกันวางแผนการจัดการ ตลอดจนบูรณาการความร่วมมือ
จากทุกภาคส่วนแสดงให้เห็นถึงการกระจายอ านาจแก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่มและเป็นการส่ือสาร 2 
ทางท่ีมีการตอบโต้ระหว่างกัน เพื่อให้เกิดการพัฒนาตัวบุคคล ชุมชน และทรัพยากรวัฒนธรรมอย่างมี
ประสิทธิภาพ น าไปสู่เป้าประสงค์ใหม่ของการจัดการ นั่นคือ การจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมอย่าง
ยั่งยืนในระดับต่อไป  

3. แนวคิดอุตสาหกรรมวัฒนธรรม  
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  ในเบื้องต้นได้ท าการส ารวจเกี่ยวกับแนวคิดเรื่องอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เพื่อท าความ
เข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมกับการเข้าสู่กระบวนการผลิตในรูปแบบอุตสาหกรรม ซึ่งจะเป็น
พื้นฐานส าหรับการศึกษาเรื่องการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าต่อไป  
  3.1 อุตสาหกรรมวัฒนธรรม  

   Theodor Adorno และ Max Horkheimer นักคิดในส านักแฟรงค์เฟิร์ต 

(Frankfurt School) เป็นผู้ริเริ่มใช้ค าว่า “อุตสาหกรรมวัฒนธรรม” (Culture Industry) เป็นครั้งแรก

เมื่อปีค.ศ. 1947 ในบทความเรื่อง "Culture Industry: Enlightenment as a Mass Deception" 

ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของหนังส่ือ Dialectic of Enlightenment โดยนิยามความหมายของอุตสาหกรรม

วัฒนธรรมว่า เป็นกระบวนการผลิตในรูปแบบอุตสาหกรรมของส่ิงต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นสินค้าหรือความ

เคยชินในชีวิตประจ าวัน ส่ิงนี้เกิดขึ้นจากความสัมพันธ์ระหว่างผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม การบริโภค 

และการล่อลวงมวลชน (Mass Deception) (เกษม เพ็ญพินันท์, 2555) 

   3.1.1 การผลิตในระบบอุตสาหกรรม คือ กระบวนการคิดและผลิตส่ิงต่าง ๆ ออกมา

ซ้ ากันเป็นจ านวนมาก รวมถึงกระบวนการกระจายสินค้าออกไปยังกลุ่มคนในวงกว้างหรือมวลชน 

น าไปสู่การบริโภคของคนในสังคมท่ีใช้สินค้าเหมือนกัน มีวิถีชีวิตแบบเดียวกัน หลอมรวมความคิดว่า

ทุกคนสามารถใช้ชีวิตเหมือนกันหรือคล้ายคลึงกัน กระบวนการนี้ได้รับอิทธิพลส่วนหนึ่งจากการปฏิบัติ

หน้าท่ีของส่ือ ท่ีคอยล่อลวงให้คนในสังคมรับรู้รูปแบบการด าเนินชีวิตแบบเดียวกันบริโภคส่ิงเดียวกัน

ได้ง่าย ท าให้มวลชนตกอยู่ภายใต้การแสวงหาผลประโยชน์ทางการตลาด (เกษม เพ็ญพินัน ท์, 2555) 

สังคมจึงถูกก าหนดรูปแบบให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันตามท่ีส่ือก าหนด การผลิตและบริโภคนี้ขยาย

ขอบเขตจากสินค้าไปสู่วัฒนธรรมด้วย ดังนั้น อุตสาหกรรมวัฒนธรรมในความหมายของ Adorno และ 

Horkheimer จึงหมายความถึงกระบวนการการสร้างวัฒนธรรมให้เกิดขึ้น ซึ่งวัฒนธรรมนั้นก็คือส่ิงท่ี

เช่ือมโยงและเกี่ยวพันกับวิถีชีวิตของมนุษย์ อุตสาหกรรมวัฒนธรรมถูกผลิตในระบบขนาดใหญ่ มี

มวลชนเป็นผู้บริโภคจึงให้ความส าคัญต่อการผลิตในปริมาณมากและการบริโภคเหนือกว่าคุณค่าของ

วัฒนธรรมและความเป็นมนุษย์ท่ีแท้จริง (วจี เรืองพรวิสุทธิ์, 2555; วิริยะ สว่างโชติ, 2553) ซึ่งอาจ

ส่งผลต่อคุณค่า ความหมาย และสุนทรียะของวัฒนธรรมท่ีเคยมีมาให้หายไป (กาญจนา แก้วเทพและ

สมสุข หินวิมาน, 2553: 258) โดยท่ีตัวมนุษย์เองไม่ทันตระหนักรู้ถึงคุณค่าและความสูญเสียต่อตัว

วัฒนธรรมนั้น ๆ    
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   3.1.2 อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม ภายหลังจากแนวคิดของ Adorno และ 

Horkheimer มีนักคิดได้น าเสนอมุมมองอีกด้านหนึ่ง คือ Bernard Miège ท่ีมองอุตสาหกรรม

วัฒนธรรมในเชิงบวก เป็นท่ีมาของ Cultural Industry  ซึ่งเกษม เพ็ญพินันท์ (2555) เรียกว่า 

“อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม” เพื่อให้แตกต่างจาก “อุตสาหกรรมวัฒนธรรม” ของ Adorno และ 

Horkheimer แนวคิดนี้เปล่ียนมุมมองจากการวิพากษ์วัฒนธรรมมาเป็นการมองตัววัฒนธรรมเองว่ามี

ประโยชน์เชิงสร้างสรรค์ หากน าวัฒนธรรมมาเข้าสู่กระบวนการผลิตเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม หรือ 

สินค้าทางวัฒนธรรม จะท าให้คุณค่าทางวัฒนธรรมนั้นแปรเปล่ียนเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจ พร้อมกัน

นั้นก็จะสามารถสร้างคุณค่าของวัฒนธรรมรูปแบบใหม่ขึ้นได้ เมื่อมองในกรอบแนวคิดนี้การผลิตและ

การบริโภควัฒนธรรมจะน าไปสู่การขับเคล่ือนทางเศรษฐกิจเป็นล าดับต่อไป  

     พื้นฐานแนวคิดเรื่องอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมของ Miège ท่ีน าวัฒนธรรม

มาสร้างให้มีมูลค่าทางเศรษฐกิจนั้นถูกน ามาใช้เป็นนโยบายในหลายประเทศ ประเทศแรก ๆ ท่ี

น ามาใช้ คือ ประเทศอังกฤษ ต่อมา องค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ

หรือยูเนสโก (United Nations Educational, Scientific, and Cultural Organization – UNESCO) 

เริ่มเล็งเห็นความส าคัญของนโยบายอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมและใช้เป็นแนวทางในการจัดการกับ

วัฒนธรรมของประเทศต่าง ๆ ท่ัวโลก (เกษม เพ็ญพินันท์, 2555)  

     UNESCO (2556) อธิบายเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมว่า เป็น

กิจกรรมท่ีมีขอบเขตกว้าง ท้ังงานฝีมือ ศิลปะ ดนตรี ภาพยนตร์ ส่ือส่ิงพิมพ์ และรวมถึงอุตสาหกรรม

ส่ือ โดยการท าให้เป็นอุตสาหกรรมวัฒนธรรมนั้นเกิดจากการผสมผสานเรื่องเนื้อหา การสร้างสรรค์ 

ทักษะ และทรัพย์สินทางภูมิปัญญา เพื่อผลิตเป็นสินค้าและบริการท่ีมีความหมายในทางสังคม

วัฒนธรรม พร้อมกันนั้นก็สามารถสร้างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจด้วย โดย UNESCO เช่ือมั่นว่า

กระบวนการดังกล่าวมีศักยภาพในการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และยกระดับความยากจนของคนได้ จึง

ผลักดันนโยบายอุตสาหกรรมวัฒนธรรมให้เป็นปัจจัยพื้นฐานหนึ่งของการพัฒนาประเทศ  

    ประเทศไทยโดยส านักงานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย ได้รับเอาแนวคิด
อุตสาหกรรมของ UNESCO มาปรับใช้กับการส่งเสริมวัฒนธรรมภายในประเทศ ซึ่งให้นิยามไว้ว่า 
“อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวเนื่องกับการผลิตเชิงศิลปะและการสร้างสรรค์สินค้า ผลิตภัณฑ์ ผลงาน จาก
ศิลปวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้และไม่ได้ ผลผลิตท่ีเกิดขึ้นสามารถสร้างรายได้จากการใช้ประโยชน์จาก
ทรัพย์สินทางวัฒนธรรม”นอกจากนั้นยังก าหนดว่าอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมมีความหมายคล้ายคลึง
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และใช้แทนค าว่า “อุตสาหกรรมสร้างสรรค์” แตกต่างกันเพียงเล็กน้อยในประเด็นท่ีว่า อุตสาหกรรม
เชิงวัฒนธรรมเน้นท่ีตัวมรดกวัฒนธรรมและองค์ความรู้ ในขณะท่ีอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เน้นท่ีปัจเจก
บุคคลและผลงานท่ีเกิดจากการสร้างสรรค์ของตัวบุคคลเอง  
    อย่างไรก็ตาม ยังมีข้อกังวลถึงอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม ว่าการน า

วัฒนธรรมมาสร้างมูลค่านั้น ควรค านึงถึงความเหมาะสมของวัฒนธรรม วัฒนธรรมท่ีถูกน ามาจ าหน่าย

มีลักษณะอย่างไร ส่งผลต่อวัฒนธรรมทางจิตใจหรือไม่ และ ไม่ควรละเลยประเด็นของรัฐซึ่งเป็น

หน่วยงานส าคัญในการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมว่าจะมีศักยภาพเพียงพอมากน้อยเพียงใด  

    ผู้ศึกษามีความเห็นว่าปัจจุบันประเทศไทยได้เดินทางเข้าสู่กระแสของ

อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมอย่างเต็มตัว โดยน าเอาทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีมีอยู่เดิมมาสร้ าง

มูลค่าเพิ่มเพื่อจ าหน่ายแก่ผู้บริโภคหรือนักท่องเท่ียว ผ่านการประชาสัมพันธ์ของส่ือและองค์กรต่าง ๆ 

อย่างเช่น กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ส านักงานวัฒนธรรมร่วมสมัย 

เป็นต้น เมื่อต้องการศึกษาเรื่องการไหว้พระ 9 วัดซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมและการท่องเท่ียว จึง

ควรพิจารณาประเด็นของอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมควบคู่กับกระบวนการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า

และอุตสาหกรรมท่องเท่ียว  

  3.2 กระบวนการกลายเป็นสินค้า 

   การผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมนับเป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม แนวคิดนี้

เกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรม การท่องเท่ียว และเศรษฐกิจ  

   นักคิดคนส าคัญท่ีศึกษาประเด็นระหว่างวัฒนธรรมกับสินค้า คือ Jean Baudrillard 

ซึ่งน าแนวคิดของ Karl Marx มาศึกษาในบริบทสังคมยุคหลังอุตสาหกรรมและสังคมร่วมสมัย มาก

ซิสม์ด้ังเดิมกล่าวว่าสินค้าคือผลผลิตท่ีเป็นรูปธรรมของแรงงาน แต่ระบบทุนนิยมพยายามปิดบังไม่ให้

ผู้บริโภคได้เห็นความจริงเบื้องหลังของสินค้านั้น ๆ มาร์กซ์มองสินค้าว่าเป็นวัตถุแห่งการแลกเปล่ียน

เพื่อตอบสนองความต้องการของมนุษย์ สินค้าแต่ละชนิดจะมีมูลค่าในตัวเองอยู่ 2 ระดับ ได้แก่  

   1. มูลค่าใช้สอยหรือมูลค่าการใช้ประโยชน์ (use value/ utility value) คือ มูลค่า

ของวัตถุท่ีมีคุณสมบัติในการตอบสนองความต้องการของมนุษย์ในเชิงการใช้งานหรือใช้ประโยชน์ท่ี

แท้จริงจากตัววัตถุนั้นเอง 

   2. มูลค่าการแลกเปล่ียน (exchange value) คือ คุณค่าของวัตถุท่ีถูกตีราคาโดย

การเปรียบเทียบกับสินค้าอื่น ๆ ใช้เงินเป็นตัววัดการแลกเปล่ียนและสามารถซื้อขายกันได้ การตีราคา
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นี้เกิดขึ้นจากการเปล่ียนมูลค่าการใช้สอยให้กลายเป็นมูลค่าการแลกเปล่ียนโดยผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ใน

การแลกเปล่ียน (วจ ีเรืองพรวิสุทธิ์, 2555)  

   การแบ่งประเภทของมูลค่าสินค้านี้ เกิดขึ้นในบริบทของสังคมทุนนิยมยุคเริ่มแรกเพื่อ

ตอบค าถามท่ีว่าจะผลิตอย่างไรให้เพียงพอต่อการบริโภค ผู้ผลิตจึงเน้นการผลิตปริมาณมากเพื่อ

ตอบสนองความต้องการบริโภคในขณะนั้น แต่ Baudrillard เริ่มท าการศึกษาช่วงยุคหลังอุตสาหกรรม 

ผลผลิตท่ีเร่งผลิตในยุคอุตสาหกรรมนั้นมีปริมาณมากเกินความต้องการ ผู้ผลิตจึงต้องหาทางแก้ปัญหา

ผลผลิตท่ีล้นเกินดังกล่าวด้วยการสร้างมูลค่าแบบใหม่เพื่อให้คนต้องการบริโภคสินค้ามากขึ้น นั่นคือ 

มูลค่าเชิงสัญญะ (sign value) มูลค่าชนิดใหม่นี้ หมายถึง การบริโภคความหมายของวัตถุ โดยปกติ

มนุษย์จะบริโภคสินค้าจากความสัมพันธ์ด้านการใช้ประโยชน์ (มูลค่าการใช้สอย) แต่ในสังคมบริโภค

นั้น มีการใช้คุณค่าเชิงสัญญะด้วย เพื่อให้วัตถุท่ีตนเองใช้งานนั้นบ่งบอกถึงสถานภาพทางสังคม อัต

ลักษณ์ รูปแบบการใช้ชีวิต เกียรติภูมิ หรืออ านาจท่ีจะท าให้ตัวผู้บริโภครู้สึกแตกต่างจากคนอื่นใน

สังคม  (วจี เรืองพรวิสุทธิ์ , 2555) ทรรศนะของ Baudrillard ในประเด็นนี้ท าให้เห็นถึงความ

เปล่ียนแปลงเรื่องมุมมองต่อสินค้าจากมิติทางเศรษฐกิจไปสู่การมองในมิติของวัฒนธรรม  

   Raymond Williams นักทฤษฎีส านักเบอร์มิงแฮม (Bermingham School) 

กล่าวถึงกระบวนการทางวัฒนธรรมและการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าว่า เกิดขึ้นจากการผลิตและการ

ผลิตซ้ าเพื่อสืบทอด ซึ่งมีลักษณะคล้ายกับการผลิตซ้ าสินค้าอื่น ๆ และยังเช่ือมโยงกับความสัมพันธ์

ทางการผลิต การครอบครองและการเข้าถึงปัจจัยการผลิตท่ีไม่เท่าเทียมกันอีกด้วย (พิทักษ์ น้อยวัง

คลัง, 2546) 

   การผลิตวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าหรือส่ิงประดิษฐ์ทางวัฒนธรรม (Cultural product) 

ประกอบด้วยกระบวนการดังต่อไปนี้ 

   1. การท าให้เป็นสินค้า (Commodification) คือ การน าวัฒนธรรมท้ังท่ีจับต้องได้

และจับต้องได้มาผลิตเป็นสินค้าและบริการ มีวัตถุประสงค์หลักเพื่อขายให้แก่ผู้บริโภค การท าให้เป็น

สินค้านี้เกี่ยวข้องกับการให้ความหมายท้ังจากรากฐานประเพณีท่ีมีอยู่เดิมหรือคิดค้นขึ้นใหม่ เมื่อถูก

ผลิตปริมาณมาก คุณค่าหรือคุณภาพอาจลดลงไปเพียงเพื่อขายในตลาดและเน้นก าไรเป็นหลัก  

   2. การท าให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน (Standardization) คือ กระบวนการผลิตใน
ระบบอุตสาหกรรมท่ีท าให้สินค้าทางวัฒนธรรมมีมาตรฐานเดียวกัน เพื่อให้ผู้บริโภค (นักท่องเท่ียว) 
ยอมรับและสนองตอบความต้องการท่ีอยากได้รับบริการในแบบท่ีตนคุ้นเคย หรือถึงแม้ว่าจะแปลก

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



30 
 

 

ใหม่แต่ก็ต้องไม่แปลกไปจากมาตรฐานมากนัก และในขณะเดียวกันก็ใช้มาตรฐานนี้ในการควบคุม
ผู้ผลิตให้ผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมให้อยู่ในระดับมาตรฐานท่ีนักท่องเท่ียวต้องการ 
   3. การผลิตจ านวนมากหรือการผลิตแบบมวลชน (Mass production) คือ การผลิต

สินค้าทางวัฒนธรรมจ านวนมากในระบบอุตสาหกรรม สินค้าจะมีลักษณะเหมือนกันเพื่อจ าหน่ายและ

หวังผลก าไรจากผู้บริโภค ส่งผลให้ชีวิตและวัฒนธรรมของคนในสังคมมีรูปแบบคล้ายคลึงกัน  

   4. การผลิตซ้ า (Reproduction) คือ การผลิตซ้ าความหมายเดิมหรือสร้าง

ความหมายใหม่ให้แก่ตัวสินค้า กระบวนการนี้มีใช้สูตรตายตัวท่ีท าให้เกิดการกระจายไปยังท้องถิ่นอื่น 

ๆ และท าให้คนเข้าถึงได้ง่ายขึ้น โดยกระบวนการนี้มีตัวแปรส าคัญ คือ ส่ือ คอยท าหน้าท่ีกระตุ้น 

ส่งเสริมให้เกิดการท่องเท่ียว รวมถึงสร้างการยอมรับ สร้างแบบแผน และก าหนดทิศทางของการ

ท่องเท่ียวในสังคม แต่ก็ท าให้เกิดผลกระทบว่าคนไม่สามารถแยกแยะได้ว่าส่ิงใดคือต้นฉบับหรือ 

“ความจริงแท้”และส่ิงใดถูกผลิตซ้ าขึ้นมา อาจน าไปสู่ปัญหาระหว่างกลุ่มคนท่ียึดถือความหมายเดิม

ของวัฒนธรรมกับกลุ่มคนท่ีผลิตซ้ าหรือสร้างความหมายใหม่ข้ึนได้  

    กระบวนการท าให้เป็นสินค้า เป็นกระบวนการท่ีส่ิงของหรือกิจกรรมต่าง ๆ ถูก

ประเมินว่ามีคุณค่าในการแลกเปล่ียนและน าไปใช้ในบริบทของการค้า จนกระท่ังปัจจุบันได้ขยาย

ขอบเขตไปสู่วัฒนธรรมด้วย วัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น ขนบธรรมเนียม ประเพณี พิธีกรรม งานเฉลิม

ฉลอง ศิลปะพื้นบ้าน ซึ่งแต่เดิมนั้นไม่ใช่สินค้าและไม่สามารถตีค่าเป็นจ านวนเงิน แต่กลับถูกท าให้

กลายเป็นสินค้าและบริการท่ีตอบสนองความต้องการบริโภคของนักท่องเท่ียว ดังนั้นวัฒนธรรมจึง

นับว่ามีมูลค่าในการแลกเปล่ียน สามารถใช้แลกเปล่ียนเป็นเงินหรือรายได้ (Cohen 1988: 372) 

พร้อมกันนั้น การจ าหน่ายสินค้าประเภทนี้ไ ด้อาศัยการโฆษณาและส่ือต่าง ๆ จูงใจคนให้เกิดความ

อยากบริโภค จนในท่ีสุดคนก็ไม่ได้บริโภคส่ิงเหล่านี้ในแง่คุณค่าการใช้สอยแต่กลับเป็นการบริโภค

คุณค่าเชิงสัญญะ และผลักให้วัฒนธรรมเข้าไปอยู่ในระบบการบริโภคจนถูกท าให้เป็นอุตสาหกรรม ไม่

ว่าจะเป็นวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้หรือจับต้องไม่ได้ ผู้ผลิตท่ีพยายามเปล่ียนทุกส่ิงให้กลายเป็นสินค้าหรือ

วัตถุแห่งการบริโภคเพื่อหวังผลก าไรมากกว่าคุณค่าการใช้ประโยชน์ท่ีติดมากับตัวสินค้า (เย็นจิตร  ถิ่น

ขาม, 2555) กระบวนการนี้เกิดขึ้นอย่างเป็นขั้นตอน ประกอบด้วยปัจจัยหลัก ได้แก่ ความต้องการ

สินค้าท่ีเพิ่มมากขึ้นท าให้ต้องประดิษฐ์หรือดัดแปลงให้สินค้านั้นมีเพียงพอต่อความต้องการของ

นักท่องเท่ียว จากความต้องการท่ีมีความถ่ีมากยิ่งขึ้นนี้เอง ท าให้ต้องเปล่ียนแปลงช่วงเวลาหรือความถี่
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ของสินค้าทางวัฒนธรรมให้ตรงกับความต้องการของนักท่องเท่ียว เช่น การประดิษฐ์ประเพณีของชน

เผ่าต่าง ๆ เพื่อแสดงให้นักท่องเท่ียวดูโดยไม่ต้องรอถึงช่วงประเพณีจริง  

 เมื่อตลาดการท่องเท่ียวขยายตัวมากขึ้นจึงเกิดการต้ังค าถามถึง “ความหมาย” ของ

ส่ิงของหรือกิจกรรมเหล่านั้นเมื่อถูกท าให้เป็นสินค้า โดยเฉพาะอย่างยิ่งในประเด็นของ “ความเป็นของ

แท้” (Authenticity) นักท่องเท่ียวต่างแสวงหาและอยากพบเจอความเป็นของแท้จากสถานท่ี

ท่องเท่ียวนั้น ๆ ซึ่งเมื่อเข้าสู่กระบวนการท าให้เป็นสินค้าและเกิดการประดิษฐ์ประเพณีและวัฒนธรรม

ย่อมลดสุนทรียะและความส าคัญในฐานะท่ีเป็นของแท้ลงไป เพราะต้องพยายามปรับตัวให้ให้ตรงกับ

ความต้องการของนักท่องเท่ียวที่สนใจในวัฒนธรรมท่ีตนไปสัมผัสแต่ยังคงต้องการรูปแบบท่ีใกล้เคียง

กับวัฒนธรรมของตน (Lévi Strauss, อ้างถึงใน Sheperd 2002: 184) ซึ่งสามารถใช้พิจารณาได้ท้ัง

ประเด็นของประเพณีและความเช่ือท่ีถูกท าเป็นสินค้าได้ 

  อย่างไรก็ตามยังมีความเห็นว่าการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าอาจไม่ใช่การท าลาย

วัฒนธรรมเสมอไปแต่กลับกลายเป็นการช่วยอนุรักษ์วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่นผ่านการปรับตัวให้

เข้ากับตลาดการท่องเท่ียวและเกิดการสืบสานให้คงอยู่ต่อไปได้  (Cohen, 1988) กล่าวคือ การ

ท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมจะกระตุ้นให้คนพื้นเมืองหันกลับมาสนใจในวัฒนธรรมด้ังเดิมของตน พร้อม

กันนั้นคนท้องถิ่นในฐานะผู้แสดงวัฒนธรรมก็จะได้รับผลประโยชน์ตอบแทนในรูปของรายได้จากการ

ขายสินค้าวัฒนธรรม แต่กรณีนี้จะส าเร็จก็ต่อเมื่อคนท้องถิ่นสามารถแยกแยะว่าส่ิงใดเป็นวัฒนธรรม

ด้ังเดิมท่ีควรสงวนรักษาไว้เฉพาะส าหรับท้องถิ่นและส่ิงใดเป็นวัฒนธรรมท่ีใช้เป็นสินค้าเพื่อจ าหน่ายแก่

นักท่องเท่ียว (Sheperd 2002: 184)  

   การศึกษาเรื่องกระบวนการท าให้เป็นสินค้า สามารถน ามาเป็นแนวทางในการมอง

ปรากฏการณ์และกระบวนการท่ีท าให้การเดินทางไหว้พระของคนไทยเปล่ียนแปลงไปสู่การไหว้พระ

ให้ได้มากถึง 9 วัดในวันเดียว ตลอดจนกลายเป็นสินค้าทางการท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมจน

แพร่กระจายไปท่ัวประเทศได้     

4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

  4.1 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงจิตวิญญาณ 

    การศึกษาด้านการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณโดยท่ัวไปพบว่ามีกระจายอยู่ท่ัวประเทศ 

เนื่องจากการท่องเท่ียวในลักษณะนี้ได้รับความนิยมในสังคมไทยท้ังจากปัจจัยความศรัทธาและปัจจัย
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ด้านความสวยงามของศิลปกรรมท่ีปรากฏอยู่ในศาสนาสถาน โดยนิยมเรียกว่าการท่องเท่ียวเชิงศาสนา

ผู้ศึกษาสามารถใช้เป็นแนวทางส าหรับการศึกษารูปแบบการท่องเท่ียวและการประเมินผลกระทบ

ต่อศาสนสถานได้ การศึกษาแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ กลุ่มแรกเป็นการศึกษารูปแบบการจัดการและ

ความพร้อมของวัดในฐานะท่ีเป็นส่วนหนึ่งของการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ ส่วนใหญ่แล้วพระสงฆ์จะ

มีบทบาทส าคัญในการจัดการท่องเท่ียวและการรองรับนักท่องเท่ียวในรูปแบบต่าง ๆ ปรากฏในงาน

ของ รสิกา อังกูรและคณะ (2545) ท่ีท าการวิจัยเรื่อง ความพร้อมของวัดในเขตกรุงเทพมหานคร

เกี่ยวกับการเผยแผ่พระพุทธศาสนาโดยผ่านการน าชมศิลปวัฒนธรรม  โดยเลือกศึกษาวัดในเขต

กรุงเทพฯ จ านวน 15 แห่ง ต้ังประเด็นว่าวัดแต่ละแห่งเป็นศูนย์รวมมรดกทางวัฒนธรรม พระสงฆ์ซึ่ง

เป็น ผู้เผยแผ่ศาสนาและใกล้ชิดกับวัดมากท่ีสุดจึงควรมีบทบาทส าคัญในการจัดการน าชม

ศิลปวัฒนธรรมภายในวัดพร้อมกับสอดแทรกคติธรรมแก่นักท่องเท่ียว ผลการศึกษาพบว่าแต่ละวัดมี

วิธีในการอบรมพระสงฆ์ผู้มีหน้าท่ีน าชมแตกต่างกัน แต่มีวัดท่ีมีความพร้อมด้านกายภาพ นโยบาย 

และการถ่ายทอดความรู้แก่พระสงฆ์ มีเพียง 2 แห่ง คือ วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม และวัดสุทัศน

เทพวรารามเท่านั้น การด าเนินโครงการประสบปัญหา ได้แก่ นักท่องเท่ียวแต่งกายไม่สุภาพ ปัญหา

มัคคุเทศก์เถื่อน ปัญหาแผงค้าไม่เป็นระเบียบและมิจฉาชีพ รสิกาและคณะจึงให้ข้อเสนอแนะให้ทาง

วัดพัฒนาบุคคลากร ลักษณะทางกายภาพ และก าหนดนโยบายส่งเสริมพระพุทธศาสนาให้มี

ประสิทธิภาพมากขึ้น ในขณะเดียวกันก็ควรขอความร่วมมือจากหน่วยงานภายนอกให้ช่วยเหลือในการ

พัฒนาปัจจัยท้ัง 3 ด้าน งานวิจัยช้ืนนี้มีส่วนคล้ายคลึงกับการศึกษาของพระมหาบุญพิเชษฐ์ จันทร์

เมือง (2553) เรื่อง การจัดการการท่องเที่ยวในพระอารามหลวงชั้นเอกในเกาะรัตนโกสินทร์ ท่ีศึกษา

เกี่ยวกับวัดในฐานะผู้รับผิดชอบในการจัดการท่องเท่ียว แต่มีความต่างกันเนื่องจากพระมหาบุญ

พิเชษฐ์ท าการศึกษาในขอบเขตท่ีกว้างกว่า โดยส ารวจทรัพยากรท่องเท่ียวของพระอารามหลวงช้ันเอก

ในบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ พบว่าทุกวัดมีความพร้อมในการรองรับนักท่องเท่ียวและมีทรัพยากร

ท่องเท่ียวดึงดูดให้คนเข้ามาเท่ียวชม โดยเฉพาะเพื่อความเพลิดเพลินและเพื่อศึกษาศิลปกรรมในวัด

เป็นหลัก แต่ด้านการบริการยังมีปัญหาในประเด็นระหว่างการอนุรักษ์กับการพัฒนาเป็นแหล่ง

ท่องเท่ียวเต็มรูปแบบ ซึ่งพระมหาบุญพิเชษฐ์สรุปว่า พระอารามหลวงช้ันเอกในพื้นท่ีท่ีศึกษานั้นไม่

สามารถหลีกเล่ียงจากการเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวได้ แต่ควรท่ีจะร่วมมือกันหาหนทางในการรองรับ

นักท่องเท่ียวได้อย่างมีประสิทธิภาพควบคู่ไปกับการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมส าคัญของชาติ 
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  นอกเหนือจากวัดในเขตกรุงเทพมหานครแล้ว ยังมีการศึกษาการท่องเท่ียวเชิงจิต

วิญญาณในเส้นทางต่างจังหวัดโดยเฉพาะกลุ่มจังหวัดท่ีมีศักยภาพและทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีเอื้อ

ต่อการจัดการท่องเท่ียว อารีย์ นัยพินิจและคณะ (2556) ศึกษาการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ เรื่อง การศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชงิศาสนาของวดัในกลุ่มจงัหวัดร้อยแก่น

สารสินธุ์ ท าการวิจัยในพื้นท่ีจังหวัดร้อยเอ็ด ขอนแก่น มหาสารคาม และกาฬสินธุ์ พบว่าในกลุ่ม

จังหวัดดังกล่าวมีทรัพยากรการท่องเท่ียวเชิงศาสนารูปแบบวัดท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียวได้อย่างดี และมี

ปัจจัยสนับสนุนการท่องเท่ียวเนื่องจากต้ังอยู่บริเวณศูนย์กลางของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่ง

สามารถเดินทางไปยังสถานท่ีท่องเท่ียวอื่น ๆ ได้สะดวก นักท่องเท่ียวนิยมเดินทางมาในช่วงเทศกาล

และวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา สอดคล้องกับการศึกษาของสายชล ปัญญชิต ( 2556) ท่ีพบว่า

นักท่องเท่ียวชาวไทยจะเดินทางท่องเท่ียววัดตามงานเทศกาล ส่วนนักท่องเท่ียวต่างชาติในกลุ่ ม

ประเทศอาเซียนนิยมเดินทางเข้ามาเท่ียววัดในจังหวัดท่ีอยู่ ใกล้เคียงกับประเทศของตน เช่น 

นักท่องเท่ียวมาเลเซียและอินโดนีเซียจะเข้ามาท่องเท่ียววัดในจังหวัดภูเก็ต กระบี่ สุราษฎร์ธานี ส่วน

นักท่องเท่ียวจากลาวและกัมพูชานิยมท่องเท่ียววัดในจังหวัดนครพนมและมุกดาหาร อย่ างไรก็ตาม

ผู้วิจัยได้เสนอแนะต่อวัดให้พัฒนารูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเหมาะสมกับอัตลักษณ์ของแต่ละวัด พร้อม

กับต้ังหน่วยงานรับผิดชอบและมีนโยบายการด าเนินงานอย่างชัดเจน ในขณะเดียวกันวัดก็จ าเป็นต้อง

ร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐและชุมชนเพื่อช่วยเหลือในการสร้างความเข้มแข็งให้แก่การท่องเท่ียว 

และด าเนินธุรกิจการท่องเท่ียวไม่ให้กระทบกับหน้าท่ีในการท านุบ ารุงศาสนา  

 การศึกษาอีกกลุ่มหนึ่งจะเลือกศึกษาจากมุมมองของนักท่องเท่ียวที่เดินทางท่องเท่ียว

เชิงจิตวิญญาณในหลายพื้นท่ี อาทิ สุดาทิพย์ นันทโชติ (2555) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการท่องเที่ยว

เชิงศาสนาในเขตจงัหวดัสงิหบ์รุขีองนกัทอ่งเที่ยวสงูอายุ และภัชรบถ ฤทธิ์เต็ม (2556) ท่ีศึกษารูปแบบ

การจัดการท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรมในวัด งานท้ัง 2 เรื่องใช้ระเบียบวิธีวิจัยผสมผสานเชิง

คุณภาพและเชิงปริมาณ แต่จะเน้นท่ีการศึกษาเชิงปริมาณผ่านการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามเป็น

หลัก งานของสุดาทิพย์เลือกศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวกลุ่มผู้สูงอายุเนื่องจากเป็นกลุ่ม

ประชากรท่ีมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนในสังคม และเลือกการท่องเท่ียวเชิงศาสนาเพราะได้รับความนิยมอย่าง

ต่อเนื่องเช่นกัน ผลการศึกษาพบว่านักท่องเท่ียวสูงอายุส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง เดินทางมากับญาติ 

กิจกรรมท่ีท า คือ การท าบุญบริจาคเงินเพื่อเพิ่มบุญกุศลและเป็นสิริมงคลแก่ชีวิตภายในระยะเวลา 1 

วัน ส่ิงท่ีดึงดูดใจให้เดินทางไปยังวัดต่าง ๆ คือ ความช่ือเสียงของพระเกจิอาจารย์และส่ิงศักด์ิสิทธิ์อื่น 
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ๆ นักท่องเท่ียวสูงอายุต้องการความสะดวกสบายในการเดินทาง ส่ิงอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ในวัด 

รวมถึงป้ายแสดงรายละเอียดในวัดด้วย สุดาทิพย์กล่าวว่าวัดเป็นศูนย์รวมของประวัติศาสตร์ 

ศิลปกรรม การศึกษา รวมถึงสถานท่ีส าหรับท าบุญ ดังนั้นจึงได้รับความนิยมจากนักท่องเท่ียวมากขึ้น

เรื่อย ๆ น าไปสู่การพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเพื่อรองรับกระแสการท่องเท่ียวเชิงศาสนา ส่วนใน

งานของภัชรบถจะเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจากนักท่องเท่ียวท่ัวไปและเน้นไปท่ีความคิดเห็นต่อตัว

วัดและการจัดการของวัดในการท่องเท่ียว โดยพบว่านักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจระดับมากต่อสถานท่ี 

การจัดการท่องเท่ียว ตลอดจนทรัพยากรและส่ิงอ านวยความสะดวก แต่มีความพึงพอใจในระดับปาน

กลางต่อประเด็นด้านกลยุทธ์ บุคลากร และการประชาสัมพันธ์  

  4.2 งานวจิัยทีเ่กีย่วขอ้งกบัการไหวพ้ระ 9 วัด 

     งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับประเด็นการไหว้พระ 9 วัด นับว่าเป็นประเด็นใหม่ในแวดวง

วิชาการ เนื่องจากกระแสการไหว้พระ 9 วัดเพิ่งเกิดขึ้นในช่วงทศวรรษท่ี 2540 แต่จากความนิยมของ

ประชาชนท าให้เริ่มมีผู้สนใจศึกษามากขึ้น โดยสาขาวิชาท่ีศึกษาในปัจจุบันนับได้ว่ามีความหลากหลาย 

ท้ังสาขาการท่องเท่ียว วัฒนธรรม บริหารธุรกิจ รวมถึงมานุษยวิทยาด้วย ผู้ศึกษาได้ท าการทบทวน

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องได้ดังนี้  

   กฤด์ิกมล (2547) เขียนบทความเรื่อง “ไหว้พระ 9 วัด “ศรัทธา” น า “ปัญญา” 

ปรากฏการณ์ในความอ่อนแอของมนุษย์” แสดงทัศนะในช่วงเริ่มต้นของปรากฏการณ์ไหว้พระ 9 วัด

ในสังคมไทย ว่าเป็นปรากฏการณ์ท่ีวัดและการท าบุญนั้นถูกให้ความหมายใหม่และผู้ท่ีเข้าร่วมก็หวังจะ

ได้รับผลในเรื่องลาภ ยศ สรรเสริญซึ่งไม่ใช่แก่นแท้ของศาสนา  กลายเป็นส่ิงท่ีบริษัทและกลุ่มธุรกิจ

ต่าง ๆ ใช้เป็นช่องทางเพื่อแสวงหาก าไรจากความเช่ือท่ีผิดของมนุษย์ในยุคปัจจุบัน ดังนั้นจึงท าการ

วิพากษ์วิธีการท าบุญพร้อมกับให้ความรู้เกี่ยวกับการท าบุญที่เหมาะสมตามความคิดเห็นของผู้เขียน  

   เอกรินทร์ พึ่งประชา (2550) เขียนบทความเรื่อง “ทัวร์ไหว้พระ 9 วัด และการก่อ

ตัวของสูตรมหามงคลในสังคมบริโภคนิยม”  ซึ่งเป็นบทความทางมานุษยวิทยา ข้อมูลส่วนใหญ่อ้างอิง

มาจากบทความของกฤด์ิกมล วิเคราะห์ว่าการทัวร์ไหว้พระ 9 วัดนี้เกิดขึ้นจากการสร้างความหมาย

ให้กับพิธีกรรมและคติความเช่ือ ประเด็นแรก คือ เรื่องของตัวเลขระหว่างเลข “6” ท่ีความหมายไม่

เป็นมงคล กับเลข “9” ท่ีส่ือความหมายในเชิงบวก ประเด็นถัดมา คือ การให้ความหมายกับวัดและศา

สนสถานท่ีจัดให้คนไปสักการะ โดยคัดเลือกสถานท่ีท่ีมีประวัติความเป็นมายาวนานท่ีเอื้อต่อการสร้าง

ความหมายอันเป็นมงคลพร้อมกับน าจุดเด่นทางศิลปกรรมของแต่ละสถานท่ีมาเพิ่มความศักด์ิสิทธิ์ให้
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มากยิ่งขึ้น   และประเด็นสุดท้าย คือ ความพยายามในการเช่ือมโยงความหมายมงคลท่ีสร้างไว้ใน

เบื้องต้นกับหลักธรรมทางศาสนาเพื่อสร้างความน่าเช่ือถือให้กับพิธีกรรมไหว้พระ 9 วัดดังกล่าว ผล

ของการศึกษาสรุปว่าปัจจัยเบื้องหลังท่ีทัวร์ไหว้พระ 9 วัดได้รับความนิยมในสังคมไทย เนื่องมาจาก

ความเช่ือด้ังเดิมในเรื่องการแสวงบุญที่ยังคงสืบทอดมาต้ังแต่อดีต ในขณะเดียวกันก็มีปัจจัยส่งเสริมให้

คนนิยมมากขึ้นคือ วิกฤติเศรษฐกิจท่ีให้คนต่างต้องหาท่ีพึ่งทางจิตใจและจบลงในรูปแบบของการไหว้

พระขอพร ผู้ศึกษามีความเห็นว่าบทความทางวิชาการนี้มีความใกล้เคียงและเป็นแนวทางการศึกษา

ของงานวิจัยท่ีจะศึกษาได้ 

  นอกจากบทความชิงวิพากษ์ปรากฏการณ์การไหว้พระ 9 วัดแล้ว ยังมีการศึกษา

เกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณประเภทไหว้พระ 9 วัด ในสาขาวิชาการท่องเท่ียว 

สถาปัตยกรรม การตลาด และการบริหารธุรกิจ โดยงานวิจัยกลุ่มนี้ท าการส ารวจพฤติกรรมของ

นักท่องเท่ียวที่เดินทางไปไหว้พระ 9 วัดในหลายพื้นท่ี ตลอดจนศึกษาหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับการไหว้

พระ 9 วัดด้วย 

  เส้นทางการศึกษาท่ีมีผู้ท าการวิจัยมากท่ีสุด คือ บริเวณรอบเกาะรัตนโกสินทร์ ได้แก่ 

งานวิจัยเรื่องการพฒันาการท่องเที่ยวการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: กรณีศึกษาการไหว้พระ 9 

วัด บริเวณเกาะรตันโกสนิทร ์(ผุสสดี วัฒนเมธาและคณะ, 2552) งานวจิยัเรือ่งพฤตกิรรมนกัทอ่งเทีย่ว

ที่มีผลต่อการท าบญุไหวพ้ระ 9 วัด (วิศิษฐ์ เดชมากและคณะ, 2552) วิทยานิพนธ์เรื่องประสิทธผิลการ

รณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัดของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ทนภ พงศ์พิเชษฐ์ชัย, 2554) 

วิทยานิพนธ์เรื่องการพัฒนาศาสนสถาน 9 แห่งเพื่อการท่องเที่ยวบริเวณรอบเกาะรัตนโกสินทร์และ

เขตฝั่งธนบุรี (สมบูรณ์ อินเอียว, 2555) ซึ่งงานของสมบูรณ์จะวิจัยเชิงคุณภาพเกี่ยวกับการพัฒนาศา

สนสถานแต่ละแห่ง 

 เส้นทางอื่น ๆ ท่ีมีการศึกษาอยู่ในบริเวณภาคกลาง ได้แก่ จังหวัดสมุทรสงคราม 

เรื่องการตลาดขององคก์ารขนสง่มวลชนกรงุเทพมหานครส าหรบัการทอ่งเที่ยวไหวพ้ระ 9 วัด เส้นทาง

แม่กลอง (จิรายุทธ เชาว์ดี, 2550) จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เรื่องพฤติกรรมและความพึงพอใจของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อการมาไหว้พระ 9 วัดในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (เจริญศรี จวนสาง, 2552) 

จังหวัดสิงห์บุรี เรื่องพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงศาสนาในเขตจังหวัดสิงห์บุรีของนักท่องเที่ยวสูงอายุ  

(สุดาทิพย์ นันทโชค, 2555) ระเบียบวิธีวิจัยท่ีใช้ เป็นการวิจัยท้ังเชิงปริมาณและคุณภาพ เพื่อส ารวจ
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ข้อมูลท่ัวไป พฤติกรรม และความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระในบริเวณพื้นท่ีศึกษา 

ตลอดจนข้อมูลของหน่วยงานและวัดท่ีเกี่ยวข้องกับการไหว้พระ 9 วัด  

 ผลการศึกษาของงานวิจัยส่วนใหญ่จะสอดคล้องกัน กล่าวคือ นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่

เป็นเพศหญิง ยกเว้นงานวิจัยของทนภ พงศ์พิเชษฐ์ชัย (2554) ท่ีส่วนใหญ่เป็นเพศชาย กลุ่มตัวอย่าง

ส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด อายุเฉล่ีย 20-35 ปี อาชีพ ได้แก่ นักเรียน นักศึกษา พนักงานบริษัทเอกชน 

และรับจ้าง แนวโน้มดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่านักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาในปัจจุบัน 

ไม่ใช่กลุ่มผู้สูงอายุดังท่ีเคยเป็นมาในอดีต แต่กลับเป็นกลุ่มวัยรุ่น ผู้ใหญ่ตอนต้น และวัยท างาน 

เนื่องจากนักท่องเท่ียวกลุ่มอายุน้อยจะให้ความส าคัญกับกลุ่มเพื่อน การท่องเท่ียว และการพักผ่อน 

(ผุสสดี วัฒนเมธา, 2550) อีกท้ังมีเวลาและยังไม่มีภาระรับผิดชอบมากนัก จึงนิยมท่องเท่ียวเชิงศาสนา

โดยรถส่วนตัวหรือรถประจ าทางเป็นหมู่คณะกับกลุ่มเพื่อนและครอบครัว ในกลุ่มวัยท างานท่ีมีงาน

ประจ า อาทิ พนักงานบริษัทเอกชน จะมีการแบ่งเวลาท างานและวันหยุดท่ีชัดเจน จึงสามารถวางแผน

ท่องเท่ียวได้ในวันหยุด (จิรายุทธ เชาว์ดีและคณะ, 2550) และสามารถใช้จ่ายเงินในการท่องเท่ียวได้

มากกว่าคนในวัยท่ียังศึกษาอยู่ อย่างไรก็ตามการศึกษาของสุดาทิพย์ นันทโชค (2555) เน้นกลุ่ม

ประชากรวัยผู้สูงอายุจึงท าให้อายุของกลุ่มประชากรแตกต่างจากการศึกษาอื่น ๆ  รวมถึงสถานภาพท่ี

สมรสแล้วและนิยมเดินทางมากับญาติและครอบครัว  

 นักท่องเท่ียวจะใช้เวลาเดินทางไหว้พระ 9 วัดภายใน 1 วัน ไม่มีการพักแรม ส่วน
สาเหตุการเดินทางมีความหลากหลาย ผุสสดี วัฒนเมธาและคณะ (2550) ศึกษากลุ่มตัวอย่าง
หลากหลายเช้ือชาติและศาสนาท าให้พบว่านักท่องเท่ียวที่ไม่ได้นับถือศาสนาพุทธจะเดินทางมาเพื่อชม
ความงามของสถาปัตยกรรมแต่ไม่ ต้องการศึกษาหลักธรรมค าสอน แต่หากศึกษาเฉพาะกลุ่ม
นักท่องเท่ียวท่ีนับถือศาสนาพุทธจะเดินทางมาท่องเท่ียว ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา สักการะส่ิง
ศักด์ิสิทธิ์เพื่อความเป็นสิริมงคล และช่ืนชมความงามของสถาปัตยกรรม (วิศิษฐ์ เดชมากและคณะ, 
2552; ทนภ พงศ์พิเชษฐ์ชัย, 2554) 

  นักท่องเท่ียวรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางไหว้พระ 9 วัดจากหลายช่องทาง 

ช่องทางท่ีนักท่องเท่ียวรับรู้ได้มากท่ีสุด คือ ส่ือท่ีเป็นบุคคล ได้แก่ การบอกเล่าของเพื่อนหรือญาติ 

และจะพบมากท่ีสุดในกลุ่มนักท่องเท่ียวที่เดินทางเองและเดินทางกับโครงการไหว้พระ 9 วัดท่ีจัดโดย

องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพฯ (ขสมก.) (จิรายุทธ เชาว์ดีและคณะ, 2550; ผุสสดี วัฒนเมธาและ

คณะ, 2550; เจริญศรี จวนสาง, 2552) รองลงมาจึงเป็นการรับรู้ผ่านส่ือมวลชน ทนภ พงศ์พิเชษฐ์ชัย 

(2554) ศึกษาเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์โครงการไหว้พระ 9 วัดของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
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พบว่า ช่วงเทศกาลปีใหม่ได้ประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเท่ียวเดินทางไปสักการะเพื่อเป็นสิริมงคล ส่วน

เทศกาลสงกรานต์ได้จัดโครงการ “ท่องเท่ียวออมบุญ ไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง” จาก

กิจกรรมดังกล่าวท าให้มีนักท่องเท่ียวเดินทางมากกว่าช่วงปกติ 3-5 เท่า แต่นักท่องเท่ียวรับรู้ถึงการ

ประชาสัมพันธ์ในระดับปานกลาง ส่วนใหญ่จะรับรู้จากส่ือและส่ือมวลชน เช่น รถประจ าทางขสมก. ท่ี

ให้บริการรับส่งนักท่องเท่ียวท่ีมาไหว้พระ 9 วัดบริเวณรอบเกาะรัตนโกสินทร์ในช่วงเทศกาล งาน

เทศกาลและกิจกรรมท่ีจัดโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ส่ือกลางแจ้ง อินเตอร์เน็ต โทรทัศน์ 

ตามล าดับ 

 นักท่องเท่ียวเลือกเดินทางไปยังวัดต่าง ๆ ด้วยหลายปัจจัย วิศิษฐ์ เดชมากและคณะ 

(2552) พบว่านักท่องเท่ียวเลือกวัดจากความงดงามทางสถาปัตยกรรม ความศักด์ิสิทธิ์ของ

พระพุทธรูป และคติความเช่ือท่ีสอดคล้องกับวัดแต่ละแห่ง ซึ่งวัดท้ังหมดเป็นวัดในโครงการท่ีการ

ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้แนะน าไว้ ผลการศึกษาดังกล่าวสอดคล้องกับงานของผุสสดี วัฒนเมธา

และคณะ (2550) และ สุดาทิพย์ นันทโชค (2555) ท่ีกล่าวว่านักท่องเท่ียวเลือกเดินทางไปท าบุญยัง

วัดท่ีมีพระพุทธรูปและพระเกจิอาจารย์ชื่อดัง  

 งานวิจัยส่วนหนึ่งได้ท าการส ารวจและเสนอแนะแนวทางการจัดการท่องเท่ียวไหว้
พระ 9 วัด วิศิษฐ์ เดชมากและคณะ (2552) ศึกษาเรื่องการตลาดของการไหว้พระ 9 วัดเส้นทางเกาะ
รัตนโกสินทร์ พบว่าแต่ละวัดมีสถาปัตยกรรมสวยงาม มีความศักด์ิสิทธิ์ และประวัติศาสตร์ยาวนาน 
แต่สภาวะเศรษฐกิจจะส่งผลต่อการจ่ายเงินท าบุญ ซึ่งแต่ละคนใช้จ่ายประมาณ 1,000 บาท ดังนั้นจึง
ควรสนับสนุนการท่องเท่ียวด้วยการจัดบริการรถรับส่งระหว่างวัดหรือน าเท่ียวราคาประหยัด รวมถึง
ป้ายบอกทางส าหรับผู้ท่ีเดินทางเอง การจัดกิจกรรมพิเศษในวันส าคัญทางศาสนา และประชาสัมพันธ์
ให้บุคคลท่ัวไปได้รับรู้มากยิ่งขึ้น  

 ส าหรับเส้นทางต่างจังหวัด สกนธ์ ภู่งามดี (2553) ศึกษาเรื่องการท่องเที่ยววัดภาค

กลาง: การพฒันายทุธศาสตรส์ง่เสรมิการทอ่งเที่ยวตามโครงการทอ่งเทีย่วไหวพ้ระ 9 วัด ขององค์การ

ขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความเป็นมา การด าเนินงาน ตลอดจนปัญหา

ท่ีเกิดขึ้นของโครงการท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดท่ีจัดโดยขสมก. แล้วน าไปพัฒนาเป็นยุทธศาสตร์ส่งเสริม

การท่องเท่ียวของขสมก. ต่อไป ผู้ศึกษาเลือกใช้การวิจัยเชิงคุณภาพผ่านการสัมภาษณ์ผู้อ านวยการ

เขตการเดินรถท่ี 1 (อู่บางเขน) ซึ่งเป็นหน่วยงานรับผิดชอบโดยตรง นอกจากนั้นยังเข้าสังเกตการณ์

แบบมีส่วนร่วมกับโครงการไหว้พระ 9 วัดกับขสมก. ใน 5 เส้นทาง ได้แก่ กรุงเทพฯ สิงห์บุรี เพชรบุรี 

ฉะเชิงเทรา และราชบุรี พร้อมกับสัมภาษณ์เจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการและนักท่องเท่ียวท่ีเข้าร่วมโครงการ 
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ผลการศึกษาพบว่าโครงการนี้เริ่มต้นในปี พ.ศ. 2549 สนองตอบนโยบายของรัฐบาลในการกระตุ้นการ

ท่องเท่ียวภายในประเทศและสร้างรายได้เพิ่มให้กับองค์กรท่ีก าลังประสบภาวะขาดทุนต่อเนื่อง 

โครงการนี้มีอุปสรรค คือ การต่อใบอนุญาตกับกระทรวงคมนาคมแบบปีต่อปีท าให้ไม่มั่นคง อีกท้ัง

หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวเรียกร้องให้เจ้าหน้าท่ีผู้น าเท่ียวเข้ารับการอบรมเกี่ยวกับการ

จัดการท่องเท่ียวอย่างถูกต้อง แต่เจ้าหน้าท่ีมีภาระงานประจ าท าให้ไม่สามารถปฏิบัติตามเงื่อนไขนี้ได้ 

นอกจากนั้นผู้ประกอบการท่องเท่ียวร้องเรียนเรื่องการด าเนินงานทับซ้อนกับเส้นทางท่ีผู้ได้รับ

ใบอนุญาตถูกต้องจัดการท่องเท่ียวอยู่ และสุดท้าย คือ เริ่มมีบริษัทท่องเท่ียวและรถร่วมบริการขสมก. 

จัดโครงการน าเท่ียวในลักษณะเดียวกัน สกนธ์จึงเสนอยุทธศาสตร์แก้ไขปัญหาเหล่านี้ ในขณะเดียวกัน

ก็แสดงทรรศนะว่าโครงการนี้เน้นการจัดการท่องเท่ียวเพื่อแสวงบุญเป็นหลัก นักท่องเท่ียวได้ประกอบ

พิธีกรรมทางศาสนาส่งผลให้ได้รับความสุขใจ สะท้อนให้เห็นว่าคนในสังคมยังนิยมพึ่งพาศาสนาและ

พิธีกรรมเพื่อเสริมสร้างก าลังใจ การศึกษานี่เกิดขึ้นระหว่างปี พ.ศ. 2549-2551 ซึ่งเป็นระยะเริ่มต้น

ของโครงการจึงท าให้ผู้ศึกษาทราบถึงประวัติความเป็นมาของโครงการยุคเริ่มต้น รวมท้ังปัญหา

อุปสรรคท่ีเกิดขึ้น ท าให้สามารถน ามาเปรียบเทียบกับการด าเนินงานในปัจจุบัน ส่งผลให้ได้รับข้อมูล

รอบด้านมากยิ่งขึ้น  

  4.3 งานวจิัยเกีย่วกบักระบวนการท าวฒันธรรมใหก้ลายเปน็สนิคา้  

   งานวิจัยท่ีน าเอาวัฒนธรรมประเภทความเช่ือและประเพณีมาท าเป็นสินค้าเพื่อ
ตอบสนองต่อกระแสการท่องเท่ียวมีการศึกษาในหลายพื้นท่ี  
   นิธิ เอียวศรีวงศ์ (2536) ศึกษาเรื่อง ท่องเที่ยวบญุบัง้ไฟในอสีาน: บุญบั้งไฟต้องรบัใช้

ชาวยโสธรไม่ใช่ชาวยโสธรรับใช้บุญบั้งไฟ นิธิวิเคราะห์ว่าการเปล่ียนแปลงรูปแบบและเนื้อหาของบุญ

บั้งไฟไม่ได้เกิดขึ้นจากการท่องเท่ียวหรือนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวเพียงอย่างเดียวอย่างท่ีมุ่งศึกษา

กัน แต่กลับเกิดขึ้นจากปัจจัยหลายประการ โดยเฉพาะประเด็นโครงสร้างความสัมพันธ์ของสังคม

ยโสธรท่ีมีการเปล่ียนแปลงไป ประเพณี พิธีกรรม ความเช่ื อซึ่งเป็นเครื่องมือของระบบย่อม

เปล่ียนแปลงตามไปด้วย  กรณีของบุญบั้งไฟจึงสะท้อนให้เห็นถึงการท าหน้าท่ีเพื่อตอบสนองโครงสร้าง

ของ “เมืองยโสธร” ท่ีเกิดขึ้นใหม่ ซึ่งมีการท่องเท่ียวเป็นส่วนเร่งเร้าให้เกิดการเปล่ียนแปลง การศึกษา

เรื่องบุญบั้งไฟช้ินนี้ได้ท้ิงค าถามท่ีน่าสนใจว่า ความเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้นกับวัฒนธรรมประเพณีใน

แหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ ถูกกระท าโดยการท่องเท่ียวมากน้อยเพียงใด ซึ่งค าถามนี้สามารถใช้เป็นแนวใน

การศึกษาโดยเลือกมองปัจจัยให้กว้างกว่าประเด็นเรื่องการท่องเท่ียวเพียงอย่างเดียว การศึกษาเรื่อง
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ความเช่ือในพื้นท่ีภาคอีสานยังปรากฏในงานของพลธรรม์ จันทร์ค า (2551) เรื่อง พญานาค: 

อุดมการณ์ที่เมืองค าชะโนดสู่กระบวนการท าให้เป็นสินค้า  ผลการวิจัยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ (1) 

อุดมการณ์พญานาคท่ีเกี่ยวข้องกับการด าเนินชีวิตของคนในท้องถิ่น พบว่า คนท้องถิ่นค าชะโนดเช่ือว่า

พญานาคมีอยู่จริงพร้อมกันนั้นก็มีความศักดิ์สิทธิ์อ านาจในการลงโทษ ท าให้พญานาคเป็นส่ิงมีอ านาจ

ในการบันดาลความอุดมสมบูรณ์ ให้โชคลาภ และเงินตราแก่ผู้นับถือได้ ในทุกยุคทุกสมัย (2) การ

กลายเป็นสินค้าของอุดมการณ์พญานาค นาคมีบทบาทในการบันดาลส่ิงท่ีคนร้องขอและมีอ านาจใน

การลงทัณฑ์ ดังนั้นจึงบังเกิดเป็นความศรัทธาซึ่งเป็นทุนดึงดูดคนจากภายนอกให้เข้ามายังพื้นท่ีแห่งนี้ 

สะท้อนให้ เห็นถึงตัวค าชะโนดเองท่ีเป็นวัตถุสร้างมูลค่าทางการแลกเปล่ี ยนได้ หลังจากนั้น

คณะกรรมการบ้านม่วงเข้ามาดูแลจัดการผลประโยชน์โดยสร้างโครงสร้างพื้นฐานต่าง ๆ เพื่อรองรับ

นักท่องเท่ียว ในภายหลังวัดได้เข้ามาดูแลพื้นท่ีแทน ผลประโยชน์ท่ีมากขึ้นก็น าไปสู่การแสวงหา

ผลประโยชน์จนเกิดความขัดแย้งระหว่างคณะสงฆ์ด้วยกันเอง และความขัดแย้ งกับองค์การบริหาร

ส่วนต าบลท่ีเข้ามาบริหารงานภายหลัง แม้จะเกิดความขัดแย้งแต่ค าชะโนดเองยังถูกพัฒนาไปอย่างไม่

หยุดยั้ง มีการสร้างสะพานคอนกรีตเพื่อข้ามไปยังค าชะโนด การสร้างห้องน้ า ซุ้มประตู ก าแพงวัด 

รวมถึงศาลและป้ายบอกทางต่าง ๆ ท าให้ค าชะโนดกลายเป็นสินค้าและสถานท่ีท่องเท่ียวอย่างเต็มตัว 

โดยสรุปแล้วส่ิงเหล่านี้เป็นทุนทางวัฒนธรรมของเมืองค าชะโนดท่ีน ามาเป็นจุดดึงดูดนักท่องเท่ียว โดย

อาศัยน าเอาความเช่ือเรื่องความศักด์ิสิทธิ์มาท าให้เป็นสินค้าท่ีมีมูลค่าเชิงสัญญะ มีหลักการสนับสนุน

เป็นเรื่องความเช่ือและเรื่องเล่าปรัมปรา ท าให้ผู้บริโภคเกิดความศรัทธาเช่ือถือและเลือกซื้อหามา

บริโภค น าไปสู่การสร้างรายได้ให้มากขึ้นนั่นเอง 

   พิทักษ์ น้อยวังคลัง (2546) ท าการวิจัยเรื่อง กระบวนการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า

การท่องเที่ยวในภาคอีสาน โดยมุ่งศึกษากระบวนการเกิดและรูปแบบสินค้าท่องเท่ียว แล้วจึง

ตรวจสอบความหมายของตัวสินค้านั้นผ่านมุมมองผู้ผลิตและชุมชน พิทักษ์กล่าวว่ากระบวนการสร้าง

แหล่งท่องเท่ียวและวัฒนธรรมต่าง ๆ เกิดข้ึนจากการขยายตัวของนักท่องเท่ียว โดยมีสถาบันต่าง ๆ ใน

สังคมท้ังต่างประเทศและภายในประเทศเป็นผู้ก าหนดนโยบายเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว พร้อมกันนั้น

ก็ได้ท าการผลิตซ้ าและสืบทอดความหมายของแหล่งท่องเท่ียว ซึ่งภาคตะวันออกเฉียงเหนือก็ได้รับการ

พัฒนาในลักษณะนี้เช่นกัน น าไปสู่การสร้างสินค้าท่องเท่ียว ได้แก่ สินค้าหัตถกรรมท่ีสัมพันธ์กับภูมิ

ปัญญาด้ังเดิมหรือสถานท่ีท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์ สินค้าการแสดงจะสอดคล้องกับโบราณวัตถุ

สถาน วัฒนธรรม ประเพณี ประกอบเข้ากับการแสดงของตัวมนุษย์ สินค้ายึดเหนี่ยวจิตใจ เกี่ยวข้อง
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กับศาสนาโดยมีวัดเป็นศูนย์กลางและมีหน้าท่ีผลิตสินค้าความเช่ือต่าง ๆ เพื่อจ าหน่ายให้กับผู้ศรัทธา 

การศึกษาดังกล่าวเน้นประเด็นของปัจจัยการผลิต พลังงานการผลิต ความสัมพันธ์ของผู้เกี่ยวข้อง 

รวมถึงการครอบครองปัจจัยการผลิตด้วย  การศึกษาถูกเจาะจงลงไปในพื้น ท่ีเฉพาะของภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือในงานของณัฐพล มีแก้วและสมศักด์ิ ศรีสันติสุข (2555) เลือกศึกษากรณี ถนน

ชายโขงเมอืงเชียงคาน: การท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าเพื่อการท่องเที่ยวอ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากระบวนกรท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าในบริบทการท่องเท่ียวและผลกระทบท่ี

เกิดขึ้น การศึกษาครั้งนี้ใช้ทฤษฎีอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและการกลายเป็นสินค้าเข้ามาใช้ ท าให้พบว่า

เชียงคานเป็นชุมชนเก่าแก่กว่า 100 ปี แต่ก็ไม่ได้รับความสนใจในฐานะแหล่งท่องเท่ียว จนกระท่ังเกิด

กระแสของการโหยหาอดีต (nostalgia) ท าให้นักท่องเท่ียวเริ่มสนใจและหล่ังไหลเข้ามายังเชียงคาน

มากขึ้น วัฒนธรรมต่าง ๆ ของเชียงคานถูกน ามาผลิตเป็นสินค้าเพื่อตอบสนองความต้องการของ

นักท่องเท่ียว ซึ่งแต่เดิมการผลิตและวิถีชีวิตดังกล่าวมีคุณค่าในเชิงใช้สอยและการแลกเปล่ียน จนเมื่อ

การท่องเท่ียวมีความส าคัญมากขึ้นจึงถูกเพิ่มมูลค่าเชิงสัญญะ ท าให้เกิดการบริโภคความหมายท่ีผู้คน

ในท้องถิ่นและนักท่องเท่ียวร่วมกันสร้างขึ้น สินค้าท่ีศึกษา ได้แก่ โฮมสเตย์ การท าผ้านวม การตัก

บาตรข้าวเหนียว และสภาพบ้านไม้เก่าแก่บริเวณชุมชนริมโขง เมื่อคนในชุมชนน าเอาวัฒนธรรม

ดังกล่าวมาผลิตเป็นสินค้าจึงส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ด้านเศรษฐกิจ คือ ช่วย

สร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ในขณะเดียวกันก็เกิดการแย่งชิงทรัพยากรทางวัฒนธรรมและการเข้ามาของ

กลุ่มทุนภายนอก ท าให้คนท้องถิ่นกลายสภาพจากเจ้าของวัฒนธรรมไปเป็นลูกจ้างของคนคนใน

ท้องถิ่นและคนภายนอก ส่วนด้านสังคม ท าให้ชุมชนได้รับการพัฒนาสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน อันเป็น

ผลมาจากการปรับปรุงเพื่อรองรับนักท่องเท่ียว ด้านวัฒนธรรม คุณค่าของวัฒนธรรมท้องถิ่นท่ีมีต่อคน

ในชุมชนถูกตีความหมายใหม่ บางส่วนก็ถูกประยุกต์ให้เข้ากับความต้องการของนักท่องเท่ียว 

กลายเป็นสินค้าให้นักท่องเท่ียวเลือกซื้อโดยปราศจากความเข้าใจถึงคุณค่าด้ังเดิม   

   ทวิช จตุวรพฤกษ์ (2548) เรื่อง พรมแดน อัตลักษณ์และกระบวนการกลายเป็น

สินค้า: การเมอืงวฒันธรรมของกลุ่มชาตพินัธุใ์นบรบิทการท่องเที่ยว แสดงให้เห็นว่ากลุ่มชาติพันธุ์ที่อยู่

ในพื้นท่ีห่างไกลถูกรัฐและองค์กรเอกชนดึงเข้าสู่กระแสของการพัฒนาและระบบทุนนิยม โดยเฉพาะ

การท่องเท่ียว ส่งผลให้กลุ่มชาติพันธุ์น าเอาวัฒนธรรมของตนออกมาผลิตเป็นสินค้าเพื่อขาย ซึ่งส่ิง 

เหล่านี้ล้วนแล้วแต่เป็นส่ิงท่ีนักท่องเท่ียวต้องการเพราะอยากบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะของวัฒนธรรม

เหล่านั้น จนในท่ีสุดกลุ่มชาติพันธุ์ทั้งหลายก็เกิดการปรับเปล่ียนวัฒนธรรมของตน รวมถึงฉกฉวยและ

หยิบยืมเอาวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์อื่นเข้ามาท าให้เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมเพื่อสนองตอบความ
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ต้องการของนักท่องเท่ียว จนในท่ีสุด อัตลักษณ์ของแต่ละชนเผ่าก็พร่าเลือนลงและถูกหลอมรวมกัน

กลายเป็นลักษณะของชนเผ่า หรือ “ความเป็นชาวเขา” ร่วมกันท้ังหมด เช่นเดียวกับงานวิจัยของ

ไพโรจน์ คงทวีศักดิ์ (2548) เรื่อง อาข่าไนท์บาซาร์: การค้ากับความเป็นชาติพันธุ์ สะท้อนให้เห็นถึง

การเปล่ียนเอกลักษณ์ของมนุษย์ให้กลายเป็นสินค้าโดยเลือกศึกษาจากกลุ่มชาติพันธุ์เช่นเดียวกันแต่

เลือกเจาะจงชาติพันธุ์อาข่าในพื้นท่ีจังหวัดเชียงใหม่ ผลการวิจัยสรุปได้ว่า บริเวณไนท์บาซาร์ จังหวัด

เชียงใหม่ ซึ่งเป็นตลาดขายของท่ีระลึกแก่นักท่องเท่ียว เป็นพื้นท่ีท่ีชาวอาข่าเข้ามาใช้เพื่อประกอบ

อาชีพค้าขายและสามารถสร้างอ านาจต่อรองในหลายกรณี โดยชาวอาข่าเองได้ปรับเปล่ียนตนเองให้

กลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ีอยากเห็นความแปลก

ใหม่และอยากได้สินค้าของท่ีระลึกท่ีเป็น “ความจริงแท้” (Authenticity) ดังนั้นการซื้อของจากมือ

ชาวเขาท่ีแต่งกายในชุดชาวเขาหรือเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ชาวเขาจึงช่วยตอบสนองความต้องการในด้านนี้

ได้ ชาวอาข่าในฐานะผู้บุกเบิกลงมาขายสินค้าบนพื้นราบจึงท าหน้าท่ีน าเอาสินค้าวัฒนธรรมของชนเผ่า

ตนมาขายโดยเพิ่มมูลค่าด้วยการปรับตนเองให้เป็นสินค้าด้วย ในเวลาต่อมาจึงเกิดการเล่ือนไหลของ

สินค้าระหว่างชาติพันธุ์ เพราะต้องน าสินค้าจากชนเผ่าต่าง ๆ ผลัดเปล่ียนหมุนเวียนกันมาสร้างความ

แปลกใหม่ให้กับนักท่องเท่ียว ผลคือการผลิตสินค้าทางชาติพันธุ์แบบรวมเผ่าหรือข้ามเผ่าจึงท าให้

ลดทอนลักษณะทางวัฒนธรรมลงไป   

    นอกเหนือจากบริบททางการท่องเท่ียวแล้ว ยังมีการน าแนวคิดการท าให้เป็นสินค้า
ไปประยุกต์ใช้ในหลายสาขาวิชา ท้ังเศรษฐศาสตร์ ศิลปศาสตร์ สังคมวิทยาและมานุษยวิทยา และใน
ศาสตร์อื่น ๆ อาทิ  
  ขวัญหทัย  เจริญไมตรี (2543) ศึกษาเรื่อง คน ไก่ชน และการชนไก่ กระบวนการ
กลายเป็นสินค้าในบริบทสังคมไทย กล่าวว่าไก่ชนถือเป็นกีฬาพื้นบ้านของคนไทยมาต้ังแต่อดีต ในปี 
พ.ศ. 2540 รัฐบาลเสนอนโยบายเปิดบ่อนไก่ชนเสรีโดยให้เหตุผลว่าเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมพื้นบ้าน 
ความคิดเห็นของคนในสังคมแตกออกเป็น 2 ฝ่าย ฝ่ายต่อต้านเห็นว่าเป็นการส่งเสริมการเล่นพนันและ
ทารุณสัตว์ ฝ่ายสนับสนุนแย้งว่าเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถส่งเสริมไก่ชนให้เป็น
สัตว์เศรษฐกิจได้ เหตุผลของฝ่ายสนับสนุนนี้เองสะท้อนให้เห็นถึงความพยายามให้คุณค่าแก่ไก่ชน ท า
ให้ไก่ชนกลายเป็นสินค้าท่ีสร้างรายได้แก่เกษตรกร จ าหน่ายภายในและภายนอกประเทศ รวมถึงการ
สร้างไก่ชนท่ีมีช่ือเสียงของฟาร์มต่าง ๆ ผลของการศึกษาข้อมูลดังกล่าวน าไปสู่ผลท่ีว่าไก่ชนอยู่
ท่ามกลางการให้ความหมาย ท้ังความหมายท่ีมีอยู่เดิมและถูกให้ความหมายใหม่ด้วยการสร้าง
ภาพลักษณ์ให้ได้รับการยอมรับในฐานะสินค้า ซึ่งส่งผลต่อความเช่ือ ประวัติศาสตร์ และกลไกของไก่
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ชน โดยมีการให้ความหมายเรื่อง “อุดมทัศนีย์” หรือลักษณะไก่ตามต านาน เช่น ไก่เหลืองหางขาว (ไก่
พระนเรศวร) ไก่ประดู่หางด า (ไก่พระเอกาทศรถ) เป็นต้น การรวบรวมองค์ความรู้โบราณเพื่อสร้าง
มาตรฐานไก่ชน และการรื้อฟื้นพิธีกรรมในการชนไก่ เพื่อตอบสนองกระแสสังคมบริโภคนิยมในยุค
ปัจจุบัน 
  ปัญญา เลิศสุขประเสริฐ (2548) น าเอาแนวคิดการกลายเป็นสินค้ามาประยุกต์ใช้ใน

การศึกษาทางเศรษฐศาสตร์ เรื่อง กระบวนการกลายเป็นสินค้าของพิธีกรรมงานศพ ปัญญาเลือก

ศึกษาในเขตพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา คือ การเปล่ียนแปลงเกี่ยวกับพิธีกรรมงานศพเริ่มขึ้น

ในช่วงสมัยรัชกาลท่ี 5 วัดหลวงได้รับเงินอุดหนุนจากทางการน้อยลงจึงต้องหารายได้เล้ียงตัว การรับ

จัดพิธีกรรมงานศพจึงเป็นช่องทางท่ีส าคัญ ต่อมามีการสร้างเมรุในวั ดซึ่งกลายเป็นทุนอย่างหนึ่ง 

ประกอบกับการเผาศพในท่ีโล่งแจ้งเป็นส่ิงต้องห้าม คนจึงต้องหันเข้าหาวัดเพื่อพึ่งพาการจัดงานศพ 

อีกท้ังสังคมสมัยใหม่ไม่สามารถหาแรงงานช่วยเหลือในการจัดงานได้จากญาติพี่น้องเช่นในอดีต วัดจึง

เข้ามามีบทบาทในการจัดการ รวมถึงเป็นตลาดระหว่างร้านท่ีให้บริการสินค้างานศพกับเจ้าภาพ เกิด

การผูกขาดและผลประโยชน์ระหว่างร้านค้ากับวัดมากขึ้น การจัดงานศพกลายเป็นส่ิงท่ีมีมูลค่าทาง

เศรษฐกิจสูงจนท าให้กลายเป็นสินค้าและบริการในท่ีสุด ปัญญาได้ประเมินผลกระทบท่ีเกิดขึ้นโดย

พบว่างานศพกลายเป็นสินค้าและบริการท่ีมีมูลค่าเชิงสัญญะ กล่าวคือ การจัดพิธีกรรมในปัจจุบันเป็น

การแสดงถึงฐานภาพทางเศรษฐกิจหรือ “หน้าตา” ของเจ้าภาพ ดังนั้นการจัดงานศพจึงเป็นการ

บริโภคเชิงสัญญะมากกว่าการบริโภคมูลค่าการใช้สอย เมื่อวัดเข้ามาท าหน้าท่ีรับจัดงานศพท าให้

บทบาทของวัดท่ีมีต่อสังคมได้เปล่ียนแปลงไป จากเดิมท่ีมีหน้าท่ีทางศาสนาก็ต้องท าหน้าท่ีบริการแก่

สังคมด้วย ซึ่งถือว่าเป็นการปรับบทบาทท่ีเกิดขึ้นมานานแล้ว แต่การท่ีวัดเข้ามาท าหน้าท่ีรับจัด

พิธีกรรมงานศพในสังคมบริโภคนิยมท าให้วัดต้องตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคจนสูญเสีย

บทบาทในการช้ีน าทางสังคมผ่านพิธีกรรมทางศาสนา และเมื่อพิธีกรรมงานศพเมื่อเข้าสู่กระบวนการ

ท าให้เป็นสินค้าแล้ว จะส่งผลกระทบต่อการจัดงานศพของคนในสังคม ผู้ท่ีมีฐานะจะสามารถจัดงาน

ศพได้อย่างง่ายดายเพราะมีก าลังทรัพย์ส าหรับจ่ายแก่ผู้ให้บริการ แต่ส าหรับผู้ท่ีมีฐานะทางเศรษฐกิจ

ไม่ดีมากนักจะจัดพิธีกรรมงานศพได้ล าบากมากข้ึนเพราะขาดเงินในการจัดงาน ส่ิงนี้สะท้อนให้เห็นถึง

ความเหล่ือมล้ าทางสังคมในปัจจุบันได้เป็นอย่างดี 

  วัชรกร รัตนกิจ (2550) ศึกษาเรื่อง พระเครือ่ง: การสื่อสารกบัการบรโิภคเชิงสัญญะ 

มุ่งประเด็นไปยังการให้ความหมายของพระเครื่องในกลุ่มของบุคคลทางโลก ได้แก่ ฆราวาสผู้มีความรู้
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เกี่ยวกับพระเครื่องและฆราวาสนักสะสม กับบุคคลทางธรรม ได้แก่ พระสงฆ์ กรอบการศึกษา คือ 

แนวคิดการบริโภคเชิงสัญญะ โดยพระเครื่องนั้นเป็นส่ิง “ศักดิ์สิทธิ์” แต่ถูกน ามาท าให้กลายเป็นสินค้า

ตามตรรกวิทยาการบริโภคเชิงสัญญะของโบดริยาร์ด เกณฑ์ดังกล่าว ประกอบด้วย 1) มูลค่าการใช้

สอย คือ การเป็นส่ิงศักดิ์สิทธิ์ตามความเช่ือของผู้สะสม 2) การแลกเปล่ียนโดยใช้เงิน คือ การเช่าบูชา

พระเครื่อง 3) การแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ์ คือ การตีความและให้ความหมายแก่พระเครื่องชนิดต่าง 

ๆ และ 4) คุณค่าเชิงสัญญะ คือ การจัดแบ่งประเภทหรือล าดับช้ันของพระเครื่องเพื่อแสดงให้เห็นถึง

ล าดับช้ันของผู้ครอบครอง  

 วัชรกรแสดงทรรศนะว่าการน าทฤษฎีตะวันตกมาใช้ก ากับการศึกษาพระเครื่องซึ่งมี

ลักษณะการบริโภคสินค้าแตกต่างจากสินค้าทางวัฒนธรรมอื่น ๆ ในโลกตะวันตก ท าให้ไม่สามารถ

วิเคราะห์ถึงปัจจัย “ความศักด์ิสิทธิ์” ท่ีมีอยู่ในตัวสินค้า อย่างไรก็ตามข้อสรุปของงานวิจัยช้ินนี้ คือ 

พระเครื่องเป็นสินค้าทางความเช่ือหรือจิตวิญญาณจึงไม่ถูกเช่าบูชาหรือแลกเปล่ียนเชิงสัญญะเพียง

อย่างเดียว แต่ยังคงถูกบริโภคเชิงประโยชน์ใช้สอยและการบริโภคเชิงการแลกเปล่ียนผสมผสานกับ

การบริโภคเชิงความศักดิ์สิทธิ์ควบคู่ไปด้วยเสมอ ท้ังจากผู้บริโภคทางโลกและทางธรรม  

 งานวิจัยช้ินนี้เป็นการศึกษาการบริโภคสินค้าเชิงวัฒนธรรมประเภทท่ีเกี่ยวข้องกับ

ศาสนา ซึ่งมีลักษณะคล้ายคลึงกับงานวิจัยของผู้ศึกษาเองท่ีเลือกศึกษาการบริโภคสินค้าการท่องเท่ียว

เชิงจิตวิญญาณหรือในงานวิจัยส่วนใหญ่เรียกการท่องเท่ียวเชิงศาสนา จึงสามารถน าแนวคิดมา

ประยุกต์ใช้ ตลอดจนเปรียบเทียบความเหมือนและความแตกต่างในการให้ความหมายและการบริโภค

สินค้าทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับศาสนาได้   

 4.4 งานวจิัยเกีย่วกบัผลกระทบจากการทอ่งเทีย่วในแหลง่ทอ่งเที่ยวเชงิวฒันธรรมใน
ประเทศไทย  

  งานวิจัยในหัวข้อนี้เป็นแนวทางส าหรับการศึกษาประเด็นของทัศนคติ พฤติกรรม 

ความพึงพอใจ และการประเมินผลกระทบต่อทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องท้ังทางบวกและลบ 

ซึ่งข้อเสนอแนะท้ังหมดพบว่าจะต้องให้ความส าคัญกับชุมชนในการมีส่วนร่วมจัดการท่องเท่ียว โดย

ได้รับความร่วมมือจากทางหน่วยงานภายนอกเพื่อให้เกิดการพัฒนาอย่างมีประสิทธิภาพและมีความ

ยั่งยืน งานวิจัยในประเด็นผลกระทบจากการท่องเท่ียวมีการศึกษาในหลายสาขาวิชา อาทิ การ

ท่องเท่ียว มานุษยวิทยา เศรษฐศาสตร์ การจัดการ เป็นต้น แต่งานวิจัยเกือบทุกเรื่องจะมีจุดร่วมกัน 

คือ การประเมินผลกระทบ 4 ด้าน ได้แก่ เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และส่ิงแวดล้อม ระเบียบวิธีวิจัย
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ส่วนใหญ่ประกอบด้วยการสัมภาษณ์หรือการเก็บข้อมูลแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่าง หรือท้ัง 2 แบบ

ผสมผสานกัน 

  ในระยะแรกของการท างานวิจัยเรื่องผลกระทบจากการท่องเท่ียวจะพบว่ามี

การศึกษาในพื้น ท่ีศึกษาขนาดใหญ่ เช่น ระ ดับจังหวัดหรือภูมิภาค ภาควิชาสังคมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยมหิดล (2529) ศึกษาผลกระทบการท่องเที่ยวต่อสังคมและวัฒนธรรม: กรณีศึกษา

จังหวัดเชียงใหม่ และสุรีย์ บุญญาณุพงษ์ (2539) วิจัยเรื่องผลกระทบจากการส่งเสริมการท่องเที่ยว : 

กรณีศึกษาจงัหวดัแมฮ่อ่งสอน งานวิจัยท้ัง 2 เรื่องศึกษาเกี่ยวกับอิทธิพลของการท่องเท่ียวที่มีผลเร่งให้

เกิดการเปล่ียนแปลงสภาพสังคมและวัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตของประชาชนในพื้นท่ีศึกษา 

ผลกระทบทางบวกท่ีเกิดขึ้นจะเกี่ยวข้องกับการพัฒนาทางเศรษฐกิจและการสร้างอาชีพแก่คนใน

ท้องถิ่น รวมท้ังการพัฒนาสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน ส่วนในด้านสังคมและวิถีชีวิตจะได้รับผลกระทบ

ทางลบมากกว่า เช่นเดียวกับผลการศึกษาของอาคม พัฒิยะและคณะ (2533) ในรายงานการวิจัยเรื่อง

ผลกระทบจากการส่งเสริมการท่องเที่ยวต่อวัฒนธรรมภาคใต้ ท่ีพบว่าการท่องเท่ียวส่งผลเสียต่อ

ความสัมพันธ์ของคนในท้องถิ่น ความสัมพันธ์ในครอบครัวมีความห่างเหินกันมากขึ้น เกิดช่องว่าง

ระหว่างวัย ความสัมพันธ์ในชุมชนก็เกิดการรวมกลุ่มเพื่อผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจมากขึ้น อีกท้ังยัง

น าเอาวัฒนธรรมประเพณีออกมาใช้ในกิจกรรมท่องเท่ียว แต่ก็ท าให้คนท้องถิ่นตระหนักถึงความส าคัญ

ของวัฒนธรรมและเกิดการฟื้นฟูวัฒนธรรมขึ้นมาใหม่  

  การศึกษาวิจัยเรื่องผลกระทบของการท่องเท่ียวในช่วงปี พ.ศ. 2540 เป็นต้นมา 
พบว่ามีการเปล่ียนแปลงขอบเขตพื้นท่ีการศึกษาให้แคบลง และเจาะจงไปยั งแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ 
โดยเฉพาะแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม อันเนื่องมาจากกระแสความนิยมการท่องเท่ียวประเภทนี้ท่ี
เพิ่มมากขึ้น  

  การศึกษาผลกระทบในบริบทของชุมชนชาวเขาในงานของสุนิสา ฉันท์รัตนโยธิน 

(2546) เรื่องผลกระทบการท่องเที่ยวต่อชุมชน: กรณีศึกษาหมู่บ้านดอยปุย ต.สุเทพ อ. เมือง จ. 

เชียงใหม ่และงานของพลอยศรี โปราณานนท์ (2548) ในผลกระทบจากการท่องเทีย่วตอ่คนกลุ่มน้อย

ในเชียงใหม่: กรณีบ้านม้งดอยปุย ศึกษาเรื่องผลกระทบการท่องเท่ียวที่มีต่อชุมชนชาวเขาพื้นท่ีบ้านม้

งดอยปุย พบว่าชาวบ้านในหมู่บ้านต่างปรับตัวให้สอดคล้องกับการเข้ามาของการท่องเท่ียว  โดย

หมู่บ้านแห่งนี้ เป็นหมู่บ้านชาวเขาซึ่งมีวัฒนธรรมแตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีเป็นคนพื้นราบ 

นักท่องเท่ียวจึงนิยมเดินทางมาเพื่อบริโภควัฒนธรรมท่ีแตกต่าง ชาวบ้านเองก็ได้น าเอาวัฒนธรรมของ
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ตนมาเปล่ียนเป็นสินค้าและบริการเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียว งานของสุนิสาอยู่ใน

ขอบเขตของมานุษยวิทยาจึงศึกษาเรื่องประเพณีประดิษฐ์ ท่ีคนในท้องถิ่นน าเอาประเพณีและ

วัฒนธรรมมาประดิษฐ์ให้ตรงกับความต้องการของนักท่องเท่ียว ตลอดจนการท าวัฒนธรรมให้

กลายเป็นสินค้า แต่งานวิจัยท้ัง 2 เรื่องมีข้อค้นพบตรงกันในเรื่องผลกระทบทางบวกต่อชุมชนด้าน

เศรษฐกิจและการประกอบอาชีพ และผลกระทบทางลบต่อความสัมพันธ์ของคนในท้องถิ่นและปัญหา

ส่ิงแวดล้อมตามมา  

  มณีวรรณ ผิวนิ่มและปรารถนา จันทรุพันธุ์  (2546) วิจัยเรื่องโครงการพัฒนาการ
และผลกระทบของการท่องเที่ยว กรณีศึกษาชุมชนตลาดน้ า  ศึกษาเปรียบเทียบการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมระหว่างตลาดน้ าด าเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี และตลาดน้ าตล่ิงชัน กรุงเทพฯ มี
วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาผลกระทบจากการเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวประเภทตลาดน้ า ตลอดจนสร้าง
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย โดยเก็บข้อมูลจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับพื้นท่ีศึกษา และสอบถามความ
คิดเห็นและความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยและต่างประเทศ ผลการศึกษาพบว่าตลาดน้ าท้ัง 2 
แห่งมีพัฒนาการต่างกัน ตลาดน้ าด าเนินสะดวกปรับตัวจากตลาดท้องถิ่นมาเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวและ
มีกลุ่มทุนภายนอกเข้ามาลงทุน ในขณะท่ีตลาดน้ าตล่ิงชันเกิดจากความต้ังใจให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียว
เพื่อสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน การด าเนินงานและผลกระทบจึงแตกต่างกัน โดยพบว่าตลาดน้ า
ตล่ิงชันมีผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมน้อยกว่า ประเด็นทางสังคมและวัฒนธรรมก็พบว่าไม่กระทบมากนัก
เนื่องจากมีความเอื้อเฟื้อเผ่ือแผ่และช่วยเหลือกันในชุมชนมากกว่ าตลาดน้ าด าเนินสะดวกท่ีมุ่งเน้น
การค้าเป็นหลัก แต่ตลาดน้ าท้ังสองก็ยังต้องการความช่วยเหลือจากหน่วยงานต่าง ๆ ในการพัฒนา
ต่อไป  

 ด้านนักท่องเท่ียวพึงพอใจตลาดท้ัง 2 แห่ง แต่พบว่าตลาดน้ าด าเนินสะดวกขาย
สินค้าราคาแพง ส่วนตลาดน้ าตล่ิงชันเน้นขายอาหารมากเกินไป นักท่องเท่ียวยังมองว่าการสร้างตลาด
น้ าขึ้นใหม่เหมือนเป็นการหลอกลวงและคิดราคาบริการเกินจริง อีกท้ังยังขาดส่ิงอ านวยความสะดวก
พื้นฐานและการประชาสัมพันธ์ ดังนั้นจึงมีข้อเสนอแนะระดับนโยบายให้ชุมชนมีส่วนจัดการร่วมกับ
ภาครัฐ เอกชน และนักวิชาการ ให้น าเสนอตลาดน้ าท่ีมีเอกลักษณ์สอดคล้องกับวิถีชุมชน และ
กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวที่ยั่งยืนต่อไป    
   ยังมีงานท่ีศึกษาเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและการประเมินผลระทบท่ี
เกี่ยวข้อง ได้แก่งานการศึกษาปัจจัยทางสังคม ผลกระทบ และการมีส่วนร่วมของชุมชนต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ของ นิวัฒน์ อมาตยกุล (2549)  และงาน
ของวิภาดา ศุภรัฐปรีชา (2553) เรื่องผลกระทบจากการท่องเทีย่วต่อสงัคมและวัฒนธรรมในชุมชนวัด
เกต เชียงใหม่ ซึ่งมีความคล้ายคลึงกัน โดยท้ัง 2 พื้นท่ีเป็นชุมชนเก่าแก่ เกาะเกร็ดเป็นชุมชนชาวมอญ
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ต้ังแต่สมัยอยุธยาจึงมีประเพณีและวัฒนธรรมเป็นเอกลักษณ์โดดเด่น ประชาชนมีการเปล่ียนแปลงจาก
อาชีพเกษตรกรรมมาให้บริการด้านการท่องเท่ียว ส่วนพื้นท่ีวัดเกตเป็นชุมชนเก่าแก่ริมแม่น้ าปิงและ
เป็นจุดศูนย์กลางการค้าในอดีต จึงมีสถาปัตยกรรมและวัฒนธรรมอันทรงคุณค่า ต่อมาจึงพัฒนาให้
เป็นย่านการท่องเท่ียว การเปล่ียนแปลงดังกล่าวก่อให้เกิดผลกระทบท้ังทางบวกและลบ  
  ในงานของนิวัฒน์ใช้วิธีการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามจากคนในชุมชนเพียงกลุ่ม
เดียว ในขณะท่ีวิภาดาเก็บข้อมูลหลากหลายกลุ่มมากกว่า ท้ังจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ คนใน
ชุมชน ผู้ประกอบการ และเจ้าหน้าท่ีรัฐ รวมถึงนักท่องเท่ียวด้วย พบว่ามีผลทางด้านบวกในการช่วย
สร้างความภาคภูมิใจแก่คนท้องถิ่นจากการฟื้นฟูวัฒนธรรมเพื่อการท่องเท่ียวและมีรายได้เข้าสู่คนใน
พื้นท่ี อย่างไรก็ตามกลับพบว่ามีผลกระทบด้านลบต่อคนในชุมชนท่ีเปล่ียนไปเพื่อตอบสนองการ
ท่องเท่ียวและการค้า มีการย้ายเข้าของคนต่างถิ่นเพื่อประกอบอาชีพเกี่ยวกับการท่องเท่ียว ในขณะท่ี
คนในชุมชนก็มีการย้ายออก และรายได้กระจุกตัวอยู่ท่ีคนบางกลุ่ม ในด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรม
ท้องถิ่นจะพบว่าในพื้นท่ีเกาะเกร็ดซึ่งเป็นชาวมอญเกือบท้ังหมดจะสามารถด ารงรักษาเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมได้มากกว่าชุมชนวัดเกตซึ่งประกอบข้ึนจากคนหลายกลุ่ม แต่ก็มีวัฒนธรรมร่วม คือ การแต่ง
กายและการพูดค าเมือง ส่วนนักท่องเท่ียวในชุมชนวัดเกตรู้สึกพึงพอใจมากกับการท่องเท่ียวในพื้นท่ี
ศึกษาแต่ก็ยังมีปัญหากับโครงสร้างพื้นฐาน ผู้ศึกษาท้ัง 2 คนมีข้อเสนอบางประการท่ีคล้ายคลึงกัน โดย
ต้องการให้ชุมชนเป็นผู้ก าหนดแนวทางการจัดการท่องเท่ียว ดึงจุดเด่นออกมาพัฒนาอย่างรอบคอบ 
เน้นให้ทุกคนมีส่วนร่วมในการจัดท าแผนและแบ่งปันผลประโยชน์ร่วมกันบนพื้นฐานของการอนุรักษ์  
ส่วนบริเวณเกาะเกร็ดต้องการให้ภาครัฐเข้ามาเป็นผู้ลงมือพัฒนาร่วมด้วย  

  งานวิจัยท่ีช้ีให้เห็นถึงความจ าเป็นในการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการ

จัดการท่องเท่ียวปรากฏในงานของธีรวดี จ าเดิม (2548) เรื่อง ผลกระทบการท่องเที่ยวที่มีต่อชุมชน

เวียงกมุกาม อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งช้ีให้เห็นถึงผลกระทบท่ีเกิดขึ้นจากการจัดการท่องเท่ียว

แบบบนลงล่าง กล่าวคือ การจัดการท่องเท่ียวท่ีหน่วยงานภาครัฐเป็นผู้วางนโยบายส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวในชุมชนเวียงกุมกาม จังหวัดเชียงใหม่โดยขาดการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ท าให้เกิด

ความขัดแย้งเรื่องการเวนคืนท่ีดินเพื่อใช้ในการอนุรักษ์ควบคู่กับการท่องเท่ียว ตลอดจนความขัดแย้ง

กับวัดในฐานะท่ีวัดเป็นแหล่งผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว สอดคล้องกับงานของมิ่งสรรพ์ ขาวสอาด

และคณะ (2553) ท่ีศึกษาศักยภาพ ผลกระทบ และความส าเร็จของการพัฒนาการท่องเท่ียวภายใน

ท้องถิ่น: กรณีศึกษาแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคัญของไทย พบว่าการพัฒนาการท่องเท่ียวจ าเป็นต้องอาศัย

การมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน หากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียมีโอกาสได้วางแผนร่วมกันก็จะช่วยลด

ผลกระทบเชิงลบและพัฒนาไปสู่การท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนได้  
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 การศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ท าให้ผู้ศึกษาเข้าใจพื้นฐานของแนวคิด
ต่าง ๆ น าไปสู่การประยุกต์ใช้แนวคิด ทฤษฎี ร่วมกับงานท่ีผู้วิจัยคนอื่น ๆ ได้ศึกษาไว้ก่อนหน้า และ
น ามาปรับใช้ในงานวิจัยของตนเอง โดยแนวคิดเรื่องอุตสาหกรรมท่องเท่ียวท าให้เข้าใจองค์ประกอบ
ของการท่องเท่ียว ท้ังด้านทรัพยากรท่องเท่ียวและปัจจัยส่งเสริมต่าง ๆ ตลอดจนพัฒนาการด้านการ
ท่องเท่ียวในประเทศไทย ท่ีอ้างอิงจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ทัศนะของนักวิชาการ 
และหน่วยงานภาครัฐ ซึ่งพบว่ามีแนวโน้มเปล่ียนแปลงจากการท่องเท่ียวในสถานท่ีท่องเท่ียวทาง
ธรรมชาติหรือการท่องเท่ียวตามแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยมในรูปแบบการท่องเท่ียวมวลชนไปสู่ การ
ท่องเท่ียวทางเลือก โดยเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม พร้อมกับการปลูกฝังจิตส านึกในการเรียนรู้
และอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเท่ียว กระตุ้นให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดการเพื่อให้ตระหนักถึง
ประโยชน์และคุณค่าของทรัพยากรในการสร้างรายได้ สอดคล้องกับประเด็นท่ีผู้ศึกษาพบว่าในปัจจุบัน
คนไทยนิยมท่องเท่ียวในสถานท่ีทางวัฒนธรรม ซึ่งในกรณีนี้ คือ วัด การท่องเท่ียวดังกล่าวเกิดจากการ
วางนโยบายของภาครัฐเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจ วัดเองในฐานะเป็นทรัพยากรการท่องเท่ียวก็ได้รับ
ประโยชน์จากการท่องเท่ียวและได้ท าหน้าท่ีทางศาสนาต่อพุทธศาสนิกชนควบคู่กันไป อย่างไรก็ตามผู้
ศึกษาสังเกตว่างานวิจัยในประเด็นการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณหรือการท่องเท่ียวเชิงศาสนายังมีไม่
มากนักเนื่องจากเป็นการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ท่ีเกิดขึ้นในช่วง 1-2 ทศวรรษท่ีผ่านมา การศึกษาส่วน
ใหญ่จะเกี่ยวข้องกับสถาปัตยกรรมและศิลปกรรมภายในวัด ตลอดจนบทบาทของวัดในการรองรับ
นักท่องเท่ียวและเสนอแนะแนวทางในการจัดการท่องเท่ียวควบคู่กับการเผยแผ่พระพุทธศาสนา ใน
ขณะเดียวกันได้ท าการส ารวจแนวคิดเรื่องการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม เนื่องจากกิจกรรมไหว้พระ
ขอพร 9 พระอารามหลวงท่ีศึกษาอยู่นั้นมีการใช้ทรัพยากรวัฒนธรรมในการท่องเท่ียวด้วย การศึกษา
แนวคิดดังกล่าวท าให้เห็นถึงความจ าเป็นในการจัดการอย่างเหมาะสมต่อทรัพยากรวัฒนธรรมท่ี
เกี่ยวข้อง เพื่อให้การท่องเท่ียวด าเนินไปอย่างมีประสิทธิภาพ และลดผลกระทบทางลบท่ีจะเกิดขึ้นต่อ
ทรัพยากร ซึ่งผู้ศึกษาพบว่าในปัจจุบันมีการศึกษาประเด็นการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณหรือการ
ท่องเท่ียวเชิงศาสนาในด้านการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภทความเช่ืออยู่อย่างจ ากัดด้วย
เช่นกัน   
  ประเด็นท่ีน่าสนใจอีกประการหนึ่ง คือ แนวคิดเรื่องอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ผู้ศึกษา
เล็งเห็นว่าควรท าความเข้าใจกระบวนการเปล่ียนแปลงการไหว้พระท าบุญของคนไทยให้เป็นสินค้า
ท่องเท่ียวเชิงศาสนา ซึ่งแนวคิดนี้ช่วยอธิบายกระบวนการและขั้นตอนในการท าให้วัฒนธรรม
กลายเป็นสินค้า แต่แนวคิดดังกล่าวเป็นแนวคิดของทางตะวันตกท่ีใช้ศึกษาวัฒนธรรมประเภทจับต้อง
ได้เป็นหลัก ท าให้ต้องศึกษาเพิ่มเติมจากงานวิจัยท่ีท าในบริบทของประเทศไทยด้วย แนวคิด
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมปัจจุบันยังได้ถูกมองมุมใหม่ในสถานะของผลิตภัณฑ์ท่ีช่วยสร้างมูลค่าทาง
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เศรษฐกิจ เช่นเดียวกับวัตถุประสงค์หนึ่งในการสร้างโครงการไหว้พระ 9 วัด และไหว้พระขอพร 9 
พระอารามหลวงขึ้นมาเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจในช่วงทศวรรษที่ 2540   
  งานวิจัยเกี่ยวกับการไหว้พระ 9 วัด มีการศึกษาเฉพาะการจัดการโดยการท่องเท่ียว

แห่งประเทศไทยในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงและการจัดไหว้พระ 9 วัดโดยองค์การ

ขนส่งมวลชนกรุงเทพท่ีมีเส้นทางหลากหลายท้ังในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด  โดยส่วนใหญ่เป็น

การศึกษาเชิงปริมาณเกี่ยวกับพฤติกรรม ทัศนคติ ความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวในพื้นท่ีศึกษาต่าง ๆ 

ท่ีหน่วยงานดังกล่าวจัดขึ้น ส่วนการวิจัยเชิงคุณภาพในหัวข้อนี้ยังมีอยู่อย่างจ ากัด 

  การศึกษาเรื่องผลกระทบจากการท่องเท่ียว ในช่วงแรกจะพบว่าเป็นการศึกษา

ผลกระทบของการท่องเท่ียวต่อส่ิงแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรมในพื้นท่ีการท่องเท่ียวแต่ละแห่ง ใน

ระยะต่อมาจึงเริ่มมีงานท่ีศึกษาถึงผลกระทบท่ีเกิดขึ้นกับทรัพยากรทางวัฒนธรรมมากขึ้น สอดคล้อง

กับกระแสะความนิยมการท่องเท่ียวทางเลือกและการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม แต่จากการส ารวจ

พบว่ายังเน้นเรื่องผลกระทบต่อทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้มากกว่าทรัพยากรทางวัฒนธรรม

ท่ีจับต้องไม่ได้ประเภทพิธีกรรมหรือความเช่ือ นอกจากนั้นการท่องเท่ียวยังเกี่ยวข้องกับศาสตร์หลาย

ด้านจึงพบว่ามีการศึกษาในหลายสาขาวิชา อาทิ สาขาการท่องเท่ียวท่ีจะเน้นศึกษาผลกระทบทาง

กายภาพของสถานท่ีท่องเท่ียว สาขามานุษยวิทยาศึกษาเรื่องการท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับทฤษฎี

อุตสาหกรรมวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของชุมชน หรือการกระตุ้นให้เกิดการเปล่ียนแปลงของ

วัฒนธรรมภายในท้องถิ่น  ส่วนสาขาเศรษฐศาสตร์ศึกษาในขอบเขตของการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อ

รายได้ของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง  

 จากงานวิจัยในประเด็นข้างต้นท าให้ผู้ศึกษาเห็นถึงแนวทางในการออกแบบงานวิจัยซึ่งจะ

ช่วยเติมเต็มการศึกษาเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณและการไหว้พระ 9 วัดให้ครอบคลุม

ประเด็นท่ียังขาดไปได้มากขึ้น  
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บทที่ 3 

วธิดี าเนนิการวจิยั 

 การด าเนินการศึกษาเรื่อง “ทัวร์ไหว้พระ 9 วัด”: การท่องเท่ียวเชิงศาสนาและผลกระทบ

ต่อทรัพยากรวัฒนธรรม” มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความเป็นมาและสภาพการณ์ปัจจุบันของการ

เดินทางเพื่อสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ 9 แห่งท่ีได้รับความนิยมจากพุทธศาสนิกชน พร้อมกันนั้นก็ได้ศึกษา

กระบวนการท่ีท าให้การไหว้พระลักษณะดังกล่าวกลายเป็นสินค้าท่องเท่ียวเชิงศาสนา และประเมินว่า

กิจกรรมดังกล่าวเมื่อถูกท าเป็นสินค้าแล้วจะก่อให้เกิดผลกระทบต่อทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง 

ท้ังต่อตัวศาสนสถานและการเข้าวัดท าบุญของคนไทยอย่างไรบ้าง โดยมีข้ันตอนการศึกษาดังนี้ 

 ขั้นตอนท่ี 1 การส ารวจข้อมูลเบื้องต้น ขั้นตอนของการส ารวจเบื้องต้นผู้ศึกษาแบ่งวิธีการ
ส ารวจออกเป็นการศึกษาเอกสารเพื่อส ารวจแนวคิด ทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับประเด็นท่ีจะศึกษา และการ
ส ารวจพื้นท่ีท่ีจะศึกษาเพื่อหาข้อมูลเบ้ืองต้นเกี่ยวกับพื้นท่ีนั้นๆ 
 ขั้นตอนท่ี 2 การสร้างเครื่องมือส าหรับเก็บข้อมูล ประกอบไปด้วยแนวค าถามท่ีใช้ในการ
สัมภาษณ์และแบบสอบถามส าหรับเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ 
 ขั้นตอนท่ี 3 การเก็บรวบรวมข้อมูล ข้อมูลเชิงคุณภาพเก็บรวบรวมจากการเข้าไป
สังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วมในกิจกรรมไหว้พระ 9 วัด ตลอดจนการสัมภาษณ์ผู้มีส่วน
เกี่ยวข้อง ข้อมูลเชิงคุณภาพเก็บจากแบบสอบถามท่ีแจกให้นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเ ดินทางไหว้พระ 9 
วัดในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง  
 ขั้นตอนท่ี 4 การวิเคราะห์และประเมินผลข้อมูล ขั้นตอนนี้เกิดขึ้นหลังจากท่ีผู้ศึกษาได้
รวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพและข้อมูลเชิงปริมาณ และท าการวิเคราะห์ประเมินผลข้อมูลท่ีมีประโยชน์ 
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการศึกษา   

1. ระเบียบวิธีวิจัย 

 ผู้ศึกษาเลือกใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 

research) ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีเหมาะสมกับ

การศึกษาในแต่ละวัตถุประสงค์ แต่จะเลือกใช้ข้อมูลจากการวิจัยเชิงคุณภาพเป็นหลักและใช้การวิจัย

เชิงปริมาณเข้ามาเสริมให้งานมีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 
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 1.1 การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)   
  1.1.1 การศึกษาเอกสาร (Documentary Study) ผู้ศึกษาได้ท าการศึกษาท้ัง
เอกสารปฐมภูมิ (Primary Data) และเอกสารทุติยภูมิ (Secondary Data) เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิง
คุณภาพ 
       1. เอกสารปฐมภูมิ ประกอบด้วย เอกสารของหน่วยงานราชการท่ีมีส่วนใน
การผลักดันให้เกิดการไหว้พระ 9 วัด ได้แก่ กองการท่องเท่ียวกรุงเทพมหานคร การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย และองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพฯ เอกสารดังกล่าวประกอบด้วยคู่มือการน าเท่ียวใน
โครงการ “ไหว้พระ 9 วัด” และเอกสารประเมินผลการจัดโครงการ 
        2. เอกสารทุติยภูมิ ได้จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยเรื่องการ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม การท่องเท่ียวเชิงศาสนา กระบวนการท าให้วัฒนธรรมกลายเป็นสินค้า เพื่อให้
ทราบถึงข้อมูลพื้นฐานและพัฒนาการของการไหว้พระ 9 วัด นอกจากนั้นยังศึกษางานวิจัยเกี่ยวกับ
ปรากฏการณ์การไหว้พระ 9 วัด บทความในวารสาร นิตยสาร ส่ือออนไลน์ซึ่งท าให้ทราบถึง
สถานการณ์ปัจจุบันและความคิดเห็นของบุคคลต่างๆท่ีมีต่อการไหว้พระ 9 วัด 
   1.1.2 การส ารวจพื้นที่ที่จะศึกษา โดยสังเกตการณ์กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดในเส้นทาง
ไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ในช่วงเทศกาลส าคัญ วันหยุดเสาร์ อาทิตย์ท่ีไม่ตรงกับวันหยุด
นักขัตฤกษ์ และวันธรรมดา เพื่อน าข้อมูลเหล่านี้มาใช้วางแผนการเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามและ
การสัมภาษณ์ต่อไป 
   1.1.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล ใช้วิธีในการเก็บรวมรวมข้อมูลหลายวิธี และในการเก็บ
ข้อมูลแต่ละประเภทจะใช้เครื่องมือท่ีแตกต่างกัน   
         การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant Observation)   โดยเข้าร่วม
โครงการ “ไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง” ด้วยวิธีการและรูปแบบท่ีแตกต่างกัน ได้แก่  
 1. การเข้าร่วมกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงโดยขึ้นรถเมล์ฟรี

ไหว้พระ 9 วัดของขสมก .ท่ีจัดบริการในเทศกาลส าคัญครั้งท่ี  1 วันท่ี 25 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 ตรง

กับวันมาฆบูชา ครั้งท่ี 2 วันท่ี 12 กรกฎาคม พ.ศ. 2557 ตรงกับวันเข้าพรรษา 

 2. การเข้าร่วมกิจกรรมไหว้พระ 9 วัด เส้นทางกรุงเทพฯ ขององค์การขนส่ง

มวลชนกรุงเทพฯ ครั้งท่ี 1 วันท่ี 11 มีนาคม พ.ศ. 2555 ครั้งท่ี 2 วันท่ี 24 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556  

 3. การเข้าร่วมกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดทางน้ าและถวายเทียนพรรษา จัดโดย

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย วันท่ี 13 กรกฎาคม พ.ศ. 2557  
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 4.  การเข้าร่วมกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดทางน้ า โดยบริษัทเรือด่วนเจ้าพระยา
จ ากัด วันท่ี 17 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 

การสัมภาษณ์ (Interview) ใช้เครื่องมือส าหรับเก็บข้อมูลโดยการสร้างแบบ

สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างเพื่อใช้เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพจากประชากร 4 กลุ่ม ได้แก่ 

1. ผู้ริเริ่มโครงการไหว้พระ 9 วัดในบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ ใช้วิธีการเลือก

กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงท้ังหมด เพื่อให้ได้รับข้อมูลเกี่ยวกับการก่อต้ังกิจกรรม เกณฑ์การคัดเลือก

สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ รวมถึงผลการด าเนินงานตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมา ประกอบด้วย   
 ระพีพัฒน์ เกษโกศล นักพัฒนาการท่องเท่ียว กองการท่องเท่ียว ส านัก

วัฒนธรรม กีฬา และการท่องเท่ียว กรุงเทพมหานคร  

 ณพัดยศ เอมะสิทธิ์ นักพัฒนาการท่องเท่ียว กองการท่องเท่ียว ส านัก

วัฒนธรรม กีฬา และการท่องเท่ียว กรุงเทพมหานคร  

 สุรพล เศวตรเศรณี ผู้ว่าการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

 สมชาย ชมภูน้อย ผู้อ านวยการภูมิภาคภาคกลาง การท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทย 

2. เจ้าหน้าท่ีองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพฯ ผู้รับผิดชอบโครงการไหว้พระ 9 

วัด เพื่อให้ได้ข้อมูลด้านการจัดโครงการขององค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ ลักษณะและผลการ

ด าเนินงาน กลุ่มตัวอย่างถูกเลือกแบบเจาะจง ประกอบด้วย 

 อรุณ สารเสวก ผู้ให้บริการบนรถโดยสาร (ปฏิบัติหน้าท่ีเก็บค่าโดยสาร) 

องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ ท าหน้าท่ีอ านวยความสะดวกในการน าเท่ียวตามโครงการไหว้พระ 9 

วัด เส้นทางกรุงเทพฯ   

 ณรงค์ โนจากุล พนักงานส่ือสาร องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ          
    สวัสด์ิ โพธิ์ประเสริฐ นายตรวจเขตการเดินรถท่ี 4 (อู่คลองเตย) องค์การ
ขนส่งมวลชนกรุงเทพ  

3. พระสงฆ์และเจ้าหน้าท่ีประจ าพระอารามหลวงตามเส้นทางไหว้พระขอพร 
9 พระอารามหลวง  ส าหรับข้อมูลการเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วัด การจัดการเพื่อรองรับ
นักท่องเท่ียว ผลกระทบต่อทรัพยากรวัฒนธรรมภายในวัด และความคิดเห็นต่อกิจกรรมดังกล่าว ใช้
วิธีการเลือกแบบเจาะจงจ านวน 14 คน ได้แก่  

 พระมหาบุญรุ่ง สิริโชติ ผู้ช่วยเจ้าอาวาสวัดอรุณราชวราราม 
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 พระมหาปรีชา ปสนฺโน ผู้ช่วยเจ้าอาวาสวัดระฆังโฆษิตาราม 

 พระครูปริตรโกศล ผู้ช่วยเจ้าอาวาสวัดบวรนิเวศวิหาร  

 พระมหาบุญคง ธมฺมิโก ผู้ช่วยประชาสัมพันธ์ คณะกรรมการบริหารโครงการเปิดพระ

อารามภาคกลางคืน และกรรมการศูนย์เผยแผ่การท่องเท่ียว วัดสุทัศนเทพวราราม 

 พระมหานิคม นิสโภ รองประธานคณะกรรมการบริหารโครงการเปิดพระ

อารามภาคกลางคืนและกรรมการศูนย์เผยแผ่การท่องเท่ียว วัดสุทัศนเทพวราราม 

 พระมหาดาวทอง ติสฺสโร พระลูกวัด วัดกัลยาณมิตร  

 พระมหาอุดม ปัญญาโภ เลขานุการแผนกทัศนศึกษา วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 

 ชโลกร สุพรรณกูล ช่างฝีมือซ่อมตุ๊กตาหิน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 

 แสงชัย สมพันธุ์ พนักงานวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 

 พระมหาญาณเดช ญาณวีโร พระลูกวัด วัดสระเกศ 

 พระนิกร ฐานกโร พระอาคันตุกะ วัดสระเกศ ท าหน้าท่ีประจ าจุดถวาย 

 สังฆทานบนบรมบรรพต 

 พระมหาภาณุ ภาณุโก ผู้ช่วยเจ้าอาวาสวัดชนะสงคราม 

 พนม ช่ืนหวานวงศ์ พนักงานวัดชนะสงคราม 

 รณกร เจริญศรี พนักงานน าชม วัดพระศรีรัตนศาสดาราม 

4. แม่ค้าหรือพนักงานขับรถรับจ้างผู้ประกอบอาชีพหรือคนในชุมชนใกล้เคียง

บริเวณวัดในเส้นทางท่ีศึกษา ท าให้ทราบเกี่ยวกับผลกระทบท่ีเกิดขึ้นต่อการประกอบอาชีพและความ

คิดเห็นต่อการไหว้พระ 9 วัด ใช้วิธีการเลือกแบบสุ่มจ านวน 10 คน ได้แก่  

 อภิสรา อินทร์ประเสริฐ แม่ค้าจ าหน่ายน้ าและขนมบริเวณท่าน้ าวัดอรุณ 

   เจ้าหน้าท่ีประจ าจุดถวายสังฆทานและจ าหน่ายน้ าด่ืมวัดระฆังโฆษิตาราม 

 พี่โจ คนขับรถสามล้อรับจ้างบริเวณข้างวัดบวรนิเวศวิหาร 

 วิเชียร หลงชล คนขับรถสามล้อรับจ้างบริเวณหน้าวัดสุทัศนเทพวราราม 

 เจ้าของร้านชวนชิมร้านขายอาหารหน้าวัดสุทัศนเทพวราราม 

 สุกัญญา นุชเนตร พนักงานเก็บค่าโดยสารเรือข้ามฟากบริษัทยอดสยาม

โบ๊ทจ ากัด ประจ าท่าเรือปากคลอง-วัดกัลยาณมิตร 
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 พรนภา ศรีกาญจน์ แม่ค้าจ าหน่ายน้ าและขนมบริเวณถนนเชตุพน   
 วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 

 อ านวย กอแก้ว พ่อค้าจ าหน่ายไอศกรีมกะทิสดวัดสระเกศ 
 วิโรจน์ วิบูลย์เวชวาณิชย์ คนขับรถสามล้อรับจ้างวัดสระเกศ 
 บุญมี พินิจศร คนขับรถสามล้อรับจ้างบริเวณวัดชนะสงคราม 

  1.2 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)   
       ผู้ศึกษาได้ประยุกต์ใช้ความรู้จากแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยและแหล่งข้อมูลท่ีได้ศึกษา
มาสร้างเป็นแบบสอบถามเพื่อเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไหว้พระ 9 
วัด เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ต้ังแต่เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2555 – เดือนกุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2556  จ านวน 400 คน ใช้วิธีการเลือกแบบสุ่ม  
   1.2.1 การหาขนาดของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ศึกษาเลือกวิธีการใช้ระดับความผิดพลาดของ 
Taro Yamane ซึ่งจากการทบทวนวรรณกรรมพบว่านิยมใช้มากท่ีสุด สูตรการค านวณ คือ  

n =
𝑁

1 + 𝑁𝑒2
 

     n = จ านวนตัวอย่างท่ีต้องการค านวณหา 

    N = จ านวนประชากร ผู้ศึกษาอ้างอิงจากจ านวนนักท่องเท่ียวที่เดินทางไหว้
พระ 9 วัดจากรายงานประเมินผลกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยประจ าปี 
พ.ศ. 2546 ว่ามีนักท่องเท่ียวเข้าร่วมงานประมาณ 24,000 คน (อินโฟร์เสิร์ช: 2547) ซึ่งในปัจจุบันมี
จ านวนเพิ่มข้ึน จึงก าหนดจ านวนประชากรโดยประมาณ 50,000 คนต่อปี  

    e = ระดับความผิดพลาด ผู้ศึกษาเลือกระดับความผิดพลาดท่ี ±5  

    ผลการค านวณตามสูตร ได้จ านวนประชากร คือ 397 คน จึงตัดสินใจเลือก
ท าแบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่าง 400 ชุด   
  1.2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล ในการศึกษาเชิงปริมาณมีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดย
แจกแบบสอบถามให้แก่นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัด เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระ
อารามหลวง โดยเก็บจากจากนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางด้วยตนเอง เดินทางกับทัวร์ของขสมก. ในวัน
อาทิตย์ และเดินทางกับรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัดท่ีขสมก. ท่ีให้บริการในช่วงเทศกาลส าคัญ  ท้ังในช่วง
ปกติและช่วงเทศกาลเพื่อให้เห็นถึงความแตกต่างในแต่ละช่วงเวลา และสะท้อนให้เห็นถึงผลการศึกษา
จากหลายมุมมองมากขึ้น  
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    1. ระยะเวลาในการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม ต้ังแต่เดือนมิถุนายน พ.ศ. 
2555 – เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 เลือกแบบสุ่มจ านวน 4 ครั้ง ในช่วงเวลาท่ีต่างกันเพื่อให้เห็นถึง
ความแตกต่างของกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงในช่วงปกติและช่วงเทศกาล ผู้ศึกษาท า
การแจกแบบสอบถามในช่วงเวลา 9.00 – 12.00 น. และ 13.00 – 16.00 น. โดยประมาณ และไม่
ค านึงถึงจ านวนแบบสอบถามในแต่ละครั้ง แต่จะใช้เวลาเป็นตัวก าหนด ซึ่งการเก็บข้อมูลในครั้งท่ี 4 
ท าการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างตามจ านวนท่ีเหลือจาก 3 ครั้งแรกจนครบ 400 คน   
    ครั้งท่ี 1 เก็บข้อมูลวันท่ี 16 มิถุนายน พ.ศ. 2555 แจกแบบสอบถาม 45 
ชุด บริเวณวัดบวรนิเวศวิหาร วัดชนะสงคราม และวัดสระเกศ เป็นวันเสาร์ไม่ตรงกับช่วงเทศกาล เก็บ
จากกลุ่มนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาด้วยตัวเอง 
    ครั้งท่ี 2 วันท่ี 17 กรกฎาคม พ.ศ. 2556 แจกแบบสอบถาม 30 ชุด 
บริเวณวัดกัลยาณมิตรและวัดพระศรีรัตนศาสดาราม เป็นวันธรรมดาไม่ตรงกับช่วงเทศกาล เก็บจาก
กลุ่มนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาด้วยตัวเอง 

    ครั้งท่ี 3 ในวันท่ี 24 กุมภาพันธ์ พ .ศ  .2556 แจกแบบสอบถาม 170 ชุด 
บริเวณวัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดพระเชตุพนวิมงมังคลาราม วัดระฆังโฆษิตาราม และวัดอรุณ
ราชวราราม ตรงกับวันอาทิตย์ในช่วงเทศกาลมาฆบูชา เก็บจากกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาด้วย
ตัวเอง และนักท่องเท่ียวที่เดินทางมากับทัวร์ไหว้พระ 9 วัด ของขสมก. เส้นทางกรุงเทพฯ  
    ครั้งท่ี 4 ในวันท่ี 25 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 แจกแบบสอบถาม 155 ชุด 
บริเวณวัดบวรนิเวศวิหาร วัดชนะสงคราม วัดสระเกศ วัดพระเชตุพนวิมลมัคลาราม วัดสุทัศนเทพวรา
ราม ตรงกับวันมาฆบูชา เก็บจากกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาด้วยตัวเอง และนักท่องเท่ียวท่ีใช้
บริการรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัดของขสมก. บริเวณรอบเกาะรัตนโกสินทร์  
         2. ลักษณะค าถามท่ีเลือกใช้ประกอบด้วยค าถามแบบปลายปิด ใช้ในการ
ส ารวจข้อมูลตามขอบเขตตัวเลือกท่ีก าหนด และค าถามปลายเปิดส าหรับผู้ตอบแบบสอบถามแสดง
ความคิดเห็นของตนอย่างเสรี แบบสอบถามแบ่งเป็น 3 ส่วน ดังนี้  

    ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามข้อมูลพื้นฐานของผู้ท าแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ 
อายุ รายได้ ภูมิล าเนา และท่ีอยู่ปัจจุบัน  
    ส่วนท่ี 2 แบบสอบถามพฤติกรรม ประกอบด้วย การรับรู้ข้อมูล ความถี่ 
โอกาสในการไหว้พระ 9 วัด การเดินทาง เกณฑ์การเลือกวัด วัดท่ีเดินทางไป และวัตถุประสงค์ในการ
ไหว้พระ 9 วัด  
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    ส่วนท่ี 3 แบบสอบถามความคิดเห็น ได้แก่  
       แบบสอบถามทัศนคติต่อการไหว้พระ 9 วัด ประกอบด้วย การ
ส่งเสริมศาสนา การดึงดูดให้เข้าวัด การช่วยเสริมสิริมงคล ความสอดคล้องกับหลักศาสนา และความรู้
เรื่องประวัติศาสตร์และศิลปกรรม  
       แบบสอบถามความพึงพอใจต่อวัดท่ีได้เดินทางไป แบ่งเป็น ด้าน
สถานท่ีประกอบด้วย ส่ิงอ านวยความสะดวก ความสามารถในการรองรับนักท่องเท่ียว บรรยากาศ 
การเดินทาง และคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม ด้านความคิดเห็นต่อการบริการ ประกอบด้วย การจัด
บุคลากรดูแลนักท่องเท่ียว การอ านวยความสะดวกในการไหว้พระ การให้ความรู้เพิ่มเติมด้าน
ประวัติศาสตร์และศิลปกรรม ความปลอดภัย และการให้ข้อมูลเพิ่มเติม  
    ส่วนท่ี 4 แบบสอบถามปลายเปิดเพื่อแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม  
  1.3 การวเิคราะหแ์ละประเมนิผลขอ้มูล 
   เมื่อได้ข้อมูลจากการศึกษาตามขั้นตอนแล้ว ผู้ศึกษาจะท าการสังเคราะห์ข้อมูล โดย
น าข้อมูลเชิงคุณภาพและข้อมูลเชิงปริมาณท่ีได้รับมาประมวลผล ท าการสังเคราะห์ แยกแยะข้อมูล 
หลังจากนั้นจึงเลือกใช้ข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับประเด็นท่ีต้องการและอยู่ในขอบเขตของการศึกษามาใช้ 

   ขั้นตอนถัดมาคือการวิเคราะห์ข้อมูล น าข้อมูลส่วนท่ีสังเคราะห์แล้วมาวิเคราะห์เพื่อ
น าไปสู่การสรุปผลให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการศึกษา พร้อมกับเสนอแนะแนวทางส าหรับการ
ท าวิจัยต่อไปในอนาคต 
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2. ระยะเวลาการวิจัย 
ตารางท่ี 1 ตารางแสดงแผนการด าเนินการวิจัย

กจิกรรม พ.ศ. 2555 พ.ศ. 2556 
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การส ารวจพื้นท่ีท่ีจะศึกษา 
 

 

                      

การศึกษาเอกสาร 
 

                      

การสร้างเครื่องมือส าหรับ
เก็บข้อมูล  

  
 

                    

การสังเกตการณ์แบบมี
ส่วนร่วม 

 
 

                     

การเก็บข้อมูลการ
สัมภาษณ์ 

  
 

                    

การเก็บข้อมูล
แบบสอบถาม 

    
 

                  

การวิเคราะห์และ
ประเมินผลข้อมูล 
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บทที่ 4 

ผลการศกึษา 

 ในบทนี้เป็นการน าเสนอข้อมูลท่ีเก็บรวบรวมมาจากการศึกษาเอกสารและการเก็บข้อมูล
จากกลุ่มตัวอย่างต่าง ๆ ท่ีสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยแบ่งออกเป็น 4 ประเด็น
ดังต่อไปนี้  
 ประเด็นท่ี 1 พัฒนาการและสถานการณ์ปัจจุบันของการไหว้พระ 9 วัด ในประเทศไทย 
การไหว้พระ 9 วัดในเขตกรุงเทพฯ และเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ตลอดจนรูปแบบ
การจัดการท่องเท่ียวโดยหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 
 ประเด็นท่ี 2 การจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอาราม
หลวง 
 ประเด็นท่ี 3 ผลกระทบต่อทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 
พระอารามหลวง  
  ประเด็นท่ี 4 พฤติกรรม ทัศนคติความ และความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยในการ
เข้าร่วมกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง  

1. พัฒนาการและสถานการณ์ปัจจุบันของการไหว้พระ 9 วัด      
 การท าบุญไหว้พระของคนไทยในอดีตมีลักษณะเป็นการเดินทางไปท าบุญยังวัดใกล้บ้าน 
ในบางโอกาสอาจเดินทางไปยังวัดท่ีมีช่ือเสียงในพื้นท่ีห่างไกลจากท้องถิ่นของตนเพื่อสักการะส่ิง
ศักด์ิสิทธิ์ท่ีมีช่ือเสียง แต่ส่วนใหญ่จะเดินทางในช่วงเทศกาล ท้ังเทศกาลงานประจ าปีท่ีวัดจัดขึ้นหรือ
เทศกาลพิเศษและวันส าคัญทางศาสนา ซึ่งการเดินทางไปนี้จะสอดคล้องกับการประกอบอาชีพ ไม่ว่า
จะเป็นฤดูกาลเพาะปลูกของผู้ประกอบอาชีพเกษตรกรรมหรือวันหยุดของผู้ท่ีประกอบอาชีพตามความ
ถนัดท้ังราชการและเอกชน รูปแบบการเดินทางพบว่าไม่ได้ก าหนดจ านวนสถานท่ีท่ีจะเดินทางไปอย่าง
แน่นอนในทุกครั้ง แต่จะปรับเปล่ียนจ านวนให้เหมาะสมกับการเดินทาง ท้ังนี้ จุดมุ่งหมายหลักคือการ
เดินทางไปสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ เข้าร่วมพิธีกรรมทางศาสนา แต่ในขณะเดียวกันก็ได้พักผ่อนหย่อนใจ
จากภาระงานประจ าด้วยทั้งในช่วงการเดินทาง ระหว่างการเข้าร่วมกิจกรรม หรือหลังจากเสร็จส้ินการ
ประกอบพิธีกรรมท่ีศาสนสถานแล้ว เนื่องจากเส้นทางท่ีเดินทางไปอาจมีแหล่งท่องเท่ียวให้แวะชมหรือ
ตัวศาสนสถานท่ีเดินทางไปก็มีลักษณะทางสถาปัตยกรรม ศิลปกรรม ภูมิทัศน์หรือส่ิงดึงดูดใจอื่น ๆ ท่ี
ท าให้ผู้มาเยือนได้ท่องเท่ียวพักผ่อนหย่อนใจไปในเวลาเดียวกัน ดังนั้นจึงเรียกได้ว่าการเดินทางไป
สักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ในเวลาว่างนอกเหนือจากการท างานถือว่าเป็นการท่องเท่ียวรูปแบบหนึ่ง คือ   
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การท่องเท่ียวเชิงศาสนาหรือท่ีในปัจจุบันเรียกว่า การท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณซึ่งมีความหมาย
กว้างขวางครอบคลุมมากกว่า  
 ต่อมาเริ่มมีการสร้างรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณประเภทท่ีเดินทางไปไหว้พระ
สักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์โดยก าหนดจ านวนสถานท่ีท่ีจะไปอย่างแน่นอน และใช้เวลาเพียง 1 วันในการ
เดินทางไปยังสถานท่ีท้ังหมด พร้อมกันนั้นก็ได้เพิ่มความหมายแก่การสักการะซึ่งสอดคล้องกับช่ือ 
ประวัติความเป็นมา ส่ิงศักด์ิสิทธิ์ส าคัญของสถานท่ีนั้น ๆ ซึ่งภายหลังได้คล่ีคลายมาเป็นกิจกรรมท่ี
เรียกว่า “ไหว้พระ 9 วัด” ท้ังท่ีประกอบด้วยวัดเพียงประเภทเดียวหรือผสมผสานกับศาสนสถานตาม
ความเช่ือของคนกลุ่มต่าง ๆ ร้อยเรียงเข้าด้วยกันเป็นเส้นทางสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ควบคู่กั บการ
ท่องเท่ียว  
 1.1 การไหว้พระ 9 วัดในประเทศไทย กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดเป็นกิจกรรมท่ีเกิดขึ้น
เฉพาะผู้นับถือศาสนาพุทธในประเทศไทยเท่านั้น เนื่องจากต้ังอยู่บนพื้นฐานวัฒนธรรมของสังคมไทย
เรื่องความเช่ือเกี่ยวกับเลข 9 ท่ีพ้องกับค าว่า “ก้าวหน้า” ซึ่งมีความหมายเป็นมงคล ท าให้ผู้ท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมได้รับความรู้สึกเป็นสิริมงคลจากการสักการะศาสนสถานจ านวน 9 แห่ง เส้นทางไหว้พระ
สักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์จึงต้องก าหนดจ านวนให้มี 9 แห่งเท่ากันท้ังหมด นอกจากนั้นแล้วการคัดเลือก
สถานท่ีจ าเป็นต้องมีความหมายมงคลช่วยส่งเสริมให้เกิดผลดีในด้านต่าง ๆ เพื่อส่งเสริมให้กิจกรรมมี
ความน่าสนใจและสร้างความรู้สึกศักด์ิสิทธิ์มากยิ่งขึ้น และจ าเป็นต้องสร้างเส้นทางให้เดินทางได้
ครบถ้วนในเวลา 1 วันด้วย  
  การไหว้พระ 9 วัดมีจุดก าเนิดและได้รับความนิยมมากท่ีสุดในเขตกรุงเทพฯ 
หลังจากนั้นจึงเริ่มกระจายออกไปยังพื้นท่ีอื่น ๆ ในประเทศไทยแต่ส่วนใหญ่แล้วจะเป็นจังหวัดโดยรอบ
พื้นท่ีกรุงเทพฯ หรือจังหวัดท่ีมีช่ือเสียงทางการท่องเท่ียวอยู่แล้ว นอกจากนั้นยังต้องมีปัจจัยเรื่อง
ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทศาสนสถานท่ีประชาชนให้ความเคารพศรัทธา เนื่องมาจากทรัพยากร
วัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับความเช่ือนับเป็นจุดเด่นและจุดดึงดูดของการท่องเท่ียวประเภทไหว้พระ 9 
วัด หน่วยงานผู้ริเริ่มจัดโครงการดังกล่าวเป็นหน่วยงานภาครัฐท่ีมีหน้าท่ีดูแลการท่องเท่ียว ได้แก่ ศูนย์
ส่งเสริมการท่องเท่ียว กรุงเทพมหานคร (ปัจจุบัน คือ กองการท่องเท่ียว ส านักวัฒนธรรม กีฬา และ
การท่องเท่ียว กรุงเทพฯ) และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยร่วมมือกันจัดกิจกรรมขึ้นเพื่อกระตุ้น
เศรษฐกิจในเขตเกาะรัตนโกสินทร์ เนื่องจากในช่วงปี 2540 ประเทศไทยเผชิญกับปัญหาวิกฤต
เศรษฐกิจ ท าให้เศรษฐกิจภายในประเทศชะลอตัว การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมหนึ่งท่ีสามารถช่วย
กระตุ้นให้เกิดการใช้จ่ายได้ ประกอบกับประชาชนต้องการท่ีพึ่งทางจิตใจเมื่อเกิดภาวะวิกฤต ท าให้
เกิดกิจกรรมรูปแบบการสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์เพื่อเสริมสร้างก าลังใจ ในขณะเดียวกันก็ช่วยกระตุ้นการ
ใช้จ่ายภายในประเทศ  ผลการจัดกิจกรรมปรากฏว่าได้รับความนิยมอย่างมากเนื่องจากประชาชน
ต้องการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและความเช่ือเพื่อเป็นท่ียึดเหนี่ยวจิตใจ จึงท าให้หน่วยงาน
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ภาครัฐและเอกชนอื่น ๆ ตลอดจนชุมชนท้องถิ่นน าเอารูปแบบการไหว้พระ 9 วัดไปเป็นต้นแบบสร้าง
เส้นทางท่องเท่ียวในลักษณะไหว้พระ 9 วัดโดยมีรูปแบบแตกต่างกันและขยายไปยังพื้นท่ีอื่น ๆ ใน
ประเทศไทย  
  จากการศึกษาพื้นท่ีท่ีเกิดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัด พบว่าเกิดขึ้นมากท่ีสุดในกรุงเทพฯ 
และจังหวัดท่ีอยู่ใกล้เคียงกับกรุงเทพฯ ในระยะเดินทางไปกลับได้ภายใน 1 วัน หรือเกิดขึ้นในจังหวัดท่ี
มีผู้นิยมเดินทางท่องเท่ียวพักผ่อนอยู่ก่อนแล้วและสามารถเสริมกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดเข้าไปได้ โดย
รูปแบบการจัดการท่องเท่ียวก็จะแตกต่างกันไปตามหน่วยงานท่ีจัดกิจกรรม ซึ่งหน่วยงานหลักท่ีมี
บทบาทเกี่ยวข้องกับการจัดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดอย่างต่อเนื่องได้แก่การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย
และองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ ส่วนบริษัทน าเท่ียวเอกชนและหน่วยงานท้องถิ่นมีการจัดกิจกรรม
เช่นกันแต่ไม่ชัดเจนเท่ากับ 2 หน่วยงานดังกล่าว 
  1.1.1 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เป็นหน่วยงานภาครัฐท่ีท าหน้าท่ีส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวของประเทศ รัฐบาลได้มอบหมายนโยบายแก่การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยให้จัดถวาย
ความรู้แด่พระสงฆ์ในเขตกรุงเทพฯ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยตระหนักว่าวัดเป็นทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าและมีศักยภาพในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเท่ียวแต่ยังไม่ได้รับการพัฒนาอย่าง
เหมาะสม  จึงจัดโครงการน าพระสงฆ์ไปศึกษาดูงานในหัวข้อ “การพัฒนาวัดให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวใน
อนาคต” ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยคัดเลือกวัดและโบราณสถานจ านวน 9 แห่งท่ีมีความพร้อม
รองรับการท่องเท่ียวในลักษณะแตกต่างกัน อาทิ วัดท่ีมีช่ือเสียง วัดท่ีมีทรัพยากรน่าสนใจแต่ไม่ได้รับ
ความนิยม วัดเก่า วัดใหม่ เป็นต้น การเลือกเลข 9 มาใช้เนื่องจากเป็นเลขมงคลตามความเช่ือของคน
ไทยและเป็นกิจกรรมท่ีเกิดขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 9 พร้อมกันนั้นก็ได้เชิญส่ือมวลชนให้เข้าร่วมโครงการ
ด้วย ส่ือได้น าเสนอข่าวว่าการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจัดโครงการเกี่ยวกับการไหว้พระ 9 วัดมี
วัตถุประสงค์เพื่อเสริมสร้างสิริมงคลพร้อมกับได้ท่องเท่ียว (สมชาย ชมภูน้อย, 2556)  
 จนกระท่ังถึงปี พ.ศ. 2545 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้จัดโครงการ 
“ไทยเท่ียวไทย ไปได้ทุกเดือน” เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจและการท่องเท่ียวภายในประเทศ และกระตุ้น
การท่องเท่ียวบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ อีกท้ังยังต้องการให้ประชาชนมีท่ีพึ่งทางจิตใจและสามารถฝ่า
ฟันอุปสรรควิกฤติเศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นตั้งแต่พ.ศ. 2540 (สุรพล เศวตรเศรณี, 2556) จึงร่วมมือกับศูนย์
ส่งเสริมการท่องเท่ียวกรุงเทพมหานคร (กองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ) ในการน ากิจกรรมสักการะ 9 
สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์เข้าไปเป็นส่วนหนึ่งในแผนงานส าหรับเดือนมกราคมอันเป็นเดือนแรกของปี (สมชาย 
ชมภูน้อย, 2556) เป็นท่ีมาของโครงการ “นมัสการ 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์” เพื่อเป็นการเริ่มต้นชีวิต
ในช่วงปีใหม่ ตามแนวคิดท่ีว่า “การเริ่มต้นท่ีดี คือ ส่วนหนึ่งของความส าเร็จ” (การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย, 2555) ผลปรากฏว่าได้รับความนิยมอย่างมากจนการจราจรแออัดในบริเวณเกาะ
รัตนโกสินทร์ซึ่งเป็นพื้นท่ีจัดกิจกรรม การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงน าเอาความคิดดังกล่าวมาปรับ
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เป็นเส้นทางใหม่แต่ยังคงอยู่ภายในกรุงเทพฯ เพื่อให้ผู้ท่ีเดินทางมาอย่างหนาแน่นในเส้นทางเดิมให้
กระจายตัวออกไป  
 เมื่อการไหว้พระ 9 วัดเริ่มมีความเข้มแข็งในด้านรูปแบบและการจัดการ จึงมี
การจัดทัวร์ไหว้พระ 9 วัดในลักษณะเดียวกันในพื้นท่ีอื่น ๆ  ซึ่งส่วนใหญ่เป็นจังหวัดท่ีมีช่ือเสียง
ทางการท่องเท่ียวอยู่แล้ว ผ่านการจัดการของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยส่วนภูมิภาคท่ีได้น าเสนอ
เส้นทางไหว้พระ 9 วัดในพื้นท่ีรับผิดชอบของตน ได้แก่ 

   1. เส้นทางภาคกลาง ในปีพ.ศ. 2555 นายสมชาย ชมภูน้อย ผู้อ านวยการ
ภูมิภาคภาคกลาง การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ได้ออกแผนการตลาดท่องเท่ียว ภูมิภาคภาคกลาง 
ประจ าปี พ.ศ. 2556 ในหัวข้อ “สวัสดีประเทศไทย” เพื่อกระตุ้นให้ชาวไทยเดินทางท่องเท่ียว
ภายในประเทศช่วงเทศกาลขึ้นปีใหม่ เจาะกลุ่มเป้าหมายไปยัง 19 จังหวัดภาคกลาง และวางแผนการ
ท่องเท่ียวในลักษณะการไหว้พระขอพร 9 วัดเพื่อเป็นสิริมงคลและการเริ่มต้นปีใหม่อย่างมีความสุข 
กิจกรรมจัดขึ้นใน 19 จังหวัด ตามอ านาจการดูแลของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ภูมิภาคภาค
กลาง โดยงานจัดตลอดท้ังเดือนมกราคม 2556  โครงการนี้ได้คัดเลือกวัดและสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์จังหวัด
ละ 9 แห่ง ได้แก่ สมุทรสงคราม สุพรรณบุรี อ่างทอง ชัยนาท สิงห์บุรี สระบุรี ลพบุรี กาญจนบุรี 
กรุงเทพฯ นนทบุรี ปทุมธานี ฉะเชิงเทรา สมุทรปราการ เพชรบุรี ราชบุรี ประจวบคีรีขันธ์ พระนคร 
ศรีอยุธยา  สมุทรสาคร และนครปฐม (tiewpakklang, 2556)  
  2. เส้นทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ภูมิภาค
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือได้วางนโยบายให้แต่ละจังหวัดคัดเลือกสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์เพื่อน ามาเป็นจุดขาย
ในโครงการ ซึ่งบางจังหวัดคัดเลือกรายช่ือวัดมาได้มากกว่า 9 แห่ง ส่วนบางจังหวัดมีสถานท่ีเหมาะสม
น้อยกว่า 9 แห่ง จังหวัดท่ีเข้าร่วมโครงการท้ังหมดประกอบด้วย กาฬสินธุ์ ขอนแก่น อุดรธานี 
หนองคาย หนองบัวล าภู เลย ร้อยเอ็ด สกลนคร ยโสธร มหาสารคาม อ านาจเจริญ ชัยภูมิ มุกดาหาร 
นครราชสีมา สุรินทร์ บุรีรัมย์ ศรีสะเกศ อุบลราชธานี แต่เส้นทางท่ีได้ประชาสัมพันธ์เป็นเส้นทางหลัก 
ได้แก่ เส้นทางไหว้พระธาตุ 4 เมือง รุ่งเรืองตลอดชีวิต ในกลุ่มจังหวัด “ร้อย แก่น สาร สินธุ์” (ร้อยเอ็ด 
ขอนแก่น มหาสารคาม กาฬสินธุ์) ซึ่งการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้น าคณะส่ือมวลชนเข้าร่วมและ
น าเสนอข่าวแก่ประชาชนท่ัวไปในปี พ.ศ. 2553  
   3. เส้นทางภาคเหนือ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยประชาสัมพันธ์เส้นทาง
ไหว้พระ 9 วัด เส้นทางจังหวัดเชียงใหม่ ประกอบด้วย วัดเชียงมั่น วัดดวงดี วัดดับภัย วัดพระสิงห์ วัด
เชียงยืน วัดพระธาตุดอยสุเทพ วัดสวนดอก วัดลอยเคราะห์ และวัดชัยมงคล (konthaitour, 2556) 
ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นวัดท่ีมีช่ือมงคล นอกจากนั้นในวันท่ี 14 มิถุนายน 2556 การท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทยยังร่วมกับการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยส านักงานเชียงใหม่ จัดโครงการ “อิ่มบุญ อุ่นใจ ไป 3 
เวียง” ในรูปแบบการไหว้พระ 9 วัดท่ีเช่ือมโยงวัดส าคัญใน 3 จังหวัด ได้แก่ ล าปาง ล าพูน และ
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เชียงใหม่ เข้าด้วยกัน จังหวัดล าปางประกอบด้วยวัดพระธาตุล าปางหลวงและวัดพระแก้วดอนเต้า
สุชาดาราม จังหวัดล าพูน ได้แก่ วัดพระธาตุหริภุญชัย วัดมหาวันวนาราม และวัดจามเทวี จังหวัด
เชียงใหม่ ได้แก่ วัดพระธาตุดอยสุเทพ วัดเจ็ดยอด วัดพระสิงห์ และวัดเจดีย์หลวง  รวมท้ังส้ิน 9 วัด 
เมื่อผู้เข้าร่วมโครงการเดินทางไปสักการะครบท้ังหมดจะสามารถขอรับเกียรติบัตรประจ าโครงการได้ 
(konhuleg, 2556)  
   รูปแบบการจัดการท่องเท่ียวท่ีจัดขึ้นโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมี
ลักษณะเป็นการส ารวจศักยภาพของศาสนสถานในพื้นท่ีต่าง ๆ น ามาสร้างเป็นเส้นทางไหว้พระ 9 วัด 
หลังจากนั้นจะประชาสัมพันธ์เส้นทางให้กับส่ือแขนงต่าง ๆ ได้รับทราบเพื่อท าข่าวน าเสนอแก่
สาธารณชน เพื่อเป็นเส้นทางต้นแบบส าหรับผู้สนใจได้เลือกเดินทางด้วยตนเองตามเส้นทางท่ีก าหนด 
นอกจากนั้นยังเปิดโอกาสให้บริษัทน าเท่ียวเอกชนสามารถน าเส้นทางนี้ไปใช้ให้บริการแก่นักท่องเท่ียว
ในรูปแบบการจ าหน่ายทัวร์ด้วยเช่นกัน ในส่วนของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเองจะจัดทัวร์ไหว้
พระ 9 วัดในบางโอกาส เช่น วันขึ้นปีใหม่ วันส าคัญทางศาสนา ซึ่งไม่ได้จัดเป็นประจ าทุกปี ผู้ท่ีเข้า
ร่วมจะต้องติดตามข่าวจากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยว่าเปิดให้ร่วมกิจกรรมหรือไม่ แต่ถ้าหาก
ต้องการสอบถามข้อมูลเพื่อเดินทางด้วยตนเองก็สามารถตรวจสอบได้จากเว็บไซต์ของการท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทยและโทรศัพท์สอบถามจากเจ้าหน้าท่ีได้  
  1.1.2 องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) ในปี พ.ศ. 2549 ขสมก. เริ่มเข้ามามี
บทบาทในการจัดรถบริการน านักท่องเท่ียวเดินทางไหว้พระ 9 วัด สาเหตุการจัดโครงการเนื่องจาก
รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศและเสริมสร้างความเข้มแข็งของสถาบัน
ครอบครัวซึ่งเป็นสถาบันพื้นฐานของสังคม ในสมัยรัฐบาลพันต ารวจโททักษิณ ชินวัตร (พ.ศ. 2547) 
และรัฐบาลพลเอกสุรยุทธ จุลานนท์ (พ.ศ. 2549) ประกอบกับปัจจัยภายในองค์กร กล่าวคือ ในช่วงปี
พ.ศ. 2549  ขสมก. ประสบภาวะขาดทุนต่อเนื่องเดือนละประมาณ 500 ล้านบาท และมีหนี้สิน
เพิ่มขึ้นร้อยละ 15 ต่อปี (สกนธ์ ภู่งามดี. 2553: 165) จากปัจจัยท้ังสองด้านท าให้ขสมก. เล็งเห็นถึง
ศักยภาพในการใช้รถโดยสารประจ าทางมาบริการนักท่องเท่ียวและจัดเก็บค่าโดยสารเป็นรายได้ส่วน
หนึ่งของหน่วยงาน จึงเป็นท่ีมาของโครงการ “ครอบครัวสุขสันต์ ไหว้พระ 9 วัดกับขสมก.” โดย
เริ่มต้นจากเขตการเดินรถท่ี 1 (อู่บางเขน) เป็นเขตการเดินรถแรกท่ีให้บริการรถน าเท่ียวในวันเสาร์
และวันอาทิตย์เพื่อไปไหว้พระ 9 วัดในเส้นทางกรุงเทพฯ และจังหวัดในภาคกลาง ต่อมาจึงขยายไปสู่
เขตการเดินรถอื่น ๆ และให้บริการในเส้นทางท่ีหลากหลายมากขึ้น  
   เกณฑ์การคัดเลือกวัดของขสมก. ในเบื้องต้นจะจัดวางเส้นทางท่ีสามารถ
เดินทางไปกลับกรุงเทพฯ ได้ภายใน 1 วัน วัดถูกคัดเลือกต้องมีความสามารถในการรองรับและอ านวย
ความสะดวกแก่นักท่องเท่ียวได้ อาทิ ห้องน้ าสะอาด มีจุดให้บริการดอกไม้ ธูป เทียน นอกจากนั้น   
ขสมก. จะคัดเลือกวัดจากการท่ีมีพระสงฆ์จ าพรรษาอยู่และสามารถประกอบพิธีทางศาสนาให้แก่
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นักท่องเท่ียวได้ ประกอบกับคัดเลือกวัดผสมผสานกันระหว่างวัดท่ีมีช่ือเสียงกับวัดท่ีขาดแคลนปัจจัย
ในการพัฒนาให้อยู่ในรายการท่องเท่ียวเดียวกัน เพื่อให้นักท่องเท่ียวได้สักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์และ
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา วัดก็จะได้รับความช่วยเหลือจากนักท่องเท่ียวผ่านการบริจาคเงินท าบุญ 
เป็นการกระจายรายได้แก่วัดและชุมชนท่ีต้องการทุนทรัพย์ในการพัฒนาด้านต่าง ๆ ต่อไป  
     เมื่อเริ่มต้นโครงการในปี พ.ศ. 2549 ขสมก. ให้บริการน าเท่ียวโดยรถปรับ
อากาศยูโร ทู (รถเมล์ส้ม) จ านวน 35 ท่ีนั่งในวันเสาร์และอาทิตย์ท้ังหมด 14 เส้นทาง ประกอบด้วย 
กรุงเทพมหานคร อ่างทอง-สามชุก ฉะเชิงเทรา กาญจนบุรี อยุธยา นครนายก สระบุรี เพชรบุรี 
สิงห์บุรี สมุทรสงคราม นครปฐม สุพรรณบุรี -สามชุก ราชบุรี และลพบุรี (สกนธ์ ภู่งามดี. 2553: 
169-170) บางเส้นทางนั้นจะให้บริการเฉพาะวันเสาร์หรืออาทิตย์ ส่วนบางเส้นทางท่ีได้รับความนิยม
มากจะให้บริการทั้ง 2 วัน และจัดรถเสริมตามปริมาณนักท่องเท่ียว โดยเฉพาะเทศกาลและวันส าคัญ
จะมีนักท่องเท่ียวจ านวนมากจึงต้องมีการเสริมรถให้มากขึ้น  
    ในปี พ.ศ. 2554 ได้มีการเพิ่มเส้นทางบริการไหว้พระ 9 วัดจากเดิม 14 
เส้นทางในเขตกรุงเทพฯ และภาคกลางท่ีอยู่ใกล้เคียงกับกรุงเทพฯ เป็น 24 เส้นทาง ในระยะทางท่ี
ไกลขึ้นจากเดิมท้ังในกรุงเทพฯ ภาคกลาง ภาคกลางตอนบน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาค
ตะวันออก เส้นทางส่วนใหญ่จะจัดขึ้นเป็นประจ าทุกสัปดาห์หรือสัปดาห์เว้นสัปดาห์ ได้แก่ พิษณุโลก 
นครสวรรค์ อุทัยธานี ลพบุรี สิงห์บุรี อ่างทอง อยุธยา นครราชสีมา นครปฐม สุพรรณบุรี ราชบุรี 
กาญจนบุรี ฉะเชิงเทรา ปราจีนบุรีชลบุรี จันทบุรี สระแก้ว แม่กลอง แม่กลอง (ชมหิ่งห้อย) เพชรบุรี 
หัวหิน กรุงเทพฯ (ไหว้พระ 9 วัด) กรุงเทพฯ (ไหว้พระ 5 วัด ชมตลาดน้ า 3 แห่ง) ยกเว้นบางเส้นทาง
ท่ีจัดขึ้นให้ตรงกับเทศกาลในท้องถิ่นนั้นๆ เช่น ชัยภูมิ จะจัดเฉพาะช่วงดอกกระเจียวบานเดือน
มิถุนายนถึงสิงหาคม และเส้นทางเขาคิชกูฏ จังหวัดจันทบุรีท่ีจัดช่วงเดือนมกราคมถึงมีนาคม ซึ่งการ
ขยายเส้นทางในระยะหลังนี้บางเส้นทางยังคงบริการไหว้พระ 9 วัดเช่นเดิม แต่บางเส้นทางมีการ
ปรับเปล่ียนจ านวนวัดให้เหมาะสมกับระยะทางและเวลา รวมท้ังบางเส้นทางได้น านักท่องเท่ียวแวะชม
ตลาดน้ าหรือตลาดโบราณซึ่งเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงด้วย เช่น เส้นทางสุพรรณบุรีแวะตลาด 
100 ปีสามชุก เส้นทางสระแก้วแวะตลาดการค้าชายแดน (ตลาดโรงเกลือ) จากจ านวนเส้นทางท่ี
เพิ่มขึ้นนี้สะท้อนให้เห็นถึงความนิยมของนักท่องเท่ียวต่อการเดินทางไปกับขสมก. จนต้องขยาย
เส้นทางเพื่อรองรับนักท่องเท่ียว ในขณะเดียวกันก็เป็นการสร้างทางเลือกส าหรับนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ี
เดินทางอยู่แล้วให้ต้องการกลับมาท่องเท่ียวซ้ า  ซึ่งนักท่องเท่ียวรู้สึกพึงพอใจกับการปรับเปล่ียน
เส้นทางให้หลากหลายมากยิ่งขึ้นและยังต้องการให้เพิ่มเส้นทางใหม่อีกอย่างต่อเนื่อง 
   ด้านการให้บริการ ทางขสมก. จะคัดเลือกพนักงานขับรถและพนักงานเก็บค่า
โดยสารที่สมัครใจเข้าร่วมโครงการ แล้วจึงท าการอบรมมารยาทและข้อปฏิบัติพื้นฐานให้พร้อมส าหรับ
การปฏิบัติงาน ซึ่งพนักงานท้ังหมดมีอัธยาศัยดี มีจิตใจพร้อมบริการ จึงเป็นอีกปัจจัยหนึ่งท่ีช่วย
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ส่งเสริมให้นักท่องเท่ียวอยากกลับมาใช้บริการอีกครั้ง พนักงานเก็บค่าโดยสารจะมีหน้าท่ีดูแล
นักท่องเท่ียว ในขณะเดียวกันก็ได้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับสถานท่ีท่ีจะเดินทางไป จากการสอบถามพบว่า
ศึกษาหาข้อมูลจากหนังสือและค าบอกเล่าของผู้ท่ีมีความรู้พร้อมกับจัดท าเอกสารให้แก่ผู้ใช้บริการโดย
ออกค่าใช้จ่ายด้วยตนเองท้ังหมด ทุกคนท่ีมาท างานล้วนมาด้วยจิตอาสาเพราะไม่ได้รับค่าแรงเพิ่มจาก
เงินเดือนปกติ แต่ก็มีความสุขและได้บุญร่วมกับผู้ท่ีมาไหว้พระ (อรุณ สารเสวก, 2555)  
  ผู้ท่ีต้องการไหว้พระ 9 วัดจะต้องเดินทางมาซื้อต๋ัวด้วยตนเองก่อนเวลารถออก 
(ประมาณ 6.30-7.30 น.) หากเส้นทางใดมีผู้ประสงค์ใช้บริการเกินกว่าท่ีนั่งของรถ 1 คัน อาจมีการ
เพิ่มรถ แต่ก็ขึ้นอยู่กับเส้นทางและจ านวนคนท่ีต้องการไป (ภาพที่ 1)  
 
   
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
ภาพที่ 1 ภาพการจ าหน่ายบัตรโดยสารโครงการไหว้พระ 9 วัดกับขสมก. อู่บางเขน 

  อย่างไรก็ตามขสมก. ประสบปัญหาและอุปสรรคในการจัดทัวร์ไหว้พระ 9 วัด 
ซึ่งเป็นปัญหาต่อเนื่องต้ังแต่พ.ศ. 2550 เมื่อสมาคมธุรกิจท่องเท่ียวภายในประเทศ (สทน.) ยื่นเรื่องต่อ
กระทรวงคมนาคมและกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ให้ตรวจสอบกรณีขสมก. จัดจ าหน่ายทัวร์ว่า
อาจขัดต่อพระราชบัญญัติธุรกิจน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ พ.ศ. 2535 และพ.ศ. 2545 ในมาตรา 14 ห้าม
ผู้ใดประกอบธุรกิจน าเท่ียวเว้นแต่จะได้รับใบอนุญาตจากนายทะเบียน และมาตรา 39 ห้ามมิให้ผู้ใด
เป็นมัคคุเทศก์ เว้นแต่จะได้รับใบอนุญาตเป็นมัคคุเทศก์จากนายทะเบียน ตามพระราชบัญญัติได้นิยาม
ค าว่าธุรกิจน าเท่ียวว่า การประกอบธุรกิจเกี่ยวกับการจัดหรือการให้บริการหรือการอ านวยความ
สะดวกเกี่ยวกับการเดินทาง สถานท่ีพัก อาหาร ทัศนาจร และหรือมัคคุเทศก์ให้แก่นักท่องเท่ียว เมื่อ
พิจารณาจากลักษณะการด าเนินงานแล้วพบว่าทัวร์ไหว้พระ 9 วัดของขสมก. ช่วงพ.ศ. 2549-2550 
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ด าเนินการเข้าข่ายธุรกิจท่องเท่ียวในด้านการจัดรถเพื่ออ านวยความสะดวกให้นักท่องเท่ียวเดินทาง 
จัดอาหาร และมัคคุเทศก์ซึ่งพนักงานเก็บค่าโดยสารเป็นผู้ท าหน้าท่ีมัคคุเทศก์ ตามนิยามท่ีว่า ผู้ท่ีน า
นักท่องเท่ียวไปยังสถานท่ีต่าง ๆ และให้ความรู้แก่นักท่องเท่ียวเกี่ยวกับสถานท่ีหรือบุคคลโดยได้รับ
ค่าตอบแทน นายเจริญ วังอนานนท์ นายกสมาคมฯ กล่าวว่าขสมก. ไม่ได้จดทะเบียนธุรกิจน าเท่ียว
ตามพระราชบัญญัติธุรกิจน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ ดังนั้นจึงไม่สามารถน าเท่ียวแบบบริษัทน าเท่ียวได้ 
นอกจากนั้นขสมก. ยังเปิดขายทัวร์ในราคาถูก เพราะใช้รถโดยสารท่ีมีอยู่แล้วจึงไม่มีค่าใช้จ่ายเรื่องค่า
เช่ารถ ท าให้บริษัทน าเท่ียวเอกชนมีต้นทุนสูงกว่าและต้องขายทัวร์ราคาแพง นักท่องเท่ียวท่ีใช้บริการ
กับบริษัทน าเท่ียวเอกชนลดจ านวนลงอย่างมาก ด้านขสมก. ได้ท าหนังสือช้ีแจงกลับมาว่าจะขอท าทัวร์
ถึงส้ินปี 2550 เนื่องจากประชาชนให้การตอบรับดีและยังต้องการให้ขสมก .ด าเนินการต่อไป 
(ASTVผู้จัดการรายวัน, 2556)  

   หลังจากปัญหาร้องเรียนดังกล่าว ขสมก. พยายามหลีกเล่ียงการกระท าผิด
กฎหมายโดยบริการเฉพาะรับส่งนักท่องเท่ียวไปไหว้พระ 9 วัด แต่ห้ามพนักงานให้ความรู้เกี่ยวกับวัดท่ี
จะไปและส่งนักท่องเท่ียวบริเวณประตูวัด ไม่น านักท่องเท่ียวเข้าไปในสถานท่ีต่าง ๆ (อรุณ สารเสวก, 
2555) ส่วนตัวนักท่องเท่ียวมีความเห็นว่าชอบการบริการของขสมก. เพราะมีราคาถูก ปลอดภัย 
สถานท่ีท่องเท่ียวน่าสนใจ และมีเส้นทางให้เลือกหลากหลาย แต่ไม่ทราบเรื่องข้อกฎหมายใด ๆ  คิดว่า
การท่ีบริษัทน าเท่ียวเอกชนออกมาร้องเรียนเพราะเสียประโยชน์ ตนเป็นผู้บริโภคน่าจะเลือกใช้บริการ
ท่ีตนเองพึงพอใจได้ (มนู สายบ ารุง, 2555)  
   ในปี พ.ศ. 2554 นายโอภาส เพชรมุณี ผู้อ านวยการองค์การขนส่งมวลชน
กรุงเทพ ได้ออกมาช้ีแจงว่าขสมก. และบริษัททัวร์มีกลุ่มเป้าหมายท่ีต่างกัน ขสมก. บริการแก่ผู้มี
รายได้น้อยให้ได้ไหว้พระท าบุญในราคาถูก อีกท้ังขอให้กลุ่มทัวร์ท่ีมีปัญหาแจ้งเส้นทางท่ีต้องการใช้เข้า
มาแล้วขสมก. จะพยายามหลีกเล่ียงเส้นทางให้ (ศูนย์กลางข่าวสารด้านคมนาคม, 2556) แต่อย่างไรก็
ตาม ขสมก. ยังคงด าเนินการขายทัวร์ไหว้พระ 9 วัดและขยายเส้นทางออกไปอย่างต่อเนื่อง ท าให้
บริษัทน าเท่ียวได้รับผลกระทบมากขึ้น จนถึงปี พ.ศ. 2555 นางสาวมัยรัตน์ พีระญาณ์โกเศส นายก
สมาคมธุรกิจท่องเท่ียวในประเทศในขณะนั้นยื่นเรื่องร้องเรียนต่อส านักงานผู้ตรวจการแผ่นดิน ขอให้
ด าเนินการอย่างเด็ดขาดกับขสมก. ในประเด็นการท าผิดพระราชบัญญัติธุรกิจน าเท่ียวและมัคคุเทศก์
และการน าเอารถประจ าทางซึ่งเป็นทรัพย์สินของทางราชการมาให้บริการแข่งขันกับเอกชน ท่ีผ่านมา
ได้ยื่นเรื่องร้องเรียนผ่านกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
คณะกรรมาธิการการท่องเท่ียว และคณะอนุกรรมาธิการการท่องเท่ียวมาแล้ว แต่ขสมก. ยังเพิกเฉย
และอ้างว่าต้องมีค าส่ังจากรัฐมนตรีว่าการกระทรวงคมนาคม (สมาคมธุรกิจท่องเท่ียวภายในประเทศ, 
2556; ASTV ผู้จัดการออนไลน์, 2556.) ในปีเดียวกันนายยุทธชัย สุนทรรัตนเวช นายกสมาคมธุรกิจ
ท่องเท่ียวภายในประเทศคนถัดมา กล่าวถึงกระแสท่ีว่าขสมก. จะไปจดทะเบียนธุรกิจน าเท่ียวอย่าง
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ถูกต้องตามกฎหมาย ซึ่งสมาคมฯ จะยื่นฟ้องศาลปกครองทันทีเพื่อให้พิจารณาว่า ขสมก. ท าผิด
วัตถุประสงค์องค์กรหรือไม่ หากศาลปกครองตีความชัดเจนว่าท าผิดก็จะฟ้องศาลแพ่งเพื่อเรียก
ค่าเสียหายทันที (มติชน, 2555: 19) 
   ปัญหานี้ ส่งผลถึงตัว ผู้ศึกษาในขั้นตอนการขอสัมภาษณ์และเก็บข้อมูล 
เจ้าหน้าท่ีขสมก. เขตการเดินรถท่ี 1 (อู่บางเขน) ปฏิเสธท่ีจะให้ข้อมูลใด ๆ เนื่องจากกังวลว่าค าให้
สัมภาษณ์จะเกี่ยวข้องกับข้อกฎหมายท่ีอาจผูกพันตามมา  

            ปัญหายุติลงเมื่อส านักงานผู้ตรวจการแผ่นดินได้ส่งหนังสือมาท่ีขสมก. มี
ใจความว่าการจัดทัวร์ไหว้พระ 9 วัดไม่ผิดกฎหมายและสามารถด าเนินการต่อไปได้ เพราะช่วย
ส่งเสริมสถาบันครอบครัวและช่วยให้ประชาชนท่ีมีรายได้น้อยสามารถเดินทางท่องเท่ียวได้ใน
ค่าบริการท่ีถูก ท าให้ประชาชนมีทางเลือกมากขึ้น แต่ขสมก . ห้ามจัดเล้ียงอาหาร ห้ามมีบริการ
มัคคุเทศก์ ห้ามจัดบริการค้างคืน ถ้ามีก็จะถือว่าผิด (ขสมก.พาไหว้พระต่างจังหวัดไม่ผิด, 2556) 
 1.1.3 บริษัทน าเทีย่วเอกชนและหนว่ยงานทอ้งถิ่น บริษัทน าเท่ียวเอกชนพบว่ามีการ
จัดในรูปแบบทัวร์ไหว้พระ 9 วัดโดยอาศัยเส้นทางของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเป็นหลักและปรับ
รูปแบบให้สอดคล้องกับพื้นท่ีนั้น ๆ พร้อมกันนั้นก็จะได้รับการสนับสนุนจากการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยด้วย อาทิ บริษัทคนไทยทัวร์จ ากัด จัดรายการท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัด จังหวัดเชียงใหม่ใน
ราคา 1,500-1,990 บาทซึ่งจ าหน่ายอยู่ในเว็บไซต์หลงรักประเทศไทยของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย  
 ส่วนหน่วยงานท้องถิ่นมีการจัดหลายรูปแบบ ท้ังโดยองค์การปกครองท้องถิ่น 
กลุ่มคนในชุมชน หรือธุรกิจท้องถิ่น ซึ่งจะสอดคล้องกับเอกลักษณ์ของท้องถิ่น เช่น ตลาดน้ ายามเย็น    
อัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม มีภูมิประเทศเป็นแม่น้ าล าคลอง วัดส าคัญหลายแห่งต้ังอยู่ริมแม่น้ าด้วย
เช่นกัน ท าให้เกิดบริการไหว้พระ 9 วัดทางน้ า เป็นต้น 

1.2 การไหว้พระ 9 วัดในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล กรุงเทพนับเป็นพื้นท่ีแรกใน
ประเทศไทยท่ีเกิดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดขึ้น จุดเริ่มต้นของการเดินทางเพื่อสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์
รูปแบบ “ไหว้พระ 9 วัด” ก าเนิดขึ้นในปี พ.ศ. 2537 โดยนายสุริยัน สุจริตพลวงศ์ (หมอหยอง) หมอดู
ช่ือดังในขณะนั้นได้จัดกิจกรรมสักการะ 6 มงคลสถานในกรุงเทพฯ โดยคัดเลือกจากนามอันเป็นมงคล
ของแต่ละสถานท่ีเพื่อให้สอดคล้องกับคุณสมบัติท่ีผู้มาท าบุญจะได้รับกลับไป แต่เลข 6 นับว่าไม่เป็น
มงคล เพราะพ้องกับค าว่า “หกล้มหรือล้มเหลว” จึงไม่เป็นท่ีนิยมมากนัก  

 1.2.1 ศูนย์ส่งเสริมการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร (ปัจจุบัน คือ กองการท่องเท่ียว 
ส านักวัฒนธรรม กีฬา และการท่องเท่ียว กรุงเทพมหานคร) เป็นหน่วยงานท่ีริเริ่มจัดการท่องเท่ียวใน
รูปแบบไหว้พระ 9 วัดขึ้นเป็นครั้งแรก ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวเป็นส่วนหนึ่งของโครงการ “Walking 
Tour” เดินเท้าท่องเท่ียวย่านประวัติศาสตร์ เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์และย่านใน
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อดีตของกรุงเทพฯ การจัดกิจกรรมนี้ต่อเนื่องมาจนถึงช่วงใกล้ส้ินปี พ.ศ. 2543 เจ้าหน้าท่ีศูนย์ส่งเสริม
การท่องเท่ียว กรุงเทพมหานคร (กองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ) จึงเลือกจัดกิจกรรมเดินเท้าเท่ียวชม 9 
สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์เป็นเส้นทางท่ี 7 เส้นทางนี้เป็นเส้นทางท่ี 7 เรียกช่ือว่า “Walking Tour 9 วัด” ท่ีจัด
ขึ้นเพื่อเป็นกิจกรรมในช่วงส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ ทางผู้จัดได้ส่ง forward mail ให้กับกลุ่มผู้สนใจ
ท่ีเคยข้าร่วมกิจกรรมท่องเท่ียวกับทางหน่วยงาน ในการจัดครั้งนั้นมีผู้เข้าร่วมท้ังหมด 30 คน มี
ค่าใช้จ่ายคนละ 100 บาท เป็นค่าดอกไม้ ธูป เทียน และให้นักท่องเท่ียวแวะรับประทานอาหารในย่าน
ท่ีมีช่ือเสียงระหว่างเส้นทางเดินเท้า  

 เจ้าหน้าท่ีได้ศึกษาเรื่องราวการสักการะจากหนังสือของหมอดูท่ีเขียนเกี่ยวกับ
คติและเคล็ดในการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ต่างๆ อาทิ พ. สุวรรณ มาเปล่ียนแนวคิดในการน าเสนอใหม่ 
โดยได้ตัดคติความเช่ือบางส่วนออกไป และน าความเช่ือบางส่วนมารวมเข้ากับเรื่องราวทาง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมท่ีปรากฏในแต่ละสถานท่ี ให้คนได้ไหว้พระพร้อมกับการเรียนรู้
ประวัติศาสตร์ ศิลปะต่าง ๆ แล้วจึงท าการคัดเลือกสถานท่ีและจัดให้อยู่ ในเส้นทางท่ีสามารถเดินเท้า
ได้ (ณพัดยศ เอมะสิทธิ์, 2556) โดยสาเหตุท่ีจัดสักการะ 9 วัดเพื่อให้พ้องกับค าว่า “ก้าวหน้า” (ระ
พีพัฒน์ เกษโกศล, 2555; เอกรินทร์ พึ่งประชา 2550: 62-63) 

  เกณฑ์การคัดเลือกสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ เลือกจากสถานท่ีท่ีได้รับความนิยมจาก
นักท่องเท่ียวอยู่ก่อนแล้ว หลังจากนั้นจึงลงพื้นท่ีส ารวจด้วยตนเองโดยอ้างอิงตามเกณฑ์มาตรฐาน
แหล่งท่องเท่ียวท่ีก าหนดโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย อาทิ ความสามารถในการรองรับ
นักท่องเท่ียว การให้บริการห้องน้ าท่ีสะอาดและเพียงพอต่อความต้องการ ตลอดจนการให้บริการ
จ าหน่ายดอกไม้ ธูป เทียนและอุปกรณ์การสักการะอื่น ๆ  นอกจากนั้นแล้วยังต้องเข้าถึงสะดวกด้วย
การคมนาคมท่ีหลากหลาย สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ท่ีผ่านเกณฑ์และถูกน ามาร้อยเรียงเป็นเส้นทางเดินเท้า
ร่วมกับการใช้ขนส่งสาธารณะ รูปแบบการท่องเท่ียวใช้การเดินเท้าจากวัดบวรนิเวศวิหาร วัดชนะ
สงคราม วัดสุทัศนเทพวราราม ศาลเจ้าพ่อเสือ ศาลหลักเมืองกรุงเทพฯ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัด
พระเชตุพนวิมลมังคลาราม และใช้บริการเรือข้ามฟากเพื่อไปยังวัดระฆังโฆษิตาราม และวัดอรุณ
ราชวราราม  

  วัตถุประสงค์ของการจัดกิจกรรม คือ การท่องเท่ียวศึกษาประวัติศาสตร์พร้อม
กับการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ นักท่องเท่ียวจะได้เรียนรู้ประวัติศาสตร์ ศิลปกรรม วัฒนธรรม ควบคู่ไป
กับการไหว้พระขอพร ซึ่งเป็นการท่องเท่ียวท่ีประหยัด ได้ความรู้ และมีคุณค่า (ณพัดยศ เอมะสิทธิ์ , 
2556) ซึ่งจากการประเมินพบว่าผู้ร่วมโครงการมีแนวโน้มเปล่ียนแปลงไปจากกลุ่มท่ี สนใจ
ศิลปวัฒนธรรมกลายเป็นกลุ่มท่ีต้องการไหว้พระขอพรมากขึ้น การเปล่ียนแปลงดังกล่าวสอดคล้องกับ
สถานการณ์ช่วงปีพ.ศ. 2540-2543 หลังประเทศต้องเผชิญกับวิกฤติเศรษฐกิจอย่างหนัก คนไทยจึง
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พยายามหาท่ีพึ่งทางจิตใจ กิจกรรม “ไหว้พระ 9 วัด” จึงเริ่มได้รับความนิยมมากขึ้น (เอกรินทร์     
พึ่งประชา, 2550: 62) 

  1.2.2 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ในปีพ.ศ. 2545 ได้ร่วมมือกับกองการ
ท่องเท่ียว กรุงเทพฯ โดยคัดเลือกสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ท้ังหมด 9 แห่งซึ่งเคยจัดเดินเท้าท่องเท่ียวแล้ว
ประสบความส าเร็จ ได้แก่ วัดชนะสงคราม ศาลหลักเมือง วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดสุทัศนเทพวรา
ราม ศาลเจ้าพ่อเสือ วัดระฆังโฆษิตาราม วัดอรุณราชวราราม วัดกัลยาณมิตร และวัดพระเชตุพน
วิมลมังคลาราม มาประชาสัมพันธ์ในระดับประเทศ ผู้จัดงานได้เปิดตัวโครงการโดยการจัดโปรแกรม
ท่องเท่ียวแล้วเชิญบุคคลส าคัญ ศิลปิน นักแสดง ตลอดจนตัวแทนบริษัทน าเท่ียวจากท่ัวประเทศ และ
ส่ือมวลชนแขนงต่าง ๆ ให้มาท าข่าว เมื่อส่ือมวลชนน าเสนอข่าวออกไปท าให้นักท่องเท่ียวสนใจและ
เดินทางมาเข้าร่วมกิจกรรมเป็นจ านวนมาก ท าให้ต้องจัดรถบริการแก่ประชาชนท่ัวไปตามรายการท่ีได้
จัดแก่กลุ่มบุคคลส าคัญและส่ือมวลชนในลักษณะการจ าหน่ายทัวร์ และจัดแบ่งกลุ่มวัดออกเป็น 3 
กลุ่ม คือ พระนครทิศเหนือ พระนครทิศใต้ และฝ่ังธนบุรี เพื่อให้รองรับนักท่องเท่ียวได้อย่างเพียงพอ 
ผลจากการจัดงานช่วงส้ินปี พ.ศ. 2545 ต่อเนื่องถึงต้นปี พ.ศ. 2546 นับว่าประสบความส าเร็จอย่างสูง 
การเดินทางในปีแรกจัดในลักษณะของการจ าหน่ายทัวร์ ผู้ใหญ่ราคา 399 บาท เด็กอายุต่ ากว่า 12 ปี 
ราคา 299 บาท เป็นค่าใช้จ่ายส าหรับยานพาหนะและมัคคุเทศก์ ให้บริการพานักท่องเท่ียวเดินทางไป
ครบท้ัง 9 วัด มีประชาชนเข้ามาร่วมกิจกรรมทุกวันต้ังแต่เริ่มต้นโครงการในวันท่ี 31 ธันวาคม พ.ศ. 
2545 ต่อเนื่องนานถึง 10 สัปดาห์ (ระพีพัฒน์ เกษโกศล, 2555; สมชาย ชมพูน้อย, 2556) 
นักท่องเท่ียวเข้าร่วมงานท้ังหมด 1,368 คน (อินโฟร์เสิร์ช. 2547: 8)  

  จากความส าเร็จดังกล่าว การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงประชาสัมพันธ์
กิจกรรมนี้อย่างนี้ต่อเนื่อง แต่ปรับเปล่ียนรูปแบบจากการจัดบริการน าทัวร์ไปยังสถานท่ีต่าง ๆ เป็น
การจัดพิมพ์คู่มือท่ีให้ข้อมูลจ าเป็นในการเดินทางแจกจ่ายแก่นักท่องเท่ียวให้เดินทางด้วยตนเอง ใน
เบื้องต้นผู้เดินทางเป็นชาวไทยท้ังหมดจึงจัดพิมพ์เฉพาะภาษาไทย ต่อมาเริ่มมีชาวต่างชาติให้ความ
สนใจจึงจัดพิมพ์เพิ่มเติมอีก 2 ภาษา คือ ภาษาอังกฤษ และภาษาจีน รองรับกลุ่มนักท่องเท่ียวท้ังชาว
ไทยและชาวต่างชาติท่ีต้องการเข้าวัดท าบุญ เสริมสิริมงคลในช่วงปีใหม่ รวมถึงต้องการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวประเภทศาสนสถานและการอนุรักษ์โบราณสถานบนเกาะรัตนโกสินทร์และพื้นท่ีโดยรอบ 
คู่มือนมัสการ 9 สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ มี 2 รูปแบบ คือ   
   1. แผนท่ีนมัสการ 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ จัดพิมพ์ในปี พ.ศ. 2546 ต่อเนื่องถึง
ต้นปี พ.ศ. 2547 แบ่งเป็นส่วนแผนท่ีและส่วนข้อมูลเพิ่มเติม แผนท่ีประกอบไปด้วยสถานท่ีส าคัญและ
สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ 9 แห่งบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์และพื้นท่ีโดยรอบ ช่ือสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ประกอบด้วย
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ส่วนข้อมูลเพิ่มเติมเป็นภาษาไทยท้ังหมด แสดงรายละเอียดของช่ือวัด
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และศาสนสถาน คติการสักการะ กิจกรรมพิเศษ เช่น กิจกรรมสวดมนต์ข้ามปี สถานท่ีต้ัง และวิธีการ
เดินทาง ได้แก่ หมายเลขรถประจ าทาง และขนส่งสาธารณะชนิดอื่น ๆ  ดังภาพที่ 2 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2 ภาพแผนท่ีนมัสการ 9 สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ 
ท่ีมา: การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, แผนทีน่มสัการ 9 สถานที่ศกัดิ์สทิธิ์. (ม.ป.ท., 2546).   

   2. หนังสือ “ไหว้พระขอพร 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์” จัดพิมพ์ออกมาเป็นรูปเล่ม 
(ภาพท่ี 3) โดยความร่วมมือระหว่างการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและศูนย์ส่งเสริมการท่องเท่ียว
กรุงเทพมหานครช่วงปลายปี พ.ศ. 2547 คู่มือเล่มนี้เน้นย้ าถึง “การเริ่มต้นท่ีดี คือ ส่วนหนึ่งของ
ความส าเร็จ” เพื่อส่งเสริมให้ประชาชนเดินทางไปสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ในวาระเริ่มต้นปีใหม่ พร้อมท้ัง
ตระหนักถึงคุณค่าของโบราณสถานส าคัญของเกาะรัตนโกสินทร์และบริเวณโดยรอบ (การท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทยและศูนย์ส่งเสริมการท่องเท่ียวกรุงเทพมหานคร. ม.ป.ป.) จากวัตถุประสงค์ดังกล่าว 
คู่มือฉบับนี้จึงให้รายละเอียดเพิ่มเติมเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของวัด แต่ตัดกิจกรรมส าคัญท่ีจัด
ช่วงวันส้ินปีออกไป  
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ภาพที่ 3 ภาพหนังสือ “ไหว้พระขอพร 9 สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์” 
ท่ีมา: การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและศูนย์ส่งเสริมการท่องเท่ียวกรุงเทพมหานคร. ไหว้     
       พระขอพร  9 สถานที่ศกัดิส์ิทธิ.์ (ม.ป.ท.), (ม.ป.ป.) 

    การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้จัดท ารายงานผลประเมินกิจกรรมไหว้พระ
ขอพรเสริมสิริมงคล 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์  ระหว่างวันท่ี 31 ธันวาคม พ.ศ. 2546 – วันท่ี 4 มกราคม 
พ.ศ. 2547 พบว่า มีผู้ร่วมกิจกรรมโดยเดินทางด้วยตนเองจ านวน 24,000 คน แต่เดินทางได้เฉล่ีย
เพียง 5.62 แห่ง จากท่ีก าหนดไว้ 9 แห่ง ค่าใช้จ่ายเฉล่ียประมาณ 316 บาทต่อคน เมื่อเทียบกับปี  
พ.ศ. 2545 - 2546 ท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจัดบริการน าเท่ียว จะพบว่าจ านวนนักท่องเท่ียว
เพิ่มมากขึ้นอย่างเห็นได้ชัดเจนจาก 1,368 คน เป็น 24,000 คน และเงินทุนหมุนเวียนจาก 900,000 
บาท เพิ่มขึ้นเป็น 7,560,000 บาท (อินโฟร์เสิร์ช. 2547: 8) ตัวเลขดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงความ
นิยมของคนไทยต่อการเข้าร่วมกิจกรรมใหม่ท่ีสร้างสรรค์ขึ้นโดยองค์กรการท่องเท่ียวภายในประเทศ  
   การไหว้พระ 9 วัด หรือสักการะ 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ได้รับความนิยมอย่างสูง 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและศูนย์ส่งเสริมการท่องเท่ียวกรุงเทพมหานครซึ่งเป็นหน่วยงานริเริ่ม
จัดโครงการจึงปรับรูปแบบของสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ จาก 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์เป็นการไหว้พระขอพร 9 
พระอารามหลวง โดยตัดสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ 2 แห่ง คือ ศาลเจ้าพ่อเสือและศาลหลักเมืองออกไป 
เปล่ียนเป็นวัดบวรนิเวศวิหารและวัดสระเกศแทน ท าให้เส้นทางนี้ประกอบไปด้วย 9 วัด ซึ่งเป็นพระ
อารามหลวง หรือการ “ไหว้พระ 9 วัด” ท้ังหมด ได้แก่ วัดชนะสงคราม วัดบวรนิเวศวิหาร วัดสระเกศ 
วัดสุทัศนเทพวราราม วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม วัดกัลยาณมิตร วัด
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อรุณราชวราราม วัดระฆังโฆษิตาราม (ณพัดยศ เอมะสิทธิ์, 2556) เรียกช่ือเส้นทางนี้ว่า “ไหว้พระขอ
พร 9 พระอารามหลวง” อย่างไรก็ตาม วัดดังกล่าวนับเป็นวัดท่ีมีช่ือเสียง นักท่องเท่ียวเดินทางไปเป็น
จ านวนมากตลอดท้ังปี ท าให้เกิดปัญหาหลายประการ ได้แก่ นักท่องเท่ียวกระจุกหนาแน่นตัวอยู่ในวัด
ท่ีก าหนด ส่งผลให้เส้นทางรอบบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์เกิดการจราจรติดขัดเป็นวงกว้าง ส่วนเรือข้าม
ฟากจากเกาะรัตนโกสินทร์ไปยังวัดระฆังโฆษิตารามและวัดอรุณราชวรารามก็มีประชาชนใช้บริการ
หนาแน่นจนอาจเกิดอันตรายได้ นอกจากนั้นแล้วยังมีปัญหาท่ีเกิดขึ้นกับการเลือกเข้าวัดของผู้ร่วม
กิจกรรมด้วย ตามปกติประชาชนจะกระจายกันไหว้พระตามวัดต่าง ๆ แต่เมื่อเกิดโครงการไหว้พระ 9 
วัดท่ีมีคติและความหมายในการสักการะเข้ามาเกี่ยวข้องท าให้คนเลือกเข้าวัดท่ีอยู่ในเส้นทาง วัดใน
บริเวณใกล้เคียงจึงได้รับผลกระทบท าให้คนเข้าวัดน้อยลง จนท าให้วัดบางแห่งต้องน าปัญหาดังกล่าว
มาหารือกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียว (ระพีพัฒน์ เกษโกศล, 2555) น าไปสู่การปรับปรุง
รูปแบบและเส้นทาง ประกอบกับการไหว้พระ 9 วัดได้รับความนิยมมากจึงต้องการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวในลักษณะเดียวกันเพิ่มเติม การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงเสนอเส้นทางไหว้พระ 9 วัด
เส้นทางใหม่ในเขตกรุงเทพฯ ซึ่งวัดท่ีเพิ่มเติมขึ้นมานั้นเป็นวัดท่ีมีการท่องเท่ียวเบาบางกว่าวัดใน
เส้นทางแรก ประกอบด้วย 2 เส้นทาง คือ  
   “ไหว้พระวัด 9 รัชกาล” ได้แก่ วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม วัดอรุณ
ราชวราราม วัดราชโอรสาราม วัดราชประดิษฐ์ วัดราชบพิธสถิตมหาสีมาราม วัดบวรนิเวศ วัดสุทัศน
เทพวราราม และวัดพระรามเก้ากาญจนาภิเษก การคัดเลือกวัดในเส้นทางนี้เกิดจากความต้องการ
กระจายประชาชนออกไปยังเส้นทางอื่น แต่ยังคงต้องเป็นวัดส าคัญและมีมาตรฐานในการรอรับ
นักท่องเท่ียวได้ จึงเป็นท่ีมาของการไหว้พระวัดประจ ารัชกาล เกณฑ์การคัดเลือก คือ ต้องเป็นวัดท่ีมี
พระบรมอัฐิของพระมหากษัตริย์อยู่ ท่ีวัดนั้น ยกเว้นวัดพระรามเก้ากาญจนาภิเษกท่ีเป็นวัดใน
พระราชด าริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลปัจจุบันจึงนับว่าเป็นวัดประจ ารัชกาลท่ี 9 ใน
โครงการนี้ อย่างไรก็ตามเม่ือนับจ านวนแล้วจะพบว่ามีวัดเพียง 8 แห่ง เนื่องจากวัดราชบพิตรสถิตมหา
สีมารามเป็นวัดประจ ารัชกาลท้ังรัชกาลท่ี 5 และรัชกาลท่ี 7 แต่ในบางรายการอาจถือเอาวัดเบญจม
บพิตร เป็นวัดประจ ารัชกาลท่ี 5 ท าให้จ านวนวัดครบท้ัง 9 แห่ง (ณพัดยศ เอมะสิทธิ์,2556) 
    “ไหว้พระ 9 วัดล่องแม่น้ าเจ้าพระยา” ใช้เส้นทางแม่น้ าเจ้าพระยาและคลอง
บางกอกน้อย การเดินทางจะใช้บริการเรือด่วนเจ้าพระยาร่วมกับเรือข้ามฟากเป็นพาหนะหลัก 
เส้นทางประกอบด้วย วัดกัลยาณมิตร วัดอรุณราชวราราม วัดวัดระฆังโฆษิตาราม วัดอมรินทราราม 
วัดศรีสุดาราม วัดคฤหบดี วัดราชาธิวาส วัดเทวราชกุญชร และวัดยานนาวา เส้นทางนี้ยังไม่ได้รับ
ความนิยมมากนักเนื่องจากเดินทางค่อนข้างล าบากกว่าเส้นทางทางบก การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย
จะจัดน าเท่ียวเส้นทางนี้ในวาระส าคัญ เช่น โครงการ “ไหว้พระ 9 วัดทางน้ าและถวายเทียนพรรษา 
กระตุ้นตลาดและส่งเสริมการท่องเท่ียวช่วงเทศกาลเข้าพรรษา ปี 2556” จัดขึ้นวันท่ี 13 กรกฎาคม 
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2556 โดยนายสุรพล เศวตรเศรณี ผู้ว่าการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ได้น าผู้โชคดีจากการร่วม
กิจกรรม “เท่ียวฟรี ... มีจริง” พร้อมด้วยส่ือมวลชนเข้าร่วมเดินทางและน าข้อมูลดังกล่าวไปเผยแพร่
แก่ประชาชน ท้ังนี้ถือเป็นโอกาสท่ีดีในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาช่วงเข้าพรรษาโดย
สอดแทรกกิจกรรมถวายเทียนพรรษาเข้าไปด้วย (ภาพท่ี 4) ส่วนบริษัทน าเท่ียวก็สามารถน าไปเป็น
ต้นแบบส าหรับจัดการท่องเท่ียวได้ (สุรพล เศวตรเศรณี, 2556) 

ภาพที่ 4 ภาพกิจกรรม “ไหว้พระ 9 วัดทางน้ าและถวายเทียนพรรษา กระตุ้นตลาดและส่งเสริมการ         
           ท่องเท่ียวช่วงเทศกาลเข้าพรรษา ปี 2556” 

   นอกจากเส้นทางและรูปแบบแล้ว การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยยังได้
ประชาสัมพันธ์และจัดกิจกรรมส่งเสริมการไหว้พระ 9 วัดในช่วงเทศกาลสงกรานต์ ซึ่งแต่เดิมนั้นมี
โครงการ “เย็นท่ัวหล้ามหาสงกรานต์” เป็นหัวข้อหลักประจ าทุกปี จนถึงปี พ.ศ. 2549-2550 ได้เสริม
กิจกรรมสรงน้ าพระ 9 วัดเข้าไปในเทศกาลสงกรานต์ด้วย เนื่องจากค าว่า “9 วัด” เป็นท่ีคุ้นเคยในหมู่
คนไทยแล้ว โดยประชาชนท่ีท่องเท่ียวในช่วงนี้จะได้พบกับกิจกรรมต่าง ๆ ในวัด อาทิ การสรงน้ า
พระพุทธรูปส าคัญ การก่อเจดีย์ทราย การออกร้านงานวัด และยังเป็นจุดพักส าหรับทุกคนใน
ครอบครัว (ณพัดยศ เอมะสิทธิ์, 2556) ในปี พ.ศ. 2553 ได้น าเส้นทาง “ไหว้พระขอพร 9 พระอาราม
หลวง” เข้ามาใช้ในช่วงเทศกาลสงกรานต์ระหว่างวันท่ี 10-18 เมษายน 2553 และต้ังช่ือกิจกรรมว่า 
“ไหว้พระ 9 วัดวันสงกรานต์ ดับร้อน ไทยร่มเย็น” เปิดงานโดยนายสุรพล เศวตรเศรณี ผู้ว่าการการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ร่วมด้วยอาจารย์คฑา ชิณบัญชร โหราจารย์ท่ีมีช่ือเสียง และนักแสดงจาก
ภาพยนตร์เรื่อง “เก้าวัด” มาในวัดเปิดงานเพื่อดึงดูดให้ประชาชนเข้าร่วมงานมากยิ่งขึ้น (jaew_waw, 
2556)  

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



72 
 

 

  1.2.3 องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ ให้บริการไหว้พระ 9 วัดเส้นทางกรุงเทพฯ 2 
ลักษณะ ลักษณะแรกเป็นการจัดบริการน าเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวเสียค่าบริการ ลักษณะท่ีสองเป็นการ
ให้บริการรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัดตามเส้นทางท่ีก าหนด 
   1. โครงการ “ครอบครวัสขุสันตไ์หว้พระ 9 วัดกับขสมก.” จัดในวันหยุดเสาร์ 
อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ซึ่งจัดขึ้นต้ังแต่ปี พ.ศ. 2549 จนถึงปัจจุบัน โดยมีค่าใช้จ่ายส าหรับ
เส้นทางภายในกรุงเทพฯ 359 บาทต่อคน ใช้เวลาเดินทาง 1 วัน มี 2 รายการให้เลือกเดินทาง ได้แก่ 
“ไหว้พระ 9 วัด เส้นทางกรุงเทพฯ” จัดทุกวันอาทิตย์และวันหยุดนักขัตฤกษ์ เส้นทางคล้ายคลึงกับ
การไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ประกอบด้วย วัดชนะ
สงคราม วัดบวรนิเวศวิหาร วัดสุทัศนเทพวราราม วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดพระเชตุพนวิมลมัง
คลาราม วัดกัลยาณมิตร วัดอรุณราชวราราม วัดระฆังโฆษิตาราม และปรับเปล่ียนจากวัดสระเกศเป็น
วัดไตรมิตรเพื่อให้สอดคล้องกับเส้นทางการเดินรถ และปิดท้ายการท่องเท่ียวท่ีวัดดอนหวาย จังหวัด
นครปฐมเพื่อให้นักท่องเท่ียวได้แวะซื้อสินค้าท่ีระลึกก่อนกลับ อีกเส้นทางหนึ่ง คือ เส้นทางไหว้พระ 5 
วัด ชม 3 ตลาดน้ า ได้แก่ วัดตล่ิงชัน วัดสะพาน วัดตะเคียน วัดอินทราวาส วัดสมรโกฏิ ตลาดน้ าตล่ิง
ชัน ตลาดน้ าวัดตะเคียน ตลาดน้ าคลองลัดมะยม และบ้านพิพิธภัณฑ์  
   2. รถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด เพื่อน านักท่องเท่ียวเดินทางไหว้พระ 9 วัดใน
กรุงเทพฯ ในช่วงเทศกาลส าคัญต่าง ๆ ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2553 เป็นต้นมา โดยนายโอภาส เพชรมุนี 
ผู้อ านวยการองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) รับนโยบายมาจากนายโสภณ ซารัมย์  
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงคมนาคมในขณะนั้นให้สานต่อโครงการ “ครอบครัวสุขสันต์” เริ่มต้นโครงการ
ในช่วงวันส้ินปี พ.ศ. 2553 จนถึงวันขึ้นปีใหม่ พ.ศ. 2554 วางแผนเส้นทางโดยหน่วยงานกลางของข
สมก. เลือกเส้นทางท่ีสามารถเช่ือมต่อกับระบบขนส่งสาธารณะอื่น ๆ ได้ง่ายและเน้นบริเวณรอบเกาะ
รัตนโกสินทร์เนื่องจากมีวัดส าคัญหลายแห่ง (ณรงค์ โนจากุล , 2557) หลังจากศึกษาแล้วท าให้ได้
เส้นทางท่ีเหมาะสม คือ สถานีขนส่งผู้โดยสารกรุงเทพฯ (หมอชิต 2) - อนุสาวรีย์ชัยสมรภูมิ – 
สนามหลวง –   วงเวียนใหญ่ ซึ่งผ่านวัดส าคัญ ได้แก่ วัดเบญจมบพิตร วัดบวรนิเวศวิหาร วัดชนะ
สงคราม วัดสุทัศนเทพวราราม วัดมหาธาตุยุวราชรังสฤษด์ิ วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม วัดพระศรี
รัตนศาสดาราม วัดอนงคาราม (ภาพท่ี 5) บริเวณจุดจอดหน้าวัดจะมีนายตรวจขสมก. คอยอ านวย
ความสะดวกประจ าทุกจุด ท้ังให้ข้อมูลการเดินทางและจัดระเบียบการเดินรถให้มาอย่างต่อเนื่องและ
เพียงพอ (ภาพท่ี 6) นอกจากนั้นยังดึงดูดให้คนเข้าร่วมกิจกรรมโดยการแจกคู่มือไหว้พระ 9 วัดซึ่ง
นักท่องเท่ียวสามารถน าไปประทับตราตามจุดจอดเพื่อแลกรับของรางวัลได้ ผลการประเมินโครงการ
พบว่ามีประชาชนใช้บริการถึง 150,000 คน (ส านักข่าวไทย, 2556)  
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ภาพที่ 5 ภาพรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด ณ สถานีขนส่งหมอชิต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพท่ี 6 ภาพเจ้าหน้าท่ีขสมก. อ านวยความสะดวก ณ จุดจอดรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด วัดชนะสงคราม 

   จากจ านวนผู้ใช้บริการท่ีมีจ านวนมาก ท าให้ขสมก. จัดกิจกรรมนี้ต่อเนื่องใน
เทศกาลสงกรานต์ พ.ศ. 2554 พร้อมกันนั้นก็ได้เพิ่มจ านวนรถเป็น 100 คัน เส้นทางสถานีขนส่ง
ผู้โดยสารกรุงเทพฯ (หมอชิต 2) - อนุสาวรีย์ชัยสมรภูมิ – สนามหลวง – ฝ่ังธนบุรี ผ่านวัดส าคัญ ได้แก่             
วัดเบญจมบพิตร วัดสระเกศ วัดสุทัศนเทพวราราม วัดมหาธาตุ ศาลหลักเมือง วัดพระศรีรัตนศาสดา
ราม วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม วัดอนงคาราม วัดประยุรวงศาวาส วัดกัลยาณมิตร วัดอรุณ

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



74 
 

 

ราชวราราม วัดระฆังโฆษิตาราม วันวิสาขบูชาในเดือนพฤษภาคมปีเดียวกันจึงได้จัดบริการรถจ านวน 
50 คัน ให้บริการในเส้นทางเดียวกับเทศกาลสงกรานต์ แต่วันหยุดยาวช่วงวันอาสาฬหบูชาและวัน
เข้าพรรษาเกิดเหตุการณ์น้ าท่วมใหญ่จึงต้องยกเลิกการบริการ จนกระท่ังสถานการณ์คล่ีคลายช่วง
เดือนพฤศจิกายนจึงกลับมาให้บริการตามเส้นทางเดิมอีกครั้งหนึ่ง โดยจัดทุกวันเสาร์ อาทิตย์ วันหยุด
นักขัตฤกษ์ และวันหยุดชดเชยเพื่อเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวเนื่องในวโรกาสวัน
เฉลิมพระชนมพรรษาต่อเนื่องไปถึงเทศกาลปีใหม่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในคืนวันท่ี 31 ธันวาคมได้จัดรถ
บริการตลอดท้ังคืนให้สอดคล้องกับกิจกรรมใหม่ท่ีได้รับความนิยม คือ กิจกรรมสวดมนต์ข้ามปีในเวลา
เท่ียงคืนอีกด้วย  
   พ.ศ. 2555 กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม ร่วมกับองค์กรทางศาสนา
ท้ังภาครัฐและเอกชนจัดงานสัปดาห์ส่งเสริมพระพุทธศาสนา ในวาระฉลองพุทธชยันตี ครบรอบ 
2,600 ปี แห่งการตรัสรู้ของพระพุทธเจ้าจึงมีการจัดงานเฉลิมฉลองยิ่งใหญ่เกี่ยวกับพระพุทธศาสนา
ตลอดท้ังปี ท้ังวันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชาและวันเข้าพรรษา กรมการศาสนา ได้ขอ
ความร่วมมือมายังขสมก. ให้จัดรถเมล์รับส่งประชาชนไหว้พระ 9 วัดรอบเกาะรัตนโกสินทร์ตาม
เส้นทางเดิมท่ีเคยให้บริการช่วงเทศกาลปีใหม่ นอกจากวันส าคัญทางศาสนาแล้ว เทศกาลปีใหม่และ
เทศกาลสงกรานต์ กระทรวงคมนาคมยังคงมอบหมายให้ขสมก. จัดรถเมล์ฟรีเพื่อน าประชาชนไหว้
พระ 9 วัดอย่างต่อเนื่อง 
  ปี พ.ศ. 2556 นายปรีชา กันธิยะ อธิบดีกรมการศาสนาออกนโยบายร่วมกับ    
ขสมก. จัดกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม “ไหว้พระ 9 วัด ตามรอยพระยุคลบาท รัชกาลท่ี 1-9” 
(ทีมข่าวการศึกษา, 2556) ประชาชนสามารถขอรับคู่มือประจ าโครงการได้ท่ีกองอ านวยการของ
กรมการศาสนา ณ ท้องสนามหลวง ในแผ่นพับคู่มือให้ข้อมูลโดยย่อเกี่ยวกับประวัติความเป็นมา 
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจ สถานท่ีต้ัง และสายรถประจ าทางท่ีผ่าน รวมถึงการเตรียมตัวและ
วิธีการปฏิบัติตนเมื่อยู่ในวัด  วัดประจ ารัชกาล 9 แห่ง ประกอบด้วย วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
วัดอรุณราชวราราม วัดราชโอรสาราม วัดราชประดิษฐ์ วัดราชบพิธสถิตมหาสีมาราม วัดบวรนิเวศ วัด
สุทัศนเทพวราราม และวัดพระรามเก้ากาญจนาภิเษก อย่างไรก็ตาม การให้บริการรถเมล์ฟรียังคง
จ ากัดอยู่เฉพาะเส้นทางจากสถานีขนส่งกรุงเทพฯ (หมอชิต 2) - สนามหลวงและวนรอบบริเวณรอบ
เกาะรัตนโกสินทร์ ไม่ได้เดินทางไปถึงวัดราชโอรสารามและวัดพระรามเก้ากาญจนาภิเษก   
   รถท่ีให้บริการทั้งหมดจะคัดเลือกมาจากเขตการเดินรถต่าง ๆ หมุนเวียนกันใน
แต่ละครั้ง พนักงานขับรถจะได้รับการอบรมและแจกเอกสารคู่มือเส้นทางการเดินรถก่อนให้บริการ 
ช่วงปีแรกของการจัดงานจะมีพนักงานคอยให้ข้อมูลบนรถแต่ในช่วงหลังได้ยกเลิกไป  ผู้เดินทาง
สามารถขอรับคู่มือการไหว้พระเมื่อข้ึนรถหรือสอบถามได้จากเจ้าหน้าท่ีประจ าจุดจอดรถหน้าวัดต่าง ๆ 
(สวัสด์ิ โพธิ์ประเสริฐ, 2556; ณรงค์ โนจากุล, 2557) 
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  1.2.4 บริษัทเรอืดว่นเจา้พระยา การไหว้พระ 9 วัดบริเวณริมฝ่ังแม่น้ าเจ้าพระยาเป็น
เส้นทางท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้จัดท าขึ้น แต่ไม่ได้จัดบริการแก่ประชาชนท่ัวไปเช่นเดียวกับ
เส้นทางบก จนกระท่ังปีพ.ศ. 2551 บริษัทเรือด่วนเจ้าพระยาซึ่งให้บริการเรือโดยสารประจ าทางและ
เรือท่องเท่ียวในเส้นทางแม่น้ าเจ้าพระยาได้น าเอาแนวคิดดังกล่าวมาใช้และให้บริการในลักษณะทัวร์
ไหว้พระ 9 วัดทางน้ า (ภาพท่ี 7) ซึ่งวัดในรายการท่องเท่ียวนั้นมีการน ามาประยุกต์ให้สอดคล้องกับ
ความสะดวกในการเดินเรือ  

 ทางบริษัทฯ จะคัดเลือกวัดท่ีอยู่บริเวณริมแม่น้ าเจ้าพระยาท่ีมีความส าคัญ 
ประชาชนให้ความเคารพศรัทธา มีส่ิงอ านวยความสะดวกพร้อมท้ังศักยภาพรองรับนักท่องเท่ียว
จ านวนมากได้ และต้องมีท่าเทียบเรือท่ีสะดวกปลอดภัย  หากเป็นวัดท่ีอยู่ในคลองสาขาของแม่น้ า
เจ้าพระยาจะต้องเป็นคลองขนาดใหญ่ท่ีเรือสามารถเข้าไปและกลับล าออกมาได้ กรณีท่องเท่ียวไหว้
พระเส้นทางคลองขนาดเล็กก็จะใช้เรือขนาดเล็กลงไป วัดในเขตเส้นทางกรุงเทพฯ และเกาะ
รัตนโกสินทร์จึงคล้ายคลึงกับท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้จัดท าไว้ (ก าไรทอง, 2556) 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 7 ภาพนักท่องเท่ียวเดินทางกับทัวร์ไหว้พระ 9 วัดทางน้ าของบริษัทเรือด่วนเจ้าพระยา 

  เส้นทางการให้บริการ ในปีแรกท่ีเริ่มโครงการทางบริษัทฯ จ าหน่ายบัตร
ท่องเท่ียว “ล่องเรือไหว้พระ 9 วัดเสริมสิริมงคล” ประกอบด้วยวัดยานนาวา วัดกัลยาณมิตร วัดอรุณ
ราชวราราม วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม วัดระฆังโฆษิตาราม วัดอัมรินทราราม วัดสามพระยา วัด
คฤหบดี และวัดเทวราชกุญชร จัดขึ้นเป็นประจ าทุกวันอาทิตย์ ราคาผู้ใหญ่คนละ 499 บาท และเด็ก 
399 บาท รวมบริการอาหารกลางวันและน้ าด่ืมตลอดเส้นทาง ต่อมาในช่วงเทศกาลส าคัญ ทางบริษัท 
ก็ได้จัดเรือเท่ียวพิเศษ “ล่องถวายสังฆทาน ไหว้พระ 9 วัด” ส าหรับวันเข้าพรรษาและเทศกาลส่งท้าย
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ปีเก่าต้อนรับปีใหม่ในวันพุธท่ี 31 ธันวาคม พ.ศ. 2551 และวันพฤหัสบดีท่ี 1 มกราคม พ.ศ. 2552 ซึ่ง
มีการปรับเปล่ียนเส้นทางออกไปถึงจังหวัดนนทบุรีและเพิ่มเติมกิจกรรมถวายสังฆทานในวัดท่ีเดินทาง
ไป ได้แก่ วัดกัลยาณมิตร วัดอรุณราชวราราม วัดเทวราชกุญชร วัดแคนอก วัดแสงสิริธรรม วัดไผ่ล้อม 
วัดปรมัยยิกาวาส และวัดกลางเกร็ด ผู้ใหญ่ราคา 999 บาท  เด็กราคา 888 บาท รวมอาหารเช้า 
อาหารกลางวัน และค่าสังฆทานรวม และแม้ว่าจะมีราคาแพงกว่ารายการท่องเท่ียววันอาทิตย์แต่ก็
ได้รับความนิยมเนื่องจากเป็นเส้นทางแปลกใหม่และรวมค่าสังฆทานส าหรับถวายวัด ซึ่งนักท่องเท่ียว
สามารถร่วมท าบุญได้โดยไม่ต้องเตรียมสังฆทานไปเอง 
  ในปีถัดมา (พ.ศ. 2552) ยังคงมีรายการท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดทางน้ าในวัน
อาทิตย์เหมือนเดิม แต่เปล่ียนช่ือเป็น “ล่องเจ้าพระยา ไหว้พระ 9 วัดเสริมสิริมงคล” พร้อมกันนั้นก็ได้
ปรับรูปแบบและสถานท่ีท่องเท่ียวบางส่วน โดยเริ่มต้นท่ีวัดบุคคโล วัดยานนาวา วัดประยุรวงศาวาส 
วัดกัลยาณมิตร วัดอรุณราชวราราม วัดระฆังโฆษิตาราม วัดอัมรินทราราม วัดราชาธิวาส และวัด
เทวราชกุญชร ทางบริษัทได้ยกเลิกให้บริการอาหารกลางวัน แต่จะให้นักท่องเท่ียวสามารถเลือก
รับประทานอาหารตามอัธยาศัยบริเวณท่ามหาราช ราคาในการเดินทางจึงลดลงเป็น ผู้ใหญ่ 350 บาท 
เด็ก 250 บาท ในปีนี้เองจะเริ่มเห็นถึงการขยายเส้นทางของทางบริษัทเพื่อให้หลากหลายและสามารถ
รองรับนักท่องเท่ียวได้มากขึ้น เริ่มจากการไหว้พระ 9 วัด เส้นทางใหม่ คือ “ล่องเรือไหว้พระ 9 วัด 
ชมวิถีชีวิตริมฝ่ังคลองบางกอกน้อย” ทุกวันอาทิตย์ต้ังแต่เดือนมกราคม เนื่องจากในช่วงปีใหม่จะมี
ประชาชนเดินทางในเส้นทางแม่น้ าเจ้าพระยาหนาแน่นมากท่ีสุดในรอบปีจึงต้องสร้างเส้นทางใหม่เพื่อ
ลดความแออัดของนักท่องเท่ียว วัดในเส้นทางประกอบด้วย วัดปากน้ าภาษีเจริญ วัดอินทราราม  วัด
หงส์รัตนาราม วัดประดู่ฉิมพลี วัดสุวรรณาราม วัดบางอ้อยช้าง วัดชะลอ วัดชัยพฤกษ์มาลา และวัดศรี
สุดาราม ราคาผู้ใหญ่ 399 บาทและเด็ก 299 บาท ไม่รวมอาหารกลางวัน นอกจากนั้นในวันท่ี 5 
ธันวาคมยังจัด “5 ธันวาสุขใจ พาพ่อไปไหว้พระ 9 วัด” และช่วงปลายปีมีการจัด “ไหว้พระ 9 วัด
ถวายสังฆทาน เสริมสิริมงคล ส่งท้ายปีเก่า ต้อนรับปีใหม่ 2010” ในวันท่ี 31 ธันวาคม พ.ศ. 2552 
และวันท่ี 1 มกราคม พ.ศ. 2553 โดยในปีนี้ได้ตัดวัดกลางเกร็ดออก เปล่ียนเป็นวัดใหญ่สว่างอารมณ์
แทน ส่วนราคายังคงเดิม คือ 999 บาทและ 888 บาท  
  ปี พ.ศ. 2553 ทางบริษัทฯ ปรับรูปแบบให้หลากหลายมากขึ้น โดยไม่จ ากัด
เฉพาะวัด แต่ขยายไปสู่สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ของชาวจีน ตามเส้นทาง “ไหว้เจ้าตรุษจีนเสริมมงคลชีวิตกับ
เรือด่วนเจ้าพระยา”เทศกาลตรุษจีน ระหว่างวันท่ี 13-14 กุมภาพันธ์ 2553 และผสมผสานการ
เดินทางท้ังทางบกและทางน้ า ประกอบไปด้วย ศาลเข้าจีจินเกาะ ศาลเจ้ากวนอู ศาลเจ้าเกียนอันเกง 
วัดกัลยาณมิตร หลังจากนั้นได้ปล่อยให้รับประทานอาหารตามอัธยาศัย ณ ท่ามหาราช และเดินทาง
ต่อโดยรถตู้เพื่อไปยังสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ย่านเยาวราช ประกอบด้วย วัดมังกรกมลาวาส (วัดเล่งเน่ยยี่) วัด
ไตรมิตรวิทยาราม และมูลนิธิเทียนฟ้า ค่าเดินทางผู้ใหญ่ 550 บาท เด็ก 350 บาท  เมื่อถึงเทศกาล
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สงกรานต์ก็ได้จัดน าเท่ียว “ล่องเจ้าพระยาไหว้พระ 5 วัด 5 แผ่นดิน เท่ียวเกาะเกร็ด ต้อนรับเทศกาล
สงกรานต์” ประกอบด้วย วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม (วัดโพธิ์) วัดประจ ารัชกาลท่ี 1 วัด
กัลยาณมิตร วัดในสมัยรัชกาลท่ี 3 วัดอรุณราชวราราม วัดประจ ารัชกาลท่ี 2 วัดเขมาภิรตาราม วัดใน
สมัยรัชกาลท่ี 4 และวัดปรมัยยิกาวาส วัดในสมัยรัชกาลท่ี 5 รายการท่องเท่ียวนี้รวมอาหารกลางวัน
แบบบุฟเฟต์ 1 มื้อ ผู้ใหญ่ราคา 750 บาท เด็กราคา 550 บาท 
  พ.ศ. 2554 ช่วงต้นปีได้ให้บริการเส้นทาง “ล่องเจ้าพระยา ไหว้พระ 9 วัด
เสริมสิริมงคล” ต่อมาในช่วงกลางปี ระหว่างเดือนมิถุนายนถึงเดือนกันยายน บริษัทเรือด่วน
เจ้าพระยาเพิ่มรายการท่องเท่ียว “ล่องเรือไหว้พระ 9 ส่ิงศักดิ์สิทธิ์ เสริมดวงชะตา” ในวันอาทิตย์ โดย
ใช้เส้นทางแม่น้ าเจ้าพระยาทางทิศเหนือของกรุงเทพฯ ขึ้นไปจนถึงจังหวัดนนทบุรีและพักรับประทาน
อาหารบนเกาะเกร็ด ซึ่งเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของจังหวัดนนทบุรี เป็นการเพิ่มความ
น่าสนใจให้กับรายการท่องเท่ียวนอกเหนือจากการสักการะสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์เพียงอย่างเดียว วัด
ประกอบไปด้วย วัดเฉลิมพระเกียรติ วัดแคนอน วัดเชิงเลน วัดใหญ่สว่างอารมณ์ วัดแสงสิริธรรม วัด
ไผ่ล้อม วัดเสาธงทอง วัดปรมัยยิกาวาส และพุทธสถานเชิงท่า – หน้าโบสถ์ ผู้ใหญ่ราคา 550 บาท 
เด็กราคา 450 บาท แต่ในช่วงเดือนกันยายนเกิดเหตุการณ์น้ าท่วมครั้งใหญ่บริเวณภาคกลางและ
กรุงเทพฯ ดังนั้นจึงหยุดให้บริการทุกเส้นทางจนสถานการณ์ดังกล่าวคล่ีคลายลง และเริ่มจัดอีกครั้งใน
เทศกาลส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ ประกอบด้วยวัดยานวา วัดกัลยาณมิตร วัดอรุณราชวราราม วัด
ระฆังโฆษิตาราม วัดเทวราชกุญชร วัดวิมุตยาราม วัดสร้อยทอง วัดแก้วฟ้าจุฬามณี วัดเฉลิมพระ
เกียรติ ราคาเท่ากับเส้นทางอื่น ๆ   
  พ.ศ. 2555 เริ่มต้นให้บริการในเดือนเมษายน เฉพาะวันเสาร์จะใช้เส้นทาง 
“ไหว้พระมงคล 9 วัด เสริมดวงชะตาเกาะเกร็ด” น านักท่องเท่ียวสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ในวัดราษฎร์ วัด
สร้อยทอง วัดแก้วฟ้าจุฬามณี วัดเฉลิมพระเกียรติ วัดเชิงเลน วัดใหญ่สว่างอารมณ์ วัดไผ่ล้อม วัดเสา
ธงทอง วัดปรมัยยิกาวาส และให้นักท่องเท่ียวแวะรับประทานอาหารกลางวันตามอัธยาศัยบนแหล่ง
ท่องเท่ียวเกาะเกร็ด และในช่วงปลายปีก็ได้ให้บริการเส้นทางเกาะเกร็ดในวันท่ี 31 ธันวาคม 2555 
และ 1 มกราคม 2556  
  พ.ศ. 2556 จัดเส้นทาง “ไหว้พระอิ่มบุญ 9 วัดล่องเจ้าพระยาในกรุงเทพ” ใน
วันอาทิตย์ต้ังแต่เดือนมกราคาถึงมีนาคม วัดท่ีเดินทางไปจะอยู่เฉพาะบริเวณกรุงเทพฯ ไม่ได้ออกไปยัง
จังหวัดนนทบุรีเหมือนกับปีก่อน เริ่มต้นท่ีวัดบุคคโล วัดราชสิงขร วัดยานนาวา วัดกัลยาณมิตร วัด
อรุณราชวราราม วัดระฆังโฆษิตาราม วัดอัมรินทราราม วัดราชาธิวาส และวัดเทวราชกุญชร โดยจะ
จอดให้นักท่องเท่ียวรับประทานอาหารตามอัธยาศัยบริเวณท่ามหาราช ค่าบริการผู้ใหญ่ 450 บาท 
เด็ก 350 บาท และวันตรุษจีนในเดือนกุมภาพันธ์ ได้จัดให้บริการเส้นทางพิเศษ “ล่องเรือไหว้เจ้า 
ต้อนรับเทศกาลตรุษจีน” ประกอบไปด้วยศาลเจ้าและวัดท่ีชาวไทยเช้ือสายจีนให้ความเคารพศรัทธา 
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ได้แก่ ศาลเจ้าพ่อพระเพลิง (ศาลฮ้วยซิงเอี้ย) ศาลเจ้าเจียวเองเบี้ย ศาลเจ้าโจวซือกง ศาสลเจ้าจีจิน
เกาะ ศาลเจ้ากวนอู ศาลเจ้าเกียนอันเกง วัดกัลยาณมิตร วัดระฆังโฆษิตาราม ผู้ใหญ่ราคา 450 บาท 
เด็กราคา 350 บาท  
  การขยายเส้นทางและรูปแบบของบริษัทเรือด่วนเจ้าพระยาต้ังแต่เริ่มโครงการ
ในปี พ.ศ. 2551 จนถึง พ.ศ. 2556 จะพบว่ามีเส้นทางหลักอยู่ 3 เส้นทาง ได้แก่  

1.  เส้นทางในกรุงเทพฯ ซึ่งมีความคล้ายคลึงกับการท่องเท่ียวแห่งประเทศ

ไทยท่ีในเส้นทางไหว้พระ 9 วัดล่องแม่น้ าเจ้าพระยาเป็นแนวทางในการจัดการท่องเท่ียว แต่ได้

ปรับเปล่ียนวัดในเส้นทางตามความเหมาะสม นอกจากนั้นยังขยายเส้นทางออกไปในคลองสาขาของ

แม่น้ าเจ้าพระยาเพื่อสร้างเส้นทางใหม่และลดความแออัดจากการสัญจรในแม่น้ าเจ้าพระยาในช่วงท่ีมี

ผู้ใช้บริการจ านวนมาก 

2. เส้นทางตอนเหนือของกรุงเทพฯ จนถึงจังหวัดนนทบุรี โดยมีแหล่ง

ท่องเท่ียวที่น่าสนใจส าหรับแวะพักรับประทานอาหารและผ่อนคลายอิริยาบถ คือ เกาะเกร็ด จนในปี

พ.ศ. 2555 ได้น าช่ือเกาะเกร็ดมาใส่ในหัวข้อรายการท่องเท่ียวด้วย  

3. เส้นทางสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ของคนไทยเช้ือสายจีน ประกอบไปด้วยศาลเจ้า

และวัด เนื่องจากชาวจีนท่ีอพยพเข้ามาต้ังถิ่นฐานในกรุงเทพฯ นิยมอาศัยอยู่บริเวณริมฝ่ังแม่น้ า

เจ้าพระยา ดังนั้นจึงมีศาลเจ้าต้ังอยู่ตามชุมชนของชาวจีนอพยพซึ่งสามารถเข้าถึงได้ทางเรือ บริษัทฯ 

ได้น าเอาแนวคิดนี้มาร้อยเรียงเป็นรายการท่องเท่ียว โดยเลือกจัดในช่วงเทศกาลตรุษจีนเพื่อดึงดูดให้

ชาวไทยเช้ือสายจีนและผู้ท่ีสนใจได้เดินทางไปสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ท่ีนับถือในช่วงปีใหม่ของชาวจีน 

นอกจากนั้นยังได้ผสมผสานวิธีการเดินทางระหว่างเรือและรถอีกด้วย   

  ตลอดการเดินทางจะมีมัคคุเทศก์จากบริษัทเรือด่วนเจ้าพระยาและมัคคุเทศก์
อิสระจากภายนอกผลัดเปล่ียนกันมาให้บริการ ซึ่งทุกคนเป็นมัคคุเทศก์ท่ีได้รับใบอนุญาตเรียบร้อยแล้ว 
เมื่อนักท่องเท่ียวขึ้นเรือมัคคุเทศก์จะบรรยายให้ความรู้ ส้ัน ๆ เกี่ยวกับวัดท่ีเดินทางไปในด้าน
ประวัติศาสตร์และศิลปกรรม รวมถึงความเช่ือทางไสยศาสตร์และการเส่ียงโชค นอกจากนั้นยังท า
หน้าท่ีอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียวขณะท่ีขึ้นไปไหว้พระยังวัดต่าง ๆ การขึ้นลงเรือจะมี
พนักงานประจ าเรือคอยดูแลความปลอดภัยให้นักท่องเท่ียว การจอดเทียบเรือจะใช้ท่าน้ าร่วมกับเรือ
ล าอื่น ๆ ท าให้จอดได้ในเวลาจ ากัด หากนักท่องเท่ียวมาช้ากว่าเวลาท่ีเรืออกไปแล้วทางมัคคุเทศก์จะ
โทรศัพท์ให้นักท่องเท่ียวตามมายังจุดจอดถัดไป หรือถ้าหากอยู่ในระยะท่ีไม่ไกลมากนักก็จะให้เรือวน
กลับมารับยังจุดท่ีรออยู่  
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    การจัดกิจกรรมไห้พระ 9 วัดของบริษัทเรือด่วนเจ้าพระยาจ ากัด นับว่าเป็น
การน ารูปแบบการไหว้พระ 9 วัดมาประยุกต์ใช้กับการให้บริการของทางบริษัท เป็นการเพิ่มทางเลือก
ในการเดินทางให้กับนักท่องเท่ียวและสะท้อนให้เห็นถึงความส าเร็จในการน าเอาการท่องเท่ียวไปต่อ
ยอดให้บริการที่น่าสนใจมากยิ่งขึ้น ซึ่งนักท่องเท่ียวสามารถช่ืนชมทัศนียภาพริมฝ่ังแม่น้ าเจ้าพระยาได้
พร้อมกับการสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ได้ในเวลาเดียวกัน  
 1.3 การไหวพ้ระ 9 วัด เส้นทางไหวพ้ระขอพร 9 พระอารามหลวง จากท่ีกล่าวไปแล้วว่า
การไหว้พระ 9 วัดเกิดขึ้นหลายพื้นท่ีในประเทศไทยโดยหน่วยงานภาครัฐและเอกชน แต่เส้นทางท่ี
ส าคัญและน่าสนใจซึ่งผู้ศึกษาเล็งเห็นว่ามีความส าคัญและเหมาะสมในด้านการเป็นต้นแบบส าหรับ
การศึกษาเส้นทางไหว้พระ 9 วัดมากท่ีสุด คือ เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง เนื่องจาก
เป็นเส้นทาง “ไหว้พระ 9 วัด” เส้นทางแรกของประเทศไทย กระบวนการสร้างเส้นทาง การคัดเลือก
สถานท่ี ตลอดจนการประชาสัมพันธ์ท่ีเป็นระบบ อีกท้ังพระอารามหลวงในเส้นทางมีทรัพยากร
วัฒนธรรมท่ีมีประสิทธิภาพในการดึงดูดและให้บริการแก่นักท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี 
   1.3.1 จุดเริ่มตน้ กิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเกิดขึ้นจากความร่วมมือ
ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและกองการท่องเท่ียวฯ (ศูนย์ส่งเสริมการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ 
ในขณะนั้น) น าเอารูปแบบกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ซึ่งประกอบด้วยวัด 7 แห่งและ
ศาลส าคัญ ได้แก่ ศาลเจ้าพ่อเสือและศาลหลักเมือง มาปรับให้กลายเป็นการไหว้พระขอพรจากวัดใน
ศาสนาพุทธท้ังหมด ท้ังนี้เพื่อตอบสนองต่อความต้องการและความคิดเห็นของผู้เข้าร่วมโครงการท่ี
ต้องการให้จัดโครงการไหว้พระในวัดสอดคล้องกับช่ือโครงการท่ีนิยมเรียกว่าไหว้พระ 9 วัด โดย
ขอบเขตทางพื้นท่ีของโครงการดังกล่าวจัดขึ้นบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์และฝ่ังธนบุรีตรงข้ามเกาะ
รัตนโกสินทร์เหมือนกับโครงการเดิม แต่ปรับรายช่ือสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์เป็นพระอารามหลวงท้ัง 9 แห่ง 
ได้แก่ วัดชนะสงคราม วัดบวรนิเวศวิหาร วัดสระเกศ วัดสุทัศนเทพวราราม วัดพระศรีรัตนศาสดาราม 
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม วัดกัลยาณมิตร วัดอรุณราชวราราม วัดระฆังโฆษิตาราม (ณพัดยศ     
เอมะสิทธิ์, 2556) (ภาพที่ 8)  
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ภาพที่ 8 แผนท่ีโครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง 
ท่ีมา การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2552 

     เกณฑ์การคัดเลือกวัดจะยังคงรายช่ือพระอารามหลวงตามเส้นทางไหว้พระขอ
พร 9 สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์จ านวน 7 แห่งไว้ แต่เปล่ียนศาล 2 แห่ง คือ ศาลหลักเมืองกรุงเทพฯ และศาล
เจ้าพ่อเสือออกและเพิ่มวัดสระเกศและวัดบวรนิเวศวิหารเข้ามาแทน พระอารามหลวงท้ัง 9 แห่งอยู่ใน
บริเวณใกล้เคียงกัน และเดินทางเข้าถึงได้สะดวก มีศักยภาพในการรองรับนักท่องเท่ียวในปริมาณมาก
ได้ นอกจากนั้นแล้วยังมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจท้ังประวัติศาสตร์ ศิลปกรรม ตลอดจนส่ิง
ศักดิ์สิทธิ์ที่ประชาชนให้ความเคารพศรัทธา  
    การจัดโครงการประเภทไหว้พระ 9 วัด จ าเป็นต้องสร้างความหมายแก่พระ
อารามหลวงในโครงการให้สอดคล้องกับประวัติศาสตร์ เรื่องเล่า ส่ิงศักดิ์สิทธิ์ หรือช่ือวัด การท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทยท าหน้าท่ีคัดเลือกพระอารามหลวงและเลือกความหมายท่ีใช้เป็นคติในการสักการะ
เพื่อสร้างเสริมสิริมงคลแก่ผู้เข้าร่วมกิจกรรม โดยคติท่ีสร้างขึ้นส าหรับพระอารามหลวงท้ัง 9 แห่งจะ
ค านึงถึงสิริมงคลท่ีเกี่ยวข้องกับความต้องการของคนในยุคปัจจุบันท่ีเกิดขึ้นในชีวิตประจ าวัน และ
ประชาสัมพันธ์ให้เดินทางมาในช่วงเทศกาลปีใหม่ด้วยความเช่ือท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยต้ังไว้ 
คือ “การเริ่มต้นทีดี่ คือ ส่วนหนึ่งของความส าเร็จ” ด้วยการท าบุญสร้างเสริมสิริมงคลในช่วงต้นปีซึ่ง
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จะท าให้ตลอดท้ังปีมีความสุขและดีรับผลตามคติท่ีได้ไปสักการะ พระอารามหลวงท้ัง 9 มีคติ
ดังต่อไปนี้  

1. วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม (วัดโพธิ์) “ร่มเย็นเป็นสุข” 

2.  วัดอรุณราชวราราม (วัดแจ้ง) “ชีวิตรุ่งโรจน์ทุกคืนวัน” 

3.  วัดสุทัศนเทพวราราม “มีวิสัยทัศน์กว้างไกล มีเสน่ห์แก่บุคคลทั่วไป”  

4.  วัดชนะสงคราม “มีชัยชนะต่ออุปสรรคทั้งปวง” 

5.  วัดบวรนิเวศวิหาร “พบแต่สิ่งดีงามในชีวิต” 

6.  วัดสระเกศ “เสริมสร้างความคิดอันเป็นสิริมงคล” 

7.  วัดระฆังโฆษิตาราม “มีชื่อเสียงโด่งดัง มีคนนิยมชมชื่น” 

8.  วัดกัลยาณมิตร “เดินทางปลอดภัย มีมิตรไมตรีที่ดี” 

9.  วัดพระศรีรัตนศาสดาราม “แก้วแหวนเงินทองไหลมาเทมา” “จิตใจใสสะอาดดุจรัตนตรัย” 

1.3.2 รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ขึ้นอยู่กับ

หน่วยงานท่ีจัดให้บริการ จากการศึกษาพบว่ามีหน่วยงานหลักท่ียังด าเนินงานอยู่ คือ การท่องเท่ียว

แห่งประเทศไทยและองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ นอกจากนั้นนักท่องเท่ียวยังสามารถเดินทางได้

ด้วยตนเองร่วมกับการใช้เรือเอกชนท่ีให้บริการน าไหว้พระ 3 วัดทางน้ าซึ่งเป็นพระอารามหลวงท่ีอยู่ใน

เส้นทางศึกษาได้เช่นกัน  

 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยในฐานะหน่วยงานหลักในการจัดกิจกรรมได้ส่ง

หนังสือแจ้งพระอารามหลวงท้ัง 9 แห่งให้ทราบถึงโครงการและขอความร่วมมือไปยังพระอารามหลวง

ให้เปิดสถานท่ีส าคัญตลอดจนอ านวยความสะดวกแก่ประชาชนท่ีจะเดินทางมา หลังจากนั้นจึง

ประชาสัมพันธ์โครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงในช่วงเทศกาลปีใหม่ ในปีต่อมาได้

ประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมเพิ่มเติมในช่วงเทศกาลอื่น ๆ ด้วย ท้ังเทศกาลสงกรานต์ วันส าคัญทาง

ศาสนา และวันหยุดนักขัตฤกษ์อื่น ๆ อย่างไรก็ตามการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและและวัดไม่ได้

ประสานงานร่วมกันในการท ากิจกรรมโดยตรง การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจะวางนโยบายด้าน

เส้นทาง กิจกรรมท่ีน่าสนใจ และการประชาสัมพันธ์โครงการโดยต้ังจุดประชาสัมพันธ์ตามพระอาราม

หลวงในเส้นทางเพื่อให้ข้อมูลและแจกแผ่นพับคู่มือการเดินทาง คู่มือดังกล่าวจะให้รายละเอียดด้าน

ประวัติความเป็นมา ความส าคัญ ส่ิงท่ีน่าสนใจ คติและวิธีการสักการะ ตลอดจนวิธีการเดินทาง 

นักท่องเท่ียวสามารถใช้คู่มือดังกล่าวในการเดินทางและรับทราบถึงข้อมูลพื้นฐานท่ีจ าเป็น 
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นอกจากนั้นยังสร้าง gimmick (กลวิธี) ดึงดูดคนโดยการแจกพาสปอร์ต ให้นักท่องเท่ียวสามารถน าไป

ประทับตราตามจุดต่าง ๆ ตามพระอารามหลวงท้ัง 9 แห่งแล้วน ามาแลกของท่ีระลึกจากพระอาราม

หลวงท่ีส่งมาเป็นของรางวัล  

 เมื่อพระอารามหลวงรับทราบโครงการจากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยแล้ว

ก็ได้สนองตอบนโยบาย ด้วยการจัดการรองรับนักท่องเท่ียวด้านการประกอบพิธีกรรม การอ านวย

ความสะดวกในการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ ตลอดจนให้บริการอื่น ๆ เพิ่มเติม เช่น ห้องน้ า ร้านค้า ร้าน

จ าหน่ายวัตถุมงคล วัดบางแห่งจัดให้ความรู้เพิ่มเติมด้านประวัติวัดและเผยแผ่พระธรรมผ่านการ

ประกาศเสียงตามสายหรือติดป้ายส่ือความหมายในบริเวณท่ีมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจ การ

ให้บริการของพระอารามหลวงในพื้นท่ีศึกษาไม่ได้เกิดขึ้นเฉพาะกลุ่มนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาไหว้พระ

ขอพร 9 พระอารามหลวงเท่านั้น แต่การปฏิบัติดังกล่าวเกิดขึ้นกับพุทธศาสนิกชนท่ัวไปด้วย การ

บริการนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเป็นพิเศษจะเกิดขึ้นเมื่อมีการ

ติดต่อล่วงหน้าเพื่อขอความอนุเคราะห์น าชมและน าประกอบพิธีกรรม ซึ่งโดยปกติหากมาไหว้พระเป็น

กลุ่มก็มักจะมีหัวหน้าทัวร์หรือมัคคุเทศก์คอยควบคุมและอ านวยความสะดวกให้อยู่แล้ว  

    การเดินทางเพื่อไหว้พระขอพร 9  พระอารามหลวง สามารถท าได้หลายวิธี
ขึ้นอยู่กับช่วงเวลาและความต้องการของผู้เดินทาง 
     1. การเดินทางด้วยตนเอง นักท่องเท่ียวสามารถศึกษาเส้นทาง คติ วิธีการ
สักการะได้จากแผ่นพับคู่มือของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยท่ีแจกในช่วงเทศกาลส าคัญต่าง ๆ หรือ
ศึกษาได้จากข้อมูลตามเว็บไซต์แล้วท าการเดินทางด้วยการเดินเท้า ใช้รถส่วนตัว บริการขนส่ง
สาธารณะ หรือรถรับจ้าง การเดินทางด้วยวิธีนี้จะเดินทางเองได้ตลอดท้ังปีตามเวลาท่ีตนเองสะดวก 
      นอกจากนั้นแล้วยังสามารถเดินทางด้วยตนเองร่วมกับการให้บริการของ
เอกชน คือ การบริการไหว้พระทางน้ า 3 วัด เป็นการให้บริการรับส่งส าหรับผู้ต้องการสักการะวัดท่ีอยู่
ริมแม่น้ าเจ้าพระยาท้ังหมด 3 แห่ง ได้แก่ วัดอรุณราชวราราม วัดระฆังโฆษิตาราม และวัดกัลยาณมิตร 
โดยคุณสมเกียรติ เลิศกาญจนาพรและครอบครัว จ าหน่ายต๋ัวในราคา 30 บาท (ภาพท่ี 9) เพื่อรับส่ง
นักท่องเท่ียวในวันเสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ซึ่งจะมีประชาชนเดินทางมาไหว้พระเป็น
จ านวนมาก (สมเกียรติ เลิศกาญจนาพร, 2557)  
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ภาพที่ 9 ภาพป้ายโฆษณาบริการเรือไหว้พระ 3 วัด บริเวณทางเข้าวัดอรุณราชวราราม 

   จากการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม ผู้ศึกษาพบว่าคุณ
สมเกียรติจะบรรยายให้ความรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์พระเจ้ากรุงธนบุรีและพระราชวังเดิมสมัยธนบุรี
ก่อนการสร้างกรุงรัตนโกสินทร์ อธิบายประวัติวัดท้ัง 3 แห่งอย่างคร่าว ๆ แนะน าส่ิงศักด์ิสิทธิ์ท่ีควร
สักการะ กิจกรรมท่ีสามารถท าได้ในแต่ละวัด มีการสอดแทรกเรื่องปาฏิหาริย์เพียงเล็กน้อย การ
ให้บริการจะค านึงถึงความปลอดภัยเป็นหลัก เมื่อผู้โดยสารเต็ม เรือจะขอให้รอเรือล าถัดไปและมี
เจ้าหน้าท่ีประจ าแต่ละท่าเพื่อคอยดูแลการขึ้นลงเรือของนักท่องเท่ียว ข้อดีของการใช้บริการ คือ 
นักท่องเท่ียวสามารถขึ้นลงเรือได้ทุกวัดและไม่จ ากัดเวลา นักท่องเท่ียวจึงสารมารถใช้เวลาในการไหว้
พระ ท าบุญ เดินชมศิลปกรรมภายในวัด รวมถึงเข้าร่วมกิจกรรมของวัดได้มากขึ้น เช่น การสวดคาถา
ชินบัญชรและนั่งสมาธิที่วัดระฆังโฆษิตาราม หรือเดินขึ้นไปชมด้านบนของพระปรางค์วัดอรุณราชวรา
รามได้โดยไม่ต้องกังวลเรื่องเวลา ซึ่งแตกต่างจากการซื้อทัวร์ไหว้พระ 9 วัดจากหน่วยงานอื่น ๆ ท่ี
ก าหนดเวลาตายตัวในแต่ละวัด  
   การไหว้พระทางเรือ 3 วัดนับได้ว่าเป็นธุรกิจท่ีสอดรับและส่งเสริมให้ผู้ท่ี
เดินทางไหว้พระ 9 วัดด้วยตนเอง สามารถข้ามไปมาระหว่างวัดบนฝ่ังพระนครและฝ่ังธนบุรีได้สะดวก
ยิ่งขึ้นและยังมีราคาประหยัด ในขณะเดียวกันผู้ประกอบการก็ได้รับประโยชน์จากความนิยมในการ
ท าบุญ ท าให้มีรายได้เพิ่มมากขึ้นจากการไหว้พระ 9 วัดท่ีก าเนิดขึ้นในช่วงทศวรรษท่ี 2540 จนถึงปัจจุบัน 
     2. การใช้บริการขององค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ ซึ่งแบ่งออกเป็น 2 
ลักษณะ ได้แก่ การเดินทางกับโครงการครอบครัวสุขสันต์ ไหว้พระ 9 วัดกับขสมก. เส้นทางกรุงเทพฯ 
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และการเดินทางกับรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด ซึ่งท้ัง 2 เส้นทางนี้เป็นการเดินทางในพื้นท่ีเดียวกับการ
ไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง 
      โครงการครอบครัวสุขสันต์ ไหว้พระ 9 วัดกับขสมก. เส้นทางกรุงเทพฯ 
(ทัวร์ไหว้พระ 9 วัดกับขสมก. เส้นทางกรุงเทพฯ) จะให้บริการในวันอาทิตย์ตลอดท้ังปี และจัดเพิ่มเติม
ในช่วงเทศกาลส าคัญ ได้แก่ เทศกาลขึ้นปีใหม่ เทศกาลสงกรานต์ และวันส าคัญทางศาสนา โดย
เส้นทางนี้เป็นเส้นทางเดียวกับการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย ยกเว้นวัดสระเกศท่ีเปล่ียนเป็นวัดไตรมิตรเพื่อให้สอดคล้องกับเส้นทางเดินรถ และเพิ่มวัดดอน
หวาย จังหวัดนครปฐมเป็นวัดท่ี 10 เพื่อให้นักท่องเท่ียวได้ท่องเท่ียวและซื้อสินค้าท่ีระลึกก่อนกลับ
กรุงเทพฯ การเดินทางด้วยวิธีนี้นักท่องเท่ียวต้องเดินทางไปยังเขตการเดินรถท่ี 1 อู่บางเขนเพื่อซื้อต๋ัว
ก่อนเวลา 8 นาฬิกา และรอขึ้นรถตามเวลาท่ีก าหนด  
  ผู้ศึกษาเข้าร่วมไหว้พระ 9 วัดเส้นทางกรุงเทพฯ กับองค์การขนส่งมวลชน
กรุงเทพฯ เมื่อซื้อต๋ัวและขึ้นรถเรียบร้อยแล้วจะได้รับเอกสารเกี่ยวกับวัดท้ัง 9 แห่ง มีช่ือวัด รูปภาพ 
และคติในการสักการะ เจ้าหน้าท่ีจะแจ้งเรื่องการรับประทานอาหาร ส าหรับผู้ท่ีต้องการความสะดวกก็
สามารถส่ังอาหารและจ่ายเงินกับพนักงานบริการบนรถได้เลย  อาหารมื้อแรกส่ังจากร้านปาท่องโก๋ 
ถนนพระอาทิตย์ ตรงข้ามกับวัดบวรนิเวศวิหาร ดังนั้นเมื่อเสร็จส้ินการไหว้พระท่ีวัดบวรนิเวศวิหารใน
เวลาประมาณ 10.00 น. ก็จะได้รับอาหารกล่องรับประทานบนรถระหว่างเดินทาง อาหารมื้อท่ีสองจะ
รับประทานประมาณ 14.00 น. โดยส่ังกับร้านผัดไทยโบราณ บริเวณทางเข้าวัดอรุณราชวราราม หาก
นักท่องเท่ียวไม่ต้องการรับประทานอาหารจากร้านท่ีก าหนดก็สามารถเลือกซื้อตามวัดท่ีจอดให้ลงได้ 
แต่เมื่อค านวณจากเวลาในแต่ละวัดแล้วค่อนข้างน้อยจึงไม่สะดวกเท่าท่ีควร  
   ปัญหาส าคัญท่ีพบ คือ การจ ากัดเวลาท่ีใช้ในแต่ละวัด เนื่องจากต้อง
เดินทางให้ครบ 9 วัด และปิดท้ายท่ีวัดดอนหวาย จังหวัดนครปฐม วัดแต่ละแห่งจะสามารถใช้เวลา
ประมาณ 25 – 40 นาที นักท่องเท่ียวจึงได้เพียงท าบุญตามจุดส าคัญ และเดินชมสถานท่ีเพียง
เล็กน้อย (ภาพที่ 10) เจ้าหน้าท่ีเล่าเกร็ดความรู้ ความเช่ือ วิธีการท าบุญ และประวัติของวัดส้ัน ๆ แต่
เดิมนั้นเจ้าหน้าท่ีจะให้ความรู้แบบละเอียด ต่อมาถูกบริษัทท่องเท่ียวเอกชนร้องเรียนผ่านการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยว่าไม่ใช่มัคคุเทศก์ท่ีได้รับใบอนุญาตจึงไม่สามารถให้ข้อมูลการท่องเท่ียวได้ 
ปัจจุบันจึงเล่าเพียงคร่าว ๆ เท่านั้น จากการพูดคุยกับคุณอรุณ ท าให้ทราบว่าต้องศึกษาหาความรู้ด้วย
ตนเอง ส่วนตัวอยากเข้าอบรมมัคคุเทศก์เพื่อให้มีความรู้ความเข้าใจและสามารถอธิบายข้อมูลต่าง ๆ 
แก่ผู้โดยสารให้มากกว่านี้แต่ก็ไม่มีเวลา เพราะต้องท างานเป็นพนักงานเก็บค่าโดยสารทุกวัน ส่วน
วันหยุดก็จะมาช่วยเป็นพนักงานประจ ารถไหว้พระ 9 วัด  (อรุณ สารเสวก, 2555) (ภาพที่ 11) 
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ภาพที่ 10 ภาพการถวายสังฆทานของผู้เดินทางกับทัวร์ไหว้พระ 9 วัดเส้นทางกรุงเทพฯ  

 
 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 11 ภาพการให้บริการของเจ้าหน้าท่ีประจ ารถ 

    รถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพได้น าเอารถเมล์ฟรี
ท่ีวิ่งให้บริการในเส้นทางปกติมาให้บริการวิ่งรับส่งประชาชนท่ีต้องการไหว้พระ 9 วัดตามเส้นทางท่ีได้
จัดไว้ โดยจะให้บริการเฉพาะเทศกาลส าคัญ ได้แก่ เทศกาลปีใหม่ เทศกาลสงกรานต์ เทศกาลส าคัญ
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ทางพระพุทธศาสนา วันเฉลิมพระชนมพรรษาสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิพระบรมราชินีนาถ และวัน
เฉลิมพระชนมพรรษาพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว นักท่องเท่ียวสามารถเดินทางขึ้นลงตามจุดจอด
หน้าวัดหรือป้ายรถประจ าทางปกติ โดยแต่ละปีจะมีหัวข้อการจัดแตกต่างกันไปแต่จะอยู่ในบริเวณ
เกาะรัตนโกสินทร์และฝ่ังธนบุรี ซึ่งประกอบด้วยวัดในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงและ
วัดอื่น  ๆ ด้วย การเดินทางลักษณะนี้จะอ านวยความสะดวกเฉพาะการเดินทางเท่านั้น ในบางครั้งจะ
มีการแจกเอกสารข้อมูลเกี่ยวกับวัดท่ีเดินทางไปแต่ไม่มีการบรรยายให้ความรู้ด้านประวัติ คติวิธี การ
สักการะ และข้อมูลอื่น ๆ เพิ่มเติม  
    จากการศึกษารูปแบบการจัดการท่องเท่ียวของกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระ
อารามหลวงพบว่าเกิดข้ึนจากการท างานของหลายหน่วยงานซึ่งท างานแยกส่วนกัน การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยเป็นผู้วางแผนและประชาสัมพันธ์โครงการ วัดท าหน้าท่ีรองรับนักท่องเท่ียว องค์การ
ขนส่งมวลชนกรุงเทพและเรือน าเท่ียวเอกชนท าหน้าท่ีอ านวยความสะดวกในการเดินทาง จึงท าให้
กิจกรรมดังกล่าวเกิดข้ึนและด าเนินไปอย่างไม่มีแบบแผนชัดเจน แต่ปรับเปล่ียนและเล่ือนไหลไปตาม
ปัจจัยแวดล้อม โดยเฉพาะอย่างยิ่งขึ้นอยู่กับตัวนักท่องเท่ียวท่ีเลือกวิธีการเดินทางและกิจกรรมท่ีท า 
ดังนั้นการเก็บข้อมูลจึงเลือกเก็บจากกลุ่มตัวอย่างท่ีเดินทางกับองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพท้ังการซื้อ
ทัวร์และการเดินทางกับรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด ซึ่งมีการจัดการท่ีเป็นทางการมากท่ีสุด พร้อมกันนั้นก็
ได้เลือกศึกษาจากกลุ่มตัวอย่างท่ีเดินทางเองเพื่อให้เห็นถึงความแตกต่างและได้ข้อมูลรอบด้านมากขึ้น 

2. การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง 
 ปัจจุบันการไหว้พระ 9 วัดได้รับความนิยมจากพุทธศาสนิกชนท่ัวไป หน่วยงานต่างๆท่ี
เกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียว อาทิ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย บริษัทน าเท่ียวเอกชน รวมถึงองค์การ
ขนส่งมวลชนกรุงเทพ และชุมชนท้องถิ่นต่างจัดโครงการไหว้พระ 9 วัดในเส้นทางท่ีหลากหลาย
กระจายไปท่ัวประเทศ อย่างไรก็ตาม ผู้ศึกษามุ่งเน้นท่ีจะศึกษาเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอาราม
หลวง วัดท้ังหมดต้ังอยู่บนเกาะรัตนโกสินทร์และริมน้ าเจ้าพระยาฝ่ังธนบุรีตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์ 
เนื่องจากเป็นเส้นทางหลักของโครงการและยังคงได้รับความนิยมต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน 
  2.1 ประวัติความเป็นมาและทรัพยากรทางวัฒนธรรมของวัดในพื้นที่ศึกษา  
   ประกอบด้วยวัดพระศรีรัตนศาสดารามและพระอารามหลวงอีก 8 แห่ง ได้แก่ วัด
พระเชตุพนวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร วัดชนะสงครามราชวรมหาวิหาร วัดสุทัศนเทพวราราม
ราชวรมหาวิหาร วัดระฆังโฆษิตารามวรมหาวิหาร วัดอรุณราชวรารามราชวรมหาวิหาร วัด
กัลยาณมิตรวรมหาวิหาร วัดสระเกศราชวรวิหาร และวัดบวรนิเวศวิหารราชวรวิหาร วัดหลายแห่งมี
ประวัติความเป็นมาต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาและได้รับการสถาปนาขึ้นใหม่ในสมัยรัตนโกสินทร์หรือ
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บางแห่งถูกสร้างขึ้นใหม่ในยุคนี้ แต่ทุกวัดล้วนได้รับการอุปถัมภ์จากพระมหากษัตริย์และจัดล าดับช้ัน
เป็นพระอารามหลวงจึงมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมอันทรงคุณค่า มีรายละเอียดดังต่อไปนี้     
     2.1.1 วัดพระศรีรัตนศาสดาราม (วัดพระแก้ว) ต้ังอยู่บริเวณสนามหลวง ถนนหน้า
พระลาน แขวงพระบรมมหาราชวัง เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร  
        พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช (รัชกาลท่ี 1) โปรดเกล้าฯ 
ให้สร้างขึ้นพร้อมกับการสถาปนากรุงรัตนโกสินทร์และพระบรมมหาราชวัง เมื่อ พ.ศ. 2325 ใช้เวลา 2 
ปีในการก่อสร้างจนแล้วเสร็จ วัดแห่งนี้ต้ังอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของพระบรมมหาราชวังเพื่อ
เป็นท่ีประดิษฐานพระพุทธมหามณีรัตนปฏิมากรและใช้ประกอบพิธีบ าเพ็ญพระราชกุศลใน
พระบรมมหาราชวัง (ส านักงานเขตพระนคร, 2530: 22) ซึ่งเป็นคติความเช่ือเรื่องการสร้างวัดใน
พระราชวังหลวงเช่นเดียวกับวัดพระศรีสรรเพชญ์แห่งกรุงศรีอยุธยา ท าให้ไม่มีพระภิกษุจ าพรรษา
เหมือนกับวัดท่ัวไป และเนื่องจากเป็นวัดส าคัญของบ้านเมืองจึงได้รับการปฏิสัง ขรณ์เรื่อยมา การ
บูรณะครั้งใหญ่เกิดขึ้นครั้งแรกในสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลท่ี 3)  ครั้งท่ี 2 ใน
สมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลท่ี 5) เพื่อสมโภชกรุงรัตนโกสินทร์ครบ 100 ปี 
ครั้งท่ี 3 ในสมัยพระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลท่ี 7) ในวาระฉลองครบรอบ 150 ปี
กรุงรัตนโกสินทร์ และครั้งล่าสุดในสมัยรัชกาลปัจจุบันเพื่อเฉลิมฉลองวโรกาสครบรอบ 200 ปี การ
สถาปนากรุงรัตนโกสินทร์ พ.ศ. 2525  
   วัดพระศรีรัตนศาสดาราม ประชาชนท่ัวไปนิยมเรียกว่า ‘วัดพระแก้ว’ ตามช่ือ
ของพระพุทธมหามณีรัตนปฏิมากรหรือพระแก้วมรกต พระประธานปางสมาธิและพุทธรูป
คู่บ้านคู่เมืองท่ีประชาชนให้ความเคารพศรัทธา  
           วัดพระศรีรัตนศาสดารามมีความส าคัญในฐานะเป็นวัดคู่ราชธานี จึงได้รับการ
สร้างสรรค์และบูรณะศิลปกรรมอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ในบริเวณวัดมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจและมีสภาพสวยงามอยู่เสมอ ท้ังในส่วนบริเวณวัดและส่วนพระบรมมหาราชวังท่ีเปิดพื้นท่ี
บางส่วนให้ประชาชนสามารถเข้าชมได้ 

1.  พระอุโบสถและพระพุทธมหามณีรัตนปฏิมากร พระอุโบสถสร้างขึ้นในสมัย
รัชกาลท่ี 1 ภายในมีบุษบกทองค าประดิษฐานพระพุทธมหามณีรัตนปฏิมากร (พระแก้วมรกต) ซึ่งเป็น
พระประธานปางสมาธิ สร้างด้วยอัญมณีสีเขียวอันเป็นท่ีมาของช่ือ ‘พระแก้วมรกต’ รัชกาลท่ี 1 
อัญเชิญมาจากวัดอรุณราชวราราม มีความส าคัญในฐานะพระคู่บ้านคู่เมืองของไทย นอกจากพระ
ประธานแล้ว พระอุโบสถยังมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีแสดงให้เห็นถึงฝีมือช่างไทย ได้แก่ ภาพ
จิตรกรรมฝาผนังและบานประตูประดับมุกฝีมือช่างรัชกาลท่ี 1 ผนังด้านนอกปิดทองประดับกระจก
ฝีมือช่างสมัยรัชกาลท่ี 3  มีรูปป้ันครุฑยุดนาคปิดทองล้อมรอบฐานพระอุโบสถ 
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2. ปราสาทพระเทพบิดร ปราสาทแห่งนี้เดิมช่ือพุทธปรางค์ปราสาท สร้างขึ้น
จากไม้ท้ังหลังแต่เสียหายจากเหตุการณ์เพลิงไหม้พระบรมมหาราชวังในสมัยรัชกาลท่ี 4 หลังจากนั้น
จึงได้รับการบูรณะขึ้นใหม่จนแล้วเสร็จในสมัยรัชกาลท่ี 6 พระราชทานนามใหม่ว่าปราสาทพระเทพ
บิดร และโปรดเกล้าฯ ให้อัญเชิญพระบรมรูปพระมหากษัตริย์แห่งราชวงศ์จักรีมาประ ดิษฐาน ใน
ปัจจุบันเปิดให้ประชาชนเข้าสักการะพระบรมรูปพระบูรพมหากษัตริย์ได้ในวันจักรี 

3. หอพระคันธารราษฎร์ สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 4 ต้ังอยู่บริเวณหน้าพระ
อุโบสถ ภายในประดิษฐานพระพุทธคันธารราษฎร์ปางประทับนั่ง ยกพระหัตถ์ขวาข้ึนระดับพระอุระ มี
ความส าคัญโดยเป็นพระประธานในพระราชพิธีแรกนาขวัญ ประชาชนจึงนิยมเรียกว่า ‘พระพุทธรูป
เรียกฝน’ บนฝาผนังของหอพระคันธารราษฎร์มีภาพจิตรกรรมฝาผนังฝีมือขรัวอินโข่ง จิตรกรเอกแห่ง
กรุงรัตนโกสินทร์ โดยภาพเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับฝนในพระราชพิธีพระพิรุณศาสตร์และพระราชพิธีแรก
นาขวัญ สอดคล้องกับการเป็นสถานท่ีประดิษฐานพระพุทธคันธารราษฎร์  

4. พระศรีรัตนเจดีย์ ประกอบไปด้วยหมู่พระเจดีย์ทรงระฆังคว่ าเรียงกัน 3 
องค์ ตามแบบวัดพระศรีสรรเพชญ์ซึ่งเป็นวัดในพระบรมมหาราชวังในสมัยกรุงศรีอยุธยา รัชกาลท่ี 4 
โปรดเกล้าฯ ให้สร้างขึ้นเพื่อบรรจุพระบรมสารีริกธาตุ 

5. พระปรางค์ 8 องค์ หมู่พระปรางค์ประดับกระเบื้องเคลือบสีแตกต่างกัน
ท้ังหมด 8 องค์ สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 3 เพื่อถวายเป็นพุทธบูชา ต้ังอยู่บริเวณด้านหน้าของวัด 

6. พระระเบียงและภาพจิตรกรรมฝาผนัง พระระเบียงเป็นระเบียงล้อมรอบ
พระอุโบสถมีหลังคาคลุมยาวตลอดความยาว รัชกาลท่ี 1 โปรดเกล้าฯ ให้ช่างเขียนภาพจิตรกรรมเรื่อง
รามเกียรต์ิลงบนผนัง แบ่งเป็นห้องได้ท้ังส้ิน 178 ห้อง แต่ละห้องมีค าอธิบายเรื่องก ากับไว้ แต่
เนื่องจากมีความยาวมากต้ังแต่เริ่มเรื่องจนจบบริบูรณ์จึงแล้วเสร็จในสมัยรัชกาลท่ี 5 ได้รับการยกย่อง
ว่าเป็นภาพจิตรกรรมฝาผนังเรื่องรามเกียรต์ิท่ีสมบูรณ์มากท่ีสุด ภาพจิตรกรรมได้รับการบูรณะ
ซ่อมแซมเรื่อยมา ครั้งหลังสุด สมเด็จพระเทพรัตน์ราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารีโปรดเกล้าฯ ให้
ซ่อมแซมเนื่องในวโรกาสสมโภชกรุงรัตนโกสินทร์ครบรอบ 200 ปี และยังคงบูรณะเรื่อยมาจนถึง
ปัจจุบัน 

7. รูปปั้นยักษ์ 12 ตน หรือท่ีนิยมเรียกว่ายักษ์วัดพระแก้ว เป็นยักษ์ปูนปั้น
ประดับกระเบ้ืองสี สูง 6 เมตร ต้ังประจ าอยู่ท่ีประตูพระระเบียงท้ัง 6 ช่องประตู ประตูละ 2 ตน สร้าง
ขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 3 ยักษ์เหล่านี้คัดลอกมาจากตัวละครในเรื่องรามเกียรต์ิซึ่งมีช่ือและสีกายต่างกันไป  

8. นครวัดจ าลอง รัชกาลท่ี 4 มีพระประสงค์ให้พระยาสยามพ่ายถ่ายแบบนคร
วัดจ าลองเนื่องจากพระแก้วมรกตเคยประดิษฐานอยู่ในปราสาทนครวัด ประเทศกัมพูชา นครวัด
จ าลองนี้แกะสลักขึ้นจากหิน มีรายละเอียดเหมือนสถานท่ีจริงทุกประการ ต้ังอยู่บนฐานไพทีข้างพระ
อุโบสถ บริเวณหลังปราสาทพระเทพบิดร    
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9. พระบรมมหาราชวัง พระบรมมหาราชวังสร้างขึ้นพร้อมกับการสถาปนากรุง
รัตนโกสินทร์เป็นราชธานีแห่งใหม่ เพื่อเป็นท่ีประทับของพระมหากษัตริย์และพระบรมวงศานุวงศ์ 
เป็นศูนย์กลางของอาณาจักรและการปกครอง เมื่อแรกสร้างนั้นพระบรมมหาราชวังมีเนื้อท่ีเพียง 31 
ไร่ และขยายเพิ่มเป็น 152 ไร่ 2 งานในสมัยรัชกาลท่ี 2 จนถึงปัจจุบัน พระบรมมหาราชวัง
ประกอบด้วยส่ิงก่อสร้างต่าง ๆ ท่ีมีคุณค่าทางวัฒนธรรมและมีรูปแบบท่ีหลากหลาย เนื่องจากได้รับ
การบูรณะรวมท้ังสร้างเพิ่มเติมในแต่ละรัชสมัย ซึ่งผู้ท่ีมาสักการะวัดพระศรีรัตนศาสดารามสามารถเข้า
เย่ียมชมบางส่วนของพระบรมมหาราชวังได้ 

หมู่พระมหามณเฑียร สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 1 ต้ังอยู่ทางทิศตะวันออก
ของพระบรมมหาราชวังเพื่อใช้เป็นท่ีประทับและประกอบพระราชพิธี ประกอบด้วยพระท่ีนั่ง 3 องค์
เช่ือมต่อระหว่างเขตพระราชฐานช้ันกลางกับเขตพระราชฐานช้ันใน แต่เดิมสร้างด้วยเครื่องไม้ท้ังหมด 
เมื่อถึงรัชกาลท่ี 3 สภาพทรุดโทรมมากจึงสร้างขึ้นใหม่ กลายเป็นอาคารก่ออิฐถือปูนช้ันเดียว หลังคา
ทรงเครื่องยอดแบบไทยประเพณี ประกอบไปด้วย พระท่ีนั่งจักรพรรดิพิมาน เป็นพระท่ีนั่งองค์
ประธาน ส าหรับพระมหากษัตริย์ประทับ รัชกาลท่ี 1-3 ประทับอยู่ถาวร ส่วนในรัชกาลถัดมาจะเสด็จ
มาประทับเฉพาะเมื่อมีงานพระราชพิธีเท่านั้น พระท่ีนั่งไพศาลทักษิณ ใช้ประกอบพระราชพิธี
ปราบดาภิเษกของรัชกาลท่ี 1 และพระราชพิธีบรมราชาภิเษกของพระมหากษัตริย์ทุกรัชกาล พระรูป
พระสยามเทวาธิราชประดิษฐานอยู่ ณ ท่ีนี้ด้วย พระท่ีนั่งอัมรินทร์วินิจฉัยมไหสูรยพิมาน เป็นท้องพระ
โรงส าหรับเสด็จออกฝ่ายหน้าและประกอบพระราชกรณียกิจ อาทิ เสด็จออกว่าราชการ บ าเพ็ญพระ
ราชกุศล เสด็จออกมหาสมาคม เป็นต้น   

หมู่พระที่นั่งจักรีมหาปราสาท สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 5 แต่มีบางส่วน
ช ารุดจึงได้สร้างเพิ่มเติมในรัชกาลปัจจุบัน ประกอบไปด้วย พระท่ีนั่งมูลสถานบรมอาสน์และพระท่ีนั่ง
สมมติเทวราชอุปบัติ สร้างขึ้นในรัชกาลปัจจุบันทดแทนพระท่ีนั่งเดิมท่ีทรุดโทรม เพื่อใช้ประกอบพระ
ราชพิธีและพระราชทานเล้ียง พระท่ีนั่งจักรีมหาปราสาท เป็นองค์เดิมต้ังแต่สมัยรัชกาลท่ี 5 มีลักษณะ
ทางสถาปัตยกรรมท่ีแตกต่างจากพระท่ีนั่งองค์อื่น ๆ กล่าวคือ ส่วนตึกก่ออิฐถือปูนตามศิลปะยุโรป แต่
ส่วนบนเป็นหลังคายอดแบบไทยประเพณี ใช้รับรองพระราชอาคันตุกะระดับประมุขของต่างประเทศ  

พระมหาปราสาท สร้างในสมัยรัชกาลท่ี 1 ประกอบด้วยพระท่ีนั่ง  2 องค์ 
ได้แก่ พระท่ีนั่งดุสิตมหาปราสาท ปราสาทจัตุรมุขก่ออิฐถือปูน ใช้ประดิษฐานพระบรมศพและพระศพ
ของพระมหากษัตริย์และพระบรมวงศานุวงศ์ รวมถึงใช้ในการพระราชพิธีอื่น ๆ  พระท่ีนั่งพิมานรัตยา 
เป็นสถานท่ีบรรทมของพระมหากษัตริย์เมื่อเสด็จมายังหมู่พระปราสาท ต่อมารัชกาลท่ี 4 ได้สร้างพระ
ท่ีนั่งอาภรณ์ภิโมกข์ปราสาทเพื่อเป็นท่ีประทับพระราชยาน  
   2.1.2 วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร (วัดโพธิ์) ต้ังอยู่ทางด้านหลัง
ของพระบรมมหาราชวัง ถนนสนามไชย แขวงพระบรมมหาราชวัง เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร 
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เป็นพระอารามหลวงช้ันเอก ชนิดราชวรมหาวิหาร และถือเป็นวัดประจ ารัชกาลพระบาทสมเด็จพระ
พุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช (รัชกาลท่ี 1)  
         วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามเป็นวัดเก่าแก่ต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา เดิมช่ือ
ว่าวัดโพธาราม นิยมเรียกโดยท่ัวไปว่าวัดโพธิ์ เมื่อสมเด็จพระเจ้ากรุงธนบุรี (สมเด็จพระเจ้าตากสิน) 
ทรงสถาปนาราชธานีใหม่ทางฝ่ังตะวันตกของแม่น้ าเจ้าพระยาหรือฝ่ังธนบุรีเป็นศูนย์กลางราชธานี วัด
โพธิ์ซึ่งต้ังอยู่ทางฝ่ังตะวันออกก็ได้รับการบูรณะขึ้นเป็นพระอารามหลวง ต่อมาพระบาทสมเด็จพระ
พุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช ทรงสถาปนากรุงรัตนโกสินทร์และย้ายราชธานีมายังฝ่ังตะวันออก ท าให้
วัดโพธิ์ต้ังอยู่ทางทิศใต้ใกล้กับพระบรมมหาราชวัง จึงโปรดเกล้าฯ ให้สร้างส่ิงก่อสร้างต่างๆขึ้นในวัด
ใหม่  แล้วอัญเชิญพระพุทธรูปจากวัดร้างตามหัวเมืองทางภาคเหนือและภาคกลางมาประดิษฐาน
บริเวณพระระเบียง (กัลยาณี วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 4) และยังได้
วาดภาพพระพุทธเจ้า 550 ชาติบนพระระเบียงท้ังด้านนอกและด้านใน บริเวณศาลารายจารึกต ารายา
และต าราฤๅษีดัดตน และเจดีย์ทรงเครื่องขนาดใหญ่อีก 1 องค์ รัชกาลท่ี 1 พระราชทานนามวัดขึ้น
ใหม่ว่า วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาวาส ยกฐานะขึ้นเป็นพระอารามหลวง 
    กระท่ังถึงรัชกาลท่ี 3 ส่ิงก่อสร้างบางส่วนในวัดเริ่มช ารุดทรุดโทรมจึงทรงโปรด
เกล้าฯ ให้ปฏิสังขรณ์ครั้งใหญ่ ท้ังนี้อาจเรียกได้ว่าบูรณะขึ้นใหม่ท้ังหมด เนื่องจากได้ก่อสร้าง ขยาย
ขนาด ตลอดจนเปล่ียนลักษณะทางศิลปะตามพระราชนิยม (ศักด์ิชัย สายสิงห์, 2552: 2) พร้อมท้ัง
สร้างพระพุทธไสยาส (พระนอน) ขนาดใหญ่ พระเจดีย์รายรอบพระระเบียง พระเจดีย์ทรงเครื่อง
ลักษณะคล้ายกับท่ีรัชกาลท่ี 1 ทรงสร้างไว้จ านวน 2 องค์ และจารึกสรรพความรู้ต่างๆจ านวน 8 
หมวด รอบวัดเป็นการให้ความรู้แก่สาธารณชน  

      พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลท่ี 4) ทรงซ่อมแซมพระ
พุทธไสยาส แปลงศาลาด้านตะวันออกเป็นพระวิหาร สร้างพระเจดีย์เพิ่มเติมอีก 1 องค์ขึ้นในหมู่พระ
เจดีย์ทรงเครื่อง 3 องค์แรก นอกจากนั้นพระองค์ยังเปล่ียนช่ือวัดตอนท้ายเป็น ‘วัดพระเชตุพนวิมลมัง
คลารามราชวรมหาวิหาร’ ในรัชกาลถัดมามาก็ได้บูรณะซ่อมแซมตามล าดับแต่ก็ไม่ได้สร้างส่ิงก่อสร้าง
ใดเพิ่มเติมข้ึนอีกจนกระท่ังถึงปัจจุบัน  

        บริเวณชายผ้าทิพย์ของพระพุทธเทวปฏิมากร พระประธานในพระ
อุโบสถเป็นที่บรรจุพระบรมราชสรีรังคารของพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชไว้ จึง
ถือว่าเป็นวัดประจ ารัชกาลท่ี 1 ด้วย 
           วัดโพธิ์มีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีส าคัญหลายประการ ท้ังท่ีจับต้องได้
ประเภทสถาปัตยกรรมและประติมากรรม นอกจากนั้นยังมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ คือ 
ภูมิปัญญา ศิลปวิทยาการแขนงต่าง ๆ ท่ีถูกรวบรวมไว้ในฐานะแหล่งความรู้ท่ีรัชกาลท่ี 1 และรัชกาลท่ี 
3 ทรงต้ังประราชพระสงค์ไว้ด้วย ได้แก่  

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



91 
 

 

1.  พระพุทธไสยาส พระนอนปางปราบอสุริทราหูท่ีสร้างขึ้นเนื่องในพระราช
ศรัทธาของรัชกาลท่ี 3 ก่ออิฐถือปูนปิดด้วยทองค าท้ังองค์ มีขนาดยาว 46 เมตรซึ่งยาวเป็นอันดับ 3 
ของประเทศไทย พุทธลักษณะมีความอ่อนช้อยสวยงาม พระพักตร์รูปไข่ ขมวดพระเกศาเล็ก พระรัศมี
เป็นเปลว พระเนตรมองตรง พระนาสิกโด่ง พระโอษฐ์เรียวบาง แย้มพระสรวลเล็กน้อย เรียกว่า
ลักษณะ ‘อย่างหุ่น’ (หุ่นละคร) ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ในรัชกาลท่ี 3 (ศักด์ิชัย สายสิงห์, 2552: 13) ส่วน
พระบาทสูงถึง 3 เมตร ท้ังสองข้างซ้อนเสมอกันพอดี บริเวณฝ่าพระบาทมีงานประณีตศิลป์ประดับมุก
ลวดลายมงคล 108 ประการ แสดงให้เห็นถึงการผสมผสานระหว่างคติธรรมทางพระพุทธศาสนากับ
ความเช่ือมงคลในวัฒนธรรมจีน กลางฝ่าพระบาทประดับด้วยมุกรูปจักร หลังจากสร้างพระพุทธ       
ไสยาสจึงโปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระวิหารครอบองค์พระ โดยมีลักษณะเป็นอาคารขนาดใหญ่ มีเสา
พาไลส่ีเหล่ียมยื่นออกมารองรับน้ าหนัก หลังคาเรื่องไม้แต่หน้าบันเป็นปูนปั้นประดับลายดอกไม้ วิหาร
แห่งนี้ยังไม่แล้วเสร็จ รัชกาลท่ี 3 เสด็จสวรรคตก่อน รัชกาลท่ี 4 จึงโปรดให้สร้างต่อจนแล้วเสร็จ (ศักด์ิ
ชัย สายสิงห์, 2552: 11) 

2.  พระอุโบสถ เนื่องจากวัดโพธิ์เป็นวัดโบราณจึงมีพระอุโบสถอยู่ก่อนแล้ว 
ต่อมาจึงได้รับการบูรณะในรัชกาลท่ี 1 อย่างไรก็ตาม พระอุโบสถท่ีปรากฏในปัจจุบันนั้นเกิดจากการ
ปฏิสังขรณ์ในสมัย โดยขยายพระอุโบสถให้ใหญ่ขึ้น เครื่องหลังคายังคงเป็นแบบประเพณีนิยมแต่หน้า
บันเปล่ียนจากไม้แกะสลักเป็นปูนปั้นประดับกระจกสี ตามพระราชนิยมในรัชกาลท่ี 3 (ศักด์ิชัย สาย
สิงห์, 2552: 3-4) ภายในพระอุโบสถมีจิตรกรรมฝาผนังท่ีเขียนขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 3 เรื่องเอตทัคคะ 
(สาวกคนส าคัญในพระพุทธศาสนา) 41 เรื่อง ซึ่งสอดแทรกภาพวิถีชีวิตของคนในสมัยนั้น ท าให้ผู้มา
ชมได้เรียนรู้ความเป็นอยู่ของคนในอดีตควบคู่กันไปด้วย 

3.  พระประธานของพระอุโบสถ คือ พระพุทธเทวปฏิมากร หล่อจากส าริด 
ปางสมาธิ รัชกาลท่ี 1 ทรงอัญเชิญมาจากวัดคูหาสวรรค์ (วัดศาลาส่ีหน้า) ฝ่ังธนบุรี ภายในองค์บรรจุ
พระบรมสารีริธาตุ ในสมัยรัชกาลท่ี 4 ได้อัญเชิญพระบรมอัฐิของรัชกาลท่ี 1 บางส่วนมาประดิษฐานไว้
บริเวณชายผ้าทิพย์ใต้ฐานชุกชีของพระประธานองค์นี้จึงถือว่าวัดแห่งนี้เป็นวัดประจ ารัชกาล   

4.  พระมหาเจดีย์ 4 รัชกาล วัดโพธิ์ได้รับการขนานนามว่ามีเจดีย์มากท่ีสุดใน
กรุงเทพฯ ท้ังเจดีย์ราย เจดีย์หย่อม รวมถึงเจดีย์แบบจีนกระจายอยู่ท่ัววัด อย่างไรก็ตามยังมีพระมหา
เจดีย์อีก 4 องค์ท่ีมีความส าคัญในฐานะพระเจดีย์ประจ ารัชกาลของพระมหากษัตริย์ต้ังแต่รัชกาลท่ี 1 
ถึงรัชกาลท่ี 4  

พระมหาเจดีย์ศรีสรรเพชญดาญาณ สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 1 พระมหา
เจดีย์มีลักษณะเป็นเจดีย์ย่อมุมไม้ยี่สิบประดับภายนอกด้วยกระเบื้องเคลือบสีเขียว มูลเหตุการสร้าง
เจดีย์เกิดจากพระองค์ได้อัญเชิญพระพุทธรูปศรีสรรเพชญดาญาณมาจากกรุงศรีอยุธยา แต่
พระพุทธรูปมีสภาพทรุดโทรมเหลือแต่โกลน คณะสงฆ์ถวายความเห็นว่าไม่สมควรบูรณะขึ้นใหม่  
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รัชกาลท่ี 1 จึงตัดสินพระทัยสร้างพระเจดีย์ครอบองค์ไว้ พร้อมกันนั้นได้พระราชทานนามพระเจดีย์
ตามพระพุทธรูปดังกล่าวว่า ‘พระมหาเจดีย์ศรีสรรเพชญดาญาณ’ 

พระมหาเจดยีด์ิลกธรรมนิทาน (ดิลกธรรมกรกนิทาน) สร้างในสมัยรัชกาลท่ี 
3 ในคราวท่ีทรงบูรณะวัดโพธิ์ขึ้นใหม่เพื่อถวายเป็นพระราชกุศลแด่รัชกาลท่ี 2 โดยสร้างไว้ทางทิศ
เหนือของพระเจดีย์ศรีสรรเพชญดาญาณ รูปทรงย่อมุมไม้ยี่สิบ ประดับกระเบ้ือเคลือบสีขาว 

พระมหาเจดีย์มุนีปัตตบริขาน สร้างพร้อมกับพระเจดีย์ดิลกธรรมนิทาน 
ต้ังอยู่ทางทิศใต้ของพระมหาเจดีย์ 2 องค์แรกในแนวเดียวกัน เจดีย์องค์นี้ประดับด้วยกระเบื้องเคลือบ
สีเหลือง เพื่อถวายเป็นพุทธบูชา 

พระมหาเจดีย์ทรงพระศรีสุริโยทัย (รัชกาลท่ี 4 ไม่ได้ทรงต้ังช่ือไว้) สร้างขึ้น
เป็นองค์ท่ี 4 และเป็นองค์สุดท้ายในหมู่พระมหาเจดีย์ รัชกาลท่ี 4 โปรดให้ถ่ายแบบมาจากเจดีย์วัด
สวนหลวงสบสวรรค์ กรุงศรีอยุธยา จึงท าให้มีลักษณะแตกต่างจาก 3 องค์ข้างต้น กล่าวคือ เจดีย์ย่อ
มุมไม้สิบสอง บริเวณฐานมีซุ้มคูหา ประดับกระเบ้ืองเคลือบสีขาบ (สีน้ าเงินเข้มอมม่วง) พระมหาเจดีย์
องค์นี้สร้างแยกออกมาจากแนวพระมหาเจดีย์เดิม ต้ังอยู่ทางทิศตะวันตกของพระเจดีย์ศรีสรรเพชญดา
ญาณ 
    การสร้างพระมหาเจดีย์กลายเป็นพระราชนิยมของพระมหากษัตริย์ 
จนกระท่ังถึงสมัยรัชกาลท่ี 4 มีพระราชด าริให้ยกเลิกการสร้างไป จึงท าให้มีพระมหาเจดีย์ท้ังส้ินเพียง 
4 องค์ 

       5. ประชุมจารึกวัดพระเชตุพน นอกเหนือจากการท านุบ ารุง
พระพุทธศาสนาแล้ว รัชกาลท่ี 3 ยังมีพระราชด าริให้ใช้วัดเป็นสถานท่ีเผยแพร่ความรู้แก่คนท่ัวไป จึง
โปรดเกล้าฯ ให้จารึกสรรพความรู้หลายสาขาวิชาไว้ในบริเวณวัด อาทิ การแพทย์ การนวดแผนโบราณ 
ความรู้ทางประวัติศาสตร์ วรรณกรรมลงบนแผ่นหินอ่อนประดับไว้ ซึ่งนับได้ว่ามีคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์จนได้รับการขึ้นทะเบียนจากองค์การยูเนสโก (UNESCO) ในฐานะมรดกความทรงจ า
แห่งโลกในปี พ.ศ. 2552  

6. รูปปั้นฤๅษีดัดตนและนวดแผนไทยต ารับวัดโพธิ์ รัชกาลท่ี 1 โปรดเกล้าฯ 
ให้สร้างรูปป้ันฤๅษีดัดตนตามจารึกต าราฤๅษีดัดตนเพื่อเป็นตัวอย่างของท่าทางดัดตนแก้ปวดเมื่อย ใน
ครั้งแรกปั้นขึ้นจากดิน สมัยรัชกาลท่ี 3 จึงหล่อเป็นเนื้อชินจึงมีความคงทนแข็งแรงมากขึ้น เมื่อแรก
สร้างพบหลักฐานว่ามี 80 กระบวนท่า ปัจจุบันเหลือเพียง 24 ท่า 25 ตน ต้ังอยู่ร่วมกันในลักษณะของ
สวนสุขภาพในวัด (กัลยาณี วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 18-19; ศักด์ิชัย 
สายสิงห์, 2552: 18) 

7. ตุ๊กตาหินประดับ เป็นตุ๊กตาหินสลักและตุ๊กตาปูนปั้นจากประเทศจีน มี
รูปแบบหลากหลาย ท้ัง ถะ (เจดีย์แบบจีน) ตุ๊กตาทหารแบบจีน (ล่ันถัน) ตุ๊กตาทหารแบบฝรั่ง (มาร์โค
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โปโล) ตุ๊กตาขุนนาง (นักปราชญ์จีน) ตุ๊กตาสามัญชน (หญิงสาวจีน) และตุ๊กตาสิงโตคาบแก้ว (กัลยาณี 
วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 19-21) ตุ๊กตาทหารจะต้ังอยู่บริเวณประตู
ทางเข้าเสมือนผู้ดูแลรักษาความสงบเรียบร้อย ตุ๊กตาอื่น ๆ ก็จะประดับท่ัวไปในบริเวณวัด  
  2.1.3 วัดอรุณราชวรารามราชวรมหาวิหาร ต้ังอยู่บนฝ่ังธนบุรีทางทิศตะวันตกของ
แม่น้ าเจ้าพระยา ถนนอรุณอมรินทร์ แขวงวัดอรุณ เขตบางกอกใหญ่ กรุงเทพมหานคร มีฐานะเป็น
พระอารามหลวงช้ันเอก ชนิดราชวรมหาวิหาร ถือเป็นวัดประจ ารัชกาลพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศ
หล้านภาลัย (รัชกาลท่ี 2)   

            วัดอรุณราชวราราม เป็นวัดโบราณท่ีสร้างต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาเรียกกันว่า 
‘วัดมะกอก’ ต่อมาพระยาตากได้รวบรวมก าลังพลล่องเรือจากเมืองจันทบูรกลับมายึดเมืองคืนจากทัพ
พม่า กองเรือมาถึงกรุงธนบุรีในเวลารุ่งสางท่ีบริเวณวัดมะกอกจึงพระราชทานนามใหม่ว่า  ‘วัดแจ้ง’ 
เมื่อปราบดาภิเษกขึ้นเป็นพระเจ้ากรุงธนบุรี (พระเจ้าตากสินมหาราช) ได้โปรดเกล้าฯ ให้สร้าง
พระราชวังใหม่ ขยายเขตพระราชฐานออกไปจนถึงวัดแจ้งและยกสถานะวัดแห่งนี้ขึ้นเป็นวัดประจ า
พระราชวังและไม่มีพระภิกษุจ าพรรษา สมเด็จเจ้าพระยามหากษัตริย์ศึก (ต่อมาปราบดาภิเษกขึ้นเป็น
พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช) ตีเมืองเวียงจันทน์ได้จึงอัญเชิญพระแก้วมรกต และ
พระบางขึ้นประดิษฐาน ณ วัดแห่งนี้ (กัลยาณี วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 
25) 

       เมื่อรัชกาลท่ี 1 สถาปนาราชวงศ์จักรี และย้ายพระนครมายังฝ่ังตะวันออก
ของแม่น้ าเจ้าพระยา วัดแจ้งไม่ได้เป็นวัดในพระราชวังอีกต่อไปจึงเริ่มมีพระสงฆ์มาจ าพรรษา
เช่นเดียวกับวัดท่ัวไป พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย เมื่อครั้งด ารงพระอิสริยยศเป็นเจ้าฟ้า
กรมหลวงอิศรสุนทรได้บูรณปฏิสังขรณ์เรื่อยมาจนขึ้นครองราชย์ เป็นรัชกาลท่ี 2 แห่งราชวงศ์จักรี 
พระราชทานนามใหม่ว่า ‘วัดอรุณราชธาราม’  

สมัยรัชกาลท่ี 3 โปรดให้บูรณปฏิสังขรณ์ใหม่ท้ังพระอารามพร้อมกับสานต่อ
งานก่อสร้างพระปรางค์จนแล้วเสร็จ สมัยรัชกาลท่ี 4 โปรดให้สร้างและปฏิสังขรณ์ส่ิงต่าง ๆ เพิ่มเติม 
และได้อัญเชิญพระบรมอัฐิของพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย มาบรรจุไว้ท่ีพระพุทธอาสน์
ของพระประธานในพระอุโบสถ พร้อมกับพระราชทานนามว่า ‘วัดอรุณราชวราราม’  ทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมท่ีส าคัญในวัดอรุณ ได้แก่  

1.  พระปรางค์วัดอรุณ พระปรางค์ถือเป็นสัญลักษณ์โดดเด่นของวัดและ
กรุงเทพฯ จนได้รับการขนานนามว่าพระมหาธาตุประจ าพระนคร องค์พระปรางค์ได้รับการต่อเติมให้
มีความสูงเทียบเท่าปัจจุบันในสมัยรัชกาลท่ี 3 องค์พระปรางค์ก่ออิฐถือปูนประดับด้วยกระเบื้อง
เคลือบหลากสี บนยอดพระปรางค์มีนภศูลครอบด้วยมงกุฎท่ีอัญเชิญมาจากพระพุทธรูปทรงเครื่องจาก
วัดนางนอง บนฐานพระปรางค์ยังประกอบไปด้วยปรางทิศท้ัง 4 มุม สลับกับมณฑปทิศ 4 หลัง 
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2.  พระอุโบสถ ต้ังอยู่ด้านหลังพระปรางค์ สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 2 ภายใน
ประดิษฐานพระประธานองค์ส าคัญท่ีรัชกาลท่ี 2 ทรงปัน้หุ่นด้วยพระองค์เองแล้วโปรดเกล้าฯ ให้หล่อ
องค์พระเพื่อประดิษฐานในพระอุโบสถ จนกระท่ังถึงสมัยรัชกาลท่ี 4 ทรงอัญเชิญพระบรมอัฐิของ
รัชกาลท่ี 2 มาบรรจุไว้ที่ฐานพระประธาน พร้อมท้ังพระราชทานนามพระประธานว่าพระพุทธธรรม-  
มิศรราชโลกธาตุดิลก ในรัชกาลถัดมาเกิดเหตุเพลิงไหม้พระอุโบสถ รัชกาลท่ี 5 จึงโปรดเกล้าฯ ให้สร้าง
พระอุโบสถข้ึนใหม่และใช้งานจวบจนปัจจุบัน 
   2.1.4 วัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร ต้ังอยู่ริมแม่น้ าเจ้าพระยา ฝ่ังธนบุรี บริเวณปาก
คลองบางกอกใหญ่ฝ่ังใต้ แขวงวัดกัลยา เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร มีฐานะเป็นพระอารามหลวงช้ัน
โท ชนิดวรมหาวิหาร  
       วัดกัลยาณมิตรมีลักษณะแตกต่างจากวัดอื่นๆ เนื่องจากไม่ได้สร้างโดย
พระมหากษัตริย์ แต่เกิดจากการริเริ่มของเจ้าพระยานิกรบดินทร์ (เจ้าสัวโต, โต กัลยาณมิตร) พ่อค้า
และข้าราชการชาวจีน เมื่อครั้งรับราชการในต าแหน่งว่าท่ีสมุหนายกได้อุทิศบ้านของตนพร้อมกับท่ีดิน
ข้างเคียงก่อสร้างวัดแล้วน้อมเกล้าฯ ถวายเป็นพระอารามหลวง 
         พระยานิกรบดินทร์เป็นพระสหายท่ีดีมาโดยตลอด เข้าถวายตัวเป็นข้าหลวง
ต้ังแต่เมื่อครั้งรัชกาลท่ี 3 ยังเป็นพระเจ้าลูกยาเธอในในแผ่นดินรัชกาลท่ี 1  รับราชการในหน้าท่ีแต่ง
ส าเภาค้าขายกับจีนร่วมกับพระเจ้าลูกยาเธอเรื่อยมา จนกระท่ังรัชกาลท่ี 3 ขึ้นครองราชย์จึงได้ทรง
พระกรุณาโปรดเกล้าฯ แต่งต้ังให้เป็นพระยาราชสุภาวดีศรีสุรินทราเมศวร เจ้ากรมพระสุรัสวดีกลาง 
(พระมหาชัยนาท อรรคบุตร, 2542: 25-26) จนได้รับต าแหน่งสุดท้าย คือ เจ้าพระยานิกรบดินทรมหา
กัลยาณมิตร วัดแห่งนี้จึงได้รับพระราชทานนามว่า วัดกัลยาณมิตร หมายถึง มิตรท่ีดี พร้อมกันนั้น
รัชกาลท่ี 3 ทรงโปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระประธานขนาดใหญ่ประดิษฐานในพระวิหารหลวง ชาวไทย
นิยมเรียกว่าหลวงพ่อโต ส่วนชาวจีนท่ีนับถือศรัทธาเรียกช่ือแบบจีนว่า ซ าปอฮุดกงหรือซ าปอกง 
นอกจากพระประธานแล้วยังโปรดเกล้าฯ ให้สร้างวัตถุและถาวรวัตถุอื่นๆ เพิ่มเติมในวัดแห่งนี้อีกด้วย  
    ในรัชกาลถัดมาได้สร้างหอพระธรรมมณเฑียรเถลิงพระเกียรติ เพื่อเก็บ
พระไตรปิฎกและพระคัมภีร์ (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, ม. ป. ป.) พร้อมท้ังพระราชทานนาม
หลวงพ่อโตว่า ‘พระพุทธไตรรัตนนายก’  วัดกัลยาณมิตรมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจอยู่
บริเวณพระวิหารและพระอุโบสถ ได้แก่  

1.  พระวิหารหลวง หลังจากท่ีเจ้าพระยานิกรบดินทร์ถวายพระอารามแห่งนี้
แด่รัชกาลท่ี 3 พระองค์จึงโปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระวิหารหลวง ฐานท าด้วยท่อนซุงวางเรียงช้ันกัน 
ลักษณะพระวิหารสูงใหญ่ 5 ห้อง เป็นแบบไทยประเพณี คือ เครื่องหลังคาประดับด้วยช่อฟ้า ใบระกา 
หางหงส์ หน้าบันไม้สลักลวดลายดอกไม้ ด้านในมีเสาขนาดใหญ่เขียนลายดอกไม้ (พระมหาชัย อรรค
บุตร, 2542: 28-30) 
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2.  พระพุทธไตรรัตนนายก (หลวงพ่อโต, ซ าปอกง) รัชกาลท่ี 3 โปรดเกล้าฯ 
ให้สร้างขึ้นและประดิษฐานภายในพระวิหารหลวง พระประธานองค์นี้สร้างขึ้นจากปูนปั้น ปางมารวิชัย 
หน้าตักกว้าง 11.75 เมตรหรือ 5 วา 3 ศอก สูงประมาณ 15 เมตรหรือ 7 วา 2 ศอก นับว่าเป็น
พระพุทธรูปขนาดใหญ่จนประชาชนนิยมเรียกว่าหลวงพ่อโต ส่วนชาวจีนก็ให้ความเคารพศรัทธาต่อ
พระพุทธรูปองค์นี้ เรียกว่า หลวงพ่อซ าปอกงหรือซ าปอฮุดกง และต่อมาในสมัยรัชกาลท่ี 4 จึง
พระราชทานนามว่าพระพุทธไตรรัตนนายก โดยรัชกาลท่ี 3 มีพระราชประสงค์ในการสร้างพระองค์
ใหญ่ให้เหมือนกับหลวงพ่อโตแห่งวัดพนัญเชิง กรุงศรีอยุธยา ท่ีมีพระพุทธรูปขนาดใหญ่อยู่ริมน้ านอก
ก าแพงเมือง  

3.  พระอุโบสถและพระประธานปางป่าเลไลก์ พระอุโบสถต้ังอยู่ข้างพระวิหาร
หลวงทางทิศตะวันออก สร้างโดยรัชกาลท่ี 3 มีลักษณะแบบพระราชนิยมในสมัยรัชกาลท่ี 3 กล่าวคือ
หน้าบันก่ออิฐถือปูนประดับกระเบ้ืองเคลือบ โดยพระอุโบสถวัดนี้มีความแปลกว่าวัดอื่น ๆ ในประเทศ
ไทย เนื่องจากพระประธานเป็นพระพุทธรูปปางป่าเลไลย์ สูง 3.7 เมตรภายในมีจิตกรรมฝาผนังเรื่อง
พุทธประวัติและเครื่องบูชาแบบไทยปนจีน  
   2.1.5 วัดระฆังโฆษิตารามวรมหาวิหาร ต้ังอยู่ทางฝ่ังธนบุรี ตรงข้ามกับท่าช้างวัง
หลวง ถนนอรุณอัมรินทร์ แขวงศิริราช เขตบางกอกน้อย กรุงเทพมหานคร เป็นพระอารามหลวงช้ันโท 
ชนิดวรมหาวิหาร 
       ระฆังโฆสิตารามวรมหาวิหาร หรือท่ีเรียกท่ัวไปว่าวัดระฆังเป็นวัดโบราณมี
มาแต่ครั้งกรุงศรีอยุธยา เดิมช่ือวัดบางหว้าใหญ่ ในสมัยธนบุรี พระเจ้ากรุงธนบุรีทรงสร้างพระราชวัง
ใกล้กับวัดแห่งนี้จึงโปรดเกล้าฯ ให้ปฏิสังขรณ์และยกฐานะขึ้นเป็นพระอารามหลวง ใช้เป็นสถานท่ี
ส าหรับสังคายนาพระไตรปิฎกและยังเป็นท่ีประทับของสมเด็จพระสังฆราชศรี (สี) พระสังฆราชแห่ง
กรุงธนบุรี  
           ต่อมาในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ วัดบางหว้าใหญ่อยู่ภายใต้การอุปถัมภ์ของ
เจ้านายวังหลัง อันได้แก่สมเด็จเจ้าฟ้าหญิง กรมพระยาเทพสุดาวดี พระพี่นางของรัชกาลท่ี 1 และพระ
มารดาของกรมพระราชวังบวรสถานพิมุข (วังหลัง) รับผิดชอบดูแลงานบูรณปฏิสังขรณ์ (วัดระฆังโฆษิ
ตาราม, 2556) ส่วนรัชกาลท่ี 1 โปรดเกล้าฯ ให้ย้ายต าหนักและเรือนประทับท่ีเคยถวายแด่วัดแห่งนี้
แปลงให้เป็นหอไตร นอกจากนั้นยังโปรดให้อาราธนาสมเด็จพระสังฆราชศรีซึ่งถูกถอดถอนจาก
ต าแหน่งกลับมาประทับยังวัดนี้ ด ารงสถานะเป็นพระสังฆราชองค์แรกแห่งกรุงรัตนโกสินทร์ (น. ณ 
ปากน้ า, 2550: 185-186) พร้อมกับรื้อต าหนักทองของพระเจ้ากรุงธนบุรีมาสร้างเป็นกุฏิท่ีประทับของ
สมเด็จพระสังฆราชด้วย (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, ม. ป. ป.)  
   ระหว่างการบูรณะในสมัยรัชกาลท่ี 1 ภายใต้การก ากับของขณะขุดสระวางหอ
ไตรได้พบระฆังโบราณ มีค าร่ าลือว่ามีเสียงไพเราะกังวาน (น. ณ ปากน้ า , 2550: 189) แต่ระฆังท่ีขุด
พบนั้นถูกย้ายไปไว้ที่วัดพระศรีรัตนศาสดาราม และพระราชทานระฆังใหม่ทดแทนให้จ านวน 5 ใบ จึง
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เป็นท่ีมาของช่ือวัดระฆังโฆษิตารามแม้รัชกาลท่ี 4 มีพระราชด าริให้เปล่ียนช่ือวัดเป็น ‘วัดคัณฑิการาม’ 
แต่ก็ไม่ได้รับความนิยม ประชาชนยังคงเรียกว่าวัดระฆังจวบจนปัจจุบัน 
   วัดระฆังโฆษิตารามแห่งนี้ นอกจากเป็นท่ีประทับของพระปฐมสังฆราชแห่ง
กรุงรัตนโกสินทร์แล้ว ยังเป็นท่ีประทับของสมเด็จพระสังฆราชในรัชกาลท่ี 4 อีกด้วย นั่นคือ สมเด็จ
พระพุฒาจารย์ (โต พรหมรังสี, สมเด็จวัดระฆัง) ซึ่งมีจริยวัตรน่าเล่ือมใสและมีช่ือเสียงทางวิชาอาคม 
ด ารงต าแหน่งเป็นเจ้าอาวาสวัดในช่วงสมัยรัชกาลท่ี 4 ต่อเนื่องถึงสมัยรัชกาลท่ี 5  
   ทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีส าคัญในวัดระฆังประกอบไปด้วย  

1.  พระอุโบสถและพระประธานยิ้มรับฟ้า พระอุโบสถหลังปัจจุบันสร้างขึ้น
หลังจากเกิดเหตุเพลิงไหม้ในสมัยรัชกาลท่ี 3 ส่วนพระประธานในพระอุโบสถเป็นพระพุทธรูปหล่อเนื้อ
ทองส าริด ปางสมาธิ หน้าตักกว้าง 4 ศอก กั้นด้วยฉัตร 9 ช้ัน อันเป็นพระเศวตรฉัตรท่ีเคยใช้กั้นพระ
เมรุพระบรมศพรัชกาลท่ี 1 (วัดระฆังโฆษิตาราม, 2556) เดิมพระประธานไม่มีช่ือ แต่เมื่อสมัยรัชกาลท่ี 
5 พระองค์เสด็จมายังวัดแห่งนี้และมีกระแสพระราชด ารัสว่า “... วัดระฆังพอเข้าประตูโบสถ์ พระ
ประธานยิ้มรับฟ้าทุกที ...” (น. ณ ปากน้ า, 2553: 188) จนเป็นท่ีมาของช่ือพระประธานยิ้มรับฟ้าท่ี
นิยมเรียกกันในปัจจุบัน  

2.  รูปเคารพสมเด็จพระพุฒาจารย์ (โต พรหมรังสี) ประดิษฐานอยู่ในวิหาร
ด้านหน้าพระอุโบสถ ซึ่งภายในมีรูปเคารพของพระสงฆ์ผู้เป็นพระราชาคณะของวัดนี้ 3 องค์ ได้แก่ 
สมเด็จพระพุฒาจารย์ (โต พรหมรังสี) สมเด็จพระพุฒาจารย์ (ม.จ.ทัด เสนีย์วงศ์) และสมเด็จพระพุทธ
โฆษาจารย์ (ม.ร.ว. เจริญ อิศรางกูร) โดยวิธีการสักการะนิยมถวายดอกไม้ ธูป เทียน และหมากพลู 
พร้อมท้ังสวดคาถาชินบัญชรซึ่งเป็นบทสวดท่ีสมเด็จพระพุฒาจารย์ (โต พรหมรังสี) ได้รวบรวมและ
ดัดแปลงให้มีความสมบูรณ์ 

3.  หอพระไตรปิฎก (ต าหนักจันทน์) เดิมเป็นต าหนักและหอประทับของ
รัชกาลท่ี 1 เมื่อครั้งรับราชการในสมัยธนบุรี ต่อมาเมื่อขึ้นครองราชย์แล้วก็ทรงโปรดเกล้าฯ ให้รื้อมา
สร้างเป็นหอพระไตรปิฎกกลางสระน้ าในวัดระฆังโฆษิตาราม  ลักษณะของหอไตรเป็นเรือนไม้แฝด 3 
หลัง ไม้กระดานสีดินแดง หลังคามุงกระเบื้อง ส่วนกลางเป็นห้องโถง บานประตูมีท้ังแกะสลักและ
เขียนลายรดน้ า ฝาผนังภายในเขียนลายรดน้ าเช่นกัน ยกเว้นหอกลางเขียนภาพจิตรกรรมเรื่อง
รามเกียรต์ิ บริเวณรอบหอไตรโปรดเกล้าให้ปลูกต้นจันทน์ 18 ต้น เป็นท่ีมาของช่ือเรียกว่าต าหนักต้น
จันทน์  
   2.1.6 วัดสุทัศนเทพวรารามราชวรมหาวิหาร ต้ังอยู่บนถนนบ ารุงเมือง แขวงเสา
ชิงช้า เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร เป็นพระอารามหลวงช้ันเอก ชนิดราชวรมหาวิหาร และถือเป็น
วัดประจ ารัชกาลพระบาทสมเด็จพระปรเมนทรมหาอานันทมหิดล (รัชกาลท่ี 8) 
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         พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช โปรดให้สถาปนาขึ้นตาม
พระราชประสงค์จะสร้างวัดส าคัญกลางกรุงให้ใหญ่โตเช่นเดียวกับวัดมงคลบพิตรท่ีกรุงศรีอยุธยา อีก
ท้ังยังสร้างเทวสถานโบสถ์พราหมณ์และเสาชิงช้าในบริเวณใกล้เคียงกันคล้ายกับกรุงสุโขทัยท่ีมีวัด
มหาธาตุเป็นวัดส าคัญกลางเมืองและใกล้กันนั้นก็มีศิวาลัยตามความเช่ือในศาสนาพราหมณ์ (กัลยาณี 
วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 94) ในเบื้องต้นโปรดให้สร้างพระวิหารเพื่อ
ประดิษฐานพระศรีศากยมุนี พระพุทธรูปหล่อส าริด ศิลปะสุโขทัย ซึ่งอัญเชิญล่องน้ าลงมาจากสุโขทัย 
ชาวบ้านจึงนิยมเรียกว่า ‘วัดพระโต’ หรือ ‘วัดพระใหญ่’ บางส่วนเรียกว่า ‘วัดเสาชิงช้า’ เนื่องจาก
ต้ังอยู่ติดกับเสาชิงช้า การก่อสร้างแล้วเสร็จแต่เพียงการประดิษฐานองค์พระพุทธรูปบนฐานชุกชีและ
ก่อฐานพระวิหารหลวงยกสูงคล้ายกับพระวิหารวัดพนัญเชิง แห่งกรุงศรีอยุธยา (สมัย สุทธิธรรม , 
2553: 47) รัชกาลท่ี 1 เสด็จสวรรคตก่อน  

 รัชกาลถัดมาจึงโปรดให้สร้างพระวิหารหลวงครอบพระศรีศากยมุนี พระองค์มี
พระราชศรัทธาแรงกล้าจึงจ าหลักบานประตูพระวิหารไม้ด้วยด้วยพระองค์เอง แต่ยังไม่ทันส าเร็จก็ส้ิน
รัชกาล วัดแห่งนี้สร้างเสร็จสมบูรณ์ในสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว พระอุโบสถและ
ส่ิงก่อสร้างอื่นๆ จึงมีลักษณะศิลปะพระราชนิยมในรัชกาลท่ี 3 (น. ณ ปากน้ า, 2550: 221) พร้อมกัน
นั้นได้จัดงานฉลองสมโภชพระอาราม พระราชทานนามว่า ‘วัดสุทัศนเทพธาราม’  

    ต่อมาในสมัยพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงต่อเติมวัดให้สมบูรณ์มากยิ่งขึ้นและ
แก้สร้อยนามวัดเป็น ‘วัดสุทัศนเทพวราราม’ มีความหมายถึงสุทัสสนนครท่ีประทับของพระอินทร์บน
ยอดเขาพระสุเมรุ ดังนั้นจึงเปรียบกับวัดแห่งนี้ว่าเป็นดังศูนย์กลางของจักรวาลนั่นเอง  

      วั ด สุ ทัศน เทพวราร ามวาง แผน ผั งแบบ จักรวาลตามคติ ไตรภูมิ ใ น
พระพุทธศาสนา กล่าวคือพระวิหารหลวงเป็นสัญลักษณ์ของเขาพระสุเมรุ หน้าบันจึงสลักไม้รูปพระ
อินทร์ทรงช้างเอราวัณ ศาลาทิศท้ังส่ีมุมของพระวิหาร คือ วิมานเทพส่ีทิศรอบเขาพระสุเมรุ ถะ เป็น
เจดีย์แบบจีนเปรียบเป็นวิมานลอย ท้ังหมดนี้ล้อมรอบด้วยพระระเบียงคดซึ่งเป็นสัญลักษณ์แทนเขาสัต
ตบริภัณฑ์ 7 ลูกรอบเขาพระสุเมรุ ทางทิศใต้ของเขตนี้ได้สร้างพระอุโบสถเพื่อเป็นตัวแทนของชมพู
ทวีป (กัลยาณี วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 98-99) 

 นอกจากนั้น วัดแห่งนี้ยังมีลักษณะแตกต่างจากวัดแห่งอื่น เนื่องจากไม่มีเจดีย์
เป็นประธานของวัด แต่มีสัตตมหาสถานหรือต้นไม้ส าคัญในพระพุทธศาสนา 7 ต้นเป็นอุเทสิกเจดีย์ 
(ส่ิงท่ีสร้างขึ้นเป็นตัวแทนระลึกถึงพระพุทธเจ้า) แทนการสร้างเจดีย์แบบวัดอื่นๆ  
           วัดสุทัศนเทพวราราม เป็นวัดท่ีรัชกาลท่ี 1 ต้ังพระทัยให้เป็นวัดส าคัญกลาง
พระนครจึงมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีส าคัญหลายประการ ได้แก่  

1.  พระวิหาร พระวิหารศรีศากยมุนีมีลักษณะทางสถาปัตยกรรมคล้ายกับ
วิหารวัดมงคลบพิตร พระนครศรีอยุธยา รัชกาลท่ี 2 โปรดเกล้าให้สร้างครอบพระศรีศากยมุนีท่ีรัชกาล
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ท่ี 1 ทรงอัญเชิญมาประดิษฐานไว้ ณ ต าแหน่งวัดในปัจจุบัน ภายในพระวิหารมีภาพจิตรกรรมฝาผนัง
เขียนขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 2 เป็นภาพเล่าเรื่องขนบธรรมเนียมประเพณีโบราณ ไตรภูมิกถา อดีต
พระพุทธเจ้า และชาดกตอนต่าง ๆ นอกจากนั้นยังมีบานประตูไม้แกะสลักลวดลายอ่อนช้อย มีข้อ
สันนิษฐานว่าเป็นฝีพระหัตถ์ของรัชกาลท่ี 2 หรือพระองค์อาจเป็นแม่กองควบคุมการแกะสลักและทรง
งานเองบางส่วน (น. ณ ปากน้ า, 2550: 223-224) เมื่อปี พ.ศ. 2502 เกิดเหตุเพลิงไหม้ท าให้บาน
ประตูด้านหน้าเสียหายไป 1 บาน กรมศิลปากรจึงถอดบานประตูท้ังหมดไปเก็บรักษาท่ี
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ พระนคร และจ าลองบานใหม่มาประดับแทน ด้านหลังพระประธานยังมี
ภาพสลักหินทรายนูนต่ าปิดทอง ศิลปะทวาราวดี เรื่องยมกปฏิหาริย์และพระพุทธเจ้าแสดงธรรมโปรด
เหล่าเทวดา (ส านักงานเขตพระนคร, 2530: 126) 

2.  พระศรีศากยมุนี พระประธานในพระวิหาร รัชกาลท่ี 1 ทรงอัญเชิญมาจาก
วัดมหาธาตุ กลางกรุงสุโขทัยท่ีถูกท้ิงร้าง พระศรีศากยมุนีเป็นพระพุทธรูปหล่อปิดทอง หน้าตักกว้าง 4 
วา 3 ศอก ลูง 4 วา พุทธลักษณะงดงาม ปางขัดสมาธิราบ พระหัตถ์ขวายกขึ้นแบบปางมารวิชัย พระ
หัตถ์ซ้ายวางหงายข้ึนบนพระเพลา พระรัศมีเปลวสูง พระเกศาขมวดก้นหอยเล็ก พระพักตร์รูปไข่ พระ
ขนงโก่งแยกออกกันด้วยพระอุณาโลม พระนาสิกงุ้ม พระโอษฐ์แย้มสรวลเล็กน้อย ประดิษฐานบนฐาน
ชุกชีลายแข้งสิงห์ปิดทองประดับกระจกสี (กัลยาณี วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 
2551: 106-107)  

3.  พระอุโบสถ ต้ังอยู่นอกพระระเบียงคตด้านหลังพระวิหารในลักษณะขวาง 
(น. ณ ปากน้ า, 2550: 227) เป็นพระอุโบสถท่ีมีความยาวมากท่ีสุดในประเทศไทย สร้างขึ้นในสมัย
รัชกาลท่ี 3 ภายในประดิษฐานพระประธาน พระพุทธตรีโลกเชษฐ์ พระพุทธรูปหล่อปางมารวิชัย หน้า
ตักกว้าง 10 ศอก 8 นิ้ว ด้านหน้าพระประธานมีรูปปั้นพระอสีติมหาสาวก 80 องค์ นั่งในท่าทาง
ประนมมือฟังพุทธโอวาท สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลท่ี 4 (กัลยาณี วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ 
วสุวานิช, 2551: 102-103)   

4.  สัตตมหาสถาน คือ สถานท่ี 7 แห่งท่ีพระพุทธเจ้าทรงประทับเสวยวิมุตติ
สุข (ความสุขท่ีหลุดพ้นจากกิเลส) หลังจากตรัสรู้แห่งละ 1 สัปดาห์ รวม 7 สัปดาห์ ประกอบด้วย (1) 
พระรัตนบัลลังก์และต้นโพธิ์ แทนสถานท่ีตรัสรู้ของพระพุทธเจ้า (2) พระอนิมิสเจดีย์ หินสลักรูป
ปราสาทแบบจีน แทนสถานท่ีพระพุทธเจ้าเสด็จไปประทับและทอดพระเนตรกลับมายังพระรัตน
บัลลังก์ (3) พระรัตนจงกรมเจดีย์ แผ่นหินรูปทรงส่ีเหล่ียม แทนสถานท่ีท่ีประพุทธเจ้าทรงเนรมิตขึ้น
ส าหรับเสด็จจรงกรม (4) พระรัตนฆรเจดีย์ ศาลาจีนสลักจากหิน แทนเรือนแก้วท่ีพระพุทธเจ้าประทับ
พิจารณาธรรม (5) พระอัชปาลนิโครธ ต้นไทรประดิษฐานพระพุทธรูปปางมารวิชัยและพญามาร แทน
เหตุการณ์ท่ีพญานาคมาขอให้พระองค์ปรินิพพาน (6) พระมุจจลินทพฤกษ์ ต้นจิก ประดิษฐานพระ
ปางนาคปรก แทนเหตุการณ์ท่ีพญานาคมุจลินท์แผ่พังพานคลุมพระวรกายจากฝน (7) พระราชยตนพ
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ฤกษ์ ต้นเกิด ประดิษฐานพระพุทธรูปถือลูกสมอไว้ในพระหัตถ์ แทนเหตุการณ์ท่ีพระพุทธเจ้าเสวย
วิมุตติสุขในสัปดาห์สุดท้าย โดยรัชกาลท่ี 3 ทรงโปรดเกล้าฯ ให้สร้างขึ้นเพื่อเป็นอุเทสิกเจดีย์ ซึ่งเป็น
เจดีย์ประเภทหนึ่งในศาสนาพุทธ วัดสุทัศน์ไม่มีเจดีย์เหมือนกับวัดอื่น ๆ ในวันวิสาขบูชาจึงจัดให้เวียน
เทียนรอบสัตตมหาสถาน จนกระท่ังมีการตัดถนนอุณากรรณข้างสัตตมหาสถานจึงให้ ย้ายไปเวียน
เทียนรอบพระวิหารหลวงแทน  (สมัย สุทธิธรรม, 2553: 53-55)   
   2.1.7 วัดชนะสงครามราชวรมหาวิหาร ต้ังอยู่เหนือคลองโรงไหม ริมถนนจักรพงษ์ 
แขวงบางล าพู เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร เป็นพระอารามหลวงช้ันโท ชนิดราชวรมหาวิหาร 

      วัดชนะสงครามราชวรมหาวิหารสร้างก่อนการสถาปนากรุงรัตนโกสินทร์ แต่
เดิมอยู่กลางทุ่งนาจึงเรียกว่า ‘วัดกลางนา’ สมเด็จพระบวรราชเจ้า กรมพระราชวังบวรมหาสุรสิง
หนาถ (บุญมา) พระอนุชาในรัชกาลท่ี 1 ทรงท านุบ ารุงวัดนี้ขึ้นมาใหม่ โดยความร่วมมือจากชาวมอญ
ท่ีต้ังถิ่นฐานอยู่บริเวณรอบวัด รัชกาลท่ี 1 จึงโปรดเกล้าฯ ให้เป็นวัดพระสงฆ์ฝ่ายรามัญ (มอญ) เพื่อ
เป็นการให้เกียรติแก่ทหารรามัญในกองทัพของสมเด็จกรมพระราชวังบวรฯ ท่ีช่วยท าศึกกับพม่าจนได้
ชัยชนะมาหลายครั้ง อีกท้ังได้พระราชทานนามวัดใหม่ว่า ‘วัดตองปุ’ ตามช่ือของวัดมอญเมื่อครั้งกรุง
ศรีอยุธยา และก่อสร้างถาวรวัตถุต่างๆ จนเสร็จสมบูรณ์ ถวายเป็นพระอารามหลวงในเวลาต่อมา 
(สมัย สุทธิธรรม, 2553: 99-100) 
   เมื่อเกิดสงครามกับพม่าติดกันถึง 3 ครั้ง หลังส าเร็จศึกสงครามกลับมาจึง
พระราชทานนามวัดแห่งนี้ใหม่ว่า ‘วัดชนะสงคราม’ จวบจนปัจจุบัน เนื่องจากวัดแห่งนี้ได้รับการ
บูรณะโดยสมเด็จกรมพระราชวังบวรฯ ต้ังแต่แรกเริ่ม สมเด็จพระศรีพัชรินทราบรมราชินีนาถ ใน
รัชกาลท่ี 5 จึงทรงอัญเชิญพระอัฐิของเจ้านายฝ่ายพระราชวังบวรสถานมงคลท้ังหมดมาประดิษฐานไว้
บริเวณเฉลียงด้านหลังพระประธานในพระอุโบสถ  
       ทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีส าคัญในวัดชนะสงครามมีไม่มากนัก เนื่องจาก
เป็นวัดขนาดเล็ก ภายในเขตพุทธาวาสมีเพียงพระอุโบสถเป็นประธานหลัก  

1.  พระอุโบสถ แต่เดิมพระอุโบสถมีขนาดเล็ก สมเด็จกรมพระราชวังบวรฯ ได้
บูรณะวัดแห่งนี้จึงได้ขยายให้มีขนาดใหญ่ขึ้น ลักษณะของพระอุโบสถทรงโรง ผนังก่ออิฐถือปูน หลังคา
เป็นเครื่องไม้แกะสลักพระนารายณ์ทรงครุฑ มีก าแพงแก้วเช่ือมต่อระหว่างพระเจดีย์ 4 ทิศและศาลา
ราย มีซุ้มประตูศิลปะตะวันตก 4 ด้าน แต่ปัจจุบันคงเหลือเพียง 2 ด้าน (วัดชนะสงคราม, 2556) 

2. พระพุทธนรสีห์ตรีโลกเชษฐ์ มเหทธิศักด์ิปูชนียะ ชยันตะโคดม บรมศาสดา 
อนาวรญาณ หรือ หลวงพ่อปู่ พระประธานปางมารวิชัยประจ าพระอุโบสถ เป็นพระพุทธรูปปูนปั้นกรุ
ด้วยดีบุกปิดทองท้ังองค์ กล่าวกันว่าแต่เดิมพระพุทธรูปองค์นี้มีขนาดเล็กกว่าในปัจจุบัน แต่เมื่อสมเด็จ
กรมพระราชวังบวรฯ เสด็จกลับจากการศึกทรงถอดฉลองพระองค์ลงยันต์มาคลุมพระพุทธรูปไว้ 
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ผู้ติดตามคนอื่น ๆ ก็ไ ด้กระท าตาม จนองค์พระมีขนาดใหญ่ขึ้นและพอกปูนทับ ด้านหลังมี
ประภามณฑล กางฉัตร 7 ช้ันอันเป็นสัญลักษณ์ส่ือถึงสมเด็จกรมพระราชวังบวรฯ  

3.  พระบวรราชานุสาวรีย์ สมเด็จพระบวรราชเจ้า กรมพระราชวังบวรมหา
สุรสิงหนาถ (บุญมา) เป็นรูปเคารพสมเด็จกรมพระราชวังบวรฯ ในท่าประทับนั่ง ถือดาบไว้บนตัก 
เหนือพระเศียรกางฉัตร 7 ช้ัน ประดิษฐานอยู่หน้าพระอุโบสถ  
  2.1.8 วัดสระเกศราชวรวิหาร อยู่ริมคลองมหานาคและคลองรอบกรุง ใกล้สะพาน
ผ่านฟ้าลีลาศ ถนนจักรพรรดิพงษ์ แขวงบ้านบาตร เขตป้อมปราบศัตรูพ่าย กรุงเทพมหานคร เป็นพระ
อารามหลวงช้ันโท ชนิดราชวรมหาวิหาร 

        วัดสระเกศราชวรมหาวิหารเป็นวัดเก่าแก่ต้ังแต่สมัยอยุธยาชาวบ้านเรียกว่า 
วัดสระแก (สะแก) เมื่อพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชเสด็จขึ้นครองราชสมบัติแล้ว 
จึงทรงโปรดเกล้าฯ ให้บูรณะขึ้นใหม่และขุดคลองรอบพระอาราม พระราชทานนามใหม่ว่า ‘วัดสระ
เกศ’ ซึ่งแปลว่า ช าระพระเกศา ท่ีมาของช่ือวัดมีข้อสันนิษฐานว่าเมื่อครั้งรัชกาลท่ี 1 ยังด ารงต าแหน่ง
เป็นเจ้าพระยามหากษัตริย์ศึก ได้เสด็จไปท าสงครามท่ีกรุงกัมพูชาแต่กลับเกิดจลาจลในกรุงธนบุรีจึง
ยกทัพกลับมา ก่อนจะเข้าสู่กรุงธนบุรีนั้นก็ได้ประกอบพิธีมุรธาภิเษก (อาบน้ า)  ก่อนเข้าสู่ประตูเมือง
และปราบความวุ่นวายได้ส าเร็จ หลังจากขึ้นครองราชย์แล้วได้โปรดเกล้าฯ ให้บูรณปฏิสังขรณ์ท้ัง
อาราม รวมถึงขุดคลองรอบวัดด้วยพระราชทรัพย์ส่วนพระองค์ จึงเป็นท่ีมาของช่ือวัด (สมัย สุทธิธรรม
, 2553: 109-110) ส่วนสมเด็จกรมพระยาด ารงราชานุภาพได้ทรงมีพระด ารัสว่า รัชกาลท่ี 1 ทรง
ประทับท าพิธีกระยาสนานท่ีวัดแห่งนี้ เมื่อยกฐานะเป็นพระอารามหลวงแล้วก็โปรดฯ ให้ถมสระท่ี
พระองค์เคยสรงน้ าแล้วสร้างศาลาการเปรียญขึ้นแทนท่ี (วรรณิภา ณ สงขลา, 2535: 8) 
      วัดสระเกศมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีส าคัญหลายประการ โดยเฉพาะบรม
บรรพตซึ่งบริเวณโดยรอบมีส่ิงท่ีน่าสนใจหลายประการ  

1. บรมบรรพต (ภูเขาทอง) บรมบรรพตหรือภูเขาทอง เริ่มสร้างในสมัยรัชกาล
ท่ี 3 ในครั้งแรกนั้นมีพระราชประสงค์ให้สร้างพระปรางค์ขนาดใหญ่ฐานย่อมุมไม้สิบสองให้เหมือนกับ
วัดภูเขาทองของกรุงศรีอยุธยา (สมัย สุทธิธรรม, 2553: 111-112) แต่ประสบปัญหาดินอ่อนตัวท าให้
พระเจดีย์ทรุดลงมา รัชกาลท่ี 4 ทรงสานต่อพระราชปณิธานแต่เปล่ียนรูปแบบเป็นฐานภูเขามีบันได
เวียนขึ้น 2 ทาง ส่วนด้านบนสร้างพระเจดีย์ไว้บนยอด และเปล่ียนช่ือเป็นบรมบรรพต ตามช่ือของบรม
บรรพตท่ีสร้างขึ้นในงานท้องสนามหลวง ภูเขาทองสร้างส าเร็จในสมัยรัชกาลท่ี 5 มีความสูงถึง 100 
เมตร พร้อมกับอัญเชิญพระบรมสารีริกธาตุจากประเทศอินเดียมาประดิษฐานในซุ้มพระเจดีย์บนยอด
บรมบรรพต ในปี พ.ศ. 2509 รัชกาลท่ี 9 เสด็จพระราชด าเนินมาประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุอีก
ครั้งหนึ่งท าให้ภูเขาทองเป็นท่ีสักการะของประชาชนจนถึงปัจจุบัน (วรรณิภา ณ สงขลา, 2535: 9) 
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          บริเวณทางขึ้นและลงภูเขาทองยังมีพระพุทธรูปส าคัญประดิษฐานอยู่ด้วย 
ได้แก่หลวงพ่อด า พระพุทธรูปปูนปั้นปิดทองหน้าตักกว้าง 4 ศอก เก่าแก่คู่ภูเขาทองมาต้ังแต่แรกสร้าง 
กล่าวกันว่าท่ีต้องประดิษฐานไว้บริเวณเชิงเขาก็เพื่อให้ผู้ท่ีไม่สามารถขึ้นไปด้านบนได้มีโอกาสสักการะ 
และหลวงพ่อโตพระพุทธรูปหล่อโลหะปิดทองสูงถึง 10 ศอก ต้ังอยู่เชิงภูเขาทองด้านตรงข้ามกับหลวง
พ่อด า 

2.  พระอุโบสถ สร้างในสมัยรัชกาลท่ี 1 มีพระระเบียงล้อมรอบ หน้าบันเป็น
ไม้แกะสลักนารายณ์ทรงครุฑ ภาพจิตรกรรมฝาผนังวาดในสมัยรัชกาลท่ี 3 และเขียนขึ้นใหม่ในสมัย
รัชกาลท่ี 7 ประกอบด้วยภาพทศชาติชาดก ผนังด้านหลังพระประธานเป็นภาพไตรภูมิ ผนังฝ่ังตรงข้าม
พระประธานเป็นภาพมารผจญ พระประธานในพระอุโบสถเป็นพระปางสมาธิ รัชกาลท่ี 1 โปรดเกล้า
ให้พอกปูนทับพระประธานองค์เดิม พุทธลักษณะใกล้เคียงกับพระพุทธรูปสมัยอยุธยาตอนปลาย
เนื่องจากพระพักตร์เหล่ียม ขมวดพระเกศาเล็ก พระโอษฐ์กว้าง และชายสังฆาฏิติคล้ายกับ
พระพุทธรูปสมัยพระเจ้าปราสาททอง (สุริยา รัตนกุลและคณะ, 2550)  

3.  พระวิหารพระอัฏฐารส ต้ังอยู่ทางทิศตะวันออกของบรมบรรพต ลักษณะ
สถาปัตยกรรมมีความสูงใหญ่เนื่องจากด้านในประดิษฐานพระอัฏฐารส ศรีสุคตทศพลญาณบพิตร 
พระพุทธรูปหล่อประทับยืนสูง 5 วา 1 ศอก 10 นิ้ว อัญเชิญมาจากวัดวิหารทอง พิษณุโลก ด้านหลัง
พระประธานประดิษฐานหลวงพ่อดุสิตซึ่งรัชกาลท่ี 5 อัญเชิญมาจากวัดดุสิต  
   2.1.9 วัดบวรนิเวศวิหารราชวรวิหาร ต้ังอยู่บนถนนพระสุเมรุ แขวงบวรนิเวศ เขต
พระนคร กรุงเทพมหานคร เป็นพระอารามหลวงช้ันเอก ชนิดราชวรวิหาร และถือเป็นวัดประจ า
รัชกาลพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลท่ี 6) วัดแห่งนี้เป็นวัดฝ่ายธรรมยุติ ซึ่งเป็น
นิกายท่ีพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงแยกออกมาจากคณะสงฆ์มหานิกาย 

      วัดบวรนิเวศวิหาร เกิดจากการรวมวัด 2 แห่งเข้าด้วยกัน แต่เดิมสมเด็จพระ

เจ้าบรมวงศ์เธอเจ้าฟ้ากรมขุนอิศรานุรักษ์ทรงสร้างวัดรังษีสุทธาวาสขึ้นในบริเวณนี้ ต่อมาสมเด็จพระ

บวรราชเจ้า มหาศักดิพลเสพ กรมพระราชวังบวรสถานมงคล (วังหน้า) ในรัชกาลท่ี 3 ทรงสร้างพระ

เมรุเพื่อฌาปนกิจศพเจ้าจอมมารดาน้อยพระชนนีของพระองค์เจ้าดาราวดี พระชายาของพระองค์ เมื่อ

แล้วเสร็จจึงสถาปนาวัดข้ึนแทนท่ีพระเมรุนั้น ได้ช่ือว่า ‘วัดใหม’่ (วัดวังหน้า, วัดบน) ซึ่งอยู่ใกล้เคียงกับ

วัดรังษีสุทธาวาสเดิม (กัลยาณี วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 70-73, สมัย 

สุทธิธรรม, 2553: 85-86) จนกระท้ังสมัยรัชกาลท่ี 6 วัดรังสีสุทธาวาสมีสภาพทรุดโทรมมากจึงโปรด

เกล้าฯ ให้ผนวกรวมเข้ากับวัดบวรนิเวศ (วัดใหม่, วัดวังหน้า หรือวัดบนในอดีต) กลายเป็นคณะรังษี 

ซึ่งในบริเวณคณะนี้ยังมีอุโบสถและวิหารต้ังอยู่จนถึงปัจจุบัน (ส านักงานเขตพระนคร, 2530: 112) 
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    พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรดให้เล่ือนสมณศักด์ิ สมเด็จพระ
อนุชาธิราช พระภิกษุเจ้าฟ้ามงกุฎสมมติเทววงศ์ (รัชกาลท่ี 4 ในเวลาต่อมา) ซึ่งผนวชจ าพรรษาอยู่ ณ 
วัดสมอราย (วัดราชาธิวาส) ขึ้นเสมอเจ้าคณะรอง และเชิญเสด็จมาครองวัดนี้ในปี พ.ศ. 2379 
(ส านักงานเขตพระนคร, 2530: 112-113) ถึงแม้ว่าเจ้าฟ้ามงกุฎครองสมณะเพศ แต่ก็อยู่ในฐานะ
เทียบเท่ากรมพระราชวังบวรสถานมงคล (วังหน้า) ด้วย วัดท่ีประทับจึงได้รับพระราชทานนามว่า ‘วัด
บวรนิเวศ’ ซึ่งมาจากค าว่า ‘บวรสถาน’ หรือวังหน้าตามการยกย่องของรัชกาลท่ี 3 (กัลยาณี วสุวานิช, 
จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 73)  

    ขณะท่ีทรงผนวชอยู่พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวได้ทรงปรับปรุง
วางหลักเกณฑ์การปฏิบัติของพระสงฆ์ให้เคร่งครัดในพระธรรมวินัยมากขึ้นกว่าพระสงฆ์ท่ัวไป เรียก
คณะสงฆ์นี้ว่า คณะธรรมยุติกนิกาย ให้แตกต่างจากพระสงฆ์เดิมท่ีเรียกว่า มหานิกาย เมื่อรัชกาลท่ี 4 
ขึ้นครองราชย์ก็ทรงให้ก่อสร้างส่ิงต่าง ๆ ในวัดเพิ่มเติม  

    วัดบวรนิเวศยังมีความส าคัญในวโรกาสท่ีพระมหากษัตริย์ทรงผนวช จะเสด็จ
มาสถิตอยู่ ณ วัดแห่งนี้ ได้แก่ รัชกาลท่ี 5 รัชกาลท่ี 6 รัชกาลท่ี 7 รัชกาลท่ี 9 รวมถึงสมเด็จพระบรม
โอรสาธิราชฯ สยามมกุฎราชกุมาร  นอกจากนั้นยังเป็นสถานท่ีบรรจุพระราชสรีรังคารของรัชกาลท่ี 6 
ณ พระพุทธอาสน์ของพระพุทธชินสีห์ในพระอุโบสถ จึงเป็นวัดประจ ารัชกาลท่ี 6 ด้วย (กัลยาณี วสุวา
นิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 74) 

     ภายในวัดบวรนิเวศมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีส าคัญหลายส่วน ท้ังในเขต
สังฆาวาสและเขตพุทธาวาส   

1. พระอุโบสถ พระพุทธชินสีห์และพระสุวรรณเขต การสร้างพระวิหาร
และพระอุโบสถของวัดบวรนิเวศมีลักษณะต่างจากวัดแห่งอื่น เนื่องจากบริเวณท่ีต้ังนี้เดิมเคยเป็นพระ
เมรุมาก่อน อาคารที่สร้างขึ้นจึงเป็นอาคารจัตุรมุข มุขหน้าเป็นพระอุโบสถ ปีกซ้ายขวาเป็นพระวิหาร 
ส่วนมุขทางทิศใต้ไม่ปรากฏแล้วในปัจจุบัน (กัลยาณี วสุวานิช, จริมา ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 
2551: 75-76)  
      พระอุโบสถผสมผสานระหว่างศิลปะจีนท่ีนิยมในสมัยรัชกาลท่ี 3 กับ
อิทธิพลตะวันตกท่ีเข้ามาในช่วงรัชกาลท่ี 4 โดยตัวพระอุโบสถก่ออิฐถือปูนประดับด้วยหินอ่อน หลังคา
มุงกระเบ้ืองลูกฟูกแบบจีน (สมัย สุทธิธรรม, 2553: 89) ฝาผนังมีภาพจิตรกรรมฝีมือขรัวอินโข่ง แสดง
ภาพท่ีเกี่ยวข้องกับชาวอเมริกัน ท้ังทิวทัศน์ชายทะเล บ้านเมือง และชีวิตความเป็นอยู่ ส่ วนผนัง
ด้านล่างเป็นภาพวิถีชีวิตของคนไทยและประเพณีบวชนาคในอดีต (น. ณ ปากน้ า, 2550: 196-201)  

     พระอุโบสถเป็นท่ีประดิษฐานพระพุทธรูปส าคัญ อาทิ 1 พระสุวรรณเขต 
(พระโต, หลวงพ่อเพชร) พระพุทธรูปปางมารวิชัย เนื้อโลหะปิดทอง กรมพระราชวังบวรศักด์ิพลเสพ
อัญเชิญมาจากวัดสระตะพาน จังหวัดเพชรบุรี เป็นพระประธานองค์ใหญ่ต้ังอยู่ด้านในสุด 2 พระพุทธ
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ชินสีห์ ประดิษฐานอยู่ด้านหน้าพระสุวรรณเขต กรมพระราชวังบวรฯ อัญเชิญมาจากวัดพระศรีรัตน 
มหาธาตุ พิษณุโลก ใต้ฐานชุกชีของพระพุทธชินสีห์เป็นที่ประดิษฐานพระบรมราชสรีรังคารของรัชกาล
ท่ี 6 วัดนี้จึงเป็นวัดประจ ารัชกาลท่ี 6 ด้วย นอกจากนั้นยังมีพระนิรันตราย พระพุทธรูปท่ีรัชกาลท่ี 4 
โปรดเกล้าฯ ให้สร้างขึ้นทั้งส้ิน 18 องค์ (สมัย สุทธิธรรม, 2553: 90) เพื่อแจกจ่ายไปยังวัดต่าง ๆ และ
ยังถือเป็นพระพุทธรูปสัญลักษณ์ประจ าธรรมยุตินิกาย (ส านักงานเขตพระนคร, 2530: 114) 

2.  พระวิหารพระศาสดา ต้ังอยู่ ด้านหลังพระอุโบสถ มีพระศรีศาสดา 
พระพุทธรูปส าคัญท่ีอัญเชิญมาจากพิษณุโลกในคราวเดียวกับพระพุทธชินสีห์ นอกจากนั้นยัง
ประดิษฐานพระไสยา ซึ่งอัญเชิญมาจากวัดพระพายหลวง สุโขทัย ภายในฐานบรรจุพระอัฐิสมเด็จพระ
มหาสมณเจ้า กรมพระวชิรญาณวโรรส และยังมีภาพจิตกรรมฝาผนังเรื่องวัตรปฏิบัติของพระสงฆ์ การ
ธุดงค์ และเรื่องราวศาสนาอื่น ๆ (สมัย สุทธิธรรม, 2553: 91)  

3.  พระเจดีย์ พระเจดีย์ทรงระฆังคว่ า (ทรงลังกา) ประดับกระเบื้องโมเสกสี
ทอง ต้ังบนฐานทักษิณ 2 ช้ัน มีลานประทักษิณด้านบน ภายในองค์เจดีย์มีช่องคูหาประดิษฐานพระ
บรมสารีริธาตุ ส่วนบริเวณซุ้มเจดีย์ขนาดเล็กประดิษฐานพระพุทธรูป ‘พระไพรีพินาศ’ สลักจากหิน
ศิลปะศรีวิชัย (ม.ย.ร. มะลิ, 2550: 68) 

4.  พระต าหนักปั้นหยา ตัวพระต าหนักเดิมเป็นท่ีประทับของสมเด็จพระศรีสุริ
เยนทราบรมราชินี ต้ังอยู่ในสวนขวาของพระบรมมหาราชวัง ต่อมารัชกาลท่ี 3 โปรดเกล้าฯ ให้รื้อและ
น ามาสร้างถวายพระภิกษุเจ้าฟ้ามงกุฎครั้งเสด็จมาครองวัดบวรนิเวศ พระต าหนักเป็นตึกฝรั่งสูง 3 ช้ัน 
ประกอบด้วยห้องบรรทมและห้องทรงพระอักษร ในเวลาต่อมาเมื่อเจ้านายช้ันเจ้าฟ้าทรงผนวชก็จะ
เสด็จมาประทับท่ีพระต าหนักปั้นหยาแห่งนี้ 

5.  พระต าหนักเพ็ชร (พระต าหนักเพชร) รัชกาลท่ี 5 ทรงสร้างถวายสมเด็จ
พระมหาสมณเจ้า กรมพระวชิรญาณวโรรส ปัจจุบันกลายเป็นท่ีประชุมมหาเถรสมาคม และสถานท่ี
ประดิษฐานพระสมสมเด็จพระสังฆราชและศพของสมเด็จพระราชาคณะ (กัลยาณี วสุวานิช, จริมา 
ทองสวัสด์ิ และกวิภัฎ วสุวานิช, 2551: 80-81)  
 2.2 การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรม  
    กิจรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเกิดขึ้นและด ารงอยู่ได้บนพื้นฐานการใช้
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมเชิงจิตวิญญาณ ท้ังตัววัด ทรัพยากรภายในวัด พิธีกรรม ตลอดจนความเช่ือ
ทางศาสนาเรื่องการท าบุญ และความเช่ือของคนไทยท่ีเกี่ยวข้องกับเลข 9  
  หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง อาทิ กองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ การท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ บริษัทน าเท่ียว ตลอดจนคณะสงฆ์ในวัด ล้วนแล้วแต่มีบทบาทใน
การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมให้สอดคล้องกับกิจกรรมท่ีเกิดขึ้น ซึ่งพระอารามหลวงและ
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หน่วยงานต่าง ๆ ก็มีศักยภาพและวิธีการจัดการแตกต่างกันออกไป จึงมีท้ังการจัดการท่ีประสบ
ความส าเร็จได้รับการตอบรับจากทุกภาคส่วน และในบางกรณีท่ียังคงไม่ประสบความส าเร็จเท่าท่ีควร  
   ผู้ศึกษาได้จ าแนกการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องออกเป็น 2 
ประเภท ได้แก่  ทรัพยากรท่ีจับต้องได้ และทรัพยากรท่ีจับต้องไม่ได้ รวมถึงการจัดการพื้น ท่ีของพระ
อารามหลวงด้วย 
   2.2.1 ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้  
    เป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีสามารถมองเห็นและสัมผัสได้ วัดในพื้นท่ี
ศึกษาท้ัง 9 แห่ง เป็นวัดท่ีมีความส าคัญในฐานะพระอารามหลวง ได้รับการอุปถัมภ์จากสถาบัน
พระมหากษัตริย์มาตลอดสมัยรัตนโกสินทร์ ดังนั้นจึงมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภทจับต้องได้ท่ีมี
คุณค่า มีความน่าสนใจหลายประการ ถูกน ามาใช้ในการท่องเท่ียวและเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมไหว้
พระ 9 วัดด้วย   
    สถาปัตยกรรม ทรัพยากรวัฒนธรรมประเภทอาคาร ส่ิงก่อสร้างในวัดนับว่า
เป็นองค์ประกอบหลักของศาสนสถาน แบ่งออกเป็นเขตต่าง ๆ ได้แก่ 1. เขตพุทธาวาส ใช้ส าหรับ
พระสงฆ์ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาในหมู่สงฆ์ (สังฆกรรม) หรือประกอบพิธีกรรมร่วมกับฆราวาส 
ประกอบด้วย อุโบสถ วิหาร เจดีย์/พระปรางค์ หอระฆัง และส่ิงก่อสร้างพิเศษอื่น ๆ 2. เขตสังฆาวาส 
เป็นเขตท่ีอยู่อาศัยของพระสงฆ์ ประกอบด้วยอาคารส่ิงก่อสร้างท่ีจ าเป็นส าหรับการอยู่อาศัย กุฏิ หอ
ฉัน หอไตร ศาลาการเปรียญ กัปปิยกุฎี เว็จกุฎี ฯลฯ 3. เขตธรณีสงฆ์ เป็นพื้นท่ีของวัดท่ีอยู่นอกเหนือ
เขตพุทธาวาสและสังฆาวาส มักใช้ในเชิงสาธารณะประโยชน์ เช่น เป็นท่ีต้ังเมรุฌาปนกิจ โรงเรียน 
ลานอเนกประสงค์ ส าหรับวัดบางแห่งอาจแบ่งพื้นท่ีนี้ให้ประชาชนเข้ามาเช่าเพื่ออยู่อาศัยหรือ
ประกอบอาชีพ    
    การเข้ามาสักการะภายในพระอารามหลวงของประชาชนท่ัวไปจึงเกี่ยวข้อง
กับอาคารส่ิงก่อสร้างต่าง ๆ ในวัดอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ ท้ังการเข้ามาสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ท่ีอยู่ภายใน
ส่ิงก่อสร้างต่าง ๆ การเข้ามาประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ตลอดจนเข้ามาเท่ียวชมความงามและ
พักผ่อนหย่อนใจ ซึ่งวัดแต่ละแห่งจ าเป็นต้องมีการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ประเภท
อาคารส่ิงก่อสร้างอย่างมีประสิทธิภาพเพื่อไม่ให้กระทบต่อวัตรปฏิบัติของสงฆ์ 
    โดยปกติวัดต่าง ๆ จะมีเวลาและกฎระเบียบในการเปิดปิดอาคารแต่ละแห่ง
แตกต่างกันไป เนื่องจากอาคารบางแห่งนั้นถือเป็นสถานท่ีส าคัญท่ีคณะสงฆ์จะต้องใช้ประกอบ
พิธีกรรมทางศาสนา ซึ่งบางวัดไม่มีการเปิดให้ประชาชนสามารถเข้าไปภายในบริเวณอาคารส่ิงก่อสร้าง
ต่าง ๆ เนื่องจากมีกฎระเบียบท่ีเคร่งครัด ในขณะท่ีวัดบางแห่งก็มีทรัพยากรอื่นท่ีน่าสนใจ มีความโดด
เด่น และได้รับความนิยมจากผู้มาเยือนมากกว่าท าให้ไม่จ าเป็นต้องเปิดส่วนอื่นให้เข้าชม  
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  “... ทางวัดไม่ได้ปรับตัวอะไรมากนักเพราะวัดเราเป็นวัดท่องเท่ียวมาแต่
เดิม เพราะฉะนั้นในส่วนของสถานท่ีท่ีคนมาท่องเท่ียว มันก็ไม่มีอะไรมาก ก่อนมี 9 วัดคนก็ไม่
ค่อยเข้ามา ไม่รู้จัก เราก็เลยไม่ได้เปิด ...” (พระมหาบุญรุ่ง สิริโชติ, 2557) 

   “... ทางวัดไม่ได้เปิดให้เข้าท้ังหมด ก็จะปิดตรงท่ีว่ารัชกาลท่ี 2 สร้างพระ
พักตร์ไว้ตรงนี้ก็ปิด เปิดเฉพาะเทศกาลวันส าคัญ ... เท่ียวได้เฉพาะพระปรางค์ แต่เด๋ียวนี้เข้าได้
หมด ...” (อภิสรา อินทร์ประเสริฐ, 2557) 

  “... แต่เดิมคนเข้าวัดมาวัดก็ปิด วัดบวรเป็นวัดค่อนข้างปิด อย่าว่าแต่คน
ภายนอกเลยคนภายในวัดยังเข้าเขตพุทธาวาสล าบาก ปิดท้ังวัน 1 ปีเปิดครั้งเดียวท่ีเปิดโอกาส
ให้คนเข้าไปไหว้พระในเขตศาสนสถานท้ัง 5-6 จุด ต้ังแต่พระอุโบสถ พระเจดีย์ วิหารเก๋ง วิหาร
พระศาสดาแต่ก่อนปิดหมด 1 ปีเปิดในวันเข้าพรรษา ไม่ท้ังวันด้วย จะเข้าได้เฉพาะหลังเสด็จไป
จนถึง 1 ทุ่ม เปิดแค่ 1-2 ชั่วโมงแค่นั้น ... เป็นวัดธรรมยุติอยู่อย่างสงบ สิ่งก่อสร้างเรียบง่ายท า
ให้ไม่เปิดต่อประชาชน ...” (พระครูปริตรโกศล, 2557) 

 “... ถ้าไปดูข้างหน้าตรงประตูวิเศษฯ จะมีป้ายใหญ่ ๆ เขียนว่าเป็นลิขสิทธิ์
ของทางส านักพระราชวังท่ีจะเปิดปิดสถานท่ีต่าง ๆ โดยไม่ต้องแจ้งล่วงหน้าเพราะเป็นเขต
พระราชฐานท่ียังใช้งานอยู่ บางทีมีเสด็จส่วนพระองค์ก็ต้องปิด เราไม่มีก าหนดตายตัวว่าต้อง
เปิดปิด บางทีปิดส่วนวังให้นักท่องเท่ียวเข้าวัดอย่างเดียว จะไม่มีการแจ้งล่วงหน้ายกเว้นวัน
ส าคัญที่มีก าหนดชัดเจนก็จะแจ้งล่วงหน้า บางครั้งอาจจะเข้าวัดได้แต่เข้าชมพระอุโบสถไม่ได้ 
เข้าวัดได้เข้าวังไม่ได้ ....” (รณกร เจริญศรี, 2557)  

    บางวัดในพื้นท่ีศึกษาเป็นวัดท่ีให้บริการประชาชนอยู่แล้วจึงเปิดพื้นท่ีให้เข้าไป
ใช้ประโยชน์ได้อย่างสม่ าเสมอ 

   “... โบสถ์วัดนี้ไม่เคยปิดเลย เปิดทุกวัน คล้าย ๆ เป็นต้นแบบ จนสมเด็จ
พระนางเจ้าฯ ท่านเสด็จหลายครั้ง ท่านก็เลยมีพระราชเสาวนีย์ให้วัดต่าง ๆ เปิดโบสถ์ให้คนเข้า
ไหว้พระ โดยมาดูท่ีนี่เป็นหลัก วัดส่วนใหญ่ วัดตามต่างจังหวัดจะเปิดโบสถ์เฉพาะตอนท าสังฆ
กรรมแล้วก็ปิดไว้ ...” (พระมหาภาณุ ภาณุโก, 2557) 

  “... วัดของเรามีคนมาเป็นปกติ ส่วนหนึ่งคือเรามีของดีประจ าวัด คือ 
หลวงปู่โต และกิจกรรมท่ีวัดท าส่วนหนึ่งก็ตอบสนองความต้องการของคน เช่น ถวายสังฆทาน 
วันอาทิตย์ก็จะมีเทศน์เวลาบ่ายโมง ช่วงค่ าทุกวันพระก็มีการเทศน์ ...” (พระมหาปรีชา ปสนฺโน, 2557)
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  “... สมัยก่อนวัดจะเปิดเฉพาะวันพระให้ญาติโยมมาท าบุญ หลังจากมี
โครงการเปิดพระอารามภาคกลางคืนปี 38 ให้ญาติโยมมาสวดมนต์ห้าหกโมงเย็น ก็คือเปิดวัด 
... เปลี่ยนจากฟังเทศน์ท่ีพระอุโบสถมาท่ีวิหาร กลายเป็นว่าวิหารเปิดตลอด โยมมากลางวัน
แบบนี้ก็เข้าวิหารได้เมื่อก่อนเข้าไม่ได้ ...” (พระมหานิคม นิสโภ, 2557) 

    เมื่อเกิดกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ทางททท. ได้ท าหนังสือ
ขอความร่วมมือจากวัดในโครงการท่ีวางไว้ท้ัง 9 แห่ง ให้เปิดพื้นท่ีแก่ประชาชนท่ีต้องการสักการะส่ิง
ศักดิ์สิทธ์ ซึ่งวัดในฐานะเจ้าของทรัพยากรทางวัฒนธรรมจึงมีการตอบรับและสนองนโยบายดังกล่าว 
โดยมีการจัดการอาคารส่ิงก่อสร้างตามศักยภาพท่ีมี เนื่องจากเมื่อเกิดกระแสความนิยมก็ท าให้มี
ประชาชนจ านวนมากหล่ังไหลเข้าวัดอย่างท่ีไม่เคยเป็นมาก่อนจึงต้องมีวิธีการรองรับคนจ านวนมาก
ด้วยวิธีท่ีแตกต่างกันไป 

  “... พอมีค่านิยมไหว้พระ 9 วัดท าให้เราต้องเปิด แล้วไม่ได้เปิดเฉพาะช่วง
เทศกาล วันธรรมดาเราก็เปิด เปิดต้ังแต่ 7 โมงเช้าถึง 5 โมงเย็น ... 9 วัดครั้งแรกเลยไม่ติดวัด
บวร วัดบวรมาเข้าปีท่ี 3 เราทนกระแสชาวบ้านไม่ได้ คนทะลักมาแต่วัดปิดหมด ทนกระแสคน
ไม่ไหวเลยต้องเปิดให้ประชาชนได้ไหว้ ...” (พระครูปริตรโกศล, 2557) 

  “... เราก็เปิดพระอุโบสถเปิดในส่วนท่ีส าคัญ ๆ ให้เค้าเข้าชม เมื่อก่อนนี้เรา
ปิดแต่ตอนนี้เปิดทุกจุดแล้ว ไม่มีส่วนใดท่ีไม่ได้เปิด เพราะต้ังแต่มี 9 วัดอะไรเข้ามาเราก็เปิด 
เรียกว่าเป็นประโยชน์ของการไหว้พระ 9 วัด ...” (พระมหาบุญรุ่ง สิริโชติ, 2557)  

    อย่างไรก็ตาม บางวัดมีอุปสรรคในการจัดการทรัพยากรด้านอาคารและ
ส่ิงก่อสร้างเนื่องจากวัดมีพื้นท่ีจ ากัด 

  “... วัดเราไม่มีโฆษณาประชาสัมพันธ์ อยากให้คนเข้าวัดเป็นปกติของชาว
พุทธ ... ถ้าโฆษณาคนจะมาวัดเยอะ ในพระอุโบสถคนจะเยอะ วัดเรามีพื้นท่ีแคบรองรับได้ไม่
หมด ...” (พระมหาปรีชา ปสนฺโน, 2557)  

  “... โบสถ์วัดชนะมีขนาดใหญ่ เคยจุได้พันกว่าคน แต่ในช่วงไหว้พระ 9 วัด
ใหม่ ๆ ในโบสถ์ต้ังแต่เข้าประตูมาคนไหลเข้ามาเลย เดินเหมือนกับคนเล่นน้ าสงกรานต์ คน
เยอะมากเลย ไม่มีท่ีได้นั่ง ... คนมายัดกันแน่นเพราะวัดเรามีเฉพาะบริเวณโบสถ์ พวกวิหารลาน
เจดีย์ โบราณสถาน โบราณวัตถุวัดชนะไม่มี ไม่เหมือนวัดใหญ่ ๆ ท่ีในเขตพุทธาวาสมีหลาย
อย่าง เรียกว่ามีจุดดึงดูดมากกว่า ...” (พระมหาภาณุ ภาณุโก, 2557)  
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    บางวัดแม้ว่าจะมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภทอาคารส่ิงก่อสร้าง
หลากหลายแต่กลับพบว่ามีการใช้ทรัพยากรไม่ท่ัวถึง นักท่องเท่ียวจะกระจุกตัวอยู่เพียง
บางจุดเท่านั้น  

   “... เห็นช่วงปีใหม่สงกรานต์เห็นว่าคนมาแน่นมาก  แออัดมากตรงวิหาร
พระนอน ช่วงนั้นลองไปดูตรงพระนอน คนจุดธูปควันฟุ้งไปหมด ตรงอื่นก็ไม่เห็นเยอะเท่าไหร่ 
...” (พรนภา ศรีกาญจน์, 2557)  

   “... คนส่วนมากมาท่ีพระวิหารเยอะท่ีสุด คนไหว้พระ 9 วัดก็จะมาตรงนี้เป็น
ประจ า จุดประสงค์ของเขาคือมาไหว้พระ ... พระอุโบสถก็มีคนไป ถ้าเปิดประตูก็มีคนเดินออกไป แต่
ส่วนใหญ่ก็ไม่ไปกันเพราะคนเข้าใจว่าวิหารนี้คือโบสถ์ โบสถ์จริง ๆ ท่ีอยู่ถัดออกไปคนก็จะไม่รู้ นึกว่า
เป็นอีกวัดหนึ่ง มากราบพระศรีศากยมุนีก็นับว่ามาถึงวัดสุทัศน์แล้ว ส่วนสัตตมหาสถานถ้าไม่ใช่
นักศึกษาเค้าก็ไม่สนใจ ไม่ได้มาหาข้อมูลความรู้ในส่วนนี้ ...” (พระมหานิคม นิสโภ, 2557)   

      ประติมากรรม จิตรกรรม และศิลปะแขนงอื่น นอกเหนือจากส่ิงก่อสร้าง
ประเภทอาคารต่าง ๆ แล้ว วัดยังมีทรัพยากรประเภทพระพุทธรูป ท้ังท่ีเป็นพระประธาน และ
พระพุทธรูปท่ีประดิษฐานอยู่ตามส่วนต่าง ๆ ของวัด ตลอดจนเทวรูป รูปเคารพ พระบรมสารีริธาตุ อัฐิ
ธาตุ แผ่นจารึก ช้ินส่วนประดับ ภาพจิตรกรรม เป็นต้น  
     พระพุทธรูปเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีส าคัญในการดึงดูดให้คนเข้าวัด 
ในบางครั้งหากกลุ่มคนท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วัดมีเวลาจ ากัดก็จะเลือกไปกราบพระพุทธรูปเป็นส่ิง
แรก หรืออาจจะเป็นเพียงจุดเดียวในวัด ดังนั้นทุกวัดจึงมีการจัดการโดยต้ังจุดบริการเครื่องสักการะ
ประเภทดอกไม้ ธูป เทียน ไว้ใกล้เคียงกับพระพุทธรูปส าคัญ ซึ่งบางวัดจัดให้มีผู้ดูแลประจ าจุดสักการะ 
ท าหน้าท่ีอ านวยความสะดวกในการหยิบชุดเครื่องสักการะ อธิบายวิธีการสักการะ ตลอดจนให้บริการ
แลกธนบัตรใบละ 20 บาทด้วย แต่ในบางวัดไม่ได้จัดเจ้าหน้าท่ีดูแลเป็นพิเศษ (ภาพที่ 12) 

ภาพที่ 12 ภาพประชาชนสักการะหลวงพ่อรุ่งอรุณ วัดอรุณ 
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1.  วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม จัดจุดบริการเครื่องสักการะเพียงจุดเดียว
บริเวณศาลาสิริวัฒนภักดีข้างวิหารพระพุทธไสยาส หากต้องการสักการะพระพุทธรูปท่ีจุดอื่นต้องซื้อ
เครื่องสักการะจากจุดนี้หรือซื้อจากภายนอกเข้ามาเอง 

2.  วัดชนะสงคราม จัดจุดบริการเครื่องสักการะหน้าพระอุโบสถเพื่อสักการะ
พระประธานและรูปเคารพสมเด็จกรมพระราชวังบวรฯ และบริเวณหลังพระอุโบสถซึ่งมีพระอุปคุต
และรอยพระพุทธบาท โดยมีแม่ชีคอยดูแลการจัดชุดสักการะและอธิบายให้ประชาชาชนไหว้พระ
ประธานก่อนแล้วจึงค่อยสักการะรูปเคารพของสมเด็จกรมพระราชวังบวรฯ 

3.  วัดสุทัศนเทพวราราม จัดจุดบริการ 2 จุด คือ หน้าพระวิหารและพระ
อุโบสถ ให้ประชาชนบริการตนเองและบริจาคเงินได้ตามศรัทธา 

4.  วัดระฆังโฆษิตาราม จัดจุดบริการเครื่องสักการะหน้าพระอุโบสถ เพื่อ
สักการะพระประธานและสักการะรูปเคารพสมเด็จพระพุฒาจารย์โต พรหมรังสี มีแม่ชีและเจ้าหน้าท่ี
วัดอ านวยความสะดวกในการหยิบเครื่องสักการะ 

5.  วัดอรุณราชวราราม จัดจุดบริการเครื่องสักการะหน้าพระอุโบสถและ
โบสถ์น้อย ในช่วงท่ีมีคนมากจะมีเจ้าหน้าท่ีประจ าจุดคอยอ านวยความสะดวก แต่ในช่วงท่ีประชาชน
เบาบางก็ไม่มีเจ้าหน้าท่ีประจ าอยู่  

6.  วัดกัลยาณมิตร จัดจุดบริการเครื่องสักการะหน้าพระอุโบสถเพื่อสักการะ
พระประธานและสักการะเทพเจ้าจีน มีเจ้าหน้าท่ีดูแลและอธิบายวิธีการสักการะ เนื่องจากวัดนี้มีเทพ
เจ้าจีนหลายองค์จึงมีล าดับการสักการะต่างจากวัดอื่น ๆ   

7.  วัดสระเกศ จัดจุดบริการเครื่องสักการะแยกออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรก 
คือ ภายในพระอุโบสถ ผู้มาสักการะสามารถหยิบเครื่องสักการะและหย่อนเงินบริจาคลงตู้ได้ด้วย
ตนเอง และส่วนท่ี 2 คือ บริเวณบรมบรรพต (ภูเขาทอง) จะมีให้บริการหลายจุด ได้แก่ ด้านข้างวิหาร
หลวงพ่อโตบริเวณทางขึ้นภูเขาทอง พระบรมสารีริธาตุด้านบนภูเขาทอง พระเจดีย์บนภูเขาทอง วิหาร
หลวงพ่อด าด้านหลังภูเขาทอง รวมท้ังวิหารหลวงพ่อดวงดีและวิหารหลวงพ่อโชคดี ด้านล่างภูเขาทอง
ท่ีสร้างขึ้นในภายหลัง  

8.  วัดบวรนิเวศ จัดจุดบริการเครื่องสักการะ 3 จุด คือ หน้าพระอุโบสถ 
บริเวณด้านล่างพระเจดีย์เพื่อน าขึ้นไปสักการะพระบรมสารีริธาตุและพระไพรีพินาศ และบริเวณพระ
วิหารพระศาสดาเพื่อสักการะพระศรีศาสดา ในช่วงปกติบางครั้งจะมีแม่ชีหรือเจ้าหน้าท่ีมาประจ าจุด
สักการะ แต่ในช่วงเทศกาลท่ีมีประชาชนมาจ านวนมากจะมีเจ้าหน้าท่ีอยู่ประจ า คอยอ านวยความ
สะดวกในการจัดชุดสักการะ และจะมีการเพิ่มโต๊ะบริการเป็น 2 โต๊ะด้วย  

9.  วัดพระศรีรัตนศาสดาราม จัดจุดบริการเครื่องสักการะไว้ 2 แห่ง คือ 
บริเวณทางเข้าเขตพุทธาวาส ตรงข้ามรูปป้ันฤๅษีชีวกโกมารภัจน์ จุดนี้มีเจ้าหน้าท่ีประจ าคอยแจ้งว่าวัด
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นี้ไม่มีการน าดอกไม้ท่ีใช้แล้วมาให้บูชาซ้ า และบริเวณหน้าพระอุโบสถเพื่อสักการะพระพุทธมหามณี
รัตนปฏิมากร (พระแก้วมรกต) จะมีเจ้าหน้าท่ีประจ าอยู่เช่นกัน   

จากการสังเกตการณ์พบว่าวัดท่ีมีทรัพยากรหลากหลายจะท าให้คนท่ีมาไหว้
พระขอพร 9 กระจายตัวกันไปตามจุดต่าง ๆ ได้มากขึ้น แต่ก็ขึ้นอยู่กับการจัดการของวัดเองด้วยว่าจะ
ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนเข้าไปใช้ทรัพยากรเหล่านั้นมากน้อยเพียงใด 

วัดโพธิ์เป็นตัวอย่างของวัดท่ีมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภทจับต้องได้ท่ี
หลากหลายและมีช่ือเสียง ทางวัดเองได้ปรับปรุงและจัดการทรัพยากรให้สอดคล้องกับการท่องเท่ียว 
โดยปรับปรุงและซ่อมแซมให้มีสภาพดีอยู่เสมอ ท าให้นักท่องเท่ียวอยากท่ีจะเดินชมและใช้ทรัพยากร
เหล่านั้น เช่น นักพักใต้ร่มไม้ตามเขามอหรือตามน้ าตกท่ีสร้างขึ้นใหม่จากเขามอเดิม (ภาพที่ 13) 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 13 ภาพการปรับปรุงภูมิทัศน์ของวัดโพธิ ์

 “... ศิลปะทุกอย่างในวัดโพธิ์ทุกชิ้นผสมผสาน 3 วัฒนธรรม ไทย จีน ฝรั่งใน
ทุกส่วนของวัด เป็นศูนย์รวมวัฒนธรรมโลก ... วัดนี้เรียกได้ว่าเป็นมหา’ลัยหรือ google ทาง
วัฒนธรรมไทย เพราะรวมเอาศาสตร์ต่าง ๆ มาไว้ให้คนได้เรียน มีต าราแพทย์ ต านานสงกรานต์ 
แต่งโคลงฉันท์ ลักษณะพระพุทธรูปต้ัง 1,248 องค์ ท่ีอยู่ตรงพระระเบียงเป็นเหมือนพิพิธภัณฑ์ 
ใครอยากดูก็มาดูได้ ...” (พระมหาอุดม ปัญญาโภ, 2557) 

 “... ตุ๊กตาพวกนี้ของใหม่เยอะ บางครั้งลุงก็ปั้นข้ึนมาใหม่ แต่ท าเป็นเหมือน
ของเก่า หน้าตาจะหล่อกว่าทันสมัยกว่า ลองดูฤๅษีนี่ก็ใหม่ จ้างช่างรุ่นรัชกาลท่ี 9 ท าตัวละ
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ประมาณ 50,000 ของเก่าเค้าใช้หินท้ังก้อนแกะ เด๋ียวนี้เอาหินเก่ามาต าป่นละเอียดใส่คาร์บอน
ถ่าน ... จะมีพระมาตรวจว่าส่วนไหนพังก็จะให้ลุงมาซ่อม” (ชโลกร สุพรรณกูล, 2557) 

    ส่วนวัดพระศรีรัตนศาสดารามหรือวัดพระแก้วมีทรัพยากรท่ีหลากหลาย แต่
จุดมุ่งหมายส าคัญของคนท่ีอยากมาท่ีวัดแห่งนี้ คือ การมาสักการะพระแก้วมรกต จึงท าให้คนมา
กระจุกตัวอยู่บริเวณพระอุโบสถ (ภาพท่ี 14) ประกอบกับการท่ีวัดและพระบรมมหาราชวังซึ่งมีพื้นท่ี
ต่อเนื่องกัน เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวส าคัญระดับประเทศ มีนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและต่างชาติเข้ามา
เย่ียมชมทุกวัน ท าให้นักท่องเท่ียวหนาแน่นตลอดเวลา วัดจึงจ าเป็นต้องจัดการกับการเข้าชมพระแก้ว
มรกตอย่างมีประสิทธิภาพ โดยจัดให้นักท่องเท่ียวเดินเข้าประตูทางหนึ่งและออกอีกทางหนึ่ง จัดพื้นท่ี
ให้นั่งเพียงเล็กน้อยและห้ามถ่ายภาพซึ่งท าให้คนเดินเข้ามาชมและเดินออกอย่างรวดเร็ว ไม่แออัดกัน
ภายในพระอุโบสถนานเกินไป   
 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 14 ภาพนักท่องเท่ียวหนาแน่นบริเวณพระอุโบสถวัดพระศรีรัตนศาสดาราม 

 2.2.2 ทรัพยากรที่จับต้องไม่ได้  
   ทรัพยากรประเภทนี้ คือ วัฒนธรรมท่ีเป็นนามธรรม ไม่สามารถใช้มือสัมผัส
ได้ แต่ปรากฏออกมาได้หลายรูปแบบ ซึ่งองค์การยูเนสโกได้นิยามทรัพยากรท่ีจับต้องไม่ได้ว่า หมายถึง 
การปฏิบัติ การแสดงออก การน าเสนอ ความรู้ ทักษะ รวมถึงวัตถุท่ีเกี่ยวข้ องกับมนุษย์ ... มีการ
ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น มีการผลิตซ้ าและสร้างขึ้นใหม่ได้ (ธนิก เลิศชาญฤทธ์, 2552: 6)  
     ทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ในกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระ
อารามหลวง แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ ความเช่ือเรื่องความเป็นสิริมงคลของเลข 9 กับความเป็นสิริ
มงคลของช่ือวัด และพิธีกรรมท่ีจัดขึ้นในวัด  
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     ความเชื่อเรื่องความเป็นสิริมงคลของเลข 9 คนไทยมีความเช่ือเกี่ยวกับสิริ
มงคลซึ่งมีพื้นฐานมาจากพระพุทธศาสนา ค าว่ามงคล แปลว่าเหตุเป็นเครื่องถึงแห่งความเจริญ ในหลัก
ค าสอนทางพระพุทธศาสนากล่าวถึงเรื่องมงคล 38 ประการ หากปฏิบัติตามข้อควรท า 38 ประการนั้น
แล้วก็จะน าไปสู่ความสุข ความเจริญในชีวิต คนไทยในปัจจุบันจึงน าแนวคิดดังกล่าวมาประยุกต์เข้ากับ
มงคลอย่างใหม่ท่ีเรียกว่ามงคลคิด (พระมหาภาณุ ภาณุโก, 2557) คือ คิดว่าการกระท าท่ีท าแล้วจะ
ส่งผลต่อตัวผู้ปฏิบัติให้มีความสุข ความเจริญ ซึ่งเลข 9 ในภาษาไทยนั้นพ้องกับค าว่า ‘ก้าว’ หรือ 
‘ก้าวหน้า’ จึงถือว่าเลขนี้เป็นเลขมงคล เมื่อด าเนินกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับเลข 9  แล้วจะน าไปสู่ความ
เจริญก้าวหน้าได้ เช่น การถือฤกษ์ยามงานมงคล 9 โมง 9 นาที บ้านเลขท่ี 9 ทะเบียนรถหมายเลข 9, 
99, 999, 9999 ซึ่งทุกปีจะมีข่าวการประมูลเลขทะเบียนนี้ในราคาหลักล้านบาท การตักบาตรพระ 9, 
99, 999 รูปในวันส าคัญ หรืออาจะรวมถึงการสักการะเทพเจ้าด้วยเครื่องเซ่นไหว้ 9 อย่าง เป็นต้น  

  เลข 9 กลายเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมอย่างหนึ่งของสังคมไทยท่ีช่วย
ดึงดูดให้คนอยากมีส่วนร่วม เพราะต้องการความเจริญก้าวหน้า ทางกองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ 
เล็งเห็นว่าเลข 9 เป็นคติความเช่ือท่ีคนไทยส่วนหนึ่งนิยมจึงน ามาเป็นจุดเริ่มต้นส าหรับจัดโครงการไหว้
พระ 9 วัด เมื่อททท. น าเอาโครงการมาประชาสัมพันธ์ ด้วยความร่วมมือของส่ือแขนงต่าง ๆ ท าให้
ประเด็นนี้กระจายในวงกว้างมากขึ้น ยิ่งท าให้ความเช่ือเกี่ยวกับเลข 9 ในฐานะเลขมงคลยิ่งแพร่หลาย
ออกไป จนมีการน าเสนอเส้นทางไหว้พระมงคลท่ีสอดคล้องกับเลข 9 อีกหลายเส้นทาง อาทิ อยุธยา
มหามงคล 99 วัด ไหว้พระธาตุ 9 องค์ ไหว้อนุสาวรีย์ 9 กษัตริย์ (ณพัดยศ เอมะสิทธิ์ , 2556) ผลของ
การเช่ือมโยงกิจกรรมเข้ากับความผูกพันเรื่องเลข 9 ในสังคมไทย ส่งผลให้การไหว้พระ 9 วัดประสบ
ความส าเร็จอย่างมาก เป็นการน าเอาทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภทความเช่ือของสังคมมาผสมสาน
กับความเช่ือทางพระพุทธศาสนาเป็นจุดขายเพื่อต่อยอดให้เกิดผลดีทางเศรษฐกิจ และช่วยให้คนเข้า
วัดมากขึ้น  

  แม้ความเช่ือเรื่องเลข 9 จะได้รับความนิยม แต่เมื่อน ามารวมกับการไหว้พระ
ท าบุญซึ่งเป็นกิจกรรมทางศาสนา ท าให้มีความเห็นเกี่ยวกับคติดังกล่าวในหลายมิติ 

  “... เลข 9 เป็นหลักนิยมของชาวไทย เป็นความเชื่อของคนไทยท่ีเป็นมงคล 
ไหว้พระเลยหยุดท่ีเลข 9 ตลอด ไม่มีไหว้พระ 10 วัด ในหลักพุทธนี่ไม่มีเรื่องเลข 9 พระพุทธเจ้า
ไม่ได้ให้ถือมงคล ถือฤกษ์ ถือยาม การจะท าอะไรไม่ควรเลือก ควรท าตามสะดวก แต่ทางวัด
ทางพระก็ถือความนิยมตามชาวบ้าน ตามความพอใจของคฤหัสถ์ ทางพระก็อนุโลมตามเพื่อให้
เป็นท่ีถูกใจหรือสบายใจของผู้มาท าบุญ ไม่ขัดชาวบ้าน ชาวบ้านต้องการอย่างนี้ก็ให้สบายใจ 
เป็นหน้าท่ีของเรา ...” (พระมหาดาวทอง ติสฺสรโร, 2557) 
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   “เด๋ียวนี้คนเลือกสิ่งท่ีเกี่ยวข้องกับเลข 9 เป็นหลัก จริง ๆ การเข้าวัด คือ
การท าบุญ การหวังให้ก้าวหน้าก็เหมือนมีกิเลสนิด ๆ หลวงพี่ไม่ห้าม เป็นความคิดของฆราวาส 
แค่เข้าวัดหลวงพี่ก็ดีใจแล้ว” (พระนิกร ฐานกโร, 2557) 

   “... เลข 9 เป็นความเชื่อส่วนบุคคล พระท าอะไรไม่ได้ คนเชื่อว่ามา 9 วัดจะได้สิริ
มงคล ได้บุญกุศลเพิ่มมากข้ึน ได้ประสบความส าเร็จก็เป็นความเชื่อของเขา ตามหลักพระพุทธศาสนา
จะเอาเลข 9 มาเป็นหลักวัดว่าคนมา 9 วัดกับคนมาวัดเดียวจะเหนือกว่ากันก็ไม่ได้ คนมาวัดเดียว
อาจจะได้บุญมากกว่า อยู่ท่ีการกระท า ถ้าถือดอกไม้ไหว้พระ 9 วัดก็ได้บุญในส่วนสักการะศรัทธา แต่
คนท่ีมาวัดเดียวมาสวดมนต์ฟังเทศน์ นั่งสมาธิ แน่นอนว่าได้เพิ่มพูนศีล สมาธิ ปัญญาตามหลัก
พระพุทธศาสนา ไม่ได้คัดค้านอะไร เป็นบุญของใครของคนนั้น ...” (พระมหานิคม นิสโภ, 2557) 

  “... การก าหนดจ านวนวัด 9 วัดเป็นเร่ืองดี คนมาท าบุญจะได้ต้ังใจมากข้ึน จะ
ก้าวหน้าหรือก้าวหลังก็ไม่แน่ใจ แต่คนท่ีไปได้ครบ 9 วัด ใน 1 วันก็ถือว่าเพียรพยายาม ...” 
(พระมหาญาณเดช ญาณวีโร, 2557) 

    ความเช่ือเรื่องเลข 9 ไม่ได้ส่งผลต่อจ านวนวัดเท่านั้น แต่ยังมีผลต่อการต้ัง
ราคาทัวร์ไหว้พระ 9 วัด ขสมก. คิดราคาลงท้ายด้วยเลข 9 เช่น  359, 429 บาท บริษัทเรือด่วนเจ้าพระยา 
คิดราคา 399, 499 บาท  คนขับรถสามล้อรับจ้างบริเวณหน้าวัดในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอาราม
หลวงท่ีคิดราคาค่าบริการอ้างอิงกับเลข 9 ในราคา 9 วัด 900 บาท หรือ 999 บาท นอกจากนั้นยังพบว่ามี
การใช้เลข 9 ท่ีสอดคล้องกับการไหว้พระ 9 วัดอีก ในกรณีของหนังสือแนะน าการไหว้พระ 9 วัด ของ 
ม.ร.ย. มะลิ ท่ีกล่าวถึงการเดินทางจากสถานท่ีหนึ่งไปยังอีกสถานท่ีหนึ่งว่าควรจะลงท้ายด้วยเลข 9 เช่น 
จากวัดพระแก้ว ออกประตูมณีนพรัตน์แล้วเดิน 229 ก้าวไปศาลหลักเมือง ... ขาส้ัน-ยาวกว่านี้ก็ไม่เป็นไร 
พยายามก้าวให้ลงท้าย ‘เก้า’ ละกัน (ม.ร.ย. มะลิ, 2550: 36) หรือ ไปศาลเจ้าพ่อเสือ 29 ได้มั้ย เลขสวย 
(ม.ร.ย. มะลิ, 2550: 50) เป็นต้น นอกจากนั้นยังพบการใช้เลข 9 แฝงอยู่กับเงินท าบุญด้วย (ภาพท่ี 15) 

ภาพที่ 15 ภาพการใช้เลข 9 ก าหนดปัจจัยในการท าบุญ ณ วัดอรุณราชวราราม 
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  จากประเด็นความเช่ือเรื่องเลข 9 แล้วในสังคมไทยยังมีความเช่ือเรื่องของช่ือ
มงคลด้วย เช่น การปลูกพืชช่ือมงคล มะยม มะขาม ขนุน หรือการนับถือพระเกจิอาจารย์ หลวงปู่
แหวน วัดดอยแม่ป๋ัง หลวงปู่ศุข วัดปากคลองมะขามเฒ่า หลวงพ่อเงิน วัดบางคลาน ตลอดจนช่ือของ
สถานท่ี เช่น การจดทะเบียนสมรสท่ีเขตบางรัก เขตบางซื่อ เขตบางแค เป็นต้น ซึ่งความเช่ือเรื่องนาม
มงคลนี้ถูกน ามาใช้ในการสร้างคติเกี่ยวกับการไหว้พระ 9 วัด ท าให้คนรู้สึกสนใจมากยิ่งขึ้น วิธีการ คือ 
การต้ังคติให้สอดคล้องกับช่ือของวัด ทรัพยากรท่ีส าคัญ บุคคลส าคัญท่ีเกี่ยวข้องกับวัด หรือประวัติ
ความเป็นมาของวัด  

 “... ในส่วนของความหมายแต่ละวัดก็ถือว่าดี เพราะว่าแต่ละคนไปก็จะได้รู้ว่า
ตัวเองต้องขออะไร เป็นเหมือนไกด์คอยบอกไปวัดหนึ่งก็อธิษฐานอย่างหนึ่ง มาวัดอรุณก็ขอให้
บริษัทเจริญรุ่งเรืองยิ่ง ๆ ข้ึนไป ... เป็นเหมือนกับจุดเด่น เป็นแนวทางในการอธิษฐาน ...” (พระ
มหาบุญรุ่ง สิริโชติ, 2557) 

 “... คิดว่าการสักการะวัดต่าง ๆ ตามชื่อหรือความหมายจะไม่ท าให้ได้รับผล 
แต่เป็นการสร้าง gimmick พูดให้คนเห็นภาพ ความหมายช่วยน าพาคนเข้าวัด แล้ววัดก็จัดการ
สอนคนต่อไป ...” (พระครูปริตรโกศล, 2557) 

  “... การให้คติก็เหมือนค าขวัญประจ าจังหวัด เป็นนิมิตหมายส าหรับ
ประชาชนให้จดจ าวัดได้ ... แต่ละวัดท่ีไปมีแต่ชื่อดี ๆ ค าดี ๆ คนท่ีไปไหว้ก็จะเป็นมงคลกับ
ตัวเอง ถ้าจ าได้ก็จะน าไปปฏิบัติตามความหมายของค านั้น ๆ ...” (พระมหาดาวทอง ติสฺสโร, 
2557) 

 “... ถ้าจะพูดถึงความหมายของวัด ชื่อวัดมงคล ก็ถือว่าเป็นมงคลคิด คือ คิดว่า
สิ่งนั้นสิ่งนี้เป็นมงคล เหมือนกับคนเราเวลาปลูกต้นไม้ ปลูกต้นรัก ปลูกต้นขนุน หรือว่านมงคล
ต่าง ๆ คนท่ีถือมงคลคิดว่าวัดชนะสงครามมาแล้วจะได้รับชัยชนะ ได้รับความสะดวก ได้รับ
ความชนะภัยอุปสรรคอันตราย สอดคล้องกับหลักศาสนาพุทธท่ีพูดถึงการคิดดี ท าดี คิดแง่บวก 
แต่ทางวัดเองก็ไม่ได้เอาประเด็นนี้มาเป็นสาระส าคัญ ซึ่งอาจจะเป็นสิ่งท่ีถูกต้องก็ได้ กทม. พูด
ถึงมงคลคิด เอาชื่อวัดว่าเด่นด้านไหนก็เอาไปอรรถาธิบาย ก็ไปเชิญชวนกันทางนั้น ... ” (พระ
มหาภาณุ ภาณุโก, 2557) 

 นอกจากนั้นยังมีตัวอย่างของการน าเอาความเช่ือเรื่องเลข 9 และการให้

ความหมายไปใช้ในเส้นทางอื่นนอกเหนือจากเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง โดยศึกษาได้

จากหนังสือคู่มือท่ีเกี่ยวข้องกับการไหว้พระ 9 วัดท่ีมีจ าหน่ายท่ัวไป  
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 หนังสือไหว้เทพเจ้า 9 ศาลจีนมงคล ของเนตรนภา แก้วแสงธรรม ยาเนซโกวา 

ประกอบด้วยศาลและวัดจีน 9 แห่ง มีคติดังต่อไปนี้  

1. วัดมังกรกมลาวาส (วัดเล่งเน่ยยี่) “แก้ชง ขอโชคลาภ ไร้โรคา” 
2. ศาลเจ้าแม่กวนอิม มูลนิธิเทียนฟ้า “ประทานพรเมตตา ปัดเป่าโรคา” 
3. ศาลเจ้าหลีตีเบ้ียว “สักการะเซียน ขอยารักษาโรค” 
4. ศาลเจ้ากวนอู “ซื่อสัตย์ เป็นใหญ่ ได้บริวารดี” 
5. ศาลเจ้าเห้งเจีย “ชนะศัตรู แก้ไขอุปสรรค” 
6. ศาลเจ้าเล่งบ๊วยเอี๊ย “ขอมงคลซื้อบ้านและที่ดิน” 
7. ศาลเจ้าเล่าปูนเถ่ากง “ร่มเย็นเป็นสุข กิจการค้ารุ่งเรือง” 
8. ศาลเจ้าโจวซือกง “หายป่วย สุขภาพแข็งแรง” 
9. ศาลเจ้าพ่อเสือ “ขออ านาจบารมี ขอบุตร” 

 หนังสือไหว้พระ 9 ท่ี ขอส่ิงดี ๆ 9 อย่าง เคล็ดลับการเสริมดวงให้ดี เขียนโดย
ดารัณ อรินรัตนะ เลือกสร้างความหมายใหม่ให้กับการไหว้พระ 9 วัดผ่านการสักการะพระพุทธรูป
ส าคัญ 9 องค์ ได้แก่  

1. พระแก้วมรกต “ขอทรัพย์สินเงินทอง กิจการรุ่งเรือง” 
2. พระพุทธชินสีห์ “ปัดเป่าเคราะห์ร้าย แก้อาถรรพ์ สะเดาะเคราะห์” 
3. พระไพรีพ่ายฤทธิ์ “ขจัดทุกข์ โชคลาภ โรคภัย” 
4. พระพุทธนรสีห์ “ชัยชนะในการท ามาหากิน ส าเร็จ มีชัยชนะเหนืออุปสรรค” 
5. พระพุทธสิหิงค์ “ส าเร็จด้านการเกษตรและการค้า” 
6. พระพุทธไตรรัตนนายก “ขอเรื่องค้าขาย” 
7. พระพุทธโสธร “ป้องกันอันตราย หายจากโรค” 
8. พระใส “สมปรารถนา ขอบุตร” 
9. พระศรีศากยมุนี “สติปัญญาดี” 

 ไหว้พระ 9 วัด เสริมสิริมงคล ของจินต์เจริญ สร้างเส้นทางและความหมาย
ท่ีกว้างขวางมากขึ้น ประกอบไปด้วยศาสนสถานจากหลายความเช่ือรมเข้าไว้ด้วยกัน โดยไม่ได้สร้าง
จากคติท่ีสอดคล้องกับช่ือของสถานท่ีแต่จะเช่ือมโยงกับส่ิงศักดิ์สิทธิ์หรือประวัติความเป็นมา ได้แก่  

1. “เงิน ๆ ทอง ๆ” วัดสังข์กระจาย ศาลเจ้าแม่ทับทิม วัดสระเกศ วัดชนะ
สงคราม วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดสุทัศนเทพวราราม เทวสถานโบสถ์พราหมณ์ วัดไตรมิตรวิทยา
ราม วัดมังกรกมลาวาส (วัดเล่งเน่ยยี่) 
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2. “มามะไปเดทกัน (คอร์สเดท)” วัดสระเกศ วัดเทพธิดาราม เทวสถาน
โบสถ์พราหมณ์ วัดสุทัศนเทพวราราม วัดพระศรีรัตนศาดาราม วัดอรุณราชวราราม เทวรูปบริเวณ    
ส่ีแยกราชประสงค์ (พระแม่ลักษมีและพระตรีมูรติ) 

3. “เรียนเด่น เรียนดี” พระรูปกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักด์ิ วัดเบญจม
บพิตรดุสิตวนาราม พระบรมรูปทรงม้า วัดอินทรวิหาร เทวสถานโบสถ์พราหมณ์ (เน้นสักการะพระ
อิศวร พระพิฆเณศวร และพระสรัสวดี) วัดสุทัศนเทพวราราม วัดเทพมณเฑียร วัดพระเชตุพนวิมล   
มังคลาราม วัดราชนัดดา และวัดเทพธิดาราม   

จากการศึกษาพบว่ามีการสร้างคติความหมายแก่วัดไม่ครบทุกเส้นทาง 
เนื่องจากต้องผูกเรื่องราวต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับช่ือวัด ซึ่งช่ือวัดบางแห่งก็ไม่เอื้ออ านวย ดังนั้นจึงจะ
เห็นว่าความเช่ือเรื่องเลข 9 แพร่หลายและน าไปประยุกต์ใช้ได้ง่ายกว่าการให้ความหมายมงคล วัดแต่
ละแห่งท่ีได้ท าการศึกษาล้วนแล้วแต่ใช้ทรัพยากรด้านความเช่ือเรื่องเลข 9 และเรื่องความหมายมงคล
เป็นพื้นฐานในการชักจูงให้คนเข้าวัด แล้วจึงใช้โอกาสนี้ในการจัดกิจกรรมเพื่อเผยแผ่ศาสนาต่อไป   
    พิธีกรรม วัดต่าง ๆ มีการประกอบพิธีกรรมเพื่อรองรับผู้ท่ีเข้ามาท าบุญในวัด 
โดยมีท้ังพิธีกรรมท่ัวไปท่ีพระสงฆ์ประกอบเป็นกิจวัตรตามปกติ และพิธีกรรมท่ีจัดขึ้นเฉพาะซึ่ง
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมความเช่ือของวัดแต่ละแห่ง  
    1. พิธีกรรมท่ัวไป ได้แก่ การท าวัดเช้า เย็น สวดมนต์ เทศนา ในวันเสาร์ 
อาทิตย์ และวันส าคัญทางศาสนา ซึ่งวัดในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ได้แก่ วัดสุทัศน์ 
วัดระฆัง วัดชนะสงคราม จะมีการจัดกิจกรรมให้ประชาชนเข้าร่วมเป็นประจ า นอกจากจะเป็นวัตร
ปฏิบัติของพระสงฆ์แล้วยังถือว่าเป็นการต่อยอดร่วมกับกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดได้ หากนักท่องเท่ียว
เดินทางมาในวันเสาร์ อาทิตย์ หรือวันส าคัญทางศาสนาซึ่งตรงกับพิธีกรรมท่ีจัด ผลการศึกษาพบว่า
นักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีเดินทางด้วยตนเองสามารถเข้าร่วมกิจกรรมเหล่านี้ ได้สะดวกมากกว่ากลุ่มท่ี
เดินทางมากับทัวร์ เนื่องจากนักท่องเท่ียวจะก าหนดเวลาในการท ากิจกรรมในวัดได้อย่างอิสระ ตรง
ข้ามกับกลุ่มท่ีมากับคณะทัวร์ท่ีมีเวลาจ ากัดในแต่ละวัด   

  “... กิจกรรมเทศนาสั่งสอนจากท่ีสังเกตจะเห็นว่าบางคนต้ังใจแต่มาไหว้
พระอย่างเดียว ไหว้วัดนี้เสร็จก็จะรีบไปไหว้วัดอื่นต่อ พอเข้ามาในโบสถ์เห็นว่าวัดมีเทศนาด้วยก็
จะนั่งฟังซัก 10 นาที 15 นาที แล้วก็เริ่มนั่งติดที ทีนี้ก็นั่งยาวเลย หลายคนก็กลับมาอีกเพราะรู้
ว่าเรามีสวดมนต์แล้วก็เทศนา ... กิจกรรมวิปัสสนากรรมฐานท้ายเทศนาก็จัดซัก 15 นาที ท่ีจัด
แค่ 15 นาที ไม่นานถึงครึ่งชั่วโมง หนึ่งชั่วโมง เพื่อให้สอดคล้องกับเวลาของโยม ...” (พระมหา
ปรีชา ปสนฺโน, 2557) 
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  “... มาไหว้พระเรียกว่าศรัทธา ศรัทธาอย่างเดียวไม่พอ ศาสนาพุทธต้องมี
ศีล สมาธิ ปัญญาด้วย ศรัทธาเป็นเพียงแค่เปลือก ทางวัดเลยจัดกิจกรรมส่งเสริมให้คนมาวัด มา
ปฏิบัติตามหลักศาสนามากข้ึน คือ การสวดมนต์ ฟังเทศน์วันเสาร์ วันอาทิตย์ และวันพระ ... 
การมาไหว้พระ 9 วัดอย่างเดียวไม่พอ ตราบใดท่ียังไม่ได้ฝึกฝนจิตใจควบคู่กันไป ...” (พระมหา
บุญรุ่ง สิริโชติ, 2557) 

  “... ในช่วงวันส าคัญก็จะมีการบรรยายธรรม เป็นการให้ธรรมะ วันปี ใหม่ 
สงกรานต์ก็จะจัดเปรียญ 9 หรือเปรียญเอกมาบรรยายให้โยมฟัง เป็นการเพิ่มความรู้ความ
เข้าใจเกี่ยวกับศาสนา เพิ่มความรู้เกี่ยวกับประวัติวัด ...” (พระมหาภาณุ ภาณุโก, 2557) 

   การตั้งจุดจ าหน่ายหรือบูชาสังฆทานและกิจกรรมประพรมน้ ามนต์จะจัดขึ้น
ทุกวัด ยกเว้นวัดบวรนิเวศ  

  “... ทางวัดบวรไม่มีกิจกรรมพวกพรมน้ ามนต์ ขายของขลัง เพราะไม่ได้เพิ่ม
ปัญญาให้กับคนมาวัด แต่จัดน้ ามนต์กรอกใส่ขวดให้ประชาชนมาบูชาตามกระแสสังคม ช่วย
สร้างขวัญและก าลังใจส าหรับคนทุกข์ยาก ...” (พระครูปริตรโกศล, 2557) 

  “... หน้าท่ีประจ า คือ คอยแนะน าแล้วก็จัดระเบียบคนมาท าสังฆทานเป็น
หลัก ได้รับค่าจ้างจากส่วนแบ่งซองปัจจัยท่ีประชาชนมาถวายพระ ท่ีวัดจัดเป็นสังฆทานเวียน 
คนท่ีอยากท าสัง (สังฆทาน) มีเงินน้อยก็ท าได้ ใส่ซองหย่อนตู้ได้เลย เงินเข้าวัดหมด เอาไปใช้
พัฒนาอะไร ๆ ได้ ของข้างนอกแพง ซื้อทีหลักร้อย วัดเราให้ท าบุญตามศรัทธา ไม่ก าหนดข้ันต่ า
...” (เจ้าหน้าท่ีวัดระฆัง, 2557) 

    2. พิธีกรรมพิเศษของแต่ละวัด จะมีรายละเอียดแตกต่างกันไปตามทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละวัด  

 วัดสุทัศน์ จะมีพิธีกรรมท่ีจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี คือ พิธีกรรมอาบน้ าเพ็ญใน
วันเพ็ญเดือนสิบสอง พระสงฆ์จะเสกน้ ามนต์และท าพิธีอาบน้ าให้โยม ส่วนพิธีนพเคราะห์ เป็นพิธี
สะเดาะเคราะห์ในวันปีใหม่และเทศกาลสงกรานต์ แต่ท้ัง 2 พิธีนี้จะต้องท าการจองล่วงหน้าและใช้
เวลาประกอบพิธีกรรมนานประมาณ 2 ช่ัวโมง ใน 1 วันจัดได้ประมาณ 4 รอบ จึงอาจจะไม่เหมาะกับ
ผู้ท่ีต้องการเดินทางไหว้พระให้ครบ 9 วัด ใน 1 วัน 

วัดระฆัง มีทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภทพิธีกรรม คือ บทสวดคาถาชิน
บัญชร ของสมเด็จพระพุฒาจารย์โต พรมรังสี ซึ่งทางวัดจะมีบริการแผ่นกระดาษค าสวดให้แก่ผู้ท่ี
ต้องการสวด เมื่อนักท่องเท่ียวมาไหว้พระก็สามารถนั่งสวดหน้ารูปเคารพสมเด็จพระพุฒาจารย์ได้ ใช้
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เวลาประมาณ 10 นาทีเท่านั้น กิจกรรมนี้จะพบว่ากลุ่มท่ีมาไหว้พระ 9 วัด ท้ังกลุ่มท่ีเดินทางเองหรือ
เดินทางมากับคณะทัวร์ก็สามารถปฏิบัติได้   

 วัดสระเกศ มีพิธีกรรมห่มผ้าแดงบนองค์เจดีย์ภูเขาทอง เพื่อบูชาพระบรมสารี
ริธาตุในพระเจดีย์ โดยจะจัดขึ้นก่อนวันขึ้น 8 ค่ า 3 วัน เพื่อประกาศว่าจะเริ่มงานสมโภชพระบรมธาตุ
เจดีย์ หลังจากนั้นในวันขึ้น 8 ค่ าก็จะจัดงานฉลองเป็นเวลา 10 วัน นิยมเรียกว่า งานวัดภูเขาทอง    
  หนังสือประเภทคู่มือไหว้พระ 9 วัด หนังสือน าเที่ยว และบทความ กระแส
การไหว้พระ 9 วัดท่ีเกิดขึ้นจนอาจเรียกได้ว่าเป็นปรากฏการณ์ดังกล่าว ก่อให้เกิดธุรกิจอีกประเภท
หนึ่ง คือ การตีพิมพ์หนังสือเพื่อเป็นแนวทางส าหรับการไหว้พระ 9 วัดด้วยตนเอง ท้ังเส้นทางใน
กรุงเทพมหานคร เส้นทางต่างจังหวัด รวมถึงเส้นทางต่างประเทศด้วย รูปแบบการสักการะก็มี
หลากหลาย นับเป็นการขยายรูปแบบและเส้นทางออกไปให้กว้างขวางมากขึ้น เช่น ไหว้ 9 สถานท่ี
ศักดิ์สิทธิ์ ไหว้ 9 พระอารามหลวง ไหว้พระ 9 วัดประจ ารัชกาล ไหว้พระ 9 วัดภาคกลาง ไหว้พระ 9 
ประเทศ เป็นต้น โดยการตีพิมพ์หนังสือเหล่านี้จะต้ังอยู่บนพื้นฐานของการใช้เลข ‘9’ โดยเป็นผลมา
จากวิธีคิดและความเช่ือเกี่ยวกับปรากฏออกมาในหลายรูปแบบ จ านวนหนังสือท่ีมีจ าหน่ายโดยอาศัย
คติการไหว้พระให้สอดคล้องกับเลข 9 นั้น ผู้ศึกษาพบว่าปีท่ีตีพิมพ์อยู่หลังจากปีท่ีจัดโครงการไหว้พระ
ขอพร 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ พ.ศ. 2548 ท้ังหมด นอกจากหนังสือท่ีตีพิมพ์เพื่อจ าหน่ายแล้ว ยังมี
บทความในนิตยสารที่เขียนเกี่ยวกับการไหว้พระ 9 วัดในพื้นท่ีต่าง ๆ ตลอดจนบทความและการแสดง
ความคิดเห็นบนอินเตอร์เน็ต สะท้อนถึงความเช่ือและความนิยมในโครงการดังกล่าว 
    1. หนังสือประเภทไหว้พระ 9 วัดเส้นทางในประเทศไทย  

 ม.ร.ย. มะลิ (นามแฝง) เขียนหนังสือคู่มือสักการะ 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ในเขต
เกาะรัตนโกสินทร์และฝ่ังธนบุรีตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์ ช่ือ ขอพร (2550)  หนังสือมีขนาดเล็ก
ขนาดกะทัดรัด เขียนด้วยภาษากึ่งทางการ มีภาพวาดประกอบ ในตัวเล่มจะบอกถึงความเช่ือว่าเลข 9 
พ้องกับค าว่าก้าวหน้า ใช้เกณฑ์การคัดเลือกวัดจากช่ือเสียงและความศักดิ์สิทธิ์ประกอบด้วย 7 วัดและ 
2 ศาล ซึ่งคล้ายคลึงกับเส้นทางแรกที่กองการท่องเท่ียวกรุงเพทฯ จัดท าเป็นเส้นทางเดินเท้าในปี พ.ศ. 
2543 ผู้เขียนกล่าวว่าถ้าหากเดินทางไหว้ครบท้ัง 9 แห่งจะท าให้ชีวิตมีความสุขครบถ้วน เนื้อหา
ประกอบด้วยประวัติสถานท่ีและส่ิงท่ีน่าสนใจโดยย่อ วิธีการสักการะ วิธีการเดินทางจากสถานท่ีหนึ่ง
ไปยังอีกสถานท่ีหนึ่ง หากผู้อ่านสนใจเดินทางด้วยตัวเองก็สามารถใช้เล่มนี้เป็นคู่มือได้ หนังสือเล่มนี้
ความแตกต่างจากเล่มอื่น ๆ คือ จะมีการแนะน าดอกไม้ท่ีใช้ในการสักการะด้วย โดยจะเลือกจาก
ดอกไม้ท่ีมีความหมายมงคลสดคล้องกับช่ือศาสนสถานแต่งละแห่ง  

ดารัณ อรินรัตนะ เขียนหนังสือ ไหวพ้ระ 9 ที่ขอสิ่งด ีๆ 9 อย่าง เคล็ดลับการ
เสริมดวงให้ดี (2550) หนังสือเล่มนี้มีจุดเด่นอยู่ท่ีการร้อยเรื่องราวเลข 9 ให้เข้ากับพระพุทธรูปส าคัญ 
โดยกล่าวถึงก าเนิดพระพุทธรูปว่าผสมผสานขึ้นจากศาสนาพุทธ ศาสนาพราหมณ์และความเช่ือไสย
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ศาสตร์ แต่มีประโยชน์ทางจิตใจต่อผู้สร้างและผู้กราบไหว้ พระพุทธรูปแต่ละองค์มีพุทธคุณต่างกันจึง
แนะน าพระพุทธรูปส าคัญ 9 องค์จากวัดท่ัวประเทศให้ผู้อ่านได้ไปสักการะเพื่อให้ได้รับพรต่างกัน 9 
ประการ ผู้เขียนได้แนะน าวิธีการสักการะรวมถึงประวัติความเป็นมาท่ีผสมผสานกันระหว่างศาสนา
พุทธและไสยศาสตร์ ท าให้แตกต่างจากเล่มอื่น ๆ ท่ีจะเลือกสักการะจากสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ 9 แห่งเป็น
หลัก 

วัลลภ คล่องพิทยาพงษ์ได้เขียนออกมาเป็นชุด ‘เส้นทางบุญ’ ประกอบด้วย 
เส้นทางบุญไหว้พระ 9 วัดกรุงเทพฯ-ธนบุรี (2550) เส้นทางบุญ 9 วัดปริมณฑล นนท์ - ปทุมฯ 
(2551) เส้นทางบญุ 9 วัดอยธุยา (2551) เส้นทางบญุ 9 วัด 9 รัชกาล (2551) เส้นทางบุญ 9 วัดภาค
กลาง (2551) เส้นทางบุญ 9 วัดภาคกลาง 2 (2551) หนังสือในชุดนี้จะให้ข้อมูลคล้ายคลึงกัน 
ประกอบไปด้วยท่ีต้ัง ประวัติโดยย่อ วิธีการสักการะ ส่ิงศักด์ิสิทธิ์ ส่ิงท่ีน่าสนใจภายในวัด วิธีการ
เดินทาง และข้อควรปฏิบัติ อย่างไรก็ตามในบางเล่มจะมีรายละเอียดท่ีแตกต่างกันไป อาทิ เส้นทาง
กรุงเทพฯ – ธนบุรี จะใช้คติเหมือนกับการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เส้นทางนนท์-ปทุมฯ ใช้เส้นทาง
แม่น้ าเจ้าพระยาจนถึงเกาะเกร็ดคล้ายกับเส้นทางบริษัทเรือด่วนเจ้าพระยา เส้นทางอยุธยาเป็นเมือง
เก่าท่ีมีวัดหลายแห่งจึงเลือกน าเสนอถึง 19 วัด ส่วนเส้นทางภาคกลางท้ัง 2 เล่มจะกระจายหลาย
จังหวัดไม่ได้จัดเส้นทาง 9 วัดภายในจังหวัดเดียว และไม่มีการให้คติเพราะใช้เกณฑ์การคัดเลือกจาก
ความสะดวกในการเดินทาง ความเก่าแก่ เอกลักษณ์ และต านานเรื่องเล่าเกี่ยวกับสถานท่ีท าให้ไม่
สามารถใช้ช่ือวัดในการเช่ือมโยงกับคติหรือให้ความหมายได้  

ชาติ ภิรมย์กุลเขียนหนังสือออกมา 2 เล่ม ได้แก่ ทัวร์ไหว้พระ 9 วัด: 
อโหสิกรรม (2551) และ ทัวร์ไหว้พระ 9 วัด: ไหว้พระสะสมบุญ (2551) หนังสือของชาติ ภิรมย์กุล
ต่างจากเล่มอื่น ๆ เนื่องจากไม่มีลักษณะเป็นคู่มือแนะน าการไหว้พระ แต่เป็น การเขียนบอกเล่า
ประสบการณ์ท่ีได้เข้าร่วมการไหว้พระ 9 วัด ตามเส้นทางขสมก. และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
พร้อมท้ังบทสัมภาษณ์นักท่องเท่ียวท่ีเข้าร่มกิจกรรไหว้พระ 9 วัดเป็นประจ า ผู้เขียนยังแสดงความ
คิดเห็นต่อการไหว้พระ 9 วัดท้ังเห็นด้วยและไม่เห็นด้วย ข้อดีคือช่วยส่งเสริมให้คนเข้าวัดมากขึ้น คนได้
เรียนรู้ประวัติศาสตร์ ศิลปกรรม และเมื่อมีหน่วยงานมาจัดเป็นทัวร์ก็ยิ่งอ านวยความสะดวกและ
ตอบสนองความต้องการของผู้ท่ีอยากไหว้พระ แต่ในขณะเดียวกันเมื่อผู้เขียนได้เข้าร่วมไหว้พระ 9 วัด
ในรายการต่าง ๆ ท าให้พบข้อด้อยท่ีเห็นว่าควรปรับปรุง อาทิ ผู้ท่ีมาไหว้พระบางคนท าบุญเพื่อหวังว่า
จะร่ ารวย ผู้เขียนเห็นว่าเป็นการซื้อขายบุญแต่ไม่ได้รับคติธรรมกลับไป ส่วนวัดบางแห่งก็ต้องการ
ชักชวนคนให้มาบริจาคเงินท าบุญมากกว่าให้ความรู้และส่ังสอนศีลธรรม  

 ว. วิเอง (นามแฝง) เขียนหนังสือชุด ‘เท่ียวอิ่มบุญไหว้พระ 9 วัด ใน 1 วัน’ 
ประกอบไปด้วย เที่ยวอิม่บญุไหวพ้ระ 9 วัด ใน 1 วัน-จงัหวดัสุพรรณบรุ ี(2551) เที่ยวอิ่มบุญไหว้พระ 
9 วัด ใน 1 วัน-จังหวัดเพชรบุรี (2551) เที่ยวอิ่มบุญไหว้พระ 9 วัด ใน 1 วัน-กรุงศรีอยุธยา (2551) 
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และเที่ยวอิม่บญุไหวพ้ระ 9 วัด ใน 1 วัน-จงัหวดัฉะเชงิเทรา-ชลบุรี (2551) มีลักษณะเป็นหนังสือคู่มือ
ท่ีช่วยวางแผนส าหรับผู้ท่ีต้องการเดินทางด้วยตนเองให้สามารถเดินทางไปได้ครบท้ัง 9 วัดในแต่ละ
จังหวัด ผู้เขียนจะให้รายละเอียดเกี่ยวกับวัด วิธีการสักการะ ท่ีส าคัญ คือ จะช่วยก าหนดล าดับการ
เดินทางและเวลาท่ีใช้ในแต่ละวัดเพื่อให้ผู้เดินทางประหยัดและสะดวกมากขึ้น  

บุญชัย ใจเย็น เขียนหนังสือ ไหว้พระ 9 วัดศักดิ์สิทธิ์ เสริมมงคลชีวิตให้
ร่ ารวยรุ่งเรือง (2552) ผู้เขียนมีวัตถุประสงค์ท่ีจะแนะน ากิจกรรมไหว้พระ 9 วัดเป็นทางเลือกให้แก่คน
กรุงเทพฯ ได้ท่องเท่ียวในช่วงปีใหม่ เพราะเป็นความเช่ือของคนไทยและเลข 9 เป็นเลขมงคลช่วยเสริม
ให้ชีวิตเจริญรุ่งเรือง นอกจากความเป็นสิริมงคลแล้วยังได้ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจบริเวณเกาะ
รัตนโกสินทร์อีกด้วย เส้นทางในหนังสือเป็นเส้นทางเดียวกับหนังสือ ขอพร ของม.ย.ร. มะ ลิ 
ประกอบด้วย 7 วัด 2 ศาล และน าเสนอคติในการไหว้พระเหมือนกับคติของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย 

จินต์เจริญ (นามแฝง) เขียนหนังสือเรื่อง ไหวพ้ระ 9 วัดเสรมิสิรมิงคล (2553) 
หนังสือเล่มนี้มีลักษณะเป็นคู่มือท่องเท่ียว โดยน าเสนอเส้นทางการท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัด และการ
เดินทางสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ให้ตรงกับความต้องการในด้านต่าง ๆ ได้แก่ ‘ไหว้ฮิป ตามทริปกทม.’ 
แนะน าการเดินทางไหว้พระ 9 วัดเส้นทางกรุงเทพฯ นอกเหนือจากให้ความรู้เกี่ยวกับวัดโดยย่อแล้วก็
ได้อธิบายวิธีการเดินทาง ร้านอาหาร และสถานท่ีท่องเท่ียวใกล้เคียงเพิ่มเติมด้วย ‘งาน ๆ เงิน ๆ ทอง 
ๆ’ เป็นรายการท่องเท่ียวส าหรับผู้ท่ีตกงาน อยากหางานใหม่ หรือเริ่มต้นท าธุรกิจใหม่ ‘มามะ ไปเดท
กัน’ ผู้เขียนจัดเส้นทางการท่องเท่ียวทางเลือกให้กับคู่รักโดยเน้นการขอพรจากส่ิงศักด์ิสิทธิ์ท่ีเกี่ยวข้อง
กับความรัก และแนะน าสถานท่ีรับประทานอาหารตลอดจนสถานท่ีท่องเท่ียวอื่น ๆ ท่ีอยู่ในเส้นทาง
ด้วย ‘เรียนเด่น เรียนดี’ จัดส าหรับผู้ต้องการสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ด้านการศึกษา ผสมผสานกันระหว่าง
วัดพุทธ เทพเจ้าพราหมณ์-ฮินดู และอนุสาวรีย์ต่าง ๆ   

  2. หนังสือประเภทสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ 9 แห่งท้ังในและต่างประเทศ  
เนตรนภา แก้วแสงธรรม ยาเนซโกวา เขียนหนังสือ ไหว้เทพเจ้า 9 ศาลจีน

มงคล (2554) กล่าวถึงความเช่ือของชาวจีน คติความเช่ือ ประกอบกับความรู้ทางประวัติศาสตร์ของ
สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์แต่ละแห่ง ได้แก่ วัดมังกรกมลาวาส (วัดเล่งเน่ยยี่) ศาลเจ้าแม่กวนอิม มูลนิธิ เทียนฟ้า 
ศาลเจ้าหลีตีเบี้ยว ศาลเจ้ากวนอู ศาลเจ้าเห้งเจีย ศาลเจ้าเล่งบ๊วยเอี๊ย ศาลเจ้าเล่าปูนเถ่ากง ศาลเจ้า
โจวซือกง และศาลเจ้าพ่อเสือ  

ศานติ ภักดีค า เขียนหนังสือเรื่อง เสริมสิริมงคล ยลศิลปะจีน 9 วัดไทยใน
กรุงเทพฯ (2553) เป็นหนังสือท่ีใช้ค าว่า 9 วัดเป็นหลัก แต่เนื้อหาแตกต่างจากเล่มอื่น ๆ เนื่องจากเป็น
การให้ความรู้เกี่ยวกับอิทธิพลของศิลปะจีนและสัญลักษณ์  มงคลท่ีปรากฏอยู่ในวัดต่าง ๆ ในเขต
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กรุงเทพ ฯ ได้แก่ วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม วัดสุทัศนเทพวราราม วัดบวรนิเวศวิหาร วัดเทพธิดา
ราม วัดมหรรณภาราม วัดราชโอรสาราม วัดนางนอง วัดกัลญาณมิตร และวัดอัปสรสวรรค์  

ส านักพิมพ์ Enlighten ได้ดีพิมพ์หนังสือช่ือ ไหว้แล้วรวย: เสริมมงคลชีวิต 
ตระเวนไหว้สิ่งศักดิ์สิทธิ์ 9 ประเทศ (2551) เป็นการรวบรวมส่ิงศักดิ์สิทธิ์จากหลายศาสนาและหลาย
ประเทศในทวีปเอเชียท่ีคนนิยมไปสักการะ หากผู้มีจิตศรัทธาได้ไปไหว้ขอพรวัดท่ีมีช่ือเสียงและ
ความหมายมงคลจะท าให้เกิดกุศลสูงสุด ถ้าสามารถไปได้ครบ 9 วัด ใน 1 วันจะท าให้ได้ขึ้นสวรรค์ 
และเกิดในยุคพระศรีอาริย์ เส้นทางท่ีแนะน าประกอบไปด้วยเส้นทางไหว้พระ 9 วัดกรุงเทพฯ สักการะ
เทพเจ้าฮินดู พระธาตุประจ าปีเกิด และส่ิงศักดิ์สิทธิ์ 9 ประเทศในทวีปเอเชีย 
    3. บทความ ส่วนใหญ่เป็นบทความจากนิตยสารประเภทท่องเท่ียว ได้แก่  

บทความเรื่อง “ไหว้พระ 9 วัดท่ีเชียงใหม่” จากนิตยสารกินรี ฉบับเดือน
ธันวาคม พ.ศ. 2545 เชียงใหม่เป็นจังหวัดท่ีมีช่ือเสียงทางการท่องเท่ียวและมีศิลปวัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ ผู้เชียนจึงเลือกเส้นทางท่องเท่ียวตามวัดส าคัญของจังหวัดเชียงใหม่ 9 แห่ง เนื่องจากเลข 9 
เป็นเลขน าโชคของคนไทย โดยใช้เกณฑ์การคัดเลือกวัดจากส่ิงศักด์ิสิทธิ์ประจ าวัดและช่ือวัดท่ีเป็น
มงคล ประกอบไปด้วย วัดพระสิงห์ วัดเจดีย์หลวง วัดพระธาตุดอยสุเทพ วัดเชียงยืน วัดเชียงมั่น พระ
ธาตุศรีจอมทอง วัดสวนดอก วัดเจ็ดยอด และวัดลอยเคราะห์ อย่างไรก็ตามการท่องเท่ียวตามเส้นทาง
ดังกล่าวใช้เวลา 2 วัน ต่างจากรายการอื่น ๆ ท่ีมักใช้เวลาเพียงวันเดียว   

บทความเรื่อง “กิน เท่ียว ไหว้ส่ิงศักด์ิสิทธิ์ 9 วัดท่ีเมืองเก่า” จากนิตยสาร
กินรี ฉบับเดือนมกราคม พ.ศ. 2549 เป็นบทความท่องเท่ียวท่ีเช่ือมโยงคติการไหว้พระ 9 วัด เข้ากับ
การเริ่มต้นปีใหม่ด้วยสิริมงคลตามแนวคิดของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ผู้เขียนเดินทางไปจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาโดยรถไฟ หลังจากนั้นจึงเช่ารถสามล้อรับจ้าง (รถตุ๊กตุ๊ก) เพื่อเดินทางไปยังวัดต่าง 
ๆ ตามเส้นทางของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยส านักงานภาคกลาง เขต 6 ได้วางไว้ ประกอบด้วย 
วัดพนัญเชิง วัดใหญ่ชัยมงคล วัดสุวรรณดารามราม วัดธรรมิกราช วัดหน้าพระเมรุ พระวิหารมงคล
บพิตร วัดกษัตริยาธิราช วัดธรรมาราม และวัดพุทไธศวรรย์ โดยให้รายละเอียดเกี่ยวกับวัดและคติใน
การสักการะด้วย    

บทความเรื่อง “เท่ียวท่องล่องล าน้ า ไหว้พระ 9 วัด” จากนิตยสารบ้านและ
สวน ฉบับเดือนกันยายน พ.ศ. 2549 ผู้เขียนใช้บริการบริษัทน าเท่ียวเอกชนในการเดินทาง วัดท่ี
เดินทางไปจะอยู่บริเวณคลองบางกอกใหญ่ล่องเรือตามแม่น้ าเจ้าพระยาขึ้นไปยังเกาะเกร็ด 
ประกอบด้วย วัดกัลยาณมิตร วัดอรุณราชวราราม วัดพระเชตุพนวิมลมัคลาราม วัดระฆังโฆษิตาราม 
วัดเขมาภิรตาราม วัดเฉลิมพระเกียรติ วัดปรมัยยิกาวาส วัดไผ่ล้อม และวัดเสาธงทอง ระหว่างเดินทาง
กลับมีจัดให้บริการอาหารเย็นบนเรือด้วย ในบทความดังกล่าวให้ข้อมูลเกี่ยวกับวัดและลักษณะทาง
ศิลปกรรมต่าง ๆ แต่ไม่มีการให้คติความเช่ือท่ีสอดคล้องกับส่ิงศักดิ์สิทธิ์หรือช่ือมงคลของวัด      
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 2.3 การจัดการพื้นที่  
 นอกเหนือจากการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้และจับต้องไม่ได้แล้ว 
ยังมีการจัดการพื้นท่ีซึ่งส่งผลต่อการใช้ทรัพยากรทางวัฒนธรรมด้วย  
  2.3.1 การจัดการพื้นที่โดยวัด วัดมีหน้าท่ีโดยตรงในการจัดการพื้นท่ีให้สอดคล้องกับ
การรองรับนักท่องเท่ียว ในขณะเดียวกันก็ต้องจัดการพื้นท่ีอย่างเหมาะสมในการเป็นศาสนสถาน
ควบคู่กันไปด้วย 
   1. การปรับปรุงภูมิทัศน์ วัดบางแห่งท่ีอยู่ในเส้นทางศึกษาเป็นแหล่งท่องเท่ียว
ท่ีมีช่ือเสียง จึงมีการปรับปรุงภูมิทัศน์ให้เหมาะสมกับการท่องเท่ียวอยู่ก่อนแล้ว ภายหลังเมื่อเกิด
กระแสไหว้พระ 9 วัดยิ่งท าให้คนเข้าวัดมากขึ้น ท้ังวัดท่ีเคยรองรับนักท่องเท่ียวก็ต้องรองรับคนจ านวน
มากขึ้น ส่วนกรณีวัดท่ีแต่เดิมไม่ใช่แหล่งท่องเท่ียวก็ยิ่งต้องปรับตัวมากขึ้นกว่าเดิม การปรับปรุงส่วน
ใหญ่จะเป็นการปรับปรุงสภาพแวดล้อม อาคาร สถานท่ีให้สะอาด สวยงาม เช่น วัดอรุณเคยมีต้นไม้
ใหญ่ร่มรื่นกระจายท่ัวท้ังวัด ปัจจุบันก็ถูกตัดออกเปล่ียนเป็นการปลูกไม้พุ่ม จัดสวน ปลูกหญ้าเป็น
สัดส่วนมีสีสันสวยงาม เช่นเดียวกับวัดสระเกศท่ีบริเวณรอบภูเขาทองจะปลูกต้นไม้ใหญ่ ป้องกันแดด
ฝน ปัจจุบันก็ตัดต้นไม้ออกเปล่ียนเป็นอาคารช้ันเดียวเพื่อจ าหน่ายสินค้า ห้องน้ า และพื้นท่ีนั่งติดพัด
ลมไอน้ าให้นักท่องเท่ียวได้นั่งพักผ่อน วัดสุทัศน์มีการปูพื้นใหม่เป็นพื้นกระเบื้อง จัดบริเวณให้สวยงาม
มากขึ้นนอกจากนั้นยังมีการจัดการพื้นท่ีแยกส่วนระหว่างเขตพุทธาวาสกับเขตสังฆาวาสให้แยกออก
จากกันเพื่อป้องกันการรบกวนจากนักท่องเท่ียว  

     “... โซนตึกเก่านอกเขตพุทธาวาสเป็นเขตท่ีมีพระสงฆ์อาศัยอยู่ด้วย ฉะนั้นจึง
ไม่ควรท่ีจะให้ประชาชนเข้าไปเดินเย่ียมชม ... ประชาชนอยู่โซนหนึ่ง คนมาไหว้พระ 9 วัดอยู่ใน
เขตพุทธาวาส พระก็อยู่โซนหนึ่ง ก็จะไม่เดือดร้อน แบ่งโซนกัน ไม่คละกัน ...” (พระครูปริตร
โกศล, 2557)  

   2. การสร้างหรือซ่อมแซมส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐาน ได้แก่ ห้องน้ า ลาน
จอดรถ และจุดสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ เพื่อรองรับการเข้ามาใช้งานของนักท่องเท่ียวท้ังในช่วงปกติและ
ช่วงเทศกาลท่ีมีคนหนาแน่น  
      ที่จอดรถ การเดินทางของนักท่องเท่ียวชาวไทยพบว่าจะมีท้ังท่ีเดินทางมา
กับบริษัทน าเท่ียว การใช้ระบบขนส่งสาธารณะ และกลุ่มท่ีเดินทางมาด้วยยานพาหนะส่วนตัว ซึ่งหาก
น ารถมาเองจ าเป็นต้องใช้พื้นท่ีในการจอดรถ บางวัดไม่มีท่ีจอดภายในวัด ได้แก่ วัดสุทัศน์และวัดพระ
แก้ว และไม่สามารถสร้างขึ้นเพิ่มเติมได้ นักท่องเท่ียวจ าเป็นต้องหาท่ีจอดรถในบริเวณใกล้เคียงด้วย
ตนเอง ในขณะท่ีวัดหลายแห่งมีพื้นท่ีจอดรถให้บริการบางวัดไม่สามารถขยายพื้นท่ีจอดเพื่อรองรับ
นักท่องเท่ียวได้ แต่บางวัดก็ได้จัดการพื้นท่ีเพื่อขยายลานจอดรถเพิ่มเติม เช่น วัดชนะสงคราม (ภาพท่ี 
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16) วัดอรุณ วัดระฆัง (ภาพท่ี 17) วัดกัลยาณมิตร แต่บางวัดกลับลดพื้นท่ีจอดรถลงเพื่อสร้างส่ิง
อ านวยความสะดวกอื่นขึ้นมาแทน เช่น วัดสระเกศท่ีท าการปรับพื้นท่ีรอบภูเขาทองซึ่งเคยใช้จอดรถให้
กลายเป็นห้องน้ า ร้านค้า และจุดพักผ่อนของนักท่องเท่ียวแทน 

 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 16 ภาพลานจอดรถของวัดชนะสงครามเดิม (ซ้าย) และขยายไปยังเขตพุทธาวาส (ขวา) 

 

ภาพที่ 17 ภาพอาคารจอดรถวัดระฆัง 

   ห้องน้ า เป็นอีกส่วนส าคัญของวัดท่ีนักท่องเท่ียวเข้ามาใช้บริการจึงต้องมี
การจัดการให้มีประสิทธิภาพท้ังปริมาณและคุณภาพ วัดทุกแห่งปรับปรุงห้องน้ าขึ้นใหม่ให้มีสภาพ
พร้อมใช้งานและสะอาดตลอดเวลา ท้ังนี้วัดหลายแห่งไม่สามารถสร้างห้องน้ าขึ้นใหม่เนื่องจากพื้นท่ี
จ ากัดหรือกฎระเบียบควบคุมไว้ เช่น วัดสุทัศน์ วัดพระแก้วจึงท าได้แค่ปรับปรุงสภาพเท่านั้น ในขณะ
ท่ีวัดบวรซึ่งเพิ่งเปิดให้ประชาชนเข้าไปท่องเท่ียวก็ได้สร้างห้องน้ าขึ้นใหม่ข้างพระอุโบสถ (ภาพท่ี 18) 
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วัดสระเกศสร้างห้องน้ าขึ้นใหม่ 3 จุดบริเวณรอบภูเขาทอง และวัดชนะสงครามท่ีปกติจะใช้ห้องน้ าบน
ศาลาข้างพระอุโบสถ ก็ได้สร้างห้องน้ าใหม่พร้อมกับลานจอดรถแห่งท่ี  2 บริเวณหลังวัด ด้าน
ค่าใช้จ่ายในการดูแลรักษาวัดบางแห่งต้ังกล่องรับบริจาคเป็นค่าบ ารุงรักษาห้องน้ า แต่วัดบางแห่งมี
พนักงานคอยดูแล และบางวัดได้ก าหนดค่าเข้าอย่างชัดเจน เช่น วัดอรุณคิดค่าบริการ 5 บาท (ภาพท่ี 
19) ซึ่งปัจจุบันทุกวัดต่างแข่งขันกันพัฒนาคุณภาพห้องน้ าให้น่าใช้บริการมากขึ้นด้วยการจัดการของ
วัดและความร่วมมือจากหน่วยงานภายนอก วัดสุทัศน์ได้รับความร่วมมือจากกทม. เข้ามาซ่อมแซม
และติดเครื่องปรับอากาศให้  วัดโพธิ์อยู่ ในขั้นตอนเตรียมปรับปรุงห้องน้ าใหม่และจะติด
เครื่องปรับอากาศด้วย วัดกัลยาณมิตรก าลังบูรณะวัดครั้งใหญ่และมีแผนสร้างห้องน้ าให้ดีกว่าปัจจุบัน 
วัดสระเกศได้รับการสนับสนุนเงินทุนสร้างห้องน้ าจากผู้มีจิตศรัทธารายใหญ่ของวัด 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 18 ภาพห้องน้ าท่ีสร้างขึ้นใหม่บริเวณข้างพระอุโบสถวัดบวรนิเวศ 

 
 

 
 
 

 

ภาพที่ 19 ภาพห้องน้ าวัดอรุณราชวราราม ณ จุดท่ีมีการเก็บค่าบริการ 5 บาท 
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   จุดสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ปัจจุบันวัดเกือบท้ังหมดไม่อนุญาตให้ประชาชน
จุดธูปเทียนภายในอาคาร แต่ได้จัดจุดสักการะไว้ให้ภายนอกซึ่งส่วนใหญ่อยู่กลางแจ้งพร้อมกับส่ิง
อ านวยความสะดวกอื่น ๆ ให้สอดคล้องกัน ได้แก่ การสร้างหลังคาคลุมหรือร่มบังแดดท้ังช่ัวคราวและ
ถาวร ตลอดจนการปูพื้นด้วยวัสดุต่าง ๆ ให้ประชาชนเดินหรือนั่งได้สะดวกขึ้น วัดกัลยาณมิตรได้รื้อ
ศาลา 2 หลัง หน้าพระอุโบสถออกเพื่อขยายพื้นท่ีส าหรับประชาชนมาจุดธูปเทียนสักการะหลวงพ่อ  
ซ าปอกงและสักการะเทพเจ้าจีนอื่น ๆ พร้อมกับสร้างโครงหลังคาขนาดใหญ่คลุมป้องกันแสงแดดและ
ฝน (ภาพที่ 20) วัดบวรสร้างหลังคาช่ัวคราวเพื่อกันแดดและท่ีนั่งพักส าหรับประชนชาหน้าพระอุโบสถ 
ส่วนบนพระเจดีย์ก็ได้ปูพรมให้ประชาชนสามารถเดินและนั่งบนพื้นหินได้สะดวกมากขึ้น วัดชนะ
สงครามได้ต้ังเต็นท์คลุมเพื่อป้องกันแสงแดดและฝนคลุมบริเวณหน้าพระอุโบสถและรูปเคารพกรม
พระราชวังบวรสุรสิงนาท แต่เมื่อเปล่ียนเจ้าอาวาสก็ได้ปรับภูมิทัศน์และให้รื้อเต็นท์ออกท้ังหมด (ภาพ
ท่ี 21) 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
ภาพที่ 20 หลังคาคลุมจุดสักการะ ณ วัดกัลยาณมิตร 
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ภาพที่ 21 ภาพเปรียบเทียบก่อนและหลังการรื้อหลังคาคลุมหน้าพระอุโบสถวัดชนะสงคราม 

   การจัดระบบรักษาความปลอดภัย เพื่อดูแลและป้องกันปัญหาอาชญากรรม
ต่าง ๆ ในพื้นท่ีท่ีมีนักท่องเท่ียวเป็นจ านวนมาก มาตรการดูแลความปลอดภัยขั้นเบา คือ การติดป้าย
เตือนให้ระวังรองเท้าหายในบริเวณท่ีต้องถอดรองเท้า เช่น วัดสุทัศน์จะมีตู้ส าหรับเก็บรองเท้าและมี
ป้ายเตือนบริเวณหน้าพระวิหาร แต่นักท่องเท่ียวก็จะระมัดระวังทรัพย์สินของตนเองมากขึ้นท าให้ลด
ปัญหาลงไปได้ วัดโพธิ์จัดการปัญหารองเท้าหายบริเวณวิหารพระพุทธไสยาสโดยให้บริการถุงผ้า
ส าหรับใส่รองเท้าให้นักท่องเท่ียวน ารองเท้าติดตัวเข้าไปด้วย แล้วจึงน าถุงมาคืนบริเวณทางออก (ภาพ
ท่ี 22) วัดสระเกศอนุญาตให้นักท่องเท่ียวใส่รองเท้าเข้าไปสักการะพระบรมสารีริกธาตุบนภูเขาทองได้
เลย วัดบางแห่งจัดมาตรการดูแลความปลอดภัยอย่างเข้มงวดโดยมีต ารวจประจ าอยู่ในวัด เช่น วัด
อรุณจะมีต ารวจท่องเท่ียวซึ่งท าหน้าท่ีดูแลนักท่องเท่ียวต่างชาติเป็นหลักและดูแลนักท่องเท่ียวชาวไทย
ในช่วงท่ีมีคนมาหนาแน่น วัดสระเกศมีเจ้าหน้าท่ีต ารวจจากสถานีต ารวจนครบาลส าราญราษฎร์มา
ประจ าท่ีวัดทุกวันและในช่วงเทศกาลส าคัญจะจัดเจ้าหน้าท่ีและญาติโยมจิตอาสาช่วยอ านวยความ
สะดวกบนภูเขาทอง ส่วนด้านล่างจะขอความร่วมมือจากคนขับรถสามล้อรับจ้างท่ีจอดรถอยู่หลังภูเขา
ทองให้ช่วยดูแลความเรียบร้อยในส่วนดังกล่าว วัดหลายแห่งมีการติต้ังกล้องวงจรปิด เช่น วัดอรุณ
ติดต้ังกล้องวงจรปิดท่ัวบริเวณวัด ส่วนวัดชนะสงครามก็เคยติดในพระอุโบสถอยู่ช่วงหนึ่งแต่เมื่อบูรณะ
พระอุโบสถก็ได้รื้อออกไปไม่ได้น ากลับมาติดอีก  
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ภาพที่ 22 ภาพถุงผ้าส าหรับใส่รองเท้า ณ วัดพระเชตุพนวิมลมัคลาราม 

  3.3.2 การจัดการพื้นที่โดยหน่วยงานการท่องเที่ยว นอกจากวัดแล้ว หน่วยงานท่ีมี
ส่วนเกี่ยวข้องกับการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงยังมีส่วนในการจัดการทรัพยากรทาง
วัฒนธรรม เนื่องจากมีส่วนในการก าหนดวิธีการและจ านวนของทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีใช้ในการ
ท่องเท่ียว ในเบื้องต้นคือการจัดการวิธีการไหว้พระของคนโดยน ามาสร้างเป็นคติเรื่องราว พร้อมท้ัง
อ านวยความสะดวกแก่ผู้ท่ีสนใจซึ่งหากต้องเดินทางเองก็อาจจะไม่สะดวกและไม่สามารถไปได้ครบ 9 
แห่ง แต่เมื่อมีการจัดบริการทัวร์น านักท่องเท่ียวไปยังสถานท่ีต่าง ๆ หรือจัดท าคู่มือแนะน าวิธีการ
เดินทาง การเรียงล าดับวัด ตลอดจนร้านอาหารและส่ิงท่ีน่าสนใจในบริเวณใกล้เคียง ก็ท าให้ทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมประเภทวัดและชุมชนโดยรอบท่ีอยู่กระจายตัวกันในเกาะรัตนโกสินทร์ถูกน ามาผูกร้อย
เป็นเรื่องราวภายใต้หัวข้อไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงและได้รับความสนใจเพิ่มมากขึ้น   
   กรณีทัวร์ขสมก. มีรูปแบบการจัดทัวร์โดยให้บริการน านักท่องเท่ียวเดินทางไป
ยังวัดหรือศาสนสถานท่ีจัดไว้ ขณะเดินทางจะมีการให้ข้อมูลเพียงเล็กน้อยเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และ
ส่ิงท่ีน่าสนใจตามแต่เวลาในการเดินทางจะเอื้ออ านวย เมื่อถึงจุดหมายแต่ละแห่งก็จะให้นักท่องเท่ียว
เข้าไปสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ตามอัธยาศัย การจัดการของท้ังสองหน่วยงานนี้มีเวลาจ ากัด ดังนั้น
นักท่องเท่ียวจึงต้องเลือกทรัพยากรท่ีตนเองสนใจแล้วมุ่งเข้าไปท ากิจกรรมนั้นก่อนเพื่อให้ทันเวลาท่ี
ก าหนด หากมีเวลาเหลือจึงจะสามารถใช้ทรัพยากรอื่น ๆ ได้ ดังนั้นในบางสถานท่ี นักท่องเท่ียวไ ม่
สามารถใช้ทรัพยากรได้อย่างท่ัวถึง เช่น วัดระฆังมีกิจกรรมสวดคาถาชินบัญชรซึ่งสามารถร่วมท าได้ 
แต่ก็ไม่สามารถเข้าร่วมพิธีสวดมนต์ ฟังเทศน์ และนั่งสมาธิในพระอุโบสถได้เพราะใช้เวลานาน วัด
สุทัศน์ นักท่องเท่ียวจะกระจุกตัวอยู่บริเวณพระวิหารและไม่ได้เดินออกไปยังสัตตมหาสถานและพระ
อุโบสถ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม พระอุโบสถจะมีคนหนาแน่นมากตลอดท้ังวัน หากไปตรงกับช่วง
เทศกาล เจ้าหน้าท่ีประจ าทัวร์จะแนะน าให้สักการะอยู่ด้านนอกเท่านั้น  
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   ท้ังนี้ จุดจอดยานพาหนะของนักท่องเท่ียวเองก็มีความส าคัญต่อการใช้
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม เช่น วัดพระศรีรัตนศาสดาราม ขสมก. จะจัดทัวร์ไหว้พระ 9 วัดเส้นทาง
กรุงเทพฯ ในวันอาทิตย์และวันส าคัญทางศาสนา หากเดินทางมาตรงกับวันอาทิตย์และไม่มีพระราช
พิธีส าคัญ ประตูสวัสดิโสภาทางด้านกระทรวงกลาโหมจะเปิดส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทย จึงสามารถ
จอดรถทัวร์แล้วให้นักท่องเท่ียวเดินข้ามถนนมาเข้าท่ีประตูนี้ได้ (ภาพที่ 23) เมื่อนักท่องเท่ียวเข้ามาจะ
พบส่วนของวัดพระศรีรัตนศาสดาราม ใช้เวลาในการสักการะพระแก้วมรกตและเดินชมทรัพยากร
วัฒนธรรมอื่น ๆ ในบริเวณวัด หากต้องการเข้าห้องน้ าก็สามารถเข้าได้ท่ีบริเวณก่อนเข้าเขตวัด แล้ว
กลับมาขึ้นรถท่ีประตูเดิม ซึ่งต่างจากการจัดทัวร์อื่น ๆ ท่ีหากพานักท่องเท่ียวมาในวันท่ีประตู      
สวัสดิโสภาปิด นักท่องเท่ียวทุกคนต้องเข้าท่ีประตูทางเข้าหลักคือประตูวิมานเทเวศหรือประตูวิเศษชัย
ศรี แล้วเดินตามทางบังคับเข้าสู่วัดพระแก้ว หลังจากนั้นจึงออกจากวัดโดยการเดินเข้าสู่เขต
พระบรมมหาราชวังซึ่งมีพระท่ีนั่งองค์ต่าง ๆ และพิพิธภัณฑ์ท่ีสามารถเข้าชมได้ จนมาส้ินสุดท่ีประตู
ทางออก คือ ประตูพิมานไชยศรี ดังนั้นจุดจอดรถและเส้นทางการเดินส่งผลต่อการใช้ทรัพยากรท่ี
แตกต่างกันด้วย   

 
 
 
 

 
 
 

 

 

 

ภาพที่ 23 ภาพจุดจอดทัวร์ขสมก. หน้ากระทรวงกลาโหมเพื่อให้นักท่องเท่ียวเดินเข้าประตูสวัสดิโสภา 

3. ผลกระทบต่อทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้อง 
 วัดเป็นแหล่งรวบรวมทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภทศิลปกรรม ความเช่ือ การควบคุม
สังคม ภูมิปัญญา และอื่น ๆ จึงเป็นสถานท่ีท่ีมีผู้เข้าไปเยี่ยมเยือนทั้งพุทธศาสนิกชนและคนต่างศาสนา 
เพื่อประกอบพิธีกรรม ท่องเท่ียว และศึกษาหาความรู้ เมื่อเกิดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัด ประชาชน
หล่ังไหลเข้าวัดมากขึ้นจึงท าให้เกิดผลกระทบต่อทรัพยากรอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ จากการศึกษาพบว่า
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เกิดผลกระทบต่อพระอารามหลวง 9 แห่งท้ังทางบวกและทางลบ โดยผู้ศึกษาจัดหมวดหมู่ผลกระทบ
ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ ผลกระทบด้านกายภาพ และผลกระทบด้าน
วัฒนธรรม  
 3.1 ผลกระทบด้านกายภาพ   
      3.1.1 ผลกระทบทางบวกดา้นกายภาพ หลังจากท่ีวัดมีนักท่องเท่ียวเข้ามามากขึ้น
วัดเองก็ได้ปรับปรุงภูมิทัศน์ให้สวยงาม เป็นระเบียบเรียบร้อยมากข้ึน วัดมีสาธารณูปโภคพร้อมส าหรับ
การบริการนักท่องเท่ียว โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การปรับปรุงถนน ลานจอดรถ ห้องน้ า และการรักษา
ความปลอดภัย (ดูการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ หัวข้อ 2.3.1 การจัดการพื้นท่ีโดย
วัด)   
  3.1.2 ผลกระทบทางลบด้านกายภาพ  
  ทรัพย์สินในวัดเสียหาย โดยเฉพาะโบราณสถานและโบราณวัตถุ  

“... ของโบราณพวกนี้ก็หยิบจับพังเสียหาย ตุ๊กตานี่ต้องมานั่งซ่อมกันทุกปี 
ส่วนใหญ่ท่ีท านี่ก็คนไทย ฝรั่งต่างชาติถ้าไกด์บอกเค้าก็ไม่ท าแล้ว จะดูแลดีกว่าคนไทย รู้จัก
อนุรักษ์มากกว่าคนไทย ...” (แสงชัย สมพันธุ์, 2557) 

  สิ่งอ านวยความสะดวกไม่เพียงพอ ในช่วงปีใหม่และสงกรานต์ซึ่งเป็นเวลาท่ี
นักท่องเท่ียวจะนิยมมาไหว้พระ 9 วัดมากท่ีสุด มักพบว่ามีปัญหาการจราจรติดขัดบริเวณภายในวัด
และถนนโดยรอบ ซึ่งวัดต่าง ๆ อยู่ต้ังอยู่บริเวณใกล้เคียงกันจึงเกิดปัญหารถติดลักษณะงูกินหาง ในวัด
ท่ีเข้าถึงด้วยเรือด่วนเจ้าพระยาหรือเรือข้ามฟากก็พบว่ามีการใช้บริการอย่างหนาแน่นด้วยเช่นกัน 
(ภาพที่ 24)  

 

  “... ในทางลบก็จะมีผลกระทบบ้างถ้าเดินทางกันมาทางรถ มารถกันเป็น
 จ านวนมาก ทางศิริราช ทางฝั่งนี้ก็จะมีปัญหาจราจร คนมาวัดอรุณก็จะมากันโดยรถส่วนตัว 
 ท าให้การจราจรติดขัดบ้าง ...” (พระมหาบุญรุ่ง สิริโชติ, 2557) 

 

“... ทางวัดมีท่ีจอดรถทางด้านข้างและทางด้านหลังท่ีเราสร้างเพิ่ม ช่วง
เทศกาลจะมีรถจอดเต็มหมด ถ้าจอดหมดพอดีก็ไม่ใช่ปัญหา แต่ปัญหาคือรถล้นวัด รถติดต้ังแต่
ทางเข้าวัดกว่าจะถึงหลังโบสถ์แค่ไม่กี่ร้อยเมตรใช้เวลาร่วมชั่วโมง ...” (พระมหาภาณุ ภาณุโก, 
2557) 

“... การจราจรทางบกของเรา ทางถนนเข้าวัดค่อนข้างแคบ ถึงจะมีท่ีจอดรถ
ริมน้ า ข้างศาลา ข้างกฏิพระ แต่ทางเข้าไม่ค่อยสะดวก ถ้าคนมาเยอะรถก็ติด ...” (พระมหาดาว
ทอง ติสฺสโร, 2557) 
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ภาพที่ 24 ภาพประชาชนต่อแถวเพื่อรอเรือข้ามฟากจากวัดอรุณไปยังท่าเตียน 

   นอกจากนั้นวัดท้ังหมดมีปัญหาเรื่องห้องน้ าไม่เพียงพอต่อความต้องการในช่วง
ท่ีมีนักท่องเท่ียวเข้ามาเป็นจ านวนมาก ถึงแม้ว่าจะมีการสร้างเพิ่มเติมหรือปรับปรุงให้มีสภาพดีขึ้นก็ยัง
ไม่เพียงพอ บางวัดหากมีงานเทศกาลก็จะขอความร่วมมือจากทางกรุงเทพฯ ให้ส่งรถสุขาเคล่ือนท่ีมา
ให้บริการซึ่งก็ช่วยบรรเทาปัญหาได้บางส่วน 

 “... ช่วงปีใหม่คนมาเยอะมาก คนแน่นวัด มีมากับรถเมล์ฟรี แต่ถ้ามาเองก็
เยอะ พอเข้ามาอัดกันเยอะ ๆ ห้องน้ ามันก็ไม่พอ เมื่อก่อนนะมีแต่ตามศาลาข้าง ๆ ศาลาหนึ่งมี
สองห้อง เข้ายังไงก็ไม่พอ เลยสร้างห้องน้ าหลังโบสถ์ เดินออกไปทางท่ีจอดรถทางกุฏิพระก็ต่อ
แถวยาวเลย ยืนคอยกันล้นออกมา” (พนม ชื่นหวานวงศ์, 2557) 

   ความขัดแย้งจากการปรับปรุงด้านกายภาพ เพื่อรองรับนักท่องเท่ียวใน
บางครั้งเป็นการท าลายทัศนียภาพของวัดและก่อให้เกิดความขัดแย้งระหว่างหมู่สงฆ์ กรณีวัด
กัลยาณมิตรได้รื้อศาลาโบราณออกเพื่อสร้างโครงหลังคาครอบเพื่อบังแดดและฝน เป็นลักษณะ
โครงสร้างท่ีไม่สอดคล้องกับสถาปัตยกรรมของวัดและบดบังความสวยงามของพระอุโบสถ ในกรณีวัด
บวรนิเวศ ได้จัดท าหลังคาบังแดดและปูพื้นให้ประชาชนสามารถสักการะพระพุทธรูปส าคัญได้สะดวก

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



130 
 

 

ยิ่งขึ้น (ภาพที่ 25) ท าให้พระบางส่วนไม่เห็นด้วย เกิดปัญหาขัดแย้งระหว่างการอนุรักษ์ทรัพยากรของ
วัดกับการให้บริการประชาชน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 25 ภาพหลังคาคลุมระหว่างพระวิหารพระศาสดาและพระวิหารเก๋ง วัดบวรนิเวศ 

 “... เมื่อก่อนคนมาวัดน้อย ถ้าแดดออกก็ไม่ข้ึนไป ถ้าฝนตกก็หาท่ีหลบก่อน 
แต่เด๋ียวนี้พอคนมาเยอะมันก็หลีกเลี่ยงไม่ได้ มาแล้วก็ต้องข้ึนไปไหว้ เลยต้องสร้างหลังคาบัง
แดดบ้าง ปูพื้นไม่ให้ร้อนบ้าง แต่จริง ๆ แล้วเดินในวัดนี่ต้องถอดรองเท้า ต้องไม่มีอะไรรองนะ ก็
กลายเป็นเรื่องกันว่าพระบางท่านมีหัวทางอนุรักษ์ มันก็จริง แต่นี่ก็ต้องดูด้วยว่าคนมาวัดแล้ว
เราจะอ านวยความสะดวก จะให้บริการญาติโยมยังไง” (พระครูปริตรโกศล, 2557) 

   การก่ออาชญากรรม ในช่วงท่ีมีประชาชนเข้ามาในวัดเป็นจ านวนมากจะเป็น
โอกาสของมิจฉาชีพที่เข้ามาฉวยโอการก่ออาชญากรรม ซึ่งอาชญากรรมท่ีเกิดขึ้นมีหลายระดับ ปัญหา
ท่ีพบมากท่ีสุด คือ รองเท้าหาย พบท่ีวัดชนะสงคราม วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดสุทัศน์ วัดสระเกศ 
แต่ละวัดมีวิธีการจัดการต่างกัน ส่วนใหญ่จะใช้วิธีการประกาศเตือนหรือติดป้ายเตือนให้นักท่องเท่ียว
ระมัดระวัง วัดพระแก้วจะมีการแยกช้ันวางรองเท้านักท่องเท่ียวต่างชาติกับนักท่องเท่ียวชาวไทยและ
จัดเจ้าหน้าท่ีดูแล วัดสระเกศอนุญาตให้นักท่องเท่ียวสวมรองเท้าเข้าไปท่ัวพื้นท่ีภูเขาทองได้ วัดโพธิ์ให้
นักท่องเท่ียวน ารองเท้าติดตัวเข้าไปในวิหารพระนอน ปัญหาต่อมา คือ การล้วงกระเป๋าและขโมย
ทรัพย์สินมีค่า วัดจะท าป้ายเตือนและมีเจ้าหน้าท่ีคอยสอดล่องดูแล แต่ปัจจุบันพบว่าปัญหาเรื่องของ
รองเท้าหายและการลักทรัพย์ลดลงเพราะนักท่องเท่ียวจะระมัดระวังตัวเองมากขึ้น ส่วนอีกปัญหาท่ี
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พบ คือ คนพลัดหลง วัดสระเกศจะพบปัญหานี้บ่อยในช่วงงานเทศกาลประจ าปีซึ่งแก้ไขโดยการ
ประกาศเสียงตามสายตามหาคนพลัดหลง นอกจากนั้นวัดสระเกศทางด้านหลังภูเขาทองยังมีปัญหา
การกระท าอนาจารกับนักท่องเท่ียว ซึ่งคนขับรถสามล้อรับจ้างและเจ้าหน้าท่ีวัดจะร่วมมือกันดูแล
บริเวณนี้  
 3.2 ผลกระทบด้านวัฒนธรรม  
    3.2.1 ผลกระทบทางบวกด้านวัฒนธรรม  
        การท านุบ ารุงทรัพยากร ทรัพยากรท่ีอยู่ภายในวัดประเภทสถาปัตยกรรม 
ศิลปกรรมได้รับการปรับปรุงให้มีสภาพดีอยู่เสมอ   
     การต่อยอดความรู้และเผยแผ่ศาสนา ในเบื้องต้นเมื่อมีนักท่องเท่ียวเข้ามา
สักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ก็จะได้เห็นถึงศิลปกรรมแขนงต่าง ๆ ท่ีอยู่ภายในวัด โดยเฉพาะการเข้ามาของ
นักท่องเท่ียวกลุ่มไหว้พระ 9 วัด ทางวัดเองจึงใช้โอกาสนี้ในการเผยแผ่หลักธรรมค าสอน ส่งเสริม
ความรู้ความเข้าใจเรื่อง ประวัติศาสตร์ ความเป็นมา และทรัพยากรภายในวัดให้ประชาชนได้รู้จักมาก
ขึ้น ซึ่งกิจกรรมเผยแผ่ศาสนานั้นมีการสอดแทรกเข้าไประหว่างการสักการะในรูปแบบของการเทศนา
ส่ังสอน การสวดมนต์ การฝึกจิตนั่งสมาธิ วิปัสสนากรรมฐาน และการเปิดเสียงตามสายเรื่องธรรมะ
ต่าง ๆ ส่วนการถ่ายทอดความรู้ทางประวัติศาสตร์และศิลปกรรมของวัดนิยมจัดในรูปแบบของป้ายให้
ความรู้ ประชาชนท่ีสนใจก็สามารถเดินชมและศึกษาเรื่องราวต่าง ๆ ได้ นอกจากนั้นวัดท่ีเคยเป็นวัด
ปิดก็ได้เปิดให้ประชาชนได้เข้ามาสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์และได้ชมความงามของทรัพยากรภายในวัดซึ่ง
ถือว่าเป็นสมบัติของแผ่นดินและเป็นสมบัติท่ีชาวไทยทุกคนเป็นเจ้าของร่วมกัน ส่งผลให้เกิดความรู้สึก
ภาคภูมิใจและตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากรทางวัฒนธรรม  
     การส่งเสริมให้ประชาชนเข้าวัด กลวิธีในการให้ความหมายมงคลแก่วัดใน
เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงนั้น ถือว่าเป็นกุศโลบายท่ีช่วยดึงดูดให้คนอยากเข้าวัด 
ประกอบกับการท าให้เป็นประเพณีท่ีทุกคนต้องมาไหว้พระในช่วงปีใหม่เพื่อการเริ่มต้นที่ดีของชีวิตในปี
ใหม่ท่ีก าลังมาถึงช่วยส่งเสริมกิจกรรมดังกล่าว การคัดเลือกสถานท่ีก็อยู่ในแหล่งท่องเท่ียวส าคัญ จึง
ส่งผลให้คนท่ีเข้าวัดมีหลากหลายกลุ่มมากขึ้น ในอดีตพบว่าคนเข้าวัดส่วนใหญ่จะเป็นผู้สูงอายุหรือคน
ท่ีอยู่ในชุมชนใกล้เคียงเพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนาในวันส าคัญต่าง ๆ แต่หลังจากเริ่มโครงการ
พบว่ากลุ่มอายุของผู้ท่ีมาไหว้พระก็กระจายมากขึ้น มีท้ังกลุ่มคนหนุ่มสาว กลุ่มเพื่อน คู่รัก รวมถึง
ครอบครัวท่ีมีท้ังผู้สูงอายุ ผู้ใหญ่และเด็กเข้าวัดด้วยกัน เพราะนอกเหนือจากการไหว้พระท าบุญแล้วยัง
ได้ท่องเท่ียวพักผ่อนหน่อยใจในสถานท่ีใกล้เคียงกับตัววัดด้วย 
  3.2.2 ผลกระทบทางลบด้านวัฒนธรรม  
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  การแต่งกายไม่เหมาะสม วัดถือเป็นสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ตามความเช่ือของ
พุทธศาสนิกชน ดังนั้นค่านิยมของชาวพุทธเมื่อเข้าวัดจึงควรแต่งกายให้สุภาพเรียบร้อย บางวัดไม่ได้
จัดการกับปัญหานี้ เพราะเกิดขึ้นเฉพาะบางช่วง  

 “... ผลกระทบทางลบอย่างหนึ่งท่ีเห็นชัด คือวัดเราต้ังอยู่กับสถานท่ี
ท่องเท่ียว คือ ถนนข้าวสาร ในช่วงสงกรานต์เป็นจุดเล่นน้ าส าคัญ ก็จะมีสาวน้อยประแป้งท่ีเล่น
น้ าเสร็จก็เดินเข้ามาท่ีวัด มาไหว้พระต่อ เขาไม่ได้เปลี่ยนเสื้อผ้าก็เลยเกิดการแต่งกายไม่
เหมาะสม ไม่น่ามองอยู่ภายในวัด ...” (พระครูปริตโกศล, 2557) 

   แต่บางวัดจัดการโดยท าป้ายให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแต่งกายท่ีเหมาะสม ส่วน
วัดบางแห่ง เช่น วัดพระศรีรัตนศาสดารามต้ังอยู่ในเขตพระราชฐานจึงต้องแต่งกายตามระเบียบท่ี
ส านักพระราชวังก าหนดไว้อย่างเคร่งครัด บริเวณทางเข้าจะมีเจ้าหน้าท่ีประจ าเพื่อท าหน้าท่ีตรวจตรา
เครื่องแต่งกายก่อนเข้าไป ซึ่งหากแต่งกายไม่เรียบร้อยก็จะมีผ้านุ่งให้บริการ จากการสัมภาษณ์พบว่า
ประเด็นการแต่งกายมักจะมีปัญหาขัดแย้งกันระหว่างเจ้าหน้าท่ีกับนักท่องเท่ียว โดยเฉพาะ
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีแต่งกายผิดระเบียบ เมื่อเจ้าหน้าท่ีอธิบายก็ไม่ยอมรับฟังท าให้เกิดการ
กระทบกระท่ังกันหลายครั้ง  
   ความขดัแยง้เรือ่งการจัดสรรพืน้ทีภ่ายในวดั เมื่อวัดกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียว
จึงต้องมีการจัดระเบียบและปรับปรุงภูมิทัศน์ให้เรียบร้อย ตลอดจนการจัดการพื้นท่ีเพื่อใช้สอยในด้าน
ต่าง ๆ น าไปสู่ปัญหาขัดแย้งระหว่างพระสงฆ์กับฆราวาสผู้ใช้พื้นท่ีร่วมกัน เป็นการปะทะกันระหว่าง
ความเช่ือกับการพัฒนา ความเช่ือของชาวพุทธโดยเฉพาะผู้ท่ีอาศัยอยู่บริเวณโดยรอบวัดเห็นว่าวัดเป็น
ท่ีพึ่งของผู้ตกทุกข์ได้ยาก ในอดีตวัดจึงเปิดพื้นท่ีให้คนเข้าไปใช้ประโยชน์ได้  

  “... เมื่อปี 11 ป้ามาอยู่ใหม่ ๆ วัดอนุญาตให้เขาไปขายของข้างในได้ 
สมัยก่อนข้างในนี่มีบ้านพักคนงานเปิดให้เข้าไปอยู่ ให้อยู่คนละห้อง คนละห้อง ท าเอี่ยมอ่อง 
จนเจ้าอาวาสเสีย ท่านอุบาลีเสียนั่นแหละ พอท่านเสียก็ไล่พวกข้างในย้ายออกมาหมด ไม่ให้อยู่
เลย แต่พวกป้าสมัยสาว ๆ ก็ร้าย กินเหล้าเมายาอยู่ในนี้ ปีนรั้ววัดดึก ๆ ด่ืน ๆ กลับบ้านกัน ...” 
(พรนภา ศรีกาญจน์, 2557) 

 “... เมื่อก่อนลุงขายข้างใน ตรงลานจอดรถข้างใน ทางวัดเค้าเอาท่ีคืนจะ
สร้างอะไรซักอย่าง สร้างของเพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ เราก็ต้องออกมา ... ” (อ านวย กอแก้ว, 2557) 

 “... ปัญหาของวัดอยู่ท่ีการบริหารมากกว่า วัดแย่ลง น่าจะเกี่ยวกับเรื่อง
พระ ๆ เจ้า ๆ แบ่งพรรคแบ่งพวก เป็นเหมือนกันทุกวัด มีผลกับเรา เราค้าขายท่ีนี่มานาน เรา
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เป็นคนท่ีนี่แต่ว่าเค้าเอาพรรคพวกเข้ามาเราก็จะอยู่ไม่ได้ บางทีก็ไม่ให้ขาย จะมารื้อร้านเรา คน
ท่ีอื่นยังให้ขายได้ อยากให้เห็นใจเรา ...” (อภิสรา อินทร์ประเสริฐ, 2557) 

  วัดยังถูกมองเป็นพื้นท่ีแห่งความเมตตาหรือเขตอภัยทาน แต่วิธีการจัดการ
พื้นท่ีบางประการกลับท าให้คนมองว่าขัดกับหลักศาสนา ท้ังนี้เมื่อมองในมุมของวัดก็จะพบว่าการ
จัดการดังกล่าวเกิดขึ้นเพื่อรักษาสภาพแวดล้อมให้ถูกสุขอนามัย ลดการแพร่โรคจากสัตว์จรจัด และ
รักษาบริเวณวัดให้สะอาด   

 “...เด๋ียวนี้ไม่เห็นแมวหมาหรอก จับหมด เห็นเราให้ข้าวให้ปลาว่าเลย ไม่
เอาไปเลี้ยงบ้านเลยหละ พระยังพึ่งวัดเลย หมาแมวก็ต้องพึ่งวัด บางทีเยอะแยะ คลุกข้าวให้
นอนตายเรียงเป็นแถวเลย ท่ีอยากให้มันสะอาด คนจะได้มาเท่ียว ท่ีไหนมีธุรกิจเข้าไปอย่าให้
เล่าเลย ...” (พรนภา ศรีกาญจน์, 2557) 

 “ถ้าวัดท่ีพื้นมีข้ีหมาข้ีแมว หมาแมวนอนเกลื่อน เป็นน้องน้องอยากมาไหม” 
(แสงชัย สมพันธุ์, 2557) 

           ทัศนคติในการเข้าวัด โดยเลือกไปวัดจากคติท่ีสอดคล้องกับช่ือและหวังท่ีจะ
ได้พรตามช่ือวัดท่ีได้สักการะ เลือกมาวัดใหญ่และมีช่ือเสียงเพิ่มเติมจากการท าบุญปกติในวัดใกล้บ้าน 
ส่งผลให้วัดบางแห่งใช้ส่ิงศักดิ์สิทธิ์เพื่อโฆษณาชักจูงให้คนเข้าวัด ซึ่งแท้จริงแล้วหากเป็นส่ิงศักด์ิสิทธิ์น่า
เล่ือมใสวัดก็ไม่จ าเป็นต้องโฆษณาเชิญชวน แต่ประชาชนจะเป็นผู้เลือกเข้ามาสักการะเอง  
   ความเชื่อจากหมอดู บางครั้งกลุ่มคนท่ีเดินทางมาจากค าแนะน าของหมอดู
ซึ่งเป็นการให้ข้อมูลท่ีไม่ถูกต้องเกี่ยวกับวัดและหน้าท่ีของวัด กรณีวัดสุทัศน์มักมีผู้ท่ีเดินทางมา
สอบถามเกี่ยวกับพระพุทธรูปปางนาคปรกยืนซึ่งหมอดูให้ข้อมูลว่าเป็นพระพุทธรูปพิเศษ ซึ่งทางวัดมี
แต่พระนาคปรกนั่งแต่พุทธลักษณะต่างจากพระนาคปรกท่ัวไป หรือรูปปั้นท้าวเวสสุวัณซึ่งทางวัดมี
เพียงเหรียญบูชาแต่ไม่มีองค์จริง  เป็นต้น ส่วนวัดศรีรัตนศาสดารามจะพบว่าหมอดูนิยมให้
นักท่องเท่ียวปฏิบัติตามความเช่ือซึ่งกระทบต่อทรัพยากรในวัด เช่น การโยนเหรียญใส่นครวัดจ าลอง 
การลูบเศียรช้างพระคชาธารเพื่อความโชคดี ซึ่งการกระท าดังกล่าวส่งผลให้ทรัพยากรทางวัฒนธรรม
เสียหายได้     
 3.3 ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ  
   เป็นผลกระทบท่ีเกิดขึ้นในแง่ของนักท่องเท่ียวท่ีได้ใช้จ่ายเงินให้กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
กับการไหว้พระ 9 วัด ซึ่งกรณีนี้ได้แก่ วัด ผู้ประกอบอาชีพบริเวณวัด และหน่วยงานท่ีให้บริการน า
เท่ียว จากรายงานของอินโฟร์เสิร์จ (2547) พบว่ามีการใช้จ่ายในการเดินทาง อาหารเครื่องด่ืม การซื้อ
สินค้าและบริการ เฉล่ีย 316 บาทต่อคน ในปีถัดมาก็ยังคงมีการเดินทางและการใช้จ่ายเงินทุกปี 
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โดยเฉพาะช่วงเทศกาลปีใหม่ เทศกาลสงกรานต์ และวันส าคัญทางศาสนา ในขณะเดียวกันเมื่อมี
ประเด็นเรื่องธุรกิจเข้ามาเกี่ยวข้องย่อมท าให้เกิดปัญหาความขัดแย้งระหว่างผู้มีส่วนเกี่ยวข้องต่าง ๆ 
ด้วย  
   3.3.1 ผลกระทบทางบวกด้านเศรษฐกิจ  
       วัดมีรายได้เพิ่มขึ้น ในช่วงท่ีมีประชาชนเดินทางไหว้พระเส้นทางไหว้พระขอ
พร 9 พระอารามหลวงบนเกาะรัตนโกสินทร์อย่างหนาแน่นในช่วงปีใหม่ จะพบว่ามีการใช้จ่ายเงินใน
การท าบุญมาก แต่มีรูปแบบท่ีเปล่ียนแปลงไป กล่าวคือ ช่วงเวลาดังกล่าวเศรษฐกิจเริ่มฟื้นตัว 
ประชาชนเริ่มออกมาจับจ่ายใช้สอย การท าบุญจะพบว่าประชาชนไม่นิยมท าบุญหลักร้อยหรือหลักพัน 
แต่จะเลือกท าบุญด้วยธนบัตรใบละ 20 บาท และกระจายไปมากถึง 9 วัดท่ีเข้าร่วมโครงการ เมื่อ
เทียบกับปริมาณคนท่ีเพิ่มมากขึ้นหลายเท่าตัวก็จะพบว่าเป็นเม็ดเงินจ านวนมหาศาล (ณพัดยศ       
เอมะสิทธิ์, 2556) รายได้ของวัดมาจากท้ังเงินท าบุญหลากหลายรูปแบบ อาทิ การซื้อเครื่องสักการะ 
สังฆทาน วัตถุมงคล การบริจาคเงินตามตู้รับบริจาค การถวายปัจจัยแด่พระสงฆ์ ค่าเช่าท่ีจอดรถ การ
ซื้ออาหาร เครื่องด่ืม ของท่ีระลึกจากร้านค้าของวัด เป็นต้น     

 “... เงินพัฒนาวัดก็มากข้ึน แต่ก็ไม่ได้มาจากในส่วนนีเ้ป็นหลัก งบท่ีพัฒนา
อย่างพระอุโบสถนี้ต้ังร้อยห้าสิบล้าน เงินจากไหว้พระอย่างเดียวก็ไม่ถึง ก็จะมาจากส านัก
ทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์กับพระผู้ใหญ่ขอจากญาติโยม ส่วนของญาติโยมที่มาเท่ียวก็จะ
เป็นส่วนของค่าน้ า ค่าไฟในพระวิหารอุโบสถ และค่าคนงาน ...” (พระมหานิคม นสิโภ, 2557) 

 
 

 “... ทางวัดเองไม่ได้เก็บเงินค่าเข้าจากคนไทย แต่คนท่ีมาเท่ียวหรือมา
ท าบุญก็จะมีบริจาคเงินตาม donation box ...” (รณกร เจริญศรี, 2557) 

 

 “... ข้อดีอย่างหนึ่งเลย เห็นได้ชัดเลย ถ้าเกิดว่าเค้าจัดกิจกรรมไหว้พระเก้า
วัดมาก็จะเห็นชัด วัดได้เงิน คนจัดได้เงิน ได้ท้ังคู่ ...”  (แสงชัย สมพันธุ์, 2557)  

 

 “... โยมจะมาไหว้พระและก็มีการท าบุญบริจาคทานพอสมควร วัดก็มี
รายได้เพิ่มข้ึนบางส่วน ...” (พระมหาภาณุ ภาณุโก, 2557)  

    ชุมชนโดยรอบมรีายไดเ้พิม่ขึน้ การเข้ามาของนักท่องเท่ียวไม่ได้มีการใช้จ่าย
เฉพาะกับทางวัดเท่านั้น แต่ยังมีการใช้จ่ายกับชุมชนโดยรอบด้วย  
   ร้านจ าหน่ายอาหาร เครื่องด่ืม จะขายดีมากในช่วงเทศกาลท่ีมีประชาชนเข้า
มาไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง 
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   “... ลูกค้ามีทุกกลุ่ม ส่วนใหญ่จะเป็นคนไทยมากกว่า แต่เด๋ียวนี้คนพม่าก็
เข้ามาเยอะซื้อของง่ายกว่าคนไทย ร้านพี่จะขายได้มากช่วงเทศกาลปีใหม่ ลอยกระทง 
เข้าพรรษา คนจะมาแน่นวัด คนลงเรือยาวต่อแถวไปถึงปากซอยเข้าวัด โชคดีท่ีร้านพี่อยู่ตรง
ท่าเรือตรงทางเข้าวัด มีคนซื้อตลอดนอกเทศกาลก็ได้ขาย ขายตรงนี้มาต้ังแต่รุ่นพ่อแม่  พี่ก็มา
ขายต่อ ไอติมวอลล์เพิ่งมาช่วยปรับปรุงร้านให้มันดูสะอาดสะอ้าน คนมาซื้อตลอด รายได้ก็ดีพอ
อยู่ได้ ...”  (อภิสรา อินทร์ประเสริฐ, 2557) 

   “... ร้านเราเปิดมาสี่ห้าสิบปี เราเกิดท่ีนี่ ช่วงสงกรานต์ปีใหม่เราไม่หยุด เรา
หยุดแค่ตรุษจีนกับสารทจีน คนแน่นร้าน เราเปิดร้านถึงเท่ียงคืน กลางวันขายก๋วยเต๋ียว 
กลางคืนขายข้าวต้มหม้อดิน ถ่ินนี้อาหารอร่อย มีอาหารข้ึนชื่อหลายอย่าง คนมาวัดก็แวะมาชิม
ของอร่อย ๆ แถวนี้ได้ ช่วยเพิ่มรายได้ให้กับร้านค้า ให้กับคนแถวนี้ได้เยอะ พื้นท่ีโซนเขตพระ
นครเค้าจะท าเป็นพิพิธภัณฑ์นักท่องเท่ียวก็เข้ามาเยอะ คนมีบ้านแถวนี้สบายเลยเปิดร้านขาย
ข้าว ถ้ามีท่ีเปิดให้เช่าท่ีจอดรถรวยเลย ...”  (เจ้าของร้านอาหารชวนชิม, 2557) 

    คนขับรถสามล้อรับจ้าง วัดในเส้นทาง 9 วัดจะมีนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและ
ชาวต่างชาติเข้ามาท่องเท่ียวจึงมีรถรับจ้างจอดรอนักท่องเท่ียวอยู่ประจ า ส่วนใหญ่จะรับส่ง
นักท่องเท่ียวตามจุดหมายท่ีต้องการเพียงจุดเดียว แต่เมื่อเกิดการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงใน
เขตรอบเกาะรัตนโกสินทร์ท าให้คนขับรถรับจ้างเหล่านี้มีรายได้เพิ่มขึ้นจากนักท่องเท่ียวท่ีมาเช่าเหมา
รถเพื่อไหว้พระ 9 วัด จากการสอบถามพบว่ามีลักษณะการให้บริการคล้ายคลึงกันและราคาใกล้เคียง
กัน กล่าวคือ คนขับจะตกลงกับลูกค้าเรื่องราคาและเวลาในการใช้บริการ โดยราคามาตรฐาน คือ 900 
บาท ให้สอดคล้องกับเลข 9 และจ านวนวัด 9 แห่ง แต่จะเพิ่มขึ้นหรือลดลงได้ระหว่าง 400 - 1,200 
บาท ตามการตกลง การไหว้พระ 1 รอบจะเริ่มต้นต้ังแต่ 3 ช่ัวโมงจนถึงท้ังวันขึ้นอยู่กับกิจกรรมท่ี
ลูกค้าท า คนขับรถจะเป็นผู้ก าหนดเส้นทางและล าดับก่อนหลังเนื่องจากช านาญมากกว่า วัดส่วนใหญ่
จะอยู่ในเกาะรัตนโกสินทร์และข้ามไปฝ่ังธนบุรี คนท่ีมาเหมารถส่วนใหญ่จะมาเป็นกลุ่ม 2 คนขึ้นไป 
ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มวันรุ่นและวัยท างาน ผู้สูงอายุไม่นิยมเหมารถสามล้อเพราะขึ้นลงยาก มักเดินทางมา
โดยรถส่วนตัวหรือแท็กซี่มากกว่า 

 “... ถ้าเป็นในช่วงเทศกาลจะแนะน าให้ผู้โดยสารไปเรียกรถเอาแต่ละวัด ไม่
แนะน าให้เหมา ช่วงเทศกาลจะหารถได้ง่าย แท็กซี่ ตุ๊กตุ๊กจอดเต็มหน้าวัดดัง เรียกแบบวัด ต่อ
วัดจะได้ราคาถูกกว่า เฉลี่ยเท่ียวละ 50-60 บาท แต่บางคนท่ีอยากได้สะดวกก็จัดการเหมาท้ัง
วัน บางกลุ่มข้ีเกรงใจรีบไหว้รีบข้ึนรถ บางกลุ่มใช้เวลานานไหว้พระเสร็จยังเดนเท่ียวถ่ายรูป แต่
ว่าอะไรไม่ได้ เค้าเหมาเราแล้ว บางคนท่ีรู้ตัวว่านานเค้าก็ทิปนะ เรียก 1,200 ให้ 1,500 ... ช่วง
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วันธรรมดาผมแนะน าให้เหมา เพราะจะหารถจากวัดหนึ่งไปวัดหนึ่งยาก เหมาเลยสะดวกกว่า 
..” (วิโรจน์ วิบูลย์เวชวาณิชย์, 2557)   

 “... นาน ๆ ครั้งจะมีเรียกให้ไปไหว้พระ 9 วัด รอบหนึ่งใช้เวลา 4-5 ชั่วโมง
คิด 400-500 บาท ก่อนตกลงเหมาต้องคุยกับผู้โดยสารก่อนว่าจะไปกี่คน ใช้เวลานานแค่ไหน 
ถ้าดูแล้วใช้เวลาเยอะก็จะไม่รับเพราะไม่คุ้ม ...” (วิเชียร หลงชล, 2557) 

              การบริการอื่น ๆ เพื่อรองรับผู้ที่เดินทางไหว้พระ 9 วัด ได้แก่ บริการเรือไหว้
พระ 3 วัดระหว่างวัดอรุณ วัดกัลยาณมิตร และวัดระฆัง โดยการด าเนินงานของเรือเอกชน ผู้
ให้บริการมีความเห็นว่าวัด 3 แห่งบนฝ่ังธนบุรีท่ีอยู่ในเส้นทางไหว้พระ 9 วัดเดินทางไปมาล าบากและ
คนไม่รู้จักเท่าท่ีควร จึงประยุกต์อาชีพด้ังเดิมท่ีขับเรือรับจ้างพานักท่องเท่ียวเข้าไปชมสถานท่ีริมฝ่ัง
แม่น้ าเจ้าพระยาและคลองสาขาต่าง ๆ ในเขตกรุงเทพฯ และนนทบุรี มาให้บริการขับเรือรับส่งผู้ท่ี
ต้องการไหว้พระในวันเสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ โดยให้ความเห็นว่าจัดให้บริการ 3 วัดก็
เพียงพอแล้ว เนื่องจากอยู่ในช่วงระยะทางท่ีเหมาะสม หากจัดทัวร์ไหว้พระครบท้ัง 9 วัดจะใช้
เวลานานและมีค่าใช้จ่ายสูง ยิ่งไปกว่านั้นการขึ้นลงเรือตลอดท้ังวันจะท าให้นักท่องเท่ียวรู้สึกเหนื่อย
และเบ่ือหน่ายได้  จึงเป็นท่ีมาของการต่อยอดการประกอบอาชีพบนพื้นฐานอาชีพเดิม 
  3.3.2 ผลกระทบทางลบด้านเศรษฐกิจ  
    การใช้จ่ายกระจุกตัว วัดท่ีมีประชาชนเข้าไปท าบุญมากย่อมมีรายได้เพิ่มขึ้น 
แต่วัดท่ีอยู่บริเวณใกล้เคียงกลับกลายเป็นว่ามีจ านวนคนเข้าวัดในอัตราเท่าเดิมหรือลดลงเพราะไม่ได้
รับการประชาสัมพันธ์ให้อยู่ในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง จึงเกิดการร้องเรียนมายัง
กองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ ว่าได้รับผลกระทบจากกิจกรรมดังกล่าว กองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ  
และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย จึงจัดเส้นทางใหม่เพื่อกระจายคนออกจากวัดในโครงการไปยังวัด
อื่น ๆ มากขึ้น หากเริ่มมีนักท่องเท่ียวเข้าไปยังวัดในเส้นทางอื่น ๆ ก็จะท าให้เกิดการต่ืนตัว วัดพัฒนา
ตนเองให้กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวและรองรับนักท่องเท่ียวได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป  
  ความขัดแย้งระหว่างวัดกับคนในชุมชน เรื่องการเช่าพื้นท่ีประกอบอาชีพ
ค้าขายหรือจอดรถรับจ้างบริเวณวัด เมื่อพื้นท่ีวัดเข้าสู่การท าธุรกิจมากขึ้นท าให้เกิดการแย่งชิง
ทรัพยากรภายในวัด โดยเฉพาะพื้นท่ีในการจ าหน่ายสินค้าหรือการใช้เส้นสายในการขอใช้พื้นท่ี วัดบาง
แห่งต้องการท่ีดินเขตธรณีสงฆ์คืนจากชุมชนเพื่อน าไปพัฒนาในด้านอื่น เกิดเป็นกรณีพิพาทระหว่างวัด
กับชุมชน และส่งผลกระทบต่อความรู้สึกของนักท่องเท่ียวบางส่วนท่ีหลีกเล่ียงไปไหว้พระในวัดท่ีมีข้อ
พิพาท   
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   “... ช่วงไหว้พระ 9 วัดแรก ๆ คนมาเยอะ วัดกัลยาณมิตรเป็นเก้าวัด แต่
พอเปลี่ยนเจ้าอาวาสเป็นรูปใหม่คนก็เข้าวัดน้อยลง ประมาณ  2  ปีได้ท่ีเห็นชาวบ้านข้ึนป้าย
คัดค้าน คงฟ้องร้องกันอยู่ เค้าต่อต้านกันเพราะแกเล่นไล่รื้อของเก่า โบราณสถานท่ีมีก็เก่าแก ่
บ้านเรือนก็อยู่มาเก่าแก่ กลายเป็นวา่วัดกับชุมชนตัดขาดออกจากกัน ไม่ให้ความร่วมมือกัน ทีนี้
คนได้ยินข่าว ได้อ่านป้าย ปากต่อปากกันคนก็ไม่กลา้เข้าวัดแล้ว ...” (สุกัญญา นชุเนตร, 2557)   

4. พฤติกรรม ทัศนคติ และความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการไหว้พระขอพร 9 พระ
อารามหลวง  
  ข้อมูลส่วนนี้ได้มาจากการท่ีผู้ศึกษาลงพื้นท่ีท าการแจกแบบสอบถามให้กลุ่มตัวอย่าง
ระหว่างท่ีนักท่องเท่ียวเดินทางไหว้พระ 9 วัด เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงโดยเลือก
แบบสุ่ม ระยะเวลาในการเก็บข้อมูลต้ังแต่เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2555 – เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 
จ านวน 4 ครั้ง  
  ครั้งท่ี 1 เก็บข้อมูลวันท่ี 16 มิถุนายน พ.ศ. 2555 แจกแบบสอบถาม 45 ชุด บริเวณวัด
บวรนิเวศวิหาร วัดชนะสงคราม และวัดสระเกศ เป็นวันเสาร์ไม่ตรงกับช่วงเทศกาล เก็บจากกลุ่ม
นักท่องเท่ียวที่เดินทางมาด้วยตัวเอง 
 ครั้งท่ี 2 วันท่ี 17 กรกฎาคม พ.ศ. 2556 แจกแบบสอบถาม 30 ชุด บริเวณวัด
กัลยาณมิตรและวัดพระศรีรัตนศาสดาราม เป็นวันธรรมดาไม่ตรงกับช่วงเทศกาล เก็บจากกลุ่ม
นักท่องเท่ียวที่เดินทางมาด้วยตัวเอง 

 ครั้งท่ี 3 ในวันท่ี 24 กุมภาพันธ์ พ .ศ  .2556 แจกแบบสอบถาม 170 ชุด บริเวณวัดพระ
ศรีรัตนศาสดาราม วัดพระเชตุพนวิมงมังคลาราม วัดระฆังโฆษิตาราม และวัดอรุณราชวราราม ตรง
กับวันอาทิตย์ในช่วงเทศกาลมาฆบูชา เก็บจากกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาด้วยตัวเอง และ
นักท่องเท่ียวที่เดินทางมากับทัวร์ไหว้พระ 9 วัด ขององค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ เส้นทางกรุงเทพฯ  
 ครั้งท่ี 4 ในวันท่ี 25 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 แจกแบบสอบถาม 155 ชุด บริเวณวัดบวร
นิเวศวิหาร วัดชนะสงคราม วัดสระเกศ วัดพระเชตุพนวิมลมัคลาราม วัดสุทัศนเทพวราราม ตรงกับวัน
มาฆบูชา เก็บจากกลุ่มนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาด้วยตัวเอง และนักท่องเท่ียวท่ีใช้บริการรถเมล์ฟรีไหว้
พระ 9 วัดขององค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพบริเวณรอบเกาะรัตนโกสินทร์  
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 4.1 แบบสอบถามส่วนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตารางท่ี 2 ข้อมูลท่ัวไปของของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัด เส้นทางไหว้พระขอพร 9    
 พระอารามหลวง ต้ังแต่เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2555 – เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556  

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
เพศ  ชาย 100 คน 
 หญิง 300 คน 

อายุ อายุต่ ากว่า 20 ปี  15 คน 
 อายุ 20 – 29 ปี  123 คน 
 อายุ 30 - 39 ปี   104 คน  
 อาย ุ40 - 49 ปี 65 คน 
 อาย ุ50 - 59 ปี  67 คน 
 อาย ุ60 ปีข้ึนไป 27 คน 

ระดับการศึกษา ประถมศึกษา  18 คน 
 มัธยมศึกษาหรือเทียบเท่า  48 คน 
 อนุปริญญา 61 คน 
 ปริญญาตรี 232 คน 
 สูงกว่าปริญญาตรี 35 คน 

รายได้ ต่ ากว่า 10,000 บาท 54 คน 
 10,000 – 19,999 บาท 161 คน 
 20,000 – 29,999 บาท 59 คน 
 30,000 – 39,999 บาท 57 คน 
 40,000 – 49,999 บาท 28 คน 
 50,000 บาทขึ้นไป 43 คน 

ภูมิล าเนา กรุงเทพฯ  186 คน 
 ต่างจังหวัด 214 คน  

ท่ีอยู่ปัจจุบัน กรุงเทพฯ   309 คน 
 ต่างจังหวัด  91 คน  
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  กลุ่มตัวอย่างได้แก่นักท่องเท่ียวชาวไทยจ านวน 400 คน จากการวิเคราะห์
แบบสอบถามพบว่า กลุ่มตัวอย่างเป็นเพศหญิงจ านวน 300 คน คือเป็นร้อยละ 75 ของประชากร
ท้ังหมด และเป็นเพศชายจ านวน 100 คน คิดเป็นร้อยละ 25 โดยกลุ่มตัวอย่างจ านวน 123 คน คิด
เป็นร้อยละ 30.75 ของท้ังหมดมีอายุระหว่าง 20-29 ปี และ 30–39 ปี คิดเป็นร้อยละ 26 ตามล าดับ 
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับปริญญาตรีท้ังส้ิน 232 คน คิดเป็นร้อยละ 58 รายได้อยู่
ระหว่าง 10,000-19,999 มากท่ีสุด จ านวน 161 คนคิดเป็นร้อยละ 40.25 รองลงมา คือ 20,000 – 
29,999 บาท 59 คน คิดเป็นร้อยละ 14.75 ภูมิล าเนาส่วนใหญ่มาจากต่างจังหวัด 214 คน คิดเป็น
ร้อยละ 53.5 แต่ในขณะเดียวกันกลับพบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีท่ีอยู่ปัจจุบันอยู่ในกรุงเทพฯ ถึง 
309 คน คิดเป็นร้อยละ 77.25 
   กิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงจ าเป็นต้องเดินทางไปถึง 9 วัดใน 1 วัน 
จึงไม่สะดวกเท่าท่ีควรส าหรับผู้สูงอายุและเด็ก ช่วงอายุของกลุ่มตัวอย่างจึงพบว่าอยู่ในช่วงวัยรุ่นตอน
ปลายจนถึงวัยท างานซึ่งสามารถเข้าร่วมกิจกรรมดังกล่าวได้สะดวกมากกว่า กลุ่มตัวอย่างเกินกึ่งหนึ่ง
จบการศึกษาระดับปริญญาตรีสอดคล้องกับรายงานของกองวิจัยตลาดแรงงาน (2556) ท่ีพบว่าสถิติ
ต้ังแต่ปี 2543-2556 ผู้จบการศึกษาระดับปริญญาตรีมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องและเข้าสู่
ตลาดแรงงานมากกว่าระดับอื่น ๆ  จึงพบผู้ส าเร็จการศึกษาระดับดังกล่าวมากท่ีสุดในการเก็บข้อมูล 
ประเด็นดังกล่าวส่งผลต่อรายได้ของกลุ่มตัวอย่างด้วย เนื่องจากรายได้เฉล่ียของผู้จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรีอ้างอิงจากฐานเงินเดือนข้าราชการในปัจจุบันอยู่ท่ี 15,000 บาทและเพิ่มขึ้นตามอายุ ส่วน
ภูมิล าเนาจะเห็นได้ว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการอพยพย้ายถิ่นจากต่างจังหวัดเข้ามาอาศัยอยู่ใน
กรุงเทพฯ และมีท่ีอยู่ปัจจุบันอยู่ในกรุงเทพ ฯ จะเข้าร่วมกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง
มากกว่าผู้อาศัยในต่างจังหวัดโดยตรง  
 4.2 แบบสอบถามส่วนที่ 2  
 พฤติกรรมของผู้ตอบแบบสอบถามของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัด 
เส้นทางเกาะรัตนโกสินทร์และฝ่ังธนบุรีตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์ (เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระ
อารามหลวง) ต้ังแต่เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2555 – เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 
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ตารางท่ี 3 แหล่งท่ีมาของข้อมูลไหว้พระ 9 วัด  

แหลง่ทีม่าของขอ้มูลไหวพ้ระ 9 วัด    จ านวน คิดเปน็รอ้ยละ 
โทรทัศน์ 21 5.25 
วิทย ุ 14 3.50 
อินเตอร์เน็ต 82 20.50 
หนังสือ 2 0.50 
สอบถามจาก ททท. 16 4.00 
ป้ายโฆษณา 39 9.75 
เพื่อน/ ญาติ 175 43.75 
อื่นๆ 51 12.75 

รวม 400 100 

  จากการส ารวจพบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่จ านวนเกือบกึ่งหนึ่ง (ร้อยละ 43.75) 
รับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับการไหว้พระ 9 วัดจากเพื่อนหรือญาติ รองลงมา คือ รับทราบข่าวสารผ่านทาง
อินเตอร์เน็ตคิดเป็นร้อยละ 20.50 โดยระบุว่าทราบจากเว็บไซต์ poloboon.com เว็บไซต์ของขสมก. 
และเว็บไซต์ google.com ในอัตราใกล้เคียงกัน ล าดับถัดมาพบว่านักท่องเท่ียวรับรู้จากแหล่งอื่น ๆ 
โดยระบุว่าทราบจากป้ายรถเมล์ หมอดู สอบถามจากขสมก. โดยตรง และอื่น ๆ จ านวนร้อยละ 12.75 
นอกจากนั้นนักท่องเท่ียวระบุว่ารับรู้จากป้ายโฆษณา โทรทัศน์ สอบถามจากททท. วิทยุ และหนังสือ
ลดลงมาตามล าดับ 
  การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเกิดขึ้นผ่านการ
ส่ือสารระดับบุคคล สอดคล้องกับการเดินทางมาเข้าร่วมกิจกรรมมักมาเป็นกลุ่มจากการชักชวนของ
เพื่อนหรือญาติ นอกจากนั้นยังมีการรับรู้ข้อมูลผ่านส่ือออนไลน์ประเภทเว็บไซต์เนื่องจากปัจจุบัน
ประชาชนเข้าถึงส่ือประเภทนี้ได้ง่ายมากขึ้น อย่างไรก็ตามการเก็บข้อมูลในช่วงเทศกาลจะพบว่า
นักท่องเท่ียวรับรู้ข้อมูลผ่านป้ายรถประจ าทาง ป้ายโฆษณาท่ีประชาสัมพันธ์รถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด
ตามจุดต่าง ๆ ในเขตกรุงเทพฯ ด้วยเช่นกัน  
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ตารางท่ี 4 ความถ่ีในการไหว้พระ 9 วัด  

ความถีบ่่อยในการไหวพ้ระ 9 วดั     จ านวน คิดเปน็รอ้ยละ 
ทุกเดือน 12 3.00 
4 ครั้งต่อป ี 17 4.25 
3 ครั้งต่อป ี 25 6.25 
2 ครั้งต่อป ี 58 14.5 
1 ครั้งต่อป ี 137 34.25 
อื่นๆ 151 37.75 

รวม 400 100 

   จากแบบส ารวจพบว่านักท่องเท่ียวเลือกเดินทางในหัวข้ออื่น ๆ มากเป็นอันดับ 1 
จ านวนร้อยละ 37.75 โดยเขียนระบุในหัวข้อดังกล่าวว่า ความถี่ในการเดินทางมาไหว้พระ 9 วัดจะ
ขึ้นอยู่กับเวลาท่ีสะดวก ถัดมาคือเดินทาง 1 ครั้งต่อปี ร้อยละ 34.25 และอัตราส่วนของนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางจะลดลงไปตามความถ่ี คือ 2, 3, 4 ครั้งต่อปี และทุกเดือนเป็นล าดับสุดท้าย  
  ความถี่ในการเดินทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงของกลุ่มตัวอย่างพบว่า
ความถ่ีจะขึ้นอยู่กับสะดวกมากท่ีสุด เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อยู่ในวัยท างานดังนั้นวันหยุดท่ีจะ
สามารถเดินทางท่องเท่ียวได้จึงขึ้นอยู่กับระบบการท างานของแต่ละบุคคล โดยอาจเป็นวันหยุดสุด
สัปดาห์หรือวันหยุดนักขัตฤกษ์ก็ได้ นักท่องเท่ียวจึงเลือกเดินทางตามวันหยุดท่ีตนเองสะดวกมากกว่า
ระบุจ านวนท่ีแน่นอน  ส่วนการเดินทางปีละ 1 ครั้งสอดคล้องกับการประชาสัมพันธ์ความเช่ือว่า
เริ่มต้นปีใหม่ด้วยการไหว้พระขอพร กลุ่มตัวอย่างบางส่วนจึงยึดตามความเช่ือนี้และคิดว่าสักการะปีละ 
1 ครั้งก็เพียงพอและจะมาเป็นประจ าทุกปี  
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ตารางท่ี 5 โอกาสในการมาไหว้พระ 9 วัด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

โอกาสในการมาไหวพ้ระ 9 วัด จ านวน ล าดับที ่
วันขึ้นปีใหม ่ 108 3 
วันตรุษจีน 18 6 
วันส าคัญทางศาสนา 185 1 
วันเกิด 61 4 
วันสงกรานต์ 43 5 
อื่นๆ 140 2 

 ค าถามในข้อนี้ก าหนดให้นักท่องเท่ียวสามารถเลือกตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ จึงไม่
สามารถแปรผลเป็นร้อยละได้ แต่จะใช้วิธีการเรียงล าดับจากมากไปน้อยแทน โดยเมื่อสอบถามถึง
โอกาสท่ีนักท่องเท่ียวเลือกออกมาไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ได้รับผลว่า นักท่องเท่ียวจะ
เดินทางในวันส าคัญทางศาสนามากท่ีสุดจ านวน 185 คน รองลงมา คือ อื่น ๆ โดยระบุว่า แล้วแต่
สะดวกเป็นสัดส่วนมากท่ีสุด อันดับ 3 คือ เลือกมาไหว้พระ 9 วัดในช่วงวันขึ้นปีใหม่ ถัดมา คือ วันเกิด 
วันสงกรานต์ และวันตรุษจีนตามล าดับ  
 ผลการศึกษาพบว่านักท่องเท่ียวเลือกเดินทางในช่วงวันส าคัญทางศาสนามากท่ีสุด
เนื่องจากผู้ศึกษาแจกแบบสอบถามส่วนใหญ่ในเทศกาลมาฆบูชา พ.ศ. 2556 และวันส าคัญทางศาสนา
ในรอบปีมีหลายเทศกาล กลุ่มตัวอย่างอาจจะกระจายกันไปในช่วงต่าง ๆ ยิ่งไปว่านั้นขสมก. ได้จัด
รถเมล์ฟรีให้บริการน านักท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดส่งผลให้เดินทางได้สะดวกมากขึ้นจึงท าให้ได้ผล
การศึกษาดังท่ีปรากฏ อันดับถัดมานักท่องเท่ียวยังคงเลือกเดินทางในเวลาท่ีสะดวกสอดคล้องกับวัน
ท างานและวันหยุดในระบบราชการและเอกชน ส่วนการเดินทางในวันขึ้นปีใหม่อยู่ในล าดับท่ี 3 ผู้
ศึกษามีความเห็นว่าช่วงเวลาดังกล่าวเป็นวัยหยุดต่อเนื่องหลายวัน ประชาชนในเขตกรุงเทพฯ นิยม
เดินทางออกต่างจังหวัดเพื่อท่องเท่ียวหรือกลับภูมิล าเนา ส่วนกลุ่มท่ียังอยู่ในเขตกรุงเทพฯ ก็จะนิยม
มาสักการะขอพรบริเวณรอบเกาะรัตนโกสินทร์ซึ่งทับซ้อนกับพื้นท่ีศึกษาท าให้การจราจรติดขัดและ
ประชาชนแออัดกันในวัดต่าง ๆ ดังนั้นกลุ่มตัวอย่างจึงหลีกเล่ียงไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง
ในช่วงเทศกาลปีใหม่  
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ตารางท่ี 6 วิธีการเดินทาง  

วธิกีารเดนิทาง    จ านวน คิดเปน็รอ้ยละ 
รถส่วนตัว 69 17.25 
แท็กซี่/ ตุ๊กตุ๊ก 42 10.5 
บริการขนส่งมวลชน 169 42.25 
ยานพาหนะของบริษัทท่องเท่ียว (ในกรณีนี้ คือ เดินทาง
มากับทัวร์ 9 วัด ของขสมก. ท้ังหมด) 

103 25.75 

เดินเท้า 16 4.00 
อื่นๆ 1 0.25 

รวม 400 100 

  จากการส ารวจพบว่านักท่องเท่ียวร้อยละ 42.25 ระบุว่าเดินทางมาไหว้พระ 9 วัด
โดยบริการขนส่งมวลชน รองลงมา คือ เดินทางมากับบริษัทท่องเท่ียว ซึ่งในกรณีศึกษานี้คือการ
เดินทางมากับทัวร์ไหว้พระ 9 วัดเส้นทางกรุงเทพฯ ของขสมก. คิดเป็นร้อยละ 25.75 ต่อมา คือ การ
เดินทางโดยรถส่วนตัว ร้อยละ 17.25 ใช้บริการแท็กซี่หรือตุ๊กตุ๊ก จ านวนร้อยละ 10.5 และยังมีกลุ่มท่ี
ใช้วิธีเดินเท้าคิดเป็นร้อยละ 4   
  กิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงรอบคลุมพื้นท่ีบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์
และฝ่ังธนบุรีตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์ซึ่งมีระบบขนส่งมวลชนให้บริการอย่างท่ัวถึง กลุ่มตัวอย่างจึง
สามารถใช้รถประจ าทางหรือเรือด่วนและเรือข้ามฟากเดินทางไปยังวัดต่าง ๆ ได้สะดวก ประกอบกับผู้
ศึกษาได้เก็บข้อมูลตรงกับช่วงท่ีขสมก. จัดบริการรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด จึงพบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วน
ใหญ่เดินทางไปวัดต่าง ๆ ด้วยวิธีดังกล่าว อันดับถัดมาพบว่านักท่องเท่ียวเดินทางมากับบริษัทน าเท่ียว 
ซึ่งกรณีนี้หมายถึงเดินทางมากับทัวร์ขสมก. ท่ีเปิดจ าหน่ายทัวร์แก่ประชาชนท่ัวไปและให้บริการน า
เท่ียวไหว้พระ 9 วัด โดยมีเส้นทางคล้ายกับการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเช่นกัน ผู้ศึกษาได้
เก็บข้อมูลจากกลุ่มนี้ด้วยท าให้ได้ผลการศึกษามากเป็นอันดับสอง นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางด้วยรถ
ส่วนตัวจะพบในกลุ่มตัวอย่างท่ีเดินทางในวันธรรมดาและวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ท่ีไม่ตรงกับช่วงเทศกาล 
เนื่องจากการจราจรไม่หนาแน่น สามารถหาท่ีจอดรถได้สะดวกกว่าช่วงเทศกาล ส่วนกลุ่มตัวอย่างท่ี
เดินทางโดยรถแท็กซี่และตุ๊กตุ๊กพบในล าดับถัดมาเนื่องจากค่าใช้จ่ายค่อนข้างสูง และการเดินเท้าเป็น
วิธีท่ีกลุ่มตัวอย่างเลือกใช้น้อยท่ีสุด แม้ว่ากลุ่มพระอารามหลวงในเส้นทางจะอยู่ไม่ห่างกันมากนักแต่
หากเดินเท้าจะใช้เวลานานท้ังวันและอาจเหนื่อยจนเกินไป  
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ตารางท่ี 7 สาเหตุท่ีเลือกวัด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

สาเหตทุี่เลอืกวดั    จ านวน ล าดับที ่
ช่ือวัดมีความหมายมงคล 100 3 
เดินทางสะดวก 169 1 
เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวส าคัญ 57 4 
มีความสวยงามทางศิลปกรรม 28 5 
เล่ือมใสในส่ิงศักดิ์สิทธิ์ประจ าวัด 130 2 
ชอบกิจกรรมอื่นๆท่ีวัดจัด เช่น การสวดมนต์ นั่งสมาธิ 15 7 
อื่น ๆ  18 6 

 ค าถามในข้อนี้ก าหนดให้นักท่องเท่ียวสามารถเลือกตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ จึงไม่
สามารถแปรผลเป็นร้อยละได้ แต่จะใช้วิธีการเรียงล าดับจากมากไปน้อยแทน นักท่องเท่ียวเลือก
เดินทางไปวัดเนื่องจากวัดนั้นเดินทางไปได้สะดวกเป็นล าดับแรก ต่อมา คือ ความเล่ือมใสในส่ิง
ศักด์ิสิทธิ์ประจ าวัด ส่วนช่ือของวัดท่ีเป็นมงคลก็มีผลต่อการเลือกวัดด้วย ท าให้เป็นสาเหตุล าดับ  3 
ต่อมาคือวัดนั้นเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวส าคัญ มีความสวยงามทางศิลปกรรม ช่ืนชอบกิจกรรมต่าง ๆ ท่ี
วัดจัดและเหตุผลอื่น ๆ ตามล าดับ  
  กลุ่มตัวอย่างเลือกเดินทางในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเนื่องจากเดิน
ทางเข้าไปยังวัดต่าง ๆ ได้สะดวก ตรงกับลักษณะของแหล่งท่องเท่ียวที่ต้องเข้าถึงง่าย ประกอบกับการ
น าเอาพระอารามมาจัดเรียงเป็นเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงท าให้เช่ือมต่อกับการ
เดินทางท้ังรถประจ าทาง เรือด่วนเจ้าพระยา เรือข้ามฟาก และรถรับจ้างประเภทต่าง ๆ นักท่องเท่ียว
จึงเลือกเดินทางในเส้นทางนี้ อันดับถัดมานักท่องเท่ียวเลือกไปยังวัดท่ีมีส่ิงศักด์ิสิทธิ์ เนื่องจากเป็น
กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับการไหว้พระท าบุญ ดังนั้นกลุ่มตัวอย่างจึงเลือกวัดท่ีมีส่ิงศักด์ิสิทธิ์ท่ีมีช่ือเสียง
เพื่อขอพรในส่ิงท่ีตนต้องการ ช่ือของวัดท่ีเป็นมงคลส่งผลต่อการเลือกวัดเป็นอันดับท่ี 3 จากการน าเอา
ช่ือและลักษณะเด่นของพระอารามหลวงท้ัง 9 แห่งมาสร้างเป็นความหมายดึงดูดนักท่องเท่ียว ท าให้
กลุ่มตัวอย่างท่ีต้องการความเป็นสิริมงคลในด้านต่าง ๆ เลือกเข้าร่วมกิจกรรมในเส้นทางท่ีศึกษา และ
กิจกรรมอื่น ๆ ถือเป็นกิจกรรมท่ีเสริมขึ้นมาจากสาเหตุหลักท่ีเดินทางไปจึงพบว่าอยู่ในล าดับถัดลงมา  
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ตารางท่ี 8 วัดท่ีเดินทางไปหรือต้ังใจว่าจะเดินทางไป (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

วดัทีเ่ดนิทางไปหรอืตัง้ใจว่าจะเดนิทางไป    จ านวน ล าดับที ่
วัดพระแก้ว 235 2 
วัดโพธิ์ 203 5 
วัดอรุณ  199 6 
วัดกัลยาณมิตร 160 8 
วัดระฆัง 219 4 
วัดสุทัศน์ 187 7 
วัดสระเกศ (ภูเขาทอง) 98 10 
วัดบวรนิเวศ 225 3 
วัดชนะสงคราม 247 1 
ศาลหลักเมือง 76 11 
ศาลเจ้าพ่อเสือ 28 12 
อื่น ๆ 139 9 

  นักท่องเท่ียวสามารถเลือกตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ จึงไม่สามารถแปรผลเป็นร้อย
ละได้ แต่จะใช้วิธีการเรียงล าดับจากมากไปน้อยแทน จากการส ารวจพบว่านักท่องเท่ียวเดินทางไปวัด
ชนะสงครามมากท่ีสุด รองลงมา คือ วัดพระแก้ว วัดบวรนิเวศ วัดระฆัง วัดโพธิ์ วัดอรุณ วัดสุทัศน์ วัด
กัลยาณมิตร ตามล าดับ นอกจากนั้นยังได้เดินทางหรือมีแผนในการเดินทางไปยังศาลหลักเมืองและ
ศาลเจ้าพ่อเสือในอัตราใกล้เคียงกัน ส่วนวัดอื่น ๆ จะพบว่ามีการเดินทางไปยังวัดไตรมิตรจ านวนมาก
ถึง 108 คน เนื่องจากเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวที่เดินทางมากับขสมก. ซึ่งเป็นจุดหนึ่งท่ีจัดให้นักท่องเท่ียว
ได้แวะสักการะตามรายการท่ีก าหนดไว้ 
  วัดท่ีนักท่องเท่ียวเลือกเดินทางไปจะพบว่าเป็นวัดท่ีอยู่ในกลุ่มใกล้เคียงกัน โดยวัด
ชนะสงครามจะอยู่ใกล้เคียงกับวัดบวรนิเวศจึงเห็นได้ว่านักท่องเท่ียวเลือกเป็นอันดับ 1 และ 3 
ตามล าดับ และบริเวณรอบวัดท้ัง 2 แห่งเป็นย่านการค้าซึ่งสามารถเดินซื้อของหรือรับประทานอาหาร
ได้อีกด้วย ส่วนวัดอีกกลุ่มหนึ่ง คือ กลุ่มวัดพระแก้ว วัดระฆัง วัดโพธิ์ และวัดอรุณ สามารถเดินทาง
เช่ือมต่อกันได้สะดวก กลุ่มตัวอย่างจึงนิยมเดินทางเป็นอันดับ 2, 4, 5 และ 6 ส่วนวัดสุทัศน์ วัด
กัลยาณมิตร และวัดสระเกศ จะต้ังอยู่นอกกลุ่มวัดข้างต้น โดยเฉพาะวัดกัลยาณมิตรท่ีเข้าถึงได้ยาก
กว่าวัดอื่น ๆ จึงอยู่ในล าดับหลัง นอกจากนั้นยังพบว่ากลุ่มตัวอย่างจ านวนหนึ่งเดินทางนอกเหนือจาก
เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงด้วย แต่ก็ยังคงอยู่ในบริเวณใกล้เคียงกับพื้นท่ีศึกษา   
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ตารางท่ี 9 สาเหตุท่ีมาไหว้พระ 9 วัด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

สาเหตทุีม่าไหวพ้ระ 9 วดั    จ านวน ล าดับที ่
สักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์  358 1 
ท าบุญ เช่น บริจาคเงิน ถวายสังฆทาน ไถ่ชีวิตสัตว์ 224 3 
เรียนรู้ประวัติศาสตร์และศิลปกรรม 52 7 
สะเดาะเคราะห์ สืบต่อดวงชะตา 105 5 
เสริมสร้างสิริมงคล 264 2 
พักผ่อนหย่อนใจ 153 4 
นั่งสมาธิ ท าจิตใจให้สงบ 66 6 
ฟังเทศน์ 38 8 
อื่น ๆ  5 9 

  ค าถามเรื่องสาเหตุท่ีนักท่องเท่ียวมาไหว้พระ 9 วัดนักท่องเท่ียวสามารถเลือกตอบได้
มากกว่า 1 ค าตอบ จึงไม่สามารถแปรผลเป็นร้อยละได้ แต่จะใช้วิธีการเรียงล าดับจากมากไปน้อยแทน 
จากการส ารวจพบว่านักท่องเท่ียวมาไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง เนื่องจากต้องการสักการะส่ิง
ศักดิ์สิทธิ์มากท่ีสุด รองลงมา คือ เพื่อเสริมสร้างสิริมงคลและท าบุญในอัตราใกล้เคียงกัน นอกจากนั้น
แล้วนักท่องเท่ียวยังมาไหว้พระ 9 วัดเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ ตลอดจนมาเพื่อสะเดาะเคราะห์สืบต่อดวง
ชะตา ส่วนนักท่องเท่ียวท่ีต้องการนั่งสมาธิท าจิตใจให้สงบ และนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีต้องการเรียนรู้
ประวัติศาสตร์และศิลปกรรมต่าง ๆ มีจ านวนใกล้เคียงกันอยู่ในล าดับท่ี 6 และ 7 นักท่องเท่ียวท่ีมา
ไหว้พระ 9 วัดเพื่อฟังเทศน์และวัตถุประสงค์อื่น ๆ มีน้อยท่ีสุด  
  เมื่อพิจารณาจากวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาร่วมกิจกรรมจะพบว่ากลุ่มตัวอย่าง
ต้องการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์มากท่ีสุดเนื่องจากพระอารามหลวงในเส้นทางมีส่ิงศักด์ิสิทธิ์โดยเฉพาะ
พระพุทธรูปส าคัญของประเทศ นอกจากนั้นกลุ่มตัวอย่างยังได้ร่วมประกอบพิธีกรรมทางศาสนาเพื่อ
เป็นสิริมงคลแก่ตนเอง โดยพระอารามหลวงแต่ละแห่งก็จะมีการท าบุญรูปแบบต่าง ๆ ให้นักท่องเท่ียว
สามารถท าได้ ส่วนสาเหตุอื่น ๆ เช่น การพักผ่อนหย่อนใจจะสอดคล้องกับการปรับภูมิทัศน์ของวัดให้มี
ความสวยงาม การสะเดาะเคราะห์สืบต่อดวงชะตา การนั่งสมาธิ เรียนรู้ประวัติศาสตร์ การฟังเทศน์ 
และกิจกรรมอื่น ๆ จะลดน้อยลงตามล าดับ เนื่องจากพระอารามหลวงหลายแห่งก็ไม่ได้จัดกิจกรรม
ดังกล่าว   และกิจกรรมบางอย่างใช้เวลานาน กลุ่มตัวอย่างท่ีต้องการไหว้พระให้ครบท้ัง 9 แห่งใน 1 
วันจึงไม่สามารถเข้าร่วมได้  
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 4.3 แบบสอบถามส่วนที่ 3  
   ข้อค าถามเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อวัดท่ีเดินทางไปสักการะส่ิง
ศักดิ์สิทธิ์ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัด เส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง
ต้ังแต่เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2555 – เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 แบบสอบถามส่วนนี้จะใช้มาตรวัด
ระดับความพึงพอใจ 5 ระดับ โดยมีรายละเอียด คือ 5 = มากท่ีสุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง 2 = น้อย 
1 = น้อยท่ีสุด และเมื่อค านวณค่าเฉล่ียสามารถแปลผลออกมาได้ ดังนี้ 4.50 - 5.00 = มากท่ีสุด 3.50 
– 4.49 = มาก 2.50 - 3.49 = ปานกลาง 1.50 – 2.49 = น้อย 1.00 – 1.49 = น้อยท่ีสุด 

 ตารางท่ี 10 ความคิดเห็นต่อการไหว้พระ 9 วัด 

   นักท่องเท่ียวชาวไทยมีความคิดเห็นต่อกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงว่า
เป็นกิจกรรมท่ีช่วยเสริมสิริมงคลให้กับชีวิตในระดับมากท่ีสุด (4.60) อยู่ในระดับเดียวกับความคิดเห็น
ว่าเป็นกิจกรรมท่ีช่วยส่งเสริมพระพุทธศาสนา (4.56) นอกจากนั้นยังเห็นว่าการไหว้พระ 9 วัดเป็น
กิจกรรมท่ีสอดคล้องกับหลักของพระพุทธศาสนา (4.39) และช่วยท่ีดึงดูดให้ตนเองเข้าวัดมากขึ้น 
(4.32) และได้ความรู้เพิ่มเติมด้านประวัติศาสตร์และศิลปกรรมในระดับมากเช่นกัน (3.98) 
  ผู้ท่ีมาไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงต่างมุ่งหวังเพื่อเสริมสิริมงคลให้กับชีวิต 
เพราะได้มาสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ท่ีตนเองศรัทธาและประกอบพิธีกรรมทางศาสนาเป็นหลัก ซึ่งเป็น
หน้าท่ีโดยตรงของวัดท าให้กลุ่มตัวอย่างเห็นว่าช่วยเสริมสิริมงคลให้กับตนเองได้มากท่ีสุด ใน
ขณะเดียวกันยังได้ท านุบ ารุงศาสนาผ่านการถวายปัจจัยท าให้เห็นว่าเป็นการส่งเสริมพระพุทธศาสนา

ความเหน็ตอ่กิจกรรมไหวพ้ระ 9 วัด ค่าเฉลีย่ 
สว่นเบีย่งเบน

มาตรฐาน 
แปลผล 

1. เป็นการส่งเสริมพระพุทธศาสนา 4.56 0.65 มากท่ีสุด 

2. ดึงดูดให้ท่านเข้าวัดมากขึ้น  4.32 0.72 มาก 

3. ช่วยเสริมสิริมงคลให้แก่ชีวิต 4.60 0.53 มากท่ีสุด 

4. เป็นกิจกรรมท่ีสอดคล้องกับหลักของ
พระพุทธศาสนา 

4.39 0.72 มาก 

5. ได้ความรู้เพิ่มเติมด้านประวัติศาสตร์และ
ศิลปกรรมในวัด 

3.98 0.93 มาก 

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



148 
 

 

ในระดับมากท่ีสุดเช่นกัน กลุ่มตัวอย่างบางคนยังเห็นว่ากิจกรรมท่ีท าระหว่างการไหว้พระขอพร 9 
พระอารามหลวงสอดคล้องกับหลักของพระพุทธศาสนาในการเข้าวัด ท าบุญ ประกอบกับการสร้างคติ
ท่ีก าหนดเส้นทางการสักการะและจัดบริการรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด  ช่วยดึงดูดให้คนเข้าวัดมากขึ้น
เพราะสะดวกและน่าสนใจ อย่างไรก็ตามวัดเองก็ไม่ได้ให้ข้อมูลด้านประวัติศาสตร์และศิลปกรรมแก่
นักท่องเท่ียวมากนักท าให้ความเห็นของนักท่องเท่ียวต่อประเด็นนี้อยู่ในระดับมากแต่ต่ ากว่าค่าเฉล่ีย
เมื่อเทียบกับความคิดเห็นอื่น ๆ  

ตารางท่ี 11 ความพึงพอใจด้านสถานท่ีของวัดท่ีเดินทางไปสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ 

  ระดับความพึงพอใจต่อวัดในด้านของสถานท่ี นักท่องเท่ียวพึงพอใจในประเด็นเรื่อง
คุณค่าและความงามทางศิลปวัฒนธรรมระดับมาก (4.23) รองลงมา คือ การเดินทางมายังวัดได้
สะดวก เฉล่ีย 4.14 วัดมีส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานท่ีสะอาดและเพียงพอในระดับมาก (4.04) ส่วน
ศักยภาพของพื้นท่ีในการรองรับคนได้ไม่แออัดและบรรยากาศสงบ มีสมาธิ มีความพึงพอใจระดับมาก 
เฉล่ียท่ี 3.81 และ 3.76 ตามล าดับ  
  วัดในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเป็นพระอารามหลวงส าคัญท่ีสร้าง
ขึ้นโดยช่างฝีมือจากราชส านัก ได้รับการท านุบ ารุงมาอย่างต่อเนื่อง และมีคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม 
ดังนั้นนักท่องเท่ียวจึงรู้สึกพึงพอใจในด้านนี้มาก รองลงมา คือ ท่ีต้ังของพระอารามแต่ละแห่งสามารถ
เข้าถึงได้ด้วยวิธีการสะดวกและหลากหลาย จากการศึกษาพบว่าทางวัดเองก็ได้ปรับปรุงด้านกายภาพ
เพื่อรองรับนักท่องเท่ียวโดยเฉพาะกลุ่มคนไทยท่ีเดินทางมาไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ท าให้

ความพงึพอใจด้านสถานทีข่องวดัทีเ่ดนิทางไป
สักการะสิง่ศกัดิ์สทิธิ ์

ค่าเฉลีย่ 
สว่น

เบีย่งเบน
มาตรฐาน 

แปลผล 

1.  มีส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานท่ีสะอาดและ
เพียงพอ 

4.04 0.71 มาก 

2. มีความกว้างขวาง รองรับคนได้โดยไม่แออัด 3.81 0.80 มาก 

3. บรรยากาศสงบ มีสมาธิ 3.76 0.91 มาก 

4. เดินทางสะดวก 4.14 0.78 มาก 

5. มีคุณค่าและความงามทางศิลปวัฒนธรรม 4.23 0.73 มาก 
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กลุ่มตัวอย่างพึงพอใจต่อส่ิงอ านวยความสะดวกในระดับมากเช่นกัน อย่างไรก็ตามการเก็บข้อมูล
แบบสอบถามเกิดขึ้นในช่วงวันหยุดซึ่งมีผู้เดินทางมาเป็นจ านวนมาก ผลการศึกษาจึงแสดงให้เห็นว่า
นักท่องเท่ียวพึงพอใจในศักยภาพการรองรับคนและบรรยากาศสงบ มีสมาธิในระดับมากแต่ต่ ากว่า
ความพึงพอใจด้านอื่น ๆ  

ตารางท่ี 12 ความพึงพอใจด้านการบริการของวัดท่ีเดินทางไปสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ 

       ระดับความพึงพอใจต่อการบริการของวัดท่ีนักท่องเท่ียวได้เดินทางไป กลุ่มตัวอย่าง
พึงพอใจมากในทุกประเด็น เรื่องการให้บริการเครื่องบูชาอย่างเพียงพอและมีราคาเหมาะสม (4.11) 
รองลงมา คือ การมีบุคลากรคอยอ านวยความสะดวกและเพียงพอต่อนักท่องเท่ียว (4.03) ข้อค าถาม
เรื่องการดูแลความปลอดภัยและการให้ความรู้ทางประวัติศาสตร์และศิลปกรรมเพิ่มเติม นักท่องเท่ียว
พึงพอใจในระดับมาก เฉล่ีย 3.98 และ 3.91 ตามล าดับ ส่วนการให้ข้อมูลข่าวสารอื่น ๆ ได้ถูกต้อง
พบว่าอยู่ในระดับมากแต่มีค่าเฉล่ียน้อยท่ีสุดในค าถามส่วนนี้ คือ 3.76 
  วัดในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเป็นวัดท่ีอยู่ในบริเวณแหล่ง
ท่องเท่ียวส าคัญย่านเกาะรัตนโกสินทร์และฝ่ังธนบุรีตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์ พระอารามหลวงหลาย
แห่งเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงระดับประเทศ ดังนั้นจึงมีศักยภาพในการให้บริการและรองรับ
นักท่องเท่ียวอยู่ก่อนแล้ว เมื่อเกิดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดในพื้นท่ีดังกล่าวจึงสามารถให้บริการ
นักท่องเท่ียวในด้านต่าง ๆ ได้ในระดับพึงพอใจมาก โดยเฉพาะการจัดบริการเครื่องสักการะประเภท

ความพงึพอใจด้านการบรกิารของวดัทีเ่ดนิทางไป
สักการะสิง่ศกัดิ์สทิธิ ์

ค่าเฉลีย่ 
สว่น

เบีย่งเบน
มาตรฐาน 

แปลผล 

1. มีบุคลากรคอยอ านวยความสะดวกเพียงพอต่อ
นักท่องเท่ียว 

4.03 0.83 มาก 

2. มีเครื่องบูชาให้บริการเพียงพอและราคาเหมาะสม 4.11 0.71 มาก 

3. ให้ความรู้ทางประวัติศาสตร์และศิลปกรรมเพิ่มเติม 3.81 0.87 มาก 

4. มีการดูแลความปลอดภัยให้แก่นักท่องเท่ียว 3.98 0.79 มาก 

5. ให้ข้อมูลข่าวสารอื่นๆได้ถูกต้อง 3.76 0.86 มาก 
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ดอกไม้ ธูป เทียนตามจุดท่ีมีส่ิงศักดิ์สิทธิ์ส าคัญท่ีนักท่องเท่ียวนิยมสักการะ โดยส่วนใหญ่จะให้บริจาค
ตามศรัทธาแต่บางวัดก็ก าหนดราคาชัดเจน นอกจากนั้นวัดยังจัดเจ้าหน้าท่ีคอยอ านวยความสะดวกใน
การไหว้พระและดูแลความเรียบร้อยท้ังกรณีท่ีเป็นเจ้าหน้าท่ีโดยตรงและกลุ่มอาสาสมัครเฉพาะกิจ 
อย่างไรก็ตามจากการเก็บข้อมูลใน 3 ประเด็น เรื่องการให้ความรู้ ความปลอดภัย และการให้ข้อมูล
ข่าวสารอื่น ๆ ถึงแม้จะอยู่ในระดับมาก แต่จะพบว่าค่าเฉล่ียอยู่ต่ ากว่า 4.00 เนื่องจากในช่วงเก็บข้อมูล
เป็นช่วงเทศกาลท่ีมีประชาชนเข้ามายังพระอารามหลวงแต่ละแห่งเป็นจ านวนมากมีแนวโน้มท่ี
มิจฉาชีพจะแฝงตัวเข้ามาก่ออาชญากรรมได้ ท าให้นักท่องเท่ียวรู้สึกไม่ปลอดภัยเต็มท่ี ส่วนการให้
ความรู้ทางประวัติศาสตร์ ทางวัดไม่ได้จัดพระสงฆ์หรือเจ้าหน้าท่ีเป็นการเฉพาะ แต่หลายวัดใช้วิธีการ
เปิดเสียงตามสายบรรยายหรือใช้ป้ายส่ือความหมายทดแทน ตลอดจนเจ้าหน้าท่ีท่ีคอยอ านวยความ
สะดวกท่ัวไปก็ไม่มีความรู้เพียงพอในการให้ข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ท่ีนักท่องเท่ียวต้องการได้   
 จากการเก็บรวมรวมข้อมูลด้วยการศึกษาเอกสาร การสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง การ
สังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมในวัดตามพื้นท่ีศึกษา เข้าร่วมกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง
ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดเส้นทางกรุงเทพฯ โดยขสมก. ตลอดจนการ
แจกแบบสอบถามแก่นักท่องเท่ียวชาวไทยตามกลุ่มตัวอย่างท่ีก าหนดไว้ จากขั้นตอนดังกล่าวผู้ศึกษา
ได้รับข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับประเด็นท่ีต้องการศึกษา สามารถท าความเข้าใจพัฒนาการและกระบวนการ
จัดการโดยผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง รวมถึงผลกระทบท่ีเกิดขึ้นจากกิจกรรมดังกล่าวด้วย  
 ผู้ศึกษาพบว่าเส้นทางและการจัดการท่องเท่ียวประเภทไหว้พระ 9 วัดเกิดขึ้นในพื้นท่ี
กรุงเทพฯ เป็นหลัก แล้วจึงกระจายออกไปยังเขตปริมณฑล และขยายออกไปยังต่างจังหวัดในภูมิภาค
อื่น ๆ ท่ัวประเทศ ท้ังนี้เนื่องจากกิจกรรมดังกล่าวเน้นกลุ่มเป้าหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย
และองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพต้องการให้เดินทางไหว้พระ 9 วัดเป็นผู้ท่ีอาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพฯ 
และปริมณฑล รูปแบบการจัดกิจกรรมจึงจ ากัดบริเวณอยู่ในพื้นท่ีกรุงเทพฯ และพื้นท่ีท่ีสามารถ
เดินทางออกจากกรุงเทพฯ และกลับมาได้ภายในเวลา 1 วัน  
 การไหว้พระ 9 วัดและการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงได้รับความนิยมเนื่องจาก
สอดคล้องกับการใช้ชีวิตของคนท่ีอาศัยอยู่ในเมืองใหญ่เช่นกรุงเทพฯ เนื่องจากการท างานในปัจจุบันมี
วันหยุดท่ีเป็นระบบ กล่าวคือ จะหยุดในวันเสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ หน่วยงานท่ีมีส่วน
เกี่ยวข้องจึงเลือกประชาสัมพันธ์และจัดกิจกรรมรองรับการเดินทางในช่วงวันหยุดดังกล่าว ประกอบ
กับใช้เวลาเพียงวันเดียวก็สามารถเข้าร่วมกิจกรรมได้ครบถ้วนก็ถือว่าเหมาะสมส าหรับผู้ท่ีมีวันหยุดไม่
นานนัก อีกท้ังรูปแบบการจัดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดได้วางแผนให้ผู้เดินทางสามารถไปได้ถึง 9 วัดใน
เวลาเพียง 1 วัน ท าให้กิจกรรมมีความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น โดยในอดีตการเดินทางไปสักการะส่ิง
ศักด์ิสิทธิ์ตามวัดต่าง ๆ นิยมเดินทางเพียงไม่กี่แห่งตามความสะดวก แต่เมื่อมีการจัดไหว้พระ 9 วัด 
เป็นการก าหนดกรอบการเดินทางให้มีปริมาณสถานท่ีมากขึ้น พร้อมกันนั้นก็ได้อ านวยความสะดวกใน
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การเดินทางในรูปแบบของทัวร์ท่ีพานักท่องเท่ียวจากใจกลางกรุงเทพฯ ไปถึงยังสถานท่ีต่าง ๆ อย่าง
สะดวกสบาย แต่ถ้าหากไม่ต้องการซื้อทัวร์ก็สามารถศึกษาเส้นทางและเดินทางตามคู่มือหรือรูปแบบท่ี
ได้จัดท าเส้นทางไว้ได้ ปัจจัยของเวลาท่ีส้ันและจ านวนสถานท่ีท่ีมากถึง 9 แห่งช่วยส่งเสริมให้โครงการ
นี้ได้รับความนิยมจากคนท่ีอาศัยในกรุงเทพฯ และปริมณฑล  
 นอกจากการจัดบริการหรือวางเส้นทางให้เดินทางไปได้มากถึง 9 แห่งแล้ว ยังมีการสร้าง
คติความเช่ือให้แก่การเดินทางไปสักการะอีกด้วย ซึ่งคติท่ีเป็นสิริมงคลนี้เป็นปัจจัยส าคัญอีกประการ
หนึ่งท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียวให้อยากเข้าร่วมมากขึ้น คติท่ีสร้างส าหรับพระอารามในเส้นทางไหว้พระขอ
พร 9 พระอารามหลวงล้วนแล้วแต่เป็นสิริมงคลแก่การด าเนินชีวิตท่ีสอดคล้องกับความต้องการของ
คนในปัจจุบัน ได้แก่ เงินทอง มิตร ความปลอดภัย ความฉลาด ช่ือเสียง ชัยชนะ ความสงบสุข ความ
เจริญรุ่งเรือง ความมีเสน่ห์ การเดินทางไปเพื่ออธิษฐานขอส่ิงเหล่านี้ตามพระอารามหลวง แม้ว่าจะ
เป็นศาสนาสถานแต่ก็ถือว่าเป็นการเติมเต็มความต้องการท่ีเข้าข่ายไสยศาสตร์ เนื่องจากเป็นการ
กระท าท่ีหวังผลให้เกิดการเปล่ียนแปลงในระยะเวลาอันใกล้ นั่นก็คือหลังจากท่ีได้เข้าร่วมกิจกรรมไหว้
พระ 9 วัด ในขณะเดียวกันก็ได้ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา เช่น การท าบุญ ซึ่งตามหลัก
พระพุทธศาสนาถือเป็นการสะสมบุญส าหรับชีวิตในโลกหน้าซึ่งเป็นการกระท าท่ีมีลักษณะทางศาสนา 
ดังนั้นการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงและการไหว้พระ 9 วัดในเส้นทางอื่น ๆ จึงมีลักษณะ
ผสมผสานกันระหว่างไสยศาสตร์และศาสนาไปพร้อมกัน  
 ในเบ้ืองต้นศูนย์ส่งเสริมการท่องเท่ียวกรุงเทพฯ จัดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดโดยการดินเท้า
เพื่อให้ผู้เข้าร่วมสามารถศึกษาประวัติศาสตร์ ศิลปกรรม พร้อมกับการไหว้พระขอพร ซึ่งวิธีการเดิน
เท้าเหมาะกับผู้ท่ีมีร่างกายแข็งแรงและต้องการใช้เวลาเรียนรู้เรื่องราวต่าง ๆ จากการน าชม ต่อมาเมื่อ
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยต้องการผลักดันให้เป็นกิจกรรมท่ีคนจ านวนมากเข้าถึงได้ง่ายเพื่อ
กระตุ้นเศรษฐกิจ รูปแบบการท่องเท่ียวจึงต้องเปล่ียนแปลงไปเพื่อสอดรับกับความต้องการของคน
โดยท่ัวไป คือ เน้นท่ีการสักการะขอพรเท่านั้น วิธีการเดินทาและรูปแบบการจัดการจึงเน้นไปท่ีการ
เดินทางเพื่อสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ส าคัญในแต่ละวัดด้วยการใช้ยานพาหนะชนิดต่าง ๆ เพื่ออ านวยความ
สะดวก และยกเลิกการให้ข้อมูลโดยละเอียดออกไป การจัดการของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเปิด
โอกาสให้ผู้ท่ีต้องการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงสามารถเลือกวิธีการเดินทางท่ีเหมาะสมกับ
ตนเองได้ ท้ังการเดินทางโดยระบบขนส่งสาธารณะท่ีเข้าถึงพระอารามหลวงในเส้นทางได้ง่าย หรือการ
เดินทางด้วยยานพาหนะส่วนบุคคลซึ่งสะดวกส าหรับครอบครัวท่ีประกอบด้วยผู้ สูงอายุหรือเด็กท่ี
ต้องการการอ านวยความสะดวกและความยืดหยุ่นในการเดินทาง เมื่อองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ
น าเอาแนวคิดดังกล่าวมาต่อยอดจัดเป็นทัวร์เพื่ออ านวยความสะดวกในการเดินทางก็ยิ่งช่วยให้
เดินทางได้ง่ายมากยิ่งขึ้นโดยการจ่ายค่าทัวร์และเข้าร่วมได้ตามรายการท่องเท่ียวท่ีก าหนดโดยไม่ต้อง
กังวลเรื่องการเดินทางหรือเส้นทางท่ีจะเดินทางไป อีกท้ังยังได้แวะสถานท่ีท่องเท่ียวอื่น ๆ ท่ีเพิ่มเติม
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ขึ้นมาจากวัดท้ัง 9 แห่งด้วย แต่เมื่อเกิดปัญหาการท าผิดพระราชบัญญัติการน าเท่ียวและมัคคุเทศก์จึง
ต้องให้บริการเฉพาะรับส่งเท่านั้น หน้าท่ีของการรองรับและดูแลนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเพื่อไหว้
พระขอพรท้ังท่ีเดินทางด้วยตนเองและเดินทางมากับองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพฯ จึงตกเป็นของ
พระอารามหลวงและวัดในเส้นทางต่าง ๆ ด้วยการจัดการในลักษณะแยกส่วนกันท าให้เกิดผลกระทบ
ท้ังด้านบวกและลบตามมา 
 ผลกระทบท่ีศึกษาจะจ ากัดเฉพาะทรัพยากรวัฒนธรรมในพระอารามหลวงท้ัง 9 แห่งและ
กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดของกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดนทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงเท่านั้น 
ผลกระทบด้านบวกเป็นส่ิงท่ีเกิดขึ้นและก่อให้เกิดผลดีต่อทรัพยากรวัฒนธรรมในพื้นท่ีศึกษา ใน
ขณะเดียวกันก็ท าให้นักท่องเท่ียวท่ีเข้าร่วมกิจกรรมเกิดความพึงพอใจต่อกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 
พระอารามหลวงและพระอารามหลวงท่ีท าหน้าท่ีให้บริการด้วย ส่วนผลกระทบทางด้านลบ ผู้ศึกษา
เห็นว่าปัญหาเกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมท่ีขาดการบูรณาการร่วมกันกันระหว่างหน่วยงานท่ีมีหน้าท่ี
จัดการท่องเท่ียวทั้งการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ กับพระอาราม
หลวงในพื้นท่ีศึกษาซึ่งเป็นผู้รองรับการเข้ามาของนักท่องเท่ียว  
 ผลการศึกษาท่ีได้รับท้ังหมดเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการเรียนรู้เกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิง
จิตวิญาณประเภทการไหว้พระ 9 วัดท่ีเกิดขึ้นในสังคมไทย ซึ่งผู้ศึกษาสามารถน ามาอภิปรายผล
การศึกษาร่วมกับแนวคิด ทฤษฎี และกรณีศึกษาอื่น ๆ เพื่อก่อให้เกิดความเข้าใจและน าไปพัฒนาการ
ท่องเท่ียวให้มีประสิทธิภาพมากขึ้นได้  
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บทที ่5 

สรุปและอภปิรายผล 

  การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณประเภทการไหว้พระ 9 วัด
และผลกระทบต่อทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง ระเบียบวิธีวิจัยจึงเลือกใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ
เป็นหลักและใช้ข้อมูลเชิงปริมาณเพื่อเสริมผลการศึกษาให้มีความสมบูรณ์มากยิ่ งขึ้น โดยมี
วัตถุประสงค์ในการศึกษา ดังนี้  
  1. ศึกษาพัฒนาการและสถานการณ์ปัจจุบันของการไหว้พระ 9 วัดในประเทศไทย  

  2. ศึกษารูปแบบการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม รูปแบบการท่องเท่ียว พฤติกรรมและ

ทัศนคติของนักท่องเท่ียวตามโครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงของการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทย 

  3. ประเมินผลกระทบของโครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงท่ีมีต่อทรัพยากร

ทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง 

 กลุ่มตัวอย่างในการศึกษาประกอบด้วย (1) กลุ่มผู้ด าเนินงานเกี่ยวกับกิจกรรมไหว้พระ 9 
วัด ได้แก่ เจ้าหน้าท่ีกองการท่องเท่ียว ส านักวัฒนธรรม กีฬา และการท่องเท่ียว กรุงเทพมหานคร 
เจ้าหน้าท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2) เจ้าหน้าท่ีองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ ซึ่งเป็น
หน่วยงานภาครัฐท่ีน ารูปแบบการไหว้พระ 9 วัดไปใช้ในการจัดการท่องเท่ียว (3) กลุ่มผู้มีหน้าท่ีในการ
ดูแลและจัดการศาสนสถานในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ได้แก่ พระภิกษุหรือ
ผู้ดูแลศาสนสถานในพื้นท่ีศึกษา (4) กลุ่มผู้ประกอบอาชีพค้าขายหรือขับรถรับจ้างบริเวณใกล้เคียง 
และประชาชนท่ีอาศัยอยู่ในชุมชนโดยรอบศาสนาสถานท่ีศึกษา (5) กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี
เดินทางไหว้พระ 9 วัด ในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง จ านวน 400 คน ผู้ศึกษาใช้วิธี
สังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วมในกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดท่ีจัดโดยองค์การขนส่งมวลชน
กรุงเทพ เส้นทางกรุงเทพฯ และกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดทางน้ าเส้นทางแม่น้ าเจ้าพระยาของบริษัทเรือ
ด่วนเจ้าพระยาจ ากัด ซึ่งใช้เส้นทางใกล้เคียงกับเส้นทางท่ีศึกษามากท่ีสุด นอกจากนั้นยังได้สัมภาษณ์
กลุ่มตัวอย่างท่ี 1-4 เพื่อให้ทราบถึงพัฒนาการและกระบวนการท่ีท าให้การไหว้พระ 9 วัดการเป็น
สินค้าท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ ตลอดจนทราบถึงข้อมูลด้านการจัดรูปแบบการท่องเท่ียว การน า
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมมาใช้ในกิจกรรมไหว้พระ 9 วัด และผลกระทบท่ีเกิดขึ้นกับทรัพยากรทาง
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วัฒนธรรมดังกล่าว พร้อมกันนั้นก็ได้ใช้แบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่างท่ี 5 เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ัวไป
เกี่ยวกับผู้เดินทางมาไหว้พระ ตลอดจนพฤติกรรมและความพึงพอใจในการเข้าร่วมกิจกรรมดังกล่าว  

1. สรุปผลการศึกษา 

 1.1 พัฒนาการและสถานการณ์ปัจจุบันของการไหว้พระ 9 วัด  

  การไหว้พระ 9 วัดเกิดขึ้นจากเจ้าหน้าท่ีกองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ น าเอาคติการ

สักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ของหมอดูมาผสมผสานกับการเดินเท้าท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์ เกิดเป็น

เส้นทางสักการะ 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ ประกอบด้วย 7 วัด 2 ศาลส าคัญ ต่อมาในปีพ.ศ. 2545 การ

ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยน าเอารูปแบบการท่องเท่ียวดังกล่าวมาประชาสัมพันธ์เพื่อกระตุ้นการ

เศรษฐกิจบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ในช่วงปีใหม่และปรับเป็นการบริการน าเท่ียวโดยรถตู้ พบว่า

ประสบความส าเร็จอย่างสูง ในปีพ.ศ. 2547 จึงเปล่ียนเส้นทางเป็นการไหว้พระขอพร 9 พระอาราม

หลวงและให้นักท่องเท่ียวเดินทางไปยังวัดต่าง ๆ ด้วยตนเอง เริ่มมีบริษัทน าเท่ียวเอกชนเข้ามา

ให้บริการแทนการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย และในปีพ.ศ. 2549 องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพได้น า

รถประจ าทางปรับอากาศมาให้บริการน านักท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัดทุก

วันเสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ ผลตอบรับดีมากเนื่องจากราคาถูก มีเส้นทางท่ีหลากหลาย

และน่าสนใจ หลังจากนั้นก็เกิดการขยายเส้นทางไปท่ัวประเทศและมีรูปแบบท่ีแตกต่างกันตามพื้นท่ีท้ัง

ทางบกและทางน้ า และคติในการสักการะท่ีหลากหลายมากขึ้น  

  1.2 รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง  

   การจัดการท่องเท่ียวเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงมีรูปแบบแตกต่าง

กันตามหน่วยงานท่ีมีส่วนในการจัดการ 1. การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจัดการ 2 ลักษณะ ในช่วง

แรกจะให้บริการน าเท่ียวโดยรถพร้อมเจ้าหน้าท่ีคอยอ านวยความสะดวก ช่วงปี พ.ศ. 2547 เป็นต้นมา

จะใช้วิธีการแจกคู่มือแนะน าเส้นทางและสถานท่ีให้นักท่องเท่ียวเดินทางด้วยตนเอง 2. องค์การขนส่ง

มวลชนกรุงเทพ จัดการท่องเท่ียว 2 ลักษณะเช่นกัน ช่วงปีพ.ศ. 2549 ให้บริการน าเท่ียวเส้นทาง

กรุงเทพฯ และต่างจังหวัดในวันเสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ ต่อมาในปีพ.ศ. 2553 เริ่ม

ให้บริการรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัดรอบเกาะรัตนโกสินทร์ในเทศกาลส าคัญ 3. วัดท าหน้าท่ีรองรับ

นักท่องเท่ียว วัดหลายแห่งเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวอยู่แล้วจึงสามารถจัดการท่องเท่ียวได้ไม่มีปัญหา แต่

ในบางวัดท่ีไม่ได้เปิดเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวก็จ าเป็นต้องเปิดให้นักท่องเท่ียวเข้าไปสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ 
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 1.3 ทรัพยากรที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง  
  ทรัพยากรทางวัฒนธรรมในวัดท่ีเกี่ยวข้องกับกิจกรรมดังกล่ าวประกอบด้วย
ทรัพยากรท่ีจับต้องได้และจับต้องไม่ได้ ตลอดจนการจัดการพื้นท่ี ซึ่งทางวัดมีการจัดการดังต่อไปนี้ 
      1. ทรัพยากรท่ีจับต้องได้ ได้แก่ สถาปัตยกรรมท่ีประชาชนเขาไปสักการะส่ิง

ศักด์ิสิทธิ์ท่ีอยู่ภายใน วัดท่ีเคยปิดก็ต้องเปิดอาคารสถานท่ีเพื่อรองรับนักท่องเท่ียว ประติมากรรม 

จิตรกรรม และศิลปะแขนงอื่น ส่วนใหญ่จะเป็นพระพุทธรูปและรูปเคารพ จึงมีการต้ังจุดบริการ

ดอกไม้ธูป เทียนใกล้กับทรัพยากรประเภทนี้ และในช่วงเทศกาลผู้ท่ีมาวัดจะกระจุกกตัวอยู่ในบริเวณ

ดังกล่าวจึงต้องจัดระบบการสักการะอย่างมีประสิทธิภาพ  

      2. ทรัพยากรท่ีจับต้องไม่ได้ ได้แก่ ความเชื่อของคนไทยเรื่องสิริมงคลของเลข 9 

ท่ีพ้องกับค าว่า ‘ก้าวหน้า’ และความเช่ือเรื่องช่ือมงคลท่ีจะส่งผลดีต่อผู้ปฏิบัติ หน่วยงานการท่องเท่ียว

จึงน าเอาความเช่ือดังกล่าวมาผสมผสานกับความเช่ือทางพระพุทธศาสนากลายเป็นจุดขายเพื่อต่อยอด

ทางเศรษฐกิจ สามารถพบเห็นการใช้เลข 9 และการให้ความหมายมงคลได้ในทุกเส้นทาง รวมถึง

หนังสือคู่มือไหว้พระ 9 วัดท่ียึดโยงอยู่กับความเช่ือท้ังสองด้านนี้ พิธีกรรม วัดจะมีการจัดประกอบ

พิธีกรรมทางศาสนาอยู่แล้ว หากผู้เดินทางไหว้พระ 9 วัดตรงกับช่วงเวลาในการประกอบพิธีกรรมก็จะ

สามารถเข้าร่วมกิจกรรมได้ ท้ังนี้หากเดินทางด้วยตนเองจะมีอิสระในการเข้าร่วมมากกว่าเดินทางมา

กับบริษัทน าเท่ียวที่ก าหนดเวลาตายตัวในแต่ละวัด  

  3. การจัดการพื้นท่ี วัด ท าหน้าท่ีรองรับนักท่องเท่ียวได้ปรับปรุงภูมิทัศน์ให้สวยงาม

และแยกการใช้พื้นท่ีพุทธาวาสและสังฆาวาสออกจากกันอย่างชัดเจนเพื่อป้องกันไม่ให้นักท่องเท่ียว

รบกวน นอกจากนั้นได้สร้างหรือซ่อมแซมห้องน้ า ลานจอดรถ และจุดสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ พร้อมท้ัง

จัดระบบดูแลรักษาความปลอดภัยแก่นักท่องเท่ียวด้วย หน่วยงานการท่องเที่ยว มีส่วนก าหนดรูปแบบ

การเดินทางของนักท่องเท่ียวซึ่งเป็นผู้ใช้ทรัพยากรโดยตรง หากเดินทางเพื่อเรียนรู้ประวัติศาสตร์และ

ศิลปกรรมก็จะใช้ทรัพยากรทางวัฒนธรรมอย่างท่ัวถึง หากเดินทางมาไหว้พระเพียงอย่างเดียวก็จะใช้

ทรัพยากรเฉพาะส่ิงศักด์ิสิทธิ์และพิธีกรรม ตลอดจนจุดจอดยานพาหนะและวันเวลาท่ีเดินทางก็จะ

ส่งผลต่อการเข้าใช้ทรัพยากรต่างกันตามไปด้วย  

 1.4 ผลจากศึกษาจากข้อมูลแบบสอบถาม  

 กลุ่มตัวอย่างในขั้นตอนนี้ คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัดเส้นทาง

ไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงจ านวน 400 คนพบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 20-29 
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ปี กลุ่มตัวอย่างท้ังหมดพบว่าจบการศึกษาระดับปริญญาตรี รายได้อยู่ระหว่าง 10,000-19,999 บาท 

ภูมิล าเนาส่วนใหญ่อยู่ต่างจังหวัด แต่ท่ีอยู่ปัจจุบันอาศัยอยู่ในกรุงเทพฯ  

     กลุ่มตัวอย่างทราบข้อมูลเกี่ยวกับไหว้พระ 9 วัดจากเพื่อนหรือญาติมากท่ีสุด และ

นิยมเดินทางในช่วงท่ีสะดวก โดยไม่ค านึงถึงความถ่ีบ่อย ส่วนใหญ่จะเดินทางมาไหว้พระ 9 วัดในช่วง

วันส าคัญทางศาสนาโดยใช้บริการขนส่งมวลชนเป็นหลัก กลุ่มตัวอย่างจะเลือกเดินทางไปวัดใด ๆ นั้น

ขึ้นอยู่ความสะดวกในการเดินทางเป็นอันดับแรก วัดท่ีนักท่องเท่ียวได้ไปหรือต้ังใจว่าจะไปมากท่ีสุด 

คือ วัดชนะสงคราม สาเหตุท่ีเลือกมาร่วมกิจกรรมไหว้พระ 9 วัด เนื่องจากต้องการสักการะส่ิง

ศักดิ์สิทธิ์มากเป็นอันดับหนึ่ง เมื่อสอบถามถึงความคิดเห็นท่ีมีต่อการไหว้พระ 9 วัดพบว่าโครงการนี้

ช่วยเสริมมงคลให้แก่ชีวิตในระดับมากท่ีสุด ส่วนความพึงพอใจด้านสถานท่ีพบว่าพึงพอใจในคุณค่า

และความงามทางศิลปวัฒนธรรมในระดับมาก ประเด็นเรื่องความพึงพอใจด้านการบริการ 

นักท่องเท่ียวพึงพอใจต่อการจัดให้บริการเครื่องบูชาท่ีเพียงพอและราคาเหมาะสมในระดับมาก 

 1.5 ผลกระทบต่อทรัพยากรวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องในพื้นที่ศึกษา    

  เมื่อมีนักท่องเท่ียวเดินทางไหว้พระ 9 วัดมากขึ้นจึงท าให้เกิดผลกระทบต่อทรัพยากร

ทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง ผลกระทบมีท้ังแง่บวกและลบ แบ่งออกเป็น    

  1. ผลกระทบด้านกายภาพ วัดปรับปรุงภูมิทัศน์สวยงามและปรับปรุงส่ิงอ านวยความ

สะดวกขั้นพื้นฐาน เช่น ห้องน้ า ท่ีจอดรถ ถนน ให้มีสภาพดี อย่างไรก็ตามในช่วงเทศกาลท่ีมีประชาชน

มาไหว้พระจ านวนมากทรัพย์สินในวัดบางส่วนได้รับความเสียหาย ส่ิงอ านวยความสะดวกไม่เพียงพอ 

และเกิดปัญหาอาชญากรรมประเภทลักทรัพย์ นอกจากนั้นการปรับปรุงด้านกายภาพส่งผลให้วัด

ขัดแย้งกับชุมชนท่ีอาศัยอยู่ในพื้นท่ีวัดอีกด้วย 

  2. ผลกระทบด้านวัฒนธรรม การไหว้พระ 9 วัดเป็นการส่งเสริมให้ประชาชนเข้าวัด

มากขึ้น วัดเองก็ต่ืนตัวในการท านุบ ารุงทรัพยากรทางวัฒนธรรม ในขณะเดียวกันก็ใช้โอกาสนี้จัด

กิจกรรมเผยแผ่หลักธรรมและเสริมความรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์และศิลปกรรมภายในวัดไปพร้อมกัน 

แต่ในบางครั้งก็เกิดผลกระทบทางลบ ได้แก่ นักท่องเท่ียวแต่งกายไม่สุภาพ ความขัดแย้งทางระหว่าง

บทบาทการพัฒนาของวัดกับความเมตตาต่อผู้ประกอบอาชีพบริเวณวัด และปัญหาเกี่ยวกับความเช่ือ

เรื่องการเลือกไหว้พระตามวัดท่ีมีช่ือมงคลและการให้ข้อมูลไม่ถูกต้องของหมอดูในการไหว้พระ 9 วัด  

   3. ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ พบว่าคนเข้าวัดตามโครงการท าให้วัดและผู้ประกอบ
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อาชีพบริเวณวัดมีรายได้เพิ่มมากขึ้น แต่การใช้จ่ายจะกระจุกตัวอยู่เฉพาะวัดท่ีอยู่ในโครงการและได้รับ

การประชาสัมพันธ์เท่านั้น และยังเกิดความขัดแย้งเรื่องผลประโยชน์จากการใช้พื้นท่ีวัด 

2. อภิปรายผลการศึกษา 

 การไหว้พระสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ถือเป็นกิจกรรมท่ีชาวพุทธปฏิบัติสืบต่อกันมานาน การ

เดินทางจากท่ีอยู่อาศัยหรือละจากงานประจ าเพื่อไปสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ในสังคมไทยปรากฏในหลาย

รูปแบบการเดินทางทอดกฐิน ทอดผ้าป่า งานนมัสการประจ าปีตามวัดต่าง ๆ ระหว่างการเดินทางไป

เพื่อวัตถุประสงค์ทางศาสนาก็มักมีการท่องเท่ียวสอดแทรกอยู่ด้วย จึงเรียกได้ว่าเป็นการท่องเท่ียวเชิง

จิตวิญญาณรูปแบบหนึ่ง ดังท่ีชนัญ วงษ์วิภาค (2552) กล่าวถึงบทบาทท่ีทับซ้อนกันของศาสนสถานว่า

เป็นพื้นท่ีประกอบพิธีกรรมของคนในท้องถิ่นและเป็นแหล่งท่องเท่ียวส าหรับศาสนิกชนและ

นักท่องเท่ียวทั่วไป  

 ในปีพ.ศ. 2543 กิจกรรมไหว้พระ 9 วัดเกิดขึ้นจากการท่ีนักพัฒนาการท่องเท่ียว ส านัก

ส่งเสริมการท่องเท่ียว กรุงเทพมหานคร (ปัจจุบัน คือ กองการท่องเท่ียว ส านักวัฒนธรรม กีฬา และ

การท่องเท่ียว กรุงเทพมหานคร) น าเอาแนวคติการเดินทางไปสักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์ของหมอดูท่ีเขียนไว้

ในต าราเคล็ดการไหว้พระมาผนวกรวมกับกิจกรรมการเรียนรู้ประวัติศาสตร์ กลายเป็นการสักการะส่ิง

ศักด์ิสิทธิ์จ านวน 9 แห่ง ประกอบด้วยวัด 7 แห่งและศาล 2 แห่งบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์และฝ่ัง

ธนบุรีตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์ท่ีประชาชนให้ความเคารพศรัทธาและเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีได้รับ

ความนิยมอยู่ก่อนแล้ว เบื้องต้นใช้วิธีการเดินเท้าให้ผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้เรียนรู้ประวัติศาสตร์และ

สักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ไปพร้อมกัน ต่อมาการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยต้องการกระตุ้นเศรษฐกิจ

ภายในประเทศให้ฟื้นตัวจากวิกฤตเศรษฐกิจตกต่ าช่วงต้นทศวรรษท่ี 2540 จึงหารือร่วมกับส านัก

ส่งเสริมการท่องเท่ียวให้น าเอากิจกรรมไหว้พระ 9 วัดมาปรับเป็นการน าเท่ียวไหว้พระ 9 วัด จัด

ยานพาหนะและมัคคุเทศก์น าประชาชนไหว้พระ 9 วัดในช่วงวันขึ้นปีใหม่ โดยคิดค่าบริการในอัตรา 

399 บาท ปรากฏว่าได้รับความนิยมมากเนื่องจากคนไทยนิยมไหว้พระท าบุญ ประกอบกับปัญหาทาง

เศรษฐกิจเริ่มขยายผลจากผู้ประกอบการมาสู่ประชาชนในทุกระดับ ชาวพุทธบางส่วนจึงต้องการหาท่ี

ยึดเหนี่ยวทางใจ สอดคล้องกับบทความของเอกรินทร์ พึ่งประชา (2550) ท่ีวิเคราะห์ว่าการไหว้พระ 9 

วัดกลายเป็นปรากฏการณ์ของสังคมเนื่องจากคนไทยมีความผูกพันกับความเช่ือเรื่องการแสวงบุญและ

มีปัจจัยด้านเศรษฐกิจตกต่ าท าให้คนต้องหาท่ีพึงทางใจ การไหว้พระขอพรจึงเป็นหนทางหนึ่งท่ีเช่ือว่า
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จะช่วยคลายทุกข์ได้ นอกจากนั้นยังมีการให้ความหมายมงคลแก่วัดและสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ในเส้นทางซึ่ง

สอดคล้องกับความเป็นสิริมงคลในการด าเนินชีวิตด้านต่าง ๆ การรับมงคลผ่านการไหว้พระในช่วงต้น

ปีจะท าให้ชีวิตได้พบแต่ส่ิงดีตลอดท้ังปีท่ีจะมาถึง ถือเป็นการผสมผสานระหว่างแนวคิดทางศาสนาใน

การขอความเมตตาจากส่ิงท่ีตนนับถือโดยไม่ค านึงว่าจะได้รับผลในโลกนี้หรือโลกหน้ากับแนวคิดทาง

ไสยศาสตร์ที่ต้องการผลจากการร้องขออย่างทันทีทันใดตามความเห็นของชนัญ วงศ์วิภาค (2552)   

 หลังจากการจัดบริการน าประชาชนไหว้พระ 9 วัดของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยท่ี

ประสบความส าเร็จในระดับสูง แสดงให้เห็นว่าโครงการดังกล่าวเป็นท่ีนิยมในหมู่ประชาชนท่ัวไป การ

ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงเริ่มถอนตัวออกมาและงดจัดบริการรถน าเท่ียวในช่วงปีใหม่และ

สงกรานต์ แต่หันมาวางเส้นทางให้นักท่องเท่ียวสามารถเดินทางไหว้พระ 9 วัดได้ด้วยตนเอง 

โดยเฉพาะเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงท่ีได้รับความนิยมอย่างมาก พร้อมท้ังจัดเส้นทาง

ใหม่เพื่อกระจายให้คนเดินทางออกไปหลากหลายเส้นทางมากขึ้น ในขณะนั้นเองก็เริ่มมีหน่วยงานอื่น 

ๆ เข้ามาจัดบริการน าเท่ียวทดแทนและได้ขยายเส้นทางและรูปแบบต่อยอดจากเส้นทางของททท. 

โดยบริษัทน าเท่ียวเอกชนเข้ามาให้บริการในช่วงปี พ.ศ. 2548 และในปี พ.ศ. 2549 องค์การขนส่ง

มวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) น าเอารถประจ าทางปรับอากาศมาให้บริการน าประชาชนไหว้พระ 9 วัดทุก

วันเสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ในเส้นทางต่าง ๆ ท่ีมีความหลากหลายมากขึ้น ท้ังในกรุงเทพฯ

และปริมณฑล ต่อมาจึงขยายออกไปจังหวัดอื่น ๆ ท้ังในภาคกลาง ภาคเหนือตอนล่าง ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคตะวันออก และคิดค่าบริการในราคาถูกเพื่อส่งเสริมให้ประชาชนท่ีมี

รายได้น้อยสามารถเดินทางท่องเท่ียวกับครอบครัวได้สะดวกขึ้น น าไปสู่ปัญหาร้องเรียนจากบริษัทน า

เท่ียวเอกชนท่ีว่าขสมก. ด าเนินการน าเท่ียวขัดต่อกฎหมาย แต่ในท้ายท่ีสุดผู้ตรวจการแผ่นดินมีค า

วินิจฉัยให้ขสมก. ด าเนินงานต่อไปได้เพราะเป็นโครงการส่งเสริมการท่องเท่ียวท่ีให้บริการน าเท่ียวแก่

ประชาชนผู้มีรายได้น้อย นอกจากนั้นยังมีบริษัทเอกชนท่ีน าเอาแนวคิดไหว้พระ 9 วัด ไปต่อยอดทาง

ธุรกิจ คือ บริษัทเรือด่วนเจ้าพระยาท่ีให้บริการน านักท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดตามเส้นทางแม่น้ า

เจ้าพระยาท้ังในเขตกรุงเทพฯ และจังหวัดนนทบุรี การศึกษาสถานการณ์ปัจจุบันยังสามารถพบการ

กระจายรูปแบบและเส้นทาง รวมถึงการให้คติมงคลในการสักการะได้จากหนังสือ คู่มือ และบทความ

ท้ังในส่ือส่ิงพิมพ์และส่ืออิเล็กทรอนิกส์ท่ีให้ข้อมูลเกี่ยวกับการไหว้พระ 9 วัด เส้นทางในประเทศและ

ต่างประเทศ ซึ่งมีจ าหน่ายหลากหลายรูปแบบและเข้าถึงได้ง่าย แสดงให้เห็นว่าในปัจจุบันมีผู้นิยม

เดินทางไหว้พระ 9 วัดด้วยตนเองอีกด้วย (รายละเอียดดังแสดงไว้ในบทท่ี 4 หัวข้อ 3.2.3) 

  

 2.1 การไหวพ้ระ 9 วัดจากมุมมองอตุสาหกรรมการท่องเที่ยวกับอุตสาหกรรมวัฒนธรรม  
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  วัฒนธรรมท้ังท่ีจับต้องได้และจับต้องไม่ได้เดิมนั้นไม่ได้ถูกซื้อขายแลกเปล่ียน แต่

ต่อมามีผู้เล็งเห็นถึงคุณค่าและความส าคัญท่ีสามารถน ามาเป็นปัจจัยส าหรับการผลิตเป็นสินค้าและ

บริการ มีวัตถุประสงค์เพื่อจ าหน่ายแก่ผู้บริโภคหรือนักท่องเท่ียว ซึ่งการเดินทางเพื่อสักการะส่ิง

ศักดิ์สิทธิ์ของคนไทยนั้นก็มีหน่วยงานทางการท่องเท่ียวของภาครัฐ คือ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย

เล็งเห็นคุณค่าของทรัพยากรวัฒนธรรมในเชิงเศรษฐกิจ น าไปสู่การสร้าง “แบรนด์” (brand) หรือตรา

สินค้าให้แก่การท่องเท่ียววัดเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ (สมชาย ชมภูน้อย , 2556) จากการศึกษา

พบว่าเกิดข้ึนอย่างเป็นขั้นตอน   

      2.1.1 การเพิ่มมูลค่า วัดและสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์มีมูลค่าการใช้สอยหรือมูลค่าการใช้

ประโยชน์ ซึ่งก็คือการใช้ส่ิงต่าง ๆ เพื่อตอบสนองความต้องการพื้นฐาน ในการศึกษานี้พบว่าวัดและ 

ศาสนสถานเป็นสถานท่ีส าหรับประกอบพิธีกรรมทางศาสนา โดยผู้เข้าร่วมมักเป็นสมาชิกของชุมชน

บริเวณใกล้เคียง เมื่อเข้าร่วมพิธีกรรมแล้วก็จะได้รับความสุขความสบายใจและยังเป็นสถานท่ีพึ่งทาง

จิตใจ ในขณะเดียวกัน วัดหรือสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์บางแห่งยังเป็นสถานท่ีท่ีมีช่ือเสียงด้านความศักด์ิสิทธิ์

และด้านการเป็นศูนย์รวมของทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าและสะท้อนอัตลักษณ์ของบุคคล 

ชุมชน หรือสถาบันท่ีเป็นเจ้าของ ศาสนสถานจึงมีมูลค่าการใช้ประโยชน์ในแง่การตอบสนองความ

ต้องการด้านจิตใจแก่ผู้ศรัทธาท่ีอยู่ในชุมชนและผู้นับถือความเช่ือนั้น ๆ จากต่างถิ่น และยังมีมูลค่าการ

ใช้ประโยชน์ท้ังต่อผู้ท่ีนับถือและไม่นับถือในฐานะท่ีเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์ ศิลปกรรม 

ภูมิปัญญา ตลอดจนเป็นสถานท่ีพักผ่อนหย่อนใจ ดังนั้นจึงอาจเรียกว่าเป็นการท่องเท่ียวเชิง จิต

วิญญาณนั่นเอง  

   วัดในเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอามรามหลวงล้วนแล้วแต่เป็นวัดส าคัญท่ี

มีประวัติความเป็นมายาวนานและได้รับการอุปถัมภ์จากสถาบันกษัตริย์ต้ังแต่การสถาปนากรุง

รัตนโกสินทร์จนถึงปัจจุบัน ท าให้มีมูลค่าการใช้สอยในฐานะท่ีเป็นสถานท่ีประกอบพิธีกรรมทาง

ศาสนาของชนช้ันปกครองและคนท่ัวไป นอกจากนั้นยังเป็นแหล่งรวบรวมศิลปกรรมและภูมิปัญญาท่ี

เกิดจากการอุปถัมภ์ของราชส านักด้วย ดังนั้นวัดในพื้นท่ีศึกษาจึงมีมูลค่าการใช้สอยแก่นักท่องเท่ียว

ท้องถิ่น ต่างถิ่น รวมถึงต่างประเทศให้เข้ามาเยี่ยมชมความสวยงามท่ีปรากฏอยู่ในปัจจุบัน ตลอดจน

ร าลึกถึงความงดงามและบรรยากาศในอดีตของสถานท่ี โดยเฉพาะอย่างยิ่งพุทธศาสนิกชนท่ีเดินทาง

มาท่องเท่ียวเพื่อพักผ่อนหย่อนใจแต่ในขณะเดียวกันก็มีความเช่ือในเรื่องการท าบุญ รวมถึงชะล้างส่ิง

ไม่ดีท่ีได้กระท ามา (ชนัญ วงษ์วิภาค, 2552: 14) เช่น การสะเดาะเคราะห์ การไถ่ชีวิตสัตว์  
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      การเดินทางท่องเท่ียวไปยังสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ต่าง ๆ หรือการท่องเท่ียวเชิงจิต

วิญญาณถูกน ามาจัดท าเป็นรายการท่องเท่ียวและจ าหน่ายในรูปแบบ ‘ทัวร์’ ซึ่งให้บริการพา

นักท่องเท่ียวเดินทางไปยังสถานท่ีต่าง ๆ โดยมีมัคคุเทศก์เป็นผู้ให้ความรู้และอ านวยความสะดวกเพื่อ

แลกกับค่าตอบแทน การท าบุญไหว้พระและการเท่ียวชมสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ต่าง ๆ จึงกลายเป็นสินค้าท่ี

มีมูลค่าแลกเปล่ียน การไหว้พระ 9 วัดถูกท าให้มีมูลค่าแลกเปล่ียนโดยหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ กอง

การท่องเท่ียว กรุงเทพฯ และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยท่ีร่วมมือกันจัดบริการน าเท่ียวไหว้พระ 9 

วัดและคิดค่าบริการในการด าเนินงาน ต่อมาจึงเกิดเป็นกระแสนิยมท่ีองคการขนส่งมวลชนกรุงเทพ 

และหน่วยงานภาครัฐและเอกชนอื่น ๆ น าไปจัดให้บริการน าเท่ียวในลักษณะดังกล่าว คิดราคา

แตกต่างกันไป  

   วัดและศาสนสถานบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมี
ช่ือเสียงระดับประเทศและระดับโลก มีการบริโภคการท่องเท่ียวในสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ดังกล่าวอย่าง
ต่อเนื่อง จนกลายเป็นความเคยชิน การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยในฐานะหน่วยงานส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวของประเทศจึงจ าเป็นต้องเพิ่มมูลค่าให้กับแหล่งท่องเท่ียวและกระตุ้นเศรษฐกิจท่ีซบเซาลง
หลังจากเกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ าช่วงพ.ศ. 2540-2543 วิธีการคือการน าเอาทรัพยากรทางวัฒนธรรม
ประเภทสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์มาเพิ่มมูลค่าเชิงสัญญะเข้าไป  
   มูลค่าเชิงสัญญะ คือ การสร้างมูลค่าเพิ่มเติมจากประโยชน์ใช้สอยท่ีเมื่อ

บริโภคแล้วจะท าให้มีความภาคภูมิใจและรู้สึกแตกต่างจากคนอื่น การสร้างมูลค่าเชิงสัญญะนี้จะท าให้

ผู้บริโภคเกิดความต้องการบริโภคตลอดเวลาและไม่มีท่ีส้ินสุด เพราะไม่ได้เกิดจากความต้องการใช้สอย

ขั้นพื้นฐานแต่เป็นการบริโภคทางจิตใจ ให้เกิดความรู้สึกมีสถานภาพ อัตลักษณ์ รูปแบบการใช้ชีวิต ท่ี

แตกต่างจากผู้บริโภคท่ีค านึงถึงเพียงมูลค่าใช้สอยและมูลค่าการแลกเปล่ียน (กาญจนา แก้วเทพและ

สมสุข หินวิมาน, 2553: 464)  วิธีการเพิ่มมูลค่าเชิงสัญญะให้กับการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณด้วยการ

จัดการท่องเท่ียวรูปแบบไหว้พระ 9 วัด ใช้เลข 9 เข้ามาเป็นหลัก เนื่องจากพ้องกับค าว่า ‘ก้าวหน้า’

ดังท่ีเอกรินทร์ พึ่งประชา (2550) วิเคราะห์ว่า คนนิยมไหว้พระ 9 วัดเพราะเป็นตัวเลขเชิงบวก ตรงกัน

ข้ามกับในยุคแรกท่ีมีการจัดกิจกรรมสักการะ 6 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ แต่กลับไม่ประสบความส าเร็จ

เนื่องจากเลข “6, หก” พ้องกับค าว่า “หก” ล้ม จึงไม่เป็นมงคลแก่ผู้สักการะและให้ความหมายมงคล

หรือคติในการสักการะแก่สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ให้สอดคล้องกับช่ือสถานท่ี ซึ่งแต่ละแห่งจะช่วยส่งเสริมการ

ด าเนินชีวิตด้านต่าง ๆ อย่างครบถ้วน เพื่อดึงดูดให้คนต้องการบริโภคสินค้าการท่องเท่ียวเชิง จิต
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วิญญาณมากขึ้น ในขณะเดียวกันก็ยังต้องการบริโภคอย่างไม่มีท่ีส้ินสุด ผ่านการน าเสนอแนวคิดท่ีว่า 

“การเริ่มต้นที่ดีคือส่วนหนึ่งของความส าเร็จ” ท าให้ผู้ศรัทธาต้องการเดินทางมาสักการะศาสนสถาน

ตามคติในทุก ๆ วันขึ้นปีใหม่เพื่อความเป็นสิริมงคลแต่ตนเองตลอดปีท่ีจะมาถึง และอาจกลับมาซ้ า

ในช่วงเทศกาลส าคัญเพื่อให้ได้รับพรอย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับแนวคิดของโบดริยาร์ด (วจี เรื่องพร

วิสุทธิ์, 2555) เรื่องการผลิตสินค้าในระบบอุตสาหกรรมท่ีมากเกินความต้องการ นั่นคือการท่องเท่ียว

บริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ท่ีเกิดขึ้นมาอย่างยาวนานจนถึงจุดอิ่มตัวนักท่องเท่ียวเริ่มบริโภคสินค้าการ

ท่องเท่ียวประเภทวัดบริเวณนี้ลดลง  ผู้ผลิตต้องเร่งหาทางแก้ปัญหาด้วยการสร้างมูลค่าเชิงสัญญะ

ให้กับการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณซึ่งนับได้ว่าประสบความส าเร็จ  

  การเพิ่มมูลค่าเชิงสัญญะเข้าไปเพื่อดึงดูดให้คนต้องการบริโภคสินค้ามากขึ้น
และรู้สึกแตกต่างจากการบริโภคสินค้าการท่องเท่ียวรูปแบบเดิมท่ีให้ความสนใจกับประวัติศาสตร์และ
ความงดงามทางศิลปกรรม หรือการสักการะในสถานท่ีส าคัญก็มักจะไม่ค านึงถึงจ านวน ของสถานท่ี 
แต่เมื่อมีการให้ความหมายแก่สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ต่าง ๆ อ้างอิงจากช่ือหรือประวัติของสถานท่ี กระตุ้นให้
คนอยากบริโภคความหมาย อยากได้รับพรตามค านิยามจากการเดินทางไปสักการะจนครบท้ัง 9 แห่ง
ซึ่งเช่ือว่าจะเป็นมงคลชีวิตครบถ้วนกว่าการเดินทางไปวัดท่ัวไป  

  การเดินทางไปถึง 9 วัดใน 1 วันถือเป็นกิจกรรมท่ีท าได้ยาก เนื่องจากจะต้อง
เดินทางพร้อมกับสักการะสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ถึง 9 แห่ง เมื่อเกิดเป็นทัวร์ไหว้พระ 9 วัดซึ่งผู้เดินทางจะ
ได้รับการอ านวยความสะดวกจากผู้ให้บริการ ท้ังการเดินทาง การจัดล าดับสถานท่ี และการบริการ
ด้านอาหารเครื่องด่ืม ท าให้ผู้สักการะสะดวกสบายมากขึ้น และสามารถไปได้ครบถ้วนตามรายการซึ่ง
ส่งผลต่อความรู้สึกท่ีเหนือกว่าการไปสักการะเพียงวัดเดียว เพราะได้รับพรครบถ้วนส าหรับการด าเนิน
ชีวิตในทุก ๆ ด้าน ในทางตรงกันข้าม หากนักท่องเท่ียวคนใดท่ีสามารถเดินทางไหว้พระ 9 วัดได้ด้วย
ตนเองส าเร็จก็จะท าให้เกิดความรู้สึกท่ีเหนือกว่ามากยิ่งขึ้นเพราะได้ใช้ความพยายามและมีความ
ยากล าบากมากกว่าการซื้อทัวร์  

 อย่างไรก็ตาม การเพิ่มมูลค่าเชิงสัญญะดังกล่าวท่ีก่อให้เกิดผลต่อตัวผู้บริโภค 

อยากบริโภคการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณประเภทการไหว้พระ 9 วัดอย่างไม่มีท่ีส้ินสุดกลับก่อให้เกิด

ผลดีหลายประการ  ในเบื้องต้น ผู้ท่ีได้เดินทางไปกับการไหว้พระ 9 วัดจะเกิดความรู้สึกในทางบวก

เพราะได้ท าบุญตามความเช่ือของตนและได้รับบุญจากการเข้าร่วมกิจกรรมดังกล่าว ประเด็นนี้อธิบาย

ได้จากงานของวัชรกร (2550) ท่ีศึกษาเรื่องมูลค่าของพระเครื่อง มีข้อค้นพบส าคัญเรื่องสินค้าเชิง

ศาสนา ว่าถึงแม้จะมีการบริโภคเชิงสัญญะแต่มูลค่า/คุณค่าด้านอื่นไม่ได้ลดลงเลย เพราะสินค้า
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ประเภทนี้สอดคล้องอยู่กับความเช่ือพื้นฐานในสังคม และยังคงถูกบริโภคในแง่มูลค่าเชิงประโยชน์ใช้

สอยมากกว่ามูลค่าในด้านอื่น ๆ ซึ่งกรณีนี้ก็คือ คนมาไหว้พระ 9 วัดเพื่อให้ได้บุญและสิริมงคลตาม

ความเช่ือของศาสนาอยู่ด้วย ไม่ใช่แค่บริโภคความหมายของช่ือวัดและมงคลของเลข 9 เพียงอย่าง

เดียว  ตรงกับข้อมูลด้านทัศนคติของนักท่องเท่ียวท่ีพบว่าการไหว้พระ 9 วัดเป็นการส่งเสริม

พระพุทธศาสนาในระดับมากท่ีสุด (เฉล่ีย 4.56 SD = 0.66) เป็นกิจกรรมท่ีสอดคล้องกับหลักของ

พระพุทธศาสนาในระดับมาก (เฉล่ีย 4.39 SD = 0.72) และยังดึงดูดให้ผู้ตอบแบบสอบถามเข้าวัดมาก

ขึ้นในระดับมาก (เฉล่ีย 4.32 SD = 0.72) ในส่วนของศาสนสถานท่ีอยู่ในเส้นทางก็ได้รับผลดีตามไป

ด้วยจากปัจจัยท่ีนักท่องเท่ียวท่ีมาท าบุญ สามารถน าไปใช้ในการพัฒนาวัดและใช้ในกิจการต่าง ๆ ท่ี

จ าเป็น ในขณะเดียวกันการไหว้พระ 9 วัดก็เป็นจุดเริ่มต้นท่ีดึงดูดให้คนเข้าวัดมากขึ้น พระสงฆ์ผู้มี

บทบาทส าคัญในฐานะผู้ดูแลทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีใช้ในการท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดก็สามารถใช้

โอกาสนี้ในการการเผยแผ่หลักค าสอนทางศาสนาและให้ความรู้ทางด้านศิลปวัฒนธรรมท่ีแฝงอยู่ใน

บริเวณวัดสอดแทรกไปกับกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีจัดขึ้นเพื่อรองรับนักท่องเท่ียวได้  สอดคล้องกับงานของ 

Cohen (1988) และ Sheperd (2002) ท่ีมีทัศนะว่าการน าเอาวัฒนธรรมมาปรับใช้ในตลาดการ

ท่องเท่ียวจะกระตุ้นให้เจ้าของวัฒนธรรมหรือคนในท้องถิ่นหันกลับมาสนใจวัฒนธรรมท่ีตนมี พร้อมกัน

นั้นก็จะได้รับผลประโยชน์ตอบแทนในรูปของรายได้ 

  2.1.2 การท าให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน (standardization) เป็นการผลิตสินค้า
ท่องเท่ียวหรือสินค้าทางวัฒนธรรมให้มีรูปแบบเดียวกันหรือมีมาตรฐานในการให้บริการคล้ายคลึงกัน 
เพื่อให้ผู้บริโภคซึ่งในกรณีนี้คือนักท่องเท่ียวได้ใช้บริการและรู้สึกไม่แตกต่างจากความคาดหวังของ
ตนเอง   
   1. มาตรฐานท่ีเกี่ยวข้องกับเลข 9 นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัด ล้วน
แล้วแต่มีจุดประสงค์ต้องการจะมาไหว้พระท าบุญและเน้นกิจกรรมท่ีสอดคล้องกับเลข 9 ดังนั้นผู้
ให้บริการจึงต้องมีเลข 9 เป็นหลักส าคัญ แต่อาจประยุกต์สถานท่ีหรือคติท่ีเกี่ยวข้องกับสถานท่ี
ศักด์ิสิทธิ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้นได้ ตัวอย่างเช่น การไหว้พระ 9 วัดเส้นทางกรุงเทพฯและ
ต่างจังหวัด การไหว้พระ 9 วัดทางน้ า การสักการะ 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ตามความเช่ือของชาวจีน เป็น
ต้น ตลอดจนการยังได้ต้ังราคาให้ลงท้ายด้วยเลข 9 อีกด้วย 
    2. มาตรฐานด้านสถานท่ี นอกจากตัวเลขแล้วผู้จัดให้บริการต้องจัดน าเท่ียว

โดยค านึงถึงมาตรฐานของจุดหมายในการท่องเท่ียวแต่ละแห่ง ประกอบไปด้วย 3 ส่วน คือ  
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สิ่งดึงดูดใจ (attractions) สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ท่ีอยู่ในเส้นทางไหว้พระ 9 วัด
จะต้องมีจุดเด่นทางด้านช่ือเสียงท่ีส่ือถึงความเป็นสิริมงคลหรือหากช่ือไม่สอดคล้องกับความหมายก็
จะต้องมีส่ิงศักด์ิสิทธิ์ประจ าสถานท่ีนั้น ๆ ท่ีคนท่ัวไปรู้จักและให้ความเคารพศรัทธา ไม่ว่าจะเป็น
พระพุทธรูป ประวัติความเป็นมา ตลอดจนบุคคลส าคัญท่ีเกี่ยวข้องกับศาสนสถาน ท้ังนี้เพื่อให้
นักท่องเท่ียวได้มีกิจกรรมในการสักการะและรับพรจากส่ิงศักด์ิสิทธิ์ต่าง ๆ ส่ิงดึงดูดใจเหล่านี้อาจเป็น
ความศักดิ์สิทธิ์ที่เล่าสืบต่อกันมาหรือประดิษฐ์ขึ้นใหม่ก็ได้ ผลการศึกษามีความคล้ายคลึงกับงานวิจัย
ของผุสสดี วัฒนเมธาและคณะ (2550) และวิศิษฐ์ เดชมากและคณะ (2552) ท่ีศึกษาพบว่า
นักท่องเท่ียวเดินทางไปยังวัดต่าง ๆ ตามเส้นทางท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้ก าหนด และเลือก
วัดเหล่านี้จากความงดงามทางศิลปกรรม ความศักด์ิสิทธิ์ของพระพุทธรูป  และคติความเช่ือท่ี
สอดคล้องกับวัดแต่ละแห่ง จากการส ารวจข้อมูลพบว่ากลุ่มตัวอย่างเห็นว่าช่วยเสริมมงคลให้แก่ชีวิต
อยู่ในระดับมากท่ีสุดเฉล่ีย 4.60 (SD = 0.53)  และยังพบว่าความเล่ือมใสในส่ิงศักด์ิสิทธิ์ประจ าวัด
เป็นสาเหตุอันดับ 2 ท่ีท าให้นักท่องเท่ียวจ านวน 156 คน จาก 400 คนเลือกเดินทางมายังวัดนั้น ๆ 

สิ่งอ านวยความสะดวก (amenities) เมื่อเดินทางไปท่องเท่ียวยังท่ีต่าง ๆ ไม่

ว่าจะเป็นการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณหรือไม่ นักท่องเท่ียวต่างคาดหวังว่าจะได้รับบริการท่ีดี การ

เดินทางไปสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ตามสถานท่ีต่าง ๆ นั้นจึงจ าเป็นจะต้องมีศักยภาพในการรองรับและ

อ านวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียวด้วย ซึ่งสอดคล้องกับเกณฑ์การคัดเลือกศาสนสถานในเส้นทาง

ไหว้พระ 9 วัดของกองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย รวมถึงขสมก. ด้วย 

โดยหน่วยงานเหล่านี้จะวางแผนส ารวจวัดท่ีมีส่ิงอ านวยความสะดวก ได้แก่ ห้องน้ า จุดจ าหน่ายสินค้า 

จุดจ าหน่ายเครื่องสักการะ ป้ายส่ือความหมาย เป็นต้น หากตรงตามคุณสมบัติท่ี ต้องการจึงจะถูก

บรรจุเข้าเป็นสถานท่ีในรายการนั้น ๆ ผู้วิจัยสังเกตว่าในช่วงเทศกาลจะมีประชาชนเดินทางไปวัดเป็น

จ านวนมากท าให้ไม่สามารถรองรับนักท่องเท่ียวได้อย่างท่ัวถึง ดังท่ีนักท่องเท่ียวแสดงทัศนคติต่อส่ิง

อ านวยความสะดวกพื้นฐานท่ีสะอาดและเพียงพอในระดับมากเฉล่ีย 4.04 (SD = 0.71) สถานท่ีมี

ความกว้างขวาง รองรับคนได้โดยไม่แออัดในระดับมากเฉล่ีย 3.81 (SD = 0.80)  บรรยากาศสงบ มี

สมาธิอยู่ในระดับมากเฉล่ีย 3.76 (SD = 0.91) ซึ่งจากระดับทัศนะคติของท้ัง 3 ข้อจะอยู่ในระดับมาก 

แต่คะแนนเฉล่ียค่อนขางต่ ากว่าทัศนคติในด้านอื่น ๆ และมีการกระจายข้อมูลมาก 

การเข้าถึง (accessibility) การเดินทางไปยังศาสนสถานแต่ละแห่งท่ีถูก

คัดเลือกจะต้องเข้าถึงได้ง่ายไม่ว่าจะเป็นรถส่วนตัวหรือระบบขนส่งมวลชน เพราะหากสถานท่ีใดเข้าถึง

ได้ยากก็จะท าให้คนไม่นิยมเดินทางไป จากการประเมิลผลแบบสอบถามพบว่าสาเหตุอันดับ  1 ท่ี

นักท่องเท่ียวเลือกเดินทางไปวัดใด ๆ ก็เนื่องมาจากวัดนั้นเดินทางเข้าถึงสะดวก โดยวิธีการเข้าถึง  
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ศาสนสถานในโครงการไหว้พระ 9 วัดในปัจจุบันถูกจัดให้มีความหลากหลายและน่าสนใจมากขึ้น 

เส้นทางเริ่มแรก คือ เส้นทางสักการะ 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ใช้เกณฑ์การเข้าถึงเป็นหลัก โดยค านึงถึง

เส้นทางการเดินเท้าและใช้ระบบขนส่งสาธารณะเท่าท่ีจ าเป็น กลุ่มของวัดจึงรวมอยู่บริเวณไม่กว้างนัก

เพื่อให้เหมาะสมกับวิธีการเดินทางซึ่งจากผลส ารวจพบว่านักท่องเท่ียวท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัดใน

โครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงยังคงนิยมเดินทางมาด้วยบริการขนส่งมวลชนเป็นอันดับ 1 

จ านวน 149 คนจาก 400 คน รองลงมา คือ การเดินทางกับบริษัทน าเท่ียวซึ่งจากการส ารวจเป็นการ

เดินทางมากับทัวร์ขสมก. จ านวน 103 คน จากกลุ่มตัวอย่าง 400 คน แต่ต่อมามีการขยายรูปแบบ

และพื้นท่ีออกไปจึงมีวิธีเข้าถึงท่ีหลากหลายและเหมาะสมมากยิ่งขึ้น เช่น ไหว้พระ 9 วัดทางน้ า เข้าถึง

โดยเรือ ไหว้พระ 9 วัดในต่างจังหวัดใช้เส้นทางบก เป็นต้น  

  2.1.3 การผลิตซ้ า (reproduction) เป็นการผลิตซ้ าความหมายหรือการสร้าง

ความหมายข้ึนใหม่ให้แก่ตัวสินค้า ในท่ีนี้ก็คือการน าเอาวัฒนธรรมการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์มาผลิตซ้ า

ความหมายเดิมร่วมกับสร้างความหมายใหม่ขึ้นมาและน ารูปแบบหรือ ‘สูตรตายตัว’ นี้ไปใช้กับพื้นท่ี

ต่าง ๆ  

        การเดินทางไปสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์มีคุณค่าในการตอบสนองความต้องการ
ทางด้านจิตใจแก่ผู้ท่ีได้เข้าร่วม ประกอบกับการได้เท่ียวชมความงามทางศิลปกรรมและเรียนรู้ส่ิ งต่าง 
ๆ ผ่านการเท่ียวชมศาสนาสถาน หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวจึงน าเอาคุณค่าดังกล่าวมา
ผลิตซ้ าความหมายเพื่อให้ผู้ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมดังกล่าวได้ท าบุญ ไหว้ส่ิงศักดิ์สิทธิ์ และขอพร โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในช่วงเทศกาลปีใหม่เพื่อเป็นการเริ่มต้นปีด้วยความเป็นสิริมงคล พร้อมกันนั้นก็ได้สร้าง
ความหมายใหม่ผ่านการใช้สูตรเลข 9 ร่วมกับการสร้างความหมายหรือท่ีเรียกกันว่า ‘คติ’ ในการ
สักการะ ท่ีสอดคล้องกับช่ือสถานท่ีหรือประวัติความเป็นมาของสถานท่ีนั้น ๆ การผลิตซ้ าและสืบทอด
ความหมายโดยหน่วยงานการท่องเท่ียวนั้นคล้ายกับการท าวัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าและน ามาใช้
ในบริบทของการท่องเท่ียวของพิทักษ์ น้อยวังคลัง (2546) ท่ีแสดงให้เห็นถึงสินค้าทางวัฒนธรรม
ประเภทต่าง ๆ ท่ีผลิตบนพื้นฐานภูมิปัญญา โบราณสถาน วัฒนธรรม ประเพณี ตลอดจนวัด ผู้มีหน้าท่ี
ผลิตความเช่ือและสินค้ายึดเหนี่ยวทางใจ แต่งานของพิทักษ์จะเน้นตรวจสอบความหมายจากมุมมอง
ของผู้ผลิตและชุมชนซึ่งต่างจากงานของผู้ศึกษาท่ีวิเคราะห์จากท้ังผู้วางนโยบาย วัด ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
และนักท่องเท่ียวด้วย นอกจากนั้นยังสามารถพบการสร้างและผลิตซ้ าความหมายอย่างชัดเจนได้จาก
หนังสือท่ีเกี่ยวข้องกับการไหว้พระ 9 วัด ท้ังท่ีเป็นคู่มือน าเท่ียวและแนะน าการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ 
เมื่อศึกษาจากหนังสือเหล่านี่พบว่ามีการผลิตซ้ าสูตรตายตัวของการไหว้พระ 9 วัด ท้ังอ้างอิงกับคติ
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ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย และประดิษฐ์ขึ้นใหม่ในเส้นทางต่าง ๆ เพื่อตอบสนองความ
ต้องการของผู้ต้องการสักการะท่ีมีวัตถุประสงค์หลากหลายมากยิ่งขึ้น เมื่อตรวจสอบปีท่ีพิมพ์จะพบว่า
เกิดขึ้นในช่วง พ.ศ. 2550 เป็นต้นมา ซึ่งก็คือหลังจากการเกิดโครงการไหว้พระขอพร 9 พระอาราม
หลวงของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยแล้วนั่นเอง       
    กระบวนการท าให้การไหว้พระ 9 วัดกลายเป็นสินค้าท าให้เกิดการแลกเปล่ียน

ระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภคใน 2 กลุ่ม กลุ่มแรกส าหรับนักท่องเท่ียวท่ีซื้อทัวร์กับบริษัทน าเท่ียวหรือ

หน่วยงานผู้จัดกิจกรรม เป็นการแลกเปล่ียนเงินกับการอ านวยความสะดวกในการเดินทางและการ

จัดบริการอื่น ๆ กลุ่มท่ีสอง คือ ความสัมพันธ์ระหว่างตัวผู้เดินทางกับศาสนสถานแต่ละแห่งท่ีอยู่ใน

รายการไหว้พระ 9 วัด ซึ่งมีการแลกเปล่ียนกันในหลายลักษณะ ได้แก่ ผู้ท่ีสักการะจะได้รับความสบาย

ใจหรือสิริมงคลตามความศรัทธาของตน ส่วนศาสนสถานเองจะได้รับปัจจัยจากการท าบุญของผู้มา

เยือน การไหว้พระ 9 วัดก่อให้เกิดประโยชน์แก่คนทุกฝ่ายจึงกลายเป็นสินค้าท่ีได้รับความนิยมใน

ลักษณะของปรากฏการณ์ท่ีรู้จักกันท่ัวไปในสังคม   

    อาจกล่าวได้ว่ากองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ และการท่องเท่ียวแห่งประเทศ

ไทยมีบทบาทในการริเริ่มโครงการและสร้างความหมายในการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์รูปแบบใหม่ ซึ่งผล

จากการสร้างความหมายดังกล่าวได้รับความนิยมอย่างสูงจนกลายเป็นสินค้าการท่องเท่ียวเชิงจิต

วิญญาณ การผลิตซ้ าเกิดโดยหน่วยงานดังกล่าวส่วนหนึ่งแต่ในขณะเดียวกันก็มีส่ือสารมวลชน ส่ือ

ออนไลน์ หนังสือคู่มือการไหว้พระ 9 วัดและตัวบุคคลท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัดเองท าหน้าท่ีช่วยผลิตซ้ า

กระบวนการดังกล่าวบนพื้นฐานของวัฒนธรรมความเช่ือทางศาสนา ท าให้การไหว้พระ 9 วัดยังคงอยู่

ในสังคมไทยมาจนถึงปัจจุบัน แม้ว่าหน่วยงานผู้ริเริ่มจะหยุดการด าเนินงานโดยตรงไปแล้วก็ตาม     

 ความนิยมในการไหว้พระ 9 วัดท าให้บริษัทน าเท่ียวด าเนินการตามเส้นทางท่ี

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้จัดไว้ และยังได้ใช้รูปแบบการสร้างสินค้าไหว้พระ   9 วัดพร้อมกับ

ให้ความหมายแก่สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ต่าง ๆ ท้ังในกรุงเทพฯและต่างจังหวัด จนกระท่ังในปี พ.ศ. 2549 

องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพเข้ามาท าโครงการไหว้พระ 9 วัดในเส้นทางท้ังในกรุงเทพฯ และจังหวัด

ในภาคกลาง ก็ได้ลดทอนรายละเอียดของโครงการลงไปด้วยข้อจ ากัดเรื่องบุคคลากรไม่ได้รับการอบรม

เรื่องการน าชมสถานท่ีและข้อกฎหมายใน  การขออนุญาตจัดบริการท่องเท่ียว ปัญหาดังกล่าวปรากฏ

ในงานของสกนธ์ ภู่งามดี (2553)   ท่ีศึกษาเกี่ยวกับการส่งเสริมโครงการท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดของ

องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพต้ังแต่ พ.ศ. 2549 - 2550 ซึ่งจนกระท่ังถึงปัจจุบันก็ยังไม่ได้รับการแก้ไข 

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



166 
 

 

การไหว้พระในโครงการของขสมก. จึงต้องตัดการให้ความรู้ทางประวัติศาสตร์และศิลปกรรมออกไป 

เหลือเพียงแต่การอ านวยความสะดวกให้นักท่องเท่ียวท่ีต้องการแสวงบุญเพียงอย่างเดียวสามารถ

เดินทางได้ครบ 9 นับว่าเป็นการลดคุณภาพเพื่อให้ขายทัวร์ได้ในราคาถูกลงและหลีกเล่ียงปัญหาทาง

กฎหมายท่ีจะตามมา แต่จากผลการศึกษาพบว่าผู้ท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัด มีท้ังท่ีต้องการความรู้

เพิ่มเติมด้านศิลปวัฒนธรรมและไม่ต้องการทราบถึงข้อมูลโดยละเอียด ซึ่งการจัดทัวร์ของ ขสมก. น่าจะ

ตอบสนองความต้องการของคนกลุ่มหลังได้เป็นอย่างดี   

 2.2 พฤติกรรมและทัศนคติของนักท่องเที่ยว  
   กลุ่มตัวอย่างท่ีท าการศึกษาส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 20-29 ปี มีรายได้ 10,000 – 

19,999 บาท อยู่ในช่วงวัยเริ่มต้นท างานนิยมเดินทางมาไหว้พระ 9 วัดมากท่ีสุด ผลการศึกษา

สอดคล้องกับงานของผุสสดี วัฒนเมธาและคณะ (2550) และจิรายุทธ เชาว์ดี (2550) ท่ีพบว่ากลุ่มคน

ท่ีเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนามีแนวโน้มอายุน้อยลง อยู่ใน ช่วงวัยรุ่นท่ีเปล่ียนผ่านเข้าสู่วัยท างาน 

เพราะกลุ่มนี้จะให้ความส าคัญกลับกลุ่มเพื่อน การท่องเท่ียว และการพักผ่อน และยังไม่มีภาระความ

รับผิดชอบมากนัก มีรายได้พอท่ีจะจ่ายในการท่องเท่ียว ซึ่งผู้ศึกษาสังเกตว่าคนท่ีเข้าวัดในวันเสาร์ 

อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์จะมีหลากหลายวัยมากขึ้น นอกจากนั้นเมื่อสังเกตพฤติกรรมการ

ท่องเท่ียวของกลุ่มวัยเริ่มท างานก็จะมีการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์และถ่ายภาพเป็นท่ีระลึก สะท้อนให้

เห็นมุมมองของคนกลุ่มนี้ว่าวัดเป็นสถานท่ีประกอบพิธีกรรมและแหล่งท่องเท่ียวไปพร้อมกัน ตรงกับ

ข้อมูลสัมภาษณ์พระและคนขับรถสามล้อรับจ้างตามพระอารามหลวงในพื้นท่ีศึกษาว่าปัจจุบันคนเข้า

วัดมีหลากหลายกว่าผู้สูงอายุ ส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มเพื่อน วัยรุ่น และคนท างาน   

 การศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวพบว่าทราบข่าวสารจากเพื่อนหรือญาติมาก

ท่ีสุดสอดคล้องกับงานของจิรายุทธ เชาว์ดีและคณะ (2550) ผสุดี วัฒนเมธาและคณะ (2550) และ

เจริญศรี จวนสาง (2552) ว่านักท่องเท่ียวรับรู้ข้อมูลข่าวสารการไหว้พระ 9 วัดผ่านส่ือท่ีเป็นบุคคล

มากท่ีสุด แต่ในช่วงเทศกาลจะทราบข้อมูลจากป้ายประชาสัมพันธ์ ส่วนใหญ่แล้วนักท่องเท่ียวไหว้พระ    

9 วัดปีละ 1 ครั้งในช่วงวันส าคัญทางศาสนา ซึ่งชนัญ วงษ์วิภาค (2552: 77) กล่าวว่าคนในเมือง

ประกอบอาชีพท่ีมีวันหยุดตามวันหยุดราชการหรือเทศกาล ดังนั้นในช่วงวันหยุดคนจึงออกเดินทาง

ท่องเท่ียว ผู้วิจัยสังเกตว่าในช่วงเทศกาลจะมีประชาชนเดินทางไปวัดเป็นจ านวนมากท าให้ไม่สามารถ

รองรับนักท่องเท่ียวได้อย่างท่ัวถึง โดยเฉพาะอย่างยิ่งวัดท่ีมีพื้นท่ีขนาดเล็กและมีทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมท่ีดึงดูดประชาชนให้กระจายได้ยังส่วนต่าง ๆ ได้น้อย คนจึงกระจุกตัวอยู่บริเวณพื้นท่ีท่ีมีส่ิง

ศักดิ์สิทธิ์ส าคัญ เช่น กรณีของวัดระฆังก็ได้งดประชาสัมพันธ์กิจกรรมไหว้พระ 9 วัด เพราะไม่ต้องการ
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ให้คนมามากจนเกินไป เช่นเดียวกับวัดชนะสงครามท่ีมีพื้นท่ีในเขตพุทธาวาสจ ากัดจึงมีประชาชน

หนาแน่นบริเวณพระอุโบสถ ส่วนวิธีการเดินทางจะใช้บริการขนส่งสาธารณะเป็นหลัก โดยเฉพาะช่วง

เทศกาลวันส าคัญองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพจะจัดรถบริการฟรีท าให้เดินทางสะดวกยิ่งขึ้น ปัจจัยท่ี

ท าให้เลือกไปวัดต่าง ๆ ข้ึนอยู่กับความศรัทธาส่วนบุคคลท่ีมีต่อส่ิงศักด์ิสิทธิ์ประจ าวัดและเลือกวัดท่ีมี

ช่ือมงคล นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางด้วยตนเองส่วนใหญ่เดินทางได้ไม่ครบ 9 วัด สอดคล้องกับรายงาน

ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยว่านักท่องเท่ียวเดินทางเองได้เฉล่ีย 5.26 วัด (อินโฟเสิร์ช, 2547: 

8) ในขณะท่ีกลุ่มท่ีเดินทางไปกับทัวร์ไหว้พระ 9 วัด เส้นทางกรุงเทพฯ ขององค์การขนส่งมวลชน

กรุงเทพสามารถเดินทางได้ครบท้ัง 9 วัด แต่ก็มีข้อจ ากัดด้านเวลาท่ีต้องรีบเร่ง ส่งผลให้นักท่องเท่ียวได้

เพียงสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์แต่ไม่สามารถเดินเท่ียวชมศิลปกรรมหรือร่วมพิธีกรรมทางศาสนา เช่น ฟัง

เทศน์หรือนั่งสมาธิซึ่งต้องใช้เวลานานได้ กลุ่มนักท่องเท่ียวที่เดินทางเองพบว่านิยมไป วัดชนะสงคราม 

วัดพระศรีรัตนศาสดาราม และวัดบวรนิเวศวิหารตามล าดับ  สาเหตุท่ีเลือกไหว้พระ 9 วัด เนื่องจาก

ต้องการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์  เสริมสร้างสิริมงคล ท าบุญ และพักผ่อนหย่อนใจตามล าดับ ใน

ขณะเดียวกัน นักท่องเท่ียวบางส่วนต้องการสะเดาะเคราะห์สืบต่อดวงชะตาด้วย กลุ่มท่ีต้องการเรียนรู้

ประวัติศาสตร์และศิลปกรรมในวัดเป็นจ านวนน้อยท่ีสุด ในขณะเดียวกันวัดเองก็ไม่สามารถ จัด

ให้บริการความรู้ได้อย่างท่ัวถึงเนื่องจากนักท่องเท่ียวเดินทางมาแบบกระจายตัว ไม่สามารถน าชมเป็น

หมู่คณะได้ สะท้อนผ่านผลการศึกษาทัศนคติของนักท่องเท่ียวท่ีพบว่า ได้ความรู้ เพิ่มเติมด้าน

ประวัติศาสตร์และศิลปกรรมในวัดเฉล่ียอยู่ในระดับมาก แต่ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (SD) กลับมีค่า 

0.92 แสดงให้เห็นถึงการกระจายของข้อมูลท่ีกว้าง คล้ายคลึงกับงานวิจัยของรสิกา อังกูร (2545) ท่ี

พบว่าวัดในเขตกรุงเทพฯ ยังขาดการจัดการเพื่อถ่ายทอดความรู้ด้านศิลปกรรมในวัดควบคู่กับการเผย

แผ่พระพุทธศาสนา ในส่วนท้ายของแบบสอบถามมีนักท่องเท่ียวให้ความเห็นว่า การไหว้พระ 9 วัด

เป็นเพียงกระแสนิยมของคนในปัจจุบันซึ่งความเห็นส่วนตัวของนักท่องเท่ียวเห็นว่าการไหว้พระท าบุญ

ไม่จ าเป็นต้องก าหนดจ านวนหรือเลือกสถานท่ีจากความหมาย แต่อยู่ท่ีความสะดวกและความต้ังใจ

มากกว่า และบางส่วนมีความคิดเห็นว่าทางวัดรองรับนักท่องเท่ียวในลักษณะของการพาณิชย์มากกว่า

หน้าท่ีในการอบรมส่ังสอนศีลธรรมให้ประชาชนจึงต้องการให้ปรับปรุงในประเด็นนี้  

 2.3 รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวและการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมของการ

ท่องเที่ยวไหว้พระ 9 วัด  

     วัดในพื้น ท่ีศึกษาเป็นวัดท่ีมีทรัพยากรท่ีเป็นเอกลักษณ์หรือต้ังอยู่บนเกาะ

รัตนโกสินทร์ซึ่งเป็นศูนย์รวมนักท่องเท่ียว จึงถูกน ามาท าเป็นสินค้าวัฒนธรรมและสินค้าการท่องเท่ียว 
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ดังท่ีกล่าวมาแล้ว ส่วนในขั้นตอนการจัดการให้พระอารามหลวงท้ัง 9 แห่งกลายเป็นจุดหมายส าคัญใน

การไหว้พระ 9 วัด จ าเป็นจะต้องมีการจัดการโดยผู้จัดการทรัพยากรและการท่องเท่ียว ซึ่งในเบื้องต้น

ก็คือกองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย โดยชนัญ วงษ์วิภาค (2552: 9) 

กล่าวถึงผู้จัดการท่องเท่ียววัฒนธรรมว่าต้องวางกรอบควบคุมพฤติกรรมนักท่องเท่ียวให้เป็นไปตาม

แผนการท่องเท่ียวที่วางไว้ เพื่อให้นักท่องเท่ียวมุ่งไปยังจุดหมายท่ีผู้จัดต้องการและจ ากัดผลกระทบต่อ

ทรัพยากรได้ ในเบื้องต้นสามารถควบคุมได้ง่าย เนื่องจากกองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ จัด walking 

tour 9 สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจับบริการน าไหว้สักการะ 9 สถานท่ี

ศักด์ิสิทธิ์และเปล่ียนเป็นไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงในปีถัดมา ใช้รถตู้เป็นยานพาหนะ มี

มัคคุเทศก์จากหน่วยงานการท่องเท่ียวท่ีมีความรู้คอยให้ข้อมูลและดูแลควบคุมทุกขั้นตอน แต่ต่อมา

เมื่อเปล่ียนรูปแบบไปแจกคู่มือสักการะ 9 สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์และเปล่ียนเป็นคู่มือไหว้พระขอพร 9 พระ

อารามหลวง ในเวลาต่อมาให้นักท่องเท่ียวเดินทางเอง ในคู่มือดังกล่าวจะแสดงรายละเอียดช่ือวัด คติ

การสักการะ ตลอดจนรายละเอียดทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจเฉพาะท่ีต้องการให้นักท่องเท่ียวไป

เยี่ยมชม โดยจะให้ข้อมูลพระประธานและเสริมด้วยทรัพยากรท่ีเป็นเอกลักษณ์ส าคัญซึ่งจะมีเฉพาะ

บางวัดเท่านั้น สอดคล้องกับการสังเกตการณ์ในพื้นท่ีศึกษา พบว่านักท่องเท่ียวจะกระจุกตัวอยู่บริเวณ

พระประธาน และส่ิงน่าสนใจส าคัญ ปรากฏการณ์ดังกล่าวอธิบายได้จากข้อคิดเห็นของชนัญ วงษ์

วิภาค (2552: 10) ท่ีว่าผู้จัดการทรัพยากรเป็นผู้ก าหนดให้นักท่องเท่ียวได้รับสาระส าคัญของแหล่ง

ท่องเท่ียวตามเวลาท่ีมีจ ากัด จึงต้องเลือกเฉพาะจุดท่ีเห็นว่าเหมาะสมเท่านั้น ซึ่งการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทยเป็นหน่วยงานท่องเท่ียวส าคัญท่ีวางแผนเส้นทาง และนับว่าวางแผนได้เหมาะสมท่ีเลือก

จุดเด่นเป็นพระประธาน เนื่องจากนักท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัดส่วนใหญ่ต้องการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์

ประจ าวัด หลังจากนั้นจึงค่อยเสริมสถานท่ีน่าสนใจอื่นให้นักท่องเท่ียวได้ไปเยี่ยมชม แต่ก็ต้องไม่มาก

เกินไป เพราะต้องเดินทางต่อไปยังวัดอื่น ๆ ให้ครบ 9 แห่ง ใน 1 วัน   

  การจัดการดังกล่าวสอดคล้องกับรูปแบบการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมรูปแบบเก่า 
(ก่อนศตวรรษที่ 21) ดังท่ีธนิก เลิศชาญฤทธ์ (2552) ได้อธิบายไว้ กล่าวคือ เจ้าหน้าท่ีรัฐเป็นผู้ริเริ่มวาง
นโยบายและลงมาด าเนินงานในขั้นตอนต่าง ๆ กองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ และการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย เป็นหน่วยงานภาครัฐเข้ามาจัดการโครงการไหว้พระ 9 วัดต้ังแต่การคัดเลือกวัดและแจ้ง
ให้วัดรับทราบเพื่อเตรียมการในการรองรับนักท่องเท่ียว ตลอดจนการประชาสัมพันธ์โครงการผ่าน
ส่ือมวลชนแขนงต่าง ๆ ให้ประชาชนท่ัวไปได้รับทราบ การจัดการดังกล่าวเกิดขึ้นในระดับทางการ
เพราะมีการออกจดหมายแจ้งและขอความร่วมมือไปยังพระอารามหลวง โดยมีลักษณะของการจัดการ
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จากบนลงล่าง และเป็นแบบแผนในการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพื่อมุ่งหวังในการพัฒนา
เศรษฐกิจเป็นส าคัญ  

 ถึงแม้ว่าหน่วยงานการท่องเท่ียวทั้ง 2 แห่งจะก าหนดนโยบายแก่วัดแต่ก็ไม่ได้เข้ามา

ด าเนินการใด ๆ อีก นอกจาการแจกคู่มือประกอบการเดินทางไหว้พระ 9 วัดเส้นทางต่าง ๆ ในช่วง

เทศกาลและวันส าคัญ ตัววัดเองจึงต้องรับผิดชอบในการบริหารจัดการให้สอดคล้องกับทรัพยากร

วัฒนธรรมท่ีมีในแต่ละวัด ชนัญ วงษ์วิภาค (2552) ต้ังข้อสังเกตเกี่ยวกับการจัดการท่องเท่ียว

วัฒนธรรมว่าผู้ดูแลทรัพยากรวัฒนธรรมควรตระหนักว่านักท่องเท่ียวไม่ได้มีความรู้เกี่ยวกับทรัพยากร

ต่าง ๆ มากไปกว่าท่ีรับรู้ผ่านส่ือหรือภาพจ าตามประสบการณ์ การเดินทางส่วนใหญ่จึงมุ่งไปยังจุดท่ีตน

รู้ จัก ซึ่งก็มักเป็นจุดเดิม ๆ ตามความเข้าใจแบบเดิม ๆ วัดจึงมีบทบาทส าคัญในการรองรับ

นักท่องเท่ียว โดยให้ข้อมูลเพิ่มเติมหรือเลือกน าเสนอทรัพยากรท่ีหลากหลายมากขึ้น ตลอดจน

ปรับปรุงการน าเสนอให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีไม่ได้สนใจทรัพยากรอื่น

นอกเหนือจากส่ิงท่ีตนคุ้นเคยและต้ังเป้าหมายไว้ การเปล่ียนรูปแบบการจัดการของหน่วยงานรัฐ

นับเป็นการกระจายอ านาจให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียไปด าเนินการบริหารทรัพยากรท่ีตนมีอย่าง

เหมาะสม โดยวัดส่วนใหญ่เล็งเห็นถึงประโยชน์ท่ีจะได้รับจากการเข้าร่วมโครงการไหว้พระขอพร 9 

พระอารามหลวง จึงบูรณาการทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีมีอยู่ในวัดมาใช้ในการรองรับนักท่องเท่ียว และ

แม้ว่าการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจะไม่ได้เข้ามาเกี่ยวข้องกับการจัดการแล้ว แต่ทางวัดเองก็

สามารถบริหารจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพในระดับท่ีน่าพอใจเนื่องจากวัดท่ีถูกคัดเลือกเป็นพระ

อารามหลวง ในพื้นท่ีเกาะรัตนโกสินทร์และฝ่ังธนบุรีตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์ ซึ่งเป็นพื้นท่ีท่องเท่ียว

ส าคัญของกรุงเทพฯ และประเทศไทย พระสงฆ์และเจ้าหน้าท่ีวัดมีความคุ้นเคยในการรองรับ

นักท่องเท่ียวมาแล้วในระดับหนึ่ง ดังนั้นเมื่อเกิดการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง ท่ีการ

ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเพียงเข้ามาติดต่อขอความร่วมมือและแม้หน่วยงานภาครัฐจะไม่ได้เข้า

มาร่วมจัดการโดยตรง แต่ทางวัดก็สามารถปรับรูปแบบท่ีเคยรองรับนักท่องเท่ียวและพุทธศาสนิกชน

ท่ัวไปเข้ามารองรับประชาชนท่ีเข้ามาไหว้พระในช่วงเทศกาลได้  อย่างไรก็ตามชนัญ วงษ์วิภาค 

(2552) วิเคราะห์เกี่ยวกับเรื่องนี้ว่า การจัดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประเภทงานเทศกาลหรืองาน

ประเพณีแม้ว่าจะมีการระบุขอบเขตพื้นท่ีชัดเจน เช่น ก าหนดให้เดินทางเฉพาะ 9 พระอารามหลวงบน

เกาะรัตนโกสินทร์และฝ่ังตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์ แต่การไหว้พระสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์ถือเป็น

พิธีกรรมท่ีเกิดขึ้นในระดับปัจเจก กล่าวคือ แม้จะมีการจัดเส้นทางหรือน าเท่ียวตามรายการน าเท่ียวไป

ยังวัดต่าง ๆ แต่เมื่อนักท่องเท่ียวไปถึงก็จะท าการแยกย้ายไปตามจุดต่าง ๆ ท่ีตนต้องการสักการะ โดย

การไหว้พระ ท าบุญ ตลอดจนการขอพรและการรับพรนั้นเป็นเรื่องของแต่ละบุคคลว่าจะขออะไรและ
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จะได้รับอย่างไร นอกจากนั้นกิจกรรมดังกล่าวเป็นพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนาอยู่แล้ว พอมีการ

ท่องเท่ียวเข้ามา ทางวัดและพระสงฆ์ก็เพียงน าเอาพิธีกรรมมาจัดการเพื่อตอบสนองความต้องการของ

นักท่องเท่ียวได้สะดวกมากขึ้น ดังนั้นการท าบุญระหว่างเข้าร่วมไหว้พระ 9 วัดจึงถือเป็นการจัดการ

แบบไม่เป็นทางการและผู้จัดการท่องเท่ียวก็ไม่สามารถควบคุมได้อย่างเบ็ดเสร็จ  

 หากมองในด้านรูปแบบการจัดอีกประเภทหนึ่ง การการจัดการพระอารามหลวงใน

พื้นท่ีศึกษาในการรองรับนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเนื่องจากกิจกรรมไหว้พระ 9 วัด อาจเรียกว่าเป็นการ

จัดการทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีได้รับผลกระทบจากกิจกรรมอื่น กล่าวคือ วัดแต่ละแห่งได้รับผลกระทบ

จากนโยบายของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ท าให้ทรัพยากรวัฒนธรรมภายในวัดตกอยู่ในภาวะไม่

ปกติ  ซึ่งในท่ีนี้อาจไม่ร้ายแรงถึงขึ้นท่ีทรัพยากรตกอยู่ในภาวะสุ่มเส่ียงท่ีจะสูญสลาย แต่ก็ได้รับ

ผลกระทบท้ังทางกายภาพ วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ การจัดการจึงไม่เร่งด่วนมากนักและเกิดขึ้นอย่าง

ค่อยเป็นค่อยไปตามความสามารถของแต่ละวัด ซึ่งแตกต่างจากการอธิบายของธนิก เลิศชาญฤทธ์ 

(2552) ท่ีว่าการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีได้รับผลกระทบจากกิจกรรมอื่นมักเกิดขึ้นกับทรัพยากร

ท่ีถูกคุกคาม ตกอยู่ในอันตรายและต้องการการจัดการอย่างเร่งด่วนโดยหน่วยงานท่ีมีอ านาจส่ังการ 

เช่น หน่วยงานภาครัฐ  

  ยังมีประเด็นท่ีผู้ศึกษาต้ังข้อสังเกตเกี่ยวกับความสัมพันธ์และการท าหน้าท่ีระหว่าง

หน่วยงานผู้จัดการท่องเท่ียว ตัววัด และนักท่องเท่ียว โดยในช่วงเริ่มต้นโครงการ การท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทยได้เข้าไปติดต่อกับทางวัดเพื่อแจ้งให้ทางวัดรับทราบและเตรียมพร้อมในการรับ

นักท่องเท่ียวท่ีมาเป็นหมูคณะกับทัวร์รถตู้ท่ีจัดโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ในช่วงนี้วัดมีการ

ท างานอย่างใกล้ชิดกับกองการท่องเท่ียว กรุงเทพฯ และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย โดยจัดส่งพระ

เครื่องหรือวัตถุมงคลให้แก่ทางหน่วยงานเพื่อเป็นของรางวัลแก่ผู้ท่ีเดินทางไหว้พระ 9 วัด ใน

ขณะเดียวกันวัดก็ไม่ได้ท าหน้าท่ีให้บริการด้านข้อมูลแก่นักท่องเท่ียวมากนักเนื่องจากการท่องเท่ียว

แห่งประเทศไทย ได้จัดให้มีมัคคุเทศก์บรรยายให้ความรู้และน านักท่องเท่ียวไปสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์

เป็นหมู่คณะ ทางวัดเพียงเปิดสถานท่ีให้เข้าและดูแลในเรื่องท่ัวไปเท่านั้น ต่อมาเมื่อการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทยยกเลิกการจัดทัวร์และแจกคู่มือให้นักท่องเท่ียวเดินทางเอง วัดก็เริ่มมีบทบาทต่อ

นักท่องเท่ียวมากขึ้น เพราะนักท่องเท่ียวมีจ านวนมากและเดินทางมาด้วยตัวเองโดยไม่มีมัคคุเทศก์เข้า

มาดูแล ในบางวัด เช่น วัดระฆัง เคยจัดบริการน านักท่องเท่ียวกลุ่มไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง

ชมทรัพยากรทางวัฒนธรรม แต่ก็ประสบปัญหาว่านักท่องเท่ียวไม่ได้เดินทางมาเป็นกลุ่ม หรือบางครั้ง

มาเป็นกลุ่มแต่เมื่อมาถึงก็กระจายตัวกันออกไปให้ให้ไม่สามารถน าชมได้อย่างมีประสิทธิภาพ ท าให้
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ต้องยกเลิกไปในท่ีสุด (พระมหาปรีชา ปสนฺโน, 2557) ปัญหานี้เกิดขึ้นกับอีกหลายวัด จึงไม่มีวัดใดท่ี

ให้บริการน าชมนอกจากการติดต่อเข้ามาล่วงหน้าเท่านั้น เช่นเดียวกับงานของของรสิกา อังกูรและ

คณะ (2545) เสนอแนะว่าพระสงฆ์ควรมีบทบาทในการเผยแผ่ศาสนาควบคู่กับการน าชมศิลปกรรมใน

วัด แต่วัดในเขตกรุงเทพฯ (ซึ่งรวมถึงวัดในโครงการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงด้วยนั้น) ท่ีมี

ความพร้อมด้านกายภาพ นโยบาย และการถ่ายทอดความรู้แก่พระสงฆ์ มีเพียง 2 แห่ง คือ วัดพระเช

ตุพนวิมลมังคลาราม และวัดสุทัศนเทพวรารามเท่านั้น อย่างไรก็ตามการศึกษาของรสิกาเกิดขึ้นใน

บริบทของการน าชมโดยท่ัวไป ไม่ได้เจาะจงกรณีของการไหว้พระ 9 วัด ซึ่งรูปแบบการเข้ามาของ

นักท่องเท่ียวมีความต่างกัน โดยกลุ่มไหว้พระ 9 วัดจะเดินทางมาหนาแน่นช่วงเทศกาลและมีเวลา

จ ากัด เนื่องจากต้องเดินทางให้ครบ 9 วัด ใน 1 วัน นักท่องเท่ียวบางส่วนจึงอาจะไม่ต้องการเรียนรู้

ศิลปกรรมก็เป็นได้  

  นอกเหนือจากการน าชม ทางวัดทุกแห่งในพื้นท่ีศึกษาก็ได้จัดบริการส่ิงอ านวยความ

สะดวกต่าง ๆ เพิ่มเติม เช่น เครื่องสักการะ ท่ีจอดรถส่วนตัว และเจ้าหน้าท่ีของวัดท่ีคอยดูแลความ

ปลอดภัย อ านวยความสะดวกในการสักการะส่ิงศักด์ิสิทธิ์และให้ข้อมูลท่ีนักท่องเท่ียวต้องการได้

สอดคล้องกับผลการศึกษาในด้านความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อการวัดในเส้นทางไหว้พระขอ

พร 9 พระอารามหลวงด้านต่าง ๆ ในระดับมาก (อยู่ระหว่าง 3.50-4.49) ท้ังการให้บริการเครื่องบูชา

อย่างเพียงพอและมีราคาเหมาะสม (4.11) การมีบุคลากรคอยอ านวยความสะดวกและเพียงพอต่อ

นักท่องเท่ียว (4.03) การดูแลความปลอดภัย (3.98) การให้ความรู้ทางประวัติศาสตร์และศิลปกรรม

เพิ่มเติม (3.91) ส่วนการให้ข้อมูลข่าวสารอื่น ๆ ได้ถูกต้องพบว่าอยู่ในระดับมากแต่มีค่าเฉล่ียอยู่ใน

อันดับสุดท้าย (3.76)  

 2.3 การไหว้พระ 9 วัดเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงและผลกระทบต่อ

ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้อง  

 ถึงแม้ว่าจากการศึกษาจะพบว่ากิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง

ผลกระทบต่อทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ในพื้นท่ีศึกษาในแง่ของการเปล่ียนแปลงท้ังทางบวก

และทางลบ แต่ผู้ศึกษามีข้อสังเกตว่าการผลกระทบท่ีเกิดขึ้นอาจไม่ได้เกิดจากสาเหตุของกิจกรรม

ดังกล่าวเพียงอย่างเดียว เนื่องจากพระอารามหลวงส่วนใหญ่เป็นสถานท่ีท่องเ ท่ียวอยู่ก่อนแล้ว เช่น

เดียวกับชนัญ (2552: 71) ท่ีว่าวัดเป็นแหล่งรวมศิลปวัฒนธรรม ความรู้ งานฝีมือ ซึ่งเป็นภาพสะท้อน

ของคนในชุมชน โดยในกรณีนี้ ทรัพยากรวัฒนธรรมในพระอารามหลวงสร้างและท านุบ ารุงโดย
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สถาบันพระมหากษัตริย์และหน่วยงานรัฐ อาทิ ส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์ กรมการ

ศาสนา ตลอดจนตัววัดเอง ดังนั้นจึงต้องปรับปรุงให้อยู่ในสภาพดีอยู่เสมอเพื่อ “เป็นหน้าเป็นตา” ของ

ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการดูแลประกอบกับปัจจุบันมีประชาชนนิยมเข้าวัดมากขึ้นโดยไม่สามารถระบุได้

ว่ามาเพื่อต้ังใจไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง หรือมาท าบุญตามปกติ วัดในฐานะผู้ดูแลจึงมีหน้าท่ี

ในการท านุบ ารุง และปรับปรุงลักษณะทางกายภาพตลอดจนจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมประเภท

อาคาร ส่ิงก่อสร้าง พระพุทธรูป  รูปเคารพ และงานศิลปกรรมให้มีสภาพดีอยู่เสมอ  เพื่อให้บริการแก่

ประชาชนผู้เป็นเจ้าของทรัพยากรวัฒนธรรมนั้นได้ใช้ประโยชน์ร่วมกัน สอดคล้องกับงานวิจัย

ผลกระทบทางวัฒนธรรมของมณีวรรณ ผิวนิ่มและคณะ (2546), นิวัฒน์ อมาตยกุล (2550) และ

วิภาดา ศุภรัฐปรีชา (2553) ท่ีท าการศึกษาผลกระทบจากการท่องเท่ียวในพื้นท่ีต่าง ๆ แล้วพบว่า

เจ้าของหรือผู้ดูแลทรัพยากรวัฒนธรรมมีการปรับเปล่ียนลักษณะทางกายภาพรวมถึงการน าเอา

ทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้มาใช้ในการรองรับนักท่องเท่ียว ส่วนการศึกษาผลกระทบจาก

การไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงในประเด็นความขัดแย้งท่ีเกี่ยวกับการแย่งชิงพื้นท่ีการค้าภายใน

วัดก็มีความสอดคล้องกับ งานวิจัยของธีรวดี จ าเดิม (2548) ท่ีมีประเด็นเรื่องความขัดแย้งระหว่างวัด

กับชาวบ้านในชุมชนเวียงกุมกาม เนื่องจากวัดกลายเป็นศูนย์กลางของการท่องเท่ียวและได้รับ

ผลประโยชน์ ท าให้ชาวบ้านมีความศรัทธาต่อวัดน้อยลงและเข้าวัดน้อยลงตามไปด้วย    

  ผลกระทบท่ีเห็นได้ชัดเจนมากท่ีสุดจะเกิดขึ้นกับทรัพยากรวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้

ในเรื่องของความเช่ือเรื่องมงคลของเลข 9 และการให้ความหมายแก่ช่ืออันเป็นมงคล ซึ่งไม่เคยเกิด

ขึ้นมาก่อนกับการท่องเท่ียวน าไปสู่ข้อถกเถียงกันในสังคมเกี่ยวกับประเด็นดังกล่าวว่าช่วยส่งเสริม

พระพุทธศาสนาหรือบิดเบือนความเช่ือทางศาสนา โดยมีการต้ังค าถามเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงจิต

วิญญาณรูปแบบดังกล่าวว่าเป็นการสร้างความหมายใหม่ให้กับความเช่ือด้ังเดิม ผ่านการเช่ือมโยงเลข 

9 เข้ากับค าว่า “ก้าว” หน้า ประกอบกับการสร้างคติความเช่ือให้กับศาสนสถานต่าง ๆ ว่าช่ือหรือ

ประวัติความเป็นมาตลอดจนส่ิงศักด์ิสิทธิ์ส าคัญอันเป็นมงคล เมื่อได้สักการะแล้วจะช่วยส่งเสริมให้

ได้รับลาภ ยศ สรรเสริญ ความส าเร็จ และชัยชนะ ซึ่งส่ิงเหล่านี้นับว่าเป็นเปลือกของศาสนาไม่ใช่ค า

สอนหลักท่ีควรยึดถือ แต่ผู้ศรัทธาบางคนกลับเลือกใช้จ่ายเงินในเพื่อเข้าร่วมไหว้พระ 9 วัดเพียงเพราะ

ต้องการพรที่ถูกสร้างขึ้นใหม่โดยไม่ค านึงถึงการปฏิบัติตนท่ีถูกต้องตามหลักศาสนาและตกอยู่ภายใต้

การแสวงหาก าไรของคนบางกลุ่ม จนมีบทความท่ีกล่าวถึงว่าการไหว้พระ 9 วัด เป็น “ศรัทธาน า

ปัญญา” (กฤด์ิกมล, 2547)     
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  อย่างไรก็ตามการเปล่ียนให้กลายเป็นสินค้านี้ไม่ได้ก่อให้เกิดผลในทางลบเพียงอย่าง

เดียว แต่กลับท าให้เกิดผลดีทางเศรษฐกิจดังท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้คาดหมายไว้ คือ เป็น

การกระตุ้นการใช้จ่ายเงินของผู้เดินทาง ไม่ว่าจะเป็นค่าน าเท่ียว เงินท่ีใช้จ่ายในการท าบุญกับวัด การ

ซื้อสินค้าและบริการต่าง ๆ ระหว่างการเดินทาง ดังท่ีวิศิษฐ์ เดชมากและคณะ (2552) ส ารวจพบว่า

นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงมีการใช้จ่ายเงินในการท าบุญเฉล่ียคนละ

ประมาณ 1,000 บาท ซึ่งประโยชน์ทางเศรษฐกิจนี้เองเป็นประเด็นส าคัญท่ีหน่วยงานการท่องเท่ียว

ภาครัฐเล็งเห็นว่าสามารถช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศในช่วงท่ีเกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ าได้ ต่อมา

เมื่อนโยบายการท่องเท่ียวได้หันมาให้ความส าคัญกับการท่องเท่ียวทางเลือกโดยเฉพาะการท่องเท่ียว

เชิงวัฒนธรรม การเดินทางไหว้พระ 9 วัด จัดเป็นการท่องเท่ียวงานวัฒนธรรมประเพณีร่วมกับการ

ท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ซึ่งเป็นการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมรูปแบบหนึ่ง จึงได้รับการสนับสนุนจาก

หน่วยงานท้ังภาครัฐ เอกชน รวมถึงท้องถิ่นที่จัดการไหว้พระ 9 วัดบนพื้นฐานทรัพยากรทางวัฒนธรรม

ประเภทศาสนาสถานท่ีมีอยู่ กลายเป็นอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม (cultural industry) ตามแนวคิด

ของ Miège (เกษม เพ็ญพินันท์, 2555) ท่ีมองว่าตัววัฒนธรรมเองมีคุณค่าและสามารถน ามา

สร้างสรรค์เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีช่วยสร้างรายได้แก่เจ้าของวัฒนธรรมและกระจายรายได้ออกไปสู่

ระบบเศรษฐกิจของประเทศได้  

  การไหว้พระ 9 วัดเกิดขึ้นในสังคมไทยมาเป็นเวลากว่าทศวรรษ ถูกท าให้เป็นสินค้าเพื่อ

จ าหน่ายแก่นักท่องเท่ียวในพื้นท่ีต่าง ๆ ท่ัวประเทศ ก่อให้เกิดการแสดงความคิดเห็นท้ังในแง่บวกและลบ

ตลอดมา จากผลการศึกษาท าให้ผู้วิจัยมีความเห็นว่าการไหว้พระ 9 วัดเป็นการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณท่ี

มีความดึงดูดใจในแง่ของการสร้างคติความเช่ือสอดรับกับความต้องการบริโภคของนักท่องเท่ียว ใน

ขณะเดียวกันวัดเองก็มีศักยภาพในการส่ังสอนศีลธรรมและประกอบพิธีกรรมทางศาสนาท่ีเป็นประโยชน์

ต่อการด าเนินชีวิตของพุทธศาสนิกชน พร้อมท้ังให้ความรู้ด้านศิลปวัฒนธรรม แต่การศึกษาท่ี ผ่านมา

ช้ีให้เห็นถึงจุดด้อยในข้อนี้ซึ่งยังไม่ได้รับการน าไปปฏิบัติอย่างจริงจัง ดังนั้นศาสนสถานท่ีอยู่ในโครงการ

แล้วหรือก าลังจะพัฒนาเป็นเส้นทางไหว้พระ 9 วัดจึงควรให้ความส าคัญกับประเด็นการรองรับ

นักท่องเท่ียวบนพื้นฐานของหลักการทางศาสนาประกอบกับการให้ความรู้ด้านประวัติศาสตร์และความงาม

ทางศิลปกรรมด้วยวิธีการท่ีน่าสนใจ ในฐานะเจ้าของทรัพยากรทางวัฒนธรรมอันทรงคุณค่า เพื่อท าให้การ

ไหว้พระ 9 วัดเกิดประโยชน์และความยั่งยืนอย่างแท้จริงต่อไป  
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3. ข้อเสนอแนะและแนวทางการจัดการ  

 จากการวิเคราะห์และอภิปรายผลร่วมกับงานวิจัยท่ีผ่านมาท าให้ผู้ศึกษาพบปัญหา ดังนั้น

จึงเสนอข้อแนะน าบางประการเพื่อเป็นแนวทางในการจัดการกิจกรรมไหว้พระขอพร 9 พระอาราม

หลวงและการไหว้พระ 9 วัดในพื้นท่ีอื่น ๆ ซึ่งปัญหาหลักท่ีพบ คือ การขาดหน่วยงานผู้รับผิดชอบหลัก 

ปัญหานี้ท าให้เกิดผลกระทบต่อการเดินทางและทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง เนื่องจากการ

ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเป็นผู้วางนโยบายและประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเท่ียวเดินทางด้วยตนเอง 

รวมถึงองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพท่ีให้บริการทัวร์ไหว้พระ 9 วัดและรถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัด ซึ่ง

การจัดการท่องเท่ียวได้รับความนิยมอย่างสูงท าให้ประชาชนเข้าร่วมกิจกรรมอย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะ

ช่วงเทศกาลส าคัญ อย่างไรก็ตามการท่ีประชาชนเข้ามาไหว้พระขอพรในเขตเกาะรัตนโกสินทร์และฝ่ัง

ธนบุรีตรงข้ามเกาะรัตนโกสินทร์เป็นจ านวนมากโดยขาดการจัดการ ส่งผลกระทบโดยตรงต่อพระ

อารามหลวงในเส้นทาง เนื่องจากเป็นสถานท่ีรองรับท่ีมีศักยภาพจ ากัด เมื่อประชาชนเข้ามามากจน

เกินความสามารถในการรองรับท าให้เกิดปัญหารถติด ส่ิงอ านวยความสะดวกไม่เพียงพอ การดูแลไม่

ท่ัวถึง ตลอดจนปัญหาอาชญากรรม 

  ผู้ศึกษามีความเห็นว่าหน่วยงานต่าง ๆ ไม่สามารถควบคุมการเดินทางของประชาชน

และทางวัดเองก็ไม่สามารถปฏิเสธการให้บริการแก่ประชาชนได้ แต่สามารถบูรณาการการท างาน

ร่วมกัน ดังข้อเสนอแนะต่อไปนี้    

  1. การจัดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัดในเส้นทางอื่นเพิ่มเติม เส้นทางท่ีสร้างขึ้นใหม่ควร

คัดเลือกเส้นทางท่ีมีความน่าสนใจและสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ต้องรองรับได้อย่างมีประสิทธิภาพเทียบเท่า

หรือมากกว่าเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงซึ่งเป็นเส้นทางยอดนิยมและเป็นเส้นทางท่ีมี

ประสิทธิภาพมากท่ีสุด โดยผู้ศึกษาเห็นว่าปัจจัยท่ีส าคัญท่ีสุด คือ การเดินทางเขาถึงได้ง่าย ดังนั้นผู้วาง

เส้นทางควรค านึงถึงระบบขนส่งเป็นอันดับแรก ต่อมาจึงท าการประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนรู้จักผ่าน

ส่ือสาธารณะ 

  2. การจัดระบบการเดินทางของเส้นทางไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง โดย

น าเอารถเมล์ฟรีไหว้พระ 9 วัดมาให้บริการประชาชน แต่เปล่ียนรูปแบบจากรถท่ีให้บริการวิ่งเป็น

วงกลมโดยประชาชนสามารถขึ้นลงท่ีจุดจอดใดก็ได้ เปล่ียนเป็นการให้บริการเป็นรอบตามเวลาท่ี

ก าหนดและน านักท่องเท่ียวไว้พระจนครบ 9 วัด อาจจัดบริการ 2 รูปแบบ คือ รถเมล์ธรรมดาไม่เสีย

เงิน และรถเมล์ปรับอากาศให้บริการในราคาถูกเพื่อเป็นทางเลือกท่ีมากขึ้น  ในขณะเดียวกันก็ต้องจัด
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เจ้าหน้าท่ีประสานงานเพื่อค านวณปริมาณนักท่องเท่ียวในพระอารามหลวงแต่ละแห่ง ซึ่งอาจแบ่งเป็น

กลุ่มวัดและวิ่งสลับล าดับกันเพื่อหลีกเล่ียงความแออัด  

  3. สร้างจุดจอดรถนอกเกาะรัตนโกสินทร์เพื่อให้ประชาชนน ารถไปจอดแล้วเปล่ียน

มาใช้บริการขนส่งสาธารณะเข้ามายังพื้นท่ีโครงการเพื่อลดปัญหาการจราจรติดขัด 

  4. นอกเหนือการจัดการด้านกายภาพแล้ว ผู้ศึกษายังมีความเห็นว่าสามารถสร้าง

แนวทางการจัดการบนพื้นฐานทรัพยากรด้านความเช่ือได้เช่นกัน อาทิ สร้างหัวข้อการสักการะให้ตรง

กับความต้องการของคนเฉพาะกลุ่มมากขึ้น ดังท่ีปรากฏในหนังสือคู่มือไหว้พระ 9 วัดท่ีมีจ าหน่ายตาม

ท้องตลาด เช่น การคัดเลือกสถานท่ีท่ีสามารถขอพรเกี่ยวกับความรัก การศึกษา การรักษาโรคซึ่งอยู่

นอกเหนือบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ และไม่จ าเป็นต้องเป็นวัดเสมอไป ท้ังนี้จ าเป็นต้องได้รับการ

ประชาสัมพันธ์จากหน่วยงานการท่องเท่ียว โดยเฉพาะการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ซึ่งมีบทบาท

ส าคัญและสามารถผลักดันการเปล่ียนแปลงได้  

  5. การท ากิจกรรมไหว้พระ 9 วัดผ่านทางเว็บไซต์ ในปัจจุบันการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทยและหน่วยงานอื่น ๆ เริ่มน ามาใช้ในช่วงเทศกาลส าคัญ ตัวอย่างท่ีพบได้ คือ การลอย

กระทงหรือปล่อยโคมลอยผ่านเว็บไซต์ จากแนวคิดดังกล่าวสามารถมาประยุกต์ใช้กับการเดินทางไหว้

พระ 9 วัด โดยให้ผู้ท่ีสนใจสามารถเลือกสักการะวัดท่ีต้องการผ่านส่ือออนไลน์พร้อมท้ังแบ่งปัน

กิจกรรมร่วมกับผู้ใช้ส่ือสังคมออนไลน์ต่าง ๆ สอดคล้องกับการใช้ชีวิตของคนในสังคมปัจจุบันมากขึ้น 

พร้อมกันนั้นก็สามารถสอดแทรกประวัติความเป็นมา ความส าคัญของวัดแต่ละแห่ง ซึ่งอาจช่วยให้

ประชาชนสนใจทรัพยากรทางวัฒนธรรมในวัดได้มากขึ้นกว่าการเดินทางไปด้วยตนเองท่ีต้องเร่งรีบไป

ให้ครบท้ัง 9 วัดภายใน 1 วัน  

  6. การประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเท่ียวเดินทางในช่วงเวลาอื่นนอกเหนือจากช่วง

เทศกาล โดยทางวัดอาจร่วมมือกับหน่วยงานท่ีจัดการท่องเท่ียว จัดเป็นกิจกรรมส่งเสริมการไหว้พระ 

9 วัด ท้ังการแจกวัตถุมงคล หรือจัดพิธีกรรมทางศาสนาอื่น ๆ เพิ่มเติมให้สอดคล้องกับการไหว้พระ 9 

วัด เมื่อนักท่องเท่ียวเห็นว่าการเดินทางช่วงนอกเทศกาลมีความสะดวกมากกว่า อาจท าให้เกิดการ

กระจายการเดินทางตลอดท้ังปีก็เป็นได้  

  อย่างไรก็ตามข้อเสนอแนะท้ังหมดเป็นเพียงการประมวลจากการศึกษาท่ีผ่านมาของ

ผู้ศึกษาซึ่งยังไม่ได้น าไปหารือกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง จึงยังไม่ใช่การเสนอแนะเชิงนโยบายแต่อย่างใด 
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 การศึกษาเรื่อง “ไหว้พระ 9 วัด”: การท่องเท่ียวและผลกระทบต่อทรัพยากรวัฒนธรรม 

เป็นการอภิปรายถึงการจัดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณรูปแบบหนึ่ง 

โดยศึกษาจากพัฒนาการและการคล่ีคลายรูปแบบ ตลอดจนผลกระทบท่ี เกี่ยวข้อง โดยได้ขยาย

ขอบเขตการศึกษาประเด็นผลกระทบให้ครอบคลุมถึงเรื่องทรัพยากรวัฒนธรรมด้านความเช่ือเรื่อง

มงคลของเลข 9 และการสร้างความหมายแก่การไหว้พระท าบุญของคนไทยซึ่งยังไม่มีการศึกษามาก

นัก ท้ังนี้ผู้ศึกษาไม่ได้มุ่งเน้นท่ีจะเสนอแนวทางในการจัดการกิจกรรมไหว้พระ 9 วัด ท้ังในพื้นท่ีศึกษา

และพื้นท่ีอื่น ๆ อย่างเป็นทางการ ดังนั้นการวิจัยในอนาคตสามารถน าการศึกษาเรื่องนี้ไปเป็นพื้นฐาน

และต่อยอดในประเด็นอื่น ๆ ได้ต่อไป   
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แบบสอบถามเพือ่การวิจัย 
เรือ่ง “ไหว้พระ 9 วัด”: การทอ่งเทีย่วและผลกระทบตอ่ทรพัยากรทางวฒันธรรม 

ค าชี้แจง 
 1.  แบบสอบถามฉบับน้ีจัดท าข้ึนเพ่ือศึกษาการไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวงบริเวณรอบเกาะ
รัตนโกสินทร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทย เพ่ือประกอบการท าวิทยานิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการจัดการ
ทรัพยากรวัฒนธรรม คณะโบราณคดี มหาวิทยาลัยศิลปากร 

2.  แบบสอบถามฉบับน้ี  แบ่งออกเป็น 3  ตอน คือ   
              ตอนที่  1  ค าถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  

                ตอนที่  2  ค าถามเกี่ยวกับข้อมูลการไหว้พระ 9 วัดของผู้ตอบแบบสบถาม 
     ตอนที่ 3  ค าถามเก่ียวกับความคิดเห็นต่อการไหว้พระ 9 วัดของผู้ตอบแบบสอบถาม 

วันที่ _________________________________ สถานที่ ________________________________________ 
______________________________________________________________________________ 
ตอนที ่1   ข้อมลูทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ค าชี้แจง    โปรดท าเคร่ืองหมาย       ลงใน  (    )  ทีเป็นจริงเก่ียวกับตัวท่านหน้าข้อความต่อไปน้ี  
    

1.  เพศ          
     1. (   )    ชาย     2. (   )    หญิง 
2.   อายุ  
     1. (   )    ต่ ากว่า 20 ปี    2. (   )    20-29 ปี 
     3. (   )    30-39 ปี   4. (   )    40-49 ปี 
     5. (   )    50-59 ปี   6. (   )    60 ปีข้ึนไป 
3.   ระดับการศึกษา 
     1. (   )    ประถมศึกษา   2. (   )    มัธยมศึกษาหรือเทียบเท่า 
     3. (   )    อนุปริญญา   4. (   )    ปริญญาตรี  
     5. (   )    สูงกว่าปริญญาตรี 
4.  รายได้ต่อเดือน                     
      1. (   )   ต่ ากว่า 10,000 บาท  2. (   )   10,000 – 19,999 บาท 
      3. (   )   20,000 – 29,999 บาท  4. (   )   30,000 – 39,999 บาท 
      5. (   )   40,000 – 49,999 บาท  6. (   )   50,000 บาทข้ึนไป 
5.  ภูมิล าเนา                     
      1. (   )   กรุงเทพฯ   2. (   )   ต่างจังหวัด ระบุจังหวัด _________________ 
6.  ที่อยู่ปัจจุบัน                   
      1. (   )   กรุงเทพฯ   2. (   )   ต่างจังหวัด ระบุจังหวัด _________________ 
      3. (   )   ต่างประเทศ ระบุประเทศ ______________________ 
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ตอนที ่2   ข้อมลูเก่ียวกับการไหว้พระ 9 วัดของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ค าชี้แจง    โปรดท าเคร่ืองหมาย       ลงใน  (    )  ทีเป็นจริงเก่ียวกับตัวท่านหน้าข้อความต่อไปน้ี    

1.  ท่านได้ข้อมูลการไหว้พระ 9 วัดจากแหล่งใด       
     1. (   )  โทรทัศน์ ระบุช่อง ______________ 2. (   ) วิทยุ ระบุสถานี _______________ 
   3. (   ) อินเตอร์เน็ต ระบุเว็บไซต์ ______________ 4. (   ) หนังสือ ระบุช่ือ _______________ 
     5. (   ) สอบถามจาก ททท.    6. (   ) ป้ายโฆษณา  
     7. (   ) เพ่ือน/ ญาติ    8. (   ) อื่นๆ ระบุ ___________________ 
2.  ท่านไหว้พระ 9 วัดบ่อยเท่าใด 
     1. (   )   ทุกเดือน   2. (   )   4 คร้ังต่อปี 
     3. (   )   3 คร้ังต่อปี   4. (   )   2 คร้ังต่อปี   
   5. (   )   1 คร้ังต่อปี    6. (   )   อื่นๆ ระบุ ________________________  
3. ท่านไหว้พระ 9 วัดเน่ืองในโอกาสใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
     1. (   )   วันข้ึนปีใหม่   2. (   )   วันตรุษจีน 
     3. (   )   วันส าคัญทางศาสนา  4. (   )   วันเกิด   
   5. (   )   วันสงกรานต์   6. (   )   อื่นๆ ระบุ ______________________________  
4. ท่านเดินทางไปยังวัดต่างๆอย่างไร  
     1. (   )   วัดส่วนตัว   2. (   )   แท็กซี่/ ตุ๊กตุ๊ก 
     3. (   )   บริการขนส่งมวลชน  4. (   )   ยานพาหนะของบริษัทท่องเท่ียว   
   5. (  )  เดินเท้า   6. (   )   อื่นๆ ระบุ ________________________________  
5.   ท่านเลือกวัดที่ไปสักการะจากสาเหตุใดมากท่ีสุด  
     1. (   )    ช่ือวัดมีความหมายมงคล  2. (   )    เดินทางสะดวก 
     3. (   )    เป็นสถานที่ท่องเท่ียวส าคัญ 4. (   )    มีความสวยงามทางศิลปกรรม 
   5. (   ) เลื่อมใสในสิ่งศักด์ิสิทธ์ิประจ าวัด     6. (   )  ชอบกิจกรรมอื่นๆที่วัดจัด เช่น การสวดมนต์ น่ังสมาธิ 
     7. (   )  อื่นๆ ระบุ ________________________________ 
6.   ท่านได้เดินทางหรือต้ังใจจะไปวัดใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
     1. (   )    วัดพระแก้ว   2. (   )    วัดโพธ์ิ 
     3. (   )    วัดอรุณ   4. (   )    วัดกัลยาณมิตร  
     5. (   )    วัดระฆัง   6. (   ) วัดสุทัศน์ 
   7. (   )    วัดสระเกศ (ภูเขาทอง)  8. (   )    วัดสุทัศน์ 
   9. (   )    วัดชนะสงคราม  10. (   )  ศาลหลักเมือง 
     11. (   )   ศาลเจ้าพ่อเสือ  12. (   )  อื่นๆ ระบุ _____________________________ 
7.  สาเหตุที่ท่านเดินทางมาไหว้พระ 9 วัด คืออะไร (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
     1. (   )    สักการะสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ  2. (   )    ท าบุญ เช่น บริจาคเงิน ถวายสังฆทาน ไถ่ชีวิตสัตว์  
     3. (   )    เรียนรู้ประวัติศาสตร์และศิลปกรรม 4. (   )    สะเดาะเคราะห์ สืบต่อดวงชะตา  
     5. (   )    เสริมสร้างสิริมงคล  6. (   ) พักผ่อนหย่อนใจ  
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   7. (   )    น่ังสมาธิ ท าจิตใจให้สงบ  8. (   )    ฟังเทศน์ 
     9. (   )    อื่นๆ ระบุ ________________________________________ 

ตอนที ่3   ค าถามเกี่ยวกับความคิดเห็นเก่ียวกับการไหว้พระ 9 วัดของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง    โปรดท าเคร่ืองหมาย       ลงในช่องหมายเลขตามความคิดเห็นของท่าน 
5 = มากท่ีสุด  4 = มาก   3 = ปานกลาง        2 = น้อย        1 = น้อยที่สุด 

1. ทา่นมคีวามเหน็ต่อการไหวพ้ระ 9 วัดในประเดน็ตอ่ไปนี้มากนอ้ยเพียงใด  

 

2. ทา่นมคีวามพงึพอใจตอ่วดัทีท่่านเดนิทางไปสกัการะสิง่ศกัดิส์ิทธิ์ในประเด็นตอ่ไปนีม้ากนอ้ยเพยีงใด 

 
 
 
 

ข้อถาม ระดบัทัศนคต ิ

 5 4 3 2 1 

1. เป็นการส่งเสริมพระพุทธศาสนา      
2. ดึงดูดให้ท่านเข้าวัดมากข้ึน       

3. ช่วยเสริมสิริมงคลให้แก่ชีวิต      

4. เป็นกิจกรรมที่สอดคล้องกับหลักของพระพุทธศาสนา      
5. ได้ความรู้เพ่ิมเติมด้านประวัติศาสตร์และศิลปกรรมในวัด      

ข้อถาม ระดบัทัศนคต ิ

 5 4 3 2 1 

ด้านสถานที่      
1.  มีสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานที่สะอาดและเพียงพอ      

2. มีความกว้างขวาง รองรับคนได้โดยไม่แออัด      

3. บรรยากาศสงบ มีสมาธิ      
4. เดินทางสะดวก      

5. มีคุณค่าและความงามทางศิลปวัฒนธรรม      

ด้านบริการ      
1. มีบุคลากรคอยอ านวยความสะดวกเพียงพอต่อนักท่องเท่ียว      

2. มีเคร่ืองบูชาให้บริการเพียงพอและราคาเหมาะสม      

3. ให้ความรู้ทางประวัติศาสตร์และศิลปกรรมเพ่ิมเติม      
4. มีการดูแลความปลอดภัยให้แก่นักท่องเท่ียว      

5. ให้ข้อมูลข่าวสารอื่นๆได้ถูกต้อง      
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ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมเก่ียวกับการไหว้พระ 9 วัด  

___________________________________________________________________________________ 

___________________________________________________________________________________ 

___________________________________________________________________________________ 

___________________________________________________________________________________ 

ขอบพระคุณทุกท่านที่สละเวลาตอบแบบสอบถาม 
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