
บทท่ี 1 
บทน ำ 

  
ที่มำและควำมส ำคัญของกำรวิจัย 
 

แนวพ้ืนที่ เศรษฐกิจตอนใต้  (Southern Economic Corridor: SEC) เป็นการพัฒนาแนว 
เส้นทางเชื่อมระหว่างไทย-กัมพูชา-เวียดนาม มีเส้นทางส าคัญ 2 เส้นทางคือ เส้นทาง R1 และ R10 
ครอบคลุมพ้ืนที่ 3 จังหวัด คือ จังหวัดจันทบุรี จังหวัดตราด และจังหวัดสระแก้ว แนวพ้ืนที่เศรษฐกิจ
ตอนใต้ มีวัตถุประสงค์คือ (1) เพ่ือส่งเสริมความร่วมมือในภูมิภาค สนับสนุนการรวมกลุ่มเศรษฐกิจ 
สนับสนุนการขยายตัวของการค้าและการลงทุน และอ านวยความสะดวกการแลกเปลี่ยนและการพัฒนา
ตามแนวพ้ืนที่ด้านตะวันออก-ตะวันตก ระหว่างไทย กัมพูชา เวียดนาม และบางส่วนทางตอนใต้ของลาว 
(2) เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาเขตเศรษฐกิจที่ครอบคลุมเมืองส าคัญในไทย กัมพูชา และเวียดนามโดยผ่าน
โครงสร้างเครือข่ายถนนและทางรถไฟ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2558)  

 

 
ภำพที่ 1.1 แนวพ้ืนที่เศรษฐกิจตอนใต้ (Southern Economic Corridor: SEC) 

ที่มา: ธนาคารพัฒนาเอเชีย (ADB) 
 

จังหวัดจันทบุรี มีศักยภาพที่จะเป็นศูนย์กลางด้านการท่องเที่ยว การเกษตรกรรม และ      
การผลิตผลไม้ที่ปลอดสารพิษ การฝึกอบรมเจียระไนอัญมณีระดับโลก การก่อสร้างท่าเทียบเรือที่
แหลมสิงห์ ซึ่งจะท าให้มีการเชื่อมโยงการเดินเรือ การท่องเที่ยว และการค้าขายระหว่างท่าเรือ          
สีหนุวิลล์ ประเทศกัมพูชาและท่าเรือเกียนยาง ประเทศเวียดนาม 
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จังหวัดตรำด มีการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวทางทะเล ระหว่างไทย-กัมพูชา (ตราด เกาะกง 
โพธิสัตว์ พระตะบองและสีหนุวิลล์)  

จังหวัดสระแก้ว มีวิสัยทัศน์ในการเป็นศูนย์กลางด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โลจิสติกส์     
ความปลอดภัยทางอาหาร และการปลูกพืชพลังงาน เช่น มันส าปะหลัง อ้อย และข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 
นอกจากนี้จังหวัดมีแผนพัฒนาการค้าชายแดนมีถนนเชื่อมโยงมายังด่านพรมแดน และการพัฒนาที่
เกี่ยวข้องกับกระบวนการศุลกากร เพ่ือส่งเสริมกิจกรรมข้ามพรมแดนเชื่อมโยงจังหวัดตามแนว SEC 

หากเมื่อกล่าวถึงศักยภาพและความเป็นไปได้เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ กระตุ้นการค้า 
การลงทุนด้วยการส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ดังกล่าวนั้น แนวพ้ืนที่เศรษฐกิจตอนใต้ 
(Southern Economic Corridor: SEC) ยังมีความสอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทย 
พ.ศ. 2558-2560 ว่าด้วย ยุทธศำสตร์กำรพัฒนำสินค้ำและบริกำรท่องเที่ยว ในประเด็น “กลยุทธ์
กำรพัฒนำเชิงพื้นที่: 8 เขตพัฒนำกำรท่องเที่ยว 12 เมืองต้องห้ำม...พลำด และ 8 เขตพื้นที่เมือง
ชำยแดน” ซึ่งมีวัตถุประสงค์หลัก เพ่ือเจาะกลุ่มตลาดนักท่องเที่ยวคุณภาพให้พ านักนานและใช้
จ่ายเงินสูง (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2559)  

 

 
ภำพที่ 1.2 เขตพัฒนาการท่องเที่ยวฝั่งทะเลตะวันออก ตามแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทย  

พ.ศ. 2558-2560 
 

 รัฐบาลได้ก าหนดเป้ าหมายของยุทธศาสตร์การท่องเที่ ยวของประเทศไทยโดยส่งเสริม              
การท่องเที่ยวจากท้ังภายนอกและภายในประเทศ จัดให้มีการพัฒนาการท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยว 
รวมทั้งหลักประกันความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวในภาวะปกติและภาวะวิกฤต รวมทั้งการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ เชิงวัฒนธรรม เชิงสุขภาพและสปาที่มีคุณภาพและมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้นให้มีรายได้จากการท่องเที่ยว
เพ่ิมข้ึนเป็น 2 เท่าตัวในเวลา 5 ปี (ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ) ซึ่งสอดคล้องกับแผนพัฒนา     
การท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555-2559 ซึ่งมีวิสัยทัศน์ คือ “ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ
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มีขีดความสามารถในการแข่งขันทางด้านการท่องเที่ยวในระดับโลก สามารถสร้างรายได้และกระจาย
รายได้โดยค านึงถึงความเป็น สมดุล และยั่งยืน” โดยมีเป้าประสงค์ที่ส าคัญ คือ สร้างขีดความสามารถใน
การแข่งขันด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยเพ่ิมขึ้น สร้างรายได้จากการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ิมขึ้น 
โดยเน้นการพัฒนากิจกรรมที่สร้างมูลค่าและคุณค่า และสร้างได้และกระจายรายได้โดยค านึงถึงความ
สมดุลและยั่งยืน 
 
ตำรำงท่ี 1.1 รายได้จาการท่องเที่ยวของจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด  
จังหวัด รำยได้จำกกำรท่องเที่ยว (ล้ำนบำท) จ ำนวนนักท่องเที่ยว (คน) 

ปี พ.ศ. 
2558 

ปี พ.ศ. 
2559 

ปี พ.ศ. 
2560 

ปี พ.ศ. 
2558 

ปี พ.ศ. 
2559 

ปี พ.ศ. 
2560 

จันทบุรี 1,733.92 5,700.99  7,628.47  1,039,031 1,943,860  2,360,286  
ตรำด 4,180.77 15,785.84 17,498.74 1,655,063 1,978,489 2,089,125 

รวม 5,914.69 21,486.83 25,127.21 2,694,094 3,922,349 4,449,411 
ที่มา: กรมการท่องเที่ยว (2562) 
 

จากตารางที่ 1.1 ข้อมูลเศรษฐกิจการท่องเที่ยวจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด พบว่า รายได้จาก
การท่องเที่ยว ในปี พ.ศ. 2560 มีรายได้รวม 25,127.21 ล้านบาท ปี พ.ศ. 2559 มีรายได้รวม 21,486.83
ล้านบาท ปี พ.ศ. 2558 มีรายได้รวม 5,914.69 ล้านบาท ซึ่งข้อมูลดังกล่าวสามารถวิเคราะห์ได้ว่า          
การท่องเที่ยวในแนวพ้ืนที่เศรษฐกิจตอนใต้ ยังมีปริมาณนักท่องเที่ยวน้อย อีกทั้งยังมีการเติบโตในด้านของ
ตลาดการท่องเที่ยวที่ไม่แน่นอน หากแต่ในความจริงแล้วพ้ืนที่ในจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราดล้วนแต่มี
แหล่งท่องเที่ยวอันอุดมสมบูรณ์ มีความหลากหลายทางชีวภาพ อีกท้ังคนในพื้นที่มีศักยภาพในการจัด
กิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่โดดเด่น คือ กิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพ และกำรพัฒนำ
ผลิตภัณฑ์เชิงสุขภำพโดยใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น  

นายอนุชนา วิชเวช ผู้อ านวยการโครงการบริษัท ยูบีเอ็ม เอเชีย (ประเทศไทย) จ ากัด กล่าวว่า 
มูลค่าของตลาดสินค้าความงามทั่วโลกมีการเติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่องในทุกปี โดยตลอด 20 ปีที่ผ่านมา         
มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยอยู่ที่ 4.5% ซึ่งที่มาของการเติบโตนั้นเกิดจากการเพ่ิมขึ้นของรายได้ประชากรต่อหัว 
พร้อมกับการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของประชากรโลกในปัจจุบันที่หันมาใส่ใจเรื่องภาพลักษณ์และดูแลสุขภาพ
มากกันมากขึ้น โดยคาดการณ์ว่าในปี 2017 ตลาดสินค้าความงามทั่วโลกจะมีมูลค่ารวมกว่า 9.3 ล้านล้าน
บาท และในส่วนของเอเชียพบว่าตั้งแต่ปี 2012 จนถึงปัจจุบัน ตลาดเครื่องส าอางระดับพรีเมี่ยมได้เติบโตขึ้น
เป็นอันดับ 1 โดยโตถึง 19% และมีมูลค่ากว่า 210,000 ล้านบาท ส าหรับกลุ่มอาเซียน มีมูลค่าตลาด
อุตสาหกรรมความงามมากกว่า 500,000 ล้านบาทในปัจจุบัน และมีการคาดการณ์ว่าจะเติบโตขึ้น 3-6%     
ในแต่ละปี ส่วน ในไทยตลาดสินค้าความงามมีมูลค่ามากถึง 250,000 ล้านบาท แบ่งเป็นมูลค่าจาก          
การซื้อ-ขายภายในประเทศ 150,000 ล้านบาท และการส่งออกอีก 100,000 ล้านบาท โดยมีการเติบโต
ต่อเนื่อง 8-10% ในทุกปี และที่ส าคัญคือ 27% ของการส่งออกสินค้าความงามของไทยนั้น เป็นการส่งออก
ไปยังกลุ่มประเทศอาเซียนทั้งสิ้น อุตสาหกรรมความงามจึงเป็นอีกหนึ่งอุตสาหกรรมที่ส าคัญและมีส่วนช่วย
ในการผลักดันระบบเศรษฐกิจของไทยให้ขับเคลื่อนไปข้างหน้าได้ท่ามกลางภาวะวิกฤตและการเข้าสู่
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ประชาคมอาเซียน เพราะไทยเป็นประเทศที่มีศักยภาพมากในส่วนของการผลิตที่กล่าวได้ว่าเหนือไปกว่า
ประเทศอ่ืนๆ ในอาเซียน อีกทั้งยังเป็นประเทศที่ครอบครองตลาดความงามที่ใหญ่ที่สุดในอาเซียน          
เป็นผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับเส้นผม อันดับ 1 ของโลก เป็นผู้ผลิตเครื่องส าอางอันดับที่ 17 ของโลกและ       
ยังเป็นผู้ส่งออกสกินแคร์ อันดับที่ 12 ของโลกอีกด้วย (ประชาชาติธุรกิจออนไลน์, เมษายน, 2559) 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ โดยสถาบันองค์ความรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศ ก าหนดจัด
โครงการสัมมนาเรื่อง “ช่องทางส่งออกสินค้าสุขภาพและความงามของผู้ประกอบไทย” ปี 2557 กล่าวว่า 
ภูมิปัญญาดั้งเดิมด้านสุขภาพ ความงาม มีมาคู่กับวิถีชีวิตการด ารงอยู่ของคนไทยตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน       
โดยมีการแยกเป็นสาขาต่างๆ มากมาย แต่ที่ได้รับความนิยมและมีการพัฒนาเรื่อยมาจนเป็นที่รู้จักของ
ผู้บริโภคอย่างแพร่หลาย คือ “สินค้าเพ่ือสุขภาพและความงาม” ตลาดสินค้าเพ่ือสุขภาพและความงามโลกมี
แนวโน้มเติบโตต่อเนื่อง และจากกระแสความต้องการดูแลสุขภาพที่กระจายไปสู่คนทุกเพศทุกวัย ท าให้
สินค้าที่ผลิตจากธรรมชาติได้รับความนิยมมากกว่าสินค้าที่ผลิตจากสิ่งสังเคราะห์ ซึ่งนับเป็นโอกาสดีที่
ผู้ประกอบการไทยจะได้ใช้วัตถุดิบกลุ่มดังกล่าวมาผลิตสินค้า ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่าง
เหมาะสม  

ดังนั้น ภาครัฐจึงควรสนับสนุนด้วยการยกระดับภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดจันทบุรีและ
จังหวัดตราดสู่การเป็น “Quality Leisure Destination” และปรับโครงสร้างตลาดสู่ High Value จาก
ความส าคัญดังกล่าว คณะผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษา “กำรพัฒนำนวัตกรรมผลิตภัณฑ์เชิงสุขภำพ
ในจังหวัดจันทบุรีและตรำดเพื่อเป็นศูนย์กลำงกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพบนระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้ 
(Southern Economic Corridor : SEC)” โดยการน า “นวัตกรรม” ที่เป็นผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพไปใช้กับนักท่องเที่ยวเชิงสุขภาพที่มีก าลังซื้อสูงและน าองค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย
ไปพัฒนาผู้ประกอบการ/ธุรกิจที่สนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพในจังหวัดจันทบุรีและตราดให้
กลายเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพบนระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้  (Southern Economic 
Corridor : SEC) เพ่ือเป็นการสร้างรายได้จากอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นอุตสาหกรรมส าคัญ      
ในการพัฒนาเศรษฐกิจบนฐาน “มั่นคง มั่งคั่งและยั่งยืน” ของประเทศต่อไป 
 
วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 

1. เพ่ือศึกษาศักยภาพและความพร้อมของธุรกิจด้านผลิตภัณฑ์เชิงสุขภาพในจังหวัดจันทบุรี
และจังหวัดตราด 

2. เพ่ือศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางด้านการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพบนพ้ืนฐานของ           
ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวคุณภาพในจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 

3. เพ่ือหาแนวทางในการสร้างคุณค่าของการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพจากนวัตกรรมผลิตภัณฑ์
เชิงสุขภาพในจังหวัดจันทบุรีและตราดเพ่ือเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพบนระเบียง
เศรษฐกิจตอนใต้ (Southern Economic Corridor : SEC) 
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ขอบเขตกำรวิจัย 
 

1. ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
  1.1 กำรศึกษำศักยภำพและควำมพร้อมของธุรกิจด้ำนผลิตภัณฑ์เชิงสุขภำพในจังหวัด

จันทบุรีและจังหวัดตรำด 
  ศึกษาพฤติกรรม ทัศนคติของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 

ครอบคลุมถึงการใช้บริการโปรแกรมสุขภาพ อาหารเพ่ือสุขภาพและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ โดยมี
เนื้อหาที่เป็นตวัแปรที่ต้องการศึกษาดังนี้ 

- ลักษณะทางประชากรศาสตร์ (ประเทศ อายุ เพศ การศึกษา ระดับรายได้) 
- พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 
- พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
- ความสนใจและแนวโน้มพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 

1.2 กำรศึกษำและพัฒนำผลิตภัณฑ์ทำงด้ำนกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพบนพื้นฐำนของ
ภูมิปัญญำท้องถิ่นเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวคุณภำพในจังหวัดจันทบุรีและตรำด 

1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์สปาและผลิตภัณฑ์ที่ ใช้ภายในโรงแรม โดยใช้วัตถุดิบ           
ในท้องถิ่น  

2) ต ารับอาหารเชิงสุขภาพที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของจังหวัดจันทบุรีและตราด ด้วย      
พืช ผัก สมุนไพรในจังหวัดจันทบุรีและตราด 

1.3 กำรหำแนวทำงในกำรสร้ำงคุณค่ำของกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพจำกนวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์เชิงสุขภำพในจังหวัดจันทบุรีและตรำดเพื่อเป็นศูนย์กลำงกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพ     
บนระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้ (Southern Economic Corridor: SEC)  

มีตัวแปรที่ต้องการศึกษา คือ แนวทางในการสร้างคุณค่าของการท่องเที่ยวเชิง
สุขภาพจากนวัตกรรมผลิตภัณฑ์เชิงสุขภาพในจังหวัดจันทบุรีและตราดเพ่ือเป็นศูนย์กลางการ
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพบนระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้ (Southern Economic Corridor: SEC)  

 
2. ขอบเขตด้ำนประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 

2.1 กำรศึกษำศักยภำพและควำมพร้อมของธุรกิจด้ำนผลิตภัณฑ์เชิงสุขภำพในจังหวัด
จันทบุรีและจังหวัดตรำด 

กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่เดินทางมา
เที่ยวในจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด จ านวน 1,200 คน  

ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ คือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว ตัวแทนภาครัฐและภาคเอกชน
ในจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 

2.2 กำรศึกษำและพัฒนำผลิตภัณฑ์ทำงด้ำนกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพบนพื้นฐำนของ
ภูมิปัญญำท้องถิ่นเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวคุณภำพในจังหวัดจันทบุรีและตรำด 

เป็นการวิจัยเชิงวิทยาศาสตร์ที่จะต้องมีการท าการทดลอง ผลิตภัณฑ์สปา จ านวน 50 
คน และต ารับอาหารเชิงสุขภาพ จ านวน 50 คน 
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2.3 กำรแนวทำงในกำรสร้ำงคุณค่ำของกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพจำกนวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์เชิงสุขภำพในจังหวัดจันทบุรีและตรำดเพื่อเป็นศูนย์กลำงกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพบน
ระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้ (Southern Economic Corridor: SEC) 

เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งมีผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key informant) จ านวน 30 คน         
ซึ่งประกอบไปด้วยผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการบริหารจัดการท่องเที่ยว ตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ ชุมชน การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สมาคมผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว 
สมาคมโรงแรม และหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง 

 
3. ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 
    ครอบคลุมพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด 

 
ค ำจ ำกัดควำมที่ใช้ในงำนวิจัย 
 

การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Wellness tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเยี่ยมชม
สถานที่ท่องเที่ยวที่สวยสดงดงามในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัฒนธรรม ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
เรียนรู้วิถีชีวิตและพักผ่อนหย่อนใจโดยแบ่งเวลาจากการท่องเที่ยว เพ่ือท ากิจกรรมส่งเสริมสุขภาพ
และ/หรือการบ าบัดรักษาฟ้ืนฟูสุขภาพ เช่น การรับค าปรึกษาแนะน าด้านสุขภาพ การออกก าลังกาย
อย่างถูกวิธี การนวด/อบ/ประคบสมุนไพรการฝึกปฏิบัติสมาธิ เป็นต้น 

ระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้ (Southern Economic Corridor: SEC) หมายถึง เส้นทาง
เลียบชายฝั่ งด้านใต้  (Southern Coastal Sub-corridor) หรือเรียกว่าเส้น R10 มีจุดเริ่มต้นที่
กรุงเทพฯ เลียบชายฝั่งทะเลไปยังจังหวัดเกาะกงและพระสีหนุของกัมพูชา โดยมีปลายทางที่เมือง     
นามคานของเวียดนาม 

สปา (Spa) หมายถึง การบ าบัดดูแลสุขภาพแบบองค์รวมด้วยวิธีตามธรรมชาติที่ใช้น้ าเป็น
องค์ประกอบในการบ าบัด ควบคู่ไปกับการบ าบัดด้วยวิธีทางการแพทย์ทางเลือกอ่ืนๆ โดยใช้ศาสตร์
สัมผัสทั้ง 5 ได้แก่ รูป รส กลิ่น เสียงและสัมผัส เป็นปัจจัยที่สร้างภาวะสมดุลระหว่างร่างกาย จิตใจ 
จิตวิญญาณ อารมณ์ 

นักท่องเที่ยวคุณภาพ (Quality tourist) หมายถึง ผู้ที่เดินทางมาเยือนชั่วคราวที่พักอยู่ใน
ประเทศที่มาเยือนไม่น้อยกว่า 24 ชั่วโมง และเป็นนักท่องเที่ยวที่มีก าลังซื้อสูง มีศักยภาพสูงในการ
จับจ่ายใช้สอย 
 
ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 

1. ผลผลิต (Output) 
1.1  ได้องค์ความรู้เกี่ยวกับศักยภาพและความพร้อมของธุรกิจด้านผลิตภัณฑ์เชิงสุขภาพ      

ในจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 
1.2  ได้รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
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1.3  ได้ผลิตภัณฑ์สปา บนพ้ืนฐานของภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยว       
เชิงสุขภาพในจังหวัดจันทบุรีและตราดและก่อให้เกิดการสร้างประสบการณ์ทางด้านการท่องเที่ยว       
เชิงคุณภาพในรูปแบบใหม่ให้กับนักท่องเที่ยว 

1.4  ได้ต ารับอาหารสุขภาพ โดยใช้วัตถุดิบที่เป็นพืชสมุนไพรในจังหวัดจันทบุรีและตราด 
1.5  ได้แนวทางในการสร้างคุณค่าของการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว

คุณภาพในจังหวัดจันทบุรีและตราด เพ่ือที่เป็น “คู่มือ” ในการบริหารจัดการ/การปฏิบัติงานของสถาน
ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพให้สามารถรองรับนักท่องเที่ยวคุณภาพได้  

 
2. ผลลัพธ์ (Outcomes) 

2.1 โรงแรม/สปา ในจังหวัดจันทบุรีและตราด สามารถน าผลิตภัณฑ์สปาที่ได้จากการวิจัย
ไปใช้เพื่อก่อให้เกิดการสร้างประสบการณ์ท่ีดีให้กับนักท่องเที่ยวในการใช้บริการสปาได้ 

2.2 ร้านอาหารในจังหวัดจันทบุรีและตราด สามารถน าต ารับอาหารไปใช้ในการประกอบ
เพ่ือสุขภาพ ให้สามารถรองรับนักท่องเที่ยวเชิงสุขภาพได้  

2.3 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย หรือหน่วยงานที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวสามารถน า
ข้อมูลที่ได้จากการวิจัยไปใช้ในการ Promote การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพของจังหวัดจันทบุรีและตราด 
เพ่ือเป็นการสร้างกระแสการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพของจังหวัด ให้เป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมจาก
นักท่องเที่ยว 

 
3. เป้ำหมำย  

3.1 ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลง ชุมชนที่จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพในจังหวัด
จันทบุรีและตราด มีรายได้เพ่ิมข้ึน ปีละ 10-20% 

3.2 ท าให้โรงแรม/สปา ในจังหวัดจันทบุรีและตราด มีก าไรเพ่ิมขึ้นปีละ 5-10% ซึ่งเป็น
ผลมาจากการใช้ผลิตภัณฑ์สปาที่ได้พัฒนาขึ้น 

3.3 มีจ านวนนักท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ ในจังหวัดจันทบุรีและตราด เพ่ิมขึ้น 10% ภายใน 
3 ปีเป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพให้กับ จังหวัด จันทบุรีและตราด 
 

4. ผลกระทบ (Impact) 
            ด้านเศรษฐกิจ: สร้างมูลค่าเพ่ิมและรายได้จากการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ิมขึ้นโดยเน้น     
การพัฒนากิจกรรมที่สร้างมูลค่าและคุณค่า รวมถึงการสร้างและกระจายรายได้โดยค านึงถึง          
ความสมดุลและยั่งยืน 


