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ที่มำและควำมส ำคัญของกำรวิจัย 
 

เขตพัฒนาการท่องเท่ียวทะเลฝ่ังตะวันออก (Active beach) ประกอบด้วย 4 จังหวัด ได้แก่ 
จังหวัดชลบุรี จังหวัดระยอง จังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด โดยถูกก าหนดขึ้นตามประกาศ           
พระราชกิจจานุเบกษา ว่าด้วย ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเท่ียวเขตพัฒนาการท่องเท่ียวฝ่ังทะเล
ตะวันออก พ.ศ. 2559-2563 (ค.ศ. 2015-2019) ได้ก าหนดวิสัยทัศน์ คือ “กำรท่องเที่ยวชำยทะเล
สีสันตะวันออกระดับสำกล ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เชื่อมโยงสู่กัมพูชำและเวียดนำม” โดยมุ่งเน้น     
การพัฒนาทรัพยากรการท่องเท่ียว ท่ีเน้นการเพิ่มคุณค่า (Value added) การท่องเท่ียวที่เป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดล้อม ตลอดจนเป็นเมืองท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพ และมาตรฐานความปลอดภัยในระดับสากล 
เช่ือมโยงกับการท่องเท่ียวประเทศกัมพูชาและเวียดนาม โดยมีประเด็นยุทธศาสตร์เพื่อการพัฒนา        
ท่ีส าคัญ กล่าวคือ  

ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 1 สร้างระบบกระตุ้นและขับเคล่ือนเครือข่ายการพัฒนาและ
จัดการท่องเท่ียวในทุกระดับของคลัสเตอร์การท่องเท่ียวเขตพัฒนาการท่องเท่ียวฝ่ังทะเลตะวันออก          
ด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมและธรรมาภิบาล 

ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 2 การพัฒนาและเพิ่มคุณค่าและมูลค่าให้กับฐานทรัพยากร             
การท่องเท่ียวหาดทราย ชายทะเล ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมสู่แหล่งท่องเท่ียวมาตรฐานสากล 

ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 3 สร้างนวัตกรรมการส่งเสริมการตลาดการท่องเท่ียวสมัยใหม่ 
(Modern marketing) เพื่อรักษากลุ่มนักท่องเท่ียวเดิม และเพิ่มนักท่องเท่ียวคุณภาพท้ังนักท่องเท่ียว
ไทยและต่างประเทศ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 4 การบูรณาการการพัฒนาการท่องเท่ียวหาดทราย ชายทะเล        
สู่การท่องเท่ียวสีเขียวเช่ือมโยงกันภายในคลัสเตอร์ ระหว่างคลัสเตอร์ และเช่ือมโยงไปยังประเทศ
เพื่อนบ้าน ได้แก่ กัมพูชาและเวียดนาม 

ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 5 เร่งสนับสนุนและขับเคล่ือนมาตรการด้านความปลอดภัย 
มาตรฐานธุรกิจการท่องเท่ียวและการใช้ท่ีดิน 

จากยุทธศาสตร์ฯ ฉบับดังกล่าว มีความสอดรับกับบริบทและสถานการณ์การท่องเท่ียว        
ในเขตจังหวัดชลบุรี จันทบุรี ระยอง และตราด เพราะเขตพัฒนาการท่องเท่ียวทะเลฝ่ังตะวันออก      
ล้วนแล้วแต่เป็นเขตพื้นท่ีท่องเท่ียวหลักส าคัญเป็นอันดับต้น  ๆ ของประเทศไทย อีกท้ังยังมี
นักท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและต่างประเทศมาเยือนจ านวนมาก โดยมีเมืองท่องเท่ียวหลักท่ีมีช่ือเสียงใน
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ระดับนานาชาติ คือ เมืองพัทยา เกาะช้าง และเกาะเสม็ด และยังเป็นจุดหมายปลายทางของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยจากทุกภูมิภาค เนื่องจากมีความหลากหลายของทรัพยากรทางการท่องเท่ียว ท้ัง
ทางธรรมชาติและวัฒนธรรม นอกจากนี้ ในพื้นท่ีดังกล่าวยังเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ โดยพบว่าใน ปี 2559 มีนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติจ านวน 9,716,330 คน โดยจังหวัด
ชลบุรีมีจ านวนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติมากท่ีสุด จ านวน 8,636,951 คน รองลงมา คือ จังหวัดระยอง 
จ านวน 510,679 คน จังหวัดตราด จ านวน 487,838 คน และจังหวัดจันทบุรี จ านวน 80,862 คน 
ตามล าดับ ดังตารางท่ี 1.1 
 
ตำรำงที่ 1.1 แสดงจ านวนนักท่องเท่ียวและรายได้จากการท่องเท่ียวปี พ.ศ.2559 

จังหวัด นักท่องเที่ยวไทย นักท่องเที่ยวต่ำงชำติ 
จ ำนวน รำยได้ (ล้ำนบำท) จ ำนวน รำยได้ (ล้ำนบำท) 

ชลบุรี 7,615,058 44,014.17 8,636,951 162,257.71 
ระยอง 6,419,164 26,383.53 510,679 4,230.91 
จันทบุรี 1,862,998 5,311.73 80,862 389.26 
ตรำด 1,490,651 9,226.56 487,838 6,559.28 
รวม 17,387,871 84,935.99 9,716,330 173,437.16 

ท่ีมา: กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬา (2562) 
 

หากเมื่อกล่าวถึงศักยภาพและความเป็นไปได้เพื่อการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ กระตุ้นการค้า   
การลงทุนด้วยการส่งเสริมกิจกรรมการท่องเท่ียวในเขตท่องเท่ียวภาคตะวันออก พบว่า นโยบายรัฐบาล     
ได้มีการก าหนดเป้าหมายการพัฒนาโดยได้มุ่งเน้นการท่องเท่ียวเชิงคุณภาพมากกว่าเชิงปริมาณ               
ให้ความส าคัญกับตลาดนักท่องเท่ียวคุณภาพ จากความพร้อมทางด้านฐานทรัพยากรอันทรงคุณค่า 
ตลอดจนศักยภาพทางธุรกิจของผู้ประกอบการด้านการท่องเท่ียว แล้วนั้น กลุ่ม Active beach นับเป็น
กลุ่มจังหวัดท่ีสามารถพัฒนาการท่องเท่ียวให้สอดคล้องกับแนวตามแนววิสัยทัศน์ของการท่องเท่ียวไทย 
พ.ศ. 2579 ท่ีต้องการให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพช้ันน าของโลกท่ีเติบโตอย่างมีดุลยภาพ
บนพื้นฐานความเป็นไทยเพื่อส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายได้สู่ประชาชน           
ทุกภาคส่วนอย่างยั่งยืน ซึ่งประกอบไปด้วย 5 ยุทธศาสตร์ ท่ีเน้นในเรื่อง การพัฒนาคุณภาพแหล่ง
ท่องเท่ียว และสินค้าบริการด้านการท่องเท่ียว รวมถึงการส่งเสริมความยั่งยืนของแหล่งท่องเท่ียว 
ส่ิงแวดล้อมและอัตลักษณ์วิถีไทยท่ีมีแนวทางในการสนับสนุนการพัฒนาการท่องเท่ียวในรูปแบบท่ีมุ่งเน้น
นักท่องเท่ียวคุณภาพ เช่น การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (Wellness tourism) การท่องเท่ียวเชิงส่ิงแวดล้อม
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และนิเวศ (Ecotourism) เป็นต้น ผ่านการพัฒนาสินค้าและบริการ ซึ่งส่งเสริมอัตลักษณ์และภูมิปัญญา
ไทย อีกท้ังเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

 

 
ภำพที่ 1.1 การจัดอันดับประเทศไทยให้เป็นตลาดของการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพอันดับท่ี 13 ของโลก 

ท่ีมา: การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2552) 
 

จากภาพท่ี 1.1 จะเห็นว่า ประเทศไทยมีศักยภาพและความพร้อมทางการท่องเท่ียว           
เชิงสุขภาพ (Wellness tourism) ซึ่งอยู่ท่ีอันดับ 13 ของตลาดท่องเท่ียวเชิงสุขภาพของโลก โดยมี
เอกลักษณ์ท่ีส าคัญ คือ การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพของ ไทยเป็นส่วนหนึ่งของการน าภูมิปัญญา             
ตามแนวทาง และศาสตร์ในการดูแลสุขภาพด้ังเดิมมาใช้เป็นส่วนหนึ่งในการบริการทางสุขภาพ     
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ส่งผลให้การบริการเชิงสุขภาพของไทยมีความหลากหลายและมีความโดดเด่น จนเป็นท่ียอมรับและ
รู้จักของนักท่องเท่ียวเชิงสุขภาพท่ัวโลก ไม่ว่าจะเป็นแนวทางการดูแลสุขภาพองค์รวม การนวดไทย 
ฤาษีดัดตน การฟื้นฟูจิตใจ และร่างกาย ควบคู่ไปกับการดูแลสุขภาพองค์รวม ตลอดจนการล้างพิษ
และการดูแลอาหารการกินตามธาตุเจ้าเรือน ส่ิงเหล่านี้ท าให้การบริการทางท่องเท่ียวเชิงสุขภาพของ
ไทย มีบริบทเฉพาะท่ีสามารถรองรับความต้องการในทุกระดับต้ังแต่ High-end ไปจนถึงผู้ใช้บริการใน
ระดับท่ัวไป ซึ่งจะรวมการท่องเท่ียว ประเภทนี้ไว้เป็นส่วนหนึ่งของโปรแกรมการน าเท่ียวของกรุ๊ปทัวร์ 
และแพ็คเกจทัวร์ หรือการบริการเสริมของท่ีพัก อาทิ สปา รีสอร์ท เป็นต้น ซึ่งในขณะท่ีการท่องเท่ียว
เชิงสุขภาพมีวัตถุประสงค์เพื่อการดูแลสุขภาพเป็นหลักยังไม่แพร่หลายเท่าท่ีควรโดยส่วนใหญ่จะผนวก
กิจกรรมการท่องเท่ียวด้านอื่นเข้าด้วยกัน แต่มีการดูแลสุขภาพไปด้วย อาทิ ทัวร์แพทย์แผนไทย ทัวร์
อาหารสมุนไพร ทัวร์เกษตรธรรมชาติ ทัวร์สมุนไพรชนบท ทัวร์น้ าพุร้อน อาบน้ าแร่ ทัวร์ฝึกสมาธิ 
บ าเพ็ญภาวนา และทัวร์แหล่งธรรมชาติ เป็นต้น 

ท้ังนี้หากมีการประมาณการตลาดของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีต้ังใจเดินทางเข้ามา
ประเทศไทยเพื่อใช้บริการเชิงสุขภาพหรือนักท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (Wellness tourists) มีเพียงร้อย
ละ 1.1% (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2559) พบว่า มีจ านวนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติเชิง
สุขภาพ (Wellness tourists) ในกลุ่ม Active beach (ชลบุรี  ระยอง จันทบุรี  ตราด) ประมาณ 
106,880  คน (โดยค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียต่อคนประมาณ 2,000 เหรียญสหรัฐ ดังนั้นประมาณการได้ว่า 
นักท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่มของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ (Wellness tourists) สร้างรายได้
ประมาณ 7,481 ล้านบาท โดยสรุปประมาณการว่าขนาดของตลาดการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ            
ใน Active Beach (ชลบุรี ระยอง จันทบุรี ตราด) ประมาณอย่างน้อย 11,160 ล้านบาทต่อปี1 คิดเป็น 
4.32% ของรายได้จากการท่องเท่ียวท้ังหมดในกลุ่ม Active beach (ชลบุรี ระยอง จันทบุรี ตราด)      
ซึ่งนับได้ว่ามีขนาดของตลาดท่ีสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีสูงมาก 

 
ภำพที่ 1.2 แสดงรายได้จากการท่องเท่ียวเขตพัฒนาการท่องเท่ียวทะเลฝ่ังตะวันออก (ล้านบาท) 

                                                             
1 จากการประมาณการ 
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จากตารางท่ี 1.2 แสดงถึงมูลค่าทางเศรษฐกิจภาคการท่องเท่ียวของจังหวัดในกลุ่ม Active 
beach นับต้ังแต่ปี 2556-2559 พบว่า มีแนวโน้มของเม็ดเงินทางเศรษฐกิจสูงขึ้นเป็นล าดับ กล่าวคือ            
ในปี 2556 กลุ่มคลัสเตอร์ แอคทีฟ บีช มีรายได้จากการท่องเท่ียวรวม 151,826.00 ล้านบาท           
ในปี 2557 มีรายได้จากการท่องเท่ียวลดลงเหลือ 151,112.82  ล้านบาท ในปี 2558 รายได้จาก      
การท่องเท่ียวปรับตัวสูงขึ้นเป็น 182,026.36 ล้านบาท และ ปี 2559 มีรายได้เพิ่มสูงถึง 258,373.15 
ล้านบาท ซึ่งขยับตัวสูงขึ้น 15 เปอร์เซ็นต์ภายในระยะเวลา 4 ปี  

ดังนั้น ภาครัฐ ควรสนับสนุนเขตพัฒนาการท่องเท่ียวทะเลฝ่ังตะวันออก (Active beach) 
ด้วยการพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ เพื่อสร้างมูลค่าทางการท่องเท่ียวให้      
เพิ่มสูงขึ้น อีกท้ังยังเป็นการส่งเสริมกิจกรรมการท่องเท่ียวในรูปแบบใหม่สอดรับกับความเป็นไทย       
ลดปัญหาการกระจุกตัวของนักท่องเท่ียวและการกระจายรายได้อย่างท่ัวถึง  

ด้วยเหตุผล ท่ีกล่าวมาข้างต้น ท าให้คณะผู้วิจัยศึกษา “การวิจัยตลาดเชิงลึกและวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภคด้านการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม Active beach (ชลบุรี ระยอง จันทบุรี 
ตราด) เพื่อเจาะตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพ โดยกาน าข้อมูลมาวิเคราะห์พฤติกรรมของลูกค้า ตลอดจน     
การพัฒนาโจทย์วิจัยของชุดโครงการนี้ร่วมกับภาคเอกชน ได้แก่ โรงแรมที่มีแผนกสปา โรงแรมท่ี
เป็นที่พักของนักท่องเที่ยวระยะยาว Day spa บริษัท น าเที่ยว และสามารถสรุปความต้องการใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพจากภาคเอกชนที่ร่วมทุนกับโครงการ เพื่อน าไปสู่การวางแผน
ธุรกิจเพื่อให้รองรับกับการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพได้อย่างมีกลยุทธ์ โดยเฉพาะต้องการเปิดใหม่ที่มี
ศักยภาพ เช่น ตลาดชาวจีน ชาวยุโรป และตะวันออกกลาง เป็นต้น โดยมุ่งหวังให้พื้นที่ในจังหวัด
ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด เป็นศูนย์กลางการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพบนระเบียงเศรษฐกิจภาค
ตะวันออก (Eastern Economics Corridor Development – EEC) ต่อไปในอนาคต 

 
วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 

1. เพื่อวิจัยการตลาดเชิงลึกและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม Active beach 
(ชลบุรี ระยอง จันทบุรี ตราด)  

2. เพื่อพัฒนากลยุทธ์การตลาดส าหรับเจาะตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ      
ในกลุ่ม Active beach (ชลบุรี ระยอง จันทบุรี ตราด)  
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ขอบเขตกำรวิจัย 
 

1. ขอบเขตด้ำนเนือ้หำ 
1.1) การพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม Active beach (ชลบุรี ระยอง 

จันทบุรี ตราด) มีตัวแปรท่ีต้องการศึกษาดังนี้ 
1.1.1)  ตัวแปรต้น ประกอบไปด้วย 

- ลักษณะทางประชากรศาสตร์ (ประเทศ อายุ เพศ การศึกษา ระดับรายได้) 
- ลักษณะบุคลิกลักษณะ (ความสนใจทางด้านการท่องเท่ียว) 
- วัตถุประสงค์การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ  

1.1.2)  ตัวแปรอิสระ 
- ความสนใจรูปแบบกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
- ความสนใจผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
- พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
- ความต้องการสร้างประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 

1.2) ศึกษาศักยภาพด้านการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม Active Beach (ชลบุรี ระยอง
จันทบุรี ตราด)  

มีตัวแปรท่ีต้องการศึกษาดังนี้ 
- ลักษณะทางประชากรศาสตร์ (ประเทศ อายุ เพศ การศึกษา ระดับรายได้) 
- รูปแบบการด าเนินธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
- ศักยภาพในการด าเนินธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
- ความพร้อมในการรองรับนักท่องเท่ียวคุณภาพ 

1.3) พัฒนากลยุทธ์ด้านการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม Active beach (ชลบุรี ระยอง 
จันทบุรี ตราด) เพื่อเจาะตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพ 

 
2. ขอบเขตด้ำนประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 

2.1) การพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม Active beach (ชลบุรี ระยอง 
จันทบุรี ตราด) มีประชากรคือ นักท่องเท่ียวในกลุ่มจังหวัดชลบุรี ระยอง จันทบุรี ตราด โดยท าการสุ่ม
ตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยจ านวน 1,600 คน และชาวต่างชาติ จ านวน 1,600 คน 

2.2) การศึกษาศักยภาพด้านการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม Active beach (ชลบุรี
ระยอง จันทบุรี ตราด) ประชากร คือ สถานประกอบการธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ ในจังหวัดชลบุรี
ระยอง จันทบุรี ตราด โดยท าการสุ่มตัวอย่างจ านวน 20 แห่ง 
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2.3) พัฒนากลยุทธ์ด้านการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม Active beach (ชลบุรี ระยอง
จันทบุรี ตราด) เพื่อเจาะตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพ มีการจัดประชุมกลุ่มย่อย ภาครัฐ ภาคเอกชน และ
ชุมชน อย่างน้อย 40 คน 

 
3. ขอบเขตด้ำนพื้นที่  
    ครอบคลุมจังหวัดชลบุร ีระยอง จันทบุรี ตราด 
 
4. ขอบเขตด้ำนเวลำ  
   การวิจัยนี้ใช้เวลา 12 เดือน 

 
ค ำจ ำกัดควำมที่ใช้ในงำนวิจัย 
 

การตลาดเชิงลึก (Marketing) หมายถึง รูปแบบการตลาดแบบใหม่ ท่ีเจาะลึกไปยัง
กลุ่มเป้าหมายท่ีชัดเจน เช่น ตามช่วงอายุ ตามประเทศของนักท่องเท่ียว ตามกิจกรรมเพื่อส่งเสริม
สุขภาพ เป็นต้น 

พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer behavior) หมายถึง พฤติกรรมของนักท่องเท่ียว       
ชาวไทยและชาวต่างชาติท่ีเดินทางท่องเท่ียวในรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในจังหวัด ชลบุรี 
ระยอง จันทบุรี และตราด 

การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Wellness tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวเยี่ยมชม
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสวยสดงดงามในแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติและวัฒนธรรม ซึ่งมีวัตถุประสงค์     
เพื่อเรียนรู้วิถีชีวิตและพักผ่อนหย่อนใจโดยแบ่งเวลาจากการท่องเท่ียวเพื่อท ากิจกรรมส่งเสริมสุขภาพ
และ/หรือการบ าบัดรักษาฟื้นฟูสุขภาพ เช่น การรับค าปรึกษาแนะน าด้านสุขภาพ การออกก าลังกาย
อย่างถูกวิธี การนวด/อบ/ประคบสมุนไพรการฝึกปฏิบัติสมาธิ เป็นต้น 

Active beach (แอคทีฟ บีช) หมายถึง กลุ่มคลัสเตอร์การท่องเท่ียวฝ่ังทะเลภาคตะวันออก 
ประกอบด้วย ชลบุรี ระยอง จันทบุรี ตราด ซึ่งเป็นจังหวัดท่ีมีชายหาดท่ีสวยงามเป็นจุดหมายปลายทาง
ในการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ  
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ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 

1. ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ได้แก่  
1.1) สถานประกอบการธุรกิจโรงแรมสามารถน าผลการศึกษาพฤติกรรมและศักยภาพ

ด้านการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม Active beach มาก าหนดเป็นแผนการตลาดเฉพาะกลุ่มของ
ธุรกิจเพื่อสร้างบริการมูลค่าสูง (High value)  

1.2) บริษัททัวร์สามารถน าผลการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในกลุ่ม 
Active Beach มาก าหนดเป็นแผนการตลาดเฉพาะกลุ่มของธุรกิจเพื่อสร้างบริการมูลค่าสูง (High 
value) 

2. ประโยชน์ในเชิงสาธารณะ ได้แก่ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) สามารถน าผลผลิต 
(Output) ของโครงการน าไปสู่การส่งเสริมการตลาดในการกระตุ้นการตลาดนักท่องเท่ียวคุณภาพสูง 
โดยเฉพาะตลาดของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ในเดินทางมาท่องเท่ียวสุขภาพใน Active Beach (ชลบุรี 
ระยอง จันทบุรี ตราด) มากขึ้น เพื่อยกระดับให้เป็นศูนย์กลางของการท่องเท่ียวเชิงสุขของเอเชีย 
(Wellness hub of Asia) 

3. ประโยชน์ในเชิงวิชาการ สามารถตีพิมพ์บทความวิจัยในวารสารวิชาการระดับนานาชาติ 
 
 
 
 
 

 


