
 
 

บทที่ 1 

บทนํา 

 

1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

Albert Einstein นักวิทยาศาสตรรางวัลโนเบลสาขาฟสิกสที่มีชื่อเสียงของโลก เคยกลาว

ไววา “Imagination is more important than knowledge” “จินตนาการสําคัญกวาความรู” น่ันเปน

เพราะความรูเปนสิ่งที่มีอยูแลว แตมนุษยผูซึ่งมีจินตนาการไดสรางสรรคสิ่งที่เปนความรูเหลาน้ันให

ปรากฏขึ้น ดังน้ันแลวสิ่งสําคัญที่ทําใหเกิดองคความรูตางๆ ขึ้นอยางมากมายบนโลกใบน้ี คือ 

จินตนาการของมนุษยน่ันเอง และนั่นเปนที่มาของการคิดอยางสรางสรรค ( Creative Thinking) โดย

อาศัยจินตนาการที่มีอยูในตัวมนุษยเปนแรงผลักดัน ใหมนุษยสามารถประดิษฐคิดคนสิ่งใหมๆ ได

อยางตอเน่ือง  

เมื่อโลกไดกาวขามผานการพัฒนาเศรษฐกิจจากยุคอุตสาหกรรม ( Industrial Economy) 

ซึ่งเนนการผลิตสินคาและบริการโดยใชแรงงานและทรัพยากรขนาดใหญ มาสูยุคเศรษฐกิจ

สารสนเทศ ( Information Economy) ที่อาศัยขอมูลขาวสารและเทคโนโลยีสารสนเทศเปนพื้นฐาน

ในการพัฒนาเศรษฐกิจ จนถึงยุคของเศรษฐกิจฐานความรู ( Knowledge Economy) ซึ่งอาศัยความรู

ดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี การวิจัยและการพัฒนาเพื่อผลิตทรัพยากรตางๆ ที่สําคัญของโลก

โดยเฉพาะทรัพยากรมนุษยเปนตัวขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจ อยางไรก็ตาม กระแสการพัฒนา

เศรษฐกิจของโลกยุคใหมที่มีการแขงขันกันอยางรุนแรงและรวดเร็วในยุคปจจุบัน ทําใหประเทศ

พัฒนาแลวตางแสวงหาแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศใหม เพื่อสรางความไดเปรียบ

ในการแขงขัน โดยการพัฒนานวัตกรรมที่เนนการใชความคิดสรางสรรคเปนหลักในการพัฒนา

เศรษฐกิจของประเทศ หรือที่เรียกวา เศรษฐกิจสรางสรรค ( Creative Economy) ซึ่งเปนแนวคิดที่ใช

ความคิดสรางสรรค มาสรางหรือเพิ่มมูลคาใหกับสินคาและบริการ โดยใชทรัพยสินทางปญญามา

เชื่อมโยงกับสิ่งที่มีอยูแลว เชน พื้นฐานทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร ทรัพยากรธรรมชาติ และอาศัย

เทคโนโลยีสารสนเทศเปนตัวการขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจของประเทศสูตลาดระดับโลก 

ประเทศที่มีการพัฒนาสูระบบเศรษฐกิจสรางสรรค เชน สหราชอาณาจักร ซึ่งเปนตนแบบที่

ประสบความสําเร็จ และไดรับการยอมรับใหเปนศูนยกลางความสรางสรรคของโลก (World Creative 

Hub)  นอกจากน้ี ยังมีสหรัฐอเมริกา อิตาลี ฝร่ังเศส เยอรมัน ไตหวัน สิงคโปร และญ่ีปุน เปนตน (ปรเมธี 

วิมลศิริ, 2552: 28) แตหากจะกลาวถึงตัวอยางของประเทศที่ใชเศรษฐกิจสรางสรรคในการขับเคลื่อน

ระบบเศรษฐกิจอยางเปนรูปธรรมมากที่สุด คือ สาธารณรัฐเกาหลี (Republic of Korea) หรือ เกาหลีใต 
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(South Korea) ซึ่งถือไดวาเปนตัวอยางที่เห็นภาพไดชัดเจนที่สุดในการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรค

ดวยการสงออกวัฒนธรรมในหลากหลายรูปแบบ  เชน ละครชุดเกาหลี อาหารเกาหลี นักรอง

นักแสดงเกาหลี หรือเคร่ืองสําอางเกาหลี ซึ่งลวนมีอิทธิพลอยางยิ่งตอประเทศตางๆ ที่ถูกกระแส

เกาหลีเขาแทรกซึม ดังจะเห็นไดจากคานิยมหรือการแตงกายของวัยรุนไทยในชวงเวลาหลายปที่

ผานมาไดถูกกระแสเกาหลีเขามามีสวนสําคัญในการปรับเปลี่ยนคานิยมและทัศนคติของวัยรุนไทย

เปนอยางมาก โดยเกาหลีใตซึ่งเปนประเทศหนึ่งที่มีวัฒนธรรมและประวัติศาสตรอันยาวนาน 

ตลอดจนมีศิลปะ งานฝมือ ความสามารถของทรัพยากรมนุษย เชน ความสามารถในการแสดง การ

ถายภาพ การออกแบบฉาก หรือ แฟชั่น เมื่อถูกนําหลอมรวมผานความคิดสรางสรรค จนถายทอด

ออกสูสายตาประชาคมโลกภายใตละครชุดเกาหลี เชน แดจังกึม ที่โดงดังทั่วทั้งภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออก และตะวันออกเฉียงใต ความสําเร็จของกระแสเกาหลีใตเกิดขึ้นจากความรวมมือของทุก

ฝาย ภายใตการผลักดันของรัฐบาลเกาหลี ซึ่งไดจัดต้ังกระทรวงวัฒนธรรมและการทองเที่ยว  พรอม

กับนโยบายที่สําคัญ คือ “เนื้อหาทางวัฒนธรรมจะเปนพลังสําคัญของประเทศ”  (The culture 

contents, the future power of Korea) รวมทั้งไดต้ังหนวยงานสงเสริมวัฒนธรรมเกาหลี ( KOCCA-

The Korea Culture & Content Agency) ขึ้นในสหรัฐอเมริกาและอังกฤษ  เพื่อสนับสนุนธุรกิจที่ใช

เน้ือหาจากวัฒนธรรมเกาหล ี( Creative Thailand, 2551 : ออนไลน) ตัวอยางของการสงออกทาง

วัฒนธรรมของเกาหลีใตที่ใชความสรางสรรคสรางมูลคาเพิ่ม (Value Added) ใหกับสินคาหรือบริการ

เหลาน้ี คือ เศรษฐกิจสรางสรรค ( Creative Economy) ซึ่งมีอุตสาหกรรมสรางสรรค ( Creative 

Industries) เปนแรงผลักดัน เชนเดียวกับที่ Hollywood ของสหรัฐอเมริกา หรือ Bollywood ของ

อินเดีย แหลงผลิตอุตสาหกรรมสรางสรรคที่สําคัญของโลกเคยประสบความสําเร็จมานานหลายป 

เศรษฐกิจสรางสรรคจึงเปนรูปแบบของเปนกลไกในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหมของ

ประเทศพัฒนาแลวที่เนนการผลิตและการใหบริการที่เกี่ยวของกับมรดกทางวัฒนธรรม งาน

สรางสรรคประเภทสื่อสิ่งพิมพ หรือ การใหบริการกลุมออกแบบ รวมทั้งบริการอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของกับ

สารสนเทศ ดิจิตอล และความคิดสรางสรรค ซึ่งทํารายไดใหแกประเทศพัฒนาแลวเปนจํานวน

มากกวาการผลิตสินคาหรือการใหบริการที่เนนแตการสงออกดวยสินคาหรือบริการในรูป

แบบเดิมๆ จนถูกนําไปใชเปนตนแบบใหแกประเทศตางๆ ทั่วโลก รวมทั้งประเทศไทยที่ได

กําหนดใหเศรษฐกิจสรางสรรคเปนหนึ่งในนโยบายสําคัญในการขับเคลื่อนประเทศสูยุคแหงการ

แขงขันดวยทุนทางความรูและเทคโนโลยีสารสนเทศ 

นโยบายทางดานเศรษฐกิจสรางสรรคหรืออุตสาหกรรมสรางสรรคของประเทศไทย  ได

เร่ิมปรากฏใหเห็นมาต้ังแตป 2545 โดยมีการจัดต้ังองคกรอิสระซึ่งทําหนาที่พัฒนาองคความรูและ

ดําเนินกิจกรรมที่เกี่ยวของกับเศรษฐกิจสรางสรรคหลายองคกร เชน สํานักงานพัฒนาองคความรู 

http://www.creativethailand.org/th/articles/article_detail.php?id=9�
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ศูนยสรางสรรคงานออกแบบ  องคการพิพิธภัณฑวิทยาศาสตรแหงชาติ สํานักงานพัฒนาการ

ทองเที่ยว  และสํานักงานสงเสริมอุตสาหกรรมซอฟตแวรแหงชาติ  เพื่อเปนรากฐานสําหรับการ

พัฒนาอุตสาหกรรมสรางสรรคของแตละกลุมในระยะยาว 

โดยรัฐบาลภายใตการนําของนายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ นายกรัฐมนตรีไดมีการกําหนด

นโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรค  โดยไดระบุไวในคําแถลงนโยบายของคณะรัฐมนตรีตอ

รัฐสภาเมื่อวันที่ 29 ธันวาคม 2551 ในหัวขอ 4.2.3.1 วา “ขยายฐานบริการในโครงสรางการผลิตของ

ประเทศ และเชื่อมโยงธุรกิจภาคบริการ อุตสาหกรรม และเกษตรเขาดวยกันใหเปนกลุมสินคา  เชน 

ธุรกิจสุขภาพ อาหารและการทองเที่ยว  รวมทั้งสินคาบริการที่ใชความคิดสรางสรรคบนพื้นฐาน

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยที่เชื่อมโยงกับเทคโนโลยีสมัยใหม ” ซึ่งการกําหนดนโยบายดังกลาว

สงผลใหมีการใชศักยภาพและการพัฒนาตอยอดของอุตสาหกรรมและบริการสรางสรรคของ

ประเทศไทย ซึ่งไดมีการริเร่ิมและตอยอดจากการดําเนินงานที่มีอยูบางแลวใหเปนไปอยางมีทิศทาง

และจริงจังมากยิ่งขึ้น  โดยรัฐบาลไดดําเนินการแกไขปญหาเศรษฐกิจภายใตแผนฟนฟูเศรษฐกิจ

ระยะเรงดวนในชวงระยะ  6 -9 เดือนแรกของป 2552 และตอมาไดมีการจัดทําแผนฟนฟูเศรษฐกิจ

ระยะที่ 2 เพื่อสรางงานและสรางรายไดโดยการลงทุนของภาครัฐในโครงการที่จะสรางขีด

ความสามารถในการแขงขันของประเทศในอนาคต  พรอมกับสรางโอกาสของภาคเอกชนในการ

ลงทุน ทั้งน้ี  ไดกําหนดใหมีการดําเนินการพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสรางสรรคเปนแผนงานภายใต

แผนฟนฟูเศรษฐกิจระยะที่  2 (SP 2) แผนงานพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสรางสรรค ครอบคลุมสาขา

การพัฒนา 6 ดาน ไดแก (1) มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปญญา และความหลากหลายทางชีวภาพ 

(2) เอกลักษณศิลปะและวัฒนธรรม ( 3) งานชางฝมือและหัตถกรรม ( 4) อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิง  

และซอฟตแวร ( 5) การออกแบบและพัฒนาสินคาเชิงสรางสรรค และ ( 6) การขับเคลื่อนและ

สนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรค  (Creative Thailand, 2552: ออนไลน)  โดยหน่ึงใน

โครงการสําคัญที่รัฐบาลใหความสําคัญและตองการผลักดันใหเกิดเปนรูปธรรมอยางชัดเจนตาม

นโยบายเศรษฐกิจสรางสรรค คือ เมืองสรางสรรค (Creative City)  

จังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดที่ใหญเปนอันดับสองรองจากเมืองหลวงของประเทศไทย 

คือ กรุงเทพฯ ซึ่งในอดีตจังหวัดเชียงใหมเคยเปนเมืองหลวงแหงอาณาจักรลานนาที่มีประวัติศาสตร

อันยาวนาน ปจจุบันจังหวัดเชียงใหมไดกลายเปนเมืองศูนยกลางของภาคเหนือ ทั้งดานการศึกษา 

แหลงทองเที่ยว อาหาร การเกษตร และหัตถกรรม เปนตน ซึ่งจะเห็นไดวาจังหวัดเชียงใหมมี

องคประกอบสําคัญหลายดานที่จะพัฒนาไปสูการเปนเมืองสรางสรรค  

เชียงใหมเมืองสรางสรรค ( Chiang Mai Creative City หรือ CMCC) จึงเกิดขึ้น โดยเปน

การริเร่ิมเพื่อที่จะพัฒนาจังหวัดเชียงใหมใหเปนเมืองสรางสรรค ซึ่งหมายถึง เมืองที่มีวัฒนธรรมและ
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กิจกรรมเชิงสรางสรรคผสมผสานเขาดวยกันเปนสวนหนึ่งของโครงสรางทางเศรษฐกิจและสังคม 

โดยเปนการวางรากฐานของสิ่งจําเปนตางๆ ทั้งทรัพยากรมนุษย นโยบาย การเชื่อมโยง และโครงสราง

พื้นฐาน เพื่อที่จะพัฒนาและสรางจุดขายของเมืองเชียงใหมใหเปนศูนยกลางอุตสาหกรรมเชิง

สรางสรรค และนวัตกรรม   

วัตถุประสงคหลักของการพัฒนาเชียงใหมเมืองสรางสรรค คือ การสรางสิ่ง (ชุมชน) ที่มี

อยูแลว (องคความรู ประวัติศาสตร  วัฒนธรรมลานนา  คุณภาพชีวิต และทักษะของชุมชน) และ

ยกระดับสิ่งเหลาน้ันเพื่อที่จะทําใหเมืองเชียงใหมนาสนใจมากยิ่งขึ้น เชียงใหมเมืองสรางสรรคยังมี

วัตถุประสงคเพื่อพัฒนาเมืองเชียงใหมใหเปนสถานที่ที่นาสนใจยิ่งขึ้นสําหรับการใชชีวิต การทํางาน 

การทําธุรกิจและการลงทุน ดวยความคิดสรางสรรค การทํางานรวมกัน และนวัตกรรม โดยจะสราง

สภาพแวดลอมในเมืองใหมีความนาสนใจมากขึ้น และสรางการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมที่สูงขึ้น

อยางยั่งยืน  การสนับสนุนเมืองเชียงใหมใหเปนสถานที่สําหรับการลงทุนและธุรกิจ การพัฒนา

อุตสาหกรรมสรางสรรค และสรางความเขมแข็งของอุตสาหกรรมหลักที่มีอยู จะทําใหเชียงใหม

นาสนใจยิ่งขึ้นสําหรับองคกรธุรกิจและนักลงทุน ซึ่งจะเปนการสรางโอกาสและงานใหมีมากขึ้น

โดยไมมีการเปลี่ยนแปลงรากเหงาสําคัญของเมืองเชียงใหม ซึ่งจะทําใหจังหวัดเชียงใหมกลายเปน

เมืองสรางสรรคอยางแทจริง (เชียงใหมเมืองสรางสรรค, 2553: ออนไลน)  

เมื่อกลาวถึงจังหวัดเชียงใหม หน่ึงในตําบลที่สําคัญที่สุดของเมืองเชียงใหม คือ ตําบลสุเทพ 

ซึ่งถือไดวาเปนตําบลที่มีชื่อเสียงในดานแหลงทองเที่ยวอันดับตนๆ ของเมืองเชียงใหม โดยตําบล

สุเทพมีพื้นที่ซึ่งเปนแหลงรวมอารยธรรมและประวัติศาสตรลานนา และโบราณสถานที่สําคัญหลาย

แหง เชน วัดพระธาตุดอยสุเทพราชวรวิหาร วัดอุโมงค (สวนพุทธธรรม) หรือ วัดอุโมงคเถรจันทร  

วัดศรีโสดา วัดรํ่าเปง (ตโปธาราม) อนุสาวรียครูบาศรีวิชัย เปนตน และแหลงทองเทีย่วเชงินิเวศนและ

ทางธรรมชาติที่สําคัญ เชน สวนสัตวเชียงใหม สวนรุกขชาติหวยแกว อุทยานแหงชาติดอยสุเทพ-ปุย 

บานมงดอยปุย นํ้าตกหวยแกว นํ้าตกวังบัวบาน นํ้าตกมณฑาธาร เปนตน นอกจากน้ี ตําบลสุเทพยัง

เปนที่ต้ังของสถานศึกษาระดับอุดมศึกษา อาชีวศึกษา และ มัธยมศึกษาที่ข้ึนชื่อของเชียงใหม  และ

เปนที่ต้ังของสนามบินนานาชาติจังหวัดเชียงใหม  จึงกลาวไดวาตําบลสุเทพมีความสําคัญตอเมือง

เชียงใหมเปนอยางยิ่ง (เทศบาลตําบลสุเทพ, 2552: 17) 

ดังนั้น หากจังหวัดเชียงใหมกําลังพัฒนาไปสูการเปนเชียงใหมเมืองสรางสรรค จึงมีความ

จําเปนอยางยิ่งที่จะตองมีการพัฒนาทุกภาคสวนใหมีความพรอมในการผลักดันใหเปนเชียงใหม

เมืองสรางสรรค ผูวิจัยจึงเห็นวาหากมีการจัดต้ังศูนยเศรษฐกิจสรางสรรคในเทศบาลตําบลสุเทพขึ้น 

จะเปนกลไกที่สําคัญอยางหน่ึงในการผลักดันใหจังหวัดเชียงใหมกลายเปนเมืองสรางสรรค และ

ชวยยกระดับการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคในระดับประเทศใหกาวเดินตอไป ดังน้ัน การศึกษาถึง
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ความเปนไดในการจัดต้ังและบทบาทของศูนยเศรษฐกิจสรางสรรคในเทศบาลตําบลสุเทพ จึงมี

ความสําคัญเปนอยาง ยิ่ง เพื่อที่จะใชเปนขอมูลในการเตรียมความพรอมของการจัดต้ังและการ

ดําเนินงานของศูนยเศรษฐกิจสรางสรรคในเทศบาลตําบลสุเทพตอไป  

 

1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

1.2.1 เพื่อวิเคราะหความเปนไปไดในการจัดต้ังศูนยเศรษฐกิจสรางสรรคในเทศบาล

ตําบลสุเทพ อําเภอเมืองเชียงใหม จังหวัดเชียงใหม 

1.2.2 เพื่อศึกษาบทบาทของศูนยเศรษฐกิจสรางสรรคในเทศบาลตําบลสุเทพ อําเภอเมอืง

เชียงใหม จังหวัดเชียงใหม 

 

1.3 ขอบเขตของการศึกษา 

1.3.1 เนื้อหาของการศึกษา ศึกษาความเปนไปไดในการจัดต้ัง รวมทั้งบทบาท และวิธีการ

ดําเนินงานของศูนยเศรษฐกิจสรางสรรคในระดับสากล ระดับประเทศ และระดับจังหวัด รวมทั้ง

วิเคราะหความเปนไปไดในดานการบริหารของการจัดต้ังศูนยเศรษฐกิจสรางสรรคในเทศบาลตําบล

สุเทพ อําเภอเมืองเชียงใหม จังหวัดเชียงใหม โดยทําการศึกษาระหวางเดือนเมษายน – ตุลาคม 2554 

1.3.2 พื้นที่ในการศึกษา เทศบาลตําบลสุเทพ อําเภอเมืองเชียงใหม จังหวัดเชียงใหม 

 

1.4 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1.4.1 ไดขอมูลประกอบการตัดสินใจในการจัดต้ังศูนยเศรษฐกิจสรางสรรคในระดับ

เทศบาลของเทศบาลตําบลสุเทพ 

1.4.2 ทําใหทราบถึงแนวทางในการดําเนินงานที่เกี่ยวของกับเศรษฐกิจสรางสรรค และ

เมืองสรางสรรคทั้งในระดับสากล ระดับประเทศ และระดับจังหวัด เพื่อนํามาพัฒนาหรือกําหนด

เปนกลยุทธในการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคของประเทศไทย ใหบรรลุเปาหมายตอไป 

   

1.5 นิยามศัพทท่ัวไป 

 1.5.1 เศรษฐกจิสรางสรรค ( Creative Economy) หมายถึง ระบบเศรษฐกิจที่สะทอนถึง

กระบวนการซึง่รวมเอาวัฒนธรรม  เศรษฐกิจ และเทคโนโลยีเขาไวดวยกัน และสอดคลองกับ

สภาพแวดลอมในปจจุบนั (ความหมายโดย  United Nations Conference on Trade and 

Development : UNCTAD) ยกตัวอยางเชน การพัฒนาระบบเศรษฐกิจสรางสรรคของเซินเจ้ิน ซึ่ง
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เปนเมืองทาที่ติดตอกับนานาประเทศ  และเปนจุดเชื่อมตอระหวางฮองกงและแผนดินใหญ มี

จุดเร่ิมตนจากการเปน “World Factory” หรือฐานการผลิตสินคาใหกับแบรนดตางๆ ทั่วโลก รวมถึง

การเปนแหลงผลิตสินคาลอกเลียนแบบแหงหน่ึงของโลก ทําใหผูประกอบการในเซินเจ้ินไดเขาถึง

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑระดับโลก เรียนรูเทคนิค วิธีการจัดการ ตลอดจนขอมูลทางการตลาด 

จนสามารถนํามาใชในการสรางสรรคสินคา หรือสรางวัฒนธรรมรวมสมัยของตนเอง ประกอบกับ

การที่รัฐบาลจีนไดใหความสําคัญกับคุณคาของรากฐานทางวัฒนธรรม และไดกําหนดกลยุทธการ

พัฒนาเซินเจ้ินใหเปนเมืองที่พัฒนาบนวัฒนธรรม ( Culture-Based City) โดยในป 2003 มีเปาหมาย

สรางเมืองเซินเจ้ินใหเปนเมืองที่เหมาะสมกับการอยูอาศัยทั้งในเชิงวัฒนธรรมและการรักษา

สิ่งแวดลอม นโยบายและแผนการพัฒนาตางๆ ถูกกําหนดขึ้นมาเพื่อบรรลุเปาหมายที่วางไว และยัง

ไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลใหบริษัทเอกชนเขามาปรับปรุงอาคารโรงงานเกาที่ถูกปลอยทิ้งราง

ทรุดโทรมทั่วเมืองใหกลายเปนพื้นที่สรางสรรคงานของเหลาบรรดานักออกแบบ ศิลปน ชางฝมือ 

และผูประกอบการดานอุตสาหกรรมออกแบบ การพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคของเซินเจ้ินที่สําคัญ

และไดรับการยอมรับ คือ งานออกแบบกราฟฟกและสิ่งพิมพ จนทําใหปจจุบันเซินเจ้ินกลายเปน

ศูนยกลางการออกแบบกราฟฟกและอุตสาหกรรมสิ่งพิมพที่สําคัญแหงหน่ึงของโลก และยังไดรับ

เลอืกจาก UNESCO ใหเปน “City of Design” หรือ เมืองแหงการออกแบบเปนแหงแรกของจีน ทํา

ใหปจจุบันมีบริษัทดานการออกแบบกวา 6,000 แหงอยูในเซนิเจ้ิน และมพีนักงานรวมกนักวา 

100,000 คน สรางรายไดทั้งหมดกวา 11,000 ลานหยวน หรือประมาณ 55,000 ลานบาทตอป โดยมี

ตัวเลขรายไดตอประชากรกวา 89,814 หยวน หรือประมาณ 449,070 บาทตอป ในป 2007 ซึ่งเปนผล

มาจากนโยบายการผลักดันใหเปนเขตเศรษฐกิจพิเศษ ( Special Economic Zone) แหงแรกของจีน 

และนับต้ังแตการเปลี่ยนสถานะเปนเขตเศรษฐกิจพิเศษ ประกอบกับการผลักดันเศรษฐกิจ

สรางสรรคอยางเปนรูปธรรมทําใหเศรษฐกิจของเซินเจ้ินไดเติบโตเพิ่มมากขึ้นเกือบรอยละ 28 

ตอเนื่องทุกป มีเงินลงทุนจากตางชาติเขามาไมนอยกวา 3 หมื่นลานดอลลารสหรัฐฯ หรือประมาณ  

150,000 ลานบาท มีตัวเลขจีดีพี ในป 2008 สูงถึง 780,650 ลานหยวน หรือประมาณ 4 ลานลานบาท 

ผลักดันใหเซินเจ้ินมีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจดีที่สุด เปนอันดับ 4 ของประเทศจีน 

(Creative Thailand, 2554: ออนไลน) 

 1.5.2 เมืองสรางสรรค ( Creative City) หมายถึง เมืองที่มีกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่

หลากหลายเปนสวนสําคัญของเศรษฐกิจและสังคมของเมืองนั้นๆ ประกอบไปดวยรากฐานที่มั่นคง

ทางสังคมและวัฒนธรรม มีการรวมกลุมกันอยางหนาแนนของคนทํางานสรางสรรค และมี

สภาพแวดลอมที่ดึงดูดการลงทุน เพราะความยั่งยืนของสถานที่ในเชิงวัฒนธรรม (ความหมายโดย  

United Nations Conference on Trade and Development : UNCTAD) ยกตัวอยางเชน โซล เมืองหลวง
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ของสาธารณรัฐเกาหลี หรือ เกาหลีใต ซึ่งเปนเมืองที่มีความโดดเดนในการสรางเศรษฐกิจใหมีความ

มั่งคั่งจากรากฐานทางวัฒนธรรม  โดยโซลซึ่งเปนเมืองหลวงที่มีอายุมากกวา 600 ป เดิมมีชื่อวา 

เมอืงฮันยาง ต้ังอยูบริเวณแมนํ้าฮัน มีพื้นที่ประมาณ 605 ตารางกิโลเมตร  มีประชากรกวาสิบลานคน 

เปนที่ต้ังของโบราณสถานที่ไดรับการขึ้นทะเบียนเปนมรดกโลกจากองคการยูเนสโกหลายแหง  เชน 

ศาลเจาจงเมียว ศาลเจาในลัทธิขงจ้ือ ที่สรางขึ้นเพื่ออุทิศแดกษัตริยแหงราชวงศโชซอน สุสานหลวง  

ราชวงศโชซอนและพระราชวังชางดอกกุง ที่สรางขึ้นในรัชสมัยของพระเจาแทจง แหงราชวงศโชซอน 

ต้ังแตป ค.ศ. 1948 ซึ่งเปนสถาปตยกรรมที่ออกแบบไดอยางกลมกลืนกับธรรมชาติ โดยที่รัฐบาล

เกาหลีใตไดตอยอดมรดกทางวัฒนธรรมที่มีอยูดวยการสงออกศิลปะและวัฒนธรรมของประเทศ

ผานอุตสาหกรรมบันเทิง  ทั้งทางภาพยนตร ละคร และดนตรี จนสามารถสรางกระแส “Korean 

Wave” ไปทัว่เอเชยี  สงผลใหโซล ซึ่งเปนฉากหลังของภาพยนตร และละครหลายๆ เร่ือง  สามารถ

ดึงดูดนักทองเที่ยวเขาประเทศไดปละมากกวา 6 ลานคน  และทํารายไดจากการทองเที่ยวปละ

มากกวา 5 พนัลานเหรียญสหรัฐฯ  ดังนั้น ถึงแมวาประเทศตางๆ จะเผชิญกับปญหาการทองเที่ยว

ตกตํ่า เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว แตการทองเที่ยวของโซลกลับเติบโตขึ้นถึง 15% ในชวงป 

พ.ศ. 2552 ทําใหโซลกลายเปนเมืองที่มีความสําคัญทางเศรษฐกิจของเกาหลีใต  โดยสามารถสราง

รายไดคดิเปน 21 เปอรเซ็นตของจีดีพีทั้งประเทศ นอกจากน้ี ในป พ.ศ. 2551 โซลยังไดรับยกยองวา

เปนเมืองที่มีมาตรฐานการครองชีพดีเทียบเทาประเทศฝร่ังเศสและอิตาลี  อีกทั้งยังไดรับการจัด

อันดับจากเว็บไซตนิตยสารฟอรบส วาเปนมหานครทางเศรษฐกิจที่ทรงอิทธิพลเปนอันดับ 6 ของ

โลก (Creative Thailand, 2554: ออนไลน) 

 

1.6 นิยามศัพทเฉพาะในการศึกษา 

 1.6.1 เทศบาลตําบลสุเทพ หมายถึง เทศบาลตําบลสุเทพ อําเภอเมืองเชียงใหม จังหวัด

เชียงใหม 

 1.6.2 เชียงใหมเมืองสรางสรรค หมายถึง โครงการของจังหวัดเชียงใหมซึ่งจะพัฒนาให

จังหวัดเชียงใหมกลายเปน ‘เชียงใหมเมืองสรางสรรค ’ ตามวิสัยทัศนและนโยบายของรัฐบาลไทย

ในการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคของประเทศไทย 

 


