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บทคดัย่อ: งานวิจยันีม้วัีตถุประสงค์เพ่ือศกึษาพฤติกรรมและปัจจยัท่ีมผีลต่อการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑ์เน้ือสกุร
ของผู้บริโภคในจังหวัดขอนแก่น ได้รวบรวมข้อมูลผู้บริโภคจ�ำนวน 336 คน โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบโควตา
และสุ่มแบบตามสะดวก รวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผู้บริโภคแบบเผชิญหน้าระหว่างเดือนเมษายนถึง
กรกฎาคม 2561 วิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้สถิติทดสอบแบบพรรณนาและการทดสอบไควสแควร์ จากผลการศกึษา
พบว่ามผีูบ้รโิภคผลติภณัฑ์เนือ้สกุรคิดเป็นร้อยละ 94.60 ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่มคีวามถ่ีการซือ้ผลติภัณฑ์เน้ือสกุร
จ�ำนวน 1-2 ครั้งต่อสัปดาห์ ส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายในการซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรประมาณ 101-200 บาทต่อครั้ง 
(57.20%) สถานที่ที่นิยมซื้อผลิตภัณฑ์เน้ือสุกรคือตลาดสด (36.20%) และไฮเปอร์มาเก็ต (21.10%) โดยมี
ปริมาณการซื้อผลิตภัณฑ์เน้ือสุกรขึ้นอยู่กับประเภทของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรสดสไลด์มีปริมาณการ
ซื้อเฉลี่ยต่อครั้งจ�ำนวน 995.52 กรัม ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรแช่แข็งมีปริมาณการซื้อเฉลี่ยต่อครั้งจ�ำนวน 1,219.18 
กรมั และผลติภณัฑ์เนือ้สกุรปรงุส�ำเรจ็มปีรมิาณการซือ้เฉลีย่ต่อครัง้จ�ำนวน 515.32 กรมั นอกจากนีปั้จจยัหลกั
ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค คอื 1) ผลติภณัฑ์มมีาตรฐานและความปลอดภัยในกระบวนการผลติ 2) 
ผลิตภัณฑ์มีความสดอยู่เสมอ 3) มีบรรจุภัณฑ์ที่ปิดมิดชิดได้มาตรฐาน 4) มีการแสดงวันหมดอายุที่ชัดเจนบน
บรรจุภัณฑ์ 5) ราคาเหมาะสมกับคุณภาพสินค้า 6) มีการแสดงป้ายราคาที่ชัดเจน และ 7) สถานที่จัดจ�ำหน่าย
เข้าถึงได้ง่ายถูกหลักสุขอนามัยและสะอาด 
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บทน�ำ

	 สุกรเป็นสัตว์เศรษฐกิจของประเทศไทย มี
การผลิตสุกรเพิ่มขึ้นในอัตราร้อยละ 8.90 ในช่วงปี 
2557-2561 เนื่องจากตลาดภายในประเทศมีความ
ต้องการอย่างต่อเนื่อง ซึ่งประเทศไทยมีเกษตรกรผู้
เลี้ยงสุกรทั้งหมดจ�ำนวน 180,606 รายในปี 2560 
โดยมีการเลี้ยงสุกรทั้งหมดจ�ำนวน 10.19 ล้านตัว 
(กรมปศุสัตว์, 2560)  และในปี 2561 มีปริมาณการ
ผลิตสุกรอยู่ที่ 19.88 ล้านตัว (ส�ำนักวิจัยเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2561) การส่งออกเนื้อสุกรของไทยมีทั้ง
เนื้อสุกรแปรรูปและเนื้อสุกรสดแช่เย็นซ่ึงมีสัดส่วน
การส่งออกร้อยละ 2.32 ของการส่งออกผลิตภัณฑ์
ปศุสัตว์ทั้งหมด (กรมปศุสัตว์, 2562) การบริโภคใน
ประเทศพบว่าเนื้อสุกรเป็นเนื้อสัตว์ที่คนไทยนิยม
บริโภคมาก โดยส่วนใหญ่เป็นการบริโภคแบบสด 
ส่วนการบริโภคผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกรยังมี
ปริมาณไม่มาก แต่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ จาก
ข้อมูลการบริโภคในปี 2556 พบว่าคนไทยมีความ
ต้องการบริโภคเนื้อสุกรกว่า 1 ล้านตัน ซึ่งมีอัตรา
การบริโภคเฉลี่ยอยู่ที่ 13 - 14 กิโลกรัมต่อคนต่อปี 
(จิราพร, 2557) ปัจจัยที่มีผลต่อการบริโภคเนื้อสุกร
ในประเทศไทย คือ ราคาขายปลีกเนื้อสุกร ราคา
ขายปลีกเนื้อไก่ และราคาขายปลีกเนื้อโค (ประ
สิทธิชัย และคณะ, 2555) โดยราคาขายปลีกสุกร
ช�ำแหละอยู่ที่ 140 - 160 บาทต่อกิโลกรัม ราคาไก่
สดช�ำแหละ 60 - 85 บาทต่อกิโลกรัม และราคาเนื้อ

โคช�ำแหละ 230 - 400 บาทต่อกิโลกรัม (กระทรวง
พาณิชย์, 2562) ซึ่งอาจส่งผลให้ผู้บริโภคหันไป
บริโภคสินค้าทดแทน เช่น ไก่สดช�ำแหละที่มีราคา
ต�่ำกว่าได้
	 ประชากรไทยมีการบริโภคเน้ือสัตว์สูงถึง
ร้อยละ 95.78 ของประชากรทั้งหมด และความ
ต้องการบริโภคโปรตีนจากเน้ือสัตว์มีอัตราที่เพ่ิมข้ึน
ตามจ�ำนวนประชากรที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น ซึ่งเป็น
ปัจจัยหนุนการเติบโตของธุรกิจผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร 
(กรมปศุสัตว์, 2562) จึงควรมีการศึกษาความ
ต้องการและพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์เน้ือ
สุกร เพื่อสามารถรับรู้ข้อมูลความต้องการของผู้
บริโภค ท�ำให้สามารถผลิตสินค้าตามความต้องการ
ของผู้บริโภคได้ งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรและปัจจัยท่ีส่ง
ผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์เน้ือสุกรของผู ้
บริโภค เพื่อน�ำข้อมูลไปวางแผนการตลาด
ผลิตภัณฑ์เน้ือสุกรตามความต้องการของผู้บริโภค
ได้ แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix) ที่น�ำมาใช้ในการศึกษานี้ เป็นแนวคิดของ 
McCarthy (E. Jerome McCarthy) ซึ่ง Kotler and 
Keller (2012) อธิบายว่าส่วนผสมทางการตลาด
ประกอบด้วย 4 ส่วน ส่วนที่หนึ่งคือผลิตภัณฑ์ 
(Product) หมายถึงสิ่งที่เสนอขายและสนองต่อ
ความต้องการของผู้บริโภค มีส่วนประกอบหลาย
ส่วน อาทิบรรจุภัณฑ์ คุณภาพ ความสะอาด และ
ความปลอดภัย เป็นต้น ส่วนที่สองคือราคา (Price) 
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ABSTRACT: The objectives of this study are to investigate the consumers’ behavior and factors 
influencing consumer decision to purchase towards pork products in Khon Kaen province. Data were 
collected from 336 consumers by quota and convenient sampling. Questionnaire was used for data 
collection between April-July 2018. Descriptive statistics and Chi-square test were used for data 
analysis. The results showed that 94.60 percent of the consumers had ever bought pork product. The 
most of the consumers purchase pork products for 1-2 times/week. Their average purchasing cost of 
the products were 101-200 Baht/times. Fresh market (36.20%) and hypermarket (21.10%) were the 
first two popular places to purchase the products. The average purchasing quantity depends on type 
of pork product. The data analysis showed that the average purchase quantity of fresh pork slide was 
about 995.52 g/times, frozen pork was about 1,219.18 g/times, and processed pork was about 515.32 
g/times. In addition, the main factors influencing the purchase decision are 1) standard and safety of 
production have been set up for the products, 2) the products are always fresh, 3) the product are kept 
in the package that is properly sealed and meet the standard 4) expiry date is clearly shown on the 
package, 5) price of the product suits its quality 6) price tag is available, and 7) market place for the 
product is in a convenient location, easy to access, and clean.
Keywords: consumer behavior, marketing mix, pork product, market channel 



ซึ่งเป็นจ�ำนวนท่ีผู้บริโภคจะต้องจ่ายเงินเพ่ือได้มา
ของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการ และยังหมายถึงคุณค่า
ของผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในรูปแบบของราคาอีกด้วย ส่วน
ที่สามคือ ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย (Place) เป็น
สถาบันและกิจกรรมท่ีท�ำให้ผลิตภัณฑ์สามารถออก
ไปสู่ผู้บริโภคได้ และส่วนที่สี่คือการส่งเสริมการขาย 
(Promotion) เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการสื่อสารเพื่อ
สร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคมาใช้เป็นแนวคิด
ส�ำคัญในการวางแผนการตลาด  

วิธีการศึกษา

	 งานวิจัยนี้ได ้เลือกอ�ำเภอเมืองจังหวัด
ขอนแก ่น เป ็ น พ้ืน ท่ีศึ กษาพฤติ ก ร รมการซื้ อ
ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร เนื่องจากจังหวัดขอนแก่นมี
ประชากรมากที่สุดในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน (ส�ำนักบริหารยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัดภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง, 2560) มีจ�ำนวน
ประชากรทั้งสิ้นประมาณ 1.8 ล้านคน มีประชากรที่
อาศัยอยู่ในอ�ำเภอเมืองขอนแก่นทั้งสิ้น 410,182 
คน คิดเป็นเพศชายจ�ำนวน 197,911 คน เพศหญิง
จ�ำนวน 212,271 คน ข้อมูลจากส�ำนักงานสถิติ
จังหวัดขอนแก่น (2561) แสดงข้อมูลสถิติส�ำมะโน
ประชากรมีสัดส่วนเพศชายคิดเป็นร้อยละ 47.75 
และเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 52.25 และมีสัดส่วน
อายุประชากรตั้งแต่ช่วงอายุ 15-24  ปีคิดเป็นร้อย
ละ 12.81 ช่วงอายุ 25-34 ปีคิดเป็นร้อยละ 25.34 
ช่วงอายุ 35-44 ปีคิดเป็นร้อยละ 11.25 ช่วงอายุ 45-
54 ปีคิดเป็นร้อยละ 15.97 ช่วงอายุ 55-64 ปีคิดเป็น
ร้อยละ 7.50 และอายุ 80 ปีหรือมากกว่าคิดเป็นร้อย
ละ 5.31 เพื่อค�ำนวณการได้ซึ่งสัดส่วนจ�ำนวน
ตัวอย่าง ในการก�ำหนดกลุ่มตัวอย่าง ได้แบ่งเป็น
โควต้า (quota sampling) ตามสัดส่วนสถิติ
ประชากรในเขตอ�ำเภอเมืองขอนแก่น โดยใช้เพศ
และอายุเป็นเกณฑ์ การก�ำหนดโควตาตามสัดส่วน
เพศและอายุประชากรนั้น ท�ำเพื่อลดความล�ำเอียง
ของกลุ่มผู้บริโภคจากการลงพื้นที่เก็บข้อมูล และใช้
การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (convenient 
sampling)  และรวบรวมข้อมูลโดยใช้วิธีการเก็บ
ข้อมูลแบบเผชิญหน้า (face-to-face survey) ใน
การสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภค โดยก�ำหนด
อายุของกลุ ่มตัวอย่างในการเก็บรวบรวมข้อมูล

มีอายุอยู่ที่ 15 ปีขึ้นไปเนื่องจากเป็นช่วงอายุที่
สามารถตัดสินใจในการเลือกซื้อสินค ้าได ้ เอง 
จ�ำนวนผู้บริโภคตัวอย่างได้มาจากการค�ำนวณตาม
สูตรของ Taro Yamane ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% 
และสามารถเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภคได้ท้ัง
สิ้น 336 คน ซึ่งเป็นการสัมภาษณ์ตัวแทนครัวเรือน 
โดยเก็บรวบรวมข ้อมูลระหว ่ าง เมษายนถึง
กรกฎาคม 2561
การวิเคราะห์ข้อมูลใช้โปรแกรมส�ำเร็จรูป SPSS 
(Statistics Package for the Social Sciences) 
โดยใช้สถิติทดสอบแบบพรรณนาโดยการหาความถ่ี 
ร้อยละ และค่าเฉลี่ย และใช้วิธีทดสอบไควสแควร์ 
(Chi-square test) เพื่อทดสอบความสัมพันธ์ของ
ปัจจัยทางลักษณะประชากรศาสตร์ท่ีมีผลต่อการ
ซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร มีการหาค่าความเชื่อมั่นของ
แบบสอบถาม เพื่อให้เครื่องมือในการเก็บข้อมูลมี
ความถูกต้องและน่าเชื่อถือ โดยตรวจสอบ
แบบสอบถามกับผู้เชี่ยวชาญ และน�ำแบบสอบถาม
ไปทดสอบกับบุคคลท่ีมีลักษณะใกล้เคียงกับกลุ่ม
ตัวอย่าง 30 คน เพื่อตรวจสอบความยากง่ายและ
ความสามารถที่จะน�ำไปใช้จริง รวมทั้งพิจารณาถึง
ความยากง่ายในการท�ำความเข้าใจ และประเมิน
ระยะเวลาการสัมภาษณ์ จากนั้นน�ำมาวิเคราะห์ค่า
ความเชื่อมั่นโดยใช้วิธีการหาค่า Cronbach’s 
alpha coefficient ซึ่งเป็นการหาค่าสัมประสิทธิ์
ความเชื่อมั่นมีค่าอยู่ที่ 0.902 ซึ่งหมายความว่ามีค่า
ความเชื่อมั่นที่สูง

ผลการศึกษาและวิจารณ์

ลักษณะประชากรศาสตร์ของผู้บริโภคกลุ ่ม
ตัวอย่าง
	 จากผลการศึกษาข้อมูลผู ้บริโภคท่ีเป็น
ตัวแทนครัวเรือนจ�ำนวนทั้งสิ้น 336 คน พบว่ามีผู้
บริโภคที่ไม่เคยซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรจ�ำนวน 18 คน
คิดเป็นร้อยละ 5.40 และผู้บริโภคที่เคยซื้อ
ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรคิดจ�ำนวน 318 คนคิดเป็นเป็น
ร้อยละ 94.60 จากผลการวิเคราะห์ลักษณะ
ประชากรศาสตร์ของกลุ่มผู้บริโภคเคยซื้อผลิตภัณฑ์
เนื้อสุกรพบว่ามีอายุเฉลี่ยอยู่ที่ 38 ปี มีเพศหญิง
จ�ำนวน 162 คน คิดเป็นร้อยละ 50.90 และเพศชาย
จ�ำนวน 156 คน คิดเป็นร้อยละ 49.10 ซึ่งอายุของผู้
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บริโภคที่น้อยที่สุด คือ 15 ปี และอายุสูงที่สุด คือ 84 
ปี ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาสูงสุดอยู่ที่ระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลายคิดเป็นร้อยละ 31.80 
ปริญญาตรีคิดเป็นร้อยละ 28.30 และประถมศึกษา
คิดเป็นร้อยละ 23.00 ตามล�ำดับ ซึ่งผู้บริโภคส่วน
ใหญ่มีรายได้ต�่ำกว่า 20,000 บาทต่อคนต่อเดือน 

คิดเป็นร้อยละ 79.30 ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีสถานะ
ภาพโสดคิดเป็นร้อยละ 46.90 และสถานะภาพ
สมรสและมีบุตรคิดเป็นร้อยละ 45.60  สมาชิกใน
ครอบครัวโดยเฉลี่ยจ�ำนวน 4 คนต่อครัวเรือน 
(Table 1)
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Table 1 Characteristics of consumers purchasing pork products in Khon Kaen province, Thailand (n=318)

Variables Number of respondents Percentage 

Age (Average age = 38 years)
15-24
25-34
35-44
45-54
55-65
0ver 65

318
92
52
47
56
53
18

28.90
16.30
14.80
17.60
16.70

5.70
Gender 318

 Female 
 Male 

162
156

50.90
49.10

Education level 336
 Elementary 
 Secondary 
 High school
 Bachelor’s degree
 Master’s degree or over

73
40

101
90
14

23.00
12.60
31.80
28.30

4.40
Personal income/month (Baht) 318

Less than15,000 
15,001-20,000
20,001-30,000 
30,001-40,000 
40,001-50,000 
More than 50,000 

198
54
30
16

5
15

62.30
17.00

9.40
5.00
1.60
4.70

Marital status 318

Single 
Married 
Married and have kid(s)
Others 

149
16

145
8

46.90
5.00

45.60
2.50



พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรของผู ้
บริโภค
	 จากผลการส�ำรวจผู ้บริ โภคท่ี เคยซื้อ
ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรจ�ำนวน 318 คน  พบว่าผู้บริโภค
จ�ำนวน 192 คน คิดเป็นร้อยละ 60.40 มีพฤติกรรม
การซื้อเนื้อสุกรแบบติดมัน (pork with fat) และผู้
บริโภคที่เคยซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรจ�ำนวน 125 คน 
คิดเป็นร้อยละ 39.30 มีพฤติกรรมการซื้อเนื้อสุกร
แบบไม่ติดมัน (lean pork) (Table 2) ส่วนใหญ่จะ
ซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรจากตลาดสด (fresh market) 
คิดเป็นร้อยละ 36.20 รองลงมาคือไฮเปอร์มาเกต 
(hypermarket) คิดเป็นร้อยละ 21.10 นอกจากนี้ผู้
บริ โภคยังซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรจากตลาดนัด 
(market fair) ร้านค้าเฉพาะ (specialty market) 
ร้านสะดวกซื้อ (convenient store) ซุปเปอร์มาเกต 
(supermarket)  และตลาด OTOP  (OTOP market) 
คิดเป็นร้อยละ 7.70 5.20 4.40 4.20 และ 2.20 ตาม
ล�ำดับ (Table 3) ซึ่งมีผลการศึกษาของเยาวรัตน์ 
(2554) รายงานว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมซื้ออาหาร
สดจากตลาดสด อย่างไรก็ตามการศึกษาความ

สัมพันธ์ของช่องทางการจัดจ�ำหน่ายและประเภท
ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรนั้น มีความส�ำคัญต่อการตอบ
สนองต่อกลุ่มผู้บริโภคที่แตกต่างกัน อีกทั้งยังส่งผล
ถึงประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีแตกต่างกันอีกด้วย 
ประเด็นดังกล่าวจึงเป็นประเด็นที่ควรมีการศึกษา
เชิงลึกในอนาคต นอกจากนี้จากผลการศึกษานี้ยัง
พบว่าผู้บริโภคร้อยละ 90.60 มีค่าใช้จ่ายไม่เกิน 300 
บาทต่อการซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรหนึ่งครั้ง และส่วน
ใหญ่มีค่าใช้จ่ายในการซื้อผลิตภัณฑ์เน้ือสุกรเฉลี่ย
อยู่ที่ 101-200 บาทต่อครั้งคิดเป็นร้อยละ 57.20 
ส่วนใหญ่จะมีความถ่ีในการซื้อผลิตภัณฑ์สัปดาห์
ละ 1-2 ครั้งคิดเป็นร้อยละ 54.40 (Table 4) ความถี่
ในการซื้อของผู้บริโภคสอดคล้องกับด�ำรง (2555) 
แสดงข้อมูลความถ่ีในการซื้อผลิตภัณฑ์อาหารจาก
สุกรพื้นเมืองในจังหวัดบุรีรัมย์ว่ามีจ�ำนวน 1-2 ครั้ง
ต่อสัปดาห์ และการศึกษาของ กมลพิพัฒน์ และ
คณะ (2561) รายงานว่าพฤติกรรมการเลือกซื้อ
อาหารแช่แข็งพร้อมรับประทานของผู ้บริโภคมี
ความถี่ในการซื้อ 1-2 ครั้งต่อสัปดาห์ 
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Household size
(average size = 4 people/
household)

318

One
Two
Three 
Four 	
Five 
Six 
Seven  or over

5
19
59

134
66
21
14

1.60
6.00

18.60
42.10
20.80
20.80

4.30

Table 2 Type of pork product and consumer favorite/ favorite type of pork products (n=318)

Pork product type Consumer favorite

Frequency Percentage 

Pork with fat 192 60.40
Lean Pork 125 39.30

Others 1 0.30
Total 318 100
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Table 3 Market places visited by consumers (n=318) 

Market places Number of consumers Percent of cases Percentage 

Fresh market 249 36.20 78.30

Hypermarket 144 21.10 45.30

Market fair 53 7.70 16.70

Specialty market 36 5.20 11.30

Convenient store 30 4.40 9.40

Supermarket 29 4.20 9.10

OTOP market 15 2.20 4.70

Total 687 100.00 216.00

Note: Multiple response set

Table 4 Consumers’ purchasing behavior towards pork products (n=318) 

Variables Number of consumers Percentage

Purchase price (Baht/times of purchase)

100 or less 46 14.50

101-200 182 57.20

201-300 60 18.90

301-400 13 4.10

401-500 4 1.30

More than 500 13 4.10

Total 318 100.00

Purchase frequency 

Everyday 28 8.80

3-4 times per week 42 13.20

1-2 times per week 173 54.40

Twice a month 31 9.70

Once a month 33 10.40

Less than once a month 11 3.50

Total 318 100.00



	 จากผลการส�ำรวจผลิตภัณฑ์เ น้ือสุกร
ตัวอย่างได้แบ่งเป็น 3 กลุ่ม คือ ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร
สด (fresh pork)  ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรแช่แข็ง (frozen 
pork) และผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรปรุงส�ำเร็จ 
(processed pork) กลุ่มแรกคือผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร
สด ผลิตภัณฑ์ที่น�ำมาศึกษาได้แก่ เนื้อสุกรสดสไลด์ 
(pork slides) กลุ่มที่สองคือผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรแช่
แข็ง ผลิตภัณฑ์ที่น�ำมาศึกษาได้แก่ เนื้อสุกรแช่แข็ง 
(frozen pork) และกลุ่มที่สามคือผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร
ปรุงส�ำเร็จ ผลิตภัณฑ์ที่น�ำมาศึกษาประกอบไปด้วย
เนื้อหมูแดดเดียว (dried pork)  หมูหยอง (dried 
shredded pork) หมูหมัก (marinated pork) หมู
ฝอย (shredded pork) หมูกรอบ (crispy pork) หมู
แผ่น (crispy dried pork slice) สุกรรมควัน 
(smoked pork) และหมูทุบ (pounded pork jerky) 
จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการซื้อของผู้
บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรดังกล่าว พบว่า
ประเภทของผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรไม่มีความแตกต่าง
กับพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค ปริมาณเฉลี่ยที่ผู้
บริโภคซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรต่อครั้งอยู ่ระหว่าง 
270-1,220 กรัม และปริมาณที่ผู้บริโภคซื้อน้อยที่สุด
ไปจนถึงมากที่สุดต่อการซื้อหน่ึงครั้งอยู่ระหว่าง 
500 กรัม ถึง 5 กิโลกรัม ดังแสดงรายละเอียดใน 
Table 5 ได้แสดงถึงปริมาณการซื้อของผู้บริโภคใน
ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรแต่ละประเภท คือผลิตภัณฑ์เนื้อ
สุกรสดซึ่งได้แก่เนื้อสุกรสดสไลด์ (pork slides) เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคนิยมซื้อเป็นอันดับหนึ่งคิดเป็น
ร้อยละ 31.20 และมีปริมาณการซื้อโดยเฉลี่ย 
995.52 กรัมต่อการซื้อหนึ่งครั้ง โดยปริมาณที่ผู้
บริโภคเลือกซื้อต่อครั้งอยู่ระหว่าง 100 กรัมถึง 5 
กิโลกรัม ส่วนผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรประเภทแช่แข็งพบ
ว่าเนื้อสุกรแช่แข็ง (frozen pork) มีความนิยมเป็น
อันดับสองคิดเป็นร้อยละ 11.00 และมีปริมาณการ
ซื้อโดยเฉลี่ย 1,219.18 กรัมต่อการซื้อหนึ่งครั้ง โดย
ปริมาณที่ผู้บริโภคเลือกซื้อต่อครั้งอยู่ระหว่าง 200 
กรัมถึง 5 กิโลกรัม 
	 นอกจาก น้ีผลการศึกษายังแสดงถึง
ปริมาณการซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรปรุงส�ำเร็จ จาก
การศึกษาพบว่า หมูแดดเดียว (dried pork) มี
สัดส่วนการซื้อคิดเป็นร้อยละ 16.70 ซึ่งมีสัดส่วน
การซื้อที่มากท่ีสุดไปกลุ ่มผลิตภัณฑ์เน้ือสุกรปรุง
ส�ำเร็จ โดยมีพฤติกรรมการซื้อเฉลี่ยครั้งละ 684.23 

กรัม โดยปริมาณที่ผู้บริโภคเลือกซื้อต่อครั้งอยู่
ระหว่าง 100 กรัม ไปจนถึง 2 กิโลกรัม หมูหยอง 
(dried shredded pork) มีสัดส่วนการซื้อคิดเป็น
ร้อยละ 14.90 โดยมีพฤติกรรมการซื้อเฉลี่ยครั้งละ 
310.40 กรัม โดยปริมาณที่ผู้บริโภคเลือกซื้อต่อครั้ง
อยู่ระหว่าง 100 กรัมถึง 2 กิโลกรัม หมูหมัก 
(marinated pork) มีสัดส่วนการซื้อคิดเป็นร้อยละ 
9.30 โดยมีพฤติกรรมการซื้อเฉลี่ยครั้งละ 846.77 
กรัม โดยปริมาณที่ผู้บริโภคเลือกซื้อต่อครั้งอยู่
ระหว่าง 100 กรัมถึง 2 กิโลกรัม หมูฝอย (shredded 
pork) มีสัดส่วนการซื้อคิดเป็นร้อยละ 6.00 โดยมี
พฤติกรรมการซื้อเฉลี่ยครั้งละ 270.75 กรัม โดย
ปริมาณที่ผู้บริโภคเลือกซื้อต่อครั้งอยู่ระหว่าง 100 
กรัมถึง 500 กรัม หมูกรอบ (crispy pork) มีสัดส่วน
การซื้อคิดเป็นร้อยละ 3.60 โดยมีพฤติกรรมการซื้อ
เฉลี่ยครั้งละ 483.33 กรัม โดยปริมาณที่ผู้บริโภค
เลือกซื้อต่อครั้งอยู่ระหว่าง 100 กรัมถึง 2 กิโลกรัม 
หมูแผ่น (crispy dried pork slice) มีสัดส่วนการซื้อ
คิดเป็นร้อยละ 3.50 โดยมีพฤติกรรมการซื้อเฉลี่ย
ครั้งละ 478.26 กรัม โดยปริมาณที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ
ต่อครั้งอยู่ระหว่าง 100 กรัมถึง 2 กิโลกรัม เนื้อหมูรม
ควัน (smoked pork) มีสัดส่วนการซื้อคิดเป็นร้อย
ละ 2.10 โดยมีพฤติกรรมการซื้อเฉลี่ยครั้งละ 
582.14 กรัม โดยปริมาณที่ผู้บริโภคเลือกซื้ออยู่
ระหว่าง 100 กรัม ถึง 2 กิโลกรัม และหมูทุบ 
(pounded pork jerky) มีสัดส่วนการซื้อคิดเป็นร้อย
ละ 1.80 โดยมีพฤติกรรมการซื้อเฉลี่ยครั้งละ 
466.67 กรัม โดยปริมาณที่ผู้บริโภคเลือกซื้อต่อครั้ง
อยู่ระหว่าง 100 กรัมถึง 500 กรัม ดังนั้นสัดส่วน
ปริมาณการซื้อผลิตภัณฑ์เน้ือสุกรของผู้บริโภคมีผล
ต่อขนาดของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งจากผลการศึกษาพบว่า
ปริมาณของบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม และสามารถ
ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคได้ ซึ่งแบ่ง
ตามประเภทผลิตภัณฑ์ได้ดังนี้ ขนาดบรรจุภัณฑ์ที่
เหมาะสมของผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรสด (fresh pork) 
คือ ขนาด 1 กิโลกรัม ขนาดบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม
ของผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรแช่แข็ง (frozen pork) คือ
ขนาด 1 กิโลกรัมถึง 1.50 กิโลกรัม และขนาดของ
บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมของผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรปรุง
ส�ำเร็จ (processed pork) คือขนาด 500 กรัม ซึ่ง
เป็นขนาดบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมต่อความต้องการ
ของผู้บริโภคมากที่สุด
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	 ผ ล ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห ์ ป ั จ จั ย ท า ง ด ้ า น
ประชากรศาสตร์ของผู้บริโภคและปัจจัยท่ีมีผลต่อ
การบริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร พบว่าปัจจัยด้าน
ประชากรศาสตร์ของผู้บริโภค เช่น อายุ การศึกษา 
สถานภาพสมรส อาชีพ และรายได้ ไม่มีความแตก
ต่างกัน ในขณะที่ความแตกต่างของเพศชายและ
เพศหญิงนั้นมีผลต่อการตัดสินใจซื้อ วัตถุประสงค์
ในการซื้อ และเหตุผลในการซื้อที่แตกต่างกัน จาก
การผลการวิ เคราะห ์พบว ่ าการตัดสินใจซื้ อ
ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรของเพศหญิงจะค�ำนึงถึงบุตร ซึ่ง
เป็นบุคคลที่มีอิทธิพลต่อการซื้อของเพศหญิงเมื่อ
เทียบกับเพศชาย รองลงมาคือเครือญาติ แสดงให้
เห็นถึงล�ำดับความส�ำคัญและผู ้มีอิทธิต่อการซื้อ 
ส่วนเพศชายพบว่าผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ
มากที่สุดคือภรรยา รองลงมาคือเพื่อน ซึ่งมีความ
แตกต่างอย่างมีนัยส�ำคัญ (χ2=20.200, p-value 
=0.015) (Table 6) นอกจากนี้ยังพบว่าเพศหญิงมี

วัตถุประสงค์การซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรเพื่อผู้อื่น ใน
ขณะที่เพศชายมีพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อ
สุกรจากการได้รับค�ำสั่งซื้อ (χ2=4.318, p-value 
=0.039) (Table 7) และหากใช้การส่งเสริมการ
ตลาดโดยลดแลกแจกแถมผลิตภัณฑ์จะช่วยกระตุ้น
ให้ผู้บริโภคเพศหญิงมีความต้องการซื้อมากขึ้น ใน
ขณะท่ีเพศชายมีเหตุผลหลักในการซื้อผลิตภัณฑ์
เนื้อสุกร คือสะอาดถูกสุขอนามัย และราคาสมเหตุ
สมผล (χ2=5.145, p-value =0.042) (Table 8) ถึง
แม้ว่าผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรใน
ครัวเรือนคือเพศหญิง อย่างไรก็ตามบางครั้งเพศ
ชายก็เป็นผู้บริโภคที่ไปเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ ซึ่งผล
การศึกษาน้ีจะช่วยให้ผู้ผลิตทราบถึงลักษณะของ
กลุ่มผู้ซื้อและสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และการส่งเสริมการจัด
จ�ำหน่ายท่ีสามารถตอบสนองต่อความต้องการของ
ผู้ซื้อได้ถูกต้อง
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Table 5 Consumers’ purchase quantity towards pork products (n=318)

Pork products Number of 
respondents 

Percent 
of cases

Percentage Average 
purchase 

quantity (g/
purchase)

Minimum-
maximum 
purchase 

quantity (g/
purchase) 

Fresh pork 
Sliced Pork 208 75.90 31.20 995.52 100-5,000

Frozen pork
Frozen pork 73 26.60 11.00 1,219.18 200-5,000

Processed pork 
Dried pork 111 40.50 16.70 684.23 100-200
Dried shredded pork 99 36.10 14.90 310.40 100-2,000
Marinated pork 62 22.60 9.30 846.77 100-2,000
Shredded pork 40 14.60 6.00 270.75 100-500
Crispy pork 24 8.80 3.60 483.33 100-2,000
Crispy dried pork slice 23 8.40 3.50 478.26 100-2,000
Smoked pork 14 5.10 2.10 582.14 100-2,000
Pounded pork jerky 12 4.40 1.80 466.67 100-500

Total 666 243% 100% 633.725 100-5,000
Note: Multiple response set
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Table 6 The relationship between gender and Person factors which influence consumers 
purchase regarding pork products (n=318) 

Gender Person factor Total Chi-square test

Yourself Relative Husband-wife Children Friend 

Female 120
(51.50%)

36
(62.10%)

1
(6.30%)

4
(80.00%)

1
(16.70%)

162
(50.90%)

χ2=20.200
df=4

p-value =0.015*Male 113
(48.50%)

22
(37.90%)

15
(93.80%)

1
(20.00%)

5
(83.30%)

156
(49.10%)

Total 223
(100%)

58
(100%)

16
(100%)

5
(100%)

6
(100%)

318
(100%)

Note: *significant differences at 0.05

Gender Buying objective Total Chi-square test
Eating Order from 

others
Buying for 

others
Buying for 

sale
Female 151

(51.50%)
1

(20.00%)
3

(75.00%)
7

(70.00%)
162

(50.90%)
χ2=4.318

df=3
p-value =0.039*Male 148

(49.50%)
4

(80.00%)
1

(25.00%)
3

(30.00%)
156

(49.10%)
Total 229

(100%)
5

(100%)
4

(100%)
10

(100%)
318

(100%)

Note: *significant differences at 0.05

Table 8 The relationship between gender and reasons motivating consumers to purchase pork 
products (n=318)

Gender Main reasons for buying pork product Total Chi-square 
testLong 

shelf life
Clean 
and 

hygienic

Accessibility 
and 

convenience

Reasonable 
price

Discount  
promotion

Others

Female 26
(61.90%)

19
(43.20%)

104
(50.20%)

9
(47.40%)

2
(100%)

2
(50%)

162
(50.90%)

χ2=5.145
df=5

p-value 
=0.042*

Male 16
(38.10%)

25
(56.80%)

103
(49.80%)

10
(52.60%)

0
(0%)

2
(50%)

156
(49.10%)

Total 42
(100%)

44
(100%)

207
(100%)

19
(100%)

2
(100%)

4
(100%)

318
(100%)

Note: *significant differences at 0.05

Table 7 the relationship between gender and the buying objectives toward processed pork products 
(n=318)



ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อ
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร
	 ปัจจัยหลักที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อ
ของผู้บริโภคผลิตภัณฑ์สุกรคือ การหาซื้อและเข้าถึง
สินค้าได้ง่ายคิดเป็นร้อยละ 65.10 รองลงมาคือ
ความสะอาดถูกสุขอนามัย (13.80%) และมีช่วง
อายุการเก็บรักษาสินค้าที่นาน (13.20%) (Table 9) 
นอกจากนี้จากผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสม
ทางการตลาด โดยการหาค่าเฉลี่ยจากการวัดค่า
โดยวิธี Likert-scale ซึ่งมีระดับที่เห็นด้วยอย่างยิ่งมี
ค่าเท่ากับ 5 และไม่เห็นด้วยอย่างยิ่งมีค่าเท่ากับ 1 
ซึ่งการวัดค่าเฉลี่ยเพ่ือแปลความหมายนั้นมีความ
กว้างของอันตรภาคชั้นค่า 0.80 พบว่า ด้าน
ผลิตภัณฑ์ ผู้บริโภคให้ความส�ำคัญในระดับมาก
ที่สุดในเรื่องเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ที่มีกระบวนการผลิต
ตามมาตรฐานและปลอดภัย (Mean = 4.38, 
S.D.=0.79) และสดใหม่อยู่เสมอ (Mean=4.32, 
S.D.=0.80 ) ผู้บริโภคให้ความส�ำคัญในระดับมาก
ในเรื่องของรสชาติที่ดี ชื่อเสียงของผู้ผลิตและตรา
ผลิตภัณฑ์ สามารถเก็บไว้ได้นาน และไม่มีวัตถุกัน
เสีย เนื่องจากมีรายงานว่าผู้บริโภคมีความคาดหวัง
ในคุณภาพของผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร และมีความพึง
พอใจกับเนื้อสุกรที่มีคุณภาพ (Bredahl et al., 

1998; Bryhni et al., 2002; Linhai et al., 2015) 
และให้ความส�ำคัญในมุมของสุขภาพและความ
ปลอดภัยอีกด้วย (Kanis, et al., 2002; Grunert et 
al., 2018) ส่วนทางด้านราคาพบว่าผู้บริโภคให้
ความส�ำคัญในระดับที่มากที่สุดในเรื่องของราคาที่
เหมาะสมกับคุณภาพผลิตภัณฑ์ (Mean=4.29, 
S.D.=0.73) และมีป้ายแสดงราคาที่ชัดเจน 
(Mean=4.27, S.D.=0.77) ส่วนของด้านช่อง
ทางการจัดจ�ำหน่ายพบว่าผู้บริโภคให้ความส�ำคัญ
ในระดับท่ีมากท่ีสุดในเรื่องของช่องทางการจัด
จ�ำหน่ายที่หาซื้อง่ายและสะดวก (Mean=4.31, 
S.D.=0.75) และเป็นสถานที่ที่ถูกหลักอนามัย 
(Mean=4.31, S.D.=0.79) อย่างไรก็ตามผู้บริโภค
ให ้ความส�ำ คัญกับการขายออนไลน ์และส ่ ง
ผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรถึงบ้านอยู่ในระดับปานกลาง
เท่านั้น และด้านส่งเสริมการตลาดพบว่าผู้บริโภคให้
ความส�ำคัญในระดับมากในเรื่องของการแสดง
สินค้าในจุดขายโดยมีพนักงานขายคอยแนะน�ำและ
สาธิตในการปรุงอาหาร (Mean=3.57, S.D.=0.94) 
และมีสินค้าให้ลองชิม (Mean=3.51, S.D.=0.94) 
และให้ความส�ำคัญกับการลดราคาและของแถม 
รวมถึงการโฆษณาส่ือออนไลน์ในระดับปานกลาง 
(Table 10)
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Table 9 The main reasons affecting purchase of pork products (n=318)

Main reasons Number of respondents Percentage 
Accessibility and convenience 207 65.10

Hygienic and clean 44 13.80
Long shelf life 42 13.20

Reasonable price/ less expensive 19 6.00
Promotion (price discount) 2 0.60
Others (not specify) 4 1.30
Total 318 100.00



	 นอกจากส่วนประสมทางการตลาดทั้ง 4 
ด้านแล้วยังมีด้านบรรจุภัณฑ์ที่ยังมีความส�ำคัญต่อ
การตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ จากการวิเคราะห์พบว่า
ผู้บริโภคให้ความส�ำคัญกับบรรจุภัณฑ์มากท่ีสุดใน
เรื่องของเครื่องหมายหรือตรารับรองคุณภาพ
มาตรฐานและความปลอดภัย (Mean=4.40, 
S.D.=0.77) และการแสดงวันเดือนปีที่หมดอายุ 
(Mean=3.39, S.D.=0.79) (Table 11) 
	 จากการส�ำรวจผู้บริโภคมีความต้องการ

บรรจุภัณฑ์ท่ีมีเครื่องหมายหรือตรารับรองคุณภาพ
มาตรฐานและความปลอดภัย และแสดง วันเดือนปี 
ที่หมดอายุให้ชัดเจน ซึ่งเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การเลือกซื้อของผู้บริโภคมากที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับ
การศึกษาในต่างประเทศที่พบว่าผู้บริโภคให้ความ
ส�ำคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์และการตรวจ
สอบย้อนกลับได้ในผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร (Morkbak et 
al., 2010; David and Kenneth, 2009) นอกจากนี้
จากผลการวิจัยยังพบว่ากระบวนการผลิตตาม
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Marketing Mix Mean S.D. Level of 
important

Product 
Safety and standards of product 4.38 0.79 Extremely
Always fresh 4.32 0.80 Extremely 
No preservatives 4.12 1.00 Extreme
Good taste 3.98 0.81 Extreme 
Long shelf life 3.86 0.91 Extreme
Reputation of the manufacturer and well-known brand 3.68 0.95 Extreme

Price 
Price of the product suits it’s quantity 4.29 0.73 Extremely
Reasonable price 4.17 0.73 Extreme
Price tag is available 4.27 0.77 Extremely
There are many price levels to choose from difference 
packaging size

3.98 0.81 Extreme

Cheap price when compared with competitors 3.74 0.97 Extreme
Place 
Accessibility and convenience 4.31 0.75 Extremely
Clean and hygienic 4.31 0.79 Extremely
Attractive product placement 4.00 0.82 Extreme

Online sales and delivery service 3.06 1.27 Neutral
Promotion 
Product displays at the point of sale and presentation of 
sales representatives

3.57 0.94 Extreme

There are sample products to try 3.51 0.94 Extreme
Price discount or buy one get one free 3.36 1.09 Neutral

Online promotion such as Facebook or website 3.20 1.06 Neutral 



มาตรฐานปลอดภยั และความสดใหม่ของผลติภัณฑ์
จะท�ำให้ผู้บริโภคมีความสนใจซื้อผลิตภัณฑ์มากขึ้น
หากจะต้องมีการเปรียบเทียบกับคู ่แข่งขันหรือ
ผลิตภัณฑ์ยี่ห้ออื่น ทางผู้ผลิตควรค�ำนึงถึงปัจจัยนี้
มากที่สุด รองลงมาคือไม่ใส่วัตถุกันเสีย รสชาติของ
ผลิตภัณฑ์ต้องมีรสชาติที่ดี และสามารถเก็บไว้ได้

นาน ซึ่งชื่อเสียงของผู้ผลิตและตราสินค้าที่มีชื่อเสียง
ก็อยู่ในปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการซื้อของผู้บริโภคใน
ระดับที่มาก อย่างไรก็ตามบรรจุภัณฑ์ก็เป็นปัจจัย
หนึ่งท่ีเป็นโอกาสท่ีผลิตภัณฑ์จะน�ำออกสู่ตลาดและ
สามารถแข่งขันกับคู่แข่งได้
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Table 11 The important level on packaging factors towards consumers’ behavior on buying 
processed pork products (n=318)

Packaging factors Mean S.D. Level of important

Seal of quality and safety standards 4.40 0.77 Extremely
Clearly shown the expiry date 4.39 0.79 Extremely
Transparent packaging 4.14 0.80 Extreme

Resealable packaging (easy to use such as opening, 
closing and maintaining products)

4.10 0.87 Extreme

Packaging is suitable for the products 4.07 0.78 Extreme
Beautiful labels, contain important and complete 
information

3.96 0.87 Extreme

สรปุ

	 การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
พฤตกิรรมการซือ้และปัจจยัทีม่ผีลต่อการตัดสนิใจซือ้
ผลติภณัฑ์เน้ือสกุรของผูบ้รโิภค จากการศกึษาพบว่า
มผีูบ้รโิภคผลติภัณฑ์เนือ้สกุรคดิเป็นร้อยละ 94.60 
มอีายุเฉลีย่ 38 ปี ส่วนใหญ่มรีายได้น้อยกว่า 20,000 
บาทต่อเดอืน มสีมาชกิในครอบครวัเฉลีย่จ�ำนวน 4 
คนต่อครวัเรอืน ผูบ้รโิภคมพีฤตกิรรมซือ้ผลติภณัฑ์
เนื้อสุกรแบบติดมันและนิยมซ้ือผลิตภัณฑ์เนื้อสุกร
แบบสด ซึง่ในส่วนของกลุม่ผลติภัณฑ์เนือ้สกุรปรงุ
ส�ำเร็จท่ีผู้บริโภคนิยมซื้อสามอันดับแรกคือหมูแดด
เดยีว หมหูยอง และหมหูมกั นอกจากนีผู้บ้รโิภคมค่ีา
ใช้จ่ายในการซื้อผลิตภัณฑ์เนื้อสุกรของต่อครั้งอยู่ท่ี
ประมาณ 101-200 บาท และผูบ้รโิภคมพีฤตกิรรม
การซือ้ผลติภัณฑ์สปัดาห์ละ 1-2 ครัง้โดยเฉลีย่ ช่อง
ทางการจัดจ�ำหน่ายท่ีผู้บริโภคนิยมไปซื้อเน้ือสุกร
มากท่ีสดุคอืตลาดสดและไฮเปอร์มาเกต และผู้
บริโภคมีความต้องการการเข้าถึงผลิตภัณฑ์เน้ือสุกร
ทีง่่ายและสะดวก ปรมิาณการซือ้ผลติภัณฑ์เน้ือสกุร
ของผูบ้รโิภคต่อครัง้อยู่ระหว่าง 100 กรมั ถึง 5 

กิโลกรมั แล้วแต่ประเภทของผลติภัณฑ์ทีซ่ือ้คือ
ประเภทผลติภัณฑ์เน้ือสกุรสดสไลด์มปีรมิาณการซือ้
เฉลีย่ต่อครัง้อยู่ท่ี 995.52 กรมั ผลติภณัฑ์เน้ือสกุรแช่
แข็งมปีรมิาณการซือ้เฉลีย่ต่อครัง้จ�ำนวน 1,219.18 
กรมั และผลติภัณฑ์เนือ้สกุรปรงุส�ำเรจ็มปีรมิาณการ
ซือ้เฉลีย่ต่อครัง้จ�ำนวน 515.32 กรมั ดงันัน้ขนาดของ
บรรจุ ภัณฑ์ ท่ี เหมาะสมในการบรรจุจ�ำหน ่าย
ผลติภณัฑ์เน้ือสกุรสดสไลด์ควรมขีนาด 1 กิโลกรมั 
ขนาดบรรจภัุณฑ์ของผลติภณัฑ์เนือ้สกุรแช่แข็งควรมี
ขนาด 1 กิโลกรมั ถึง 1.50 กิโลกรมั และขนาดที่
เหมาะสมของบรรจภัุณฑ์เน้ือสกุรปรงุส�ำเรจ็คือ 500 
กรมั เน่ืองจากผูบ้รโิภคต้องการความสดใหม่ของ
ผลิตภัณฑ์อยู่เสมอและมีการจ�ำกัดงบประมาณใน
การซือ้ผลติภัณฑ์ต่อครัง้ ดงัน้ันทางผูผ้ลติไม่ควรทีจ่ะ
จ�ำหน่ายในขนาดบรรจท่ีุมากจนเกินไป นอกจากน้ี
จากผลการศกึษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดพบ
ว่า ปัจจยัทีม่อีทิธิพลต่อการตัดสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค
คอื ผลติภัณฑ์มมีาตรฐานความปลอดภัยใน
กระบวนการผลติและมคีวามสดอยู่เสมอ มบีรรจุ
ภัณฑ์ทีปิ่ดมดิชดิได้มาตรฐาน และมกีารแสดงวัน
หมดอายุท่ีชดัเจน ราคาเหมาะสมกับคณุภาพสนิค้า 



และมกีารแสดงป้ายราคาทีช่ดัเจน สถานทีจ่ดั
จ�ำหน่ายควรเป็นสถานท่ีท่ีเข้าถึงได้ง่ายถูกหลักสุข
อนามยัและสะอาด  เน่ืองจากผูบ้รโิภคยังเลง็เห็นถึง
ความส�ำคญัในด้านความปลอดภัยและสขุภาพ ทาง
ผู้ผลิตควรมีมาตรฐานการผลิตสินค้าท่ีดีและสะอาด
ปลอดภัยกับผูบ้รโิภค และควรมกีารแสดงป้ายราคา
สนิค้า รวมไปถึงช่องทางการจ�ำหน่ายควรอ�ำนวย
ความสะดวกกับผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้ง่ายด้วย
ปัจจยัดงักล่าวจะส่งผลถึงการตดัสนิใจซือ้ผลติภัณฑ์
เนือ้สกุรของผูบ้รโิภค

ค�ำขอบคุณ

	 งานวิจัยน้ีได้รับทุนสนับสนุนจากโครงการ
การเพ่ิมมลูค่าสกุรพันธ์ุลกูผสมเหมยซาน จิง้หรดี 
และกบ ซึง่ผลติจากโครงการพัฒนาแก้มลงิหนอง
เลงิเปือย อนัเนือ่งมาจากพระราชด�ำร ิ จงัหวัด
กาฬสนิธ์ุ สถาบนัส่งเสรมิและพัฒนากิจกรรมปิดทอง
หลงัพระ สบืสานแนวพระราชด�ำร ิ และขอขอบคณุ
สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์การเกษตร คณะ
เกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลยัขอนแก่นทีส่นับสนนุ
สถานท่ีและเครือ่งมอืในการท�ำงานวิจยัครัง้น้ี
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