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บทคัดยอ 
 

การศึกษาในคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอความสามารถในการทํากําไร
ของธนาคารพาณิชยไทยขนาดใหญชวงป พ.ศ.2544-2552 ซ่ึงจะทําการศึกษาจากธนาคารพาณิชย
ไทยขนาดใหญซ่ึงแบงตามเกณฑของธนาคารแหงประเทศไทยจํานวน 4 ธนาคารดวยกัน คือ 
ธนาคาร กรุงเทพ จํากัด (มหาชน) ธนาคาร กรุงไทย จํากัด (มหาชน) ธนาคาร กสิกรไทย จํากัด 
(มหาชน) และธนาคาร ไทยพาณิชย จํากัด (มหาชน) ซ่ึงจะใชขอมูลรายไตรมาส ตั้งแตไตรมาส 1 ป 
พ.ศ.2544 – ไตรมาส 4 ป พ.ศ. 2552 โดยใชอัตราผลตอบแทนตอสินทรัพยท่ีกอใหเกิดรายได 
(Return on Earning Assets: ROEA) เปนตัวแทนของความสามารถในการทํากําไรและเปนตัวแปร
ตาม (Dependent Variable) สําหรับปจจัยท่ีมีผลตอความสามารถในการทํากําไรจะทําการพิจารณา
จากปจจัยภายในของธนาคารพาณิชยเนื่องจากเปนปจจัยท่ีธนาคารพาณิชยไทยขนาดใหญสามารถ
ควบคุมไดและปจจัยเหลานี้ลวนสงผลโดยตรงตอผลตอบแทนของธนาคารพาณิชยไทยขนาดใหญ 
ท้ังนี้ขอมูลท่ีนํามาใชในการศึกษาเปนขอมูลอนุกรมเวลา จึงจําเปนท่ีจะตองทดสอบความนิ่งของ
ขอมูลโดยการทดสอบ unit root กอนตามวิธี Phillip and Perron test (PP) เม่ือขอมูลมีลักษณะนิ่งท่ี
ระดับเดียวกันแลวจะนํามาหาความสัมพันธเชิงดุลยภาพระยะยาวโดยการทดสอบ cointegration 
ตามวิธีการของ Engle and Granger เพื่อดูความสัมพันธของปจจัยตางๆท่ีมีผลตอความสามารถใน
การทํากําไรของธนาคารพาณิชยไทยขนาดใหญแตละธนาคารวาเปนไปตามสมมติฐานท่ีไดตั้งไว
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หรือไม จากนั้นจะทําการทดสอบ Error Correction Mechanism (ECM) เพื่อพิจารณาการปรับตัวเชิง
ดุลยภาพระยะส้ันเพื่อเขาสูดุลยภาพระยะยาว 

ซ่ึงจากการศึกษาพบวาผลการทดสอบความน่ิงของขอมูล (Unit root test) ของธนาคาร
พาณิชยไทยขนาดใหญแตละธนาคาร ตัวแปรทุกตัวมีลักษณะนิ่ง (stationary) ท่ีระดับ 1st difference 
หรือ I(1) ดังนั้นจึงทําการทดสอบ cointegration ตามวิธีการของ Engle and Granger ซ่ึงผลการ
ทดสอบพบวาตัวแปรในแบบจําลองมีความสัมพันธเชิงดุลยภาพระยะยาวท่ีระดับนัยสําคัญ 0.01 
โดยตัวแปรสวนตางอัตราดอกเบ้ียสุทธิ (IS) และตัวแปรอัตราสวนคาใชจายในการดําเนินงานตอ
รายไดรวม (OETI) เปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความสามารถในการทํากําไรของธนาคารพาณิชยไทย
ขนาดใหญท้ัง 4 ธนาคาร ในทางกลับกันตัวแปรอัตราสวนรายไดคาธรรมเนียมและบริการตอรายได
รวม (FSTI) ก็เปนปจจัยท่ีไมมีอิทธิพลตอความสามารถในการทํากําไรของธนาคารพาณิชยไทย
ขนาดใหญท้ัง 4 ธนาคาร ในขณะท่ีตัวแปรอัตราสวนเงินใหสินเช่ือตอสินทรัพยท่ีกอใหเกิดรายได 
(LTA) เปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความสามารถในการทํากําไรของธนาคาร กรุงไทย จํากัด (มหาชน) 
และธนาคาร ไทยพาณิชย จํากัด (มหาชน) สวนตัวแปรอัตราสวนคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญตอเงินให
สินเช่ือ (PPL) เปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความสามารถในการทํากําไรของธนาคารกรุงเทพ จํากัด 
(มหาชน) และธนาคาร กสิกรไทย จํากัด (มหาชน) นอกจากนี้เม่ือทําการทดสอบ ECM ของธนาคาร
พาณิชยไทยขนาดใหญแตละธนาคาร พบวาตัวแปรในแบบจําลองของธนาคารพาณิชยไทยขนาด
ใหญท้ัง 4 ธนาคารมีการปรับตัวเชิงดุลยภาพระยะส้ันเพื่อเขาสูดุลยภาพระยะยาวท่ีระดับนัยสําคัญ 
0.01  

ดังนั้นจากผลการศึกษาจึงสามารถสรุปไดวาการท่ีธนาคารมีการทําการตลาดเชิงรุกเพื่อ
ขยายฐานสินเช่ืออยางตอเนื่องและมีการอนุมัติสินเช่ืออยางระมัดระวัง โดยการพิจารณาอนุมัติเงิน
ใหสินเช่ือรายใหมอยางรอบคอบและติดตามลูกคาเกาอยางใกลชิด ทําใหธนาคารมีสินเช่ือดอย
คุณภาพลดลง ประกอบกับการบริหารตนทุนเงินรับฝากอยางมีประสิทธิภาพ และการนําเสนอ
ผลิตภัณฑท่ีหลากหลายเพื่อตอบสนองทุกความตองการของลูกคา ทําใหธนาคารมีรายไดดอกเบ้ีย
จากเงินใหสินเช่ือและรายไดจากคาธรรมเนียมและบริการมากข้ึน สงผลใหธนาคารมีความสามารถ
ในการทํากําไรมากข้ึน แตหากธนาคารมีการอนุมัติเงินใหสินเช่ืออยางหละหลวม ยอมจะทําให
ธนาคารตองมีการต้ังสํารองคาเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญมากข้ึนตามปริมาณสินเช่ือดอยคุณภาพท่ีเพิ่มข้ึน 
ซ่ึงจะสงผลใหความสามารถในการทํากําไรของธนาคารลดลง ในขณะเดียวกันหากธนาคารมี
คาใชจายในการดําเนินงานท่ีมากข้ึน ไมวาจะมาจากการขยายชองทางการขายและบริการ การพัฒนา
ระบบเทคโนโลยี คาใชจายทางการตลาด ตลอดจนคาใชจายเก่ียวกับพนักงานท่ีเพิ่มข้ึนตามการ
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ขยายตัวของธุรกิจ ยอมจะสงผลตอความสามารถในการทํากําไรของธนาคาร หากธนาคารมี
คาใชจายในการดําเนินงานท่ีมากกวารายไดก็จะทําใหธนาคารมีความสามารถในการทํากําไรท่ีลดลง 
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ABSTRACT 
 

This research aimed to study the factors affecting the profitability of the large Thai 
commercial banks during 2001 – 2009. The study was conducted on 4 large Thai commercial 
banks as classified by the Bank of Thailand. These banks included Bangkok Bank PCL, Krung 
Thai Bank PCL, Kasikorn Bank PCL, and Siam Commercial Bank PCL. The quarterly data was 
collected from the first quarter of year 2001 to the fourth quarter of year 2009 by using Return on 
Earning Assets (ROEA) as a representative of profitability and the dependent variable. For factors 
affecting the profitability, the banks’ internal factors were considered because the large banks 
could control these factors, and these factors also affected the returns of these large commercial 
banks. The data used in this study were time series, thus, the unit root test was conducted using 
the Phillip and Perron test (PP) method. After the data was stationary at the same level, it was 
used to test co-integration according to Engle and Granger method, in order to see the relationship 
between the factors affecting the profitability of the large Thai commercial banks, and whether 
the results of each bank was in accordance with the set out hypotheses. After that, the Error 
Correction Mechanism (ECM) was tested to consider the error correction adjustment in the short-
run into the co-integration in the long-run.  
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From the study, it was found that the unit root test of each large Thai commercial bank, 
all variables were stationary at 1st difference level or I(1). Thus, the co-integration was tested by 
Engle and Granger method, which the result showed that the variables in the model had the co-
integration significantly at level 0.01. The interest rate spread (IS) and the operating expenses to 
total income (OETI) ratio were the variable factors affecting the profitability of the four large 
Thai commercial banks. On the other hand, the fees and services charge income to total income 
(FSTI) ratio was not affecting the profitability of the four large Thai commercial banks while the 
loans to earning asset (LTA) ratio was a variable factor affecting the profitability of Krung Thai 
Bank PCL and Siam Commercial Bank PCL. The provision for possible loans loss to loans (PPL) 
ratio was the factor affecting the profitability of Bangkok Bank PCL and Kasikorn Bank PCL. 
Moreover, after testing the ECM of each large Thai commercial bank, it was found that the 
variables in the models of all four large Thai commercial banks, had an error correction 
adjustment in the short-run into the co-integration in the long-run with a significance level of 
0.01. 

Therefore, from the study summarized that as the banks had active marketing to 
continuously expand their loaning bases, carefully approved loans by considering consciously 
giving loans to new clients, and closely follow-up with old clients, thus, the banks had fewer low-
quality loans. Also, the efficient deposit money costing management and the various products 
offering to satisfy all customers’ needs gained the banks higher interest from loans and the fees 
and services revenues, resulting in higher profitability for the banks. Nonetheless, if the banks 
loosely approved loans, the banks would have to set a higher amount of allowance for doubtful 
accounts in accordance with the increasing amount of the low-quality loans. This decreased the 
profitability of the banks and the same time the banks would have higher operating costs from 
sales and services channels expansion, technology development, marketing expenses, including 
other expenses related to employees which increased according to the business expansion. This 
would affect the profitability of the banks, and if the banks had operating costs more than income, 
their profitability would decrease. 

 
 


