
บททีÉ 6 

แผนการตลาดผลิตภณัฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองสําหรับนักท่องเทีÉยวทีÉมายังศูนย์การค้าชุมชน 

ในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

 

 จากการวิจยั เรืÉอง การพฒันาการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนกัท่องเทีÉยวทีÉมายงั

ศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกผูว้ ิจยัไดน้ําเสนอ

แผนการตลาดผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองสําหรับนักท่องเทีÉยวทีÉมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก - ตะวันตก เป็นการนําเสนอข้อมูลจากการศึกษาและวิเคราะห์

สถานการณ์ปัจจุบนัของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก เขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ เกิดจากการศึกษาและรวบรวมจาก

แหล่งขอ้มูล 2 ประเภท ไดแ้ก่ 1) ขอ้มูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งใน

การพฒันาการตลาดผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก ไดแ้ก่ หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง ผูป้ระกอบการ และกลุ่มผูผ้ลิต

ผา้ทอพืÊนเมือง และการเก็บขอ้มูลแบบสอบถามจากนักท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติทีÉมายงั

ศนูยก์ารคา้ชุมชน 2) ขอ้มูลทุติยภูมิจากเอกสารและงานวิจยัทีÉเกีÉยวขอ้งเพืÉอนาํขอ้มูลทีÉไดม้าจดัทาํ

แผนพฒันาการตลาดผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนักท่องเทีÉยวทีÉมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชนใน

แนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกโดยปรับปรุงจาก Kotler (2007), ธนกฤต สังขเ์ฉย 

(2550), ตาบทิพย ์ไรพรศกัดิÍ  (2546), วิกรานต์ มงคลจนัทร์(2555), ฉัตยาพร เสมอใจ (2549), 

ประเสริฐศิริ เสรีวรรณ (2556) ดงันีÊ  
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ภาพทีÉ 6.1  ขัÊนตอนการจดัทาํแผนพฒันาการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

 

1. ขัÊนตอนทีÉ 1 ศึกษาสถานการณ์ทัÉวไปและวเิคราะห์ปัจจยัทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - 

ตะวนัตก 

ในขัÊนตอนนีÊ ผูว้ิจยัไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูลจากการเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างโดย

การสมัภาษณ์หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง ผูป้ระกอบการ และกลุ่มผูผ้ลิตผา้ทอพืÊนเมือง ขอ้มูลจาก

แบบสอบถามนกัท่องเทีÉยวทีÉมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชน และเอกสารทีÉเกีÉยวขอ้ง นาํขอ้มูลมาวิเคราะห์

และสรุปผล เพืÉอใหท้ราบถึงสถานการณ์ปัจจุบนัผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชน

ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก โดยผูว้ิจยัไดน้าํเสนอรายละเอียดในบททีÉ 4 

มีหัวขอ้ดงัต่อไปนีÊ  1) ความโดดเด่นมีเอกลกัษณ์ของผา้ทอพืÊนเมืองอีสาน 2) ผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองทีÉจดัจาํหน่ายภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

3) สถานการณ์ทางการตลาดในปัจจุบนัของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองทีÉจดัจาํหน่ายภายในศนูยก์ารคา้

ขัÊนตอนทีÉ 1 

ขัÊนตอนทีÉ 2 

ขัÊนตอนทีÉ 3 

ศึกษาสถานการณ์ทั Éวไปและวิเคราะห์ปัจจยัทีÉมีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้

ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

วิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด (4 Ps) ของผลิตภณัฑผ์า้

ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

จดัทาํแผนการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองสาํหรับ

นกัท่องเทีÉยวทีÉมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 
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ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกและในบททีÉ 5 ส่วนทีÉ 1 ผลการศึกษา

เกีÉยวกบัขอ้มลูทั Éวไปของผูต้อบแบบสอบถาม (นักท่องเทีÉยว) ไดแ้ก่ เพศ อายุ สถานภาพ ภูมิลาํเนา

อาชีพ และรายไดเ้ฉลีÉยครอบครัวต่อเดือนส่วนทีÉ 2 ผลการศึกษาพฤติกรรมการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยว ประกอบดว้ย วตัถุประสงค์ในการเดินทางมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชน 

แหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง ประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนักท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ

วตัถุประสงค์ในการเลือกซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองสาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองงบประมาณในการซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมือง 

2. ขัÊนตอนทีÉ 2 วเิคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ของผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง

ภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ในขัÊนตอนนีÊ ผูว้ิจยัไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูลจากการเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างโดย

การสมัภาษณ์หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งโดยผูว้ิจยัไดน้าํเสนอรายละเอียดในบททีÉ 4 มีหัวขอ้ทีÉ 4)

มุมมองดา้นการพฒันาส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองทีÉจดัจาํหน่าย

ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก และผลการวิเคราะห์

ขอ้มูลจากแบบสอบถามนักท่องเทีÉยวทีÉมายงัศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตกโดยไดน้าํเสนอในบททีÉ 5 ส่วนทีÉ 3 ผลการศึกษาเกีÉยวกบักลยุทธ์ส่วนประสม

ทางการตลาดของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) ดา้นราคา (Price) 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย (Place) ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) และส่วนทีÉ  4 

ข้อเสนอแนะในการพัฒนาส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายใน

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

3. ขัÊนตอนทีÉ 3 จดัทําแผนการตลาดผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงสําหรับนักท่องเทีÉยวทีÉมายัง

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

การจดัทาํแผนการตลาดนีÊ เป็นขอ้เสนอแนะจากผูว้ิจยัและขอ้มูลปฐมภูมิจากการเก็บ

ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างโดยการสัมภาษณ์หน่วงงานทีÉมีส่วนเกีÉ ยวข้องในการพัฒนาการตลาด

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง และแบบสอบถามนักท่องเทีÉยวทีÉมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกซึÉงเป็นประโยชน์ต่อผูที้Éตอ้งการศึกษาเกีÉยวกบัปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาด (4Ps) ทีÉส่งผลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองทีÉจดัจาํหน่ายภายใน

ศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกและเป็นประโยชน์ต่อ

หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง กลุ่มผูผ้ลิตผา้ทอพืÊนเมือง และผูป้ระกอบการทีÉจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก
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สามารถนาํขอ้มูลทีÉไดจ้ากการวิจยัไปปรับใชเ้ป็นแนวทางในการประกอบธุรกิจของตนได้โดยมี

รายละเอียดดงัต่อไปนีÊ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

ภาพทีÉ 6.2   ขัÊนตอนแผนพฒันาการตลาด 

 

 

 

 

แผนพฒันาการตลาดผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบยีง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ความเป็นมาของโครงการ 

วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด 

การกาํหนด STP Marketing 

การกาํหนดวิสยัทศัน์ เป้าหมาย และวตัถุประสงค ์

การวิเคราะห์กลยทุธส่์วนประสมทางการตลาด (4Ps) 

แผนปฏิบติัการ (Action Plan) 

การควบคุม 
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1) ความเป็นมาของโครงการ 

 การท่องเทีÉยวถือเป็นอุตสาหกรรมทีÉสามารถสร้างรายไดใ้ห้กบัระบบเศรษฐกิจของ

หลายประเทศทั Éวโลก รายได้จากอุตสาหกรรมท่องเทีÉยวมีส่วนช่วยในการพฒันาประเทศดังนัÊ น

ประเทศทีÉกาํลงัพฒันาจึงเห็นถึงความสาํคญัของการท่องเทีÉยวโดยเริÉ มตน้จากการพฒันาเส้นทาง

คมนาคมร่วมกนัระหว่างไทยกบักลุ่มประเทศอินโดจีนแนวพืÊนทีÉเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

(East West Economic Corridor: EWEC) เป็นหนึÉ งในการพฒันาเส้นทางเศรษฐกิจเชืÉอมโยงการคา้

การลงทุน ประกอบด้วย เวียดนาม พม่า ลาว และไทย ซึÉงมีระยะทางอยู่ในเขตประเทศไทยเป็น

ระยะทางยาวทีÉสุด โดยในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกไดผ้า่นจงัหวดัในเขต

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของประเทศไทย ไดแ้ก่ มุกดาหาร กาฬสินธุ์ และขอนแก่น ซึÉงเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจนีÊ เป็นการเชืÉอมจากทะเลจีนใตไ้ปสู่มหาสมุทรอินเดียซึÉงสามารถเชืÉอมต่อไปยงั

ประเทศอินเดียและตะวนัออกกลางได ้ในกลุ่มประเทศในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก มีความโดดเด่นในเรืÉองของงานหตัถกรรมทีÉไดรั้บวฒันธรรมสืบต่อกนัมาและมีเอกลกัษณ์

ทีÉแตกต่างกนัในแต่ละทอ้งถิÉน ในอุตสาหกรรมการท่องเทีÉยวสินคา้ของทีÉระลึกถือเป็นผลิตภณัฑ์ทีÉมี

ความสาํคญัต่อการท่องเทีÉยวและผา้ทอพืÊนเมืองเป็นสินคา้หัตถกรรมทีÉมีขัÊนตอนการผลิตทีÉตอ้งใช้

แรงงานคนเป็นหลกั มีเอกลกัษณ์เฉพาะของคนในทอ้งถิÉน และยงัสามารถนาํผา้ทอพืÊนเมืองนีÊ มา

ผลิตแปรรูปเป็นสินคา้ทีÉระลึกต่างๆ ไดม้ากมาย 

สินคา้ของทีÉระลึกประเภทผา้ทอพืÊนเมืองไทยเป็นภูมิปัญญาลํÊ าค่าทีÉสืบทอดต่อกนัมา

เป็นระยะเวลายาวนาน มีความหลากหลายทัÊงรูปแบบ ลวดลาย และสีสัน แตกต่างกนัไปตามความเชืÉอ

และประเพณีของแต่ละทอ้งถิÉน ผา้ไทยจึงไดมี้การขึÊนทะเบียนมรดกทางภูมิปัญญาทางวฒันธรรม

อยา่งต่อเนืÉอง (วิรงรอง พรมมี, 2556) ในปัจจุบนันับเป็นพระมหากรุณาธิคุณทีÉสมเด็จพระนางเจา้

สิริกิติÍ  พระบรมราชินีนาถทรงเห็นถึงความสาํคญัของผา้ทอพืÊนเมืองของไทย พระองค์ทรงสน

พระราชหฤทยัผา้พืÊนเมืองเกือบทุกประเภทอย่างแทจ้ริง และทรงตัÊ งมูลนิธิศิลปาชีพ ในพระบรม

ราชินูปถมัภเ์พืÉอส่งเสริมการทอผา้ของชาวบา้นในชนบท ทรงเป็นผูน้าํในการใชส้อยผา้พืÊนเมืองของ

ไทย ในชีวิตประจาํวนัและในงานพระราชพิธีทีÉสาํคญั ทรงนาํผา้ไทยไปเผยแพร่ในต่างประเทศ

ลวดลายทีÉชาวบา้นไดสื้บทอดกนัมาแต่โบราณนัÊนไดท้รงเก็บตวัอย่างไวเ้พืÉออนุรักษ์และเพืÉอศึกษา

และสืบทอดต่อไป (สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ, 2556) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเป็นแหล่ง

ผลิตผา้ทีÉมีคุณภาพในหลายพืÊนทีÉ และไดรั้บการยอมรับในด้านความงดงาม สีสัน และลวดลาย 

รวมถึงฝีมือการทอผา้ ซึÉงผา้ทอพืÊนเมืองของทางภาคอีสานนัÊนไดรั้บความนิยมอย่างแพร่หลายทัÊ ง

จากนกัท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ผา้ทอพืÊนเมืองเป็นสินคา้หัตถกรรมทีÉมีขัÊนตอนการผลิต

ทีÉตอ้งใชแ้รงงานคนเป็นหลกั มีเอกลกัษณ์เฉพาะของคนในทอ้งถิÉน และยงัสามารถนาํผา้ทอพืÊนเมืองนีÊ
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มาผลิตแปรรูปเป็นสินคา้ทีÉระลึกไดม้ากมาย เช่น กระเป๋า หมอน ตุ๊กตา ปกหนังสือ รองเทา้ 

เป็นตน้ 

ในปัจจุบันประเทศไทยมีผูป้ระกอบการภายในประเทศอยู่หลายระดับ ทัÊ งทีÉ เป็น

ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ ขนาดกลาง ขนาดเล็ก หรือขนาดย่อม ผูป้ระกอบการบางระดบัสามารถ

ผลิตสินคา้เพืÉอส่งออกได ้หากแต่ยงัมีผูป้ระกอบการขนาดยอ่ม ระดบัพืÊนบา้นหรือชุมชนอีกมากทีÉยงั

ขาดการสนบัสนุน พฒันา และการใหค้วามรู้ดา้นการจดัการ การตลาดสาํหรับผูป้ระกอบการ จึงควร

มีการส่งเสริมใหมี้การพฒันายกระดบัการผลิตใหเ้ป็นทีÉยอมรับ หรือพฒันาใหน้กัท่องเทีÉยวเขา้มายงั

ชุมชนหรือทอ้งถิÉนนัÊนเพืÉอกระจายผลิตภณัฑใ์หเ้ป็นทีÉรู้จกัมากยิ ÉงขึÊน 

ในการพฒันาการจดัการดา้นการตลาดในการดาํเนินธุรกิจของผูป้ระกอบการขนาด

ยอ่มนัÊนมีความเป็นไปได ้หากผูป้ระกอบการขนาดย่อมมีการรวมตวักนัหรือมีการดาํเนินธุรกิจใน

ลกัษณะชุมชนทางการคา้ โดยธุรกิจศูนยก์ารคา้ชุมชนหรือ Community mall เป็นทางเลือกหนึÉ งทีÉ

นกัลงทุนสามารถเขา้มาลงทุนทาํการคา้เพืÉอนาํเสนอสินคา้แก่กลุ่มตลาดเป้าหมายได ้เนืÉองจากธุรกิจ

ศูนยก์ารค้าชุมชน เป็นธุรกิจศูนยก์ารค้าปลีกแบบใหม่ทีÉกลุ่มผูบ้ริโภคและนักท่องเทีÉยวให้

ความสนใจ เพราะเป็นแหล่งรวบรวมสินคา้และบริการทีÉหลากหลายในรูปแบบใหม่ทีÉน่าสนใจต่างไป

จากห้างสรรพสินคา้ โดยศูนยก์ารคา้ชุมชน มีการขยายตวัจากกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล 

สู่แต่ละภูมิภาค โดยเฉพาะภาคตะวนัออกเฉียงเหนือทีÉมีการขยายตวัทางเศรษฐกิจ สืบเนืÉองมาจาก

การเตรียมตวัตอ้นรับการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และพืÊนทีÉทีÉมีความเกีÉยวขอ้งกบัแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก ส่งผลใหมี้การขยายตวัของธุรกิจศูนยก์ารคา้ชุมชนมากขึÊน

ในหลายจังหวดั ปัจจุบันภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีศูนยก์ารค้าชุมชนเปิดใหม่อย่างต่อเนืÉอง เช่น 

โอโซน วิลเลจ และตลาดตน้ตาล จงัหวดัขอนแก่น ยดีู ทาว จงัหวดัอุดรธานี เป็นตน้ จากการศึกษา

ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีเพียงจงัหวดั

ขอนแก่นเท่านัÊนทีÉมีศูนยก์ารคา้ชุมชน ไดแ้ก่ ตลาดตน้ตาล และโอโซน วิลเลจ ซึÉงนักท่องเทีÉยวทีÉ

เดินทางคมนาคมในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก จะไดป้ระสบการณ์

การท่องเทีÉยวผ่านการท่องเทีÉยวศูนยก์ารคา้ชุมชน ทาํให้ผูป้ระกอบการขนาดย่อมทีÉไดร้วมตวักนั 

มีโอกาสในการดาํเนินธุรกิจเพิÉมมากขึÊน 

จากผลการวิเคราะห์ขอ้มลูพบว่า นกัท่องเทีÉยวทีÉมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อยู่ในวยัผูใ้หญ่ มีอายุระหว่าง 21-40 ปี 

สถานภาพโสด โดยส่วนใหญ่ประกอบอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา และพนกังาน/ลูกจา้งบริษทัเอกชน 

มีภูมิลาํเนาอยู่ทีÉภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และมีรายไดเ้ฉลีÉยต่อครอบครัวเดือนละ 15,001-22,500 

บาท 
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พฤติกรรมความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวโดยส่วนใหญ่

วตัถุประสงค์ในการเดินทางมายงัศูนยก์ารค้าชุมชนเพืÉอเลือกซืÊอของต่างๆ แหล่งในการเลือกซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง โดยส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอทีÉศนูยก์ารคา้ชุมชน ประเภทของผา้ทอ

พืÊนเมืองทีÉนักท่องเทีÉยวเลือกซืÊอโดยส่วนใหญ่เป็นเครืÉองนุ่งห่ม ของใชใ้นครัวเรือนและกระเป๋า 

โดยมีวตัถุประสงค์ในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองเพืÉอเป็นของฝาก ผูที้Éมีอิทธิพลใน

การตดัสินใจเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองคือตนเอง สาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมือง เพราะมีความโดดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ ประโยชน์ในการใชส้อย และตอ้งการอนุรักษ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองไทย มีงบประมาณในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองครัÊ งละ 501-1,500 บาท 

จากข้อมูลดังกล่าวการเลือกตลาดเป้าหมายในการพฒันาผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก ควรเลือกกลยุทธ์

ตลาดรวม (Total Market or Undifferentiated Strategy) จากนัÊนจึงพฒันาส่วนประสมทางการตลาด

(4Ps) ไดแ้ก่ 1) ดา้นผลิตภัณฑ์ 2) ดา้นราคา 3) ดา้นช่องทางการจัดจาํหน่าย 4) ดา้นการส่งเสริม

การตลาด เพืÉอดาํเนินกิจกรรมทางการตลาดเพืÉอใหต้รงตามความตอ้งการของนกัท่องเทีÉยว และเป็น

โอกาสในการเพิÉมยอดขายใหก้บัผูป้ระกอบการ การสร้างมูลค่าเพิÉมให้แก่ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกและยงัเป็นการอนุรักษ์

ผา้ทอพืÊนเมืองไทย ซึÉงเกิดจากภูมิปัญญาทอ้งถิÉนอีกดว้ย 

2) การวเิคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด 

2.1) วเิคราะห์ปัจจยัภายในภายนอก 

-  สภาพแวดล้อมทางการตลาด 

เนืÉองจากผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองนัÊ น เป็นสินค้าทีÉ เกิดจากภูมิปัญญาของ

ทอ้งถิÉนซึÉงแสดงออกถึงความมีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่นประจาํทอ้งถิÉนนัÊน จะเห็นไดว้่าประเทศไทยใน

แต่ละภูมิภาคจะมีผา้ทอพืÊนเมืองทีÉมีเอกลกัษณ์ทีÉมีความแตกต่างกันออกไป และในปัจจุบนัยงัมี

กระแสการอนุรักษ์ผา้ทอพืÊนเมืองเกิดขึÊ นจากคนรุ่นใหม่ ซึÉ งได้นาํผา้ทอพืÊนเมืองมาแปรรูปเป็น

ผลิตภณัฑเ์ครืÉองใช ้ของทีÉระลึกต่างๆ เพืÉอสร้างมลูค่าเพิÉมใหแ้ก่ผา้ทอพืÊนเมือง (นพรัตน์ กอกหวาน, 

เรือนแกว้ จาจิตต,์ วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า สตันนัท ์และอายวุฒัน์ ประทุมสระ, 2557: สมัภาษณ์) แต่ยงัคงมี

แค่กลุ่มคนทีÉสนใจเท่านัÊนทีÉใหค้วามสาํคญักบัการแปรรูปผา้ทอพืÊนเมือง และในศูนยก์ารคา้ชุมชน

ทัÊง 2 แห่งในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก ในเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมี

จาํนวนร้านค้าหรือผูป้ระกอบการทีÉจ ัดจาํหน่วยผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองอยู่เป็นจาํนวนหนึÉ ง 

ซึÉ งแสดงใหเ้ห็นถึงความสาํคญัของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง และศกัยภาพทางการตลาดของผา้ทอ

พืÊนเมือง 
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- คู่แข่งขัน 

เสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ EWEC นัÊน ประกอบดว้ยประเทศไทย ลาว เวียดนาม 

และพม่า ซึÉ งแต่ละประเทศมีความโดดเด่นในเรืÉ องของงานหัตถกรรม (วิสุทธิÍ  การค้า, 2557: 

สมัภาษณ์) โดยผา้ทอพืÊนเมืองนัÊนเราจะเห็นไดว้่า ประเทศไทย ลาว เวียดนาม พม่า มีการใชผ้า้ทอ

พืÊนเมืองในชีวิตประจาํวนั โดยเฉพาะเครืÉองนุ่งห่มทีÉเป็นเอกลกัษณ์ของแต่ละพืÊนทีÉ (วิสุทธิÍ  การคา้ 

และสง่า สตันนัท,์ 2557: สมัภาษณ์)  ปัจจุบนักระแสของธุรกิจศูนยก์ารคา้ชุมชนเป็นธุรกิจทีÉกาํลงั

เติบโตอย่างต่อเนืÉองภายในประเทศไทย เป็นศูนยก์ารคา้ทางเลือกใหม่ให้กับนักท่องเทีÉยวและ

ผูบ้ริโภคในการเลือกซืÊอของใช ้เดินเล่น นัดพบปะ เนืÉองจากเป็นศูนยก์ารคา้ทีÉตัÊ งอยู่กลางแจง้ 

การตกแต่งพืÊนทีÉทีÉแตกต่างไปจากห้างสรรพสินค้า และมีสินคา้ให้เลือกซืÊอมากมายแตกต่างจาก

หา้งสรรพสินคา้ เปิดโอกาสใหผู้ป้ระกอบการทีÉจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองสามารถกระจาย

สินคา้ให้กบันักท่องเทีÉยวและผูบ้ริโภคได ้เกิดโอกาสในการสร้างกลุ่มตลาดไดห้ลายระดับ และ

จงัหวดัขอนแก่นยงัเป็นศูนยก์ลางของเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ EWEC และเป็นศูนยก์ารเมือง

เศรษฐกิจของภาคตะวนัออกเฉียงเหนืออีกดว้ย นบัว่าเป็นจุดแข็งและโอกาสทีÉดีของผูป้ระกอบการ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในการสร้างแบรนดใ์หเ้ติบโตไดต่้อไปในอนาคต 

- สถานการณ์ทางด้านการเมอืง 

ปัจจุบันสถานการณ์ทางการเมืองของประเทศไทยมีความขัดแยง้กันอย่าง

รุนแรง ซึÉงส่งผลต่ออุตสาหกรรมการท่องเทีÉยวโดยทาํให้นักท่องเทีÉยวมีจาํนวนลดลง เนืÉองจากเกิด

ความกงัวลในการเดินทางทาํใหเ้ดินทางนอ้ยลง 

- เศรษฐกจิ 

ปัจจุบนัเศรษฐกิจภายในประเทศไทยค่อนขา้งตก เนืÉองจากเศรษฐกิจโลกก็มี

การชะลอตวัขา้วของเครืÉองใชอุ้ปโภคบริโภคมีราคาสูงขึÊน ค่าครองชีพสูงขึÊน ปัจจยัทางดา้นเศรษฐกิจ

ก็จะส่งผลต่อธุรกิจ คือทาํใหผู้บ้ริโภคเกิดความประหยดัมากขึÊนในการจบัจ่ายใชส้อย อาจส่งผลต่อ

ธุรกิจผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง แต่ในพืÊนทีÉภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ยงัคงมีการดาํเนินและ

การเติบโตของเศรษฐกิจอยา่งต่อเนืÉอง ซึÉงเกิดมาจากการรวมตวัของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จึง

เกิดการพฒันาโครงสร้างพืÊนฐานต่างๆ ร่วมถึงเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก ข ตะวนัตก 

ซึÉงเชืÉอมเสน้ทางของ 4 ประเทศเขา้ดว้ยกนั ไดแ้ก่ ไทย ลาว พม่า และเวียดนาม ก่อให้เกิดกิจกรรม

ทางเศรษฐกิจขึÊนบนเสน้ทางเหล่านีÊ  และการท่องเทีÉยวถือเป็นอุตสาหกรรมหลกัทีÉสร้างรายไดใ้ห้แก่

ประเทศ จังหวดัขอนแก่นซึÉ งเป็นจุดศูนยก์ลางของแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตกและเป็นจงัหวดัทีÉมีศกัยภาพทางดา้นโครงสร้างพืÊนฐานและสิÉงอาํนวยความสะดวกต่างๆ 

เช่น ทีÉพกั การคมนาคม สถานทีÉท่องเทีÉยวทางวฒันธรรม และของทีÉระลึก เป็นตน้ 
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- เทคโนโลย ี

ปัจจุบนัเทคโนโลยไีดมี้การพฒันาอยา่งรวดเร็วและต่อเนืÉองเกิดนวตักรรมใหม่

ขึÊนเรืÉอยๆ และผูบ้ริโภคนิยมบริโภคสืÉอตามกระแส ดงันัÊนเทคโนโลยีจึงมีส่วนสาํคญัในการช่วยให้

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตกเป็นทีÉรู้จกัมากยิ ÉงขึÊน ในการทาํสืÉอการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ รวมไปถึงการทาํร้านค้า

ออนไลน์ ซึÉงในปัจจุบนัมีเวบ็ไซตที์Éเปิดใหใ้ชบ้ริการฟรีและเป็นทีÉรู้จกัของคนทั Éวโลก เช่น Facebook, 

Instragram, OLX เป็นตน้ หรือจะเป็นเว็บไซต์ของท้องถิÉนทีÉมีหน้าสําหรับให้ผูป้ระกอบการนํา

ผลิตภณัฑห์รือสินคา้ของตนขายออนไลน์ เช่น khonkaenlink (www.khonkaenlink.info) 

2.2) วเิคราะห์ปัจจยัภายในและภายนอกSWOT Analysis 

 

ตารางทีÉ 6.1 วิเคราะห์ปัจจยัภายในและภายนอก (SWOT Analysis) ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

  ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

จุดแข็ง (Strengths) 

1. ผา้ทอพืÊนเมืองมีชืÉอเสียงและมีเอกลกัษณ์โดดเด่นเฉพาะถิÉน ทีÉเกิดจากภูมิปัญญาชาวบา้น 

2. บุคลากรทีÉผลิตผา้ทอพืÊนเมืองในจงัหวดัขอนแก่นมีศกัยภาพในการผลิตผา้ทอพืÊนเมืองทีÉ

หลากหลายประเภท ไดแ้ก่ การทอผา้ไหม การทอผา้ฝ้ายยอ้มสีธรรมชาติ 

3. มีผูป้ระกอบการทีÉเป็นนกัออกแบบรุ่นใหม่ในการออกแบบผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

4. จงัหวดัขอนแก่นเป็นเพียงจงัหวดัเดียวในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก

เขตพืÊนทีÉภาคตะวนัออกเฉียงเหนือทีÉมีศนูยก์ารคา้ชุมชน 

5. จงัหวดัขอนแก่นเป็นเมืองเศรษฐกิจทีÉมีนกัธุรกิจและนกัท่องเทีÉยวเดินทางเขา้อยูป่ระจาํ 

6. จงัหวดัขอนแก่นมีสิÉงอาํนวยความสะดวกและโครงสร้างพืÊนฐานในการรองรับนกัท่องเทีÉยว 
จุดอ่อน (Weaknesses) 

1. ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองมีรูปแบบทีÉซํÊ ากนัในแต่ละร้าน 

2. การแปรรูปผา้ทอพืÊนเมืองยงัมีภาพลกัษณ์ทีÉไม่ชดัเจน 

3. เนืÉองจากผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองเป็นสินคา้ทีÉผูบ้ริโภคคิดว่าเหมาะกบัผูที้Éมีอาย ุผลิตภณัฑ ์
ผา้ทอพืÊนเมืองจึงยงัไม่เป็นทีÉนิยมมากนกั 

4. การประชาสมัพนัธส์าํหรับผา้ทอพืÊนเมืองในปัจจุบนัยงันอ้ยอยู ่

5. ช่องทางการจดัจาํหน่ายนอ้ย 
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ตารางทีÉ 6.1 วิเคราะห์ปัจจยัภายในและภายนอก (SWOT Analysis) ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

  ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก (ต่อ) 

 

จุดอ่อน (Weaknesses) 

6. ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองยงัมีราคาสูงอยูเ่มืÉอเปรียบเทียบกบัสินคา้ทดแทนทีÉสามารถใชง้านได้

เหมือนกนั 

7. ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองเป็นสินคา้ทีÉเก็บและดูแลรักษายาก เนืÉองจากเป็นผา้อาจเกิดการขึÊนรา

หรือซกัแลว้เกิดความเสียหายได ้เป็นตน้ 
โอกาส (Opportunities) 

1. การคมนาคมสะดวกสบาย สถานทีÉสามารถเขา้ถึงไดง่้าย 

2. โครงการเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก (East-West Economic Corridor) ทีÉ

ส่งเสริมใหเ้กิดกิจกรรมทางการเดินทางและการท่องเทีÉยว 

3. ยทุธศาสตร์ของแผนพฒันาการท่องเทีÉยวแห่งชาติการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรคกิ์จกรรม

นวตักรรมและมลูค่าเพิÉมดา้นการท่องเทีÉยวส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และการพฒันา

นวตักรรมทางความคิดเพืÉอใหเ้กิดมลูค่าเพิÉมในสินคา้การท่องเทีÉยว เช่น ธุรกิจบริการสุขภาพ 

ธุรกิจดา้นนนัทนาการ โดยเฉพาะการจดัการการท่องเทีÉยวชุมชน การจดัการสินคา้ OTOP และ

ของทีÉระลึก เป็นตน้  

4. การรวมตวัของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน สามารถเปิดเสรีทางการคา้ไดม้ากยิ ÉงขึÊน 

5. การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนจะสามารถเปิดโอกาสในการเดินทางของนกัท่องเทีÉยวใน

ประเทศสมาชิกเพิÉมขึÊน 

6. กระแสการอนุรักษที์Éช่วยสนบัสนุนและส่งเสริมผา้ทอพืÊนเมือง 

อุปสรรค (Threats) 

1. สถานการณ์ความขดัแยง้ทางการเมือง 

2. สถานการณ์ความไม่สงบของจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

3. สภาวะเศรษฐกิจทีÉไม่แน่นอน ทาํใหน้กัท่องเทีÉยวคาํนึงถึงเรืÉองการจบัจ่ายใชส้อยมากขึÊน 

4. ผูป้ระกอบการบางรายใชผ้า้สาํเร็จรูปเพืÉอลดตน้ทุน 

4. ยงัไม่มีหน่วยงานภาครัฐเขา้ไปส่งเสริมและสนบัสนุนโดยตรง 
(ปรับปรุงจาก นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต,์ วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า สตันนัท ์และอายวุฒัน์ 

ประทุมสระ, 2557: สมัภาษณ์) 
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3) การวางแผนการตลาด 

3.1) การกาํหนด STP Marketing 

เนืÉองจากปัจจุบนัหน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง ผูป้ระกอบการ รวมถึงกลุ่มผูผ้ลิต

ผา้ทอพืÊนเมืองยงัไม่มีการกาํหนด STP จากการทีÉผูว้ิจยัลงพืÊนทีÉเก็บขอ้มูลและไดผ้ลการศึกษา จึงนาํ

ข้อมูลทีÉได้มาใช้ในการกําหนด STP ในแผนการตลาดของผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายใน

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก เพืÉอทีÉจะสามารถกาํหนด

ส่วนแบ่งทางการตลาด เลือกตลาดเป้าหมาย และพฒันากลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ให้

ตรงกบัความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายโดยมีรายละเอียด ดงันีÊ  

3.1.1) การแบ่งส่วนตลาด (Segmentation) 

- การแบ่งส่วนตลาดตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ (Demographic 

Segmentation) คือ การแบ่งส่วนตลาดตามเพศ อาย ุอาชีพ รายได ้สถานภาพ และระดบัการศึกษา  

จากผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ลกัษณะทางประชากรศาสตร์

ของนักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายใน

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกโดยสามารถพิจารณาเป็น

รายดา้น ไดด้งันีÊ  

เพศ พบว่า เพศมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก

ดา้นประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนักท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ (0.004) และดา้นงบประมาณในการซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง (0.034) อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

อายุ พบว่า อายุมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก

ดา้นแหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง (0.050) ด้านประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉ

นักท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ (0.049) และดา้นงบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง (0.000) 

อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

สถานภาพ พบว่า สถานภาพสมรสมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

ความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก ดา้นงบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองอย่าง (0.000) มีนัยสาํคญั

ทางสถิติทีÉระดบั 0.05 
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ภูมิลาํเนา พบว่า ภูมิลาํเนามีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตกดา้นวตัถุประสงค์ในการเดินทางมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชน (0.010) และดา้นสาเหตุใน

การเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองอยา่งมี (0.001) นยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

อาชีพ พบว่า อาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตกดา้นวตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน (0.041) ดา้นแหล่งในการเลือกซืÊอ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง (0.039) ดา้นประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนักท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ (0.000) 

และดา้นงบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง (0.001) อย่างมีนัยสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 

0.05 

รายได ้พบว่า รายไดค้รอบครัวต่อเดือนมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรม

ความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตกดา้นแหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง (0.033) ดา้นวตัถุประสงค์

ในการเดินทางมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชน (0.048) ด้านวตัถุประสงค์ในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมือง (0.009) ดา้นผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง (0.024) และดา้นงบประมาณ

ในการซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง (0.024) อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า นกัท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉศนูยก์ารคา้ชุมชน

ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยส่วนใหญ่

เป็นนกัท่องเทีÉยวชาวไทยมากกว่าชาวต่างชาติเป็นเพศหญิง อยู่ในช่วงวยัผูใ้หญ่ โดยมีอายุระหว่าง 

21-40 ปี มีสถานภาพโสด ภูมิลาํเนาอาศยัอยู่ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ประกอบอาชีพนักเรียน/

นักศึกษารองลงมาคือ พนักงาน/ลูกจ้างบริษัทเอกชน และมีรายได้เฉลีÉยต่อครอบครัวเดือนละ 

15,001-22,500 บาท 

- การแบ่งส่วนตลาดตามลกัษณะทางจติวทิยา (Psychographics  

Segmentation) คือการแบ่งส่วนตลาดออกเป็นกลุ่มทีÉแตกต่างกันโดยถือหลกัเกณฑ์ด้านชัÊนของ

สงัคม ไดแ้ก่ อาชีพและรายได ้จากผลการวิเคราะห์ขอ้มลู พบว่า โดยส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทีÉมายงั

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก ประกอบอาชีพนักเรียน/

นักศึกษารองลงมาคือ พนักงาน/ลูกจ้างบริษัทเอกชน และมีรายได้เฉลีÉยต่อครอบครัวเดือนละ 

15,001-22,500 บาท 
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- การแบ่งส่วนตลาดตามลกัษณะทางภูมศิาสตร์ (Geographic  

Segmentation) คือ การแบ่งกลุ่มนกัท่องเทีÉยวตามถิÉนทีÉอยู่ หรือทีÉพาํนักท่องเทีÉยวจากภูมิภาคต่างๆ

จากผลการวิเคราะห์ขอ้มลู พบว่า โดยส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวมีภูมิลาํเนาอยูที่Éภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

- การแบ่งส่วนตลาดตามลกัษณะทางพฤตกิรรมศาสตร์ (Behavioral  

Segmentation) คือ การแบ่งส่วนตลาดโดยพิจารณาจากพฤติกรรมการซืÊอของนักท่องเทีÉยวจากผล

การศึกษาพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวทีÉมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชน

ในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวันตก พบว่า โดยส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวมี

วตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชนของนกัท่องเทีÉยว เพืÉอเลือกซืÊอของต่างๆเลือกซืÊอ

ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองจากศูนย์การค้าชุมชนเลือกซืÊ อผลิตภัณฑ์ผ ้าทอพืÊนเมืองประเภท

เครืÉองนุ่งห่มซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองเพืÉอเป็นของฝากใหค้รอบครัวผูที้Éมีอิทธิพลในการตดัสินใจ

ซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวคือตนเองสาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวคือ ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองมีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่น และมีงบประมาณใน

การซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแต่ละครัÊ งอยูที่É 501-1,500 บาท 

3.1.2) การเลอืกตลาดเป้าหมาย (Targeting) 

   จากผลการวิเคราะห์ขอ้มลูพบว่า นกัท่องเทีÉยวทีÉมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชน

ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อยู่ในวยัผูใ้หญ่ มี

อายรุะหว่าง 21-40 ปี สถานภาพโสด โดยส่วนใหญ่ประกอบอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา และพนกังาน/

ลกูจา้งบริษทัเอกชน มีภูมิลาํเนาอยูที่Éภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และมีรายไดเ้ฉลีÉยต่อครอบครัวเดือนละ 

15,001-22,500 บาท 

พฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวโดย

ส่วนใหญ่วตัถุประสงค์ในการเดินทางมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชนเพืÉอเลือกซืÊอของต่างๆ แหล่งใน

การเลือกซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง โดยส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวเลือกซืÊอทีÉศูนยก์ารค้าชุมชน 

ประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอโดยส่วนใหญ่เป็นเครืÉองนุ่งห่ม ของใชใ้นครัวเรือน

และกระเป๋า โดยมีวตัถุประสงค์ในการเลือกซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองเพืÉอเป็นของฝาก ผูที้É มี

อิทธิพลในการตดัสินใจเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองคือตนเอง สาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองเพราะมีความโดดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ ประโยชน์ในการใชส้อย และตอ้งการอนุรักษ์

ผา้ทอพืÊนเมืองไทย  มีงบประมาณในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองครัÊ งละ 501-1,500 บาท 

จากขอ้มูลดงักล่าวการเลือกตลาดเป้าหมายในการพฒันาผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ควรเลือกกลยทุธต์ลาดรวม (Total Market or Undifferentiated Strategy) คือ ความตอ้งการในสินคา้
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หรือบริการ ของกลุ่มนกัท่องเทีÉยวทีÉไม่แตกต่างกนัมากนกัระหว่างตลาดแต่ละส่วน จากนัÊนจึงพฒันา

ส่วนประสมทางการตลาด เพืÉอดาํเนินกิจกรรมทางการตลาดดงันัÊนในการพฒันาผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก ควรเลือก

ตลาดเป้าหมาย ดงันีÊ  

- นกัท่องเทีÉยวทีÉอยูใ่นวยัผูใ้หญ่มีอายุระหว่าง 21-40 ปี ประกอบอาชีพ

นกัเรียน/นกัศึกษา และพนกังาน/ลกูจา้งบริษทัเอกชน เนืÉองจากทีÉตัÊ งของศูนยก์ารคา้ชุมชนตัÊ งอยู่ใน

พืÊนทีÉทีÉมีมีความสะดวกในการเขา้ถึง และนักท่องเทีÉยวโดยส่วนใหญ่เลือกมาเลือกซืÊอของต่างๆ 

ภายในศูนยก์ารค้าชุมชน เพราะมีสินค้าให้เลือกหลากหลาย ทัÊ งนีÊ นอกจากนักท่องเทีÉยวภายใน

ทอ้งถิÉนแลว้ยงัมีนกัท่องเทีÉยวจากจงัหวดัใกลเ้คียงซึÉงอยูใ่นภูมิภาคเดียวกนัทีÉเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้

ชุมชนในจงัหวดัขอนแก่น เช่น ร้อยเอด็ กาฬสินธุ ์มหาสารคาม อุดรธานี เป็นตน้   

3.1.3) การกาํหนดจุดยนืของผลติภัณฑ์ (Positioning) 

การกาํหนดจุดยนืของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน

ในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกอาจกล่าวไดว้่าเป็นการวางตาํแหน่ง

ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์เพืÉอให้ดึงดูดนักท่องเทีÉยวทีÉเดินทางมายงัศูนยก์ารค้าชุมชนในแนว

เสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกโดยทีÉผลิตภณัฑมี์ความเป็นเอกลกัษณ์โดดเด่นซึÉงผา้

ทอพืÊนเมืองอีสานนัÊนมีความโดดเด่นเป็นเอกลกัษณ์อนัเกิดจากภูมิปัญญาของท้องถิÉนในการทอ

ลวดลายต่างๆ และการใชสี้ยอ้มผา้จากธรรมชาติ 

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวโดยส่วนใหญ่วตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชนเพืÉอเลือก

ซืÊอของต่างๆ แหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง โดยส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวเลือกซืÊอทีÉ

ศนูยก์ารคา้ชุมชน ประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอโดยส่วนใหญ่เป็นเครืÉองนุ่งห่ม 

ของใชใ้นครัวเรือนและกระเป๋า โดยมีวตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองเพืÉอเป็น

ของฝาก ผูที้ÉมีอิทธิพลในการตดัสินใจเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองคือตนเอง สาเหตุในการเลือกซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เพราะมีความโดดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ ประโยชน์ในการใชส้อย และตอ้งการ

อนุรักษ์ผา้ทอพืÊนเมืองไทยจากการศึกษาและสํารวจของผูว้ิจัย พบว่า ในแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก เขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ซึÉงประกอบดว้ย จงัหวดัขอนแก่น 

มุกดาหาร และกาฬสินธุ์ มีเพียงจังหวดัขอนแก่นเท่านัÊ นทีÉมีศูนยก์ารค้าชุมชน ซึÉ งถือว่าเป็นจุด

ไดเ้ปรียบสาํหรับผูป้ระกอบการทีÉจัดจาํหน่ายผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชน

โดยผูป้ระกอบการตอ้งสร้างภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑใ์หโ้ดดเด่นและดึงดูดนกัท่องเทีÉยว 
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4) วสัิยทัศน์ 

จากผลการศึกษาหน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งในการพฒันาการตลาดผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองสาํหรับนกัท่องเทีÉยวทีÉมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตกพบว่า ผา้ทอพืÊนเมืองอีสานมีความเป็นเอกลกัษณ์และโดดเด่น อนัเกิดมาจากภูมิปัญญาของ

ทอ้งถิÉนทีÉนาํวตัถุดิบและทรัพยากรธรรมชาติทีÉมีอยู่ภายในพืÊนทีÉมาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ทีÉสามารถ

สร้างรายไดใ้ห้กบัชุมชน อีกทัÊ งยงัมีลวดลาย สีสันทีÉสวยงามทีÉเกิดจากธรรมชาติ ซึÉ งในปัจจุบัน

สามารถนํามาแปรรูปเป็นสินคา้และผลิตภัณฑ์ของทีÉระลึกต่างๆ ไดอี้กมากมาย (ปรับปรุงจาก 

นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแก้ว จาจิตต์, วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า สัตนันท์ และอายุวฒัน์ ประทุมสระ, 

2557: สมัภาษณ์) ดงันัÊนผูว้ิจยัจึงนาํขอ้มลูทีÉไดจ้ากการสมัภาษณ์มาจดัทาํวิสยัทศัน์ได ้ดงันีÊ  

“สืบสานภูมิปัญญาท้องถิÉน วฒันธรรมลํÊ าค่าจากผา้ทอพืÊนเมืองสู่ผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองอีสานทีÉมีความทนัสมยัและเป็นทีÉตอ้งการของตลาดในระดบัสากล” 

5) เป้าหมาย 

เพืÉอให้ไดข้อ้มูลของแผนการตลาดทีÉครบถว้นสมบูรณ์ ผูว้ิจยัจึงจดักาํหนดเป้าหมาย

ของแผนการตลาดผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนักท่องเทีÉยวทีÉมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนว

เสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกโดยแบ่งเป็น 3 ระยะ ไดแ้ก่ 1) ระยะสัÊน (1-2 ปี) 2) 

ระยะกลาง (3-5 ปี) 3) ระยะยาว (5 ปีขึÊนไป) (ปรับปรุงจาก นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต์, 

วิสุทธิÍ  การคา้, บุญทิพย ์บุตรโพธิÍ ศรี, สุภาณี ภูแล่นกี, สง่า สัตนันท์ และอายุวฒัน์ ประทุมสระ, 2557: 

สมัภาษณ์) 

ระยะสัÊน (1-2 ปี) 

-  เพืÉอพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหต้รงตามความตอ้งการของนกัท่องเทีÉยว

กลุ่มเป้าหมาย 

-  เพืÉอสร้างเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองจงัหวดัขอนแก่น 

-  สามารถสร้างยอดขายใหผู้ป้ระกอบการเพิÉมขึÊน 15% ต่อปี 

ระยะกลาง (3-5 ปี) 

-  สร้างความร่วมมือของทุกภาคส่วนในการส่งเสริมและสนบัสนุนการแปรรูป

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก 

ระยะยาว (5 ปีขึÊนไป) 

-  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่นเป็นทีÉตอ้งการของตลาดในระดบัสากล 
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6) วตัถุประสงค์  

6.1) เพืÉอสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในจงัหวดัขอนแก่น 

6.2)  เพืÉออนุรักษผ์า้ทอพืÊนเมืองไทย 

6.3)  เพืÉอพฒันาผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

6.4)  เพืÉอพฒันาราคาของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหมี้ความเหมาะสม 

6.5)  เพืÉอพฒันาช่องทางการจดัจาํหน่ายของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

6.6)  เพืÉอพฒันาการส่งเสริมการตลาดของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้

ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

7) การวเิคราะห์กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) 

จากการผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดมี

ความสมัพนัธก์บัการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกดา้นวตัถุประสงค์ในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

(0.028) ดา้นผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง (0.050) ดา้นสาเหตุในการเลือกซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง (0.021) และดา้นงบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง (0.019) 

อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

ดงันัÊ นในการกาํหนดกลยุทธ์ทางการตลาดสําหรับผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายใน

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก ผูว้ิจยัเลือกใชก้ลยุทธ์ส่วน

ประสมทางการตลาด 4Ps ส่วนประสมทางการตลาดนีÊ จะสามารถช่วยให้ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน ในเขตพืÊนทีÉจงัหวดัขอนแก่น ซึÉงเป็นเส้นทางเชืÉอมโยงการคา้สู่อินโดจีน

และจีนตอนใตบ้นในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก มีศกัยภาพ ตรงตาม

ความตอ้งการของนกัท่องเทีÉยว และสามารถสร้างมลูค่าไดม้ากยิ ÉงขึÊน  

7.1) ด้านผลติภัณฑ์ (Product) 

จากผลการวิเคราะห์ขอ้มลูจากการเก็บขอ้มูลแบบสอบถามนักท่องเทีÉยวทีÉมายงั

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกพบว่า ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์

ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ทอผา้พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวอยู่ในระดบัมากทัÊ งหมด 

เรียงลาํดับดังนีÊ  ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉนมีคุณภาพรูปร่าง/สีสัน/ความสวยงามสินค ้า

ความแปลกใหม่/ไม่เหมือนใครประโยชน์ใชส้อยความทนทานเก็บรักษาได้นานบรรจุภณัฑ์มี
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ความสวยงามอธัยาศยัของผูข้ายการให้ขอ้มูลของผูข้ายความสามารถในการสืÉอสารของผูข้ายและ

มีสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย 

นกัท่องเทีÉยวมีความคิดเห็นในการพฒันาส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์

ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองว่าในปัจจุบนัผา้ทอพืÊนเมืองเป็นสินคา้ทีÉมีความเป็นเอกลกัษณ์โดดเด่น

ทีÉแสดงออกถึงภูมิปัญญาและวฒันธรรมทอ้งถิÉน แต่ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองทีÉจดัจาํหน่ายภายใน

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก – ตะวนัตกยงัไม่มีความหลากหลาย 

จากการเก็บขอ้มลูจากกลุ่มตวัอยา่งโดยการสมัภาษณ์หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง 

โดยมีรายละเอียดและมุมมองในการพฒันาส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ นพรัตน์ 

กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต์, เรือนแกว้ จาจิตต์, วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า สัตนันท์ และอายุวฒัน์  

ประทุมสระ (2557: สมัภาษณ์) ดงันีÊ  

- การสร้างแบรนด์ คือ สร้างความแตกต่างของรูปแบบผลิตภัณฑ์ในแต่ละ

ผูป้ระกอบการ ให้มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทีÉแตกต่างกนั เพืÉอตอบสนองกลุ่มลูกคา้ในตลาดเป้าหมาย

ของตน และเพืÉอใหสิ้นคา้เกิดความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของแต่ละผูป้ระกอบการ 

-  การพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหมี้ความหลากหลายใชง้านไดจ้ริง 

-  เนน้เรืÉองคุณภาพของผลิตภณัฑ ์

-  ผลิตภณัฑมี์ความหลากหลาย 

ดงันัÊนผูว้ิจยัจึงเสนอแนะในการกาํหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด

ดา้นผลิตภณัฑ์ของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนักท่องเทีÉยวภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนว

เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกโดยจัดทาํโครงการในการพฒันาแผนการตลาด

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง ดงันีÊ  

-  การสร้างองคค์วามรู้เกีÉยวกบัรูปแบบการพฒันาผา้ทอพืÊนเมืองใหก้บั

ผูป้ระกอบการ 

-  กิจกรรมการเรียนรู้เกีÉยวกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง(Workshop) 

7.2) ด้านราคา (Price)  

จากผลการวิเคราะห์ขอ้มลูจากการเก็บขอ้มูลแบบสอบถามนักท่องเทีÉยวทีÉมายงั

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกพบว่า ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์

ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑท์อผา้พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวอยูใ่นระดบัมาก ดงันีÊ  ราคา

เหมาะสมกบัคุณภาพมีระดบัราคาของสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย และมีส่วนลด/สามารถต่อรองราคาได ้
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นักท่องเทีÉยวมีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองมีราคาค่อนข้างสูง และ

นกัท่องเทีÉยวมีค่าใชจ่้ายในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองแต่ละครัÊ ง 501-1,000 บาท เนืÉองจาก

ผา้ทอพืÊนเมืองเป็นผลิตภณัฑที์Éมีราคาสูงอยูแ่ลว้เนืÉองจากกรรมวิธีในการผลิต คือการใชแ้รงงานคน

เป็นหลกัและความคิดสร้างสรรคที์Éเกิดจากภูมิปัญญาทอ้งถิÉนในการทอผา้ 

จากการเก็บขอ้มลูจากกลุ่มตวัอยา่งโดยการสมัภาษณ์หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง 

โดยมีมุมมองในการพฒันาส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์(นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ 

จาจิตต,์ เรือนแกว้ จาจิตต,์ วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า สตันนัท ์และอายวุฒัน์ ประทุมสระ, 2557: สมัภาษณ์) 

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองเมืÉอเปรียบเทียบกบัสินคา้ทดแทนแลว้ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองจึงมีราคา

สูงกว่าสินคา้ชนิดเดียวกนัเพราะผลิตจากผา้ทอพืÊนเมืองซึÉงมีราคาสูง ดงันัÊนในการกาํหนดกลยุทธ์

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง ผูป้ระกอบการควรเริÉมจากการพฒันา

ผลิตภณัฑข์องตนใหมี้คุณภาพ และมีความหลากหลาย สร้างแบรนด์ให้มีเอกลกัษณ์เฉพาะของตน

เพืÉอใชใ้นการกาํหนดราคาผลิตภณัฑ์ ดังนัÊนสําหรับผูป้ระกอบการภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนควร

กาํหนดกลยทุธส่์วนประสมทางการตลาดดา้นราคา ดงันีÊ  

- ควรมีราคาให้เลือกหลากหลายทัÊ งราคาทีÉต ํÉา ปานกลาง และราคาสูงเพืÉอให้

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายทีÉไดต้ัÊ งไว ้ซึÉงไดแ้ก่ กลุ่มนักเรียน/นักศึกษา 

และพนกังานบริษทั ทีÉอยูใ่นช่วงวยัผูใ้หญ่ ซึÉงมีความหลากหลายของอายแุละรายไดที้Éแตกต่างกนั 

-  ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ 

7.3) ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) 

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการเก็บแบบสอบถามนักท่องเทีÉยวทีÉมายงั

ศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก พบว่า ปัจจยัดา้นช่องทาง 

การจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ทอผา้พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทย

และชาวต่างชาติโดยภาพรวมทีÉอยู่ในระดับปานกลาง ดังนีÊ  ความสะดวกในการหาขอ้มูลและมี

ช่องทางการจดัจาํหน่ายหลายทาง 

นกัท่องเทีÉยวตอ้งการใหมี้การขยายช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมากกว่านีÊ  และจาก

การศึกษา สัมภาษณ์ผูป้ระกอบการทีÉจัดจ ําหน่ายผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง ทําให้ทราบว่า 

ผูป้ระกอบการบางรายมีเว็บเพจเป็นของตนเอง และบางรายยงัไม่มี มีเพียงหน้าร้านทีÉเปิดบริการ

ภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนเท่านัÊน ดงันัÊนผูว้ิจยัจึงเสนอแนะในการกาํหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทาง

การตลาดด้านช่องทางการจัดจาํหน่ายของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองสําหรับนักท่องเทีÉยวภายใน

ศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกโดยจดัทาํโครงการใน

การพฒันาแผนการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง ดงันีÊ  
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-  โครงการพฒันาเวบ็ไซต ์

-  กระจายสินคา้บนเสน้ทางคมนาคม EWEC 

7.4) ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามปัจจัยดา้นการส่งเสริมการตลาดมี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ทอผา้พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวโดยภาพรวมอยู่ในระดับ

ปานกลางทัÊ งหมด ดังนีÊ  การออกร้านในงานจัดแสดงสินค้าการโฆษณาผ่านสืÉอต่างๆ เช่น 

หนังสือพิมพ ์อินเตอร์เน็ต วิทยุ โทรทศัน์ เป็นตน้กิจกรรมร่วมสนุกเพืÉอรับส่วนลด การส่งเสริม

การตลาดของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตกยงัมีอยูน่อ้ยมาก ซึÉงผูว้ิจยัเห็นถึงความสาํคญัของผา้ทอพืÊนเมืองอีสานทีÉแสดง

ถึงความเป็นเอกลกัษณ์ทีÉเกิดจากภูมิปัญญาของทอ้งถิÉน ควรค่าแก่การอนุรักษ์และพฒันาให้เป็นทีÉ

รู้จกัและสามารถสร้างรายไดใ้ห้กบัผูป้ระการในระดบัชุมชนได ้ดงันัÊนในการกาํหนดกลยุทธ์

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง จึงมีความสาํคญั

ในการพฒันาการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  

ดงันัÊนผูว้ิจยัจึงเสนอแนะในการกาํหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด

ดา้นการส่งเสริมการตลาดของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนักท่องเทีÉยวภายในศูนยก์ารค้า

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกโดยจัดทาํโครงการในการพฒันา

แผนการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง ดงันีÊ       

-  จดัทาํแผนทีÉแสดงร้านจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

-  การนาํผลิตภณัฑผ์า้ทอมาใชใ้นสาํนกังาน 

-  จดังานผา้ระดบัอินเตอร์ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตกมารวมตวักนั 

-  โครงการสร้างมาตรฐานผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแนวเสน้ทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

-  หน่วยงานทีÉเกีÉยวข้องกับแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ EWEC นําผา้ทอ

พืÊนเมืองไปเป็นของฝากของทีÉระลึกในงานประชุม 

8) แผนปฏิบัตกิาร (Action Plan) 

ผูว้ิจยัไดน้าํขอ้มลูทีÉไดจ้ากการศึกษา จากการวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด 4Ps

และข้อมูลจากการสัมภาษณ์หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวข้อง ผูป้ระกอบการ และกลุ่มผูผ้ลิตผา้ทอ

พืÊนเมือง มาจดัทาํโครงการเพืÉอพฒันาการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนกัท่องเทีÉยวทีÉมายงั

ศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก โดยขอ้มูลต่อไปนีÊ เป็น
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การเสนอแนะจากผูว้ิจยั โดยมีการแบ่งโครงการออกเป็น 3 ระยะ คือ ระยะสัÊน (Small) ระยะกลาง 

(Medium) และระยะยาว (Large) โดยแต่ละโครงการมีความเชืÉอมโยงและต่อเนืÉองกนั รายละเอียด 

ดงันีÊ  

1. การสร้างองคค์วามรู้เกีÉยวกบัรูปแบบการพฒันาผา้ทอพืÊนเมืองใหก้บัผูป้ระกอบการ 

2. โครงการจดักิจกรรมประกวดการออกแบบผลิตภณัฑจ์ากผา้ทอพืÊนเมือง 

3. โครงการสร้างมาตรฐานผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก 

4. จดัทาํแผนทีÉแสดงร้านจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

5. โครงการพฒันาเวบ็ไซต ์

6. กระจายสินคา้บนเสน้ทางคมนาคม EWEC 

7. กิจกรรมการเรียนรู้เกีÉยวกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนกัท่องเทีÉยว 

8. โครงการรณรงคก์ารใชผ้า้ทอพืÊนเมืองไทย 

9. Road show: Local Textile product of EWEC route 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 197

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8. แผนปฏิบัตกิาร (Action Plan) 

 

 

ภาพทีÉ 6.3   แผนการพฒันาการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

แผนพฒันาการตลาดผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบยีง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

วสัิยทัศน์ 

“สืบสานภูมิปัญญาทอ้งถิÉน วฒันธรรมลํÊ าค่าจากผา้ทอพืÊนเมืองสู่ผลิตภณัฑผ์า้ทอ

พืÊนเมืองอีสานทีÉมีความทนัสมยัและเป็นทีÉตอ้งการของตลาดในระดบัสากล” 

แผนพัฒนากลยทุธ์ส่วนประสม

ทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

แผนพัฒนากลยทุธ์ส่วนประสม

ทางการตลาดด้านราคา 

(Price) 

แผนพัฒนากลยทุธ์ส่วนประสม

ทางการตลาด 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย 

(Place) 

 
 

แผนพัฒนากลยทุธ์ส่วนประสม

ทางการตลาด 

ด้านการส่งเสริมการตลาด 

(Promotion) 

 

- การสร้างองคค์วามรู้เกีÉยวกบัรูปแบบการพฒันาผา้ทอพืÊนเมือง

ใหก้บัผูป้ระกอบการ 

- กิจกรรมการเรียนรู้เกีÉยวกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

- ควรมีราคาใหเ้ลือกหลากหลายทัÊงราคาทีÉต ํÉา ปานกลาง และ

ราคาสูง 

- ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ 

- โครงการพฒันาเวบ็ไซต ์

- กระจายสินคา้บนเสน้ทางคมนาคม EWEC 

 

- จดัทาํแผนทีÉแสดงร้านจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

- โครงการรณรงคก์ารใชผ้า้ทอพืÊนเมืองไทย 

- จดังานผา้ระดบัอินเตอร์ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตกมารวมตวักนั 

- โครงการสร้างมาตรฐานผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแนว

เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

- อนุรักษผ์า้ทอพืÊนเมือง 
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ตารางทีÉ 6.2   โครงการพฒันาการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

โครงการ หน่วยงานทีÉรับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

งบประมาณ (บาท) 
S M L 

1. การสร้างองคค์วามรู้เกีÉยวกบัรูปแบบการพฒันาผา้ทอ

พืÊนเมืองใหก้บัผูป้ระกอบการ 

- ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 
    

100,000 

 

2. โครงการจดักิจกรรมประกวดการออกแบบผลิตภณัฑจ์าก

ผา้ทอพืÊนเมือง 

- ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 
    200,000 

3. โครงการสร้างมาตรฐานผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแนว

เสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

- สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ 
    8,000,000 

4. จดัทาํแผนทีÉแสดงร้านจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอ

พืÊนเมือง 

- การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย  
สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

    200,000 

5. โครงการพฒันาเวบ็ไซต ์ - การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย 

สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 
    100,000 

6. กระจายสินคา้บนเสน้ทางคมนาคม EWEC - ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5     800,000 

7. กิจกรรมการเรียนรู้เกีÉยวกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง - ผูป้ระกอบการ     200,000 

8. โครงการรณรงคก์ารใชผ้า้ทอพืÊนเมืองไทย - สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น     500,000 

9. Road show: Local Textile product of EWEC route - สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น     5,000,000 
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โครงการทีÉ 1:  การสร้างองคค์วามรู้เกีÉยวกบัรูปแบบการพฒันาผา้ทอพืÊนเมืองใหก้บัผูป้ระกอบการ 

เป้าหมาย: ระยะสัÊน (1-2 ปี) 

1. เพืÉอพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหต้รงตามความตอ้งการของนกัท่องเทีÉยว

กลุ่มเป้าหมาย 

2.  เพืÉอสร้างเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองจงัหวดัขอนแก่น 

3. สามารสร้างยอดขายใหผู้ป้ระกอบการเพิÉมขึÊน 15% ต่อปี 

วตัถุประสงค์: 

1. เพืÉอพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหมี้ความหลากหลาย 

2.  เพืÉอสร้างมลูค่าเพิÉมใหก้บัผา้ทอพืÊนเมือง 

3.  เพืÉอสร้างเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่น 

ระยะเวลาในการดําเนินงาน: 

เดือนมกราคม 2558 - เดือนธนัวาคม 2558 

หน่วงงานทีÉรับผดิชอบ: 

หน่วยงานหลกั 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

หน่วยงานสนับสนุน 

2. สาํนกังานพฒันาชุมชน จงัหวดัขอนแก่น 

งบประมาณในการดําเนินงาน: 

100,000 บาท 

*หมายเหตุ - ประมาณการจากงบประมาณการดาํเนินงานตามยุทธศาสตร์ทีÉ  2 การส่งเสริมและ

พฒันาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์ปี 2554 (ปรับปรุงจาก ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5, 2554) 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ: 

1. ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหต้รงตามความตอ้งการของนกัท่องเทีÉยวกลุ่มเป้าหมาย 

2. ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตกมีความหลากหลาย 

3.  ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนมีความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของ

จงัหวดัขอนแก่น 

4. ผูป้ระกอบการมียอดขายเพิÉมขึÊน 

5.  สามารถสร้างมลูค่าเพิÉมใหก้บัผา้ทอพืÊนเมือง 

แนวทางการดําเนินงาน: 
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ตารางทีÉ 6.3   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการสร้างองคค์วามรู้เกีÉยวกบัรูปแบบการพฒันาผา้ทอพืÊนเมืองใหก้บัผูป้ระกอบการ 

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

1. หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งประชุมระดม

สมองในการดาํเนินงาน 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. สาํนกังานพฒันาชุมชน จงัหวดัขอนแก่น 

ม.ค. 58 ก.พ. 58  

2. กาํหนดเวลาในการจดัอบรม 1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. สาํนกังานพฒันาชุมชน จงัหวดัขอนแก่น 
ม.ค. 58 ก.พ. 58 - กาํหนดการอบรมทัÊงหมด 6 ครัÊ ง 

ต่อปีสาํหรับผูป้ระกอบการและผูที้É

เกีÉยวขอ้งกบัธุรกิจผา้ทอพืÊนเมือง 
3. ประชาสมัพนัธโ์ครงการ 1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. สาํนกังานพฒันาชุมชน จงัหวดัขอนแก่น 
มี.ค. 58 มี.ค. 58 - แจ้งให้ผูป้ระกอบการทราบและ

เขา้ร่วมโครงการ 
4. จดัโครงการอบรมเพืÉอสร้างองคค์วามรู้

เกีÉยวกบัรูปแบบการพฒันาผา้ทอพืÊนเมืองใหก้บั

ผูป้ระกอบการ 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. สาํนกังานพฒันาชุมชน จงัหวดัขอนแก่น 

3. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

4. คณะศิลปกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

มี.ค. 58 ธ.ค. 58 - จดัอบรมโดยใหผู้เ้ชีÉยวชาญใน

สาขาการออกแบบและพฒันา

ผลิตภณัฑใ์หค้วามรู้แก่

ผูป้ระกอบการ 

5. ติดตามและประเมินผล 1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 ธ.ค. 58 ธ.ค. 58  
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โครงการทีÉ 2:  โครงการจดักิจกรรมประกวดการออกแบบผลิตภณัฑจ์ากผา้ทอพืÊนเมือง 

เป้าหมาย: ระยะสัÊน (1-2 ปี) 

1. เพืÉอพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหต้รงตามความตอ้งการของนกัท่องเทีÉยว

กลุ่มเป้าหมาย 

2.  เพืÉอสร้างเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองจงัหวดัขอนแก่น 

วตัถุประสงค์: 

1. เพืÉอพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหมี้ความหลากหลาย 

2.  เพืÉอสร้างมลูค่าเพิÉมใหก้บัผา้ทอพืÊนเมือง 

3.  เพืÉอสร้างเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่น 

4. เพืÉอส่งเสริมการออกแบบผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

ระยะเวลาในการดําเนินงาน: 

เดือนมกราคม 2558 - เดือนธนัวาคม 2559 

หน่วงงานทีÉรับผดิชอบ: 

หน่วยงานหลกั 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

หน่วยงานสนับสนุน 

2. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

3. คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

งบประมาณในการดําเนินงาน: 

200,000 บาท 

*หมายเหตุ - ประมาณการจากงบประมาณการดาํเนินงานตามยุทธศาสตร์ทีÉ  2 การส่งเสริมและ

พฒันาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์ปี 2554(ปรับปรุงจาก ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5, 2554) 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ: 

1.  ไดผ้ลิตภณัฑที์Éทนัสมยัจากความคิดสร้างสรรคข์องนกัออกแบบรุ่นใหม่ 

2. ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก  - ตะวนัตกมีความหลากหลาย 

3.  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนมีความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของ

จงัหวดัขอนแก่น 

4.  สามารถสร้างมลูค่าเพิÉมใหก้บัผา้ทอพืÊนเมือง 

แนวทางการดําเนินงาน: 
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ตารางทีÉ 6.4   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการจดักิจกรรมประกวดการออกแบบผลิตภณัฑจ์ากผา้ทอพืÊนเมือง 

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

1. หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งประชุมระดมสมองใน

การดาํเนินงาน 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

 

ม.ค. 58 ก.พ. 58  

2. กาํหนดเวลาในการจดัประกวดการออกแบบ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 
1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

 
ม.ค. 58 ก.พ. 58  

3. ประชาสมัพนัธโ์ครงการ 1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 มี.ค. 58 มี.ค. 58  
4. จดักิจกรรมการประกวดการออกแบบผลิตภณัฑ์

จากผา้ทอพืÊนเมือง 
1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

3. คณะศิลปกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

มี.ค. 58 ธ.ค. 58  

5. ประกาศรางวลัผูช้นะเลิศ 1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 ม.ค. 59 ม.ค. 59  
6. ติดตามและประเมินผลโครงการ 1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 ก.พ. 59 ก.พ. 59  

 

 

202 



 203

ตวัอย่างโครงการการจดัประกวดออกแบบผลติภัณฑ์จากผ้าทอพืÊนเมอืง 

การจดัประกวดออกแบบผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง เป็นกิจกรรมในโครงการเพืÉอพฒันา

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง และสร้างเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองจงัหวดัขอนแก่น 

เพืÉอส่งเสริมและสนับสนุนผา้ทอพืÊนเมือง โดยคณะกรรมการจะคดัเลือกผลงาน 5 รางวลัแรก

เพืÉอนาํมาพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนกัท่องเทีÉยวทีÉมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

 
 

ภาพทีÉ 6.4   ตวัอยา่งโครงการจดัประกวดออกแบบผลิตภณัฑจ์ากผา้ทอพืÊนเมือง 

 



 204

วตัถุประสงค์  

การจดัประกวดออกแบบผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง เป็นกิจกรรมในโครงการเพืÉอพฒันา

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง และสร้างเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองจงัหวดัขอนแก่น เพืÉอ

ส่งเสริมและสนับสนุนผา้ทอพืÊนเมือง เพืÉอพฒันาผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองให้มีความหลากหลาย 

สร้างมลูค่าเพิÉมใหก้บัผา้ทอพืÊนเมือง และส่งเสริมการออกแบบผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

ประเภทผลงานลายผ้า 

 1) ผา้ฝ้ายยอ้มสีธรรมชาติ  - ประเภทเครืÉองนุ่งห่ม  1 ผลงาน 

- ประเภทของใช ้   1 ผลงาน 

 2) ผา้ไหมยอ้มสีธรรมชาติ - ประเภทเครืÉองนุ่งห่ม  1 ผลงาน 

- ประเภทของใช ้   1 ผลงาน 

รางวลัในการประกวดในแต่ละประเภท (3 ประเภท) 

 - รางวลัทีÉ 1 เงินสด 30,000 บาท 1 รางวลั พร้อมใบประกาศนียบตัร 

- รางวลัทีÉ 2 เงินสด 20,000 บาท 1 รางวลั พร้อมใบประกาศนียบตัร  

 - รางวลัทีÉ 3 เงินสด 10,000 บาท 1 รางวลั พร้อมใบประกาศนียบตัร  

 - รางวลัชมเชย เงินสด 5,000 บาท 3รางวลั พร้อมใบประกาศนียบตัร 

คุณสมบัตขิองผู้สมคัร 

 - เป็นนกัเรียน นิสิต นกัศึกษา สญัชาติไทย  

หลกัเกณฑ์การตดัสิน 

 - ความงามในเชิงสุนทรียศาสตร์ ความคิดสร้างสรรค ์

- แรงบนัดาลใจ และแนวความคิดในการออกแบบ  

- รูปแบบของผลิตภณัฑท์นัสมยั ใชง้านไดจ้ริง  

- การผสมผสานและการออกแบบประยกุตล์ายผา้จากภูมิปัญญาทอ้งถิÉน ไดอ้ย่างกลมกลืน 

และสวยงาม มีอตัลกัษณ์ในความเป็นไทยร่วมสมยั  

- การนาํผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองไปผลิตและใชไ้ดจ้ริง ตามประเภทการใชส้อย  

สอบถามรายละเอยีดเพิÉมเตมิและส่งผลงานด้วยตนเอง 

ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 จงัหวดัขอนแก่น 

http://ss5kkc.com 

E-mail: ss5kkc@gmail.com 

เบอร์โทรศพัท:์ 043-111-222 

           (ปรับปรุงจากกรมทรัพยสิ์นทางปัญญา, ม.ป.ป.)  
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โครงการทีÉ 3: โครงการสร้างมาตรฐานผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก 

เป้าหมาย: ระยะกลาง (3-5 ปี) 

1.  เพืÉอพฒันาผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

2.  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่นเป็นทีÉตอ้งการของตลาดในระดบัสากล 

วตัถุประสงค์: 

1.  เพืÉอยกระดบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองสู่ระดบัสากล 

ระยะเวลาในการดําเนินงาน: 

เดือนมกราคม 2558 - เดือนธนัวาคม 2563 

หน่วงงานทีÉรับผดิชอบ: 

หน่วยงานหลกั 

1. สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ 

หน่วยงานสนับสนุน 

2. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

3. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันาเศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

งบประมาณในการดําเนินงาน: 

8,000,000 บาท 

*หมายเหตุ - ประมาณการจากงบประมาณรายจ่ายแผนงานฟืÊ นฟคูวามสมัพนัธแ์ละพฒันาความร่วมมือ

กบัประเทศในภูมิภาค ปีงบประมาณ 2556 (ปรับปรุงจาก สาํนกังานคณะกรรมการอุดมศึกษา, 2556) 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ: 

1.  ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตกมีความหลากหลาย และตรงตามความตอ้งการของนกัท่องเทีÉยว 

2.  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่นเป็นทีÉตอ้งการของตลาดในระดบัสากล 

3.  ขยายช่องทางการจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในระดบัสากล 

แนวทางการดําเนินงาน: 
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ตารางทีÉ 6.5   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการสร้างมาตรฐานผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

1. หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งประชุมเพืÉอหาแนวทาง

ในการดาํเนินงาน 

1. สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ 

2. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

3. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันา

เศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

ม.ค. 58 ก.พ. 58  

2. หาขอ้กาํหนดในการสร้างมาตรฐานสาํหรับ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

1. สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ 

2. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

3. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันา

เศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

มี.ค. 58 ก.พ. 59 - สาํรวจประเภทและราคา

ของสินคา้ 

- สาํรวจวตัถุดิบและ

แหล่งทีÉมาของผลิตภณัฑผ์า้

ทอพืÊนเมือง 

3. ทาํวิจยัการตลาดสาํหรับผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง

ในกลุ่มประเทศบนแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

EWEC 

1. สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ มี.ค. 59 มี.ค. 60  

4. เรียกประชุมกลุ่มผูป้ระกอบการเพืÉอสร้างขอ้ตกลง

ในการกาํหนดมาตรฐานของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 เม.ย. 60 เม.ย. 60  
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ตารางทีÉ 6.5   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการสร้างมาตรฐานผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก (ต่อ) 

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

 3. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันา

เศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

  พืÊนเมือง และคุณภาพของ       
ตวัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองทีÉ

แปรรูปแลว้ 

5. กาํหนดมาตรฐานสาํหรับผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง

ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก 

1. สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ 

2. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

พ.ค. 60 ธ.ค. 63 เช่น กาํหนดมาตรฐานราคา

สินคา้ คุณภาพของผา้ทอ  

6. ประชุมคณะกรรมการ เพืÉอสรุปและประเมินผล

การดาํเนินงานโครงการ 

1. สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ 

2. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

3. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันา

เศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

ธ.ค. 63 ธ.ค. 63  
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โครงการทีÉ 4: จดัทาํแผนทีÉแสดงร้านจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

เป้าหมาย: ระยะสัÊน (1-2 ปี) 

1.  เพืÉอเป็นการประชาสมัพนัธผ์ลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

2.  เพืÉอรวบรวมผูป้ระกอบการเกีÉยวกับผา้ทอพืÊนเมืองในจังหวดัขอนแก่น และในแนว

เสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

วตัถุประสงค์: 

1.  เพืÉอส่งเสริมการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

ระยะเวลาในการดําเนินงาน: 

เดือนมกราคม 2558 - เดือนธนัวาคม 2558 

หน่วงงานทีÉรับผดิชอบ: 

หน่วยงานหลกั 

1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

หน่วยงานสนับสนุน 

2. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา จงัหวดัขอนแก่น 

งบประมาณในการดําเนินงาน: 

 200,000 บาท 

*หมายเหตุ - ประมาณการจากงบประมาณรายจ่ายแผนงานพัฒนาการท่องเทีÉยวและบริการ 

ปีงบประมาณ 2556 (ปรับปรุงจาก สาํนกังานคณะกรรมการอุดมศึกษา, 2556) 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ: 

1.  ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนมีชืÉอเสียงและเป็นทีÉต้องการของ

นกัท่องเทีÉยว 

2. ผูป้ระกอบการเกีÉยวกบัผา้ทอพืÊนเมืองในจงัหวดัขอนแก่น และในแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตกเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือสามารถรวมตวักนัเพืÉอแลกเปลีÉยนช่อง

ทางการจดัจาํหน่ายได ้

3. ส่งเสริมการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

แนวทางการดําเนินงาน: 
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ตารางทีÉ 6.6   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการจดัทาํแผนทีÉแสดงร้านจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

1. ประชุมหน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งในการ

ดาํเนินงาน 

1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย 

สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

2. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา จงัหวดั

ขอนแก่น 

ม.ค. 58 ก.พ. 58  

2. สาํรวจธุรกิจเกีÉยวกบัผา้ทอพืÊนเมือง 1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย 

สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

มี.ค. 58 ธ.ค. 58 - โดยแบ่งออกเป็น 2 แหล่ง คือ 1) 

กลุ่มทีÉผลิตผา้ทอพืÊนเมือง คือ 

ชุมชนทีÉมีชืÉอเสียงในการทอผา้

ไหม ผา้ฝ้าย 2) ผูป้ระกอบการทีÉ

จาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง

แปรรูป 

3. จดัทาํแผนทีÉแสดงร้านจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอ

พืÊนเมือง 

1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย 

สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

2. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา จงัหวดั

ขอนแก่น 

ม.ค. 59 ก.ย. 59 - จดัทาํแผนทีÉเสน้ทางท่องเทีÉยว

ภายในแนวเสน้ทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

เขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  209 
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ตารางทีÉ 6.6  ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการจดัทาํแผนทีÉแสดงร้านจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง (ต่อ) 

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

    ประกอบดว้ย จงัหวดัขอนแก่น 

มุกดาหาร และกาฬสินธุ ์แสดง

พืÊนทีÉทีÉเป็นแหล่งผลิตและ

จาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

4. ติดตามผลและปรับปรุง    - ปรับปรุงเสน้ทางใหท้นัสมยัอยู่

เสมอ 
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โครงการทีÉ 5: พฒันาเวบ็ไซต ์

เป้าหมาย: ระยะกลาง (3-5 ปี) 

1.  ผูป้ระกอบการมีช่องทางในการจดัจาํหน่ายเพิÉมขึÊน 

2.  นกัท่องเทีÉยวมีช่องทางในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองมากขึÊน 

3.  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองมียอดขายเพิÉมขึÊน 

วตัถุประสงค์: 

1.  เพืÉอพฒันาช่องทางการจดัจาํหน่ายของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน

ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

2.  เพืÉอประชาสมัพนัธผ์ลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนจงัหวดัขอนแก่น 

ระยะเวลาในการดําเนินงาน: 

เดือนมกราคม 2558 - เดือนธนวาคม 2558 

หน่วงงานทีÉรับผดิชอบ: 

หน่วยงานหลกั 

1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

 หน่วยงานสนับสนุน 

2.สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา จงัหวดัขอนแก่น 

3. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันาเศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

งบประมาณในการดําเนินงาน: 

100,000 บาท 

*หมายเหตุ - ประมาณการจากงบประมาณรายจ่ายแผนงานพัฒนาการท่องเทีÉยวและบริการ 

ปีงบประมาณ 2556 (ปรับปรุงจาก สาํนกังานคณะกรรมการอุดมศึกษา, 2556) 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ: 

1.  เพิÉมช่องทางการจดัจาํหน่ายของผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนใน

แนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก – ตะวนัตก 

2.  ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชนจังหวดัขอนแก่นเป็นทีÉ รู้จักของ

นกัท่องเทีÉยวในระดบัสากล 

3.  นกัท่องเทีÉยวมีช่องทางในการเลือกซืÊอและเขา้ถึงผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองมากขึÊน 

4.  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองมียอดขายเพิÉมขึÊน 

แนวทางการดําเนินงาน: 
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ตารางทีÉ 6.7   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการพฒันาเวบ็ไซต ์

 

ขัÊนตอนการดําเนินงาน ผู้รับผิดชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอียด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

1. หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งประชุมหาเพืÉอแนวทางใน 
การดาํเนินการ 

1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย  
สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

2. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา  
จงัหวดัขอนแก่น 

3. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันาเศรษฐกิจลุ่ม 
นํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

ม.ค. 58 ก.พ. 58 - จดัทาํเวบ็ไซต ์

- จดัอบรมช่องทางการจดัจาํหน่าย

ทางออนไลน์สาํหรับผูป้ระกอบการ

และผูที้ÉเกีÉยวขอ้งในธุรกิจผา้ทอ

พืÊนเมือง 

2. จดัการอบรมการสร้างเวบ็ไซตส์าํหรับผูป้ระกอบการ 1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย  
สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

มี.ค. 58 พ.ค. 58 - เชิญผูป้ระกอบการทีÉจดัจาํหน่าย

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายใน

ศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก และธุรกิจทีÉเกีÉยวขอ้งกบั

ผา้ทอพืÊนเมืองอบรมในครัÊ งนีÊ  
3. จดัทาํเวบ็ไซต ์ 1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย สาํนกังาน

จงัหวดัขอนแก่น 

2. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา จงัหวดั

ขอนแก่น 

  - จดัทาํเวบ็ไซตร์วมของดีและ

สถานทีÉท่องเทีÉยวของจงัหวดั

ขอนแก่น รวบรวมธุรกิจทีÉเกีÉยวกบั 
ผา้ทอพืÊนเมือง ทัÊงจากแหล่งผลิต 
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ตารางทีÉ 6.7   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการพฒันาเวบ็ไซต ์(ต่อ) 

 

ขัÊนตอนการดําเนินงาน ผู้รับผิดชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอียด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

 3. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันาเศรษฐกิจ 
ลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

  โดยตรง และร้านทีÉจาํหน่ายเป็นของ

ทีÉระลึก สาํหรับนกัท่องเทีÉยว ภายใน

เส้นทางการท่องเทีÉยวของ 
จงัหวดัขอนแก่นและบนแนว

ระเบียงในแนวเส้นทางระเบียง 
เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 
เพืÉอแนะนาํสถานทีÉท่องเทีÉยวและ

เป็นการขยายช่องทางการจดั

จาํหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการ และ

กลุ่มผูผ้ลิตในชุมชน 
4. ติดตามและประเมินผลโครงการ 1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย  

สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 
ธ.ค. 58 ธ.ค. 58  
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ตวัอย่างเช่น การรวมขอ้มูลทีÉเกีÉยวกบัผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองในเว็บไซต์ของการท่องเทีÉยวแห่ง

ประเทศไทย (ททท.) หรือสาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น ซึÉงเป็นการประชาสมัพนัธใ์ห้นักท่องเทีÉยวได้

ทราบในการหาขอ้มลูในการเดินทางท่องเทีÉยวในจงัหวดัขอนแก่นหรือเสน้ทางคมนาคม EWEC 

 

 
 

ภาพทีÉ 6.5   เวบ็ไซตส์าํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

 

 
 

ภาพทีÉ 6.6   เวบ็ไซตส์าํนกังานขอนแก่นหลงัจากปรับปรุง 
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ภาพทีÉ 6.7   เวบ็ไซตก์ารท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย 

 

 
 

ภาพทีÉ 6.8   เวบ็ไซตก์ารท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทยหลงัจากปรับปรุง 
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โครงการทีÉ 6: กระจายสินคา้บนเสน้ทางคมนาคม EWEC 

เป้าหมาย: ระยะกลาง (3-5 ปี) 

1.  เพิÉมช่องทางในการจดัจาํหน่ายในระดบัสากล 

2.  เพืÉอสร้างกาํไรใหก้บัผูป้ระกอบการเกีÉยวกบัผา้ทอพืÊนเมือง 

วตัถุประสงค์: 

1.  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนของจงัหวดัขอนแก่นเป็นทีÉรู้จกัใน

ระดบัสากล 

2.  เพืÉอยกระดบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในจงัหวดัขอนแก่น 

ระยะเวลาในการดําเนินงาน: 

เดือนมกราคม 2558 - เดือนธนัวาคม 2563 

หน่วงงานทีÉรับผดิชอบ: 

หน่วยงานหลกั 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

หน่วยงานสนับสนุน 

2. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันาเศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

งบประมาณในการดําเนินงาน: 

 800,000 บาท 

*หมายเหตุ - ประมาณการจากงบประมาณแผนพฒันาจงัหวดัขอนแก่น ปี 2557 - 2560 ยุทธศาสตร์

ทีÉ 6 แผนพฒันาสู่มหานครแห่งอาเซียน (ปรับปรุงจาก สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น, 2555) 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ: 

1.  เพิÉมช่องทางในการจดัจาํหน่ายในระดบัสากล 

2.  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนของจงัหวดัขอนแก่นเป็นทีÉรู้จกัใน

ระดบัสากล 

3. ยกระดบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในจงัหวดัขอนแก่น 

4.  ผูป้ระกอบการมียอดขายเพิÉมขึÊน 

แนวทางการดําเนินงาน: 
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ตารางทีÉ 6.8   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการกระจายสินคา้บนเสน้ทางคมนาคม EWEC 

 

ขัÊนตอนการดําเนินงาน ผู้รับผิดชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอียด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

1.  หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งประชุมเพืÉอหาแนวทางใน

การดาํเนินงาน 

1. ศูนยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันาเศรษฐกิจลุ่ม

นํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

ม.ค. 58 ก.พ. 58  

2. ประชาสัมพนัธ์โครงการ 1. ศูนยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 มี.ค. 58 ธ.ค. 58 - ประชาสัมพนัธ์ใหผู้ป้ระกอบการและ

หน่วยงานทุกภาคส่วนทีÉเกีÉยวขอ้งกบัการ

ท่องเทีÉยวและการพฒันาเศรษฐกิจในเส้น

ทา EWEC เขา้ร่วมโครงการ 

3. ดาํเนินกระจายสินคา้บนเส้นทางคมนาคม EWEC 1. ศูนยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันาเศรษฐกิจลุ่ม

นํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

ม.ค. 59 ธ.ค. 63 - เนืÉองจากการขยายตวัของเศรษฐกิจ

การคา้และการลงทุนบนเส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจแนวตะวนัออก-ตะวนัตก 

(EWEC) เป็นผลมาจากทีÉการท่องเทีÉยว

เป็นตวันาํการเดินทาง ของนกัท่องเทีÉยว

ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก -ตะวนัตกจึงทาํใหเ้กิด

กิจกรรมและการท่องเทีÉยวทีÉนาํการคา้

และการลงทุนมายงัแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 
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ตารางทีÉ 6.8   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการกระจายสินคา้บนเสน้ทางคมนาคม EWEC (ต่อ) 

 

ขัÊนตอนการดําเนินงาน ผู้รับผิดชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอียด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

    แนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก 

- ตะวนัตกไดพ้าดผ่านประเทศไทยเป็น

ระยะทางยาวทีÉสุด ดงันัÊนการกระจาย

สินคา้ไปยงัเส้นทางคมนาคม EWEC นัÊน 

ถือว่าเป็นช่องทางในการประชาสัมพนัธ์

และส่งเสริมการตลาดของผลิตภณัฑผ์า้

ทอพืÊนเมืองโดยการนาํผลิตภณัฑผ์า้ทอ

พืÊนเมืองวางจาํหน่ายตามจุดพกัรถหรือ

ร้านจาํหน่ายของทีÉระลึกในจงัหวดัต่างๆ 

ภายในเส้นทาง 

4. ติดตามและประเมินผล 1. ศูนยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 ธ.ค. 63 ธ.ค. 63  
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โครงการทีÉ 7: กิจกรรมการเรียนรู้เกีÉยวกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน

(Workshop) 

เป้าหมาย: ระยะสัÊน (1-2 ปี) 

1.  เพืÉอใหน้กัท่องเทีÉยวมีส่วนร่วมในการออกแบบผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองดว้ยตนเอง 

2.  เพืÉอใหผู้ป้ระกอบการนาํไปใชเ้ป็นเครืÉองมือในการพฒันารูปแบบผลิตภณัฑ ์

3.  เพืÉอใชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาธุรกิจของตน 

วตัถุประสงค์: 

1. เพืÉอเป็นแนวทางในการพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหมี้ความหลากหลาย 

2.  เพืÉอใหน้กัท่องเทีÉยวเกิดความใกลชิ้ดกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เห็นถึงความสาํคญั

ของผา้ทอพืÊนเมืองจนเกิดการอนุรักษ ์

ระยะเวลาในการดําเนินงาน: 

เดือนมกราคม 2558 - เดือนธนัวาคม 2558 

หน่วงงานทีÉรับผดิชอบ: 

หน่วยงานหลกั 

1. ผูป้ระกอบการทีÉจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

หน่วยงานสนับสนุน 

2. ศนูยก์ารคา้ชุมชน 

งบประมาณในการดําเนินงาน: 

20,000 บาท 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ: 

1.  นกัท่องเทีÉยวมีส่วนร่วมในการออกแบบผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองดว้ยตนเอง 

2.  ผูป้ระกอบการสามารถนาํกิจกรรม Workshop ไปใชเ้ป็นเครืÉองมือในการพฒันารูปแบบ

ผลิตภณัฑใ์หมี้ความหลากหลายและตรงตามความตอ้งการของนกัท่องเทีÉยว 

3.  นกัท่องเทีÉยวเกิดความใกลชิ้ดกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เห็นถึงความสาํคญัของผา้ทอ

พืÊนเมืองจนเกิดการอนุรักษ ์

แนวทางการดําเนินงาน: 
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ตารางทีÉ 6.9   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการกิจกรรมการเรียนรู้เกีÉยวกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

1. ผูป้ระกอบการประชุมหาแนวทางในการดาํเนิน

กิจกรรม 

1. ผูป้ระกอบการทีÉจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้

ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

2. ศนูยก์ารคา้ชุมชน 

ม.ค. 58 ม.ค. 58  

2. ประชาสมัพนัธใ์หน้กัท่องเทีÉยวไดท้ราบเกีÉยวกบั

กิจกรรม 
1. ผูป้ระกอบการทีÉจาํหน่ายผลิตภณัฑ ์
ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

2. ศนูยก์ารคา้ชุมชน 

ก.พ. 58 ธ.ค. 58  

3. จดักิจกรรม Workshops ใหน้กัท่องเทีÉยวไดมี้ส่วน

ในการทาํกิจกรรมร่วมกบัผูป้ระกอบการ 

1. ผูป้ระกอบการทีÉจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้

ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

ก.พ. 58 ธ.ค. 58 - ใหน้กัท่องเทีÉยวไดมี้ส่วนใน

การทาํกิจกรรมร่วมกบั

ผูป้ระกอบการ โดยการทาํ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองชนิด

ง่าย เช่น พวงกญุแจ ปกสมุด 

เป็นตน้ 

- จดักิจกรรมทุกเดือน เดือนละ 

1 ครัÊ ง 
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โครงการทีÉ 8: โครงการรณรงคก์ารใชผ้า้ทอพืÊนเมืองไทย 

เป้าหมาย: ระยะกลาง (3-5 ปี) 

1. สร้างความร่วมมือของทุกภาคส่วนในการส่งเสริมและสนับสนุนการแปรรูปผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก – ตะวนัตก 

2.  สร้างความเป็นเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่น 

วตัถุประสงค์: 

1.  เพืÉอส่งเสริมการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่น 

2.  เพืÉอส่งเสริมการอนุรักษผ์า้ทอพืÊนเมือง 

ระยะเวลาในการดําเนินงาน: 

เดือนมกราคม 2558 - เดือนธนัวาคม 2563 

หน่วงงานทีÉรับผดิชอบ: 

หน่วยงานหลกั 

1. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

หน่วยงานสนับสนุน 

2. สมาคมธุรกิจท่องเทีÉยวและโรงแรม 

3. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา จงัหวดัขอนแก่น 

5. มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

งบประมาณในการดําเนินงาน: 

500,000 บาท 

*หมายเหตุ - ประมาณการจากงบประมาณรายจ่ายแผนงานพัฒนาการท่องเทีÉยวและบริการ 

ปีงบประมาณ 2556 (ปรับปรุงจาก สาํนกังานคณะกรรมการอุดมศึกษา, 2556) 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ: 

1. เกิดการส่งเสริมและสนับสนุนการแปรรูปผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้

ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

2. ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่นมีความเป็นเอกลกัษณ์ 

3. ส่งเสริมการตลาดผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่น 

4.  เกิดการอนุรักษผ์า้ทอพืÊนเมือง 

แนวทางการดําเนินงาน: 
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ตารางทีÉ 6.10   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการรณรงคก์ารใชผ้า้ทอพืÊนเมืองไทย 

 

ขัÊนตอนการดําเนินงาน ผู้รับผิดชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอียด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

1. หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งประชุมเพืÉอสร้างความร่วมมือ

ในการคืนกาํไรสู่สังคม 

1. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

2. สมาคมธุรกิจท่องเทีÉยวและโรงแรม 

3. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย สาํนกังาน

จงัหวดัขอนแก่น 

4. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา  
จงัหวดัขอนแก่น 

5. มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

ม.ค. 58 มี.ค. 58  

2. หน่วยงานภาครัฐและเอกชนร่วมกนัหาขอ้สรุป 1. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

2. สมาคมธุรกิจท่องเทีÉยวและโรงแรม 

3. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย  
สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา  
จงัหวดัขอนแก่น 

5. มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

ม.ค. 59 ธ.ค. 63 - ร่วมกนัหาขอ้สรุปโดยการนาํเสนอ

ผ่านสืÉอในลกัษณะทีÉเป็นรูปธรรม ใน

รูปแบบการอนุรักษผ์า้ทอพืÊนเมืองเพืÉอ

ช่วยส่งเสริม สนบัสนุน และสร้างช่อง

ทางดา้นการส่งเสริมการตลาดสาํหรับ 
ผูป้ระกอบในธุรกิจผา้ทอพืÊนเมือง 

3. กาํหนดนโยบายสาํหรับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนใน

การนาํผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองไปใชใ้นสาํนกังาน 

1. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 
2. สมาคมธุรกิจท่องเทีÉยวและโรงแรม 

ม.ค. 59 ธ.ค. 63  
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ตารางทีÉ 6.10   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการรณรงคก์ารใชผ้า้ทอพืÊนเมืองไทย (ต่อ) 

 

ขัÊนตอนการดําเนินงาน ผู้รับผิดชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอียด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

 3. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย  
สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา  
จงัหวดัขอนแก่น 

5. มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

   

4. ดาํเนินการตามนโยบาย หน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้งทุกภาคส่วน ม.ค. 59 ธ.ค. 63 ตวัอยา่งแบบรูปธรรมในการ

ดาํเนินการ เช่น 

- การสวมใส่ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง

เป็นเครืÉองแบบในการทาํงาน เช่น 

หน่วยงานภาครัฐ ใหส้วมใส่ชุดผา้ทอ

พืÊนเมืองทุกวนัศุกร์ของสัปดาห์  

- หน่วยงานภาคเอกชน เช่น โรงแรม 

นาํผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองไปตดัชุด

พนกังานหรือใหพ้นกังานสวมใส่ชุด

ทีÉทาํจากผา้พืÊนถิ Éน หรือนาํไปใชใ้น

ส่วนของหอ้งอาหาร เช่น ผา้รองจาน

รองแกว้ เป็นตน้ หรือธนาคาร โดย  
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ตารางทีÉ 6.10   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการรณรงคก์ารใชผ้า้ทอพืÊนเมืองไทย (ต่อ) 

 

ขัÊนตอนการดําเนินงาน ผู้รับผิดชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอียด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

    การนาํผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองไปใช้

ในการทาํเครืÉองแบบพนกังาน เช่น 

ธนาคารทีÉมีสาขาอยูใ่นพืÊนทีÉจงัหวดั

ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก สวมใส่

เครืÉองแบบทีมีผลิตภณัฑผ์า้ทอ

พืÊนเมือง เช่น เนคไท ของพนกังาน

ชาย ผา้ผูกคอของพนกังานหญิง เป็น

ตน้ ซึÉ งนโยบายนีÊจะเป็นส่วนหนึÉงใน

การส่งเสริมและสนบัสนุนผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมือง 

- หน่วยงานภาครัฐและเอกชนนาํ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองเป็นของทีÉ

ระลึก ของสมนาคุณในโอกาสต่างๆ 

เช่น งานประชุม สัมมนา เป็นตน้ 

4. ติดตามและประเมินผลโครงการ 1. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น ธ.ค. 63 ธ.ค. 63  
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ตวัอย่างการรณรงค์ให้ใส่ชุดผ้าทอไทย 

 

 
 

ภาพทีÉ 6.9   การรณรงคใ์หใ้ส่ชุดผา้ทอไทย (1) (กองกาํกบัการสายตรวจ 191, 2554) 

 

 
 

ภาพทีÉ 6.10   การรณรงคใ์หใ้ส่ชุดผา้ทอไทย (2) (เชียงไหม่นิวส์, 2556) 
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ภาพทีÉ  6.11   การรณรงคใ์หใ้ส่ชุดผา้ทอไทย (3) (สาํนกังานประชาสมัพนัธจ์งัหวดักาฬสินธุ,์ 2554) 

 

 
 

ภาพทีÉ 6.12   การรณรงคใ์หใ้ส่ชุดผา้ทอไทย (4) (ข่าวอีสาน, 2557) 
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ภาพทีÉ 6.13   การรณรงค ์“คนไทยใชผ้า้ไทย” เฟ้นแนวโดนใจสลดัภาพเชย (ไทยรัฐ, 2557) 
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ภาพทีÉ 6.14 ชุดผา้ปุโต๊ะผา้ไหม (Silk dining) สาํหรับใชใ้นหอ้งอาหารโรงแรม  

  (ผา้ไหมบา้นครัว, 2555) 

 

 
 

ภาพทีÉ 6.15 ชุดผา้รองจานผา้ไหม (Silk dining) สาํหรับใชใ้นหอ้งอาหารโรงแรม 

(ผา้ไหมบา้นครัว, 2555) 
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โครงการทีÉ 9: Road show: Local Textile product of EWEC route 

เป้าหมาย: ระยะยาว (5 ปีขึÊนไป) 

1.  สร้างความร่วมมือของทุกภาคส่วนในการส่งเสริมและสนับสนุนการแปรรูปผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

2. สามารถสร้างยอดขายใหผู้ป้ระกอบการเพิÉมขึÊน 

วตัถุประสงค์: 

1.  เพืÉอยกระดบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่นสู่ระดบัสากล 

2.  เพืÉอสร้างเครือข่ายในการพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในระดบัสากล 

ระยะเวลาในการดําเนินงาน: 

เดือนมกราคม 2558 - เดือน ธนัวาคม 2565 

หน่วงงานทีÉรับผดิชอบ: 

หน่วยงานหลกั 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

หน่วยงานสนับสนุน 

2.  ผูป้ระกอบการ 

3. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา จงัหวดัขอนแก่น 

5. สาํนักงานจงัหวดัขอนแก่น6. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันาเศรษฐกิจลุ่มนํÊ า

โขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

งบประมาณในการดําเนินงาน: 

5,000,000 บาท 

*หมายเหตุ - ประมาณการจากงบประมาณแผนพฒันาจงัหวดัขอนแก่น ปี 2557 – 2560 ยุทธศาสตร์

ทีÉ 6 แผนพฒันาสู่มหานครแห่งอาเซียน (ปรับปรุงจาก สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น, 2555) 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ: 

1.  สร้างความร่วมมือของทุกภาคส่วนในการส่งเสริมและสนับสนุนการแปรรูปผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก – ตะวนัตก 

2. ผูป้ระกอบการมียอดขายเพิÉมขึÊน 

3.  ยกระดบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่นสู่ระดบัสากล 

4.  มีเครือข่ายในการพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในระดบัสากล 

แนวทางการดําเนินงาน: 
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ตารางทีÉ 6.11   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการ Road show: Local Textile product of EWEC route 

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

1. หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งประชุมเพืÉอสร้างความ

ร่วมมือและหาแนวทางในการดาํเนินการ 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 ม.ค. 58 มิ.ย. 58  

2. ทาํความร่วมมือในการจดักิจกรรม Road show กบั

ประเทศสมาชิกในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. ผูป้ระกอบการ 

3. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย 

สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สาํนกังานการท่องเทีÉยวและกีฬา  
จงัหวดัขอนแก่น 

5. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

6. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันา

เศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

มิ.ย. 58 ธ.ค. 60  

3. กาํหนดหวัขอ้/วตัถุประสงคก์ารจดั Road show 1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย 

สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

มิ.ย. 58 ธ.ค. 60 - สร้างความร่วมมือของทุกภาค

ส่วนในการส่งเสริมและ

สนบัสนุนการแปรรูป

ผลิตภณัฑ ์
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ตารางทีÉ 6.11   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการ Road show: Local Textile product of EWEC route (ต่อ) 

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

 3. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันา

เศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

  - สร้างความร่วมมือของทุกภาค

ส่วนในการส่งเสริมและ

สนบัสนุนการแปรรูป

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายใน

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนว

เสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก 

4. ประชาสมัพนัธโ์ครงการ 1. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย 

สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

ม.ค. 61 ธ.ค. 61 - ประชาสมัพนัธใ์ห้

ผูป้ระกอบการธุรกิจทีÉเกีÉยวกบั

ผา้ทอพืÊนเมือง นกัท่องเทีÉยว 

และผูที้Éสนใจทราบถึงการจดั

กิจกรรม 
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ตารางทีÉ 6.11   ขัÊนตอนการดาํเนินงานโครงการ Road show: Local Textile product of EWEC route (ต่อ)  

 

ขัÊนตอนการดําเนนิงาน ผู้รับผดิชอบ 
ระยะเวลา 

รายละเอยีด 
เริÉมต้น สิÊนสุด 

5. จดั Road show: Local Textile product of EWEC 

route 

1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 

2. การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย 

สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

3. สาํนกังานจงัหวดัขอนแก่น 

4. สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันา

เศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

ม.ค. 62 ธ.ค. 62 - เป็นการยกระดบัผลิตภณัฑผ์า้

ทอพืÊนเมืองของจงัหวดั

ขอนแก่นสู่ระดบัสากล 

- สามารถสร้างยอดขายให้

ผูป้ระกอบการเพิÉมขึÊน 

- สร้างเครือข่ายในการพฒันา

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใน

ระดบัสากล 

6. คณะกรรมการติดตามและประเมินผลโครงการ 1. ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 ธ.ค. 62 ธ.ค. 62  
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9) การควบคุม 

-  การติดตามและประเมินผล 

-  การวิเคราะห์และแกไ้ข 


