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บททีÉ 5 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 

 การศึกษาเรืÉอง “การพฒันาการตลาดผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนักท่องเทีÉยวทีÉมายงั

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก” โดยจะแสดงผลการศึกษา

ทัÊงในภาพรวม และแสดงการเปรียบเทียบสัดส่วนระหว่างนักท่องเทีÉยวในแต่ละสถานทีÉ ทัÊ งตลาด

ตน้ตาล และโอโซน วิลเลจ รวมถึงเปรียบเทียบทัÊงนกัท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติ เพืÉอให้เกิด

ความเหมาะสมในการวิเคราะห์ผลการศึกษาไดอ้ยา่งละเอียดทัÊงในภาพรวมและเฉพาะกลุ่มตวัอย่าง

ทีÉตอ้งการวิเคราะห์อีกดว้ย ซึÉงประกอบดว้ย 5 ส่วน ดงันีÊ  

5.1 ผลการศึกษาเกีÉยวกบัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม  

 (นกัท่องเทีÉยว) 

5.2 ผลการศึกษาพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยว 

5.3 ผลการศึกษาเกีÉยวกบักลยทุธส่์วนประสมทางการตลาดของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

5.4 ขอ้เสนอแนะเกีÉยวกบักลยทุธส่์วนประสมทางการตลาด 4Ps ของผลิตภณัฑ ์

 ผา้ทอพืÊนเมือง 

5.5 ผลการทดสอบสมมติฐาน 

สามารถแสดงไดด้งันีÊ  
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5.1     ผลการศึกษาเกีÉยวกบัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม (นักท่องเทีÉยว) 

 

ตารางทีÉ 5.1 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวจาํแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของ 

  นกัท่องเทีÉยว 

 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

เพศ ชาย 115 33.7 23 39 138 34.5 

หญิง 226 66.3 36 61 262 65.5 

รวม 341 100.0 59 100.0 400 100.0 

อาย ุ ต ํÉากว่า 15 ปี 1 0.3 0 0 1 0.3 

15-18 ปี 8 2.3 0 0 8 2.0 

18-21 ปี 88 25.8 17 28.8 105 26.3 

21-40 ปี 213 62.5 38 64.4 251 62.8 

40-60 ปี 31 9.1 3 5.1 34 8.5 

61 ปีขึÊนไป 0 0 1 1.7 1 0.3 

รวม 341 100.0 59 100.0 400 100.0 

สถานภาพ โสด 259 76 50 84.7 309 77.3 

สมรส 77 22.5 8 13.6 85 21.3 

หมา้ย/หยา่ร้าง/

แยกกนัอยู ่
5 1.5 1 1.7 6 1.5 

รวม 341 100.0 59 100.0 400 100.0 

ภูมิลาํเนา ภาคกลาง 19 5.6 - - 19 5.6 

ภาคเหนือ 4 1.2 - - 4 1.2 

ภาคใต ้ 3 0.9 - - 3 0.9 

ภาคตะวนัออก 5 1.5 - - 5 1.5 

ภาคตะวนัตก 1 0.3 - - 1 0.3 

ภาคอีสาน 309 90.6 - - 309 90.6 

รวม 341 100.0 - - 341 100.0 
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ตารางทีÉ 5.1 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวจาํแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของ 

  นกัท่องเทีÉยว (ต่อ) 

 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน  ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน  ร้อยละ 

อาชีพ ขา้ราชการ/

เจา้หนา้ทีÉรัฐ 
35 10.3 3 5.1 38 9.5 

พนกังาน

รัฐวิสาหกิจ 
11 3.2 0 0 11 2.8 

พนกังาน/ลูกจา้ง

บริษทัเอกชน 
123 36 12 20.3 135 33.8 

นกัธุรกิจ/เจา้ของ

กิจการ/คา้ขาย 
12 3.5 0 0 12 3.0 

นกัเรียน/

นกัศึกษา 
134 39.3 39 66.1 173 43.3 

เกษตรกร 1 0.3 0 0 1 0.3 

แม่บา้น/พ่อบา้น 5 1.5 0 0 5 1.3 

รับจา้งทั Éวไป 16 4.7 1 1.7 17 4.3 

ไม่ไดป้ระกอบ

อาชีพ 
2 0.6 0 0 2 0.5 

อืÉนๆ 2 0.6 4 1.2 6 1.5 

รวม 341 100.0 59 100.0 400 100.0 

รายไดเ้ฉลีÉย

ของครอบครัว 

นอ้ยกว่า  

5,000 บาท 
17 5 13 22 30 7.5 

5,001-10,000 

บาท 
52 15.3 6 10.2 58 14.5 

10,001-15,000 

บาท 
73 21.4 2 3.4 75 18.8 

15,001-22,500 

บาท 
63 18.5 14 23.7 77 19.3 
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ตารางทีÉ 5.1 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวจาํแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของ 

  นกัท่องเทีÉยว (ต่อ) 

 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน  ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน  ร้อยละ 

 22,501-33,000 

บาท 
35 10.3 13 22 48 12.0 

33,001-55,000 

บาท 
44 12.9 5 8.5 49 12.3 

55,001-85,000 

บาทขึÊนไป 
38 11.1 3 5 41 10.3 

85,001 บาทขึÊนไป 19 5.6 3 5 22 5.5 

รวม 341 100.0 59 100.0 400 100.0 

 

จากตารางทีÉ  5.1 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ 

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง 

จาํนวน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 65.5 และเพศชายจาํนวน 138 คน คิดเป็นร้อยละ 34.5 

ในส่วนของอายขุองนกัท่องเทีÉยวภายในตลาดตน้ตาลและโอโซน วิลเลจ จาํนวน 400 คน 

พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวมีอายรุะหว่าง 21-40 ปี จาํนวน 251 คน คิดเป็นร้อยละ 62.8 รองลงมา

ไดแ้ก่ อาย ุ18-21 ปี จาํนวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 26.3  อาย ุ40-60ปี จาํนวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ

8.5 อายุ 15-18 ปี จาํนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0 น้อยทีÉสุดคืออายุต ํÉากว่า 15 ปี และ 61 ปีขึÊนไป 

จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 เท่ากนั  

ในส่วนของสถานภาพสมรสของนักท่องเทีÉยวภายในตลาดตน้ตาลและโอโซน วิลเลจ 

จาํนวน 400 คน พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวมีสถานภาพสมรสเป็นโสด จาํนวน 309 คิดเป็นร้อยละ 

77.3 รองลงมาไดแ้ก่ สถานภาพเป็นสมรส จาํนวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 21.3 และสถานภาพสมรส

เป็นหมา้ย/หยา่ร้าง จาํนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 ตามลาํดบั 

ในส่วนของภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวไทยภายในตลาดตน้ตาลและโอโซน วิลเลจ ไม่นับรวม

ชาวต่างชาติ จาํนวน 341 คน พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวมีภูมิลาํเนาอยู่ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

จาํนวน 309 คน คิดเป็นร้อยละ 90.6 รองลงมาไดแ้ก่ ภาคกลาง จาํนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 5.6 
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ภาคตะวนัออก จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 ภาคเหนือ จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.2 ภาคใต ้

จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.9 นอ้ยทีÉสุดคือ ภาคตะวนัตก จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 ตามลาํดบั 

ในส่วนของอาชีพของนกัท่องเทีÉยวภายในตลาดตน้ตาลและโอโซน วิลเลจ จาํนวน 400 คน 

พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวประกอบอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา จาํนวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 43.3 

รองลงมาไดแ้ก่ อาชีพพนักงาน/ลูกจา้งบริษทัเอกชน จาํนวน 135 คน คิดเป็นร้อยละ 33.8 อาชีพ

ขา้ราชการ/เจา้หนา้ทีÉรัฐ จาํนวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 9.5 5 อาชีพรับจา้งทั Éวไป จาํนวน 17 คน คิดเป็น

ร้อยละ 4.3 อาชีพนกัธุรกิจ/เจา้ของกิจการ/คา้ขาย จาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 อาชีพพนักงาน

รัฐวิสาหากิจ จาํนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 2.8 อาชีพอืÉนๆ จาํนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 อาชีพ

แม่บา้น/พ่อบา้น จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.3 ไม่ไดป้ระกอบอาชีพ จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 

0.5 นอ้ยทีÉสุดคือ อาชีพเกษตรกร จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3  

ในส่วนของรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวนกัท่องเทีÉยวภายในตลาดตน้ตาลและโอโซน วิลเลจ 

จาํนวน 400 คน พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวมีรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัว 15001-22500 บาท 

จาํนวน 77 คน คิดเป็นร้อยละ 19.3 รองลงมาคือ รายได ้10,001-15,000 บาท จาํนวน 75 คน คิดเป็น

ร้อยละ 18.8 รายได ้5,001-10,000 บาท จาํนวน 58 คิดเป็นร้อยละ 14.5 รายได ้33,001-55,000 บาท

จาํนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 12.3 รายได ้22,501-33,000 บาท จาํนวน 48 คิดเป็นร้อยละ 12.0 

รายได ้55,001-85,000 บาทขึÊนไป จาํนวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 10.3 รายได ้น้อยกว่า 5,000 บาท 

จาํนวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.5 น้อยทีÉสุดคือ รายได ้85,001 บาทขึÊนไป จาํนวน 22 คน คิดเป็น

ร้อยละ 5.5 
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ตารางทีÉ 5.2 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยจาํแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

  ของนกัท่องเทีÉยว 

 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

เพศ 

ชาย 66 32.0 49 36.3 

หญิง 140 68.0 86 63.7 

รวม 206 100.0 135 100.0 

อาย ุ

ตํÉากว่า 15 ปี 1 0.5 0 0.0 

15-18 ปี 3 1.5 5 3.7 

18-21 ปี 18 8.7 70 51.9 

21-40 ปี 164 79.6 49 36.3 

40-60 ปี 20 9.7 11 8.1 

61 ปีขึÊนไป 0 0.0 0 0.0 

รวม 206 100.0 135 100.0 

สถานภาพ

สมรส 

โสด 143 69.4 116 85.9 

สมรส 60 29.1 17 12.6 

หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่ 3 1.5 2 1.5 

รวม 206 100.0 135 100.0 

ภูมลิาํเนา 

ภาคกลาง 12 5.8 7 5.2 

ภาคเหนือ 1 0.5 3 2.2 

ภาคใต ้ 2 1.0 1 0.7 

ภาคตะวนัออก 5 2.4 0 0.0 

ภาคตะวนัตก 1 0.5 0 0.0 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 185 89.8 124 91.9 

รวม 206 100.0 135 100.0 
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ตารางทีÉ 5.2 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยจาํแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

  ของนกัท่องเทีÉยว (ต่อ) 

 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

อาชีพ 

ขา้ราชการ/เจา้หนา้ทีÉรัฐ 28 13.6 7 5.2 

พนกังานรัฐวิสาหกิจ 7 3.4 4 3.0 

พนกังาน/ลกูจา้งบริษทัเอกชน 118 57.3 5 3.7 

นกัธุรกิจ/เจา้ของกิจการ/

คา้ขาย 

7 3.4 5 3.7 

นกัเรียน/นกัศึกษา 32 15.5 102 75.6 

เกษตรกร 0 0.0 1 0.7 

แม่บา้น/พ่อบา้น 0 0.0 5 3.7 

รับจา้งทั Éวไป 11 5.3 5 3.7 

ไม่ไดป้ระกอบอาชีพ 1 0.5 1 0.7 

อืÉนๆ 2 1.0 0 0.0 

รวม 206 100.0 135 100.0 

รายได้เฉลีÉย

ของครอบครัว 

นอ้ยกว่า 5,000 บาท 7 3.4 10 7.4 

5,001-10,000 บาท 34 16.5 18 13.3 

10,001-15,000 บาท 53 25.7 20 14.8 

15,001-22,500 บาท 42 20.4 21 15.6 

22,501-33,000 บาท 27 13.1 8 5.9 

33,001-55,000 บาท 21 10.2 23 17.0 

55,001-85,000 บาท 15 7.3 23 17.0 

85,001 บาทขึÊนไป 7 3.4 12 8.9 

รวม 206 100.0 135 100.0 
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จากตารางทีÉ 5.2 พบว่า นกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คน พบว่า 

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จาํนวน 140 คน คิดเป็นร้อยละ 68.0 และเพศชาย จาํนวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 

32.0 ในส่วนของนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 135 คน พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศ

หญิง จาํนวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 63.7 และเพศชาย จาํนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 36.3  

ในส่วนของอายุของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คน พบว่า 

ส่วนใหญ่อายรุะหว่าง 21-40 ปี จาํนวน 164 คน คิดเป็นร้อยละ 79.6 รองลงมา อาย ุ40-60 ปี จาํนวน 

20 คน คิดเป็นร้อยละ 9.7 อาย ุ18-21 ปี จาํนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 8.7 อาย ุ15-18 ปี จาํนวน 3 คน 

คิดเป็นร้อยละ 1.5 นอ้ยทีÉสุดคือ อายตุ ํÉากว่า 15 ปี จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.5 

อายขุองนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 135 คน พบว่า ส่วนใหญ่อายุ

ระหว่าง 18-21 ปี จาํนวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 54.9 รองลงมา อาย ุ21-40 ปี จาํนวน 49 คน คิดเป็น

ร้อยละ 36.3 อาย ุ40-60 ปี จาํนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 8.1 น้อยทีÉสุดคือ อายุ 15-18 ปี จาํนวน 5 คน 

คิดเป็นร้อยละ 3.7  

ในส่วนของสถานภาพของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คน 

พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวมีสถานภาพสมรสเป็นโสด จาํนวน 143 คน คิดเป็นร้อยละ 69.4 

รองลงมาไดแ้ก่ สถานภาพสมรสเป็นสมรส จาํนวน 60 คน คิดเป็นร้อยละ 29.1 และ สถานภาพ

สมรสหมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 3.5  

สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 135 คน พบว่า 

ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวมีสถานภาพสมรสเป็นโสด จาํนวน 116 คน คิดเป็นร้อยละ 85.9 รองลงมา

ไดแ้ก่ สถานภาพสมรสเป็นสมรส จาํนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 12.6 และ สถานภาพสมรสหมา้ย/

หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5  

ในส่วนของภูมิลาํเนาของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ ตลาดต้นตาล จาํนวน 206 คน 

พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวมีภูมิลาํเนาอยูภ่าคตะวนัออกเฉียงเหนือ จาํนวน 185 คน คิดเป็นร้อยละ 

89.8 รองลงมาไดแ้ก่ ภาคกลาง จาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 5.8 ภาคตะวนัออก จาํนวน 5 คน คิดเป็น

ร้อยละ 2.4 ภาคใต้ จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0 น้อยทีÉสุดคือ ภาคเหนือ และภาคตะวนัตก 

จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.5 เท่ากนั   

ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 135 คน พบว่า ส่วนใหญ่

นกัท่องเทีÉยวมีภูมิลาํเนาอยูภ่าคตะวนัออกเฉียงเหนือ จาํนวน 124 คน คิดเป็นร้อยละ 91.9 รองลงมา

ไดแ้ก่ ภาคกลาง จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 ภาคเหนือ จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 2.2 น้อย

ทีÉสุดคือ ภาคใต ้จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.7 
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ในส่วนของอาชีพของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คน พบว่า 

ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวประกอบอาชีพ พนักงาน/ลูกจา้งบริษทัเอกชน จาํนวน 118 คิดเป็นร้อยละ 

57.3 รองลงมา ไดแ้ก่ อาชีพนักเรียน/นักศึกษา จาํนวน 32 คิดเป็นร้อยละ 15.5 อาชีพขา้ราชการ/

เจา้หนา้ทีÉรัฐ จาํนวน 28 คิดเป็นร้อยละ 13.6 อาชีพรับจา้ง จาํนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 5.3 อาชีพ

พนกังานรัฐวิสาหกิจ และนักธุรกิจ/เจา้ของกิจการ/คา้ขาย จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 3.4 อาชีพ

อืÉนๆ จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 นอ้ยทีÉสุดคือ ไม่ไดป้ระกอบอาชีพ จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 

0.5  

อาชีพของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 135 คน พบว่า ส่วนใหญ่

นกัท่องเทีÉยวประกอบอาชีพ นกัเรียน/นกัศึกษา จาํนวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 75.6 รองลงมา ไดแ้ก่ 

อาชีพขา้ราชการ/เจา้หน้าทีÉ รัฐจาํนวน 7 คิดเป็นร้อยละ 5.2 อาชีพพนักงาน/ลูกจ้างบริษัทเอกชน 

อาชีพนกัธุรกิจ/เจา้ของกิจการ/คา้ขาย อาชีพแม่บา้น/พ่อบา้น อาชีพรับจา้งทั Éวไป จาํนวน 5 คน คิดเป็น

ร้อยละ 3.7 เท่ากนั อาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจ จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 น้อยทีÉสุดคือ อาชีพ

เกษตรกร และไม่ไดป้ระกอบอาชีพ จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.7 เท่ากนั 

ในส่วนของรายได้เฉลีÉยของครอบครัวของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล 

จาํนวน 206 คนพบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวมีรายได้เฉลีÉยของครอบครัว 10,001-15,000 บาท 

จาํนวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 25.7 รองลงมา ไดแ้ก่ รายได ้15,001-22,500 บาท จาํนวน 42 คิดเป็น

ร้อยละ 20.4 รายได ้5,001-10,000 บาท จาํนวน 34 คิดเป็นร้อยละ 16.5 รายได ้22,501-33,000 บาท 

จาํนวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 13.1 รายได ้33,001-55,000 บาทจาํนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 7.2 

รายได ้55,001-85,000 บาท จาํนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 7.3 น้อยทีÉสุดคือ รายไดน้้อยกว่า 5,000 

บาท และรายได ้85,001 บาทขึÊนไป จาํนวน 7  คิดเป็นร้อยละ 3.4 เท่ากนั  

รายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 135 

คนพบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวมีรายได้เฉลีÉยของครอบครัว 33,001-55,000 บาท และรายได ้

55,001-85,000 บาทจาํนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 17.0 รองลงมา ไดแ้ก่ รายได ้15,001-22,500 บาท 

จาํนวน 21 คิดเป็นร้อยละ 15.6 รายได้ 10,001-15,000 บาท จาํนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 14.8 

รายได ้5,001-10,000 บาทจาํนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 รายได ้85,001 บาทขึÊนไปจาํนวน 12 

คน คิดเป็นร้อยละ 8.9 รายได ้นอ้ยกว่า 5,000 บาท จาํนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 7.5 น้อยทีÉสุดคือ 

รายได ้22,501-33,000 บาท จาํนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 5.9 
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ตารางทีÉ 5.3 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามลกัษณะทาง 

  ประชากรศาสตร์ของนกัท่องเทีÉยว 

 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

เพศ 

ชาย 16 36.4 7 46.7 

หญิง 28 63.6 8 53.3 

รวม 44 100.0 15 100.0 

อาย ุ

ตํÉากว่า 15 ปี 0 0.0 0 0.0 

15-18 ปี 0 0.0 0 0.0 

18-21 ปี 10 22.7 7 46.7 

21-40 ปี 32 72.7 6 40.0 

40-60 ปี 2 4.5 1 6.7 

61 ปีขึÊนไป 0 0.0 1 6.7 

รวม 44 100.0 15 100.0 

สถานภาพ

สมรส 

โสด 37 84.1 13 86.7 

สมรส 6 13.6 2 13.3 

หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่ 1 2.3 0 0.0 

รวม 44 100.0 15 100.0 

ภูมลิาํเนา 

เกาหลี 2 4.5 1 6.7 

กมัพชูา 2 4.5 0 0.0 

เคนยา่ 1 2.3 0 0.0 

จีน 17 38.6 0 0.0 

ญีÉปุ่น 2 4.5 0 0.0 

ฟิลิปปินส์ 4 9.1 0 0.0 

เยอรมนั 1 2.3 0 0.0 

เวียดนาม 2 4.5 0 0.0 

สวิสเซอร์แลนด ์ 1 2.3 1 6.7 

สวีเดน 1 2.3 1 6.7 
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ตารางทีÉ 5.3 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามลกัษณะทาง 

  ประชากรศาสตร์ของนกัท่องเทีÉยว (ต่อ) 

 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

 

สหรัฐอเมริกา 2 4.5 9 60.0 

สิงคโปร์ 2 4.5 0 0.0 

ออสเตรเลีย 2 4.5 2 13.3 

องักฤษ 1 2.3 1 6.7 

อินเดีย 4 9.1 0 0.0 

รวม 44 100.0 15 100.0 

 

อาชีพ 

รายได้เฉลีÉยของ

ครอบครัว 

ขา้ราชการ/เจา้หนา้ทีÉรัฐ 2 4.5 1 6.7 

พนกังานรัฐวิสาหกิจ 0 0.0 0 0.0 

พนกังาน/ลกูจา้ง

บริษทัเอกชน 

9 20.5 3 20.0 

นกัธุรกิจ/เจา้ของกิจการ/

คา้ขาย 

0 0.0 0 0.0 

นกัเรียน/นกัศึกษา 29 65.9 10 66.7 

เกษตรกร 0 0.0 0 0.0 

แม่บา้น/พ่อบา้น 0 0.0 0 0.0 

รับจา้งทั Éวไป 0 0.0 1 6.7 

ไม่ไดป้ระกอบอาชีพ 0 0.0 0 0.0 

อืÉนๆ 4 9.1 0 0.0 

รวม 44 100.0 15 100.0 

นอ้ยกว่า 5,000 บาท 9 20.5 4 26.7 

5,001-10,000 บาท 3 6.8 3 20.0 

10,001-15,000 บาท 2 4.5 0 0.0 

15,001-22,500 บาท 13 29.5 1 6.7 
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ตารางทีÉ 5.3 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามลกัษณะทาง 

  ประชากรศาสตร์ของนกัท่องเทีÉยว (ต่อ) 

 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

 

22,501-33,000 บาท 11 25.0 2 13.3 

33,001-55,000 บาท 3 6.8 2 13.3 

55,001-85,000 บาท 2 4.5 1 6.7 

85,001 บาทขึÊนไป 1 2.3 2 13.3 

รวม 44 100.0 15 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.3 พบว่า นักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล จาํนวน 44 คน 

พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จาํนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 63.6  และเพศชาย จาํนวน 16 คน คิด

เป็นร้อยละ 36.4 ในส่วนของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 15 คน พบว่า 

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จาํนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 53.3 และเพศชาย จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 

46.7 

ในส่วนของอายขุองนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล จาํนวน 44 คน พบว่า 

ส่วนใหญ่อายรุะหว่าง 21-40 ปี จาํนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 72.7 รองลงมา อายุ 18-21 ปีจาํนวน 

10 คน คิดเป็นร้อยละ 22.7อาย ุและ อาย ุ40-60 ปี จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 

อายขุองนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 15 คน พบว่า ส่วนใหญ่อายุ

ระหว่าง 18-21 ปี จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 46.7 รองลงมา อายุ 21-40 ปี จาํนวน 6 คน คิดเป็น

ร้อยละ 40.0 และ อาย ุ40-60 ปี และอาย ุ61 ปีขึÊนไป จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 

ในส่วนของสถานภาพสมรสของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล จาํนวน 

44 คน พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวมีสถานภาพสมรสเป็นโสด จาํนวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 84.1 

รองลงมาไดแ้ก่ สถานภาพสมรสเป็นสมรส จาํนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 13.6 และ สถานภาพสมรส

หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2.3 

สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 15 คน พบว่า 

ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวมีสถานภาพสมรสเป็นโสด จาํนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 86.7 และสถานภาพ

สมรสเป็นสมรส จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 



 
 

105

ในส่วนของภูมิลาํเนาของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล จาํนวน 44 คน 

พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวมีภูมิลาํเนาอยูป่ระเทศจีน จาํนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 38.6 รองลงมา

ไดแ้ก่ ประเทศฟิลิปปินส์ ประเทศอินเดีย จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 9.1 ประเทศญีÉปุ่น ประเทศ

เกาหลี ประเทศกัมพูชา ประเทศเวียดนาม ประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศสิงคโปร์ ประเทศ

ออสเตรเลีย จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 เท่ากัน น้อยทีÉสุดได้แก่ ประเทศเคนย่า ประเทศ

เยอรมนั ประเทศสวิสเซอร์แลนด ์ประเทศสวีเดน ประเทศองักฤษ  จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2.3 

เท่ากนั   

ภูมิลาํเนาของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 15 คน พบว่า 

ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวมีภูมิลาํเนาอยู่ประเทศสหรัฐอเมริกา จาํนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 60.0 

รองลงมาไดแ้ก่ ประเทศออสเตรเลีย จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 น้อยทีÉสุดไดแ้ก่ ประเทศเกาหลี 

ประเทศสวิสเซอร์แลนด ์ประเทศสวีเดน ประเทศองักฤษ จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 เท่ากนั 

ในส่วนของอาชีพของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล จาํนวน 44 คน พบว่า 

ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวประกอบอาชีพ นกัเรียน/นกัศึกษา จาํนวน 29 คิดเป็นร้อยละ 65.9 รองลงมา 

ไดแ้ก่ อาชีพพนกังาน/ลกูจา้งบริษทัเอกชน จาํนวน 9 คิดเป็นร้อยละ 20.5 อาชีพอืÉนๆ จาํนวน 4 คน 

คิดเป็นร้อยละ 9.1 นอ้ยทีÉสุดคือ อาชีพขา้ราชการ/เจา้หนา้ทีÉรัฐ จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5  

อาชีพของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 15 คน พบว่า ส่วนใหญ่

นกัท่องเทีÉยวประกอบอาชีพ นักเรียน/นักศึกษา จาํนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 66.7 รองลงมา คือ 

อาชีพพนกังาน/ลกูจา้งบริษทัเอกชนจาํนวน 3 คิดเป็นร้อยละ 20.0 นอ้ยทีÉสุดไดแ้ก่ อาชีพขา้ราชการ/

เจา้หนา้ทีÉรัฐ และอาชีพรับจา้งทั Éวไป จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 เท่ากนั 

ในส่วนของรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ ตลาดตน้ตาล 

จาํนวน 44 คนพบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวมีรายได้เฉลีÉยของครอบครัว 15,001-22,500 บาท 

จาํนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 29.5 รองลงมา ไดแ้ก่ รายได ้22,501-33,000 บาทจาํนวน 11 คน คิดเป็น

ร้อยละ 25.0 รายไดน้้อยกว่า 5,000 บาท จาํนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 20.5 รายได ้5,001-10,000 

บาทและรายได ้33,001-55,000 บาทจาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 6.8 เท่ากนั รายได ้10,001-15,000 

บาท และ 55,001-85,000 บาท จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 เท่ากนั น้อยทีÉสุดคือ รายได ้85,001 

บาทขึÊนไป จาํนวน 1 คิดเป็นร้อยละ 2.3 เท่ากนั  

รายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉ โอโซน วิลเลจ จาํนวน 15 

คน พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวมีรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัว น้อยกว่า 5,000 บาทจาํนวน 4 คน 

คิดเป็นร้อยละ 26.7 รองลงมา ไดแ้ก่ รายได ้5,001-10,000 บาทจาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 20.0 

รายได ้22,501-33,000 บาท รายได ้33,001-55,000 บาทรายได ้85,001 บาทขึÊนไปจาํนวน 2 คน คิดเป็น
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ร้อยละ 13.3เท่ากนั น้อยทีÉสุดไดแ้ก่ รายได้ 15,001-22,500 บาทและรายได ้55,001-85,000 บาท 

จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 เท่ากนั 

 

5.2    ผลการศึกษาพฤตกิรรมความสนใจผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงของนกัท่องเทีÉยว 

 

ตารางทีÉ 5.4 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม จาํแนกตามวตัถุประสงคใ์น 

 การเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน 

 

วตัถุประสงค์ในการเดินทาง

มายงัศูนย์การค้าชุมชน 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. เพืÉอรับประทานอาหาร 87 25.5 13 22 100 25.0 

2. เพืÉอทาํกิจกรรม 

สนัทนาการ 
10 2.9 1 1.7 11 2.7 

3. เพืÉอเดินทางมาท่องเทีÉยว 67 19.6 8 13.6 75 18.8 

4. เพืÉอเลือกซืÊอของต่างๆ 112 32.8 30 50.8 142 35.5 

5. มีนดัพบปะสงัสรรคที์ÉนีÉ 16 4.7 2 3.4 18 4.5 

6. เดินเล่นเพืÉอความ

เพลิดเพลิน 
47 13.8 5 8.5 52 13.0 

7. อืÉนๆ 2 0.6 0 0 2 0.5 

รวม 341 100.0 59 100.0 400 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.4 พบว่า จากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีวตัถุประสงค์

ในการเดินทางเพืÉอเลือกซืÊอของต่างๆ จาํนวน 142 คน คิดเป็นร้อยละ 35.5 รองลงมา คือ เพืÉอ

รับประทานอาหาร จาํนวน 100 คน คิดเป็นร้อยละ 25.0 เพืÉอเดินทางมาท่องเทีÉยว จาํนวน 75 คน 

คิดเป็นร้อยละ 18.8 เดินเล่นเพืÉอความเพลิดเพลินจาํนวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 นัดพบปะ

สงัสรรค ์จาํนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 เพืÉอทาํกิจกรรมนันทนาการ จาํนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 

2.7 และนอ้ยทีÉสุดคือ อืÉนๆ (เดินทางมาเยีÉยมญาติ) จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.5 
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ตารางทีÉ 5.5 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยจาํแนกตามวตัถุประสงคใ์นการเดินทาง 

 มายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน 

 

วตัถุประสงค์ในการเดินทางมายงั

ศูนย์การค้าชุมชน 

ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. เพืÉอรับประทานอาหาร 47 22.8 40 29.6 

2. เพืÉอทาํกิจกรรมนนัทนาการ 6 2.9 4 3.0 

3. เพืÉอเดินทางมาท่องเทีÉยว 45 21.8 22 16.3 

4. เพืÉอเลือกซืÊอของต่างๆ 73 35.4 39 28.9 

5. มีนดัพบปะสงัสรรคที์ÉนีÉ 5 2.4 11 8.1 

6. เดินเล่นเพืÉอความเพลิดเพลิน 29 14.1 18 13.3 

7. อืÉนๆ 1 0.5 1 0.7 

รวม 206 100.0 135 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.5 พบว่า จากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวไทยในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คน พบว่า ส่วนใหญ่ มีวตัถุประสงค์ในการเดินทางเพืÉอ

เลือกซืÊอของต่างๆ จาํนวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 35.4 รองลงมาคือ เพืÉอรับประทานอาหาร จาํนวน 

47 คน คิดเป็นร้อยละ 22.8 เพืÉอเดินทางมาท่องเทีÉยว จาํนวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 21.8 เดินเล่นเพืÉอ

ความเพลิดเพลิน จาํนวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 14.1 เพืÉอทาํกิจกรรมนันทนาการ จาํนวน 6 คน      

คิดเป็นร้อยละ 2.9 นัดพบปะสังสรรค์ จาํนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 และน้อยทีÉสุดคือ อืÉนๆ 

(เดินทางมาเยีÉยมญาติ) จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.5 

ในส่วนของ นกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 135 คน 

พบว่า ส่วนใหญ่ มีวตัถุประสงคใ์นการเดินทางเพืÉอรับประทานอาหาร จาํนวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 

29.6 รองลงมาคือ เพืÉอเลือกซืÊอของต่างๆ จาํนวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 28.9 เพืÉอเดินทางมาท่องเทีÉยว 

จาํนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 16.3 เดินเล่นเพืÉอความเพลิดเพลิน จาํนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 

นดัพบปะสงัสรรค ์จาํนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 8.1 เพืÉอทาํกิจกรรมนนัทนาการ จาํนวน 4 คน คิดเป็น

ร้อยละ 3.0 และนอ้ยทีÉสุดคือ อืÉนๆ จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.7 
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ตารางทีÉ 5.6 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามวตัถุประสงคใ์น 

 การเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน 

 

วตัถุประสงค์ในการเดินทางมายงั

ศูนย์การค้าชุมชน 

ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. เพืÉอรับประทานอาหาร 8 18.2 5 33.3 

2. เพืÉอทาํกิจกรรมนนัทนาการ 1 2.3 0 0.0 

3. เพืÉอเดินทางมาท่องเทีÉยว 5 11.4 3 20.0 

4. เพืÉอเลือกซืÊอของต่างๆ 24 54.5 6 40.0 

5. มีนดัพบปะสงัสรรคที์ÉนีÉ 2 4.5 0 0.0 

6. เดินเล่นเพืÉอความเพลิดเพลิน 4 9.1 1 6.7 

รวม 44 100.0 15 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.6 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 44 คน พบว่า ส่วนใหญ่ มีวตัถุประสงค์ในการเดินทางเพืÉอ

เลือกซืÊอของต่างๆ จาํนวน24 คน คิดเป็นร้อยละ 54.5 รองลงมาคือ เพืÉอรับประทานอาหาร จาํนวน 8 

คน คิดเป็นร้อยละ 18.2 เพืÉอเดินทางมาท่องเทีÉยว จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 11.4 เดินเล่นเพืÉอ

ความเพลิดเพลิน จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 9.1 มีนดัพบปะสงัสรรค ์จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 

4.5 และนอ้ยทีÉสุดคือ เพืÉอทาํกิจกรรมนนัทนาการ จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2.3 

ในส่วนของ นกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 15 

คน พบว่า ส่วนใหญ่ มีวตัถุประสงคใ์นการเดินทางเพืÉอเลือกซืÊอของต่างๆ จาํนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 

40.0 รองลงมาคือ เพืÉอรับประทานอาหาร จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 33.3 เพืÉอเดินทางมาท่องเทีÉยว 

จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 20.0 และนอ้ยทีÉสุดคือ เดินเล่นเพืÉอความเพลิดเพลิน จาํนวน 1 คน คิด

เป็นร้อยละ 6.7 โดยทีÉไม่มีนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติทีÉเดินทางมาเพืÉอทาํกิจกรรมนนัทนาการ และนัด

พบปะสงัสรรคที์ÉนีÉ 
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ตารางทีÉ 5.7 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม จาํแนกตามแหล่งในการเลือกซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

แหล่งในการเลอืกซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. แหล่งผลิตโดยตรง 101 29.6 0 0 101 25.3 

2. หา้งสรรพสินคา้ 58 17 33 55.9 93 23.3 

3. ศนูยก์ารคา้ชุมชน 129 37.8 20 33.9 159 39.8 

4. ร้านคา้ปลีก 33 9.7 4 6.8 37 9.3 

5. เวบ็ไซด ์ 8 2.3 2 3.4 10 2.5 

รวม 341 100.0 59 100.0 400   100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.7 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน พบว่าส่วนใหญ่ เลือกซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองจากศนูยก์ารคา้ชุมชน จาํนวน159 คน คิดเป็นร้อยละ 39.8 รองลงมาคือจากแหล่งผลิต

โดยตรง จาํนวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 25.3 ห้างสรรพสินคา้ จาํนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 23.3  

ร้านคา้ปลีก จาํนวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 9.3 และนอ้ยทีÉสุด คือเลือกซืÊอผา่นเวบ็ไซด ์จาํนวน 10 คน 

คิดเป็นร้อยละ 2.5  
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ตารางทีÉ 5.8 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยจาํแนกตามแหล่งในการเลือกซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

แหล่งในการเลอืกซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง  
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. แหล่งผลิตโดยตรง 55 26.7 46 34.1 

2. หา้งสรรพสินคา้ 34 16.5 26 19.3 

3. ศนูยก์ารคา้ชุมชน 98 47.6 41 30.4 

4. ร้านคา้ปลีก 17 8.3 16 11.9 

5. เวบ็ไซด ์ 2 1.0 6 4.4 

รวม 206 100.0   135 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.8 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวไทยในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คนพบว่าส่วนใหญ่ เลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองจาก 

ศนูยก์ารคา้ชุมชนจาํนวน 98 คน คิดเป็นร้อยละ 47.6 รองลงมาคือ จากแหล่งผลิตโดยตรง จาํนวน     

55 คน คิดเป็นร้อยละ 26.7 หา้งสรรพสินคา้ จาํนวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 16.5 ร้านคา้ปลีก จาํนวน 

17 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 และนอ้ยทีÉสุด คือเลือกซืÊอผา่นเวบ็ไซด ์จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 

จากตารางทีÉ 5.8 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวไทยในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จาํนวน 135 คนพบว่า ส่วนใหญ่เลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

จากแหล่งผลิตโดยตรง จาํนวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 34.1 รองลงมาคือศูนยก์ารคา้ชุมชน จาํนวน    

41 คน คิดเป็นร้อยละ 30.4 หา้งสรรพสินคา้ จาํนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 19.3 ร้านคา้ปลีก จาํนวน 

16 คน คิดเป็นร้อยละ 11.9 และนอ้ยทีÉสุด คือเลือกซืÊอผา่นเวบ็ไซด ์จาํนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 4.4 
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ตารางทีÉ 5.9 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามแหล่งในการเลือกซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 
 

แหล่งในการเลอืกซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง  
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. แหล่งผลิตโดยตรง 0 0 0 0 

2. หา้งสรรพสินคา้ 28 63.6 5 33.3 

3. ศนูยก์ารคา้ชุมชน 11 25.0 9 60.0 

4. ร้านคา้ปลีก 3 6.8 1 6.7 

5. เวบ็ไซด ์ 2 4.5 0 0.0 

รวม 44 100.0   15 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.9 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาลจาํนวน 44 คน พบว่า ส่วนใหญ่เลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองจาก 

หา้งสรรพสินคา้ จาํนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 63.6 รองลงมาคือศูนยก์ารคา้ชุมชน จาํนวน 11 คน 

คิดเป็นร้อยละ 25.0 ร้านคา้ปลีก จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 6.8 และน้อยทีÉสุด คือเลือกซืÊอผ่าน

เว็บไซด ์จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 

จากตารางทีÉ 5.9 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอยา่งนกัท่องเทีÉยวชาว

ไทยในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จาํนวน 15 คนพบว่าส่วนใหญ่ เลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองจาก

ศูนยก์ารคา้ชุมชน จาํนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 60.0 รองลงมาคือห้างสรรพสินคา้ จาํนวน 5 คน     

คิดเป็นร้อยละ 33.3 และนอ้ยทีÉสุด ร้านคา้ปลีก จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 
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ตารางทีÉ 5.10 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม จาํแนกตามประเภทของผา้ทอ 

 พืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ 

 

ประเภทของผ้าทอพืÊนเมอืงทีÉ

นักท่องเทีÉยวเลอืกซืÊอ 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. เครืÉองนุ่งห่ม 150 44 26 44.1 176 44.0 

2. ของใชใ้นครัวเรือน 73 21.4 6 10.2 79 19.6 

3. กระเป๋า 63 18.5 13 22 76 19.0 

4. เครืÉองเขียน 9 2.6 2 3.4 11 2.8 

5. ของใชส่้วนตวั 44 12.9 11 18.6 55 13.8 

6. อืÉนๆ 2 0.6 1 1.7 3 0.8 

รวม 341 100.0 59 100.0 400   100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.10 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดต้นตาล จ ํานวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน พบว่าส่วนใหญ่ เลือกซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองประเภทเครืÉองนุ่งห่ม จาํนวน 176 คน คิดเป็นร้อยละ 44.0 รองลงมาคือของ

ใชใ้นครัวเรือน จาํนวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 19.6 กระเป๋า จาํนวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 19.0 ของ

ใชส่้วนตวัจาํนวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 13.8 เครืÉองเขียน จาํนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 2.8 และ

นอ้ยทีÉสุด คืออืÉนๆ จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.8   
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ตารางทีÉ 5.11 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยจาํแนกตามประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉ 

 นกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ 

 

ประเภทของผ้าทอพืÊนเมอืงทีÉ 

นักท่องเทีÉยวเลอืกซืÊอ 

ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. เครืÉองนุ่งห่ม 88 42.7 62 45.9 

2. ของใชใ้นครัวเรือน 51 24.8 22 16.3 

3. กระเป๋า 35 17.0 28 20.7 

4. เครืÉองเขียน 5 2.4 4 3.0 

5. ของใชส่้วนตวั 26 12.6 18 13.3 

6. อืÉนๆ 1 0.5 1 0.7 

รวม 206 100.0 135 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.11 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวไทยในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาลจาํนวน 206 คน พบว่า ส่วนใหญ่เลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ประเภทเครืÉองนุ่งห่ม จาํนวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 42.7 รองลงมาคือของใชใ้นครัวเรือน จาํนวน    

51 คน คิดเป็นร้อยละ 24.8 กระเป๋า จาํนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 17.0 ของใชส่้วนตวัจาํนวน 26 คน 

คิดเป็นร้อยละ 2.6 เครืÉองเขียน จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 2.4 และน้อยทีÉสุด คือ อืÉนๆ จาํนวน 1 คน 

คิดเป็นร้อยละ 0.5  

ในส่วนของ นกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 135 คน

ส่วนใหญ่ เลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองประเภทเครืÉองนุ่งห่ม จาํนวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 45.9 

รองลงมาคือกระเป๋า จาํนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 20.7 ของใชใ้นครัวเรือน จาํนวน 22 คน คิดเป็น

ร้อยละ 16.3 ของใชส่้วนตวัจาํนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 เครืÉองเขียน จาํนวน 4 คน คิดเป็น

ร้อยละ 3.0 และนอ้ยทีÉสุด คืออืÉนๆ จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.7 
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ตารางทีÉ 5.12 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามประเภทของผา้ทอ 

 พืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ  

 

ประเภทของผ้าทอพืÊนเมอืงทีÉ 

นักท่องเทีÉยวเลอืกซืÊอ 

ตลาดต้นตาล  โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. เครืÉองนุ่งห่ม 14 31.8 12 80.0 

2. ของใชใ้นครัวเรือน 4 9.1 2 13.3 

3. กระเป๋า 13 29.5 0 0.0 

4. เครืÉองเขียน 2 4.5 0 0.0 

5. ของใชส่้วนตวั 10 22.7 1 6.7 

6. อืÉนๆ 1 2.3 0 0.0 

รวม 44 100.0 15 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.12 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 44 คน พบว่า ส่วนใหญ่เลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ประเภทเครืÉ องนุ่งห่ม จาํนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 31.8 รองลงมาคือ กระเป๋า จาํนวน 13 คน         

คิดเป็นร้อยละ 29.5 ของใชส่้วนตวัจาํนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 22.7 ของใชใ้นครัวเรือน จาํนวน    

4 คน คิดเป็นร้อยละ 9.1 เครืÉองเขียน จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 และนอ้ยทีÉสุด คืออืÉนๆ จาํนวน 

1 คน คิดเป็นร้อยละ 2.3  

ในส่วนของ นกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 15 

คนพบว่า ส่วนใหญ่ เลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองประเภทเครืÉองนุ่งห่ม จาํนวน 12 คน คิดเป็น

ร้อยละ 80.0 รองลงมาคือ ของใชใ้นครัวเรือน จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 และน้อยทีÉสุด คือ

ของใชส่้วนตวัจาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 
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ตารางทีÉ 5.13 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม จาํแนกตามวตัถุประสงคใ์น 

 การเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

วตัถุประสงค์ในการเลอืกซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. ของฝากใหค้รอบครัว 138 40.5 12 20.3 150 37.5 

2. ของฝากใหเ้พืÉอน/ญาติ 

พีÉนอ้ง 
77 22.6 16 27.1 93 23.3 

3. ของทีÉระลึกส่วนตวั 38 11.1 24 40.7 62 15.5 

4. ของใชส่้วนตวั 68 19.9 5 8.5 73 18.3 

5. ของประดบัตกแต่ง 20 5.9 2 3.4 22 5.5 

รวม 341 100.0 59 100.0 400 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.13 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน พบว่าส่วนใหญ่ มีวตัถุประสงค์

ในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เพืÉอเป็นของฝากให้ครอบครัว จาํนวน150 คน คิดเป็นร้อยละ 

37.5 รองลงมาคือเป็นของฝากใหเ้พืÉอน/ญาติพีÉน้อง จาํนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 23.3 เป็นของใช้

ส่วนตวั จาํนวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 18.3 ของทีÉระลึกส่วนตวัจาํนวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 15.5 

และนอ้ยทีÉสุด คือของประดบัตกแต่งจาํนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5  
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ตารางทีÉ 5.14 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยจาํแนกตามวตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

วตัถุประสงค์ในการเลอืกซืÊอผลติภัณฑ์ 

ผ้าทอพืÊนเมอืง 

ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. ของฝากใหค้รอบครัว 85 41.3 53 39.3 

2. ของฝากใหเ้พืÉอน/ญาติพีÉนอ้ง 43 20.9 34 25.2 

3. ของทีÉระลึกส่วนตวั 23 11.2 15 11.1 

4. ของใชส่้วนตวั 43 20.9 25 18.5 

5. ของประดบัตกแต่ง 12 5.8 8 5.9 

รวม 206 100.0   135 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.14 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวไทยในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีวตัถุประสงค์ในการเลือกซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองเพืÉอเป็นของฝากใหค้รอบครัว จาํนวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 41.3 รองลงมา

คือ เป็นของฝากใหเ้พืÉอน/ญาติพีÉนอ้ง จาํนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 20.9 เป็นของใชส่้วนตวั จาํนวน 

43 คน คิดเป็นร้อยละ 20.9 ของทีÉระลึกส่วนตวัจาํนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 11.2 และนอ้ยทีÉสุด คือ 

ของประดบัตกแต่งจาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 5.8 

โดยในส่วนของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตัวอย่าง จาํนวน    

135 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีวตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เพืÉอเป็นของฝากให้

ครอบครัว จาํนวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 39.3 รองลงมาคือเป็นของฝากใหเ้พืÉอน/ญาติพีÉนอ้ง จาํนวน 

34 คน คิดเป็นร้อยละ 25.2 เป็นของใช้ส่วนตวั จาํนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 18.5 ของทีÉระลึก

ส่วนตัวจาํนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 11.1 และน้อยทีÉสุด คือของประดับตกแต่งจาํนวน 8 คน        

คิดเป็นร้อยละ 5.9 
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ตารางทีÉ 5.15 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามวตัถุประสงคใ์น 

  การเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

วตัถุประสงค์ในการเลอืกซืÊอผลติภัณฑ์ 

ผ้าทอพืÊนเมอืง 

ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. ของฝากใหค้รอบครัว 9 20.5 3 20.0 

2. ของฝากใหเ้พืÉอน/ญาติพีÉนอ้ง 13 29.5 3 20.0 

3. ของทีÉระลึกส่วนตวั 16 36.4 8 53.3 

4. ของใชส่้วนตวั 5 11.4 0 0.0 

5. ของประดบัตกแต่ง 1 2.3 1 6.7 

รวม 44 100.0   135 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.15 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 44 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีวตัถุประสงค์ในการเลือกซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เพืÉอเป็นของทีÉระลึกส่วนตวัจาํนวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 36.4 รองลงมา

คือเป็นของฝากให้เพืÉอน/ญาติพีÉน้อง จาํนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 29.5 ของฝากให้ครอบครัว 

จาํนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 20.5 เป็นของใชส่้วนตวั จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 11.4 และน้อย

ทีÉสุด คือของประดบัตกแต่งจาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2.3 

โดยในส่วนของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 

15 คนพบว่า ส่วนใหญ่ มีวตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เพืÉอเป็นของทีÉระลึก

ส่วนตัวจ ํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 53.3 รองลงมาคือ เป็นของฝากให้เพืÉอน/ญาติพีÉน้องและ       

ของฝากให้ครอบครัว จาํนวน 3 คน เท่ากนั คิดเป็นร้อยละ 20.0 และน้อยทีÉสุด คือของประดับ

ตกแต่ง จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 
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ตารางทีÉ 5.16 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวมจาํแนกตามผูมี้อิทธิพลในการเลือก 

  ซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

ผู้มอีทิธิพลในการเลอืกซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. ตนเอง 231 67.7 41 69.5 272 68.0 

2. ครอบครัว 80 23.5 5 8.5 85 21.3 

3. เพืÉอน/ญาติ 19 5.6 11 18.6 30 7.5 

4. พนกังานขาย 11 3.2 2 3.4 13 3.3 

รวม 341 100.0 59 100.0 400   100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.16 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน พบว่าส่วนใหญ่ผูมี้อิทธิพลใน

การเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เป็นตนเอง จาํนวน 272 คน คิดเป็นร้อยละ 68.0 รองลงมาคือ

ครอบครัว จาํนวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 21.3 เพืÉอน/ญาติ จาํนวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.5 และ

นอ้ยทีÉสุด คือ พนกังานขายจาํนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3 
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ตารางทีÉ 5.17 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยจาํแนกตามผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอ 

  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

ผู้มอีทิธิพลในการเลอืกซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. ตนเอง 147 71.4 84 62.2 

2. ครอบครัว 44 21.4 36 26.7 

3. เพืÉอน/ญาติ 12 5.8 7 5.2 

4. พนกังานขาย 3 1.5 8 5.9 

รวม 206 100.0   135 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.17 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอยา่งนกัท่องเทีÉยวชาว

ไทยในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คน ส่วนใหญ่ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมือง จะเป็นตนเอง จาํนวน 147 คน คิดเป็นร้อยละ 71.4 รองลงมาคือ ครอบครัว จาํนวน 44 คน 

คิดเป็นร้อยละ 21.4 เพืÉอน/ญาติ จาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 5.8 และน้อยทีÉสุดคือ พนักงานขาย 

จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 

โดยในส่วนของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 135 

คน ส่วนใหญ่ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง จะเป็นตนเอง จาํนวน 84 คน คิดเป็น

ร้อยละ 62.2 รองลงมาคือ ครอบครัว จาํนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 26.7 พนกังานขาย จาํนวน 8 คน 

คิดเป็นร้อยละ 5.9 และนอ้ยทีÉสุดคือ เพืÉอน/ญาติ จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 
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ตารางทีÉ 5.18 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามผูมี้อิทธิพลในการเลือก 

  ซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

ผู้มอีทิธิพลในการเลอืกซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. ตนเอง 29 65.9 12 80.0 

2. ครอบครัว 4 9.1 1 6.7 

3. เพืÉอน/ญาติ 9 20.5 2 13.3 

4. พนกังานขาย 2 4.5 0 0.0 

รวม 44 100.0   15 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.18 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาลจาํนวน 44 คน พบว่า ส่วนใหญ่ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมือง จะเป็นตนเอง จาํนวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 65.9 รองลงมาคือ เพืÉอน/ญาติ จาํนวน 9 คน 

คิดเป็นร้อยละ 20.5 ครอบครัว จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 9.1 และนอ้ยทีÉสุดคือ พนกังานขาย จาํนวน 

2 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 

โดยในส่วนของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 

15 คน ส่วนใหญ่ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง จะเป็นตนเอง จาํนวน 12 คน 

คิดเป็นร้อยละ 80.0 รองลงมาคือ เพืÉอน/ญาติ จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 และน้อยทีÉสุดคือ 

ครอบครัว จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 
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ตารางทีÉ 5.19 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวมจาํแนกตามสาเหตุในการเลือกซืÊอ 

  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

สาเหตุในการเลอืกซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. มีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่น 153 44.9 31 52.5 184 46.0 

2. ประโยชน์ใชส้อย 119 34.9 11 18.6 130 32.5 

3. ตอ้งการอนุรักษผ์า้ทอไทย 64 18.8 16 27.1 80 20.0 

4. อืÉนๆ 5 1.5 1 1.7 6 1.5 

รวม 341 100.0 59 100.0 400   100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.19 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน พบว่าส่วนใหญ่มีสาเหตุในการ

เลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เพราะมีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่น จาํนวน 184 คน คิดเป็นร้อยละ 46.0 

รองลงมาคือประโยชน์ใชส้อย จาํนวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 ต้องการอนุรักษ์ผา้ทอไทย 

จาํนวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 20.0 และนอ้ยทีÉสุด คือ อืÉนๆ จาํนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 
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ตารางทีÉ 5.20   จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยจาํแนกตามสาเหตุในการเลือกซืÊอ 

  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

สาเหตุในการเลอืกซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. มีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่น 86 41.7 67 49.6 

2. ประโยชน์ใชส้อย 76 36.9 43 31.9 

3. ตอ้งการอนุรักษผ์า้ทอไทย 42 20.4 22 16.3 

4. อืÉนๆ 2 1.0 3 2.2 

รวม 206 100.0   135 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.20 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวไทยในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีสาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมือง เพราะมีเอกลักษณ์ทีÉโดดเด่น จาํนวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 41.7 รองลงมาคือ

ประโยชน์ใชส้อย จาํนวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 36.9 ตอ้งการอนุรักษ์ผา้ทอไทย จาํนวน 42 คน 

คิดเป็นร้อยละ 20.4 และนอ้ยทีÉสุด คือ อืÉนๆ จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 

ในส่วนของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 135 คน 

ส่วนใหญ่มีสาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เพราะมีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่น จาํนวน 67 คน 

คิดเป็นร้อยละ 49.6 รองลงมาคือประโยชน์ใชส้อย จาํนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 31.9 ตอ้งการ

อนุรักษผ์า้ทอไทย จาํนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 16.3 และนอ้ยทีÉสุด คือ อืÉนๆจาํนวน 3 คน คิดเป็น

ร้อยละ 2.2 
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ตารางทีÉ 5.21 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามสาเหตุในการเลือกซืÊอ 

  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 

สาเหตุในการเลอืกซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. มีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่น 25 56.8 6 40.0 

2. ประโยชน์ใชส้อย 9 20.5 2 13.3 

3. ตอ้งการอนุรักษผ์า้ทอไทย 9 20.5 7 46.7 

4. อืÉนๆ 1 2.3 0 0.0 

รวม 44 100.0 15 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.21 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 44 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีสาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมือง เพราะมีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่น จาํนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 56.8 รองลงมาคือ

ประโยชน์ใชส้อย และตอ้งการอนุรักษผ์า้ทอไทย จาํนวน 9 คน เท่ากนั คิดเป็นร้อยละ 20.5 เท่ากนั 

และนอ้ยทีÉสุด คือ อืÉนๆจาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2.3 

ในส่วนของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตัวอย่างจาํนวน        

15 คน ส่วนใหญ่ มีสาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง เพราะตอ้งการอนุรักษ์ผา้ทอไทย 

จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 46.7 รองลงมาคือ มีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่น จาํนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 

40.0 และนอ้ยทีÉสุด คือ ประโยชน์ใชส้อย จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 
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ตารางทีÉ 5.22 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวมจาํแนกตามงบประมาณทีÉตัÊงเอาไว ้

  สาํหรับซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแต่ละครัÊ ง 

 

งบประมาณทีÉตัÊงเอาไว้

สําหรับซืÊอผลติภัณฑ์ 

ผ้าทอพืÊนเมอืงในแต่ละครัÊง 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ
ภาพรวม 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. ต ํÉากว่า 500 บาท 70 20.5 23 39 93 23.3 

2. 501-1,500 บาท 160 46.9 24 40.7 184 46.0 

3. 1,501-2,500 บาท 57 16.7 6 10.2 63 15.8 

4. 2,501-3,500 บาท 26 7.6 1 1.7 27 6.8 

5. 3,501-4,500 บาท 17 5 0 0 17 4.3 

6. 4,501-5,500 บาท 5 1.5 1 1.7 6 1.5 

7. 5,501-6,500 บาท 1 0.3 2 3.4 3 0.8 

8. 6,501 บาทขึÊนไป 5 1.5 2 3.4 7 1.8 

รวม 341 100.0 59 100.0 400   100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.22 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน พบว่าส่วนใหญ่งบประมาณทีÉตัÊ ง

เอาไวส้าํหรับซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแต่ละครัÊ ง จาํนวน 501-1,500 บาท 184 คน คิดเป็น ร้อยละ 

46.0 รองลงมาคือตํÉากว่า 500 บาทจาํนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 23.3 จาํนวน 1,501-2,500 บาท 

63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.8 จาํนวน 2501-3,500 บาท 27 คน คิดเป็นร้อยละ 6.8 จาํนวน 3,501-4,500 

บาท 17 คน คิดเป็นร้อยละ 4.3 จาํนวน 6,501 บาทขึÊนไป 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1.8 จาํนวน 4,501-

5,500 บาท 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1 และนอ้ยทีÉสุด คือ 5,501-6,500 บาทจาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 

0.8 
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ตารางทีÉ 5.23 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยจาํแนกตามงบประมาณทีÉตัÊงเอาไว ้

  สาํหรับซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแต่ละครัÊ ง 

 

งบประมาณทีÉตัÊงเอาไว้สําหรับซืÊอผลติภัณฑ์ 

ผ้าทอพืÊนเมอืงในแต่ละครัÊง 

ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. ต ํÉากว่า 500 บาท 32 15.5 38 28.1 

2. 501-1,500 บาท 96 46.6 64 47.4 

3. 1,501-2,500 บาท 43 20.9 14 10.4 

4. 2,501-3,500 บาท 19 9.2 7 5.2 

5. 3,501-4,500 บาท 10 4.9 7 5.2 

6. 4,501-5,500 บาท 3 1.5 2 1.5 

7. 5,501-6,500 บาท 0 0.0 1 0.7 

8. 6,501 บาทขึÊนไป 3 1.5 2 1.5 

รวม 206 100.0   135 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.23 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ชาวไทยในพืÊนทีÉตลาดตน้ตาล จาํนวน 206 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีงบประมาณทีÉตัÊ งเอาไวส้าํหรับซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแต่ละครัÊ ง จาํนวน 501-1,500 บาท จาํนวน 96 คน คิดเป็นร้อยละ 46.6 

รองลงมาคือจาํนวน 1,501-2,500 บาท จาํนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 20.9 ตํÉากว่า 500 บาท จาํนวน 

32 คน คิดเป็นร้อยละ15.5 จาํนวน 2501-3,500 บาท จาํนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 9.2 จาํนวน 

3,501-4,500 บาท จาํนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 4.9 และน้อยทีÉสุด คือ จาํนวน 4,501-5,500 บาท

และ 6,501 บาทขึÊนไปจาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5  

นกัท่องเทีÉยวชาวไทยในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 135 คน ส่วนใหญ่มี

งบประมาณทีÉตัÊ งเอาไวส้าํหรับซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองในแต่ละครัÊ ง จาํนวน 501-1,500 บาท 

จาํนวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 47.4 รองลงมาคือตํÉากว่า 500 บาท จาํนวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ28.1

จาํนวน 1,501-2,500 บาท จาํนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 10.4 จาํนวน 2501-3,500 บาทและ 3,501-

4,500 บาท จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 เท่ากนั จาํนวน 4,501-5,500 บาทและ 6,501 บาทขึÊนไป

จาํนวน 2 คน เท่ากนั คิดเป็นร้อยละ 1.5 เท่ากนัและน้อยทีÉสุด คือ5,501-6,500 บาทจาํนวน 1 คน   

คิดเป็นร้อยละ 0.7 
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ตารางทีÉ 5.24 จาํนวนและร้อยละของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติจาํแนกตามงบประมาณทีÉตัÊงเอาไว ้

  สาํหรับซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแต่ละครัÊ ง 

 

งบประมาณทีÉตัÊงเอาไว้สําหรับซืÊอผลติภัณฑ์ 

ผ้าทอพืÊนเมอืงในแต่ละครัÊง 

ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

จาํนวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ 

1. ต ํÉากว่า 500 บาท 15 34.1 8 53.5 

2. 501-1,500 บาท 20 45.5 4 26.7 

3. 1,501-2,500 บาท 6 13.6 0 0.0 

4. 2,501-3,500 บาท 1 2.3 0 0.0 

5. 3,501-4,500 บาท 0 0.0 0 0.0 

6. 4,501-5,500 บาท 1 2.3 0 0.0 

7. 5,501-6,500 บาท 0 0.0 2 13.3 

8. 6,501 บาทขึÊนไป 1 2.3 1 6.7 

รวม 44 100.0   15 100.0 

 

จากตารางทีÉ 5.24 พบว่าจากนักท่องเทีÉยว จาํนวน 400 คน แบ่งเป็นนักท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ

ตลาดตน้ตาล  จาํนวน 250 คน และโอโซน วิลเลจ จาํนวน 150 คน จากกลุ่มตวัอย่างนักท่องเทีÉยว

ต่างชาติในพืÊนทีÉตลาดต้นตาล จ ํานวน 44 คน ส่วนใหญ่มีงบประมาณทีÉตัÊ งเอาไวส้ําหรับซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองในแต่ละครัÊ ง จาํนวน 501-1,500 บาท จาํนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 45.5 

รองลงมาคือตํÉากว่า 500 บาท จาํนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 34.1จาํนวน 1,501-2,500 บาท จาํนวน   

6 คน คิดเป็นร้อยละ 13.6 และน้อยทีÉสุดคือจาํนวน 2501-3,500 บาท 4,501-5,500 บาท และ       

6,501 บาทขึÊนไปจาํนวน 1 คน เท่ากนั คิดเป็นร้อยละ 2.3 เท่ากนั 

นกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในพืÊนทีÉโอโซน วิลเลจ จากกลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 15 คน ส่วนใหญ่

มีงบประมาณทีÉตัÊ งเอาไวส้าํหรับซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองในแต่ละครัÊ ง500 บาทจาํนวน 8 คน     

คิดเป็นร้อยละ 53.5 จ ํานวน 501-1,500 บาท 4 คน คิดเป็นร้อยละ 26.7 จ ํานวนรองลงมาคือ       

5,501-6,500 บาท 2 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 ตํÉากว่าจาํนวน 1,501-2,500 บาท 14 คน คิดเป็นร้อยละ 

10.4 จาํนวน 2501-3,500 บาท และ 3,501-4,500 บาทจาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 เท่ากัน 

จาํนวน 4,501-5,500 บาทและนอ้ยทีÉสุด คือ6,501 บาทขึÊนไปจาํนวน 1 คน เท่ากนั คิดเป็นร้อยละ 6.7 

เท่ากนั 
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5.3     ผลการศึกษาเกีÉยวกบักลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดของผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 

 

ตารางทีÉ 5.25 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อ 

  การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม 

 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ

ภาพรวม 

 .ഥ S.D܆
แปล

ผล 
 .ഥ S.D܆

แปล

ผล 
 .ഥ S.D܆

แปล

ผล 
1. มีสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย 

3.39 0.92 
ปาน

กลาง 
3.49 0.86 มาก 3.41 0.91 มาก 

2. รูปร่าง/สีสนั/ความสวยงาม 3.74 0.86 มาก 3.92 0.62 มาก 3.77 0.78 มาก 

3. สินคา้มีคุณภาพ 3.85 0.82 มาก 3.71 0.89 มาก 3.83 0.83 มาก 

4. ความเป็นเอกลกัษณ์ 

เฉพาะถิÉน 
3.94 0.89 มาก 4.07 0.89 มาก 3.96 0.89 มาก 

5. ความแปลกใหม่/ไม่เหมือน 

ใคร 
3.74 0.88 มาก 3.75 0.88 มาก 3.74 0.88 มาก 

6. ความทนทานเก็บรักษา 

ไดน้าน 
3.72 0.85 มาก 3.20 0.87 

ปาน

กลาง 
3.64 0.84 มาก 

7. บรรจุภณัฑมี์ความสวยงาม 3.53 0.86 มาก 3.41 0.75 มาก 3.52 0.85 มาก 

8. ประโยชน์ใชส้อย 3.72 0.86 มาก 3.61 0.89 มาก 3.70 0.82 มาก 

9. อธัยาศยัของผูข้าย 3.49 0.87 มาก 3.68 1.01 มาก 3.52 0.89 มาก 

10. การใหข้อ้มลูของผูข้าย 3.54 0.87 มาก 3.41 0.91 มาก 3.52 0.87 มาก 

11. ความสามารถใน 

การสืÉอสารของผูข้าย 
3.49 0.86 มาก 3.66 0.89 มาก 3.51 0.86 มาก 

โดยภาพรวม 3.65 0.86 มาก 3.63 0.86 มาก 3.65 0.87 มาก 
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จากตารางทีÉ 5.25 พบว่า ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยว โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (Xഥ=3.65, S.D.=0.87) เมืÉอพิจารณาเป็น

รายข้อพบว่า ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของ

นักท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติในตลาดต้นตาลอยู่ในระดับมากทัÊ งหมด เรียงลาํดับตาม

ค่าเฉลีÉยดงันีÊ  ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉน (Xഥ=3.96, S.D.=0.89) มีคุณภาพ (Xഥ=3.83, S.D.=0.83)

รูปร่าง/สีสัน/ความสวยงาม (Xഥ=3.77, S.D.=0.78) สินคา้ความแปลกใหม่/ไม่เหมือนใคร (Xഥ=3.74, 

S.D.=0.88) ประโยชน์ใชส้อย (Xഥ=3.70, S.D.=0.82) ความทนทานเก็บรักษาไดน้าน (Xഥ=3.64, S.D.= 

0.84) บรรจุภณัฑมี์ความสวยงาม (Xഥ=3.52, S.D.=0.85) อธัยาศยัของผูข้าย (Xഥ=3.52, S.D.= 0.89) การให้

ขอ้มลูของผูข้าย (Xഥ=3.52, S.D.=0.87) ความสามารถในการสืÉอสารของผูข้าย (Xഥ=3.51, S.D.= 0.86) 

และมีสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย (Xഥ=3.41, S.D.=0.09) ตามลาํดบั 

 

ตารางทีÉ 5.26 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อ 

  การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 

 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

 ഥ S.D. แปลผล܆ ഥ S.D. แปลผล܆
1. มีสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย 3.38 0.91 ปานกลาง 3.41 0.95 มาก 

2. รูปร่าง/สีสนั/ความสวยงาม 3.75 0.77 มาก 3.73 0.84 มาก 

3. สินคา้มีคุณภาพ 3.83 0.79 มาก 3.87 0.86 มาก 

4. ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉน 3.95 0.87 มาก 3.94 0.91 มาก 

5. ความแปลกใหม่/ไม่เหมือนใคร 3.71 0.85 มาก 3.77 0.92 มาก 

6. ความทนทานเก็บรักษาไดน้าน 3.70 0.82 มาก 3.75 0.88 มาก 

7. บรรจุภณัฑมี์ความสวยงาม 3.54 0.86 มาก 3.52 0.87 มาก 

8. ประโยชน์ใชส้อย 3.72 0.78 มาก 3.72 0.84 มาก 

9. อธัยาศยัของผูข้าย 3.50 0.82 มาก 3.47 0.93 มาก 

10. การใหข้อ้มลูของผูข้าย 3.53 0.84 มาก 3.55 0.91 มาก 

11. ความสามารถในการสืÉอสาร 

ของผูข้าย 
3.45 0.80 มาก 3.54 0.94 มาก 

โดยภาพรวม 3.64 0.81 มาก 3.66 0.89 มาก 
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จากตารางทีÉ 5.26 พบว่า ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดตน้ตาลโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Xഥ=3.64, 

S.D.=0.81)  เมืÉอพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ปัจจัยด้านผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดตน้ตาลอยู่ในระดบัมาก เรียงลาํดบัตาม

ค่าเฉลีÉยดงันีÊ  ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉน (Xഥ=3.95, S.D.=0.87) สินคา้มีคุณภาพ (Xഥ=3.83, S.D.= 

0.79) รูปร่าง/สีสัน/ความสวยงาม (Xഥ=3.75, S.D.=0.77) ประโยชน์ใชส้อย (Xഥ=3.72, S.D.=0.78) 

ความแปลกใหม่/ไม่เหมือนใคร (Xഥ=3.71, S.D.=0.85) ความทนทานเก็บรักษาได้นาน (Xഥ=3.70, 

S.D.=0.82) บรรจุภณัฑมี์ความสวยงาม (Xഥ=3.54, S.D.=0.86) การใหข้อ้มลูของผูข้าย (Xഥ=3.53, S.D.= 

0.84) อธัยาศยัของผูข้าย (Xഥ=3.50, S.D.=0.82) และความสามารถในการสืÉอสารของผูข้าย (Xഥ=3.45, 

S.D.=0.80) ตามลาํดับนอกจากนีÊ พบว่า ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ทีÉ มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊ อ

ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดต้นตาลอยู่ในระดับปานกลาง คือ            

มีสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย (Xഥ=3.38, S.D.=0.85) 

ในส่วนของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในโอโซน วิลเลจโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Xഥ=3.54, S.D.=0.94)      

เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในโอโซน วิลเลจอยูใ่นระดบัมากทัÊงหมด เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉย

ดงันีÊ ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉน (Xഥ=3.94, S.D.=0.91) สินค้ามีคุณภาพ (Xഥ=3.87, S.D.=0.86) 

ความแปลกใหม่/ไม่เหมือนใคร (Xഥ=3.77, S.D.=0.92) ความทนทานเก็บรักษาได้นาน (Xഥ=3.75, 

S.D.=0.88) รูปร่าง/สีสัน/ความสวยงาม (Xഥ=3.73, S.D.=0.84) ประโยชน์ใช้สอย (Xഥ=3.72, S.D.= 

0.84) การใหข้อ้มลูของผูข้าย (Xഥ=3.55, S.D.=0.91) ความสามารถในการสืÉอสารของผูข้าย (Xഥ=3.54, 

S.D.=0.94) บรรจุภณัฑ์มีความสวยงาม (Xഥ=3.52, S.D.=0.87) อธัยาศยัของผูข้าย (Xഥ=3.47, S.D.= 

0.93) และมีสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย (Xഥ=3.41, S.D.=0.95) ตามลาํดบั 
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ตารางทีÉ 5.27 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อ 

  การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติ 

 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

 ഥ S.D. แปลผล܆ ഥ S.D. แปลผล܆

1. มีสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย 3.48 0.82 มาก 3.53 0.99 มาก 

2. รูปร่าง/สีสนั/ความสวยงาม 3.86 0.67 มาก 4.07 0.46 มาก 

3. สินคา้มีคุณภาพ 3.73 0.90 มาก 3.67 0.90 มาก 

4. ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉน 4.11 0.81 มาก 3.93 1.10 มาก 

5. ความแปลกใหม่/ไม่เหมือนใคร 3.84 0.86 มาก 3.47 0.92 มาก 

6. ความทนทานเก็บรักษาไดน้าน 3.30 0.93 ปานกลาง 2.93 0.59 ปานกลาง 

7. บรรจุภณัฑมี์ความสวยงาม 3.50 0.76 มาก 3.13 0.64 ปานกลาง 

8. ประโยชน์ใชส้อย 3.64 0.92 มาก 3.53 0.83 มาก 

9. อธัยาศยัของผูข้าย 3.66 1.03 มาก 3.73 0.96 มาก 

10. การใหข้อ้มลูของผูข้าย 3.41 0.97 มาก 3.40 0.74 ปานกลาง 

11. ความสามารถในการสืÉอสาร

ของผูข้าย 
3.64 0.89 มาก 3.73 0.80 มาก 

โดยภาพรวม 3.65 0.87 มาก 3.56 0.81 มาก 

 

จากตารางทีÉ 5.27 พบว่า ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาลโดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (Xഥ=3.65, 

S.D.=0.87)  เมืÉอพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ปัจจัยด้านผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาลอยู่ในระดบัมาก เรียงลาํดับ

ตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉน (Xഥ=4.11, S.D.=0.81) รูปร่าง/สีสัน/ความสวยงาม

(Xഥ=3.86, S.D.=0.67) ความแปลกใหม่/ไม่เหมือนใคร (Xഥ=3.84, S.D.=0.86) สินค้ามีคุณภาพ (Xഥ= 

3.73, S.D.=0.90) อธัยาศยัของผูข้าย (Xഥ=3.66, S.D.=1.03) ประโยชน์ใชส้อย (Xഥ=3.64, S.D.=0.92)

ความสามารถในการสืÉอสารของผูข้าย (Xഥ=3.64, S.D.=0.89) บรรจุภณัฑ์มีความสวยงาม (Xഥ=3.50, 

S.D.=0.76) มีสินค้าให้เลือกหลากหลาย (Xഥ=3.48, S.D.=0.82) การให้ข้อมูลของผูข้าย (Xഥ=3.41, 

S.D.=0.97) นอกจากนีÊ ยงัพบว่าปัจจยัดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ
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พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาลอยู่ในระดบัปานกลาง คือ ความทนทานเก็บ

รักษาไดน้าน (Xഥ=3.30, S.D.=0.93) 

ในส่วนของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซน วิลเลจโดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (Xഥ=3.56, S.D.=0.81)  

เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซน วิลเลจอยูใ่นระดบัมาก เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  

รูปร่าง/สีสัน/ความสวยงาม (Xഥ=4.07, S.D.=0.46) ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉน (Xഥ=3.93, S.D.= 

1.10) อธัยาศยัของผูข้าย (Xഥ=3.73, S.D.=0.96) ความสามารถในการสืÉอสารของผูข้าย (Xഥ=3.73, S.D.= 

0.80) สินคา้มีคุณภาพ (Xഥ=3.67, S.D.=0.90) ประโยชน์ใชส้อย (Xഥ=3.53, S.D.=0.83) มีสินคา้ให้เลือก

หลากหลาย (Xഥ=3.53, S.D.=0.99) และความแปลกใหม่/ไม่เหมือนใคร (Xഥ=3.47, S.D.=0.92)

ตามลาํดบั นอกจากนีÊ ยงัพบว่าปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซน วิลเลจ อยู่ในระดบัปานกลาง จดัลาํดบัเรียงตาม

ค่าเฉลีÉยดงันีÊ  การให้ขอ้มูลของผูข้าย (Xഥ=3.40, S.D.=0.74) บรรจุภณัฑ์มีความสวยงาม (Xഥ=3.13, S.D.= 

0.64) และความทนทานเก็บรักษาไดน้าน (Xഥ=2.93, S.D.=0.59) 
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ตารางทีÉ 5.28   ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการ 

  ตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม 

 

ปัจจยัด้านราคา 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ

ภาพรวม 

 .ഥ S.D܆
แปล

ผล 
 .ഥ S.D܆

แปล

ผล 
 .ഥ S.D܆

แปล

ผล 
1. ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 3.69 0.90 มาก 3.64 1.08 มาก 3.68 0.92 มาก 

2. มีระดบัราคาของสินคา้ 

ใหเ้ลือกหลากหลาย 
3.57 0.85 มาก 3.53 0.84 มาก 3.57 0.85 มาก 

3. มีส่วนลด/สามารถต่อรอง 

ราคาได ้
3.41 0.91 มาก 3.61 1.13 มาก 3.44 0.95 มาก 

โดยภาพรวม 3.56 0.89 มาก 3.59 1.02 มาก 3.56 0.91 มาก 

 

จากตารางทีÉ 5.28 พบว่าปัจจยัดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยว โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (Xഥ=3.56, S.D.=0.91) เมืÉอพิจารณาเป็น

รายข้อ พบว่า ปัจจัยด้านราคาทีÉ มี อิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของ

นักท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติในตลาดต้นตาลอยู่ในระดับมากทัÊ งหมด เรียงลาํดับตาม

ค่าเฉลีÉยดังนีÊ  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (Xഥ=3.68, S.D.=0.92) มีระดับราคาของสินค้าให้เลือก

หลากหลาย (Xഥ=3.57, S.D.= 0.85) และมีส่วนลด/สามารถต่อรองราคาได ้(Xഥ=3.44, S.D.=0.95) ตามลาํดบั 
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ตารางทีÉ 5.29 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อ 

  การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 

 

ปัจจยัด้านราคา 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

 ഥ S.D. แปลผล܆ ഥ S.D. แปลผล܆
1. ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 3.65 0.83 มาก 3.75 0.99 มาก 

2. มีระดบัราคาของสินคา้ใหเ้ลือก 

หลากหลาย 
3.53 0.81 มาก 3.64 0.92 มาก 

3. มีส่วนลด/สามารถต่อรอง 

ราคาได ้
3.32 0.90 ปานกลาง 3.55 0.92 มาก 

โดยภาพรวม 3.56 0.84 มาก 3.64 0.94 มาก 

 

จากตารางทีÉ 5.29 พบว่า ปัจจยัด้านราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดต้นตาล โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Xഥ=3.56,        

S.D.=0.84) เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดตน้ตาลอยูใ่นระดบัมาก เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  

ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ (Xഥ=3.65, S.D.=0.83) และ มีระดบัราคาของสินคา้ให้เลือกหลากหลาย  

(Xഥ=3.53, S.D.=0.81) ตามลาํดบั นอกจากนีÊ ยงัพบว่า ปัจจยัดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดตน้ตาลอยูใ่นระดบัปานกลาง คือ มีส่วนลด/

สามารถต่อรองราคาได ้(Xഥ=3.32, S.D.=0.90) 

ในส่วนของปัจจยัด้านราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของ

นักท่องเทีÉยวชาวไทยในโอโซน วิลเลจ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Xഥ=3.64, S.D.=0.94) เมืÉอ

พิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในโอโซน วิลเลจ อยู่ในระดบัมากทัÊ งหมด เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉย ดงันีÊ  

ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ (Xഥ=3.75, S.D.=0.99) และมีระดบัราคาของสินค้าให้เลือกหลากหลาย  

(Xഥ=3.64, S.D.=0.92) และมีส่วนลด/สามารถต่อรองราคาได ้(Xഥ=3.55, S.D.=0.92) ตามลาํดบั 
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ตารางทีÉ 5.30 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อ 

  การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติ 

 

ปัจจยัด้านราคา 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

 ഥ S.D. แปลผล܆ ഥ S.D. แปลผล܆
1. ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 3.66 1.03 มาก 3.60 1.24 มาก 

2. มีระดบัราคาของสินคา้ใหเ้ลือก 

หลากหลาย 
3.55 0.82 มาก 3.47 0.92 มาก 

3. มีส่วนลด/สามารถต่อรอง 

ราคาได ้
3.55 0.13 มาก 3.80 1.15 มาก 

โดยภาพรวม 3.58 0.99 มาก 3.62 1.10 มาก 

 

 จากตารางทีÉ 5.30 พบว่า ปัจจยัด้านราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดต้นตาล โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Xഥ=3.58, 

S.D.=0.99) เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาลอยูใ่นระดบัมากทัÊงหมด เรียงลาํดบัตาม

ค่าเฉลีÉยดังนีÊ  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (Xഥ=3.66, S.D.=1.03) มีระดับราคาของสินค้าให้เลือก

หลากหลาย (Xഥ=3.55, S.D.=0.82) และมีส่วนลด/สามารถต่อรองราคาได ้(Xഥ=3.55, S.D.=0.13) ตาม ลาํดบั 

ในส่วนของปัจจยัด้านราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของ

นักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซน วิลเลจ โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (Xഥ=3.62, S.D.=1.10) 

เมืÉอพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ปัจจยัด้านราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซน วิลเลจอยู่ในระดับมากทัÊ งหมด เรียงลาํดบัตาม

ค่าเฉลีÉยดังนีÊ  มีส่วนลด/สามารถต่อรองราคาได ้(Xഥ=3.80, S.D.=1.15) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 

(Xഥ=3.60, S.D.= 1.24) และมีระดบัราคาของสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย (Xഥ=3.47, S.D.=0.92) ตามลาํดบั 
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ตารางทีÉ 5.31 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมี 

  อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม 

 

ปัจจยัด้านช่องทางการจดั

จาํหน่าย 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ

ภาพรวม 

 .ഥ S.D܆
แปล

ผล 
 .ഥ S.D܆

แปล

ผล 
 .ഥ S.D܆

แปล

ผล 
1. สถานทีÉเขา้ถึงไดส้ะดวก 3.46 0.92 มาก 3.58 0.93 มาก 3.48 0.92 มาก 

2. การตกแต่งร้าน/จดัวาง 

สินคา้เป็นสดัส่วน 
3.50 0.85 มาก 3.69 0.88 มาก 3.53 0.85 มาก 

3. มีช่องทางการจดัจาํหน่าย 

หลายทาง 
3.36 0.92 

ปาน

กลาง 
3.34 0.94 

ปาน

กลาง 
3.36 0.92 

ปาน

กลาง 

4. ความสะดวกในการหา 

ขอ้มลู 
3.37 0.94 

ปาน

กลาง 
3.41 0.98 มาก 3.38 0.94 

ปาน

กลาง 

โดยภาพรวม 3.42 0.91 มาก 3.50 0.93 มาก 3.44 0.91 มาก 

 

จากตารางทีÉ 5.31 พบว่าปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยว โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (Xഥ=3.44, S.D.=0.91) เมืÉอ

พิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาล อยูใ่นระดบัมาก 

เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  การตกแต่งร้าน/จดัวางสินคา้เป็นสัดส่วน (Xഥ=3.53, S.D.=0.85) และ

สถานทีÉเขา้ถึงไดส้ะดวก (Xഥ=3.48, S.D.=0.92) ตามลาํดบั นอกจากนีÊ ยงัพบว่า ปัจจยัดา้นช่องทาง    

การจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทย

และชาวต่างชาติโดยภาพรวมทีÉอยูใ่นระดบัปานกลาง เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  ความสะดวกใน

การหาขอ้มูล (Xഥ=3.38, S.D.=0.94) และมีช่องทางการจดัจาํหน่ายหลายทาง (Xഥ=3.36, S.D.=0.92) 

ตามลาํดบั 
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ตารางทีÉ 5.32 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมี 

  อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 

 

ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

 ഥ S.D. แปลผล܆ ഥ S.D. แปลผล܆
1. สถานทีÉเขา้ถึงไดส้ะดวก 3.45 0.84 มาก 3.47 1.03 มาก 

2. การตกแต่งร้าน/จดัวางสินคา้เป็น 

สดัส่วน 
3.51 0.82 มาก 3.47 0.88 มาก 

3. มีช่องทางการจดัจาํหน่าย 

หลายทาง 
3.33 0.92 ปานกลาง 3.41 0.92 มาก 

4. ความสะดวกในการหาขอ้มลู 3.35 0.92 ปานกลาง 3.41 0.96 มาก 

โดยภาพรวม 3.41 0.87 มาก 3.44 0.95 มาก 

 

 จากตารางทีÉ 5.32 พบว่า ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดตน้ตาล โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 

(Xഥ=3.41, S.D.=0.87) เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพล

ต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดตน้ตาลอยู่ในระดบั

มาก เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊการตกแต่งร้าน/จดัวางสินคา้เป็นสดัส่วน (Xഥ=3.51, S.D.=0.82) และ

สถานทีÉเข้าถึงไดส้ะดวก (Xഥ=3.45, S.D.=0.84) ตามลาํดบั นอกจากนีÊ ยงัพบว่าปัจจัยดา้นช่องทาง     

การจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยใน

ตลาดตน้ตาลอยูใ่นระดบัอยูใ่นระดบัปานกลาง เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  ความสะดวกในการหา

ขอ้มลู (Xഥ=3.35, S.D.=0.92) และ มีช่องทางการจดัจาํหน่ายหลายทาง (Xഥ=3.33, S.D.=0.92) ตามลาํดบั 

ในส่วนของปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในโอโซน วิลเลจ โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (Xഥ=3.44, 

S.D.=0.95) เมืÉอพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในโอโซน วิลเลจอยู่ในระดบัมาก

ทัÊงหมด เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ สถานทีÉเขา้ถึงไดส้ะดวก (Xഥ=3.47, S.D.=1.03) การตกแต่งร้าน/

จดัวางสินคา้เป็นสัดส่วน (Xഥ=3.47, S.D.=0.88) มีช่องทางการจดัจาํหน่ายหลายทาง (Xഥ=3.41, S.D.= 

0.92) และความสะดวกในการหาขอ้มลู (Xഥ=3.41, S.D.=0.96) ตามลาํดบั 
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ตารางทีÉ 5.33 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมี 

  อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติ 

 

ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

 ഥ S.D. แปลผล܆ ഥ S.D. แปลผล܆
1. สถานทีÉเขา้ถึงไดส้ะดวก 3.57 0.95 มาก 3.60 0.91 มาก 

2. การตกแต่งร้าน/จดัวางสินคา้เป็น

สดัส่วน 
4.80 1.79 มากทีÉสุด 3.80 0.86 มาก 

3. มีช่องทางการจดัจาํหน่าย 

หลายทาง 
3.36 0.97 ปานกลาง 3.27 0.88 

ปาน

กลาง 

4. ความสะดวกในการหาขอ้มลู 3.43 1.02 มาก 3.33 0.90 มาก 

โดยภาพรวม 3.79 0.68 มาก 3.50 0.89 มาก 

  

จากตารางทีÉ 5.33 พบว่า ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาล โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก 

(Xഥ=3.58, S.D.=0.99) เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพล

ต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาลอยู่ใน

ระดบัมากทีÉสุดคือ การตกแต่งร้าน/จดัวางสินคา้เป็นสัดส่วน (Xഥ=4.80, S.D.=1.79) และพบว่าปัจจยั

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาลอยูใ่นระดบัปานมาก เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  สถานทีÉเขา้ถึงไดส้ะดวก 

(Xഥ=3.57, S.D.=0.95) และความสะดวกในการหาขอ้มูล (Xഥ=3.43, S.D.=1.02) ตามลาํดบั นอกจากนีÊ

ยงัพบว่าปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาลอยู่ในระดบัปานกลาง คือ มีช่องทางการจดัจาํหน่าย

หลายทาง (Xഥ=3.36, S.D.=0.97)   

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซน วิลเลจ โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (Xഥ=3.50, S.D.=0.89) 

เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซน วิลเลจอยู่ในระดบัมากเรียงลาํดบั

ตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  การตกแต่งร้าน/จดัวางสินคา้เป็นสัดส่วน (Xഥ=3.80, S.D.=0.86) สถานทีÉเขา้ถึงได้

สะดวก (Xഥ=3.60, S.D.=0.91) และความสะดวกในการหาขอ้มูล (Xഥ=3.33, S.D.=0.03) ตามลาํดับ 
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นอกจากนีÊ ยงัพบว่าปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ

พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซนวิลเลจอยู่ในระดบัปานกลาง คือ มีช่องทางการจดั

จาํหน่ายหลายทาง (Xഥ=3.27, S.D.=0.88)   

 

ตารางทีÉ 5.34 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมี 

  อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม 

 

ปัจจยัด้านช่องทางการจดั

จาํหน่าย 

นักท่องเทีÉยว 

ชาวไทย 

นักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาต ิ

ภาพรวม 

 .ഥ S.D܆
แปล

ผล 
 .ഥ S.D܆

แปล

ผล 
 .ഥ S.D܆

แปล

ผล 
1. การโฆษณาผา่นสืÉอต่างๆ  

เช่น หนงัสือพิมพ ์อินเตอร์เน็ต 

วิทย ุโทรทศัน์ เป็นตน้ 

3.06 0.97 
ปาน

กลาง 
3.12 0.89 

ปาน

กลาง 
3.07 0.95 

ปาน

กลาง 

2. กิจกรรมร่วมสนุกเพืÉอรับ 

ส่วนลด 
2.99 0.98 

ปาน

กลาง 
3.39 0.93 

ปาน

กลาง 
3.05 0.98 

ปาน

กลาง 

3. การออกร้านในงานจดัแสดง 

สินคา้ 
3.34 0.90 

ปาน

กลาง 
3.47 0.77 มาก 3.36 0.88 

ปาน

กลาง 

โดยภาพรวม 
3.13 0.95 

ปาน

กลาง 
3.33 0.86 

ปาน

กลาง 
3.16 0.95 

ปาน

กลาง 

 

จากตารางทีÉ  5.34 พบว่าปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติโดยภาพรวอยูใ่นระดบัปานกลาง 

(Xഥ=3.16, S.D.=0.95) เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่าปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อ

การตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวโดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง

ทัÊงหมด เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  การออกร้านในงานจดัแสดงสินคา้ (Xഥ=3.36, S.D.=0.88) การ

โฆษณาผา่นสืÉอต่างๆ เช่น หนังสือพิมพ ์อินเตอร์เน็ต วิทยุ โทรทศัน์ เป็นตน้ (Xഥ=3.07, S.D.=0.95)

กิจกรรมร่วมสนุกเพืÉอรับส่วนลด (Xഥ=3.05, S.D.=0.98) ตามลาํดบั 
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ตารางทีÉ 5.35 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพล 

  ต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 

 

ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

 ഥ S.D. แปลผล܆ ഥ S.D. แปลผล܆
1. การโฆษณาผา่นสืÉอต่างๆ เช่น  

หนงัสือพิมพ ์อินเตอร์เน็ต วิทย ุ

โทรทศัน์ เป็นตน้ 

3.05 0.99 ปานกลาง 3.07 0.92 ปานกลาง 

2. กิจกรรมร่วมสนุกเพืÉอรับส่วนลด 3.92 0.95 มาก 3.09 1.02 ปานกลาง 

3. การออกร้านในงานจดัแสดง 

สินคา้ 
3.33 0.84 ปานกลาง 3.36 0.99 ปานกลาง 

โดยภาพรวม 3.10 0.93 ปานกลาง 3.18 0.98 ปานกลาง 

 

จากตารางทีÉ 5.35 พบว่า ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดตน้ตาลโดยภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง 

(Xഥ=3.10, S.D.=0.93) เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่าปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทยในตลาดตน้ตาลอยู่ในระดบัมาก 

คือ กิจกรรมร่วมสนุกเพืÉอรับส่วนลด (Xഥ=3.92, S.D.=0.95) นอกจากนีÊ ยงัพบว่า ปัจจยัดา้นการส่งเสริม

การตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยใน

ตลาดตน้ตาลอยู่ในระดบัปานกลาง เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  การออกร้านในงานจดัแสดงสินค้า 

(Xഥ=3.33, S.D.=0.84) และการโฆษณาผ่านสืÉอต่างๆ เช่น หนังสือพิมพ ์อินเตอร์เน็ต วิทยุ โทรทศัน์ 

เป็นตน้ (Xഥ=3.05, S.D.=0.99) ตามลาํดบั  

ในส่วนของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในโอโซน วิลเลจโดยภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง (Xഥ=3.10, 

S.D.=0.93) เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่าปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ

ซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวไทยในโอโซน วิลเลจ อยู่ในระดบัปานกลาง

ทัÊงหมด เรียงตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  การออกร้านในงานจดัแสดงสินคา้ (Xഥ=3.36, S.D.= 0.99) กิจกรรม

ร่วมสนุกเพืÉอรับส่วนลด (Xഥ=3.09, S.D.=1.02) และการโฆษณาผ่านสืÉอต่างๆ เช่น หนังสือพิมพ ์

อินเตอร์เน็ต วิทย ุโทรทศัน์ เป็นตน้ (Xഥ=3.07, S.D.=0.92) ตามลาํดบั 
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ตารางทีÉ 5.36 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพล 

  ต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติ 

 

ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด 
ตลาดต้นตาล โอโซน วลิเลจ 

 ഥ S.D. แปลผล܆ ഥ S.D. แปลผล܆
1. การโฆษณาผา่นสืÉอต่างๆ เช่น  

หนงัสือพิมพ ์อินเตอร์เน็ต วิทย ุ

โทรทศัน์ เป็นตน้ 

3.05 0.96 ปานกลาง 3.33 0.62 ปานกลาง 

2. กิจกรรมร่วมสนุกเพืÉอรับส่วนลด 3.39 0.99 ปานกลาง 3.40 0.74 ปานกลาง 

3. การออกร้านในงานจดัแสดง 

สินคา้ 
3.43 0.82 มาก 3.60 0.63 มาก 

โดยภาพรวม 3.29 0.93 ปานกลาง 3.44 0.66 มาก 

 

 จากตารางทีÉ 5.36 พบว่า ปัจจัยดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาล โดยภาพรวมอยู่ในระดบั

ปานกลาง (Xഥ=3.29, S.D.=0.93) เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาล

อยู่ในระดบัมาก คือ การออกร้านในงานจดัแสดงสินคา้ (Xഥ=3.43, S.D.=0.82) นอกจากนีÊ ยงัพบว่า 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊ อผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของ

นกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในตลาดตน้ตาลอยูใ่นระดบัปานกลาง เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  กิจกรรม

ร่วมสนุกเพืÉอรับส่วนลด (Xഥ=3.39, S.D.=0.99) และการโฆษณาผ่านสืÉอต่างๆ เช่น หนังสือพิมพ ์

อินเตอร์เน็ต วิทย ุโทรทศัน์ เป็นตน้ (Xഥ=3.05, S.D.=0.96) ตามลาํดบั 

 ในส่วนของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซน วิลเลจ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Xഥ=3.44, 

S.D.=0.66) เมืÉอพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ

ซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในโอโซน วิลเลจ อยู่ในระดบัมาก คือ 

การออกร้านในงานจดัแสดงสินคา้ (Xഥ=3.60, S.D.=0.63) นอกจากนีÊ ยงัพบว่า ปัจจยัดา้นการส่งเสริม

การตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองของนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติใน

โอโซน วิลเลจ อยูใ่นระดบัปานกลาง เรียงลาํดบัตามค่าเฉลีÉยดงันีÊ  กิจกรรมร่วมสนุกเพืÉอรับส่วนลด 



 
 

141

(Xഥ=3.40, S.D.=0.74) และการโฆษณาผ่านสืÉอต่างๆ เช่น หนังสือพิมพ ์อินเตอร์เน็ต วิทยุ โทรทศัน์ 

เป็นตน้ (Xഥ=3.33, S.D.=0.62) ตามลาํดบั 

 

5.4    ข้อเสนอแนะเกีÉยวกบักลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ของผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืง 

 1.  ด้านผลติภัณฑ์ (Product) 

1.1 การออกแบบยงัไม่มีความทนัสมยัมากนัก ยงัไม่เป็นทีÉน่าสนใจ ดงันัÊ นจึงควร

ออกแบบให้มีความทนัสมยั มีคุณภาพทีÉดี โดยเน้นทีÉสีสันสวยงาม และมีลวดลายทีÉหลากหลาย 

โดยอาจมีการประยกุตเ์อาเอกลกัษณ์ของทอ้งถิÉนมาใส่ไวใ้นลวดลายของผลิตภณัฑ ์ซึÉงนอกจากจะมี

การคงความเป็นไทยแลว้ ยงัจะต้องมีการประยุกต์ลวดลายและรูปทรงของผลิตภัณฑ์ให้มี

ความทนัสมยั เพืÉอใหดึ้งดูดความสนใจผูบ้ริโภคในทุกกลุ่มเป้าหมาย 

1.2 ขาดความนิยมและความสนใจจากนักท่องเทีÉยว ดงันัÊนจึงควรทีÉจะปรับกลยุทธ์

ทางการตลาดใหมี้ความน่าสนใจมากขึÊนรวมถึงควรมีบรรจุภณัฑที์Éมีความน่าสนใจ สวยงามอีกดว้ย 

1.3 จาํนวนสินคา้ยงัมีอยูอ่ยา่งจาํกดั เมืÉอเทียบกบัสินคา้ชนิดอืÉน ดงันัÊน จึงควรทีÉจะผลิต

อยูใ่นปริมาณทีÉเหมาะสม แต่ยงัคงความมีคุณภาพของผา้ทอไวอ้ยา่งเหมาะสม 

1.4 ควรมีการปรับรูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑใ์หเ้ตรียมตวัดึงดูดความสนใจจากการเปิด

เขตการคา้เสรีอาเซียน หรือ AEC 

2. ด้านราคา (Price) 

2.1 ผลิตภณัฑ์ส่วนใหญ่มีราคาสูงจนเกินไป ดงันัÊน ราคาของผลิตภณัฑ์ควรมี

ความเหมาะสมกบัคุณภาพของ คือ ราคาไม่สูงหรือตํÉาจนเกินไป เพืÉอให้สามารถผูบ้ริโภคทุกระดบั

สามารถเขา้ถึงผลิตภณัฑไ์ด ้หรืออาจขอความร่วมมือกบัองค์กร หรือหน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้งกาํหนด

ราคาใหเ้หมาะสม เพืÉอแสดงถึงความเป็นกลางและความจริงใจในการจาํหน่ายผลิตภณัฑ ์

2.2 สาํหรับนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติในด้านราคานักท่องเทีÉยวมีความเห็นว่าราคา

ค่อนขา้งถกูสาํหรับนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติ 

3. ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) 

3.1 ควรมีการประชาสมัพนัธที์ÉครอบคลุมมากขึÊน ทัÊงโฆษณาวิทย ุป้ายโฆษณา  

อยา่งหลากหลาย หรืออาจจดัทาํสารคดีเกีÉยวกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองนั Éนเอง 

3.2 มีการจดัจาํหน่ายอยา่งหลากหลายช่องทาง โดยเฉพาะในเวบ็ไซดต่์างๆ เพืÉอ 

การเขา้ถึงอยา่งสะดวก รวดเร็วของผูบ้ริโภค 
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3.3 ควรมีการจดันิทรรศการอยา่งสมํÉาเสมอ เพืÉอเรียกความสนใจทัÊ งในระยะยาวและ

ระยะสัÊน 

3.4 เมืÉอมีการจดัทาํรูปแบบใหม่ๆ ควรมีการถ่ายภาพเพืÉอการประชาสมัพนัธ ์หรือจดั

กิจกรรมเดินแบบการกุศล เป็นตน้ 

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

4.1 มีการจดัของสมนาคุณใหแ้ก่ผูบ้ริโภคเพืÉอดึงดูดความสนใจและสร้างความสัมพนัธ์

อนัดีใหก้บันกัท่องเทีÉยว 

4.2 มีการจดัโปรโมชั Éน ไม่ว่าจะเป็นลดราคาหรือบตัรสะสมแตม้ต่าง  ๆ

4.3 มีการบริการหลงัการขายทีÉสะดวก รวดเร็ว ประหยดั และมีคุณภาพ ดว้ยอธัยาศยั

อนัดีซึÉงกนัและกนั 
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5.5      ผลการทดสอบสมมตฐิาน 

ส่วนทีÉ  1 การวเิคราะห์พฤตกิรรมความสนใจผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้า

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

สมมตฐิานทีÉ 1 เพศของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

H0: เพศของนักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

H1: เพศของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง

ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.37   แสดงการทดสอบเพศมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

เพศ 

พฤตกิรรมความสนใจผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิ

ตะวนัออก - ตะวนัตก (EWEC) 

Chi-square 
Asymp.  

Sig. 

1. วตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน  12.482 0.052 

2. แหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  9.161 0.057 

3. ประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ 17.286 0.004* 

4. วตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 1.826 0.768 

5. ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 6.902 0.141 

6. สาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 0.641 0.887 

7. งบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  19.272 0.034* 

* นยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

 

 จากตารางทีÉ 5.37 พบว่า เพศของนักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก เมืÉอพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความสัมพนัธ์ ด้านประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉ

นกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอและดา้นงบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองอย่างมีนัยสาํคญัทาง

สถิติทีÉระดบั 0.05 
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สมมติฐานทีÉ 2 อายุของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

H0: อายุของนักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

H1: อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง

ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.38 แสดงการทดสอบอายมีุความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

  พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

  ตะวนัตก 

 

อาย ุ

พฤตกิรรมความสนใจผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิ

ตะวนัออก - ตะวนัตก (EWEC) 

Chi-square 
Asymp. 

Sig. 

1. วตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน  28.358 0.551 

2. แหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  31.283 0.050* 

3. ประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ 32.320 0.049* 

4. วตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 27.413 0.124 

5. ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 13.364 0.861 

6. สาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 12.038 0.676 

7. งบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  201.246 0.000* 

* นยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

 

จากตารางทีÉ 5.38 พบว่า อายุของนักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก เมืÉอพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า อายุมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก        

ดา้นแหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง ดา้นประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนักท่องเทีÉยว

เลือกซืÊอและดา้นงบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง อย่างมีนัยสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 

0.05 
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 สมมตฐิานทีÉ 3 สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยว มีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก 

H0: สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยวไม่มีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

H1: สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.39 แสดงการทดสอบสถานภาพสมรสมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจ 

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

ตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

สถานภาพ 

พฤตกิรรมความสนใจผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิ

ตะวนัออก - ตะวนัตก (EWEC) 

Chi-square 
Asymp. 

Sig. 

1. วตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน  14.257 0.285 

2. แหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  6.566 0.584 

3. ประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ 5.632 0.845 

4. วตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 9.725 0.285 

5. ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 7.791 0.454 

6. สาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 5.488 0.483 

7. งบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  42.559 0.000* 

* นยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

 

จากตารางทีÉ 5.39 พบว่า สถานภาพของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก - 

ตะวนัตก เมืÉอพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า สถานภาพมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก ดา้นงบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 
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สมมติฐานทีÉ 4 ภูมิลาํเนาของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก 

H0: ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวไม่มีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

H1: ภูมิลาํเนาของนักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.40 แสดงการทดสอบภูมิลาํเนามีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

  พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

  ตะวนัตก 

 

ภูมลิาํเนา 

พฤตกิรรมความสนใจผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิ

ตะวนัออก - ตะวนัตก (EWEC) 

Chi-square 
Asymp. 

Sig. 

1. วตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน  39.737 0.010* 

2. แหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  21.007 0.397 

3. ประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ 27.255 0.343 

4. วตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 27.826 0.114 

5. ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 12.738 0.623 

6. สาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 39.346 0.001* 

7. งบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  39.800 0.255 

* นยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

 

จากตารางทีÉ 5.40 พบว่า ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก - 

ตะวนัตก เมืÉอพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ภูมิลาํเนามีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก ดา้นวตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศูนยก์ารคา้ชุมชน และดา้นสาเหตุในการเลือกซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05  
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สมมตฐิานทีÉ 5 อาชีพของนกัท่องเทีÉยว มีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

H0: อาชีพของนักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

H1: อาชีพของนักท่องเทีÉยวมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.41 แสดงการทดสอบอาชีพมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

  พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

  ตะวนัตก 

 

อาชีพ 

พฤตกิรรมความสนใจผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิ

ตะวนัออก - ตะวนัตก (EWEC) 

Chi-square 
Asymp. 

Sig. 

1. วตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน  68.714 0.041* 

2. แหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  52.311 0.039* 

3. ประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ 89.680 0.000* 

4. วตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 25.807 0.896 

5. ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 53.841 0.047 

6. สาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 23.016 0.684 

7. งบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  136.149 0.001* 

* นยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

 

จากตารางทีÉ 5.41 พบว่า อาชีพของนักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก เมืÉอพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า อาชีพมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก    

ดา้นวตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน ดา้นแหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมือง ดา้นประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนักท่องเทีÉยวเลือกซืÊอและด้านงบประมาณในการซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 
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สมมตฐิานทีÉ 6 รายไดต่้อเดือนของนกัท่องเทีÉยว มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมความสนใจ

ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก 

H0: รายไดต่้อเดือนของนกัท่องเทีÉยวไม่มีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ ์  

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

H1: รายไดต้่อเดือนของนักท่องเทีÉยวของนักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรม

ความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.42 แสดงการทดสอบรายไดต่้อเดือนมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจผลิตภณัฑ ์

  ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

  ตะวนัตก 

 

รายได้

ครอบครัว

ต่อเดือน 

พฤตกิรรมความสนใจผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิ

ตะวนัออก - ตะวนัตก (EWEC) 

Chi-square 
Asymp. 

Sig. 

1. วตัถุประสงคใ์นการเดินทางมายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน  57.055 0.033* 

2. แหล่งในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  38.003 0.048* 

3. ประเภทของผา้ทอพืÊนเมืองทีÉนกัท่องเทีÉยวเลือกซืÊอ 42.522 0.179 

4. วตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 48.576 0.009* 

5. ผูมี้อิทธิพลในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 44.713 0.024* 

6. สาเหตุในการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 23.618 0.312 

7. งบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง  66.770 0.046* 

* นยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

 

 จากตารางทีÉ 5.42 พบว่า รายไดต่้อเดือนของนักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรม

ความสนใจผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก เมืÉอพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า มีความสมัพนัธด์า้นวตัถุประสงคใ์นการเดินทาง

มายงัศนูยก์ารคา้ชุมชน ดา้นวตัถุประสงคใ์นการเลือกซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองดา้นผูมี้อิทธิพลใน
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การเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองและดา้นงบประมาณในการซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง 

อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

 

ส่วนทีÉ 2 การวิเคราะห์ปัจจัยทีÉมีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทีÉมี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

สมมตฐิานทีÉ 1 เพศของนกัท่องเทีÉยว มีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดทีÉมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

1.1 เพศของนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้าน

ผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนว

เส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.43 การทดสอบเพศของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

 ด้านผลิตภัณฑ์ทีÉ มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายใน

 ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

เพศ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบยีง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 15 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(15-28 คะแนน) 

ระดับมาก 

(28 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ชาย 0.7 7.2 92.0 100.0 (138) 

หญิง 1.1 4.2 94.7 100.0 (262) 

Pearson Chi-square = 1.826   Sig.= 0.401 

 

จากตารางทีÉ 5.43 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทัÊ งเพศชายและเพศหญิงมีการตดัสินใจ

เกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ

พืÊนเมืองฯ อยู่ในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 92.0 และ 94.0 ตามลาํดบั เมืÉอทดสอบความสัมพนัธ์

ระหว่างสองตวัแปร พบว่าเพศของนกัท่องเทีÉยวไม่มีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด
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ดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนใน

แนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก-ตะวนัตกอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไป

ตามสมมติฐานการวจิยั 

1.2 เพศของนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้าน

ราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนว

เส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.44 การแสดงการทดสอบ เพศของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

  ทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

  ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

เพศ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบยีง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ชาย 5.1 58.7 36.2 100.0 (138) 

หญิง 4.6 55.0 40.5 100.0 (262) 

Pearson Chi-square = 0.684   Sig.= 0.710 

 

จากตารางทีÉ 5.44 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทัÊ งเพศชายและเพศหญิงมีการตดัสินใจ

เกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 58.7 และ 55.0 ตามลาํดบั เมืÉอทดสอบความสมัพนัธ์

ระหว่างสองตัวแปร พบว่าเพศของนักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กับปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน

ในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก-ตะวนัตก อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั 
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1.3 เพศของนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้าน

ช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้า

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.45 การแสดงการทดสอบ เพศของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

  ทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

  ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

  ตะวนัตก 

 

เพศ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมอีทิธิพลต่อการ

ตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 7 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(7-13 คะแนน) 

ระดับมาก 

(13 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ชาย 2.2 55.1 42.7 100.0 (138) 

หญิง 3.8 52.3 43.9 100.0 (262) 

Pearson Chi-square = 0.909   Sig.= 0.635 

 

จากตารางทีÉ 5.45 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทัÊ งเพศชายและเพศหญิงมีการตดัสินใจ

เกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ในระดับปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 55.1 และ 52.3 ตามลาํดับ เมืÉอ

ทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปร พบว่าเพศของนักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก อยา่ง

มีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั 
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1.4 เพศของนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้าน

การส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้า

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.46 การทดสอบ เพศของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

  ดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

  ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

เพศ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมอีทิธิพลต่อการ

ตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก-ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ชาย 22.5 54.3 23.2 100.0 (138) 

หญิง 22.5 57.6 19.8 100.0 (262) 

Pearson Chi-square = 0.653   Sig.= 0.721 

 

จากตารางทีÉ 5.46 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทัÊ งเพศชายและเพศหญิงมีการตดัสินใจ

เกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 54.3  และ 57.6 ตามลาํดบั เมืÉอทดสอบ

ความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปร พบว่าเพศของนกัท่องเทีÉยวไม่มีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง

ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก อย่างมีนัยสาํคญัทาง

สถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั 
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สมมตฐิานข้อทีÉ 2 อายขุองนกัท่องเทีÉยว มีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

2.1 อายขุองนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้าน

ผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนว

เส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.47 การแสดงการทดสอบ อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

อาย ุ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบยีง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 15 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(15-28 คะแนน) 

ระดับมาก 

(28 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ตํÉากว่า 15 ปี 0.0 0.0 100.0 100.0 (1) 

15-18 ปี 0.0 0.0 100.0 100.0 (8) 

18-21 ปี 1.9 5.7 92.4 100.0 (105) 

21-40 ปี 0.8 5.2 94.0 100.0 (251) 

40-60 ปี 0.0 5.9 94.1 100.0 (34) 

61 ปีขึÊนไป 0.0 0.0 100.0 100.0 (1) 

Pearson Chi-square = 2.065   Sig.= 0.996 

 

จากตารางทีÉ 5.47 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวในทุกกลุ่มอายุจะมีการตดัสินใจเกีÉยวกับ

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัมาก เมืÉอทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปร พบว่าอายุของนักท่องเทีÉยว

ไม่มีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -

ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั 
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2.2 อายขุองนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้าน

ราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนว

เส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.48 การแสดงการทดสอบ อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

อาย ุ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบยีง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ตํÉากว่า 15 ปี 0.0 100.0 0.0 100.0 (1) 

15-18 ปี 0.0 75.0 25.0 100.0 (8) 

18-21 ปี 7.6 44.8 47.6 100.0 (105) 

21-40 ปี 4.0 62.0 33.9 100.0 (251) 

40-60 ปี 2.9 44.1 52.9 100.0 (34) 

61 ปีขึÊนไป 0.0 0.0 100.0 100.0 (1) 

Pearson Chi-square = 16.287   Sig.= 0.092 

 

จากตารางทีÉ 5.48 พบว่า นักท่องเทีÉยวในกลุ่มอายุ 18-21 ปี และ 40-60 ปี มีการตดัสินใจ

เกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองฯ อยู่ในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 47.6 และ 52.9 ตามลาํดับ และเป็นทีÉน่าสังเกตว่า

นกัท่องเทีÉยวในกลุ่มอาย ุ18-21 ปี มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคา

ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง อยู่ในระดบัน้อย คิดเป็นร้อยละ 7.6 ซึÉงแสดง

ว่าปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาไม่ส่งผลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองฯ

ในกลุ่มนกัท่องเทีÉยวอาย ุ18-21 ปี มากนกั เมืÉอทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปร พบว่าอายุ

ของนักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อ
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การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก-ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั  

2.3 อายุของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ด้านช่องทางการจัดจําหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.49 การแสดงการทดสอบ อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

 ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

 ตะวนัตก 

 

อาย ุ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมอีทิธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน 

แนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 7 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(7-13 คะแนน) 

ระดับมาก 

(13 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ตํÉากว่า 15 ปี 0.0 100.0 0.0 100.0 (1) 

15-18 ปี 0.0 50.0 50.0 100.0 (8) 

18-21 ปี 3.8 51.4 44.8 100.0 (105) 

21-40 ปี 3.2 54.2 42.6 100.0 (251) 

40-60 ปี 2.9 50.0 47.1 100.0 (34) 

61 ปีขึÊนไป 0.0 100.0 0.0 100.0 (1) 

Pearson Chi-square = 2.579   Sig.= 0.990 

 

จากตารางทีÉ 5.49 พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวในทุกกลุ่มอายมีุการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลาง และเมืÉอทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปรพบว่า อายุ

ของนกัท่องเทีÉยวไม่มีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย

ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทาง
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ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก อย่างมีนัยสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตาม

สมมติฐานการวิจยั 

2.4 อายขุองนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้าน

การส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้า

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.50 การแสดงการทดสอบ อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

 ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

 ตะวนัตก 

 

อาย ุ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมอีทิธิพลต่อ 

การตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน 

แนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ตํÉากว่า 15 ปี 0.0 100.0 0.0 100.0 (1) 

15-18 ปี 0.0 62.5 37.5 100.0 (8) 

18-21 ปี 19.0 57.1 23.8 100.0 (105) 

21-40 ปี 25.9 57.8 16.3 100.0 (251) 

40-60 ปี 14.7 44.1 41.2 100.0 (34) 

61 ปีขึÊนไป 0.0 100.0 0.0 100.0 (1) 

Pearson Chi-square = 20.330   Sig.= 0.026* 

 

จากตารางทีÉ 5.50 พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวในทุกกลุ่มอายมีุการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลางทัÊ งหมดและเมืÉอทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างสองตวัแปรพบว่า

อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด

ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทาง
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ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก อย่างมีนัยสาํคัญทางสถิติทีÉระดับ 0.05 ซึÉ งเป็นไปตาม

สมมติฐานการวิจยั 

 

สมมตฐิานข้อทีÉ 3 สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยว มีความสมัพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนใน

แนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

3.1 สถานภาพสมรสของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้า

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.51 การแสดงการทดสอบ สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยั 

 ส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

 ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

 ตะวนัตก 

 

สถานภาพสมรส 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจ

ซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 15 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(15-28 คะแนน) 

ระดับมาก 

(28 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

โสด 1.3 5.5 93.2 100.0 (309) 

สมรส 0.0 4.7 95.3 100.0 (85) 

หมา้ย/หยา่ร้าง/

แยกกนัอยู ่
0.0 0.0 100.0 100.0 (6) 

Pearson Chi-square = 1.635   Sig.= 0.803 

 

จากตารางทีÉ 5.51 พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวในสถานภาพสมรส โสด สมรส และหมา้ย/

หย่าร้าง/แยกกันอยู่ มีการตัดสินใจเกีÉยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ทีÉมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ในระดบัมาก คิดเป็นร้อยละ 93.2, 95.3 
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และ 100.0 ตามลาํดบัเมืÉอทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างสองตัวแปร พบว่าสถานภาพสมรสของ

นักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั  

3.2 สถานภาพสมรสของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดด้านราคาทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชน

ในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.52 การแสดงการทดสอบ สถานภาพของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วน 

 ประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

 พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

 ตะวนัตก 

 

สถานภาพสมรส 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบยีง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 

รวม 

โสด 5.2 56.6 38.2 100.0 (309) 

สมรส 3.5 55.3 41.2 100.0 (85) 

หมา้ย/หยา่ร้าง/

แยกกนัอยู ่

0 50.0 50.0 100.0 (6) 

Pearson Chi-square = 1.076   Sig.= 0.898 

 

จากตารางทีÉ 5.52 พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวในสถานภาพสมรส โสด สมรส และหมา้ย/

หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ในระดบัปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 56.6, 55.3 และ 

50.0 ตามลาํดบั เมืÉอทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปร พบว่าสถานภาพสมรสของนักท่องเทีÉยว

ไม่มีความสัมพนัธ์กบัปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ
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ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -

ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั  

3.3 สถานภาพสมรสของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมือง

ภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.53 การแสดงการทดสอบ สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยั 

 ส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ 

 ซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียง 

 เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

สถานภาพสมรส 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมอีทิธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน 

แนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 7 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(7-13 คะแนน) 

ระดับมาก 

(13 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

โสด 3.6 54.7 41.7 100.0 (309) 

สมรส 2.4 50.6 47.0 100.0 (85) 

หมา้ย/หยา่ร้าง/

แยกกนัอยู ่

0.0 16.7 83.3 100.0 (6) 

Pearson Chi-square = 4.893   Sig.= 0.298 

 

จากตารางทีÉ 5.53 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทีÉมีสถานภาพสมรสเป็น โสด และสมรส 

มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ในระดบัปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 54.7 และ 50.6 

เมื Éอทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างสองตัวแปรพบว่า สถานภาพสมรสของนักท่องเทีÉ ยวไม่มี

ความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจัดจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั 
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3.4 สถานภาพสมรสของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.54 การแสดงการทดสอบ สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยั 

 ส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

สถานภาพสมรส 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมอีทิธิพลต่อ 

การตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน 

แนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

โสด 23.0 57.3 19.7 100.0 (309) 

สมรส 21.2 55.3 23.5 100.0 (85) 

หมา้ย/หยา่ร้าง/

แยกกนัอยู ่

16.7 50.0 33.3 100.0 (6) 

Pearson Chi-square = 3.708  Sig.= 0.447 

 

จากตารางทีÉ 5.54 พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวในสถานภาพสมรส โสด สมรส และหมา้ย/

หยา่ร้าง/แยกกนัอยูมี่การตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉ

มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลางทัÊงหมด และเมืÉอทดสอบ

ความสัมพนัธ์ระหว่างสองตัวแปรพบว่า สถานภาพสมรสของนักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กับ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั 
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สมมติฐานข้อทีÉ 4 ภูมิลาํเนาของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนใน

แนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

4.1 ภูมลิาํเนาของนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน

แนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.55 การแสดงการทดสอบ ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วน 

 ประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

 พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

 ตะวนัตก 

 

ภูมลิาํเนา 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจ

ซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 15 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(15-28 คะแนน) 

ระดับมาก 

(28 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ภาคกลาง 5.3 5.3 89.5 100.0 (19) 

ภาคเหนือ 0.0 25.0 75.0 100.0 (4) 

ภาคใต ้ 0.0 0.0 100.0 100.0 (3) 

ภาคตะวนัออก 20.0 0.0 80.0 100.0 (5) 

ภาคตะวนัตก 0.0 0.0 100.0 100.0 (1) 

ภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

0.6 4.9 94.5 100.0 (309) 

Pearson Chi-square = 22.639   Sig.= 0.012* 

 

จากตารางทีÉ 5.55 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวในทุกๆภูมิลาํเนา มีการตดัสินใจเกีÉยวกบั

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองฯ อยู่ในระดบัมาก เมืÉอทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างสองตัวแปร พบว่าภูมิลาํเนาของ

นักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อ
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การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงเป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั 

4.2 ภูมลิาํเนาของนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ด้านราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชนใน

แนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.56 การแสดงการทดสอบ ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

ทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายใน

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ภูมลิาํเนา 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทาง 

ระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก-ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 

รวม 

ภาคกลาง 10.5 47.4 42.1 100.0 (19) 

ภาคเหนือ 25.0 0.0 75.0 100.0 (4) 

ภาคใต ้ 0.0 66.7 33.3 100.0 (3) 

ภาคตะวนัออก 20.0 60.0 20.0 100.0 (5) 

ภาคตะวนัตก 0.0 0.0 100.0 100.0 (1) 

ภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

2.9 37.9 59.2 100.0 (309) 

Pearson Chi-square = 17.539   Sig.= 0.063 

 

จากตารางทีÉ 5.56 เป็นทีÉน่าสงัเกตว่านกัท่องเทีÉยวนกัท่องเทีÉยวทีÉมีภูมิลาํเนาอยู่ในภาคเหนือ 

ภาคตะวนัตก และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ในระดบัมาก คิดเป็นร้อยละ 

75.0, 100.0 และ 59.2 ตามลาํดบั เมืÉอทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปร พบว่าภูมิลาํเนาของ

นักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาทีÉมีอิทธิพลต่อ
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การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั  

4.3 ภูมลิาํเนาของนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ด้านช่องทางการจัดจําหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.57 การแสดงการทดสอบ ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วน 

 ประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ภูมลิาํเนา 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมอีทิธิพล 

ต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้า 

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก-ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 7 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(7-13 คะแนน) 

ระดับมาก 

(13 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ภาคกลาง 5.3 57.9 36.8 100.0 (19) 

ภาคเหนือ 25.0 50.0 25.0 100.0 (4) 

ภาคใต ้ 0.0 100.0 0.0 100.0 (3) 

ภาคตะวนัออก 20.0 80.0 0.0 100.0 (5) 

ภาคตะวนัตก 0.0 100.0 0.0 100.0 (1) 

ภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

2.6 54.4 43.0 100.0 (309) 

Pearson Chi-square = 20.236   Sig.= 0.027* 

 

จากตารางทีÉ 5.57 พบว่า ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวในทุกๆภูมิลาํเนา มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ

พืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลาง เมืÉอทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปร พบว่าภูมิลาํเนาของ

นักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กับปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียง
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เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก อย่างมีนัยสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงเป็นไปตามสมมติฐาน

การวิจยั  

4.4 ภูมลิาํเนาของนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.58 การแสดงการทดสอบ ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วน 

 ประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ภูมลิาํเนา 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมอีทิธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน 

แนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ภาคกลาง 10.5 52.6 36.8 100.0 (19) 

ภาคเหนือ 50.0 50.0 0.0 100.0 (4) 

ภาคใต ้ 0.0 100.0 0.0 100.0 (3) 

ภาคตะวนัออก 20.0 80.0 0.0 100.0 (5) 

ภาคตะวนัตก 0.0 100.0 0.0 100.0 (1) 

ภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

24.9 53.7 21.4 100.0 (309) 

Pearson Chi-square = 10.732  Sig.= 0.379 

 

จากตารางทีÉ 5.58 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวในทุกๆภูมิลาํเนา มีการตดัสินใจเกีÉยวกบั

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลางทัÊ งหมด และเมืÉอทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างสองตวัแปร

พบว่า ภูมิลาํเนาของนักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้าน

การส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้า
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ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก-ตะวนัตก อยา่งมีนัยสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั 

 

สมมตฐิานข้อทีÉ 5 อาชีพของนกัท่องเทีÉยว มีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

5.1 อาชีพของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน

แนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.59 การแสดงการทดสอบ อาชีพของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

อาชีพ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการ

ตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน 

แนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 15 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(15-28 คะแนน) 

ระดับมาก 

(28 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ขา้ราชการ/เจา้หนา้ทีÉรัฐ 0.0 0.0 100.0 100.0 (38) 

พนกังานรัฐวิสาหกิจ 0.0 9.1 90.9 100.0 (11) 

พนกังาน/ลกูจา้ง

บริษทัเอกชน 

0.0 3.7 96.3 100.0 (135) 

นกัธุรกิจ/เจา้ของ

กิจการ/คา้ขาย 

0.0 0.0 100.0 100.0 (12) 

นกัเรียน/นกัศึกษา 1.7 7.5 90.8 100.0 (173) 

เกษตรกร 0.0 0.0 100.0 100.0 (1) 
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ตารางทีÉ 5.59 การแสดงการทดสอบ อาชีพของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก (ต่อ) 

 

อาชีพ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการ

ตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน 

แนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 15 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(15-28 คะแนน) 

ระดับมาก 

(28 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

แม่บา้น/พ่อบา้น 0.0 0.0 100.0 100.0 (5) 

รับจา้งทั Éวไป 5.9 0.0 94.1 100.0 (17) 

ไม่ไดป้ระกอบอาชีพ 0.0 0.0 100.0 100.0 (2) 

อืÉนๆ 0.0 33.3 66.7 100.0 (6) 

Pearson Chi-square = 23.629   Sig.= 0.168 

 

จากตารางทีÉ 5.59 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวในทุกกลุ่มอาชีพ มีการตดัสินใจเกีÉยวกับ

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองฯ อยู่ในระดับมาก เมืÉอทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างสองตัวแปร พบว่าอาชีพของ

นักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก-ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั  

5.2 อาชีพของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ด้านราคาทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนว

เส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 
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ตารางทีÉ 5.60 ร้อยละของนกัท่องเทีÉยว จาํแนกตามอาชีพของนกัท่องเทีÉยว และปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง

 ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก  

 เป็นการแสดงการทดสอบ อาชีพของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วน 

 ประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

 พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

 ตะวนัตก 

 

อาชีพ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจ

ซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทาง 

ระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ขา้ราชการ/เจา้หนา้ทีÉรัฐ 2.6 36.8 60.5 100.0 (38) 

พนกังานรัฐวิสาหกิจ 0.0 54.5 45.5 100.0 (11) 

พนกังาน/ลกูจา้ง

บริษทัเอกชน 

3.7 67.4 28.9 100.0 (135) 

นกัธุรกิจ/เจา้ของ

กิจการ/คา้ขาย 

0.0 58.3 41.7 100.0 (12) 

นกัเรียน/นกัศึกษา 5.8 51.4 42.8 100.0 (173) 

เกษตรกร 0.0 100.0 0.0 100.0 (1) 

แม่บา้น/พ่อบา้น 0.0 60.0 40.0 100.0 (5) 

รับจา้งทั Éวไป 5.9 64.7 29.4 100.0 (17) 

ไม่ไดป้ระกอบอาชีพ 0.0 100.0 0.0 100.0 (2) 

อืÉนๆ 33.3 50.0 16.7 100.0 (6) 

Pearson Chi-square = 32.657   Sig.= 0.018* 
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จากตารางทีÉ 5.60 ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวในทุกอาชีพ มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ใน

ระดบัปานกลางแต่เป็นทีÉน่าสงัเกตว่าส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวทีÉประกอบอาชีพขา้ราชการ/เจา้หนา้ทีÉรัฐ 

มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ในระดบัมาก ถึงร้อยละ 60.5 แสดงให้เห็นว่าปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นราคามีความสําคญัต่อนักท่องเทีÉยวทีÉประกอบอาชีพข้าราชการ/เจา้หน้าทีÉรัฐ เมืÉอ

ทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปร พบว่าภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายใน

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉ

ระดบั 0.05 ซึÉงเป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั 

5.3 อาชีพของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ด้านช่องทางการจัดจําหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.61 การแสดงการทดสอบ อาชีพของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

 ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

 ตะวนัตก 

 

อาชีพ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมอีทิธิพล

ต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน

แนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 7 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(7-13 คะแนน) 

ระดับมาก 

(13 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ขา้ราชการ/เจา้หนา้ทีÉรัฐ 2.6 47.4 50.0 100.0 (38) 

พนกังานรัฐวิสาหกิจ .0 45.5 54.5 100.0 (11) 

พนกังาน/ลกูจา้ง

บริษทัเอกชน 

2.2 35.6 62.2 100.0 (135) 

นกัธุรกิจ/เจา้ของ

กิจการ/คา้ขาย 

0.0 33.3 66.7 100.0 (12) 
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ตารางทีÉ 5.61 การแสดงการทดสอบ อาชีพของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

 ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

 ตะวนัตก (ต่อ) 

 

อาชีพ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมอีทิธิพล

ต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนใน

แนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 7 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(7-13 คะแนน) 

ระดับมาก 

(13 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

นกัเรียน/นกัศึกษา 4.0 46.8 49.1 100.0 (173) 

เกษตรกร 0.0 0.0 100.0 100.0 (1) 

แม่บา้น/พ่อบา้น 0.0 40.0 60.0 100.0 (5) 

รับจา้งทั Éวไป 5.9 47.0 47.1 100.0 (17) 

ไม่ไดป้ระกอบอาชีพ 0.0 50.0 50.0 100.0 (2) 

อืÉนๆ 16.7 33.3 50.0 100.0 (6) 

Pearson Chi-square = 14.688   Sig.= 0.683 

 

จากตารางทีÉ 5.61 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวในทุกกลุ่มอาชีพ มีการตดัสินใจเกีÉยวกบั

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ

ผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ในระดบัปานกลาง เมืÉอทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างสองตัวแปร 

พบว่าอาชีพของนักท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทาง  

การจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนใน

แนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไป

ตามสมมติฐานการวิจยั  
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5.4 อาชีพของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.62 การแสดงการทดสอบ อาชีพของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

 ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -  

 ตะวนัตก 

 

อาชีพ 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมอีทิธิพล 

ต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้า 

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก-ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

ขา้ราชการ/เจา้หนา้ทีÉรัฐ 15.8 60.5 23.7 100.0 (38) 

พนกังานรัฐวิสาหกิจ 9.0 46.0 45.0 100.0 (11) 

พนกังาน/ลกูจา้ง

บริษทัเอกชน 

29.6 54.8 15.6 100.0 (135) 

นกัธุรกิจ/เจา้ของ

กิจการ/คา้ขาย 

16.7 66.7 16.7 100.0 (12) 

นกัเรียน/นกัศึกษา 19.7 57.8 22.5 100.0 (173) 

เกษตรกร 0.0 100.0 0.0 100.0 (1) 

แม่บา้น/พ่อบา้น 20.0 60.0 20.0 100.0 (5) 

รับจา้งทั Éวไป 23.5 52.9 23.5 100.0 (17) 

ไม่ไดป้ระกอบอาชีพ 0.0 100.0 0.0 100.0 (2) 

อืÉนๆ 33.3 50.0 16.7 100.0 (6) 

Pearson Chi-square = 19.285   Sig.= 0.374 
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จากตารางทีÉ 5.62 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวในทุกกลุ่มอาชีพ มีการตดัสินใจเกีÉยวกับ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลางทัÊ งหมด และเมืÉอทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างสองตวัแปร

พบว่า อาชีพของนกัท่องเทีÉยวไม่มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริม

การตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนว

เสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไป

ตามสมมติฐานการวิจยั 

 

สมมติฐานข้อทีÉ 6 รายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้

ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก-ตะวนัตก 

6.1 รายได้เฉลีÉยของครอบครัวของนักท่องเทีÉยวมคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.63 การแสดงการทดสอบ รายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ ์

 กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

รายได้เฉลีÉยของ

ครอบครัวของ

นักท่องเทีÉยว 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการ

ตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชน 

ในแนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 15คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(15-28 คะแนน) 

ระดับมาก 

(28 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

นอ้ยกว่า 5,000 บาท 0.0 3.3 96.7 100.0 (30) 

5,001-10,000 บาท 1.7 6.9 91.4 100.0 (58) 

10,001-15,000 บาท 0.0 1.3 98.7 100.0 (75) 

15,001-22,500 บาท 1.3 3.9 94.8 100.0 (77) 



 
 
172

ตารางทีÉ 5.63 การแสดงการทดสอบ รายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ ์

 กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก (ต่อ) 

 

รายได้เฉลีÉยของ

ครอบครัวของ

นักท่องเทีÉยว 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภัณฑ์ทีÉมอีทิธิพลต่อการ

ตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชน 

ในแนวเส้นทางระเบยีงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 15คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(15-28 คะแนน) 

ระดับมาก 

(28 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

22,501-33,000 บาท 0.0 10.4 89.6 100.0 (48) 

33,001-55,000 บาท 0.0 2.0 98.0 100.0 (49) 

55,001-85,000 บาท 0.0 12.2 87.8 100.0 (41) 

85,001 บาทขึÊนไป 9.1 4.5 86.4 100.0 (22) 

Pearson Chi-square = 28.093   Sig.= 0.014* 

 

จากตารางทีÉ 5.63 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทีÉมีรายได้ในทุกกลุ่มรายได้เฉลีÉยของ

ครอบครัวของนกัท่องเทีÉยว มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ทีÉ

มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัมาก เมืÉอทดสอบความสัมพนัธ์

ระหว่างสองตัวแปร พบว่ารายได้ของนักท่องเทีÉยวมีความสัมพนัธ์กับปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้

ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก-ตะวนัตก อยา่งมีนัยสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

ซึÉงเป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั  
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6.2 รายได้เฉลีÉยของครอบครัวของนักท่องเทีÉยว มคีวามสัมพนัธ์กบัปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดด้านราคาทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชน

ในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.64 การแสดงการทดสอบ รายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ ์

 กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

รายได้เฉลีÉยของ

ครอบครัวของ

นักท่องเทีÉยว 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาทีÉมอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบยีง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

นอ้ยกว่า 5,000 บาท 3.3 33.3 63.4 100.0 (30) 

5,001-10,000 บาท 5.2 65.5 29.3 100.0 (58) 

10,001-15,000 บาท 0.0 68.0 32.0 100.0 (75) 

15,001-22,500 บาท 5.2 53.2 41.6 100.0 (77) 

22,501-33,000 บาท 6.3 60.4 33.3 100.0 (48) 

33,001-55,000 บาท 4.1 55.1 40.8 100.0 (49) 

55,001-85,000 บาท 4.9 51.2 43.9 100.0 (41) 

85,001 บาทขึÊนไป 18.2 22.7 59.1 100.0 (22) 

Pearson Chi-square = 27.867   Sig.= 0.015* 

 

จากตารางทีÉ 5.64 ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทีÉมีรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวสูงกว่า 5,000 บาท 

เป็นต้นไป มีการตัดสินใจเกีÉยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาทีÉมีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลาง และเป็นทีÉน่าสังเกตว่าส่วนใหญ่

นักท่องเทีÉยวทีÉมีรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวตํÉากว่า 5,000 บาท มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ใน

ระดบัมาก ถึงร้อยละ 63.4 แสดงให้เห็นว่าปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคามีความสาํคญั
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ต่อนกัท่องเทีÉยวทีÉมีรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวตํÉากว่า 5,000 บาท เมืÉอทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่าง

สองตวัแปร พบว่ารายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้

ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

ซึÉงเป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั  

6.3 รายได้เฉลีÉยของครอบครัวของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วน

ประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอ

พืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.65 การแสดงการทดสอบ รายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ ์

 กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อ 

 การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทาง 

 ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

รายได้เฉลีÉยของ

ครอบครัวของ

นักท่องเทีÉยว 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมอีทิธิพล 

ต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้า 

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 7 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(7-13 คะแนน) 

ระดับมาก 

(13 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

นอ้ยกว่า 5,000 บาท 3.3 50.0 46.7 100.0 (30) 

5,001-10,000 บาท 3.4 56.9 39.7 100.0 (58) 

10,001-15,000 บาท 4.0 60.0 36.0 100.0 (75) 

15,001-22,500 บาท 1.3 51.9 46.8 100.0 (77) 

22,501-33,000 บาท 6.3 50.0 43.8 100.0 (48) 

33,001-55,000 บาท 0.0 53.1 46.9 100.0 (49) 

55,001-85,000 บาท 0.0 56.1 43.9 100.0 (41) 

85,001 บาทขึÊนไป 13.6 31.8 54.5 100.0 (22) 

Pearson Chi-square = 17.678   Sig.= 0.221 
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จากตารางทีÉ 5.65 ส่วนใหญ่นกัท่องเทีÉยวทีÉมีรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวตํÉากว่า 85,000 บาท 

เป็นตน้ไป มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองฯ อยูใ่นระดบัปานกลาง และเป็นทีÉน่าสังเกตว่า

ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทีÉมีรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัว 85,001 บาทขึÊนไป มีการตดัสินใจเกีÉยวกับ

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ในระดบัมาก ถึงร้อยละ 54.5 แสดงให้เห็นว่าปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายมีความสาํคญัต่อนักท่องเทีÉยวทีÉมีรายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัว 

85,000 บาทขึÊนไป เมืÉอทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปร พบว่ารายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัว

ของนกัท่องเทีÉยวไม่มีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย

ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทาง

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก-ตะวนัตก อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงไม่เป็นไปตาม

สมมติฐานการวจิยั  

6.4 รายได้เฉลีÉยของครอบครัวของนักท่องเทีÉยว มีความสัมพันธ์กับปัจจัยส่วน

ประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าทอ

พืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

ตารางทีÉ 5.66 การแสดงการทดสอบ รายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ ์

 กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อ 

 การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทาง 

 ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

รายได้เฉลีÉยของ

ครอบครัวของ

นักท่องเทีÉยว 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมอีทิธิพล 

ต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้า 

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

นอ้ยกว่า 5,000 บาท 0.0 63.3 36.7 100.0 (30) 

5,001-10,000 บาท 20.7 53.4 25.9 100.0 (58) 

10,001-15,000 บาท 22.7 61.3 16.0 100.0 (75) 

15,001-22,500 บาท 29.9 57.1 13.0 100.0 (77) 
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ตารางทีÉ 5.66 การแสดงการทดสอบ รายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ ์

 กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อ 

 การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทาง 

 ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก (ต่อ) 

 

รายได้เฉลีÉยของ

ครอบครัวของ

นักท่องเทีÉยว 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดทีÉมอีทิธิพล 

ต่อการตดัสินใจซืÊอผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงภายในศูนย์การค้า 

ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

ระดับน้อย 

(ตํÉากว่า 6 คะแนน) 

ระดับปานกลาง 

(6-10 คะแนน) 

ระดับมาก 

(10 คะแนนขึÊนไป) 
รวม 

22,501-33,000 บาท 18.8 64.6 16.7 100.0 (48) 

33,001-55,000 บาท 18.4 53.1 28.6 100.0 (49) 

55,001-85,000 บาท 31.7 48.8 19.5 100.0 (41) 

85,001 บาทขึÊนไป 31.8 40.9 27.3 100.0 (22) 

Pearson Chi-square = 24.085   Sig.= 0.045* 

 

จากตารางทีÉ 5.66 พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเทีÉยวทีÉมีรายได้ในทุกกลุ่มรายได้เฉลีÉยของ

ครอบครัวของนกัท่องเทีÉยว มีการตดัสินใจเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริม

การตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองฯ อยู่ในระดับปานกลางเมืÉอ

ทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างสองตวัแปร พบว่ารายไดเ้ฉลีÉยของครอบครัวของนักท่องเทีÉยวมี

ความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ

ซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก -

ตะวนัตก อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 ซึÉงเป็นไปตามสมมติฐานการวิจยั  

 


