
บททีÉ 4 

สถานการณ์ปัจจุบันผลิตภณัฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองภายในศูนย์การค้าชุมชน 

ในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

 

 

 การวิจยั เรืÉ อง การพฒันาการตลาดผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองสําหรับนักท่องเทีÉยวทีÉมายงั

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก เป็นการศึกษาสาํรวจและ

วิเคราะห์โดยใชแ้บบสัมภาษณ์เชิงลึก (Independent Interview) โดยผูใ้ห้ข้อมูลสาํคญัจาํนวน 13 

ท่าน จากหน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง ผูป้ระกอบการ กลุ่มผูผ้ลิตผา้ทอพืÊนเมือง จากการเก็บรวบรวม

ขอ้มูลทีÉกล่าวมาเบืÊองตน้ ผูว้ิจยัไดน้าํข้อมูลดงักล่าวมาวิเคราะห์ควบคู่กบัขอ้มูลทุติยภูมิ โดยแบ่ง   

การวิเคราะห์ขอ้มลูออกเป็น 4 ส่วนดงัต่อไปนีÊ  

4.1 ความโดดเด่นมีเอกลกัษณ์ของผา้ทอพืÊนเมืองอีสาน 

4.2 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองทีÉจดัจาํหน่ายภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก  

4.3 สถานการณ์ทางการตลาดในปัจจุบนัของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองทีÉจดัจาํหน่ายภายใน

ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัตก - ตะวนัออก 

4.4 มุมมองดา้นการพฒันาส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง

ทีÉจดัจาํหน่ายภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

   

4.1 ความโดดเด่นมเีอกลกัษณ์ของผ้าทอพืÊนเมอืงอสีาน 

 จากการศึกษาและสาํรวจ พบว่า ในปัจจุบนันีÊผา้พืÊนเมืองของไทยในภาคต่างๆ ของประเทศ

ไทยกําลังได้รับการอนุรักษ์ฟืÊ นฟู และพฒันา รวมทัÊ งได้รับการส่งเสริมให้นํามาใช้สอยใน

ชีวิตประจาํวนักนัอย่างกวา้งขวางมาก (สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ, 2556) ดงันัÊนจึงเกิดมี

การผลิตผา้พืÊนเมืองในลกัษณะอุตสาหกรรม ในบางจงัหวดัมีกลุ่มแม่บา้นช่างทอผา้ทีÉรวมตวักนั

ทอผา้เป็นอาชีพเสริม และนาํออกขายในลกัษณะสหกรณ์ เป็นการทอเพืÉอขายเป็นหลกั จึงไดมี้

การปรับปรุงพัฒนาสีสัน คุณภาพ และลวดลาย ให้ตรงกับความต้องการของตลาด และยงัมี

ผูป้ระกอบการร้านคา้ต่างๆ ทีÉนาํผา้ทอพืÊนเมืองไปประยกุตเ์ป็นผลิตภณัฑ์ของทีÉระลึกเพืÉอเพิÉมมูลค่า

ใหก้บัสินคา้ผา้ทอพืÊนเมืองสามารถยกระดบัเศรษฐกิจ และดึงดูดนกัท่องเทีÉยวต่อไปไดใ้นอนาคต 
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จากการสมัภาษณ์แบบเจาะลึกหน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งในการพฒันาการตลาดผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมืองสาํหรับนักท่องเทีÉยวทีÉจดัจาํหน่ายภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก และกลุ่มผูผ้ลิตผา้ทอพืÊนเมืองอีสาน ซึÉงแยกประเภทได ้2 ประเภท 

คือ ผา้ไหม และผา้ฝ้าย ได้ให้ขอ้มูลและมุมมองถึงความโดดเด่นมีเอกลกัษณ์ของผา้ทอพืÊนเมือง

อีสาน ดงันีÊ  

การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย สํานักงานจงัหวดัขอนแก่น (นพรัตน์ กอกหวาน, 2557: 

สมัภาษณ์) ไดก้ล่าวถึงความมีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่นของผา้ทอพืÊนเมืองอีสานทีÉสะทอ้นออกมาเป็น

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง ว่า งานหัตถกรรมผา้ทอพืÊนเมืองของอีสานมีความโดดเด่น มีเอกลกัษณ์

เฉพาะพืÊนทีÉ  และยงัเป็นจุดสนใจทางการท่องเทีÉยวของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ อีกทัÊ งยงัมี

ความสามารถในการนาํมาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑที์Éมีความทนัสมยั และสามารถใชป้ระโยชน์ได ้

สาํนักงานการท่องเทีÉยวและกีฬา จงัหวดัขอนแก่น (เรือนแกว้ จาจิตต์, 2557: สัมภาษณ์) 

ไดก้ล่าวถึงความมีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่นของผา้ทอพืÊนเมืองอีสานทีÉสะทอ้นออกมาเป็นผลิตภณัฑ์

ผา้ทอพืÊนเมือง ว่า ผา้ทอพืÊนเมืองอีสาน มีลกัษณะของลวดลายทีÉเป็นเอกลกัษณ์และมีความโดดเด่น

เฉพาะพืÊนทีÉ โดยจงัหวดัขอนแก่นมีผา้ทอลายขิด ทีÉมีชืÉอเสียงและเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะพืÊนทีÉ และแต่

ละลวดลายจะมีประวติัศาสตร์และเอกลกัษณ์ทีÉแตกต่างกนัออกไป อาํเภอชนบท จงัหวดัขอนแก่น 

เป็นแหล่งทีÉมีชืÉอเสียงทางดา้นการทอผา้ไหม ซึÉงทางอาํเภอจะมีศนูยผ์ลิตผา้ไหม และนกัท่องเทีÉยวจะ

ชอบเขา้ไปซืÊอยงัแหล่งผลิตโดยตรงมากกว่า และบ้านหนองหญ้าปลอ้ง อาํเภอมญัจาคีรี จังหวดั

ขอนแก่น ซึÉ งจัดทาํเป็นโฮมสเตยแ์ละแหล่งเรียนรู้ในการผลิตผา้ไหมและผา้ฝ้ายมดัหมีÉยอ้มสี

ธรรมชาติ ซึÉงจะเริÉ มตัÊ งแต่วธีิการปลูกหม่อนเลีÊยงไหม การนาํเส้นไหมมาสาว การทอ ทุกขัÊนตอน 

ซึÉงสะทอ้นใหเ้ห็นถึงความมีเอกลกัษณ์และโดดเด่นของผา้ทอพืÊนเมืองอีสานไดเ้ป็นอยา่งดี 

ศูนยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคทีÉ 5 (วิสุทธิÍ  การคา้, 2557: สัมภาษณ์) ไดก้ล่าวถึงความมี

เอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่นของผา้ทอพืÊนเมืองอีสานทีÉสะทอ้นออกมาเป็นผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองว่า 

ความโดดเด่นมีเอกลกัษณ์ของผา้ทอพืÊนเมืองอีสาน คือการสืบทอดต่อกนัมาจากภูมิปัญญาของ

ทอ้งถิÉน และในปัจจุบนัมีการพฒันาใหส้ามารถแปรรูปไดม้ากยิ ÉงขึÊน มีการตอบสนองความตอ้งการ

ของตลาดในดา้นสีสันทีÉมีความหลากหลาย นอกจากการทอผา้เป็นผืนแลว้ ยงัมีการนาํมาแปรรูป

เป็นสินคา้ของทีÉระลึกต่างๆ ไดอี้กมากมาย แสดงออกถึงความมีเอกลกัษณ์และศกัยภาพของผา้ทอ

พืÊนเมืองของไทย 

สถาบนัความร่วมมือเพืÉอพฒันาเศรษฐกิจลุ่มนํÊ าโขง มหาวิทยาลยัขอนแก่น (สง่า สัตนันท ์

และอายุวฒัน์ ประทุมสระ, 2557: สัมภาษณ์) ไดก้ล่าวถึงความมีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่นของผา้ทอ

พืÊนเมืองอีสานทีÉสะทอ้นออกมาเป็นผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง ว่า ผา้ทอพืÊนเมืองอีสาน มีความโดดเด่น
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คือเกิดจากภูมิปัญญาของท้องถิÉน โดยการใช้วตัถุดิบและทรัพยากรทีÉมีอยู่ภายในทอ้งถิÉน มาเพิÉม

มลูค่าเพืÉอแปลงเป็นสินคา้ทีÉมาจากธรรมชาติ อีกทัÊงฝีมือการทอทีÉละเอียดลออ ประณีตสวยงาม และ

ในปัจจุบนัมีรูปแบบการตดัเยบ็ทีÉทนัสมยัมากยิ ÉงขึÊน 

กลุ่มทอผา้ไหมมดัหมีÉบา้นหัวฝาย ตาํบลชนบท จงัหวดัขอนแก่น (สุภาณี ภูแล่นกี, 2557: 

สมัภาษณ์) ไดก้ล่าวถึงความโดดเด่นมีเอกลกัษณ์ของผา้ไหมมดัหมีÉ ว่า เป็นผา้ไหมมดัหมีÉทีÉมีชืÉอเสียง

และเป็นทีÉยอมรับของตลาด และมาจากภูมิปัญญาชาวบา้น และวตัถุดิบทีÉนาํมาใช ้คือ เสน้ไหมทีÉไดจ้าก

การปลกูหม่อนเลีÊยงไหมเองภายในหมู่บา้น รวมถึงการใชสี้จากธรรมชาติ และมีการพฒันาลวดลาย

อยูเ่สมอ 

กลุ่มทอผา้ฝ้ายยอ้มสีธรรมชาติบา้นหนองนาคาํ จงัหวดัขอนแก่น (บุญทิพย ์บุตรโพธิÍ ศรี, 

2557: สมัภาษณ์) ไดก้ล่าวถึงความโดดเด่นมีเอกลกัษณ์ของผา้ฝ้ายยอ้มสีธรรมชาติ ว่า มีความเป็น

เอกลกัษณ์คือการนาํเอาภูมิปัญญาชาวบา้นและทรัพยากรทีÉมีอยู่ในทอ้งถิÉนมาใชใ้ห้เกิดประโยชน์ 

จากการนาํเปลือกไมม้ายอ้มสีฝ้ายและการทอผา้ขาวมา้ทีÉมีความละเอียดประณีตโดยการทอมือให้

เกิดลวดลายตารางตามทีÉตอ้งการ 

นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต,์ วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า สตันนัทแ์ละอายวุฒัน์ ประทุมสระ 

(2557: สมัภาษณ์) ไดก้ล่าวถึงความมีเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่นของผา้ทอพืÊนเมืองอีสานทีÉสะทอ้นออกมา

เป็นผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองว่า งานหตัถกรรมผา้ทอพืÊนเมืองของอีสานมีความโดดเด่น มีเอกลกัษณ์

เฉพาะพืÊนทีÉ และยงัเป็นจุดสนใจทางการท่องเทีÉยวของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ทัÊ งนีÊ ยงัมีลกัษณะ

ของลวดลายทีÉเป็นเอกลกัษณ์และมีความโดดเด่นเฉพาะพืÊนทีÉ โดยจงัหวดัขอนแก่นมีผา้ทอลายขิดทีÉ

มีชืÉอเสียงและเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะพืÊนทีÉ และแต่ละลวดลายจะมีประวติัศาสตร์และเอกลกัษณ์ทีÉ

แตกต่างกนัออกไป อาํเภอชนบท จงัหวดัขอนแก่น เป็นแหล่งทีÉมีชืÉอเสียงทางดา้นการทอผา้ไหม 

ซึÉงทางอาํเภอจะมีศนูยผ์ลิตผา้ไหม และนกัท่องเทีÉยวจะชอบเขา้ไปซืÊอยงัแหล่งผลิตโดยตรงมากกว่า 

และบา้นหนองหญา้ปลอ้ง อาํเภอมญัจาคีรี จงัหวดัขอนแก่น ซึÉงจดัทาํเป็นโฮมสเตยแ์ละแหล่งเรียนรู้

ในการผลิตผา้ไหมและผา้ฝ้ายมดัหมีÉยอ้มสีธรรมชาติ ซึÉ งจะเริÉ มตัÊ งแต่วธีิการปลูกหม่อนเลีÊยงไหม 

การนําเส้นไหมมาสาว การทอ ทุกขัÊนตอน และยงัเป็นการสืบทอดต่อกันมาจากภูมิปัญญาของ

ทอ้งถิÉน โดยการใชว้ตัถุดิบและทรัพยากรทีÉมีอยู่ภายในทอ้งถิÉน มาเพิÉมมูลค่าเพืÉอแปลงเป็นสินค้า

ทีÉมาจากธรรมชาติ อีกทัÊ งฝีมือการทอทีÉละเอียดลออ ประณีตสวยงาม และในปัจจุบนัมีรูปแบบ

การตดัเยบ็ทีÉทนัสมยัมากยิ ÉงขึÊน และในปัจจุบนัผา้ทอพืÊนเมืองยงัมีความสามารถในการนาํมาแปรรูป

เป็นผลิตภัณฑ์สินค้าของทีÉระลึกทีÉ มีความทันสมัย และสามารถใช้ประโยชน์ได้มีการพฒันาให้

ตอบสนองความตอ้งการของตลาดในดา้นสีสันทีÉมีความหลากหลาย แสดงออกถึงความมีเอกลกัษณ์

และศกัยภาพของผา้ทอพืÊนเมืองของไทย 
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4.2 ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองทีÉจัดจําหน่ายภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียง

เศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก  

 ในปัจจุบนัธุรกิจศนูยก์ารคา้ชุมชนมีการเจริญเติบโตขึÊนอยา่งต่อเนืÉอง เป็นสถานทีÉท่องเทีÉยว

ทางเลือกใหม่ให้กับนักท่องเทีÉยวและแต่ละโครงการมีการจัดตกแต่งให้มีความน่าสนใจ ดึงดูด

นกัท่องเทีÉยว ดว้ยการตกแต่ง และมีสินคา้ใหเ้ลือกมากมาย ราคาค่อนขา้งถกูกว่าในห้างสรรพสินคา้

ทั Éวไป เป็นทางเลือกใหม่ทีÉนักท่องเทีÉยวกําลังให้ความสนใจ และจากสถานการณ์ของธุรกิจ

ศนูยก์ารคา้ชุมชนทีÉกาํลงัขยายไปยงัภูมิภาคต่างๆ โดยเฉพาะภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยเฉพาะ

จงัหวดัขอนแก่นทีÉมีชืÉอเสียงทางดา้นแหล่งผลิตผา้ทอพืÊนเมืองทีÉมีชืÉอเสียง และยงัเป็นศูนยก์ลาง

เชืÉอมโยงเครือข่ายการคา้ การลงทุน การบริการ และการคมนาคมขนส่งในภูมิภาคอีสาน นอกจากนัÊน

ยงัเป็นประตูการค้าสู่อินโดจีนและจีนตอนใต้ และยงัเป็นจุดศูนยก์ลางบนเส้นทางแนวพืÊนทีÉ

เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก เป็นการเชืÉอมโยงเส้นทางเศรษฐกิจของ 4 ประเทศ ประกอบดว้ย 

ไทย ลาว พม่า และเวียดนาม อีกทัÊ งจังหวดัขอนแก่นยงัเป็นเมืองทีÉมีวฒันธรรมและประเพณีทีÉมี

ความเป็นไทยแท ้มีชืÉอเสียงทางดา้นแหล่งผลิตผา้ไหมมดัหมีÉคุณภาพ กิจกรรมการท่องเทีÉยวทัÊ งทาง

ธรรมชาติและกิจกรรมกลางแจ้งทีÉน่าสนใจ (สํานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ, 

2556) ซึÉงธุรกิจศูนยก์ารคา้ชุมชนนัÊน เป็นธุรกิจทีÉน่าสนใจและกาํลงัเติบโตขึÊนเรืÉอยๆ ในเขตพืÊนทีÉ

ต่างจงัหวดั จงัหวดัขอนแก่นในปัจจุบนัมีโครงการศนูยก์ารคา้ชุมชนทีÉเปิดให้บริการแลว้ถึง 2 แห่ง 

ไดแ้ก่ ตลาดตน้ตาลและโอโซนวิลเลจ 

จากการศึกษาและสาํรวจศูนยก์ารค้าชุนชนทีÉตัÊ งอยู่บนพืÊนทีÉเส้นทาง EWEC ในเขต

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ซึÉ งประกอบด้วย จังหวดั ขอนแก่น มุกดาหาร และกาฬสินธุ์ พบว่า 

มีศนูยก์ารคา้ชุมชนเพียง 2 แห่งเท่านัÊนภายในจงัหวดัขอนแก่น และแต่ละแห่งมีผูป้ระกอบการทีÉจดั

จาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง ดงันีÊ  

4.2.1 ตลาดต้นตาล 

- ด้านสถานทีÉ 

ตลาดต้นตาล (Ton Tann Green Market) แหล่งช้อปปิÊ งแนวใหม่เพืÉอคน

ขอนแก่นสาํหรับช่วงเวลาเยน็หลงัเลิกงาน เปิดทุกวนั 16.00-23.00 น. แหล่งท่องเทีÉยวพกัผ่อน

แห่งใหม่ทีÉเหมาะอย่างยิ ÉงสาํหรับคนทีÉรักในการจงัจ่ายใชส้อยแบบสบายๆ ในบรรยากาศสวนๆ 

ทีÉ “โครงการตน้ตาล กรีน มาร์เก็ต (Ton Tann Green Marget)” บนพืÊนทีÉสีเขียวอนัร่มรืÉนดว้ยแมกไม้

มากมายกว่า 40 ไร่ สะดวกสบายกบัพืÊนทีÉจอดรถมากว่า 1,500 คนัเขา้ง่าย ออกง่าย ติดถนนมิตรภาพ 

และบา้นกอก ซอย 8,10,12 ตลาดตน้ตาล ถูกสร้างขึÊนเพืÉอเป็นศูนยร์วมชิÊนงานศิลปะ ของสะสม 

สิÉงประดิษฐห์รือของทีÉคนชืÉนชอบ คอเดียวกนั กลุ่มเล่านิทาน กลุ่มละคร กลุ่มเตน้รํา กลุ่มถ่ายภาพ 
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กลุ่มนกัแสดงเปิดหมวก กลุ่มรถคลาสสิค บิËกไบค ์ฯลฯ มาโชวแ์ลกเปลีÉยนผลงานแบบคนใจเดียวกนั 

ตลาดต้นตาล ตลาดนัดบรรยากาศในสวนทีÉไม่ใช่แค่ช้อปปิÊ ง เป็นจุดพักผ่อนและกิจกรรม          

ความบนัเทิงต่างๆ ทีÉนาํมารวมกนัในโครงการพร้อมทีÉจอดรถมากมายเขา้ออกแสนง่าย (Tontanmarket, 

2011)   

 

 
 

 
 

ภาพทีÉ 4.1   บรรยากาศตลาดตน้ตาล จงัหวดัขอนแก่น (ตลาดตน้ตาล, 2556) 
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ภาพทีÉ 4.2   แผนทีÉตลาดตน้ตาล จงัหวดัขอนแก่น (ตลาดตน้ตาล, 2555) 

   

-  ด้านสินค้าและการบริการ 

ตลาดตน้ตาลแบ่งโซนสินคา้และการบริการดงันีÊ  

โซนทีÉ 1 ตาลฟ้า ราคาประหยดั:  สินคา้เปิดทา้ย 

โซนทีÉ 2 ตาลแดง แสดงสินคา้:  สินคา้แฟชั Éน 

โซนทีÉ 3 ตาลขาว ทานขา้วกนั:  ร้านอาหารราคาประหยดั 

โซนทีÉ 4 ตาลสม้ ชมพระอาทิตย:์  เวทีกลาง, จุดชมวิว, จุดถ่ายรูป 

โซนทีÉ 5 ตาลเหลือง เรืÉองอาร์ตๆ:  ศิลปะ, Art Gallery 

โซนทีÉ 6 ตาลเขียว เทีÉยวธรรมชาติ:  ตลาดตน้ไม,้ ของประดบัตกแต่งบา้น,  

         สินคา้ทาํมือ 

นอกจากทีÉกล่าวมาแลว้ตลาดตน้ตาลยงัมีโซนทีÉจอดรถทีÉสามารถรองรับได้ถึง 

1,500 คนั และยงัมีสิÉงอาํนวยความสะดวกต่างๆ เช่น ตู ้ATM หอ้งนํÊ าบริการหลายจุด โซนตูข้องเล่น

และเครืÉองเล่นต่างๆ ร้านนวดแผนไทย และฟิตเนสทีÉกาํลงัจะเปิดให้บริการเร็วๆ นีÊ  และยงัมีร้าน

ผูป้ระกอบการทีÉจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในตลาดตน้ตาล ดงันีÊ  
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ภาพทีÉ 4.3   แผนผงัตลาดตน้ตาล จงัหวดัขอนแก่น (ตลาดตน้ตาล, 2555) 

 

และภายในตลาดตน้ตาลมีผูป้ระกอบการทีÉจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองอยู่

ดว้ยกนัจาํนวน 4 ร้าน ดงันีÊ  

4.2.1.1 ร้าน Papada 

 
 

 
 

ภาพทีÉ 4.4   ร้าน Papada ตลาดตน้ตาล (ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ , 25 กุมภาพนัธ ์2557) 
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- ข้อมูลการดําเนินงานของธุรกจิ 

รัชพร สีโท (2557: สมัภาษณ์) ไดใ้หข้อ้มลูเกีÉยวกบัธุรกิจว่า ร้าน Papada ไดเ้ปิด

ทีÉตลาดตน้ตาลเป็นระยะเวลาประมาณ 2 ปี ซึÉ งเป็นธุรกิจทีÉจัดจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง 

โดยเนน้ของทีÉระลึกทีÉแปรรูปจากผา้ขาวมา้เป็นหลกั ชนิดของผา้ขาวมา้ทีÉใชคื้อผา้ฝ้าย ซึÉงทางร้าน

ผลิตสินคา้เอง โดยซืÊอผา้ฝ้ายขาวมา้เป็นผนืมาจาก Pakamian และจากแหล่งผลิตของชุมชน แลว้นาํ

ผา้มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ทีÉระลึกต่างๆ และกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจในช่วงเริÉ มต้นธุรกิจตัÊ ง

กลุ่มเป้าหมายว่าคือ คนอาย ุ40 ปีขึÊนไป แต่ปัจจุบนัไดป้รับผลิตภณัฑ์ให้เหมาะกบัวยัรุ่นมากยิ ÉงขึÊน

โดยการออกแบบของเจา้ของร้าน เหตุผลทีÉเลือกเปิดธุรกิจภายในตลาดตน้ตาลเพราะว่า เป็นสถานทีÉ

ทีÉเหมาะสม เดินทางสะดวก เปิดทาํการทุกวนั และมีสิÉงอาํนวยความสะดวกครบครัน รวมไปถึง

ดา้นความปลอดภยัทัÊงต่อธุรกิจและนกัท่องเทีÉยวดว้ย 

จากการสมัภาษณ์ถึงจาํนวนนกัท่องเทีÉยวทีÉเดินทางมายงัตลาดตน้ตาลและเขา้มา

ซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง รัชพร สีโท (2557: สัมภาษณ์) กล่าวว่า มีสัดส่วนของนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติ 20% และนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 80% 

- ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงทีÉจดัจาํหน่ายภายในร้าน 

 

ตารางทีÉ 4.1   รายการสินคา้ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของร้าน Papada 

 

รายการสินค้า รูปภาพ 

กระเป๋า (หลากหลายรูปแบบ) 

 

ทีÉเก็บกุญแจ 

 

ซองใส่แว่นตา 
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ตารางทีÉ 4.1   รายการสินคา้ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของร้าน Papada (ต่อ) 

 

รายการสินค้า รูปภาพ 

ตุ๊กตาไมห้นีบ 

 

ซองใส่มือถือ 

 

ผา้กนัเปืÊ อน, เสืÊอคลุมอาบนํÊ า 

 

หมอนใบชา 

 

ตุ๊กตาหมี, ไดโนเสาร์ 

 

ผา้ฝ้ายทอมือ 

 

เนคไท, หมวก, กระโปรง 
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ตารางทีÉ 4.1   รายการสินคา้ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของร้าน Papada (ต่อ) 

 

รายการสินค้า รูปภาพ 

สมุดผา้ขา้วมา้, ปกสมุด 

 

Soft case (ipad, laptop) 

 

เบาะรองนั Éง, หมอนอิง 

 

กระเป๋า (หลากหลายรูปแบบ) 

 
(ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ , 20 มีนาคม 2557) 

 

- ผลติภัณฑ์ทีÉได้รับความนิยมมากทีÉสุด 

พวงกุญแจ และกระเป๋าถุงผา้ และสินคา้ราคา 150-500 บาท 
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4.2.1.2 ร้าน Choo handmade 

 

 
 

ภาพทีÉ 4.5 ร้าน Choo Handmade ตลาดตน้ตาล (ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ ,  

  4 มีนาคม 2557) 

 

- ข้อมูลการดําเนินงานของธุรกจิ 

กนัยากร ชูสอน (2557: สัมภาษณ์) ไดใ้ห้ขอ้มูลเกีÉยวกบัธุรกิจว่า เปิดทีÉตลาด

ตน้ตาลมาเป็นระยะเวลา 1 ปีกว่า จาํหน่ายผลิตภณัฑท์าํมือ ทีÉมาจากความคิดสร้างสรรค์ของเจา้ของ

ร้านเป็นหลกั โดยผลิตและออกแบบเอง และวตัถุดิบทีÉใช ้เช่น ผา้ทอพืÊนเมือง จะรับมาจากร้านขาย

ผา้พืÊนเมือง หรือมีชาวบา้นนาํมาขาย ไม่ไดรั้บจากแหล่งผลิตหรือมีทีÉประจาํ โดยกลุ่มเป้าหมายของ

ธุรกิจ คือ นกัท่องเทีÉยวทุกเพศทุกวยั นอกจากมีหนา้ร้านขายทีÉตลาดตน้ตาลแลว้ ยงันาํผลิตภณัฑ์ไป

ขายตามตลาดนดัในมหาวิทยาลยัขอนแก่นบา้ง และถนนคนเดินบา้ง 

จากการสมัภาษณ์ถึงจาํนวนนกัท่องเทีÉยวทีÉเดินทางมายงัตลาดตน้ตาลและเขา้มา

ซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง กนัยากร ชูสอน (2557: สมัภาษณ์) กล่าวว่า มีสดัส่วนของนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติ 10% และนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 90% 
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- ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงทีÉจดัจาํหน่ายภายในร้าน 

 

ตารางทีÉ 4.2   รายการสินคา้ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของร้าน Choo handmade 

 

รายการสินค้า รูปภาพ 

สมุดทาํมือปกผา้ 

 

กระเป๋า 

 

ทีÉเก็บกุญแจ 

 
 (ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ , 20 มีนาคม 2557) 

 

- ผลติภัณฑ์ทีÉได้รับความนิยมมากทีÉสุด 

ผลิตภณัฑที์ÉขายดีทีÉนกัท่องเทีÉยวทัÊงชาวไทยและชาวต่างชาติจะซืÊอเป็นชุด ซึÉง 1 

ชุด จะประกอบดว้ย สมุดทาํมือปกผา้ 1 เล่ม ทีÉเก็บพวงกุญแจ 1 อนั กระเป๋าหอ้ยคอ 1 ใบ 

4.2.1.3 ร้าน So good 

 
 

 
 

ภาพทีÉ 4.6   ร้าน So Good ตลาดตน้ตาล (ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ , 24 กุมภาพนัธ ์2557) 



 75

 

- ข้อมูลการดําเนินธุรกจิ 

สวรรค ์ยงยทุธ (2557: สมัภาษณ์) กล่าวว่า ธุรกิจของตนเนน้ขายผลิตภณัฑข์องทีÉ

ระลึกต่างๆ ทีÉเป็นงานหัตถกรรมพืÊนบา้น โดยหลกัๆ จะมีเครืÉองสานต่างๆ และผลิตภณัฑ์จาํพวก

ผา้ทอพืÊนเมือง โดยรับผลิตภณัฑ์มาจากกลุ่มชาวบา้นทัÊ งภายในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และต่าง

ภูมิภาคบ้าง แต่ส่วนมากจะอยู่ในแถบภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และผลิตภัณฑ์ทีÉเกีÉยวกบัผา้ทอ

พืÊนเมือง จะให้กลุ่มชาวบา้นทีÉทอผา้แปรรูปตามออเดอร์ทีÉร้านเป็นผูอ้อกแบบ เช่น กระเป๋าย่าม

ผา้ขาวมา้ เป็นตน้ และกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจไดแ้ก่ นกัท่องเทีÉยวทุกเพศทุกวยั 

จากการสมัภาษณ์ถึงจาํนวนนกัท่องเทีÉยวทีÉเดินทางมายงัตลาดตน้ตาลและเขา้มา

ซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง สวรรค ์ยงยทุธ (2557: สมัภาษณ์) กล่าวว่า มีสัดส่วนของนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติ 5% และนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 95% 

- ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงทีÉจดัจาํหน่ายภายในร้าน 

 

ตารางทีÉ 4.3   รายการสินคา้ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของร้าน so good 

 

รายการสินค้า รูปภาพ 

ผา้ขาวมา้, ผา้ถุง 

 

เสืÊอ 

 

กระเป๋า 

 
(ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ , 20 มีนาคม 2557) 
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- ผลติภัณฑ์ทีÉได้รับความนิยมมากทีÉสุด 

ผา้ขาวมา้ นกัท่องเทีÉยวจะนิยมซืÊอไปเป็นของฝาก 

4.2.1.4 ร้าน About art 

 

 
 

ภาพทีÉ 4.7   ร้าน About art ตลาดตน้ตาล (ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ , 2 มีนาคม 2557) 

 

- ข้อมูลการดําเนินธุรกจิ 

สุทธภา พรสิริการต ์(2557: สัมภาษณ์) กล่าวว่า ร้าน About art เป็นธุรกิจทีÉขาย

ผลิตภณัฑข์องทีÉระลึก โดยผลิตภณัฑห์ลกัของร้านจะเป็นเครืÉองหนัง สมุดโน้ตทาํมือ เสืÊอเพน้ และ

กระเป๋าผา้ โดยผลิตภณัฑ์ส่วนใหญ่ทางร้านจะเป็นผูอ้อกแบบและทาํเอง โดยหาซืÊอวตัถุดิบจาก

สถานทีÉต่างๆ มาใช ้แต่ถา้เป็นผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองจะรับมาจากกลุ่ม OTOP ของจงัหวดั 

จากการสมัภาษณ์ถึงจาํนวนนกัท่องเทีÉยวทีÉเดินทางมายงัตลาดตน้ตาลและเขา้มาซืÊอ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง สุทธภา พรสิริการต์ (2557: สัมภาษณ์) กล่าวว่า มีสัดส่วนของนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติ 25-30 %  
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- ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงทีÉจดัจาํหน่ายภายในร้าน 

 

ตารางทีÉ 4.4   รายการสินคา้ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของร้าน about art 

 

รายการสินค้า รูปภาพ 

กระเป๋า 

 

สมุดทาํมือ 

 

พวงกุญแจ 

 

หมอน 

 
(ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ , 20 มีนาคม 2557) 

 

- ผลติภัณฑ์ทีÉได้รับความนิยมมากทีÉสุด 

สมุดโนต้ทาํมือทุกชนิด ทัÊงปกผา้และปกกระดาษธรรมดา เนืÉองจาก ราคาไม่สูง 

นกัท่องเทีÉยวซืÊอง่าย ใชง้านไดง่้าย 

4.2.2 โอโซน วลิเลจ 

- ด้านสถานทีÉ 

โอโซนวิลเลจ เป็นคอมมูนิตีÊ  มอลล ์แห่งใหม่ในจงัหวดัขอนแก่น ตัÊ งอยู่ทีÉถนน

เทพารักษ ์ตาํบลในเมือง อาํเภอเมือง จงัหวดัขอนแก่น ใกล้ๆ  บขส.ขอนแก่นเปิดบริการทุกวนัตัÊ งแต่

เวลา 08.00 น. - 22.00 น. มีทีÉจอดรถมากกว่า 50 คนั 
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ภาพทีÉ 4.8 บรรยากาศโอโซน วิลเลจ จงัหวดัขอนแก่น (ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ ,  

  4 มีนาคม 2557) 

 

 
 

ภาพทีÉ 4.9   แผนทีÉโอโซน วิลเลจ จงัหวดัขอนแก่น (โอโซนวิลเลจ, 2555) 
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- ด้านสินค้าและการบริการ 

มีหอ้งสาํหรับร้านคา้ขายสินคา้ต่างๆ ประมาณ30-40 ห้อง มีสินคา้ต่างๆ ยงัไม่มาก

เท่าทีÉควร มีร้านกาแฟ สปา ร้านขายเสืÊอผา้ กระเป๋า เครืÉองประดบั เฟอร์นิเจอร์ตกแต่งบา้น นอกจากนัÊน

แลว้โอโซน วิลเลจยงัมีสิÉงอาํนวยความสะดวกต่างๆ ให้บริการ ไดแ้ก่ ตู ้ATM ห้องนํÊ า 2 จุด โซน

อาหารราคาประหยดั และยงัมีบริการสนามหญา้เทียมสาํหรับเตะฟุตบอล รวมถึงเปิดให้บริการเช่า

หอ้งสมัมนา และยงัมีร้านทีÉจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง ดงันีÊ  

4.2.2.1 ร้าน Papada 

 

 
 

ภาพทีÉ 4.10   ร้าน Papada โอโซนวิลเลจ (ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ , 4 มีนาคม 2557) 

 

- ข้อมูลการดําเนินธุรกจิ 

ปภาดา พรหมลกัขโณ (2557: สมัภาษณ์) กล่าวว่า ร้าน ปาปาดา ทีÉโอโซนวิลเลจ 

เปิดเป็นสาขาทีÉ 2 โดยสาขาทีÉ 1 อยู่ทีÉตลาดตน้ตาล เนืÉองจากว่ามีลูกคา้เรียกร้องอยากให้เปิดตอน

กลางวนัซึÉงตลาดตน้ตาลนัÊนจะเปิดแค่ช่วงเยน็ เวลา 18:00 - 22:00 น. ลูกคา้อยากให้เปิดตอน

กลางวนัดว้ยอยากดูของ เลยตดัสินใจเปิดสาขา 2 ทีÉโอโซนวิลเลจ เหตุผลทีÉเลือกสถานทีÉนีÊ เนืÉองจาก 

ตัÊงอยูใ่จกลางเมือง การเดินทางสะดวกสบาย และมีทีÉจอดรถเพียงพอสาํหรับลูกคา้ เป็นธุรกิจทีÉจดั

จาํหน่ายผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง โดยเน้นของทีÉระลึกทีÉแปรรูปจากผา้ขาวมา้เป็นหลกั ชนิดของ

ผา้ขาวมา้ทีÉใชคื้อผา้ฝ้าย ซึÉงทางร้านผลิตสินค้าเอง โดยซืÊอผา้ฝ้ายขาวมา้เป็นผืนมาจาก Pakamian 

และจากแหล่งผลิตของชุมชน แลว้นาํผา้มาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ทีÉระลึกต่างๆ และกลุ่มเป้าหมาย
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ของธุรกิจในช่วงเริÉ มต้นธุรกิจตัÊ งกลุ่มเป้าหมายว่าคือ คนอายุ 40 ปีขึÊ นไป แต่ปัจจุบันได้ปรับ

ผลิตภณัฑใ์หเ้หมาะกบัวยัรุ่นมากยิ ÉงขึÊนโดยการออกแบบของเจา้ของร้าน เลือกซืÊอผา้พืÊนเมืองเองทีÉ

ชอบจากสถานทีÉต่างๆ ทีÉเดินทางไปแลว้เจอผา้พืÊนเมืองทีÉสวยถูกใจก็จะซืÊอกลบัมา แลว้มาคิดว่าจะ

แปรรูปอยา่งไร ใหต้รงใจกบัความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายของร้าน 

จากการสมัภาษณ์ถึงจาํนวนนกัท่องเทีÉยวทีÉเดินทางมายงัโอโซนวิลเลจและเขา้มา

ซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง กนัยากร ชูสอน (2557: สมัภาษณ์) กล่าวว่า มีสดัส่วนของนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติ 10% และนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 90% 

- ผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงทีÉจดัจาํหน่ายภายในร้าน 

 

ตารางทีÉ 4.5   รายการสินคา้ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของร้าน Papada 

 

รายการสินค้า รูปภาพ 

กระเป๋า (หลากหลายรูปแบบ) 

 

ทีÉเก็บกุญแจ 

 

ซองใส่แว่นตา 

 

ตุ๊กตาไมห้นีบ 
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ตารางทีÉ 4.5   รายการสินคา้ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของร้าน Papada (ต่อ) 

 

รายการสินค้า รูปภาพ 

ซองใส่มือถือ 

 

ผา้กนัเปืÊ อน, เสืÊอคลุมอาบนํÊ า 

 

หมอนใบชา 

 

ตุ๊กตาหมี, ไดโนเสาร์ 

 

ผา้ฝ้ายทอมือ 

 

เนคไท, หมวก, กระโปรง 
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ตารางทีÉ 4.5   รายการสินคา้ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของร้าน Papada (ต่อ) 

 

รายการสินค้า รูปภาพ 

สมุดผา้ขา้วมา้, ปกสมุด 

 

Soft case (ipad, laptop) 

 

เบาะรองนั Éง, หมอนอิง 

 

กระเป๋า (หลากหลายรูปแบบ) 

 
(ถ่ายภาพโดยกนัญกานต ์เมืองสนธิÍ , 20 มีนาคม 2557) 

 

- ผลติภัณฑ์ทีÉได้รับความนิยมมากทีÉสุด 

พวงกุญแจ และกระเป๋าถุงผา้ และสินคา้ราคา 150-500 บาท 

โดยหน่วยงานภาครัฐทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้งไดก้ล่าวถึงศกัยภาพของผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองทีÉจัดจาํหน่ายภายในศูนยก์ารค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - 

ตะวนัตก ซึÉงไดแ้ก่ ตลาดตน้ตาล และโอโซนวิลเลจ นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต์, วิสุทธิÍ  

การคา้, สง่า สัตนันท์ และอายุวฒัน์ ประทุมสระ (2557: สัมภาษณ์) กล่าวถึงคุณภาพการผลิตของ
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ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองทีÉจัดจาํหน่ายภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ

ตะวนัออก - ตะวนัตก ดงันีÊ  

- คุณภาพการผลติ 

การทอผา้พืÊนเมืองนัÊ นเกิดจากภูมิปัญญาของท้องถิÉนซึÉ งมีความโดดเด่นเป็น

เอกลกัษณ์ หากเทียบกบัประเทศเพืÉอนบา้น ผา้ทอพืÊนเมืองของไทย มีความสวยงามละเอียด และ

ประณีต แต่ยงัคงมีลวดลายทีÉ เดิมๆ ไม่แปลกใหม่ทันสมัย และภายในศูนย์การค้าชุมชนมี

ผูป้ระกอบการทีÉจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองอยูจ่าํนวนหนึÉง ซึÉงกลุ่มตลาดของแต่ละร้านไม่

เหมือนกนั คุณภาพของสินคา้จึงยงัมีความแตกต่างกนัอยู ่

- รูปแบบของสินค้า 

ในด้านรูปแบบของสินคา้ยงัไม่มีความหลากหลาย และแปลกใหม่เท่าทีÉควร 

ยงัคงเป็นรูปแบบเดิมๆ รวมทัÊงสีสนัต่าง และยงัไม่มีความเป็นเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่น ควรทีÉจะทาํให้

ตอบสนองกลุ่มตลาดมากยิ ÉงขึÊน ไม่ใช่แค่วยัผูใ้หญ่หรือคนแก่เท่านัÊน ควรดึงเอาเอกลกัษณ์ของ

ความเป็นจงัหวดัขอนแก่นออกมา ไม่ใช่ออกแบบหมอน แต่ก็สามารถหาซืÊอไดที้Éนครราชสีมา 

ควรออกแบบใหมี้ทีÉขอนแก่นทีÉเดียว ถา้คุณอยากไดต้อ้งมาซืÊอทีÉนีÊ เท่านัÊน 

- บรรจุภัณฑ์ 

ดา้นบรรจุภณัฑห์น่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง กล่าวว่า ปัจจุบนัยงัไม่มีการพฒันา

เท่าทีÉควรและเนืÉองจากบรรจุภณัฑ์สาํหรับผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองไม่มีความสาํคญักบัผลิตภณัฑ์

มากนกั เพราะการขายเนน้ไปทีÉตวัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองเท่านัÊน บรรจุภณัฑ์มีหน้าทีÉและบทบาท

ในตอนทีÉนักท่องเทีÉยวตดัสินใจซืÊอแลว้เพืÉอคุม้ครองผลิตภณัฑ์และส่งเสริมการขายทาํให้เกิดการ

กลบัมาซืÊอซํÊ า บรรจุภณัฑส์าํหรับผา้ทอพืÊนเมืองไม่ไดท้าํหนา้ทีÉเชิญชวน แต่จะทาํหนา้ทีÉหลงัการขาย

ทาํใหค้นจดจาํแบรนดน์ัÊนๆ ได ้

- การตลาดและการจดัจาํหน่าย 

ในดา้นการตลาดและการจัดจาํหน่ายถือว่าในปัจจุบนัมีขอ้จาํกัดในเรืÉ องของ

ผูบ้ริโภค คนส่วนมากจะคิดว่าผา้ไหมหรือผา้ทอพืÊนเมืองเหมาะกับคนทีÉมีอายุแลว้ และมีราคา

ค่อนขา้งสูง และยงัไมมีการทาํการตลาดทีÉชดัเจน การทาํการตลาดเชิงรุกแบบกลุ่มยงัคงนอ้ยอยู ่

นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต์, เรือนแกว้ จาจิตต์, วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า 

สตันนัท ์และอายวุฒัน ์ประทุมสระ (2557: สมัภาษณ์) ไดก้ล่าวถึงความสาํคญัของผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

พืÊนเมืองต่อชุมชน เศรษฐกิจ และอุตสาหกรรมการท่องเทีÉยว ว่า ผา้ทอพืÊนเมืองเป็นสินคา้ทีÉแสดง

ความเป็นเอกลกัษณ์และวฒันธรรมของชนชาติ ทีÉสามารถนาํมาแปรรูปออกมาเป็นผลิตภณัฑ์ของทีÉ

ระลึกซึÉงสามารถเป็นจุดดึงดูดทางการท่องเทีÉยวไดเ้ป็นอยา่งดี และมีความสาํคญัต่อชุมชน เศรษฐกิจ 
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และอุตสาหกรรมการท่องเทีÉยว โดยการสร้างรายได้ให้แก่ ชุมชน และยกระดับเศรษฐกิจของ

ประเทศได ้

 

4.3  สถานการณ์ทางการตลาดในปัจจุบันของผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองทีÉจัดจําหน่ายภายใน

ศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

4.3.1 สภาพแวดล้อมภายในและภายนอก 

จากการศึกษาสาํรวจและสมัภาษณ์หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง และผูป้ระกอบการ

ทีÉจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน ไดใ้หมุ้มมองเกีÉยวกบัสภาพแวดลอ้ม

ภายในและภายนอกของผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองทีÉจดัจาํหน่ายภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนบนเส้นทาง 

EWEC ดงันีÊ  

- จุดแข็ง 

ในปัจจุบนัธุรกิจทีÉเกีÉยวกบัผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองทีÉอยูใ่นศูนยก์ารคา้ชุมชนทัÊง

ตลาดตน้ตาลและโอโซนวิลเลจ ไดรั้บการพฒันาจากนักออกแบบรุ่นใหม่ ตวัผูป้ระกอบการเองจะ

เป็นผูก้ระตุน้หรือทาํให้เกิดการพฒันารูปแบบของผลิตภณัฑ์ทีÉหลากหลายมากยิ ÉงขึÊน และการจัด

จาํหน่ายภายในศูนยก์ารค้าชุมชนสามารถยกระดับของผูม้าซืÊอได้หลายระดับ (วิสุทธิÍ  การค้า, 

นพรัตน์ กอกหวาน และเรือนแกว้ จาจิตต,์ 2557: สมัภาษณ์) 

- จุดอ่อน 

การแปรรูปผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองออกมานัÊน ยงัมีภาพลกัษณ์ทีÉไม่ชดัเจน ไม่มี

ความเป็นเอกลกัษณ์ทีÉโดดเด่นในตวัสินคา้ ทีÉแสดงออกถึงทอ้งถิÉนหรือจงัหวดั และมีช่องทางการจดั

จาํหน่าย และการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ยงัน้อยอยู่มาก (วิสุทธิÍ  การคา้, นพรัตน์ กอกหวาน และ

เรือนแกว้ จาจิตต,์ 2557: สมัภาษณ์) 

- โอกาส 

มีหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนและส่งเสริมผา้ทอพืÊนเมืองไทย และ

การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนจะสามารถเปิดโอกาสในการเดินทางของประเทศสมาชิก

เพิÉมขึÊน รวมไปถึงกระแสการอนุรักษ์ทีÉช่วยสนับสนุนและส่งเสริมผา้ทอพืÊนเมือง (วิสุทธิÍ  การคา้, 

2557: สัมภาษณ์) ทีÉตัÊ งของศูนยก์ารค้าชุมชนซึÉงไดแ้ก่ ตลาดต้นตาล กบั โอโซนวิลเลจ สามารถ

เขา้ถึงได้ง่าย ตัÊ งอยู่ตวัเมืองจงัหวดัขอนแก่นซึÉงเป็นเส้นทางทีÉมีการเดินทางมากมายและจงัหวดั

ขอนแก่นยงัเป็นเมืองเศรษฐกิจทีÉมีนกัธุรกิจและนกัท่องเทีÉยวเดินทางเขา้อยูป่ระจาํ (นพรัตน์ กอกหวาน 

และเรือนแกว้ จาจิตต,์ 2557: สมัภาษณ์) 
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- อุปสรรค 

เมืÉอเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนจะเกิดการทะลกัเขา้มาของสินคา้หัตถกรรม

จากประเทศเพืÉอนบา้น เช่น ลาว พม่า จีน และเวียดนาม รวมถึงสภาพเศรษฐกิจในปัจจุบนัทีÉทาํให้

กาํลงัซืÊอของนักท่องเทีÉยวลดลง และผูป้ระกอบการทีÉตัÊ งกิจการอยู่ภายในศูนยก์ารค้าชุมชนจะมี

ค่าใชจ่้ายทีÉสูงในเรืÉองของค่าเช่าทีÉ เมืÉอเทียบกบัยอดขาย (วิสุทธิÍ  การคา้, นพรัตน์ กอกหวาน และ

เรือนแกว้ จาจิตต,์ 2557: สมัภาษณ์) 

4.3.2 องค์ประกอบทางการตลาดของผลติภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมอืงทีÉจดัจาํหน่ายภายใน

ศูนย์การค้าชุมชน  

- ผู้ซืÊอ 

นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต์, เรือนแกว้ จาจิตต์, วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า 

สตันนัท ์และอายวุฒัน์ ประทุมสระ (2557: สมัภาษณ์) มองว่า ผูที้ÉจะมาซืÊอผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมือง 

ต้องเป็นกลุ่มคนทีÉมีความสนใจผา้ทอพืÊนเมืองจริงๆ เท่านัÊ น ซึÉ งปัจจุบันสัดส่วนนักท่องเทีÉยว

ชาวต่างชาติจะมากกว่าคนไทย และนกัท่องเทีÉยวทีÉเดินทางเขา้มายงัจงัหวดัขอนแก่นแลว้เขาอยากได้

ผา้ทอพืÊนเมือง เขาจะไปซืÊอถึงแหล่งผลิตโดยตรง เพราะเขาอยากเห็นกรรมวิธีขัÊนตอนในการผลิตทีÉ

ดัÊงเดิม ซึÉงบางทีสถานทีÉตัÊงของแหล่งผลิตอยูไ่กลตวัเมืองมาก เช่น อาํเภอชนบท แลว้ในปัจจุบนันีÊ เรา

มีช่องทางการตลาดเพิÉมขึÊ น ซึÉงก็คือ ศูนยก์าค้าชุมชนทีÉมีสิÉงอาํนวยความสะดวกครบ และตัÊ งอยู่

ภายในตวัเมือง เราควรจดัตัÊ งศูนยผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศูนยก์ารคา้ชุมชน เพืÉอทีÉนักท่องเทีÉยว และ

ผูป้ระกอบการ รวมถึงกลุ่มผลิตผา้ทอพืÊนเมืองจะไดรั้บผลประโยชน์ไปดว้ยกนั 

- ผู้ขาย 

นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต์, เรือนแกว้ จาจิตต์, วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า 

สตันนัท ์และอายวุฒัน์ ประทุมสระ (2557: สมัภาษณ์) กล่าวว่า ปัจจุบนัผูป้ระกอบการทีÉสนใจธุรกิจ

ผา้ทอพืÊนเมืองยงัมีอยูจ่าํนวนนอ้ย และความหลากหลายของผลิตภณัฑย์งัมีนอ้ย คือ เป็นผลิตภณัฑ์ทีÉ

ซํÊ าๆ กนั ไม่มีความแตกต่าง 

- สินค้าและบริการ 

นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต์, เรือนแกว้ จาจิตต์, วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า 

สตันนัท ์และอายวุฒัน์ ประทุมสระ (2557: สมัภาษณ์) กล่าวว่า สิÉงทีÉดึงดูดใจทางการท่องเทีÉยวของ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของจงัหวดัขอนแก่น คือ ความมีเอกลกัษณ์โดดเด่นของผา้ทอทีÉมีขัÊนตอน

กรรมวิธีดัÊงเดิม การยอ้มสีธรรมชาติ และลวดลายทีÉเกิดจากภูมิปัญญาชาวบา้น และไดค้นรุ่นใหม่นาํ

ผา้ทอพืÊนเมืองมาพฒันาเป็นผลิตภณัฑที์Éสามารถใชง้านในชีวิตประจาํวนัได ้นอกจากการเป็นของ

ฝากของทีÉระลึก 
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จงัหวดัขอนแก่นเป็นทีÉมีชืÉอเสียงทางดา้นผา้ไหมมดัหมีÉ ผา้ทอของหลายหมู่บา้น

ทีÉไดรั้บรางวลั OTOP 5 ดาว และพืÊนทีÉของจงัหวดัยงัมีความพร้อมในดา้นต่างโครงสร้างพืÊนฐาน 

เช่น โรงแรม แหล่งท่องเทีÉยวเชิงศาสนา ร้านอาหารและเครืÉองดืÉม และของทีÉระลึก เป็นตน้ 

4.3.3 การแบ่งส่วนตลาด, การเลอืกตลาดเป้าหมาย, การกาํหนดจุดยนืของผลติภัณฑ์ 

(STP Marketing) 

ในการศึกษาสาํรวจและการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง 

ยงัไม่ไดมี้การกาํหนด STP เนืÉองจากผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองทีÉจดัจาํหน่ายภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน

มีเพียงผูป้ระกอบการกลุ่มเลก็ๆ เท่านัÊน แต่มีมุมมองและศกัยภาพในการพฒันาต่อไปในอนาคตเพืÉอ

รองรับนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติทีÉจะเดินทางเขา้มา หลงัจากการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ซึÉงนักท่องเทีÉยวชาวต่างชาติน่าจะเป็นเป้าหมายหลกัในของผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองได ้อีกทัÊ ง

จงัหวดัขอนแก่นยงัเป็นจุดกึÉงกลางของเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก และเป็น

เมืองขนาดใหญ่ทางเศรษฐกิจของภูมิภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ผา้ทอพืÊนเมืองยงันับว่าเป็นมรดก

ทางวฒันธรรมของทอ้งถิÉนทีÉมีความสาํคญัและสะทอ้นวฒันธรรมไดดี้ ในการดึงดูดนกัท่องเทีÉยวให้

เดินทางเขา้มา และทาํใหเ้กิดการมาซํÊ าหรือซืÊอซํÊ า โดยการสร้างแบรนด์ดึงเอาเอกลกัษณ์ความเป็น

จงัหวดัออกมา ใส่เรืÉองราวและความทนัสมยั สร้างความแตกต่างจากผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองทั Éว  ๆไป

ในทอ้งตลาด (นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต์, วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า สัตนันท์ และอายุวฒัน์ 

ประทุมสระ, 2557: สมัภาษณ์) 

จากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการทีÉจัดจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองภายใน

ศูนยก์ารค้าชุมชนตลาดต้นตาล และโอโซนวิลเลจ ผูป้ระกอบการแต่ละร้านได้มีการกาํหนด

กลุ่มเป้าหมายของธุรกิจ ดงันีÊ  

- ร้าน Papada กลุ่มผูบ้ริโภคทีÉมีอาย ุ40 ปีขึÊนไป แต่ปัจจุบนัไดป้รับผลิตภณัฑ์ให้

เหมาะกบัวยัรุ่นมากยิ ÉงขึÊน 

- ร้าน Choo Handmade นกัท่องเทีÉยวทุกเพศทุกวยั 

- ร้าน So Good นกัท่องเทีÉยวทุกเพศทุกวยั 

- ร้าน About art นกัท่องเทีÉยวทุกเพศทุกวยั 

 

4.4 การพัฒนาส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ของผลิตภัณฑ์ผ้าทอพืÊนเมืองทีÉจัดจําหน่าย

ภายในศูนย์การค้าชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกจิตะวนัออก - ตะวนัตก 

จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกในดา้นมุมมองการพฒันาส่วนประสมทางการตลาดของ

ผลิตภณัฑ์ผา้ทอพืÊนเมืองทีÉจัดจาํหน่ายภายในศูนยก์ารคา้ชุมชนในแนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ



 87

ตะวนัออก - ตะวนัตก โดยแบ่งผูที้Éมีส่วนเกีÉยวขอ้งออกเป็น 3 กลุ่ม ไดแ้ก่ 1) หน่วงงานทีÉมีส่วน

เกีÉยวขอ้ง 2) ผูป้ระกอบการ 3) กลุ่มผูผ้ลิตผา้ทอพืÊนเมือง มีรายละเอียด ดงันีÊ  

4.4.1 หน่วยงานทีÉมส่ีวนเกีÉยวข้อง 

 

ตารางทีÉ 4.6   ทศันคติดา้นส่วนประสมทางการตลาด 4Ps (หน่วยงานทีÉมีส่วนเกีÉยวขอ้ง) 

 

ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) รายละเอียด 

ผลิตภณัฑ ์(Product) - สร้างความแตกต่างของรูปแบบผลิตภณัฑใ์นแต่ละ

ผูป้ระกอบการ ใหมี้รูปแบบผลิตภณัฑที์Éแตกต่างกนั เพืÉอ

ตอบสนองกลุ่มลกูคา้ 

- การสร้างแบรนด ์

- การพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองใหมี้ความหลากหลาย

และสามารถใชง้านไดจ้ริง 

ราคา (Price) - ควรมีราคาใหเ้ลือกหลากหลายทัÊงราคาทีÉต ํÉา ปานกลาง และ

ราคาสูง 

- ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ 

ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) ในปัจจุบนัยงัมีนอ้ยอยู่ นอกจากเปิดจาํหน่ายภายใน

ศูนยก์ารคา้ชุมชนแลว้ ควรนาํไปวางจาํหน่ายสถานทีÉทีÉเป็น

แหล่งท่องเทีÉยว หรือสนามบิน เป็นตน้ รวมถึงนาํเทคโนโลยี

เขา้มาช่วย 

การส่งเสริมการตลาด (Promotion) ในปัจจุบนัการส่งเสริมการตลาดยงัมีนอ้ยอยู่ หน่วยงาน

ภาครัฐควรใหก้ารสนบัสนุนเขา้ไปช่วยเหลือ โดยการจดังาน

แสดงสินคา้ใหผู้ป้ระกอบการไดมี้โอกาสพบปะนกัธุรกิจ

ดว้ยกนั และเปิดโอกาสใหแ้บรนดสิ์นคา้นัÊนออกสู่ตลาดมาก

ยิ ÉงขึÊน 

(นพรัตน์ กอกหวาน, เรือนแกว้ จาจิตต,์ วิสุทธิÍ  การคา้, สง่า สตันนัท ์และอายวุฒัน์ ประทุมสระ, 

2557: สมัภาษณ์) 

 

4.4.2 ผู้ประกอบการ  

- ตลาดต้นตาล 

1) ร้าน Papada 
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ตารางทีÉ 4.7   ทศันคติดา้นส่วนประสมทางการตลาด 4Ps (ร้าน Papada) 

 

ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) รายละเอียด 

ผลิตภณัฑ ์(Product) - เนน้เรืÉองคุณภาพของผลิตภณัฑ ์

- ผลิตภณัฑมี์ความหลากหลาย 

ราคา (Price) - มีหลายราคาใหเ้ลอืกแลว้แต่ประเภทของผลิตภณัฑ ์

ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) - หนา้ร้าน 2 แห่ง ไดแ้ก่ ตลาดตน้ตาลและโอโซนวลิเลจ  

- เปิดถนนคนเดินในวนัเสาร์ของทุกสัปดาห์ 

- มีแฟนเพจของร้านเปิดขายสินคา้ออนไลน์ 

https://www.facebook.com/papadakhonkaen 

การส่งเสริมการขาย (Promotion) - มีการจดัโปรโมชั Éนบา้งเป็นบางโอกาส เช่น งานเทศกาลต่างๆ 

- มีส่วนลด 10% ทุกครัÊ ง 

- จดักิจกรรมร่วมทาํบุญ โดยจะมีสินคา้พิเศษขึÊนมาในการ

ทาํบุญครัÊ งนัÊนๆเพืÉอใหล้กูคา้อุดหนุนและนาํรายไดไ้ปบริจาค 

(รัชพร สีโท, 2557: สมัภาษณ์) 

 

2) ร้าน Choo handmade 

 

ตารางทีÉ 4.8   ทศันคติดา้นส่วนประสมทางการตลาด 4Ps (ร้าน Choo handmade) 

 

ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) รายละเอยีด 

ผลิตภณัฑ ์(Product) - ผลิตภณัฑย์งัไม่มีความหลากหลาย 

ราคา (Price) - ราคาของสินคา้จะอยูที่É 20-69 บาท 

ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) - หนา้ร้านทีÉตลาดตน้ตาล 

- ถนนคนเดินในวนัเสาร์ของทุกสปัดาห์ 

- ตลาดนดัในมหาวิทยาลยัขอนแก่น 

- มีแฟนเพจของร้านเปิดขายสินคา้ออนไลน์ 

https://www.facebook.com/choohandmade 

การส่งเสริมการขาย (Promotion) - ไม่มี 

(กนัยากร ชูสอน, 2557: สมัภาษณ์) 
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3) ร้าน about art 

 

ตารางทีÉ 4.9   ทศันคติดา้นส่วนประสมทางการตลาด 4Ps (ร้าน about art) 

 

ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) รายละเอยีด 

ผลิตภณัฑ ์(Product) - ไม่ค่อยนาํผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองมาขาย 

- ผลิตภณัฑไ์ม่มีความหลากหลาย 

ราคา (Price) - มีหลายราคาใหเ้ลือกแลว้แต่ประเภทของผลิตภณัฑ ์

ราคาเริÉมตน้ 30-230 บาท 

ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) - หนา้ร้านทีÉตลาดตน้ตาลแห่งเดียวเท่านัÊน 

การส่งเสริมการขาย (Promotion) - มีการจดัโปรโมชั Éนบา้งเป็นบางโอกาส เช่นงาน

เทศกาลต่างๆ งานครบรอบของร้าน 

- มีส่วนลด 5 %  

(สุทธภา พรสิริการต,์ 2557: สมัภาษณ์) 

 

4) ร้าน so good 

 

ตารางทีÉ 4.10   ทศันคติดา้นส่วนประสมทางการตลาด 4Ps (ร้าน So good) 

 

ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) รายละเอยีด 

ผลิตภณัฑ ์(Product) - เนน้เรืÉองคุณภาพของผลิตภณัฑ ์

- ผลิตภณัฑไ์ม่มีความหลากหลาย 

ราคา (Price) - มีหลายราคาใหเ้ลือกแลว้แต่ประเภทของผลิตภณัฑ ์

ราคาเริÉมตน้ 100-500 บาท 

ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) - หนา้ร้านทีÉตลาดตน้ตาล 

- สั ÉงซืÊอทางโทรศพัท ์

การส่งเสริมการขาย (Promotion) - ซืÊอเยอะลดเยอะ 

- ส่วนลด 5-20 % 

(สวรรค ์ยงยทุธ, 2557: สมัภาษณ์) 
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- โอโซน วลิเลจ 

1) ร้าน Papada 

 

ตารางทีÉ 4.11   ทศันคติดา้นส่วนประสมทางการตลาด 4Ps (ร้าน Papada) 

 

ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) รายละเอยีด 

ผลิตภณัฑ ์(Product) - เนน้เรืÉองคุณภาพของผลิตภณัฑ ์

- ผลิตภณัฑมี์ความหลากหลาย 

ราคา (Price) - มีหลายราคาใหเ้ลือกแลว้แต่ประเภทของผลิตภณัฑ ์

ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) - หนา้ร้าน 2 แห่ง ไดแ้ก่ ตลาดตน้ตาลและโอโซนวิลเลจ  

- เปิดถนนคนเดินในวนัเสาร์ของทุกสปัดาห์ 

- มีแฟนเพจของร้านเปิดขายสินคา้ออนไลน์ 

https://www.facebook.com/papadakhonkaen 

การส่งเสริมการขาย (Promotion) - มีการจดัโปรโมชั Éนช่างงานเทศกาลต่าง  ๆ

- มีส่วนลด 10% ทุกครัÊ ง 

- จดักิจกรรมร่วมทาํบุญ โดยจะมีสินคา้พิเศษขึÊนมาใน 

การทาํบุญครัÊ งนัÊนๆ เพืÉอใหล้กูคา้อุดหนุนและนาํรายไดไ้ป

บริจาค 
 

 

(ปภาดา พรหมลกัขโณ, 2557: สมัภาษณ์) 

 

4.4.3 กลุ่มผู้ผลติผ้าทอพืÊนเมอืง 

ในการศึกษาสาํรวจแบ่งประเภทของผูผ้ลิตผา้ทอพืÊนได ้2 กลุ่ม ดงันีÊ  

- กลุ่มผู้ทอผ้าพืÊนเมอืงทีÉทอด้วยมอื 
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ตารางทีÉ 4.12   ทศันคติดา้นส่วนประสมทางการตลาด 4Ps (กลุ่มผูท้อผา้พืÊนเมืองดว้ยมือ) 

 

ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) รายละเอยีด 

ผลิตภณัฑ ์(Product) ปัจจุบนัทางกลุ่มมีแค่การทอผา้เป็นผนืเท่านัÊน ไม่มีการ

แปรรูปผลิตภณัฑ ์และยงัเป็นลวดลายทีÉเดิมๆ ซํÊ าๆ อยู ่

ราคา (Price) มีตน้ทุนทีÉสูง ไดก้าํไรจากการขายนอ้ย 

ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) กระจายสินคา้ไปตามศนูย ์OTOP และโรงแรมในตวั

เมืองขอนแก่น และมีผูม้ารับหรือทาํตามความตอ้งการ

ของผูม้าซืÊอ 

การส่งเสริมการขาย (Promotion) ทางกลุ่มไม่ไดด้าํเนินการเอง จะมีหน่วยงานเขา้มาให้

ความช่วยเหลือในดา้นนีÊ  

(บุญทิพย ์บุตรโพธิÍ ศรี และสุภาณี ภูแล่นกี, 2557: สมัภาษณ์) 
 

 

- กลุ่มผ้าทอผ้าพืÊนเมอืงทีÉทอด้วยเครืÉองจกัร 

 

ตารางทีÉ 4.13 ทศันคติดา้นส่วนประสมทางการตลาด 4Ps (กลุ่มผูท้อผา้พืÊนเมืองดว้ยเครืÉองจกัร) 

 

ส่วนประสมทางการตลาด 

(4Ps) 

รายละเอยีด 

ผลิตภณัฑ ์(Product) ปัจจุบนัทางบริษทั พาคาเมีÉยน มีสินคา้ทีÉหลากหลาย และลาย

ผา้ขาวมา้ทีÉเป็นเอกลกัษณ์ และความคงทนของผา้ เนืÉองจากมี

โรงงานทอผา้เป็นของตวัเอง  

ราคา (Price) - 

ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) มีหนา้ร้านในกรุงเทพมหานคร 5 ร้าน และมีตวัแทนในการ

จาํหน่าย 2 ร้าน คือ ปาปาดา จงัหวดัขอนแก่น และมายอง 

โอท็อป จงัหวดัระยอง และมีช่องทางการติดต่อทีÉหลากหลาย

ทาง ไดแ้ก่ Facebook, e-mail, โทรศพัท ์

การส่งเสริมการขาย 

(Promotion) 

ปัจจุบนัมีการกระจายสินคา้ออกไปทัÊงภายในและภายนอก

ประเทศ และอนาคตจะเปิดแฟรนไชส์ 

(ณัฐวรรณ โกมลกิตติพงศ,์ 2557: สมัภาษณ์) 


