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ตารางทีÉ 5.25     ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์  127 

  ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของ 

  นกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม 

ตารางทีÉ 5.26    ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์  128 

  ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของ 

  นกัท่องเทีÉยวชาวไทย 

ตารางทีÉ 5.27    ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์  130 

  ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของ 

  นกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติ 

ตารางทีÉ 5.28    ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นราคาทีÉมี   132 

  อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของ 

  นกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม 

ตารางทีÉ 5.29    ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นราคาทีÉมี   133 

  อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของ 

  นกัท่องเทีÉยวชาวไทย 

ตารางทีÉ 5.30   ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นราคาทีÉมี   134 

  อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองของ 

  นกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติ 

ตารางทีÉ 5.31   ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นช่องทาง   135 

  การจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

  พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม 
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ตารางทีÉ 5.32   ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นช่องทาง   136 

  การจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

  พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 

ตารางทีÉ 5.33   ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นช่องทาง   137 

  การจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

  พืÊนเมืองของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติ 

ตารางทีÉ 5.34   ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นการส่งเสริม  138 

  การตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

  ของนกัท่องเทีÉยวโดยภาพรวม 

ตารางทีÉ 5.35    ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นการส่งเสริม  139 

  การตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

  ของนกัท่องเทีÉยวชาวไทย 

ตารางทีÉ 5.36 ค่าเฉลีÉยและค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดา้นการส่งเสริม  140 

  การตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

  ของนกัท่องเทีÉยวชาวต่างชาติ 

ตารางทีÉ 5.37   แสดงการทดสอบเพศมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจ  143 

  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทาง 

  ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.38    แสดงการทดสอบอายมีุความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจ  144 

  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทาง 

  ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.39    แสดงการทดสอบสถานภาพสมรสมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรม  145 

  ความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนใน 

  แนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 
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ตารางทีÉ 5.40    แสดงการทดสอบภูมิลาํเนามีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความ  146 

  สนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนว 

  เสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.41    แสดงการทดสอบอาชีพมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมความสนใจ  147 

  ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทาง 

  ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.42    แสดงการทดสอบรายไดต่้อเดือนมีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรม  148 

  ความสนใจผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนใน 

  แนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.43    การทดสอบเพศของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยั   149 

  ส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อ 

  การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ 

  ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.44    การแสดงการทดสอบ เพศของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บั  150 

  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อ 

  การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชน 

  ในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.45   การแสดงการทดสอบ เพศของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บั  151 

  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมี 

  อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูย ์

  การคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.46    การทดสอบ เพศของนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บัปัจจยั   152 

  ส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพล 

  ต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ 

  ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 
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ตารางทีÉ 5.47 การแสดงการทดสอบ อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธก์บั  153 

 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อ 

 การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ 

 ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.48   การแสดงการทดสอบ อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ ์   154 

 กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมีอิทธิพลต่อ 

 การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ 

 ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.49    การแสดงการทดสอบ อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ ์   155 

 กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดั 

 จาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

 พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียง 

 เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.50   การแสดงการทดสอบ อายขุองนกัท่องเทีÉยวมีความสมัพนัธ ์   156 

 กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายใน 

 ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.51   การแสดงการทดสอบ สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยวมี   157 

 ความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้น 

 ผลิตภณัฑที์Éมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

 พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียง 

 เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 
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ตารางทีÉ 5.52   การแสดงการทดสอบ สถานภาพของนกัท่องเทีÉยวมีความ   158 

 สมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมี 

 อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายใน 

 ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.53   การแสดงการทดสอบ สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยว   159 

 มีความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้น 

 ช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอ 

 ผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนว 

 เสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.54   การแสดงการทดสอบ สถานภาพสมรสของนกัท่องเทีÉยวมี   160 

 ความสมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการ 

 ส่งเสริมการตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

 ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทาง 

 ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.55   การแสดงการทดสอบ ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความ   161 

 สมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์

 ทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมือง 

 ภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.56   การแสดงการทดสอบ ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความ   162 

 สมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาทีÉมี 

 อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอพืÊนเมืองภายใน 

 ศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียงเศรษฐกิจ 

 ตะวนัออก - ตะวนัตก 
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ตารางทีÉ 5.57   การแสดงการทดสอบ ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความ   163 

 สมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทาง 

 การจดัจาํหน่ายทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

 ผา้ทอพืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทาง 

 ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.58   การแสดงการทดสอบ ภูมิลาํเนาของนกัท่องเทีÉยวมีความ   164 

 สมัพนัธก์บัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริม 

 การตลาดทีÉมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑผ์า้ทอ 

 พืÊนเมืองภายในศนูยก์ารคา้ชุมชนในแนวเสน้ทางระเบียง 

 เศรษฐกิจตะวนัออก - ตะวนัตก 

ตารางทีÉ 5.59    การแสดงการทดสอบ อาชีพของนกัท่องเทีÉยวมีความ    165 
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