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1.  ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 

ละครโทรทศัน์เป็นรูปแบบรายการโทรทศัน์ประเภทหน่ึงท่ีไดรั้บความนิยมมาอย่าง

ยาวนาน ด้วยเน้ือหาท่ีมุ่งให้ความบนัเทิง สร้างเสริมจินตนาการ สอดแทรกไปด้วยประเด็นทาง

สังคม วฒันธรรม ประเพณี ศาสนา ค่านิยม การดาํเนินชีวิต ละครโทรทศัน์นาํเสนอส่ิงท่ีเป็นความ

จริงทางสังคม และละครโทรทศัน์นาํเสนอเร่ืองราวประโลมโลก พาฝัน ดว้ยรูปแบบของการนาํนว

นิยายต่างๆ มาดดัแปลงจากตวัอกัษร เปล่ียนเป็นรูปแบบส่ือละครโทรทศัน์ท่ีมีภาพและเสียงมาช่วย

เสริมเติมเต็มจินตนาการ ช่วยทาํให้ผูช้มละครหลุดเขา้ไปอยูใ่นโลกแห่งจินตนาการ ละครโทรทศัน์

ออกอากาศคร้ังแรกเม่ือวนัท่ี 5 มกราคม พ.ศ.2499 เร่ือง “สุยานีไม่ยอมแต่งงาน” (เพาวภิา ภมรสถิตย์

, 2528) ทางสถานีโทรทศัน์ช่อง 4 บางขุนพรหมของบริษทัโทรทศัน์ไทย ในสมยัแรกนั้นเป็นการ

แสดงในรูปแบบละครเวทีท่ีไดรั้บความนิยมหรือนาํเร่ืองราวมาจากละครเสภา บทละครพูดพระราช

นิพนธ์ในพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลา้เจา้อยู่หัว รัชกาลที่ 6 ถ่ายทาํกนัในห้องส่งของสถานี    

มีลกัษณะเป็นการแสดงสดผ่านทางกลอ้งโทรทศัน์โดยไม่มีการบนัทึกเทป หลงัจากนั้นจึงไดมี้การ

นาํนวนิยายท่ีประพนัธ์โดยนกัเขียน เช่น ศรีฟ้า ลดาวลัย ์มาผลิตเป็นละครโทรทศัน์ เพื่อให้ผูช้มไดดู้

ละครท่ีดี จนสามารถหารายไดเ้ขา้สถานีโทรทศัน์ และทาํให้ผูผ้ลิตมีงบประมาณในการสร้างสรรค์

และพฒันาการผลิตละครโทรทศัน์ จนกระทัง่ พ.ศ.2519 มีการผลิตละครโทรทศัน์อยา่งจริงจงัโดย 

ภัทราวดี มีชูธน ได้เปล่ียนแปลงรูปแบบละครโทรทัศน์มาเป็นการใช้เทคนิคการบันทึกเทป

โทรทศัน์ การสร้างฉาก การกาํกบัการแสดงทาํให้ละครโทรทศัน์ท่ีผลิตมีความแปลกแตกต่างมาก

ยิ่งข้ึน ออกอากาศผ่านทางสถานีโทรทศัน์ไทยทีวีสีช่อง 3 ทาํให้เกิดการแข่งขนัในการผลิตละคร

โทรทศัน์กนัมากข้ึนจนถึงปัจจุบนั  

องอาจ สิงห์ลาํพอง (2550) ไดก้ล่าวถึงละครโทรทศัน์ว่ามีบทบาทในแง่ของการเป็น

สินคา้ทางธุรกิจ (Economic commodity) ท่ีก่อให้เกิดผลประโยชน์เป็นจาํนวนมาก ละครโทรทศัน์

จึงถูกจดัให้ออกอากาศในช่วงเวลาก่อนข่าวภาคคํ่า และหลงัข่าวภาคคํ่าของสถานี ซ่ึงเป็นช่วงเวลาท่ี

มีผูช้มมากท่ีสุดและมีการขายโฆษณาไดม้ากท่ีสุด ซ่ึงส่วนใหญ่ละครท่ีออกอากาศในช่วงหลงัข่าว

เวลา 20.00น. ของทุกวนั จะเป็นละครท่ีไดรั้บความนิยมหรือเรตต้ิง (Rating) สูงกว่ารายการโทรทศัน์



2 

ประเภทต่างๆในช่วงเวลาอ่ืนของวนั โดยเรตต้ิงท่ีสูงท่ีสุดของละครโทรทศัน์ในช่วงปี พ.ศ. 2560 คือ 

ละครโทรทัศน์เร่ือง บุพเพสันนิวาส มีเรตต้ิง 18.6 เท่ากับจาํนวนผูช้มประมาณ 10 ล้านคนท่ีได้

รับชมละครโทรทศัน์ (สํานกันโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทศัน์, 2560) ซ่ึงถือว่าเป็น

ช่วงเวลาท่ีมีผูช้มดูละครโทรทศัน์มากท่ีสุด ช่วงเวลาดงักล่าวเรียกว่า เวลา “ไพรม์ไทม์” (Prime Time) 

ดว้ยเหตุน้ี เวลาของละครหลงัข่าวของแต่ละสถานีจึงถือไดว้า่เป็นช่วงเวลาสําคญัทางการตลาดหรือ

การโฆษณา  

จนกระทัง่ปี พ.ศ.2557 มีการเปล่ียนแปลงในวงการโทรทศัน์ของประเทศไทย เม่ือมี

การเปล่ียนผา่นจากสถานีโทรทศัน์แบบแอนะล็อกเป็นระบบดิจิทลั จากเดิมท่ีมีสถานีโทรทศัน์หลกั

เพียง 6 ช่อง กลายเป็นมีจาํนวนช่องเพิ่มมากข้ึนในระบบทีวดิีจิทลัจาํนวน 24 ช่อง  ส่งผลให้รายการ

ละครโทรทศัน์มีจาํนวนเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจากละครสามารถเป็นจุดขายของสถานีโทรทศัน์ดิจิทลัท่ี

เกิดข้ึนใหม่และสถานีโทรทศัน์ใหม่หลายๆสถานีก็มีบริษทัท่ีเคยมีประสบการณ์ในการผลิตละคร

โทรทศัน์มาก่อน เช่น บริษทั เอ็กแซ็กท์ จาํกดั เป็นตน้ สถานีที่ออกอากาศรายการประเภทละคร 

มีตั้งแต่สถานีโทรทศัน์ประเภทสาธารณะ เช่น สถานีโทรทศัน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทศัน์

ประเภทธุรกิจ เช่น สถานีโทรทศัน์ช่อง 7 HD หมายเลข 35 สถานีโทรทศัน์ช่อง 3HD หมายเลขช่อง 

33 สถานีโทรทัศน์ช่อง 8 หมายเลข 27 สถานีโทรทัศน์ช่องโมโน ทเวนต้ีไนน์ หมายเลข 29 

สถานีโทรทศัน์ช่องวนั หมายเลข 31 สถานีโทรทศัน์ช่อง GMM25 เป็นตน้ 

แต่ละสถานีจะมีความโดดเด่นในการสร้างสรรค์ละครท่ีแตกต่างกันออกไป เช่น 

สถานีโท รทัศน์ ช่อง 7 HD มี ความถนัดในการส ร้างละครโท รทัศน์ เพื่ อผู ้ชมต่างจังหวัด 

สถานีโทรทศัน์ช่อง 3 HD มีความถนดัในการสร้างสรรคล์ะครโทรทศัน์เพื่อผูช้มในเมืองหลวง ทั้ง

สองสถานีจึงมีเรตต้ิงเป็นอนัดบัหน่ึงและสองตามลาํดบัในบรรดาทีวดิีจิทลั นอกจากความโดดเด่นท่ี

เป็นเอกลกัษณ์ของแต่ละสถานีโทรทศัน์แลว้ ทั้งสองสถานียงัเป็นสถานีโทรทศัน์ท่ีมีอายุยนืยาวและ

มีประสบการณ์ในเร่ืองการผลิตละคร ทาํให้ไดเ้ปรียบในเร่ืองของฐานผูช้มเดิมท่ีเป็นกลุ่มท่ีเรียกว่า

แฟนประจาํ ซ่ึงเม่ือมีสถานีโทรทศัน์ในระบบดิจิทลัเกิดข้ึนมาใหม่แล้ว แต่สถานีจึงตอ้งพยายาม

สร้างความโดดเด่น เอกลกัษณ์เฉพาะตวัของรายการประเภทละครโทรทศัน์ ดงัเช่น สถานีโทรทศัน์        

จีเอ็มเอ็ม 25 มีการนําเสนอละครโทรทศัน์แนวซีรีส์เป็นละครชุดจบในตอน เน้นเขา้ถึงผูช้มกลุ่ม

วยัรุ่นสถานีโทรทศัน์ช่องวนั 31 ท่ีเนน้การเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายเดียวกบัช่อง 3 HD และเดิมเป็นผูผ้ลิต

รายการละครโทรทศัน์ท่ีมีความเช่ียวชาญและเคยมีผลงานออกอากาศในสถานีโทรทศัน์แอนะล็อก

เดิมไม่วา่จะเป็น ช่อง 7 ช่อง 3 หรือ ช่อง 5 เม่ือในอดีตท่ีผา่นมาก่อนท่ีจะยา้ยรายการละครโทรทศัน์

มานาํเสนอในสถานีโทรทศัน์ของตนเอง  จึงทาํให้ละครโทรทศัน์ของช่องดิจิทลัท่ีเกิดใหม่มีความ
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โดดเด่นและต่างเร่งสร้างผลงานละครโทรทศัน์เพื่อสร้างเรตต้ิงและดึงฐานกลุ่มผูช้มของช่องเดิมไป

ยงัสถานีโทรทศัน์ในระบบดิจิทลัของตนเอง 

จากความสําคญัน้ีเองทาํให้ ละครโทรทศัน์ ยงัมีบทบาทในการเป็น “สินคา้” ประเภท

หน่ึงท่ีมีการสร้างสรรคเ์น้ือหาให้แฝงไปกบัวฒันธรรม ความเช่ือ ค่านิยมต่างๆ ให้คนในสังคมแลว้

คลา้ยกบัส่ือภาพยนตร์ยงัสามารถส่งไปขายในต่างประเทศนาํรายไดก้ลบัเขา้ประเทศของตนเองได้

อีกดว้ย ปัจจยัหน่ึงท่ีน่าจะทาํให้การสร้างสรรคล์ะครโทรทศัน์ในปัจจุบนั สามารถประสบความสําเร็จ

จนสามารถส่งออกเป็นสินค้าทางวฒันธรรมได้นั้น คือการนําแนวคิดเร่ืองเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

(Creative Economy) มาประยุกตใ์ช้ ดงัเช่นในอดีต กรณีของสาธารณรัฐเกาหลีใตท่ี้นาํแนวคิดดงักล่าว

มาประยุกต์ใช้จนประสบความสําเร็จ สามารถส่งออกสินค้าทางวฒันธรรมทั้ งละครโทรทัศน์ 

ภาพยนตร์ เกม แอนิเมชัน่ และดนตรีเกาหลีออกสู่ตลาดโลก  

ความสําเร็จของกระแสสินค้าทางวฒันธรรมเกาหลีดังกล่าวไม่ได้เกิดข้ึนโดยความ

บงัเอิญหากแต่ภาครัฐของสาธารณรัฐเกาหลีใตเ้ป็นผูก้าํหนดนโยบายและสนบัสนุนในเบ้ืองตน้ ผา่น

การขบัเคล่ือนโดยภาคเอกชน รัฐบาลสาธารณรัฐเกาหลีใตไ้ดว้างนโยบายทางดา้นวฒันธรรมในช่วง

ปี ค.ศ. 1945 – 1980 ให้เป็นการสร้างวฒันธรรมของตนเองเพื่อปกป้องการแทรกซึมจากวฒันธรรม

อเมริกนัโดยการส่งเสริมทางศิลปะทั้งแบบดั้งเดิมและร่วมสมยัมีการวางแนวนโยบายทางวฒันธรรม

ระยะยาว 10 ปี หลงัจากนั้น ในปี ค.ศ.1993 ไดเ้ปล่ียนบทบาทจากการส่งเสริมวฒันธรรมให้มีมูลค่า

ทางเศรษฐกิจให้เป็นวฒันธรรมคือสินคา้ทางการท่องเท่ียว และนับตั้งแต่ปี ค.ศ.1998 เป็นตน้มา 

รัฐบาลสาธารณรัฐเกาหลีใต้ให้ความสําคญักับวฒันธรรมมากยิ่งข้ึนโดยเรียกว่า “อุตสาหกรรม

วฒันธรรม” ประกอบด้วยอุตสาหกรรมย่อยผ่านส่ือในรูปแบบต่างๆ อาทิ ภาพยนตร์ เพลง วีดีโอ 

ส่ิงพิมพ ์การกระจายเสียง การออกแบบ ตวัการ์ตูน ความบนัเทิงท่ีให้ความรู้ (Edutainment) และวาง

วิสัยทศัน์ทางวฒันธรรมเขา้สู่สังคมดิจิทลั (Vision 21 for Cultural Industries in a Digital Societies) 

ดงัจะเห็นไดจ้ากละครโทรทศัน์เร่ือง แดจงักึม ท่ีโด่งดงัและได้รับความนิยมสูงในประเทศทัว่ทั้ง

ภูมิภาคเอเชียตะวนัออกและตะวนัออกเฉียงใต ้รวมถึงประเทศไทยดว้ย โดยกระบวนการสร้างสรรค์

ละครได้ผ่านการวิจยัเพื่อหาขอ้มูลแนวการทาํละครหรือบทภาพยนตร์ที่กลุ่มผูบ้ริโภคเอเชีย 

ส่วนใหญ่ช่ืนชอบ หรือการคน้หารสนิยมร่วมระดับภูมิภาคแลว้นาํมาผนวกกับการเล่าเร่ืองผ่าน

มรดกทางวฒันธรรมต่างๆ ของสาธารณรัฐเกาหลีใตไ้ด้อย่างลงตวัน่าสนใจ เช่น วฒันธรรมการ

แต่งกาย การบริโภคอาหาร วิถีชีวิตในวงั เป็นตน้ ความสําเร็จของการขายวฒันธรรมผ่านละครท่ี

ผูค้นช่ืนชอบ ประทบัใจ นาํไปสู่การสร้างเป็นตราสินคา้ของสาธารณรัฐเกาหลีใต ้(Korean Branding) 

สามารถสร้างความรู้สึกผกูพนั (Emotional relationship) กบักลุ่มผูบ้ริโภคไดอ้ยา่งลงตวั ทาํใหสิ้นคา้

และบริการต่างๆ ของสาธารณรัฐเกาหลีใตไ้ดร้ับการยอมรับและมีความรู้สึกอนัดี (Goodwill) 
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จากผูบ้ริโภคต่อสินคา้อ่ืนๆท่ีมาจากสาธารณรัฐเกาหลีใต ้ไม่วา่จะเป็นเส้ือผา้ เคร่ืองประดบั ทรงผม 

เคร่ืองสําอาง อาหาร เคร่ืองใช้ไฟฟ้า บริการศลัยกรรม การแสดงคอนเสิร์ต และการท่องเท่ียว เป็น

ตน้ จนไดรั้บการยอมรับและแพร่กระจายไปทัว่โลก (Global Market) ทั้งในยุโรป และอเมริกาเหนือ 

อยา่งรวดเร็ว (ธนณฏัฐ ์รูปสม, 2556) 

องคก์ารสหประชาชาติไดพ้ฒันากระบวนทศัน์ใหม่ของการพฒันาเรียกวา่ “การพฒันา

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค”์ (Creative economy) โดยมีหวัใจของกระบวนทศัน์ใหม่น้ี คือ ความสร้างสรรค ์

(Creative) ความรู้ (Knowledge) และการเขา้ถึงขอ้มูลสารสนเทศ (Access to information) หวัใจของ

เศรษฐกิจสร้างสรรค ์คือ แนวคิดหรือแนวปฏิบติัท่ีเพิ่มมูลคา้ของสินคา้และบริการ โดยท่ีไม่ตอ้งใช้

ทรัพยากรมากนกั แต่ใชค้วามคิด สติปัญญา และความสร้างสรรคใ์ห้มากข้ึน แนวคิดการพฒันาเชิง

สร้างสรรค์ได้ขยายตวัเขา้สู่ระบบอุตสาหกรรมกลายเป็น อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ (Creative 

Industry) อุตสาหกรรมในกลุ่มน้ีมีหลากหลาย เช่น อุตสาหกรรมแฟชัน่ เคร่ืองประดบั อุตสาหกรรม

การออกแบบ อุตสาหกรรมส่ือ ภาพยนตร์ โทรทศัน์ และอุตสาหกรรมงานศิลป์ในแขนงต่างๆ 

เป็นตน้ (สมบติั กุสุมาวลี, 2558) 

อมัพร จิรัฐติกร (2559) นาํเสนอผลเก่ียวกบั “ความเป็นไทย” จากละครโทรทศัน์ไทยไวว้า่ 

ไทยเท่ากบัความทนัสมยั ไทยเท่ากบัผี ไทยเท่ากบัพุทธศาสนา ส่ิงต่างๆ เหล่าน้ีเป็นส่ิงท่ีคนใน

อาเซียนมองกลบัมายงัประเทศไทย นอกจากน้ีผูช้มกมัพูชายงัให้ความสนใจในประเด็นเร่ืองของ 

ไทยกบัชนชั้น ผูช้มชาวเวียดนามจะถอดรหสัไดม้าก คือสามารถดูละครแลว้เขา้ใจได ้หรือตอนน้ีคาํวา่ 

ไทยเท่ากบัเพศท่ีสาม ผูช้มชาวเวียดนามก็ให้ความสนใจละครโทรทศัน์ไทย วา่ไดเ้ปิดกวา้งในเร่ือง

เพศที่สาม นอกจากน้ีผูว้ิจยัยงัได้ ขอ้มูลจากบริษทั แอ็กแซ็กท์ จาํกดั ผูผ้ลิตละครโทรทศัน์ว่า 

ถา้ละครโทรทศัน์ไทยจะส่งออกไปจริงๆ จาํเป็นที่ภาครัฐจะตอ้งเขา้มาสนบัสนุนในการผลิต 

และละครโทรทศัน์ตอ้งสร้างละครประเภทตบตีแยง่ชิงผวัเมีย เพราะละครประเภทน้ีถึงแมค้นไทย

จะมองวา่ไม่มีคุณค่า แต่ในตลาดต่างประเทศละครประเภทน้ีกลบัเป็นละครท่ีไดรั้บความนิยมและ

ตอ้งมีลกัษณะท่ีเรียกว่า เมโลดราม่า (Melodrama) คือ เร้าอารมณ์ผูช้ม ละครโทรทศัน์ไทยประเภท

เร่ืองอาหารไทย วฒันธรรมไทย มกัจะไม่ได้รับความนิยมทั้งในและต่างประเทศ ดงันั้นการผลิต

ละครส่วนใหญ่จึงทาํออกมาเพื่อสนองตลาดในประเทศ ผูว้ิจยัคาดวา่น่าเพราะเหตุผลต่างๆ เหล่าน้ีท่ี

บริษัทผู ้ประกอบการละครโทรทัศน์รายใหญ่ในไทยอย่างสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7 

สถานีโทรทศัน์ไทยทีวสีีช่อง 3 จึงไม่ผลิตเพื่อสนองตลาดในอาเซียน เพราะตลาดมีขนาดเล็ก รายได้

จากการขายละครโทรทศัน์ตอนละ 500 เหรียญสหรัฐ เม่ือเทียบกบัประเทศจีนสามารถขายไดถึ้ง

ตอนละ 5,000 เหรียญสหรัฐ  
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นอกจากนั้นยงัมีกรณีศึกษาท่ีน่าสนใจท่ีเกิดข้ึนจากปรากฏการณ์ความนิยมของละคร

โทรทศัน์ในช่วงปี พ.ศ.2560 ที่ผ่านมาอีกประการหน่ึงก็คือ ละครโทรทศัน์เร่ืองบุพเพสันนิวาส 

ท่ีไดรั้บความนิยมมากท่ีสุด ท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัประวติัศาสตร์ของประเทศไทยในช่วง กรุงศรีอยธุยา 

รัชสมยัสมเด็จพระนารายณ์มหาราช ส่งผลให้เกิดกระแสความนิยมในการใส่เส้ือผา้ชุดไทย กระแส

คาํพูดยอดนิยมจากละคร เช่น คาํว่า ออเจ้า กระแสการท่องเท่ียววดัไชยวฒันาราม ในจงัหวดั

พระนครศรีอยุธยา ทาํให้ผูค้นในสังคมไทยเร่ิมหันมาสนใจประวติัศาสตร์ ความเป็นมา และ

วฒันธรรมของไทยมากยิง่ข้ึน อนัเป็นผลสืบเน่ืองมาจากการไดรั้บชมละครโทรทศัน์เร่ืองดงักล่าว  

จากรายงาน “Cultural times : The first global map of cultural and creative industries” 

ขององคก์ารการศึกษา วทิยาศาสตร์ และวฒันธรรมแห่งสหประชาชาติ (United Nations Education, 

Scientific and Cultural Organization) หรือ UNESCO ท่ีออกเผยแพร่เม่ือเดือนธันวาคม พ.ศ.2558 

ระบุว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรคแ์ละวฒันธรรมทัว่โลกในปี พ.ศ.2556 มีรายรับถึง 22.5 แสนลา้น

เหรียญสหรัฐ (ประมาณ 80 ลา้นลา้นบาท) โดยกลุ่มโทรทศัน์และทศันศิลป์มีสัดส่วนของรายรับสูง

ท่ีสุด เป็นสองอนัดบัแรกตามลาํดบั คิดเป็นหน่ึงในสามของรายรับและการจา้งงานรวม โดยกลุ่ม

โทรทัศน์มีรายรับ 477 พันล้านเหรียญสหรัฐ (สํานักกรรมาธิการ1 สํานักงานเลขาธิการสภา

ผูแ้ทนราษฎร ปฏิบติัหนา้ท่ีสาํนกังานเลขาธิการสภาขบัเคล่ือนการปฏิรูปประเทศ, 2559. 3-4) 

สําหรับประเทศไทยได้ให้ความสําคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาอย่าง

ต่อเน่ืองโดยบรรจุยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไวใ้นแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 11 (พ.ศ. 2555- 2559) และหลายรัฐบาลท่ีผา่นมาจนถึงปัจจุบนั

ได้ให้ความสําคญักับการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยกาํหนดไวใ้นนโยบายรัฐบาลเพื่อให้

หน่วยงานต่างๆ ได้นําไปปฏิบัติ มีการวางนโยบายเสริมสร้างศกัยภาพของผูป้ระกอบการและ

บุคลากรในการใช้ความคิดสร้างสรรค์ เพื่อเพิ่มมูลค่าของสินค้าและบริการทุกสาขา โดยใช้

ศิลปวฒันธรรมแบบดั้งเดิมและร่วมสมยัเป็นพื้นฐาน ผสมผสานการใช้เทคโนโลยี เพื่อสร้างความ

แตกต่างและความโดดเด่นของสินคา้และบริการท่ีตรงกบัความตอ้งการของตลาด รวมทั้งเสริมสร้าง

ความเข้มแข็งของธุรกิจสร้างสรรค์ให้สามารถปรับเปล่ียนการดําเนินธุรกิจให้สอดคล้องกับ

สถานการณ์แวดลอ้มภายในและภายนอกประเทศ มีการขบัเคล่ือนการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ภายใตแ้ผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจระยะท่ี 2 ภายใตช่ื้อ “ปฏิบติัการไทยเขม้แขง็” ในสมยัรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ 

เวชชาชีวะ ครอบคลุมสาขาการพฒันา 6 ดา้น ไดแ้ก่ 1) มรดกทางวฒันธรรม 2) เอกลกัษณ์ศิลปะและ

วฒันธรรม 3) งานช่างฝีมือและหัตถกรรม 4) อุตสาหกรรมส่ือบนัเทิงและซอฟต์แวร์ 5) การออกแบบ

และพฒันาสินคา้เชิงสร้างสรรค์ และ 6) การขบัเคล่ือนและสนบัสนุนการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

นอกจากนั้นกระทรวงวฒันธรรมได้มีการกาํหนดกรอบแนวทางและจุดเน้นของการดาํเนินงาน



6 

ประจาํปีงบประมาณ พ.ศ.2558 และพ.ศ.2559 โดยให้ความสําคญักบัแนวทางการทาํงานในการ

สร้างภาพยนตร์ไทยตามนโยบายของนายกรัฐมนตรี เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ นาํเสนอความงดงามของ

ศิลปวฒันธรรม เผยแพร่วถีิชีวติ และส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศไทย 

คณะกรรมาธิการขบัเคล่ือนการปฏิรูปประเทศดา้นเศรษฐกิจ สภาขบัเคล่ือนการปฏิรูป

ประเทศ สํานักกรรมาธิการ 1 สํานักงานเลขาธิการสภาผูแ้ทนราษฎร ปฏิบติัหน้าท่ีสํานักงาน

เลขาธิการสภาขบัเคล่ือนการปฏิรูปประเทศ ไดจ้ดัทาํรายงานของ เร่ือง การปฏิรูปเศรษฐกิจสร้างสรรค์

และเชิงวฒันธรรม (Creative and Cultural Economy) เสนอต่อประธานสภาขบัเคล่ือนการปฏิรูป

ประเทศ เม่ือวนัท่ี 24 มีนาคม 2559 โดยไดเ้สนอวิธีการปฏิรูปดา้นมาตรการสนบัสนุนผูป้ระกอบการ

ดว้ยการจดัทาํแผนพฒันาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และบรรจุไวใ้นแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ ฉบบัท่ี 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) เพื่อเป็นแนวทางการดาํเนินงานให้กบัหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง 

พัฒนารูปแบบการลงทุนท่ีเหมาะสม สนับสนุนการลงทุนในลักษณะความร่วมมือภาครัฐ-

ภาคเอกชน ส่งเสริมและประชาสัมพนัธ์แบรนด์ไทยและความเป็นไทยให้เกิดการรับรู้และยอมรับ

ทั้งในและต่างประเทศ ส่งเสริมช่องทางการตลาดในประเทศแก่ผูป้ระกอบการและเปิดโอกาสให้

ผูป้ระกอบการไดจ้ดัแสดงผลงานในต่างประเทศเพื่อต่อยอดธุรกิจและส่งออก จดัทาํมาตรการดา้น

การเงินการลงทุน และสิทธิพิเศษทางภาษี เพื่อสนบัสนุนและจูงใจให้เขา้มาลงทุนในอุตสาหกรรม

สร้างสรรค ์ 

ปัจจุบันประเทศไทยได้มีการปรับเปล่ียนการดําเนินการทางเศรษฐกิจโดยถือเป็น

ยทุธศาสตร์สําคญัในการปฏิรูปดว้ยการกาํหนดโมเดลเศรษฐกิจในรูปแบบใหม่เพื่อสร้างความมัง่คัง่

ในศตวรรษท่ี 21 ประเทศไทยไดมี้ความพยายามในการปรับเปล่ียนโครงสร้างเศรษฐกิจเพื่อกา้วไปสู่

แนวคิด Value-Based Economy หรือ เศรษฐกิจท่ีขบัเคล่ือนดว้ยนวตักรรม ภายใตโ้มเดล “ประเทศ

ไทย 4.0” ทั้งน้ีละครโทรทศัน์ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมบนัเทิงชนิดหน่ึงท่ีสามารถเขา้ไปเช่ือมโยงกบั 5 

กลุ่มเทคโนโลยแีละอุตสาหกรรมเป้าหมายของรัฐบาลได ้ใน กลุ่มท่ี 5 คือ กลุ่มเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

วฒันธรรม และบริการท่ีมีมูลค่าสูง (Creative, Culture & High Value Services) ซ่ึงรัฐบาลมองว่า

ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในเชิง “ความหลากหลายเชิงวฒันธรรม” เป็นความไดเ้ปรียบในเชิง

การแข่งขนัทางเศรษฐกิจ ซ่ึงรัฐบาลมีแผนพฒันาระยะสั้ น 1 ปี โดยการแปลงเอกลกัษณ์ความเป็น

ไทยหรือดีเอ็นเอความเป็นไทย (Thai DNA) และแผนพฒันาระยะกลาง 3-5 ปี ในการจดัทาํแผน

ยุทธศาสตร์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายสาขา ผลกัดนัให้ประเทศไทยเป็นศูนยก์ลาง แหล่งผลิต 

และรวบรมของอุตสาหกรรมสร้างสรรคแ์ละวฒันธรรมของเอเชีย 

ทั้ งน้ีกลไกการขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์และวฒันธรรมของประเทศไทย 

จะประกอบดว้ยการจดัตั้ง “คณะกรรมการส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค”์ ข้ึน เพื่อกาํหนดนโยบาย 
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ยุทธศาสตร์ และมาตรการในการส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์และวฒันธรรม มีหน่วยงานท่ี

เก่ียวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์อยู่ภายใต้การดูแลของ “ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ” หรือ 

TCDC สังกดัสํานกังานบริหารและพฒันาองค์ความรู้ (สบร.) หรือ OKMD ซ่ึงเป็นองค์การมหาชน

ภายใต้การกํากับ ดูแลของสํานักนายกรัฐมนตรี กระทรวงดิจิทัลเพื่ อเศรษฐกิจและสังคม 

กระทรวงศึกษาธิการ กระทรวงวฒันธรรม กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา กระทรวงพาณิชย ์

และสํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (Board of Investment : BOI) เม่ือสินคา้ทางวฒันธรรม

ในประเภทของละครโทรทศัน์มีพลงัอาํนาจทั้งในแง่ของเศรษฐกิจและสังคมเช่นน้ี แต่ยงัไม่สามารถ

สร้างรายไดเ้ขา้ประเทศ ตลอดจนยงัไม่มีแนวนโยบาย มาตรการ และหน่วยงานท่ีชดัเจน ดงันั้นจึงถึง

เวลาท่ีภาครัฐและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งจาํเป็นจะตอ้งเร่ิมตน้หันกลบัมาพิจารณาในการพฒันากล

ยทุธ์เพื่อใหล้ะครโทรทศัน์ไทยกา้วไปสู่การเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์  

จากความเป็นมา หลักการและเหตุผลดังกล่าว ผู ้วิจ ัยจึงสนใจท่ีจะศึกษาแนวทาง

นโยบายและมาตรการของภาครัฐต่อการมีบทบาทสําคญัเพื่อจะเป็นจุดเร่ิมตน้ในการขบัเคล่ือน

ละครโทรทศัน์ให้เป็นหน่ึงในการเป็นสินคา้ในฐานะอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภทหน่ึงท่ีมี

ศกัยภาพในการดึงดูดใจผูช้มในประเทศและต่างประเทศทั้งท่ีเป็นประเทศเพื่อนบา้นใกลเ้คียงของ

ไทยและท่ีอยูห่่างออกไปในภูมิภาคต่างๆ  

นอกจากน้ีแลว้ในการวิจยัน้ีในคร้ังน้ี ผูว้ิจยัยงัตอ้งการศึกษากลยุทธ์ท่ีสําคญัของผูผ้ลิต

ละครโทรทศัน์ รวมถึงปัจจยัต่างๆ ท่ีจะช่วยสนบัสนุนและส่งเสริมให้ประเทศไทยมีระบบอุตสาหกรรม

ส่ือบนัเทิงท่ีแข็งแรง สามารถส่งออกวฒันธรรมผา่นสินคา้ประเภท ละครโทรทศัน์ ทั้งภาครัฐและ

ภาคเอกชนตอ้งการแนวทางอย่างไรท่ีจะประสานงานกนัได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยงานวิจยัน้ี

มุ่งเน้นเสนอแนวทางท่ีชดัเจน อยา่งเป็นรูปธรรมทั้งในเชิงนโยบาย มาตรการ และปัจจยัท่ีส่งเสริม

การผลิตละครโทรทศัน์เพื่อส่งออกในฐานะอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์

โดยการวิจยัคร้ังน้ีจะใช้การวิจยัอนาคตโดยใช้เทคนิคแบบเดลฟาย (Delphi) เน่ืองจาก

เป็นกระบวนการหน่ึงของการเก็บรวบรวมขอ้มูลความคิดเห็นจากผูเ้ช่ียวชาญเก่ียวกบัความเป็นไป

ไดใ้นอนาคตในเร่ืองท่ีเก่ียวกบั เวลา สภาพการณ์ท่ีตอ้งการจะให้เป็น จุมพล พูลภทัรชีวิน (2551) 

ไดใ้ห้ทศันะเก่ียวกบัประโยชน์ของการวจิยัอนาคตไวว้า่ การวิจยัอนาคตจะช่วยใหไ้ดข้อ้มูลท่ีสําคญั

และจาํเป็นเก่ียวกบัแนวโนม้ในอนาคตท่ีสามารถจะนาํมาใช้ในกระบวนการตดัสินใจ การกาํหนด

นโยบายและการวางแผน แนะวิธีแกปั้ญหาแบบต่างๆ ช่วยประเมินนโยบายและการปฏิบติัต่างๆ 

ทาํให้มองเห็นอดีตและเขา้ใจปัจจุบนัไดดี้ข้ึนเพื่อแสงหาวิธีท่ีจะบรรลุจุดหมาย ดว้ยเหตุผลดงักล่าว

ผูว้จิยัจึงเลือกใชเ้ทคนิคแบบเดลฟาย (Delphi) มาเป็นระเบียบวธีิวจิยัของการวจิยัในคร้ังน้ี 
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2. วตัถุประสงค์การวจัิย 

 

 2.1 ศึกษานโยบายและมาตรการส่งเสริมละครโทรทศัน์ไทยกบัการเป็นอุตสาหกรรม

สร้างสรรค ์

 2.2 ศึกษากลยทุธ์สร้างสรรคล์ะครโทรทศัน์ไทยกบัการเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์

 2.3 ศึกษาปัจจยัสนบัสนุนการสร้างสรรคล์ะครโทรทศัน์ไทยกบัการเป็นอุตสาหกรรม

สร้างสรรค ์

 2.4 ศึกษาแนวทางการพฒันารูปแบบอุตสาหกรรมสร้างสรรคข์องละครโทรทศัน์ไทย 
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3. กรอบแนวคดิการวจิัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการวจิยั 

 

กลยุทธ์สร้างสรรค์รายการละครโทรทศัน์ไทย 
 

1. การวเิคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 

 1) กลุ่มผูช้มในประเทศ 

 2) กลุ่มผูช้มต่างประเทศ 

2. กลยทุธ์การสร้างสรรค/์การผลิตละครโทรทศัน์ไทย 

 1) การกาํหนดประเภทเร่ือง (Genre) 

 2) การกาํหนดเร่ืองราว (Story) 

 3) การวเิคราะห์กลุ่มเป้าหมายผูช้มละครโทรทศัน ์

3. การตลาดของละครโทรทศัน์ไทย 

 1) การขายโฆษณา 

 2) การจดักิจกรรมทางการตลาด 

 3) การทาํการตลาดออนไลน์ 

  

 

 

นโยบายและมาตรการของรัฐใน    การ

ส่งเสริมละครโทรทศัน์ไทยให้เป็น

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

1. นโยบาย 

  1) นโยบายของภาครัฐในการส่งเสริม

ละครโทรทศัน์ไทย 

  2) การดาํเนินนโยบายของภาครัฐในการ

ส่งเสริมละครโทรทศัน์ไทย 

  3) การจดัการนโยบายของภาครัฐในการ

ส่งเสริมละครโทรทศัน์ไทย 

2. มาตรการ 

  1) มาตรการของภาครัฐต่อนโยบายการ

ส่งเสริมละครโทรทศัน์ไทย 

 

กลุ่มผู้เช่ียวชาญเกีย่วกบัการ

สร้างสรรค์ละครโทรทศัน์ไทย  

 

1) หน่วยงานภาครัฐ 

2) สถานีโทรทศัน ์

3) ผูผ้ลิตละครโทรทศัน ์

4) บริษทัตวัแทนนาํเขา้และ

ส่งออกละครโทรทศัน ์

  

  

  

  

 

ปัจจยัสนับสนุนการสร้างสรรค์             

การผลติละครโทรทศัน์ไทย 

  ปัจจยัภายใน             ปัจจยัภายนอก 

1)  การบริหารงาน    1) ภาพรวม 

       เศรษฐกิจ 

2)  บุคลากร    และการตลาด 

3)  งบประมาณ   2) ค่านิยมของ      

สงัคม   

4)  เคร่ืองมือ             3) การเมือง 

5)  การสร้างสรรค ์   4) กฎหมาย        

      เน้ือหาละคร       5) วฒันธรรม 

      โทรทศัน์ไทย     6) การถูกจาํกดั              

6)  การวเิคราะห์         เน้ือหาละคร 

     ศกัยภาพละคร  

     โทรทศัน์ไทย 

 

แนวทางการพฒันารูปแบบ

อุตสาหกรรมสร้างสรรคข์องละคร

โทรทศัน์ไทย 

1. แนวทางดา้นนโยบายและ

มาตรการ 

2. แนวทางการสร้างสรรคล์ะคร

โทรทศัน์ไทย 
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4.  คาํถามการวจิัย 

 

4.1 รัฐบาลควรมีนโยบายและมาตรการส่งเสริมให้ละครโทรทัศน์ไทยกบัการเป็น

อุตสาหกรรมสร้างสรรคท่ี์เขม้แขง็ไดอ้ยา่งไร 

4.2 ผูผ้ลิตละครโทรทศัน์ไทยควรมีการวางกลยุทธ์ในการสร้างสรรค์ละครโทรทศัน์

ไทยกบัการเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรคด์ว้ยวธีิการอยา่งไร 

4.3 ผูผ้ลิตละครโทรทัศน์ไทยต้องการให้มีการสนับสนุนกระบวนการสร้างสรรค์

ละครโทรทศัน์ไทยกบัการเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรคใ์นดา้นใดบา้ง 

4.4 ปัจจยัใดบา้งท่ีมีส่วนในการสนบัสนุนละครโทรทศัน์ไทยกบัการเป็นอุตสาหกรรม

สร้างสรรค ์

4.5 แนวทางการพฒันารูปแบบอุตสาหกรรมสร้างสรรคข์องละครโทรทศัน์ไทยควรมี

รูปแบบการดาํเนินธุรกิจอยา่งไร 

 

5.  ขอบเขตการวจิัย 

 

 5.1  ขอบเขตด้านเนือ้หา 

การวจิยัคร้ังน้ีทาํการศึกษานโยบายของรัฐบาลในช่วงระหวา่งแผนพฒันาเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 12 (พ.ศ.2560-พ.ศ.2564) โดยมีขอบเขตดงัน้ี 

5.1.1 นโยบายและมาตรการท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมสร้างสรรคแ์ละการสร้างสรรค์

ละครโทรทศัน์ไทยของบริษทัผูผ้ลิตละครโทรทศัน์ไทย 

5.1.2 ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกของผูผ้ลิตละครโทรทศัน์ไทย 

5.1.3 แนวทางในการพฒันาสร้างสรรค์ละครโทรทศัน์กบัการเป็นอุตสาหกรรม

สร้างสรรคแ์ละการขยายตลาดละครโทรทศัน์ไทย 

5.1.4 การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงอนาคตด้วยเทคนิคเดลฟาย (Delphi Technique) 

เน่ืองจากผูว้ิจยัได้ทาํการศึกษาทบทวนขอ้มูลในเบ้ืองตน้พบว่ายงัไม่มีความเป็นรูปธรรมในแนว

ทางการพฒันาละครโทรทศัน์ไทยกบัการเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์ดงันั้นผูว้จิยัจึงเลือกใชว้ธีิการ

วจิยัดงักล่าว 
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5.2 ขอบเขตด้านประชากร 

แหล่งขอ้มูลประเภทบุคคลหรือผูใ้หข้อ้มูล ไดแ้ก่ 

5.2.1 กลุ่มผูเ้ช่ียวชาญเป็นผูท่ี้มีบทบาทเก่ียวขอ้งกบัการกาํหนดนโยบายนโยบาย

และมาตรการดา้นอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์เป็นระยะเวลาระหวา่ง 3-5 ปี 

5.2.2 กลุ่มผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีประสบการณ์ในการผลิตละครโทรทศัน์ การจดัจาํหน่าย

ละครโทรทศัน์และนกัวิชาการดา้นส่ือสารมวลชนและส่ือสารการตลาดท่ีมีประสบการณ์ทางดา้น

อุตสาหกรรมละครโทรทศัน์ไทย เป็นระยะเวลาระหวา่ง 3-5 ปี 

5.3  ขอบเขตด้านระยะเวลา 

ขอบเขตด้านระยะเวลาการศึกษา ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2560 – เดือนตุลาคม 

พ.ศ. 2561 

 

6.  นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

6.1 นโยบายส่งเสริมละครโทรทัศน์ไทย หมายถึง ยุทธศาสตร์ของรัฐบาลหรือ

หน่วยงานของรัฐท่ีเก่ียวขอ้งสําหรับใชเ้ป็นทิศทางในการดาํเนินงานใหบ้รรลุตามวตัถุประสงคท่ี์ได้

กาํหนดไว ้เป็นแนวทางท่ีส่งเสริมอุตสาหกรรมละครโทรทศัน์ไทยให้เป็นหน่ึงในอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ท่ีเขม้แข็ง หน่วยงานระดบัปฏิบติัการ เจา้หนา้ท่ีของรัฐ ผูผ้ลิตละครโทรทศัน์ สามารถ

นาํไปใชเ้ป็นกรอบในการดาํเนินงานไดช้ดัเจน  

 6.2 มาตรการส่งเสริมละครโทรทัศน์ไทย หมายถึง แผนปฏิบติัการ วิธีการท่ีจะปฏิบติั 

โดยกําหนดมาจากนโยบายของรัฐบาล หน่วยงานของรัฐ ได้แก่ กฎหมาย ข้อบังคับ ระเบียบ 

กฎเกณฑ ์มาตรการทางดา้นภาษี เงินลงทุน เพื่อเอ้ือประโยชน์ในการสร้างสรรคล์ะครโทรทศัน์ไทย 

เป็นเคร่ืองมือสาํหรับเจา้หนา้ท่ีของรัฐและบุคลากรในภาคเอกชนสามารถปฏิบติัตามได ้  

 6.3 ละครโทรทัศน์ไทย หมายถึง ละครโทรทศัน์ท่ีผลิตข้ึนโดยมีเน้ือหาพูดถึงสังคม 

วฒันธรรม ประเพณีการดาํเนินชีวิตของคนไทยทั้งในอดีตจนถึงปัจจุบนั มีการใช้ภาษาไทยในการ

ส่ือสารเป็นหลกั 

 6.4 การสร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ไทย หมายถึง กระบวนการผลิตละครโทรทศัน์ไทย 

โดยเร่ิมตั้งแต่การกาํหนดประเภทเร่ือง เร่ืองราว การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย การตลาด เพื่อนาํมา

พฒันาสู่แนวทางการส่งเสริมละครโทรทศัน์กบัการเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์  

6.5 กลุ่มผู้เช่ียวชาญจากภาครัฐหรือหน่วยงานในกาํกับ หมายถึง ผูท่ี้มีตาํแหน่งหนา้ท่ี

กาํกบัดูแล รับผดิชอบหรือมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการกาํกบัดูแลนโยบายและมาตรการดา้นอุตสาหกรรม
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สร้างสรรค์ โดยเก่ียวขอ้งกบักิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์ ประกอบไปด้วย ผูบ้ริหาร

ระดบัผูอ้าํนวยการของกระทรวงวฒันธรรม นักวิชาการวฒันธรรม กรมส่งเสริมวฒันธรรมและ

สํานักศิลปวฒันธรรมร่วมสมยัของกระทรวงวฒันธรรม ผูบ้ริหารทีมการคา้และการลงทุน มูลนิธิ

สถาบนัวิจยั นโยบายเศรษฐกิจการคลงั และคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์ 

และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ 

 6.6 กลุ่ ม ผู้ เช่ียวชาญที่ เป็นผู้ประกอบการในสถานีโทรทัศน์  หมายถึง ผู ้บริหาร

สถานีโทรทศัน์หรือผูท่ี้ไดรั้บมอบหมายหรือผูท่ี้มีส่วนร่วม ผูบ้ริหารท่ีมีส่วนในการบริหารจดัการ 

การกาํหนดนโยบายในสถานีโทรทศัน์ท่ีมีการเผยแพร่ละครโทรทศัน์ไทยไปเผยแพร่ในต่างประเทศ 

6.7 กลุ่มผู้เช่ียวชาญทีเ่ป็นผู้ผลิตหรือผู้กาํกบัการแสดงละครโทรทศัน์ไทย หมายถึง ผูท่ี้

มีส่วนเก่ียวขอ้งในบริษทัผูผ้ลิตรายการละครโทรทศัน์ท่ีออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ในประเทศ

ไทยและช่องทางออนไลน์ต่างๆ มีประสบการณ์ในการผลิตละครโทรทศัน์ไทย และมีประสบการณ์

การผลิตหรือกาํกบัละครโทรทศัน์ไทย ในบริษทัท่ีมีการส่งออกหรือมีแนวโน้มการส่งออกละคร

โทรทศัน์ไทยไปต่างประเทศ  

6.8 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ หมายถึง อุตสาหกรรมการผลิตท่ีใชค้วามคิดสร้างสรรค์

เน้ือหาวฒันธรรมและศิลปะท่ีเป็นองค์ความรู้ในประเทศ โดยใช้องค์ความรู้ เทคโนโลยีและ

นวตักรรมความคิดสร้างสรรค ์เน้ือหาท่ีแฝงวฒันธรรมผา่นการบริหารจดัการอยา่งเป็นระบบ ตั้งแต่

การกาํหนดนโยบายท่ีชดัเจนไปสู่กระบวนการผลิต การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย การสร้างกลยุทธ์

ทางการตลาด เพื่อนาํไปสู่การสร้างรายไดจ้ากละครโทรทศัน์ ทาํให้ละครโทรทศัน์เป็นสินคา้ท่ีมี

มูลค่าเพิ่มข้ึนทั้งในประเทศและต่างประเทศ   

6.10 กลยุทธ์การสร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ไทย หมายถึง วิธีการกาํหนดเป้าหมายของ

การสร้างสรรคล์ะครโทรทศัน์ วธีิการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อใช้

เป็นแนวทางในการสร้างสรรคล์ะครโทรทศัน์ไทยใหส้ามารถเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมสร้างสรรคท่ี์

เขม้แขง็ 

 

7.  ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

 

 7.1 เป็นแนวทางในการเสนอนโยบายและมาตรการต่อภาครัฐเพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรม

ละครโทรทศัน์ไทยกบัการเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรคท่ี์เขม้แขง็ 

 7.2 เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ละครโทรทศัน์ไทยแก่ผูป้ระกอบการ ผูผ้ลิตละคร        

กบัการพฒันาเป็นเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรคท่ี์มีมูลค่าเพิ่มมากข้ึน 
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 7.3 เป็นแนวทางการนําเสนอรูปแบบการพฒันาละครโทรทศัน์ของไทยกบัการเป็น

อุตสาหกรรมสร้างสรรคท่ี์มีมูลค่าเพิ่มมากข้ึน 


