


 ง 

ช่ือวทิยานิพนธ์ การรับรู้และทศันคติของชุมชนละแวกใกลเ้คียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่ง   
        ประเทศไทยท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง 
ผู้วจัิย  นายบณัฑิต ธงเขียว รหัสนักศึกษา  2571500012  ปริญญา  นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต      
อาจารย์ทีป่รึกษา  (1) รองศาสตราจารยธี์รารักษ ์โพธิสุวรรณ (2) รองศาสตราจารย ์ดร. ปิยฉตัร  
ลอ้มชวการ  ปีการศึกษา 2560 

 
 

บทคดัย่อ 
 
 การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) การรับรู้ของชุมชนละแวกใกล้เคียงของการ
ไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทยท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง และ
2) ทศันคติของชุมชนละแวกใกล้เคียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทยท่ีมีต่อภาพยนตร์
โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง  
 การวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ กลุ่มตวัอย่างคือ ประชาชนในเขตบางพลัด 
จ านวน 400 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตวัอย่างแบบหลายขั้นตอน ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือเก็บ
รวบรวมขอ้มูล สถิติท่ีใช้วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน วิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียโดยการทดสอบค่าที ค่าเอฟ และการเปรียบเทียบ
พหุคูณแบบ LSD  
 ผลการวจิยัพบวา่ 1) กลุ่มตวัอยา่งมีการรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
ดา้น" ใหคิ้ดถึง ของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย (กฟผ.) มากท่ีสุดในหวัขอ้ “พลงังานไฟฟ้า
มีความจ าเป็นกบัประชาชนทุกคน” 2) กลุ่มตวัอยา่งมีทศันคติช่ืนชอบภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะ
ชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ของ กฟผ. ในภาพรวมทุกดา้นอยู่ในระดบัมาก เพศชายและเพศหญิงมี
การรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ของ กฟผ. แตกต่างกนัอยา่งมี
นยัส าคญัท่ีระดบั .05 ขณะท่ีระดบัการศึกษา และอาชีพ ส่งผลให้มีทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด 
เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ของ กฟผ. แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั .05   
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Abstract 
 
 The objectives of this research were to study 1 )  awareness of people living in 
communities near the Electricity Generating Authority of Thailand (EGAT) regarding the TV 
advertisement “Because Life has Two Sides to Think About” and 2 )  their attitudes towards the 
advertisement.  
 This was a quantitative research. The sample population consisted of 400 residents of 
Bang Plad District, chosen through multi-level sampling. The data collection tool was a 
questionnaire. Statistical analysis used the methods of frequency, percentage, mean, and standard 
deviation, as well as t-test, f-test and LSD.  
 The results showed that 1) In the series: “Because Life has Two Sides to Think 
About”, the samples were most aware of the topic: “electric power is necessary for all people.” 2) 
The samples had positive attitudes toward every aspect of the EGAT’s advertisement series 
“Because Life has Two Sides to Think About.” There was a statistically significant difference 
(p<0.05) in awareness of the EGAT’s advertisement series “Because Life has Two Sides to Think 
About” between males and females. The demographic factors of educational level and occupation 
had a statistically significant effect at the 0.05 level on the samples’ attitudes toward the EGAT’s 
advertisement series “Because Life has Two Sides to Think About.”      
 
Keywords: Awareness, Attitude, Television Commercial, Electricity Generating Authority of  
                    Thailand  
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