
บทที ่ 4 

ผลกำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 
 
 ผูว้ิจ ัยได้น าข้อมูลท่ีได้เก็บรวบรวมจากแบบสอบถามจ านวน 400 ชุด ท่ีผ่านการ
ตรวจสอบคุณภาพแลว้ มาท าการวเิคราะห์ดว้ยวธีิการทางสถิติตามวตัถุประสงคข์องการวิจยั โดยจะ
น าเสนอผลการวเิคราะห์ตามวตัถุประสงคก์ารวจิยัได ้4 ตอน ไดแ้ก่ 
 ตอนท่ี 1 ผลการวเิคราะห์ทัว่ไปของลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตวัอยา่ง 
 ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์การรับรู้ของชุมชนละแวกใกลเ้คียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิต
แห่งประเทศไทยท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมีสองดา้นใหคิ้ดถึง  
 ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ทศันคติของชุมชนละแวกใกลเ้คียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิต
แห่งประเทศไทยท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมีสองดา้นใหคิ้ดถึง  
 ตอนท่ี 4 การทดสอบสมมติฐานการวจิยั 
 

ตอนที ่1  ผลกำรวเิครำะห์ทัว่ไปของลกัษณะทำงประชำกรของกลุ่มตัวอย่ำง 
ตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามลกัษณะประชากร 
 

เพศ จ ำนวน ร้อยละ 
ชาย 137 34.2 
หญิง 263 65.8 
รวม 400 100 

 
จากตารางท่ี 4.1 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งเป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย คือ เพศหญิง 263 คน 

(คิดเป็นร้อยละ 65.8) และเป็นเพศชาย 137 คน (คิดเป็นร้อยละ 34.3) 
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ตารางท่ี 4.2 แสดงจ านวนและร้อยละขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามอายุ 
 

อำยุ จ ำนวน ร้อยละ 
ต ่ากวา่ 20 ปี 
21-30 ปี 
31-40 ปี 

76 
142 
84 

19 
35.5 
21 

41-50 ปี 50 12.5 
50 ปีข้ึนไป 48 12 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี 4.2 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่อยูใ่นช่วงอายุ 21-30 ปี จ านวน 142 คน 
(คิดเป็นร้อยละ 35.5) รองลงมา ช่วงอายุ 31-40 ปี จ านวน 84 คน (คิดเป็นร้อยละ 21) ช่วงต ่ากวา่ 20 
ปี จ านวน 76 คน (คิดเป็นร้อยละ 19) ช่วงอายุ 41-50 ปี จ านวน 50 คน (คิดเป็นร้อยละ 12.5) และ
นอ้ยท่ีสุดคือ ช่วงอาย ุ50 ปีข้ึนไป จ านวน 48 คน (คิดเป็นร้อยละ 12) 

      
ตารางท่ี 4.3 แสดงจ านวนและร้อยละขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามระดบั
  การศึกษา  
 

ระดับกำรศึกษำ จ ำนวน ร้อยละ 
ประถมศึกษา 7 1.8 

มธัยมศึกษา ปวช.หรือเทียบเท่า 107 26.7 
อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า 32 8.0 

ปริญญาตรี 179 44.7 
สูงกวา่ปริญญาตรี 75 18.8 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี 4.3 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี จ านวน 179 
คน (คิดเป็นร้อยละ 44.7) รองลงมา คือระดบัการศึกษามธัยมศึกษา ปวช.หรือเทียบเท่า จ านวน 107
คน (คิดเป็นร้อยละ 26.7) ระดบัสูงกว่าปริญญาตรี จ  านวน 75 คน (คิดเป็นร้อยละ 18.8) ระดบั
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อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า จ  านวน 32 คน (คิดเป็นร้อยละ 8) และน้อยท่ีสุดคือระดับ
ประถมศึกษา จ านวน 7 คน (คิดเป็นร้อยละ 1.8) 
 
ตารางท่ี 4.4 แสดงจ านวนและร้อยละขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามรายได ้

รำยได้ต่อเดือน จ ำนวน ร้อยละ 
ต ่ากวา่ 5,000 บาท 82 20.5 
5,001 - 10,000 บาท 26 6.5 
10,001 - 20,000 บาท 109 27.2 
20,001 - 30,000 บาท 90 22.5 

                      30,001 – 40,000 บาท   39 9.8 
40,001 – 50,000 บาท 14 3.5 
มากกวา่ 50,000 บาท 40 10 

รวม 400 100 

  
 จากตารางท่ี 4.4 พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีรายได ้10,001 - 20,000 บาทต่อเดือน 
จ านวน 109 คน (คิดเป็นร้อยละ 27.2) รองลงมามีรายได ้20,001 - 30,000 บาทต่อเดือน จ านวน 90 
คน (คิดเป็นร้อยละ 22.5) มีรายไดต้  ่ากวา่ 5,000 บาท จ านวน 82 คน (คิดเป็นร้อยละ 20.5) มีรายได้
มากกวา่ 50,000 บาทจ านวน 40 คน (คิดเป็นร้อยละ 10) มีรายได ้30,001 – 40,000 บาท จ านวน 39 
คน (คิดเป็นร้อยละ 9.8)  มีรายได ้5,001 - 10,000 บาท จ านวน 26 คน (คิดเป็นร้อยละ 6.5) และนอ้ย
ท่ีสุดคือมีรายได ้40,001 – 50,000 บาท จ านวน 14 คน (คิดเป็นร้อยละ 3.5) 
 
ตารางท่ี 4.5 แสดงจ านวนและร้อยละขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามอาชีพ 

อำชีพ จ ำนวน ร้อยละ 
นกัเรียน / นกัศึกษา 90 22.5 

รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 156 39 
พนกังานบริษทั / เอกชน 84 21 

อาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป/ ธุรกิจส่วนตวั 68 17 
อ่ืน ๆ (ผูไ้ม่ไดป้ระกอบอาชีพ) 2 0.5 

รวม 400 100 
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 จากตารางท่ี 4.5 พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ รับราชการ / พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ จ านวน 156 (คิดเป็นร้อยละ 39) รองลงมาประกอบอาชีพ นกัเรียน / นกัศึกษา จ านวน 
90 (คิดเป็นร้อยละ 22.5) ประกอบอาชีพ พนกังานบริษทั / เอกชน จ านวน 84 (คิดเป็นร้อยละ 21) 
ประกอบอาชีพ อาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป/ ธุรกิจส่วนตวั จ  านวน 68 (คิดเป็นร้อยละ 17) และนอ้ย
ท่ีสุดประกอบอาชีพอ่ืน ๆ (ผูไ้ม่ไดป้ระกอบอาชีพ) จ านวน 2 (คิดเป็นร้อยละ 0.5) 
 

ตอนที ่2  ผลกำรวเิครำะห์กำรรับรู้ของชุมชนละแวกใกล้เคยีงของกำรไฟฟ้ำฝ่ำยผลติแห่ง
ประเทศไทยทีม่ต่ีอภำพยนตร์โฆษณำชุด เพรำะชีวติมสีองด้ำนให้คดิถึง  

ตารางท่ี 4.6 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามการรับรู้ท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณา 
 ชุด เพราะชีวติมีสองดา้นใหคิ้ดถึง  
 

กำรรับรู้ทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด  
เพรำะชีวติมีสองด้ำนให้คิดถึง  

จ ำนวน 
รวม 

รับรู้ ไม่รับรู้ 

1. ภาพยนตร์โฆษณาน้ีเป็นของ กฟผ. 390 
(97.5) 

10 
(2.5) 

400 

2. กฟผ. มีความค านึงถึงความสมดุลดา้นพลงังานไฟฟ้า
และดา้นส่ิงแวดลอ้มควบคู่กนั 

386 
(96.5) 

14 
(3.5) 

400 

3. เสาระบบส่งไฟฟ้าเป็นของ กฟผ. 361 
(90.2) 

39 
(9.8) 

400 

4. การบ ารุงรักษาระบบส่งไฟฟ้าเป็นงานท่ีมีความเส่ียง 375 
(93.7) 

25 
(6.3) 

400 

5. พนกังานของ กฟผ. มีความเช่ียวชาญทางดา้นเทคนิค 386 
(96.5) 

14 
(3.5) 

400 

6. พนกังานของ กฟผ. มีจิตสาธารณะชอบช่วยเหลือ
สังคม 

363 
(90.7) 

37 
(9.3) 

400 

7. กฟผ. มีกิจกรรมความรับผิดชอบต่อสังคม (CSR) กบั
ชุมชนรอบพื้นท่ีการด าเนินงานของ กฟผ. 

382 
(95.5) 

18 
(4.5) 

400 
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ตารางท่ี 4.6 (ต่อ) 
  

  
จากตารางท่ี 4.6 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีการรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณามากท่ีสุดในประเด็นค าถามต่าง 
ๆ โดยเรียง 3 อนัดบัแรกไดด้งัน้ี อนัดบัท่ี 1 พลงังานไฟฟ้ามีความจ าเป็นกบัประชาชนทุกคน (คิด
เป็นร้อยละ 98.2) อนัดบัท่ี 2 ภาพยนตร์โฆษณาน้ีเป็นของ กฟผ. (คิดเป็นร้อยละ 97.5) และ ประเทศ
ไทยมีความตอ้งการใชพ้ลงังานไฟฟ้ามาก (คิดเป็นร้อยละ 97.5) อนัดบัท่ี 3 กฟผ. มีความค านึงถึง
ความสมดุลดา้นพลงังานไฟฟ้าและดา้นส่ิงแวดลอ้มควบคู่กนั(คิดเป็นร้อยละ 96.5)  และพนกังาน
ของ กฟผ. มีความเช่ียวชาญทางดา้นเทคนิค (คิดเป็นร้อยละ 96.5) และมีการรับรู้นอ้ยท่ีสุด คือ เสา
ระบบส่งไฟฟ้าเป็นของ กฟผ. (คิดเป็นร้อยละ 90.2) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

กำรรับรู้ทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด  
เพรำะชีวติมีสองด้ำนให้คิดถึง  

จ ำนวน 
รวม 

รับรู้ ไม่รับรู้ 

8.  ประเทศไทยมีความตอ้งการใชพ้ลงังานไฟฟ้ามาก 390 
(97.5) 

10 
(2.5) 

400 

9. พลงังานไฟฟ้ามีความจ าเป็นกบัประชาชนทุกคน 393 
(98.2) 

7 
(1.8) 

400 

10. กฟผ. ด าเนินงานโดยค านึงถึงความสุขของประชาชน 378 
(94.5) 

22 
(5.5) 

400 
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ตอนที ่3  ผลกำรวเิครำะห์ทศันคติของชุมชนละแวกใกล้เคยีงของกำรไฟฟ้ำฝ่ำยผลติแห่ง
ประเทศไทยทีม่ต่ีอภำพยนตร์โฆษณำชุด เพรำะชีวติมสีองด้ำนให้คดิถึง  

ตารางท่ี 4.7 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาดา้นเน้ือหา 

 
 จากตารางท่ี 4.7 พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีความเห็นดว้ยทางดา้นเน้ือหาภาพยนตร์โฆษณา
อยูใ่นระดบัมาก (คิดเป็นค่าเฉล่ีย 4.26, ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.484) 
 
ตารางท่ี 4.8 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาดา้นนกัแสดง 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำด้ำนเน้ือหำ 
ระดับควำมเห็นด้วย 

x S.D. แปลผล 

1. เน้ือหาเขา้ใจง่าย 4.29 0.562 ระดบัมาก 

2. เน้ือเร่ืองมีความน่าสนใจ 4.24 0.599 ระดบัมาก 

3. เน้ือเร่ืองมีความสร้างสรรค ์ 4.31 0.586 ระดบัมาก 

4. เน้ือหาแสดงถึงความน่าเช่ือถือของ กฟผ. 4.24 0.619 ระดบัมาก 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำด้ำนเน้ือหำ 4.26 0.484 ระดบัมาก 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำด้ำนนักแสดง 
ระดับควำมเห็นด้วย 

x S.D. แปลผล 

1. นกัแสดงมีความเหมาะสม 4.24 0.519 ระดบัมาก 
2. นกัแสดงสามารถแสดงไดอ้ยา่งสมบทบาท 4.21 0.577 ระดบัมาก 
3. นกัแสดงมีความสามารถถ่ายทอดอารมณ์และ
ความรู้สึก 

4.26 0.597 ระดบัมาก 

4. นกัแสดงสามารถถ่ายทอดสาระส าคญัของ
ภาพยนตร์โฆษณา 

4.27 0.588 ระดบัมาก 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำด้ำนนักแสดง 4.24 0.500 ระดบัมาก 
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 จากตารางท่ี 4.8 พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความเห็นด้วยด้านนักแสดงของภาพยนตร์
โฆษณาอยูใ่นระดบัมาก (คิดเป็นค่าเฉล่ีย 4.24, ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.500) 
 
ตารางท่ี 4.9 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาดา้นดา้นการ
 น าเสนอและเพลงประกอบ 
 

 
จากตารางท่ี 4.9 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีความเห็นดว้ยดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ

ของภาพยนตร์โฆษณาอยูใ่นระดบัมาก (คิดเป็นค่าเฉล่ีย 4.26, ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.514) 
 
 
 
 
 
 
 
 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำด้ำนกำรน ำเสนอ
และเพลงประกอบ 

ระดับควำมเห็นด้วย 

x S.D. แปลผล 

1. การน าเสนอของภาพยนตร์โฆษณามีความ
น่าสนใจ  

4.27 0.574 ระดบัมาก 

2. เพลงประกอบมีความเหมาะสม 4.23 0.598 ระดบัมาก 
3. เพลงประกอบสามารถสร้างอรรถรสในการ
รับชม 

4.27 0.613 ระดบัมาก 

4. เพลงประกอบมีส่วนช่วยท าใหโ้ฆษณามี
ประสิทธิภาพยิง่ข้ึน 

4.28 0.602 ระดบัมาก 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำด้ำนกำรน ำเสนอ
และเพลงประกอบ 

4.26 0.514 ระดบัมาก 
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ตารางท่ี 4.10 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาด้านบท
   บรรยาย 
 

 
จากตารางท่ี 4.10 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีความเห็นดว้ยดา้นการบทบรรยายของภาพยนตร์

โฆษณาอยูใ่นระดบัมาก (คิดเป็นค่าเฉล่ีย 4.29, ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.506) 
 

ตอนที ่4 กำรทดสอบสมมติฐำนกำรวจิัย 
 
 1. ลักษณะทางประชากรของชุมชนละแวกใกล้เคียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่ง
ประเทศไทยท่ีแตกต่างกนัมีระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้
คิดถึง แตกต่างกนั 
 2. ลักษณะทางประชากรของชุมชนละแวกใกล้เคียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่ง
ประเทศไทยท่ีแตกต่างกนัมีทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง 
แตกต่างกนั 
 
สมมติฐำนที ่1 ลกัษณะทางประชากรของชุมชนละแวกใกลเ้คียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศ
ไทยท่ีแตกต่างกันมีระดับการรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง 
แตกต่างกนั 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำด้ำนบทบรรยำย 
ระดับควำมเห็นด้วย 

x S.D. แปลผล 

1.. บทบรรยายมีความชดัเจนเขา้ใจง่าย 4.29 0.571 ระดบัมาก 

2. ใชภ้าษาท่ีจดจ าไดง่้าย 4.33 0.580 ระดบัมาก 
3. สามารถจดัวางช่วงของการบรรยายไดอ้ยา่ง
เหมาะสม 

4.28 0.592 ระดบัมาก 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำด้ำนบทบรรยำย 4.29 0.506 ระดบัมาก 
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 H0 : ลักษณะทางประชากรของชุมชนละแวกใกล้เคียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่ง
ประเทศไทยท่ีแตกต่างกนัมีระดบัการรับรู้ต่อ ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี 
"สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ไม่แตกต่างกนั 

 H1 : ลักษณะทางประชากรของชุมชนละแวกใกล้เคียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่ง
ประเทศไทยท่ีแตกต่างกนัมีระดบัการรับรู้ต่อ ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี 
"สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 

 
ตารางท่ี 4.11 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์
  โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
     

เพศ 
ระดับกำรรับรู้ 

t 
Sig. 

(2-tailed) จ านวน    x S.D. 

1. ชาย 137 1.93 0.147 -2.150 0.033* 

2. หญิง 263 1.96 0.092  

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 
 จากตารางท่ี 4.11 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งเพศชาย และเพศหญิง กบัระดบัการรับรู้
ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในภาพรวม มีค่านยัส าคญัทางสถิติของ
การทดสอบเท่ากบั 0.033 ซ่ึงมีค่าตวัเลขสูงกวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีก าหนด 0.05 จึงสรุปไดว้า่
ประชาชนท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้
คิดถึง แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ กล่าวคือ เพศหญิงมีระดบัการรับรู้มากกวา่เพศชาย 
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ตารางท่ี 4.12 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีอายแุตกต่างกนั มีระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์
  โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
 

อำยุ 
ระดับกำรรับรู้ 

F Sig. 
จ านวน    x S.D. 

1. ต ่ากวา่ 20 ปี 76 1.94 0.111 0.886 0.472 

2. 21-30 ปี 142 1.96 0.090 

 
3. 31-40 ปี 84 1.95 0.116 

4. 41-50 ปี 50 1.93 0.131 

5. 50 ปีข้ึนไป 48 1.94 0.160 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.12 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งช่วงอายุ กบัระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์
โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในภาพรวม มีค่านยัส าคญัทางสถิติของการทดสอบ
เท่ากบั 0.472 ซ่ึงมีค่าตวัเลขต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีก าหนด 0.05 จึงสรุปไดว้า่ประชาชนท่ีมี
อายุแตกต่างกัน มีระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ไม่
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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ตารางท่ี 4.13 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัการรับรู้
  ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
 

ระดับกำรศึกษำ 
ระดับกำรรับรู้ 

F Sig. 
จ ำนวน    x S.D. 

1. ประถมศึกษา 
  

7 1.98 0.037 0.857 0.490 

2. มธัยมศึกษา ปวช.
หรือเทียบเท่า 

107 1.94 0.115 

 
3. อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเท่า 

32 1.93 0.192 

4. ปริญญาตรี 179 1.96 0.093 

5. สูงกวา่ปริญญาตรี 75 1.94 0.125 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.13 พบว่าความแตกต่างระหว่างระดบัการศึกษา กบัระดบัการรับรู้ต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในภาพรวม มีค่านยัส าคญัทางสถิติของการ
ทดสอบเท่ากบั 0.490 ซ่ึงมีค่าตวัเลขต ่ากว่าระดบันัยส าคญัทางสถิติท่ีก าหนด 0.05 จึงสรุปได้ว่า
ประชาชนท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี 
"สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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ตารางท่ี 4.14 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีระดบัการ
  รับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
 

รำยได้เฉลีย่ต่อเดือน 
ระดับกำรรับรู้ 

F Sig. 
จ านวน    x S.D. 

1. ต ่ากวา่ 5,000 บาท 82 1.94 0.104 0.460 0.838 

2. 5,001 - 10,000 บาท 26 1.96 0.123 

 
3. 10,001 - 20,000 บาท 109 1.96 0.078 

4. 20,001 - 30,000 บาท 90 1.94 0.152 

5. 30,001 – 40,000 บาท 39 1.94 0.102 

6. 40,001 – 50,000 บาท 14 1.95 0.109  

7. มากกวา่ 50,000 บาท 40 1.93 0.136  

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.14 พบว่าความแตกต่างระหว่างรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน กบัระดบัการรับรู้
ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในภาพรวม มีค่านยัส าคญัทางสถิติของ
การทดสอบเท่ากบั 0.838 ซ่ึงมีค่าตวัเลขต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีก าหนด 0.05 จึงสรุปไดว้า่
ประชาชนท่ีมีรำยได้เฉลีย่ต่อเดือนแตกต่างกนั มีระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี 
"สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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ตารางท่ี 4.15 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีระดับการรับรู้ต่อ
   ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
 

อำชีพ 
ระดับกำรรับรู้ 

F Sig. 
จ านวน    x S.D. 

1. นกัเรียน / นกัศึกษา  90 1.94 0.106 1.880 0.113 

2. รับราชการ / 
พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

156 1.95 0.109 

 

3. พนกังานบริษทั / 
เอกชน 

84 1.92 0.154 

4. อาชีพอิสระ / 
รับจา้งทัว่ไป/ ธุรกิจ
ส่วนตวั 

68 1.97 0.074 

5. อ่ืน ๆ 2 2.00 0.000 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.14 พบว่าความแตกต่างระหว่างอาชีพ กบัระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์
โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในภาพรวม มีค่านยัส าคญัทางสถิติของการทดสอบ
เท่ากบั 0.113 ซ่ึงมีค่าตวัเลขต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีก าหนด 0.05 จึงสรุปไดว้า่ประชาชนท่ีมี
อำชีพแตกต่างกนั มีระดบัการรับรู้ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ไม่
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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สมมติฐำนที ่2 ลกัษณะทางประชากรของชุมชนละแวกใกลเ้คียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศ
ไทยท่ีแตกต่างกนัมีทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 

 H0 : ลักษณะทางประชากรของชุมชนละแวกใกล้เคียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่ง
ประเทศไทยท่ีแตกต่างกนัมีทศันคติต่อ ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
ดา้น" ใหคิ้ดถึง ไม่แตกต่างกนั 

 H1 : ลักษณะทางประชากรของชุมชนละแวกใกล้เคียงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่ง
ประเทศไทยท่ีแตกต่างกนัมีทศันคติต่อ ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
ดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 

 
ตารางท่ี 4.16 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีเพศแตกต่างกัน มีทศันคติต่อภาพยนตร์
 โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำ 

เพศ 

t 
Sig. 

(2-tailed) 
ชำย (n=137) หญงิ (n=263) 

  x S.D.  x S.D. 

1. ดา้นเน้ือหา 4.30 0.528 4.25 0.459 0.923 0.357 

2. ดา้นนกัแสดง 4.26 0.518 4.23 0.491 0.653 0.514 

3. ดา้นการน าเสนอและเพลง
ประกอบ 

4.31 0.534 5.23 0.503 1.511 0.131 

4. ดา้นบทบรรยาย 4.31 0.520 4.28 0.499 0.490 0.625 

           รวมทุกด้ำน 4.29 0.478 4.24 0.428 1.050 0.294 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.16 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งเพศชาย และเพศหญิง กบัทศันคติท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ในด้านเน้ือหา ด้านนักแสดง ด้านการ
น าเสนอและเพลงประกอบ และดา้นบทบรรยาย ไม่แตกต่างอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
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ตารางท่ี 4.17 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีทศันคติต่อภาพยนตร์
   โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด เพรำะชีวติมี "สอง
ด้ำน" ให้คิดถึง 

F Sig. 

1. ดา้นเน้ือหา 1.423 0.226 
2. ดา้นนกัแสดง 1.700 0.149 
3. ดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ 2.123 0.077 
4. ดา้นบทบรรยาย 2.329 0.056 
           รวมทุกด้ำน 2.127 0.077 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.16 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งอาย ุกบัทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณา
ชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ในด้านเน้ือหา ด้านนักแสดง ด้านการน าเสนอและเพลง
ประกอบ และดา้นบทบรรยาย ไม่แตกต่างอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
ตารางท่ี 4.18 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีทศันคติต่อ
 ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด เพรำะชีวติมี "สอง
ด้ำน" ให้คิดถึง 

F Sig. 

1. ดา้นเน้ือหา 4.912 0.001* 
2. ดา้นนกัแสดง 5.263 0.000* 
3. ดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ 3.755 0.005* 
4. ดา้นบทบรรยาย 3.783 0.005* 
           รวมทุกด้ำน 5.542 0.000* 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
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จากตารางท่ี 4.18 พบว่าความแตกต่างระหว่างระดับการศึกษา กับทศันคติท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ในด้านเน้ือหา ด้านนักแสดง ด้านการ
น าเสนอและเพลงประกอบ และดา้นบทบรรยาย แตกต่างอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

เน่ืองจากทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ใน
ดา้นเน้ือหา ดา้นนกัแสดง ดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ และดา้นบทบรรยาย มีนยัส าคญัทาง
สถิติ ดงันั้นผูว้ิจยัจึงไดท้  าการทดสอบความต่างเป็นรายคู่ดว้ยวิธีการของฟิชเชอร์ (Fisher’s Least 
Significant Difference: LSD) รายละเอียดดงัแสดงในตาราง 4.19-4.23 

 
ตารางท่ี 4.19 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
 ดา้น" ใหคิ้ดถึง ในภาพรวมทุกดา้น โดยจ าแนกตามระดบัการศึกษา 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ภำพรวมทุกด้ำน 

ระดับกำรศึกษำ 

ประถม 
ศึกษำ 

มัธยมศึกษำ 
ปวช. หรือ
เทยีบเท่ำ 

อนุปริญญำ 
ปวส. หรือ
เทยีบเท่ำ 

ปริญญำตรี 
สูงกว่ำ

ปริญญำตรี 

ระดบัการศึกษา      
1. ประถมศึกษา    0.015* 0.154 0.158 0.407 
2. มธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า   0.075 0.001* 0.000* 
3. อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า    0.789 0.204 
4. ปริญญาตรี     0.115 
5. สูงกวา่ปริญญาตรี      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.19 พบว่าความแตกต่างระหว่างระดับการศึกษา กับทศันคติท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึงในภาพรวมทุกดา้น โดยจ าแนกตามระดบั
การศึกษา มีจ านวน 3 คู่ ท่ีแตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ได้แก่ กลุ่มระดับ
ประถมศึกษา มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในภาพรวม
ทุกดา้น ต่างกบักลุ่มระดบัมธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า และกลุ่มระดบัปริญญาตรีและสูงกว่า
ปริญญาตรี มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในภาพรวมทุก
ดา้น ต่างกบักลุ่มระดบัมธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์
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โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในภาพรวมทุกดา้น ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
ตารางท่ี 4.20 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
 ดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นเน้ือหา โดยจ าแนกตามระดบัการศึกษา 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ด้ำนเน้ือหำ 

ระดับกำรศึกษำ 

ประถม 
ศึกษำ 

มัธยมศึกษำ 
ปวช. หรือ
เทยีบเท่ำ 

อนุปริญญำ 
ปวส. หรือ
เทยีบเท่ำ 

ปริญญำตรี 
สูงกว่ำ

ปริญญำตรี 

ระดบัการศึกษา      
1. ประถมศึกษา    0.022* 0.181 0.203 0.414 
2. มธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า   0.91 0.001* 0.000* 
3. อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า    0.723 0.263 
4. ปริญญาตรี     0.222 
5. สูงกวา่ปริญญาตรี      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.20 พบว่าความแตกต่างระหว่างระดับการศึกษา กับทัศนคติท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ในด้านเน้ือหา โดยจ าแนกตามระดับ
การศึกษา มีจ านวน 3 คู่ ท่ีแตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ได้แก่ กลุ่มระดบั
ประถมศึกษา มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ในด้าน
เน้ือหา ต่างกบักลุ่มระดบัมธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า และกลุ่มระดบัปริญญาตรีและสูงกว่า
ปริญญาตรี มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในดา้นเน้ือหา 
ต่างกับกลุ่มระดับมธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์
โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึงในดา้นเน้ือหา  ไม่แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตารางท่ี 4.21 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
 ดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นนกัแสดง โดยจ าแนกตามระดบัการศึกษา 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ด้ำนนักแสดง 

ระดับกำรศึกษำ 

ประถม 
ศึกษำ 

มัธยมศึกษำ 
ปวช. หรือ
เทยีบเท่ำ 

อนุปริญญำ 
ปวส. หรือ
เทยีบเท่ำ 

ปริญญำตรี 
สูงกว่ำ

ปริญญำตรี 

ระดบัการศึกษา      
1. ประถมศึกษา    0.025* 0.113 0.171 0.539 
2. มธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า   0.285 0.004* 0.000* 
3. อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า    0.486 0.48* 
4. ปริญญาตรี     0.38* 
5. สูงกวา่ปริญญาตรี      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 
จากตารางท่ี 4.21 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งระดบัการศึกษา กบัทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณา
ชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ในด้านด้านนักแสดง โดยจ าแนกตามระดบัการศึกษา มี
จ านวน 5 คู่ ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ไดแ้ก่ กลุ่มระดบัประถมศึกษา มี
ทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นนกัแสดง ต่างกบักลุ่ม
ระดบัมธัยมศึกษา ปวช.หรือเทียบเท่า และกลุ่มระดบัปริญญาตรี มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณา
ชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในดา้นนกัแสดง ต่างกบักลุ่มระดบัมธัยมศึกษา ปวช.หรือ
เทียบเท่า รวมทั้งกลุ่มสูงกว่าระดบัปริญญาตรี มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี 
"สองด้าน" ให้คิดถึง ในด้านนักแสดง ต่างกับกลุ่มระดับมัธยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า  
อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า และปริญญาตรี ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณา
ชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึงในดา้นนกัแสดง ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 
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ตารางท่ี 4.22 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
 ด้าน" ให้คิดถึง ในด้านการน าเสนอและเพลงประกอบ โดยจ าแนกตามระดับ
 การศึกษา 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ด้ำนกำรน ำเสนอและเพลง

ประกอบ 

ระดับกำรศึกษำ 

ประถม 
ศึกษำ 

มัธยมศึกษำ 
ปวช. หรือ
เทยีบเท่ำ 

อนุปริญญำ 
ปวส. หรือ
เทยีบเท่ำ 

ปริญญำตรี 
สูงกว่ำ

ปริญญำตรี 

ระดบัการศึกษา      
1. ประถมศึกษา    0.026* 0.203 0.164 0.347 
2. มธัยมศึกษา ปวช.หรือเทียบเท่า   0.093 0.007* 0.001* 
3. อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า    0.975 0.450 
4. ปริญญาตรี     0.229 
5. สูงกวา่ปริญญาตรี      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.22 พบว่าความแตกต่างระหว่างระดับการศึกษา กับทศันคติท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ โดย
จ าแนกตามระดบัการศึกษา มีจ านวน 3 คู่ ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ไดแ้ก่ 
กลุ่มระดบัประถมศึกษา มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ใน
ดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ ต่างกบักลุ่มระดบัมธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า และกลุ่ม
ระดบัปริญญาตรีและสูงกว่าปริญญาตรี มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
ดา้น" ให้คิดถึง ในดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ ต่างกบักลุ่มระดบัมธัยมศึกษา ปวช. หรือ
เทียบเท่า ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ให้คิดถึงใน
ดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ  ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตารางท่ี 4.23 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
  ดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นบทบรรยาย โดยจ าแนกตามระดบัการศึกษา 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ด้ำนบทบรรยำย 

ระดับกำรศึกษำ 

ประถม 
ศึกษำ 

มัธยมศึกษำ 
ปวช. หรือ
เทยีบเท่ำ 

อนุปริญญำ 
ปวส. หรือ
เทยีบเท่ำ 

ปริญญำตรี 
สูงกว่ำ

ปริญญำตรี 

ระดบัการศึกษา      
1. ประถมศึกษา    0.071 0.458 0.380 0.612 
2. มธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า   0.049* 0.003* 0.001* 
3. อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า    0.880 0.606 
4. ปริญญาตรี     0.317 
5. สูงกวา่ปริญญาตรี      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.23 พบว่าความแตกต่างระหว่างระดับการศึกษา กับทศันคติท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในดา้นบทบรรยาย โดยจ าแนกตามระดบั
การศึกษา มีจ านวน 3 คู่ ท่ีแตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ได้แก่ กลุ่มระดบั
มธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้
คิดถึง ในดา้นบทบรรยาย ต่างกบักลุ่มระดบัอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า ปริญญาตรี และสูงกวา่
ปริญญาตรี ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง
ในดา้นบทบรรยาย  ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 
 
 
 
 
 



 76 

ตารางท่ี 4.24 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีทศันคติต่อ
 ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด เพรำะชีวติมี "สอง
ด้ำน" ให้คิดถึง 

F Sig. 

1. ดา้นเน้ือหา 1.100 0.362 
2. ดา้นนกัแสดง 1.832 0.092 
3. ดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ 1.528 0.167 
4. ดา้นบทบรรยาย 1.555 0.159 
           รวมทุกด้ำน 1.748 0.109 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 

จากตารางท่ี 4.24 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน กบัทศันคติท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ในด้านเน้ือหา ด้านนักแสดง ด้านการ
น าเสนอและเพลงประกอบ และดา้นบทบรรยาย ไม่แตกต่างอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
ตารางท่ี 4.25 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประชาชนท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีทศันคติต่อภาพยนตร์
 โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง แตกต่างกนั 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด เพรำะชีวติมี "สอง
ด้ำน" ให้คิดถึง 

F Sig. 

1. ดา้นเน้ือหา 3.181 0.014* 
2. ดา้นนกัแสดง 3.485 0.008* 
3. ดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ 3.527 0.008* 
4. ดา้นบทบรรยาย 3.884 0.004* 
           รวมทุกด้ำน 4.111 0.003* 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
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จากตารางท่ี 4.25 พบว่าความแตกต่างระหว่างอาชีพ กบัทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์
โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในดา้นเน้ือหา ดา้นนกัแสดง ดา้นการน าเสนอและ
เพลงประกอบ และดา้นบทบรรยาย แตกต่างอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

เน่ืองจากทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ใน
ดา้นเน้ือหา ดา้นนกัแสดง ดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ และดา้นบทบรรยาย มีนยัส าคญัทาง
สถิติ ดงันั้นผูว้ิจยัจึงไดท้  าการทดสอบความต่างเป็นรายคู่ดว้ยวิธีการของฟิชเชอร์ (Fisher’s Least 
Significant Difference: LSD) รายละเอียดดงัแสดงในตาราง 4.26-4.30 
 
ตารางท่ี 4.26 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
 ดา้น" ใหคิ้ดถึง ในภาพรวมทุกดา้น โดยจ าแนกตามอาชีพ 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ภำพรวมทุกด้ำน 

อำชีพ 

นักเรียน / 
นักศึกษำ 

รับรำชกำร 
/ พนักงำน
รัฐวสิำหกจิ 

พนักงำน
บริษัท / 
เอกชน 

อำชีพอสิระ / 
รับจ้ำงทัว่ไป 
/ ธุรกจิ
ส่วนตัว 

อำชีพ 
อ่ืน ๆ 

อาชีพ      
1. นกัเรียน / นกัศึกษา  0.002* 0.001* 0.450 0.404 
2. รับราชการ / พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

  0.002* 0.514 0.040* 

3. พนกังานบริษทั / เอกชน    0.018* 0.904 
4. อาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป/ 
ธุรกิจส่วนตวั 

    0.508 

5. อาชีพอ่ืน ๆ      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 
จากตารางท่ี 4.26 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งอาชีพ กบัทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะ
ชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึงในภาพรวมทุกดา้น โดยจ าแนกตามอาชีพ  มีจ านวน 5 คู่ ท่ีแตกต่างกนั
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ไดแ้ก่ กลุ่มนกัเรียน / นกัศึกษา มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์
โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ในภาพรวมทุกดา้น ต่างกบักลุ่มรับราชการ / พนกังาน
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รัฐวสิาหกิจ และพนกังานบริษทั / เอกชน และกลุ่มรับราชการ / พนกังานรัฐวิสาหกิจ มีทศันคติท่ีมี
ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ในภาพรวมทุกด้าน ต่างกับกลุ่ม
พนักงานบริษทั / เอกชน และอาชีพอ่ืน ๆ ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด 
เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึงในภาพรวมทุกด้าน ไม่แตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 
 
ตารางท่ี 4.27 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
 ดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นเน้ือหา โดยจ าแนกตามอาชีพ 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ด้ำนเน้ือหำ 

อำชีพ 

นักเรียน / 
นักศึกษำ 

รับรำชกำร 
/ พนักงำน
รัฐวสิำหกจิ 

พนักงำน
บริษัท / 
เอกชน 

อำชีพอสิระ / 
รับจ้ำงทัว่ไป 
/ ธุรกจิ
ส่วนตัว 

อำชีพ 
อ่ืน ๆ 

อาชีพ      
1. นกัเรียน / นกัศึกษา  0.009* 0.015* 0.650 0.066 
2. รับราชการ / พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

  0.868 0.058 0.175 

3. พนกังานบริษทั / เอกชน    0.067 0.187 
4. อาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป/ 
ธุรกิจส่วนตวั 

    0.084 

5. อาชีพอ่ืน ๆ      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 
จากตารางท่ี 4.27 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งอาชีพ กบัทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะ
ชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึงในดา้นเน้ือหา โดยจ าแนกตามอาชีพ มีจ านวน 2 คู่ ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ไดแ้ก่ กลุ่มนกัเรียน / นกัศึกษา มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณา
ชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในดา้นเน้ือหา ต่างกบักลุ่มรับราชการ / พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
และพนกังานบริษทั / เอกชน ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี 
"สองดา้น" ใหคิ้ดถึงในดา้นเน้ือหา ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตารางท่ี 4.28 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
 ดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นนกัแสดง โดยจ าแนกตามอาชีพ 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ด้ำนนักแสดง 

อำชีพ 

นักเรียน / 
นักศึกษำ 

รับรำชกำร 
/ พนักงำน
รัฐวสิำหกจิ 

พนักงำน
บริษัท / 
เอกชน 

อำชีพอสิระ / 
รับจ้ำงทัว่ไป 
/ ธุรกจิ
ส่วนตัว 

อำชีพ 
อ่ืน ๆ 

อาชีพ      
1. นกัเรียน / นกัศึกษา  0.003* 0.006* 0.571 0.718 
2. รับราชการ / พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

  0.889 0.033* 0.353 

3. พนกังานบริษทั / เอกชน    0.043* 0.342 
4. อาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป/ 
ธุรกิจส่วนตวั 

    0.626 

5. อาชีพอ่ืน ๆ      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 
จากตารางท่ี 4.28 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งอาชีพ กบัทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะ
ชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึงในดา้นนกัแสดง โดยจ าแนกตามอาชีพ มีจ านวน 4 คู่ ท่ีแตกต่างกนัอยา่ง
มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ไดแ้ก่ กลุ่มนกัเรียน / นกัศึกษา มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณา
ชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึง ในด้านนักแสดง ต่างกับกลุ่มรับราชการ / พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ และพนกังานบริษทั / เอกชน และกลุ่มอาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป/ ธุรกิจส่วนตวั มี
ทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นนกัแสดง ต่างกบักลุ่ม
รับราชการ / พนกังานรัฐวิสาหกิจ และพนกังานบริษทั / เอกชน ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มีทศันคติท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองด้าน" ให้คิดถึงในด้านนักแสดง ไม่แตกต่างกนัอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตารางท่ี 4.29 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
 ดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ โดยจ าแนกตามอาชีพ 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ด้ำนกำรน ำเสนอและเพลงประกอบ 

อำชีพ 

นักเรียน / 
นักศึกษำ 

รับรำชกำร 
/ พนักงำน
รัฐวสิำหกจิ 

พนักงำน
บริษัท / 
เอกชน 

อำชีพอสิระ / 
รับจ้ำงทัว่ไป 
/ ธุรกจิ
ส่วนตัว 

อำชีพ 
อ่ืน ๆ 

อาชีพ      
1. นกัเรียน / นกัศึกษา  0.008* 0.001* 0.398 0.272 
2. รับราชการ / พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

  0.266 0.133 0.544 

3. พนกังานบริษทั / เอกชน    0.024* 0.695 
4. อาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป/ 
ธุรกิจส่วนตวั 

    0.365 

5. อาชีพอ่ืน ๆ      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 
จากตารางท่ี 4.29 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งอาชีพ กบัทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะ
ชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึงในดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ โดยจ าแนกตามอาชีพ มีจ านวน 3 
คู่ ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ไดแ้ก่ กลุ่มนกัเรียน / นกัศึกษา มีทศันคติท่ีมี
ต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในดา้นการน าเสนอและเพลงประกอบ 
ต่างกบักลุ่มรับราชการ / พนกังานรัฐวิสาหกิจ และพนกังานบริษทั / เอกชน และกลุ่มพนกังาน
บริษทั / เอกชน มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ในดา้นการ
น าเสนอและเพลงประกอบ ต่างกบักลุ่มอาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป / ธุรกิจส่วนตวั ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มี
ทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ให้คิดถึงในดา้นการน าเสนอและเพลง
ประกอบ ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตารางท่ี 4.30 การเปรียบเทียบความต่างเก่ียวกบัทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี "สอง
 ดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นบทบรรยาย โดยจ าแนกตามอาชีพ 
 

ทศันคติต่อภำพยนตร์โฆษณำ ใน
ด้ำนบทบรรยำย 

อำชีพ 

นักเรียน / 
นักศึกษำ 

รับรำชกำร 
/ พนักงำน
รัฐวสิำหกจิ 

พนักงำน
บริษัท / 
เอกชน 

อำชีพอสิระ / 
รับจ้ำงทัว่ไป 
/ ธุรกจิ
ส่วนตัว 

อำชีพ 
อ่ืน ๆ 

อาชีพ      
1. นกัเรียน / นกัศึกษา  0.003* 0.001* 0.396 0.764 
2. รับราชการ / พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

  0.337 0.076 0.801 

3. พนกังานบริษทั / เอกชน    0.018* 0.665 
4. อาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป/ 
ธุรกิจส่วนตวั 

    0.913 

5. อาชีพอ่ืน ๆ      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 
 
จากตารางท่ี 4.30 พบวา่ความแตกต่างระหวา่งอาชีพ กบัทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะ
ชีวิตมี "สองดา้น" ให้คิดถึงในดา้นบทบรรยาย โดยจ าแนกตามอาชีพ  มีจ านวน 3 คู่ ท่ีแตกต่างกนั
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ไดแ้ก่ กลุ่มนกัเรียน / นกัศึกษา มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์
โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นบทบรรยาย ต่างกบักลุ่มรับราชการ / พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ และพนักงานบริษทั / เอกชน และกลุ่มพนกังานบริษทั / เอกชน มีทศันคติท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ในดา้นบทบรรยาย ต่างกบักลุ่มอาชีพอิสระ 
/ รับจา้งทัว่ไป / ธุรกิจส่วนตวั ส่วนกลุ่มอ่ืน ๆ มีทศันคติท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด เพราะชีวิตมี 
"สองด้าน" ให้คิดถึงในด้านบทบรรยาย ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05




