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แบบสอบถำม 
เร่ือง “กำรรับรู้และทัศนคติของประชำชนในกรุงเทพมหำนครทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด 

เพรำะชีวติมีสองด้ำนให้คิดถึง ของกำรไฟฟ้ำฝ่ำยผลติแห่งประเทศไทย (กฟผ.)” 
*****************************************  

แบบสอบถามน้ีเป็นส่วนหน่ึงของวทิยานิพนธ์ 
หลกัสูตรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

ขอขอบพระคุณในการใหค้วามร่วมมือมา ณ โอกาสน้ี 
*********************************************** 

ค าช้ีแจง แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ส่วนดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 : ขอ้มูลทัว่ไป 
 ส่วนท่ี 2 : การรับรู้ของประชาชนในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด
เพราะ     ชีวติมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ของ กฟผ. 
 ส่วนท่ี 2 : ทศันคติของประชาชนในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชุด
เพราะ      ชีวติมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ของ กฟผ. 
 
ตอนที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 

ค ำช้ีแจง กรุณาท าเคร่ืองหมาย  หนา้ตวัเลือกท่ีตรงกบัท่านมากท่ีสุด 
1. เพศ 
  1. ชาย             2. หญิง 

2. อาย ุ 
 1. ต ่ากวา่ 20 ปี          2. 21-30 ปี    3. 31-40 ปี  
 4. 41-50 ปี            5. 50 ปีข้ึนไป 

3. ระดบัการศึกษา 
 1. ประถมศึกษา              2. มธัยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเท่า 
 3. อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า             4. ปริญญาตรี 
 5. สูงกวา่ปริญญาตรี               6. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ).............. 
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4. รายไดส่้วนตวัต่อเดือน 
 1. ต ่ากวา่ 5,000 บาท   2. 5,001 - 10,000 บาท 
 3. 10,001 - 20,000 บาท    4. 20,001 - 30,000 บาท 
 5. 30,001 – 40,000 บาท    6. 40,001 – 50,000 บาท 
 7. มากกวา่ 50,000 บาท     

5. อาชีพ 
 1. นกัเรียน / นกัศึกษา                2. รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ  
 3. พนกังานบริษทั / เอกชน               4. อาชีพอิสระ / รับจา้งทัว่ไป/ ธุรกิจส่วนตวั               
 5. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)....................  
 
ส่วนที ่2 : กำรรับรู้ของประชำชนในกรุงเทพมหำนครทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำชุดเพรำะชีวติมี 
       "สองด้ำน" ให้คิดถึง ของ กฟผ. 
ค ำช้ีแจง กรุณาท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่องวา่งตามท่ีท่านมีการรับรู้และเขา้ใจต่อภาพยนตร์โฆษณา
ชุดเพราะชีวิตมี "สองดา้น" ใหคิ้ดถึง ของ กฟผ. ท่ีตรงกบัความเป็นจริงท่านมากท่ีสุด 

 
กำรรับรู้ต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด  

เพรำะชีวติมี "สองด้ำน" ให้คิดถึง ของ กฟผ. 
 

 
ใช่ 

 
ไม่ใช่ 

1. ภาพยนตร์โฆษณาน้ีเป็นของ กฟผ.   

2. กฟผ. มีความค านึงถึงความสมดุลดา้นพลงังานไฟฟ้าและดา้น
ส่ิงแวดลอ้มควบคู่กนั 

  

3. เสาระบบส่งไฟฟ้าเป็นของ กฟผ.   

4. การบ ารุงรักษาระบบส่งไฟฟ้าเป็นงานท่ีมีความเส่ียง   

5. พนกังานของ กฟผ. มีความเช่ียวชาญทางดา้นเทคนิค   

6. พนกังานของ กฟผ. มีจิตสาธารณะชอบช่วยเหลือสังคม   

7. กฟผ. มีกิจกรรมความรับผิดชอบต่อสังคม (CSR) กบัชุมชนรอบพื้นท่ี
การด าเนินงานของ กฟผ. 
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กำรรับรู้ต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด  

เพรำะชีวติมี "สองด้ำน" ให้คิดถึง ของ กฟผ. 
 

 
ใช่ 

 
ไม่ใช่ 

 

8.  ประเทศไทยมีความตอ้งการใชพ้ลงังานไฟฟ้ามาก   

9. พลงังานไฟฟ้ามีความจ าเป็นกบัประชาชนทุกคน   

10. กฟผ. ด าเนินงานโดยค านึงถึงความสุขของประชาชน   

 

ส่วนที ่3 : ทศันคติของประชาชนในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อภำพยนตร์โฆษณำชุดเพรำะชีวติมี 
       "สองด้ำน" ให้คิดถึง ของ กฟผ. 
ค ำช้ีแจง กรุณาท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่องวา่งตามท่ีท่านมีทศันคติต่อภาพยนตร์โฆษณาชุดเพราะ
ชีวติมี "สองดา้น" ให้คิดถึง ของ กฟผ. 

 

 
 

ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด  
เพรำะชีวติมี "สองด้ำน" ให้คิดถึง ของ กฟผ. 

 

ระดับควำมคิดเห็น 

 
 

 
 

(5) 

 
 
 
 

(4) 

 
 
 
 

(3) 

 
 
 
 

(2) 

 
 
 
 

(1) 

ด้ำนเน้ือหำ 

1. เน้ือหาเขา้ใจง่าย      

2. เน้ือเร่ืองมีความน่าสนใจ      

3. เน้ือเร่ืองมีความสร้างสรรค ์      

4. เน้ือหาแสดงถึงความน่าเช่ือถือของ กฟผ.      

เห็
นด้

วย
อย่

ำง

ยิง่
 

เห็
นด้

วย
 

ไม่
แน่

ใจ
 

ไม่
เห็
นด้

วย
 

ไม่
เห็
นด้

วย
อย่

ำง
ยิง่
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ทศันคติทีม่ีต่อภำพยนตร์โฆษณำชุด เพรำะชีวติ 
มีสองด้ำนให้คิดถึง ของ กฟผ. 

 

ระดับควำมคิดเห็น 

 
 

 
 

(5) 

 
 
 
 

(4) 

 
 
 
 

(3) 

 
 
 
 

(2) 

 
 
 
 

(1) 

ด้ำนนักแสดง 
5. นกัแสดงมีความเหมาะสม      

6. นกัแสดงสามารถแสดงไดอ้ยา่งสมบทบาท      

7. นกัแสดงมีความสามารถถ่ายทอดอารมณ์และความรู้สึก      

8. นกัแสดงสามารถถ่ายทอดสาระส าคญัของภาพยนตร์
โฆษณา 

     

ด้ำนกำรน ำเสนอและเพลงประกอบ 

9. การน าเสนอของภาพยนตร์โฆษณามีความน่าสนใจ       

10. เพลงประกอบมีความเหมาะสม      

11. เพลงประกอบสามารถสร้างอรรถรสในการรับชม      

12. เพลงประกอบมีส่วนช่วยท าใหโ้ฆษณามีประสิทธิภาพ
ยิง่ข้ึน 

     

ด้ำนบทบรรยำย 

13. บทบรรยายมีความชดัเจนเขา้ใจง่าย      

14. ใชภ้าษาท่ีจดจ าไดง่้าย      

15. สามารถจดัวางช่วงของการบรรยายไดอ้ยา่งเหมาะสม      

ข้อเสนอแนะเพิม่เติม 
............................................................................................................................................................. 

         

เห็
นด้

วย
 

ไม่
แน่

ใจ
 

ไม่
เห็
นด้

วย
 

ไม่
เห็
นด้

วย
อย่

ำง
ยิง่

 

เห็
นด้

วย
อย่

ำง

ยิง่
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำคผนวก ข 
ภาพยนตร์โฆษณาชุดเพราะชีวติมี “สองดา้น” ใหคิ้ดถึง 
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ภำพยนตร์โฆษณำชุดเพรำะชีวติม ี“สองด้ำน” ให้คดิถึง 

 

 
 เร่ืองราวในภาพยนตร์โฆษณาไดเ้ปรียบเทียบความแตกต่าง 2 ดา้น ไดแ้ก่ ส่ิงท่ีชอบกบั
ส่ิงท่ีไม่ชอบ , ความสุขกบัการบรรเทาทุกข,์ ชีวิตกลางวนัและชีวิตกลางคืน, วิถีการด าเนินชีวิตแบบ
ดั้งเดิมกบัวถีิใหม่ และดา้นการพฒันากบัการอนุรักษ ์โดยแต่ละเร่ืองราวแสดงให้เห็นถึงการใชพ้ลงั
ไฟฟ้าในชีวติประจ าวนัของมนุษย ์และภารกิจดา้นกิจการไฟฟ้าท่ีปฏิบติัหนา้ท่ีอยา่งมุ่งมัน่ แสดงถึง
ความตั้งใจในการจดัส่งพลงังานไฟฟ้าใหป้ระชาชน 
 บทสรุปของภาพยนตร์โฆษณา คือ ทุกรูปแบบวิถีชีวิตของมนุษย์ย่อมมีความ
จ าเป็นตอ้งใชพ้ลงังานไฟฟ้า การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทยไดด้ าเนินภารกิจโดยค านึงทั้งดา้น
การพฒันาและดา้นการอนุรักษค์วบคู่กนัไป เพื่อความสวา่งไสวของทุกชีวติ 
 




