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บทคัดย่อ 

 

 การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา (1) แนวความคิดในการสร้างสรรคร์ายการโอ ้เบบ้ี!  

(Oh Baby!) ทางไลน์ทีวี (2) วิธีการนาํเสนอรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!)  ทางไลน์ทีวี (3) กลยุทธ์ 

ในการจดัรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี

 การวิจยัน้ีเป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ แหล่งขอ้มูลท่ีศึกษาไดแ้ก่ ผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัจาํนวน 4 

คน ประกอบด้วย ผูผ้ลิตรายการ ผูส้ร้างสรรค์รายการ ช่างภาพ และช่างตัดต่อรายการ/กราฟิก  

ซ่ึงมีประสบการณ์ในการผลิตรายการโอ้ เบบ้ี! (Oh Baby!) มาแล้วไม่น้อยกว่า 20 ตอน และ  

(2) รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ซีซั่นท่ี 1 ท่ีออกอากาศตั้งแต่เดือนมีนาคมถึงตุลาคม 2559 จาํนวน 

15 ตอน โดยคดัเลือกเฉพาะตอนท่ีมีค่าเฉล่ียความนิยมไม่นอ้ยกวา่ 3,000,000 ยอดรับชม เคร่ืองมือ

ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลประกอบดว้ย แบบสัมภาษณ์และแบบวิเคราะห์เน้ือหารายการ วิเคราะห์

ขอ้มูลโดยการพรรณนาวเิคราะห์ 

 ผลการวิจยัพบว่า (1) แนวความคิดในการสร้างสรรค์รายการโอ้ เบบ้ี! (Oh Baby!)  

เป็นการนําเสนอเร่ืองราวการใช้ชีวิตคู่ของครอบครัว ในแง่มุมการเผชิญสถานการณ์ปัญหาและ 

การแกไ้ขปัญหา ผ่านชีวิตของศิลปินผูมี้ช่ือเสียง (2) วิธีการนาํเสนอรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) 

นาํเสนอดว้ยรูปแบบเรียลลิต้ีโชว ์ความยาว 15 – 20 นาที ในแต่ละตอนโดยไม่มีช่วงพกั เล่าเร่ืองราว

ไปตามธรรมชาติโดยไม่มีการเขียนบทท่ีสมบูรณ์และนาํเสนอตามโครงสร้าง 3 ส่วนคือ การเล่า

ปัญหาท่ีเกิดข้ึนในแต่ละสถานการณ์ วิธีการแก้ปัญหา และบทสรุปของเร่ือง ไม่มีการวางแผนไว้

ล่วงหน้าท่ีชดัเจน การผลิตรายการนาํเสนอเร่ืองราวโดยพิธีกรผูเ้ล่าเร่ืองราวของตนเองและดาํเนิน

ชีวติไปตามสถานการณ์ต่างๆ การถ่ายทาํเนน้ตามสถานการณ์จริงโดยไม่มีการสร้างฉาก (3) กลยทุธ์

การจัดรายการโอ้ เบบ้ี! (Oh Baby!) ใช้กลยุทธ์การสร้างข่าวลือหรือการสร้างกระแส กลยุทธ์ 

การออกอากาศแบบสัปดาห์เวน้สัปดาห์ และกลยทุธ์การมีส่วนร่วมของผูช้มรายการจากส่ือใหม่  

 

คําสําคัญ  รายการเรียลลิต้ีโชว ์การสร้างสรรคร์ายการ ไลน์ทีว ี
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Abstract 
 
 The objectives of this research were to study: (1) the concepts behind the 
creation of the “Oh Baby!” program on Line TV; (2) presentation methods used for 
the “Oh Baby!” program on Line TV; and (3) management strategies used for the  
“Oh Baby!” program on Line TV. 
 This was a qualitative research. The sources studies comprised 4 key 
informants, consisting of a producer, a creator, a cameraman and a graphics editor 
who had experience working on no less than 20 episodes of the “Oh Baby!” program; 
and 15 episodes from the first season of the “Oh Baby!” program that were broadcast 
between March and October 2016, selected from the most popular episodes with no 
less than 3,000,000 views. The data collection tools were an interview form and a 
content analysis form. Data were analyzed using descriptive analysis. 
 The results showed that: (1) the concept behind the “Oh Baby!” program 
was to present the story of the family relationships of a famous celebrity couple in 
terms of how they dealt with problems and difficulties; (2) the “Oh Baby!” program 
was presented in the reality show format, with episodes lasting 15-20 minutes with no 
advertising break. The story proceeded naturally with no completely prepared scripts 
and a 3-part structure comprising explanation of the problem or difficult situation, the 
method of resolving it, and the conclusion. These were not completely planned out 
ahead of time. In the program the host told about his story and lived his life in the 
different situations, and the filming aimed to show real situations with no stage effects 
or scene creation; and (3) the management strategies of the “Oh Baby!” program were 
to create rumors, gossip and social trends, to broadcast one episode every other week, 
and to elicit viewer participation through new media. 
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