
บทที ่5 

สรุปการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 

 การวิจยัเร่ือง การสร้างสรรค์รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีวี มีวตัถุประสงค์

การวจิยัคือ  

1. เพือ่ศึกษาแนวความคิดในการสร้างสรรคร์ายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี

2. เพื่อศึกษาวธีิการนาํเสนอรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี

3. เพื่อศึกษากลยทุธ์ในการจดัรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี

 

 การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพใช้การวิเคราะห์เน้ือหารายการ โอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) 

จาํนวน 15 ตอน ท่ีเผยแพร่ช่องทางไลน์ทีว ีและการสัมภาษณ์ผูผ้ลิตและผูส้ร้างสรรคร์ายการสําหรับ

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล คือแบบวิเคราะห์เน้ือหาและแบบสัมภาษณ์ เพื่อวิเคราะห์

แนวความคิดในการสร้างสรรค ์วธีิการนาํเสนอรายการ และกลยทุธ์การจดัรายการ 

 

1. สรุปผลการวจิัย 

 

 1.1 แนวความคิดในการสร้างสรรค์รายการโอ้ เบบี!้ (Oh Baby!) ทางไลน์ทวี ี

1.1.1 แก่นของรายการ 

   แก่น (Theme) ของรายการ  เป็นการเผชิญสถานการณ์การตั้งครรภข์องพ่อแม่

วยัรุ่น ท่ีเร่ิมตั้งแต่การตั้งครรภ ์โดยท่ียงัไม่ไดแ้ต่งงานจนเร่ิมตน้ท่ีการแต่งงาน ไปจนถึงการคลอดลูก 

แก่นรองในแต่ละตอนคือ การเผชิญสถานการณ์ท่ีเกิดข้ึน นาํไปสู่การแกไ้ขปัญหาของครอบครัวน้ี 

เพื่อตอบสนองต่อกลุ่มผูช้มรายการ ในช่วงอายไุม่เกิน 33 หรือ 35 ปี 

1.1.2 แนวความคิดของรายการ 

   แน วค วาม คิ ด (Concept) ข องรายก าร  คื อ  การนําเส น อความ บัน เทิ ง 

สนุกสนานผา่นเร่ืองราวสถานการณ์ในชีวิตของคนเป็นพ่อแม่มือใหม่ ซ่ึงเป็นบุคลท่ีมีช่ือเสียง เร่ิม

ตั้งแต่ตั้งครรภจ์นถึงคลอด โดยการสร้างสรรคป์ระเด็นท่ีทาํให้โดนใจผูช้มคือ รายการนาํเสนอเร่ือง

จริงท่ีคนส่วนใหญ่ในสังคมจะตอ้งไปสู่ภาวะแบบน้ี ท่ีมีการแต่งงานมีลูก ซ่ึงตอ้งเผชิญสถานการณ์ท่ี
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ทา้ทาย และน่าต่ืนเตน้ เป็นเหตุการณ์/สถานการณ์ท่ีผูช้มไดรั้บชมแลว้ยอ้นมองกลบัมาท่ีตนเอง หรือ

คิดถึงสถานการณ์ในอนาคตการมีครอบครัวของตนเอง 

1.1.3 วัตถุประสงค์ของรายการ 

   วตัถุประสงค์ของรายการ คือ การนาํเสนอถึงวิถีชีวิตความเป็นครอบครัวท่ี

เกิดข้ึนจริง ในรูปแบบของครอบครัวอีกครอบครัวหน่ึง ท่ีจะทาํให้ผูรั้บสารสนุกและได้รับสาระ 

หรือแง่คิดในการแกปั้ญหา หรือเห็นบทเรียนของการแกปั้ญหาในรูปแบบท่ีเกิดข้ึนของครอบครัวน้ี 

โดยผา่นการเล่าเร่ืองท่ีสนุกสนาน ใหค้วามบนัเทิง ดูแลว้ผอ่นคลาย 

  1.1.4 เน้ือหารายการ 

   เน้ือหาหลักของรายการมีความหลากหลาย โดยนําเสนอเร่ืองราวของ

ครอบครัว ตั้งแต่การเร่ิมตน้มีครอบครัว การใชชี้วิตคู่อยูด่ว้ยกนั คือการแต่งงานไปจนถึงการมีบุตร 

โดยอิงพื้นฐานจากความเป็นจริง แต่มีการนํามาเล่าในรูปแบบของความบนัเทิงให้มีความสนุก  

มีอรรถรสมากข้ึนในการรับชม โดยจะแบ่งออกเป็นตอนยอ่ย จาํนวน 15 ตอน ไดแ้ก่ ตอนท่ีมีเน้ือหา

เก่ียวกบังานแต่งงาน ตอนท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองทางเพศสําหรับคนทอ้ง ตอนอารมณ์ฮอร์โมนของคน

ทอ้งท่ีเปล่ียนไป  ตอนคลอดบุตร เพื่อใหเ้ห็นการเกิดข้ึน การเปล่ียนแปลง ของชีวติท่ีดาํเนินไป 

1.1.5 โครงสร้างรายการ   

   โครงสร้างของรายการมีองค์ประกอบ 3 ส่วน คือ ส่วนแรกผูด้ ําเนินเร่ือง 

(Narrator) คุณกุ๊บก๊ิบ ท่ีเป็นคนพูดตรงๆ กลา้คิด กลา้แสดงออก มีความคิดแปลกแหวกแนว และ

สร้างสรรค์ ไม่ตามกระแสนิยม แต่มีความเป็นตวัของตวัเองสูง  เป็นการนาํเสนอออกมาให้ชดัเจน 

ส่วนท่ีสองเป็นเร่ืองราว (Story) ชีวติของ คุณกุ๊บก๊ิบ ผูด้าํเนินเร่ือง ท่ีตอ้งเกิดข้ึนในระหวา่งการเผชิญ

สถานการณ์การแต่งงาน ไปจนถึงคลอดลูก  และส่วนท่ีสามเป็นฉาก (Scene) ท่ีเกิดเร่ืองราวข้ึน

เก่ียวกบัสถานการณ์หรือปัญหาท่ีเกิดข้ึนจะเป็นตวักาํหนดฉาก ซ่ึงเหตุการณ์ส่วนใหญ่เป็นเร่ืองราว

เกิดข้ึนท่ีบา้นและโรงพยาบาล 

 1.2 วธีิการนําเสนอรายการโอ้ เบบี!้ (Oh Baby!) ทาง ไลน์ทวี ี

  1.2.1 ระยะเวลาการนําเสนอของรายการ คือ ความยาวของรายการ 15 – 20 นาที 

โดยไม่มีการแบ่งเบรก การเล่าเร่ืองแบบกระชับ ไม่มีการเท้าความถึงตอนก่อนหน้า การดาํเนิน

รายการจะดาํเนินเน้ือเร่ืองอยา่งรวดเร็ว 

  1.2.2 รูปแบบรายการ เป็นรายการท่ีมีความเป็นเรียลลิต้ี (Reality) เน้นให้เห็นถึง

เหตุการณ์/สถานการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริงของพิธีกร/ผูด้าํเนินรายการ คือคุณกุ๊บก๊ิบ ท่ีเกิดข้ึนในการเผชิญ

สถานการณ์ในชีวิตครอบครัว เป็นรูปแบบการแสดงก่ึงละครโดยเม่ือเกิดการเผชิญสถานการณ์ในชีวิต

ครอบครัวข้ึน จะมีการแสดงความรู้สึกมากข้ึนเกินกวา่อารมณ์ปกติของคนทัว่ไปในสถานการณ์นั้นๆ  
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  1.2.3 วิธีการนําเสนอรายการ 

   1) การวางลําดับการนําเสนอรายการโอ้ เบบี้! (Oh Baby!)  ประกอบด้วย  

3 ส่วน คือ ส่วนแรกเป็นการนาํเสนอสถานการณ์/ปัญหา ของเร่ืองท่ีจะนาํเสนอในหน่ึงตอน โดยจะ

มีปัญหาหลักเป็นหัวข้อใหญ่หน่ึงตอนและบางตอนอาจมีปัญหารอง ส่วนท่ีสอง เป็นการแก้ไข

ปัญหา-คล่ีคลายสถานการณ์/ปัญหา ท่ีเกิดข้ึนดวัยมุมของตวัเองหรือมุมมองของคนอ่ืน และส่วนท่ี

สามเป็น บทสรุปของสถานการณ์/ปัญหาท่ีเกิดข้ึน รวมถึงขอ้คิด คติสอนใจ หรือบทเรียนท่ีได้รับ

จากเร่ืองหรือเหตุการณ์ต่างๆท่ีเกิดข้ึน 

   2) การเล่าเร่ือง สไตล์การเล่าเร่ือง ไม่มีการใชเ้สียงบรรยาย แต่จะเป็นการใช้

เสียงคุณกุ๊บก๊ิบ ผูด้าํเนินเร่ืองในการอธิบายเร่ืองราว เพื่อให้ผูช้มไดรั้บรู้อรรถรสอารมณ์ของคนเล่า

ได้ดีกว่าการใส่เสียงบรรยายจากบุคคลท่ีสาม แต่เสียงจากผูด้าํเนินเร่ืองไม่ไดท้าํหน้าท่ีในการเล่า

เร่ืองทั้งหมด แต่ทาํหนา้ท่ีในการขยายอารมณ์ท่ีเกิดข้ึนในสถานการณ์ต่างๆ 

   3) เนื้อหาสามารถยืดหยุ่นได้ โดยเน้ือหาของแต่ละตอนท่ีนาํเสนอนั้น เกิด

จากการพูดคุยกนัระหวา่งผูผ้ลิตรายการ ผูส้ร้างสรรคร์ายการและพิธีกร โดยมีการวางเน้ือหาของแต่

ละตอนไวต้ั้งแต่เร่ิมวางโครงสร้างรายการ แต่ทั้งน้ีทั้งนั้นจะเป็นการเตรียมขอ้มูลแบบคร่าวๆ เพราะ

สถานการณ์ของแต่ละเร่ืองราวอิงอยูก่บัความเป็นจริง ดงันั้นอาจมีการเปล่ียนแปลงไดต้ลอดเวลา 

   4) ฉากท่ีนาํเสนอในรายการ สถานการณ์หรือปัญหาท่ีเกิดข้ึนเป็นตวักาํหนด

ฉากในการถ่ายทาํ ซ่ึงเหตุการณ์มี 2 สถานท่ีเป็นอยา่งตํ่า เพื่อให้เกิดความหลากหลายทางการใชภ้าพ

และการเล่าเร่ือง โดยในหน่ึงตอนจะมีการใชฉ้ากในการนาํเสนอ เพียง 2-3 ฉาก แต่ทั้งน้ีทั้งนั้นข้ึนอยู่

กบัสถานการณ์หรือเร่ืองราวท่ีเกิดข้ึน 

   5)  พิธีกร/ผู้ดาํเนินรายการ เป็นคนท่ีมีช่ือเสียงและเป็นเน็ตไอดอลของสังคม

ในยุคน้ี มีคาแรกเตอร์โดดเด่น ดา้นการพูดตรงไปตรงมา ความกลา้คิด กล้าตดัสินใจ และมีความ

สนุกสนาน เขา้ถึงไดโ้ดยง่าย  

   6) การนาํเสนอภาพในรายการ ส่วนใหญ่เป็นภาพแทนสายตาคนดู เน้นถ่าย

ตามสถานการณ์ หรือเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน ไม่ไดมี้การกาํหนดใหเ้ป็นไปตามใจท่ีผูผ้ลิตอยากได ้แต่ใน

กรณีท่ีเร่ืองราวท่ีนําเสนอมีความละเอียดอ่อนเช่น เร่ืองทางเพศ มีการนําเสนอวิธีการถ่ายภาพ  

โดยอุปกรณ์เสริมเช่น กลอ้งตวัเล็ก (Gopro) ท่ีจะช่วยในการเก็บภาพกวา้งในลกัษณะห่างไกล และ

แอบถ่ายเขา้มามีส่วนใหเ้น้ือหา และลกัษณะภาพมีความละเอียดอ่อนลง 

   7) องค์ประกอบการนําเสนอ แบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ เน้ือเร่ือง หมายถึง

ปัญหา สถานการณ์ เหตุการณ์ ท่ีเกิดข้ึนในหน่ึงตอน ซ่ึงจะเป็นการถ่ายทาํตามเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน 

ส่วนท่ีสอง คือ การทาํหนา้ท่ีของพิธีกร ในการรายงานวา่วนัน้ีมาท่ีไหน มาเพื่อทาํอะไร หรือผูช้มจะ
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ไดเ้ห็นอะไรบา้งท่ีเกิดข้ึนในตอนน้ี พร้อมรายงานสถานการณ์หรือนาํไปดูเหตุการณ์ท่ีจะเกิดข้ึนใน

สถานการณ์นั้ นๆ และส่วนสุดท้ายคือการสัมภาษณ์ เป็นการนั่งสัมภาษณ์ พิธีกรหรือผูด้าํเนิน

รายการ ถึงความรู้สึกท่ีเกิดข้ึน ณ เหตุการณ์ตอนนั้น  

   8) วิธีการนาํเสนอในกรณีท่ีไม่เป็นไปตามแผนท่ีตามไว้ มีการใชอ้ารมณ์ทาง

ละคร (Drama) เพื่อสร้างความสนุก ลุ้น น่าติดตามมากข้ึน ซ่ึงเป็นเร่ืองใกล้ตวัท่ีเกิดข้ึนจริงทาํให้

ผูช้มเขา้ใจ และยงัรอติดตามต่อไป 

   9) การลาํดับภาพและตัดต่อ เป็นการลาํดบัภาพตามโครงสร้างของรายการ

โดยเร่ิมจาก ปัญหา หนทางแกไ้ขปัญหา และบทสรุปของเร่ืองราว โดยมีการใชภ้าพจากเหตุการณ์มา

แทรกระหวา่งท่ีพิธีกรกาํลงัพูดหรือดาํเนินเร่ืองไป ทาํให้ผูช้มเขา้ใจและเห็นภาพตามไปพร้อมกบั   

ผูเ้ล่าเร่ืองท่ีกาํลงัเล่า เม่ือมีการเปล่ียนสถานการณ์ หรือเร่ืองราวกาํลงัเปล่ียนไป มีการใช้ภาพกวา้ง

ของสถานท่ีนั้นๆ เพื่อเขา้มานาํพาผูช้มไปในสถานการณ์ต่อไป 

   10) การใช้กราฟิกหรือตัวอักษร ทาํให้อารมณ์ของเร่ืองดูน่ารัก สนุกสนาน 

ไม่ได้มีภาพกราฟิกในทุกตอน มีเฉพาะในตอนท่ีเป็นเร่ืองราวขาํขนั ตลก จะมีกราฟิกเน้นข้ึนมา  

โดยใชก้ราฟิกเป็นลายเส้น มีการใส่ตวัหนงัสือบรรยายตามคาํพูดของผูด้าํเนินเร่ือง เพื่อช่วยให้ผูช้ม

มีความสะดวกสบายมากข้ึนในการรับชม โดยสามารถรับชมไดโ้ดยไม่จาํเป็นตอ้งฟังเสียง 

   11) การใช้เพลงประกอบ มีเพลง 2 ลกัษณะคือ เพลงท่ีมีเน้ือร้องใชเ้ป็นเพลง

ประกอบประจาํรายการ และเพลงท่ีไม่มีเน้ือร้อง ใช้ในสถานการณ์ตามช่วงอารมณ์ของเร่ืองและ

พิธีกรหรือผูด้าํเนินรายการ 

 1.3 กลยุทธ์ในการจัดรายการโอ้ เบบี!้ (Oh Baby!) ทางไลน์ทวี ี

  1.3.1 กลยทุธ์การจัดรายการให้ได้รับความนิยม 

   กลยุทธ์การนาํเสนอประเด็นท่ีเป็นข่าว ท่ีอยูใ่นกระแสความสนใจ ของบุคคล

ท่ีมีช่ือเสียง เป็นตน้แบบ(Idol) ของเด็กในยุคใหม่ คือ คุณกุ๊บก๊ิบ มีลกัษณะท่ีดูเป็นผูห้ญิงแรงคือ  

เป็นคนพูดตรงๆ กลา้คิด กลา้แสดงออก มีความคิดแปลกแหวกแนว และสร้างสรรค ์ไม่ตามกระแส

ความนิยม แต่มีความเป็นตวัของตวัเองสูง การนาํเสนอเน้ือหารายการให้โดนใจ คือ เป็นเร่ืองราว

การเผชิญหน้ากับสถานการณ์ความขัดแยง้ เสนอมุมมองหรือวิธีคิดท่ีแหวกขนบธรรมเนียม

แบบเดิมๆ ขยายอารมณ์ของเร่ืองใหรู้้สึกรุนแรงข้ึน โดยการใชอ้ารมณ์ทางละคร (Drama)  

  1.3.2 กลยทุธ์การเผยแพร่รายการ 

   เผยแพร่รายการทุกวนัศุกร์เท่ียงคร่ึง ศุกร์เว ้นศุกร์ คือ ศุกร์น้ีเป็นตอนท่ี

เผยแพร่ตามผงัรายการ ศุกร์ถดัไปจะเป็นตวัอยา่งรายการ (Teaser) ของตอนต่อไป สัปดาห์ถดัไปอีก

สัปดาห์จะเป็นตอนท่ีเผยแพร่ตามผงัรายการ ส่ิงสาํคญัของการท่ีออกอากาศแบบสัปดาห์เวน้สัปดาห์
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คือ ทาํให้รายการแต่ละรายการมีเวลาเป็นของตวัเอง เพื่อจะได้ไม่ทบัซ้อน ไม่ชนกันของแต่ละ

รายการ  และเพื่อเป็นการเร้าความสนใจในการติดตามชม ให้ผูช้มเกิดการรอคอยและติดตามดู ท่ีจะ

ติดตามชมการเผยแพร่ 

  1.3.3 กลยทุธ์ด้านช่องทางการนําเสนอรายการ 

   นาํเสนอรายการทางไลน์ทีวีเพียงช่องทางเดียว มีการปล่อยตวัอย่างรายการ 

(Teaser)ทางไลน์ทีวี และมี Banner โฆษณารายการเผยแพร่บนหน้าเว็บของไลน์ทีวี เม่ือใกล้วนั

เผยแพร่มีการส่งแจง้เตือนใหก้บัผูใ้ชไ้ลน์ทราบวา่รายการกาํลงัจะเผยแพร่แลว้  

  1.3.4 กลยทุธ์การส่งเสริมรายการ  

   มีการทาํตวัอยา่งรายการ (Teaser) ความยาวประมาณ 45 วินาที เพื่อนาํเสนอ

ภาพรวมของเร่ืองทั้งหมด ทาํให้ผูช้มเกิดความอยากดูต่อ โดยใชว้ิธีการหลอกล่อ หรือบอกความจริง

ไม่หมดเพื่อให้ผูช้มรอชม รอหาคาํตอบได้จากการดูรายการ โดยการทาํตวัอย่างรายการ (Teaser)  

ท่ีสั้น ดึงดูด และบอกภาพรวมของเร่ืองแต่จะไม่เฉลยหมด มีการประชาสัมพนัธ์ผา่นทางพิธีกรหรือ

ผูด้าํเนินรายการทาง Facebook  Instagram และประชาสัมพนัธ์ผ่าน Page Woody รวมทั้งใช้วิธีการ

ประชาสัมพนัธ์ผ่านรายการทีวี โดยประชาสัมพนัธ์ผ่านรายการต่ืนมาคุย  ซ่ึงมีคุณวุฒิธร มิลินท

จินดา (คุณวูด้ด้ี) เป็นพิธีกรหลกัในการดาํเนินรายการทางสถานีโทรทศัน์ช่อง 9 อ.ส.ม.ท รายการมี

ฐานผูช้มจาํนวนมาก และเพิ่มการประชาสัมพนัธ์ตวัอยา่งรายการ(Teaser) ในวนัพฤหัสท่ีคุณกุ๊บก๊ิบ 

เป็นพิธีกรร่วมจดัรายการ 

  1.3.5 กลยทุธ์การสร้างความสะดวกในการเข้าถงึรายการ 

   การจดัเรียงลาํดบัคลิปเผยแพร่ของไลน์ทีวี มีการเรียงจากตอนใหม่ล่าสุดท่ี

เผยแพร่ แล้วเรียงยอ้นไปจนถึงตอนแรก  เพื่อบูธโพสต์ (Boost Post)  คือ เม่ือผูช้มดูตอนใหม่เกิด

ความรู้สึกสนุก หรือมีความรู้สึกอยากรู้มากยิ่งข้ึน ผูช้มตามชมรายการในตอนก่อนหน้าได้ทนัที  

ทาํใหมี้ยอดรับชมรายการของแต่ละคลิปเพิ่มมากข้ึน 

  1.3.6 กลยทุธ์การสร้างการมีส่วนร่วมของผู้ชมรายการ 

   รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) มีการเปิดพื้นท่ีให้กลุ่มเป้าหมาย หรือผูช้มไดมี้

ส่วนเขา้มาร่วมแสดงความคิดเห็นใตค้ลิปวิดีโอท่ีเผยแพร่ในแต่ละตอน เพื่อเป็นจุดช้ีวดัว่า ผูช้มให้

ความสนใจในเร่ืองใด และสนุกกบัประเด็นอะไร ทาํให้ผูผ้ลิตสามารถทราบวา่เน้ือหาแบบใดท่ีจะ

ไดก้ระแสตอบรับท่ีดี 
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2. อภิปรายผล 

 

 2.1 แนวความคิดในการสร้างสรรค์รายการโอ้ เบบี!้ (Oh Baby!) ทางไลน์ทวี ี

  แก่น  (Theme) ของรายการโอ้ เบ บ้ี ! (Oh Baby!) คือ การเผชิญ สถานการณ์ 

การตั้งครรภ์ของพ่อแม่วยัรุ่น นําไปสู่การรับมือกบัส่ิงต่างๆท่ีจะเกิดข้ึนตั้งแต่แต่งงาน ไปจนถึง 

การคลอดลูก โดยท่ีเน้ือหาในการนาํเสนอจะเป็นส่ิงท่ีตรงใจ หรือเป็นส่ิงท่ีจะมากระทบจิตใจของ

มนุษย์ปกติท่ีมักจะไม่กล้าเปิดเผยในมุมมองด้านน้ีออกมา และความประหลาด แตกต่างของ

ครอบครัวน้ี ซ่ึงสอดคล้องกบัแนวคิดการเลือกรับสาร (Klapper, J.T., 1960: 19-25) ท่ีพูดถึงเร่ือง

องค์ประกอบทางด้านจิตใจ สภาพจิตใจจะเป็นองค์ประกอบท่ีมีอยู่ในตัวผูรั้บสาร และจะมี

ผลกระทบโดยตรงต่อการรับสารหรือการโนม้นา้วจิตใจ องคป์ระกอบทางจิตใจนบัวา่มีความสาํคญั

เป็นอนัดบัแรก เพราะไม่วา่ปริมาณข่าวสารจะมีอยูอ่ยา่งมากเพียงใด ถา้ผูรั้บสารไม่มีความสนใจและ

ไม่รับรู้ในข่าวสารนั้น สัมฤทธ์ิผลทางการส่ือสารก็คงไม่เกิด กล่าวอีกนยัหน่ึงคือเป็นกระบวนการท่ี

ผูรั้บข่าวสารแต่ละคน จะเลือกรับข่าวสารท่ีมีอยู่ในลักษณะท่ีตนเองสนใจ เพื่อนํามาพิจารณา

ไตร่ตรองอนัเป็นผลจากส่ิงเร้าบางประการ และเพื่อแปลความหมายของข่าวสารนั้นออกมาเป็น

ความรู้ ความเขา้ใจ (Cognition) หรือพฤติกรรมต่างๆ 

  เน้ือหาของรายการ ผูผ้ลิตเลือกท่ีจะเลือกประเด็นเน้ือหาในการนาํเสนอท่ีกระทบ

ต่อจิตใจผูช้ม หรือเป็นเร่ืองราวอีกมุมหน่ึงของสังคมท่ีไม่เคยมีใครกลา้ออกมานาํเสนอ เช่น เร่ืองราว

ทางเพศ  เพราะส่ิงน้ีคือความแตกต่างท่ีทําให้โดนใจ ทําออกไปแล้วต้องให้ดูเป็นกระแส คือ 

เป็นเร่ืองราวท่ีตอ้งมีการเผชิญหนา้ เพราะนั้นคือส่ิงท่ีคนไทยไม่กลา้ทาํ แต่มีความตอ้งการให้เห็นทุก

อยา่งชดัเจน หรือท่ีเราเรียกวา่ “ดราม่า” ความดราม่าต่างๆท่ีจะเกิดข้ึนในรายการจะเป็นส่ิงท่ีคนชอบ

ดู สอดคล้องกับยุทธวิธีการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ ท่ีนักสร้างสรรค์รายการท่ีจะประสบ

ความสําเร็จควรจะตอ้งมีความแตกต่าง คือ "แตกต่างในความรู้สึกของผูช้ม" รู้จกัท่ีจะสร้างส่ิงดึงดูด

ความสนใจ และการใชศิ้ลปะความเศร้าสะเทือนใจ (ณฐัฐว์ฒัน์  สุทธิโยธิน, 2554) 

  โครงสร้างของรายการท่ีสําคญั มีองค์ประกอบ 3 ส่วน คือ ส่วนแรกผูด้าํเนินเร่ือง

(Narrator) ส่วนท่ีสองคือ เร่ืองราว (Story) ชีวิตของ คุณกุ๊บก๊ิบ และส่วนท่ีสาม คือ ฉาก (Scene)  

ท่ีเกิดเร่ืองราวข้ึน 

  ส่วนแรกผูด้าํเนินเร่ือง(Narrator) คือ การนาํเสนอถึงความน่ารัก ความแรง ความ

เป็นไอดอลของครอบครัวน้ีออกมา นั้นคือ การดึงเอาความท่ีคุณกุ๊บก๊ิบ เป็นคนพูดตรงๆ กล้าคิด 

กล้าแสดงออก มีความคิดแปลกแหวกแนว และสร้างสรรค์ ไม่ตามเทรน แต่มีความเป็นตวัของ

ตวัเองสูง 
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  ส่วนท่ีสอง คือ เร่ืองราว (Story) ชีวิตของ คุณกุ๊บก๊ิบ ท่ีตอ้งเกิดข้ึนในระหว่างการ

เผชิญสถานการณ์การแต่งงาน ไปจนถึงคลอดลูก  คือเร่ืองราวของครอบครัวน้ี ท่ีไม่มีครอบครัว

ไหนสามารถเลียนแบบได้  เพราะฉะนั้ นจุดสําคัญ คือตัวละครแต่ละครอบครัวและเร่ืองของ

ครอบครัวนั้นท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) มนัเลยเลียนแบบไม่ได ้ 

  ส่วนท่ีสาม คือ ฉาก (Scene) ท่ีเกิดเร่ืองราวข้ึน  การเลือกฉากท่ีจะนําเสนอใน

รายการ ข้ึนอยูก่บัสถานการณ์หรือปัญหาท่ีเกิดข้ึนจะเป็นตวักาํหนดฉาก ซ่ึงเหตุการณ์โดยส่วนใหญ่

มี 2 สถานท่ีเป็นอยา่งตํ่า เพื่อให้เกิดความหลากหลายทางการใชภ้าพและการเล่าเร่ือง คือ บา้น และ

โรงพยาบาล 

 2.2 วธีิการนําเสนอรายการโอ้ เบบี!้ (Oh Baby!) ทาง ไลน์ทวี ี

  วธีิการนาํเสนอรายการนั้นสามารถแบ่งออกเป็น 3 หวัขอ้หลกั ไดแ้ก่ ระยะเวลาการ

นาํเสนอของรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) รูปแบบรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!)  และวธีิการนาํเสนอ

รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) 

  2.2.1 ระยะเวลาการนําเสนอของรายการโอ้ เบบี!้ (Oh Baby!) 

   รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) มีระยะเวลาความยาวในการออกอากาศส่งผล

ต่อการติดตามดูจนจบรายการของผูช้ม คือ ดว้ยช่องทางออนไลน์เป็นช่องทางท่ีผูช้มสามารถเลือก

รับสารได้ด้วยตนเอง ไม่ต้องทนดูอะไรท่ีไม่ถูกใจ หรือไม่โดนใจ และการวิถีการดาํเนินชีวิตท่ี

รีบเร่ง ทาํให้คนในยุคสมยัน้ีไม่ชอบดูอะไรท่ียาวนาน ดงันั้น ระยะเวลาความยาวของรายการจะ 

อยู่ท่ี 15 – 20 นาที โดยไม่มีการแบ่งเบรก สามารถดูจบได้ในทีเดียว ขอ้ดีของการเล่าคือ การเล่า 

จะไม่เยิ่นเยอ้ ไม่วุ่นวาย ไม่ตอ้งเล่ายอ้นความไปมา การดาํเนินรายการจะไปเร็ว ซ่ึงสอดคลอ้งกบั

แนวคิดเก่ียวกบัส่ือใหม่ (New Media) และการตลาดดิจิทลั ของเคนท ์ เวอร์ทาม และ เอียน เฟนวกิค ์

(Kent Wertime and Ian Fenwick) นิยามส่ือใหม่ว่าหมายถึง เน้ือหา (content) ท่ีอยูใ่นรูปแบบดิจิทลั

โดยลกัษณะสําคญัของเน้ือหาอยู่ในรูปแบบดิจิทลัประกอบดว้ย “อิสระ 5 ประการ” (5 Freedoms) 

ซ่ึงอิสระจากข้อจาํกัดด้านเวลา (Freedom from Scheduling) เน้ือหาท่ีอยู่ในรูปแบบดิจิทัลทาํให้

ผูบ้ริโภคสามารถเลือกรับและส่งข่าวสารไดใ้นเวลาท่ีตนตอ้งการ และไม่จาํเป็นตอ้งชมเน้ือหาต่างๆ ตาม

เวลาท่ีกาํหนด และอิสระจากขอ้จาํกดัด้านพรมแดน (Freedom from Geological Boundaries) เน้ือหาใน

รูปแบบดิจิทลัเป็นเน้ือหาท่ีรับขอ้มูลข่าวสารไดท้ัว่โลกในเวลาอนัรวดเร็วทาํให้ผูบ้ริโภคสามารถ

เลือกรับ หรือคน้หาขอ้มูลข่าวสารจากประเทศใดก็ได้ แล้วแต่ความตอ้งการของบุคคลแต่ละคน 

รวมถึงอิสระจากขอ้จาํกดัดา้นรูปแบบ (Freedom from Formats) เน้ือหาแบบดิจิทลัไม่จาํเป็นตอ้งมี

รูปแบบ หรือลกัษณะท่ีตายตวั (ณงลกัษณ์ จารุวฒัน์ และ ประภสัสร วรรณสถิตย,์ ผูแ้ปล, 2551) 
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  2.2.2 รูปแบบรายการโอ้ เบบี!้ (Oh Baby!)  

   เป็นรูปแบบรายการประเภทรายการเรียลลิต้ีโชว์ (reality) เป็นรูปแบบ

รายการท่ีเนน้ให้เห็นถึงเหตุการณ์/สถานการณ์ชีวิตจริงของดาราท่ีเกิดข้ึนจริง  มาเป็นแนวคิดเร่ิมตน้ 

ผสมผสานกับความบันเทิงท่ีสร้างข้ึนแต่ละเหตุการณ์/สถานการณ์ เร่ืองราวในการนําเสนอท่ี

แตกต่างจากขนบอ่ืนๆท่ีเราเคยได้รับชมคือ พิธีกร/ผูด้าํเนินรายการ มีการเปิดเผยตวัตนท่ีแทจ้ริง  

ทั้งท่ีตนเองเป็นดารา บุคคลมีช่ือเสียง การเปิดเผยตวัตนท่ีแทจ้ริงให้ผูช้มไดเ้ขา้มาเห็นอีกมุมหน่ึง

ของดารา ซ่ึงรายการอ่ืนไม่กลา้ท่ีจะทาํ ทาํให้รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ไดรั้บความนิยมจากผูช้ม 

ซ่ึงสอดคลอ้งกบัรูปแบบรายการเรียลลิต้ีโชว ์(สันทดั  ทองรินทร์.2554:6) รายการเรียลลิต้ีแบบสาร

คดี เป็นรายการท่ีมีลกัษณะของการเฝ้ามอง หรือติดตามชมเร่ืองราวของบุคคลท่ีกาํลงัทาํกิจกรรม

ต่างๆ โดยท่ีใชก้ลอ้งจบัภาพแทนสายตาของผูช้ม มีการวางแนวการดาํเนินเร่ือง (plot) และมีการตดั

ต่อรายการเพื่อให้มีความน่าสนใจ โดยเป็นรูปแบบผูมี้ช่ือเสียง มีการกาํหนดให้ผูมี้ช่ือเสียงใช้ชีวิต 

หรือทาํกิจกรรมในสถานการณ์ใดสถานการณ์หน่ึงท่ีไม่เคยอยู่มาก่อน เพื่อเป็นการทดสอบเรียนรู้

ชีวิตของคนอ่ืนๆในสังคมวา่เป็นอย่างไร เม่ือเสร็จส้ินภารกิจผูท่ี้มีช่ือเสียงนั้นก็จะกลบัมาดาํรงชีวิต

ในสภาพจริงของตนเองต่อไป รูปแบบรายการแบบน้ีส่วนใหญ่จะมีลกัษณะของการแสดง หรือโชว์

มากกวา่ 

  2.2.3 วิธีการนําเสนอรายการโอ้ เบบี!้ (Oh Baby!)  

   การวางลาํดบัการนาํเสนอรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!)  ประกอบดว้ย 3 ส่วน 

คือ ส่วนแรกเป็นการนาํเสนอสถานการณ์/ปัญหา ของเร่ืองท่ีจะนาํเสนอในหน่ึงตอน โดยจะมีปัญหา

หลกัเป็นหวัขอ้ใหญ่หน่ึงตอนและบางตอนอาจมีปัญหารองท่ียอ่ยมาเสริม ส่วนท่ีสอง เป็นการแกไ้ข

ปัญหา-คล่ีคลายสถานการณ์/ปัญหา ท่ีเกิดข้ึนดวัยมุมของตวัเองหรือ ในมุมมองของคนอ่ืน และ 

ส่วนท่ีสาม คือ บทสรุปของสถานการณ์/ปัญหาท่ีเกิดข้ึน ยงัรวมไปถึงขอ้คิดหรือคติท่ีสอน หรือ

บทเรียนท่ีไดรั้บจากเร่ืองหรือเหตุการณ์ต่างๆท่ีเกิดข้ึน ซ่ึงสอดคลอ้งกบั ทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรม

การแสวงหาข่าวสาร วิลเบอร์ ชแรมป์ (Wibur Schramm, 1973, p.213) ไดพู้ดถึงข่าวสารท่ีผูรั้บสาร

นาํไปใช้ประโยชน์เป็นเคร่ืองมือช่วยในการตดัสินใจ ช่วยเพิ่มพูนความรู้ ความคิดและแก้ปัญหา 

ต่าง ๆ (Instrumental Utilities) ในชีวิตประจาํวนั ข่าวสารบางอย่างอาจจะให้ประโยชน์ทั้ งการ

นาํไปใชแ้ละใหค้วามบนัเทิงในขณะเดียวกนัได ้(อา้งถึงในเกศรา ชัง่ชวลิต, 2544, น.11) 

   รายการโอ้ เบบ้ี ! (Oh Baby!) มีการคัดเลือกพิ ธีกร/ผู ้ด ําเนินรายการท่ี มี

คุณสมบติัคือ เป็นดารา/บุคคลท่ีมีช่ือเสียง มีนิสัยเป็นคนพูดตรงๆ กลา้คิด กลา้แสดงออก มีความคิด

แปลกแหวกแนว และสร้างสรรค์ ไม่ตามกระแสนิยม แต่มีความเป็นตวัของตวัเองสูง  ซ่ึงตรงกบั

ทฤษฎี ผูท้รงอิทธิพลทางความคิด ท่ีอธิบายวา่ ในส่ือออนไลน์ในปัจจุบนั ผูท้รงอิทธิพลทางความคิด
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กบักลุ่มของบุคคลท่ีมีช่ือเสียง จะตอ้งสร้างสรรค์เน้ือหาหรือการนาํเสนอท่ีแปลกใหม่เพื่อให้เกิด

ความน่าสนใจ เพราะคนในกลุ่มน้ีเป็นท่ีรู้จกัซ่ึงสามารถสร้างฐานการรับรู้ ทั้งยงัเป็นกระบอกเสียงท่ี

ดีหากตอ้งการสร้างการรับรู้ในวงกวา้ง ดงันั้น ผูท้รงอิทธิพลทางความคิด จึงหมายถึง บุคคลท่ีมี

ความเช่ียวชาญเฉพาะดา้น ท่ีสามารถสร้างสรรค ์โน้มน้าว และนาํเสนอเน้ือหาเฉพาะด้านนั้นใน

ชุมชนออนไลน์จนเป็นท่ีรู้จกัและช่ืนชอบเป็นวงกวา้ง (อรนิตย ์เอ่งฉ้วน และพีรยุทธ โอรพนัธ์, 2557)

ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ 32ฐานิตย ์เอ่ียมอุตมะ  (2551)  ท่ีพบวา่  มีกลวิธีการสร้างอารมณ์ขนั

โดยการกลัน่แกลง้ การเบ่ียงเบน การหกัมุม และการใชบุ้คลิกของผูแ้สดง โดดเด่นเป็นพิเศษ และยงั

มีการใชก้ลวธีิอ่ืนๆ ไดแ้ก่ การใชค้วามมีช่ือเสียง การจ้ีใจผูช้ม การเทียบเคียง การดาํเนินเร่ือง 

   เร่ืองราว (Story) ท่ีนาํมาเสนอในรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) คือ  

การเผชิญหน้ากบัสถานการณ์ในชีวิตท่ีคนเป็นครอบครัวใหม่ เป็นพ่อแม่มือใหม่ ต้องรับมือกับ

เร่ืองราวท่ีไม่เคยพบมาก่อน ทาํให้ตอ้งแกไ้ขปัญหาไปตามความคิดของตนเอง ทาํให้ผูช้มรู้สึกสนุก

ไปด้วย โดยเฉพาะเร่ืองราวเก่ียวกบัการตั้งครรภ์ การมีเพศสัมพนัธ์สําหรับคนท้อง การคลอดลูก 

ซ่ึงคนทัว่ไปอยากรู้แต่ไม่กลา้ถาม เม่ือนาํเร่ืองราวเหล่าน้ีมานาํเสนอเป็นรายการ จึงไดรั้บความสนใจ

จากผูช้มเป็นอย่างมาก ซ่ึงตรงกับทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมการแสวงหาข่าวสาร (Information 

Seeking Theory) ท่ีอธิบายว่า ครีเคลัส (Krikelas,1983 : 5) การแสวงหาข่าวสาร หมายถึง การท่ี

บุคคลใดบุคคลหน่ึงกระทาํในส่ิงหน่ึงเพื่อให้ไดม้าซ่ึงขอ้มูลข่าวสารท่ีจะสนองตอบความตอ้งการ

ของตน อนัเน่ืองมาจากการท่ีบุคคลนั้นตอ้งการรู้ ศึกษาและวเิคราะห์ในประเด็นหน่ึง (อา้งถึงในเกศ

รา ชัง่ชวลิต, 2544, น. 11) และสอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของพิมพ์พร พุฒิสาร (2553) ท่ีทาํการวิจยั

พบวา่ พฤติกรรมการเปิดรับชมคลิปวิดีโอออนไลน์ของคนไทย จะเปิดรับวดีิโอคลิปเพื่อตอบสนอง

ความตอ้งการดา้นความบนัเทิงและความตอ้งการดา้นขอ้มูลข่าวสารเป็นหลกั  

   รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) เป็นรายการท่ีถ่ายไปตามสถานการณ์ท่ีผูผ้ลิตได้

วางแผนไวแ้ลว้ตั้งแต่ตน้ โดยมีเพียงโครงสร้างในตอนนั้น สถานการณ์ท่ีเกิดข้ึนในตอนนั้น และ

ปล่อยให้ทุกอยา่งเกิดข้ึนและเป็นไปตามความเป็นจริงท่ีเกิดข้ึน และเม่ือถ่ายทาํเสร็จ ก็จะนาํเขา้ห้อง

ตดัต่อเลยโดยท่ีไม่มีสคริปต์หรือบทรายการ แต่ใช้วิธีการเล่าท่ีเป็นไปตามโครงสร้างรายการคือ 

สถานการณ์หรือปัญหาท่ีเกิดข้ึน วธีิการแกไ้ขปัญหา และบทสรุปของแต่ละตอน 

   ลกัษณะภาพส่วนใหญ่ เป็นภาพลกัษณะแทนสายตาคนดู ดว้ยความท่ีรายการ

ตอ้งการความสมจริง ดังนั้นภาพส่วนใหญ่ท่ีออกมาจึงเป็นภาพท่ีเน้นถ่ายตามสถานการณ์ หรือ

เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน มกัไม่ได้มีการตั้งใจให้เป็นไปตามใจท่ีผูผ้ลิตอยากได้ แต่ในกรณีท่ีเร่ืองราวท่ี

นาํเสนอมีความละเอียดอ่อนในการนาํเสนอ ก็จะใชว้ิธีการถ่ายภาพเขา้มามีส่วนให้เน้ือเร่ืองมีความ

อ่อนโยน เช่น ในตอนท่ีคุยถึงเร่ืองของเพศบางทีก็จะไม่ไปถ่ายภาพแคบหรือภาพใกล้จนเกินไป  

http://www.tnrr.in.th/2558/?page=research_result&name=%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B9%8C+%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%A1%E0%B8%B0
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แต่จะใชอุ้ปกรณ์เสริม คือกลอ้งตวัเล็ก (Gopro) ท่ีจะตั้งอยูเ่ป็นภาพกวา้งมุมใดมุมหน่ึง เพื่อให้รู้สึกวา่

เป็นความรู้สึกท่ีไม่เจาะจงจนเกินไป 

   องค์ประกอบการนําเสนอ แบ่งออกเป็น 3 ส่วนหลักๆ คือ เน้ือเร่ือง นั้ น

หมายถึงตวั ปัญหา สถานการณ์ เหตุการณ์ ท่ีเกิดข้ึนในหน่ึงตอน ซ่ึงจะเป็นการถ่ายทาํไปตาม

เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน โดยมีการกาํหนดสถานการณ์/เหตุการณ์ไวล่้วงหน้าตั้งแต่การวางแผนการผลิต

แลว้ คุณสมบติัสําคญัของช่างภาพคือ จะตอ้งมองเห็นให้เร็วกว่าเหตุการณ์ท่ีจะเกิดข้ึน พูดง่ายๆคือ

ตอ้งรู้จกัการคาดการณ์สถานการณ์ท่ีจะเกิดข้ึน เพื่อให้เกิดการบนัทึกภาพไดท้นั ส่วนท่ีสอง คือ การ

ทาํหน้าท่ีของพิธีกร ท่ีจะคอยรายงานว่าวนัน้ีเรามาท่ีไหน มาเพื่อทาํอะไร หรือผูช้มจะได้เห็น

อะไรบา้งท่ีเกิดข้ึนในตอนน้ี พร้อมคอยรายงานสถานการณ์หรือนาํไปดูเหตุการณ์ท่ีจะเกิดข้ึนใน

สถานการณ์นั้นๆ และส่วนสุดทา้ยคือการสัมภาษณ์ เป็นการนัง่สัมภาษณ์ถึงความรู้สึกของพิธีกร/ 

ผูด้าํเนินรายการถึงส่ิงท่ีเกิดข้ึน ณ เหตุการณ์ตอนนั้ น โดยจะเป็นการสัมภาษณ์ในสถานท่ีของ

เร่ืองราวท่ีเกิดข้ึนในแต่ละตอน 

   เทคนิคในการลําดับภาพท่ีสําคัญคือ ในเน้ือตอนความยาว 15-20 นาที 

ในหน่ึงตอนไม่สามารถท่ีจะเล่าแบบค่อยๆไล่อารมณ์หรือจุดสําคญั (Climax) ข้ึนได้ แต่ทุกนาที

จะตอ้งมีอารมณ์ตลกๆเขา้มา ทุกนาทีตอ้งมีคาํพูดท่ีโดนใจออกมา เพราะรายการสั้นเน้ือเร่ืองจึงควร

จะตอ้งมีการเล่าแบบรวดเร็วและตรงประเด็น ดงันั้น จึงตอ้งทาํให้เร่ืองสนุกอยูต่ลอดเวลาเพื่อให้คน

ดูรอดูจนจบ แต่ไม่ใช่ทุกตอนท่ีจะตอ้งสนุกหรือตลก บางตอนอาจซ้ึงร้องไห้ก็ได ้ข้ึนอยู่กบัวา่ตอน

นั้นจะเป็นเน้ือหาอะไรแล้วดึงหัวใจสําคญัของเร่ืองออกมาเล่า นอกจากน้ีการใช้ภาพมาแปะคัน่

ระหวา่งท่ีพิธีกรกาํลงัพดูหรือดาํเนินเร่ืองไปจะช่วยใหผู้ช้มเขา้ใจและเห็นภาพตามไปกบัผูเ้ล่าท่ีกาํลงั

เล่า เพื่อป้องกันความน่าเบ่ือของเน้ือเร่ืองได้ เม่ือจะเปล่ียนสถานการณ์ หรือเร่ืองราวกําลังจะ

เปล่ียนไปจะมีการใช้ภาพกวา้งของสถานท่ีนั้นๆ เพื่อเข้ามานําพา หรือเปล่ียนเร่ืองไปในทิศทาง

ต่อไป ช่วยใหผู้ช้มไม่งงกบัเร่ืองราว 

   จากการอภิปรายวิธีการนาํเสนอรายการ โอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) สามารถจาํแนก

ให้เห็นถึงความแตกต่างระหว่างการนาํเสนอทางโทรทศัน์ กบัการนาํเสนอทางไลน์ทีวี ดงัตาราง

ต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 5.1  ความแตกต่างระหวา่งการจดัรายการทางโทรทศัน์กบัทางไลน์ทีว ี

 

การจัดรายการ ทางโทรทัศน์ ทาง ไลน์ทีวี 

โครงสร้างของรายการ  การทํารายการโทรทัศน์จะมี

ความเป็นลําดับขั้นตอน มีการ

วางแผนอย่างเป็นระบบ และ

ละเอียด คือจะตอ้งมีการกาํหนด

เลยว่า รายการแบ่งออกเป็น ก่ี

เบรก แต่ละเบรกคืออะไร มีการ

กําหนดในประเด็นแต่ละเบรก 

กาํหนดคาํถาม ในแต่ละช่วง บท

ร าย ก าร จ ะ ต้อ ง แ น่ น  พิ ธี ก ร

จะตอ้งทาํอะไรเดินไปตรงไหน 

ทุกอย่างต้องมีความพร้อมและ

แน่นอนก่อนการถ่ายทาํ 

การทาํรายการทางไลน์ทีวี จะไม่ได้มี

บทสมบูรณ์มีเพียงแต่โครงคร่าวๆ ว่า

สถานการณ์หรือเร่ืองราวของในหน่ึง

ตอนคืออะไร ดึงเร่ืองราวของพิธีกร

หรือผูด้าํเนินรายการออกมา และคลุม

ให้อยู่ในประเด็น Concept ของเร่ืองท่ี

วางไว ้โดยการคลุมแบบหลวมๆจะทาํ

ใหต้วังานออกมาสนุก ไม่ดูจริงจงั 

เน้ือหาในการนาํเสนอ ในรายการโท รทัศน์จะมีการ

ควบคุมเน้ือหาการนําเสนอท่ี

เข้ ม ง ว ด ก ว่ า ท า ง อ อ น ไ ล น์ 

กล่าวคือ บทสนทนาท่ีเป็นคํา

หยาบ หรือเห็นบุหร่ี เหล้า หรือ

ส่ิ ง เส พ ติ ด  ท่ี คิ ด ว่ า จ ะ เป็ น

แบบอย่างให้กับเยาวชนในทาง

ไ ม่ ดี  ท าง โท รทัศ น์ จ ะ มี ก าร

ควบคุมเน้ือหาดงักล่าว 

ในรายการโทรทัศน์จะมีการควบคุม

เน้ือหาการนาํเสนอ ดา้น ความรุนแรง

ท่ีเก่ียวกบัผูห้ญิง ห้ามมี การใช้ยาเสพ

ติดห้ามมี กินเหล้าได้ บุหร่ีเห็นได้ไม่

ต้องเบลอ แต่ต้องดูว่าจาํเป็นหรือไม่ 

คาํหยาบมีได้แต่ตอ้งไม่เป็นการหม่ิน

ประมาทผูอ่ื้น แล้วก็เร่ืองศีลธรรมท่ี

เขม้งวด 
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ตารางท่ี 5.1  (ต่อ) 

 

การจัดรายการ ทางโทรทัศน์ ทาง ไลน์ทีวี 

เทคนิคในการผลิต - ดา้นภาพ จะมีการประดิษฐ์มุม

ภาพ  ให้ ดูสวย คือ ภาพ ท่ี ถ่าย

ออกมาจะต้องคมชัด มีการใช้

อุปกรณ์พิเศษเข้ามาช่วยให้ดูมี

ค วาม ยิ่ งให ญ่  ห รือ ดู มี ค วาม

ละมุน หรือถ่ายภาพในลกัษณะท่ี

ใหบุ้คคลมีความโดดเด่นมากกวา่

ฉากหลัง และการใช้ไฟเข้ามา

ช่ วย ให้ แส งใน ภ าพ ส ม บู รณ์ 

มากข้ึน 

- การลําดับภาพ จะมีการลาํดับ

ภาพตามลาํดบัขั้นตอน ค่อยเป็น

ค่อยไปอยา่งต่อเน่ือง 

- ด้านภาพ  จะมีการประดิษฐ์มุมภาพ

ให้น้อยท่ีสุด  ความไม่ประดิษฐ์ จะทาํ

ให้งานดูเด็กลง มนัทาํให้ดูจริง เด๋ียวน้ี

เด็กไม่ค่อยชอบดูประดิษฐ ์ถา้เขาอยาก

ดูประดิษฐ์เขาก็ไปดูหนงั แลว้อีกส่วน

หน่ึงคือการใชภ้าพจากกลอ้งมือถือมา

เล่าเร่ือง อย่างตอนแบบเราแอบถ่าย

แฟน ก็แบบถ่ายจากมือถือ เอาภาพมือ

ถือมาใส่ เพราะนั้นแหละทาํให้รู้สึกวา่

มันจริง เพราะคือส่ิงท่ีคนมีอยู่แล้ว 

เพราะฉะนั้นใชเ้ถอะ คุณภาพจะแตกก็

ใช้ไปเหอะ เพราะอารมณ์มนัได้ มัน

เป็นส่ิงผกูพนักบัคน 

- การลําดับภาพ เร่ืองจากการดูทาง

ออนไลน์ส่วนใหญ่ผูช้มมกัชมผา่นทา

โทรศพัท์มือถือดังนั้น ด้วยความเล็ก

ของโทรศพัท์และด้วยเสียงการไดย้ิน

ท่ีต่างไปจากการเปิดโทรทศัน์ดูทาํให ้

การทาํรายการผา่นทาง ไลน์ทีว ีแบบน้ี

ค วรมี ก ารข้ึน ซับ  ถึ งแม้ว่าจะเป็ น

ภาษาไทยก็ตาม เพราะผูช้มท่ีชมนั้ น

บางที เขาจะใช้วิ ธีการอ่านป ากไป

พร้อมกบัการรับชม แต่ดว้ยความท่ีมือ

ถือเล็กภาพท่ีเห็นก็จะไม่ใหญ่เหมือน

จอโทรทศัน์ การข้ึนซับช่วยจะทาํให้

ตรึงความสนใจของผูช้ม และทําให้

ผูช้มดูรายการเขา้ใจง่ายมากยิง่ข้ึน 
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 2.3 กลยุทธ์ในการจัดรายการโอ้ เบบี!้ (Oh Baby!) ทางไลน์ทวี ี

  กลยุทธ์การนาํเสนอประเด็นท่ีเป็นข่าว ท่ีอยู่ในกระแสความสนใจ ของบุคคลท่ีมี

ช่ือเสียง เป็นตน้แบบ(Idol) ของเด็กในยคุใหม่ คือ คุณกุ๊บก๊ิบ มีลกัษณะท่ีดูเป็นผูห้ญิงแรงคือ เป็นคน

พูดตรงๆ กลา้คิด กลา้แสดงออก มีความคิดแปลกแหวกแนว และสร้างสรรค์ ไม่ตามกระแสความ

นิยม แต่มีความเป็นตวัของตวัเองสูง การนําเสนอเน้ือหารายการให้โดนใจ คือ เป็นเร่ืองราวการ

เผชิญหน้ากบัสถานการณ์ความขดัแยง้ เสนอมุมมองหรือวิธีคิดท่ีแหวกขนบธรรมเนียมแบบเดิมๆ 

ขยายอารมณ์ของเร่ืองให้รู้สึกรุนแรงข้ึน โดยการใช้อารมณ์ทางละคร (Drama) ซ่ึงสอดคล้องกับ

แนวคิดการสร้างสรรคร์ายการเรียลลิต้ีโชว ์การสร้างข่าวลือ หรือการสร้างกระแส เป็นการเรียกร้อง

ความสนใจในการติดตามรับชมรายการ โดยเฉพาะการใช้กระแสเร่ืองเพศ เพราะผูช้มมักมี

พฤติกรรมอยากรู้อยากเห็นในเร่ืองท่ีเก่ียวกบัเพศของผูอ่ื้น การสร้างข่าวลือ หรือกระแสนั้นถือไดว้า่

เป็นลักษณะทางจิตวิทยาอย่างหน่ึงท่ีถูกนํามาใช้ เช่นเดียวกับกลยุทธ์อ่ืนๆ และมักประสบ

ความสาํเร็จเสมอ (Bignell, 2008) 

  กลยทุธ์การเผยแพร่รายการ มีการเผยแพร่รายการทุกวนัศุกร์เท่ียงคร่ึง ศุกร์เวน้ศุกร์ 

คือ ศุกร์น้ีเป็นตอนท่ีเผยแพร่ตามผงัรายการ ศุกร์ถดัไปจะเป็นตวัอย่างรายการ (Teaser) ของตอน

ต่อไป สัปดาห์ถดัไปอีกสัปดาห์จะเป็นตอนท่ีเผยแพร่ตามผงัรายการ ส่ิงสําคญัของการท่ีออกอากาศ

แบบสัปดาห์เวน้สัปดาห์คือ ทาํให้รายการแต่ละรายการมีเวลาเป็นของตวัเอง เพื่อจะไดไ้ม่ทบัซ้อน 

ไม่ชนกนัของแต่ละรายการ  และเพื่อเป็นการเร้าความสนใจในการติดตามชม ให้ผูช้มเกิดการรอ

คอยและติดตามดู ท่ีจะติดตามชมการเผยแพร่ และมีการบอกต่อในลกัษณะปากต่อปากเพื่อให้เกิด

การกระจายข่าวสารไปยงักลุ่มผูช้มใหม้ารับชมรายการ  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัทฤษฏีของ Roger  ทฤษฎี

การแพร่กระจายนวตักรรม การยอมรับ (Adoption) ส่ิงใดของสังคม จะมีกระบวนการ (Process) 

คล้ายๆ กัน โดยเร่ิมต้นจากมีส่ิงใหม่ เกิดข้ึน มีคนกลุ่มหน่ึงยอมรับคิดว่าดีแล้ว จะเกิดการ

แพร่กระจาย (Diffusion) ไปตามช่องทางการส่ือสาร (Channels) ต่างๆ ของคนกลุ่มหน่ึงไปสู่อีก

กลุ่มหน่ึงในสังคม อยู่ท่ี ส่ิงใหม่นั้ นมีความดึงดูดใจสูงก็จะทําให้การยอมรับส่ิงนั้ นในสังคม  

ใชร้ะยะเวลาในการยอมรับสั้ นข้ึน การแพร่กระจายความนิยมเหล่าน้ีเกิดข้ึนอยา่งรวดเร็ว โดยไม่มี

การโฆษณาประชาสัมพนัธ์หรือ Promotion ใดให้เกิดความนิยม แต่ลว้นแล้วเกิดการแพร่กระจาย

อยา่งรวดเร็วไปตามช่องทางส่ือสารต่างๆ สังคมโดยธรรมชาติ ธรรมชาติของโทรคมนาคมเก่ียวขอ้ง

กบัเทคโนโลยแีละธุรกิจสมยัใหม่ก็เช่นกนั 

  กลยุทธ์ด้านช่องทางการนําเสนอรายการ  นําเสนอรายการทางไลน์ทีวีเพียง

ช่องทางเดียว มีการปล่อยตัวอย่างรายการ (Teaser)ทางไลน์ทีวี และมี Banner โฆษณารายการ

เผยแพร่บนหน้าเว็บของไลน์ทีวี เม่ือใกล้วนัเผยแพร่มีการส่งแจ้งเตือนให้กับผูใ้ช้ไลน์ทราบว่า
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รายการกําลังจะเผยแพร่แล้ว และกลยุทธ์การสร้างความสะดวกในการเข้าถึงรายการ การจัด

เรียงลาํดบัคลิปเผยแพร่ของไลน์ทีวี มีการเรียงจากตอนใหม่ล่าสุดท่ีเผยแพร่ แลว้เรียงยอ้นไปจนถึง

ตอนแรก  เพื่อบูธโพสต์ (Boost Post)  คือ เม่ือผูช้มดูตอนใหม่เกิดความรู้สึกสนุก หรือมีความรู้สึก

อยากรู้มากยิง่ข้ึน ผูช้มตามชมรายการในตอนก่อนหนา้ไดท้นัที ทาํให้มียอดรับชมรายการของแต่ละ

คลิปเพิ่มมากข้ึน ซ่ึงตรงกับทฤษฎี แนวคิดเก่ียวกับส่ือใหม่ ท่ีอธิบายว่า เน้ือหาของส่ือดิจิทัล

สมยัใหม่ไม่ผูกติดกบัอุปกรณ์ท่ีใช้ แต่ผูใ้ช้สามารถเขา้ถึงเน้ือหานั้นได้จากอุปกรณ์ท่ีหลากหลาย  

การเขา้ถึงขอ้มูลของส่ือดิจิทลัสมยัใหม่ทาํไดง่้ายและรวดเร็ว และสามารถเขา้ถึงไดใ้นรูปแบบท่ีไม่

เป็นเส้นตรง (Non-linear) คือ เขา้ถึงไดทุ้กช่วงของเน้ือหาและสามารถขา้มไปยงัช่วงต่างๆได ้การ

จดัการขอ้มูลและเน้ือหาในส่ือดิจิทลัสมยัใหม่ สามารถทาํไดง่้ายและรวดเร็วกวา่ระบบอนาล็อคทั้ง

การลบ การบันทึก การตกแต่ง การจดัระเบียบเน้ือหา และข้อมูลของส่ือใหม่(Lister และคณะ, 

อา้งใน Siapera, 2009) 

  กลยุทธ์การสร้างการมีส่วนร่วมของผูช้มรายการ โดยกลุ่มเป้าหมาย หรือผูช้มไดมี้

ส่วนเข้ามาร่วมแสดงความคิดเห็นใต้คลิปวิดีโอการออกอากาศในแต่ละตอน แต่ผูผ้ลิตไม่ได้มี 

ความสนใจว่าผูช้มจะชอบชมอะไร เพราะผูผ้ลิตไม่ได้รู้สึกว่าการแสดงความคิดเห็นบนโลก

ออนไลน์จะเช่ือถือได้ร้อยเปอร์เซ็นต์ แต่ผู ้ผลิตดูว่าจุดช้ีวดัคือ คนจาํอะไร คนสนุกกับอะไร  

แต่การท่ีผูผ้ลิตสนใจหรือใชค้วามคิดเห็นของผูรั้บสาร  เป็นจุดช้ีวดัความสนใจนั้นแสดงวา่ ผูรั้บสาร

มีส่วนในการกาํหนดทิศทางของเร่ือง สถานการณ์ยอ่ยท่ีจะเกิดข้ึน เพราะส่ิงท่ีผูผ้ลิตจะไดป้ระโยชน์

จากการเป็นส่ือใหม่นั้นคือ การสร้างสรรคร์ายการใหอ้อกมาตรงใจผูช้ม และไดรั้บความนิยมในการ

นําเสนอ ซ่ึงตรงกับแนวความคิดเก่ียวกับส่ือใหม่ สามารถสรุปประโยชน์ท่ีได้จาก ส่ือใหม่   

(New Media)  คือ สามารถทาํให้ค้นหาคาํตอบในเร่ืองบางอย่างได้ โดยการเปิดหัวข้อไว ้ก็จะมี

ผูส้นใจและมีความรู้แสดงความคิดเห็นไวม้ากมาย และช่วยประหยดัเวลาและค่าใช้จ่ายในการ

บริหารขอ้มูล รวมถึงส่ือใหม่ยงัเป็นส่ือท่ีมีความสามารถในการติดต่อ 2 ทาง จึงทาํให้ผูใ้ช้สามารถ

โตต้อบไดท้นัที  ธิดาพร ชนะชยั (2550) และ ขวญัฤทยั  สายประดิษฐ ์(2551, น. 50-51)  
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3. ข้อเสนอแนะ 

 

3.1 ข้อเสนอแนะในการนําผลการวจัิยไปใช้ 

  3.1.1 รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) สามารถเป็นรายการตวัอยา่งในการผลิตรายการ

ออนไลน์ของผูผ้ลิตหน้าใหม่ในอนาคตได้ ด้วยความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีท่ีเปล่ียนไปทาํให้

เอ้ืออาํนวยแก่ผูผ้ลิตหน้าใหม่ในการผลิตรายการท่ีมีกระบวนการผลิตท่ีไม่ซับซ้อน แต่มีความคิด

สร้างสรรค ์แปลกใหม่  

  3.1.2 การผลิตรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ท่ีมีรูปแบบรายการเรียลลิต้ีนั้น ส่ิงท่ี

สามารถสร้างความแตกต่างจากรายการอ่ืนได ้คือ การนาํเสนอเร่ืองราวท่ีเป็นความจริงของผูด้าํเนิน

เร่ือง เพื่อให้ผูช้มสามารถเขา้ถึงได ้เพื่อตอบสนองความตอ้งการท่ีจะอยากรู้เร่ืองราวของบุคคลท่ีมี

ช่ือเสียง ทาํใหผู้รั้บชมรายการเกิดความอยากรับชม 

  3.1.3 เน้ือหาการนําเสนอในบางประเด็นมีการลงลึกและเปิดเผยมากเกินไป  

ในช่องทางการส่ือสารท่ีเป็นโลกออนไลน์ทุกคนสามารถเขา้ถึงขอ้มูลได ้ในการนาํเสนอเร่ืองทาง

เพศท่ีเปิดเผยตรงไปตรงมามากเกินไป อาจทาํให้เกิดกระแสลบมากข้ึน เพราะสังคมของคนไทยยงั

ยดึติดอยูก่บัขนบประเพณีเดิมๆ ซ่ึงไม่เปิดรับ เปิดเผยต่อเร่ืองน้ีมากนกั 

  3.1.4 ผูผ้ลิตควรให้ความสําคญัในเชิงบทบาทของรายการ ว่าสามารถให้อะไร 

แก่ผูช้ม ไม่วา่รายการนั้นจะเป็นรายการท่ีใหค้วามบนัเทิง เพือ่ใหมี้อีกบทบาทท่ีชดัเจนข้ึนมา 

  3.1.5 ในกระบวนการผลิตรายการควรมีการพฒันาปัจจยับางอย่างให้มีคุณภาพ

มากยิง่ข้ึน ซ่ึงหมายถึงศิลปะดา้นภาพ แสง มุมกลอ้ง เพื่อเพิ่มเสน่ห์และสีสันใหแ้ก่รายการ 

  3.1.6 กลยุทธ์การเผยแพร่ทางไลน์ทีว ีท่ีใชใ้นรูปแบบสัปดาห์เวน้สัปดาห์มีผลดีทาํ

ใหจ้าํนวนคนดูคลิปยอ้นหลงั และติดตามคลิปถดัมาไดม้ากข้ึน ส่งผลต่อยอดรับชมและความนิยมท่ี

สูงข้ึนในแต่ละตอน 

 3.2 ข้อเสนอแนะสําหรับการวจัิยคร้ังต่อไป 

  3.2.1 ศึกษากลุ่มผูช้มรายการเรียลลิต้ี เพื่อให้ทราบถึงความตอ้งการในการรับชม

ของผูช้ม ท่ีมีต่อรายการเรียลลิต้ีทางไลน์ทีวี ทั้งน้ีเพื่อให้มีการพฒันารายการให้มีประสิทธิภาพ 

มากยิง่ข้ึน 

  3.2.2 ควรมีงานวิจยัท่ีศึกษาองคป์ระกอบของรูปแบบและเน้ือหารายการออนไลน์

ท่ีมีรูปแบบรายการเป็นรายการเรียลลิต้ีให้มากกว่าน้ี เพราะจะเป็นแนวทางในการส่ือสารสาระ

ความรู้และความบนัเทิงไปสู่ผูช้มไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ ในขณะเดียวกนัรายการออนไลน์สามารถ
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ทาํไดโ้ดยไม่ตอ้งใชต้น้ทุนการผลิตท่ีสูงมากนกั แต่ท่ีสําคญัคือ ความแปลกใหม่/สร้างสรรค ์ท่ีเป็น

จุดดึงดูดความสนใจของผูช้มไดเ้ป็นอยา่งดี  

  3.2.3 สามารถศึกษาด้านผูผ้ลิตรายการในเชิงศึกษาเปรียบเทียบกับรายการท่ีมี

ลกัษณะใกลเ้คียงกนั เพื่อพฒันารายการประเภทเรียลลิต้ีใหดี้มากยิง่ข้ึน 

 

 


