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วธีิดาํเนินการวจิัย 

 

 

 การศึกษาเร่ือง การสร้างสรรคร์ายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีวี เป็นการวิจยั

เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชก้ารวเิคราะห์ขอ้มลู และการสัมภาษณ์ 

 

1. แหล่งข้อมูลในการวจิัย 

 

 1.1 ข้อมูลจากเอกสาร รายการบันเทิงท่ีอยู่ทาง Channel ไลน์ทีวี โดยการเลือกกลุ่ม

ตวัอยา่งโดยใชว้ิธีการเลือกแบบเจาะจง เลือกจาก Channel ทางไลน์ทีวี ท่ีไดรั้บอนัดบัความนิยมใน

ระดบัสูงสุด ไดแ้ก่ รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!)ไดรั้บอนัดบัความนิยม 106130  โดยรายการท่ีนาํมา

วเิคราะห์น้ีเป็นรายการท่ีผลิตและเผยแพร่ ในช่วงซีซัน่ท่ี 1 ออกอากาศตั้งแต่ วนัท่ี 1 มีนาคม 2559 - 

31 ตุลาคม 2559 และคัดเลือกศึกษาเฉพาะรายการตอนท่ีมีค่าเฉล่ียความนิยม อยู่ท่ีมากกว่า 

3,000,000 ยอดรับชมข้ึนไป ถือวา่เป็นค่าเฉล่ียกลางของอนัดบัความนิยมของทั้งซีซัน่ 

 

ตารางท่ี 3.1  ตารางค่าความนิยมการเผยแพร่รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) 

 

EP. ช่ือตอน ยอดคนดู ความยาว 

0 งานแต่งสุดหรู แต่เพื่อนหนู..ชุดหาย!!!! 4,647,663 17.53 นาที 

1 คุณหมอคะ ลูกหนูจะหวับุบมั้ยคะ 4,736,364 16.34 นาที 

2 หา้มคนทอ้งเท่ียวสงกรานต!์ 3,306,407 15.54 นาที 

3 บา้นของฉนั ฝันสลาย 2,770,332 17.32 นาที 

4 ทอ้งก็ตอ้งยอมรับ กบัชีวิตท่ีเปล่ียนไป 3,137,879 21.31 นาที 

5 รักหรอกจึงหยอกเล่น  1,908,328 19.49 นาที 

6 ออกไม่ออกบอกแม่ที 2,594,255 14.56 นาที 
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ตารางท่ี 3.1  (ต่อ) 

 

EP. ช่ือตอน ยอดคนดู ความยาว 

7 ในท่ีสุดเราก็ไดพ้บกนั 3,501,966 19.26 นาที 

8 สามีแห่งชาติ 2,268,926 12.59 นาที 

9 เป่าเปาเล้ียงง่ายโตไว 2,598,178 17.57 นาที 

10 มนุษยแ์ม่ ในท่ีสุดฉนัก็เขา้ใจ 2,046,771 18.16 นาที 

11 ครอบครัวท่ีดี เร่ิมตน้ท่ี...งาน 2,766,954 17.53 นาที 

12 Supermom กระเตงลูกออกนอกบา้น 2,548,746 19.01 นาที 

13 เมียจ๋า ขอลาบวช 1,696,834 17.31 นาที 

14 ก่อนจะพบกนัใหม่ (ตอนเจ๊เปาจดัเตม็) 3,008,086 18.23 นาที 

 

 1.2 ข้อมูลจากบุคคล (Key Informants) ผูผ้ลิตรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์

ทีวี คดัเลือกแบบเจาะจง โดยเลือกจากผูท่ี้ทาํหน้าท่ีในการผลิตรายการ โอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) รวม 4 

คน ประกอบดว้ย ผูผ้ลิตรายการ จาํนวน 1 คน ผูส้ร้างสรรคร์ายการ จาํนวน 1 คน ช่างภาพ 1 คนและ 

ช่างตดัต่อรายการ/กราฟิก จาํนวน 1 คน ดงัน้ี 

  1.2.1 นายสาโรจน์  คุณาธเนศ ผูผ้ลิตรายการ 

  1.2.2 นายธนาดุล  นํ้าอบเชย ผูส้ร้างสรรคร์ายการ 

1.2.4 นายธนากร   สายเช้ือ ช่างตดัต่อรายการ/กราฟิก 

  1.2.4 นายโชต  บุญชูสนอง ช่างภาพ 

 

2. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 

 

 2.1 แบบวิเคราะห์เนื้อหา (Textual Analysis) เป็นแบบการวิเคราะห์เก่ียวกบัรายการ      

โอ้ เบบ้ี! (Oh Baby!) ท่ีเผยแพร่ทาง Channel ไลน์ทีวี โดยแบ่งตามประเด็นท่ีจะวิเคราะห์ เป็น

แนวความคิด และวิธีในการนาํเสนอ โดยผูว้ิจยัจะเป็นผูว้ิเคราะห์ดว้ยตนเอง โดยใช้แบบวิเคราะห์

เน้ือหา 
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 2.2 แบบสัมภาษณ์ ผูผ้ลิตรายการ โอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!)  ท่ีเผยแพร่ทาง Channel ไลน์ทีว ี

เป็นแนวคาํถามเก่ียวกบั แนวความคิดและวิธีการนาํเสนอ รวมถึงกลยุทธ์ในการจดัรายการโอ ้เบบ้ี! 

(Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี

  2.2.1 การตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ การทดสอบความตรงเชิงโครงสร้าง  

(construct validity) เม่ือสร้างคาํถาม จดัรูปแบบ และโครงสร้างของแบบสัมภาษณ์ก่ึงมีโครงสร้าง

แล้ว นําแบบสัมภาษณ์ก่ึงมีโครงสร้างขอรับคําแนะนํา จากนักวิชาการด้านการผลิตรายการ            

นักวิชาชีพด้านการผลิตรายการ จาํนวน  3 คน  เพื่อตรวจสอบความตรงเชิงเน้ือหาและความ

สอดคล้องกับวตัถุประสงค์ของงานวิจยั แล้วนํามาปรับปรุงแก้ไขเพื่อดาํเนินการในขั้นต่อไป  

ผูต้รวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือการวจิยัไดแ้ก่ 

   - อ.ดร.มานะ ตรีรยาภิวฒัน์ คณบดีคณะนิเทศศาสตร์41  มหาวทิยาลยัหอการคา้ 

   - ผศ.รัฐสภา   แก่นแกว้ ผูช่้วยผูอ้าํนวยการดา้นวชิาการ ศนูยมี์เดีย 

       กลุ่มงานบริการเทคโนโลย ี มหาวทิยาลยัศรีปทุม 

   - คุณประสาน  อิงคนนัท ์  กรรมการผูจ้ดัการ  บริษทั บุญมีฤทธ์ิ  

       มีเดีย  จาํกดั และพิธีกรรายการโทรทศัน์ 

  2.2.2 ผู้ วิจัยได้ทดสอบความน่าเช่ือถือ (Reliability) ของข้อมูล โดยอาศัยการ

เปรียบเทียบข้อมูลประเภทเดียวกันกับแหล่งข้อมูล อ่ืนๆ รวมถึงข้อมูลจากการสัมภาษณ์ 

ประกอบการพิจารณาถึงความเป็นไปไดแ้ละความน่าเช่ือถือของแหล่งขอ้มูลนั้นๆ 

 

3. การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 

 ผูว้จิยัทาํการเก็บรวบรวมขอ้มูลตามลาํดบัดงัน้ี 

 3.1 สถานท่ีท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผูว้ิจยัใช้การรับชมรายการผ่านช่องทาง 

ไลน์ทีว ีดงันั้น ผูว้ิจยัจึงสามารถเก็บรวบรวมขอ้มูลในทุกสถานท่ีท่ีสามารถใช้อินเตอร์เน็ตได ้และ

ใชค้อมพิวเตอร์ส่วนตวั (Notebook) ท่ีมีประสิทธิภาพในทางเทคนิคเพียงพอท่ีจะทาํการดาวน์โหลด

และรับชมรายการยอ้นหลงั ทางช่องทางดงักล่าวได ้ 

 3.2 ผูว้ิจยัจะทาํการสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญท่ีผลิตรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) เพื่อให้ได้

ขอ้มูลจากผูท่ี้มีประสบการณ์ตรง เพื่อความเขา้ใจในแนวความคิด วิธีการนาํเสนอ และกลยุทธ์ใน

การจดัรายการ โดยสัมภาษณ์เชิงลึกตามการนดัหมายของผูผ้ลิตรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) โดยใช้

เคร่ืองบนัทึกเสียง และวธีิการจดบนัทึก พร้อมวเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยตนเองขณะท่ีเก็บขอ้มูล 

 

 

 

http://commarts.utcc.ac.th/index.php/about-us/personnel/2013-06-08-13-57-55/259-dean
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4. การวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 ผูว้ิจยัวิเคราะห์ข้อมูลเบ้ืองต้นไปพร้อมกันกับการเก็บข้อมูล เพื่อตรวจสอบความ

ครบถว้นของขอ้มูล และนาํขอ้มูลมาวิเคราะห์ เพื่อสรุปผลโดยวิธีจาํแนกขอ้มูล และการตีความเพื่อ

สร้างขอ้สรุป โดยการวิเคราะห์เน้ือหารายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) เพื่อศึกษาถึงแนวความคิดใน 

การสร้างสรรค์รายการและวิธีการนําเสนอรายการ ส่วนการสัมภาษณ์ผูผ้ลิตรายการโอ้ เบบ้ี!               

(Oh Baby!) มีการนาํขอ้มูลท่ีไดจ้ากผูผ้ลิตรายการในประเด็นดงักล่าวมาแทรก เพื่อสนบัสนุนขอ้มูล

ให้มีความละเอียดและน่าเช่ือถือมากยิ่งข้ึน พร้อมทั้ งนําข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ผูผ้ลิตใน

ประเด็นกลยทุธ์การจดัรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) มาเพื่อทาํการวเิคราะห์เพิ่มเติม 

 ส่วนการนําเสนอเป็นการนําเสนอในรูปแบบของการพรรณนาเน้ือหา ซ่ึงเป็น 

การนาํเสนอขอ้คน้พบ และการสัมภาษณ์จากผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการผลิตรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) 

ทางไลน์ทีว ี 
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