
 

บทที ่1 

บทนํา 

 

 

1. ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 

 ปัจจุบนัท่ีอินเทอร์เน็ตและเทคโนโลยีการส่ือสารมีความกา้วหนา้ข้ึน โลกแห่งการส่ือสาร

ของส่ือมวลชนก็ขยายออกตามเช่นกนั ทาํให้ส่ือเก่า เช่น ส่ือสิงพิมพ ์วิทยุ โทรทศัน์ ต่างตอ้งปรับตวั 

เรียนรู้ และหาวิธีการส่ือสารในรูปแบบใหม่ไปยงักลุ่มเป้าหมาย ส่ือใหม่อยา่งอินเทอร์เน็ต เร่ิมเขา้มามี

บทบาทอย่างมาก ด้วยคุณสมบัติความอิสระทั้ ง 5 ประการของส่ือใหม่ ซ่ึงเคนท์  เวอร์ทาม และ 

เอียน เฟนวิกค์ (Kent Wertime and Ian Fenwick) ได้ให้แนวคิดเก่ียวกับส่ือใหม่  (New Media) และ

การตลาดดิจิทลั ไวว้า่  (ณงลกัษณ์ จารุวฒัน์ และ ประภสัสร วรรณสถิตย,์ ผูแ้ปล, 2551) 

 1. อิสระจากขอ้จาํกดัดา้นเวลา (Freedom from Scheduling) ผูรั้บสารสามารถเลือกรับ

และส่งข่าวสารไดใ้นเวลาท่ีตนตอ้งการ และไม่จาํเป็นตอ้งชมเน้ือหาต่างๆ ตามเวลาท่ีกาํหนด 

 2. อิสระจากขอ้จาํกดัดา้นพรมแดน (Freedom from Geological Boundaries) เน้ือหาใน

รูปแบบดิจิทลัเป็นเน้ือหาท่ีรับขอ้มูลข่าวสารไดท้ัว่โลกในเวลาอนัรวดเร็ว 

 3. อิสระจากขอ้จาํกัดด้านขนาด (Freedom to Scale) มีเน้ือหาท่ีสามารถย่อหรือปรับ

ขยายขนาดหรือเครือข่ายได ้ 

 4. อิสระจากขอ้จาํกดัดา้นรูปแบบ (Freedom from Formats) เน้ือหาแบบดิจิทลัไม่จาํเป็นตอ้ง

มีรูปแบบ หรือลกัษณะท่ีตายตวั  

 5. อิสระจากยุคนักการตลาดสร้างเน้ือหามาสู่ยุคนักบริโภคริเร่ิมสร้าง และควบคุม

เน้ือหาเอง (From Marketer-Driven to Consumer-Initiated, Created and Controlled) จากส่ือเก่าท่ีทาํ

หนา้ท่ีในการส่งสารเพียงอยา่งเดียว แต่ในส่ือใหม่ใครก็สามารถท่ีจะกลายมาเป็นผูส่้งสารได ้

 จากความอิสระของส่ือใหม่อย่างอินเทอร์เน็ตท่ีเขา้มามีบทบาทกบัการบริโภคส่ือของ

คนในยุคสมยัน้ี ทาํให้คนหลายกลุ่มมองว่าส่ือใหม่ชนิดน้ีจะเขา้มามีบทบาทให้ส่ือเก่าตายลงไป  

แต่ในทางกลบักนัส่ือเก่าไม่ได้ตายลงไป แต่ส่ือใหม่จะเขา้มาเป็นส่ือหลกัแทนท่ี ส่ือใหม่ก็จะอยู่

ควบคู่กบัส่ือเก่า และถา้ธุรกิจส่ือในรูปแบบเดิมหนัมาอาศยัส่ือใหม่ทาํใหมี้โอกาสในการเพิ่มรายได ้

และมีทางรอดของธุรกิจส่ือมากยิง่ข้ึน 
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 สาํนกังานพฒันาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องคก์ารมหาชน) หรือ สพธอ. เปิดเผยผล

การ41สํารวจพฤติกรรมผูใ้ชอิ้นเทอร์เน็ตในปี 2560  พบวา่ 41Gen Y เป็นกลุ่มที่ใชอ้ินเทอร์เน็ตต่อวนั

สูงสุด4 1 โดยในช่วงวนัทาํงานหรือวนัเรียนหนงัสือใชเ้ฉลี่ยที่ 7.12 ชัว่โมง/วนั และมากถึง 7.36 

ชัว่โมง/วนัในช่วงวนัหยุด ขณะที่ Gen X และ Gen Z ใชอ้ินเทอร์เน็ตในวนัทาํงานและวนัเรียน

หนงัสือ โดยเฉลี่ยเท ่ากนัที ่ 5.48 ชัว่โมง/วนั  แต่ในวนัหย ุด Gen Z กลบัใชเ้พิ ่ม ข้ึนเป็น 7.12 

ชัว่โมง/วนั สวนทางกบั Gen X ที่ใชล้ดลงที่ 5.18 ชัว่โมง/วนั โดยกลุ่ม Baby Boomer ใช ้4.54 

ชัว่โมง/วนัในวนัทาํงาน และ 4.12 ชัว่โมง/วนัในวนัหยุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ภาพท่ี 1.1  สถิติการใชอิ้นเตอร์เน็ตโดยเฉล่ียต่อวนั  

 

ท่ีมา : www.etda.or.th  ขอ้มูล ณ วนัท่ี 27 กนัยายน พ.ศ.2560 

 

 ส่วนกิจกรรมที่นิยมทําเมื ่อใชอ้ินเทอร์เน็ตมากที่สุด 5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ การใช้

โซเชียลมีเดีย (86.9%) การคน้หาขอ้มูล (86.5%) การรับส่งอีเมล (70.5%) การดูทีวีและฟังเพลง

ออนไลน์ (60.7%) และการซ้ือสินคา้ออนไลน์ (50.8%) และผลการวิจยัจาก LINE Thailand ช้ีชัด

วา่ในปัจจุบนั  คนดูรายการต่างๆผา่นส่ือออนไลน์มากถึง 89%  ซ่ึงเป็นสัดส่วนท่ีสูงมาก 

 LINE แอปพลิเคชั่นการส่ือสารยอดนิยม16 ท่ีมีสถิติผูใ้ช้งานโทรศพัท์ 40 ลา้นคน และ         

33 ลา้นคนในกลุ่มน้ีใชง้านแอพ LINE  (ไทยรัฐออนไลน์, 12 กุมภาพนัธ์ 2559) ในช่วง 2-3 ปี ท่ีผา่น

มา LINE มีแอปพลิเคชัน่ใหม่ออกมา คือไลน์ทีว ีแอปพลิเคชัน่16หน่ึงท่ีให้บริการดา้นความบนัเทิงใน
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รูปแบบรายการ เปรียบเสมือนช่องๆหน่ึงในทีวีแต่อยูใ่นรูปแบบออนไลน์สามารถเขา้ถึงไดจ้ากทั้ง

เวบ็ไซตแ์ละแอปพลิเคชัน่และมีรายการซีรียจ์ากค่ายต่างๆมาลงให้ไดดู้ยอ้นหลงั พร้อมทั้งไลน์ทีว ี  

มีการผลิตคอนเทนตเ์อง โดยจบัมือกบัพนัธมิตรค่ายใหญ่สร้างซีรียแ์ละรายการของตวัเองท่ีเผยแพร่

เฉพาะในไลน์ทีว ีเท่านั้น  41โดยยอดรับชมของไลน์ทีว ีในปี 2016 เพิ่มสูงข้ึน 136% และผูช้มใชเ้วลา

อยู่บนแพลตฟอร์มของไลน์ทีวี เพิ่มข้ึน 81% เม่ือเทียบกบัปี 2015 41ไลน์ทีวีชดัเจนว่ากลุ่มเป้าหมาย

ของไลน์ทีว ีคือกลุ่มวยัรุ่น และกลุ่มคนทาํงาน และผูช้มส่วนใหญ่ดูไลน์ทีว ีเฉล่ีย 1.5 ชัว่โมงต่อวนั 16 

(มติชนออนไลน์, 28 มีนาคม 2560) จากสถิติแสดงให้เห็นว่ามีผูช้มสนใจรับชมรายการผ่านทาง  

ไลน์ทีวีเพิ่มมากข้ึน ทาํให้สามารถจาํแนก16ประเภทรายการแบ่งตามบทบาทของส่ือหรือแบ่งตาม

เน้ือหา ไดด้งัน้ี (กรรพุม บุญทว,ี2553) 

 1. รายการประเภทข่าว เสนอไดท้ั้งรูปแบบข่าวอ่าน รายงานข่าว เล่าข่าว วิเคราะห์ข่าว 

สารคดีเชิงข่าว นิตยสารข่าว ข่าวกีฬา ข่าวบนัเทิง 

 2. รายการประเภทความรู้ เสนอไดท้ั้งรูปแบบบรรยาย สารคดี นิตยสารทางอากาศ  

(ใหท้ั้งความรู้และความบนัเทิง) สนทนา อภิปราย สัมภาษณ์ ตอบปัญหา  

 3. รายการประเภทการศึกษา เสนอได้หลายรูปแบบ เช่นเดียวกับรายการประเภท

ความรู้ และมีแนวคิดวา่รายการเพื่อการศึกษาควรมีลกัษณะเป็นความรู้สอดแทรกความบนัเทิง จะมี

ผลในการจูงใจผูช้มมากกวา่รายการท่ีใหค้วามรู้การศึกษาโดยตรง 

 4. รายการประเภทบันเทิง รายการประเภทน้ีมีรูปแบบหลากหลายมาก เช่น ละคร 

ดนตรี เกมโชว ์ทอลก์โชว ์วาไรต้ี เรียลลิต้ีโชว ์กีฬา ภาพยนตร์ การเล่นตลก เป็นตน้ 

 5. รายการบริการสาธารณะ มีหลายรูปแบบ เช่น ข่าวประชาสัมพนัธ์ กิจกรรมสาธารณ

กุศลรับบริจาค การตอบปัญหาขอ้ขอ้งใจ การถ่ายทอดสดเหตุการณ์สาํคญัต่างๆ 

 16โดยผูช้มทางไลน์ทีว ีส่วนใหญ่เป็นวยัรุ่น 16ทาํให้รายการท่ีไดรั้บความนิยมส่วนใหญ่จะ

เป็นรายการท่ีใหค้วามบนัเทิง ความสนุกสนานในการรับชม โดยล่าสุดในปี 2016 ไลน์ทีว4ี1ไดจ้ดังาน 

LINE TV : NEXPLOSION พร้อมประกาศรางวลั “LINE TV AWARD” ซ่ึงในสาขา41รางวลั Top 

Entertainment คือ รางวลัรายการวาไรต้ีท่ีมียอดรับชมสูงสุดแห่งปี ได้แก่ “Oh Baby!” เรียลลิต้ี 

รายการแรกบน LINE TV ท่ีนําเสนอเบ้ืองหลังชีวิตจริงของครอบครัวคนรุ่นใหม่สุดจ๊ีด บ้ี KPN,    

กุ๊บก๊ิบ สุมณทิพย ์และลูกสาวตวันอ้ยขวญัใจมหาชนอยา่งนอ้งเป่าเปา ดว้ยยอดววิรวมสูงสุดมากกวา่ 

65 ลา้นววิ (Marketing Oops!, May 29, 2017) 
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 รายการเรียลลิต้ีโชว์มีท่ีมาจากคาํสําคัญ 2 คาํ คือ คาํว่า เรียลลิต้ี (reality) ซ่ึงหมายถึง 

ความจริง และคาํวา่ โชว ์(show) ซ่ึงหมายถึง การแสดง เน่ืองจากรายการเรียลลิต้ีโชว ์เป็นรายการท่ีมุ่ง

นาํเสนอความจริงในรูปแบบของความบนัเทิง ดงันั้น จึงมีการสร้างสรรค์รายการโดยใชท้ั้งความเป็น

จริงและความบันเทิงควบคู่กัน หากแต่ว่ามีการนําเสนอความเป็นจริงในสัดส่วนท่ีน้อยกว่า 

ความบนัเทิง หรือนาํเสนอความจริงอย่างมากก็เท่ากบัการนาํเสนอความบนัเทิง จึงทาํให้เกิดรูปแบบ

ของรายการมากมาย แต่รูปแบบท่ีไดรั้บความนิยมแพร่หลายของรายการเรียลลิต้ีโชว ์ 

(สันทดั ทองรินทร์ 2553) มีดงัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1.2  ลกัษณะความเป็นลูกผสมของรายการเรียลลิต้ี 

 

 1. รายการเรียลลิตีแ้บบสารคดี เป็นรายการท่ีมีลกัษณะของการเฝ้ามอง หรือติดตามชม

เร่ืองราวของบุคคลท่ีกาํลงัทาํกิจกรรมต่างๆ โดยท่ีใช้กลอ้งจบัภาพแทนสายตาของผูช้ม มีการวาง

แนวการดาํเนินเร่ือง (plot) และมีการตดัต่อรายการเพื่อใหมี้ความน่าสนใจ 

 2. รายการเรียลลิตี้เกมโชว์ หรือกาํจดัคู่แข่ง โดยมีการกาํหนดสถานการณ์ ช่วงเวลา 

และสถานท่ีใหผู้เ้ขา้แข่งขนัมาใชชี้วติอยูร่่วมกนัตามท่ีกาํหนดไว ้

 3. รายการเรียลลิตี้ที่เกิดการเปลี่ยนแปลง โดยเร่ิมจากการแนะนาํให้เห็นสภาพปัจจุบนั

ผูร่้วมรายการ จากนั้นให้พบกบักลุ่มผูเ้ช่ียวชาญเพื่อขอรับคาํแนะนาํ หรือบอกวิธีการในการท่ีจะ

ปรับปรุงหรือเปล่ียนแปลงภารกิจตามท่ีกาํหนด  

 4. รายการเรียลลิตี้แอบถ่าย เป็นรูปแบบหน่ึงท่ีใช้วิธีการซ่อนหรือติดตั้งกลอ้งแอบไว้

สําหรับการถ่ายทอดพฤติกรรมของผูร่้วมรายการท่ีผ่านเขา้รอบในกิจกรรมของรายการท่ีจดัข้ึน 

โดยไม่ใหรู้้ตวั  
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 6. รายการเรียลลิตีเ้หนือธรรมชาติ เป็นรายการท่ีไม่ไดมี้รูปแบบรายการพิเศษ แต่เป็น

รายการท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัส่ิงล้ีลบั เหนือธรรมชาติ  

 7. รายการเรียลลิตี้หลอกลวง หรือล้อเล่น เป็นรายการเรียลลิต้ีท่ีมีการลอ้เล่นกบัผูร่้วม

รายการ  

 8. รายการเรียลลิตีก้ารทดลองสังคม เป็นรายการท่ีนาํผูร่้วมรายการท่ีมีสภาพท่ีแตกต่าง

กนัมาทดลองเรียนรู้การใชชี้วติอยูร่่วมกนัและแลกเปล่ียนประสบการณ์ท่ีมีความแตกต่างกนั 

 เม่ือรายการเรียลลิต้ีกาํลังเป็นท่ีนิยมในปัจจุบัน จึงทําให้ผูผ้ลิตรายการในปัจจุบัน 

ต่างมองถึงความแตกต่าง และมองถึงความโดดเด่นของรายการตนเอง ดงัคาํกล่าวท่ีว่า “Creative 

make difference” หมายถึง ความคิดสร้างสรรค์ทาํให้เกิดความแตกต่าง (ชยพล สุทธิโยธิน, 2548) 

ซ่ึงเป็นหัวใจของการผลิตรายการโทรทศัน์ เป็นส่ิงท่ีทาํให้ตอบสนองความพึงพอใจและให้ความ

บนัเทิง แก่ผูช้มไดเ้ป็นอยา่งดี อตัราความนิยมในการใชส่ื้อออนไลน์ และการรับชมรายการรูปแบบ

เรียลลิต้ี ท่ีตอบสนองต่อความตอ้งการของผูช้มรายการในปัจจุบนัมากข้ึน ทาํให้ผูช้มรายการหนัมา

เลือกการรับชมรายการผ่านส่ือออนไลน์เป็นส่ือหลกั และรับชมผ่านโทรทศัน์เป็นส่ือรอง ทาํให้

แนวโนม้ของส่ือมีการผนัตวัเขา้มาร่วมมือกนัเพื่อผลิตคอนเทนต ์โดยมีกลุ่มผูช้มส่วนใหญ่เป็นกลุ่ม

วยัรุ่นท่ีมีความตอ้งการในการเปิดรับเน้ือหาเร่ืองราวบนัเทิงมากกวา่รายการรูปแบบในลกัษณะอ่ืนๆ 

รวมถึงช่องทางการเปิดรับสารท่ีผูช้มสามารถเป็นผูเ้ลือกเองได ้โดยไม่ตอ้งเฝ้ารอเหมือนกบัรายการ

โทรทศัน์ 

 จากท่ีกล่าวมาผูว้ิจยัมุ่งมองไปท่ีการสร้างสรรค์รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี

ซ่ึ งเป็นรายการท่ีได้รับ อันดับความนิยมสูงสุดและกําลัง เป็ นกระแสในปัจจุบัน  ถึงเร่ือง 

ของแนวความคิด วิธีการนาํเสนอ และกลยุทธ์ในการจดัรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี

ของผูผ้ลิต ซ่ึงถือวา่เป็นรายการตน้แบบในรูปแบบของรายการเรียลลิต้ีในปัจจุบนัทางส่ือออนไลน์

ไดเ้ป็นอยา่งดี 

 

2. ประเด็นปัญหาการวจิัย 

 

2.1 รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ีมีแนวความคิดในการสร้างสรรคร์ายการ  

อยา่งไร  

2.2 รายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ีมีวธีิการนาํเสนอรายการอยา่งไร 

2.3 ผูผ้ลิตรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ีมีกลยทุธ์ในการจดัรายการอยา่งไร 
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3. วตัถุประสงค์การวจิัย 

 

3.1 เพื่อศึกษาแนวความคิดในการสร้างสรรคร์ายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี

3.2 เพื่อศึกษาวธีิการนาํเสนอรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี

3.3 เพื่อศึกษากลยทุธ์ในการจดัรายการโอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ี 

 

4. กรอบแนวคดิการวจิัย 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1.3  กรอบแนวคิดการวจิยั 

 

การสร้างสรรค์รายการโอ้ เบบี!้ 

(Oh Baby!) ทางไลน์ทวีี 

แนวความคิดในการ 

สร้างสรรคร์ายการ 

- แก่นรายการ 

- แนวความคิดของรายการ 

- วตัถุประสงคข์องรายการ 

- โครงสร้างของรายการ 

- เน้ือหารายการ 

กลยทุธ์ในการจดัรายการ 

- การจดัรายการใหไ้ดรั้บความนิยม    

- การเผยแพร่รายการ 

- ดา้นช่องทางการนาํเสนอรายการ 

- การส่งเสริมรายการ 

- กลยทุธ์การสร้างความสะดวกในการเขา้ถึง
รายการ 

- การสร้างการมีส่วนร่วมของผูช้มรายการ 

วธีิการนาํเสนอรายการ 

- ระยะเวลาการนาํเสนอรายการ 

- รูปแบบรายการ 

- วธีิการนาํเสนอรายการ 
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5. ขอบเขตการวจิัย 

 

 5.1 ขอบเขตด้านประชากรที่ใช้ในการวิจัย การศึกษาคร้ังน้ีผูว้ิจยัมุ่งเลือกศึกษารายการ 

โอ้ เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีวี เป็นรายการเรียลลิต้ีท่ีมี Channel และยอดรับชม เป็นอันดับ 

ความนิยมในระดบัสูงสุด ซ่ึงไดรั้บอนัดบัความนิยม 106130   

 5.2 ขอบเขตด้านระยะเวลา ศึกษารายการ โอ้ เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีวี ในช่วง 

ซีซัน่ 1 เผยแพร่ตั้งแต่ วนัท่ี 1 มีนาคม 2559 - 31 ตุลาคม 2559 

 5.3 ขอบเขตด้านเนื้อหาการวิจัย เป็นการศึกษาโดยมุ่งวิเคราะห์องค์ประกอบของ

แนวความคิดและวิธีการนําเสนอ โดยการวิเคราะห์จากตอนท่ีมีค่าเฉล่ียความนิยม อยู่ท่ีมากกว่า 

3,000,000 ยอดรับชมข้ึนไป ถือว่าเป็นค่าเฉล่ียกลางของอนัดบัความนิยมของทั้งซีซัน่ท่ี 1 รวมทั้งมี

การสัมภาษณ์ผูผ้ลิตรายการ โอ ้เบบ้ี! (Oh Baby!) ทางไลน์ทีว ีในประเด็นกลยทุธ์การจดัรายการ 

 

6. นิยามศัพท์เฉพาะ  

 

 6.1 การสร้างสรรค์รายการ หมายถึง การคิดและการวางแผนอยา่งเป็นระบบ เป็นเหตุ   

เป็นผล โดยมีขอ้มูลประกอบมีการประเมินสถานการณ์และโอกาสความเป็นไปได้อยา่งรอบดา้น 

จนนาํไปสู่การตดัสินใจเพื่อผลิตรายการ ไดแ้ก่ การวางแผนเก่ียวกบัตวัรายการ (Program Planning)  

การวางแผนเก่ียวกบัแผนปฏิบติัการผลิตรายการ (Implementation Planning)  

 6.2 รายการเรียลลติีโ้ชว์ หมายถึง รายการท่ีนาํเสนออยูบ่นเน้ือหาของความเป็นจริง กบั

ส่ิงท่ีปรากฏข้ึน โดยตอบสนองต่อความอยากรู้อยากเห็นของผูช้มรายการ ได้แก่ รายการเรียลลิต้ี

แบบสารคดี รายการเรียลลิต้ีเกมโชว ์ รายการเรียลลิต้ีท่ีเกิดการเปล่ียนแปลง รายการเรียลลิต้ีแอบ

ถ่าย รายการเรียลลิต้ีเหนือธรรมชาติ รายการเรียลลิต้ีหลอกลวงหรือล้อเล่น และรายการเรียลลิต้ี

ทดลองสังคม 

 6.3 รายการโอ้ เบบี้! (Oh Baby!) หมายถึง รายการท่ีเผยแพร่ทางไลน์ทีวี ทุกวนัศุกร์

เวน้ศุกร์ ผลิตโดยบริษทั วูด้ด้ีเวิลด์ จาํกดั ร่วมมือกบัไลน์ทีว ีโดยเป็นรายการเรียลลิต้ีโชวท่ี์นาํเสนอ

ถึงเร่ืองราวชีวิตครอบครัวของคุณ คุณสุมณทิพย ์ชี (กุ๊บก๊ิบ) ไดแ้ก่ การแต่งงาน การตั้งครรภ์ และ

การคลอดลูก  
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 6.4 LINE TV หมายถึง16 แอปพลิเคชั่นท่ีถูกสร้างข้ึนมาโดย16 LINE ประเทศไทย เพื่อ

เป็นช่องทางสําหรับการเผยแพร่ส่ือในรูปแบบภาพและเสียง ได้แก่ การผลิตเน้ือหาโดยไลน์ทีว ี 

ท่ีไม่สามารถรับชมได้ท่ีไหน และ การร่วมมือกันของเครือข่ายพันธมิตรเพื่อนํารายการมาลง

ยอ้นหลงัในไลน์ทีว ีท่ีเดียว 

 6.5 แนวความคิดในการสร้างสรรค์รายการ หมายถึง ความคิดเร่ิมตน้ในการสร้างสรรค์

รายการ ท่ีผสมผสานประกอบสร้างส่วนต่างๆ จนกลายเป็นรายการ  ได้แก่  แก่นรายการ 

แนวความคิดของรายการ โครงสร้างของรายการ วตัถุประสงค์ของรายการ และ ความหลากหลาย

ของเน้ือหา 

 6.6 วิธีการนําเสนอรายการ  หมายถึง วิธีการท่ีนาํไปสู่การถ่ายทอดเน้ือหาของรายการ

ให้ออกมาสู่สายตาผูช้ม ผ่านการส่ือสารดว้ยภาพและเสียง ไดแ้ก่  ระยะเวลาการนาํเสนอรายการ 

รูปแบบรายการ และวธีิการนาํเสนอรายการ 

 6.7 กลยุทธ์ในการจัดรายการ หมายถึง เป็นการกาํหนดแนวทางและวิธีการปฏิบติัใน

การสร้างสรรค์และพฒันารายการให้เกิดความน่าสนใจ และเกิดการติดตามชมอย่างต่อเน่ืองของ

ผูช้มอย่างสมํ่าเสมอ ได้แก่ การจดัรายการให้ได้รับความนิยม การเผยแพร่รายการ ด้านช่องทาง 

การนาํเสนอรายการ การส่งเสริมรายการ และการสร้างการมีส่วนร่วมของผูช้มรายการ 

 

7. ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

 

 7.1 เป็นการสร้างองค์ความรู้ในเร่ืองของการสร้างสรรค์รายการเรียลลิต้ี ในช่องทาง

ไลน์ทีว ีท่ีถือวา่เป็นส่ือใหม่  

 7.2 เป็นแนวทางท่ีสามารถนําไปพฒันาการสร้างสรรค์รายการเรียลลิต้ี ทางไลน์ทีวี

ต่อไป 

 7.3 ข้อมูล ท่ีได้อาจเป็นแนวทางหน่ึงในการคาดการณ์ ถึงอนาคตและทิศทาง 

การขยายตวัของการสร้างสรรคร์ายการทางไลน์ทีว ี


