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บทคัดย่อ 

 

         การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค ์เพื่อศึกษา 1) สภาพการเลือกช่องทางในการฟังเพลงไทยสากล  

2) พฤติกรรมการฟังเพลงไทยสากล และ 3) เปรียบเทียบลักษณะทางประชากรกับการเลือกช่องทาง 

ในการฟังเพลงไทยสากลของผูบ้ริโภค Gen Y และ Gen Z ในกรุงเทพมหานคร  

         การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงสํารวจ กลุ่มตวัอย่างคือ ประชาชนในกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุ

ระหว่าง 15-35 ปี จาํนวน 400 คน สุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน เคร่ืองมือวิจัย คือแบบสอบถาม 

วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบค่าที  

การวเิคราะห์ความแปรปรวน และการทดสอบคู่ต่างโดยวธีิ LSD    

         ผลการวิจัย พบว่า 1) กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ เลือกฟังเพลงไทยสากลผ่านช่องทาง 

ท่ี อาศัยอินเทอร์เน็ตเป็ นพื้ นฐาน โดยกลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็ นในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่ ง 

ในเง่ือนไขด้านการจดจาํของช่องทาง เพราะเป็น “ช่องทางท่ีใช้งานง่าย ทาํให้จดจาํได้ง่าย” 2) กลุ่ม

ตวัอยา่งส่วนใหญ่ฟังเพลงไทยสากลมากกวา่ 3 คร้ังต่อวนั ใชร้ะยะเวลาในการฟัง 1-2 ชัว่โมงต่อวนั 

 เลือกฟังเพลงไทยสากลผ่านช่องทางยูทูบ และ  3) เพศ อายุ และรายไดข้องผูบ้ริโภค Gen Y และ Gen Z  

ในกรุงเทพมหานครท่ีแตกต่างกันมีการเลือกช่องทางในการฟังเพลงไทยสากลแตกต่างกันอย่างมี

นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05   
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Abstract 

 

         The objectives of this research were to study 1) channels which Gen Y and Gen Z 

consumers in Bangkok usually choose for listening to modern Thai music; 2) their listening 

behavior; and 3) the relationships between demographic factors and consumers’ selection of 

channels for listening to modern Thai music.  

  This was a survey research. The sample group was 400 residents of Bangkok age 

between 15-35 years old, the sample was chosen through multi-stage sampling method. Data was 

collected using questionnaire and statistically analyzed using frequency, percentage, mean, 

standard deviation, t test, ANOVA and LSD. 

  The results showed that 1) Most of the sample listened to modern Thai music on an 

Internet based platform. The majority strongly agreed with the conditions of recollection of 

listening channels and they most strongly agreed that “channels that are easy to use are easy to 

recollect.” 2) Most of the samples listened to modern Thai music more than 3 times a day and 

listened for 1-2 hours per day. They mostly chose to listen on Youtube. 3) There was a 

statistically significant (p>0.05) difference between the variable of sex, age group, and income 

group of Gen Y and Gen Z consumers in Bangkok and their selection of channels for listening to 

modern Thai  music.     
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