
 

บทคัดยอ 

 การศึกษาคุณคาดานอัตลักษณของศิลปะขางถนนเพื ่อการสรางมูลคาสู เศรษฐกิจ

สรางสรรค 

  ไชยสิทธิ์ ชาญอาวุธ และพัชราภา เอ้ืออมรวนิช 

  มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุร ี

  2558 

 

งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึง คุณคาดานอัตลักษณของศิลปะขางถนนเพ่ือนําไปสูการสรางมูลคาสู

เศรษฐกิจสรางสรรค ในระยะปแรกจะทําการศึกษาถึงบริบทความสัมพันธ ปจจัยในการสรางตัวตนจนกอรูปข้ึน

เปนอัตลักษณของศิลปะขางถนนในประเทศไทย โดยใชแนวคิดเรื่องวัฒนธรรมประชานิยม วัฒนธรรมยอย    

อัตลักษณ พ้ืนท่ีสาธารณะ ความคิดสรางสรรคและการแสดงออก มาอธิบายปรากฏการณการแสดงตัวตนซ่ึง

ลวนเปนกรอบคิดหลังสมัยใหมในสายวัฒนธรรมศึกษา โดยใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยศึกษาขอมูลภาค

เอกสาร สังเกตแบบมีสวนรวม และการสัมภาษณเชิงลึกกับศิลปนขางถนนจํานวน 22 คนและภัณฑารักษ 3 

คน 

 ผลการวิจัย พบวา ศิลปะขางถนนเปนวัฒนธรรมยอยท่ีเกิดข้ึนเพ่ือการตอสูเปนประเด็นสําคัญ ในเวลา

ตอมาไดถูกนํามาปรุงแตงโดยโครงสรางของระบบทุนนิยมใหเปนสวนหนึ่งของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม จนมี

ความนิยมถึงขีดสุดในชวงปลายกราฟฟติ จากนั้นก็คอยๆ ลดความนิยมลงกลายสภาพเปนกลุมวัฒนธรรมยอย

ตามแหลงท่ีเกิดมา คือ อยูเพ่ือแสดงถึงการตอสู ตอตานกับกระแสทุนนิยมท่ีเปลี่ยนสังคมใหเปนสังคมของการ

บริโภคนิยมอีกครั้ง โดยกลุมวัฒนธรรมศิลปะขางถนนจะใชพ้ืนท่ีสาธารณะในการแสดงออกดานอัตลักษณ 

เนื่องจากเปนพ้ืนท่ีท่ีงายตอการสื่อสารของตน อีกท้ังในปจจุบันยังมีสื่อสังคมออนไลนชวยในการเผยแพรงาน

ของตน ซ่ึงอัตลักษณท่ีไดแสดงออกมานั้น เกิดจากการสั่งสมทางประสบการณท่ีเกิดข้ึนกับแตละคน จึงทําใหอัต

ลักษณมีลักษณะหลากหลาย ไมซํ้าซอน สวนความเปนไทยในงานศิลปะขางถนน ยังไมเดนชัดมากนัก เนื่องจาก

เปนการหยิบยืมเอามาจากวัฒนธรรมตะวันตก 

 ประเภทของศิลปะขางถนนท่ีพบในประเทศไทย มี 9 ประเภท ไดแก แท็ก, โทรอัพ, ตัวอักษร, ตัว

ละคร, สติกเกอรบอมบ, โปสเตอร, การรวมตัวกันผลิตผลงาน, เพนท และพีช ซ่ึงแตละรูปแบบถูกนําเสนอใน

ทาทีท่ีแตกตางกันออกไป ข้ึนอยูกับสิ่งแวดลอม วัฒนธรรม ความเชื่อและทัศนคติ โดยแยกเปน 3 ระดับ คือ 

การสื่อสารระดับรุนแรง การสื่อสารแบบตลกราย และรูปแบบการทักทาย 
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 ในการนําศิลปะขางถนนมาตอยอดสูเศรษฐกิจสรางสรรค จากการสํารวจนั้น พบวา มีการเริ่มตน

มาแลวระยะหนึ่งคามกระแสนิยมของวัฒนธรรมฮิปฮอป ซ่ึงเริ่มตนจากความชอบ ทํากันอยางพ่ึงพาตนเอง

เล็กๆ เพ่ือตอบสนองความสุขและความตองการทางอุดมการณในสิ่งท่ีตนเองรัก แตภาครัฐยังไมไดใหความ

สนใจหรือสนับสนุนมานักในการนําความคิดสรางสรรคของศิลปะขางถนนไปตอยอด ซ่ึงในยุคปจจุบันสามารถ

แยกประเภทในการสรางมูลคาได 3 ประเภท คือ 1. ดานสินคา ผลิตภัณฑ และผลงานสรางสรรค 2. ดานการ

สรางสรรคและการตลาด 3. ดานการสรางมูลคาในตัวบุคคล  ท้ังสามแนวทางถือไดวาเปนการสรางมูลคาใหกับ

สินคาและบริการ โดยใชตนทุนจากความคิดสรางสรรคโดยใชตนทุนจากวัฒนธรรมนํามาตอยอดในการลงทุน 

เพ่ือสรางมูลคาใหกับเศรษฐกิจของประเทศในอนาคตตอไป 

 

คําสําคัญ : ศิลปะขางถนน อัตลักษณ ความคิดสรางสรรค เศรษฐกิจสรางสรรค 
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