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บทที่ 1 
 

 บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 

 อุตสาหกรรมการผลิตและจาํหนายเบียรในประเทศไทยเกิดขึ้นครั้งแรกในป พ.ศ. 2477 
และมีอัตราการเจริญเติบโตอยางตอเนื่อง โดยในชวงป พ.ศ. 2545 – 2547 มูลคาตลาดเบียรโดยรวม
มีมูลคาประมาณ 56,649 ลานบาท 70,285 ลานบาท และ 72,176 ลานบาท ตามลําดับ  
และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยปละรอยละ 16.17 ตอป (ตารางที่ 1) ซ่ึงสอดคลองกับปริมาณการผลิต
และการจําหนายเบียรภายในประเทศที่มีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง กลาวคือ ตั้งแตป พ.ศ. 2535 
จนถึงป พ.ศ. 2548 อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยมปีริมาณการผลิตและปริมาณการจําหนาย
เติบโตเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรอยละ 14.39 และรอยละ 13.54 ตอปตามลําดับ โดย ณ ป พ.ศ. 2548  
อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยมีปริมาณการผลิตจํานวน 1,800 ลานลิตร และปริมาณการ
จําหนายจํานวน 1,630 ลานลิตร อันเปนผลมาจากการที่ความตองการบริโภคเบียรในประเทศไทยมี
แนวโนมที่จะเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง (ตารางที่ 2) 
 
ตารางที่ 1  มูลคาตลาดเบียร 

(หนวย: ลานบาท) 
ป พ.ศ. มูลคาตลาดเบียร อัตราการเติบโต (รอยละ) 
2529 4,499.63 n.a. 
2530 5,083.42 12.97 
2531 6,702.86 31.86 
2532 9,626.77 43.62 
2533 13,897.08 44.36 
2534 16,192.20 16.52 
2535 16,857.30 4.11 
2536 21,334.86 26.56 
2537 26,583.08 24.60 
2538 35,042.83 31.82 
2539 45,931.39  31.07 
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ตารางที่ 1  (ตอ) 
                                           (หนวย: ลานบาท) 

ป พ.ศ. มูลคาตลาดเบียร อัตราการเติบโต (รอยละ) 
2540 54,108.35 17.80 
2541 68,601.46 26.79 
2542 61,888.04 -9.79 
2543 52,761.01 -14.75 
2544 56,620.64 7.32 
2545 56,649.17 0.05 
2546 70,285.29 24.07 
2547 72,176.12 2.69 

ที่มา: กรมพัฒนาเศรษฐกิจการคลัง กระทรวงพาณิชย (2549) 
 

ทั้งนี้ แตเดิมอุตสาหกรรมเบยีรในประเทศไทยเปนอุตสาหกรรมที่ผลิตเพื่อจําหนาย
ภายในประเทศเปนหลัก สวนที่เหลือจากการบริโภคภายในประเทศจึงสงออกไปจําหนาย 
ในตางประเทศ โดยตั้งแตป พ.ศ. 2535 ถึงป พ.ศ. 2548 ปริมาณการสงออกเบียรของประเทศไทย 
มีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเฉลี่ยรอยละ 43.42 ตอป โดยเฉพาะในป พ.ศ. 2548 ที่มีอัตรา
การเติบโตถึงรอยละ 291.39 (ตารางที่ 2) ซ่ึงเปนผลอันเนื่องมาจากรัฐบาลไดเปดเสรีอุตสาหกรรม
เบียรในประเทศมากขึ้นเพื่อใหเกิดการแขงขันและเกิดการพัฒนาสามารถแขงขันกับตางประเทศได 
 
ตารางที่ 2  การผลิต การจําหนาย การนําเขา การสงออก และการบริโภคเบียรของประเทศไทย                 
                    ป พ.ศ. 2535-2548       

    (หนวย: ลานลิตร) 
ป 

(พ.ศ.) 
ปริมาณ 
การผลิต 

ปริมาณ 
การจําหนาย 

การนําเขา การสงออก การบริโภค 
ในประเทศ 

2535    325.20 326.15 0.57 4.27 322.45 
2536    415.31      412.21 0.64 4.90 407.94 
2537    523.03    521.06 0.66 5.89 515.84 
2538    647.31    645.93 0.93 5.27 641.59 
2539    759.07    757.27 1.12 6.04 752.35 
2540    874.23    880.07 1.08 8.41 872.74 
2541    965.98    964.79 2.57 11.21 956.15 
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ตารางที่ 2  (ตอ) 
    (หนวย: ลานลิตร)

ป 
(พ.ศ.) 

ปริมาณ 
การผลิต 

ปริมาณ 
การจําหนาย 

การนําเขา การสงออก การบริโภค 
ในประเทศ 

2542 1,045.37 1,025.00 0.81 17.37 1,025.27 
2543 1,165.37 1,141.00 0.80 17.73 1,141.98 
2544 1,238.00 1,217.00 1.32 20.77    884.74 
2545 1,275.00 1,237.00 n.a. 41.75 n.a. 
2546 1,602.00 1,548.00 n.a. 43.46 n.a. 
2547 1,631.00 1,597.00 n.a. 35.77 n.a. 
2548 1,800.00  1,630.00 n.a. 140.00 n.a. 
ที่มา: ธนาคารแหงประเทศไทย (2535-2548) 
          

ในชวงกอนทีรั่ฐบาลจะออกนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยในป  
พ.ศ. 2536 นั้น มีเพียงบริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ผูผลิตเบียรสิงหเปนผูผลิตและจําหนาย 
แตเพยีงผูเดียวมาตลอด 30 ป ถึงแมวา บริษทั ไทยอมฤต บริวเวอรี่ ไดเขามาเปนคูแขงในตลาดตั้งแต 
ป พ.ศ. 2509 และจากการที่บริษัท บุญรอด บริวเวอร่ี เปนผูนําตลาดโดยครอบครองสวนแบงตลาด
ประมาณรอยละ 80-90 มาโดยตลอด สงผลใหเกดิการผูกขาดเกดิขึ้นในอุตสาหกรรมเบียร ทําให
รัฐบาลตองหามาตรการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร เพื่อใหมีผูประกอบการรายใหมเขามาทําการผลิต
เบียรมากขึ้น เพื่อลดอํานาจการผูกขาดของผูผูกขาดเดิมและใหมกีารแขงขันมากขึ้น โดยภายหลัง
จากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรของรัฐบาลป พ.ศ. 2536 เปนตนมา ภาวการณแขงขนัใน
อุตสาหกรรมเบียรมีความรุนแรงขึ้นอยางมาก เนื่องจากมผูีประกอบการรายใหมเขามาแขงขันใน
ตลาดเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงสงผลใหโครงสรางอุตสาหกรรมเบยีรเปลี่ยนไป โดยในปจจุบนั มีผูผลิตและ
จําหนายเบียรรายใหญในประเทศจํานวน 3 ราย คือ บริษัท  บุญรอด บริวเวอร่ี จํากัด  
บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากดั (มหาชน) และบริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟค บริวเวอร่ี จํากดั ทั้งนี้  
ในชวงป พ.ศ. 2541 เปนตนมาบริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) ผูผลิตเบียรชางสามารถ 
แยงชิงสวนแบงตลาดจากบรษิัท บุญรอด บริวเวอร่ี จํากัด ผูผลิตเบียรสิงหและกลายเปนผูนําตลาด
ในปจจุบนั (ตารางที่ 3 และภาพที่ 1)  
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ตารางที่ 3  รายช่ือและสวนแบงตลาดของผูผลิตเบียร ป พ.ศ. 2547 
 

ผูผลิต  ตราสินคา สวนแบงตลาด 
ป พ.ศ. 2547* (รอยละ) 

ผูถือหุนใหญ 

บ. บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด 
บ. ปทุมธานี บริวเวอรี่ จํากัด 
บ. ขอนแกน บริวเวอรี่ จํากัด 

 
เบียรสิงหและเบียรลีโอ 37.32 กลุมภิรมยภักดี 

บ. เบียรไทย (1991) จํากัด 
มหาชน 
บ. คอสมอส บริวเวอรี่  
(ประเทศไทย) จํากัด 
บ. เบียรทิพย บริวเวอรี่ (1991)  
จํากัด 

 

เบียรชางและเบียรอาชา 55.18 กลุมเจริญ สิริวัฒนภักดี 

บ. ไทยเอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่  
จํากัด 

 
เบียรไฮเนเกน 7.49 กลุมไชยวรรณ 

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 
 

ผลจากการที่รัฐบาลเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 ทําใหโครงสรางตลาด 
ของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงไป และการทีโ่ครงสรางตลาดมีการ
เปลี่ยนแปลงไปนั้นก็จะสงผลตอสวัสดิการทางสังคมและการกระจายสวัสดิการระหวางผูผลิต 
และผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปไมมากกน็อย ซ่ึงผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงความสําคัญของผลกระทบจาก
นโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรที่มตีอโครงสรางตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยและ
สวัสดิการทางสังคม ดังนั้น การศึกษาอํานาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปดเสรีอุตสาหกรรม
เบียรจึงมุงศึกษาถึงอํานาจตลาดและสวัสดิการที่เปลี่ยนแปลงไปอันเนือ่งมาจากผลของนโยบายการ
เปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร โดยทําการเปรยีบเทียบอํานาจตลาดและสวสัดิการในชวงกอนและ
ภายหลังจากรฐับาลมีนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ทั้งนี้ เพื่อเปนแนวทาง
สําหรับผูผลิตในการวางแผนการผลิต และการกําหนดราคาที่เหมาะสม นอกจากนี้ภาครัฐบาล
สามารถใชเปนแนวทางในการวางเปาหมายนโยบายสงเสริมอุตสาหกรรมเบียรใหมกีารพัฒนา
สามารถแขงขันกับตางประเทศ และชวยสงเสริมสวัสดิการโดยรวมของอุตสาหกรรมเบียรทั้งใน
ดานผูผลิตและผูบริโภคใหดีขึ้น 
 
 



 5

 
 

% 

 
ป (พ.ศ.) 

 
ภาพที่ 1  สวนแบงตลาดของเบียรสิงห เบียรชาง และเบียรไฮเนเกน ป พ.ศ. 2535-2547 (%) 
หมายเหตุ:  * ขอมูลเบียรสิงหตั้งแตป พ.ศ. 2541 เปนขอมูลของเบียรสิงหและเบียรลีโอ 

* ขอมูลเบียรสิงหตั้งแตป พ.ศ. 2544 เปนขอมูลของเบียรสิงห เบียรลีโอและ 
   เบียรไทเบียร 
* ขอมูลเบียรชางป พ.ศ. 2547 เปนขอมูลของเบียรชางและเบียรอาชา 

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549)  
                                           

วัตถุประสงคการวิจัย 
 

1.  ศึกษาอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 
 
 2.  ศึกษาผลกระทบของนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยที่มีตอ

สวัสดิการสังคม 
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

 ผลจากการศึกษาอํานาจตลาดและสวัสดกิารสังคมจากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรนั้น 
ผูผลิตเบียรสามารถใชเปนแนวทางในการวางแผนการผลิต และการกําหนดราคาที่เหมาะสม 
นอกจากนี้ภาครัฐบาลสามารถใชเปนแนวทางในการวางเปาหมายและกําหนดนโยบายสงเสริม
อุตสาหกรรมเบียรใหสามารถแขงขันกับตางประเทศ และชวยสงเสริมสวัสดิการโดยรวมของ
อุตสาหกรรมเบียรทั้งในดานผูผลิตและผูบริโภคใหดีขึน้  

 
ขอบเขตการวจัิย 

 
 ในการศึกษาครั้งนี้จะทําการศึกษาขอมูลอุตสาหกรรมเบยีร ตั้งแตป พ.ศ. 2526-2547  
ซ่ึงมีผูผลิตและจําหนายเบียรรายใหญในประเทศไทยจํานวน 3 ราย ดังนี้ 
 

1.  บริษัท บุญรอด บริวเวอร่ี จํากัด  
 

2.  บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 
3. บริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟค บริวเวอรี่ จํากดั  

 
 



บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

ในการศึกษาอาํนาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร 
ไดนําแนวความคิด ทฤษฎี และงานวจิัยที่เกี่ยวของ มาเปนกรอบการศกึษา โดยมีรายละเอียด ดังนี ้

 
ทฤษฎีและแนวคิด 

 
1.  ทฤษฎีวาดวยโครงสรางตลาด 
 

โครงสรางตลาด หมายถึง ลักษณะขององคกรในตลาดไมวาจะเปนกลุมผูเชี่ยวชาญ  
กลุมผูซ้ือ ความสัมพันธระหวางผูซ้ือและผูขาย หรือระหวางหนวยผลิตที่ตั้งมานานกบัหนวยผลิต
ใหมที่จะเขารวมดําเนินการในตลาด หรืออีกนัยหนึ่งเราอาจกลาวไดวา โครงสรางตลาดในทาง
ปฏิบัตินั้นมีอิทธิพลอยางไรตอการแขงขันและการตั้งราคาขายในตลาด ทั้งนี้ ปจจยัสําคัญที่มี
อิทธิพลตอโครงสรางตลาด ไดแก 
 

1) การกระจุกตัวของอุตสาหกรรม จะแสดงถึงอํานาจทางการตลาดหรืออํานาจการผูกขาด
ของผูผลิตในตลาดนั้น ซ่ึงจะพิจารณาจากจํานวนผูผลิตและลักษณะการกระจายตัวของผูผลิตใน
ตลาด 

 
2) อุปสรรคของผูผลิตรายใหม เปนปจจัยอีกประการหนึ่งที่จะแสดงถึงโครงสรางตลาด 

เพราะในขณะที่จํานวนหนวยผลิตสะทอนถึงจํานวนคูแขงในตลาด อุปสรรคในการเขาสูตลาดจะ
สะทอนถึงความสามารถของคูแขงที่จะเขามาใหมและมผีลตอจํานวนผูผลิตในตลาดอีกทางหนึ่ง
ดวย 

 
3) ความแตกตางของสินคาที่ผลิต ความแตกตางของสินคาของผูผลิตแตละรายจะแสดงถึง

อํานาจทางการตลาดนั้นๆ เนื่องจากการทีผู่ผลิตทําใหผูบริโภคเห็นวาสินคาของตนแตกตางจาก
สินคาของผูผลิตรายอื่นจะทาํใหผูบริโภครูสึกวาเปนการยากที่จะหาสนิคาอื่นมาทดแทน ยิ่งมีความ
แตกตางมากเทาใดยิ่งทดแทนไดยาก ซ่ึงจะทําใหผูผลิตมีอํานาจทางการตลาดมาก นอกจากนีย้ังมี
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ปจจัยอ่ืนๆ ที่มีอิทธิพลตอโครงสรางตลาด เชน ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา อัตราการ
เจริญเติบโตของอุปสงคในตลาด เปนตน 

 
ปจจัยทั้ง 3 ขางตนนั้นจะเปนตัวกําหนดทีสํ่าคัญในการแบงแยกวาโครงสรางตลาด 

ควรจะเปนตลาดประเภทใด ในทางเศรษฐศาสตรไดแบงโครงสรางตลาดตามระดับความเขมขน
ของการแขงขันหรืออํานาจผกูขาดในตลาดไวดังนี ้
 

1) ตลาดแขงขนัสมบูรณ (Perfect Competition Market) (วันรักษ  มิ่งมณีนาคิน, 2545: 121-
122) 

 
ตลาดแขงขันสมบูรณจะตองมีองคประกอบตามขอสมมติดังตอไปนี้  
 

1.  ผูซ้ือและผูขาย (ผูผลิต) เปนจํานวนมากมายนับไมถวน ซ่ึงการซื้อขายแลกเปลี่ยนแต
ละครั้งหรือแตละรายมีจํานวนนอยมากเมื่อเปรียบเทียบเปนสัดสวนของจํานวนซื้อขายทั้งหมดใน
ตลาด ดวยเหตนุี้การเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อขายของผูซ้ือและผูขาย (ผูผลิต) รายใดรายหนึ่ง จึงไมมี
ผลกระทบตอราคาตลาดหรือไมไดทําใหอุปสงคและอุปทานของตลาดเปลี่ยนแปลงไป 

 
2.  สินคาที่นํามาซื้อขายกันในตลาดมีลักษณะและคุณภาพใกลเคียงกันมากจนแยก      

ไมออก (Homogeneous Product) หมายความวาในสายตาของผูซ้ือจะเห็นวาสินคาของผูขายแตละ
รายไมแตกตางกัน จะซื้อจากผูขายรายใดก็ได ตราบใดที่ขายตามราคาตลาด ทั้งนี้การสมมติใหสินคา
มีลักษณะและคุณภาพเหมือนกันก็เพื่อตัดปญหาไมใหปจจัยอ่ืนๆ ยกเวนราคาเพียงอยางเดียวที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจของผูซ้ือ 

 
3.  ผูขายหรือผูผลิตแตละรายสามารถเขาและออกจากการแขงขันไดอยางเสรี ปราศจาก

การขีดขวางใดๆ ทั้งส้ิน ซ่ึงผูผลิตที่ขาดประสิทธิภาพจะถูกผลักดันใหออกไปจากการแขงขันหรอื
ตองเลิกกิจการไปในที่สุด 

 
4.  การเคลื่อนยายสินคาสามารถทําไดโดยอิสระ (Free Mobility) หมายความวา สินคา

สามารถเคลื่อนยายไปยังที่ตางๆ ไดโดยสะดวกและไมเสียคาใชจายมากจนถึงกับตองมีการเพิ่มราคา
ขาย นั่นคือการกระจายของสินคาจะเปนไปอยางสมบูรณ 
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5.  ผูซ้ือและผูขายมีความรอบรูในสภาพการณของตลาดอยางสมบูรณ (Perfectly 
Knowledge) หมายความวา ผูซ้ือและผูขายจะตองติดตามเหตุการณและความเคลื่อนไหวของตลาด
อยูตลอดเวลา นั่นคือหากมกีารเปลี่ยนแปลงราคาเกิดขึ้นจะรูไดทันทแีละสามารถตัดสินใจได เชนถา
ผูขายรายใดรายหนึ่งขึน้ราคาสินคา ผูซ้ือทุกรายจะทราบไดทันทีและจะไมซ้ือสินคาจากผูขายราย
นั้น 

 
อยางไรก็ดี ตลาดที่มีคุณลักษณะครบถวนตามขอสมมติขางตน อาจจะหาไมไดในโลก

ของความเปนจริง เทาที่มีอยูกใ็กลเคยีงเทานั้น เชน ตลาดหุน เปนตน ดงันั้นการสรางแบบจําลอง
โครงสรางตลาดแบบนี้ขึ้นกเ็พื่อประโยชนทางการศึกษาเปรียบเทียบเปนสําคัญ 

 
2) ตลาดที่มีการแขงขันไมสมบูรณ (Imperfect Competition Market) (วนัรักษ  มิ่งมณี

นาคิน, 2545: 122-124) 
 

ตลาดโดยทั่วไปลวนเปนตลาดที่มีการแขงขนัไมสมบูรณแทบทั้งส้ิน โดยตลาดสินคา
และบริการแตละอยางจะมีความเขมขนของการแขงขันหรือการผูกขาดมากนอยแตกตางกันไป 
ในทางเศรษฐศาสตรไดแบงตลาดที่มีการแขงขันไมสมบูรณออกเปน 3 ประเภทดังนี้  

 
2.1  ตลาดผูกขาด (Monopoly Market) 

 
ตลาดที่มีการผูกขาดแทจริงมีขอสมมติเกี่ยวกับลักษณะตลาด ดังนี ้

 
2.1.1  มีผูผลิตหรือผูขายเพียงรายเดียว เรียกวา ผูผูกขาด (Monopolist) จึงไมตอง

เผชิญกับการแขงขันจากผูผลิตรายอื่น  
 

2.1.2  สินคาที่ผูผูกขาดผลิตขึ้นจะมีคณุสมบัติไมเหมือนใครและไมสามารถหา
สินคาอื่นๆ มาทดแทนไดอยางใกลเคียงหรือทดแทนกนัไมไดเลย 
 

2.1.3  ผูผลิตสามารถกีดกันไมใหผูอ่ืนเขามาทําการแขงขนัไดหรือไดรับสัมปทาน
ใหผลิตไดแตเพียงผูเดยีว 

 



 10

จากคุณลักษณะทั้ง 3 ประการขางตน ผูผูกขาดจึงมีอํานาจในการกําหนดราคาขาย
สินคา (Price Maker) หรือกาํหนดปริมาณขายอยางใดอยางหนึ่ง นัน่คือ สามารถเลือกที่จะขึ้นราคา
สินคาหรือเลือกที่จะเพิ่มปริมาณขายไดตามตองการ โดยขึน้อยูกับวัตถุประสงคของการดําเนิน
กิจการ ซ่ึงอาจเปนไปเพื่อใหไดกําไรสูงสุด แสวงหายอดขายสูงสุดหรืออาจเลือกที่จะแสวงหาความ
เจริญเติบโตของกิจการ เปนตน การผูกขาดสามารถเกิดขึ้นจากสาเหตตุางๆ ดังตอไปนี้ 

 
1.  ผูผลิตแตละรายในตลาดตกลงรวมตัวกนัผูกขาด เพื่อรักษาผลประโยชนรวมกัน

ภายใตการจดัการเดียวกนั ซ่ึงในบางประเทศมีกฎหมายหามการผูกขาด เชน สหรัฐอเมริกา อังกฤษ 
เปนตน 

 
2.  รัฐบาลออกกฎหมายใหผูกขาดแตเพยีงผูเดียว สวนใหญเปนกจิการรัฐวิสาหกิจ 

เชน ไฟฟา น้ําประปา ยาสูบ เปนตน ทั้งนี้ เพื่อไมใหสรางความเสียหายแกสวนรวมจนเกินไป หรือ
เพื่อไมใหเกดิการเอารัดเอาเปรียบผูบริโภคหรือเพื่อมิใหเปนการมอมเมาประชาชน 

 
3.  ลักษณะของกิจการที่จะตองใชเงินลงทนุเปนจํานวนสูงมาก เปนการลงทุนขนาด

ใหญและผลตอบแทนการลงทุนต่ําหรือระยะเวลาคืนทุนยาวนาน 
 

4.  การเปนเจาของวัตถุดิบทีสํ่าคัญแตเพียงผูเดียว ผูผลิตอืน่ๆ ไมมีทางที่จะทําการ
ผลิตแขงขันได 

 
5.  การเปนเจาของเทคโนโลยีในการผลิตแตเพียงผูเดยีว ผูผลิตอื่นๆ ไมสามารถ

ลอกเลียนแบบได 
 

6.  การจดทะเบียนลิขสิทธิ์ตามกฎหมาย และกฎหมายใหความคุมครองลิขสิทธิ์ จึง
มีอํานาจผูกขาดในสิ่งประดษิฐนั้นแตเพยีงผูเดียวตราบเทาที่กฎหมายใหการคุมครอง 
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2.2  ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic Competition Market)  
 
ตลาดประเภทนี้มีลักษณะหลายประการที่เหมือนกับตลาดที่มีการแขงขนัสมบูรณ 

โดยมีลักษณะดังนี ้
 

2.2.1  มีผูซ้ือ ผูขาย (ผูผลิต) อยูเปนจํานวนมากราย 
 
 2.2.2  ปราศจากสิ่งกีดขวางสาํหรับการเขามาแขงขันของผูผลิต (ผูขาย) รายใหม 
 
 2.2.3  ปราศจากการรวมหัวกนัระหวางผูซ้ือหรือผูขาย 
 
 2.2.4  สินคาของผูผลิตแตละรายมีความแตกตางกัน แตกส็ามารถใชทดแทนกนัได

อยางใกลเคยีง   
 
 ทั้งนี้ มีลักษณะที่แตกตางไปจากตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณเพียงประการเดียวคือ 

สินคาของผูผลิตแตละรายมคีวามแตกตางกัน โดยความแตกตางกันอาจเปนไดใน  2 ลักษณะคือ 
แตกตางจริงอันเกิดจากรูปราง การบรรจุหบีหอและคณุภาพของสินคา แตก็สามารถทดแทนกันได
หรืออาจเปนแตเพียงความรูสึกของผูซ้ือวาแตกตางกัน ทัง้ๆ ที่ความจริงแลวไมแตกตางกัน ลักษณะ
ประการนี้เอง ทําใหผูผลิตบางรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดมีอํานาจผูกขาดอยูบางจากความ
แตกตางในสนิคาของตน ซ่ึงอํานาจผูกขาดจะมีมากขึ้นถาทําใหสินคาของตนแตกตางจากของผูผลิต
รายอ่ืนไดมากขึ้น และหากเปนที่นิยมของผูซ้ือกลุมใหญ อํานาจผูกขาดก็จะมีมากขึ้น 

 
 อยางไรก็ตาม แมวาสินคาของผูผลิตบางรายจะแตกตางจากของผูผลิตรายอื่นๆ 

เพียงใด แตสินคาของผูผลิตรายอื่นก็สามารถใชทดแทนไดอยู ดังนั้น ถาตั้งราคาของตนสูงกวาของ
ผูผลิตรายอื่นมากเกินไปแลว อาจจะตองสูญเสียลูกคาใหกบัผูผลิตรายอื่นได 
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2.3  ตลาดผูขายนอยราย (Oligopoly) 
 
ตลาดผูขายนอยรายคือ มีผูผลิตหรือผูขายจํานวนนอยราย (ตั้งแต 2 รายขึ้นไป) 

ผูผลิตหรือผูขายแตละรายมพีฤติกรรมในการเฝาดูหรือติดตามการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของ        
คูแขงขันในตลาด หากผูผลิตหรือผูขายรายใดรายหนึง่ลดราคาสินคาลง ผูผลิตรายอื่นๆ ก็จะมี
ปฏิกิริยาโตตอบโดยการลดราคาตาม เพื่อที่จะรักษาสวนแบงการตลาดของตนเอาไว แตในทาง
ตรงกันขามหากผูผลิตรายใดรายหนึ่งเพิ่มราคาสินคาของตน ผูผลิตรายอื่นๆ จะไมขึ้นราคาตาม       
ผลที่ตามมาคือ ผูผลิตหรือผูขายที่เพิ่มราคาสินคานั้นจะสูญเสียลูกคาไปและสวนครองตลาดจะลดลง 
ดังนั้นในตลาดที่มีผูขายนอยรายจึงหลีกเลีย่งที่จะทาํการแขงขันกันในดานราคา แตจะหันมารวมตวั
กันระหวางผูผลิตหรือผูขายเพื่อที่จะตกลงกันวาจะไมแขงขันกันในดานราคา  

 
อุตสาหกรรมที่มีโครงสรางตลาดแบบตลาดผูขายนอยราย (Oligopoly) ไดแก 

อุตสาหกรรมซึ่งมีผูผลิตจํานวนนอย ผลผลิตของผูผลิตแตละรายมีสัดสวนคอนขางสูง ทําให       
การดําเนนินโยบายของผูผลิตแตละรายมีผลกระทบซึ่งกนัและกนัอยางเลี่ยงไมได ไมวาผูผลิต      
รายใดรายหนึง่จะเปลี่ยนแปลงนโยบายของตนเปนอยางใดอยางหนึ่ง ไมวาจะลดราคาหรือ
เปลี่ยนแปลงรปูแบบของผลผลิตใหม ผูผลิตที่เปนคูแขงอีกสองสามรายในตลาดสังเกตเห็นไดทันที 
และจะพิจารณาหาแนวทางทีจ่ะปรับปรุงนโยบายของตน อันจะสงผลกระทบกลับมายังผูผลิต        
ที่เปลี่ยนแปลงนโยบายรายแรกอีก ดังนัน้ในการกําหนดนโยบายหนึ่งๆ นอกจากผูผลิตจะตอง
คํานึงถึงผลที่ตนจะไดรับจากการดําเนนินโยบายนัน้ๆ แลว ผูผลิตยังจะตองคํานึงถึงปฏิกิริยา         
ของผูผลิตรายอื่นๆ ที่จะสงผลกระทบถึงตนดวย ความขึน้อยูแกกันและกัน (Interdependence)       
ในระหวางผูผลิตในตลาดลักษณะนี้จึงมีมาก ตัวอยางของผูผลิตในโครงสรางตลาดผูขายนอยราย  
ในปจจุบนั เชนอุตสาหกรรมรถยนต อุตสาหกรรมปูนซิเมนต อุตสาหกรรมน้ําอัดลม อุตสาหกรรม
ผงซักฟอก และอุตสาหกรรมเบียร เปนตน (นราทิพย  ชตุิวงศ, 2542: 231-243) 

 
อุตสาหกรรมในตลาดผูขายนอยราย อาจแบงไดเปน 2 แบบ คือ 

 
3.1) อุตสาหกรรมที่ผูผลิตมีการผลิตและการจําหนายสินคาที่มีลักษณะตางกัน 

(Differentiated Products) แตเปนสินคาทดแทนกันได ความยืดหยุนไขวระหวางสินคาของผูผลิตใน
อุตสาหกรรม (Cross Elasticity of Demand) มีคาสูง แตสินคาของแตละผูผลิตจะมีลักษณะเดนของ
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ตนเอง ซ่ึงแตกตางจากผูผลิตอื่น โดยความแตกตางนี้อาจเปนความแตกตางที่แทจริงหรือเปนเพียง
การลวงตาซึ่งเกิดจากการโฆษณาและความเชื่อถือของผูซ้ือก็ได 

 
 3.2) อุตสาหกรรมที่มีการผลิตสินคาที่มีลักษณะเหมือนกนั (Homogeneous 

Products) ดังนั้นผูซ้ือจึงไมมีแรงจูงใจอืน่ใหชอบสินคาของผูผลิตหนึ่งมากกวาผูผลิตอื่นๆ ยกเวน
ปจจัยทางดานราคา นอกจากนี้การที่จํานวนผูผลิตในตลาดผูขายนอยรายมีเพยีงไมกีร่าย ผูผลิตจึงมี
แนวโนมจะรวมหัวกนั ทั้งนี้เพราะผูผลิตสามารถเจรจาตกลงกันไดโดยเสียคาใชจายในการเจรจา 
(Negotiation Cost) ไมมาก และการควบคมุใหผูผลิตแตละรายดําเนินการตามขอตกลงทําไดไมยาก 
และเสียคาใชจายนอย ดังนั้นผูผลิตจึงมีแนวโนมที่จะรวมตัวกัน (Collude) เพื่อเพิ่มอาํนาจการ
ผูกขาดและกําหนดราคาและปริมาณที่ทําใหไดรับกําไรเพิ่มมากขึ้น 

 
การที่ผูผลิตในตลาดผูขายนอยรายสามารถดํารงอยูได ก็เพราะตลาดนี้มปีจจัยที่

สําคัญ 2 อยางที่ชวยกีดกนัผูผลิตรายใหม คือ การประหยัดจากขนาดและการจํากดัราคาจําหนาย 
 

1.  การประหยดัจากขนาด หมายถึง การลดลงของตนทุนตอหนวยของสินคาที่
ผลิตเนื่องจากจํานวนผลผลิตมาก ในตลาดผูขายนอยรายผูผลิตแตละรายจะมีสวนแบงตลาดสูงจึง
กอใหเกิดการประหยดัตอขนาด การประหยัดตอขนาดนี้มิไดสงผลใหเกิดความไดเปรียบทางดาน
ตนทุนการผลิตตอหนวยเทานั้น แตยังสงผลใหผูผลิตรายใหมไมสามารถที่จะทําการผลิตจนถึง
ระดบัที่จะทําใหตนทุนตอหนวยต่ําสุดได ทั้งนี้เพราะขนาดของตลาดใหญไมพอ การใชเทคโนโลยี
แบบทันสมัย ที่มีตนทุนการผลิตต่ํานั้นจะตองมีการผลิตในปริมาณครัง้ละมากๆ แตถาขนาดของ
ตลาดไมใหญพอ ผูผลิตตองหันไปใชเทคโนโลยีการผลิตแบบดั้งเดิม กจ็ะทําใหมีตนทุนการผลิตตอ
หนวยสูงขึ้น ทําใหไมสามารถแขงขันกับผูผลิตเดิมได นอกจากนี้ผูผลิตรายใหญไดใชสวนลดตางๆ 
เชน สวนลดปริมาณ สวนลดเปาหมาย เปนเครื่องมือในการกีดกันผูผลิตรายใหมโดยการลดราคาลง
เปนระยะๆ ทําใหนกัลงทุนเกดิความไมมัน่ใจในระดับราคาวาจะสามารถเขามาแขงขันได 

 
2.  การจํากัดราคาจําหนาย (Limit Pricing) เกิดขึ้นโดยผูผลิตรายเดิมในตลาดอาจ

ทําการกําหนดราคาสินคาใหต่ําเพียงเพื่อใหไดกําไรในระดับหนึ่ง และเปนราคาที่ต่ํากวาตนทุนการ
ผลิตตอหนวยของผูผลิตรายใหม เพื่อปองกันการเขามาของผูผลิตรายใหม ดังนัน้ผูผลิตรายเดิมจะตั้ง
ราคาไดสูงเพียงใดจะขึ้นอยูกบัความแตกตางของตนทุนการผลิตเฉลี่ยตอหนวยของหนวยผลิตเดิม
และหนวยผลิตใหม ความแตกตางของตนทุนการผลิตเฉลี่ยตอหนวยของผูผลิตเดิมและผูผลิตใหมนี้
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เปนระดับความสูงของการกีดกัน (Height of Barrier) ซ่ึงหมายถึงความยากหรืองายในการเขาสู
ตลาด 

 
 ผลดีและผลเสยีของการแขงขันกับการผูกขาด (วันรักษ  มิ่งมณีนาคิน, 2545: 159-162) 
 
  ในทางเศรษฐศาสตรเปนที่ยอมรับกันโดยทั่วไปวา การแขงขันเปนประโยชน
มากกวาการผูกขาด แตก็มิไดหมายความวาการแขงขันจะไมมีผลเสียหรือการผูกขาดจะไมมีผลดีเลย 
เพราะการแขงขันและการผูกขาดตางก็มีทั้งผลดีและผลเสียดวยกนัทั้งนัน้ ซ่ึงสามารถสรุปไดดังนี ้
 
  ผลดีของการแขงขัน 
 
   1.  การแขงขันกอใหเกิดการจัดสรรทรัพยากรที่มีอยูอยางจํากัด เพื่อนํามา
ผลิตเปนสินคาและบริการไดหลากหลายและตอบสนองตอความตองการของผูบริโภคไดอยาง
กวางขวาง เนือ่งจากการแขงขันเปดโอกาสใหผูประกอบการสามารถเขามาทําการผลิตสินคาได 
โดยเสรี 
 
   2.  การแขงขันสามารถคุมครองผลประโยชนของผูบริโภคจากการถูก
ผูผลิตเอารัดเอาเปรียบ เพราะผูบริโภคสามารถเลือกซื้อสินคาและบริการจากผูผลิตที่มีอยูจํานวน
มาก และการแขงขันยังกอใหเกิดการพฒันาคุณภาพของสนิคา ซ่ึงจะเปนเหตใุหคูแขงทําตามอยาง 
ประโยชนจึงจะตกอยูแกผูบริโภค 
 
   3.  การแขงขันกอใหเกิดความเจริญกาวหนาทางดานวตัถุ การผลิตสินคา
ใหมๆ การนําวัตถุดิบใหมๆ มาใชในการผลิต และกอใหเกิดการพัฒนาเทคโนโลยีใหมๆ  
 
  ผลเสียของการแขงขัน 
 
   1.  การแขงขันกอใหเกิดการผลิตสินคาหลากหลายแบบเกินความจําเปน
และยังเนนความสําคัญของรูปลักษณภายนอกและสมัยนยิมมากจนเกนิไป ทําใหการใชทรัพยากร
อาจถูกนํามาใชในการโฆษณาสงเสริมการขาย ซ่ึงเปนตนทุนที่ทําใหราคาสินคาแพงขึ้นและอาจถูก
หลอกใหหลงเชื่อคําโฆษณาที่เกินความเปนจริงได 



 15

2.  การแขงขันกอใหเกิดการผลิตแบบสิ้นเปลือง กลาวคือมีการใชปจจยั
การผลิตมากเกินไป ธุรกิจในตลาดแขงขนัตองเสี่ยงตอการปดกิจการไดงาย เพราะหากเกิดความ
ผิดพลาดในการดําเนินธุรกิจหรือถูกผูอ่ืนขายตัดราคา 
 
  ผลดีของการผูกขาด 
 
   1.  การผูกขาดเปนการสงวนทรัพยากรของประเทศ ซ่ึงมีอยูอยางจํากัดให
สามารถใชประโยชนไดยาวนานขึ้น เชน น้ํา ปาไม เหมอืงแร และพลังงาน เปนตน นอกจากนั้น 
กิจการบางประเภทจะผลิตไดดวยตนทนุต่าํสุดตองมีผูผลิตรายเดยีว เชน น้ําประปา โทรศัพท เปน
ตน แตก็มกีิจการประเภทนีไ้มมากนัก 
 
   2.  การผูกขาดทําใหผลผลิตมีมาตรฐานเดยีวกัน คาใชจายในการขายและ
การโฆษณาจะมีนอย 
 
   3.  สําหรับธุรกิจแลวการผูกขาดเปนการใหหลักประกันที่มั่นคงและผล
กําไรที่แนนอนกวาการแขงขัน 
 
  ผลเสียของการผูกขาด 
 
   1.  การผูกขาดกอใหเกิดการจัดสรรทรัพยากรที่ไมสอดคลองกับความ
ตองการของสังคม ผูผูกขาดสามารถจํากัดจํานวนการผลิตเพื่อที่จะขายสินคาในราคาสูงได เปนเหตุ
ใหเกิดการใชทรัพยากรนอยเกินไป ประสิทธิภาพในการผลิตของทรัพยากรต่ํา 
 
    2.  ภายใตการผูกขาด ผูบริโภคไมไดรับการคุมครองจากการถูกผูผูกขาด
เอารัดเอาเปรียบ เพราะผูบริโภคไมมีโอกาสเลือกซื้อหาสินคามาทดแทนไดจากผูขายรายอื่นๆ จึง
เทากับเปนการปฏิเสธที่จะรับใชสังคมของผูผูกขาด 
 
   3.  ผูผูกขาดไมไดรับผลกระทบแตประการใดกรณีทีก่ระบวนการผลิตไร
ประสิทธิภาพ เนื่องจากผูผูกขาดเปนผูครองตลาดแตเพยีงผูเดียวไมตองแขงขันกับใคร 
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   4.  ลูกจางแรงงานในกิจการผูกขาดหมดโอกาสเลือกงานทํากับนายจางที่
จายผลตอบแทนที่ดีกวา และโอกาสที่จะกาวหนาในอาชพีมีนอย 
 
   5.  การผูกขาดไมชวยใหเศรษฐกิจเจริญกาวหนาเพราะขาดการประดษิฐ
คิดคนสิ่งใหมๆ  เพราะอาจลังเลใจที่จะนําเทคโนโลยีใหมๆ หรือเครื่องมือใหมๆ มาใช ถาตองทิ้ง
ของเกาที่พอใชงานไดอยู 
 
   6.  การผูกขาดขัดขวางตอการปรับตัวใหเขากับการเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจเพราะไมตองแขงขนักับใคร จึงไมจําเปนตองคาํนึงถึงความพงึพอใจของลูกคาและหาก 
อุปสงคในระบบเศรษฐกิจลดลง ราคาสินคาในตลาดแขงขันจะลดลงเพื่อคงจํานวนการผลิตเดิมไว 
แตตลาดผูกขาดจะลดการผลิตลง เพื่อที่จะขายสินคาในราคาเดิมโดยไมยอมลดราคา ซ่ึงเมื่อการผลิต
ลดลงการวางงานก็จะเพิ่มขึ้น กําลังซ้ือของประชาชนก็จะลดลง ผลกระทบจะสงตอไปถึงอุปสงค
สําหรับสินคาอื่นๆ จึงถือเปนการทําลายเศรษฐกิจใหตกต่ําลงเร็วยิ่งขึ้น 
 
   7.  การผูกขาดกอใหเกิดความไมเสมอภาคในการกระจายรายไดและไม
จําเปนตองแบงปนผลกําไรใหแกกรรมกรและลูกจาง รวมทั้งไมจําเปนตองลดราคาสินคาเมื่อ       
อุปสงคลดลง 
    
2.  โครงสราง พฤติกรรมและผลการดําเนนิงาน 
 

ความสัมพันธในภาพรวมของโครงสรางตลาด พฤติกรรมตลาดและผลการดําเนนิงานของ
ตลาดนั้น ในสวนของโครงสรางตลาดจะเหน็วาสินคาและบริการที่ผลิตขึ้นมาจะเปนสินคาที่จัดอยู
ในตลาดประเภทใดยอมขึ้นอยูกับจํานวนผูขายหรือหนวยธุรกิจ ลักษณะของสินคา เงื่อนไขการเขา
มาแขงขัน ตลาดแตละประเภทจะมีพฤติกรรมของตลาดที่แตกตางกัน ทั้งในสวนทีเ่กีย่วของกับ
พฤติกรรมทางดานราคา นโยบายผลิตภัณฑ และนโยบายสงเสริมการขาย พฤติกรรมของตลาดแต
ละตลาดจะสงผลใหมีผลการดําเนินงานที่แตกตางกัน ซ่ึงจะพิจารณาผลการดําเนนิงานจากกําไร 
ประสิทธิภาพและความกาวหนาทางเทคโนโลยี รวมไปถึงนโยบายของรัฐบาลตางๆ ทั้งในดาน
กฎเกณฑ ขอบังคับ ภาษีและการอุดหนุนซึ่งจะสงผลกระทบตอโครงสรางตลาด พฤติกรรมตลาด
และผลการดําเนินงานของตลาด โดยที่ความสัมพันธดังกลาวขางตนเปนความสัมพันธในเชิงพลวัต 
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จะสงผลกระทบตอกันไมทางตรงก็ทางออม ซ่ึงความสัมพันธดังกลาวสามารถสรุปไดดังภาพที่ 2 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2545) 
 

เงื่อนไขเบื้องตน 
   อุปสงคผูบริโภค                     การผลิต 
   ความยืดหยุนของอุปสงค       เทคโนโลยี 
   การทดแทน                            วัตถุดิบ 
   ฤดูกาล                                    สหภาพแรงงาน 
   อัตราการเจริญเติบโต             สินคาคงทน 
   ทําเลที่ตั้ง                                ทําเลที่ตั้ง 
   การรวมคําสั่ง                         ประหยัดตอขนาด 
   วิธีการซื้อ                               ประหยัดจากการผลิต 

สินคาหลายอยาง 
 
 

                         โครงสราง 
      จํานวนของผูซือ้และผูขาย 
      อุปสรรคของหนวยธุรกิจใหม 
      ความแตกตางของสินคา 
      การรวมตัวในแนวดิ่ง 
      การแบงแยกราคา 

 
 

 

 

พฤติกรรม 
        การโฆษณา 
        การวิจัยและพัฒนา 
        พฤติกรรมทางดานราคา 
        การลงทุน 
        กลยุทธทางกฎหมาย 
        ตัวเลือกผลิตภัณฑ 
        การสมรูรวมคิดระหวางหนวยผลิต 
        การรวมตัวของหนวยผลิตและ       
        ทําสัญญา 

ผลการดําเนินงาน 
            ราคา 
            ประสิทธิภาพในการผลิต 
            ประสิทธิภาพในการจัดสรร 
            ความเสมอภาค ความเปนธรรม 
            คุณภาพผลติภัณฑ 
            ความกาวหนาของเทคโนโลย ี
            กําไร 

นโยบายรัฐบาล 
           กฎเกณฑ ขอบังคับ 
           ตอตานการผูกขาดในธุรกิจ 
           อุปสรรคในการเขาตลาด 
           ภาษีและการอุดหนุน 
           สงเสริมการลงทุน 
           สงเสริมการจางงาน 
           นโยบายมหภาค 

 
 
3.  ทฤษฎีอุปสงค 
 

ภาพที่ 2  กรอบความสัมพันธระหวางโครงสราง พฤติกรรมของหนวยผลิตและผลที่เกิดขึ้นจากการ   
ดําเนินงาน 

ที่มา: Carton and Perloff (1994) 
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3.  ทฤษฎีอุปสงค 
 
อุปสงคผูบริโภค หมายถึง ปริมาณสินคาอยางหนึ่งที่ผูบริโภคแตละคนยินดี และสามารถ

ซ้ือไดในระดบัราคาตางๆ ในเวลาและสถานที่หนึ่งโดยปจจัยอ่ืนๆ อยูคงที่ อุปสงคเปนความสัมพนัธ
ระหวางราคาและปริมาณสินคา ความสัมพันธดังกลาวเปนไปตามกฎของอุปสงค (Law of Demand) 
ซ่ึงเปนการเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอซื้อ (Quantity Demand) อันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลง
ของราคา (Price) กลาวคือ เมื่อราคาสูงขึ้นปริมาณความตองการจะลดลงและเมื่อราคาลดลงปริมาณ
ความตองการซื้อจะเพิ่มขึ้น ทั้งนี้กําหนดใหส่ิงอื่นๆ คงที่ เสนอุปสงคจะมีลักษณะลดต่ําลงจากซาย
ไปขวา และมคีวามชันเปนลบ (บัณฑิต  ผังนิรันตร, 2545: 47)  

 
3.1 ความยืดหยุนของอุปสงค 

 
       อเนก  เธียรถาวร และ ปรีดา  นาคเนาวทิม (2524) ความยืดหยุนของอุปสงค              
แบงออกเปน 3 ชนิด ไดแก ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา (Price Elasticity of Demand)              
ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได (Income Elasticity of Demand) และความยดืหยุนของอุปสงค
ตอราคาสินคาอื่นที่เกี่ยวของกับสินคาที่กําลังพิจารณา (Cross Price Elasticity of Demand)  
 

   3.1.1 ความยดืหยุนตอราคาสินคาชนิดเดยีวกัน (Own-Price Elasticity of Demand) คือ 
รอยละของการเปลี่ยนแปลงของปริมาณอุปสงคของสินคาอยางหนึ่ง เนื่องมาจากรอยละหนึ่งการ
เปลี่ยนแปลงของราคาสินคาชนิดเดยีวกัน ปริมาณอุปสงคของสินคาจะเปลี่ยนแปลงรอยละเทาไร 
โดยใหปจจยัอ่ืนๆ อยูคงที่ 
 

∆P/P
∆Q/Q

Ed =   =  
Q
P

∆P
∆Q

⋅  

 
โดยกําหนดให  Ed  =     ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา 

∆Q =     การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ 
∆ P =     การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา 
 

  กฎของอุปสงคจะอธิบายไววา ปริมาณอปุสงคเปลี่ยนแปลงเปนปฏิภาคสวนกลับ
กับราคาสินคา นั่นคือ ความลาดเอียงของเสนอุปสงคเปนลบ ฉะนั้น ความยดืหยุนของอุปสงคที่มีตอ
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ราคาจึงตองมีเครื่องหมายลบดวย ความยืดหยุนมีคาไดตั้งแตศูนยจนถึงลบคาไมจํากัด (Minus 
Infinity) ดังนี้ (บัณฑิต  ผังนรัินดร, 2545: 84-86) 
 

1) คาความยดืหยุนเทากับ 0 (โดยไมพิจารณาเครื่องหมาย) หมายถึง อุปสงค           
ที่ไมมีความยดืหยุน (Perfectly Inelastic) นัน่คือ เมื่อราคาสินคาเปลี่ยนแปลงไปจะไมทําใหปริมาณ        
เสนอซื้อเปลี่ยนแปลงตามไปดวย ลักษณะเสนอุปสงคตั้งฉากกับแกนนอน ตวัอยางของสินคาไดแก 
สินคาที่ไมมีคูแขงขัน เปนสนิคาที่มีลักษณะเปนเอกลักษณและเปนสินคาที่มีความจําเปนตอชีวิต
ของผูบริโภค ไมสามารถหาสินคาอื่นมาทดแทนได เชน ยารักษาโรคเอดส 

 
2) คาความยดืหยุนนอยกวา 1 (โดยไมพิจารณาเครื่องหมาย) หมายถึง อุปสงค       

มีความยืดหยุนนอย (Inelastic) นั่นคือ รอยละการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคนอยกวารอยละ          
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา ความยดืหยุนชนิดนี้มีคานอยลงไปเรือ่ยๆ จนถึงศูนย ซ่ึงแสดงวา       
อุปสงคไมมีความยดืหยุนเลย (Perfectly Inelastic) ลักษณะเสนอุปสงคคอนขางลาดชันจากซาย    
มาขวา สินคาที่มีความยืดหยุนของอุปสงคนอยมักจะเปนสินคาที่มีความจําเปนตอการครองชีพ 
สามารถหาสินคาอื่นทดแทนไดบางแตไมด ีเชน อาหาร ขาว ยารักษาโรค เครื่องนุงหม ที่อยูอาศัย 
เปนตน  

 
3) คาความยดืหยุนเทากับ 1 (โดยไมพิจารณาเครื่องหมาย) หมายถึง อุปสงค          

มีความยืดหยุนคงที่ หรือเรียกวา “ความยดืหยุนเอกภาพ” (Unitary Elasticity) นั่นคือ รอยละ       
การเปลี่ยนแปลงของอุปสงคเทากับรอยละการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา ในกรณีนีก้ารที่ราคา
สินคาเปลี่ยนแปลงไปทําใหปริมาณเสนอซื้อเปลี่ยนแปลงเปนทิศทางตรงกันขามในอัตราสวน
เทากัน ลักษณะของเสนอุปสงคจะเวาเขาหาจุดกําเนิด ซ่ึงเสนอุปสงคที่มีความยืดหยุนเทากับ 1     
ทั้งเสนเรียกวา Rectangular Hyperbola Demand 

 
4) คาความยดืหยุนมากกวา 1 (โดยไมพิจารณาเครื่องหมาย) หมายถึง อุปสงค       

มีความยืดหยุนมาก (Elastic) นั่นคือ รอยละการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคมากกวารอยละ              
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา ลักษณะเสนอุปสงคจะเปนเสนตรงลาดจากซายมาขวา (คอนขาง
ลาด) ตัวอยางสินคาที่มีความยืดหยุนของอุปสงคมาก ไดแก สินคาฟุมเฟอย เชน รถยนต โทรทัศน 
เครื่องดูดฝุน เครื่องปรับอากาศ เปนตน สินคาเหลานี้เปนสินคาที่มีราคาแพง ดังนัน้การเปลี่ยนแปลง
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เพียงเล็กนอย ยอมจะกระทบกระเทือนกบัคาใชจายในการซื้อสินคาของผูบริโภคเปนจํานวนมาก 
ฉะนั้นเมื่อราคาเปลี่ยนแปลงจะทําใหปริมาณการซื้อทั้งสิ้นเปลี่ยนแปลงมาก  

 
5) คาความยดืหยุนเทากับอนิฟนิตี้ (∞) หมายถึงอุปสงคมีความยืดหยุนอยาง

สมบูรณ นั่นคอื ปริมาณเสนอซื้อมีการเปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลาโดยไมจํากัด ณ ระดบัราคาเดิม    
ที่ไมเปลี่ยนแปลง ลักษณะเสนอุปสงคจะขนานกับแกนนอนเปนเสนตรง ในกรณีนีจ้ะเปนไปได
ในทางทฤษฎี แตในทางปฏบิัติเปนไปไดยาก เพราะจะเกดิขึ้นไดในตลาดที่มีการแขงขัน             
อยางสมบูรณ ซ่ึงในตลาดแบบนี้มีผูผลิตจํานวนมาก เพราะสินคามีลักษณะเหมือนกัน เชน ราคาขาว     
ถูกกําหนดโดยความตองการซื้อของตลาด (Market Demand) และความตองการขายของตลาด 
(Market Supply) เปนตน 
 

3.1.2 ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได (Income Elasticity of Demand) คือ การวัด
การเปลี่ยนแปลงของปริมาณอุปสงคของสินคาอยางหนึ่งที่ตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงของ
รายได โดยใหปจจัยอ่ืนๆ คงที่ 
 

∆Y/Y
∆Q/Q

Ey =   =  
Q
Y

∆Y
∆Q

⋅  

 
โดยกําหนดให   =     ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได Ey

∆Q =     การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ 
∆Y =     การเปลี่ยนแปลงของรายได 

  
  ถาความยืดหยุนมีคาเปนบวก แสดงวาเมื่อรายไดเพิ่มขึน้ (หรือลดลง) ผูบริโภค 

จะซื้อสินคาเพิม่ขึ้น (หรือลดลง) กลาวโดยสรุป ถา  〉  1 สินคานั้นมีความยืดหยุนมาก (Income 
Elastic) และเปนสินคาประเภทฟุมเฟอย (Luxury) ถา  

Ey

Ey 〈  1 สินคานั้นมีความยดืหยุนนอย 
(Income Inelastic) และเปนสินคาประเภทจําเปน (Necessity) นอกจากนี้โดยทัว่ไป ถา  〉  0
แสดงวาสินคานั้นเปนสินคาธรรมดา (Normal Goods) และถา  

Ey

Ey 〈  0 ก็เปนสินคาดอย (Inferior 
Goods)  
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3.1.3 ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของสินคาอื่น (Cross Price Elasticity of 
Demand) คือการวัดการเปลี่ยนแปลงของปริมาณอุปสงคของสินคาอยางหนึ่งที่ตอบสนองตอ      
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคาอีกอยางหนึ่งโดยใหปจจยัอ่ืนๆ คงที่ 
 

Py/Py∆
Qx/Qx∆

Ec =   =  
X

X

Q
yP

y∆P
∆Q

⋅  

 
โดยกําหนดให         Ec =     ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของสินคาอื่น 
                                  Qx∆ =     การเปลี่ยนแปลงของปริมาณสินคา X 
                                  Py∆ =     การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา Y  

                               Qx =     ปริมาณสินคา X กอนเปลี่ยนแปลง 
                               Py =     ราคาสินคา Y กอนเปลี่ยนแปลง 

 
อธิบายไดวา เมื่อราคาสินคา Y เปลี่ยนไปรอยละหนึง่ ปริมาณอุปสงคของสินคา 

X จะเปลี่ยนแปลงไปเทาไร โดยใหปจจยัอ่ืนๆ คงที่ เมื่อพิจารณาถึงความสัมพันธระหวางสินคา
ตางๆ สามารถแบงสินคาไดเปน 3 ประเภท คือ 
 

1) สินคาที่ใชบริโภคทดแทนกัน (Substitute Goods) ผลแหงการทดแทนกัน       
มีคาเปนบวก นั่นคือ ราคาสินคา Y และปริมาณสินคา X เปลี่ยนแปลงไปในทางเดียวกัน 
 

2) สินคาที่ใชบริโภครวมกนั (Complement Goods) ผลแหงการทดแทนกัน         
มีคาเปนลบ กลาวคือ ราคาสินคา Y จะเปนปฏิภาคสวนกลับกับปริมาณสินคา X 
 

3) สินคาที่เปนอิสระกัน (Independence Goods) มีผลแหงการทดแทนกนั          
เปนศูนย แสดงวาสินคาสองชนิดนั้นไมสามารถใชบริโภคทดแทนกัน หรือใชบริโภครวมกัน ไมวา
ราคาสินคา Y เพิ่มขึ้นหรือลดลง จะไมมีผลกระทบตอปริมาณอุปสงคของสินคา X เลย 
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3.2 ปจจัยที่กําหนดอุปสงค 
 

ปจจัยตางๆ ทีก่ําหนดอุปสงคของสินคานี้จะมีอิทธิพลตอปริมาณซื้อไมเทากัน ขึ้นอยู
กับพฤติกรรมของผูบริโภคแตละคนและกาลเวลา ปจจัยเหลานี้ (บณัฑติ  ผังนิรันดร, 2545: 53-54) 
ไดแก  

 
3.2.1 รายไดของผูบริโภค (Consumer Income) เนื่องจากรายไดเปนตวักําหนดอํานาจ

การซื้อและปริมาณความตองการซื้อของผูบริโภค เมื่อรายไดเพิ่มขึ้นผูบริโภคจะสามารถซื้อสินคา
ในปรมิาณที่มากขึ้น (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางขวา) ในทางตรงกนัขาม เมื่อรายไดลดลง
ผูบริโภคจะสามารถซื้อสินคาในปริมาณทีล่ดลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางซาย) ในกรณีที่
กลาวนี้เปนสินคาปกติเทานัน้ 

 
3.2.2 รสนิยม ความนิยม ความพึงพอใจของผูบริโภค (Consumer Taste) ถาผูบริโภค   

มีความพึงพอใจในสินคานัน้ ซ่ึงมีสาเหตุมาจากกระแสความนิยมยอมทําใหปริมาณความตองการ
ซ้ือของผูบริโภคมากขึ้น (ทาํใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางขวา) ในทางตรงกันขาม ถาสินคาเสื่อม
ความนิยมหรอืลาสมัย ปริมาณความตองการซื้อของผูบริโภคจะลดลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไป
ทางซาย) 

 
3.2.3 ราคาสินคาที่เกี่ยวของกันหรือสินคาที่ใชทดแทนกนั (Price of Related Goods or 

Substitution Goods) ในกรณนีี้จะวิเคราะหได 2 กรณี คือ ราคาสินคาที่แขงขันกันหรือทดแทนกันได 
(Competitive Goods or Substitution Goods) และราคาสินคาที่ประกอบกัน (Complementary  
Goods) ดังนี ้

 
   1) ราคาสินคาที่แขงขันกันหรือทดแทนกนัได (Competitive Goods or  

Substitution Goods) สินคาที่แขงขันกัน ประกอบดวย สินคาตางชนิดกนั เชน ไขเปดกบัไขไก  
เปนตน และสินคาชนิดเดียวกันแตตางยี่หอ เชน รถ TOYOTA แขงขนักับรถ HONDA เปนตน  
โดยเมื่อราคาสินคา A สูงขึ้น ในขณะที่ราคาสินคา B คงที่ ผูบริโภคจะรูสึกวาสินคา A แพงขึ้น 
ผูบริโภคจึงหนัมาซื้อสินคา B มากขึ้น ทําใหเสนอุปสงคของสินคา B เล่ือนไปทางขวา ตรงกันขาม
เมื่อราคาสินคา A ต่ําลงผูบริโภคจะรูสึกวาราคาสินคา A ถูกลง ในขณะที่ราคาสินคา B คงที่ 
ผูบริโภคจึงซ้ือสินคา B นอยลง ทําใหเสนอุปสงคของสินคา B เล่ือนไปทางซาย 
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   2) ราคาสินคาที่ใชประกอบกัน (Complementary Goods) เชน รถยนตกับน้ํามัน 
แก็สกับเตาแกส็ ฯลฯ ในกรณีที่ราคารถยนตลดลง ทําใหความตองการซื้อรถยนตเพิ่มขึ้น ซ่ึงเปน
ผลกระทบตอปริมาณความตองการซื้อน้ํามันรถยนตซ่ึงจะเพิ่มขึน้ดวย เปนเหตใุหเสนอุปสงคของ
น้ํามันรถยนตเล่ือนไปทางขวามือ ในทางตรงกันขาม ถาราคารถยนตเพิม่ขึ้นจะทําใหความตองการ
ซ้ือรถยนตลดลงซึ่งมีผลกระทบตอปริมาณความตองการซื้อน้ํามนัรถยนตซ่ึงจะลดลงดวย เปนเหตุ
ใหเสนอุปสงคของน้ํามันรถยนตเล่ือนไปทางซายมือ 

 
3.2.4 จํานวนผูบริโภคในตลาด (Number of Consumer in the Market) จํานวนผูบริโภค

เปนตัวแปรที่จะกระตุนเสนอปุสงค ถามีจํานวนผูบริโภคในตลาดมากขึน้ ปริมาณความตองการซื้อ 
ก็จะเพิ่มขึ้น (เสนอุปสงคเล่ือนไปทางขวา) ตรงกันขาม ถาจํานวนผูบริโภคในตลาดมนีอย ปริมาณ
ความตองการซื้อก็จะลดลง (เสนอุปสงคเล่ือนไปทางซาย)  

 
3.2.5 ความเจรญิเติบโตทางเศรษฐกิจ (Economic Growth) ในชวงที่มีความเจริญเติบโต

ทางเศรษฐกิจมีผลทําใหรายไดและอํานาจซื้อของผูบริโภคเพิ่มขึ้น (ทาํใหเสนอุปสงคเล่ือนไป
ทางขวา) ในกรณีที่เศรษฐกิจตกต่ํา ผูบริโภคมีอํานาจในการซื้อลดลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไป
ทางซาย)  

 
3.2.6 การคาดคะเนราคาสินคาในอนาคต (Estimating Goods Price) ถาผูบริโภคคาดวา

ราคาสินคาชนิดใดชนดิหนึ่งจะลดลงในอนาคต ผูบริโภคก็จะลดความตองการซื้อสินคาชนิดนั้นใน
ปจจุบัน (ทาํใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางซาย) แตถาผูบริโภคคาดวาราคาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง    
จะสูงขึ้นในอนาคต ผูบริโภคก็จะเพิ่มความตองการซื้อสินคาชนิดนัน้ในปจจุบัน (ทําใหเสนอุปสงค
เล่ือนไปทางขวา)  

  
3.2.7 คาใชจายในการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication Cost) เชน        

การโฆษณา การประชาสัมพันธ ฯลฯ ในองคการใดใชงบประมาณในการสื่อสาร (การโฆษณา    
การประชาสัมพันธ ฯลฯ) มาก จะทําใหความตองการซื้อสินคานั้นสูงขึ้นมาก แตถาองคการใดใช
งบประมาณในการสื่อสารนอย ความตองการในการซือ้สินคานั้นก็จะต่ําลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือน
ไปทางซาย)   
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3.2.8 ฤดูกาล (Season) เชน ในฤดูรอน ผูบริโภคยอมมีความตองการซื้อพัดลมมากขึ้น 
(ทําใหเสนอุปสงคของพัดลมเลื่อนไปทางขวามือ) สวนในฤดูหนาวผูบริโภคมีความตองการซื้อพัด
ลมนอยลง (ทาํใหเสนอุปสงคของพัดลมเลื่อนไปทางซาย)  

 
3.2.9 เทศกาล (Festival Season) เชน ในชวงเทศกาลสงกรานต ผูบริโภคมีความ

ตองการใชบริการทองเที่ยวมากขึ้น (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางขวา) สวนในชวงนอกเทศกาล 
ผูบริโภคมีความตองการใชบริการการทองเที่ยวนอยลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางซาย)  

 
3.2.10 การกระจายรายได (Income Distribution) ในระบบเศรษฐกิจ ถาหากมีการ

กระจายรายไดที่ไมเทาเทียมกัน (มีคนรวยนอยและมีคนจนมาก) อุปสงคของสินคาก็จะนอย แตถามี
การกระจายรายไดที่เทาเทียมกัน อุปสงคในสินคาสวนใหญก็จะสูงขึ้น  

 
4.  การวัดอํานาจตลาด 
 

Calton and Perloff (1994) กลาววาอํานาจตลาด คือ ความสามารถในการกําหนดราคา
สินคาใหเกนิกวาตนทุนสวนเพิ่ม โดยความแตกตางระหวางราคาและตนทุนจะเปนตวัช้ีของระดับ
ของอํานาจตลาด ซ่ึงความแตกตางดังกลาววดัไดจากดัชนีเลิรนเนอร (Lerner Index)  
 

ดัชนีเลิรนเนอร (Lerner Index) คือ สัดสวนความแตกตางระหวางราคาสินคาและตนทุน
สวนเพิ่ม โดยดัชนีเลิรนเนอรสามารถคํานวณไดจากสูตรดังตอไปนี ้
 

⎟⎟
⎠

⎞
⎜⎜
⎝

⎛ −
=

Pi
MCiPiLi   =  

Ed
1

i

−  

 
โดยกําหนดให        =  ดัชนีเลิรนเนอรของหนวยผลิตที่ i Li

Pi       =  ระดับราคาสินคาของหนวยผลิตที่ i (บาทตอหนวย) 
                     =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i (บาทตอหนวย) MCi
                    =  ความยืดหยุนในสินคาของหนวยผลิตที่ i  iEd
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โดยหากอุตสาหกรรมใดมีคาดัชนีเลิรนเนอรใกลเคียง 0 มากเทาใดแลว อุตสาหกรรม
ดังกลาวจะมีลักษณะโครงสรางตลาดไปทางตลาดแขงขันสมบูรณมากเทานั้น ทั้งยังหมายถึงอิทธิพล
ของผูผลิตที่มีตอตลาดที่ลดลงดวย และหากคาดัชนีเลิรนเนอรมีคาสูงเทาใด อํานาจการผูกขาดจะยิ่ง
สูงขึ้น และอุตสาหกรรมดังกลาวจะมีลักษณะโครงสรางตลาดไปทางตลาดผูกขาดมากเทานั้น แสดง
ถึงผูผลิตจะมีอํานาจในการกาํหนดราคาและ/หรือปริมาณสินคาในตลาดมากขึ้น 
 
 นอกจากนี้ หากเสนอุปสงคและเสนตนทุนสวนเพิ่มที่ผูผลิตแตละรายเผชิญอยูมีลักษณะ 
ที่แตกตางกันแลว ก็จะทําใหคาดัชนีเลิรนเนอรของผูผลิตแตละรายแตกตางกันไป สงผลตอ
ความสามารถในการกําหนดราคาสินคาใหเกินกวาตนทนุสวนเพิ่มทีแ่ตกตางกัน 
 

ความเชื่อมโยงระหวางดัชนีเลิรนเนอรและความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา 
 
 ในทางเศรษฐศาสตรผูผลิตจะทําการผลิต ณ ระดับทีไ่ดกําไรสูงสุด คือ ณ จุดที่ MR = MC 
ซ่ึงการผลิต ณ จุดดังกลาว สามารถนํามาหาความเชื่อมโยงระหวางดัชนเีลิรนเนอร (Lerner Index) 
และความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาของหนวยผลิตไดดังนี ้
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                  i
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เมื่อ คาความยดืหยุนของอุปสงคในสินคาของหนวยผลิตที่ i  =

idE
 

ทั้งนี้การวดัอํานาจตลาด (Market Power) นอกจากจะวัดไดโดยดัชนีเลิรนเนอร (Lerner 
Index) แลว ยังสามารถใช Herfindahl and Herchman Index (HHI) ซ่ึงเปนดัชนีทีใ่ชวดัการกระจุก
ตัวของอุตสาหกรรมวิธีหนึง่ วัดอํานาจตลาดไดเชนกัน โดยดัชนีทั้งสองดังกลาวมีความสัมพันธ
ระหวางกัน ซ่ึงสามารถอธิบายทางคณิตศาสตรไดดังนี ้

  
โดยกําหนดให Inverse Demand เปนดังนี้ คือ 
 

ecYbQaP ++−=   
 

โดยที่                  P  = ระดับราคาตลาด 
                           Q  = ปริมาณสินคาที่ตลาดตองการ 
                     Y = รายได 
                      a = ปริมาณความตองการสินคาที่สืบเนื่องจากปจจยัอ่ืนๆ เมื่อราคาเทากับ 0 
                      b = ความสัมพันธระหวางการเปลี่ยนแปลงราคากับปริมาณอุปสงคที่

เปลี่ยนแปลงไป b จะมีคานอยกวาศูนย ซ่ึงหมายถึง ความสัมพันธใน
ทิศทางตรงกันขามระหวางราคากับปริมาณความตองการสินคา 

                            e = คาความคลาดเคลื่อน 
 
ให                                                  n21 q...qqQ +++=  
 
ซ่ึง =+++ n21 q...qq ระดับผลผลิตที่ผลิตจากหนวยผลิตที่ 1 ถึงหนวยผลิตที่ n 
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ดังนั้น     ecY)q...qb(qaP n21 +++++−=  
 
หนวยผลิตที่ i ตองการกําไรสูงสุด 
 

                           iii TCTRπ −=  
 
                               TC(q)P.qi −=  
 
โดยที่                       iπ   =  ระดับผลกําไรของหนวยผลิตที่ i 

    iTR =  ระดับรายรับรวมของหนวยผลิตที่ i 
iTC  =  ระดับตนทุนรวมของหนวยผลิตที่ i 

 

              0MC
dq
dPq

dq
dqP

q
π

i
i

i
i

i

i

i =−+=
∂
∂  

 
                               0MC

dq
dPqP i

i
i =−+=  

 
 โดยที่                 .Qsq ii =

    
                  s สวนแบงการตลาดของหนวยผลิต i =i

 
 ดังนั้น            0MC
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สมมติใหหนวยผลิตมีพฤติกรรมของหนวยผลิตแบบ Cournot Quantity Game  
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ดังนั้น          0MC
dQ
dP.QsP ii =−+  

 
               

dQ
dP.QsMCP ii −=−  

   

                 
dQ
dP.

P
Q.s

P
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i
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 ดังนั้นเมื่อหนวยผลิตมีพฤตกิรรมการผลิตแบบ Cournot Quantity Game จะมีอํานาจตลาด
ของแตละหนวยผลิตที่ i ดังนี้คือ 
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นําสวนแบงการตลาดของหนวยผลิต i มาคูณทั้ง 2 ดาน 
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 โดยที่  Herfindahl and Herchman Index (HHI) =∑ 2

is

 
ดังนั้น                       

d
i E

HHI)
P
MCP(s −=

−∑     ……(3) 

 
จากขางตนจะเห็นไดวาผลรวมอํานาจตลาดของหนวยผลิตที่ i ถวงน้ําหนักดวยสวนแบง

ตลาดของหนวยผลิตที่ i จะมีคาเทากับ -
dE

HHI  ซ่ึงความสัมพันธระหวาง Herfindahl and Herchman 

Index (HHI) และดัชนีเลิรนเนอร (Lerner Index) สามารถนําไปใชวัดขนาดของอํานาจตลาด 
(Market Power) ได 
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5.  การวัดสวัสดิการทางสงัคมตลาดสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง 
 

แนวคดิในการวัดสวัสดกิารสังคม เกิดจากการคนพบสภาวะทีด่ีที่สุดของการจัดสรร
ทรัพยากรที่มอียูอยางจํากัด  ซ่ึงถือเปนการใชทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด อันเปนการเพิ่ม
สวัสดิการทางเศรษฐกิจของประชาชาติ นัน่คือสภาพที่เหมาะสม (Pareto Optimality) ซ่ึงหมายถึง 
สภาพที่ไมอาจเพิ่มฐานะทางเศรษฐกิจทีด่ขีึ้นใหกับคนหนึ่งโดยที่ไมไปลดฐานะทางเศรษฐกิจของ
คนอื่น ซ่ึง Pareto Optimality ถูกนํามาประยุกตใชมากในเศรษฐศาสตรสวัสดิการ ทั้งในแงของการ
บริโภคและการผลิต เพื่อเปนบรรทัดฐานในการวดัวาฐานะทางเศรษฐกิจหรือสวัสดกิารของแตละ
ปจเจกบุคคลมสีภาพดีขึ้นหรือแยลง โดยเฉพาะดุลยภาพการแขงขันสมบูรณเปนรูปแบบการจัดสรร
ทรัพยากรที่ดทีี่สุด เมื่อเทียบกับการผูกขาด (Yew-Kwang, 1990) 

 
ดังนั้นเพื่อใหทราบถึงสวัสดิการทางสังคมที่เกิดขึ้นจากการที่มีการเปดเสรีอุตสาหกรรม

เบียรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 วามีสภาพดีขึ้นหรือลดลงอยางไร ทําไดโดย 
 
 การวัดสวัสดิการทางสังคมซึ่งวัดไดจากขนาดสวนเกินโดยรวม ดังนี้คือ Total Surplus (TS) 
เทากับ ผลการดําเนินงานของตลาด (Market Performance) ซ่ึงเกิดจากสวนเกนิผูบริโภค (Consumer 
Surplus: CS) รวมกับสวนเกนิผูผลิต (Producer Surplus: PS) 
 

สวนเกนิผูบริโภค (Consumer Surplus) หมายถึง สวนตางระหวางมูลคาสินคาที่ผูบริโภค
ยินดจีายกับมลูคาของสินคาที่ผูบริโภคจายจริง (ภราดร  ปรีดาศักดิ,์ 2547: 58) โดยทีส่วนเกนิ
ผูบริโภคเปนตัววดัประโยชนที่เกิดขึ้นแกสังคม เพราะเปนตัวสะทอนความพอใจของผูบริโภค ซ่ึง
เปนรากฐานของเศรษฐกิจเสรี ในเศรษฐกิจที่มีการแขงขนัในระยะยาว ประโยชนทั้งหมดที่เกดิขึ้น
อันเนื่องมาจากระบบตลาดมีแนวโนมที่จะปรากฏตัวขึน้ในรูปของสวนเกินผูบริโภค ทั้งนี้เนื่องจาก
กลไกการแขงขันจะทําใหราคาตลาดของสินคาอยูในระดบัที่ต่ํากวาราคาสูงสุดที่ผูบริโภคตั้งใจ     
จะจาย เพื่อใหไดมาเสมอ ซ่ึงหมายถึงการเกดิขึ้นของสวนเกินผูบริโภคนั่นเอง ซ่ึงสามารถอธิบายได  
ดังภาพที่ 3 
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P (บาท)  

 
 
   

  
 
   
 
 
 
ภาพที่ 3  สวนเกินผูบริโภค ณ ระดับราคาตลาด 

S 

E 

 A 

B P 

D 

0 

CS 

C 

Q (หนวย/ชวงเวลา) 

ที่มา: ภราดร ปรีดาศักดิ์ (2547: 60) 
 

จากภาพที่ 3 แกนตั้งแสดงราคา P (บาท) แกนนอนแสดงปริมาณสินคา Q (หนวย/ชวงเวลา) 
เสน P คือเสนราคาตลาด เสน D คือเสนอุปสงคของตลาด แสดงถึงระดับราคาสูงสุดที่ผูบริโภค 
ในตลาดยนิดจีาย ณ ปริมาณตางๆ ของสินคา เสน S คือเสนอุปทานของตลาด ดังนั้นดลุยภาพหรือ
ราคาตลาดของสินคาก็คือหนวยละ B บาท ราคานี้เปนราคาที่ผูบริโภคจายจริง เมื่อปริมาณซื้อ
ทั้งหมดในตลาดเทากับ C หนวย ดังนัน้มูลคาของสินคาที่ผูบริโภคจายจริงจึงเทากับ B*C หนวย  
ซ่ึงเทียบเทากบัพื้นที่ส่ีเหล่ียมผืนผา 0BEC แตมูลคาของสินคาที่ผูบริโภคยินดีจายสําหรับสินคา
จํานวน C หนวย เทยีบเทากบัพื้นที่ส่ีเหล่ียมคางหมู 0AEC ดงันั้นสวนเกินผูบริโภคที่เกิดขึ้นทั้งหมด
ในตลาดสินคาจึงเทากับสวนตางของพื้นที่ 0AEC กับ 0BEC หรือเทากบัพื้นที่สามเหลี่ยม BAE  
ซ่ึงคือพื้นที่ใตเสนอุปสงคเหนือแนวระดับราคาตลาดทั้งหมด 

 
สวนเกนิผูผลิต (Producer Surplus) หมายถึง สวนตางระหวางมูลคาของสินคาที่ผูผลิต

ไดรับจริงกับมลูคาต่ําสุดที่ทําใหผูผลิตยังยนิดีที่จะผลิตสินคาในจํานวนเดียวกันนั้นออกขาย หรือ 
คอื ผลรวมของสวนตางระหวางราคาที่ขายกับตนทุนการผลิตสินคาหนวยนัน้ๆ (ภราดร  ปรีดาศักดิ,์ 
2547: 61) ซ่ึงสามารถอธิบายไดดังภาพที ่4 
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           P (บาท) 
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Q (หนวย/ชวงเวลา) 

A 

 
ภาพที่ 4  สวนเกินผูผลิต ณ ระดับราคาตลาด 
ที่มา: ภราดร ปรีดาศักดิ์ (2547: 62) 
 
 จากภาพที่ 4 แกนตั้งแสดงราคา P (บาท) แกนนอนแสดงปริมาณสินคา Q (หนวย/ชวงเวลา) 
เสน P คือเสนราคาตลาด เสน S คือเสนอุปทานตลาด แสดงถึงระดับราคาขั้นต่ําสุดที่เมื่อผูผลิตไดรับ
แลวยังคงยินดทีี่จะผลิตสินคาชนิดนั้นและหนวยนัน้ๆ ออกจําหนาย เสน D คือเสนอุปสงคของตลาด 
ใหเสนอุปทานตลาดตัดกับเสนอุปสงคตลาดตรงจุด E ระดับราคาตลาดของสินคาคือหนวยละ A 
บาท หรือเทียบเทากับระยะ 0A หรือ CE ดงันั้นผูผลิตจึงผลิตสินคาออกจําหนายทั้งสิน้ในปริมาณ
เทากับ C หนวย มูลคาของสินคาที่ผูผลิตไดรับคือ A*C หนวย หรือเทยีบเทากับพืน้ที่ส่ีเหล่ียม 
0AEC อยางไรก็ตาม มูลคาต่ําสุดของสนิคาจํานวน C หนวยที่ผูผลิตยินดีรับโดยยังเตม็ใจที่จะผลิต
ในปริมาณนี้อยูมีปริมาณเทยีบเทากับพื้นทีส่ี่เหล่ียมคางหมู 0BEC ดังนั้นผูผลิตจึงไดรับคาสินคาเกิน
จากมูลคาต่ําสุดที่ยินดีจะรับเทากับสวนตางของพื้นที่ส่ีเหล่ียม 0AEC กบัสี่เหล่ียม 0BEC หรือเทากบั
พื้นที่สามเหลีย่ม AEB ซ่ึงคือพื้นที่ใตเสนระดับราคาตลาดและเหนือเสนอุปทานของตลาด 
 

สําหรับการวิเคราะหสวสัดกิารทางสังคม ที่วัดจากขนาดของสวนเกินโดยรวม (TS) ของ
หนวยผลิต สามารถอธิบายไดดังภาพที่ 5 
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P (บาท)  
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Q (หนวย/ชวงเวลา) 
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ภาพที่ 5  การวัดสวัสดกิารทางสังคมจากขนาดของสวนเกินโดยรวม 
ที่มา: ภราดร ปรีดาศักดิ์ (2547: 63) 
 

จากภาพที่ 5 แกนตั้งแสดงราคา P (บาท) แกนนอนแสดงปริมาณสินคา Q (หนวย/ชวงเวลา) 
เสน P คือเสนราคาตลาด เสน D คือเสนอุปสงคของตลาด แสดงถึงระดับราคาสูงสุดที่ผูบริโภคใน
ตลาดยินดจีาย ณ ปริมาณตางๆ ของสินคา เสน S คือเสนอุปทานตลาด แสดงถงึระดับราคาขั้นต่ําสุด
ที่เมื่อผูผลิตไดรับแลวยังคงยนิดีที่จะผลิตสินคาชนิดนัน้และหนวยนั้นๆ ออกจําหนาย จุดดุลยภาพ
คือจุดที่เสนอปุสงคตัดกับเสนอุปทานตรงจุด E ระดับราคาตลาดของสินคาคือหนวยละ B บาท หรือ
เทียบเทากับระยะ 0B หรือ CE และระดับปริมาณดุลยภาพของสินคาคือ C หนวย 

 
ความสัมพันธของสวนเกินโดยรวม สามารถอธิบายไดดังนี้คือ 

 
TS = CS + PS 

 
 
 

 



 33

โดยที่ TS =   สวนเกินโดยรวมหรือผลการดําเนินงานของตลาด 
 CS =   สวนเกินผูบริโภคหรือสวัสดิการที่ผูบริโภคจะไดรับจากตลาดนี้ วดัได 

     จากผลรวมของสวนตางระหวางราคาที่ผูบริโภคยินดทีี่จะจายกับราคา 
     ที่จายจริง 

 PS =   สวนเกินผูผลิตหรือผลรวมของสวนตางระหวางราคาที่ขายกับตนทนุ 
     การผลิตสินคาหนวยนั้นๆ 

 
ดังนั้น จากภาพที่ 5 การวัดสวัสดิการสังคมจากขนาดของสวนเกนิโดยรวม (TS) มีคาเทากับ

ผลรวมของสวนเกินผูบริโภค (CS) หรือเทากับพื้นที่ ∆ กับสวนเกินผูผลิต (TS) หรือเทากบั
พื้นที่  

AEB

∆BEC

 
ปจจัยที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงสวนเกินผูบริโภคและสวนเกินผูผลิตในสังคม ไดแก   

การเปลี่ยนแปลงของปจจัยภายนอกที่มีตอเสนอุปสงคและเสนอุปทานหรือเสนตนทุนสวนเพิ่ม 
(วรากรณ  สามโกเศศ, 2547: 51-52) ซ่ึงไดแก 

1) รัฐมีนโยบายเจาะจงใหราคาสินคา หรือบริการบางอยางมีราคาต่ําจนถงึกําไรคงที่ 
ผูบริโภคทั่วไปตั้งใจจะจาย เชน ผูบริโภคในเมืองไดสวนเกินผูบริโภคจากการใชกาซในครัว จาก
การใชถนน โดยเฉพาะสายที่คูกับทางดวน (ตั้งใจจะจายคาทางดวน แตเมื่อมีถนนใหมก็ไม
จําเปนตองจาย) จากการบริโภคขาว (ราคาถูกกวาที่ตั้งใจจะจาย)  

2) กลไกตลาด กอใหเกิดการแขงขันที่ไมใชราคา 

3) การเพิ่มขึ้นของผลิตภาพ (Productivity) ในระบบเศรษฐกิจจนทําใหสินคามีราคาถูกลง 
เชน มีการผลติเปนจํานวนมาก (Mass Production) ปจจยัการผลิตมีประสิทธิภาพในการผลิตมากขึ้น 
ราคาสินคาต่ําลงกวาที่เคยตั้งใจจาย 

4) โดยการกระทําของภาคเอกชน ผูประกอบการธุรกิจจงใจลดราคาสินคาลงเพื่อให
สามารถขายสินคาไดมากขึน้  

จะพบวา การเปลี่ยนแปลงสวนเกินของผูบริโภค และสวนเกินของผูผลิตเกิดขึ้นเนื่องจาก
การเปลี่ยนแปลงปริมาณ และระดับราคา อันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงเงื่อนไขดุลยภาพในตลาด 
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ซ่ึงหากตลาดมกีารแขงขันไมสมบูรณ และผูผลิตแสวงหากําไรสูงสุด (ทาํการผลิต ณ จดุที่รายรับ
เพิ่มเทากับตนทุนสวนเพิ่ม) ดังนั้น หากเสนอุปสงคมีการเปลี่ยนแปลงก็จะทําใหปริมาณและระดับ
ราคาดุลยภาพเปลี่ยนแปลงไป ซ่ึงจะสงผลตอสวนเกนิผูบริโภค สวนเกินผูผลิต และสวนเกนิที่สูญ
หายไปหรือสวนที่สังคมไดรับจากระบบเศรษฐกิจ 

 
งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
เรวัตร  ธรรมาอภิรมย (2539) ศึกษาเรื่องระดับการแขงขันของอุตสาหกรรมน้ําอัดลม        

ในอเมริกา โดยมีวัตถุประสงคของการศึกษา คือ 1) เพื่อศกึษาถึงโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรม
น้ําอัดลมในชวงป ค.ศ.1967-1990 2) เพื่อพิจารณาถึงการตัดสินใจของ Federal Trade Commission 
(FTC) ที่ปองกันการรวมตวักนัของเครื่องดื่มน้ําอัดลม 7-UP และเครื่องดื่มน้ําอัดลม Pepsi วา
เหมาะสมเพยีงใด โดยใชขอมูลทุติยภูมิแบบรายไตรมาสตั้งแตป ค.ศ. 1967-1990 ในการศึกษา   
แลวทําการทดสอบอาํนาจตลาด (Market Power) ของอุตสาหกรรมน้ําอัดลม ใชวิธีการประมาณคา 
ที่มิใชเสนตรงแบบ 3 ขั้น (Non-Linear Three-Stage Least Squares) และเพื่อประมาณคาอุปสงคและ
อุปทานไปพรอมๆ กัน (Simultaneously)  
 
 ผลการศึกษาพบวา การแขงขนัในอุตสาหกรรมน้ําอัดลมมีความรุนแรงอยางมากในชวง    
ป ค.ศ. 1967-1990 อุปสงคในอุตสาหกรรมนี้คอนขางจะไมยดืหยุนตอราคาและมีความสัมพันธ
ทางบวกกบัรายไดประชาชาติและราคาของเบียร นอกจากนี้ไดคํานวณหาตัวบงชี้ระดบัการแขงขัน
และพบวาดัชนีนี้มคีาเปนลบและไมแตกตางจากศูนย เสนความสัมพนัธของอุปทานมีความยดืหยุน
อยางสมบูรณ ดังนั้น Federal Trade Commission (FTC) ไมควรยับยั้งการรวมตัวกนัของเครื่องดื่ม
น้ําอัดลม 7-UP และเครื่องดืม่น้ําอัดลม Pepsi ในป ค.ศ. 1984-1985 เพือ่ปองกันอํานาจการผูกขาด 
เนื่องจากโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมน้ําอัดลมนี้ไมเอื้ออํานวยใหเกิดการผูกขาดแตอยางใด 
  

นพพร  วาสุเทพรังสรรค (2542) ศึกษาเรื่องโครงสรางตลาดและกลยุทธการแขงขัน          
ในอุตสาหกรรมเบียร ในเชิงพรรณนา โดยแบงการพิจารณาออกเปน 2 ชวงคือ กอนและหลัง       
การเปดเสรีการจัดตั้งโรงเบียร พบวากอนเปดเสรีโรงงานเบียรโครงสรางอุตสาหกรรมเปนแบบ
ผูกขาด โดยผูผลิต 2 ราย มีการใชกลยุทธการแขงขันทางดานราคาและไมใชราคานอยมาก เนื่องจาก
วางระดับของเบียรไวตางกันทําใหอํานาจกาํหนดราคาไมขึ้นตอกัน แตในชวงหลังเปดเสรีโรงงาน
เบียร โครงสรางอุตสาหกรรมเปนแบบผูขายนอยราย อํานาจการผูกขาดของผูผลิตรายใหญเร่ิมลดลง       
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มีการแขงขันในอุตสาหกรรมมากขึ้น ปริมาณการผลิต การจําหนาย และการบริโภคมกีารขยายตวั
เพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ในทุกๆ ป มีผูผลิต 5 ราย มีการแบงตําแหนงผลิตภัณฑออกเปน 3 ระดับ ตามปจจัย
ทางราคาและกลุมผูบริโภค ผูผลิตเบียรที่มีลักษณะแตกตางกันเล็กนอยและเบียรในแตละระดับ
สามารถทดแทนกันได ไมนิยมแขงขนัทางราคาแตจะเนนไปทางการแขงขันที่ไมใชราคามากกวา 
โดยการทําใหสินคาแตกตางจากคูแขงขัน ทั้งนี้อุตสาหกรรมเบียรอาจกอใหเกดิการขยายตวัของ
ธุรกิจที่เกี่ยวของเชื่อมโยงได ดังนั้นการพฒันาอุตสาหกรรมเบียร สามารถชวยใหเกดิการพัฒนา
อุตสาหกรรมอื่นๆ และทําใหเกิดการพัฒนาประเทศ 
 

จากการศึกษาของนพพร ทําใหสามารถมองเห็นภาพรวมทางโครงสรางของอุตสาหกรรม
เบียรในประเทศไทยไดอยางชัดเจน ทั้งโครงสรางของผูผลิต โครงสรางปจจัยการผลิต โครงสราง
ทางการจําหนาย กลยุทธการแขงขันที่ใชในการทาํตลาด ซ่ึงจะเปนแนวทางในการสรุปหาความ
ไดเปรียบดานการแขงขันของประเทศไทยในอุตสาหกรรมนี้ เพื่อนําไปวิเคราะหหาผลกระทบจาก
การเปดเสรีตอไป 

 
เอกสิทธิ์  ศศิธรางกูร (2543) ศึกษาเรื่องโครงสรางพฤติกรรม และผลการดําเนินงานของ

ตลาดเบียรในประเทศไทย โดยมวีัตถุประสงคของการศึกษา คือ 1) เพือ่ศึกษาถึงการผลิตและ
การตลาดเบียรโดยทั่วไปในประเทศไทย 2) เพื่อศึกษาถึงสภาพโครงสรางตลาด พฤติกรรมตลาด
และผลการดําเนินงานของตลาดเบียรในประเทศไทย 3) เพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มีผลกระทบตอความ
ตองการบริโภคเบียรในประเทศไทย โดยทาํการศกึษาขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2531-2542 โดยใชวิธีการ
รวบรวมขอมลูปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมแิละวเิคราะหโดยใชทฤษฎทีางดานการตลาดคือ Market 
Structure Conduct and Performance Approach เพื่อศึกษาสภาพการแขงขันของตลาดเบียรใน
ประเทศไทย 

 
ผลการศึกษาพบวา โครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมเบียรเปนแบบตลาดผูขายนอยราย  

โดยบริษัทที่มสีวนแบงตลาดสูงที่สุด คือ บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ผูผลิตเบียรสิงห และเบียร
ลีโอมีสวนแบงประมาณรอยละ 77 จุดแข็ง คือ การที่ผูบริโภคมี Brand Royalty ตอสินคาของบริษัท
และชองทางการจัดจําหนายที่แข็งแกรง เครื่องมือที่ใชในการแขงขันของผูผลิตใชการแขงขัน
ทางดานที่ไมใชราคาเปนสวนใหญ ไดแก การสรางความแตกตางของผลิตภัณฑ การที่อุตสาหกรรม
เบียรในประเทศไทยมีผูผลิตนอยรายอาจเปนเพราะการเขาสูตลาดของผูผลิตรายใหมทาํไดยาก 
เนื่องจากมีอุปสรรคตางๆ ไดแก รสนยิมของผูบริโภคที่คุนเคยกับรสชาติของผูผลิตรายเดิม          
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การที่ผูผลิตรายใหมไมสามารถขยายการผลิตไดมากพอใหถึงระดับที่เกดิการประหยัดตอขนาดใน
การผลิต อุปสรรคจากภาษนีาํเขาวัตถุดิบทีสู่งทําใหตนทนุการผลิตสูง และอุปสรรคในเรื่องของ   
การจัดหาชองทางการจัดจําหนายที่มีประสิทธิภาพในการกระจายสนิคา สําหรับปจจัยที่มีผลตอการ
บริโภคเบียรไดแก รายไดของประชากร คือ เมื่อรายไดตอคนตอปเปลี่ยนแปลงไป 1 บาท  
มีผลใหการบริโภคเบียรเปลี่ยนแปลงไป 23,343.8 ลิตร ปริมาณการบริโภคสุราในประเทศ คือ  
เมื่อปริมาณบริโภคสุราเปลี่ยนแปลงไป 1 ลิตร มีผลใหความตองการบริโภคเบียรเปลีย่นแปลงไป 
1.52 ลิตร ในทิศทางตรงกันขาม เพราะสุราเปนสินคาที่ใชแทนกนัไดกบัเบียร และในภาวะที่
เศรษฐกิจของประเทศตกต่ําผูบริโภคจะหนัมาใหความสนใจเบยีรราคาถูกเพิ่มขึ้น ผูผลิตควรให
ความสําคัญในการผลิตและการตลาดเบียรระดับต่ําที่มีราคาถูกกวาเบยีรระดับทั่วไปหรือเบียร
ระดับสงูเพื่อขยายสวนแบงตลาดของบริษัท  

 
ไพจิตต  ศรียกุตรัตน (2544) ศึกษาเรื่องโครงสรางตลาดและปจจัยทีม่ีผลตออุปสงคของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคของการศึกษา คือ 1) เพื่อศกึษาโครงสราง
ตลาดของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 2) เพื่อศึกษาถึงลักษณะความตองการของผูบริโภค
และปจจยัที่มผีลตออุปสงคเครื่องดื่มแอลกอฮอล การศึกษาใชขอมูลทุติยภูมแิบบอนกุรมเวลาตั้งแต
ป พ.ศ. 2532 ถึง พ.ศ. 2542 โดยใชทฤษฎอุีปสงค และแบบจําลองสมการ (Seemingly Unrelated 
Model) ซ่ึงเปนการนําเอาปจจัยตางๆ ที่คาดวาจะมีผลกระทบตอการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลมา
ทําการวิเคราะห  

 
ผลการศึกษาพบวา ลักษณะของเครื่องดื่มแอลกอฮอลแตละชนิดไมวาจะเปน สุรา เบียร 

หรือไวน มีลักษณะที่แตกตางกัน โดยเบียรมีการผลิตเพิ่มขึ้นทุกๆ ป ซ่ึงแสดงใหเห็นวาเบียร
สามารถตอบสนองความตองการในประเทศได เนื่องจากเบียรไดเปดเสรีตั้งแตป พ.ศ. 2536 นําไปสู
การเปลี่ยนแปลงหลายๆ ดานดวยกนั ทําใหมีผูประกอบการมากขึ้น การผลิตเพิ่มสูงขึ้น มีการ
แขงขันกันมากขึ้น สงผลใหราคาเบียรในประเทศถูกลง และเปนผลดีแกผูบริโภค สําหรับการผลิต
สุรานั้นมีลักษณะผูกขาด แตตนป พ.ศ. 2543 ภาครัฐอนุญาตใหเปดโรงสุราเสรีได สงผลให
อุตสาหกรรมสุรามีสินคาหลากหลายใหผูบริโภคไดเลือกและมีราคาถกูลง สําหรับดานไวนนั้น การ
ผลิตในประเทศยังไมเพยีงพอกับความตองการของผูบริโภคและผูผลิตยังมีคอนขางนอยราย ฉะนั้น
ไวนจึงตองพึ่งพาตลาดนําเขา แตตามมติ ครม. 2542 อนุญาตใหผลิตไวนผลไมเสรีได ซ่ึงเทากับ
สนับสนุนผูผลิตไวนในประเทศ ทําใหการผลิตไวนมีเพิม่มากขึ้น สําหรับผลการศึกษาความสัมพันธ
ระหวางปริมาณความตองการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลกับปจจัยตางๆ เปนดังนี้ คอื ราคาเบียร 
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ไมมีผลตอการบริโภคสุรา และราคาสุราก็ไมมีผลตอการบริโภคเบียร แสดงใหเห็นวาสินคาทั้ง 2 
ไมไดเปนสินคาทดแทนกัน รายไดประชาชาติเฉล่ียตอคน มีผลตอการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ทั้ง 3 ชนิด คาใชจายในการโฆษณาเปนปจจัยที่สําคัญตอเครื่องดื่มไวนมากที่สุด เนื่องจากไวน       
ยังเปนสินคาใหมของตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลจึงจําเปนตองพึ่งโฆษณามาก  

 
ลลิดา  สุขเจริญ (2545) ศึกษาเรื่องการเปดเสรีทางการคาและการลงทนุในอุตสาหกรรม

เบียรของประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคของการศึกษา คือ 1) ศึกษาสภาพการเปดเสรีทางการคา
และการลงทุนของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยในปจจุบัน และแนวโนมการเปดเสรีที่จะมีผล
บังคับใชในอนาคตตามพันธกรณีและขอผูกพันตางๆ ทีท่ําไวในฐานะสมาชิกของเขตการคาเสรี
อาเซียน (AFTA) ความรวมมือทางเศรษฐกิจเอเชยี-แปซิฟก (APEC) และองคการการคาโลก 
(WTO) ทั้งกับตัวสินคาเบียรและวัตถุดิบทีใ่ชในการผลิตเบยีร 2) ศึกษาผลกระทบจากการเปดเสรี
ทางการคาและการลงทุนที่จะมีตอการคาและการลงทุนของอุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยและ
ตอผูผลิตรายใหญแตละราย ภายใตกรอบความตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน (AFTA) ความรวมมือ
ทางเศรษฐกิจเอเชีย-แปซิฟก (APEC) และองคการการคาโลก (WTO) การศึกษาครั้งนี้ไดใชการ
วิเคราะหหาคาความไดเปรยีบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) 
และใชเพียงดชันีความไดเปรียบโดยเปรยีบเทียบที่ปรากฏจากการสงออกสุทธิ (NX-RCA) 

 
ผลการศึกษาพบวา สินคาเบียรมีเพียงการเปดเสรีตามกรอบของอาฟตาเทานั้นที่เปนการลด

อัตราอากรขาเขาอยางแทจริง โดยลดอัตราภาษีลงมาอยูทีร่อยละ 5 ตามราคา ในขณะที่การลดอัตรา
ภาษภีายใตกรอบขององคการการคาโลกเปนเพียงแคการผูกพันอัตราภาษี และการลดอัตราภาษี
ภายใตกรอบของเอเปคมีแนวโนมเปนเพียงแคการผูกพันอัตราภาษีเทานั้น เนื่องจากอุตสาหกรรม
การผลิตเบียรภายในประเทศเปนอุตสาหกรรมที่ไดรับความคุมครองจากรัฐบาล และประเทศไทย 
จะทําการลดอตัราภาษภีายใตกรอบของเอเปคโดยถือปฏิบัติตามพันธกรณีที่มีตอองคการการคาโลก 
ผลกระทบจากการเปดเสรีทางดานอุปสงคภายในประเทศ พบวา ผูบริโภคกวารอยละ 80 ภายใน 
ประเทศนยิมบริโภคเบียรรสเขมดีกรีแรง ในขณะที่ผูบริโภคเบียรสวนใหญที่เหลือในตลาดโลกนิยม
บริโภคเบียรรสออนดีกรีไมสูงนัก แตอยางไรก็ตามพบวาอุปสงคเบียรในประเทศไทยถือเปน
อุปสงคที่มีประสิทธิภาพ จากทั้งผูซ้ือที่มีความรูจริงและการขยายตวัของอุปสงคในอัตราที่สูง 
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 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
ทฤษฎีโครงสรางตลาดระบุวาอุปสรรคของผูผลิตรายใหมเปนปจจยัหนึ่งที่มีอิทธิพลตอ

โครงสรางตลาด ดังนั้น การที่รัฐบาลมีนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีรในประเทศไทยป พ.ศ. 
2536 นั้น ทําใหอุปสรรคของผูผลิตเบียรรายใหมลดลงและผลจากนโยบายดังกลาวสงผลกระทบตอ
โครงสรางตลาดเบียรภายในประเทศไทย ซ่ึงหากโครงสรางตลาดมีการเปลี่ยนแปลงก็จะสงผล
กระทบกับสวนเกินผูบริโภค สวนเกนิผูผลิต และสวัสดกิารสังคม ซ่ึงผูวิจัยไดนํากระบวนการ
ดังกลาวมาเปนกรอบแนวคดิในการวิจยัคร้ังนี้ ซ่ึงสามารถสรุปไดดังภาพที่ 6 
 
 
 
 
 

นโยบายของรัฐบาล 
นโยบายเปดเสร ี
อุตสาหกรรมเบียร 

 
 

ปจจัยที่มีอิทธิพลตอโครงสรางตลาด 
      - จํานวนของผูซื้อและผูขาย 
      - อุปสรรคของหนวยธุรกิจใหม 
      - ความแตกตางของสินคา 
      - การรวมตัวในแนวดิ่ง 
      - การแบงแยกราคา 

สวัสดิการสังคม 
- สวนเกินผูบริโภค 
- สวนเกินผูผลิต 

  
ภาพที่ 6  กรอบแนวคดิในการวิจัย 

 
สมมติฐานในการวิจัย 

 
 1.  คาดัชนีเลิรนเนอรของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยภายหลังการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยจะมีคานอยกวากอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศ
ไทย 

 
 2.  ขนาดของพื้นที่ของสวัสดิการที่สังคมไดรับภายหลังจากการเปดเสรอุีตสาหกรรมเบียร
ในประเทศไทยมีพื้นที่มากกวาสวัสดิการทีสั่งคมไดรับกอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรใน
ประเทศไทย 

 
 
 
 



บทที่ 3 
 

วิธีการวิจัย 
 
ในบทนีจ้ะกลาวถึงวิธีการเกบ็ขอมูล วิธีการวิเคราะหขอมูล และแบบจาํลองที่ใชใน

การศึกษาอํานาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย  
อันประกอบดวย แบบจําลองอุปสงค และแบบจําลองตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย 
ซ่ึงมีรายละเอียด ดังนี ้

 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

 
 ในการวิจัยใชขอมูลทุติยภูมแิบบอนุกรมเวลา (Time Series) โดยเปนขอมูลรายป จํานวน 
22 ป คือ ตั้งแตป พ.ศ. 2526-2547 จากการรวบรวมของหนวยงานภาครฐับาล เชน ขอมูลการนําเขา
ปจจัยการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล จากกรมศุลกากร ขอมูลดานการผลิต การจําหนายเบียร        
จากธนาคารแหงประเทศไทย ขอมูลดานรายไดของนิติบคุคล จากกรมพัฒนาธุรกิจการคา และ
ขอมูลดานราคาสินคา จากกรมเศรษฐกิจการพาณิชย กระทรวงพาณิชย  
 

วิธีการวิเคราะหขอมูล 
 

1.  เพื่อบรรลุวัตถุประสงคในขอที่ 1 ในการศึกษาอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียร 
ทําการหาอํานาจตลาด โดยการสรางแบบจําลองอุปสงค ซ่ึงประกอบไปดวยตัวแปรตางๆ ดังนี้ คือ  
ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (Q) ราคาเบียรเฉลี่ย (P) รายไดที่แทจริง (Y) และราคา
สุราเฉลี่ย ( ) และ แบบจําลองตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย (MC) ซ่ึงประกอบไป
ดวยตัวแปรตางๆ ดังนี้ คือ ปริมาณการจําหนายเบยีรของประเทศไทย (Q) ราคาดอกฮอปนําเขา 
( ) ราคามอลตนําเขา ( ) อัตราคาจางขั้นต่ํา (W) ตัวแปรเทยีม (D1) แทนนโยบายการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ป พ.ศ. 2536 และ ตัวแปรเทียม (D2) แทนนโยบายปลอยคาเงิน
บาทลอยตัวของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 ในการประมาณการคาดัชนเีลิรนเนอร (Lerner Index) 
แลวนําคาดัชนเีลิรนเนอรที่ไดมาวิเคราะหหาอํานาจตลาด 

lP

hP mP
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2.  เพื่อบรรลุวัตถุประสงคในขอที่ 2 ในการศึกษาผลของการเปดเสรีอุตสาหกรรม 
เบียรที่มีตอสวสัดิการสังคม โดยการคํานวณหาจดุที่ทําใหผูขายไดรับกาํไรสูงสุด คือ จุดที่เสน
ตนทุนสวนเพิม่ (MC) เทากบัเสนรายรับสวนเพิ่ม (MR) ซ่ึงคํานวณไดจากแบบจําลองระบบสมการ
รวม (Simultaneous Equation) วิธีกําลังสองนอยที่สุดแบบสามชั้น (Three-Stage Least Squares 
Method) มาใชในการหาสวนเกินผูบริโภค (CS) สวนเกนิผูผลิต (PS) และสวนเกินโดยรวม (TS) 
ทั้งนี้ จะใชขอมูลสัมประสิทธิ์ของเสนอุปสงคและเสนตนทุนสวนเพิ่มที่ไดจากการประมาณการใน
การศึกษาจากวัตถุประสงคแรกมาหาสวัสดกิารสังคม 

 
แบบจําลองที่ใชในการศึกษา 

 
การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคที่จะทําการศึกษาอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียร       

และผลของการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยที่มีตอสวัสดิการสังคม ตั้งแตป             
พ.ศ. 2526-2547 จากการตรวจเอกสารแนวคิดทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวของ ทําใหทราบวา
ประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจสามารถวัดไดจากสวัสดกิารทางสังคม ซ่ึงวัดไดจากสวนเกินผูบริโภค 
(Consumer Surplus) และสวนเกินผูผลิต (Producer Surplus) จากระบบเศรษฐกิจ ซ่ึงในการ
วิเคราะหหาสวนเกินตางๆ เหลานี้ จําเปนที่จะตองทราบถึงลักษณะของเสนอุปสงค เสนตนทุน   
สวนเพิ่ม ปริมาณและราคาดลุยภาพที่เกิดขึน้ 
 
1.  แบบจําลองการวิเคราะหอุปสงคเบยีรของประเทศไทย 

 
ฟงกชันอุปสงคเบียรเปนดังนี้ คือ 
 

Q   =    f ( , Y, ) P lP

 
หรือเขียนในรูปสมการไดดังนี้ 

  
Q  =  ePaYaPaa l3210 ++++                                          ……(1) 

  
         โดยที ่           Q  =   ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (ลิตร) 

   P =   ราคาเบียรเฉลี่ย (บาท) 
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                                     Y =   รายไดที่แทจริง (บาท) 
                                       lP =   ราคาสุราเฉลี่ย (บาท) 
                            30 a,...,a  =   คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ 

                                    e    =   คาความคลาดเคลื่อน 
 
สมมติฐานของตัวแปรท่ีใชในการวิเคราะหอุปสงคเบียรของประเทศไทย 

 
 ในการวิเคราะหอุปสงคเบียรของประเทศไทย ไดกําหนดสมมติฐานของตัวแปรที่ใชในการ
วิเคราะหไวดังนี้ 
 
 ตัวแปรภายใน ไดแก 
 

1) ราคาเบียรเฉลี่ย (P) จะมีความสัมพันธในทิศทางตรงขามกับปริมาณการจําหนายเบยีร
ของประเทศไทย (Q) นั่นคือ เมื่อราคาเบียรเฉลี่ยสูงขึ้น ผูบริโภคจะลดการบริโภคเบยีร ทําให
ปริมาณการจําหนายเบียรของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยลดลง 

 

dP
dQa1 =  〈  0 

 
ตัวแปรภายนอก ไดแก 
 
1) รายไดทีแ่ทจริง (Y) จะมีความสัมพันธในทิศทางเดยีวกับปริมาณการจําหนายเบียรของ

ประเทศไทย (Q) นั่นคือ เมื่อรายไดที่แทจริงสูงขึ้น ผูบริโภคมีอํานาจซือ้เพิ่มขึ้น ทําใหปริมาณการ
จําหนายเบียรของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น 

 

dY
dQa2 =   0 〉

 
2) ราคาสุราเฉลี่ย ( ) จะมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกับปริมาณการจําหนายเบียรของ

ประเทศไทย (Q) เนื่องจากเปนสินคาที่ใชทดแทนกัน นัน่คือ เมื่อราคาสุราเฉลี่ยสูงขึ้น ทําใหปริมาณ
lP
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การจําหนายเบยีรของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น เนือ่งจากผูบริโภคหันไป
บริโภคเบียรเพิ่มขึ้นทดแทนการบริโภคสุราที่มีราคาสูงขึ้น 

   

l
3 dP

dQa =  〉  0 

   
2.  แบบจําลองการวิเคราะหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย 

 
ฟงกชันเสนตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทยเปนดังนี้ คือ 
              

MC  =   f ( Q , , W, , D1, D2) mP hP

 
หรือเขียนในรูปสมการไดดังนี้ 

  
MC =  eD2bD1bPbWbPbQbb 65h43m210 +++++++     ……(2)                 

               
โดยที่             MC  =   ตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบยีรของประเทศไทย (บาท/ลิตร) 

                                      Q =   ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (ลิตร) 
                                     mP =   ราคามอลตนําเขา (บาท/กิโลกรัม) 

  W =   อัตราคาจางขั้นต่ํา (บาท) 
              hP =   ราคาดอกฮอปนําเขา (บาท/กิโลกรัม) 

                           b,...,b 60 =   คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ 
                                      e  =   คาความคลาดเคลื่อน 
                                   D1 =   ตัวแปรเทียมแทนนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีรใน   

ประเทศไทย ป พ.ศ. 2536 
โดยที ่            D1 =   0 หมายถึง กอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย  

     ป พ.ศ. 2536 
                                    D1 =   1 หมายถึง หลังการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย        

     ป พ.ศ. 2536 
                                    D2 =   ตัวแปรเทียมแทนนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 

     ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540  
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         โดยที ่                 D2 =  0 หมายถึง กอนใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 
      ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540   

                                    D2 =  1 หมายถึง หลังใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 
      ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 

                 
สมมติฐานของตัวแปรที่ใชในการวิเคราะหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย 

 
ในการวิเคราะหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย ไดกําหนดสมมติฐานของตัว

แปรที่ใชในการวิเคราะหไวดงันี้ 
 
ตัวแปรภายใน ไดแก 

 
1) ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย ( ) จะมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกับ

ตนทุนสวนเพิม่สินคาเบียรของประเทศไทย (MC) นั่นคอื เมื่อปริมาณการจําหนายเบยีรของประเทศ
ไทยเพิ่มขึน้ ผูผลิตเบียรตองเพิ่มการผลิต ทําใหตนทนุสวนเพิ่มสินคาเบยีรของประเทศไทยสูงขึ้น 

Q

 

dQ
dMCb1 =  〉  0 

 
ตัวแปรภายนอก ไดแก 

 
1) ราคามอลตนําเขา ( ) จะมคีวามสัมพันธในทิศทางเดยีวกับตนทนุสวนเพิ่มสินคาเบยีร

ของประเทศไทย (MC) นั่นคือ เมื่อราคามอลตนําเขาสูงขึ้น ทําใหตนทุนสวนเพิ่มสนิคาเบียรของ
ประเทศไทยสงูขึ้น เนื่องจากเปนวัตถุดิบทีสํ่าคัญในการผลิตเบียร 

mP

   
 

m
2 dP

dMCb =  〉  0 

 
2) อัตราคาจางขั้นต่ํา (W) จะมีความสัมพันธในทิศทางเดยีวกับตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียร

ของประเทศไทย (MC) นั่นคือ เมื่ออัตราคาจางขั้นต่ําเพิ่มสูงขึ้น ทําใหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียร
ของประเทศไทยสูงขึ้น เนื่องจากเปน ปจจยัที่สําคัญที่สงผลตอตนทุนในการผลิตเบียร 
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dW

dMCb3 =  〉  0 

 
3) ราคาดอกฮอปนําเขา ( ) จะมีความสัมพนัธในทิศทางเดียวกับตนทนุสวนเพิ่มสินคา

เบียรของประเทศไทย (MC) นั่นคือ เมื่อราคาดอกฮอปนําเขาสูงขึ้น ทําใหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียร
ของประเทศไทยสูงขึ้น เนื่องจากเปนวัตถุดิบที่สําคัญในการผลิตเบียร 

hP

   

h
4 dP

dMCb =  〉  0 

 
ภายใตขอสมมติที่วาผูผลิตแสวงหากําไรสงูสุด และทําการผลิต ณ ระดบัที่ MR = MC 

 

MR =  
dQ

d(PQ)  

  

                                          MR =  
dQ
dPQ

dQ
dQP +  

  
นํา 

P
P  คูณ 

dQ
dPQ   

  

                             MR =  
P
P

dQ
dPQ

dQ
dQP ×+     

  

MR =  ⎥⎦

⎤
⎢⎣

⎡ ×+
P
1

dQ
dPQ1P  

  

MR =  ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11P  

  
ดังนั้นผูผลิตจะทําการผลิต ณ ระดับที่ทําให 
 

                                         MR =  MC 
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โดยที ่                MR   =  ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11P  

  

ดังนั้น                   ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11P  =  MC 

  
              โดยที่  dE =  คาความยืดหยุนของเสนอุปสงค ซ่ึงมีคาเทากับ 

Q
P

dP
dQ

⋅   

 

ดังนั้น                   ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11P  = [ ]eD2bD1bPbWbPbQbb 65h43m210 +++++++  

    

หรือ                                  P

 
= [ D1bPbWbPbQbb 5h43m210 +++++ ]eD2b6 ++                      

/ ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11                                                                         ......(3) 

  
จากนั้นนําสมการที่ (1) สมการที่ (2) และสมการที่ (3) มาทําการคาดประมาณพรอมกนั 

โดยใชแบบจําลองระบบสมการรวม (Simultaneous Equation) วิธีกําลังสองนอยที่สุดแบบสามชั้น 
(Three-Stage Least Squares Method) เพื่อลดความคลาดเคลื่อนที่อาจจะเกดิขึ้นจากการ                
คาดประมาณสมการพรอมกัน โดยผลที่ไดจากสมการที ่(1) จะบอกถึงผลของปจจัยที่มีผลกระทบ
ตออุปสงคเบียรในประเทศไทย และบอกถึงคาความยืดหยุนของปจจยัที่มีผลกระทบตออุปสงคเบียร 
ในประเทศไทย สําหรับสมการที่ (2) จะบอกถึงผลของปจจัยที่มีผลกระทบตอตนทุนสวนเพิ่ม    
ของสินคาเบยีรในประเทศไทย และบอกถึงคาความยืดหยุนของปจจยัที่มีผลกระทบตอตนทุน   
สวนเพิ่มของสินคาเบียรในประเทศไทย จากนั้นนาํผลที่ไดมาคํานวณหาสวัสดิการทางสังคม (TS) 
โดยวดัจากผลรวมของสวนเกินของผูบริโภค (CS) และสวนเกนิของผูผลิต (PS)  
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3.  การคํานวณหาอํานาจตลาดสินคาเบยีรของแตละหนวยผลิต และอํานาจตลาดรวมของสินคา
เบียร 

 
 จากสมการอุปสงคเบียรของประเทศไทยเปนดังนี้ คือ 
 

  ePaYaPaaQ l3210 ++++=                                                ……(1) 
 

ดังนั้นสมการอุปสงคเบียรของประเทศไทยผกกลับ (Inverse Demand) เปนดังนี ้
 

Q
a
1

a
Pa

a
Ya

a
aP

11

l3

1

2

1

0 +−−−=            ……(4) 

 
โดยที่              Q    =   ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (ลิตร) 

P =   ราคาเบียรเฉลี่ย (บาท) 
Y =   รายไดที่แทจริง (บาท) 

                         lP =   ราคาสุราเฉลี่ย (บาท) 

                   30 a,...,a =   คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ 
e  =   คาความคลาดเคลื่อน 

 
 ให                321 qqqQ ++=  
 
         โดยที่              1q =   ระดับผลผลิตของเบียรสิงห 

                   2q =   ระดับผลผลิตของเบียรชาง 
3q   =   ระดับผลผลิตของเบียรไฮเนเกน 

 
ดังนั้น  e)qq(q

a
1

a
Pa

a
Ya

a
aP 321

11

l3

1

2

1

0 ++++−−−=            ……(5) 

 
หนวยผลิตที่ i ตองการกําไรสูงสุด  
 

                           iii TCTRπ −=  
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     TC(q)P.qi −=  
 
โดยที่                       iπ   =  ระดับผลกําไรของหนวยผลิตที่ i 

    iTR =  ระดับรายรับรวมของหนวยผลิตที่ i 
iTC  =  ระดับตนทุนรวมของหนวยผลิตที่ i 

 

 0MC
dq
dpq

dq
dq

P
q
π

i
i

i
i

i

i

i =−+=
∂
∂  

 
                                0MC

dq
dpqP i

i
i =−+=  

 
 โดยที่                 .Qsq ii =

          
 is =  สวนแบงการตลาดของหนวยผลิตที่ i 

 
ดังนั้น            0MC

dq
dP.QsP

i
i =−+  

 

                0MC)
dq
dq

dq
dq

dq
dq

(
a
1.Q.sP

i

3

i

2

i

1

1
i =−+++  

 
สมมติใหหนวยผลิตมีพฤติกรรมของหนวยผลิตแบบ Cournot Quantity Game  
 
 ดังนั้น                              0MC

dQ
dP.Qs ii =−+P  

 
                                                

dQ
dP.QsMC ii −=P −  

 

                                    
dQ
dP.

P
Q.s

P
MC

i
i −=

−P  
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  จะได                                  
d

ii

E
s

P
MCP

−=
−   

 

 ดังนั้น อํานาจตลาดของเบียรสิงห คือ     
d

1i

E
s

P
MCP

−=
−           ……(6) 

 

    อํานาจตลาดของเบียรชาง คือ    
d

2i

E
s

P
MCP

−=
−           ……(7) 

 

  อํานาจตลาดของเบียรไฮเนเกน คือ 
d

3i

E
s

P
MCP

−=
−           ……(8) 

 
โดยที ่            1s =  สวนแบงการตลาดของเบียรสิงห 

      2s =  สวนแบงการตลาดของเบียรชาง 
 3s =  สวนแบงการตลาดของเบียรไฮเนเกน 
P  =  ระดับราคาตลาด 

iMC =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i 
dE =  คาความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาเบียร 

 
  จากสมการที่ (6) สมการที่ (7) และสมการที่ (8) นําสวนแบงการตลาดของเบียรสิงห ( ) 

เบียรชาง ( ) และเบียรไฮเนเกน ( ) มาคูณทัง้ 2 ดาน ตามลาํดับ 
1s

2s 3s

 

  จะได  
d

2
1i

1 E
s

)
P
MCP

(s −=
−            ……(9) 

 

              
d

2
2i

2 E
s

)
P
MCP

(s −=
−          ……(10)

    

d

2
3i

3 E
s

)
P
MCP

(s −=
−          ……(11) 

 
โดยที ่            1s =  สวนแบงการตลาดของเบียรสิงห 
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      2s =  สวนแบงการตลาดของเบียรชาง 
 3s =  สวนแบงการตลาดของเบียรไฮเนเกน 
P  =  ระดับราคาตลาด 

iMC =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i 
dE =  คาความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาเบียร 

 
  นําสมการที่ (9) สมการที่ (10) และสมการที่ (11) มารวมกัน เพื่อหาอํานาจตลาดรวมของ

สินคาเบียรของประเทศไทย ไดเทากับ 
 

     
d

2
3

2
2

2
1i

3

1i
i E

)ss(s
)

P
MCP

()(s
++

−=
−∑

=

              ……(12) 

 
โดยที ่            1s =  สวนแบงการตลาดของเบียรสิงห 

      2s =  สวนแบงการตลาดของเบียรชาง 
 3s =  สวนแบงการตลาดของเบียรไฮเนเกน 
P  =  ระดับราคาตลาด 

iMC =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i 
dE =  คาความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาเบียร 
)ss(s 2

3
2
2

2
1 ++ =  ผลรวมของสวนแบงการตลาดยกกําลังสองของเบียรสิงห เบียรชาง 

    และเบียรไฮเนเกน ตามลําดับ ซ่ึงเทากับคา 
    Herfindahl and Herchman Index (HHI) 

 
 ดังนั้น อํานาจตลาดรวมของสินคาเบียรของประเทศไทยมีคาเทากับ 
 

     
d

i
3

1i
i E

HHI)
P
MCP

()(s −=
−∑

=

               ……(13) 

 
โดยที ่            1s =  สวนแบงการตลาดของเบียรสิงห 

      2s =  สวนแบงการตลาดของเบียรชาง 
 3s =  สวนแบงการตลาดของเบียรไฮเนเกน 
P  =  ระดับราคาตลาด 
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iMC =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i 
dE =  คาความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาเบียร 

HHI =  ผลรวมของสวนแบงการตลาดยกกําลังสองของเบียรสิงห  
    เบียรชาง และเบียรไฮเนเกน ตามลําดับ หรือเรียกวา 
    คา Herfindahl and Herchman Index (HHI) 

 
4.  การคํานวณสวนเกินของผูบริโภค สวนเกินของผูผลิตและสวัสดิการท่ีสังคมไดรับหรือสูญเสียไป 

 
 จากสมการเงื่อนไขที่ผูผลิตแสวงหากําไรสงูสุด โดยทําการผลิตที่ MR = MC ทําใหทราบวา
ราคาดุลยภาพ ( ) เกดิขึ้นที ่*P
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จากสมการเสนอุปสงค 

 
              = Q l3210 PaYaPaa +++                                                ……(1) 

 
ดังนั้นปริมาณดุลยภาพ ( ) มีคาเทากับ *Q
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*
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* PaYaPaaQ +++=                                              ……(14) 
 
จัดรูปสมการอุปสงคใหมโดยใหราคาสินคาเปนฟงกชันของปริมาณสินคาจะได 
 

[ ] a/PaYaaQP
1l320

** −−−=                                             ……(15) 
 
หาพื้นทีใ่ตเสนอุปสงคจาก  ถึงปริมาณดุลยภาพ ( ) ดังนี ้0Q = *Q
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ดังนั้น สวนเกนิผูบริโภค (Consumer Surplus: CS) เมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ มีคาเทากับ 
 
 

iCS  =   ( ) ****
Q

0Q

* Q*PdQQP
*

−∫
=

   
 iCS  =  ..…(17) [ ]*

l3
*

2
*

0
** Q*PaQ*YaQ*a2/Q*Q −−− **

1 Q*P/a −

   
โดยที ่ *P  =  ราคาดุลยภาพในตลาดแขงขันไมสมบูรณ 
 *Q  =  ปริมาณดุลยภาพในตลาดแขงขันไมสมบูรณ 
 iCS  =  สวนเกินผูบริโภคเมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ 

 
ดังนั้น สวนเกนิผูผลิต (Producer Surplus: PS) เมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ มีคาเทากับ 
 
 

iPS  =  [  ] ( ) *
Q

0Q

*** dQQMCQ*P
*
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=

−

   
  =  [ ] [ *
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*

1
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0
** Q*WbQ*PbQ*QbQ*bQ*P +++−  

       ]*
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*
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*
h4 Q*D2bQ*D1bQ*Pb +++              ……(18 )        

 
โดยที่   D1 =  0 หมายถึง กอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย  

     ป พ.ศ. 2536 
 D1 =  1 หมายถึง หลังการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย  

     ป พ.ศ. 2536 
 D2 =  0 หมายถึง กอนใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 

      ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540   
 D2 =  1 หมายถึง หลังใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 

      ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 
 iPS  =  สวนเกินผูผลิตเมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ 
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ดังนั้น สวัสดกิารทางสังคมหรือสวนเกินรวม (Total Surplus: TS) มีคาเทากับ 
 
   TS =                                                                                    ……(19) ii PSCS +

   
โดยที ่  TS =  สวนเกินรวมหรือสวัสดิการทางสังคม 
 iCS  =  สวนเกินผูบริโภคเมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ 
 iPS  =  สวนเกินผูผลิตเมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ 
 
 



บทที่ 4 
 

สภาพโดยทั่วไปของอุตสาหกรรมเบยีร 
 

ในบทนีจ้ะกลาวถึงประวัติความเปนมาของเบียร สวนประกอบมาตรฐานที่ใชในการผลิตเบียร 
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ซึ่งจะอธิบายถึงพัฒนาการของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 
ผูผลิตและกําลังการผลิต การนําเขาวัตถุดิบในการผลิตเบยีร  

 
ประวัติความเปนมาของเบียร 

 
ประวัติศาสตรหนาแรกของเบียรเริ่มตนขึ้นเมื่อหลายพันปกอนโดยชนชาติบาบิโลเนียน 

จากนั้นจึงถายทอดไปสูชนชาติอื่นจนเปนที่นิยมแพรหลายไปทั่ว และหลังจากผานชวงเวลาใน
ประวัติศาสตรอันยาวนาน ศลิปะการปรุงเบียรจึงไดรับการพัฒนาปรับปรุงจนอยูตวั เกิดเปน
สวนประกอบมาตรฐานในการผลิตเบียรขึ้นครั้งแรกเมื่อป ค.ศ. 1516 แตถึงกระนั้น ศิลปะในการปรงุ
เบียรยังคงไดรับการพัฒนาอยางตอเนื่องตอไป และการปรับปรุงและคิดคนพัฒนาคณุสมบัติของ
สวนประกอบที่ใชในการปรุงเบียรของผูผลิตเบียรทั้งหลายใหดีขึ้นอยางไมหยดุนิ่งนัน้ จึงทําใหใน
ปจจุบันมีผลิตภัณฑเบียรหลากหลายประเภทออกวางจําหนาย ผูบริโภคจึงสามารถเลือกบริโภคเบียร
ประเภทตางๆ ไดตามความตองการของตน 
 
 การผลิตเบียรในเชิงอุตสาหกรรมสําหรับประเทศไทยเริ่มตนขึ้นในป พ.ศ. 2476 เมื่อพระยา
ภิรมยภักดกีอตั้งโรงเบียรโรงแรกขึ้นในประเทศ ภายใตชื่อบริษัท บุญรอด บริวเวอรี ่จํากัด จนกระทั่งใน
ปจจุบันมีผูผลิตเบียรรายใหญในประเทศรวมทั้งสิ้น 3 รายดวยกนั คือ บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด 
บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากดั (มหาชน) และบริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟค บริวเวอรี่ จํากดั ทําใหธุรกจิเบียร
ในปจจุบนัคึกคักขึ้นอยางมาก มีการแขงขนักันทั้งทางดานราคาและมิใชราคาอยางรุนแรง เกดิเปน
ผลิตภัณฑเบยีรที่หลากหลายกระจายอยูในทุกระดับชัน้ และถึงแมจะตองพบกับมรสุมนอยใหญนับครั้ง
ไมถวน อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยก็ไดเติบโตขึน้อยางมั่นคง สามารถขยายตลาดการคาและ
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ฐานการผลิตไปยังตางประเทศไดเปนผลสําเร็จ เปนความภาคภูมใิจของคนไทยและเปนหนทางในการ
ทํารายไดใหแกประเทศอีกชองทางหนึ่ง 
 

สวนประกอบมาตรฐานที่ใชในการผลติเบียร 
 
 ชาวบาวาเรียน (Bavarian) เปนผูกําหนดสวนประกอบมาตรฐานในการผลิตเบียรขึ้นเมื่อป ค.ศ. 
1516 โดยเรียกเปนภาษาบาวาเรียนวา “Reinheitsgebot” ซึ่งกําหนดวาเบียรจะตองมีสวนประกอบของ
มอลตจากขาวบารเลย (Barley malt) น้ํา (Water) และดอกฮอป (Hops) เทานั้น ภายหลงัตั้งแตคริสต
ทศวรรษที่ 1860 จึงเพิ่มยสีต (Yeast) เขาไปดวย จะมีสิ่งอื่นแปลกปลอมไมไดเปนอันขาด แมแตสารกัน
บูดในน้ําเบียร ดังนั้น สวนประกอบมาตรฐานในการผลิตเบียรจึงมีดวยกัน 4 ชนิด คือ มอลต น้ํา ดอก
ฮอป และยีสต อยางไรก็ตาม ในปจจุบนัไดมีการเพิ่มสารปรุงแตงบางอยางเพิ่มเขาไปดวย ทั้งนี้ 
รายละเอียดของสวนประกอบตางๆ ในการผลิตเบียรมีดังตอไปนี ้
 

1.  มอลตจากขาวบารเลย (Barley malt) 
 
      มอลต คือ ตนออนของขาวบารเลยที่เรยีกกนัวา กรีนมอลต (Green Malt: คือเมล็ดขาว
บารเลยที่นํามาเพาะใหงอกจนเกิดรากออนและใบสีเขียว) ซึ่งถูกอบใหแหงเพื่อหยุดสภาวะการงอก      
ณ ระดับการงอกที่เหมาะสม โดยหลังจากเสร็จสิ้นกระบวนการอบ (Malting Process) จะไดมอลต         
3 ชนิดดวยกัน คือ ไวทมอลตหรือแอมเบอร (White Malt or Amber) บราวมอลต (Brown Malt) และ
แบล็คมอลต (Black Malt) ทั้งนี้ระยะเวลาและอุณหภูมิที่ใชในการอบจะสงผลตอรสชาติ (Dryness and 
Sweetness) และสี (Color: ยิ่งอบนานเทาใดสีของเบียรที่ไดก็จะยิ่งเขมขึ้น) ของเบียรที่ผลิตได อีกทั้ง
มอลตแตละชนิดที่ไดมีความเหมาะสมในการผลิตเบียรตางชนิดกนั เชน ในการผลิตเบียรดําจําพวก 
Bock Beer ของชาวเยอรมันและ Stout ของชาวอังกฤษและไอริช จะใชแบล็คมอลตเปนวัตถุดิบ           
ในการผลิต 
 
     เมล็ดธัญพืชที่สามารถนํามาเพาะใหเปนตนออนเพื่อใชในการผลิตเบียรมีอยูหลายชนิด
ดวยกัน ไมวาจะเปน ขาวสาลี (Wheat) ขาวบารเลย (Barley) ขาวโพด (Corn) หรือขาวโอต (Oats) และ
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ถึงแมในการผลิตเบียรบางชนิดเชน Weissbier หรือ Weizenbier ของชาวเยอรมัน จะใชมอลตจากเมล็ด
ขาวสาลีเปนวตัถุดิบในการผลิต แตมอลตจะหมายถึงมอลตที่ไดจากการเพาะเมล็ดขาวบารเลยเทานั้น 
 
     ความสําคัญของมอลตในกระบวนการผลิตเบียร คือ เปนองคประกอบที่จะถูกเปลีย่นใหเปน
น้ําตาล ซึ่งเมื่อผสมกับยีสตในกระบวนการหมักน้ําตาลจะถูกเปลี่ยนใหเปนแอลกอฮอลและกาซ
คารบอนไดออกไซด ดังนัน้หากปราศจากมอลตอาจไมมีสิ่งใดเกิดขึน้ในกระบวนการหมักเลยกไ็ดหรือ
หากเกิดกน็อยมาก ทั้งนี้การที่มอลตสามารถเปลี่ยนเปนน้าํตาลไดนั้นเนือ่งมาจาก ในระหวาง
กระบวนการงอกของตนออนจะมีเอนไซมสําหรับยอยสลายโมเลกุลแปงในเมล็ดธัญพืชใหกลายเปน
น้ําตาล ดังนั้นเมื่อเพาะเมล็ดธัญพืชใหงอกและอบเพื่อหยดุสภาวะการงอกในเวลาที่เหมาะสมกจ็ะเปน
การหยดุการทาํงานของเอนไซม (Malt Enzyme) ไปดวย จากนั้นเมื่อจะนํามาใชในการผลิตเบียรก็เพียง
นํามอลตที่บดใหเปนแปงแลวมาตมกับน้ําในหมอตม (Mashing) เพื่อกระตุนใหเอนไซมในมอลตทํางาน 
(Malt Enzyme are Activated) โมเลกุลแปงก็จะถูกเอนไซมเปลี่ยนใหกลายเปนน้าํตาลในระหวาง
กระบวนการตมมอลต (Mashing Process) ทั้งนี้ผูผลิตเบียรสามารถเลือกที่จะผลิตมอลตเองหรือซื้อ
มอลตสําเร็จก็ได โดยมอลตสําเร็จมีใหเลือกหลายรูปแบบดวยกัน ไมวาจะเปนในรูปของมอลตอบแหง 
(Dried or Roasted Malt) ที่ผูผลิตมอลตจะเพาะกรีนมอลตและอบใหไดมอลตตามที่ผูผลิตเบียรตองการ 
หรือในรูปของมอลตสกัด (Malt Extract) ซึ่งโดยมากมักใชในการผลิตเบียรราคาถูก 
 

2.  น้ํา (Water) 
 
      น้ําเปนสวนประกอบหลักกวารอยละ 90 ของเบียร แรธาตุตางๆ ที่ปนอยูในน้ําจึงสงผลอยาง
มากตอรสชาติของเบียรที่ผลิตได ในขณะทีน่้ําที่บริสุทธิ์จนเกินไปจะทําใหเบยีรที่ไดขาดเอกลักษณ
เฉพาะตวั ดังนัน้น้ําที่เหมาะสมในการทําเบยีรควรเปนน้ําที่ไมบริสุทธิ์จนเกินไป และมีแรธาตุผสมอยูใน
สัดสวนที่พอเหมาะ ทั้งนีเ้บยีรแตละชนดิเหมาะกับน้ําทีม่ีคุณสมบัติแตกตางกันไป จึงควรควบคุมความ
กระดาง ความเปนกรด-ดาง และปริมาณเกลือแรแตละชนิดในน้ําใหอยูในระดับที่เหมาะสม 
 
     เบียรหลายชนิดในโลกมชีื่อเสียงและเอกลักษณเฉพาะตัว อนัเนื่องมาจากคุณสมบัติเฉพาะ
ของน้ําในทองถิ่นที่ทําการผลิตเบียรชนิดนัน้ ยกตวัอยางเชน ฟลเนอรเบียร (Pilsner - Urquell เปน      
ฟลเนอรเบียรยี่หอแรกของโลก และยังคงมีการผลิตอยูจนกระทั่งปจจบุัน) ผลิตจากน้ําที่ออนเปนพิเศษ



 56

ในเมืองฟลเซน (Pilsen) โบฮีเมีย (Bohemia) ประเทศเชกโกสโลวาเกีย (Czechoslovakia) ทําใหมีรสนุม
และเปนลาเกอรเบียรชนิดแรกที่มีสีออน (สีอัมพัน) ปจจบุันมีลักษณะนี้ (Pilsner Style) ผลิตออกมาอีก
มากหากแตมกีล่ินรส (Flavor) และความเขมขน (Body) นอยกวาของดั้งเดิมหรือวาจะเปนเบียรเอกของ
เมืองเบอรตันประเทศอังกฤษ ที่มีชื่อเสียงจากความเปนเบียรรสกระดาง (Firm) เนื่องจากน้ําในทองถิ่นที่
ใชในการผลิตเบียรมีแคลเซยีมซัลเฟตผสมอยูในปริมาณสูง 
 

    จากขางตนแรธาตุแตละชนิดและคณุสมบัติของน้ําจึงมผีลอยางมากตอรสชาติของเบียร       
ที่ผลิตได โดยแรธาตุตางชนดิกันยอมสงผลตอรสชาติของเบียรที่แตกตางกัน คือ รสชาติดีและไมด ี           
ดังตัวอยางตอไปนี ้
 

 เกลือซัลเฟต (Sulphate)     ทําใหเบยีรมีรสขมเฝอน 
     เกลือคลอไรด (Cholride)   ทําใหเบยีรมีรสนุมนวล 
     ธาตุแคลเซียม (Calcium)    ทําใหเบยีรมีรสกลมกลอม เนื่องจาก ชวยใหเอนไซม 

ทํางานไดดใีนระหวางการตม 
     ธาตุโซเดียม (Sodium)        ทําใหเบยีรมีรสกลมกลอม 
     ธาตุเหล็ก (Iron)                   ทําใหเบยีรตกตะกอนและรสชาติไมดี หากมีปริมาณ 

มากเกินไป 
     ธาตุทองแดง (Copper)        ทําใหสาไมทํางาน หากมีปรมิาณมากเกินไป 
 

3.  ดอกฮอป (Hops) 
 
      ดอกฮอปเปนดอกของพนัธุไมเลื้อยชนดิหนึ่งที่ขึ้นอยูในแถบอบอุนทั่วไป มีลักษณะเปนชอ
ซอนคลายดอกสน โดยที่เกสรตัวเมียและเกสรตัวผูจะอยูกันคนละตน ในบางประเทศ เชน อังกฤษ       
จะปลอยใหดอกตัวเมยีไดรับการผสมกับดอกตัวผูบาง เนื่องจากเชื่อกนัวาดอกฮอปที่ไดรับการผสมแลว
จะมีความขมมากขึ้น แตในเยอรมันตนตัวผูจะถูกทําลายทัง้หมดและหากพบวามกีารปลอยใหมีตนฮอป
ตัวผูขึ้นปะปนอยูในฟารมใดผูปลูกจะถูกปรับทันที ทั้งนี้ ปจจุบันประเทศเยอรมันเปนประเทศที่มีการ
ปลูกฮอปมากที่สุด รองลงมาคือประเทศสหรัฐอเมริกา นอกจากนีย้ังมีการปลูกฮอปกันในประเทศทีม่ี
อากาศเยน็ เชน อังกฤษ เบลเยี่ยม สาธารณรัฐเชก โปแลนด จีน และออสเตรเลีย เปนตน แตดอกฮอปที่ดี
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ที่สุด คือ ดอกฮอปจากโบฮีเมีย (Bohemian Hops) ประเทศเชกโกสโลวาเกยี (Czechoslovakia) 
นอกจากนี้ดอกฮอปจากภาคตะวนัตกของประเทศสหรัฐอเมริกา โดยเฉพาะที่หุบเขายากิมา (Yakima 
Valley) รัฐวอชิงตัน ก็ไดรับการยอมรับในสหรัฐวาเปนดอกฮอปที่มีคุณภาพ (Quality Hops) โดย
หลังจากถูกเกบ็ ดอกฮอปจะถูกทําใหแหงและแชเยน็จนกวาจะมีการนํามาใช 
 
     ในการผลิตเบียรสวนใหญจะใชดอกฮอปพันธุ Golding หรือ Fuggle โดยจะใชเพียงดอกเพศ
เมียเทานัน้เพราะใหน้ํามันหอมและความขมมาก ทําใหดอกฮอปเพศเมยีมีราคาแพง โดยองคประกอบ
ของดอกฮอปที่จําเปนในการผลิตเบียร คือ น้ํามันหอม (Essential Oil) และกรดแอลฟา (Alfa Acid) จาก
ยาง (Resin) ของดอกฮอป ซึ่งจะชวยทําใหเบียรมีกลิ่นหอม (จากน้ํามันหอม) มีรสขม (จากกรดอัลฟา) 
ชวยในการยอยอาหาร และปองกันการบดูระหวางกระบวนการผลิต (Brewing) โดยใชในสัดสวน
ประมาณ 0.4 - 0.7 ปอนดตอเบียร 1 บารเรล หรือ 36 แกลลอน 
 

4.  ยีสต (Yeast)  
 
      Katsigris and Porter (1983) ศิลปะในการปรุงเบียรโดยใชยีสตเปนสวนประกอบนัน้ ไดรับ
อิทธิพลอยางมากจากการทดลองเกี่ยวกับยีสตของหลุยส ปาสเตอร และไมเพยีงแตการหมักดวยยสีต   
ปาสเตอรยังสามารถไขความลับเกี่ยวกับกระบวนการหมักทําใหปาสเตอรสามารถพัฒนาเทคนิค         
ในการยืดอายขุองอาหารที่เรียกกันวา “กระบวนการสเตอริไรซ (Sterilizing) ตลอดจนกระบวนการ  
พาสเจอรไรซ (Pasteurization)” ไดสําเร็จ ซึ่งมีสวนชวยใหอายุการเก็บรักษาเบียรยาวนานยิ่งขึน้ และ  
ในอีก 22 ปตอมาจึงเริ่มนํามาใชในการยืดอายุการเก็บรกัษาผลิตภัณฑนม 
 

    ในการผลิตเบียรหนาที่ของยีสต (เชื้อหมกั) ในกระบวนการหมัก คือ การเปลี่ยนน้ําตาลใน 
น้ําเวิท (Wort คือ น้ําเบียรที่ไดจากการตมมอลตและฮอปแตยังไมไดหมกั) ใหกลายเปนแอลกอฮอลและ
กาซคารบอนไดออกไซด โดยในสมยัแรกๆ การหมักเบยีรอาศัยยีสตทีม่ีอยูตามธรรมชาติในอากาศ 
สงผลใหเบียรที่ไดมีกลิ่นและรสไมแนนอน แตในปจจุบนัสามารถเพาะยีสตสายพนัธุตางๆ ไดใน
หองทดลอง (Laboratory) ทีม่ีการควบคุมอยางดี ทําใหสามารถคนควาและพัฒนาสายพันธุของยีสต
เพื่อใหไดเบยีรรสชาติเยี่ยมและมีเอกลักษณเฉพาะ เชนที่ไฮเนเกนมีรสชาติยอดเยีย่มจากการสรางหอง
วิจัยเบียรเพื่อคนควาและพัฒนา เอ-ยีสต (A-YEAST) แตไมวาจะใชยีสตสายพันธุใด ยีสตที่ใชควรมี
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ความบริสุทธและเปนยีสตที่ดี เนื่องจากคณุสมบัติของยสีตจะสงผลตอคุณภาพของเบียรที่ผลิตได 
ดังเชนตวัอยางจากการผลิตเบียรไฮเนเกน ทั้งนี้โดยทัว่ไปในสายพนัธุของยีสต สามารถแบงออกไดเปน 
2 ประเภทดวยกัน  คือ 

 
4.1 ยีสตจม (Bottom Fermented Yeast) เปนยีสตที่จับตวัรวมกันอยูที่กนถังในระหวาง 

กระบวนการหมัก (Fermentation) โดยยีสตที่จับตัวรวมกันอยูทีก่นถัง เรียกกระบวนการหมักนีว้า 
“Bottom Fermentation” ใชสําหรับผลิตลาเกอรเบียร (Lager Beer) ซึ่งเปนเบียรที่ผานกระบวนการบม 
(Lagered) เปนเวลาหลายสัปดาหหรือหลายเดือนกอนทีจ่ะสามารถนํามาบรรจุลงในบรรจุภัณฑสําหรับ
จําหนาย โดยกอนหนาที่จะนําน้ําเบยีรมาบมดังกลาว ตองผานกระบวนการหมักดวยยีสตในถังอุณหภูมิ
ต่ํา (Cold Tank) เสียกอน 
  

 4.2 ยีสตลอย (Top Fermented Yeast) เปนยีสตที่จับตัวรวมกันอยูบนผวิหนาของของเหลว 
(ของเหลวดังกลาวในกระบวนการผลิตก็คือน้ําเวิท) ในระหวางกระบวนการหมัก (Fermentation) โดย
ยีสตที่จับตัวรวมกันอยูบนผวิหนาของน้ําเวิท จะมีอุณหภูมิสูงกวาของเหลว ในกระบวนการหมักดวย
ยีสตจม เรียกกระบวนการหมักนี้วา “Top Fermentation” ใชสําหรับผลิตเอล (Ales) ซึ่งถือเปนเบียร
ประเภทหนึ่ง โดยมากมกัมีระดับแอลกอฮอลสูงกวาลาเกอรเบียรและใชเวลาในการหมักสั้นกวา 

 
5.  สวนประกอบอื่นๆ 

 
      นอกจากวตัถุดิบมาตรฐานที่ใชผลิตเบียรทั้งสี่ชนิดดังไดกลาวไวแลวนั้น ในปจจุบนัระหวาง
กระบวนการผลิตไดมีการเพิม่สารปรุงแตงบางอยาง เชน วิตามินซี กรดแลคติก หรือวตัถุดิบอื่นๆ ลงไป 
(นพพร วาสุเทพรังสรรค, 2542: 51)โดยมวีตัถุประสงคหลายประการดวยกัน ยกตวัอยางเชน 
 
     5.1 สวนประกอบเพื่อปรบัมาตรฐานของน้ําเบียรเปนสวนประกอบที่ใสเพื่อปรับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑเบยีรใหไดมาตรฐานเดียวกนัทุกครั้งที่ทําการผลิต และตรงกบัมาตรฐานตามสูตรในการปรุง
เบียรของแตละบริษัท เชน กาซคารบอนไดออกไซด (ทําใหเบียรมีรสซาและเกดิเปนฟอง เติมในกรณีที่
มีปริมาณกาซคารบอนไดออกไซดในน้ําเบียรไมตรงกับที่กําหนดไว) น้ําตาล ซึ่งสวนใหญจะใชน้าํตาล
มอลโทส (Moltose) จากแปงของมอลต และมักใชในสัดสวนรอยละ 7 ถึงรอยละ 8.5 หรือเกลือบาง
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ชนิดเพื่อปรับคุณภาพของน้าํที่ใชในการผลิตเบียรใหไดตามมาตรฐาน (Katsigris and Porter, 1983: 181) 
เนื่องจากแรธาตุตางๆ ในน้ํามีผลอยางมากตอรสชาติของเบียรที่ผลิตได 
 
     5.2 สวนประกอบเพื่อลดตนทุนการผลิต ผูผลิตเบียรสามารถลดตนทุนการผลิตไดโดยการใช
ธัญพืช (Malt Adjunct or Grain Adjunct) ซึ่งมีราคาถูกกวามอลตทดแทนมอลตจากขาวบารเลยใน
บางสวน โดยธัญพืชที่นิยมใชกันคือ ขาวและขาวโพด นอกจากนีย้ังสามารถใชน้ําตาล เกล็ดขาวสาลี 
(Wheat Flakes) เกล็ดถ่ัวเหลือง (Soybean Flakes) หรือแมแตแปงมนัฝรั่ง (Potato Starch) ทดแทนมอลต 
ซึ่งธัญพืชแตละชนิดจะสงผลใหเบียรที่ไดมีคุณลักษณะแตกตางกันไปและยิ่งสัดสวนการใชธัญพชืตอ
มอลตนอยเทาใด กลิ่นและรสชาติ (Flavor) ความเขมขนของน้ําเบียร (Body in the Beer) และฟองเบียร 
(Head) ก็จะยิ่งเพิ่มขึ้น แตทั้งนี้ในยุโรปบางประเทศไดแก เยอรมัน สวิตเซอรแลนดและนอรเวย             
มีกฎหมายหามการใชธัญพืชทดแทนมอลต ทําใหเบยีรจากประเทศเหลานี้ผลิตจากขาวบารเลยเทานั้น 
 
     5.3 สวนประกอบเพื่อปรบัคุณภาพของน้ําเบียร (Katsigris and Porter, 1983: 182) ในระยะ
หลังการผลิตเบียรของบริษัทไดมีการเติมสารปรุงแตง (Additives) ลงไปในน้ําเบียร เพื่อคงสภาพฟอง
เบียร (Stabilize Beer Foam) ปองกันน้ําเบยีรขุน (Prevent Cloudiness) ชวยในการเปลีย่นแปงใหเปน
น้ําตาล (Facilitate Conversion of Starch to Sugar) ยดือายกุารเก็บรักษา (Prolong Life) หรือแมแตเพือ่
ปรับสีของน้ําเบียร (Adjust Color) โดยสารเหลานี้ตองผานการรับรองจากหนวยงานที่มีหนาที่ควบคุม
ความปลอดภยัทางดานอาหารและยาเสยีกอน 
 

อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 
 
 อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยในชวงแรก เปนอุตสาหกรรมที่เนนการผลิตเพื่อทดแทน
การนําเขาและสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศเปนหลัก ในภายหลังจึงคอยสงเสริมให
ทําการผลิตเพื่อการสงออกมากขึ้น โดยการผลิตเบียรในเชงิอุตสาหกรรมของประเทศไทยเริ่มตนขึ้นใน
ป พ.ศ. 2476 เมื่อพระยาภิรมยภกัดีไดรับสัมปทานทําเบียรจากภาครัฐบาลเปนรายแรก ตอมาในป พ.ศ. 
2509 จึงมีผูผลิตเอกชนรายทีส่องตามมา หลังจากนั้นภาครัฐบาลก็ไมเปดโอกาสใหผูผลิตรายใดเขาสู
อุตสาหกรรมการผลิตเบียรอีกเลยจนกระทั่งป พ.ศ. 2526  ในชวงเวลาดังกลาวถือไดวาเบียรเปน
อุตสาหกรรมของคนไทยซึง่ทําการผลิตโดยใชสูตรเบยีรของตนเอง (สิงห สิงหโกลด และอมฤต)  
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ยกเวนเบยีรคลอสเตอรที่บริษัทไทยอมฤตฯ ซื้อสูตรในการผลิตมาจากเจาของตราชาวเยอรมัน จากการที่
มีผูผลิตอยูเพียง 2 รายในอุตสาหกรรม ทําใหอุตสาหกรรมเบียรมีโครงสรางตลาดเปนแบบผูกขาดในแต
ละระดับของสินคา คือ เบียรสิงหผูกขาดในตลาดระดับกลาง (คนทั่วไป) และเบยีรคลอสเตอรผูกขาดใน
ตลาดระดับพรเีมี่ยม (ผูมีรายไดสูง) โดยตลาดระดับกลางมีขนาดใหญกวาตลาดระดับสูง (พรีเมี่ยม) มาก 
ภายหลังจากทีอุ่ตสาหกรรมเบียรของไทยปดรับผูผลิตรายใหมมาเปนเวลานาน (ระหวางป พ.ศ. 2509 ถึง 
พ.ศ. 2526) จนทําใหปริมาณการผลิตเริ่มที่จะไมเพียงพอสําหรับสนองความตองการบริโภค
ภายในประเทศและการขยายตัวของการสงออก ในที่สุดจากการเปดโอกาสของภาครัฐบาลในเรื่องของ
การเปดเสรีตลาดการคาในป พ.ศ. 2532 และการเปดเสรีโรงงานผลิตเบียรในป พ.ศ. 2526 (ปรับปรุง
เงื่อนไขใหมใหผอนปรนมากขึ้นในป พ.ศ. 2535) ทําใหเริ่มมีผูผลิตรายใหมทยอยกนัเขามาแขงขันใน
ตลาดเบียรเพิ่ม โดยผูผลิตรายใหมที่ไดรับอนุมัติใหทําการผลิตเบียรในราชอาณาจักร (กรมพัฒนาธุรกิจ
การคา กระทรวงพาณิชย: 2549) คือ 
 

1.  บริษัท เบียรทิพย บริวเวอรี่ (1991) จํากัด จดทะเบียนเมื่อวันที่ 29 ตุลาคม พ.ศ. 2529 
 

2.  บริษัท คอสมอส บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด จดทะเบียนเมื่อวนัที่ 12 มกราคม พ.ศ. 2533 
(เดิมชื่อ บริษทั คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จาํกัด จดทะเบยีนเมื่อวันที่ 16 พฤศจิกายน    
พ.ศ. 2532) 

 
3.  บริษัท เบียรไทย (1991) จํากัด มหาชน จดทะเบียนเมือ่วันที่ 6 สิงหาคม พ.ศ. 2544 (เดิมชื่อ 

บริษัท เบียรไทย (1991) จํากัด จดทะเบยีนเมื่อวันที่ 6 มถุินายน พ.ศ. 2534) 
 

4.  บริษัท ขอนแกน บริวเวอร่ี จํากัด จดทะเบียนเมื่อวนัที่ 29 พฤศจิกายน พ.ศ. 2537 
 

5.  บริษัท ปทุมธานี บริวเวอรี่ จํากัด จดทะเบียนเมื่อวันที่ 30 สิงหาคม พ.ศ. 2544 
 

6.  บริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟค บริวเวอรี่ จํากดั จดทะเบียนเมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม พ.ศ. 2535 
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เนื่องจากบรษิทั ไทยเบฟเวอเรจฯ บริษัทเบยีรไทยฯ บริษทั เบียรทิพยฯ และบริษัท           
คอสมอสฯ  มีผูถือหุนรายเดยีวกัน ดังนั้น จึงถือวาบริษัทเหลานี้เปนบรษิัทในเครือบรษิัท                   
ไทยเบฟเวอเรจฯ และบรษิัท บุญรอดฯ บริษัท ปทุมธานฯี และบริษัท ขอนแกนฯ มผูีถือหุนรายเดยีวกัน 
ดังนั้น จึงถือวา บริษัท ปทุมธานีฯ และบรษิัท ขอนแกนฯ เปนบริษัทในเครือบริษัท บุญรอดฯ          
(กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย: 2549) 
 

ทั้งนี้ บริษัท ปทุมธานีฯ และบริษัท ขอนแกนฯ ในเครือบริษัท บุญรอดฯ ทําการผลิตเบียร
ตราสิงหและเบียรตราลีโอ บริษัท เบียรไทยฯ บริษัท เบยีรทิพยฯ และบริษัท คอสมอสฯ ในเครือบริษัท 
ไทยเบฟเวอเรจฯ ทําการผลิตเบียรตราชางและเบียรตราอาชา ตามสูตรที่คิดคนขึ้นเองใหถูกปากคนไทย 
และบริษัท ไทย เอเชียฯ ทําการผลิตเบียรตราไฮเนเกน ภายใตการควบคุมใหไดมาตรฐานตามสูตรจาก
เจาของตราในประเทศฮอลแลนด (เนเธอรแลนด) ซึ่งจะเห็นไดวาหลังจากที่ภาครัฐดาํเนินนโยบายเปด
เสรีโรงงานผลิตเบียร จนกระทั่งมีผูผลิตภายในอุตสาหกรรมเบียรเพิ่ม แตผูผลิตที่เพิ่มขึ้นมานั้นอยูในรูป
ของบริษัทรวมทุน  ทําใหตองทําการผลิตเบียรตามสูตรจากเจาของตราที่เขามารวมทนุดวย ยกเวนเบียร
ชาง เบียรลีโอ และเบียรอาชา สงผลใหโอกาสในการขยายตัวของภาคการสงออกลดนอยลง                
แมภาครัฐบาลจะไดกําหนดใหผูผลิตตองมีโครงการสงสินคาออกไปจําหนายยังตางประเทศ เนื่องจาก
บริษัทเจาของตราที่เขามารวมทุนกับผูผลิตเบียรชาวไทยไดรวมทุน/ลงทนุทําการผลิตเบียรตราของตน
ในประเทศอืน่ๆ ดวยเชนกัน 
 

อยางไรก็ตามจากการเขาสูตลาดของผูผลิตเบียรรายใหม ไดทําใหโครงสรางของตลาดเบียร
เปลี่ยนแปลงไปจากตลาดผูกขาดเปนตลาดแขงขันนอยราย และสงผลใหการแขงขันทวีความรุนแรงมาก
ขึ้นทั้งทางดานราคาและมิใชราคา มีการพัฒนาสินคาใหมีความหลากหลายกระจายอยูในทกุระดบัชั้น 
อีกทั้งปริมาณการผลิต การจําหนาย และการบริโภคมีการขยายตวัอยางมาก สงผลใหตลาดเบียรขยายตัว
และปริมาณการบริโภคเบียรตอหัวเพิ่มขึน้ 
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พัฒนาการของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 
 

แตเดิมกอนป พ.ศ. 2477 แมจะมีการบริโภคเบียรภายในประเทศไทย แตเนื่องจากยังไมมีการ
ผลิตเบียรขึ้นเองภายในประเทศ ทําใหเบยีรที่มีบริโภคกันในสมัยนัน้เปนสินคาที่ตองนําเขามาจาก
ตางประเทศทัง้สิ้น ซึ่งสวนใหญนําเขามาจากประเทศญี่ปุนเนื่องจากมีราคาถูก นอกจากนั้นก็มีการนาํเขา
มาจากประเทศสิงคโปรและประเทศอื่นๆ บาง โดยผูบริโภคสวนใหญเปนชาวตางชาติที่มีกิจตองมา
พํานักอยูในประเทศไทย นกัทองเที่ยวชาวตางประเทศ และกลุมผูบริโภคชาวไทยจาํนวนเล็กนอย ทําให
ตลาดเบียรมีขนาดเล็กและมอีัตราการขยายตัวของปริมาณการบริโภคคอนขางต่ํา ครั้นตอมาในป พ.ศ. 
2476 รัฐบาลจึงอนุมัติใหจัดตั้งโรงงานผลิตเบียรแหงแรกของประเทศไทยขึ้นภายใตชื่อ บริษัท บุญรอด 
บริวเวอรี่ จํากดั ตามคําขออนุญาตจัดตั้งทีพ่ระยาภิรมยภกัดีไดทําหนังสือเสนอตอเสนาบดีกระทรวงพระ
คลังในสมัยนัน้ (จดทะเบยีนเมื่อวันที่ 4 สิงหาคม พ.ศ. 2476) (กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวง
พาณิชย: 2549) 

 
ทั้งนี้ตั้งแตอดตีจนถึงปจจุบนัอุตสาหกรรมเบียรของไทยไดมีพฒันาการเรื่อยมา โดยสามารถ

แบงออกไดเปน 2 ชวงใหญๆ  ดวยกันคือ ชวงกอนการเปดเสรีโรงผลิตเบียร (กอนทีผู่ผลิตเบียรรวมทุน
รายแรก (บรษิทัคารลสเบอรกฯ) จะเริ่มดําเนินการผลิตผลิตภัณฑเบยีรตราใหมในป พ.ศ. 2536)  
ถึงแมวาการเปดเสรีโรงผลิตเบียรดังกลาวไมอาจถือเปนการเปดเสรีที่แทจริง เนื่องจากผูผลิตยังตอง
ปฏิบัติตามขอกําหนดและเงือ่นไขตางๆ ของภาครัฐอีกมากมาย 

 
ชวงกอนเปดเสรีโรงผลิตเบียร (ตั้งแตป พ.ศ. 2476-2535) 

 
พระยาภิรมยภกัดีมีความคดิที่จะริเริ่มกอตัง้กิจการโรงเบยีรขึ้นในประเทศไทย จึงไดเริ่มทํา

หนังสือขออนญุาตจัดตั้งโรงงานผลิตเบียร ยื่นเสนอตอเสนาบดีกระทรวงพระคลังตั้งแตป พ.ศ. 2474 
และไดรับสัมปทานครั้งแรกเมื่อป พ.ศ. 2475 โดยรัฐบาลกําหนดเก็บภาษีเบียรในอัตราปแรกลิตรละ 1 
สตางค ปที่ 2 ลิตรละ 3 สตางค ปที่ 3 ลิตรละ 5 สตางค สวนในปตอมารัฐบาลสงวนสิทธิ์จะเก็บตาม
เห็นสมควร แตเนื่องจากมกีารเปลี่ยนคณะรัฐบาลใหมสัมปทานทําเบียรฉบับดังกลาวจึงกลายเปนโมฆะ 
ตองทําหนังสอืยื่นเสนอขออนุญาตใหมและไดรับสัมปทานอีกครั้งในป พ.ศ. 2476 โดยรัฐบาลกําหนด
เก็บภาษีน้ําเบยีรในอัตราลิตรละ 10 สตางครวด 
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ทําใหตั้งแตไดรับสัมปทานโรงเบียรจนกระทั่งกอสรางโรงผลิตเบียรแลวเสร็จ สามารถ
ดําเนินการผลิตและหมกับมเบียรจนไดที ่มีปริมาณมากเพียงพอจะออกวางจําหนายไดนั้น เวลาก็ลวงเลย
ไปจนถึงวนัที่ 7 กรกฎาคม พ.ศ. 2477 (วันถดัจากวันปฐมฤกษทําพิธีเปดบริษัท) ซึ่งเปนวันแรกที่มีการ
จําหนายผลิตภณัฑเบยีรของคนไทยที่ผลิตเองภายในประเทศ โดยบริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ผูผลิต
เบียรในเชิงอุตสาหกรรมแรกของประเทศไทย ในขณะนัน้เบียรของบรษิัท บุญรอดฯ มีคูแขงเพียงเบยีร
นําเขาจากตางประเทศซึ่งมีอยูดวยกนัหลายตรา ไมวาจะเปนเบียรที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุน สิงคโปร 
หรือเยอรมัน ไดแก มิกาโซ วิตามิน อาซาฮีและเสือ เปนตน แตอยางไรก็ตามภาครัฐกไ็ดใหความ
คุมครองและชวยเหลือผูผลิตเบียรภายในประเทศ โดยการเรียกเก็บภาษนีําเขาเบียรจากตางประเทศใน
อัตราสูง แตเกบ็ภาษีจากเบยีรที่ผลิตภายในประเทศในอัตรายอมเยากวา  

 
ในระยะแรกทีเ่บียรของบริษทั บุญรอดฯ ออกวางจําหนาย ทางบริษัทไดผลิตเบียรออกมาหลาย

ตราสลับสับเปล่ียนกันไป เพือ่วัดความตองการและความนิยมของตลาดเบียรในประเทศ สําหรับใชเปน
เกณฑในการผลิตตอไป ซึ่งตราที่บริษัทบุญรอดฯ ผลิตออกมาจําหนายในตอนตนมีอยูดวยกัน 3 ตราคือ 
ตรา “วาวปกเปาทอง”  ตรา “สิงห” และตรา “พระปรางค” ตอมายกเลกิตราวาวปกเปาทองเปลี่ยนเปน
ตรา “หมี” และไดออกตรา “รถไฟ” และตรา “กุญแจ” เพิ่มเติมในเวลาตอมา แตสุดทายไมมีตราใด
สามารถจําหนายสูตราสิงหไดจึงยกเลิกการผลิตเหลือไวเพียงตราสิงหเทานั้น และไดทําการผลิต
จําหนายเรื่อยมาพรอมทั้งพยายามปรับปรงุรสชาติใหตรงกับความตองการผูบริโภคทองถิ่น จนทําให
เบียรสิงหมีรสชาติถูกปากและเปนทีย่อมรับของผูบริโภคมาจนทุกวันนี้ จากปจจยัดังกลาวและการโหม
โฆษณาของบริษัทบุญรอดฯ บวกกับการสรางเครือขายการขายและการบุกตลาดอยางถึงลูกถึงคน (Face 
to Face Selling) ของพระยาภิรมยภักดี ทําใหเบยีรสิงหสามารถกาวขึ้นเปนผูนําในตลาดเบียรเอาชนะ
คูแขงซึ่งในระยะเริ่มตนมีเพยีงสินคาเบียรจากตางประเทศไดเปนผลสําเร็จ ดังนั้น โครงสรางตลาดเบียร
ในยุคแรกจึงดาํเนินไปในลักษณะของตลาดผูกขาด เนื่องจากมีผูผลิตรายเดยีว ถือครองสวนแบง
การตลาดประมาณ 90% ของตลาด โดยสวนแบงตลาดที่เหลือเปนของเบียรนําเขาจากตางประเทศ 

 
นับตั้งแตมกีารอนุมัติสัมปทานทําเบียรใหแกพระยาภิรมยภกัดีในป พ.ศ. 2476 รัฐบาลก็ไม

อนุมัติสัมปทานทําเบียรใหแกผูผลิตรายใดอีกเลย กระทั่งป พ.ศ. 2504 จอมพล สฤษดิ์ ธนะรัชต ไดมี
คําสั่งใหตั้งโรงงานผลิตเบียรแหงที่สองขึ้น ภายใตชื่อ บริษัท บางกอกเบียร จํากัด ทาํการผลิตเบียรตรา 
“หนุมาน” ออกจําหนายเพื่อเจาะตลาดเบยีรสิงหแตไมประสบความสําเร็จ จนตองถูกแปรสภาพเปน
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รัฐวิสาหกจิในป พ.ศ. 2506 และเปลี่ยนตราเบียรใหมเปนตรา “แผนที่” และตรา “กระทงิ” แตยังคงไม
ประสบความสําเร็จและไมสามารถทนตอสภาวะการขาดทุนได จึงประกาศขายหุนใหแกภาคเอกชน  
ในป พ.ศ. 2509 กิจการดังกลาวถูกซื้อไปโดยกลุมเตชะไพบูลยและเปลี่ยนชื่อบริษัทใหมเปนบริษัท  
ไทยอมฤต บริวเวอรี่ จํากัด 

 
บริษัทไทยอมฤตฯ ทําการผลิตเบียรตรา “พระสุริยเทพทรงราชรถ” หรือที่รูจักกันอยาง

แพรหลายในนามเบียรอมฤต (Amrit Beer) ไดรับรางวัล World Prize ในป พ.ศ. 2515 จากการประกวด
เบียรโลกที่ประเทศสหรัฐอเมริกา (เบียรอมฤตไดระดับ 4 ดาว ในขณะที่เบียรสิงหไดเพียงดาวเดียว) แต
ถึงแมจะไดรับรางวัลดังกลาวก็ไมสามารถเจาะตลาดเบยีรสิงหไดสําเร็จ เนื่องจากลูกคาไมมีความภกัดี
ตอตรายี่หอ (เบียรอมฤตมีการเปลี่ยนตราหลายครั้ง ซึ่งตางจากเบยีรสิงหที่ใชตราเดยีวมาตลอด) และ
หลังจากที่ไดรางวัล บริษัทใชนโยบายทุมตลาดมากเกนิความตองการที่แทจริง ในขณะที่ขาดการ
สงเสริมการขายอยางตอเนื่อง ทําใหเบยีรตกคางเปนเวลานานจนคณุภาพของเบียรลดลงกลายเปนเบยีร
ดอยคุณภาพ ผูบริโภคจึงขาดความเชื่อมั่นในสินคา 

 
หลังจากเล็งเหน็แลววาเบียรอมฤตไมสามารถตอสูกับเบียรสิงหได บริษทัไทยอมฤตฯ จึงออก

สินคาเบียรตัวใหมในป พ.ศ. 2521 คือ “เบียรคลอสเตอร” (Kloster Beer) โดยการซื้อตราที่มีชื่อเสียงจาก
ประเทศเยอรมนัซึ่งมีชื่อเสียงเปนที่รูจักกันดีในวงการผลิตเบียร ภายใตเงื่อนไขการซื้อวัตถุดิบจาก
เจาของตราและมีการกําหนดควบคุมเพื่อใหไดมาตรฐานเบียรคลอสเตอรของเยอรมัน และถึงแมจะทาํ
การผลิตเบียรคลอสเตอรที่โรงงานเดิมซึ่งเคยผลิตเบียรอมฤต แตกลับจดัจําหนายผานบริษัท คลอสเตอร
เบียร (ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งตั้งขึ้นมาใหม จากการเขามาแขงขันของเบียรคลอสเตอร ทําใหในตลาดมี
เบียรที่ผลิตภายในประเทศอยูสองระดับดวยกันคือ เบยีรระดับพรีเมีย่ม (คลอสเตอร) และเบียร
ระดับกลาง (สงิหและอมฤต) แตอยางไรก็ตามเบียรคลอสเตอรมีราคาแพงกวาเบยีรสิงห กลุมลูกคาจงึ
เปนผูมีรายไดคอนขางสูงถึงสูง ทําใหมีผูบริโภคคอนขางนอย อีกทั้งยังเนนกลยุทธการขายแบบรับ
มากกวารกุ ทําใหเบยีรสิงหยงัคงครองความเปนเจาตลาด และมีอํานาจผูกขาดในตลาดเบียรโดยรวม
คอนขางมาก (สวนแบงการตลาดเกินกวารอยละ 90) 

 
จากภาวะเศรษฐกิจตกต่ําชวงปลายป พ.ศ. 2527 รัฐบาลจึงตองเรงหาเงินเขารัฐทุกวิถีทาง และ

ทางหนึ่งที่รัฐเลือกใชคือขึ้นภาษีเบยีรรอยละ 100 ในป พ.ศ. 2528 ทําใหเบยีรสิงหตองสูญเสียสวนแบง
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การตลาดใหเบียรคลอสเตอรบางสวน เนื่องจากกลุมผูบริโภคเบียรสิงหปรับตัวรับกับราคาใหมที่สูงขึ้น
ไดชากวากลุมลูกคาของเบียรคลอสเตอร โดยเฉพาะกลุมผูบริโภคเบียรสิงหในตลาดระดับลางที่มีรายได
ไมสูงนักซึ่งหนัไปบริโภคสุราแทนเบียรเพราะมีราคาต่ํากวา บริษัทบญุรอดฯ จึงตัดสินใจออกสินคาตัว
ใหมในระดับพรีเมี่ยมเพื่อแยงชิงสวนแบงการตลาดคืนจากเบียรคลอสเตอร คือ “เบียรสิงหโกลด” 
(Singha Gold) ซึ่งเปนเบียรลดออน (Light Beer) ที่มีรสขมนอยกวา และมีระดับแคลอรีและระดับ
แอลกอฮอลต่ํากวาเบยีรทั่วไปในทองตลาด จึงเหมาะสําหรับสตรี ผูบริโภคที่นิยมดื่มเบียรที่มี
แอลกอฮอลต่ํา ผูที่ใสใจกับสขุภาพ และผูเริม่ดื่มเบียร ออกวางจําหนายครั้งแรกในชวงปลายป พ.ศ. 
2528 แตไมประสบความสําเร็จเทาที่ควร เนื่องจากบรรจภุัณฑดูดอยกวาเบียรคลอสเตอรและดูคลาย
เบียรสิงหมากจนเกนิไป ทําใหเกิดการเขาใจผิดและไมสามารถสื่อกันไดกับผูบริโภคในระดบัพรีเมีย่ม 
และตอมายังไดเปลี่ยนกลยุทธไปเนนที่ลูกคาในกลุมวยัรุนซึ่งพฤติกรรมการบริโภคแปรปรวนงาย แต
อยางไรก็ตามเบียรสิงหโกลดก็สามารถอยูในตลาดเบยีรมาไดจนถึงปจจุบัน เพยีงแตมีราคาจําหนาย
ลดลงจนอยูในระดับเดยีวกับราคาจําหนายเบียรสิงหซึ่งเปนเบียรในระดบักลาง 

 
จากจํานวนผูผลิตทั้งสิ้นสองรายในอุตสาหกรรม (ทั้งสองรายเปนผูผลิตชาวไทย) คือ บริษัท 

บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด และบริษัท ไทยอมฤต บริวเวอรี ่จํากัด ซึ่งทําการผลิตเบียรในสองระดับดวยกัน 
คือ เบียรในระดับกลางตราสิงหและอมฤต และเบียรในระดับพรีเมีย่มตราสิงหโกลดและคลอสเตอร 
สงผลใหอุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยมีโครงสรางตลาดเปนแบบผูกขาดในแตละระดับของเบยีร 
โดยมีเบียรสิงหของบริษัท บุญรอดฯ เปนผูถือครองตลาดเบียรในระดบักลาง (มีขนาดใหญกวาตลาด
เบียรในระดับพรีเมี่ยมมาก) และเบียรคลอสเตอรของบริษัท ไทยอมฤตฯ เปนผูถือครองในตลาดเบยีร
ระดับพรีเมีย่ม ซึ่งจากการทีบ่ริษัททั้งสองวางตําแหนงของผลิตภัณฑไวคนละระดับกัน สงผลใหการ
แขงขันระหวางผูผลิตภายในอุตสาหกรรมนี้ไมรุนแรง โดยสวนใหญมกัเปนการแขงขันในทางที่มใิช
ราคา เชน การโฆษณา การสรางเครือขายการขาย การสรางภาพพจนของผลิตภัณฑ หรือการพัฒนา
ผลิตภัณฑ มากกวาจะเปนการแขงขันทางดานราคา เนื่องจากสินคาที่เขาสูตลาดในภายหลังมักตั้งราคา
ตามผูผลิตซึ่งมีอํานาจถือครองตลาดอยูเดมิ และความเปลี่ยนแปลงภายในอุตสาหกรรมมิไดเกดิจาก
ผูผลิตรายใหมแตเกดิจากผูผลิตรายเดิมและปจจยัทางดานอื่น ไมวาจะเปนปจจยัทางดานภาวะทาง
เศรษฐกิจ การตัดสินใจของภาครัฐบาล (เชน อัตราภาษ)ี การเปลี่ยนแปลงรสนิยมของผูบริโภค หรือ
แมแตการเปลี่ยนแปลงกลยทุธทางการแขงขันของคูแขงขัน 
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ชวงหลังเปดเสรีโรงผลิตเบียร (ตั้งแตป พ.ศ. 2536-ปจจบุัน) 
 
 เนื่องจากกําลังการผลิตเบียรภายในประเทศมีปริมาณไมเพียงพอกับความตองการของผูบริโภค 
ทําใหตองนําเขาเบียรจากตางประเทศเพิ่มขึ้น และไมสามารถขยายการสงออกไปยังตลาดตางประเทศ
ได ประกอบกบัผลิตภัณฑทีจ่ําหนายภายในประเทศ ยังขาดความหลากหลาย เนื่องจากขาดการแขงอยาง
เสรีทั้งทางดานคุณภาพและราคา ในป พ.ศ. 2526 รัฐบาลจึงเปดโอกาสใหผูผลิตทั้งรายเกาและรายใหม 
ยื่นขออนุญาตจัดตั้งโรงงานผลิตเบียรเพิ่มภายในประเทศได  

 
หลังจากทีภ่าครัฐเปดโอกาสใหมีการขออนุญาตจั้ดตั้งโรงงานผลิตเบียรเพิ่มภายในประเทศ 

และมีการออกประกาศกรมสรรพสามิตฉบับใหมในป พ.ศ. 2535 เพื่อใหสอดคลองกับนโยบายสงเสริม
การแขงขันอยางเสรีในอุตสาหกรรมตางๆ ทําใหในปจจบุันมีผูผลิตรายใหมเขาสูตลาด 2 ราย โดยทั้ง 2 
ราย เปนการรวมทุนกับผูผลิตจากตางประเทศ คือ บริษัท คอสมอส บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด  
(เดิมชื่อบริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด) และบริษทั ไทยเอเชยี แปซิฟก บริวเวอร่ี 
จํากัด ทําการผลิตเบียรตราคารลสเบอรกและตราไฮเนเกน ตามลําดับ โดยใชสูตรเบียรของตางชาติ 
ที่เขามารวมทนุ 

 
เบียรคารลสเบอรกเริ่มนําเขาจากตางประเทศ เพื่อจําหนายในประเทศไทยครั้งแรก เมื่อ

ประมาณป พ.ศ. 2446 ตอมาประสบปญหาทางดานราคา จึงหยดุการนําเขา และไดรวมกับผูผลิตชาว
ไทยจดัตั้งเปนบริษัทรวมทุนขึ้นเพื่อตั้งฐานการผลิตในประเทศไทย ภายใตชื่อ บริษัท คารลสเบอรก 
บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งเปนการรวมทุนระหวางบริษัท คารลสเบอรก อินเตอรเนชันแนล เอ
เอส จากประเทศเดนมารก ถือหุนรอยละ 10 และคุณเจรญิ สิริวัฒนภักดี แหงกลุมสุรามหาราษฎร ผูถือ
หุนฝายไทยในสดัสวนรอยละ 50 ทําการผลิตเบียรตรา “คารลสเบอรก” โดยเริ่มดําเนินการผลิตอยางเปน
ทางการเมื่อวนัที่ 1 มีนาคม พ.ศ. 2536 ในตอนตนเบยีรคารลสเบอรกถูกวางตําแหนงของผลิตภัณฑไวที่
ระดับพรีเมีย่ม ซึ่งถือเปนคูแขงกับเบียรคลอสเตอร แตจากการที่คารลสเบอรกเปนเบยีรรสออนที่มีตน
ตํารับมาจากเดนมารกจึงไมคอยถูกปากคนไทยสวนใหญที่นิยมบริโภคเบียรรสเขมดีกรีแรง ทําใหเบยีร
คารลสเบอรกมีภาพพจนเปลี่ยนเปนเบยีรในระดบักลางและเปนคูแขงกับเบียรสิงหซึง่เปนเจาตลาดอยู
ในขณะนัน้ แตไมสามารถแยงชิงสวนแบงการตลาดไดมาก จึงถือไดวาเบียรคารลสเบอรกไมประสบ
ความสําเร็จเทาที่ควร (เอกสทิธิ์  ศศิธรางกูร, 2543: 70) 
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ตอมาในป พ.ศ. 2537 บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จาํกัด (ตอไปขอเรียกโดย
ยอวา บริษัท คารลสเบอรกฯ) ไดดําเนินการสรางโรงงานผลิตเบียรแหงทีส่องขึ้นภายใตชื่อ บริษัท   
เบียรไทย (1991) จํากดั ทําการผลิตเบียรตรา “ชาง” ซึ่งเปนสูตรเบียรที่คิดคนขึ้นใหม มีรสเขมและดกีรี
แรงขึ้น และเนนการใชวัตถุดบิภายในประเทศมากขึ้น เพือ่ลดตนทุนการผลิต โดยเริ่มออกจําหนายใน
เดือนกุมภาพนัธ พ.ศ. 2538 เพื่อแขงขันกบัเบียรสิงห ของ บริษัท บุญรอดฯ ทั้งนี้จากการใชกลยุทธการ
ขายแบบตัดราคา และใชชองทางการจัดจําหนายผานการจําหนายสุราซึ่งมีเครือขายครอบคลุมทั่ว
ประเทศ ประกอบกับเบยีรชางไดรับรางวัลชนะเลิศเหรยีญทองจากการประกวดเบยีรนานาชาติที่เมอืง
เมลเบิรน ประเทศออสเตรเลีย (Australian International Beer Awards: A.I.B.A) ในป พ.ศ.2541       
(เอกสิทธิ์  ศศิธรางกูร, 2543: 70) ทําใหเบยีรชางสามารถแยงชิงสวนแบงการตลาดจากบริษัทบุญรอดฯ 
ไดเพิ่มขึ้น จนมีสวนแบงการตลาดมากขึ้นเรื่อยๆ (ตารางที่ 11) 

 
จากการใชกลยุทธการขายตดัราคาของเบียรชาง ทําใหเกดิตลาดเบียรระดับใหมขึ้น

ภายในประเทศ คือ ตลาดเบียรระดับลาง ซึ่งเบียรในตลาดระดับนี้มีราคาจําหนายต่ํากวาเบยีรในตลาด
ระดับอื่น กลุมผูบริโภคเปนผูใชแรงงานและผูชื่นชอบเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลสูง โดยปจจุบนัเปน
ระดับตลาดทีม่ีขนาดใหญที่สุดและมีการแขงขันกันอยางรุนแรง (นพพร  วาสุเทพรังสรรค, 2542: 98) 
เบียรชางจึงกลายเปนผูนําในตลาดเบียรระดับลาง โดยเปนผูถือครองสวนแบงการตลาดโดยรวมสูงที่สุด 
กลาวคือ ในป พ.ศ. 2547 เบียรชางถือครองสวนแบงการตลาดสูงถึงรอยละ 55.18 ในขณะที่เบยีรสิงหอยู
ในอันดับรองลงมาที่รอยละ 37.32 (ตารางที่ 11)  

 
เบียรไฮเนเกน เริ่มดําเนินการผลิตครั้งแรกในป พ.ศ. 2538 ในฐานะเบยีรระดับพรีเมีย่ม โดยเปน

การรวมทุนระหวางบริษัท เอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่ จากประเทศสิงคโปร ถือหุนรอยละ 35 กับ คุณวานิช 
ไชยวรรณ แหงกลุมบริษัทไทยประกนัชีวติผูถือหุนสวนใหญฝายไทยในสัดสวนรอยละ 50 การเขาสู
ตลาดของเบียรไฮเนเกนจึงสงผลกระทบตอเบียรคลอสเตอรโดยตรง เนื่องจากเปนผลิตภัณฑในระดับ
เดียวกันและมรีาคาขายใกลเคียงกัน ประกอบกับเบียรไฮเนเกนมีชองทางการจัดจําหนายที่เขมแข็งและ 
มีภาพพจนที่ดจีากการเปนเบยีรในระดับโลก ทําใหเบียรไฮเนเกนสามารถชิงสวนแบงการตลาดของ
เบียรคลอสเตอรมาได และมีสวนแบงทางการตลาดเพิม่ขึ้นเรื่อยๆ จนในป พ.ศ. 2547 ถือครองสวนแบง
การตลาดโดยรวมที่รอยละ 7.49 อยูในอันดับ 3 รองจากเบียรชาง (รอยละ 55.18) และเบียรสิงห       



 68

(รอยละ 37.32) (ตารางที่ 11) ในขณะที่เบยีรคลอสเตอรและเบียรคารลสเบอรกนั้น ไมมีการผลิตและ
จําหนายในปจจุบัน (กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย: 2549) 

 
ในป พ.ศ. 2541 บริษัท บุญรอดฯ ไดออกผลิตภัณฑตวัใหมเพื่อแขงขันกบัเบียรชางในตลาด

เบียรระดับลางโดยตรง คือ เบียรตรา “ลีโอ” โดยมีจุดประสงคเพื่อรักษาสวนแบงการตลาดและ
ภาพพจนของเบียรสิงหไมใหตกต่ําจนกลายเปนเบยีรระดับลาง และหลังจากนั้นไดทําการผลิตเบียร    
รสเขมกวาเบียรลีโอ ตรา “ซูเปอรลีโอ” ออกมาวางจําหนายในเดือนเมษายน พ.ศ. 2542 แตยังไมประสบ
ความสําเร็จ เนื่องจากตั้งแตในป พ.ศ. 2541 เบียรชางสามารถครอบครองสวนแบงการตลาดมากกวา
เบียรสิงหและเบียรลีโอรวมกนั (ภาพที่ 1) 

 
นอกจากผลิตภัณฑเบียรตราตางๆ ที่ไดออกสูตลาดตามที่กลาวขางตนแลว ยังมีผลิตภัณฑเบียร

อีกหลายตวัออกจําหนายในตลาดเบียรระดบัตางๆ ไดแก เบียรตรา “มิทไวดา” (Mittweida) ซึ่งเปนเบียร
ในระดบัพรีเมีย่มที่ทําการผลิตโดยบริษัท บญุรอดฯ โดยเนนคุณคาของผลิตภัณฑจากการใชวัตถุดิบ   
ชั้นดีจากธรรมชาติ (All Natural Ingredients) ตอมาในชวงปลายป พ.ศ. 2542 บริษัทไทยเอเชียฯ ไดออก
สินคาเบียรตัวใหมเพื่อแขงขนัในตลาดเบียรระดับกลาง คือ เบียรตรา “อัมสเทล” (Amstel) ซึ่งทําการ
ผลิตภายใตการควบคุมใหเปนไปตามมาตรฐานการผลิตเบียรอัมสเทลของประเทศฮอลแลนด และใน
ทายที่สุดบริษทับุญรอดฯ ไดออกสินคาเบยีรตัวใหมเพื่อแขงขันในตลาดเบียรระดับลางเพิ่มเติม คือ 
เบียรตรา “ซูเปอรไลออน” ซึ่งตอมาไดเปลี่ยนชื่อเปน “ไทเบียร” เมื่อเดือนตุลาคม พ.ศ. 2544 ทําให
ปจจุบันบริษัทบุญรอดฯ มีสินคาอยูในเบียรระดับลางรวม 3 ตัวดวยกัน คือ เบียรลีโอ เบียรซูเปอรลีโอ 
และไทเบยีร (ซูเปอรไลออน) ซึ่งทั้งหมดผลิตโดยบริษัท ขอนแกน บรวิเวอรี่ จํากดั ในเครือบริษัท     
บุญรอดฯ (ตารางที่ 4) 
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ตารางที่ 4  ชวงเวลาที่ออกผลิตภัณฑเบยีรใหม  
 

ปที่ออก (พ.ศ.) ตราสินคาที่ออก ปที่ออก (พ.ศ.) ตราสินคาที่ออก 
2477 สิงห 2543 ซุปเปอรไลออน 
2521 คลอสเตอร 2545 ไทเบียร 
2536 คารลสเบอรก 2547 ไทเกอร 
2538 ชาง 2547 อาชา 
2541 ลีโอ 2547 เรดฮอสส 
2542 ซุปเปอรลีโอ 2547 บลูไอซ 
2542 อัมสเทล 2548 เชียร 

ที่มา: กรมเศรษฐกิจการพาณิชย กระทรวงพาณิชย (2549) 
 
 จากการเขาสูตลาดของบริษัทผลิตเบียรรวมทุนทั้งสองดังไดกลาวไวขางตน ทําใหอตุสาหกรรม
เบียรของประเทศไทยมีผูผลิตเบียรรายใหญที่มีกําลังการผลิตเกิน 10 ลานลิตรตอป ทั้งสิ้น 3 รายดวยกัน 
ระดับการแขงขันเพื่อชิงสวนแบงการตลาดระหวางผูผลิตเพิ่มมากขึ้น ทั้งทางดานราคาและมิใชราคา 
สงผลใหโครงสรางตลาดเปลี่ยนแปลงจากตลาดผูกขาดมาเปนตลาดผูขายนอยราย ปรมิาณการผลิต   
การจําหนาย และการบริโภค ขยายตวัอยางมาก โดยเฉลี่ยมากกวารอยละ 14 ตอป นับตั้งแตป พ.ศ. 2535 
เปนตนมา (ตารางที่ 2) และมแีนวโนมมีกําลังการผลิตสวนเกินมากขึ้น สงผลใหปริมาณและมูลคาการ
สงออกเพิ่มมากขึ้นตามไปดวย ซึ่งถือเปนผลดีตอประเทศเนื่องจากเปนการเพิ่มชองทางในการหารายได
เขาสูประเทศอีกทางหนึ่ง และเปนการสงเสริมอุตสาหกรรมใหพัฒนาสูระดับสากล 
 

ผูผลติและกําลังการผลติ 
 

ปจจุบันประเทศไทยมีผูผลิตเบียรรายใหญที่มีกําลังการผลิตเกิน 10 ลานลิตรตอป
ภายในประเทศทั้งสิ้น 3 รายดวยกัน คือ บริษัทบุญรอดฯ (มีบริษัท ปทมุธานี บริวเวอรี่ จํากัด และบริษัท 
ขอนแกน บรวิเวอรี่ จํากดั เปนบริษัทในเครือ) บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) (มีบริษัท        
เบียรไทย (1991) จํากดั มหาชน บริษัท คอสมอส บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด และบริษัท เบยีรทิพย 
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บริวเวอรี่ (1991) จํากดั เปนบริษัทในเครือ) และบริษัทไทยเอเชียฯ โดยแตละบรษิัทมีโครงสรางผูถือหุน
เปนดังตารางที่ 5 
 
ตารางที่ 5  รายชื่อผูผลิตเบียรรายใหญในอตุสาหกรรมการผลิตเบียรของประเทศไทย 
 

 
รายช่ือผูผลิต 

 
โครงสรางผูถือหุนที่สําคัญ 

 

ทุนจด
ทะเบียน 

(ลานบาท) 

 
ปที่ 

ดําเนินการผลิต 

 
ผลิตภัณฑ 

(ยี่หอ) 
บจ. บุญรอด บริวเวอรี่ ตระกูลภิรมยภักดี  69.56 % 0.6 2477 สิงห 
 ตระกูลนานา 7.17 % n.a. 2528 สิงหโกลด 
 กระทรวงการคลัง  5.30 % n.a. 2541 ลีโอ 
    2542 ซูเปอรลีโอ 
 
บจ. คอสมอส บริวเวอรี่
(ประเทศไทย)  
(เดิมชื่อ บจ. คารลสเบอรก  
บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) 

 
นายเจริญ สิริวัฒนภักดี 

ธนาคารกสิกรไทย 
บจ. คารลสเบอรก 
อินเตอรเนชั่นแนล 
เอเอส (เดนมารก) 

 

 
50.00 % 
15.00 % 
35.00 % 

 
555 
n.a. 
n.a. 

 
2536 
2538 
2547  

 
คารลสเบอรก 

ชาง 
อาชา 

บจ. ไทยเอเชีย แปซิฟก    ตระกูลไชยวรรณ  50.00 % 1,000 2538 ไฮเนเกน 
บริวเวอรี่ บจ. เอเชียแปซิฟก    2542 อัมสเทล 
 บริวเวอรี่ (สิงคโปร) 35.00 % n.a.   
 บจ. ไทยน้ําทิพย 10.00 % n.a.   
        ธนาคารทหารไทย

  
5.00 %            n.a.   

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 
 

อุตสาหกรรมเบียรมีกําลังการผลิตเบียรตอปเพิ่มมากขึ้นอยางตอเนื่อง จากการขยายกาํลังการ
ผลิตของผูผลิตทั้งรายเกาและรายใหมจาก 327 ลานลิตร ในป พ.ศ. 2535 เปน 1,427 ลานลิตร ในป พ.ศ. 
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2544 (ตารางที่ 6) และในอนาคตคาดวากําลังการผลิตเบียรโดยรวมของทั้งอุตสาหกรรมจะเพิ่มขึ้น
มากกวาในปจจุบัน 
 
ตารางที่ 6  กําลังการผลิตเบียรของผูผลิตเบียรรายใหญในประเทศไทย ป พ.ศ. 2535-2544 
 
                                 (หนวย: ลานลิตร) 
ป

(พ.ศ.) 
บุญรอด ไทยอมฤต คารลสเบอรก ไทยเอเชยีฯ รวม เปลี่ยนแปลง 

(รอยละ) 
2535 300 27 n.a. n.a. 327 n.a. 
2536 400 27 50 n.a. 477 45.87 
2537 500 27 100 n.a. 627 31.45 
2538 500 27 200 35 762 21.53 
2539 700 127 200 100 1,127 47.90 
2541 1,000 127 200 100 1,427 26.62 
2544 1,000 127 200 100 1,427 n.a. 
ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 

 
สําหรับทางดานงบประมาณการโฆษณาของอุตสาหกรรมเบียรทุกบริษทัรวมกัน ในชวงป   

พ.ศ. 2542-2546 มีการปรับตัวเพิ่มขึ้นและสลับกับการปรับตัวลดลง โดยในป พ.ศ. 2543 มีการใช
งบประมาณทางดานโฆษณาสูงที่สุดประมาณ 2,751.6 ลานบาท และในป พ.ศ. 2546 การใชงบ          
การโฆษณาของผูประกอบการมีแนวโนมลดลง เนื่องจากมาตรการควบคุมระยะเวลาการโฆษณาของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลของภาครัฐ โดยในป พ.ศ. 2546 ตลาดเบียรโดยรวมมีการใชงบโฆษณาประมาณ 
1,322.3 ลานบาท (ตารางที่ 7) นอกจากนีย้ังพบวาในอดีตสื่อโฆษณา ยังเปนเครื่องมือในการตอบโต  
ทางการตลาดที่สําคัญของผูประกอบการ โดยในชวงป พ.ศ. 2543-2544 เนื้อหาของภาพยนตรโฆษณา 
มุงเนนการตอบโตซึ่งกันและกันของผูประกอบการ ในลักษณะเสริมสรางภาพลักษณแกตราสินคา    
และพยายามสือ่สารใหผูบริโภคเห็นถึงมาตรฐานของสินคา เชน กรณีทีน่ํารางวัลที่ไดจากการประกวด
มาสงเสริมภาพสินคา เพื่อสรางความโดดเดนใหกับสินคา 
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 โดยเบียรชางใชรางวัลที่ไดจากการประกวดเบียรนานาชาติ ประเภทลาเกอรเบียรไมจาํกัดดกีรี 
จากการประกวดเบยีรนานาชาติประเทศออสเตรเลีย (Australian International Beer Awards 1998) ซึ่ง
จัดโดยราชสมาคมเกษตรกรรมแหงรัฐวิคตอเรียและมหาวิทยาลัยบัลลาแรท ประเทศออสเตรเลีย โดย
ชนะเลิศเหรยีญทองระดับโลกในกลุมเบยีร ขณะที่เบยีรลีโอของบริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ฯ ใชโฆษณา
ในลักษณะเดยีวกันออกมาตอบโต ดวยการชูรางวัลเบียรเหรียญทองเชนกัน แตจากสถาบัน World Brew 
Association จากประเทศเยอรมนี 
  
ตารางที่ 7  งบประมาณการโฆษณาเบยีรโดยรวม ป พ.ศ. 2542-2546 
             (หนวย: ลานบาท)  

ป 2542 2543 2544 2545 2546 
มูลคา 1,891.7 2,751.6 2,191.6 2,360.4 1,322.3 

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 
 

สื่อโฆษณาที่อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลนิยมใชเปนชองทางในการประชาสัมพันธ
โฆษณามากทีสุ่ด 3 อันดับแรก ไดแก อันดับที่ 1 โทรทัศนรอยละ 73.3 รองลงมา คือ หนังสือพิมพ 
รอยละ 9.8  และวิทยุ รอยละ 7.2 ตามลําดบั (ตารางที่ 8) 
 
ตารางที่ 8  การโฆษณาผานสื่อตางๆ ของเครื่องดื่มที่มีสวนผสมแอลกอฮอล ป พ.ศ. 2547 
                                                                                                                                   (หนวย: รอยละ) 
ป พ.ศ. 
2547 

โทรทัศน หนังสือพิมพ วิทย ุ โรงภาพยนตร แมกกาซีน สื่อกลางแจง 

จํานวน 73.3 9.8 7.2 5.1 2.4 1.9 
ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 
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บริษัทผูผลิตเบียรในประเทศไทย 
 

      1.  บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด 

 
 บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด คือ บริษัทผูผลิตเบียรรายแรกผูเปนเจาของโรงงานผลิต

เบียรแหงแรกของประเทศไทย ไดรับการกอตั้งขึ้นในป พ.ศ. 2476 โดยพระยาภิรมยภักดี และนับจากวัน
นั้นกิจการยังคงสืบทอดอยูภายในตระกูลภริมยภักดีตลอดมา ในระยะแรกบริษัททําการผลิตทั้ง เบียร 
น้ําแข็ง โซดา และน้ําหวานรสตางๆ ออกมาจําหนาย โดยสําหรับผลิตภัณฑเบยีรบริษทัไดผลิตออกมา
หลายตราดวยกันเพื่อทดสอบความนิยมของผูบริโภค และในที่สุดจึงยกเลิกตราอื่นผลิตเพียงเบยีรตรา
สิงหตราเดียวเทานั้น สวนการผลิตน้ําหวานไดหยุดไปหลังจากเริ่มมีเครื่องดื่มประเภทน้ําอัดลมเขามา
จําหนายภายในประเทศไทย  
 

 โรงงานแหงแรกของบริษัทปลูกสรางอยูบนผืนดินขนาด 14 ไร ณ ตําบลสามเสน 
กรุงเทพฯ ซึ่งเปนบริเวณเดยีวกันกับโรงงานในปจจุบัน ดวยทุนจดทะเบียนเริ่มแรก 600,000 บาท 
เครื่องจักรที่ใชในการผลิตสั่งจากบริษัทเมีย้ก และไดรับการติดตั้งโดยนายชางกลชาวเยอรมัน 2 คน      
ซึ่งอยูในงบรับเหมาตั้งเครื่อง เริ่มทําการผลิตน้ําแข็งไดตั้งแตตนเดือนเมษายน พ.ศ. 2477 และในวันที่     
7 กรกฎาคม พ.ศ. 2477 จึงเริ่มนําผลิตภัณฑเบียรออกวางจาํหนายเปนวันแรก ซึ่งขณะนัน้บริษัทมีคนงาน 
150 คน สามารถผลิตโซดาไดวันละ 100 โหล และเบยีรวนัละ 50 โหล โดยในการผลิตเบียรบริษัทตอง
นําเขาขาวมอลตจากตางประเทศผานบริษทั บีบีกรูฟ (เยอรมัน) และบริษัท ยูโรไทย สวนฮอป นําเขา
โดยบริษัทบาร แอนดซัน ฮอปส จํากัด แหงนูเร็มบูรก 
 

บริษัท บุญรอดฯ นอกจากจะเปนผูผลิตเบยีรรายแรกของประเทศไทยแลว อดีตประธาน
ของบริษัท คุณประจวบ ภิรมยภกัดี (บุตรชายคนโตของพระยาภิรมยภกัดี) ยังเปนนายชางปรุงเบียร 
(Brew Master) ชาวไทยคนแรกของประเทศไทย ซึ่งไปศกึษาวิชาการปรุงเบียรที่ประเทศเยอรมัน        
จนสําเร็จการศกึษาไดรับประกาศนียบัตร (Brewmaster’s Munich’s Doemens Institute (Thailand 
Travel Agent Company, 2001)) และนอกจากนี้บริษัท บญุรอดฯ ยังถือเปนผูริเริ่มทําการผลิตเบียร    
แบบครบวงจร โดยการทําโครงการทดลองปลูกขาวบารเลยในจังหวดัเชียงรายตั้งแตป พ.ศ. 2518  อีกทั้ง
ยังไดตั้งโรงงานแปรรูปขาวบารเลยสําหรับขาวบารเลยใหเปนมอลตแหงแรกของประเทศไทย (แหงแรก
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ในภูมภิาคเอเชยีอาคเนย) รวมถึงการกอตั้ง/เขารวมถือหุนในบริษัทผลิตบรรจุภัณฑไมวาจะเปน         
ขวดแกว ขวดพลาสติกใส (PET) ลังพลาสติกบรรจุขวด หรือกลองกระดาษ ฯลฯ เปนตน นอกจากนี้ยัง
ไดทําการผลิตโซดาและน้ําดืม่ ซึ่งถือเปนผลผลิตพลอยไดเพิ่มเติมอกีดวย 
 

นอกจากจะทําการผลิตแบบครบวงจรแลว บริษัทยังไดขยายกจิการออกไปสู
อุตสาหกรรมอื่น ทั้งที่เกี่ยวของและไมเกีย่วของกับผลิตภัณฑเบียร โดยกิจการที่เกีย่วของกับผลิตภัณฑ
เบียร เชน ธุรกจิรานอาหาร (ภัตตาคารสิงหเบียรเฮาส) หรือการเปนผูนําเขาผลิตภัณฑเบียรจาก
ตางประเทศ สวนกจิการที่ไมเกี่ยวของกับผลิตภัณฑเบยีร ไดแก กิจการขนสงทางอากาศ ผักสดจากไร
บุญรอด และผลิตภัณฑผลไมแปรรูปโดยบรษิัท บี.บี.ดีเวลลอปเมนต ซึ่งไดแก การผลิต “น้ําผลไมสิงห
เฟรช” (ลําไย ล้ินจี่ ฝร่ังแดง เสาวรส บวย กระเจีย๊บ เกกฮวย สัปปะรด) การผลิตผลไมบรรจุกระปองตรา 
“บี บี ดี เฟรช” (แยมผวิสม สตรอเบอรี่ สับปะรด) การรับจางผลิตแยมตรา “ทอปส” (แยมสตรอเบอรี่ 
มารมาเลดสม และสับปะรด ตรา Tops) ใหแกบริษัท ซีอารซี. เอโฮลด จํากัด และการผลิตภาชนะจากผล
สับปะรดสงขายประเทศญี่ปุน นอกจากนีย้งัมีผลิตภัณฑบางตัวซึ่งกําลงัอยูในขั้นทดลองและพัฒนา
ผลิตภัณฑ จึงยงัไมออกวางจาํหนายเปนการทั่วไปแตมจีําหนายอยูที่บรษิัทบุญรอดฯ (เชียงราย) เชน 
แยมมัลเบอรี่ แยมราสเบอรี่ ชาถุงใบหมอน ไวนผลไม และผลไมอบแหง (ลูกหมอน มะเฟอง ฯลฯ ) 
 

ในปจจุบนับรษิัท บุญรอดบริวเวอรี่ จํากัด มีคนงานทั้งสิ้น 2,466 คน รวมทั้งนายชาง
ปรุงเบียรชาวเยอรมัน 3 คน และนายชางเทคนิคชาวเยอรมันอีก 1 คน พื้นที่โรงงานเดิมขยายเปน 58 ไร 
มีโรงงานทั้งสิ้น 7 แหงกระจายกันอยูทั่วประเทศไทย โดยมีกําลังการผลิตเบียร โซดา และน้ําดื่ม รวม
มากกวา 1,000 ลานลิตรตอป เพื่อรองรับความตองการของผูบริโภคในประเทศ อีกทัง้ยังมีโรงเบียรอยู
ในประเทศเยอรมันอีก 2 แหง และรวมทนุทาํการผลิตเบียรในประเทศจีนอีก 1 แหง (บริษัท บุญรอด 
บริวเวอรี่ จํากดั, 2544) นอกจากนีย้ังไดขยายธุรกิจออกเปนบริษัทตางๆ ในเครืออีกหลายบริษัท โดยมี
สํานักงานใหญตั้งอยูที่ เลขที่ 999 ถนนสามเสน แขวงนครไชยศรี เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
 

กลุมบริษัทบุญรอดมีโรงงานทั้งสิ้น 7 แหงดวยกัน กระจายอยูในจังหวัดตางๆ            
ทั่วประเทศไทย ซึ่งในจํานวนนี้มีอยูเพียง 2 แหงเทานั้น ที่เปนโรงงานสําหรับผลิตเบียรของบริษัท                
โดยรายละเอยีดเกีย่วกับโรงงานแตละแหงนําขอมูลมาจากเว็บไซดของ บริษัท บุญรอดบริวเวอร่ี จํากัด 
(2547) 



 75

1.  โรงงานกรุงเทพฯ (บริษัท สามเสน บริวเวอรี่ จํากัด) เลขที่ 999 ถนนสามเสน    
แขวงนครไชยศรี เขตดุสิต กรุงเทพฯ 10300 ทําการผลิตเบียรตราสิงหบรรจุขวดขนาด 630 cc. และ
ขนาด 330 cc. และทําการผลิตเบียรบรรจุกระปองตราสิงหโกลดแคนขนาด 330 cc. มีกําลังการผลิต  

      
     โซดา    80 ลานลิตรตอป 

         น้ําดื่ม    40 ลานลิตรตอป 
 
2.  โรงงานปทุมธานี (บริษัท ปทุมธานี บริวเวอรี่ จํากดั) เลขที่ 2 หมู 9 ต. บางคูวัด      

อ. เมือง จ. ปทุมธานี ทําการผลิตเบียรบรรจุขวดตราสิงหโกลดขนาด 355 cc. และตรามิทไวดา       
ขนาด 640 cc. และขนาด 330 cc. และทําการผลิตเบียรบรรจุกระปองตราสิงหแคนและสิงหดราฟทแคน
ขนาด 330 cc. มีกําลังการผลิต 

 
 เบียร  300 ลานลิตรตอป 

        โซดา    90 ลานลิตรตอป 
        น้ําดื่ม  120 ลานลิตรตอป 

 
3.  โรงงานขอนแกน (บริษัท ขอนแกน บริวเวอรี่ จํากัด) เลขที่ 33 หมู 19 ต. ทาพระ   

อ. เมือง จ. ขอนแกน ทําการผลิตเบียรลีโอ ซูเปอรลีโอ และไทเบียร (ซเูปอรไลออน) มีกําลังการผลิต 
      
        เบียร  400 ลานลิตรตอป 
       โซดา    80 ลานลิตรตอป 
       น้ําดื่ม    40 ลานลิตรตอป 

 
 4.  โรงงานเชียงใหม (บริษัท เชียงใหม เบเวอเรซ จํากดั) เลขที่ 33/1 หมู 5                   

ถ. ซูเปอรไฮเวย เชียงใหม-ลําปาง ต. ยางเนิ้ง อ. สารภี จ. เชยีงใหม มกีําลังการผลิต 
 
      โซดา  30 ลานลิตรตอป 
      น้ําดื่ม  30 ลานลิตรตอป 
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5.  โรงงานสุราษฎรธานี (บริษัท สุราษฎรธานี เบเวอเรซ จํากัด) เลขที่ 139 หมู 5        
ต. ทาโรงชาง อ. พุนพิน จ. สุราษฎรธานี มีกําลังการผลิต 

   
     โซดา  25 ลานลิตรตอป 
     น้ําดื่ม  25 ลานลิตรตอป 

 
6.  โรงงานอยุธยา (บริษัท วงันอย เบเวอเรซ จํากัด) เลขที ่51 หมู 3 ต. ชะแมบ            

อ. วังนอย จ. พระนครศรีอยธุยา มีกําลังการผลิต 
  
     โซดา               200 ลานลิตรตอป 
      น้ําดื่ม    20 ลานลิตรตอป 

 
7.  โรงงานสิงหบุรี (บริษัท บุญรอดเอเซีย เบเวอเรซ จํากดั) เลขที่ 196 หมู 5                

ต. พระราม อ. พรหมบุรี จ. สิงหบุรี มีกําลังการผลิต      
  
     น้ําดื่ม   200  ลานลิตรตอป 

 
ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบันบรษิัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด คือ ผูผลิตที่มีกําลังการผลิต

เบียรโดยรวมสูงที่สุดในบรรดาผูผลิตเบียรรายใหญทั้งหมดของประเทศไทย กลาวคือ ในปจจุบนั         
มีกําลังการผลิตรวมทั้งสิ้น 1,000 ลานลิตรตอป คิดเปนรอยละ 70.08 ของกําลังการผลิตโดยรวมของทั้ง
อุตสาหกรรม (1,427 ลานลิตรตอป) ทําการผลิตผลิตภัณฑเบียรทั้งสิ้น 3 ระดับดวยกนั จําแนกตามระดับ
ราคาจําหนายภายในประเทศและกลุมผูบริโภค คือ เบียรระดับพรีเมี่ยม (มิทไวดา และสิงหโกลด) เบียร
ระดับกลาง (สงิห และสิงหดราฟท) และเบยีรระดับลาง (ลีโอ ซูเปอรลีโอ และไทเบยีร (ซูเปอรไลออน))  
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2.  บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด  

 
  บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ จํากัด กอตั้งขึ้นตั้งแตป พ.ศ. 2390 (ค.ศ. 1847) โดย มร. เจ ซี 

เจ คอบเซน ซึ่งไดรับประสบการณจากบดิาและจากการศึกษาเทคนิคการผลิตเบียรแบบเยอรมันและ   
บาวาเรียนอยางลึกซึ้ง โดยตั้งชื่อโรงงานตามชื่อของบุตรชาย (คารล  เจคอบเซน) ตอมาไดขยายตลาด
เบียรคารลสเบอรกไปทั่วโลก จนเปนหนึ่งในสิบของผูผลิตเบียรรายใหญที่สุดในโลกมีผลิตภัณฑ
จําหนายอยูใน 140 ประเทศ มีกําลังการผลิตกวา 2,100 ลานลิตรตอป และมีโรงงาน (Local Sites) 
กระจายอยูทัว่โลกทั้งสิ้น 39 แหง1 ใน 3 ทวปี ทั้งนี้ในทวปีเอเซียคารลสเบอรกมีฐานการผลิตอยูใน 7 
ประเทศ คือ จนี มาเลเซีย เกาหลีใต ไทย เวียดนาม เนปาล และฟลิปปนส โดยกอนหนาที่จะมีการตั้ง
โรงงานผลิตเบียรคารลสเบอรกขึ้นในประเทศไทย คารลสเบอรกเคยเปนเบียรที่นําเขามากอน โดยเริ่ม
นําเขาประมาณป พ.ศ. 2446 แตตอมาไดหยุดการนําเขาไป เมื่อบริษัทแมในตางประเทศเตรียมการหา
ที่ตั้งโรงผลิตเบียรภายในประเทศแทน เนือ่งจากประสบปญหาราคาที่สูงจนไมสามารถแขงขันกับคูแขง
ในประเทศไทยได 

 
 โรงงานผลิตเบียรคารลสเบอรกแหงแรกในประเทศไทยตั้งอยูที่ อําเภอวังนอย จังหวดั

พระนครศรีอยธุยา ภายใตชื่อบริษัท คารลสเบอรก บริวเวอร่ี (ประเทศไทย) จํากัด โดยเปนบริษัทรวม
ทุนระหวางผูผลิตจากตางประเทศ คือ บริษทั คารลสเบอรก อินเตอรเนชัน่แนล เอ เอส จากประเทศ
เดนมารก ถือหุนรอยละ 35 กับคุณเจริญ สริิวัฒนภกัดี แหงกลุมสุรามหาราษฎร ผูถือหุนใหญฝายไทย 
(รอยละ 50) และธนาคารกสิกรไทย (รอยละ 15) ดวยทนุจดทะเบียน 555 ลานบาท คณะกรรมการ

                                                 
1คารลสเบอรกมีฐานการผลิต (Local Sites) อยู 39 แหงในเบลเยี่ยม (Belgium) บราซิล (Brazil) แคนาดา 

(Canada) จีน(China) ไซปรัส (Cyprus) เดนมารก (Denmark) เอสโทเนีย (Estonia) ฟนแลนด (Finland) ฝรั่งเศส 
(France) เยอรมัน (Germany) ฮอลแลนด (Holland) ฮองกง (Hong Kong) ไอซแลนด (Iceland) ไอรแลนด (Ireland) 
อิสราเอล (Israel) อิตาลี (Italy) ญี่ปุน (Japan) ลัทเวีย (Latvia) ลิทัวเนีย (Lithuania) มาลาวี (Malawi) มาเลเซีย 
(Malaysia) มอลตา (Malta) เนปาล (Nepal) นอรเวย (Norway) ฟลิปปนส (Phillippines) โปรแลนด (Poland) โปรตุเกส 
(Portugal) รัสเซีย (Russia) สิงคโปร (Singapore) สเปน (Spain) เกาหลีใต (South Korea) ศรีลังกา (Sri Lanka) สวีเดน 
(Sweden) สวิตเซอรแลนด (Switzerland) ไทย (Thailand) สหราชอาณาจักร (United Kingdom) ยูเครน (Ukraine) 
สหรัฐอเมริกา (USA) และเวียดนาม (Vietnam) ปจจุบัน (ป พ.ศ. 2547) บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) 
จํากัด เปลี่ยนเปนบริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
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บริหารประกอบดวย หมอมราชวงศอดุลกิติ ์กิติยากร (ประธานกรรมการ) และรองประธานกรรมการ 
ไดแก นายบรรยงค ลํ่าซํา พลโทนพ พินสายแกว นายเจริญ สิริวัฒนภกัด ีคุณหญิงวรรณา สิริวัฒนภักดี 
และนายไมเคลิ คริสเตียน สติกอูล 

 
ภายหลังจากโรงงานแหงแรกที่อําเภอวังนอยกอสรางแลวเสร็จ และเริ่มดําเนินการผลิต

เบียรตราคารลสเบอรกไดในราวเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2536 (เริ่มทําการผลิตเบียรอยางเปนทางการ
ตั้งแตวนัที่ 1 มนีาคม พ.ศ. 2536) บริษัทจึงเริ่มกอสรางโรงงานในเครือแหงที่สองขึ้นที่อําเภอบางบาล  
จนแลวเสร็จและสามารถดําเนินการผลิตไดในป พ.ศ. 2537 (นําผลิตภณัฑเบยีรตราชางออกวางจําหนาย
ครั้งแรกในเดอืนกุมภาพันธ พ.ศ. 2538) โดยทําการผลิตภายใตชื่อ บริษทั เบียรไทย (1991) จํากัด       
(ถือเปนบริษัทในเครือ ที่มีผูถือหุนชุดเดยีวกับบริษัทคารลสเบอรกฯ)  

 
ในปจจุบนับรษิัทคารลสเบอรกฯ (เปลี่ยนชือ่เปน บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ ประเทศไทย 

จํากัด (มหาชน)) และบริษทั เบียรไทย (1991) จํากัด ซึ่งเปนบริษัทในเครือ) มีกําลังการผลิตโดยรวมจาก
โรงงานที่เปดดําเนินการผลิตอยางเปนทางการแลว 220 ลานลิตรตอป จัดอยูในอันดบัที่สองรองจาก
บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ซึ่งมีกําลังการผลิตเบียรโดยรวม 1,000 ลานลิตรตอป ทั้งนี้กําลังการผลิต
ดังกลาวคิดเปนรอยละ 14.02 ของกําลังการผลิตโดยรวมของทั้งอุตสาหกรรม (1,427 ลานลิตรตอป)  

 
บริษัทคารลสเบอรกฯ มีสํานกังานใหญในประเทศไทยตัง้อยูที่ เลขที่ 288-288/1-9            

ถนนสุรวงศ แขวงสี่พระยา เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร และปจจจุบันมีโรงานผลิตเบียรในเครือ          
ที่เปดดําเนินการผลิตอยางเปนทางการแลวทั้งสิ้น 2 แหงดวยกัน คือ 

 
1.  โรงงานที่ตําบลลําไทร อําเภอวังนอย จงัหวัดพระนครศรีอยุธยา (บรษิัท คารลสเบอรก 

บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด) ทําการผลิตเบียรตราคารลสเบอรก ดวยกําลังการผลิต 100 ลานตอป 
 
2.  โรงงานที่อําเภอบางบาล จังหวดัพระนครศรีอยุธยา (บริษัท เบียรไทย (1991) จํากัด) 

ตั้งอยูที่เลขที่ 68 หมู 2 ต. น้ําเตา อ. บางบาล จ. พระนครศรีอยุธยา ทําการผลิตโซดาและน้ําดื่มตราชาง
และทําการผลิตเบียรตราชางดวยกําลังการผลิต 100 ลานลิตรตอป 
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จากโรงงานที่เปดดําเนนิการผลิต บริษัทคารลสเบอรกฯ สามารถผลิตเบียรออกวาง
จําหนายในตลาดสองระดับดวยกัน โดยจําแนกตามระดับราคาจําหนายภายในประเทศและกลุม
ผูบริโภค คือ ในตลาดเบียรระดับพรีเมีย่มทาํการผลิตเบียรตราคารลสเบอรก ภายใตการควบคุมใหได
มาตรฐานการผลิตเบียรคารลสเบอรกของประเทศเดนมารก (ปจจุบันหลังจาก พ.ศ. 2547 เบียรตรา
คารลสเบอรกไดถูกยกเลิกการผลิต) และในตลาดระดับลางทําการผลิตเบียรตราชาง (เดมิตั้งใจผลิตมา
เพื่อตีตลาดเบยีรสิงหในระดบักลาง แตจากการใชกลยุทธการขายตัดราคา ทําใหกลายเปนเบียรในระดับ
ลางไป) ทั้งนี้ชางเปนเบียรรสเขมดีกรีแรงทีบ่ริษัทคิดคนขึน้มาใหมใหถูกปากคนไทย อีกทั้งเลือกใช
วัตถุดิบภายในประเทศมากขึน้ ทําใหมีตนทุนในการผลิตต่ําสามารถจําหนายในราคาถูก 
 

3.  บริษัท ไทยเอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่  จํากัด 
 

 เบียรไฮเนเกนถือกําเนิดขึ้นครั้งแรกในวันที ่16 ธันวาคม ค.ศ. 1863 เมื่อ Gerard Adrian 
Heineken ซื้อโรงเบียร Hooiberg ในอัมสเตอรดัม (Amsterdam) เพื่อผลิตเบียรที่มีคุณภาพดีที่สุดพรอม
กันนี้ไดสรางหองวิจยัเบยีรสําหรับคนควาและพัฒนา เอ-ยีสต (A-YEAST) ขึ้น จนในที่สุดไดกลายมา
เปนสวนประกอบสําคัญที่ทําใหเบยีรไฮเนเกน (Established 1873) มีรสชาติยอดเยี่ยมจนถึงทุกวนันี้ จาก
ความสําเร็จในเวลาอันรวดเรว็สงผลใหบริษัทเริ่มสงเบียรออกไปจําหนายยังตลาดยโุรป และในทีสุ่ด
บริษัทสามารถเปนผูสงเบียรไปจําหนายยงัประเทศสหรฐัอเมริกาเปนรายแรกของโลก นับจากวันนัน้
ไฮเนเกนเปนเบียรนําเขาที่มยีอดขายสูงที่สดุและถือเปนความสําเร็จอันยิ่งใหญของเบยีรไฮเนเกนใน
สหรัฐอเมริกาจนถึงทุกวนันี ้
 

ตอมาไฮเนเกนไดเขารวมทนุกับบริษัท Fraser & Neave ในประเทศสิงคโปร จัดตั้งบริษัท 
Asia Pacific Breweries ขึ้นเพื่อขยายเขาสูตลาดตะวนัออกไกล โดยบริษัทรวมทุนดงักลาวรับผิดชอบใน
การขยายตลาดตางประเทศในภูมภิาคเอเชยีแปซิฟกใหแกไฮเนเกน ทั้งนี้ในปจจุบันกลุมบริษัทไฮเนเก
นมีความสัมพนัธกับโรงเบียรกวา 90 โรง ในกวา 50 ประเทศทั่วโลก มีปริมาณการจําหนายโดยรวมสงู
ถึง 6,000 ลานลิตร อีกทั้งยังมีจําหนายในกวา 170 ประเทศทั่วโลกตั้งแตป พ.ศ. 2537 นับเปนผูสงออก
เบียรรายใหญที่สุดที่มียอดการสงออกเปนอันดับหนึ่งของโลก 
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เบียรไฮเนเกนเขาสูประเทศไทยในรูปของบริษัทรวมทุน อันเกิดจากการรวมทุนระหวาง
ผูผลิตจากตางประเทศ คือ บริษัทเอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่ จากประเทศสิงคโปร ถือหุนรอยละ 35 กบั
ผูผลิตชาวไทยซึ่งมีคุณ วานิช ไชยวรรณ แหงตระกูลไชยวรรณ (ไทยประกันชวีิต) เปนผูถือหุนใหญฝาย
ไทย (รอยละ 50) รวมดวยบริษัท ไทยน้ําทพิย จํากัด (รอยละ 10) และธนาคารทหารไทย (รอยละ 5)   
โดยในตอนแรกใชชื่อบริษัทวา บริษัท ไทยผลิตสุรา จํากัด ตอมาเมื่อวนัที่ 20 กรกฎาคม พ.ศ. 2535      
จึงเปลี่ยนชื่อเปน บริษัท ไทยผลิตเบียร จํากัด และทายทีสุ่ดไดเปลี่ยนชือ่อีกครั้ง เมื่อวนัที่ 24 สิงหาคม  
พ.ศ. 2537 เปนบริษัท ไทยเอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่ จํากดั ซึ่งเปนชื่อทีใ่ชอยูในปจจุบนั ทุนจดทะเบยีน
เริ่มแรก 1,000 ลานบาท ใชเงินลงทุนกวา 2,000 ลานบาท เริ่มดําเนินการผลิตในป พ.ศ. 2538 และ        
นําสินคาชุดแรกออกวางจําหนายในเดือนกรกฎาคมปเดยีวกัน 
 

เบียรอัมสเทลเริ่มทําการผลิตมาตั้งแตป ค.ศ. 1870 โดยตั้งชื่อเบียรตามชือ่แมน้ําซึ่งไหลผาน
เมืองอัมสเตอรดัม เมืองซึ่งเปนแหลงกําเนดิและแมน้ําซึ่งเปนที่ตั้งของโรงงานแหงแรกของอัมสเทล    
ทําการผลิตเบียรตามกฎสวนประกอบมาตรฐานในการผลิตเบียร (Reinheitsgebot) อยางเครงครัด       
ดวยวัตถุดิบชัน้ดีไมวาจะเปน น้ํา ขาวมอลต ดอกฮอป และอัมสเทลยีสต ปจจุบันมจีําหนายในกวา 100 
ประเทศทั่วโลก 
 

เมื่อเริ่มกอตั้ง บริษัท ไทยเอเชียแปซิฟก บรวิเวอรี่ จํากัด เลือกตั้งโรงงานอยูบนพืน้ที่ 140 
ไร ณ เลขที่ 111 หมู 2 ถนนสุพรรณบุรี-บางบัวทอง ตําบลไทรใหญ อําเภอไทรนอย จงัหวัดนนทบุรี   
ในปจจุบนัมีกาํลังการผลิตเบียรทั้งสิ้น 100 ลานลิตรตอป คิดเปนรอยละ 7.01 ของกําลังการผลิตเบียร
โดยรวมของทัง้อุตสาหกรรม (1,427 ลานลิตรตอป) ทําการผลิตเบียรในสองระดับดวยกัน โดยจําแนก
ตามระดับราคาจําหนายภายในประเทศและกลุมผูบริโภค คือ เบียรในระดับพรีเมี่ยมตราไฮเนเกน     
(เปนเบยีรที่มชีื่อเสียงในระดับนานาชาตทิี่มียอดการสงออกเปนอันดบัหนึ่งในโลก) และเบียร              
ในระดบักลางตราอัมสเทล โดยทําการผลิตภายใตการควบคุมจากเจาของตราใหเปนไปตามมาตรฐาน   
การผลิตเบียรไฮเนเกนและอัมสเทลจากประเทศฮอลแลนด (เนเธอรแลนด)  
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การนําเขาวัตถดุิบในการผลิตเบียร 
 
 ประเทศไทยมกีารนําเขาวัตถุดิบที่จําเปนตองใชในการผลิตเบียรทุกตวั (มอลต ฮอป และยีสต) 
ยกเวนน้ํา เนื่องจากไมสามารถผลิตไดเองภายในประเทศ (ฮอปและยสีต) หรือผลิตไดเองเพยีงบางสวน
เทานั้น (มอลต และขาวบารเลยที่ใชในการผลิตมอลต) ทั้งนี้ตัวเลขการนําเขาวัตถุดิบที่จําเปนตองใชใน
การผลิตเบียรในตารางที่ 9 เปนตัวเลขการนาํเขาโดยรวมของทั้งประเทศในทุกอุตสาหกรรม ซึ่งอาจมีทั้ง
สวนที่เกีย่วของหรือไมเกีย่วของกับการผลิตเบียรของอุตสาหกรรมเบียรก็ได 
 

มอลต (Malt) มีการนําเขาทั้งแบบที่ผานการอบหรือคั่ว (Roasted Malt พิกัดอัตราศุลกากรใน
ระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 1107.20) และแบบทีไ่มผานการอบหรอืคั่ว (Malt not Roasted พิกัด
อัตราศุลกากรในระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 1107.10) ทั้งนี้ประเทศไทยนยิมนําเขามอลตในรูป
มอลตที่ยังไมผานการอบหรอืคั่วมากกวามอลตที่ผานการอบหรือคั่ว โดยสวนใหญนําเขามาจากประเทศ
เยอรมนี ฝร่ังเศส ออสเตรเลีย อังกฤษ และเดนมารก โดยมีปริมาณการนําเขามอลตทั้งคั่วและไมคั่ว
รวมกันเพิ่มมากขึ้นทุกปจากปริมาณ 45,381.17 ตัน ในป พ.ศ. 2535 เปน 142,980.50 ตัน ในป พ.ศ. 
2542 และมีมลูคาการนําเขาเพิ่มมากขึ้นทกุปเชนกนัจากมูลคา 691.07 ลานบาท ในป พ.ศ.2535 เปน 
2,155.92 ลานบาท ในป พ.ศ. 2541 โดยในป พ.ศ. 2542 แมมีปริมาณการนําเขาเพิ่มขึน้เล็กนอยแตมลูคา
กลับลดลงมาอยูที่ 1,516.92 ลานบาท จากนั้นมีปริมาณและมูลคาการนําเขาลดลงและเพิ่มขึ้นตามลําดับ
ในป พ.ศ. 2543-2544 (ตารางที่ 9)  

 
 ฮอป (Hops) มีการนําเขาทั้งแบบที่บด ทําเปนผง หรือทําเปนเพลเลต รวมทั้งผงยางดอกฮอป
(พิกัดอัตราศุลกากรในระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 1210.20) และแบบที่ไมบด ไมทําเปนผงและไม
ทําเปนเพลเลต (พิกัดอัตราศลุกากรในระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 1210.10) ทั้งนี้ฮอปบดที่ใชสวน
ใหญนําเขามาจากประเทศเยอรมนีและมีการนําเขาเล็กนอยจากประเทศสหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส อังกฤษ 
เบลเยี่ยม และออสเตรเลีย (ในบางปไมมีการนําเขาจากบางประเทศในกลุมนี้เลย) โดยในชวงป พ.ศ. 
2535-2538 ประเทศไทยมีปริมาณและมูลคาการนําเขาดอกฮอปทั้งบดและไมบดรวมกันเพิ่มขึ้นจาก 
767.30 ตัน (672.64 ลานบาท) ในป พ.ศ.2535 เปน 1,557.83 ตัน (1,003.44 ลานบาท) ในป พ.ศ. 2538 
หลังจากนัน้มปีริมาณและมลูคาการนําเขาลดลงเรื่อยๆ ในชวงป พ.ศ. 2539-2542 กอนที่จะเพิ่มขึ้นอีก
ครั้งในป พ.ศ. 2543 (ตารางที่ 9) 
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ยีสต (Yeast) มีการนําเขามาทั้งแบบที่สามารถทวีตัวได (Active Yeast พิกัดอัตราศุลกากรใน
ระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 2102.10) และแบบทีไ่มสามารถทวีตัวได (Inactive Yeast พิกัดอัตรา
ศุลกากรในระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที ่2102.20) โดยยีสตที่ใชในการผลิตเบียรในประเทศไทย
ไดมาจากการเลี้ยงเชื้อที่นําเขามาจากตางประเทศใหกลายเปนยีสต ซึ่งเกอืบทั้งหมดเปนการนําเขาจาก
ประเทศฝรั่งเศส เนเธอรแลนด และเบลเยี่ยม โดยมีการนาํเขาเล็กนอยจากประเทศอังกฤษ บราซิล และ
เวียดนาม (เริ่มนําเขาจากเวยีดนามมากขึ้นในชวงหลังเมื่อป พ.ศ. 2543-2544) โดยในป พ.ศ. 2535         
มีปริมาณและมูลคาการนําเขายีสตทั้งแบบที่ทวีตัวไดและทวีตวัไมไดรวมกัน 485.44 ตัน (42.24 ลาน
บาท) และเพิ่มขึ้นทุกๆ ปจนเปน 1,948.58 ตัน (174.08 ลานบาท) ในป พ.ศ. 2543 (ตารางที่ 9)  
 
 ขาวบารเลย (Barley) มีการนําเขามาเพยีงเล็กนอยเทานัน้ (พิกัดอัตราศลุกากรในระบบฮาโม
ไนส ประเภทยอยที่ 1003.00) สวนใหญนาํเขามาจากประเทศออสเตรเลีย เยอรมนี และฝรั่งเศส โดยมี
ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นจาก 8,057.10 ตัน (43.45 ลานบาท) ในป พ.ศ. 2535 เปน 13,464.38 ตัน 
(121.06 ลานบาท) ในป พ.ศ. 2540 จากนั้นลดลงอยางมากในป พ.ศ. 2541 แลวคอยๆ เพิ่มขึ้นในป     
พ.ศ. 2542 และพ.ศ. 2543 (ตารางที่ 9) 
 
 สําหรับทางดานราคาของปจจัยการผลิตเบยีรตางๆ ไดแก มอลต ฮอป ยีสต และขาวบารเลย 
(ชวงป พ.ศ. 2535-2544) นั้น มีแนวโนมเพิม่ขึ้นเรื่อยๆ จดัวาเปน Increasing Cost Industry เนื่องมาจาก
การที่ความตองการในการบริโภคเบียรภายในประเทศเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ (ตารางที่ 2) สงผลใหผูผลิต
ตองเพิ่มปริมาณการผลิต (ตารางที่ 2) เพื่อใหสอดคลองกับความตองการในการบริโภคเบียร
ภายในประเทศ จึงมีความตองการในการใชปจจัยการผลิตที่ตองนําเขาจากตางประเทศเพิ่มขึ้น สงผลให
ราคาปจจัยในการผลิตเบียรตางๆ มีราคาสูงขึ้น ประกอบกับการที่รัฐประกาศใหมีการใชนโยบายการ
เปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ป พ.ศ. 2536 จึงทําใหมีผูประกอบการรายใหมเขามาในตลาด
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศเพิ่มขึ้น ปจจยัในการผลิตเบียรมีความตองการสูง ราคาปจจัยฯ จึงเพิ่ม
สูงขึ้นตามไปดวย (ตารางที่ 9) 
 
 สําหรับทางดานวัตถุดิบทีใ่ชในการปรุงแตง เชน น้ําตาล วิตามินซี กรดแลคติก หรือกาซ
คารบอนไดออกไซด ฯลฯ เปนตน และบรรจุภัณฑทั้งทีเ่ปนขวด กระปองอลูมิเนียม กลองกระดาษ     
ฝาจีบ และฉลาก ลวนสามารถผลิตไดเองภายในประเทศทั้งสิ้น 



ตารางที่ 9  ปริมาณ ราคาและมูลคาการนําเขาวัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตเบียร ป พ.ศ. 2535-2544 
 

มอลต ฮอป ยีสต ขาวบารเลย ป 
(พ.ศ.) ปริมาณ 

(ตัน) 
ราคา 

(บาท/ตัน) 
มูลคา 

(ลานบาท) 
ปริมาณ 

(ตัน) 
ราคา 

(บาท/ตัน) 
มูลคา 

(ลานบาท) 
ปริมาณ 

(ตัน) 
ราคา 

(บาท/ตัน) 
มูลคา 

(ลานบาท) 
ปริมาณ 

(ตัน) 
ราคา 

(บาท/ตัน) 
มูลคา 

(ลานบาท) 
2535    45,381.17 15,228.12 691.07 767.30 876,632.35 672.64 485.44 87,013.84 42.24 8,057.10 5,392.76 43.45
2536         

        
          
           
           
             
             
             
             

64,675.40 13,986.62 904.59 945.10 721,024.23 681.44 745.56 59,954.93 44.70 8,235.74 6,292.09 51.82
2537 85,248.98 11,325.88 965.52 1,284.03 764,693.97 981.89 782.05 64,420.43 50.38 9,146.65 5,348.41 48.92
2538 100,324.94 12,922.61 1,296.46 1,557.83 644,126.77 1,003.44 764.21 77,203.91 59.00 11,220.51 6,032.70 67.69
2539 129,619.88 13,700.91 1,775.91 1,292.44 576,823.68 745.51 713.46 100,664.37

 
71.82 11,839.70 7,888.71 93.40

2540 133,591.89 14,267.48 1,906.02 1,251.87 474,546.08 594.07 997.38 84,501.39 84.28 13,464.38 8,991.13 121.06
2541 141,112.61 15,278.01 2,155.92 524.64 323,822.05 169.89 1,010.48 105,088.67 106.19 4,723.85 11,092.65 52.40
2542 142,980.50 10,606.76 1,516.56 271.65 343,714.34 93.37 1,239.39 91,553.10 113.47 6,601.33 8,131.69 53.68
2543 122,821.09 11,898.93 1,461.44 382.13 523,225.08 199.94 1,948.58 89,336.85 174.08 7,216.50 8,775.72 63.33
2544 150,044.78 13,363.14 2,005.07 334.66 506,633.60 169.55 1,767.74 103,374.93 182.74 6,000.00 10,378.33 62.27

หมายเหต:ุ ป พ.ศ. 2544 เปนขอมูลตั้งแตเดือน มกราคม-พฤศจิกายน 
ที่มา: กรมศุลกากร กระทรวงการคลัง (2548)  

 
 

 
 
 



บทที่ 5 
 

ผลการวิเคราะห 
 

การวิเคราะหในบทนี้แบงออกเปน 2 สวนหลัก สวนแรกกลาวถึงการคาดประมาณอปุสงค
และตนทนุสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย เพือ่นําคาสัมประสิทธิ์ที่ไดไปใชในสวนที่สอง 
ซึ่งแสดงผลของการประยุกตใชคาที่ไดจากการคาดประมาณในการวิเคราะหอํานาจตลาดและผล
ของการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรที่มีตอสวสัดิการสังคมในชวงเวลาที่ทาํการศึกษา 

 
ผลการคาดประมาณแบบจําลอง 

 
สําหรับในสวนนี้จะกลาวถึงผลที่ไดจากการคาดประมาณแบบจําลองทั้งในสวนทีเ่กีย่วกับ

การทดสอบความเชื่อมั่นของผลที่ไดและคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรตางๆ ในแบบจําลอง 
 
ระดับความเชือ่มั่นของผลการคาดประมาณแบบจําลอง 
 
 การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์ที่ไดจากการคาดประมาณวามีความนาเชื่อถือไดมากนอย
เพียงใด และแบบจําลองมีความเหมาะสมหรือไม 
 
ระดับความเชือ่มั่นของคาสมัประสิทธ์ิอุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทย 
 
 จากการคาดประมาณปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทยพบวา ปริมาณการจําหนาย
เบียรของประเทศไทยมีความสัมพันธกับราคาเบียรเฉลี่ย รายไดที่แทจรงิและราคาสุราเฉลี่ยที่ระดับ
ความเชื่อมั่นรอยละ 99 ตัวแปรอิสระสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 96 และคา Durbin-
Watson (D.W.) เทากับ 1.49 อยูในชวงที่ไมสามารถสรุปไดวาเกิดปญหาสหสัมพันธเชิงอนุกรมเวลา 
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ระดับความเชือ่มั่นของคาสมัประสิทธ์ิตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย 
 
 จากการคาดประมาณตนทนุสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย พบวาตนทนุสวน
เพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยมีความสัมพันธกับปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย  
ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 สัมพันธกับราคามอลตนําเขาที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90  
สัมพันธกับอัตราคาจางขั้นต่ําที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 สัมพันธกับตัวแปรเทยีมแทนนโยบาย
การเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 และ
สัมพันธกับตัวแปรเทียมแทนนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 ที่
ระดับความเชือ่มั่นรอยละ 99 ตัวแปรอิสระสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 81 และคา Durbin-
Watson (D.W.) เทากับ 1.28 อยูในชวงที่ไมสามารถสรุปไดวาเกิดปญหาสหสัมพันธเชิงอนุกรม 
เวลา*     
 

คาสัมประสิทธ์ิท่ีไดจากการคาดประมาณแบบจําลอง 

 
 คาสัมประสิทธิ์ที่ไดจากการคาดประมาณแบบจําลองและจะนําไปใชในการวิเคราะห
อํานาจตลาดและวิเคราะหผลของการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรที่มีตอสวัสดิการสังคมมีดังนี ้
 
 
 
 
 
 
___________________________ 
 * จากการศึกษาปญหาสหสัมพันธเชิงอนุกรมเวลา (Autocorrelation) ของการวิเคราะหในครั้งนี้ ซึ่งคือ
ปญหาที่เกิดจากตัวคลาดเคลื่อน (Residual) ในเทอมปจจุบัน มีความสัมพันธกับตัวคลาดเคลื่อนของเทอมกอน
หนานี้ พบวาผลของการทดสอบคา Durbin-Watson ของแบบจําลองที่นํามาวิเคราะหนั้น อยูในชวงที่ไมสามารถ
สรุปไดวาเกิดปญหาสหสัมพันธของตัวคลาดเคลื่อนหรือไม ดังนั้นอาจทําใหระบบสมการนี้มีขอดอยดังนี้ คือ      
1. ตวัประมาณคายังคง Linear และ Unbiased อยู แตไมมี Efficient (เชน Variance ไมนอยที่สุด) ซึ่งทําใหระบบ
สมการไมมีคุณสมบัติ BLUE 2. Variances ของตัวประมาณจะ Biased บางครั้งอาจ Underestimate ต่ํากวาคา 
Variance หรือ Standard Error จริง ซึ่งทําใหคา t-Value ที่คํานวณไดเกินจริง ทําใหการสรุปผลผิดพลาด และ       
3. คา R2 ผิดพลาด  



ตารางที่ 10  คาความเชื่อมั่นของสัมประสิทธิ์ที่ไดจากการคาดประมาณแบบจําลอง 
 
ตัวแปรตาม    LOG(Q) R2 D.W. MC R2 D.W. 

          C LOG(P) LOG(Y) LOG(Pl)  C Q Pm Ph W D1 D2
      9.863*** -5.378*** 2.333*** 1.239*** 0.961 1.487 14.061** 0.0000000103** 0.194* -0.002 0.295*** -11.480** -8.260*** 0.817 1.275

(คา t-Statistic)               (4.97) (-4.931) (9.310) (2.991) (2.306) (2.303) (1.969) (-1.353) (3..286) (-2.470) (-2.917)
หมายเหตุ: * คาสัมประสิทธิ์แตกตางจากศนูยอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
                 **  คาสัมประสิทธิ์แตกตางจากศูนยอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
                 *** คาสัมประสิทธิ์แตกตางจากศูนยอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
ที่มา: จากการคํานวณ 
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ผลการคาดประมาณอุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทย 
 

 จากผลการคาดประมาณอุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทย (ตารางที่ 10) พบวามี
ความสัมพันธกับปจจยัตางๆ ตอไปนี้ คือ  
 

1.  ราคาเบียรเฉลี่ยสัมพันธกับปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทยในทิศทางตรงกัน
ขาม โดยมีความยืดหยุนของอุปสงคสินคาเบียรตอราคาเบียรเทากับ 5.378 กลาวคือ เมื่อราคาเบียร
เฉลี่ยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 1 ทําใหปริมาณการจําหนายเบยีรของประเทศไทย
เปลี่ยนแปลงลดลง (หรือเพิ่มขึ้น) รอยละ 5.378 โดยกําหนดใหปจจยัอืน่ๆ คงที่ กลาวไดวาสินคา
เบียรในประเทศไทยเปนสินคาที่มีความยืดหยุนมากและเปนสินคาประเภทฟุมเฟอย  

 
2.  รายไดที่แทจริงมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการจําหนายเบยีรของ

ประเทศไทย โดยมีความยืดหยุนของอุปสงคสินคาเบียรตอรายไดเทากบั 2.333 กลาวคือ เมื่อรายได
ที่แทจริงเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึน้ (หรือลดลง) รอยละ 1 ทําใหปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศ
ไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 2.333 โดยกาํหนดใหปจจยัอื่นๆ คงที่ กลาวไดวา
สินคาเบียรในประเทศไทยเปนสินคาที่มีความหยืดหยุนมากและสินคาเบียรเปนสินคาประเภท
ฟุมเฟอย  

 
3.  ราคาสุราเฉลี่ยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการจําหนายเบยีรของ

ประเทศไทย โดยมีความยืดหยุนของอุปสงคสินคาเบียรตอราคาสุราเฉลี่ยเทากับ 1.239 กลาวคือ     
เมื่อราคาสุราเฉลี่ยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 1 ทําใหปริมาณการจําหนายเบียรของ
ประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิม่ขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 1.239 โดยกําหนดใหปจจยัอืน่ๆ คงที่ จึงอาจ
กลาวไดวาสินคาสุราเปนสินคาที่ใชบริโภคทดแทนกันกบัสินคาเบียร เนื่องจากผลแหงการทดแทน
กันมีคาเปนบวก  

 
กลาวโดยสรุปแลว พบวาตัวแปรอิสระแตละตัวมีความสมัพันธกับอุปสงคสินคาเบียร     

ของประเทศไทยที่แตกตางกนั โดยปจจัยทีม่ีผลตออุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทยมากที่สุดคือ 
ราคาเบียรเฉลี่ย รองลงมาคือ รายไดที่แทจริง และราคาสุราเฉลี่ย ตามลําดับ 
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ผลการคาดประมาณตนทุนสวนเพิ่มของสนิคาเบียรของประเทศไทย 
 
 จากผลการคาดประมาณตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย (ตารางที่ 10) 
พบวามีความสัมพันธกับปจจัยตางๆ ตอไปนี้คือ  
 

1.  ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทยสัมพันธกบัตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียร
ของประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เมื่อปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 1 ลิตร ทําใหตนทนุสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 0.0000000103 บาท/ลิตร โดยหากพจิารณาถึงคาความยดืหยุน
พบวา คาความยืดหยุนของตนทุนสวนเพิม่ตอปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทยมีคาเทากบั 
0.1541 กลาวคือ เมื่อปริมาณการจําหนายเบยีรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง)  
รอยละ 1 ทําใหตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 
รอยละ 0.154 โดยกําหนดใหปจจยัอื่นๆ คงที่ 

 
2.  ราคามอลตนําเขาสัมพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยในทิศทาง

เดียวกัน กลาวคือ เมื่อราคามอลตนําเขาเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 1 บาท/กิโลกรัม ทําให
ตนทุนสวนเพิม่ของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 0.194 บาท/
กิโลกรัม โดยหากพิจารณาถงึคาความยืดหยุนพบวา คาความยดืหยุนของตนทุนสวนเพิ่มตอราคา
มอลตนําเขามีคาเทากับ 0.0751  กลาวคือ เมื่อราคามอลตนําเขาเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง)  
รอยละ 1 ทําใหตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 
รอยละ 0.075 โดยกําหนดใหปจจยัอื่นๆ คงที่ 

 
3.  อัตราคาจางขั้นต่ําสัมพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยในทิศทาง

เดียวกัน กลาวคือ เมื่ออัตราคาจางขั้นต่ําเปลีย่นแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 1 บาท ทําใหตนทุนสวน
เพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 0.295 บาท โดยหากพิจารณา
ถึงคาความยืดหยุนพบวา คาความยืดหยุนของตนทุนสวนเพิ่มตออัตราคาจางขั้นต่ําเทากับ 0.7611   

 
___________________________ 

1  สูตรการคํานวณหาคาความยืดหยุน คือ ความยืดหยุน = (คาสัมประสิทธิ์ตัวแปรอิสระ* คาเฉลี่ยตัวแปร
อิสระ/คาเฉลี่ยตัวแปรตาม) โดย Studenmund, A.H.  (1992) 
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กลาวคือ เมื่ออตัราคาจางขั้นต่ําเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 1 ทําใหตนทนุ
สวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิม่ขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 0.761 โดย
กําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที ่

 
4.  ตัวแปรเทยีมแทนนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 

สัมพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยในทางลบ เมื่อปจจัยอืน่คงที่ กลาวคือ 
เมื่อมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 ทําใหตนทุนสวนเพิม่ของสินคา
เบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงลดลงจากกอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย     
ป พ.ศ. 2536 เทากับ 11.48 บาท/ลิตร 

 
5.  ตัวแปรเทยีมแทนนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทยป พ.ศ. 2540 

สัมพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยในทางลบ เมื่อปจจัยอืน่คงที่ กลาวคือ 
เมื่อมีการใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทยป พ.ศ. 2540 ทําใหตนทุนสวนเพิ่ม
ของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงลดลงจากกอนมีการใชนโยบายปลอยคาเงินบาท
ลอยตัวของประเทศไทยป พ.ศ. 2540 เทากบั 8.26 บาท/ลิตร 

 
กลาวโดยสรุปแลว พบวาตัวแปรอิสระแตละตัวมีความสมัพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของ

สินคาเบียรของประเทศไทยเหมือนกนั โดยปจจยัที่มีผลตอตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของ
ประเทศไทยมากที่สุดคือ อัตราคาจางขั้นต่ํา รองลงมาคือ ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย 
และราคามอลตนําเขา ตามลําดับ 
 
 เมื่อทําการประมาณการแบบจําลองของปริมาณอุปสงคและปริมาณตนทุนสวนเพิ่มของ
สินคาเบียรของประเทศไทยแลว ตอจากนัน้ก็นําคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระแตละตัวไปใชใน
การวิเคราะหอาํนาจตลาดรวมของอุตสาหกรรมเบียร ในประเทศไทย และผลของการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรที่มีตอสวสัดิการสังคม ในหวัขอตอไป 
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ผลการวิเคราะหอํานาจตลาดรวมและผลของการเปดเสรีอตุสาหกรรมเบียรท่ีมีตอสวัสดิการสังคม 

 
 ในการวิเคราะหสวนนี้ จะกลาวถึง ผลที่ไดจากการวิเคราะหอํานาจตลาดรวม เพื่อตอบ
วัตถุประสงคที่ 1 โดยการใชดัชนีเลิรนเนอร และการวิเคราะหผลของการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร
ที่มีตอสวัสดิการสังคม เพื่อตอบวัตถุประสงคที่ 2 โดยวดัจากสวนเกินโดยรวม (Total Surplus: TS) 
ซึ่งสวนเกินโดยรวมมีคาเทากับ ผลรวมของสวนเกนิผูบริโภค (Consumer Surplus: CS) และ
สวนเกนิผูผลิต (Producer Surplus: PS)  



ตารางที่ 11  สวนแบงการตลาดของเบียรแตละตราสินคาตั้งแตป พ.ศ. 2529-2547  
                 
ป 

 (พ.ศ.) 
สวนแบงตลาด
เบียรสิงห 

และเบียรลีโอ 

สวนแบงตลาด
เบียรชาง 

สวนแบงตลาด
เบียรไฮเนเกน 

Lerner Index 
เบียรสิงห   

และเบียรลีโอ 

Lerner Index 
เบียรชาง 

Lerner Index 
เบียรไฮเนเกน 

HHI 
ตลาด 

แนวโนม 
HHI ตลาด 

HHI=1.1079***-0.039(T)*** 

 

Lerner  
Index 
ตลาด 

2529         1.0000 n.a. n.a. 0.1858 n.a. n.a. 1 1.0000 0.1859
2530         

         
        
        
        
        
        
        
        
        
        
       

1.0000 n.a. n.a. 0.1858 n.a. n.a. 1 1.0000 0.1859
2531 1.0000 n.a. n.a. 0.1858 n.a. n.a. 1 0.9909 0.1859
2532 0.9633 0.0367 n.a. 0.1790 0.0068 n.a. 0.9292 0.9519 0.1727
2533 0.9659 0.0341 n.a. 0.1795 0.0063 n.a. 0.9340 0.9129 0.1736
2534 0.9813 0.0187 n.a. 0.1824 0.0035 n.a. 0.9633 0.8739 0.1790
2535 0.9975 0.0024 0.00002 0.1854 0.0004 0.000004 0.9951 0.8349 0.1850
2536 0.9422 0.0574 0.0004 0.1751 0.0107 0.0001 0.8911 0.7959 0.1656
2537 0.8927 0.1071 0.0003 0.1659 0.0199 0.0001 0.8083 0.7569 0.1502
2538 0.7974 0.1946 0.0080 0.1482 0.0362 0.0015 0.6738 0.7179 0.1252
2539 0.7335 0.2545 0.0120 0.1363 0.0473 0.0022 0.6029 0.6789 0.1121
2540 0.6250 0.3518 0.0232 0.1161 0.0654 0.0043 0.5150 0.6399 0.0957
2541 0.3637* 0.6077 0.0285 0.0676 0.1129 0.0053 0.5025 0.6009 0.0934
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ตารางที่ 11  (ตอ) 
 
ป 

 (พ.ศ.) 
สวนแบงตลาด
เบียรสิงห 

และเบียรลีโอ 

สวนแบงตลาด
เบียรชาง 

สวนแบงตลาด
เบียรไฮเนเกน 

Lerner Index 
เบียรสิงห   

และเบียรลีโอ 

Lerner Index 
เบียรชาง 

Lerner Index 
เบียรไฮเนเกน 

HHI 
ตลาด 

แนวโนม 
HHI ตลาด 

HHI=1.1079***-0.039(T)*** 

 

Lerner  
Index 
ตลาด 

2542        0.3309 0.6285 0.0406 0.0615 0.1168 0.0075 0.5062 0.5619 0.0941
2543        

        
        
        
        

0.3826 0.5536 0.0638 0.0711 0.1029 0.0119 0.4569 0.5229 0.0849
2544 0.3366 0.5886 0.0748 0.0626 0.1094 0.0139 0.4654 0.4839 0.0865
2545 0.3232 0.5915 0.0854 0.0601 0.1099 0.0159 0.4615 0.4449 0.0858
2546 0.2926 0.6351 0.0724 0.0544 0.1180 0.0135 0.4941 0.4059 0.0918
2547 0.3732 0.5518 0.0749 0.0694 0.1025 0.0139 0.4494 0.3669 0.0835

หมายเหต:ุ *ตั้งแตป พ.ศ. 2541-2547 เปนขอมูลของเบียรสิงหและเบยีรลีโอรวมกัน 
ที่มา: จากการคํานวณ 
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จากผลการคํานวณหาสวนแบงการตลาดและอํานาจตลาดของเบียรแตละตราสินคา คาดัชนี 
HHI ของตลาด และการหาอํานาจตลาดรวมของอุตสาหกรรมเบียร โดยใช Learner Index ในชวง 
พ.ศ. 2529-2547 พบวา ในชวงตนหรือชวงกอนมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น
เบียรสิงหเปนตราสินคาที่มีสวนแบงการตลาดสูงที่สุด โดยมีสวนแบงการตลาดอยูทีร่อยละ 99.75 
รองลงมาไดแก เบียรชางและเบียรไฮเนเกน มีสวนแบงการตลาดอยูที่รอยละ 0.24 และ 0.002 ในป 
พ.ศ. 2535 ตามลําดับ ดังนั้นเบียรสิงหจึงมอีํานาจตลาดสงูที่สุดในตลาดเบียรของประเทศไทย 
รองลงมาไดแก เบียรชางและเบียรไฮเนเกน ตามลําดับ โดยในป พ.ศ. 2535 เบียรสิงหมีคาดัชนี 
Lerner ซึ่งแสดงถึงอํานาจตลาดของเบียรสิงห เทากับ 0.1854 เบียรชางมีคาดัชนี Lerner เทากับ 
0.0004 และ เบียรไฮเนเกนมีคาดัชนี Lerner เทากับ 0.000004 ตามลําดับ (ตารางที่ 11)  

 
จากการศึกษาถึงแนวโนมของ HHI ตลาด พบวา คาดัชน ีHHI ของตลาดมีแนวโนมลดลง 

(ตารางที่ 11) โดยคา HHI ตลาดมีความสัมพันธแบบผกผนักับเวลา (T) กลาวคือ เมื่อระยะเวลา
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นในแตละป คาดัชนี HHI ตลาดมีแนวโนมที่จะมีคาลดลงเทากับ 0.039 ในแตละ
ป (ตารางที่ 11) 

 
โดยคาดัชนี HHI ตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ชวงกอนมีการเปดเสรี

อุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น พบวา ในป พ.ศ. 2535 คาดัชนี HHI ของตลาดอุตสาหกรรม
เบียร มีคาเทากับ 0.9951 (ตารางที่ 11) ซึ่งมีคาเขาใกล 1 แสดงใหเห็นวาอุตสาหกรรมเบียรใน
ประเทศไทยกอนที่จะมกีารเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น มีโครงสรางตลาดเปน
แบบผูขาด ซึ่งมีการกระจกุตวัสูง โดยมีการกระจกุตัวอยูทีต่ราสินคาที่มีสวนแบงการตลาดสูงนั่นก็
คือ เบียรสิงหนั่นเอง และคาดัชนี Lerner ของตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ชวงกอนมี
การเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น พบวา มีคาเทากับ 0.1850 (ป พ.ศ. 2535) แสดง
ใหเห็นวาในภาพรวมของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยกอนมกีารเปดเสรีฯ ในป พ.ศ. 2536 นั้น 
มีการกระจกุตวัสูง ทําใหอุตสาหกรรมเบียรมีอํานาจในการกําหนดราคาและ/ หรือปริมาณสินคาใน
ตลาดไดสูง (ตารางที่ 11) 

 
สําหรับชวงหลังการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร ในป พ.ศ. 2536 นั้นพบวาเบียรสิงหมสีวน

แบงการตลาดที่ลดลง คือในป พ.ศ. 2536 เบียรสิงหมีสวนแบงการตลาดอยูที่รอยละ 94.22 แตยังคง
มีสวนแบงการตลาดที่สูงกวาเบียรชางและเบียรไฮเนเกน (ตารางที่ 11) โดยเบียรชางและเบียร      
ไฮเนเกนมีสวนแบงการตลาดอยูที่รอยละ 5.74 และ 0.04 ตามลําดับ เบียรสิงหจึงเปนเบียรที่มีอํานาจ
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ตลาดสูงที่สุด (ป พ.ศ. 2536) โดยมีคาดัชนี Lerner เทากับ 0.1751 รองลงมาไดแก เบียรชาง มีคา
ดัชนี Lerner เทากับ 0.0107 และเบียรไฮเนเกน มีคาดัชนี Lerner เทากับ 0.0001  
 

โดยคาดัชนี HHI ของตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ชวงหลงัมีการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น พบวา มีคาเทากับ 0.8911 (ตารางที่ 11) ซึ่งมีคาลดลงจาก     
ปกอนเปดเสรอีุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย (ป พ.ศ. 2535) แสดงใหเห็นวาหลังมีการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 นั้น ตลาดอุตสาหกรรมเบียรมีความสามารถใน    
การแขงขันมากขึ้น มีการกระจุกตวัลดลงและมีโครงสรางตลาดเปนแบบผูขายนอยราย และคาดัชนี 
Lerner ของตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ชวงหลังมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป 
พ.ศ. 2536 นั้น พบวา มีคาเทากับ 0.1656 ซึ่งมีคาลดลงจากปกอนเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรใน
ประเทศไทย (ป พ.ศ. 2535) แสดงใหเห็นวาหลังมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยป 
พ.ศ. 2536 นั้น ตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยมกีารแขงขันมากขึ้น อันเนื่องมาจากมีผูผลิต
รายใหมเขามาทําการผลิตสินคาเบียรเพิ่ม และมีผลิตภัณฑเบียรตวัใหมเขามาแขงขันมากขึ้น ทําใหมี
การกระจายสวนแบงตลาดและอํานาจตลาดไปสูผลิตภัณฑใหมๆ ในชวงป พ.ศ. 2541-2547       
เบียรชางไดครอบครองสวนแบงการตลาดเปนอันดับหนึง่ มากกวาเบียรสิงหและเบียรไฮเนเกน  
โดยในป พ.ศ. 2541 เบียรชาง เบียรสิงหและเบียรไฮเนเกนมีสวนแบงการตลาดอยูที่รอยละ 60.77 
36.37 และ 2.85 ตามลําดับ  
 

 การที่โครงสรางของตลาดเปลี่ยนแปลงไปจากตลาดผูกขาดเปนตลาดผูขายนอยราย        
ทําใหผูประกอบการเบียรชางเลือกที่จะทาํการแขงขันโดยการใชการแขงขันที่ไมใชราคา คือ         
ทําการขายพวง โดยที่รัฐบาลไมสามารถควบคุมได จงึสงผลใหเบียรชางมีสวนแบงการตลาด           
ที่เพิ่มสูงขึ้นนาํหนาเบยีรสิงห ทําใหเบียรชางมีอํานาจตลาดเพิ่มขึ้น คาดัชนี Lerner ของเบียรชางมีคา
เทากับ 0.1129 และคาดัชนี Lerner ของเบียรสิงหมีคาเทากับ 0.0676 (ป พ.ศ. 2541) โดยที่คาดัชนี 
HHI ของตลาดอุตสาหกรรมเบียร  ใน ป พ.ศ. 2541มีคาเทากับ 0.5025 และในปจจุบนั (ป พ.ศ. 
2547) มีคาดัชนี HHI ของตลาดอุตสาหกรรมเบียร อยูที่ 0.4494 (ตารางที่ 11) คาดัชนี HHI ของ
ตลาดอุตสาหกรรมเบียร มีคาลดลงจากกอนการเปดเสรอีุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 และมีคา
เขาใกล 0 แสดงใหเห็นวาอุตสาหกรรมเบียรหลังจากมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 
นั้น โครงสรางตลาดมีการแขงขันมากขึ้น มีการกระจกุตวัลดลง ซึ่งหมายถงึ อุตสาหกรรมเบียรนี้มี
การผูกขาดที่ลดลง สวนแบงการตลาดไดมกีารกระจายไปสูเบียรตราสินคาอื่นๆ ไมไดกระจกุตวัอยู
ที่ตราสินคาใดสินคาหนึ่งเพยีงชนิดเดยีว และคาดัชนี Lerner ของตลาดอุตสาหกรรมเบยีร ในชวงป 



95 
 
พ.ศ. 2541-2547 มีแนวโนมลดลงเรื่อยๆ สอดคลองกับดชันี HHI ดังนี้ คือ ในป พ.ศ. 2541 มีคาดัชนี 
Lerner ของตลาดอุตสาหกรรมเบียร อยูที ่0.0934 และในปจจุบัน (ป พ.ศ. 2547) มีคาดัชนี Lerner 
ของตลาดอุตสาหกรรมเบียร อยูที่ 0.0835 แสดงใหเห็นวาในภาพรวมของอุตสาหกรรมเบียรใน
ประเทศไทยหลังมีการเปดเสรีฯ ในป พ.ศ. 2536 นั้น มีอํานาจตลาดรวมลดลงหรือมีอํานาจในการ
กําหนดราคาและ/หรือปริมาณสินคาในตลาดไดลดลง (ตารางที่ 11) 

 
ผลของนโยบายรัฐบาลที่มีตอสวัสดิการทางสังคม 

 
จากผลการวิเคราะห พบวา เมื่อรัฐบาลประกาศใชนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีร 

ปรากฏวานโยบายดังกลาวไดสงผลทําใหตนทุนสวนเพิม่ของการผลิตสินคาเบียรเปลี่ยนแปลงไป 
เนื่องจากอุตสาหกรรมเบียรจัดเปนอุตสาหกรรมที่มีผูผลิตและผูขายนอยราย ซ่ึงมีพฤติกรรม
แสวงหากําไรสูงสุด ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงของเสนตนทนุสวนเพิ่มจึงมีผลตอดุลยภาพที่เกิดขึ้น ทาํ
ใหประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจที่พิจารณาจากสวัสดิการทางสังคมเปลี่ยนแปลงไป โดยพิจารณาได
จากตารางที ่12 หรือ ภาพที่ 7  

 
 

P (บาท)  
 

E0 

E1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                                      
  

MC0= 51.40+0.0000000103Q

 1.2393
l

2.3339
47

5.3781
47

9.8633
47

PYPeQ ×××= −

 

MC1= 39.92+0.0000000103Q

1,267.68 721.32 

58.83 
52.98 
51.40

0 

39.92 

Q (ลานลิตร) 
 
ภาพที่ 7  ประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจที่พจิารณาจากสวัสดิการทางสังคม ณ ป พ.ศ. 2547 



96 
 

จากภาพที่ 7 แกนตั้งแสดงราคาสินคาเบียร (P: บาท) แกนนอนแสดงปรมิาณการจําหนาย
เบียรของประเทศไทย (Q: ลานลิตร) เสน Q คือ เสนอุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทย เสน MC0 
และเสน MC1 คือ เสนตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย กอนและหลังการใชนโยบายเปด
เสรีอุตสาหกรรมเบียร กรณทีี่ใชนโยบายปลอยคาเงินบาทเสรี ตามลําดับ  

 
เมื่อประเมินเสนอุปสงคโดยกําหนดใหมูลคาของปจจัยภายนอกทางดานอุปสงค ซึ่งไดแก 

รายไดที่แทจรงิ (Y) และ ราคาสุราเฉลี่ย (Pl) มีคา ณ ป พ.ศ. 2547 และเสนตนทุนสวนเพิ่มมีคาปจจยั
ภายนอก ซึ่งไดแก ราคามอลตนําเขา (Pm) ราคาดอกฮอปนําเขา (Ph) และ อัตราคาจางขั้นต่ํา (W) ณ ป 
พ.ศ. 2547 

 
พบวาในกรณกีอนเปดเสรีอตุสาหกรรมเบยีร เมื่อ D1 = 0 ราคาดุลยภาพและปริมาณการ

ผลิต ณ จุดที่ P = MC มีคาเทากับ 58.83 บาท/ลิตร และ 721.32 ลานลิตร ตามลําดับ ซึ่งวัดสวัสดกิาร
ทางสังคมหรือสวนเกนิโดยรวมไดทั้งสิ้นเทากับ 12,242.03 ลานบาท โดยมีสวนเกินผูบริโภคและ
สวนเกนิผูผลิตเทากับ 9,562.31 ลานบาท และ 2,679.72 ลานบาท ตามลําดับ 

 
เมื่อทดลองในกรณีที่เปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร โดยใชตวัเลขปจจยัภายนอกชดุเดยีวกัน 

พบวาการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรสงผลทําใหตนทนุการผลิต (พิจารณาจากเสนตนทุนสวนเพิ่ม) 
ปรับตัวลดลง โดยมีตนทนุการผลิตลดลง 11.48 บาท/ลิตร เมื่อนําเสนตนทุนสวนเพิ่มภายใตการเปด
เสรีอุตสาหกรรมเบียรไปหาราคาและผลผลิตดุลยภาพ ณ จุดที่ P = MC จะพบวาปริมาณการผลิตใน
อุตสาหกรรมเบียรเพิ่มขึ้นเปน 1,267.68 ลานลิตร และราคาลดลงเปน 52.98 บาท/ลิตร มีสวัสดิการ
ทางสังคมหรือสวนเกนิโดยรวมเทากับ 23,402.82 ลานบาท โดยมีสวนเกินผูบริโภคและสวนเกนิ
ผูผลิตเทากับ 15,126.77 ลานบาท และ 8,276.05 ลานบาท ตามลําดับ 

 
จากการเปรยีบเทียบระดบัผลผลิต ราคา และสวัสดิการทางสังคมโดยรวมระหวางกอนและ

หลังการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรพบวา การเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรนัน้ ทําใหปริมาณการผลิต
เบียรนั้นเพิ่มสูงขึ้น ราคาลดลง ตลาดเบียรมกีารแขงขันกนัมากขึ้น กอใหเกิดสวัสดกิารสุทธิเพิ่ม
สูงขึ้นในสังคมเทากับ 11,160.79 ลานบาท ประกอบกับนโยบายดังกลาวนี้ ไดพิจารณารวมกับ
นโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทย ทําใหมีการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางเศรษฐกจิ 
ทําใหผูผลิตไดรับแรงกดดนัจากการแขงขันใหลดตนทนุการผลิต ทั้งนี้เพราะวา การออนคาของเงิน
บาท จะทําใหวัตถุดิบนําเขาที่ใชในการผลิตเบียรมีราคาเพิ่มสูงขึ้น ผูผลิตเบียรจําเปนตองหันมาใช
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หรือเปลี่ยนกระบวนการผลิตที่ใชวัตถุดิบในประเทศแทนผลักดันทําใหตนทุนการผลิตลดต่ําลง     
ซึ่งเกิดจากการประหยดัทรัพยากร (Cost Saving) โดยหากผลิตปริมาณเทาเดิม เชน ณ ระดับปริมาณ
ผลผลิต 721.32 ลานลิตร จะสามารถทําใหประหยดัคาใชจายในการผลิตเทากับ 8,281 ลานบาท
สงผลใหทั้งผูบริโภคและผูผลิตไดรับผลดีจากการที่รัฐบาลไดประกาศใชนโยบายดงักลาว  

 



ตารางที่ 12  สวัสดิการสังคมและอัตราการเปลี่ยนแปลงของสวัสดิการสังคมของสินคาเบียรในประเทศไทยในชวงกอนและหลังการใชนโยบายเปดเสรี 
อุตสาหกรรมเบียร 

        

สินคา ระยะเวลา 
P* 

(บาท/ลิตร) 
Q* 

(ลิตร) 
ตนทุนสวนเพิ่ม 

(บาท/ลิตร) 
สวนเกินผูบริโภค 

(บาท) 
สวนเกินผูผลิต 

(บาท) 

สวนเกินรวม 
(สวัสดิการสังคม) 

(บาท) 

เบียร 
กอนใชนโยบายเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียร1/ 58.83      721,324,735 58.83 9,562,312,462 2,679,721,391 12,242,033,853

 
หลังใชนโยบายเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียร2/ 52.98      

  
      

1,267,680,475 52.98 15,126,770,749 8,276,051,981 23,402,822,730

อัตราการเปลี่ยนแปลง 
(รอยละ)

(-9.94) (75.74) (-9.94) (58.19) (208.84) (91.17)

หมายเหต:ุ 1/ คํานวณ ณ ป พ.ศ. 2547 โดยที ่D1 = 0, D2 = 1 
    2/ คํานวณ ณ ป พ.ศ. 2547 โดยที่ D1 = 1, D2 = 1 

ที่มา: จากการคํานวณ 
 
 
 
 



บทที่ 6 
 

สรุปและขอเสนอแนะ 
 

สรุป 
 

 อุตสาหกรรมเบียรจัดเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญ และมีความสําคัญตอเศรษฐกิจของ
ประเทศ และกอใหเกิดอุตสาหกรรมที่ตอเนื่องมากมาย โดยที่อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทย
เริ่มมีการพัฒนาอยางจริงจังตัง้แตป พ.ศ. 2476 โดยเริ่มตนเปนอุตสาหกรรมที่เนนการผลิตเพื่อ
ทดแทนการนาํเขาและสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศเปนหลัก ตอมาจึงสงเสริม
ใหทําการผลิตเพื่อการสงออกมากขึ้น ซึ่งอตุสาหกรรมเบยีรในประเทศไทยนัน้ไดรับความคุมครอง
จากรัฐบาลทางดานภาษี เพื่อกีดกนัการนําเขาเบียรจากตางประเทศไมใหมีปริมาณมากเกินไป 
 
 ถึงแมวาอุตสาหกรรมเบียรจะไดรับการสนบัสนุนจากรัฐบาลมาโดยตลอด แตกย็ังเปน
อุตสาหกรรมที่ตองใชเงินลงทุนสูง และยงัตองพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศ ทําใหเปนอุปสรรคตอ
ผูผลิตรายใหม จึงสงผลกระทบตอโครงสรางและพฤติกรรมของผูประกอบการในอุตสาหกรรม 
ดังนั้นการศึกษาเกีย่วกับอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยและผลกระทบของ
นโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยทีม่ีตอสวัสดิการสังคม จึงเปนประเด็นที่
นาสนใจ 
 
 การวิจยัครั้งนีค้รอบคลุมชวงเวลาตั้งแตป พ.ศ. 2526-2547 โดยนําขอมูลที่รวบรวมไดจาก
หนวยงานตางๆ มาประมาณการโดยใชแบบจําลองระบบสมการรวม (Simultaneous Equation) วิธี
กําลังสองนอยที่สุดแบบสามชั้น (Three-Stage Least Squares Method) จากนั้นนําผลที่ไดไปใชใน
การวิเคราะหอาํนาจตลาดอุตสาหกรรมเบียร โดยใชดัชนีเลิรนเนอร และวิเคราะหประสิทธิภาพทาง
เศรษฐกิจโดยใชสวัสดิการทางสังคม ซึ่งพิจารณาจากการเปลี่ยนแปลงของสวนเกินผูบริโภค 
สวนเกนิผูผลิตและสวนเกินโดยรวมที่เกิดขึ้นเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงนโยบาย 
 

ผลการวิจัยพบวา เบียรเปนสินคาที่มีคาความยืดหยุนเทากบั 5.378 ซึ่งจัดไดวาเปนสินคาที่มี
ความยืดหยุนมาก และเปนสินคาฟุมเฟอย โดยที่โครงสรางอุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยใน
ปจจุบัน (ป พ.ศ. 2547) ซึ่งวดัโดยดัชนี HHI มีคาเทากับ 0.4494 (ตารางที่ 11) จัดไดวาเปน
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อุตสาหกรรมที่มีโครงสรางตลาดเปนแบบผูขายนอยราย และอํานาจตลาดรวมของอุตสาหกรรม
เบียรในประเทศไทย ปปจจุบนั (ป พ.ศ. 2547) ซ่ึงวัดโดยดชันี Lerner มีคาเทากับ 0.0835 (ตารางที่ 
11) ซ่ึงแสดงใหเห็นวา ปจจบุัน ผูประกอบการมีอํานาจในการกําหนดราคาและ/หรือปริมาณสินคา
ในตลาดลดลง 

 
สําหรับสวัสดิการทางสังคมของอุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยทีเ่ปลี่ยนแปลงไปนั้น

เกิดจากผลของนโยบายที่มีอยู 2 สวน คือ 1.  เกิดจากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร ทําใหมี
ผูประกอบการรายใหมเขามาทําการแขงขันในการผลิตและสงเสริมการขายมากขึ้น จึงเปนการลด
การผูกขาดลง ผลิตภัณฑไดรับการพัฒนาและปรับปรุงประสิทธิภาพใหมีหลากหลายชนิดและดี
ยิ่งขึ้น และ 2.  เกิดจากการเปดเสรีทางการเงิน ทําใหเกิดการปรับตัว มีการนําปจจัยการผลิตที่มีราคา
ถูกมาใชในการผลิตเบียร โดยลดการนําเขาและเปลี่ยนมาใชวัตถุดิบภายในประเทศทดแทน ซ่ึง
นโยบายดังกลาว (พิจารณา ป พ.ศ. 2547) มีผลทาํใหตนทุนสวนเพิ่มของอุตสาหกรรมเบียรปรับตัว
ลดลงในทุกระดับของปริมาณการผลิต สงผลทําใหราคาจําหนายของสินคาเบียรลดลงเทากับ 52.98 
บาท และปริมาณความตองการสินคาเบียรของประเทศไทยเพิ่มขึ้นเทากับ 1,267.68 ลานลิตร จึงทํา
ใหสวนเกินผูบริโภคเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นเปน 15,126.77 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 58.19 
สวนเกนิผูผลิตเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นเปน 8,276.05 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 208.84 และสวนเกนิ
รวมของอุตสาหกรรมเบียรหรือสวัสดิการทางสังคมเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นเปน 23,402.82 ลานบาท 
หรือคิดเปนรอยละ 91.17 จากกอนการใชนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร (ตารางที่ 12) แสดงให
เห็นวาการใชนโยบายดังกลาวสงผลใหสวสัดิการทางสังคมที่เกิดจากอตุสาหกรรมเบยีรในประเทศ
ไทยดีขึ้น ทําใหทั้งผูบริโภค ผูผลิตและสังคมไดรับประโยชนจากการที่รัฐบาลไดประกาศใช
นโยบายดังกลาว  
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ขอเสนอแนะ 
 

 จากการวิจัยครั้งนี้ มีขอเสนอแนะทีเ่กี่ยวกบันโยบายของรัฐบาลในการพัฒนาอุตสาหกรรม
เบียรในประเทศไทย ดังนี ้
 
ขอเสนอแนะจากการวิจัยครั้งนี ้
 

การที่รัฐบาลประกาศใชนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีรในป พ.ศ. 2536 ไดสงผลทําให
ประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจโดยรวมของสงัคมดีขึ้น แสดงใหเห็นวาการใชนโยบายนีไ้ดสงผลดีแก
สังคมโดยรวม ดังนั้นรัฐบาลจึงควรสงเสริมใหมีการใชนโยบายนี้ตอไป เพราะจากการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียร ทําใหผูประกอบการรายอื่นเขามาทําการแขงขันเพิม่มากขึ้น มีสวนทําให
ผูประกอบการที่แตเดิมผูกขาดแตเพยีงรายเดียวนั้น เกิดการตื่นตัวในการปรับปรุงประสิทธิภาพใน
การผลิตและพฒันาคุณภาพของสินคาเบียรเพิ่มมากขึ้น โดยเริ่มใหความสําคัญกับการพัฒนาสินคา
เบียรในระดับตางๆ และมีความหลากหลาย ใหเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภคทั้งใน
ประเทศและตางประเทศ ประกอบกับผูประกอบการไดมกีารขยายการลงทุนเพิ่มขึ้น เพื่อเพิ่มขีด
ความสามารถในการผลิต ทําใหอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยเกดิการแขงขันเพิม่มากขึ้น ซ่ึง
สงผลทําใหสินคาเบียรที่จําหนายในประเทศมีคุณภาพและประสิทธิภาพที่ดีขึ้น ผูบริโภคสามารถ
เลือกซื้อสินคาเบียรไดตามความตองการของผูบริโภคมากขึ้น จนในทีสุ่ดทําใหปริมาณการจําหนาย
สินคาเบียรของผูประกอบการเพิ่มขึ้นและรวมไปถึงความสามารถในการสงออกสินคาเบียรไป
ตางประเทศ เพื่อเปนอุตสาหกรรมหนึ่งทีส่งผลใหระบบเศรษฐกิจของประเทศไทยดีขึ้น 
 
ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 
 
 เนื่องจากการวจิัยครั้งนี้เปนการศึกษาอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย
และผลกระทบของนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยที่มีตอสวัสดิการสังคม
หรือประสิทธิภาพทางสังคมโดยรวมของผูประกอบการรายใหญ 3 รายเทานั้น โดยทําการวิจยัใน
ลักษณะของอุตสาหกรรมเบยีรโดยรวม แตเนื่องจากในปจจุบันผูประกอบการแตละรายทําการผลิต
สินคาเบียรหลายตราสินคา เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค ดังนั้นในการทําวิจยัครั้ง
ตอไป จึงควรทําการวิจยัอํานาจตลาดของสินคาเบียรแตละตราสินคาที่มีอยูในตลาดทั้งหมดของ   
แตละผูประกอบการ หรือทําการวิจยัโดยแบงตามระดับของเบียร เปนตน เพื่อจะไดทราบถึงอํานาจ
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ตลาดและผลการประกอบการของสินคาเบียรแตละตราสนิคา รวมถึงขีดความสามารถในการ
แขงขันของสินคาเบียรในแตละตราสินคาของผูประกอบการแตละรายไดชดัเจนยิ่งขึ้น และเพื่อเปน
การสงเสริมอุตสาหกรรมเบยีรตอไป 
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ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ก 
ขอมูลที่ใชในการประมาณการสมการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



ตารางผนวกที่ 1  ขอมูลที่ใชในการประมาณการสมการอปุสงคและสมการตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบยีร 
 
ป (พ.ศ.)   Q1/ P2/ Y1/ Pl

2/ Pm
3/ Ph

3/ W1/ D1 D2
2526          146,487,000 29.51 14,663 48.61 10.89 297.92 59.67 0 0
2527          

          
          
          
          
          
          
          
          
          
          
          
          
          
          

163,580,000 29.56 15,158 48.66 11.57 535.32 61.67 0 0
2528 105,288,000 36.04 15,556 60.66 13.30 344.59 64.67 0 0
2529 85,628,000 38.70 16,190 65.42 17.15 424.24 64.67 0 0
2530 96,853,000 38.61 18,242 76.99 15.11 424.67 66.42 0 0
2531 130,079,000 38.83 22,066 84.79 11.40 498.89 67.00 0 0
2532 180,970,000 39.41 26,078 86.72 13.36 499.69 71.56 0 0
2533 263,261,000 43.49 29,826 91.78 14.23 688.43 79.31 0 0
2534 284,022,000 45.60 33,552 95.55 14.88 1,690.71 88.50 0 0
2535 326,153,000 45.63 37,540 96.14 31.65 2,449.92 100.69 0 0
2536 412,206,000 45.55 41,011 96.07 41.16 859.25 106.81 1 0
2537 521,063,000 45.80 46,410 98.06 10.07 781.76 117.67 1 0
2538 645,932,000 46.92 52,709 103.16 12.65 687.83 125.33 1 0
2539 757,268,000 45.76 56,549 111.79 13.58 860.99 132.42 1 0
2540 880,069,000 45.44 56,891 117.14 14.64 793.17 140.67 1 1
2541 964,790,000 50.31 54,168 140.24 16.11 1,842.80 144.00 1 1



ตารางผนวกที่ 1  (ตอ) 
          

  ป (พ.ศ.) Q1/ P2/ Y1/ Pl
2/ Pm

3/ Ph
3/ W1/ D1 D2

2542          1,025,000,000 47.76 53,957 151.26 11.41 709.87 144.00 1 1
2543          

          
          
          
          

1,141,000,000 45.96 58,411 146.78 17.44 1,807.32 144.00 1 1
2544 1,217,000,000 47.07 60,257 148.27 14.53 2,521.58 146.00 1 1
2545 1,237,000,000 51.51 63,015 170.95 17.06 1,609.79 145.63 1 1
2546 1,548,000,000 51.44 67,745 166.00 15.38 1,755.60 146.75 1 1
2547 1,597,000,000 51.27 75,001 161.43 14.46 1,529.14 144.71 1 1

Q 
 
 

 
 
 

= ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (ลิตร) 
P = ราคาเบียรเฉลี่ย (บาท) 
Y = รายไดที่แทจริง (บาท) 
Pl = ราคาสุราเฉลี่ย (บาท) 

Pm = ราคามอลตนําเขา (บาท/กิโลกรัม) 
Ph = ราคาดอกฮอปนําเขา (บาท/กิโลกรัม) 
W = อัตราคาจางขั้นต่ํา (บาท) 

D1 = ตัวแปรเทียมแทนนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ป พ.ศ. 2536 
D2 = ตัวแปรเทียมแทนนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 

หมายเหตุ: กําหนดให  
 
 
 
 

 
 
 
 
ที่มา: 1/ ธนาคารแหงประเทศไทย (2549) 
         2/ กรมเศรษฐกิจการพาณิชย กระทรวงพาณิชย (2549) 
         3/ กรมศุลกากร กระทรวงการคลัง (2549) 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
ผลจากการประมาณการอุปสงคและตนทนุสวนเพิ่มสินคาเบียร 
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ตารางผนวกที่ 2  ผลจากการประมาณการอปุสงคและตนทุนสวนเพิ่มสนิคาเบียร 
 

System: MODEL1 Estimation Method: Iterative Three-Stage Least Squares 
Sample: 2526 2547               Included observations: 22 
Total system (balanced) observations 44 Simultaneous weighting matrix & coefficient iteration 
Convergence achieved after: 10 weight matrices, 11 total coef iterations 

 Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
C(1) 9.863328 1.981943 4.976596 0.0000 
C(2) -5.378156 1.090543 -4.931631 0.0000 
C(3) 2.333906 0.250672 9.310599 0.0000 
C(4) 1.239327 0.414251 2.991731 0.0052 
C(5) 14.06173 6.096720 2.306441 0.0275 
C(6) 1.03E-08 4.45E-09 2.303050 0.0277 
C(7) 0.194250 0.098644 1.969203 0.0574 
C(8) -0.002250 0.001663 -1.353052 0.1852 
C(9) 0.295773 0.090005 3.286172 0.0024 

C(10) -11.48090 4.648068 -2.470038 0.0189 
C(11) -8.260192 2.831546 -2.917202 0.0063 

Determinant residual covariance 0.222423     
Equation: LOG(Q) = C(1)+C(2)*LOG(P)+C(3)*LOG(Y)+C(4)*LOG(PL)  
Instruments: Y PL PM PH W D1 D2 C Observations: 22 
R-squared 0.961707     Mean dependent var 19.85129 
Adjusted R-squared 0.955325     S.D. dependent var 0.988238 
S.E. of regression 0.208879     Sum squared resid 0.785351 
Durbin-Watson stat 1.487984       
Equation: P(1+1/C(2)) = C(5)+C(6)*(Q)+C(7)*(PM)+C(8)*(PH)+C(9) *(W)+C(10)*(D1)+C(11)*(D2) 
Instruments: Y PL PM PH W D1 D2 C Observations: 22 
R-squared 0.817144     Mean dependent var 43.64409 
Adjusted R-squared 0.744002     S.D. dependent var 6.326932 
S.E. of regression 3.201191     Sum squared resid 153.7143 
Durbin-Watson stat 1.275406       

 



 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
กําเนิดและวิวฒันาการของเบียร 
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กําเนิดและวิวัฒนาการของเบียร 
 
ตามประวัติศาสตรที่ไดมีการบันทึกไว ในบรรดาเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอลทั้งหลาย “เบียร” 

เปนเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลชนิดแรกของโลก ผลิตจากพืช ซ่ึงไดมีการผลิตและเกิดขึ้นกอนการผลิต
สุรา โดยมีตนกําเนิดมาจากชนชาติบาบิโลเนียนเมื่อราว 4,000 ปกอนคริสตกาลหรือเมื่อประมาณ 6,000 
ปมาแลว และตามประวัติศาสตรจากแผนศลิาจารึกซึ่งทําขึ้นระหวาง 2,500-3,000  ปกอนคริสตกาล      
ที่คนพบริมฝงแมน้ํายเูพรท (Euphrales) ในเมโสโปเตเมีย (Mesopotemia) บริเวณเขตแดนของประเทศ
อิรักในปจจุบนั ปรากฏหลักฐานวาชาวซูเมอเรียน (Sumerian) ซ่ึงอยูในเมโสโปเตเมีย ใชเบียรในการ 
บวงสรวงเซนไหวเทพธิดานนิฮารรา (Nin-Hara) ที่พวกเขานับถือ 

 
ตอมาเชื่อกันวาศิลปะการทําเบียรไดถายทอดไปสูอาณาจกัรอียิปตบนฝงลุมน้ําไนล เนื่องจาก

นักโบราณคดไีดคนพบหลักฐานที่แสดงวาเคยมีการผลิตเบียรขึ้นที่อียิปต นั่นคือ พบเศษขนมปงและ    
ถังเบียรจากพรีะมิดที่มีอายุราว 3,500 ป โดยที่เศษขนมปงนั้นในอดีตเคยอมความชื้นไวมากไม
เหมือนกับขนมปงทั่วไป (การที่เศษขนมปงมีเม็ดแปงมากมายแสดงใหเห็นวา เศษขนมปงนี้ไดผานการ
หมักเพื่อผลิตเบียรมาแลว) ซ่ึงนักประวัติศาสตรเชื่อวาเบียรที่ทําขึ้นโดยวธีินี้เปนเบียรสําหรับใชรักษา
โรค ตอมาเมื่อชาวอียิปตรูจกัปรับปรุงรสชาติของเบียรดวยสมุนไพร ดอกไม อินทผลัม หรือน้ําผึ้ง จึงนํา
เบียรที่ปรับรสแลวนี้มาใชในโอกาสพิเศษตางๆ และใชในการซื้อขาย ทั้งนี้พระราชินีเนเฟอรติตี
(Nefertiti) ผูเปนพระมารดาเลี้ยงของฟาโรหตุตันคาเมน (Tutankamun) ไดมีพระราชเสาวณียใหสราง
โรงงานผลิตเบียรขึ้นในรัชสมัยของพระนาง และไดทรงพระราชทานเบียรแกกรรมกรที่ถูกเกณฑมา
สรางพีระมิดเปนคาจางตางเงิน 

 
ตอมาชนชาตกิรีกและโรมันไดเรียนรูวิธีการผลิตเบียรจากชาวอียปิต และแมกระทั่งจเูลียต ซีซา 

(Julius Caesar) ก็เคยชืน่ชอบกับการดื่มเบยีร นอกจากนี้ชาวอียิปตยังเปนผูแนะนําชาวตะวนัตกใหรูจัก
เบียร และชาวตะวนัออกกลบัเปนผูแนะนาํเผยแพรเบยีรไปสูดินแดนเมดิเตอรเรเนยีน และจากยุโรป
ตอนเหนือนี่เองที่เบียรเปนทีรู่จักแพรหลายไปทั่ว 

 
แมวาเบยีรจะถือกําเนิดขึ้นมากวา 6,000 ปแลวก็ตาม แตศิลปะการปรุงเบียรเพิ่งจะไดรับการ

พัฒนาปรับปรุงจนอยูตวัในยคุกลาง (Middle Ages) โดยผูที่ทําการพัฒนาและปรับปรุงสูตรในการผลิต
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เบียร คือ เหลานักบวชและบาทหลวงจากโบสถและวิหารตางๆ ในยุโรป ที่พยายามเพิม่กลิ่นและรสของ
เบียรดวยการเติมสมุนไพรและเครื่องเทศตางๆ ลงไป เชนใบโรสแมรี่ ใบกระวาน ใบเซจ (Sage) ขิง 
และในที่สุดจงึใชดอกฮอปที่เปนวัตถุดิบที่ใชกันมาจนถึงทุกวันนี้ ทั้งนี้เปนที่นาเชื่อไดวาดอกฮอปเริ่ม
เปนวัตถุดิบสําคัญในกระบวนการผลิตเบียรระหวางศตวรรษที่ 7-8 จากผลงานการคิดคนของเหลา
นักบวชจากโบสถเซนตกอล (Saint Gaule) โดยบาทหลวงในสมยันั้นนอกจากจะทําหนาที่เปนนักบวช
แลวยังทําการคาอีกดวย จึงทําใหมีโรงตมเบียรอยูเกือบทุกวัด วัดหนึ่งอยางนอยหนึ่งโรง 

 
ครั้นตอมาเมื่อพวกนักบวชเลิกทํากิจการเบียร การทําเบยีรกลับเจริญรุงเรืองยิ่งขึ้นและกลายเปน

อุตสาหกรรมใหญโต เนื่องจากมีประชาชนนิยมผลิตและบริโภคมากขึ้น โดยเฉพาะชาวอังกฤษที่นํา
เบียรมาฉลองในงานพิธีมงคลตางๆ และในยุโรปสมัยสมบูรณาญาสิทธิราช ทุกราชวงศและครอบครัว
ชนชั้นสูงที่เปนเจาของที่ดินจะมีโรงงานผลิตเบยีรเปนของตนเอง แมแตอดีตประธานาธิบดีคนแรกของ
สหรัฐอเมริกา (ยอรช วอชิงตนั) ก็มีสูตรในการทําเบียรและโรงงานผลิตเบียรเปนของตนเอง ซ่ึง
ประชาชนในสมัยนั้นนยิมมากและมกีารผลิตอยางแพรหลาย ตอมาในสมัยลาอาณานิคมพวกฝรั่ง        
ลาเมืองขึ้นโดยเฉพาะชาวอังกฤษและดัชสนิยมดื่มเบียรจนเคยชิน เมื่อไปประเทศใดกไ็ปตั้งโรงงานผลิต
เบียรขึ้นที่นัน่ จนทําใหเบียรแพรหลายไปทั่วโลก 

 
สาเหตุที่ประชาชนเมื่อหลายรอยปกอนนยิมดื่มเบียร จนทําเบียรเปนเครื่องดื่มที่ควบคูไปกับ

อาหารประจําวันของชาวยุโรป ทั้งที่เบียรในสมัยนั้นมีความเขมขนกวาเบียรในปจจุบนัและมี
แอลกอฮอลสูงกวา เนื่องมาจากเหตุผลสองประการคือ ประการแรก เบียรเปนเครื่องดื่มที่ชวยแก
กระหาย ดับความรอน ชวยใหเจริญอาหาร และลดความตงึเครียดทางอารมณ ตลอดจนมีประโยชนตอ
สุขภาพของผูดื่มหากดื่มในปริมาณที่พอเหมาะตอรางกาย เพราะเบียรประกอบดวยแคลเซียม โปรตีน 
ฟอสฟอรัส วิตามินบี 1 วิตามินบี 2 และวติามินซี แมจะมีแอลกอฮอลผผสมอยูบางแตก็ในปริมาณนอย
ไมมากนกั และประการที่สอง ในสมัยนัน้น้าํสําหรับดื่มไมสูจะสะอาดนักแตเบียรไมติดเชื้อโรคและ     
มีความปลอดภัยมากกวา 

 
ประเทศที่ไดชือ่วาเปนตนตํารับในการคิดคนและปรับปรงุสูตรเบียร ตลอดจนมีความชํานาญ

อยางมากในการผลิตจนไดรับความนิยมอยางกวางขวาง ไดแก ประเทศเยอรมัน ประเทศอังกฤษ 
ประเทศไอรแลนด ประเทศอิตาลี และประเทศนอรเวย เบียรที่ผลิตจากประเทศเหลานี้จึงมีคุณภาพสูง 
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โดยเฉพาะอยางยิ่งชาวเยอรมนัซึ่งไดชื่อวาเปนชนชาติที่เชี่ยวชาญในการผลิตเบียรมากที่สุดในโลก และ
มีวิวัฒนาการเรื่อยมาจนในปจจุบันเบยีรเยอรมันไดชื่อวาเปนเบียรที่มีรสเลิศที่สุดในโลก ดวย
โรงงานผลิตเบียรกวา 2,500 แหง สามารถสงสินคาออกไปจําหนายยังตางประเทศนาํเงินตราเขาประเทศ
เปนจํานวนมาก นอกจากนีย้งัเปนแหลงถายทอดวิธีการผลิตเบียรใหแกประเทศอื่นๆ อีกดวย ซ่ึงประเทศ
ไทยก็เปนประเทศหนึ่งที่ไดรับการถายทอดกรรมวิธีการผลิตเบียรมาเชนกัน จากนั้นจึงนํามาปรับปรุง
รสชาติและคุณภาพใหดีขึ้นจนมีชื่อเสียงทดัเทียมกับประเทศตนตํารับ 

 
สําหรับประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งไดชื่อวามกีารผลิตเบียรมากที่สุดในโลก ไดมีการผลิตเบียรมา

ตั้งแตสมัยกอนที่โคลัมบัสจะเดินทางมาถึงอเมริกา กอนที่วัฒนธรรมและเทคโนโลยีตางๆ รวมถึงความรู
ในการผลิตเบยีรของชาวยุโรปจะหลั่งไหลเขามาในดินแดนนี้ โดยชาวอินเดยีนแดงพื้นเมืองสามารถ
ผลิตเบียรขึ้นมาบริโภคไดเองจากขาวโพด (Corn) และน้ําจากตนเบริสชดํา (Sap from the Black Birch 
Tree) แตอุตสาหกรรมการผลิตเบียรขนาดใหญในปจจุบนั มีรากฐานมาจากผูยายถ่ินฐานชาวเยอรมนัที่
ยายถ่ินฐานเขามาในชวงศตวรรษที่ 19 ซ่ึงไดนําเอาวัฒนธรรมการดื่มเบียรและความรูในการผลิตเบยีร
ของชาวยุโรปเขามาถายทอดใหแกชาวอเมริกัน 

 
กําเนิดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 

 
ประวัติการกําเนิดของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยที่จะกลาวถึงตอไปนี้ นํามาจากงาน

เขียนของพระยาภิรมยภักดี12(ภิรมยภักด,ี 2506) ซ่ึงเปนผูกอตั้งโรงผลิตเบียรแหงแรกขึน้ในประเทศไทย
เมื่อป พ.ศ.2476 ภายใตชื่อบริษัท บุญรอดบริวเวอรี่ จํากัด 

 
ริเริ่มขออนุญาตตัง้โรงเบียร 

 
 เมื่อแรกในป พ.ศ. 2453 พระยาภิรมยภักดเีริ่มประกอบกจิการเดินเรือยนตรับจางสงผูโดยสาร
ระหวางประตนู้ําภาษเีจริญ ตลาดพลู จังหวดัธนบุรี รับสงตลอดคลองบางหลวงกับปากคลองตลาด และ
ราชวงศ พระนคร แลววิ่งกลับไปมาหลายลํา ตอมากิจการเจริญดีมีคูแขงเขามา 4 ราย และสุดทายก็เลิก

 
1 พระยาภิรมยภักดี มีนามเดิมวา บุญรอด เศรษฐบุตร ตอมาเปลี่ยนเปน บุญรอด ภิรมยภักดี 
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ไปหมด ตอมาในป พ.ศ. 2471 มีขาววาทางราชการจะสรางสะพานขามแมน้ําใหมเชื่อมตลาดพลู 
ประตูน้ําภาษีเจริญ ซ่ึงจะตรงกับเสนทางการเดินเรือของบริษัทพระยาภิรมยภักด ี(บริษัท บางหลวง 
จํากัด) พระยาภิรมยภักดีมีความเหน็วาเมื่อสะพานกับถนนตัดใหมแลวเสร็จ ประชาชนจะตองใชถนน
แทนไปมาทางเรือเพราะสะดวกและรวดเร็วกวา จึงคิดหาทางทําการคาใหม คือ ทํายาสบูซิกาแรตหรอื
ทําน้ําตาลทรายขาว แตเพื่อนทวงไว 
 
 ตอมาพระยาภริมยภักดีมีกิจไปพบมิสเตอรไอเซนโฮเฟอร ผูจัดการหางเพาสปกเคนปก เขาเปด
เบียรเยอรมันเลี้ยงมีรสดี ทําใหพระยาภิรมยภกัดีนกึอยากจะทํากจิการเบียร เมื่อไดสอบถามเกี่ยวกบัการ
ทําเบียรวางายหรือยาก ถาคดิจะทําบางจะไดเบียรดีหรือไม ก็ไดคําตอบวา ถารัฐอนญุาตและเก็บภาษี
ยอมเยาเชื่อวาจะทําเบยีรไดผลกําไร และผูจัดการหางยนิดีจะสั่งเครื่องจักรทําเบียร และจางนายชางตม
เบียรมาให สวนจํานวนเงนิทนุนั้นราวสกั 500,000 บาทก็นาจะพอ จากนั้นพระยาภิรมยภกัดีพบฝรัง่บาง
คนที่รูจักชอบพอกัน ถามเขาก็ไดความเหน็ยืนยนัวาเบียรสามารถทําไดในประเทศไทย จึงนําเรื่องเขา
ปรึกษาคณะกรรมการบริษัทบางหลวงตางเห็นชอบดวย และแนะนําวาถาไดรับอนุญาตจากรัฐบาลแลว 
สมควรที่พระยาภิรมยภักดีตองออกไปเลือกหาซื้อเครื่องจักรทําเบียรดวยตนเอง จากนั้นพระยาภิรมย
ภักดไีดศึกษารายละเอียดเพิ่มเติมจนเปนที่แนใจ แลวตัดสนิใจยื่นหนังสอืขออนุญาตตั้งโรงตมกลั่นเบียร
ในพระนครเมือ่วันที่ 12 มกราคม พ.ศ.2474 ตอเสนาบดีกระทรวงการคลัง แตไมไดรับคําตอบเปน
เวลานานจึงไดทําขึ้นอีกฉบับหนึ่ง กราบบังคมทูลเกลาฯ ขอพระมหากรุณา 
 
 วันที่ 25 มีนาคม พ.ศ. 2474 เสนาบดีเรียกพระยาภิรมยภกัดีไปพบ สอบถามใหแนใจวาเบียร
สามารถทําขึ้นไดในประเทศรอนเชนเมืองไทยจริงหรือ และตองเสียภาษีเบียรภายในประเทศ 63 สตางค
ตอลิตร ถายังตองการจะทําตองสงแผนผังโรงเบียรกับรายการที่จะตั้งทํามาใหพจิารณาดูกอน พระยา
ภิรมยภักดีทวงวาภาษีแพงไป แตเสนาบดกีระทรวงการคลังใหตกลงเรื่องภาษีทีหลังและสงแผนผังโรง
เบียรมาดูกอน พระยาภิรมยภกัดีอ้ึงไปเพราะในขณะนั้นประเทศไทยยังไมมีโรงเบียรสักโรง แตพลันนึก
ขึ้นไดวาฝรั่งเคยบอกไวในเมืองไซงอนมีโรงเบียรอยูโรงหนึ่ง จึงเดินทางไปขอแผนผังโรงเบียรแหงนัน้
เพื่อมายื่นตอเสนาบดีกระทรวงการคลัง 
 
 เมื่อกลับจากเยีย่มชมโรงเบียรในเมืองไซงอน พระยาภิรมยภกัดีไดทํารายงานยนืยนัวาเบียร
สามารถทําในประเทศรอนไดแนนอนพรอมดวยแผนผังโรงเบียรที่ไดมา ยื่นตอเสนาบดีกระทรวง    
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พระคลังเมื่อวนัที่ 7 กันยายน พ.ศ. 2474 แลวไปปรึกษาผูจัดการหางเพาสปคเคนปก เพื่อจัดการสง
น้ําประปาของไทยไปแยกธาตุในประเทศเยอรมัน ซ่ึงมีชื่อในการทําเบยีรรสเลิศเพราะน้าํเปนสวนสําคญั 
เนื่องจากเกรงวาหากน้ําของไทยมีแรเหล็กอยางน้ําในเมืองไซงอน เบียรที่ไดจะมีรสไมอรอย ปวยการขอ
อนุญาต นายหางรับน้ําประปาบรรจุขวดใหญจากพระยาภริมยภักดีสงออกไปจางแยกธาตุใน
มหาวิทยาลัย กรุงเบอรลิน ประเทศเยอรมนั อีกไมกีเ่ดือนตอมาก็ไดรับรายงานแยกธาตุ รายละเอยีดวา
น้ําประปาของไทยไมมีเหล็กเจือปนอยูเลย และลักษณะน้าํประปาคลายน้ําในเมืองมวินิคซึ่งทําเบียรมีรส
ชั้นเยีย่มอีกดวย 
 

พระยาภิรมยภกัดีวิ่งเตนคอยฟงคําอนุญาตทําเบียรจากทานเสนาบดี ครัน้ถึงวันที่ 29 กนัยายน 
พ.ศ. 2474 ก็ไดรับทราบจากเลขานุการวาเรื่องยังอยูที่ฝร่ัง ที่ปรึกษากระทรวงแวววาจะไมอนุญาต ทําเอา
พระยาภิรมยภกัดีตองวิ่งไปเฝาเจานายมีเสด็จในกรมพระกําแพงเพ็ชรเปนตน กราบทูลเรื่องโดยละเอียด
ใหทรงทราบ ครั้นตอมาเมื่อวันที่ 10 พฤศจิกายน พ.ศ. 2474 ทานเสนาบดีไดเรยีกพระยาภิรมยภักดไีป
บอกวา รัฐบาลอนุญาตใหทาํเบียรแตไมเปนโมโนโปลี ตองเสียภาษีลิตรละ 15 สตางคเทากับเบียร
ตางประเทศที่เขามา สําหรับเครื่องผสมกับเครื่องจักรตองเสียภาษีรอยละ 25 อีกตางหาก พระยาภิรมย
ภักดีขอใหเก็บภาษีตามอยางรัฐบาลไซงอน คือ ไมเก็บภาษีในปแรกตอจากนั้นเก็บเพยีงยอมเยา เสนาบดี
กระทรวงพระคลังวาถาลดลงมาเหลือลิตรละ 12 สตางคจะวาอยางไร ใหทําเรื่องเสนอขึ้นมาใหม พระยา
ภิรมยภักดกีลับมาทําเรื่องยืน่ขอลดภาษีตามที่พูดไวยื่นตอเสนาบดีกระทรวงพระคลังเมื่อวันที่ 9 
ธันวาคม พ.ศ. 2474 และค่ําวนันั้นมีการฉายภาพยนตรสมัครเลนที่พระตําหนักจิตรลดา ซ่ึงพระยาภริมย
ภักดเีปนกรรมการผูหนึ่งนําภาพยนตรที่ถายมาออกฉาย เสด็จในกรมพระกําแพงเพ็ชรทรงพระกรุณา
กระซิบวา เรื่องอนุญาตใหทาํเบียรจะเขาทีป่ระชุมสภาอภิรัฐมนตรีในเร็ววันมหีวังอยูมาก และมีฝร่ังมา
แนะนําวาถาจะออกไปซื้อเครื่องทําเบียรดวยตนเอง เลือกซื้อเครื่องเกาในเยอรมันขณะนั้นราคาถูกมาก
จะดกีวาเครื่องสรางใหม 
 
 เนื่องดวยพระยาภิรมยภักดีทราบวา พระบาทสมเด็จพระปกเกกลาเจาอยูหวัใฝพระราชหฤทัยใน
เรี่องที่ตนจะทาํเบียร จึงขอเฝาเปนการสวนพระองค ณ พระราชวังสุโขทัย วันที่ 13 ธันวาคม พ.ศ. 2474 
เวลาบายทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ใหไปเฝา ไดกราบบังคมทูลรายงานที่ตรวจดูโรงเบียรในเมือง
ไซงอน กับการตอรองเรื่องภาษีน้ําเบยีรกับเสนาบดีการคลัง เมื่อทรงทราบวาเบียรจะทําในเมืองไทยก็ดี 
พระราชหฤทยัตรัสวา ทรงโปรดดื่มเบียรเหมือนกนัถาทําออกขายไดจะเปนอุตสาหกรรมเศรษฐกิจ
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ปองกันเงินไวในประเทศไดสวนหนึ่ง จะทรงชวยเหลือตามสมควร แตที่ไดยนิวาจะไปซื้อเครื่องจักร
เบียรเกาเขามานั้น พระองคทานขอแนะนําวาอยาเลยจะสูเครื่องสรางขึ้นใหมไมได แมจะแพงกวาตอไป
นานวนัจะกลบัถูกกวาเสยีอีก และขอเตือนวาการไปคดิการคาเมืองนอกนั้นจงระวังอยาใหเสียรูเขาจะ
ขายหนาชาวไทย เชนอยางผูหนึ่งที่ถูกฝรั่งตมเรื่องสรางภาพยนตรมาแลวนั้น ทั้งนี้เปนพระมหา
กรุณาธิคุณแกตัวพระยาภิรมยภกัดีเปนอยางยิ่ง 
 
 ตอมาเมื่อตนเดือนมกราคม พ.ศ. 2475 พระยาภิรมยภักดไีดรับหนังสือของเสนาบดีคลัง ใหไป
ติดตอกับอธิบดีกรมสรรพสามิตเรื่องอัตราภาษีเบยีร ทานวาจะเก็บภาษลิีตรละ 15 สตางคเทากับเบียร
ตางประเทศ พระยาภิรมยภกัดีรองขอยกวนภาษีในปแรกพนนั้นขอเก็บแตยอมเยาแตยังไมเปนทีต่กลง 
เจาหนาที่คลังตองเรียกพระยาภิรมยภักดีไปทําความตกลงอีกหลายครั้ง ผลที่สุดรัฐบาลกําหนดภาษเีบียร
ภายในอัตรา ปตนลิตรละ 1 สตางค ปที่ 2 ลิตรละ 3 สตางค ปที่ 3 ลิตรละ 5 สตางค สวนในปตอไป
รัฐบาลสงวนสิทธิ์จะเก็บตามเห็นสมควร อัตรานี้ตกลงเมื่อวันที่ 21 มกราคม พ.ศ.2475 พระยาภิรมยภกัดี
จึงกําหนดจะออกเดินทางไปยุโรปเพื่อซ้ือเครื่องทําเบียรในตนเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2475 
 
 เมื่ออยูในยุโรปพระยาภิรมยภักดไีปเยีย่มสามัคคีสมาคมนักเรียนไทยชมุนุม พบทานเจาคุณราม
ราฆพ บอกวาทานมีโรงสีไฟเกากับทีด่ินอยูที่ตําบลบางกระบือ ถาจะตองการตั้งเครื่องทําเบียรใหไปตก
ลงกับเจาพระยายมราชที่กรงุเทพทานจะมหีนังสือตามไป พระยาภิรมยภกัดีดใีจดวยที่ดินที่เตรียมไวใน
คลองสามเสนสูที่ดินริมแมน้าํตรงนี้ไมได จงึขอรับไวมาทาํความตกลงตามสั่งโดยจะเปนเชาหรือซ้ือ
อยางใดอยางหนึ่งกไ็ด 
 
 หลังจากพระยาภิรมยภักดี  นายประจวบ  ภริมยภักดี (บุตรชาย)23และนายเบนเดิล ไดคร่ําเครง
ชวยกันตรวจรายการเครื่องจกัรรับเหมา และผูรับเหมา 3 บริษัทที่เลือกไว ก็ไดทยอยมาพบเจรจา ใน
ที่สุดวันเสารที ่3 กันยายน พ.ศ. 2475 มิสเตอร เอ. ไวเดิล กรรมการผูจัดการบริษัทเมี้ยกกับนายชางกล
ใหญมาหาพวกของพระยาภริมยภักดีสงบัญชีประมวลใหมลดราคาให และแกไขบัญชีทั้งรับเหมาเครื่อง
ใหในกรุงเทพฯ เสร็จเปนครัง้สุดทาย รวมถึงตั้งเครื่องน้ําแข็งกับคอกอนิซูเลชั่นที่พระยาภิรมยภักดไีด

 
2 นายประจวบ ภิรมยภักดี ไดศึกษาภาษาเยอรมันและเรียนการเปนนายชางตมเบียรไปพรอมกันที่เมืองมิวนิค 

ประเทศเยอรมัน ตามความตองการของพระยาภิรมยภักดี และเปนคนไทยคนแรกที่ไดเปนนายชางปรุงเบียรหรือ Brew 
Master 
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ซ้ือไวแลวดวย เมื่อเทียบกับรายอื่นๆ แลวเหน็รายนี้ดีที่สุดแตยังตอรองอกีเล็กนอย วันที่ 6 ผูแทน
บริษัทเมี้ยกมาหายังไมยอมตามที่ตอรองไว เมื่ออธิบายใหเขาฟงวาตวัพระยาภิรมยภักดมีาหาซื้อดวย
ตนเอง ผูขายไมตองเสียคานายหนาแตอยางใด จึงสมควรที่จะผอนผันใหตามขอตตอรอง เขาเห็นใจยอม
ตกลงลดใหอีกกวา 3,000 ดอลลารอเมริกัน แลวตกลงทําสัญญากันในวันที่ 8 กนัยายน พ.ศ. 2475 ณ เมือ
งบรันซไว ซ่ึงเปนที่ทําการของบริษัทเมี้ยก 
 

ตามสัญญากับบริษัทเมี้ยก เครื่องจักรที่ประมูลไดมีขนาดการผลิต 2,000,000 ลิตร วงเงินที่ตอง
ชําระมีมูลคาประมาณ 200,000 บาท แบงการชําระเงินออกเปน 4 งวด 1.  เมื่อลงนามในสัญญา 2.  เมื่อ
เครื่องจักรลงเรือที่เมืองฮัมเบิก 3.  เมื่อเครื่องจักรถึงกรุงเทพฯ และ 4.  เมื่อทําเบียรออกจําหนายเปนเบียร
ดีเปนที่นยิมของผูดื่มได 6 เดือน 
 
ดําเนินงานสรางโรงเบยีรในกรุงเทพฯ 
 
 เมื่อพระยาภิรมยภกัดีทําการซื้อเครื่องจักรทําเบียรจากยุโรปเปนที่เรียบรอย กลับสูเมืองไทย 
พระยามโนปกรณนิติธาดา นายกรัฐมนตรแีละรัฐมนตรคีลังในขณะนัน้ แจงแกพระยาภิรมยภักดีวา 
สัมปทานทําเบียรที่รัฐบาลเกาใหไว โดยเก็บภาษเีบียรในปแรกลิตรละ 1 สตางค ปที่ 2 ลิตรละ 3 สตางค 
และปที่ 3 ลิตรละ 5 สตางคนั้น รัฐบาลนี้ใหไมได เพราะอาจจจะมีผูอ่ืนขอตั้งโรงเบียรขึ้นมาแขงขันบาง 
ใหมาทําความตกลงกันใหม ทําใหยังไมมีหนังสือสัมปทานทําเบียรเปนหลักฐานและเครื่องจักรก็กําลัง
ลงเรือมาแลว 
 
 วันที่ 19 มกราคม พ.ศ. 2476 เวลา 14.00 น. พระยามโนปกรณฯ เรยีกพระยาภิรมยภกัดีไปพบที่
กระทรวง ใหเลขามาบอกวา ยกเลิกสัญญาสัมปทานเดิมเปลี่ยนเปนเก็บภาษีลิตรละ 12 สตางค ใหทาํ
หนังสือขอขึ้นมาใหม พระยาภิรมยภักดีตองกลับมาทําคําขอใหม ปแรกขอเสีย 5 สตางค ปหลังๆ ตอไป
ขอเสียลิตรละ 10 สตางคเสนอขึ้นไป จนวนัที่ 3 เมษายน พ.ศ. 2476 กรมสรรพสามิตจึงอนุญาตใหตม
กล่ันเบียรเปนงวดรายป วางมัดจําเงิน 2,000 บาท เสียภาษีน้ําเบยีรลิตรละ 10 สตางครวด 
 
 เมื่อไดที่ดนิแนนอนแลวก็ตกลงทําสัญญากับบริษัทคริศเตียนนแีอนดนลิสัน ใหปลูกโรงเก็บ
เครื่องจักรชั่วคราว กอสรางตัวโรงเบียรกบัเครื่องจักรโดยใหนายชาง ยี แบกกา เปนผูควบคุมการ
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กอสรางตามแผนผังของบริษัทเมี้ยก ลงมือกอสรางเมื่อตัวโรงสีไฟเการื้อเอาออกไป วันที่ 3 สิงหาคม 
พ.ศ. 2476 เครื่องจักรทําเบียรรุนแรกก็มาถงึหลายสิบหีบใหญ กับถังอลูมิเนียมและแปบเหล็กสําหรบั
หมอน้ําเตาไฟ นายชางกลเยอรมัน 2 คน (อยูในงบรับเหมาตั้งเครื่องและเชื่อมถังอลูมิเนียม) ก็มาถึง อีก
ทั้งนายชางตมเบียรก็ตามเขามา วันที่ 11 กรกฎาคม พ.ศ. 2476 เวลา 10.30 น. พระบาทสมเด็จพระ
เจาอยูหวักับสมเด็จพระบรมราชินีพรอมดวยกรมพระกําแพงเพ็ชร ไดเสด็จมาทอดพระเนตรการปกเข็ม
คอนกรีตรากตกึโรงเบียรดวยเครื่องจักร ทรงถามถึงกิจการตางๆ ทั่งถึงแลวเสด็จกลับ ตอมาตนเดือน
เมษายน พ.ศ. 2477 เริ่มทําน้ําแข็งออกจําหนายไดทําใหทุนคาใชจายไปไดบาง 
 
 เมื่อครั้งออกไปเลือกซื้อเครื่องจักรทําเบียร พระยาภิรมยภักดไีดเก็บปานตราเบียรตางประเทศ
มามากแตเห็นวาจะใชคงไมเหมาะ จึงประกาศเชิญชวนประชาชนเขียนสงเขาประกวดชิงรางวัลมี 3 ตรา
ปาย แบงเปนรางวัลชั้นที่ 1, 2 และ3 รวมเงนิรางวัล 1,000 บาท มีผูเขาประกวดทั่วประเทศมากกวา 
2,000 ปายตรา หลังการคัดเลือกโดยคณะกรรมการผูเชี่ยวชาญ ไดผลสรุปเปนภาพรูปตราวาวปกเปาทอง
เปนที่ 1 ภาพรปูตราสิงหเปนที่ 2 และภาพรูปตราพระปรางคเปนที่ 3 สําหรับพิมพเปนปายปดขวดเบยีร 
3 ชนิด ที่นายชางไดลงมือตมกลั่น และหมักกับยีสตในถังเย็นเกือบจะไดที่อยูแลว 
 
 วันที่ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2477 สโมสรคณะราษฎรจัดการฉลองรัฐธรรมนูญ เวลาเย็นเลี้ยงอาหาร
สมาชิกเปนงานใหญ พระยาภิรมยภักดกี็เปนสมาชิกคนหนึ่ง เห็นวาเบยีรตมกลั่นและเก็บจวนจะไดที่
สมบูรณแลว จงึไดอัดเบยีรสดใสถังไมจํานวน 360 ลิตร ไปเปดใสแกวแจกสมาชิกเพื่อชิมทดลองเปน
ตัวอยาง ปรากฏวามากทานดืม่หมดแลวและขอแถมอีก ในชั่วเวลาอันสั้นเบียร 360 ลิตรก็หมดเกลี้ยง 
ตางรองชมเชยวามีรสอรอยพอมึนดีมาก จากนั้นขาวเบียรไทยกแ็พรออกไป ทําใหหลายทานมาถามจะ
ขอซื้อเอาไปดื่ม และลูกคากค็อยจองฟงวาจะออกสูตลาดเมื่อใด  
 
 เมื่อการผลิตเบียรสมบูรณไดที่เปนจํานวนมากพอจะออกจําหนายไดทัว่ไปและเตรียมทุกสิ่งทุก
อยางพรอมแลว กรรมการบรษิัทจึงไดกําหนดวนัที่ 6 กรกฎาคม พ.ศ. 2477 เวลา 17.00 น. เปนวนัพธิี
ทําบุญเปดปายบริษัท พระยาภิรมยภักดกีราบทูลอันเชิญ สมเด็จเจาฟากรมพระนริศรานุวัตตวิงศเปนองค
ประธาน นอกนั้นใหเชิญ ฯพณฯ พ.อ. พระยาพหลพลพยหุเสนา นายกรฐัมนตรี รัฐมนตรี ขาราชการ 
พอคาคหบดี และชาวตางประเทศรวมเกือบ 400 ทาน สวนการพิธีสงฆนั้น เชาทําบญุตักบาตรพระสงฆ 
9 รูป สวดมนตแลวเลี้ยงภัตตาหาร ครั้นไดเวลาสมเด็จกบัผูที่เชิญไดเสด็จและมาในการนี้พรักพรอม 
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พระยาภิรมยภกัดีอานรายงานกอสรางเบียรแลว อัญเชิญพระองคประธานทรงเปดปายชื่อบริษัทเพือ่
สวัสดิมงคล พระองคประธานดํารัสตอบประธานพร ทามกลางเสียงไชโย แลวกเ็สวยและรับประทาน
เครื่องวางกับดืม่เบียรบริษัท เปนที่ครึกครื้นทั่วถึงกัน แลวอัญเชิญและเชญิเขาดูเครื่องจักรและกจิการ
ของบริษัทถึงชั้นยอดตกึโรงเบียร โดยถือวนัรุงขึ้น (7 กรกฎาคม พ.ศ. 2477) เปนวันปฐมฤกษเปดการ
จําหนายเบียร 
 

การผลิตเบียร 
 
แหลงที่ตั้งโรงงานที่เหมาะสม 
 
 เนื่องจากอุตสาหกรรมเบียรเปนอุตสาหกรรมที่ตองใชเงนิลงทุนสูง ผลตอบแทนต่ํา การผลิต
ตองการการประหยดัตอขนาด และผูผลิตรายเดิมมีกําลังการผลิตสวนเกิน ดังนัน้การตัดสินใจลงทนุใดๆ 
จําตองพิจารณาถึงผลไดผลเสียอยางรอบคอบ โดยพยายามลดความเสี่ยงและลดตนทนุใหไดมากทีสุ่ด
เทาที่จะทําได และหนึ่งในวธีิการลดตนทนุในการผลิตคือ การเลือกแหลงที่ตั้งโรงงานใหมีความ
เหมาะสมทั้งในดานการผลิตและการกระจายสินคา 
 
 ดานการผลิต 
 
 ยึดหลักแหลงที่ตั้งโรงงานควรอยูใกลกับแหลงวัตถุดิบใหมากที่สุด โดยเฉพาะวัตถุดบิหลักซึ่งก็
คือ แหลงน้ํา (น้ําเปนวัตถุดิบหลักกวารอยละ 90 ในการผลิตเบียร) นอกจากนีแ้หลงน้ําดังกลาวตองเปน
แหลงน้ําที่ดีมคีุณภาพเหมาะสมกับการผลิตเบียร เนื่องจากความกระดาง ความเปนกรด-ดาง ปริมาณ
เกลือแรแตละชนิด และชนิดของแรธาตุตตางๆ ที่ละลายอยูในน้ําที่ใชในการผลิตเบียร จะสงผลตอ
รสชาติของเบียรที่ผลิตได และสงผลตอตนทุนคาปรับสภาพน้ํากอนนาํมาใชในการผลิตอีกดวย ทัง้นี้
นอกจากปจจยัทางดานวตัถุดบิดังกลาวขางตนแลว โรงงานควรตั้งอยูในแหลงที่มีส่ิงอํานวยความ
สะดวกที่ดีและเพรียบพรอม เชน แหลงพลังงานและเชื้อเพลิง แรงงานรวมถึงการรักษาสภาพแวดลอม 
เพราะการผลิตเบียรมีโอกาสที่จะกอใหเกิดปญหาสิ่งแวดลอมเปนพิษได 
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ดานการกระจายสินคา 
 
 เนื่องจากเบียรเปนผลิตภัณฑที่มีอายุไมนานนักโดยเฉพาะเบียรสด ดังนั้นจึงควรตั้งโรงงานใน
แหลงที่มีการคมนาคมสะดวกรวดเร็ว ทั้งทางถนน รถไฟ และทางน้ํา เพื่อใหสามารถลดระยะเวลาและ
ตนทุนทางดานการขนสงสินคาจากผูผลิตสูมือผูบริโภค หรือไมเชนนัน้แหลงผลิตกไ็มควรอยูหางจาก
ผูบริโภคมากนักและมีชองทางการกระจายสินคาที่สะดวกรวดเร็ว ดังเชน บริษัทบุญรอดฯ และบรษิัท
คารลสเบอรกฯ ซ่ึงเลือกตั้งโรงงานในเครือในสวนภูมภิาค เพื่อชวยลดตนทุนในการกระจายสินคาไปใน
สวนภูมภิาค และเพื่อเพิ่มโอกาสในการตีตลาดประเทศเพื่อนบานใกลเคียง 
 

จากปจจยัตางๆ ขางตนทําใหโรงงานผลิตเบียรขนาดใหญสวนใหญ เลือกสถานที่ตั้งโรงงานให
อยูใกลกับแหลงวัตถุดิบหลัก (แหลงน้ํา) และมีเสนทางการคมนาคมที่สะดวกรวดเร็วเหมาะกับการ
กระจายสินคา ซ่ึงสถานที่ที่มีเงื่อนไขดังกลาวคอนขางบรบิูรณ ไดแก กรุงเทพมหานคร (บริษัท บุญ
รอดบริวเวอรี่ จํากัด และบรษิัท ไทยอมฤต บริวเวอรี่ จํากดั) จังหวดัปทมุธานี (บริษัท บุญรอดฯ และ
บริษัทไทยอมฤตฯ) จังหวัดนนทบุรี (บริษัท ไทยเอเชยีแปซิฟก บริวเวอร่ี จํากัด) จังหวัด
พระนครศรีอยธุยา (บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด และบริษัท เบยีรไทย (1991) 
จํากัด ในเครือคารลสเบอรก) จังหวดัขอนแกน (บริษัท ขอนแกนบริวเวอร่ี จํากัด ในเครือบุญรอด) และ
จังหวดักําแพงเพชร (โรงงานผลิตแหงที่สามในเครือคารลสเบอรก) 
 

กระบวนการผลิตเบียร 
 
 ในการผลิตเบยีรของผูผลิตแตละรายอาจมขีั้นตอนวิธีและรายละเอยีดแตกตางกันไปบาง แต
โดยทั่วไปแลวกระบวนการผลิตเบียรจะประกอบไปดวยขั้นตอนตางๆ ทั้งสิ้น 4 ขั้นตอนดวยกนั คือ 
ขั้นตอนการตม (Mashing Process) ขั้นตอนการปรุง (Brewing Process) ขั้นตอนการหมัก (Fermenting 
Process) และขั้นตอนการบม (Lagering Process) โดยกอนหนาที่จะเขาสูขั้นตอนทั้งสี่จะตองผาน
ขั้นตอนการแปรสภาพขาวบารเลยใหเปนมอลต (Malting Process) และขั้นตอนการเตรียมมอลต 
(Cashing Process) เสียกอน และหลังจากเสร็จสิ้นขั้นตอนในการผลิตเบียรทั้งสี่ขั้นเปนที่เรียบรอยแลว 
ผูผลิตสามารถนําเบียรที่ผลิตไดไปกรอง (Filtration Process) และบรรจลุงในบรรจุภณัฑสําหรับจดั
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จําหนายตามความตองการ (Packaging Process) ทั้งนี้ขั้นตอนในการผลิตเบียรสามขั้นแรก (Mashing-
Fermenting) เหมือนกับกรรมวิธีขั้นแรกในการผลิตวิสกี้เปนอยางมาก 
 
 ผูผลิตเบียรสวนใหญในประเทศไทยยกเวนบริษัทบุญรอดฯ ไมมีโรงงานสําหรับแปรรูปขาว
บารเลยใหเปนของตนเอง ดังนั้นจึงสามารถขามขั้นตอนในการแปรรูปขาวบารเลยใหเปนมอลตไปได 
เนื่องจากมอลตที่ใชในการผลิตเบียรไดมาจากการนําเขามอลตจากตางประเทศ ทั้งนีใ้นการผลิตและ
เตรียมมอลตกอนเขาสูขั้นตอนการผลิตเบียร มีรายละเอียดดังตอไปนี ้
 
 ขั้นตอนการแปรสภาพขาวบารเลยใหเปนมอลต (Malting Process) โดยการนําขาวบารเลยมา
คัดทําความสะอาดและตรวจสอบคุณภาพแลวจึงนําไปผึ่งแดด จากนัน้นาํไปแชในน้ําประมาณ 50 
ชั่วโมง เพื่อใหขาวไดรับความชื้นเพียงพอสําหรับการงอก (ขั้นตอนนี้เรียกวา “Steeping”) แลวจึงนาํขาว
ที่แชน้ําจนไดที่แลวไปหมักโดยเกลีย่ในถงัหมักประมาณหนึ่งสัปดาห (6-8 วัน) เพื่อใหงอกซึ่งใน
ระหวางกระบวนการงอกของตนออนนี้จะเกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นภายในเมล็ด โดยเกดิเปนเอนไซม
สําหรับยอยสลายโมเลกุลแปงใหกลายเปนน้ําตาล (ขั้นตอนนี้เรียกวา “Germination”) และเมื่อเมลด็ขาว
งอกถึงระดับทีเ่หมาะสมเกิดเปนรากออนและใบสีเขียว (Green Malt) จึงนําไปอบใหแหงเพื่อหยดุ
สภาวะการงอกดังกลาว (หยดุปฏิกิริยาที่เกดิขึ้นหลังจากที่มีการเปลี่ยนแปลงแลว) โดยหลังจากเสร็จสิ้น
กระบวนการอบ (ขั้นตอนนีเ้รียกวา “Kilning”) จะไดมอลตทั้งหมด 3 ประเภทดวยกนัคือไวทมอลตหรือ
แอมเบอร (White Malt or Amber) บราวมอลต (Brown Malt) และแบล็คมอลต (Black Malt) ทั้งนีม้อลต
แตละชนดิที่ไดมีความเหมาะสมในการผลติเบียรตางชนดิกัน และยิ่งอบมอลตเปนเวลานานเทาใดเบียร
ที่ผลิตไดก็จะยิง่มีสีเขมขึ้นเทานั้น 
 
 ขั้นตอนการเตรียมมอลต (Cashing Process) นํามอลตที่ไดจากขาวบารเลยมาคัดทําความสะอาด 
โดยผานตระแกรงขนาดตางๆ เพื่อเลือกสิ่งปะปนออก จากนั้นนําเขาเครื่องบดทั้งเปลือกใหเปนแปง แลว
นําแปงที่ไดไปผสมกับน้ําที่เตรียมไว (ปรบัสภาพเรียบรอยแลว และพรอมสําหรับนํามาใชใน
กระบวนการผลิตเบียร) ในหมอตม (Mash Tun) ทั้งนีห้ากผูผลิตมีการใชวัตถุดิบอื่นทดแทนมอลตให
นํามาใสลงในหมอตมนี้พรอมกัน 
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หลังจากเสร็จสิ้นขั้นตอนการเติมมอลตเปนที่เรียบรอยแลว จึงเขาสูขั้นตอนในการผลิตเบียร
ทั้งสิ้น 4 ขั้นตอน (ภาพผนวกที่ 1) ดังไดกลาวไวขางตน โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี ้

 
 

 
 

ภาพผนวกที่ 1  ขั้นตอนการผลิตเบียร (เสนประแสดงถงึทางเลือกในการเติมกาซ  คารบอนไดออกไซ
ใหแกผลิตภัณฑเบียร) 

ที่มา: Katsigris and Porter (1983) 
 
 ขั้นตอนการตม (Mashing Process) เพื่อเปลี่ยนแปงจากมอลตบดใหกลายเปนน้าํตาล โดยการ
นํามอลตบด (Grounded Barley Malt) และน้ํารอนใสลงในหมอตม (Mash Tun) พรอมกัน จากนั้นใส
สวนประกอบที่ใชแทนมอลต (Precooked Adjuncts) เชน ขาวหรือขาวโพด ซ่ึงทําใหสุกเรียบรอยแลว 
(ถามี) ลงในหมอตม ผสมสวนผสมทั้งหมดใหเขากันและใหความรอนที่อุณหภูมิไมเกิน 154 องศา
ฟาเรนไฮน (ประมาณ 70 องศาเซลเซียส) เปนเวลา 1-6 ชั่วโมง (อุณหภมูิและเวลาที่ใชอาจแตกตาง
ออกไปจากตวัเลขดังกลาว  แลวแตสูตรในการผลิตเบียรของผูผลิตเบียรแตละราย) โดยในระหวางการ
ตมเอนไซมในมอลตจะถูกกระตุนใหทํางาน เพื่อเปลี่ยนแปงใหกลายเปนน้ําตาล (อาจมีการใชใบกวนใน
หมอตมเพื่อเรงใหเอนไซมทํางานไดเรว็ขึ้น) และเมื่อเสร็จสิ้นกระบวนการตมแลวกากมอลตจะถูกกรอง
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ออกใหเหลือเพียงสวนทีเ่ปนน้ํา น้ําดังกลาวเรียกวา “น้ําเวิท” (Wort) ซ่ึงจะถูกสงตอไปยังหมอปรุง 
(Brew Kettle) ตอไป 
 
 ขั้นตอนการปรุง (Brewing Process) เปนการตมน้ําเวิทกับดอกฮอป เพื่อสกัดเอารสขมและกลิ่น
หอมของดอกฮอปใหละลายออกมาอยูในน้ําเบียร (เปนการปรุงกลิ่นและรสของน้ําเวิทใหเปนเบยีรอยาง
ที่เบียรควรจะเปน) โดยทําการตมในหมอปรุงที่เปนทองแดงหรือแสตนเลส (Copper or Stainless-Steel 
Brew Kettles) เปนเวลา 1- 2

12 ชั่วโมง ทั้งนี้การกระทําดังกลาวถือเปนการสเตอริไรซและสกัดเอาสาร
ปองกันการเนาและฆาพิษ (Antiseptic) ออกมาจากดอกฮอป เพื่อปองกันเบยีรจากการเนาบูด/เสียไป
พรอมๆ กับการสกัดเอากลิ่นและรสออกมา และหลังจากผานการปรุงเปนที่เรียบรอยแลวจึงคอยกรอง
เอากากดอกฮอปออกพรอมกับทําใหน้ําเวทิเย็นตวัลง โดยหากตองการผลิตเปนลาเกอรเบียร (Lager 
Beer) ตองทําใหน้ําเวิทเยน็ลงจนมีอุณหภูมจินถึงจุดเยือกแข็ง คือลดอุณหภูมิลงมาจนอยูที่ 37-49 องศา
ฟาเรนไฮน (2.8-9.4 องศาเซลเซียส) และหากตองการผลิตเปนเอล (Ales) ซ่ึงถือเปนเบียรประเภทหนึ่ง ก็
เพียงแคทําใหน้ําเวิทมีอุณหภูมิลดลงมาอยูที่ 50-70 องศาฟาเรนไฮน (10.0-21.1 องศาเซลเซียส) ก็พอ 
 
 ขั้นตอนการหมัก (Fermenting Process) คอื ขั้นตอนการเปลี่ยนน้ําตาลในน้ําเวิทใหกลายเปน
แอลกอฮอลและกาซคารบอนไดออกไซดดวยการเติมยสีตลงไป โดยหากตองการผลิตเปนลาเกอรเบียร
ใหเติมยีสตชนดิจม ซ่ึงยีสตจะจับตวัรวมกนัอยูที่กนถังหมัก (Fermentation Tank) และเริ่มกระบวนการ
หมักจากดานลาง แตหากตองการผลิตเปนเอลใหเติมยสีตชนิดลอย ซ่ึงยีสตจะลอยขึ้นไปจับตวัรวมกัน
อยูดานบนบริเวณผวิหนาของน้ําเวิทและเริม่กระบวนการหมักจากดานบน ทั้งนี้กระบวนการหมัก
ตามปกติจะกนิเวลานานประมาณหนึ่งสัปดาหหรือมากกวา แตหากเปนการผลิตลาเกอรเบียรจะตองใช
เวลามากขึ้นเลก็นอย ในขณะที่เปนการผลิตตเอลจะใชเวลาลดลงเล็กนอยและในระหวางการหมักผูผลิต
อาจเก็บกาซคารบอนไดออกไซดสวนเกนิเอาไวภายใตแรงอัด เพื่อนํามาใชเติมใหแกน้ําเบยีรในภายหลัง 
 
 ขั้นตอนการบม (Lagering Process) คําวา “Lager” มาจากภาษาเยอรมัน คําวา “Lagern” ซ่ึง
แปลวาการเกบ็ (Store) แตสําหรับกระบวนการผลิตเบียรจะหมายถึง การนําน้ําเบยีรที่ผลิตไดมาบมใน
ถังบม (Store Tank ในภาพผนวกที่ 1) เพือ่ใหน้ําเบยีรทีไ่ด (Ripens the Beer) และมรีสชาติกลมกลอม 
(Mellowing Beer Flavor) ทั้งนี้ถังบมดังกลาวควรเปนภาชนะที่ทําจากแสตนเลส (Stainless-Steel Tank) 
หรือแกว (Grass-Lined Tank) ไมใชไม เนื่องจากการบมในถังไมจะทําใหน้ําเบยีรเนาบูดหรือเสียรสได 
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โดยหากเปนการผลิตลาเกอรเบียรจะนําน้ําเบียรมาบมที่อุณหภูมิเกือบถึงจุดเยือกแข็ง เปนเวลาหลาย
สัปดาหหรือหลายเดือนเพื่อใหเบียรมีรสนุมและปองกันรสเปรี้ยว ในขณะที่เปนการผลิตเอลจะใชเวลา
ในการบมสั้นกวามาก ทั้งนีห้ากในขั้นตอนการบมยังคงมีการหมักตวัของน้ําเบียรเกดิขึ้นอยางชาๆ ตอ
เนื่องมาจากกระบวนการหมกั จะทําใหน้ําเบียรที่ผลิตไดใสขึ้นและปราศจากสิ่งปลอมปน และเมื่อเสร็จ
ส้ินกระบวนการบมผูผลิตอาจตองเติมกาซคารบอนไดออกไซดใหแกน้ําเบียรกอนนาํไปบรรจุ แตหาก
ผูผลิตไมตองการเติมกาซคารบอนไดออกไซดในขั้นตอนนี้ ผูผลิตสามารถเลือกเติมกาซ
คารบอนไดออกไซดในระหวางกระบวนการบมแทน โดยการเติมน้ําเวิทที่เพิ่งหมักลงไปในถังบมเบียร
เล็กนอยระหวางการบม เพื่อทําใหเบยีรที่ไดมีรสอรอยและมีพรายฟองอันเกิดจากการหมักอยางตอเนื่อง 
(กระบวนการดังกลาวเรยีกวา “Krausening” มาจากภาษาเยอรมันคําวา “Krausen” ที่แปลวาฟองอัน
เกิดขึ้นจากการหมักน้ําเวิทจนถึงระดับหนึง่) ซ่ึงวิธีการดงักลาวถูกเรียกวาวิธีการเติมกาซ
คารบอนไดออกไซดตามธรรมชาติ (Natural Carbonation)  
 
 หลังจากผานขัน้ตอนในการผลิตเบียรตางๆ ดังกลาวทั้งหมดแลว ถือเปนอันเสร็จสิ้น
กระบวนการในการผลิตเบียร ผูผลิตสามารถนําน้ําเบียรที่ผลิตไดไปกรอง (Filtration Process) และแยก
บรรจุลงในบรรจุภัณฑชนิดและขนาดตางๆ ตามความตองการ (Packaging Process) ทั้งบรรจุภัณฑแบบ
ถัง ขวดหรือกระปอง โดยอาจผานกระบวนการพาสเจอรไรซ (Pasteurizing) หรือไมก็ได แลวแต
ประเภทและอายุในการเก็บรกัษาผลิตภณัฑของเบียรที่นําออกจําหนาย ทั้งนี้เบียรบรรจุขวดและกระปอง
สวนใหญมักผานการพาสเจอรไรซที่อุณหภูมิ 140-150 องศาฟาเรนไฮน (60-65.6 องศาเซลเซียส) เปน
เวลา 20-60 นาที เพื่อฆาแบคทีเรียและยีสตที่หลงเหลืออยูในน้ําเบยีร ซ่ึงจะทําใหเบยีรที่ผลิตไดมี
คุณภาพดีและมีอายุในการเกบ็รักษายาวนานขึ้น แตในกรณีของเบียรสดผูผลิตอาจเพียงแคนําน้ําเบยีรมา
ผานกระบวนการพาสเจอรไรซอยางรวดเรว็ (Flash-Pasteurized) ดวยไอน้ําหรือไมนาํน้ําเบียรมาผาน
กระบวนการพาสเจอรไรซเลยก็ได เพียงแตตองบรรจุเบียรลงในถังที่สามารถทนแรงดันจากกาซ
คารบอนไดออกไซดที่เพิ่มขึ้น อันเนื่องมาจากยังคงเกิดการหมักอยางตอเนื่องอีกเลก็นอยในน้ําเบยีร (ถัง
อลูมิเนียม) ทั้งนี้พบวาผูผลิตสวนใหญนิยมใชวิธีหลังมากกวาวิธีแรก และสําหรับเบียรสดบรรจุกระปอง
หรือขวด ผูผลิตสามารถรักษาความสดมันของน้ําเบียรเอาไวได โดยเพยีงแคนําน้ําเบยีรมาผานการกรอง
ดวยแผนกรองที่ละเอียดเปนพิเศษ เพื่อแยกยีสตและสิ่งปลอมปนอื่นๆ ออกมา กอนบรรจุลงในบรรจุ
ภัณฑที่ตองการ 
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ประเภทของเบียร 
 

 “เบียร” เปนคําจํากัดความสําหรับเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล (จากการหมกั) ซ่ึงผลิตจากมอลต
และปรุงแตงกลิ่นรสดวยดอกฮอป (Katsigris and Porter, 1983: 178) โดยในปจจุบนัมีการผลิตเบียร
ออกมาจําหนายในทองตลาดมากมายหลายประเภทดวยกนั สงผลใหมีหลักเกณฑในการจําแนกประเภท
ของผลิตภัณฑเบียรที่หลากหลายตามไปดวย ไมวาจะเปนการจัดแบงโดยดูจากกรรมวธีิในการผลิตและ
สายพันธุของยสีตที่ใช การจดัแบงโดยดูจากผลิตภัณฑ (บรรจุภัณฑและอายุการเก็บรกัษา) หรือการ
จัดแบงโดยดจูากแหลงที่มาของผลิตภัณฑ เหลานี้เปนตน 
 
การแบงประเภทของเบียรตามกรรมวิธีในการผลิตและสายพันธุของยสีตท่ีใช 
 
 แบงออกไดเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ เบียรหมักดานบน (Ales) และเบยีรหมักดานลาง (Lager 
Beer) ซ่ึงแตกตางกันทั้งการใชยีสตคนละสายพันธุ (ยีสตลอยและยีสตจม ตามลําดบั) ในกระบวนการ
หมัก รวมถึงอณุหภูมิและระยะเวลาที่ใชในการหมักและบมเบียร โดยลาเกอรเบียรสวนใหญมักมีระดับ
ของแอลกอฮอลในน้ําเบยีรนอยกวาเอล แตก็มีบางบางประเภทที่มแีอลกอฮอลสูงกวาเอล 
 
 เบียรหมักดานบน (Top Fermented Beer: Ales) เอลมักเปนเบียรสีดําออนหรือสีทองแดง 
(Copper-Colored) ทําจากขาวมอลต มีรสขม มีระดับแอลกอฮอลคอนขางสูง (โดยทั่วไปประมาณรอย
ละ 6-8) และใสดอกฮอปมากกวาเบียรชนดิอื่น นยิมดื่มมากในประเทศอังกฤษ แคนาดาและออสเตรเลีย 
โดยหากตองการดื่มเอลใหไดรสชาติอยางเอล (Full Favor) ตองดื่มที่อุณหภูมิประมาณ 55 องศา
ฟาเรนไฮน (12.78 องศาเซลเซียส) เปนอยางต่ํา (ดื่มที่อุณหภูมิสูงกวาการดื่มเบียรประเภทหมักดานลาง         
(ลาเกอรเบียร)) ซ่ึงเบียรที่จัดอยูในประเภทของเอล มีดังตอไปนี ้
 
 พอรเตอร (Porter) เปนเอลเบียรสีดําที่มีฟองมาก ซ่ึงผลิตจากขาวบารเลย (ยังไมถูกทําให
เปลี่ยนเปนมอลต) ที่นําไปอบจนมีสีเขม มรีสหวานมากกวาและมีกล่ินของดอกฮอปนอยกวาเอลเบยีร 
(เหมือนกับสเตาตเบียรแตจะมีความขน (Body) นอยกวาและมีรสชาติไมรุนแรงเทา) นิยมบริโภคเปน
อยางมากในชวงศตวรรษที่ 18-19 โดยมีตนกําเนดิ ณ กรงุลอนดอน ประเทศอังกฤษ 
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 สเตาต (Stout) พัฒนามาจากพอรเตอรเบียรของชาวอังกฤษ โดยเปนเบียรที่มีสีดําเขม มีกล่ินฉุน
รุนแรงของดอกฮอปและขาวมอลตที่ถูกอบจนมีสีน้ําตาลเขมอยางชัดเจน มีการใสสมุนไพรและใชยสีต
ที่ทําใหมีกล่ินคลายผลไม โดยสเตาตเปนเบียรที่มีสรรพคุณบํารุงสุขภาพมากกวาเบยีรประเภทอื่น ที่มี
ตั้งแตรสหวานกวาเอลไปจนถึงรสขมกวาลาเกอรเบียร ซ่ึงไดรับความนิยมเปนอยางมากในกลุม
ผูบริโภคชาวอังกฤษ ไอริช สกอตแลนด และในประเทศอาณานิคมของอังกฤษ เชน มาเลเซียและจา
ไมกา ฯลฯ แตคนไทยไมคอยนิยมเทาใดนกัและมีราคาคอนขางแพง (สเตาตที่เปนที่รูจักกนัเปนอยางดี 
คือ สเตาตตรากินเนสส (Guiness Stout) จากประเทศไอรแลนด (Ireland) 
 

บารเลยไวน (Barley Wines) เปนเอลเบียรที่มีแอลกอฮอลสูงและบอยครั้งมีรสคลายผลไม 
 
ไวเซนเบยีร (Weizenbier Beer) เปนเอลเบียรที่ถือกําเนดิขึ้นในตอนใตของประเทศสาธารณรัฐ

เยอรมัน ซ่ึงทําการผลิตดวยมอลตจากขาวสาลีและใชยีสตที่ทําใหเกิดกลิน่หอมคลายกานพลูหรือกลวย
หอมในกระบวนการหมัก โดยในปจจุบนัไดรับความนยิมอยางแพรหลายไปทั่วโลก เนื่องจากเปนเบียร
ที่ทําใหรูสึกสดชื่น (Refreshing) อยางที่ไมมีในเบยีรชนิดอื่น และในความกลมกลอมมีรสขมปนอยู
เล็กนอย (นิยมบริโภคโดยไมตองกรองและใชมะนาวฝานบางๆ ประดับไวที่แกว) 
 
 เบียรหมักดานลาง (Bottom Fermented Beer: Lager Beer) เปนเบยีรที่มสีีจาง ผลิตจากขาว
มอลต ดอกฮอป และในบางครั้งอาจใชเมล็ดขาวชนดิอื่นเปนสวนผสมทดแทนมอลต เชน ขาวโพด ขาว 
ฯลฯ มีอายุการเก็บรักษาระหวาง 6 สัปดาหถึง 6 เดือน ซ่ึงโดยทั่วไปจะมแีอลกอฮอลประมาณรอยละ 
3.5-4 มีการผลิตมากในประเทศสหรัฐอเมริกา และชาวยุโรปและคนไทยนิยมบริโภคเบียรชนิดนีเ้ปน
อยางมาก (ลาเกอรเบียรที่มีการผลิตในประเทศไทย ไดแก สิงห คลอสเตอร ไฮเนเกน ชาง คารลสเบอรก 
ฯลฯ) โดยเบียรที่จัดอยูในประเภทของลาเกอรเบียร คือ 
 
 ฟลสเนอร (Pilsner หรือ Pilsener) เปนลาเกอรเบียรชนิดแรกที่มีสีออน (สีอัมพัน) ไมเขมเชนใน
อดีต อีกทั้งยังมีรสออน ไมขม ชวยดับกระหาย ดื่มไดคลองคอ และทําใหรูสึกอยากดืม่ ถือกําเนิดขึน้ครั้ง
แรกภายใตชื่อตรา Pilsner Urquell เมื่อป ค.ศ.1842 ณ เมอืงฟลเซน (Pilsen) ในโบฮีเมยี (Bohemia) 
สาธารณรัฐเชก โดยใชน้ําทีอ่อนเปนพิเศษ มอลตจากขาวสาลีพันธุดี ฮอปที่ดีที่สุด ยสีตชนิดที่หมกั
ดานลางสายพนัธุใหมจากบาวาเลีย และทําการหมักในอณุหภูมิที่เยน็จดัเพื่อใหเบียรที่ไดมีรสนุมและมี
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กล่ินหอมจากฮอปมากขึ้น ซ่ึงโดยทั่วไปมีระดับแอลกอฮอลอยูที่รอยละ 3.2-4.5 โดยน้าํหนัก โดยใน
ประเทศสหรัฐอเมริกาถือเปนผลิตภัณฑทีไ่ดรับความนยิมมากที่สุด โดยมีผลิตภัณฑเบียรตราบัดไวเซอร 
(Budweiser) มิลเลอร (Miller’s High Life) มีเคอลอป (Michelob) คอร (Coors)  Schlitz และ Pabst Blue 
Ribbon เปนผลิตภัณฑยอดนิยมที่มียอดขายสูง นอกจากนี้ในปจจุบันไดมีผูนําเบียรชนิดนี้ไปพัฒนา 
(Pilsner-Style Beers) ใหมีระดับแอลกอฮอลและแคลอรี่ต่ําลง (Light Beer) ประมาณ 1/3-1/2 ของระดับ
แคลอรีเดิม ซ่ึงในปจจุบนักําลังไดรับความนิยมเพิ่มมากขึน้เรื่อยๆ สงผลใหตลาดมีการขยายตวัในอัตรา
ที่สูงมาก (ไลทเบียรเปนผลติภัณฑเบียรทีม่ีสัดสวนของน้ําเพิ่มขึ้นและมีระดับแอลกอฮอล / 
คารโบไฮเดรตลดลง เนื่องจากระดับของแคลอรีขึ้นอยูกับระดับของแอลกอฮอลและคารโบไฮเดรตใน
น้ําเบียร) 
 
 บอคเบียร (Bock Beer) เปนเบียรพิเศษอกีชนิดหนึ่งที่มีรสชาติเขมขน มีระดับของแอลกอฮอล
สูงไมต่ํากวารอยละ 6 โดยปริมาตร มีสีดํา (Rich, Heavy, Dark Lager Beer) และหวานกวาเบียรธรรมดา
ทั่วไป (Caramel Taste) นิยมผลิตเปนอยางมากในประเทศเยอรมัน แตในประเทศสหรัฐอเมริกาจะทํา
การผลิตเฉพาะในชวงเทศกาลฤดูใบไมผลิเทานั้น 
 
 ดุลเคิลเบียร (Dunkel Beer) มีตนกําเนดิในประเทศสาธารณรัฐเยอรมัน (คําวา “Dunkel” ใน
ภาษาเยอรมันแปลวา “เขม” (Dark)) โดยเบียรชนิดใดกไ็ดที่มีสีเขมจากการใชมอลตที่ถูกอบจนมีสี
น้ําตาลเขมในกระบวนการผลิต 
 
 มอลตลิเคอร (Malt Liquors) โดยทั่วไปมีระดับของแอลกอฮอลอยูที่รอยละ 5.5-6  โดยปริมาตร 
โดยผลิตภัณฑเบียรตรา Schlitz Malt Liquor, Colt 45 และ Champale เปนผูนําอยูในผลิตภัณฑเบยีรชนิด
นี้ และพบวาในการผลิตเบียรชนิดนี้มีอยูบอยครั้งที่ผูผลิตมักเพิ่มการหมกั (Increase Fermentation) ดวย
การเติมเอนไซม (Extra Enzymes) ลงไปในกระบวนการผลิต 
 
 สตรีมเบียร (Steam Beer) เปนเบียรฟองนุมสดชื่น (Lively Head) ที่มีความเขมขน (Body) และ
รสชาติ (Taste) แบบเอล โดยมีระดับของแอลกอฮอลประมาณรอยละ 5 ของปริมาตร ถือกําเนิดขึน้ครั้ง
แรกจากโรงเบยีรขนาดเลก็ (Anchor of San Francisco) ในยุคขุดทองทีแ่คลิฟอรเนียสหรัฐอเมริกา 
จากนั้นจึงไดรับความนิยมแพรหลายไปทัว่ประเทศ โดยเปนเบียรที่ทําการผลิตดวยเทคนิคแบบ
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ผสมผสานระหวางการผลิตลาเกอรเบียรและเอล คือ ใชกระบวนการหมักดานลางแบบลาเกอรเบียร
รวมกับการหมักในอณุหภูมสูิงของเอล (ในแคลิฟอรเนียสมัยนั้นหาน้ําแข็งไดยากมากจึงไมสามารถทํา
การหมักน้ําเวทิที่อุณหภูมิต่ําใกลจุดเยือกแข็งดังเชนการผลิตลาเกอรเบียรทั่วไป) ทั้งนี้ชื่อของเบียรไดมา
จากไอ (Stream) ที่ลอยออกมาเมื่อเปดถังเบียร (Cask) 
 
 นอกเหนือจากเบียรที่ถูกจัดอยูในประเภทของเอลและลาเกอรเบียรดังกลาวขางตนแลว ยังมี
เบียรอีกชนดิหนึ่งที่ใชเมล็ดขาวดิบเปนวัตถุดิบในการผลิต ซ่ึงมีชื่อเสียงมากเปนที่นยิม และผลิตเฉพาะ
ในประเทศญีปุ่นเทานั้น (มชีื่อเสียงพอสมควรในตางประเทศ) คนสวนใหญมักเขาใจผิดคิดวาเปนสุรา 
และไมคอยไดรับความนิยมในการบริโภคมากเชนในประเทศญี่ปุน เบยีรชนิดนัน้คือสาเก (Sake) ทั้งนี้
สาเกถือเปนเบยีรที่มีระดับของแอลกอฮอลสูงมากประมาณ 16-17 ดีกร ี
 
การแบงประเภทของเบียรจากผลิตภัณฑ 
 
 หากจําแนกประเภทของเบยีรตามผลิตภัณฑเบียรที่ผลิตและจําหนายในปจจุบัน สามารถแบง
ออกไดเปน 2 ประเภทใหญๆ  ดวยกัน คือ เบียรขวดหรือเบียรกระปอง และเบียรสดบรรจุถัง 
 
 เบียรขวดหรือเบียรกระปอง (Bottle Beer or Canned Beer) เปนเบียรที่นยิมดื่มกันมากใน
ประเทศไทย โดยมีคุณภาพและรสชาติตางกันไปตามกรรมวิธีการผลิตของแตละบริษทั ซ่ึงกอนที่จะนํา
ผลิตภัณฑเบยีรออกมาวางจําหนายในทองตลาด ผูผลิตจะนําผลิตภณัฑเบียรดังกลาวไปผาน
กระบวนการพาสเจอรไรซ (Pasteurized) เสียกอนเพื่อใหมีคุณภาพดีและเก็บไวไดนาน ทั้งนี้ผูบริโภค
สวนใหญในประเทศกวารอยละ 90 นิยมบรโิภคเบียรรสเขมดีกรีแรงและมีรสขมจัด (Lager Beer: ไลท
เบียร) ซ่ึงเปนเบียรที่ผลิตขึ้นโดยคํานึงถึงสุขภาพของผูบริโภคเปนหลัก (เปนที่นยิมอยางมากใน
ตางประเทศ)  
 
 เบียรสดบรรจถัุง (Draft Beer) คือ เบียรที่ไมผานกระบวนการพาสเจอรไรซ (Pasteurized) ทํา
ใหมีอายกุารเกบ็รักษาสั้นประมาณ 24-36 ชั่วโมง (สูงสุดไมเกิน 7 วัน) แตมีรสชาติสดมันกวาเบยีรที่
ผานการพาสเจอรไรซ ในประเทศไทยเรียกวา “เบียรสด” (ผูผลิตจะนําน้ําเบียรมาบรรจุลงในถัง
อลูมิเนียมเพื่อจัดจําหนาย) ซ่ึงนิยมในงานจดัเลี้ยงและเทศกาลเบียรสดฤดูหนาว โดยในปจจุบันผูบรโิภค
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เบียรในประเทศไทยกําลังใหความนิยมบริโภคเบียรสดเพิม่มากขึ้นเรื่อยๆ ซ่ึงสวนหนึง่เปนแรงหนุนมา
จากเทศกาลเบยีรการเดนทีจ่ดัขึ้นในฤดหูนาวตามสถานทีต่างๆ อยางแพรหลายทั้งสวนอาหาร 
รานอาหาร หางสรรพสินคา สถานบันเทิง และสถานที่ที่มีผูบริโภคเปนจํานวนมาก 
 
การแบงประเภทของเบียรจากแหลงที่มาของผลิตภัณฑ 
 
 สามารถแบงประเภทของเบยีรออกไดเปน 3 ประเภทใหญๆ ดวยกนัคอื เบียรสูตรของคนไทยที่
ทําการผลิตภายในประเทศ (เบียรในตระกูลสิงหทั้งหมด ลีโอ ไทเบียร (ซูเปอรไลออน) อมฤต เบียรดํา
ตราพยัคฆ และชาง) เบยีรสูตรตางชาติที่ทําการผลิตภายในประเทศ (มทิไวดา คลอสเตอร เบ็คส กิน
เนสสเตาส (ทําการผลิตในชวงป พ.ศ. 2538-2540) คารลสเบอรก ไฮเนเกนและอัมสเทล) และเบยีรที่ทํา
การผลิตในตางประเทศซึ่งมีการนําเขามาจาํหนายภายในประเทศ (โคโรนา มิลเลอร บัดไวเซอร         
ฟอสเตอร โฮลเทล ซับโปโร อาซาฮี กิริน ไทเกอร ซานมิเกล ฯลฯ เปนตน) โดยนําเขามาทั้งในรูปของ
เบียรบรรจุขวดและบรรจุกระปอง 
 

ประโยชนของเบียร 
 
 เบียรถึงแมเปนเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลแตก็เพียงในระดับต่ําประมาณ 7-15 ดีกรีเทานั้นและมี
ประโยชนอยูหลายประการดวยกัน ไมวาจะเปนประโยชนตอสุขภาพ ประโยชนจากสารอาหารและ
พลังงานที่ไดรับจากการบริโภคผลิตภัณฑเบียร หรือประโยชนจากการนําสวนประกอบเหลือใชจาก
กระบวนการผลิตเบียรไปแปรรูปตอ ดังตอไปนี ้
 
ประโยชนตอสุขภาพรางกาย 
 
 เบียรมีคุณสมบัติที่ดีหลายประการดวยกนั ซ่ึงเปนประโยชนตอสุขภาพรางกายของผูบริโภค 
หากบริโภคอยางถูกสุขลักษณะ ดังตัวอยางตอไปนี ้
 

- ชวยบรรเทาอาการความดันโลหิตต่ํา แพทยบางทานอาจแนะนําใหทานดื่มเบียรเพื่อ  
บรรเทาอาการได 
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- ชวยใหนอนหลับเมื่อดื่มเบียรที่มีคุณภาพดใีนปริมาณทีพ่อเหมาะ จะทําใหงวงและนอน
หลับสบาย ตืน่ขึ้นมาก็จะรูสึกสดชื่นไมปวดศรีษะ 

- ชวยเรยีกน้ํายอยได เพราะถาเมื่อทานดื่มพอประมาณ กจ็ะรูสึกอยากรับประทานอาหารและ
ชวยใหอาหารมีรสชาติดีขึ้น 

- ชวยใหระบบขับถายดีขึ้น ทองไมผูก เปนตน 
- เบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลต่ํา หากดื่มในปริมาณที่พอเหมาะสามารถชวยขยายหลอดเลือด

ได จึงเปนที่นยิมในหมูผูที่ใสใจตอสุขภาพ 
 

ประโยชนทางโภชนาการ 
 
 ในบรรดาเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอลทั้งหลาย เบียรถือเปนเครื่องดื่มที่มคีุณคาทางอาหารสูงและ
ครบเกือบทุกชนิด แมวาจะมีปริมาณของสารอาหารที่มีคุณคาและเปนประโยชนอยูนอยก็ตาม โดย
คุณคาทางอาหารที่มีอยูในเบยีรพอจะกลาวได คือ 
 
 น้ํา  ประมาณรอยละ  89-91    โปรตีน          ประมาณรอยละ  0.4-0.5 
 คารโบไฮเดรต ประมาณรอยละ  4-5 คารบอนไดออกไซด  ประมาณรอยละ  0.4-0.5 
 แอลกอฮอล ประมาณรอยละ  3.5-4 เกลือแร          ประมาณรอยละ  0.2 
 
 โดยโปรตีน 1 กรัม ใหพลังงาน 4.0 กิโลแคลอรี และแอลกอฮอล 1 กรัม ใหพลังงาน 7.1 กิโล
แคลอรี 
 
ประโยชนจากการนําไปใชตอ 
 
 กากมอลตทั้งสดและแปรรปูจากกระบวนการผลิตเบียรสามารถนําไปใชเปนอาหารสัตวตอได 
(ยังไมคอยไดแพรหลายเทาใดนกั) เนื่องจากมีโปรตีนสูงและมีราคาไมแพงเมื่อเทยีบกบัวัตถุดิบอืน่ที่ใช
ในการผลิตอาหารสัตวซ่ึงมีโปรตีนสูงเชนกนั โดยในตางประเทศไดมกีารทดลองนํามาใชเล้ียงสัตวทั้ง
ในสัตวกระเพาะเดีย่วและสตัวหลายกระเพาะ ในขณะทีป่ระเทศไทยไดมีการศึกษาเกี่ยวกับการนํากาก
เบียรไปใชในการเลี้ยงสุกรและปลา (ปลานิลและปลาดกุ) เชนกัน โดยผลการศึกษาสวนใหญไมพบ
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ความแตกตางอยางมีนัยสําคญัตอการเจริญเติบโตและโอกาสการรอดชีวิต ระหวางการใหอาหาร
แบบเดิมกับอาหารผสมกากเบียร 
 
 นอกจากเบียรบรรจุภัณฑทั้งประเภทขวดและกระปองของเบียร ยังสามารถนํากลับมาใชใหม
ทําใหไมเกิดปญหาตอส่ิงแวดลอม และสามารถนําไปดัดแปลงเปนงานฝมือ ของประดับตกแตงและใช
สอยประโยชนในดานอื่นๆ ไดอีกดวย 
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ประวัติการศึกษา และการทํางาน 
 
ชื่อ –นามสกุล นางสาวภัททิรา  เลาหพัชรินทร 
วัน เดือน ป ที่เกิด วันที ่16 เดือนตุลาคม พ.ศ. 2525 
สถานที่เกิด  จังหวดัลําปาง 
ประวัติการศึกษา เศรษฐศาสตรบัณฑิต มหาวทิยาลัยเชยีงใหม 

 
 
 


	Thesis47670229-F.pdf
	Thesis47670229test.pdf
	ใบรับรองวิทยานิพนธ์
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
	ปริญญา
	ภาควิชา
	การศึกษาอำนาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปิดเสรีอุตสาหกรรมเบ
	นามผู้วิจัย
	นางสาวภัททิรา  เลาหพัชรินทร์

	ได้พิจารณาเห็นชอบโดย
	ประธานกรรมการ
	กรรมการ
	กรรมการ
	(
	)
	หั


	หัวหน้าภาควิชา
	(
	)
	บั
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์รับรองแล้ว

	(
	)
	ค

	คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย
	วันที่
	เดือน
	พ.ศ.




	ภาคผนวก ข  ผลจากการประมาณการอุปสงค์และต้นทุนส่วนเพิ่ม
	สินค้าเบียร์

	Thesis47670229v3.pdf
	ใบรับรองวิทยานิพนธ์
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
	ปริญญา
	ภาควิชา
	การศึกษาอำนาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปิดเสรีอุตสาหกรรมเบ
	นามผู้วิจัย
	นางสาวภัททิรา  เลาหพัชรินทร์

	ได้พิจารณาเห็นชอบโดย
	ประธานกรรมการ
	กรรมการ
	กรรมการ
	(
	)
	หั


	หัวหน้าภาควิชา
	(
	)
	บั
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์รับรองแล้ว

	(
	)
	ค

	คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย
	วันที่
	เดือน
	พ.ศ.




	ภาคผนวก ข  ผลจากการประมาณการอุปสงค์และต้นทุนส่วนเพิ่ม
	สินค้าเบียร์
	ประวัติการศึกษา และการทำงาน


	Thesis47670229-P.pdf
	Thesis47670229test.pdf
	ใบรับรองวิทยานิพนธ์
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
	ปริญญา
	ภาควิชา
	การศึกษาอำนาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปิดเสรีอุตสาหกรรมเบ
	นามผู้วิจัย
	นางสาวภัททิรา  เลาหพัชรินทร์

	ได้พิจารณาเห็นชอบโดย
	ประธานกรรมการ
	กรรมการ
	กรรมการ
	(
	)
	หั


	หัวหน้าภาควิชา
	(
	)
	บั
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์รับรองแล้ว

	(
	)
	ค

	คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย
	วันที่
	เดือน
	พ.ศ.




	ภาคผนวก ข  ผลจากการประมาณการอุปสงค์และต้นทุนส่วนเพิ่ม
	สินค้าเบียร์

	Thesis47670229v3.pdf
	ใบรับรองวิทยานิพนธ์
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
	ปริญญา
	ภาควิชา
	การศึกษาอำนาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปิดเสรีอุตสาหกรรมเบ
	นามผู้วิจัย
	นางสาวภัททิรา  เลาหพัชรินทร์

	ได้พิจารณาเห็นชอบโดย
	ประธานกรรมการ
	กรรมการ
	กรรมการ
	(
	)
	หั


	หัวหน้าภาควิชา
	(
	)
	บั
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์รับรองแล้ว

	(
	)
	ค

	คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย
	วันที่
	เดือน
	พ.ศ.




	ภาคผนวก ข  ผลจากการประมาณการอุปสงค์และต้นทุนส่วนเพิ่ม
	สินค้าเบียร์
	ประวัติการศึกษา และการทำงาน





