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บทที่ 1 
 

 บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 

 อุตสาหกรรมการผลิตและจาํหนายเบียรในประเทศไทยเกิดขึ้นครั้งแรกในป พ.ศ. 2477 
และมีอัตราการเจริญเติบโตอยางตอเนื่อง โดยในชวงป พ.ศ. 2545 – 2547 มูลคาตลาดเบียรโดยรวม
มีมูลคาประมาณ 56,649 ลานบาท 70,285 ลานบาท และ 72,176 ลานบาท ตามลําดับ  
และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยปละรอยละ 16.17 ตอป (ตารางที่ 1) ซ่ึงสอดคลองกับปริมาณการผลิต
และการจําหนายเบียรภายในประเทศที่มีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง กลาวคือ ตั้งแตป พ.ศ. 2535 
จนถึงป พ.ศ. 2548 อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยมปีริมาณการผลิตและปริมาณการจําหนาย
เติบโตเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรอยละ 14.39 และรอยละ 13.54 ตอปตามลําดับ โดย ณ ป พ.ศ. 2548  
อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยมีปริมาณการผลิตจํานวน 1,800 ลานลิตร และปริมาณการ
จําหนายจํานวน 1,630 ลานลิตร อันเปนผลมาจากการที่ความตองการบริโภคเบียรในประเทศไทยมี
แนวโนมที่จะเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง (ตารางที่ 2) 
 
ตารางที่ 1  มูลคาตลาดเบียร 

(หนวย: ลานบาท) 
ป พ.ศ. มูลคาตลาดเบียร อัตราการเติบโต (รอยละ) 
2529 4,499.63 n.a. 
2530 5,083.42 12.97 
2531 6,702.86 31.86 
2532 9,626.77 43.62 
2533 13,897.08 44.36 
2534 16,192.20 16.52 
2535 16,857.30 4.11 
2536 21,334.86 26.56 
2537 26,583.08 24.60 
2538 35,042.83 31.82 
2539 45,931.39  31.07 
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ตารางที่ 1  (ตอ) 
                                           (หนวย: ลานบาท) 

ป พ.ศ. มูลคาตลาดเบียร อัตราการเติบโต (รอยละ) 
2540 54,108.35 17.80 
2541 68,601.46 26.79 
2542 61,888.04 -9.79 
2543 52,761.01 -14.75 
2544 56,620.64 7.32 
2545 56,649.17 0.05 
2546 70,285.29 24.07 
2547 72,176.12 2.69 

ที่มา: กรมพัฒนาเศรษฐกิจการคลัง กระทรวงพาณิชย (2549) 
 

ทั้งนี้ แตเดิมอุตสาหกรรมเบยีรในประเทศไทยเปนอุตสาหกรรมที่ผลิตเพื่อจําหนาย
ภายในประเทศเปนหลัก สวนที่เหลือจากการบริโภคภายในประเทศจึงสงออกไปจําหนาย 
ในตางประเทศ โดยตั้งแตป พ.ศ. 2535 ถึงป พ.ศ. 2548 ปริมาณการสงออกเบียรของประเทศไทย 
มีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเฉลี่ยรอยละ 43.42 ตอป โดยเฉพาะในป พ.ศ. 2548 ที่มีอัตรา
การเติบโตถึงรอยละ 291.39 (ตารางที่ 2) ซ่ึงเปนผลอันเนื่องมาจากรัฐบาลไดเปดเสรีอุตสาหกรรม
เบียรในประเทศมากขึ้นเพื่อใหเกิดการแขงขันและเกิดการพัฒนาสามารถแขงขันกับตางประเทศได 
 
ตารางที่ 2  การผลิต การจําหนาย การนําเขา การสงออก และการบริโภคเบียรของประเทศไทย                 
                    ป พ.ศ. 2535-2548       

    (หนวย: ลานลิตร) 
ป 

(พ.ศ.) 
ปริมาณ 
การผลิต 

ปริมาณ 
การจําหนาย 

การนําเขา การสงออก การบริโภค 
ในประเทศ 

2535    325.20 326.15 0.57 4.27 322.45 
2536    415.31      412.21 0.64 4.90 407.94 
2537    523.03    521.06 0.66 5.89 515.84 
2538    647.31    645.93 0.93 5.27 641.59 
2539    759.07    757.27 1.12 6.04 752.35 
2540    874.23    880.07 1.08 8.41 872.74 
2541    965.98    964.79 2.57 11.21 956.15 
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ตารางที่ 2  (ตอ) 
    (หนวย: ลานลิตร)

ป 
(พ.ศ.) 

ปริมาณ 
การผลิต 

ปริมาณ 
การจําหนาย 

การนําเขา การสงออก การบริโภค 
ในประเทศ 

2542 1,045.37 1,025.00 0.81 17.37 1,025.27 
2543 1,165.37 1,141.00 0.80 17.73 1,141.98 
2544 1,238.00 1,217.00 1.32 20.77    884.74 
2545 1,275.00 1,237.00 n.a. 41.75 n.a. 
2546 1,602.00 1,548.00 n.a. 43.46 n.a. 
2547 1,631.00 1,597.00 n.a. 35.77 n.a. 
2548 1,800.00  1,630.00 n.a. 140.00 n.a. 
ที่มา: ธนาคารแหงประเทศไทย (2535-2548) 
          

ในชวงกอนทีรั่ฐบาลจะออกนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยในป  
พ.ศ. 2536 นั้น มีเพียงบริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ผูผลิตเบียรสิงหเปนผูผลิตและจําหนาย 
แตเพยีงผูเดียวมาตลอด 30 ป ถึงแมวา บริษทั ไทยอมฤต บริวเวอรี่ ไดเขามาเปนคูแขงในตลาดตั้งแต 
ป พ.ศ. 2509 และจากการที่บริษัท บุญรอด บริวเวอร่ี เปนผูนําตลาดโดยครอบครองสวนแบงตลาด
ประมาณรอยละ 80-90 มาโดยตลอด สงผลใหเกดิการผูกขาดเกดิขึ้นในอุตสาหกรรมเบียร ทําให
รัฐบาลตองหามาตรการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร เพื่อใหมีผูประกอบการรายใหมเขามาทําการผลิต
เบียรมากขึ้น เพื่อลดอํานาจการผูกขาดของผูผูกขาดเดิมและใหมกีารแขงขันมากขึ้น โดยภายหลัง
จากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรของรัฐบาลป พ.ศ. 2536 เปนตนมา ภาวการณแขงขนัใน
อุตสาหกรรมเบียรมีความรุนแรงขึ้นอยางมาก เนื่องจากมผูีประกอบการรายใหมเขามาแขงขันใน
ตลาดเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงสงผลใหโครงสรางอุตสาหกรรมเบยีรเปลี่ยนไป โดยในปจจุบนั มีผูผลิตและ
จําหนายเบียรรายใหญในประเทศจํานวน 3 ราย คือ บริษัท  บุญรอด บริวเวอร่ี จํากัด  
บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากดั (มหาชน) และบริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟค บริวเวอร่ี จํากดั ทั้งนี้  
ในชวงป พ.ศ. 2541 เปนตนมาบริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) ผูผลิตเบียรชางสามารถ 
แยงชิงสวนแบงตลาดจากบรษิัท บุญรอด บริวเวอร่ี จํากัด ผูผลิตเบียรสิงหและกลายเปนผูนําตลาด
ในปจจุบนั (ตารางที่ 3 และภาพที่ 1)  
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ตารางที่ 3  รายช่ือและสวนแบงตลาดของผูผลิตเบียร ป พ.ศ. 2547 
 

ผูผลิต  ตราสินคา สวนแบงตลาด 
ป พ.ศ. 2547* (รอยละ) 

ผูถือหุนใหญ 

บ. บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด 
บ. ปทุมธานี บริวเวอรี่ จํากัด 
บ. ขอนแกน บริวเวอรี่ จํากัด 

 
เบียรสิงหและเบียรลีโอ 37.32 กลุมภิรมยภักดี 

บ. เบียรไทย (1991) จํากัด 
มหาชน 
บ. คอสมอส บริวเวอรี่  
(ประเทศไทย) จํากัด 
บ. เบียรทิพย บริวเวอรี่ (1991)  
จํากัด 

 

เบียรชางและเบียรอาชา 55.18 กลุมเจริญ สิริวัฒนภักดี 

บ. ไทยเอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่  
จํากัด 

 
เบียรไฮเนเกน 7.49 กลุมไชยวรรณ 

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 
 

ผลจากการที่รัฐบาลเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 ทําใหโครงสรางตลาด 
ของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงไป และการทีโ่ครงสรางตลาดมีการ
เปลี่ยนแปลงไปนั้นก็จะสงผลตอสวัสดิการทางสังคมและการกระจายสวัสดิการระหวางผูผลิต 
และผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปไมมากกน็อย ซ่ึงผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงความสําคัญของผลกระทบจาก
นโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรที่มตีอโครงสรางตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยและ
สวัสดิการทางสังคม ดังนั้น การศึกษาอํานาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปดเสรีอุตสาหกรรม
เบียรจึงมุงศึกษาถึงอํานาจตลาดและสวัสดิการที่เปลี่ยนแปลงไปอันเนือ่งมาจากผลของนโยบายการ
เปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร โดยทําการเปรยีบเทียบอํานาจตลาดและสวสัดิการในชวงกอนและ
ภายหลังจากรฐับาลมีนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ทั้งนี้ เพื่อเปนแนวทาง
สําหรับผูผลิตในการวางแผนการผลิต และการกําหนดราคาที่เหมาะสม นอกจากนี้ภาครัฐบาล
สามารถใชเปนแนวทางในการวางเปาหมายนโยบายสงเสริมอุตสาหกรรมเบียรใหมกีารพัฒนา
สามารถแขงขันกับตางประเทศ และชวยสงเสริมสวัสดิการโดยรวมของอุตสาหกรรมเบียรทั้งใน
ดานผูผลิตและผูบริโภคใหดีขึ้น 
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% 

 
ป (พ.ศ.) 

 
ภาพที่ 1  สวนแบงตลาดของเบียรสิงห เบียรชาง และเบียรไฮเนเกน ป พ.ศ. 2535-2547 (%) 
หมายเหตุ:  * ขอมูลเบียรสิงหตั้งแตป พ.ศ. 2541 เปนขอมูลของเบียรสิงหและเบียรลีโอ 

* ขอมูลเบียรสิงหตั้งแตป พ.ศ. 2544 เปนขอมูลของเบียรสิงห เบียรลีโอและ 
   เบียรไทเบียร 
* ขอมูลเบียรชางป พ.ศ. 2547 เปนขอมูลของเบียรชางและเบียรอาชา 

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549)  
                                           

วัตถุประสงคการวิจัย 
 

1.  ศึกษาอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 
 
 2.  ศึกษาผลกระทบของนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยที่มีตอ

สวัสดิการสังคม 
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

 ผลจากการศึกษาอํานาจตลาดและสวัสดกิารสังคมจากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรนั้น 
ผูผลิตเบียรสามารถใชเปนแนวทางในการวางแผนการผลิต และการกําหนดราคาที่เหมาะสม 
นอกจากนี้ภาครัฐบาลสามารถใชเปนแนวทางในการวางเปาหมายและกําหนดนโยบายสงเสริม
อุตสาหกรรมเบียรใหสามารถแขงขันกับตางประเทศ และชวยสงเสริมสวัสดิการโดยรวมของ
อุตสาหกรรมเบียรทั้งในดานผูผลิตและผูบริโภคใหดีขึน้  

 
ขอบเขตการวจัิย 

 
 ในการศึกษาครั้งนี้จะทําการศึกษาขอมูลอุตสาหกรรมเบยีร ตั้งแตป พ.ศ. 2526-2547  
ซ่ึงมีผูผลิตและจําหนายเบียรรายใหญในประเทศไทยจํานวน 3 ราย ดังนี้ 
 

1.  บริษัท บุญรอด บริวเวอร่ี จํากัด  
 

2.  บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 
 
3. บริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟค บริวเวอรี่ จํากดั  

 
 



บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

ในการศึกษาอาํนาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร 
ไดนําแนวความคิด ทฤษฎี และงานวจิัยที่เกี่ยวของ มาเปนกรอบการศกึษา โดยมีรายละเอียด ดังนี ้

 
ทฤษฎีและแนวคิด 

 
1.  ทฤษฎีวาดวยโครงสรางตลาด 
 

โครงสรางตลาด หมายถึง ลักษณะขององคกรในตลาดไมวาจะเปนกลุมผูเชี่ยวชาญ  
กลุมผูซ้ือ ความสัมพันธระหวางผูซ้ือและผูขาย หรือระหวางหนวยผลิตที่ตั้งมานานกบัหนวยผลิต
ใหมที่จะเขารวมดําเนินการในตลาด หรืออีกนัยหนึ่งเราอาจกลาวไดวา โครงสรางตลาดในทาง
ปฏิบัตินั้นมีอิทธิพลอยางไรตอการแขงขันและการตั้งราคาขายในตลาด ทั้งนี้ ปจจยัสําคัญที่มี
อิทธิพลตอโครงสรางตลาด ไดแก 
 

1) การกระจุกตัวของอุตสาหกรรม จะแสดงถึงอํานาจทางการตลาดหรืออํานาจการผูกขาด
ของผูผลิตในตลาดนั้น ซ่ึงจะพิจารณาจากจํานวนผูผลิตและลักษณะการกระจายตัวของผูผลิตใน
ตลาด 

 
2) อุปสรรคของผูผลิตรายใหม เปนปจจัยอีกประการหนึ่งที่จะแสดงถึงโครงสรางตลาด 

เพราะในขณะที่จํานวนหนวยผลิตสะทอนถึงจํานวนคูแขงในตลาด อุปสรรคในการเขาสูตลาดจะ
สะทอนถึงความสามารถของคูแขงที่จะเขามาใหมและมผีลตอจํานวนผูผลิตในตลาดอีกทางหนึ่ง
ดวย 

 
3) ความแตกตางของสินคาที่ผลิต ความแตกตางของสินคาของผูผลิตแตละรายจะแสดงถึง

อํานาจทางการตลาดนั้นๆ เนื่องจากการทีผู่ผลิตทําใหผูบริโภคเห็นวาสินคาของตนแตกตางจาก
สินคาของผูผลิตรายอื่นจะทาํใหผูบริโภครูสึกวาเปนการยากที่จะหาสนิคาอื่นมาทดแทน ยิ่งมีความ
แตกตางมากเทาใดยิ่งทดแทนไดยาก ซ่ึงจะทําใหผูผลิตมีอํานาจทางการตลาดมาก นอกจากนีย้ังมี
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ปจจัยอ่ืนๆ ที่มีอิทธิพลตอโครงสรางตลาด เชน ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา อัตราการ
เจริญเติบโตของอุปสงคในตลาด เปนตน 

 
ปจจัยทั้ง 3 ขางตนนั้นจะเปนตัวกําหนดทีสํ่าคัญในการแบงแยกวาโครงสรางตลาด 

ควรจะเปนตลาดประเภทใด ในทางเศรษฐศาสตรไดแบงโครงสรางตลาดตามระดับความเขมขน
ของการแขงขันหรืออํานาจผกูขาดในตลาดไวดังนี ้
 

1) ตลาดแขงขนัสมบูรณ (Perfect Competition Market) (วันรักษ  มิ่งมณีนาคิน, 2545: 121-
122) 

 
ตลาดแขงขันสมบูรณจะตองมีองคประกอบตามขอสมมติดังตอไปนี้  
 

1.  ผูซ้ือและผูขาย (ผูผลิต) เปนจํานวนมากมายนับไมถวน ซ่ึงการซื้อขายแลกเปลี่ยนแต
ละครั้งหรือแตละรายมีจํานวนนอยมากเมื่อเปรียบเทียบเปนสัดสวนของจํานวนซื้อขายทั้งหมดใน
ตลาด ดวยเหตนุี้การเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อขายของผูซ้ือและผูขาย (ผูผลิต) รายใดรายหนึ่ง จึงไมมี
ผลกระทบตอราคาตลาดหรือไมไดทําใหอุปสงคและอุปทานของตลาดเปลี่ยนแปลงไป 

 
2.  สินคาที่นํามาซื้อขายกันในตลาดมีลักษณะและคุณภาพใกลเคียงกันมากจนแยก      

ไมออก (Homogeneous Product) หมายความวาในสายตาของผูซ้ือจะเห็นวาสินคาของผูขายแตละ
รายไมแตกตางกัน จะซื้อจากผูขายรายใดก็ได ตราบใดที่ขายตามราคาตลาด ทั้งนี้การสมมติใหสินคา
มีลักษณะและคุณภาพเหมือนกันก็เพื่อตัดปญหาไมใหปจจัยอ่ืนๆ ยกเวนราคาเพียงอยางเดียวที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจของผูซ้ือ 

 
3.  ผูขายหรือผูผลิตแตละรายสามารถเขาและออกจากการแขงขันไดอยางเสรี ปราศจาก

การขีดขวางใดๆ ทั้งส้ิน ซ่ึงผูผลิตที่ขาดประสิทธิภาพจะถูกผลักดันใหออกไปจากการแขงขันหรอื
ตองเลิกกิจการไปในที่สุด 

 
4.  การเคลื่อนยายสินคาสามารถทําไดโดยอิสระ (Free Mobility) หมายความวา สินคา

สามารถเคลื่อนยายไปยังที่ตางๆ ไดโดยสะดวกและไมเสียคาใชจายมากจนถึงกับตองมีการเพิ่มราคา
ขาย นั่นคือการกระจายของสินคาจะเปนไปอยางสมบูรณ 
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5.  ผูซ้ือและผูขายมีความรอบรูในสภาพการณของตลาดอยางสมบูรณ (Perfectly 
Knowledge) หมายความวา ผูซ้ือและผูขายจะตองติดตามเหตุการณและความเคลื่อนไหวของตลาด
อยูตลอดเวลา นั่นคือหากมกีารเปลี่ยนแปลงราคาเกิดขึ้นจะรูไดทันทแีละสามารถตัดสินใจได เชนถา
ผูขายรายใดรายหนึ่งขึน้ราคาสินคา ผูซ้ือทุกรายจะทราบไดทันทีและจะไมซ้ือสินคาจากผูขายราย
นั้น 

 
อยางไรก็ดี ตลาดที่มีคุณลักษณะครบถวนตามขอสมมติขางตน อาจจะหาไมไดในโลก

ของความเปนจริง เทาที่มีอยูกใ็กลเคยีงเทานั้น เชน ตลาดหุน เปนตน ดงันั้นการสรางแบบจําลอง
โครงสรางตลาดแบบนี้ขึ้นกเ็พื่อประโยชนทางการศึกษาเปรียบเทียบเปนสําคัญ 

 
2) ตลาดที่มีการแขงขันไมสมบูรณ (Imperfect Competition Market) (วนัรักษ  มิ่งมณี

นาคิน, 2545: 122-124) 
 

ตลาดโดยทั่วไปลวนเปนตลาดที่มีการแขงขนัไมสมบูรณแทบทั้งส้ิน โดยตลาดสินคา
และบริการแตละอยางจะมีความเขมขนของการแขงขันหรือการผูกขาดมากนอยแตกตางกันไป 
ในทางเศรษฐศาสตรไดแบงตลาดที่มีการแขงขันไมสมบูรณออกเปน 3 ประเภทดังนี้  

 
2.1  ตลาดผูกขาด (Monopoly Market) 

 
ตลาดที่มีการผูกขาดแทจริงมีขอสมมติเกี่ยวกับลักษณะตลาด ดังนี ้

 
2.1.1  มีผูผลิตหรือผูขายเพียงรายเดียว เรียกวา ผูผูกขาด (Monopolist) จึงไมตอง

เผชิญกับการแขงขันจากผูผลิตรายอื่น  
 

2.1.2  สินคาที่ผูผูกขาดผลิตขึ้นจะมีคณุสมบัติไมเหมือนใครและไมสามารถหา
สินคาอื่นๆ มาทดแทนไดอยางใกลเคียงหรือทดแทนกนัไมไดเลย 
 

2.1.3  ผูผลิตสามารถกีดกันไมใหผูอ่ืนเขามาทําการแขงขนัไดหรือไดรับสัมปทาน
ใหผลิตไดแตเพียงผูเดยีว 
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จากคุณลักษณะทั้ง 3 ประการขางตน ผูผูกขาดจึงมีอํานาจในการกําหนดราคาขาย
สินคา (Price Maker) หรือกาํหนดปริมาณขายอยางใดอยางหนึ่ง นัน่คือ สามารถเลือกที่จะขึ้นราคา
สินคาหรือเลือกที่จะเพิ่มปริมาณขายไดตามตองการ โดยขึน้อยูกับวัตถุประสงคของการดําเนิน
กิจการ ซ่ึงอาจเปนไปเพื่อใหไดกําไรสูงสุด แสวงหายอดขายสูงสุดหรืออาจเลือกที่จะแสวงหาความ
เจริญเติบโตของกิจการ เปนตน การผูกขาดสามารถเกิดขึ้นจากสาเหตตุางๆ ดังตอไปนี้ 

 
1.  ผูผลิตแตละรายในตลาดตกลงรวมตัวกนัผูกขาด เพื่อรักษาผลประโยชนรวมกัน

ภายใตการจดัการเดียวกนั ซ่ึงในบางประเทศมีกฎหมายหามการผูกขาด เชน สหรัฐอเมริกา อังกฤษ 
เปนตน 

 
2.  รัฐบาลออกกฎหมายใหผูกขาดแตเพยีงผูเดียว สวนใหญเปนกจิการรัฐวิสาหกิจ 

เชน ไฟฟา น้ําประปา ยาสูบ เปนตน ทั้งนี้ เพื่อไมใหสรางความเสียหายแกสวนรวมจนเกินไป หรือ
เพื่อไมใหเกดิการเอารัดเอาเปรียบผูบริโภคหรือเพื่อมิใหเปนการมอมเมาประชาชน 

 
3.  ลักษณะของกิจการที่จะตองใชเงินลงทนุเปนจํานวนสูงมาก เปนการลงทุนขนาด

ใหญและผลตอบแทนการลงทุนต่ําหรือระยะเวลาคืนทุนยาวนาน 
 

4.  การเปนเจาของวัตถุดิบทีสํ่าคัญแตเพียงผูเดียว ผูผลิตอืน่ๆ ไมมีทางที่จะทําการ
ผลิตแขงขันได 

 
5.  การเปนเจาของเทคโนโลยีในการผลิตแตเพียงผูเดยีว ผูผลิตอื่นๆ ไมสามารถ

ลอกเลียนแบบได 
 

6.  การจดทะเบียนลิขสิทธิ์ตามกฎหมาย และกฎหมายใหความคุมครองลิขสิทธิ์ จึง
มีอํานาจผูกขาดในสิ่งประดษิฐนั้นแตเพยีงผูเดียวตราบเทาที่กฎหมายใหการคุมครอง 
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2.2  ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic Competition Market)  
 
ตลาดประเภทนี้มีลักษณะหลายประการที่เหมือนกับตลาดที่มีการแขงขนัสมบูรณ 

โดยมีลักษณะดังนี ้
 

2.2.1  มีผูซ้ือ ผูขาย (ผูผลิต) อยูเปนจํานวนมากราย 
 
 2.2.2  ปราศจากสิ่งกีดขวางสาํหรับการเขามาแขงขันของผูผลิต (ผูขาย) รายใหม 
 
 2.2.3  ปราศจากการรวมหัวกนัระหวางผูซ้ือหรือผูขาย 
 
 2.2.4  สินคาของผูผลิตแตละรายมีความแตกตางกัน แตกส็ามารถใชทดแทนกนัได

อยางใกลเคยีง   
 
 ทั้งนี้ มีลักษณะที่แตกตางไปจากตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณเพียงประการเดียวคือ 

สินคาของผูผลิตแตละรายมคีวามแตกตางกัน โดยความแตกตางกันอาจเปนไดใน  2 ลักษณะคือ 
แตกตางจริงอันเกิดจากรูปราง การบรรจุหบีหอและคณุภาพของสินคา แตก็สามารถทดแทนกันได
หรืออาจเปนแตเพียงความรูสึกของผูซ้ือวาแตกตางกัน ทัง้ๆ ที่ความจริงแลวไมแตกตางกัน ลักษณะ
ประการนี้เอง ทําใหผูผลิตบางรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดมีอํานาจผูกขาดอยูบางจากความ
แตกตางในสนิคาของตน ซ่ึงอํานาจผูกขาดจะมีมากขึ้นถาทําใหสินคาของตนแตกตางจากของผูผลิต
รายอ่ืนไดมากขึ้น และหากเปนที่นิยมของผูซ้ือกลุมใหญ อํานาจผูกขาดก็จะมีมากขึ้น 

 
 อยางไรก็ตาม แมวาสินคาของผูผลิตบางรายจะแตกตางจากของผูผลิตรายอื่นๆ 

เพียงใด แตสินคาของผูผลิตรายอื่นก็สามารถใชทดแทนไดอยู ดังนั้น ถาตั้งราคาของตนสูงกวาของ
ผูผลิตรายอื่นมากเกินไปแลว อาจจะตองสูญเสียลูกคาใหกบัผูผลิตรายอื่นได 
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2.3  ตลาดผูขายนอยราย (Oligopoly) 
 
ตลาดผูขายนอยรายคือ มีผูผลิตหรือผูขายจํานวนนอยราย (ตั้งแต 2 รายขึ้นไป) 

ผูผลิตหรือผูขายแตละรายมพีฤติกรรมในการเฝาดูหรือติดตามการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของ        
คูแขงขันในตลาด หากผูผลิตหรือผูขายรายใดรายหนึง่ลดราคาสินคาลง ผูผลิตรายอื่นๆ ก็จะมี
ปฏิกิริยาโตตอบโดยการลดราคาตาม เพื่อที่จะรักษาสวนแบงการตลาดของตนเอาไว แตในทาง
ตรงกันขามหากผูผลิตรายใดรายหนึ่งเพิ่มราคาสินคาของตน ผูผลิตรายอื่นๆ จะไมขึ้นราคาตาม       
ผลที่ตามมาคือ ผูผลิตหรือผูขายที่เพิ่มราคาสินคานั้นจะสูญเสียลูกคาไปและสวนครองตลาดจะลดลง 
ดังนั้นในตลาดที่มีผูขายนอยรายจึงหลีกเลีย่งที่จะทาํการแขงขันกันในดานราคา แตจะหันมารวมตวั
กันระหวางผูผลิตหรือผูขายเพื่อที่จะตกลงกันวาจะไมแขงขันกันในดานราคา  

 
อุตสาหกรรมที่มีโครงสรางตลาดแบบตลาดผูขายนอยราย (Oligopoly) ไดแก 

อุตสาหกรรมซึ่งมีผูผลิตจํานวนนอย ผลผลิตของผูผลิตแตละรายมีสัดสวนคอนขางสูง ทําให       
การดําเนนินโยบายของผูผลิตแตละรายมีผลกระทบซึ่งกนัและกนัอยางเลี่ยงไมได ไมวาผูผลิต      
รายใดรายหนึง่จะเปลี่ยนแปลงนโยบายของตนเปนอยางใดอยางหนึ่ง ไมวาจะลดราคาหรือ
เปลี่ยนแปลงรปูแบบของผลผลิตใหม ผูผลิตที่เปนคูแขงอีกสองสามรายในตลาดสังเกตเห็นไดทันที 
และจะพิจารณาหาแนวทางทีจ่ะปรับปรุงนโยบายของตน อันจะสงผลกระทบกลับมายังผูผลิต        
ที่เปลี่ยนแปลงนโยบายรายแรกอีก ดังนัน้ในการกําหนดนโยบายหนึ่งๆ นอกจากผูผลิตจะตอง
คํานึงถึงผลที่ตนจะไดรับจากการดําเนนินโยบายนัน้ๆ แลว ผูผลิตยังจะตองคํานึงถึงปฏิกิริยา         
ของผูผลิตรายอื่นๆ ที่จะสงผลกระทบถึงตนดวย ความขึน้อยูแกกันและกัน (Interdependence)       
ในระหวางผูผลิตในตลาดลักษณะนี้จึงมีมาก ตัวอยางของผูผลิตในโครงสรางตลาดผูขายนอยราย  
ในปจจุบนั เชนอุตสาหกรรมรถยนต อุตสาหกรรมปูนซิเมนต อุตสาหกรรมน้ําอัดลม อุตสาหกรรม
ผงซักฟอก และอุตสาหกรรมเบียร เปนตน (นราทิพย  ชตุิวงศ, 2542: 231-243) 

 
อุตสาหกรรมในตลาดผูขายนอยราย อาจแบงไดเปน 2 แบบ คือ 

 
3.1) อุตสาหกรรมที่ผูผลิตมีการผลิตและการจําหนายสินคาที่มีลักษณะตางกัน 

(Differentiated Products) แตเปนสินคาทดแทนกันได ความยืดหยุนไขวระหวางสินคาของผูผลิตใน
อุตสาหกรรม (Cross Elasticity of Demand) มีคาสูง แตสินคาของแตละผูผลิตจะมีลักษณะเดนของ
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ตนเอง ซ่ึงแตกตางจากผูผลิตอื่น โดยความแตกตางนี้อาจเปนความแตกตางที่แทจริงหรือเปนเพียง
การลวงตาซึ่งเกิดจากการโฆษณาและความเชื่อถือของผูซ้ือก็ได 

 
 3.2) อุตสาหกรรมที่มีการผลิตสินคาที่มีลักษณะเหมือนกนั (Homogeneous 

Products) ดังนั้นผูซ้ือจึงไมมีแรงจูงใจอืน่ใหชอบสินคาของผูผลิตหนึ่งมากกวาผูผลิตอื่นๆ ยกเวน
ปจจัยทางดานราคา นอกจากนี้การที่จํานวนผูผลิตในตลาดผูขายนอยรายมีเพยีงไมกีร่าย ผูผลิตจึงมี
แนวโนมจะรวมหัวกนั ทั้งนี้เพราะผูผลิตสามารถเจรจาตกลงกันไดโดยเสียคาใชจายในการเจรจา 
(Negotiation Cost) ไมมาก และการควบคมุใหผูผลิตแตละรายดําเนินการตามขอตกลงทําไดไมยาก 
และเสียคาใชจายนอย ดังนั้นผูผลิตจึงมีแนวโนมที่จะรวมตัวกัน (Collude) เพื่อเพิ่มอาํนาจการ
ผูกขาดและกําหนดราคาและปริมาณที่ทําใหไดรับกําไรเพิ่มมากขึ้น 

 
การที่ผูผลิตในตลาดผูขายนอยรายสามารถดํารงอยูได ก็เพราะตลาดนี้มปีจจัยที่

สําคัญ 2 อยางที่ชวยกีดกนัผูผลิตรายใหม คือ การประหยัดจากขนาดและการจํากดัราคาจําหนาย 
 

1.  การประหยดัจากขนาด หมายถึง การลดลงของตนทุนตอหนวยของสินคาที่
ผลิตเนื่องจากจํานวนผลผลิตมาก ในตลาดผูขายนอยรายผูผลิตแตละรายจะมีสวนแบงตลาดสูงจึง
กอใหเกิดการประหยดัตอขนาด การประหยัดตอขนาดนี้มิไดสงผลใหเกิดความไดเปรียบทางดาน
ตนทุนการผลิตตอหนวยเทานั้น แตยังสงผลใหผูผลิตรายใหมไมสามารถที่จะทําการผลิตจนถึง
ระดบัที่จะทําใหตนทุนตอหนวยต่ําสุดได ทั้งนี้เพราะขนาดของตลาดใหญไมพอ การใชเทคโนโลยี
แบบทันสมัย ที่มีตนทุนการผลิตต่ํานั้นจะตองมีการผลิตในปริมาณครัง้ละมากๆ แตถาขนาดของ
ตลาดไมใหญพอ ผูผลิตตองหันไปใชเทคโนโลยีการผลิตแบบดั้งเดิม กจ็ะทําใหมีตนทุนการผลิตตอ
หนวยสูงขึ้น ทําใหไมสามารถแขงขันกับผูผลิตเดิมได นอกจากนี้ผูผลิตรายใหญไดใชสวนลดตางๆ 
เชน สวนลดปริมาณ สวนลดเปาหมาย เปนเครื่องมือในการกีดกันผูผลิตรายใหมโดยการลดราคาลง
เปนระยะๆ ทําใหนกัลงทุนเกดิความไมมัน่ใจในระดับราคาวาจะสามารถเขามาแขงขันได 

 
2.  การจํากัดราคาจําหนาย (Limit Pricing) เกิดขึ้นโดยผูผลิตรายเดิมในตลาดอาจ

ทําการกําหนดราคาสินคาใหต่ําเพียงเพื่อใหไดกําไรในระดับหนึ่ง และเปนราคาที่ต่ํากวาตนทุนการ
ผลิตตอหนวยของผูผลิตรายใหม เพื่อปองกันการเขามาของผูผลิตรายใหม ดังนัน้ผูผลิตรายเดิมจะตั้ง
ราคาไดสูงเพียงใดจะขึ้นอยูกบัความแตกตางของตนทุนการผลิตเฉลี่ยตอหนวยของหนวยผลิตเดิม
และหนวยผลิตใหม ความแตกตางของตนทุนการผลิตเฉลี่ยตอหนวยของผูผลิตเดิมและผูผลิตใหมนี้
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เปนระดับความสูงของการกีดกัน (Height of Barrier) ซ่ึงหมายถึงความยากหรืองายในการเขาสู
ตลาด 

 
 ผลดีและผลเสยีของการแขงขันกับการผูกขาด (วันรักษ  มิ่งมณีนาคิน, 2545: 159-162) 
 
  ในทางเศรษฐศาสตรเปนที่ยอมรับกันโดยทั่วไปวา การแขงขันเปนประโยชน
มากกวาการผูกขาด แตก็มิไดหมายความวาการแขงขันจะไมมีผลเสียหรือการผูกขาดจะไมมีผลดีเลย 
เพราะการแขงขันและการผูกขาดตางก็มีทั้งผลดีและผลเสียดวยกนัทั้งนัน้ ซ่ึงสามารถสรุปไดดังนี ้
 
  ผลดีของการแขงขัน 
 
   1.  การแขงขันกอใหเกิดการจัดสรรทรัพยากรที่มีอยูอยางจํากัด เพื่อนํามา
ผลิตเปนสินคาและบริการไดหลากหลายและตอบสนองตอความตองการของผูบริโภคไดอยาง
กวางขวาง เนือ่งจากการแขงขันเปดโอกาสใหผูประกอบการสามารถเขามาทําการผลิตสินคาได 
โดยเสรี 
 
   2.  การแขงขันสามารถคุมครองผลประโยชนของผูบริโภคจากการถูก
ผูผลิตเอารัดเอาเปรียบ เพราะผูบริโภคสามารถเลือกซื้อสินคาและบริการจากผูผลิตที่มีอยูจํานวน
มาก และการแขงขันยังกอใหเกิดการพฒันาคุณภาพของสนิคา ซ่ึงจะเปนเหตใุหคูแขงทําตามอยาง 
ประโยชนจึงจะตกอยูแกผูบริโภค 
 
   3.  การแขงขันกอใหเกิดความเจริญกาวหนาทางดานวตัถุ การผลิตสินคา
ใหมๆ การนําวัตถุดิบใหมๆ มาใชในการผลิต และกอใหเกิดการพัฒนาเทคโนโลยีใหมๆ  
 
  ผลเสียของการแขงขัน 
 
   1.  การแขงขันกอใหเกิดการผลิตสินคาหลากหลายแบบเกินความจําเปน
และยังเนนความสําคัญของรูปลักษณภายนอกและสมัยนยิมมากจนเกนิไป ทําใหการใชทรัพยากร
อาจถูกนํามาใชในการโฆษณาสงเสริมการขาย ซ่ึงเปนตนทุนที่ทําใหราคาสินคาแพงขึ้นและอาจถูก
หลอกใหหลงเชื่อคําโฆษณาที่เกินความเปนจริงได 
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2.  การแขงขันกอใหเกิดการผลิตแบบสิ้นเปลือง กลาวคือมีการใชปจจยั
การผลิตมากเกินไป ธุรกิจในตลาดแขงขนัตองเสี่ยงตอการปดกิจการไดงาย เพราะหากเกิดความ
ผิดพลาดในการดําเนินธุรกิจหรือถูกผูอ่ืนขายตัดราคา 
 
  ผลดีของการผูกขาด 
 
   1.  การผูกขาดเปนการสงวนทรัพยากรของประเทศ ซ่ึงมีอยูอยางจํากัดให
สามารถใชประโยชนไดยาวนานขึ้น เชน น้ํา ปาไม เหมอืงแร และพลังงาน เปนตน นอกจากนั้น 
กิจการบางประเภทจะผลิตไดดวยตนทนุต่าํสุดตองมีผูผลิตรายเดยีว เชน น้ําประปา โทรศัพท เปน
ตน แตก็มกีิจการประเภทนีไ้มมากนัก 
 
   2.  การผูกขาดทําใหผลผลิตมีมาตรฐานเดยีวกัน คาใชจายในการขายและ
การโฆษณาจะมีนอย 
 
   3.  สําหรับธุรกิจแลวการผูกขาดเปนการใหหลักประกันที่มั่นคงและผล
กําไรที่แนนอนกวาการแขงขัน 
 
  ผลเสียของการผูกขาด 
 
   1.  การผูกขาดกอใหเกิดการจัดสรรทรัพยากรที่ไมสอดคลองกับความ
ตองการของสังคม ผูผูกขาดสามารถจํากัดจํานวนการผลิตเพื่อที่จะขายสินคาในราคาสูงได เปนเหตุ
ใหเกิดการใชทรัพยากรนอยเกินไป ประสิทธิภาพในการผลิตของทรัพยากรต่ํา 
 
    2.  ภายใตการผูกขาด ผูบริโภคไมไดรับการคุมครองจากการถูกผูผูกขาด
เอารัดเอาเปรียบ เพราะผูบริโภคไมมีโอกาสเลือกซื้อหาสินคามาทดแทนไดจากผูขายรายอื่นๆ จึง
เทากับเปนการปฏิเสธที่จะรับใชสังคมของผูผูกขาด 
 
   3.  ผูผูกขาดไมไดรับผลกระทบแตประการใดกรณีทีก่ระบวนการผลิตไร
ประสิทธิภาพ เนื่องจากผูผูกขาดเปนผูครองตลาดแตเพยีงผูเดียวไมตองแขงขันกับใคร 
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   4.  ลูกจางแรงงานในกิจการผูกขาดหมดโอกาสเลือกงานทํากับนายจางที่
จายผลตอบแทนที่ดีกวา และโอกาสที่จะกาวหนาในอาชพีมีนอย 
 
   5.  การผูกขาดไมชวยใหเศรษฐกิจเจริญกาวหนาเพราะขาดการประดษิฐ
คิดคนสิ่งใหมๆ  เพราะอาจลังเลใจที่จะนําเทคโนโลยีใหมๆ หรือเครื่องมือใหมๆ มาใช ถาตองทิ้ง
ของเกาที่พอใชงานไดอยู 
 
   6.  การผูกขาดขัดขวางตอการปรับตัวใหเขากับการเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจเพราะไมตองแขงขนักับใคร จึงไมจําเปนตองคาํนึงถึงความพงึพอใจของลูกคาและหาก 
อุปสงคในระบบเศรษฐกิจลดลง ราคาสินคาในตลาดแขงขันจะลดลงเพื่อคงจํานวนการผลิตเดิมไว 
แตตลาดผูกขาดจะลดการผลิตลง เพื่อที่จะขายสินคาในราคาเดิมโดยไมยอมลดราคา ซ่ึงเมื่อการผลิต
ลดลงการวางงานก็จะเพิ่มขึ้น กําลังซ้ือของประชาชนก็จะลดลง ผลกระทบจะสงตอไปถึงอุปสงค
สําหรับสินคาอื่นๆ จึงถือเปนการทําลายเศรษฐกิจใหตกต่ําลงเร็วยิ่งขึ้น 
 
   7.  การผูกขาดกอใหเกิดความไมเสมอภาคในการกระจายรายไดและไม
จําเปนตองแบงปนผลกําไรใหแกกรรมกรและลูกจาง รวมทั้งไมจําเปนตองลดราคาสินคาเมื่อ       
อุปสงคลดลง 
    
2.  โครงสราง พฤติกรรมและผลการดําเนนิงาน 
 

ความสัมพันธในภาพรวมของโครงสรางตลาด พฤติกรรมตลาดและผลการดําเนนิงานของ
ตลาดนั้น ในสวนของโครงสรางตลาดจะเหน็วาสินคาและบริการที่ผลิตขึ้นมาจะเปนสินคาที่จัดอยู
ในตลาดประเภทใดยอมขึ้นอยูกับจํานวนผูขายหรือหนวยธุรกิจ ลักษณะของสินคา เงื่อนไขการเขา
มาแขงขัน ตลาดแตละประเภทจะมีพฤติกรรมของตลาดที่แตกตางกัน ทั้งในสวนทีเ่กีย่วของกับ
พฤติกรรมทางดานราคา นโยบายผลิตภัณฑ และนโยบายสงเสริมการขาย พฤติกรรมของตลาดแต
ละตลาดจะสงผลใหมีผลการดําเนินงานที่แตกตางกัน ซ่ึงจะพิจารณาผลการดําเนนิงานจากกําไร 
ประสิทธิภาพและความกาวหนาทางเทคโนโลยี รวมไปถึงนโยบายของรัฐบาลตางๆ ทั้งในดาน
กฎเกณฑ ขอบังคับ ภาษีและการอุดหนุนซึ่งจะสงผลกระทบตอโครงสรางตลาด พฤติกรรมตลาด
และผลการดําเนินงานของตลาด โดยที่ความสัมพันธดังกลาวขางตนเปนความสัมพันธในเชิงพลวัต 
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จะสงผลกระทบตอกันไมทางตรงก็ทางออม ซ่ึงความสัมพันธดังกลาวสามารถสรุปไดดังภาพที่ 2 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2545) 
 

เงื่อนไขเบื้องตน 
   อุปสงคผูบริโภค                     การผลิต 
   ความยืดหยุนของอุปสงค       เทคโนโลยี 
   การทดแทน                            วัตถุดิบ 
   ฤดูกาล                                    สหภาพแรงงาน 
   อัตราการเจริญเติบโต             สินคาคงทน 
   ทําเลที่ตั้ง                                ทําเลที่ตั้ง 
   การรวมคําสั่ง                         ประหยัดตอขนาด 
   วิธีการซื้อ                               ประหยัดจากการผลิต 

สินคาหลายอยาง 
 
 

                         โครงสราง 
      จํานวนของผูซือ้และผูขาย 
      อุปสรรคของหนวยธุรกิจใหม 
      ความแตกตางของสินคา 
      การรวมตัวในแนวดิ่ง 
      การแบงแยกราคา 

 
 

 

 

พฤติกรรม 
        การโฆษณา 
        การวิจัยและพัฒนา 
        พฤติกรรมทางดานราคา 
        การลงทุน 
        กลยุทธทางกฎหมาย 
        ตัวเลือกผลิตภัณฑ 
        การสมรูรวมคิดระหวางหนวยผลิต 
        การรวมตัวของหนวยผลิตและ       
        ทําสัญญา 

ผลการดําเนินงาน 
            ราคา 
            ประสิทธิภาพในการผลิต 
            ประสิทธิภาพในการจัดสรร 
            ความเสมอภาค ความเปนธรรม 
            คุณภาพผลติภัณฑ 
            ความกาวหนาของเทคโนโลย ี
            กําไร 

นโยบายรัฐบาล 
           กฎเกณฑ ขอบังคับ 
           ตอตานการผูกขาดในธุรกิจ 
           อุปสรรคในการเขาตลาด 
           ภาษีและการอุดหนุน 
           สงเสริมการลงทุน 
           สงเสริมการจางงาน 
           นโยบายมหภาค 

 
 
3.  ทฤษฎีอุปสงค 
 

ภาพที่ 2  กรอบความสัมพันธระหวางโครงสราง พฤติกรรมของหนวยผลิตและผลที่เกิดขึ้นจากการ   
ดําเนินงาน 

ที่มา: Carton and Perloff (1994) 
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3.  ทฤษฎีอุปสงค 
 
อุปสงคผูบริโภค หมายถึง ปริมาณสินคาอยางหนึ่งที่ผูบริโภคแตละคนยินดี และสามารถ

ซ้ือไดในระดบัราคาตางๆ ในเวลาและสถานที่หนึ่งโดยปจจัยอ่ืนๆ อยูคงที่ อุปสงคเปนความสัมพนัธ
ระหวางราคาและปริมาณสินคา ความสัมพันธดังกลาวเปนไปตามกฎของอุปสงค (Law of Demand) 
ซ่ึงเปนการเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอซื้อ (Quantity Demand) อันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลง
ของราคา (Price) กลาวคือ เมื่อราคาสูงขึ้นปริมาณความตองการจะลดลงและเมื่อราคาลดลงปริมาณ
ความตองการซื้อจะเพิ่มขึ้น ทั้งนี้กําหนดใหส่ิงอื่นๆ คงที่ เสนอุปสงคจะมีลักษณะลดต่ําลงจากซาย
ไปขวา และมคีวามชันเปนลบ (บัณฑิต  ผังนิรันตร, 2545: 47)  

 
3.1 ความยืดหยุนของอุปสงค 

 
       อเนก  เธียรถาวร และ ปรีดา  นาคเนาวทิม (2524) ความยืดหยุนของอุปสงค              
แบงออกเปน 3 ชนิด ไดแก ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา (Price Elasticity of Demand)              
ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได (Income Elasticity of Demand) และความยดืหยุนของอุปสงค
ตอราคาสินคาอื่นที่เกี่ยวของกับสินคาที่กําลังพิจารณา (Cross Price Elasticity of Demand)  
 

   3.1.1 ความยดืหยุนตอราคาสินคาชนิดเดยีวกัน (Own-Price Elasticity of Demand) คือ 
รอยละของการเปลี่ยนแปลงของปริมาณอุปสงคของสินคาอยางหนึ่ง เนื่องมาจากรอยละหนึ่งการ
เปลี่ยนแปลงของราคาสินคาชนิดเดยีวกัน ปริมาณอุปสงคของสินคาจะเปลี่ยนแปลงรอยละเทาไร 
โดยใหปจจยัอ่ืนๆ อยูคงที่ 
 

∆P/P
∆Q/Q

Ed =   =  
Q
P

∆P
∆Q

⋅  

 
โดยกําหนดให  Ed  =     ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา 

∆Q =     การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ 
∆ P =     การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา 
 

  กฎของอุปสงคจะอธิบายไววา ปริมาณอปุสงคเปลี่ยนแปลงเปนปฏิภาคสวนกลับ
กับราคาสินคา นั่นคือ ความลาดเอียงของเสนอุปสงคเปนลบ ฉะนั้น ความยดืหยุนของอุปสงคที่มีตอ
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ราคาจึงตองมีเครื่องหมายลบดวย ความยืดหยุนมีคาไดตั้งแตศูนยจนถึงลบคาไมจํากัด (Minus 
Infinity) ดังนี้ (บัณฑิต  ผังนรัินดร, 2545: 84-86) 
 

1) คาความยดืหยุนเทากับ 0 (โดยไมพิจารณาเครื่องหมาย) หมายถึง อุปสงค           
ที่ไมมีความยดืหยุน (Perfectly Inelastic) นัน่คือ เมื่อราคาสินคาเปลี่ยนแปลงไปจะไมทําใหปริมาณ        
เสนอซื้อเปลี่ยนแปลงตามไปดวย ลักษณะเสนอุปสงคตั้งฉากกับแกนนอน ตวัอยางของสินคาไดแก 
สินคาที่ไมมีคูแขงขัน เปนสนิคาที่มีลักษณะเปนเอกลักษณและเปนสินคาที่มีความจําเปนตอชีวิต
ของผูบริโภค ไมสามารถหาสินคาอื่นมาทดแทนได เชน ยารักษาโรคเอดส 

 
2) คาความยดืหยุนนอยกวา 1 (โดยไมพิจารณาเครื่องหมาย) หมายถึง อุปสงค       

มีความยืดหยุนนอย (Inelastic) นั่นคือ รอยละการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคนอยกวารอยละ          
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา ความยดืหยุนชนิดนี้มีคานอยลงไปเรือ่ยๆ จนถึงศูนย ซ่ึงแสดงวา       
อุปสงคไมมีความยดืหยุนเลย (Perfectly Inelastic) ลักษณะเสนอุปสงคคอนขางลาดชันจากซาย    
มาขวา สินคาที่มีความยืดหยุนของอุปสงคนอยมักจะเปนสินคาที่มีความจําเปนตอการครองชีพ 
สามารถหาสินคาอื่นทดแทนไดบางแตไมด ีเชน อาหาร ขาว ยารักษาโรค เครื่องนุงหม ที่อยูอาศัย 
เปนตน  

 
3) คาความยดืหยุนเทากับ 1 (โดยไมพิจารณาเครื่องหมาย) หมายถึง อุปสงค          

มีความยืดหยุนคงที่ หรือเรียกวา “ความยดืหยุนเอกภาพ” (Unitary Elasticity) นั่นคือ รอยละ       
การเปลี่ยนแปลงของอุปสงคเทากับรอยละการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา ในกรณีนีก้ารที่ราคา
สินคาเปลี่ยนแปลงไปทําใหปริมาณเสนอซื้อเปลี่ยนแปลงเปนทิศทางตรงกันขามในอัตราสวน
เทากัน ลักษณะของเสนอุปสงคจะเวาเขาหาจุดกําเนิด ซ่ึงเสนอุปสงคที่มีความยืดหยุนเทากับ 1     
ทั้งเสนเรียกวา Rectangular Hyperbola Demand 

 
4) คาความยดืหยุนมากกวา 1 (โดยไมพิจารณาเครื่องหมาย) หมายถึง อุปสงค       

มีความยืดหยุนมาก (Elastic) นั่นคือ รอยละการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคมากกวารอยละ              
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา ลักษณะเสนอุปสงคจะเปนเสนตรงลาดจากซายมาขวา (คอนขาง
ลาด) ตัวอยางสินคาที่มีความยืดหยุนของอุปสงคมาก ไดแก สินคาฟุมเฟอย เชน รถยนต โทรทัศน 
เครื่องดูดฝุน เครื่องปรับอากาศ เปนตน สินคาเหลานี้เปนสินคาที่มีราคาแพง ดังนัน้การเปลี่ยนแปลง
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เพียงเล็กนอย ยอมจะกระทบกระเทือนกบัคาใชจายในการซื้อสินคาของผูบริโภคเปนจํานวนมาก 
ฉะนั้นเมื่อราคาเปลี่ยนแปลงจะทําใหปริมาณการซื้อทั้งสิ้นเปลี่ยนแปลงมาก  

 
5) คาความยดืหยุนเทากับอนิฟนิตี้ (∞) หมายถึงอุปสงคมีความยืดหยุนอยาง

สมบูรณ นั่นคอื ปริมาณเสนอซื้อมีการเปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลาโดยไมจํากัด ณ ระดบัราคาเดิม    
ที่ไมเปลี่ยนแปลง ลักษณะเสนอุปสงคจะขนานกับแกนนอนเปนเสนตรง ในกรณีนีจ้ะเปนไปได
ในทางทฤษฎี แตในทางปฏบิัติเปนไปไดยาก เพราะจะเกดิขึ้นไดในตลาดที่มีการแขงขัน             
อยางสมบูรณ ซ่ึงในตลาดแบบนี้มีผูผลิตจํานวนมาก เพราะสินคามีลักษณะเหมือนกัน เชน ราคาขาว     
ถูกกําหนดโดยความตองการซื้อของตลาด (Market Demand) และความตองการขายของตลาด 
(Market Supply) เปนตน 
 

3.1.2 ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได (Income Elasticity of Demand) คือ การวัด
การเปลี่ยนแปลงของปริมาณอุปสงคของสินคาอยางหนึ่งที่ตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงของ
รายได โดยใหปจจัยอ่ืนๆ คงที่ 
 

∆Y/Y
∆Q/Q

Ey =   =  
Q
Y

∆Y
∆Q

⋅  

 
โดยกําหนดให   =     ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได Ey

∆Q =     การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ 
∆Y =     การเปลี่ยนแปลงของรายได 

  
  ถาความยืดหยุนมีคาเปนบวก แสดงวาเมื่อรายไดเพิ่มขึน้ (หรือลดลง) ผูบริโภค 

จะซื้อสินคาเพิม่ขึ้น (หรือลดลง) กลาวโดยสรุป ถา  〉  1 สินคานั้นมีความยืดหยุนมาก (Income 
Elastic) และเปนสินคาประเภทฟุมเฟอย (Luxury) ถา  

Ey

Ey 〈  1 สินคานั้นมีความยดืหยุนนอย 
(Income Inelastic) และเปนสินคาประเภทจําเปน (Necessity) นอกจากนี้โดยทัว่ไป ถา  〉  0
แสดงวาสินคานั้นเปนสินคาธรรมดา (Normal Goods) และถา  

Ey

Ey 〈  0 ก็เปนสินคาดอย (Inferior 
Goods)  
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3.1.3 ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของสินคาอื่น (Cross Price Elasticity of 
Demand) คือการวัดการเปลี่ยนแปลงของปริมาณอุปสงคของสินคาอยางหนึ่งที่ตอบสนองตอ      
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคาอีกอยางหนึ่งโดยใหปจจยัอ่ืนๆ คงที่ 
 

Py/Py∆
Qx/Qx∆

Ec =   =  
X

X

Q
yP

y∆P
∆Q

⋅  

 
โดยกําหนดให         Ec =     ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของสินคาอื่น 
                                  Qx∆ =     การเปลี่ยนแปลงของปริมาณสินคา X 
                                  Py∆ =     การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา Y  

                               Qx =     ปริมาณสินคา X กอนเปลี่ยนแปลง 
                               Py =     ราคาสินคา Y กอนเปลี่ยนแปลง 

 
อธิบายไดวา เมื่อราคาสินคา Y เปลี่ยนไปรอยละหนึง่ ปริมาณอุปสงคของสินคา 

X จะเปลี่ยนแปลงไปเทาไร โดยใหปจจยัอ่ืนๆ คงที่ เมื่อพิจารณาถึงความสัมพันธระหวางสินคา
ตางๆ สามารถแบงสินคาไดเปน 3 ประเภท คือ 
 

1) สินคาที่ใชบริโภคทดแทนกัน (Substitute Goods) ผลแหงการทดแทนกัน       
มีคาเปนบวก นั่นคือ ราคาสินคา Y และปริมาณสินคา X เปลี่ยนแปลงไปในทางเดียวกัน 
 

2) สินคาที่ใชบริโภครวมกนั (Complement Goods) ผลแหงการทดแทนกัน         
มีคาเปนลบ กลาวคือ ราคาสินคา Y จะเปนปฏิภาคสวนกลับกับปริมาณสินคา X 
 

3) สินคาที่เปนอิสระกัน (Independence Goods) มีผลแหงการทดแทนกนั          
เปนศูนย แสดงวาสินคาสองชนิดนั้นไมสามารถใชบริโภคทดแทนกัน หรือใชบริโภครวมกัน ไมวา
ราคาสินคา Y เพิ่มขึ้นหรือลดลง จะไมมีผลกระทบตอปริมาณอุปสงคของสินคา X เลย 
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3.2 ปจจัยที่กําหนดอุปสงค 
 

ปจจัยตางๆ ทีก่ําหนดอุปสงคของสินคานี้จะมีอิทธิพลตอปริมาณซื้อไมเทากัน ขึ้นอยู
กับพฤติกรรมของผูบริโภคแตละคนและกาลเวลา ปจจัยเหลานี้ (บณัฑติ  ผังนิรันดร, 2545: 53-54) 
ไดแก  

 
3.2.1 รายไดของผูบริโภค (Consumer Income) เนื่องจากรายไดเปนตวักําหนดอํานาจ

การซื้อและปริมาณความตองการซื้อของผูบริโภค เมื่อรายไดเพิ่มขึ้นผูบริโภคจะสามารถซื้อสินคา
ในปรมิาณที่มากขึ้น (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางขวา) ในทางตรงกนัขาม เมื่อรายไดลดลง
ผูบริโภคจะสามารถซื้อสินคาในปริมาณทีล่ดลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางซาย) ในกรณีที่
กลาวนี้เปนสินคาปกติเทานัน้ 

 
3.2.2 รสนิยม ความนิยม ความพึงพอใจของผูบริโภค (Consumer Taste) ถาผูบริโภค   

มีความพึงพอใจในสินคานัน้ ซ่ึงมีสาเหตุมาจากกระแสความนิยมยอมทําใหปริมาณความตองการ
ซ้ือของผูบริโภคมากขึ้น (ทาํใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางขวา) ในทางตรงกันขาม ถาสินคาเสื่อม
ความนิยมหรอืลาสมัย ปริมาณความตองการซื้อของผูบริโภคจะลดลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไป
ทางซาย) 

 
3.2.3 ราคาสินคาที่เกี่ยวของกันหรือสินคาที่ใชทดแทนกนั (Price of Related Goods or 

Substitution Goods) ในกรณนีี้จะวิเคราะหได 2 กรณี คือ ราคาสินคาที่แขงขันกันหรือทดแทนกันได 
(Competitive Goods or Substitution Goods) และราคาสินคาที่ประกอบกัน (Complementary  
Goods) ดังนี ้

 
   1) ราคาสินคาที่แขงขันกันหรือทดแทนกนัได (Competitive Goods or  

Substitution Goods) สินคาที่แขงขันกัน ประกอบดวย สินคาตางชนิดกนั เชน ไขเปดกบัไขไก  
เปนตน และสินคาชนิดเดียวกันแตตางยี่หอ เชน รถ TOYOTA แขงขนักับรถ HONDA เปนตน  
โดยเมื่อราคาสินคา A สูงขึ้น ในขณะที่ราคาสินคา B คงที่ ผูบริโภคจะรูสึกวาสินคา A แพงขึ้น 
ผูบริโภคจึงหนัมาซื้อสินคา B มากขึ้น ทําใหเสนอุปสงคของสินคา B เล่ือนไปทางขวา ตรงกันขาม
เมื่อราคาสินคา A ต่ําลงผูบริโภคจะรูสึกวาราคาสินคา A ถูกลง ในขณะที่ราคาสินคา B คงที่ 
ผูบริโภคจึงซ้ือสินคา B นอยลง ทําใหเสนอุปสงคของสินคา B เล่ือนไปทางซาย 
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   2) ราคาสินคาที่ใชประกอบกัน (Complementary Goods) เชน รถยนตกับน้ํามัน 
แก็สกับเตาแกส็ ฯลฯ ในกรณีที่ราคารถยนตลดลง ทําใหความตองการซื้อรถยนตเพิ่มขึ้น ซ่ึงเปน
ผลกระทบตอปริมาณความตองการซื้อน้ํามันรถยนตซ่ึงจะเพิ่มขึน้ดวย เปนเหตใุหเสนอุปสงคของ
น้ํามันรถยนตเล่ือนไปทางขวามือ ในทางตรงกันขาม ถาราคารถยนตเพิม่ขึ้นจะทําใหความตองการ
ซ้ือรถยนตลดลงซึ่งมีผลกระทบตอปริมาณความตองการซื้อน้ํามนัรถยนตซ่ึงจะลดลงดวย เปนเหตุ
ใหเสนอุปสงคของน้ํามันรถยนตเล่ือนไปทางซายมือ 

 
3.2.4 จํานวนผูบริโภคในตลาด (Number of Consumer in the Market) จํานวนผูบริโภค

เปนตัวแปรที่จะกระตุนเสนอปุสงค ถามีจํานวนผูบริโภคในตลาดมากขึน้ ปริมาณความตองการซื้อ 
ก็จะเพิ่มขึ้น (เสนอุปสงคเล่ือนไปทางขวา) ตรงกันขาม ถาจํานวนผูบริโภคในตลาดมนีอย ปริมาณ
ความตองการซื้อก็จะลดลง (เสนอุปสงคเล่ือนไปทางซาย)  

 
3.2.5 ความเจรญิเติบโตทางเศรษฐกิจ (Economic Growth) ในชวงที่มีความเจริญเติบโต

ทางเศรษฐกิจมีผลทําใหรายไดและอํานาจซื้อของผูบริโภคเพิ่มขึ้น (ทาํใหเสนอุปสงคเล่ือนไป
ทางขวา) ในกรณีที่เศรษฐกิจตกต่ํา ผูบริโภคมีอํานาจในการซื้อลดลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไป
ทางซาย)  

 
3.2.6 การคาดคะเนราคาสินคาในอนาคต (Estimating Goods Price) ถาผูบริโภคคาดวา

ราคาสินคาชนิดใดชนดิหนึ่งจะลดลงในอนาคต ผูบริโภคก็จะลดความตองการซื้อสินคาชนิดนั้นใน
ปจจุบัน (ทาํใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางซาย) แตถาผูบริโภคคาดวาราคาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง    
จะสูงขึ้นในอนาคต ผูบริโภคก็จะเพิ่มความตองการซื้อสินคาชนิดนัน้ในปจจุบัน (ทําใหเสนอุปสงค
เล่ือนไปทางขวา)  

  
3.2.7 คาใชจายในการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication Cost) เชน        

การโฆษณา การประชาสัมพันธ ฯลฯ ในองคการใดใชงบประมาณในการสื่อสาร (การโฆษณา    
การประชาสัมพันธ ฯลฯ) มาก จะทําใหความตองการซื้อสินคานั้นสูงขึ้นมาก แตถาองคการใดใช
งบประมาณในการสื่อสารนอย ความตองการในการซือ้สินคานั้นก็จะต่ําลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือน
ไปทางซาย)   
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3.2.8 ฤดูกาล (Season) เชน ในฤดูรอน ผูบริโภคยอมมีความตองการซื้อพัดลมมากขึ้น 
(ทําใหเสนอุปสงคของพัดลมเลื่อนไปทางขวามือ) สวนในฤดูหนาวผูบริโภคมีความตองการซื้อพัด
ลมนอยลง (ทาํใหเสนอุปสงคของพัดลมเลื่อนไปทางซาย)  

 
3.2.9 เทศกาล (Festival Season) เชน ในชวงเทศกาลสงกรานต ผูบริโภคมีความ

ตองการใชบริการทองเที่ยวมากขึ้น (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางขวา) สวนในชวงนอกเทศกาล 
ผูบริโภคมีความตองการใชบริการการทองเที่ยวนอยลง (ทําใหเสนอุปสงคเล่ือนไปทางซาย)  

 
3.2.10 การกระจายรายได (Income Distribution) ในระบบเศรษฐกิจ ถาหากมีการ

กระจายรายไดที่ไมเทาเทียมกัน (มีคนรวยนอยและมีคนจนมาก) อุปสงคของสินคาก็จะนอย แตถามี
การกระจายรายไดที่เทาเทียมกัน อุปสงคในสินคาสวนใหญก็จะสูงขึ้น  

 
4.  การวัดอํานาจตลาด 
 

Calton and Perloff (1994) กลาววาอํานาจตลาด คือ ความสามารถในการกําหนดราคา
สินคาใหเกนิกวาตนทุนสวนเพิ่ม โดยความแตกตางระหวางราคาและตนทุนจะเปนตวัช้ีของระดับ
ของอํานาจตลาด ซ่ึงความแตกตางดังกลาววดัไดจากดัชนีเลิรนเนอร (Lerner Index)  
 

ดัชนีเลิรนเนอร (Lerner Index) คือ สัดสวนความแตกตางระหวางราคาสินคาและตนทุน
สวนเพิ่ม โดยดัชนีเลิรนเนอรสามารถคํานวณไดจากสูตรดังตอไปนี ้
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โดยกําหนดให        =  ดัชนีเลิรนเนอรของหนวยผลิตที่ i Li

Pi       =  ระดับราคาสินคาของหนวยผลิตที่ i (บาทตอหนวย) 
                     =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i (บาทตอหนวย) MCi
                    =  ความยืดหยุนในสินคาของหนวยผลิตที่ i  iEd
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โดยหากอุตสาหกรรมใดมีคาดัชนีเลิรนเนอรใกลเคียง 0 มากเทาใดแลว อุตสาหกรรม
ดังกลาวจะมีลักษณะโครงสรางตลาดไปทางตลาดแขงขันสมบูรณมากเทานั้น ทั้งยังหมายถึงอิทธิพล
ของผูผลิตที่มีตอตลาดที่ลดลงดวย และหากคาดัชนีเลิรนเนอรมีคาสูงเทาใด อํานาจการผูกขาดจะยิ่ง
สูงขึ้น และอุตสาหกรรมดังกลาวจะมีลักษณะโครงสรางตลาดไปทางตลาดผูกขาดมากเทานั้น แสดง
ถึงผูผลิตจะมีอํานาจในการกาํหนดราคาและ/หรือปริมาณสินคาในตลาดมากขึ้น 
 
 นอกจากนี้ หากเสนอุปสงคและเสนตนทุนสวนเพิ่มที่ผูผลิตแตละรายเผชิญอยูมีลักษณะ 
ที่แตกตางกันแลว ก็จะทําใหคาดัชนีเลิรนเนอรของผูผลิตแตละรายแตกตางกันไป สงผลตอ
ความสามารถในการกําหนดราคาสินคาใหเกินกวาตนทนุสวนเพิ่มทีแ่ตกตางกัน 
 

ความเชื่อมโยงระหวางดัชนีเลิรนเนอรและความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา 
 
 ในทางเศรษฐศาสตรผูผลิตจะทําการผลิต ณ ระดับทีไ่ดกําไรสูงสุด คือ ณ จุดที่ MR = MC 
ซ่ึงการผลิต ณ จุดดังกลาว สามารถนํามาหาความเชื่อมโยงระหวางดัชนเีลิรนเนอร (Lerner Index) 
และความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาของหนวยผลิตไดดังนี ้
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เมื่อ คาความยดืหยุนของอุปสงคในสินคาของหนวยผลิตที่ i  =

idE
 

ทั้งนี้การวดัอํานาจตลาด (Market Power) นอกจากจะวัดไดโดยดัชนีเลิรนเนอร (Lerner 
Index) แลว ยังสามารถใช Herfindahl and Herchman Index (HHI) ซ่ึงเปนดัชนีทีใ่ชวดัการกระจุก
ตัวของอุตสาหกรรมวิธีหนึง่ วัดอํานาจตลาดไดเชนกัน โดยดัชนีทั้งสองดังกลาวมีความสัมพันธ
ระหวางกัน ซ่ึงสามารถอธิบายทางคณิตศาสตรไดดังนี ้

  
โดยกําหนดให Inverse Demand เปนดังนี้ คือ 
 

ecYbQaP ++−=   
 

โดยที่                  P  = ระดับราคาตลาด 
                           Q  = ปริมาณสินคาที่ตลาดตองการ 
                     Y = รายได 
                      a = ปริมาณความตองการสินคาที่สืบเนื่องจากปจจยัอ่ืนๆ เมื่อราคาเทากับ 0 
                      b = ความสัมพันธระหวางการเปลี่ยนแปลงราคากับปริมาณอุปสงคที่

เปลี่ยนแปลงไป b จะมีคานอยกวาศูนย ซ่ึงหมายถึง ความสัมพันธใน
ทิศทางตรงกันขามระหวางราคากับปริมาณความตองการสินคา 

                            e = คาความคลาดเคลื่อน 
 
ให                                                  n21 q...qqQ +++=  
 
ซ่ึง =+++ n21 q...qq ระดับผลผลิตที่ผลิตจากหนวยผลิตที่ 1 ถึงหนวยผลิตที่ n 
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ดังนั้น     ecY)q...qb(qaP n21 +++++−=  
 
หนวยผลิตที่ i ตองการกําไรสูงสุด 
 

                           iii TCTRπ −=  
 
                               TC(q)P.qi −=  
 
โดยที่                       iπ   =  ระดับผลกําไรของหนวยผลิตที่ i 

    iTR =  ระดับรายรับรวมของหนวยผลิตที่ i 
iTC  =  ระดับตนทุนรวมของหนวยผลิตที่ i 
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 โดยที่                 .Qsq ii =

    
                  s สวนแบงการตลาดของหนวยผลิต i =i

 
 ดังนั้น            0MC
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สมมติใหหนวยผลิตมีพฤติกรรมของหนวยผลิตแบบ Cournot Quantity Game  
 

จึงทําให              0)
dq
dq...

dq
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2 =++  
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ดังนั้น          0MC
dQ
dP.QsP ii =−+  

 
               

dQ
dP.QsMCP ii −=−  
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 ดังนั้นเมื่อหนวยผลิตมีพฤตกิรรมการผลิตแบบ Cournot Quantity Game จะมีอํานาจตลาด
ของแตละหนวยผลิตที่ i ดังนี้คือ 
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นําสวนแบงการตลาดของหนวยผลิต i มาคูณทั้ง 2 ดาน 
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 โดยที่  Herfindahl and Herchman Index (HHI) =∑ 2

is

 
ดังนั้น                       

d
i E

HHI)
P
MCP(s −=

−∑     ……(3) 

 
จากขางตนจะเห็นไดวาผลรวมอํานาจตลาดของหนวยผลิตที่ i ถวงน้ําหนักดวยสวนแบง

ตลาดของหนวยผลิตที่ i จะมีคาเทากับ -
dE

HHI  ซ่ึงความสัมพันธระหวาง Herfindahl and Herchman 

Index (HHI) และดัชนีเลิรนเนอร (Lerner Index) สามารถนําไปใชวัดขนาดของอํานาจตลาด 
(Market Power) ได 
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5.  การวัดสวัสดิการทางสงัคมตลาดสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง 
 

แนวคดิในการวัดสวัสดกิารสังคม เกิดจากการคนพบสภาวะทีด่ีที่สุดของการจัดสรร
ทรัพยากรที่มอียูอยางจํากัด  ซ่ึงถือเปนการใชทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด อันเปนการเพิ่ม
สวัสดิการทางเศรษฐกิจของประชาชาติ นัน่คือสภาพที่เหมาะสม (Pareto Optimality) ซ่ึงหมายถึง 
สภาพที่ไมอาจเพิ่มฐานะทางเศรษฐกิจทีด่ขีึ้นใหกับคนหนึ่งโดยที่ไมไปลดฐานะทางเศรษฐกิจของ
คนอื่น ซ่ึง Pareto Optimality ถูกนํามาประยุกตใชมากในเศรษฐศาสตรสวัสดิการ ทั้งในแงของการ
บริโภคและการผลิต เพื่อเปนบรรทัดฐานในการวดัวาฐานะทางเศรษฐกิจหรือสวัสดกิารของแตละ
ปจเจกบุคคลมสีภาพดีขึ้นหรือแยลง โดยเฉพาะดุลยภาพการแขงขันสมบูรณเปนรูปแบบการจัดสรร
ทรัพยากรที่ดทีี่สุด เมื่อเทียบกับการผูกขาด (Yew-Kwang, 1990) 

 
ดังนั้นเพื่อใหทราบถึงสวัสดิการทางสังคมที่เกิดขึ้นจากการที่มีการเปดเสรีอุตสาหกรรม

เบียรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 วามีสภาพดีขึ้นหรือลดลงอยางไร ทําไดโดย 
 
 การวัดสวัสดิการทางสังคมซึ่งวัดไดจากขนาดสวนเกินโดยรวม ดังนี้คือ Total Surplus (TS) 
เทากับ ผลการดําเนินงานของตลาด (Market Performance) ซ่ึงเกิดจากสวนเกนิผูบริโภค (Consumer 
Surplus: CS) รวมกับสวนเกนิผูผลิต (Producer Surplus: PS) 
 

สวนเกนิผูบริโภค (Consumer Surplus) หมายถึง สวนตางระหวางมูลคาสินคาที่ผูบริโภค
ยินดจีายกับมลูคาของสินคาที่ผูบริโภคจายจริง (ภราดร  ปรีดาศักดิ,์ 2547: 58) โดยทีส่วนเกนิ
ผูบริโภคเปนตัววดัประโยชนที่เกิดขึ้นแกสังคม เพราะเปนตัวสะทอนความพอใจของผูบริโภค ซ่ึง
เปนรากฐานของเศรษฐกิจเสรี ในเศรษฐกิจที่มีการแขงขนัในระยะยาว ประโยชนทั้งหมดที่เกดิขึ้น
อันเนื่องมาจากระบบตลาดมีแนวโนมที่จะปรากฏตัวขึน้ในรูปของสวนเกินผูบริโภค ทั้งนี้เนื่องจาก
กลไกการแขงขันจะทําใหราคาตลาดของสินคาอยูในระดบัที่ต่ํากวาราคาสูงสุดที่ผูบริโภคตั้งใจ     
จะจาย เพื่อใหไดมาเสมอ ซ่ึงหมายถึงการเกดิขึ้นของสวนเกินผูบริโภคนั่นเอง ซ่ึงสามารถอธิบายได  
ดังภาพที่ 3 
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P (บาท)  

 
 
   

  
 
   
 
 
 
ภาพที่ 3  สวนเกินผูบริโภค ณ ระดับราคาตลาด 

S 

E 

 A 

B P 

D 

0 

CS 

C 

Q (หนวย/ชวงเวลา) 

ที่มา: ภราดร ปรีดาศักดิ์ (2547: 60) 
 

จากภาพที่ 3 แกนตั้งแสดงราคา P (บาท) แกนนอนแสดงปริมาณสินคา Q (หนวย/ชวงเวลา) 
เสน P คือเสนราคาตลาด เสน D คือเสนอุปสงคของตลาด แสดงถึงระดับราคาสูงสุดที่ผูบริโภค 
ในตลาดยนิดจีาย ณ ปริมาณตางๆ ของสินคา เสน S คือเสนอุปทานของตลาด ดังนั้นดลุยภาพหรือ
ราคาตลาดของสินคาก็คือหนวยละ B บาท ราคานี้เปนราคาที่ผูบริโภคจายจริง เมื่อปริมาณซื้อ
ทั้งหมดในตลาดเทากับ C หนวย ดังนัน้มูลคาของสินคาที่ผูบริโภคจายจริงจึงเทากับ B*C หนวย  
ซ่ึงเทียบเทากบัพื้นที่ส่ีเหล่ียมผืนผา 0BEC แตมูลคาของสินคาที่ผูบริโภคยินดีจายสําหรับสินคา
จํานวน C หนวย เทยีบเทากบัพื้นที่ส่ีเหล่ียมคางหมู 0AEC ดงันั้นสวนเกินผูบริโภคที่เกิดขึ้นทั้งหมด
ในตลาดสินคาจึงเทากับสวนตางของพื้นที่ 0AEC กับ 0BEC หรือเทากบัพื้นที่สามเหลี่ยม BAE  
ซ่ึงคือพื้นที่ใตเสนอุปสงคเหนือแนวระดับราคาตลาดทั้งหมด 

 
สวนเกนิผูผลิต (Producer Surplus) หมายถึง สวนตางระหวางมูลคาของสินคาที่ผูผลิต

ไดรับจริงกับมลูคาต่ําสุดที่ทําใหผูผลิตยังยนิดีที่จะผลิตสินคาในจํานวนเดียวกันนั้นออกขาย หรือ 
คอื ผลรวมของสวนตางระหวางราคาที่ขายกับตนทุนการผลิตสินคาหนวยนัน้ๆ (ภราดร  ปรีดาศักดิ,์ 
2547: 61) ซ่ึงสามารถอธิบายไดดังภาพที ่4 
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           P (บาท) 
  

 
  
 
 
   
 
 
 
                                                                                                                         

B 
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E

C 

PS 

Q (หนวย/ชวงเวลา) 

A 

 
ภาพที่ 4  สวนเกินผูผลิต ณ ระดับราคาตลาด 
ที่มา: ภราดร ปรีดาศักดิ์ (2547: 62) 
 
 จากภาพที่ 4 แกนตั้งแสดงราคา P (บาท) แกนนอนแสดงปริมาณสินคา Q (หนวย/ชวงเวลา) 
เสน P คือเสนราคาตลาด เสน S คือเสนอุปทานตลาด แสดงถึงระดับราคาขั้นต่ําสุดที่เมื่อผูผลิตไดรับ
แลวยังคงยินดทีี่จะผลิตสินคาชนิดนั้นและหนวยนัน้ๆ ออกจําหนาย เสน D คือเสนอุปสงคของตลาด 
ใหเสนอุปทานตลาดตัดกับเสนอุปสงคตลาดตรงจุด E ระดับราคาตลาดของสินคาคือหนวยละ A 
บาท หรือเทียบเทากับระยะ 0A หรือ CE ดงันั้นผูผลิตจึงผลิตสินคาออกจําหนายทั้งสิน้ในปริมาณ
เทากับ C หนวย มูลคาของสินคาที่ผูผลิตไดรับคือ A*C หนวย หรือเทยีบเทากับพืน้ที่ส่ีเหล่ียม 
0AEC อยางไรก็ตาม มูลคาต่ําสุดของสนิคาจํานวน C หนวยที่ผูผลิตยินดีรับโดยยังเตม็ใจที่จะผลิต
ในปริมาณนี้อยูมีปริมาณเทยีบเทากับพื้นทีส่ี่เหล่ียมคางหมู 0BEC ดังนั้นผูผลิตจึงไดรับคาสินคาเกิน
จากมูลคาต่ําสุดที่ยินดีจะรับเทากับสวนตางของพื้นที่ส่ีเหล่ียม 0AEC กบัสี่เหล่ียม 0BEC หรือเทากบั
พื้นที่สามเหลีย่ม AEB ซ่ึงคือพื้นที่ใตเสนระดับราคาตลาดและเหนือเสนอุปทานของตลาด 
 

สําหรับการวิเคราะหสวสัดกิารทางสังคม ที่วัดจากขนาดของสวนเกินโดยรวม (TS) ของ
หนวยผลิต สามารถอธิบายไดดังภาพที่ 5 
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P (บาท)  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

   
 

B 

Q (หนวย/ชวงเวลา) 

P
PS 

CS E 

A 

0 
C 

C 

D 

S 

ภาพที่ 5  การวัดสวัสดกิารทางสังคมจากขนาดของสวนเกินโดยรวม 
ที่มา: ภราดร ปรีดาศักดิ์ (2547: 63) 
 

จากภาพที่ 5 แกนตั้งแสดงราคา P (บาท) แกนนอนแสดงปริมาณสินคา Q (หนวย/ชวงเวลา) 
เสน P คือเสนราคาตลาด เสน D คือเสนอุปสงคของตลาด แสดงถึงระดับราคาสูงสุดที่ผูบริโภคใน
ตลาดยินดจีาย ณ ปริมาณตางๆ ของสินคา เสน S คือเสนอุปทานตลาด แสดงถงึระดับราคาขั้นต่ําสุด
ที่เมื่อผูผลิตไดรับแลวยังคงยนิดีที่จะผลิตสินคาชนิดนัน้และหนวยนั้นๆ ออกจําหนาย จุดดุลยภาพ
คือจุดที่เสนอปุสงคตัดกับเสนอุปทานตรงจุด E ระดับราคาตลาดของสินคาคือหนวยละ B บาท หรือ
เทียบเทากับระยะ 0B หรือ CE และระดับปริมาณดุลยภาพของสินคาคือ C หนวย 

 
ความสัมพันธของสวนเกินโดยรวม สามารถอธิบายไดดังนี้คือ 

 
TS = CS + PS 
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โดยที่ TS =   สวนเกินโดยรวมหรือผลการดําเนินงานของตลาด 
 CS =   สวนเกินผูบริโภคหรือสวัสดิการที่ผูบริโภคจะไดรับจากตลาดนี้ วดัได 

     จากผลรวมของสวนตางระหวางราคาที่ผูบริโภคยินดทีี่จะจายกับราคา 
     ที่จายจริง 

 PS =   สวนเกินผูผลิตหรือผลรวมของสวนตางระหวางราคาที่ขายกับตนทนุ 
     การผลิตสินคาหนวยนั้นๆ 

 
ดังนั้น จากภาพที่ 5 การวัดสวัสดิการสังคมจากขนาดของสวนเกนิโดยรวม (TS) มีคาเทากับ

ผลรวมของสวนเกินผูบริโภค (CS) หรือเทากับพื้นที่ ∆ กับสวนเกินผูผลิต (TS) หรือเทากบั
พื้นที่  

AEB

∆BEC

 
ปจจัยที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงสวนเกินผูบริโภคและสวนเกินผูผลิตในสังคม ไดแก   

การเปลี่ยนแปลงของปจจัยภายนอกที่มีตอเสนอุปสงคและเสนอุปทานหรือเสนตนทุนสวนเพิ่ม 
(วรากรณ  สามโกเศศ, 2547: 51-52) ซ่ึงไดแก 

1) รัฐมีนโยบายเจาะจงใหราคาสินคา หรือบริการบางอยางมีราคาต่ําจนถงึกําไรคงที่ 
ผูบริโภคทั่วไปตั้งใจจะจาย เชน ผูบริโภคในเมืองไดสวนเกินผูบริโภคจากการใชกาซในครัว จาก
การใชถนน โดยเฉพาะสายที่คูกับทางดวน (ตั้งใจจะจายคาทางดวน แตเมื่อมีถนนใหมก็ไม
จําเปนตองจาย) จากการบริโภคขาว (ราคาถูกกวาที่ตั้งใจจะจาย)  

2) กลไกตลาด กอใหเกิดการแขงขันที่ไมใชราคา 

3) การเพิ่มขึ้นของผลิตภาพ (Productivity) ในระบบเศรษฐกิจจนทําใหสินคามีราคาถูกลง 
เชน มีการผลติเปนจํานวนมาก (Mass Production) ปจจยัการผลิตมีประสิทธิภาพในการผลิตมากขึ้น 
ราคาสินคาต่ําลงกวาที่เคยตั้งใจจาย 

4) โดยการกระทําของภาคเอกชน ผูประกอบการธุรกิจจงใจลดราคาสินคาลงเพื่อให
สามารถขายสินคาไดมากขึน้  

จะพบวา การเปลี่ยนแปลงสวนเกินของผูบริโภค และสวนเกินของผูผลิตเกิดขึ้นเนื่องจาก
การเปลี่ยนแปลงปริมาณ และระดับราคา อันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงเงื่อนไขดุลยภาพในตลาด 
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ซ่ึงหากตลาดมกีารแขงขันไมสมบูรณ และผูผลิตแสวงหากําไรสูงสุด (ทาํการผลิต ณ จดุที่รายรับ
เพิ่มเทากับตนทุนสวนเพิ่ม) ดังนั้น หากเสนอุปสงคมีการเปลี่ยนแปลงก็จะทําใหปริมาณและระดับ
ราคาดุลยภาพเปลี่ยนแปลงไป ซ่ึงจะสงผลตอสวนเกนิผูบริโภค สวนเกินผูผลิต และสวนเกนิที่สูญ
หายไปหรือสวนที่สังคมไดรับจากระบบเศรษฐกิจ 

 
งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
เรวัตร  ธรรมาอภิรมย (2539) ศึกษาเรื่องระดับการแขงขันของอุตสาหกรรมน้ําอัดลม        

ในอเมริกา โดยมีวัตถุประสงคของการศึกษา คือ 1) เพื่อศกึษาถึงโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรม
น้ําอัดลมในชวงป ค.ศ.1967-1990 2) เพื่อพิจารณาถึงการตัดสินใจของ Federal Trade Commission 
(FTC) ที่ปองกันการรวมตวักนัของเครื่องดื่มน้ําอัดลม 7-UP และเครื่องดื่มน้ําอัดลม Pepsi วา
เหมาะสมเพยีงใด โดยใชขอมูลทุติยภูมิแบบรายไตรมาสตั้งแตป ค.ศ. 1967-1990 ในการศึกษา   
แลวทําการทดสอบอาํนาจตลาด (Market Power) ของอุตสาหกรรมน้ําอัดลม ใชวิธีการประมาณคา 
ที่มิใชเสนตรงแบบ 3 ขั้น (Non-Linear Three-Stage Least Squares) และเพื่อประมาณคาอุปสงคและ
อุปทานไปพรอมๆ กัน (Simultaneously)  
 
 ผลการศึกษาพบวา การแขงขนัในอุตสาหกรรมน้ําอัดลมมีความรุนแรงอยางมากในชวง    
ป ค.ศ. 1967-1990 อุปสงคในอุตสาหกรรมนี้คอนขางจะไมยดืหยุนตอราคาและมีความสัมพันธ
ทางบวกกบัรายไดประชาชาติและราคาของเบียร นอกจากนี้ไดคํานวณหาตัวบงชี้ระดบัการแขงขัน
และพบวาดัชนีนี้มคีาเปนลบและไมแตกตางจากศูนย เสนความสัมพนัธของอุปทานมีความยดืหยุน
อยางสมบูรณ ดังนั้น Federal Trade Commission (FTC) ไมควรยับยั้งการรวมตัวกนัของเครื่องดื่ม
น้ําอัดลม 7-UP และเครื่องดืม่น้ําอัดลม Pepsi ในป ค.ศ. 1984-1985 เพือ่ปองกันอํานาจการผูกขาด 
เนื่องจากโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมน้ําอัดลมนี้ไมเอื้ออํานวยใหเกิดการผูกขาดแตอยางใด 
  

นพพร  วาสุเทพรังสรรค (2542) ศึกษาเรื่องโครงสรางตลาดและกลยุทธการแขงขัน          
ในอุตสาหกรรมเบียร ในเชิงพรรณนา โดยแบงการพิจารณาออกเปน 2 ชวงคือ กอนและหลัง       
การเปดเสรีการจัดตั้งโรงเบียร พบวากอนเปดเสรีโรงงานเบียรโครงสรางอุตสาหกรรมเปนแบบ
ผูกขาด โดยผูผลิต 2 ราย มีการใชกลยุทธการแขงขันทางดานราคาและไมใชราคานอยมาก เนื่องจาก
วางระดับของเบียรไวตางกันทําใหอํานาจกาํหนดราคาไมขึ้นตอกัน แตในชวงหลังเปดเสรีโรงงาน
เบียร โครงสรางอุตสาหกรรมเปนแบบผูขายนอยราย อํานาจการผูกขาดของผูผลิตรายใหญเร่ิมลดลง       
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มีการแขงขันในอุตสาหกรรมมากขึ้น ปริมาณการผลิต การจําหนาย และการบริโภคมกีารขยายตวั
เพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ในทุกๆ ป มีผูผลิต 5 ราย มีการแบงตําแหนงผลิตภัณฑออกเปน 3 ระดับ ตามปจจัย
ทางราคาและกลุมผูบริโภค ผูผลิตเบียรที่มีลักษณะแตกตางกันเล็กนอยและเบียรในแตละระดับ
สามารถทดแทนกันได ไมนิยมแขงขนัทางราคาแตจะเนนไปทางการแขงขันที่ไมใชราคามากกวา 
โดยการทําใหสินคาแตกตางจากคูแขงขัน ทั้งนี้อุตสาหกรรมเบียรอาจกอใหเกดิการขยายตวัของ
ธุรกิจที่เกี่ยวของเชื่อมโยงได ดังนั้นการพฒันาอุตสาหกรรมเบียร สามารถชวยใหเกดิการพัฒนา
อุตสาหกรรมอื่นๆ และทําใหเกิดการพัฒนาประเทศ 
 

จากการศึกษาของนพพร ทําใหสามารถมองเห็นภาพรวมทางโครงสรางของอุตสาหกรรม
เบียรในประเทศไทยไดอยางชัดเจน ทั้งโครงสรางของผูผลิต โครงสรางปจจัยการผลิต โครงสราง
ทางการจําหนาย กลยุทธการแขงขันที่ใชในการทาํตลาด ซ่ึงจะเปนแนวทางในการสรุปหาความ
ไดเปรียบดานการแขงขันของประเทศไทยในอุตสาหกรรมนี้ เพื่อนําไปวิเคราะหหาผลกระทบจาก
การเปดเสรีตอไป 

 
เอกสิทธิ์  ศศิธรางกูร (2543) ศึกษาเรื่องโครงสรางพฤติกรรม และผลการดําเนินงานของ

ตลาดเบียรในประเทศไทย โดยมวีัตถุประสงคของการศึกษา คือ 1) เพือ่ศึกษาถึงการผลิตและ
การตลาดเบียรโดยทั่วไปในประเทศไทย 2) เพื่อศึกษาถึงสภาพโครงสรางตลาด พฤติกรรมตลาด
และผลการดําเนินงานของตลาดเบียรในประเทศไทย 3) เพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มีผลกระทบตอความ
ตองการบริโภคเบียรในประเทศไทย โดยทาํการศกึษาขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2531-2542 โดยใชวิธีการ
รวบรวมขอมลูปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมแิละวเิคราะหโดยใชทฤษฎทีางดานการตลาดคือ Market 
Structure Conduct and Performance Approach เพื่อศึกษาสภาพการแขงขันของตลาดเบียรใน
ประเทศไทย 

 
ผลการศึกษาพบวา โครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมเบียรเปนแบบตลาดผูขายนอยราย  

โดยบริษัทที่มสีวนแบงตลาดสูงที่สุด คือ บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ผูผลิตเบียรสิงห และเบียร
ลีโอมีสวนแบงประมาณรอยละ 77 จุดแข็ง คือ การที่ผูบริโภคมี Brand Royalty ตอสินคาของบริษัท
และชองทางการจัดจําหนายที่แข็งแกรง เครื่องมือที่ใชในการแขงขันของผูผลิตใชการแขงขัน
ทางดานที่ไมใชราคาเปนสวนใหญ ไดแก การสรางความแตกตางของผลิตภัณฑ การที่อุตสาหกรรม
เบียรในประเทศไทยมีผูผลิตนอยรายอาจเปนเพราะการเขาสูตลาดของผูผลิตรายใหมทาํไดยาก 
เนื่องจากมีอุปสรรคตางๆ ไดแก รสนยิมของผูบริโภคที่คุนเคยกับรสชาติของผูผลิตรายเดิม          
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การที่ผูผลิตรายใหมไมสามารถขยายการผลิตไดมากพอใหถึงระดับที่เกดิการประหยัดตอขนาดใน
การผลิต อุปสรรคจากภาษนีาํเขาวัตถุดิบทีสู่งทําใหตนทนุการผลิตสูง และอุปสรรคในเรื่องของ   
การจัดหาชองทางการจัดจําหนายที่มีประสิทธิภาพในการกระจายสนิคา สําหรับปจจัยที่มีผลตอการ
บริโภคเบียรไดแก รายไดของประชากร คือ เมื่อรายไดตอคนตอปเปลี่ยนแปลงไป 1 บาท  
มีผลใหการบริโภคเบียรเปลี่ยนแปลงไป 23,343.8 ลิตร ปริมาณการบริโภคสุราในประเทศ คือ  
เมื่อปริมาณบริโภคสุราเปลี่ยนแปลงไป 1 ลิตร มีผลใหความตองการบริโภคเบียรเปลีย่นแปลงไป 
1.52 ลิตร ในทิศทางตรงกันขาม เพราะสุราเปนสินคาที่ใชแทนกนัไดกบัเบียร และในภาวะที่
เศรษฐกิจของประเทศตกต่ําผูบริโภคจะหนัมาใหความสนใจเบยีรราคาถูกเพิ่มขึ้น ผูผลิตควรให
ความสําคัญในการผลิตและการตลาดเบียรระดับต่ําที่มีราคาถูกกวาเบยีรระดับทั่วไปหรือเบียร
ระดับสงูเพื่อขยายสวนแบงตลาดของบริษัท  

 
ไพจิตต  ศรียกุตรัตน (2544) ศึกษาเรื่องโครงสรางตลาดและปจจัยทีม่ีผลตออุปสงคของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคของการศึกษา คือ 1) เพื่อศกึษาโครงสราง
ตลาดของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 2) เพื่อศึกษาถึงลักษณะความตองการของผูบริโภค
และปจจยัที่มผีลตออุปสงคเครื่องดื่มแอลกอฮอล การศึกษาใชขอมูลทุติยภูมแิบบอนกุรมเวลาตั้งแต
ป พ.ศ. 2532 ถึง พ.ศ. 2542 โดยใชทฤษฎอุีปสงค และแบบจําลองสมการ (Seemingly Unrelated 
Model) ซ่ึงเปนการนําเอาปจจัยตางๆ ที่คาดวาจะมีผลกระทบตอการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลมา
ทําการวิเคราะห  

 
ผลการศึกษาพบวา ลักษณะของเครื่องดื่มแอลกอฮอลแตละชนิดไมวาจะเปน สุรา เบียร 

หรือไวน มีลักษณะที่แตกตางกัน โดยเบียรมีการผลิตเพิ่มขึ้นทุกๆ ป ซ่ึงแสดงใหเห็นวาเบียร
สามารถตอบสนองความตองการในประเทศได เนื่องจากเบียรไดเปดเสรีตั้งแตป พ.ศ. 2536 นําไปสู
การเปลี่ยนแปลงหลายๆ ดานดวยกนั ทําใหมีผูประกอบการมากขึ้น การผลิตเพิ่มสูงขึ้น มีการ
แขงขันกันมากขึ้น สงผลใหราคาเบียรในประเทศถูกลง และเปนผลดีแกผูบริโภค สําหรับการผลิต
สุรานั้นมีลักษณะผูกขาด แตตนป พ.ศ. 2543 ภาครัฐอนุญาตใหเปดโรงสุราเสรีได สงผลให
อุตสาหกรรมสุรามีสินคาหลากหลายใหผูบริโภคไดเลือกและมีราคาถกูลง สําหรับดานไวนนั้น การ
ผลิตในประเทศยังไมเพยีงพอกับความตองการของผูบริโภคและผูผลิตยังมีคอนขางนอยราย ฉะนั้น
ไวนจึงตองพึ่งพาตลาดนําเขา แตตามมติ ครม. 2542 อนุญาตใหผลิตไวนผลไมเสรีได ซ่ึงเทากับ
สนับสนุนผูผลิตไวนในประเทศ ทําใหการผลิตไวนมีเพิม่มากขึ้น สําหรับผลการศึกษาความสัมพันธ
ระหวางปริมาณความตองการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลกับปจจัยตางๆ เปนดังนี้ คอื ราคาเบียร 
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ไมมีผลตอการบริโภคสุรา และราคาสุราก็ไมมีผลตอการบริโภคเบียร แสดงใหเห็นวาสินคาทั้ง 2 
ไมไดเปนสินคาทดแทนกัน รายไดประชาชาติเฉล่ียตอคน มีผลตอการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ทั้ง 3 ชนิด คาใชจายในการโฆษณาเปนปจจัยที่สําคัญตอเครื่องดื่มไวนมากที่สุด เนื่องจากไวน       
ยังเปนสินคาใหมของตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลจึงจําเปนตองพึ่งโฆษณามาก  

 
ลลิดา  สุขเจริญ (2545) ศึกษาเรื่องการเปดเสรีทางการคาและการลงทนุในอุตสาหกรรม

เบียรของประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคของการศึกษา คือ 1) ศึกษาสภาพการเปดเสรีทางการคา
และการลงทุนของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยในปจจุบัน และแนวโนมการเปดเสรีที่จะมีผล
บังคับใชในอนาคตตามพันธกรณีและขอผูกพันตางๆ ทีท่ําไวในฐานะสมาชิกของเขตการคาเสรี
อาเซียน (AFTA) ความรวมมือทางเศรษฐกิจเอเชยี-แปซิฟก (APEC) และองคการการคาโลก 
(WTO) ทั้งกับตัวสินคาเบียรและวัตถุดิบทีใ่ชในการผลิตเบยีร 2) ศึกษาผลกระทบจากการเปดเสรี
ทางการคาและการลงทุนที่จะมีตอการคาและการลงทุนของอุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยและ
ตอผูผลิตรายใหญแตละราย ภายใตกรอบความตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน (AFTA) ความรวมมือ
ทางเศรษฐกิจเอเชีย-แปซิฟก (APEC) และองคการการคาโลก (WTO) การศึกษาครั้งนี้ไดใชการ
วิเคราะหหาคาความไดเปรยีบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) 
และใชเพียงดชันีความไดเปรียบโดยเปรยีบเทียบที่ปรากฏจากการสงออกสุทธิ (NX-RCA) 

 
ผลการศึกษาพบวา สินคาเบียรมีเพียงการเปดเสรีตามกรอบของอาฟตาเทานั้นที่เปนการลด

อัตราอากรขาเขาอยางแทจริง โดยลดอัตราภาษีลงมาอยูทีร่อยละ 5 ตามราคา ในขณะที่การลดอัตรา
ภาษภีายใตกรอบขององคการการคาโลกเปนเพียงแคการผูกพันอัตราภาษี และการลดอัตราภาษี
ภายใตกรอบของเอเปคมีแนวโนมเปนเพียงแคการผูกพันอัตราภาษีเทานั้น เนื่องจากอุตสาหกรรม
การผลิตเบียรภายในประเทศเปนอุตสาหกรรมที่ไดรับความคุมครองจากรัฐบาล และประเทศไทย 
จะทําการลดอตัราภาษภีายใตกรอบของเอเปคโดยถือปฏิบัติตามพันธกรณีที่มีตอองคการการคาโลก 
ผลกระทบจากการเปดเสรีทางดานอุปสงคภายในประเทศ พบวา ผูบริโภคกวารอยละ 80 ภายใน 
ประเทศนยิมบริโภคเบียรรสเขมดีกรีแรง ในขณะที่ผูบริโภคเบียรสวนใหญที่เหลือในตลาดโลกนิยม
บริโภคเบียรรสออนดีกรีไมสูงนัก แตอยางไรก็ตามพบวาอุปสงคเบียรในประเทศไทยถือเปน
อุปสงคที่มีประสิทธิภาพ จากทั้งผูซ้ือที่มีความรูจริงและการขยายตวัของอุปสงคในอัตราที่สูง 
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 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
ทฤษฎีโครงสรางตลาดระบุวาอุปสรรคของผูผลิตรายใหมเปนปจจยัหนึ่งที่มีอิทธิพลตอ

โครงสรางตลาด ดังนั้น การที่รัฐบาลมีนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีรในประเทศไทยป พ.ศ. 
2536 นั้น ทําใหอุปสรรคของผูผลิตเบียรรายใหมลดลงและผลจากนโยบายดังกลาวสงผลกระทบตอ
โครงสรางตลาดเบียรภายในประเทศไทย ซ่ึงหากโครงสรางตลาดมีการเปลี่ยนแปลงก็จะสงผล
กระทบกับสวนเกินผูบริโภค สวนเกนิผูผลิต และสวัสดกิารสังคม ซ่ึงผูวิจัยไดนํากระบวนการ
ดังกลาวมาเปนกรอบแนวคดิในการวิจยัคร้ังนี้ ซ่ึงสามารถสรุปไดดังภาพที่ 6 
 
 
 
 
 

นโยบายของรัฐบาล 
นโยบายเปดเสร ี
อุตสาหกรรมเบียร 

 
 

ปจจัยที่มีอิทธิพลตอโครงสรางตลาด 
      - จํานวนของผูซื้อและผูขาย 
      - อุปสรรคของหนวยธุรกิจใหม 
      - ความแตกตางของสินคา 
      - การรวมตัวในแนวดิ่ง 
      - การแบงแยกราคา 

สวัสดิการสังคม 
- สวนเกินผูบริโภค 
- สวนเกินผูผลิต 

  
ภาพที่ 6  กรอบแนวคดิในการวิจัย 

 
สมมติฐานในการวิจัย 

 
 1.  คาดัชนีเลิรนเนอรของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยภายหลังการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยจะมีคานอยกวากอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศ
ไทย 

 
 2.  ขนาดของพื้นที่ของสวัสดิการที่สังคมไดรับภายหลังจากการเปดเสรอุีตสาหกรรมเบียร
ในประเทศไทยมีพื้นที่มากกวาสวัสดิการทีสั่งคมไดรับกอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรใน
ประเทศไทย 

 
 
 
 



บทที่ 3 
 

วิธีการวิจัย 
 
ในบทนีจ้ะกลาวถึงวิธีการเกบ็ขอมูล วิธีการวิเคราะหขอมูล และแบบจาํลองที่ใชใน

การศึกษาอํานาจตลาดและสวัสดิการสังคมจากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย  
อันประกอบดวย แบบจําลองอุปสงค และแบบจําลองตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย 
ซ่ึงมีรายละเอียด ดังนี ้

 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

 
 ในการวิจัยใชขอมูลทุติยภูมแิบบอนุกรมเวลา (Time Series) โดยเปนขอมูลรายป จํานวน 
22 ป คือ ตั้งแตป พ.ศ. 2526-2547 จากการรวบรวมของหนวยงานภาครฐับาล เชน ขอมูลการนําเขา
ปจจัยการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล จากกรมศุลกากร ขอมูลดานการผลิต การจําหนายเบียร        
จากธนาคารแหงประเทศไทย ขอมูลดานรายไดของนิติบคุคล จากกรมพัฒนาธุรกิจการคา และ
ขอมูลดานราคาสินคา จากกรมเศรษฐกิจการพาณิชย กระทรวงพาณิชย  
 

วิธีการวิเคราะหขอมูล 
 

1.  เพื่อบรรลุวัตถุประสงคในขอที่ 1 ในการศึกษาอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียร 
ทําการหาอํานาจตลาด โดยการสรางแบบจําลองอุปสงค ซ่ึงประกอบไปดวยตัวแปรตางๆ ดังนี้ คือ  
ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (Q) ราคาเบียรเฉลี่ย (P) รายไดที่แทจริง (Y) และราคา
สุราเฉลี่ย ( ) และ แบบจําลองตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย (MC) ซ่ึงประกอบไป
ดวยตัวแปรตางๆ ดังนี้ คือ ปริมาณการจําหนายเบยีรของประเทศไทย (Q) ราคาดอกฮอปนําเขา 
( ) ราคามอลตนําเขา ( ) อัตราคาจางขั้นต่ํา (W) ตัวแปรเทยีม (D1) แทนนโยบายการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ป พ.ศ. 2536 และ ตัวแปรเทียม (D2) แทนนโยบายปลอยคาเงิน
บาทลอยตัวของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 ในการประมาณการคาดัชนเีลิรนเนอร (Lerner Index) 
แลวนําคาดัชนเีลิรนเนอรที่ไดมาวิเคราะหหาอํานาจตลาด 

lP

hP mP
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2.  เพื่อบรรลุวัตถุประสงคในขอที่ 2 ในการศึกษาผลของการเปดเสรีอุตสาหกรรม 
เบียรที่มีตอสวสัดิการสังคม โดยการคํานวณหาจดุที่ทําใหผูขายไดรับกาํไรสูงสุด คือ จุดที่เสน
ตนทุนสวนเพิม่ (MC) เทากบัเสนรายรับสวนเพิ่ม (MR) ซ่ึงคํานวณไดจากแบบจําลองระบบสมการ
รวม (Simultaneous Equation) วิธีกําลังสองนอยที่สุดแบบสามชั้น (Three-Stage Least Squares 
Method) มาใชในการหาสวนเกินผูบริโภค (CS) สวนเกนิผูผลิต (PS) และสวนเกินโดยรวม (TS) 
ทั้งนี้ จะใชขอมูลสัมประสิทธิ์ของเสนอุปสงคและเสนตนทุนสวนเพิ่มที่ไดจากการประมาณการใน
การศึกษาจากวัตถุประสงคแรกมาหาสวัสดกิารสังคม 

 
แบบจําลองที่ใชในการศึกษา 

 
การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคที่จะทําการศึกษาอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียร       

และผลของการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยที่มีตอสวัสดิการสังคม ตั้งแตป             
พ.ศ. 2526-2547 จากการตรวจเอกสารแนวคิดทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวของ ทําใหทราบวา
ประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจสามารถวัดไดจากสวัสดกิารทางสังคม ซ่ึงวัดไดจากสวนเกินผูบริโภค 
(Consumer Surplus) และสวนเกินผูผลิต (Producer Surplus) จากระบบเศรษฐกิจ ซ่ึงในการ
วิเคราะหหาสวนเกินตางๆ เหลานี้ จําเปนที่จะตองทราบถึงลักษณะของเสนอุปสงค เสนตนทุน   
สวนเพิ่ม ปริมาณและราคาดลุยภาพที่เกิดขึน้ 
 
1.  แบบจําลองการวิเคราะหอุปสงคเบยีรของประเทศไทย 

 
ฟงกชันอุปสงคเบียรเปนดังนี้ คือ 
 

Q   =    f ( , Y, ) P lP

 
หรือเขียนในรูปสมการไดดังนี้ 

  
Q  =  ePaYaPaa l3210 ++++                                          ……(1) 

  
         โดยที ่           Q  =   ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (ลิตร) 

   P =   ราคาเบียรเฉลี่ย (บาท) 
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                                     Y =   รายไดที่แทจริง (บาท) 
                                       lP =   ราคาสุราเฉลี่ย (บาท) 
                            30 a,...,a  =   คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ 

                                    e    =   คาความคลาดเคลื่อน 
 
สมมติฐานของตัวแปรท่ีใชในการวิเคราะหอุปสงคเบียรของประเทศไทย 

 
 ในการวิเคราะหอุปสงคเบียรของประเทศไทย ไดกําหนดสมมติฐานของตัวแปรที่ใชในการ
วิเคราะหไวดังนี้ 
 
 ตัวแปรภายใน ไดแก 
 

1) ราคาเบียรเฉลี่ย (P) จะมีความสัมพันธในทิศทางตรงขามกับปริมาณการจําหนายเบยีร
ของประเทศไทย (Q) นั่นคือ เมื่อราคาเบียรเฉลี่ยสูงขึ้น ผูบริโภคจะลดการบริโภคเบยีร ทําให
ปริมาณการจําหนายเบียรของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยลดลง 

 

dP
dQa1 =  〈  0 

 
ตัวแปรภายนอก ไดแก 
 
1) รายไดทีแ่ทจริง (Y) จะมีความสัมพันธในทิศทางเดยีวกับปริมาณการจําหนายเบียรของ

ประเทศไทย (Q) นั่นคือ เมื่อรายไดที่แทจริงสูงขึ้น ผูบริโภคมีอํานาจซือ้เพิ่มขึ้น ทําใหปริมาณการ
จําหนายเบียรของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น 

 

dY
dQa2 =   0 〉

 
2) ราคาสุราเฉลี่ย ( ) จะมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกับปริมาณการจําหนายเบียรของ

ประเทศไทย (Q) เนื่องจากเปนสินคาที่ใชทดแทนกัน นัน่คือ เมื่อราคาสุราเฉลี่ยสูงขึ้น ทําใหปริมาณ
lP
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การจําหนายเบยีรของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น เนือ่งจากผูบริโภคหันไป
บริโภคเบียรเพิ่มขึ้นทดแทนการบริโภคสุราที่มีราคาสูงขึ้น 

   

l
3 dP

dQa =  〉  0 

   
2.  แบบจําลองการวิเคราะหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย 

 
ฟงกชันเสนตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทยเปนดังนี้ คือ 
              

MC  =   f ( Q , , W, , D1, D2) mP hP

 
หรือเขียนในรูปสมการไดดังนี้ 

  
MC =  eD2bD1bPbWbPbQbb 65h43m210 +++++++     ……(2)                 

               
โดยที่             MC  =   ตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบยีรของประเทศไทย (บาท/ลิตร) 

                                      Q =   ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (ลิตร) 
                                     mP =   ราคามอลตนําเขา (บาท/กิโลกรัม) 

  W =   อัตราคาจางขั้นต่ํา (บาท) 
              hP =   ราคาดอกฮอปนําเขา (บาท/กิโลกรัม) 

                           b,...,b 60 =   คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ 
                                      e  =   คาความคลาดเคลื่อน 
                                   D1 =   ตัวแปรเทียมแทนนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีรใน   

ประเทศไทย ป พ.ศ. 2536 
โดยที ่            D1 =   0 หมายถึง กอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย  

     ป พ.ศ. 2536 
                                    D1 =   1 หมายถึง หลังการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย        

     ป พ.ศ. 2536 
                                    D2 =   ตัวแปรเทียมแทนนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 

     ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540  
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         โดยที ่                 D2 =  0 หมายถึง กอนใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 
      ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540   

                                    D2 =  1 หมายถึง หลังใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 
      ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 

                 
สมมติฐานของตัวแปรที่ใชในการวิเคราะหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย 

 
ในการวิเคราะหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย ไดกําหนดสมมติฐานของตัว

แปรที่ใชในการวิเคราะหไวดงันี้ 
 
ตัวแปรภายใน ไดแก 

 
1) ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย ( ) จะมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกับ

ตนทุนสวนเพิม่สินคาเบียรของประเทศไทย (MC) นั่นคอื เมื่อปริมาณการจําหนายเบยีรของประเทศ
ไทยเพิ่มขึน้ ผูผลิตเบียรตองเพิ่มการผลิต ทําใหตนทนุสวนเพิ่มสินคาเบยีรของประเทศไทยสูงขึ้น 

Q

 

dQ
dMCb1 =  〉  0 

 
ตัวแปรภายนอก ไดแก 

 
1) ราคามอลตนําเขา ( ) จะมคีวามสัมพันธในทิศทางเดยีวกับตนทนุสวนเพิ่มสินคาเบยีร

ของประเทศไทย (MC) นั่นคือ เมื่อราคามอลตนําเขาสูงขึ้น ทําใหตนทุนสวนเพิ่มสนิคาเบียรของ
ประเทศไทยสงูขึ้น เนื่องจากเปนวัตถุดิบทีสํ่าคัญในการผลิตเบียร 

mP

   
 

m
2 dP

dMCb =  〉  0 

 
2) อัตราคาจางขั้นต่ํา (W) จะมีความสัมพันธในทิศทางเดยีวกับตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียร

ของประเทศไทย (MC) นั่นคือ เมื่ออัตราคาจางขั้นต่ําเพิ่มสูงขึ้น ทําใหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียร
ของประเทศไทยสูงขึ้น เนื่องจากเปน ปจจยัที่สําคัญที่สงผลตอตนทุนในการผลิตเบียร 
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dW

dMCb3 =  〉  0 

 
3) ราคาดอกฮอปนําเขา ( ) จะมีความสัมพนัธในทิศทางเดียวกับตนทนุสวนเพิ่มสินคา

เบียรของประเทศไทย (MC) นั่นคือ เมื่อราคาดอกฮอปนําเขาสูงขึ้น ทําใหตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียร
ของประเทศไทยสูงขึ้น เนื่องจากเปนวัตถุดิบที่สําคัญในการผลิตเบียร 

hP

   

h
4 dP

dMCb =  〉  0 

 
ภายใตขอสมมติที่วาผูผลิตแสวงหากําไรสงูสุด และทําการผลิต ณ ระดบัที่ MR = MC 

 

MR =  
dQ

d(PQ)  

  

                                          MR =  
dQ
dPQ

dQ
dQP +  

  
นํา 

P
P  คูณ 

dQ
dPQ   

  

                             MR =  
P
P

dQ
dPQ

dQ
dQP ×+     

  

MR =  ⎥⎦

⎤
⎢⎣

⎡ ×+
P
1

dQ
dPQ1P  

  

MR =  ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11P  

  
ดังนั้นผูผลิตจะทําการผลิต ณ ระดับที่ทําให 
 

                                         MR =  MC 
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โดยที ่                MR   =  ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11P  

  

ดังนั้น                   ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11P  =  MC 

  
              โดยที่  dE =  คาความยืดหยุนของเสนอุปสงค ซ่ึงมีคาเทากับ 

Q
P

dP
dQ

⋅   

 

ดังนั้น                   ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11P  = [ ]eD2bD1bPbWbPbQbb 65h43m210 +++++++  

    

หรือ                                  P

 
= [ D1bPbWbPbQbb 5h43m210 +++++ ]eD2b6 ++                      

/ ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11                                                                         ......(3) 

  
จากนั้นนําสมการที่ (1) สมการที่ (2) และสมการที่ (3) มาทําการคาดประมาณพรอมกนั 

โดยใชแบบจําลองระบบสมการรวม (Simultaneous Equation) วิธีกําลังสองนอยที่สุดแบบสามชั้น 
(Three-Stage Least Squares Method) เพื่อลดความคลาดเคลื่อนที่อาจจะเกดิขึ้นจากการ                
คาดประมาณสมการพรอมกัน โดยผลที่ไดจากสมการที ่(1) จะบอกถึงผลของปจจัยที่มีผลกระทบ
ตออุปสงคเบียรในประเทศไทย และบอกถึงคาความยืดหยุนของปจจยัที่มีผลกระทบตออุปสงคเบียร 
ในประเทศไทย สําหรับสมการที่ (2) จะบอกถึงผลของปจจัยที่มีผลกระทบตอตนทุนสวนเพิ่ม    
ของสินคาเบยีรในประเทศไทย และบอกถึงคาความยืดหยุนของปจจยัที่มีผลกระทบตอตนทุน   
สวนเพิ่มของสินคาเบียรในประเทศไทย จากนั้นนาํผลที่ไดมาคํานวณหาสวัสดิการทางสังคม (TS) 
โดยวดัจากผลรวมของสวนเกินของผูบริโภค (CS) และสวนเกนิของผูผลิต (PS)  
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3.  การคํานวณหาอํานาจตลาดสินคาเบยีรของแตละหนวยผลิต และอํานาจตลาดรวมของสินคา
เบียร 

 
 จากสมการอุปสงคเบียรของประเทศไทยเปนดังนี้ คือ 
 

  ePaYaPaaQ l3210 ++++=                                                ……(1) 
 

ดังนั้นสมการอุปสงคเบียรของประเทศไทยผกกลับ (Inverse Demand) เปนดังนี ้
 

Q
a
1

a
Pa

a
Ya

a
aP

11

l3

1

2

1

0 +−−−=            ……(4) 

 
โดยที่              Q    =   ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (ลิตร) 

P =   ราคาเบียรเฉลี่ย (บาท) 
Y =   รายไดที่แทจริง (บาท) 

                         lP =   ราคาสุราเฉลี่ย (บาท) 

                   30 a,...,a =   คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ 
e  =   คาความคลาดเคลื่อน 

 
 ให                321 qqqQ ++=  
 
         โดยที่              1q =   ระดับผลผลิตของเบียรสิงห 

                   2q =   ระดับผลผลิตของเบียรชาง 
3q   =   ระดับผลผลิตของเบียรไฮเนเกน 

 
ดังนั้น  e)qq(q

a
1

a
Pa

a
Ya

a
aP 321

11

l3

1

2

1

0 ++++−−−=            ……(5) 

 
หนวยผลิตที่ i ตองการกําไรสูงสุด  
 

                           iii TCTRπ −=  
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     TC(q)P.qi −=  
 
โดยที่                       iπ   =  ระดับผลกําไรของหนวยผลิตที่ i 

    iTR =  ระดับรายรับรวมของหนวยผลิตที่ i 
iTC  =  ระดับตนทุนรวมของหนวยผลิตที่ i 

 

 0MC
dq
dpq

dq
dq

P
q
π

i
i

i
i

i

i

i =−+=
∂
∂  

 
                                0MC

dq
dpqP i

i
i =−+=  

 
 โดยที่                 .Qsq ii =

          
 is =  สวนแบงการตลาดของหนวยผลิตที่ i 

 
ดังนั้น            0MC

dq
dP.QsP

i
i =−+  

 

                0MC)
dq
dq

dq
dq

dq
dq

(
a
1.Q.sP

i

3

i

2

i

1

1
i =−+++  

 
สมมติใหหนวยผลิตมีพฤติกรรมของหนวยผลิตแบบ Cournot Quantity Game  
 
 ดังนั้น                              0MC

dQ
dP.Qs ii =−+P  

 
                                                

dQ
dP.QsMC ii −=P −  

 

                                    
dQ
dP.

P
Q.s

P
MC

i
i −=

−P  

 



 48

  จะได                                  
d

ii

E
s

P
MCP

−=
−   

 

 ดังนั้น อํานาจตลาดของเบียรสิงห คือ     
d

1i

E
s

P
MCP

−=
−           ……(6) 

 

    อํานาจตลาดของเบียรชาง คือ    
d

2i

E
s

P
MCP

−=
−           ……(7) 

 

  อํานาจตลาดของเบียรไฮเนเกน คือ 
d

3i

E
s

P
MCP

−=
−           ……(8) 

 
โดยที ่            1s =  สวนแบงการตลาดของเบียรสิงห 

      2s =  สวนแบงการตลาดของเบียรชาง 
 3s =  สวนแบงการตลาดของเบียรไฮเนเกน 
P  =  ระดับราคาตลาด 

iMC =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i 
dE =  คาความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาเบียร 

 
  จากสมการที่ (6) สมการที่ (7) และสมการที่ (8) นําสวนแบงการตลาดของเบียรสิงห ( ) 

เบียรชาง ( ) และเบียรไฮเนเกน ( ) มาคูณทัง้ 2 ดาน ตามลาํดับ 
1s

2s 3s

 

  จะได  
d

2
1i

1 E
s

)
P
MCP

(s −=
−            ……(9) 

 

              
d

2
2i

2 E
s

)
P
MCP

(s −=
−          ……(10)

    

d

2
3i

3 E
s

)
P
MCP

(s −=
−          ……(11) 

 
โดยที ่            1s =  สวนแบงการตลาดของเบียรสิงห 
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      2s =  สวนแบงการตลาดของเบียรชาง 
 3s =  สวนแบงการตลาดของเบียรไฮเนเกน 
P  =  ระดับราคาตลาด 

iMC =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i 
dE =  คาความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาเบียร 

 
  นําสมการที่ (9) สมการที่ (10) และสมการที่ (11) มารวมกัน เพื่อหาอํานาจตลาดรวมของ

สินคาเบียรของประเทศไทย ไดเทากับ 
 

     
d

2
3

2
2

2
1i

3

1i
i E

)ss(s
)

P
MCP

()(s
++

−=
−∑

=

              ……(12) 

 
โดยที ่            1s =  สวนแบงการตลาดของเบียรสิงห 

      2s =  สวนแบงการตลาดของเบียรชาง 
 3s =  สวนแบงการตลาดของเบียรไฮเนเกน 
P  =  ระดับราคาตลาด 

iMC =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i 
dE =  คาความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาเบียร 
)ss(s 2

3
2
2

2
1 ++ =  ผลรวมของสวนแบงการตลาดยกกําลังสองของเบียรสิงห เบียรชาง 

    และเบียรไฮเนเกน ตามลําดับ ซ่ึงเทากับคา 
    Herfindahl and Herchman Index (HHI) 

 
 ดังนั้น อํานาจตลาดรวมของสินคาเบียรของประเทศไทยมีคาเทากับ 
 

     
d

i
3

1i
i E

HHI)
P
MCP

()(s −=
−∑

=

               ……(13) 

 
โดยที ่            1s =  สวนแบงการตลาดของเบียรสิงห 

      2s =  สวนแบงการตลาดของเบียรชาง 
 3s =  สวนแบงการตลาดของเบียรไฮเนเกน 
P  =  ระดับราคาตลาด 
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iMC =  ตนทุนสวนเพิ่มของหนวยผลิตที่ i 
dE =  คาความยืดหยุนของอุปสงคในสินคาเบียร 

HHI =  ผลรวมของสวนแบงการตลาดยกกําลังสองของเบียรสิงห  
    เบียรชาง และเบียรไฮเนเกน ตามลําดับ หรือเรียกวา 
    คา Herfindahl and Herchman Index (HHI) 

 
4.  การคํานวณสวนเกินของผูบริโภค สวนเกินของผูผลิตและสวัสดิการท่ีสังคมไดรับหรือสูญเสียไป 

 
 จากสมการเงื่อนไขที่ผูผลิตแสวงหากําไรสงูสุด โดยทําการผลิตที่ MR = MC ทําใหทราบวา
ราคาดุลยภาพ ( ) เกดิขึ้นที ่*P

 

[ ]eD2bD1bPbWbPbQbbP 65h43m210
* +++++++=  / ⎥

⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
+

dE
11   ……(3)                              

 
จากสมการเสนอุปสงค 

 
              = Q l3210 PaYaPaa +++                                                ……(1) 

 
ดังนั้นปริมาณดุลยภาพ ( ) มีคาเทากับ *Q

 
l32

*
10

* PaYaPaaQ +++=                                              ……(14) 
 
จัดรูปสมการอุปสงคใหมโดยใหราคาสินคาเปนฟงกชันของปริมาณสินคาจะได 
 

[ ] a/PaYaaQP
1l320

** −−−=                                             ……(15) 
 
หาพื้นทีใ่ตเสนอุปสงคจาก  ถึงปริมาณดุลยภาพ ( ) ดังนี ้0Q = *Q

 

           ( ) =∫
=

**
Q

0Q

* dQQP
*

[ ]*
l3

*
2

*
0

** Q*PaQ*YaQ*a/2Q*Q −−−  /           ……(16)        1a
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ดังนั้น สวนเกนิผูบริโภค (Consumer Surplus: CS) เมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ มีคาเทากับ 
 
 

iCS  =   ( ) ****
Q

0Q

* Q*PdQQP
*

−∫
=

   
 iCS  =  ..…(17) [ ]*

l3
*

2
*

0
** Q*PaQ*YaQ*a2/Q*Q −−− **

1 Q*P/a −

   
โดยที ่ *P  =  ราคาดุลยภาพในตลาดแขงขันไมสมบูรณ 
 *Q  =  ปริมาณดุลยภาพในตลาดแขงขันไมสมบูรณ 
 iCS  =  สวนเกินผูบริโภคเมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ 

 
ดังนั้น สวนเกนิผูผลิต (Producer Surplus: PS) เมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ มีคาเทากับ 
 
 

iPS  =  [  ] ( ) *
Q

0Q

*** dQQMCQ*P
*

∫
=

−

   
  =  [ ] [ *

3
*

m2
*

1
*

0
** Q*WbQ*PbQ*QbQ*bQ*P +++−  

       ]*
6

*
5

*
h4 Q*D2bQ*D1bQ*Pb +++              ……(18 )        

 
โดยที่   D1 =  0 หมายถึง กอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย  

     ป พ.ศ. 2536 
 D1 =  1 หมายถึง หลังการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย  

     ป พ.ศ. 2536 
 D2 =  0 หมายถึง กอนใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 

      ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540   
 D2 =  1 หมายถึง หลังใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัว 

      ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 
 iPS  =  สวนเกินผูผลิตเมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ 
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ดังนั้น สวัสดกิารทางสังคมหรือสวนเกินรวม (Total Surplus: TS) มีคาเทากับ 
 
   TS =                                                                                    ……(19) ii PSCS +

   
โดยที ่  TS =  สวนเกินรวมหรือสวัสดิการทางสังคม 
 iCS  =  สวนเกินผูบริโภคเมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ 
 iPS  =  สวนเกินผูผลิตเมื่อตลาดมีการแขงขันไมสมบูรณ 
 
 



บทที่ 4 
 

สภาพโดยทั่วไปของอุตสาหกรรมเบยีร 
 

ในบทนีจ้ะกลาวถึงประวัติความเปนมาของเบียร สวนประกอบมาตรฐานที่ใชในการผลิตเบียร 
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ซึ่งจะอธิบายถึงพัฒนาการของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 
ผูผลิตและกําลังการผลิต การนําเขาวัตถุดิบในการผลิตเบยีร  

 
ประวัติความเปนมาของเบียร 

 
ประวัติศาสตรหนาแรกของเบียรเริ่มตนขึ้นเมื่อหลายพันปกอนโดยชนชาติบาบิโลเนียน 

จากนั้นจึงถายทอดไปสูชนชาติอื่นจนเปนที่นิยมแพรหลายไปทั่ว และหลังจากผานชวงเวลาใน
ประวัติศาสตรอันยาวนาน ศลิปะการปรุงเบียรจึงไดรับการพัฒนาปรับปรุงจนอยูตวั เกิดเปน
สวนประกอบมาตรฐานในการผลิตเบียรขึ้นครั้งแรกเมื่อป ค.ศ. 1516 แตถึงกระนั้น ศิลปะในการปรงุ
เบียรยังคงไดรับการพัฒนาอยางตอเนื่องตอไป และการปรับปรุงและคิดคนพัฒนาคณุสมบัติของ
สวนประกอบที่ใชในการปรุงเบียรของผูผลิตเบียรทั้งหลายใหดีขึ้นอยางไมหยดุนิ่งนัน้ จึงทําใหใน
ปจจุบันมีผลิตภัณฑเบียรหลากหลายประเภทออกวางจําหนาย ผูบริโภคจึงสามารถเลือกบริโภคเบียร
ประเภทตางๆ ไดตามความตองการของตน 
 
 การผลิตเบียรในเชิงอุตสาหกรรมสําหรับประเทศไทยเริ่มตนขึ้นในป พ.ศ. 2476 เมื่อพระยา
ภิรมยภักดกีอตั้งโรงเบียรโรงแรกขึ้นในประเทศ ภายใตชื่อบริษัท บุญรอด บริวเวอรี ่จํากัด จนกระทั่งใน
ปจจุบันมีผูผลิตเบียรรายใหญในประเทศรวมทั้งสิ้น 3 รายดวยกนั คือ บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด 
บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากดั (มหาชน) และบริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟค บริวเวอรี่ จํากดั ทําใหธุรกจิเบียร
ในปจจุบนัคึกคักขึ้นอยางมาก มีการแขงขนักันทั้งทางดานราคาและมิใชราคาอยางรุนแรง เกดิเปน
ผลิตภัณฑเบยีรที่หลากหลายกระจายอยูในทุกระดับชัน้ และถึงแมจะตองพบกับมรสุมนอยใหญนับครั้ง
ไมถวน อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยก็ไดเติบโตขึน้อยางมั่นคง สามารถขยายตลาดการคาและ
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ฐานการผลิตไปยังตางประเทศไดเปนผลสําเร็จ เปนความภาคภูมใิจของคนไทยและเปนหนทางในการ
ทํารายไดใหแกประเทศอีกชองทางหนึ่ง 
 

สวนประกอบมาตรฐานที่ใชในการผลติเบียร 
 
 ชาวบาวาเรียน (Bavarian) เปนผูกําหนดสวนประกอบมาตรฐานในการผลิตเบียรขึ้นเมื่อป ค.ศ. 
1516 โดยเรียกเปนภาษาบาวาเรียนวา “Reinheitsgebot” ซึ่งกําหนดวาเบียรจะตองมีสวนประกอบของ
มอลตจากขาวบารเลย (Barley malt) น้ํา (Water) และดอกฮอป (Hops) เทานั้น ภายหลงัตั้งแตคริสต
ทศวรรษที่ 1860 จึงเพิ่มยสีต (Yeast) เขาไปดวย จะมีสิ่งอื่นแปลกปลอมไมไดเปนอันขาด แมแตสารกัน
บูดในน้ําเบียร ดังนั้น สวนประกอบมาตรฐานในการผลิตเบียรจึงมีดวยกัน 4 ชนิด คือ มอลต น้ํา ดอก
ฮอป และยีสต อยางไรก็ตาม ในปจจุบนัไดมีการเพิ่มสารปรุงแตงบางอยางเพิ่มเขาไปดวย ทั้งนี้ 
รายละเอียดของสวนประกอบตางๆ ในการผลิตเบียรมีดังตอไปนี ้
 

1.  มอลตจากขาวบารเลย (Barley malt) 
 
      มอลต คือ ตนออนของขาวบารเลยที่เรยีกกนัวา กรีนมอลต (Green Malt: คือเมล็ดขาว
บารเลยที่นํามาเพาะใหงอกจนเกิดรากออนและใบสีเขียว) ซึ่งถูกอบใหแหงเพื่อหยุดสภาวะการงอก      
ณ ระดับการงอกที่เหมาะสม โดยหลังจากเสร็จสิ้นกระบวนการอบ (Malting Process) จะไดมอลต         
3 ชนิดดวยกัน คือ ไวทมอลตหรือแอมเบอร (White Malt or Amber) บราวมอลต (Brown Malt) และ
แบล็คมอลต (Black Malt) ทั้งนี้ระยะเวลาและอุณหภูมิที่ใชในการอบจะสงผลตอรสชาติ (Dryness and 
Sweetness) และสี (Color: ยิ่งอบนานเทาใดสีของเบียรที่ไดก็จะยิ่งเขมขึ้น) ของเบียรที่ผลิตได อีกทั้ง
มอลตแตละชนิดที่ไดมีความเหมาะสมในการผลิตเบียรตางชนิดกนั เชน ในการผลิตเบียรดําจําพวก 
Bock Beer ของชาวเยอรมันและ Stout ของชาวอังกฤษและไอริช จะใชแบล็คมอลตเปนวัตถุดิบ           
ในการผลิต 
 
     เมล็ดธัญพืชที่สามารถนํามาเพาะใหเปนตนออนเพื่อใชในการผลิตเบียรมีอยูหลายชนิด
ดวยกัน ไมวาจะเปน ขาวสาลี (Wheat) ขาวบารเลย (Barley) ขาวโพด (Corn) หรือขาวโอต (Oats) และ
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ถึงแมในการผลิตเบียรบางชนิดเชน Weissbier หรือ Weizenbier ของชาวเยอรมัน จะใชมอลตจากเมล็ด
ขาวสาลีเปนวตัถุดิบในการผลิต แตมอลตจะหมายถึงมอลตที่ไดจากการเพาะเมล็ดขาวบารเลยเทานั้น 
 
     ความสําคัญของมอลตในกระบวนการผลิตเบียร คือ เปนองคประกอบที่จะถูกเปลีย่นใหเปน
น้ําตาล ซึ่งเมื่อผสมกับยีสตในกระบวนการหมักน้ําตาลจะถูกเปลี่ยนใหเปนแอลกอฮอลและกาซ
คารบอนไดออกไซด ดังนัน้หากปราศจากมอลตอาจไมมีสิ่งใดเกิดขึน้ในกระบวนการหมักเลยกไ็ดหรือ
หากเกิดกน็อยมาก ทั้งนี้การที่มอลตสามารถเปลี่ยนเปนน้าํตาลไดนั้นเนือ่งมาจาก ในระหวาง
กระบวนการงอกของตนออนจะมีเอนไซมสําหรับยอยสลายโมเลกุลแปงในเมล็ดธัญพืชใหกลายเปน
น้ําตาล ดังนั้นเมื่อเพาะเมล็ดธัญพืชใหงอกและอบเพื่อหยดุสภาวะการงอกในเวลาที่เหมาะสมกจ็ะเปน
การหยดุการทาํงานของเอนไซม (Malt Enzyme) ไปดวย จากนั้นเมื่อจะนํามาใชในการผลิตเบียรก็เพียง
นํามอลตที่บดใหเปนแปงแลวมาตมกับน้ําในหมอตม (Mashing) เพื่อกระตุนใหเอนไซมในมอลตทํางาน 
(Malt Enzyme are Activated) โมเลกุลแปงก็จะถูกเอนไซมเปลี่ยนใหกลายเปนน้าํตาลในระหวาง
กระบวนการตมมอลต (Mashing Process) ทั้งนี้ผูผลิตเบียรสามารถเลือกที่จะผลิตมอลตเองหรือซื้อ
มอลตสําเร็จก็ได โดยมอลตสําเร็จมีใหเลือกหลายรูปแบบดวยกัน ไมวาจะเปนในรูปของมอลตอบแหง 
(Dried or Roasted Malt) ที่ผูผลิตมอลตจะเพาะกรีนมอลตและอบใหไดมอลตตามที่ผูผลิตเบียรตองการ 
หรือในรูปของมอลตสกัด (Malt Extract) ซึ่งโดยมากมักใชในการผลิตเบียรราคาถูก 
 

2.  น้ํา (Water) 
 
      น้ําเปนสวนประกอบหลักกวารอยละ 90 ของเบียร แรธาตุตางๆ ที่ปนอยูในน้ําจึงสงผลอยาง
มากตอรสชาติของเบียรที่ผลิตได ในขณะทีน่้ําที่บริสุทธิ์จนเกินไปจะทําใหเบยีรที่ไดขาดเอกลักษณ
เฉพาะตวั ดังนัน้น้ําที่เหมาะสมในการทําเบยีรควรเปนน้ําที่ไมบริสุทธิ์จนเกินไป และมีแรธาตุผสมอยูใน
สัดสวนที่พอเหมาะ ทั้งนีเ้บยีรแตละชนดิเหมาะกับน้ําทีม่ีคุณสมบัติแตกตางกันไป จึงควรควบคุมความ
กระดาง ความเปนกรด-ดาง และปริมาณเกลือแรแตละชนิดในน้ําใหอยูในระดับที่เหมาะสม 
 
     เบียรหลายชนิดในโลกมชีื่อเสียงและเอกลักษณเฉพาะตัว อนัเนื่องมาจากคุณสมบัติเฉพาะ
ของน้ําในทองถิ่นที่ทําการผลิตเบียรชนิดนัน้ ยกตวัอยางเชน ฟลเนอรเบียร (Pilsner - Urquell เปน      
ฟลเนอรเบียรยี่หอแรกของโลก และยังคงมีการผลิตอยูจนกระทั่งปจจบุัน) ผลิตจากน้ําที่ออนเปนพิเศษ
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ในเมืองฟลเซน (Pilsen) โบฮีเมีย (Bohemia) ประเทศเชกโกสโลวาเกีย (Czechoslovakia) ทําใหมีรสนุม
และเปนลาเกอรเบียรชนิดแรกที่มีสีออน (สีอัมพัน) ปจจบุันมีลักษณะนี้ (Pilsner Style) ผลิตออกมาอีก
มากหากแตมกีล่ินรส (Flavor) และความเขมขน (Body) นอยกวาของดั้งเดิมหรือวาจะเปนเบียรเอกของ
เมืองเบอรตันประเทศอังกฤษ ที่มีชื่อเสียงจากความเปนเบียรรสกระดาง (Firm) เนื่องจากน้ําในทองถิ่นที่
ใชในการผลิตเบียรมีแคลเซยีมซัลเฟตผสมอยูในปริมาณสูง 
 

    จากขางตนแรธาตุแตละชนิดและคณุสมบัติของน้ําจึงมผีลอยางมากตอรสชาติของเบียร       
ที่ผลิตได โดยแรธาตุตางชนดิกันยอมสงผลตอรสชาติของเบียรที่แตกตางกัน คือ รสชาติดีและไมด ี           
ดังตัวอยางตอไปนี ้
 

 เกลือซัลเฟต (Sulphate)     ทําใหเบยีรมีรสขมเฝอน 
     เกลือคลอไรด (Cholride)   ทําใหเบยีรมีรสนุมนวล 
     ธาตุแคลเซียม (Calcium)    ทําใหเบยีรมีรสกลมกลอม เนื่องจาก ชวยใหเอนไซม 

ทํางานไดดใีนระหวางการตม 
     ธาตุโซเดียม (Sodium)        ทําใหเบยีรมีรสกลมกลอม 
     ธาตุเหล็ก (Iron)                   ทําใหเบยีรตกตะกอนและรสชาติไมดี หากมีปริมาณ 

มากเกินไป 
     ธาตุทองแดง (Copper)        ทําใหสาไมทํางาน หากมีปรมิาณมากเกินไป 
 

3.  ดอกฮอป (Hops) 
 
      ดอกฮอปเปนดอกของพนัธุไมเลื้อยชนดิหนึ่งที่ขึ้นอยูในแถบอบอุนทั่วไป มีลักษณะเปนชอ
ซอนคลายดอกสน โดยที่เกสรตัวเมียและเกสรตัวผูจะอยูกันคนละตน ในบางประเทศ เชน อังกฤษ       
จะปลอยใหดอกตัวเมยีไดรับการผสมกับดอกตัวผูบาง เนื่องจากเชื่อกนัวาดอกฮอปที่ไดรับการผสมแลว
จะมีความขมมากขึ้น แตในเยอรมันตนตัวผูจะถูกทําลายทัง้หมดและหากพบวามกีารปลอยใหมีตนฮอป
ตัวผูขึ้นปะปนอยูในฟารมใดผูปลูกจะถูกปรับทันที ทั้งนี้ ปจจุบันประเทศเยอรมันเปนประเทศที่มีการ
ปลูกฮอปมากที่สุด รองลงมาคือประเทศสหรัฐอเมริกา นอกจากนีย้ังมีการปลูกฮอปกันในประเทศทีม่ี
อากาศเยน็ เชน อังกฤษ เบลเยี่ยม สาธารณรัฐเชก โปแลนด จีน และออสเตรเลีย เปนตน แตดอกฮอปที่ดี
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ที่สุด คือ ดอกฮอปจากโบฮีเมีย (Bohemian Hops) ประเทศเชกโกสโลวาเกยี (Czechoslovakia) 
นอกจากนี้ดอกฮอปจากภาคตะวนัตกของประเทศสหรัฐอเมริกา โดยเฉพาะที่หุบเขายากิมา (Yakima 
Valley) รัฐวอชิงตัน ก็ไดรับการยอมรับในสหรัฐวาเปนดอกฮอปที่มีคุณภาพ (Quality Hops) โดย
หลังจากถูกเกบ็ ดอกฮอปจะถูกทําใหแหงและแชเยน็จนกวาจะมีการนํามาใช 
 
     ในการผลิตเบียรสวนใหญจะใชดอกฮอปพันธุ Golding หรือ Fuggle โดยจะใชเพียงดอกเพศ
เมียเทานัน้เพราะใหน้ํามันหอมและความขมมาก ทําใหดอกฮอปเพศเมยีมีราคาแพง โดยองคประกอบ
ของดอกฮอปที่จําเปนในการผลิตเบียร คือ น้ํามันหอม (Essential Oil) และกรดแอลฟา (Alfa Acid) จาก
ยาง (Resin) ของดอกฮอป ซึ่งจะชวยทําใหเบียรมีกลิ่นหอม (จากน้ํามันหอม) มีรสขม (จากกรดอัลฟา) 
ชวยในการยอยอาหาร และปองกันการบดูระหวางกระบวนการผลิต (Brewing) โดยใชในสัดสวน
ประมาณ 0.4 - 0.7 ปอนดตอเบียร 1 บารเรล หรือ 36 แกลลอน 
 

4.  ยีสต (Yeast)  
 
      Katsigris and Porter (1983) ศิลปะในการปรุงเบียรโดยใชยีสตเปนสวนประกอบนัน้ ไดรับ
อิทธิพลอยางมากจากการทดลองเกี่ยวกับยีสตของหลุยส ปาสเตอร และไมเพยีงแตการหมักดวยยสีต   
ปาสเตอรยังสามารถไขความลับเกี่ยวกับกระบวนการหมักทําใหปาสเตอรสามารถพัฒนาเทคนิค         
ในการยืดอายขุองอาหารที่เรียกกันวา “กระบวนการสเตอริไรซ (Sterilizing) ตลอดจนกระบวนการ  
พาสเจอรไรซ (Pasteurization)” ไดสําเร็จ ซึ่งมีสวนชวยใหอายุการเก็บรักษาเบียรยาวนานยิ่งขึน้ และ  
ในอีก 22 ปตอมาจึงเริ่มนํามาใชในการยืดอายุการเก็บรกัษาผลิตภัณฑนม 
 

    ในการผลิตเบียรหนาที่ของยีสต (เชื้อหมกั) ในกระบวนการหมัก คือ การเปลี่ยนน้ําตาลใน 
น้ําเวิท (Wort คือ น้ําเบียรที่ไดจากการตมมอลตและฮอปแตยังไมไดหมกั) ใหกลายเปนแอลกอฮอลและ
กาซคารบอนไดออกไซด โดยในสมยัแรกๆ การหมักเบยีรอาศัยยีสตทีม่ีอยูตามธรรมชาติในอากาศ 
สงผลใหเบียรที่ไดมีกลิ่นและรสไมแนนอน แตในปจจุบนัสามารถเพาะยีสตสายพนัธุตางๆ ไดใน
หองทดลอง (Laboratory) ทีม่ีการควบคุมอยางดี ทําใหสามารถคนควาและพัฒนาสายพันธุของยีสต
เพื่อใหไดเบยีรรสชาติเยี่ยมและมีเอกลักษณเฉพาะ เชนที่ไฮเนเกนมีรสชาติยอดเยีย่มจากการสรางหอง
วิจัยเบียรเพื่อคนควาและพัฒนา เอ-ยีสต (A-YEAST) แตไมวาจะใชยีสตสายพันธุใด ยีสตที่ใชควรมี
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ความบริสุทธและเปนยีสตที่ดี เนื่องจากคณุสมบัติของยสีตจะสงผลตอคุณภาพของเบียรที่ผลิตได 
ดังเชนตวัอยางจากการผลิตเบียรไฮเนเกน ทั้งนี้โดยทัว่ไปในสายพนัธุของยีสต สามารถแบงออกไดเปน 
2 ประเภทดวยกัน  คือ 

 
4.1 ยีสตจม (Bottom Fermented Yeast) เปนยีสตที่จับตวัรวมกันอยูที่กนถังในระหวาง 

กระบวนการหมัก (Fermentation) โดยยีสตที่จับตัวรวมกันอยูทีก่นถัง เรียกกระบวนการหมักนีว้า 
“Bottom Fermentation” ใชสําหรับผลิตลาเกอรเบียร (Lager Beer) ซึ่งเปนเบียรที่ผานกระบวนการบม 
(Lagered) เปนเวลาหลายสัปดาหหรือหลายเดือนกอนทีจ่ะสามารถนํามาบรรจุลงในบรรจุภัณฑสําหรับ
จําหนาย โดยกอนหนาที่จะนําน้ําเบยีรมาบมดังกลาว ตองผานกระบวนการหมักดวยยีสตในถังอุณหภูมิ
ต่ํา (Cold Tank) เสียกอน 
  

 4.2 ยีสตลอย (Top Fermented Yeast) เปนยีสตที่จับตัวรวมกันอยูบนผวิหนาของของเหลว 
(ของเหลวดังกลาวในกระบวนการผลิตก็คือน้ําเวิท) ในระหวางกระบวนการหมัก (Fermentation) โดย
ยีสตที่จับตัวรวมกันอยูบนผวิหนาของน้ําเวิท จะมีอุณหภูมิสูงกวาของเหลว ในกระบวนการหมักดวย
ยีสตจม เรียกกระบวนการหมักนี้วา “Top Fermentation” ใชสําหรับผลิตเอล (Ales) ซึ่งถือเปนเบียร
ประเภทหนึ่ง โดยมากมกัมีระดับแอลกอฮอลสูงกวาลาเกอรเบียรและใชเวลาในการหมักสั้นกวา 

 
5.  สวนประกอบอื่นๆ 

 
      นอกจากวตัถุดิบมาตรฐานที่ใชผลิตเบียรทั้งสี่ชนิดดังไดกลาวไวแลวนั้น ในปจจุบนัระหวาง
กระบวนการผลิตไดมีการเพิม่สารปรุงแตงบางอยาง เชน วิตามินซี กรดแลคติก หรือวตัถุดิบอื่นๆ ลงไป 
(นพพร วาสุเทพรังสรรค, 2542: 51)โดยมวีตัถุประสงคหลายประการดวยกัน ยกตวัอยางเชน 
 
     5.1 สวนประกอบเพื่อปรบัมาตรฐานของน้ําเบียรเปนสวนประกอบที่ใสเพื่อปรับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑเบยีรใหไดมาตรฐานเดียวกนัทุกครั้งที่ทําการผลิต และตรงกบัมาตรฐานตามสูตรในการปรุง
เบียรของแตละบริษัท เชน กาซคารบอนไดออกไซด (ทําใหเบียรมีรสซาและเกดิเปนฟอง เติมในกรณีที่
มีปริมาณกาซคารบอนไดออกไซดในน้ําเบียรไมตรงกับที่กําหนดไว) น้ําตาล ซึ่งสวนใหญจะใชน้าํตาล
มอลโทส (Moltose) จากแปงของมอลต และมักใชในสัดสวนรอยละ 7 ถึงรอยละ 8.5 หรือเกลือบาง
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ชนิดเพื่อปรับคุณภาพของน้าํที่ใชในการผลิตเบียรใหไดตามมาตรฐาน (Katsigris and Porter, 1983: 181) 
เนื่องจากแรธาตุตางๆ ในน้ํามีผลอยางมากตอรสชาติของเบียรที่ผลิตได 
 
     5.2 สวนประกอบเพื่อลดตนทุนการผลิต ผูผลิตเบียรสามารถลดตนทุนการผลิตไดโดยการใช
ธัญพืช (Malt Adjunct or Grain Adjunct) ซึ่งมีราคาถูกกวามอลตทดแทนมอลตจากขาวบารเลยใน
บางสวน โดยธัญพืชที่นิยมใชกันคือ ขาวและขาวโพด นอกจากนีย้ังสามารถใชน้ําตาล เกล็ดขาวสาลี 
(Wheat Flakes) เกล็ดถ่ัวเหลือง (Soybean Flakes) หรือแมแตแปงมนัฝรั่ง (Potato Starch) ทดแทนมอลต 
ซึ่งธัญพืชแตละชนิดจะสงผลใหเบียรที่ไดมีคุณลักษณะแตกตางกันไปและยิ่งสัดสวนการใชธัญพชืตอ
มอลตนอยเทาใด กลิ่นและรสชาติ (Flavor) ความเขมขนของน้ําเบียร (Body in the Beer) และฟองเบียร 
(Head) ก็จะยิ่งเพิ่มขึ้น แตทั้งนี้ในยุโรปบางประเทศไดแก เยอรมัน สวิตเซอรแลนดและนอรเวย             
มีกฎหมายหามการใชธัญพืชทดแทนมอลต ทําใหเบยีรจากประเทศเหลานี้ผลิตจากขาวบารเลยเทานั้น 
 
     5.3 สวนประกอบเพื่อปรบัคุณภาพของน้ําเบียร (Katsigris and Porter, 1983: 182) ในระยะ
หลังการผลิตเบียรของบริษัทไดมีการเติมสารปรุงแตง (Additives) ลงไปในน้ําเบียร เพื่อคงสภาพฟอง
เบียร (Stabilize Beer Foam) ปองกันน้ําเบยีรขุน (Prevent Cloudiness) ชวยในการเปลีย่นแปงใหเปน
น้ําตาล (Facilitate Conversion of Starch to Sugar) ยดือายกุารเก็บรักษา (Prolong Life) หรือแมแตเพือ่
ปรับสีของน้ําเบียร (Adjust Color) โดยสารเหลานี้ตองผานการรับรองจากหนวยงานที่มีหนาที่ควบคุม
ความปลอดภยัทางดานอาหารและยาเสยีกอน 
 

อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 
 
 อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยในชวงแรก เปนอุตสาหกรรมที่เนนการผลิตเพื่อทดแทน
การนําเขาและสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศเปนหลัก ในภายหลังจึงคอยสงเสริมให
ทําการผลิตเพื่อการสงออกมากขึ้น โดยการผลิตเบียรในเชงิอุตสาหกรรมของประเทศไทยเริ่มตนขึ้นใน
ป พ.ศ. 2476 เมื่อพระยาภิรมยภกัดีไดรับสัมปทานทําเบียรจากภาครัฐบาลเปนรายแรก ตอมาในป พ.ศ. 
2509 จึงมีผูผลิตเอกชนรายทีส่องตามมา หลังจากนั้นภาครัฐบาลก็ไมเปดโอกาสใหผูผลิตรายใดเขาสู
อุตสาหกรรมการผลิตเบียรอีกเลยจนกระทั่งป พ.ศ. 2526  ในชวงเวลาดังกลาวถือไดวาเบียรเปน
อุตสาหกรรมของคนไทยซึง่ทําการผลิตโดยใชสูตรเบยีรของตนเอง (สิงห สิงหโกลด และอมฤต)  
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ยกเวนเบยีรคลอสเตอรที่บริษัทไทยอมฤตฯ ซื้อสูตรในการผลิตมาจากเจาของตราชาวเยอรมัน จากการที่
มีผูผลิตอยูเพียง 2 รายในอุตสาหกรรม ทําใหอุตสาหกรรมเบียรมีโครงสรางตลาดเปนแบบผูกขาดในแต
ละระดับของสินคา คือ เบียรสิงหผูกขาดในตลาดระดับกลาง (คนทั่วไป) และเบยีรคลอสเตอรผูกขาดใน
ตลาดระดับพรเีมี่ยม (ผูมีรายไดสูง) โดยตลาดระดับกลางมีขนาดใหญกวาตลาดระดับสูง (พรีเมี่ยม) มาก 
ภายหลังจากทีอุ่ตสาหกรรมเบียรของไทยปดรับผูผลิตรายใหมมาเปนเวลานาน (ระหวางป พ.ศ. 2509 ถึง 
พ.ศ. 2526) จนทําใหปริมาณการผลิตเริ่มที่จะไมเพียงพอสําหรับสนองความตองการบริโภค
ภายในประเทศและการขยายตัวของการสงออก ในที่สุดจากการเปดโอกาสของภาครัฐบาลในเรื่องของ
การเปดเสรีตลาดการคาในป พ.ศ. 2532 และการเปดเสรีโรงงานผลิตเบียรในป พ.ศ. 2526 (ปรับปรุง
เงื่อนไขใหมใหผอนปรนมากขึ้นในป พ.ศ. 2535) ทําใหเริ่มมีผูผลิตรายใหมทยอยกนัเขามาแขงขันใน
ตลาดเบียรเพิ่ม โดยผูผลิตรายใหมที่ไดรับอนุมัติใหทําการผลิตเบียรในราชอาณาจักร (กรมพัฒนาธุรกิจ
การคา กระทรวงพาณิชย: 2549) คือ 
 

1.  บริษัท เบียรทิพย บริวเวอรี่ (1991) จํากัด จดทะเบียนเมื่อวันที่ 29 ตุลาคม พ.ศ. 2529 
 

2.  บริษัท คอสมอส บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด จดทะเบียนเมื่อวนัที่ 12 มกราคม พ.ศ. 2533 
(เดิมชื่อ บริษทั คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จาํกัด จดทะเบยีนเมื่อวันที่ 16 พฤศจิกายน    
พ.ศ. 2532) 

 
3.  บริษัท เบียรไทย (1991) จํากัด มหาชน จดทะเบียนเมือ่วันที่ 6 สิงหาคม พ.ศ. 2544 (เดิมชื่อ 

บริษัท เบียรไทย (1991) จํากัด จดทะเบยีนเมื่อวันที่ 6 มถุินายน พ.ศ. 2534) 
 

4.  บริษัท ขอนแกน บริวเวอร่ี จํากัด จดทะเบียนเมื่อวนัที่ 29 พฤศจิกายน พ.ศ. 2537 
 

5.  บริษัท ปทุมธานี บริวเวอรี่ จํากัด จดทะเบียนเมื่อวันที่ 30 สิงหาคม พ.ศ. 2544 
 

6.  บริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟค บริวเวอรี่ จํากดั จดทะเบียนเมื่อวันที่ 29 กรกฎาคม พ.ศ. 2535 
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เนื่องจากบรษิทั ไทยเบฟเวอเรจฯ บริษัทเบยีรไทยฯ บริษทั เบียรทิพยฯ และบริษัท           
คอสมอสฯ  มีผูถือหุนรายเดยีวกัน ดังนั้น จึงถือวาบริษัทเหลานี้เปนบรษิัทในเครือบรษิัท                   
ไทยเบฟเวอเรจฯ และบรษิัท บุญรอดฯ บริษัท ปทุมธานฯี และบริษัท ขอนแกนฯ มผูีถือหุนรายเดยีวกัน 
ดังนั้น จึงถือวา บริษัท ปทุมธานีฯ และบรษิัท ขอนแกนฯ เปนบริษัทในเครือบริษัท บุญรอดฯ          
(กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย: 2549) 
 

ทั้งนี้ บริษัท ปทุมธานีฯ และบริษัท ขอนแกนฯ ในเครือบริษัท บุญรอดฯ ทําการผลิตเบียร
ตราสิงหและเบียรตราลีโอ บริษัท เบียรไทยฯ บริษัท เบยีรทิพยฯ และบริษัท คอสมอสฯ ในเครือบริษัท 
ไทยเบฟเวอเรจฯ ทําการผลิตเบียรตราชางและเบียรตราอาชา ตามสูตรที่คิดคนขึ้นเองใหถูกปากคนไทย 
และบริษัท ไทย เอเชียฯ ทําการผลิตเบียรตราไฮเนเกน ภายใตการควบคุมใหไดมาตรฐานตามสูตรจาก
เจาของตราในประเทศฮอลแลนด (เนเธอรแลนด) ซึ่งจะเห็นไดวาหลังจากที่ภาครัฐดาํเนินนโยบายเปด
เสรีโรงงานผลิตเบียร จนกระทั่งมีผูผลิตภายในอุตสาหกรรมเบียรเพิ่ม แตผูผลิตที่เพิ่มขึ้นมานั้นอยูในรูป
ของบริษัทรวมทุน  ทําใหตองทําการผลิตเบียรตามสูตรจากเจาของตราที่เขามารวมทนุดวย ยกเวนเบียร
ชาง เบียรลีโอ และเบียรอาชา สงผลใหโอกาสในการขยายตัวของภาคการสงออกลดนอยลง                
แมภาครัฐบาลจะไดกําหนดใหผูผลิตตองมีโครงการสงสินคาออกไปจําหนายยังตางประเทศ เนื่องจาก
บริษัทเจาของตราที่เขามารวมทุนกับผูผลิตเบียรชาวไทยไดรวมทุน/ลงทนุทําการผลิตเบียรตราของตน
ในประเทศอืน่ๆ ดวยเชนกัน 
 

อยางไรก็ตามจากการเขาสูตลาดของผูผลิตเบียรรายใหม ไดทําใหโครงสรางของตลาดเบียร
เปลี่ยนแปลงไปจากตลาดผูกขาดเปนตลาดแขงขันนอยราย และสงผลใหการแขงขันทวีความรุนแรงมาก
ขึ้นทั้งทางดานราคาและมิใชราคา มีการพัฒนาสินคาใหมีความหลากหลายกระจายอยูในทกุระดบัชั้น 
อีกทั้งปริมาณการผลิต การจําหนาย และการบริโภคมีการขยายตวัอยางมาก สงผลใหตลาดเบียรขยายตัว
และปริมาณการบริโภคเบียรตอหัวเพิ่มขึน้ 
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พัฒนาการของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 
 

แตเดิมกอนป พ.ศ. 2477 แมจะมีการบริโภคเบียรภายในประเทศไทย แตเนื่องจากยังไมมีการ
ผลิตเบียรขึ้นเองภายในประเทศ ทําใหเบยีรที่มีบริโภคกันในสมัยนัน้เปนสินคาที่ตองนําเขามาจาก
ตางประเทศทัง้สิ้น ซึ่งสวนใหญนําเขามาจากประเทศญี่ปุนเนื่องจากมีราคาถูก นอกจากนั้นก็มีการนาํเขา
มาจากประเทศสิงคโปรและประเทศอื่นๆ บาง โดยผูบริโภคสวนใหญเปนชาวตางชาติที่มีกิจตองมา
พํานักอยูในประเทศไทย นกัทองเที่ยวชาวตางประเทศ และกลุมผูบริโภคชาวไทยจาํนวนเล็กนอย ทําให
ตลาดเบียรมีขนาดเล็กและมอีัตราการขยายตัวของปริมาณการบริโภคคอนขางต่ํา ครั้นตอมาในป พ.ศ. 
2476 รัฐบาลจึงอนุมัติใหจัดตั้งโรงงานผลิตเบียรแหงแรกของประเทศไทยขึ้นภายใตชื่อ บริษัท บุญรอด 
บริวเวอรี่ จํากดั ตามคําขออนุญาตจัดตั้งทีพ่ระยาภิรมยภกัดีไดทําหนังสือเสนอตอเสนาบดีกระทรวงพระ
คลังในสมัยนัน้ (จดทะเบยีนเมื่อวันที่ 4 สิงหาคม พ.ศ. 2476) (กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวง
พาณิชย: 2549) 

 
ทั้งนี้ตั้งแตอดตีจนถึงปจจุบนัอุตสาหกรรมเบียรของไทยไดมีพฒันาการเรื่อยมา โดยสามารถ

แบงออกไดเปน 2 ชวงใหญๆ  ดวยกันคือ ชวงกอนการเปดเสรีโรงผลิตเบียร (กอนทีผู่ผลิตเบียรรวมทุน
รายแรก (บรษิทัคารลสเบอรกฯ) จะเริ่มดําเนินการผลิตผลิตภัณฑเบยีรตราใหมในป พ.ศ. 2536)  
ถึงแมวาการเปดเสรีโรงผลิตเบียรดังกลาวไมอาจถือเปนการเปดเสรีที่แทจริง เนื่องจากผูผลิตยังตอง
ปฏิบัติตามขอกําหนดและเงือ่นไขตางๆ ของภาครัฐอีกมากมาย 

 
ชวงกอนเปดเสรีโรงผลิตเบียร (ตั้งแตป พ.ศ. 2476-2535) 

 
พระยาภิรมยภกัดีมีความคดิที่จะริเริ่มกอตัง้กิจการโรงเบยีรขึ้นในประเทศไทย จึงไดเริ่มทํา

หนังสือขออนญุาตจัดตั้งโรงงานผลิตเบียร ยื่นเสนอตอเสนาบดีกระทรวงพระคลังตั้งแตป พ.ศ. 2474 
และไดรับสัมปทานครั้งแรกเมื่อป พ.ศ. 2475 โดยรัฐบาลกําหนดเก็บภาษีเบียรในอัตราปแรกลิตรละ 1 
สตางค ปที่ 2 ลิตรละ 3 สตางค ปที่ 3 ลิตรละ 5 สตางค สวนในปตอมารัฐบาลสงวนสิทธิ์จะเก็บตาม
เห็นสมควร แตเนื่องจากมกีารเปลี่ยนคณะรัฐบาลใหมสัมปทานทําเบียรฉบับดังกลาวจึงกลายเปนโมฆะ 
ตองทําหนังสอืยื่นเสนอขออนุญาตใหมและไดรับสัมปทานอีกครั้งในป พ.ศ. 2476 โดยรัฐบาลกําหนด
เก็บภาษีน้ําเบยีรในอัตราลิตรละ 10 สตางครวด 
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ทําใหตั้งแตไดรับสัมปทานโรงเบียรจนกระทั่งกอสรางโรงผลิตเบียรแลวเสร็จ สามารถ
ดําเนินการผลิตและหมกับมเบียรจนไดที ่มีปริมาณมากเพียงพอจะออกวางจําหนายไดนั้น เวลาก็ลวงเลย
ไปจนถึงวนัที่ 7 กรกฎาคม พ.ศ. 2477 (วันถดัจากวันปฐมฤกษทําพิธีเปดบริษัท) ซึ่งเปนวันแรกที่มีการ
จําหนายผลิตภณัฑเบยีรของคนไทยที่ผลิตเองภายในประเทศ โดยบริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ผูผลิต
เบียรในเชิงอุตสาหกรรมแรกของประเทศไทย ในขณะนัน้เบียรของบรษิัท บุญรอดฯ มีคูแขงเพียงเบยีร
นําเขาจากตางประเทศซึ่งมีอยูดวยกนัหลายตรา ไมวาจะเปนเบียรที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุน สิงคโปร 
หรือเยอรมัน ไดแก มิกาโซ วิตามิน อาซาฮีและเสือ เปนตน แตอยางไรก็ตามภาครัฐกไ็ดใหความ
คุมครองและชวยเหลือผูผลิตเบียรภายในประเทศ โดยการเรียกเก็บภาษนีําเขาเบียรจากตางประเทศใน
อัตราสูง แตเกบ็ภาษีจากเบยีรที่ผลิตภายในประเทศในอัตรายอมเยากวา  

 
ในระยะแรกทีเ่บียรของบริษทั บุญรอดฯ ออกวางจําหนาย ทางบริษัทไดผลิตเบียรออกมาหลาย

ตราสลับสับเปล่ียนกันไป เพือ่วัดความตองการและความนิยมของตลาดเบียรในประเทศ สําหรับใชเปน
เกณฑในการผลิตตอไป ซึ่งตราที่บริษัทบุญรอดฯ ผลิตออกมาจําหนายในตอนตนมีอยูดวยกัน 3 ตราคือ 
ตรา “วาวปกเปาทอง”  ตรา “สิงห” และตรา “พระปรางค” ตอมายกเลกิตราวาวปกเปาทองเปลี่ยนเปน
ตรา “หมี” และไดออกตรา “รถไฟ” และตรา “กุญแจ” เพิ่มเติมในเวลาตอมา แตสุดทายไมมีตราใด
สามารถจําหนายสูตราสิงหไดจึงยกเลิกการผลิตเหลือไวเพียงตราสิงหเทานั้น และไดทําการผลิต
จําหนายเรื่อยมาพรอมทั้งพยายามปรับปรงุรสชาติใหตรงกับความตองการผูบริโภคทองถิ่น จนทําให
เบียรสิงหมีรสชาติถูกปากและเปนทีย่อมรับของผูบริโภคมาจนทุกวันนี้ จากปจจยัดังกลาวและการโหม
โฆษณาของบริษัทบุญรอดฯ บวกกับการสรางเครือขายการขายและการบุกตลาดอยางถึงลูกถึงคน (Face 
to Face Selling) ของพระยาภิรมยภักดี ทําใหเบยีรสิงหสามารถกาวขึ้นเปนผูนําในตลาดเบียรเอาชนะ
คูแขงซึ่งในระยะเริ่มตนมีเพยีงสินคาเบียรจากตางประเทศไดเปนผลสําเร็จ ดังนั้น โครงสรางตลาดเบียร
ในยุคแรกจึงดาํเนินไปในลักษณะของตลาดผูกขาด เนื่องจากมีผูผลิตรายเดยีว ถือครองสวนแบง
การตลาดประมาณ 90% ของตลาด โดยสวนแบงตลาดที่เหลือเปนของเบียรนําเขาจากตางประเทศ 

 
นับตั้งแตมกีารอนุมัติสัมปทานทําเบียรใหแกพระยาภิรมยภกัดีในป พ.ศ. 2476 รัฐบาลก็ไม

อนุมัติสัมปทานทําเบียรใหแกผูผลิตรายใดอีกเลย กระทั่งป พ.ศ. 2504 จอมพล สฤษดิ์ ธนะรัชต ไดมี
คําสั่งใหตั้งโรงงานผลิตเบียรแหงที่สองขึ้น ภายใตชื่อ บริษัท บางกอกเบียร จํากัด ทาํการผลิตเบียรตรา 
“หนุมาน” ออกจําหนายเพื่อเจาะตลาดเบยีรสิงหแตไมประสบความสําเร็จ จนตองถูกแปรสภาพเปน
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รัฐวิสาหกจิในป พ.ศ. 2506 และเปลี่ยนตราเบียรใหมเปนตรา “แผนที่” และตรา “กระทงิ” แตยังคงไม
ประสบความสําเร็จและไมสามารถทนตอสภาวะการขาดทุนได จึงประกาศขายหุนใหแกภาคเอกชน  
ในป พ.ศ. 2509 กิจการดังกลาวถูกซื้อไปโดยกลุมเตชะไพบูลยและเปลี่ยนชื่อบริษัทใหมเปนบริษัท  
ไทยอมฤต บริวเวอรี่ จํากัด 

 
บริษัทไทยอมฤตฯ ทําการผลิตเบียรตรา “พระสุริยเทพทรงราชรถ” หรือที่รูจักกันอยาง

แพรหลายในนามเบียรอมฤต (Amrit Beer) ไดรับรางวัล World Prize ในป พ.ศ. 2515 จากการประกวด
เบียรโลกที่ประเทศสหรัฐอเมริกา (เบียรอมฤตไดระดับ 4 ดาว ในขณะที่เบียรสิงหไดเพียงดาวเดียว) แต
ถึงแมจะไดรับรางวัลดังกลาวก็ไมสามารถเจาะตลาดเบยีรสิงหไดสําเร็จ เนื่องจากลูกคาไมมีความภกัดี
ตอตรายี่หอ (เบียรอมฤตมีการเปลี่ยนตราหลายครั้ง ซึ่งตางจากเบยีรสิงหที่ใชตราเดยีวมาตลอด) และ
หลังจากที่ไดรางวัล บริษัทใชนโยบายทุมตลาดมากเกนิความตองการที่แทจริง ในขณะที่ขาดการ
สงเสริมการขายอยางตอเนื่อง ทําใหเบยีรตกคางเปนเวลานานจนคณุภาพของเบียรลดลงกลายเปนเบยีร
ดอยคุณภาพ ผูบริโภคจึงขาดความเชื่อมั่นในสินคา 

 
หลังจากเล็งเหน็แลววาเบียรอมฤตไมสามารถตอสูกับเบียรสิงหได บริษทัไทยอมฤตฯ จึงออก

สินคาเบียรตัวใหมในป พ.ศ. 2521 คือ “เบียรคลอสเตอร” (Kloster Beer) โดยการซื้อตราที่มีชื่อเสียงจาก
ประเทศเยอรมนัซึ่งมีชื่อเสียงเปนที่รูจักกันดีในวงการผลิตเบียร ภายใตเงื่อนไขการซื้อวัตถุดิบจาก
เจาของตราและมีการกําหนดควบคุมเพื่อใหไดมาตรฐานเบียรคลอสเตอรของเยอรมัน และถึงแมจะทาํ
การผลิตเบียรคลอสเตอรที่โรงงานเดิมซึ่งเคยผลิตเบียรอมฤต แตกลับจดัจําหนายผานบริษัท คลอสเตอร
เบียร (ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งตั้งขึ้นมาใหม จากการเขามาแขงขันของเบียรคลอสเตอร ทําใหในตลาดมี
เบียรที่ผลิตภายในประเทศอยูสองระดับดวยกันคือ เบยีรระดับพรีเมีย่ม (คลอสเตอร) และเบียร
ระดับกลาง (สงิหและอมฤต) แตอยางไรก็ตามเบียรคลอสเตอรมีราคาแพงกวาเบยีรสิงห กลุมลูกคาจงึ
เปนผูมีรายไดคอนขางสูงถึงสูง ทําใหมีผูบริโภคคอนขางนอย อีกทั้งยังเนนกลยุทธการขายแบบรับ
มากกวารกุ ทําใหเบยีรสิงหยงัคงครองความเปนเจาตลาด และมีอํานาจผูกขาดในตลาดเบียรโดยรวม
คอนขางมาก (สวนแบงการตลาดเกินกวารอยละ 90) 

 
จากภาวะเศรษฐกิจตกต่ําชวงปลายป พ.ศ. 2527 รัฐบาลจึงตองเรงหาเงินเขารัฐทุกวิถีทาง และ

ทางหนึ่งที่รัฐเลือกใชคือขึ้นภาษีเบยีรรอยละ 100 ในป พ.ศ. 2528 ทําใหเบยีรสิงหตองสูญเสียสวนแบง



 65

การตลาดใหเบียรคลอสเตอรบางสวน เนื่องจากกลุมผูบริโภคเบียรสิงหปรับตัวรับกับราคาใหมที่สูงขึ้น
ไดชากวากลุมลูกคาของเบียรคลอสเตอร โดยเฉพาะกลุมผูบริโภคเบียรสิงหในตลาดระดับลางที่มีรายได
ไมสูงนักซึ่งหนัไปบริโภคสุราแทนเบียรเพราะมีราคาต่ํากวา บริษัทบญุรอดฯ จึงตัดสินใจออกสินคาตัว
ใหมในระดับพรีเมี่ยมเพื่อแยงชิงสวนแบงการตลาดคืนจากเบียรคลอสเตอร คือ “เบียรสิงหโกลด” 
(Singha Gold) ซึ่งเปนเบียรลดออน (Light Beer) ที่มีรสขมนอยกวา และมีระดับแคลอรีและระดับ
แอลกอฮอลต่ํากวาเบยีรทั่วไปในทองตลาด จึงเหมาะสําหรับสตรี ผูบริโภคที่นิยมดื่มเบียรที่มี
แอลกอฮอลต่ํา ผูที่ใสใจกับสขุภาพ และผูเริม่ดื่มเบียร ออกวางจําหนายครั้งแรกในชวงปลายป พ.ศ. 
2528 แตไมประสบความสําเร็จเทาที่ควร เนื่องจากบรรจภุัณฑดูดอยกวาเบียรคลอสเตอรและดูคลาย
เบียรสิงหมากจนเกนิไป ทําใหเกิดการเขาใจผิดและไมสามารถสื่อกันไดกับผูบริโภคในระดบัพรีเมีย่ม 
และตอมายังไดเปลี่ยนกลยุทธไปเนนที่ลูกคาในกลุมวยัรุนซึ่งพฤติกรรมการบริโภคแปรปรวนงาย แต
อยางไรก็ตามเบียรสิงหโกลดก็สามารถอยูในตลาดเบยีรมาไดจนถึงปจจุบัน เพยีงแตมีราคาจําหนาย
ลดลงจนอยูในระดับเดยีวกับราคาจําหนายเบียรสิงหซึ่งเปนเบียรในระดบักลาง 

 
จากจํานวนผูผลิตทั้งสิ้นสองรายในอุตสาหกรรม (ทั้งสองรายเปนผูผลิตชาวไทย) คือ บริษัท 

บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด และบริษัท ไทยอมฤต บริวเวอรี ่จํากัด ซึ่งทําการผลิตเบียรในสองระดับดวยกัน 
คือ เบียรในระดับกลางตราสิงหและอมฤต และเบียรในระดับพรีเมีย่มตราสิงหโกลดและคลอสเตอร 
สงผลใหอุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยมีโครงสรางตลาดเปนแบบผูกขาดในแตละระดับของเบยีร 
โดยมีเบียรสิงหของบริษัท บุญรอดฯ เปนผูถือครองตลาดเบียรในระดบักลาง (มีขนาดใหญกวาตลาด
เบียรในระดับพรีเมี่ยมมาก) และเบียรคลอสเตอรของบริษัท ไทยอมฤตฯ เปนผูถือครองในตลาดเบยีร
ระดับพรีเมีย่ม ซึ่งจากการทีบ่ริษัททั้งสองวางตําแหนงของผลิตภัณฑไวคนละระดับกัน สงผลใหการ
แขงขันระหวางผูผลิตภายในอุตสาหกรรมนี้ไมรุนแรง โดยสวนใหญมกัเปนการแขงขันในทางที่มใิช
ราคา เชน การโฆษณา การสรางเครือขายการขาย การสรางภาพพจนของผลิตภัณฑ หรือการพัฒนา
ผลิตภัณฑ มากกวาจะเปนการแขงขันทางดานราคา เนื่องจากสินคาที่เขาสูตลาดในภายหลังมักตั้งราคา
ตามผูผลิตซึ่งมีอํานาจถือครองตลาดอยูเดมิ และความเปลี่ยนแปลงภายในอุตสาหกรรมมิไดเกดิจาก
ผูผลิตรายใหมแตเกดิจากผูผลิตรายเดิมและปจจยัทางดานอื่น ไมวาจะเปนปจจยัทางดานภาวะทาง
เศรษฐกิจ การตัดสินใจของภาครัฐบาล (เชน อัตราภาษ)ี การเปลี่ยนแปลงรสนิยมของผูบริโภค หรือ
แมแตการเปลี่ยนแปลงกลยทุธทางการแขงขันของคูแขงขัน 
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ชวงหลังเปดเสรีโรงผลิตเบียร (ตั้งแตป พ.ศ. 2536-ปจจบุัน) 
 
 เนื่องจากกําลังการผลิตเบียรภายในประเทศมีปริมาณไมเพียงพอกับความตองการของผูบริโภค 
ทําใหตองนําเขาเบียรจากตางประเทศเพิ่มขึ้น และไมสามารถขยายการสงออกไปยังตลาดตางประเทศ
ได ประกอบกบัผลิตภัณฑทีจ่ําหนายภายในประเทศ ยังขาดความหลากหลาย เนื่องจากขาดการแขงอยาง
เสรีทั้งทางดานคุณภาพและราคา ในป พ.ศ. 2526 รัฐบาลจึงเปดโอกาสใหผูผลิตทั้งรายเกาและรายใหม 
ยื่นขออนุญาตจัดตั้งโรงงานผลิตเบียรเพิ่มภายในประเทศได  

 
หลังจากทีภ่าครัฐเปดโอกาสใหมีการขออนุญาตจั้ดตั้งโรงงานผลิตเบียรเพิ่มภายในประเทศ 

และมีการออกประกาศกรมสรรพสามิตฉบับใหมในป พ.ศ. 2535 เพื่อใหสอดคลองกับนโยบายสงเสริม
การแขงขันอยางเสรีในอุตสาหกรรมตางๆ ทําใหในปจจบุันมีผูผลิตรายใหมเขาสูตลาด 2 ราย โดยทั้ง 2 
ราย เปนการรวมทุนกับผูผลิตจากตางประเทศ คือ บริษัท คอสมอส บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด  
(เดิมชื่อบริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด) และบริษทั ไทยเอเชยี แปซิฟก บริวเวอร่ี 
จํากัด ทําการผลิตเบียรตราคารลสเบอรกและตราไฮเนเกน ตามลําดับ โดยใชสูตรเบียรของตางชาติ 
ที่เขามารวมทนุ 

 
เบียรคารลสเบอรกเริ่มนําเขาจากตางประเทศ เพื่อจําหนายในประเทศไทยครั้งแรก เมื่อ

ประมาณป พ.ศ. 2446 ตอมาประสบปญหาทางดานราคา จึงหยดุการนําเขา และไดรวมกับผูผลิตชาว
ไทยจดัตั้งเปนบริษัทรวมทุนขึ้นเพื่อตั้งฐานการผลิตในประเทศไทย ภายใตชื่อ บริษัท คารลสเบอรก 
บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งเปนการรวมทุนระหวางบริษัท คารลสเบอรก อินเตอรเนชันแนล เอ
เอส จากประเทศเดนมารก ถือหุนรอยละ 10 และคุณเจรญิ สิริวัฒนภักดี แหงกลุมสุรามหาราษฎร ผูถือ
หุนฝายไทยในสดัสวนรอยละ 50 ทําการผลิตเบียรตรา “คารลสเบอรก” โดยเริ่มดําเนินการผลิตอยางเปน
ทางการเมื่อวนัที่ 1 มีนาคม พ.ศ. 2536 ในตอนตนเบยีรคารลสเบอรกถูกวางตําแหนงของผลิตภัณฑไวที่
ระดับพรีเมีย่ม ซึ่งถือเปนคูแขงกับเบียรคลอสเตอร แตจากการที่คารลสเบอรกเปนเบยีรรสออนที่มีตน
ตํารับมาจากเดนมารกจึงไมคอยถูกปากคนไทยสวนใหญที่นิยมบริโภคเบียรรสเขมดีกรีแรง ทําใหเบยีร
คารลสเบอรกมีภาพพจนเปลี่ยนเปนเบยีรในระดบักลางและเปนคูแขงกับเบียรสิงหซึง่เปนเจาตลาดอยู
ในขณะนัน้ แตไมสามารถแยงชิงสวนแบงการตลาดไดมาก จึงถือไดวาเบียรคารลสเบอรกไมประสบ
ความสําเร็จเทาที่ควร (เอกสทิธิ์  ศศิธรางกูร, 2543: 70) 
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ตอมาในป พ.ศ. 2537 บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จาํกัด (ตอไปขอเรียกโดย
ยอวา บริษัท คารลสเบอรกฯ) ไดดําเนินการสรางโรงงานผลิตเบียรแหงทีส่องขึ้นภายใตชื่อ บริษัท   
เบียรไทย (1991) จํากดั ทําการผลิตเบียรตรา “ชาง” ซึ่งเปนสูตรเบียรที่คิดคนขึ้นใหม มีรสเขมและดกีรี
แรงขึ้น และเนนการใชวัตถุดบิภายในประเทศมากขึ้น เพือ่ลดตนทุนการผลิต โดยเริ่มออกจําหนายใน
เดือนกุมภาพนัธ พ.ศ. 2538 เพื่อแขงขันกบัเบียรสิงห ของ บริษัท บุญรอดฯ ทั้งนี้จากการใชกลยุทธการ
ขายแบบตัดราคา และใชชองทางการจัดจําหนายผานการจําหนายสุราซึ่งมีเครือขายครอบคลุมทั่ว
ประเทศ ประกอบกับเบยีรชางไดรับรางวัลชนะเลิศเหรยีญทองจากการประกวดเบยีรนานาชาติที่เมอืง
เมลเบิรน ประเทศออสเตรเลีย (Australian International Beer Awards: A.I.B.A) ในป พ.ศ.2541       
(เอกสิทธิ์  ศศิธรางกูร, 2543: 70) ทําใหเบยีรชางสามารถแยงชิงสวนแบงการตลาดจากบริษัทบุญรอดฯ 
ไดเพิ่มขึ้น จนมีสวนแบงการตลาดมากขึ้นเรื่อยๆ (ตารางที่ 11) 

 
จากการใชกลยุทธการขายตดัราคาของเบียรชาง ทําใหเกดิตลาดเบียรระดับใหมขึ้น

ภายในประเทศ คือ ตลาดเบียรระดับลาง ซึ่งเบียรในตลาดระดับนี้มีราคาจําหนายต่ํากวาเบยีรในตลาด
ระดับอื่น กลุมผูบริโภคเปนผูใชแรงงานและผูชื่นชอบเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลสูง โดยปจจุบนัเปน
ระดับตลาดทีม่ีขนาดใหญที่สุดและมีการแขงขันกันอยางรุนแรง (นพพร  วาสุเทพรังสรรค, 2542: 98) 
เบียรชางจึงกลายเปนผูนําในตลาดเบียรระดับลาง โดยเปนผูถือครองสวนแบงการตลาดโดยรวมสูงที่สุด 
กลาวคือ ในป พ.ศ. 2547 เบียรชางถือครองสวนแบงการตลาดสูงถึงรอยละ 55.18 ในขณะที่เบยีรสิงหอยู
ในอันดับรองลงมาที่รอยละ 37.32 (ตารางที่ 11)  

 
เบียรไฮเนเกน เริ่มดําเนินการผลิตครั้งแรกในป พ.ศ. 2538 ในฐานะเบยีรระดับพรีเมีย่ม โดยเปน

การรวมทุนระหวางบริษัท เอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่ จากประเทศสิงคโปร ถือหุนรอยละ 35 กับ คุณวานิช 
ไชยวรรณ แหงกลุมบริษัทไทยประกนัชีวติผูถือหุนสวนใหญฝายไทยในสัดสวนรอยละ 50 การเขาสู
ตลาดของเบียรไฮเนเกนจึงสงผลกระทบตอเบียรคลอสเตอรโดยตรง เนื่องจากเปนผลิตภัณฑในระดับ
เดียวกันและมรีาคาขายใกลเคียงกัน ประกอบกับเบียรไฮเนเกนมีชองทางการจัดจําหนายที่เขมแข็งและ 
มีภาพพจนที่ดจีากการเปนเบยีรในระดับโลก ทําใหเบียรไฮเนเกนสามารถชิงสวนแบงการตลาดของ
เบียรคลอสเตอรมาได และมีสวนแบงทางการตลาดเพิม่ขึ้นเรื่อยๆ จนในป พ.ศ. 2547 ถือครองสวนแบง
การตลาดโดยรวมที่รอยละ 7.49 อยูในอันดับ 3 รองจากเบียรชาง (รอยละ 55.18) และเบียรสิงห       
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(รอยละ 37.32) (ตารางที่ 11) ในขณะที่เบยีรคลอสเตอรและเบียรคารลสเบอรกนั้น ไมมีการผลิตและ
จําหนายในปจจุบัน (กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย: 2549) 

 
ในป พ.ศ. 2541 บริษัท บุญรอดฯ ไดออกผลิตภัณฑตวัใหมเพื่อแขงขันกบัเบียรชางในตลาด

เบียรระดับลางโดยตรง คือ เบียรตรา “ลีโอ” โดยมีจุดประสงคเพื่อรักษาสวนแบงการตลาดและ
ภาพพจนของเบียรสิงหไมใหตกต่ําจนกลายเปนเบยีรระดับลาง และหลังจากนั้นไดทําการผลิตเบียร    
รสเขมกวาเบียรลีโอ ตรา “ซูเปอรลีโอ” ออกมาวางจําหนายในเดือนเมษายน พ.ศ. 2542 แตยังไมประสบ
ความสําเร็จ เนื่องจากตั้งแตในป พ.ศ. 2541 เบียรชางสามารถครอบครองสวนแบงการตลาดมากกวา
เบียรสิงหและเบียรลีโอรวมกนั (ภาพที่ 1) 

 
นอกจากผลิตภัณฑเบียรตราตางๆ ที่ไดออกสูตลาดตามที่กลาวขางตนแลว ยังมีผลิตภัณฑเบียร

อีกหลายตวัออกจําหนายในตลาดเบียรระดบัตางๆ ไดแก เบียรตรา “มิทไวดา” (Mittweida) ซึ่งเปนเบียร
ในระดบัพรีเมีย่มที่ทําการผลิตโดยบริษัท บญุรอดฯ โดยเนนคุณคาของผลิตภัณฑจากการใชวัตถุดิบ   
ชั้นดีจากธรรมชาติ (All Natural Ingredients) ตอมาในชวงปลายป พ.ศ. 2542 บริษัทไทยเอเชียฯ ไดออก
สินคาเบียรตัวใหมเพื่อแขงขนัในตลาดเบียรระดับกลาง คือ เบียรตรา “อัมสเทล” (Amstel) ซึ่งทําการ
ผลิตภายใตการควบคุมใหเปนไปตามมาตรฐานการผลิตเบียรอัมสเทลของประเทศฮอลแลนด และใน
ทายที่สุดบริษทับุญรอดฯ ไดออกสินคาเบยีรตัวใหมเพื่อแขงขันในตลาดเบียรระดับลางเพิ่มเติม คือ 
เบียรตรา “ซูเปอรไลออน” ซึ่งตอมาไดเปลี่ยนชื่อเปน “ไทเบียร” เมื่อเดือนตุลาคม พ.ศ. 2544 ทําให
ปจจุบันบริษัทบุญรอดฯ มีสินคาอยูในเบียรระดับลางรวม 3 ตัวดวยกัน คือ เบียรลีโอ เบียรซูเปอรลีโอ 
และไทเบยีร (ซูเปอรไลออน) ซึ่งทั้งหมดผลิตโดยบริษัท ขอนแกน บรวิเวอรี่ จํากดั ในเครือบริษัท     
บุญรอดฯ (ตารางที่ 4) 
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ตารางที่ 4  ชวงเวลาที่ออกผลิตภัณฑเบยีรใหม  
 

ปที่ออก (พ.ศ.) ตราสินคาที่ออก ปที่ออก (พ.ศ.) ตราสินคาที่ออก 
2477 สิงห 2543 ซุปเปอรไลออน 
2521 คลอสเตอร 2545 ไทเบียร 
2536 คารลสเบอรก 2547 ไทเกอร 
2538 ชาง 2547 อาชา 
2541 ลีโอ 2547 เรดฮอสส 
2542 ซุปเปอรลีโอ 2547 บลูไอซ 
2542 อัมสเทล 2548 เชียร 

ที่มา: กรมเศรษฐกิจการพาณิชย กระทรวงพาณิชย (2549) 
 
 จากการเขาสูตลาดของบริษัทผลิตเบียรรวมทุนทั้งสองดังไดกลาวไวขางตน ทําใหอตุสาหกรรม
เบียรของประเทศไทยมีผูผลิตเบียรรายใหญที่มีกําลังการผลิตเกิน 10 ลานลิตรตอป ทั้งสิ้น 3 รายดวยกัน 
ระดับการแขงขันเพื่อชิงสวนแบงการตลาดระหวางผูผลิตเพิ่มมากขึ้น ทั้งทางดานราคาและมิใชราคา 
สงผลใหโครงสรางตลาดเปลี่ยนแปลงจากตลาดผูกขาดมาเปนตลาดผูขายนอยราย ปรมิาณการผลิต   
การจําหนาย และการบริโภค ขยายตวัอยางมาก โดยเฉลี่ยมากกวารอยละ 14 ตอป นับตั้งแตป พ.ศ. 2535 
เปนตนมา (ตารางที่ 2) และมแีนวโนมมีกําลังการผลิตสวนเกินมากขึ้น สงผลใหปริมาณและมูลคาการ
สงออกเพิ่มมากขึ้นตามไปดวย ซึ่งถือเปนผลดีตอประเทศเนื่องจากเปนการเพิ่มชองทางในการหารายได
เขาสูประเทศอีกทางหนึ่ง และเปนการสงเสริมอุตสาหกรรมใหพัฒนาสูระดับสากล 
 

ผูผลติและกําลังการผลติ 
 

ปจจุบันประเทศไทยมีผูผลิตเบียรรายใหญที่มีกําลังการผลิตเกิน 10 ลานลิตรตอป
ภายในประเทศทั้งสิ้น 3 รายดวยกัน คือ บริษัทบุญรอดฯ (มีบริษัท ปทมุธานี บริวเวอรี่ จํากัด และบริษัท 
ขอนแกน บรวิเวอรี่ จํากดั เปนบริษัทในเครือ) บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) (มีบริษัท        
เบียรไทย (1991) จํากดั มหาชน บริษัท คอสมอส บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด และบริษัท เบยีรทิพย 
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บริวเวอรี่ (1991) จํากดั เปนบริษัทในเครือ) และบริษัทไทยเอเชียฯ โดยแตละบรษิัทมีโครงสรางผูถือหุน
เปนดังตารางที่ 5 
 
ตารางที่ 5  รายชื่อผูผลิตเบียรรายใหญในอตุสาหกรรมการผลิตเบียรของประเทศไทย 
 

 
รายช่ือผูผลิต 

 
โครงสรางผูถือหุนที่สําคัญ 

 

ทุนจด
ทะเบียน 

(ลานบาท) 

 
ปที่ 

ดําเนินการผลิต 

 
ผลิตภัณฑ 

(ยี่หอ) 
บจ. บุญรอด บริวเวอรี่ ตระกูลภิรมยภักดี  69.56 % 0.6 2477 สิงห 
 ตระกูลนานา 7.17 % n.a. 2528 สิงหโกลด 
 กระทรวงการคลัง  5.30 % n.a. 2541 ลีโอ 
    2542 ซูเปอรลีโอ 
 
บจ. คอสมอส บริวเวอรี่
(ประเทศไทย)  
(เดิมชื่อ บจ. คารลสเบอรก  
บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) 

 
นายเจริญ สิริวัฒนภักดี 

ธนาคารกสิกรไทย 
บจ. คารลสเบอรก 
อินเตอรเนชั่นแนล 
เอเอส (เดนมารก) 

 

 
50.00 % 
15.00 % 
35.00 % 

 
555 
n.a. 
n.a. 

 
2536 
2538 
2547  

 
คารลสเบอรก 

ชาง 
อาชา 

บจ. ไทยเอเชีย แปซิฟก    ตระกูลไชยวรรณ  50.00 % 1,000 2538 ไฮเนเกน 
บริวเวอรี่ บจ. เอเชียแปซิฟก    2542 อัมสเทล 
 บริวเวอรี่ (สิงคโปร) 35.00 % n.a.   
 บจ. ไทยน้ําทิพย 10.00 % n.a.   
        ธนาคารทหารไทย

  
5.00 %            n.a.   

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 
 

อุตสาหกรรมเบียรมีกําลังการผลิตเบียรตอปเพิ่มมากขึ้นอยางตอเนื่อง จากการขยายกาํลังการ
ผลิตของผูผลิตทั้งรายเกาและรายใหมจาก 327 ลานลิตร ในป พ.ศ. 2535 เปน 1,427 ลานลิตร ในป พ.ศ. 
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2544 (ตารางที่ 6) และในอนาคตคาดวากําลังการผลิตเบียรโดยรวมของทั้งอุตสาหกรรมจะเพิ่มขึ้น
มากกวาในปจจุบัน 
 
ตารางที่ 6  กําลังการผลิตเบียรของผูผลิตเบียรรายใหญในประเทศไทย ป พ.ศ. 2535-2544 
 
                                 (หนวย: ลานลิตร) 
ป

(พ.ศ.) 
บุญรอด ไทยอมฤต คารลสเบอรก ไทยเอเชยีฯ รวม เปลี่ยนแปลง 

(รอยละ) 
2535 300 27 n.a. n.a. 327 n.a. 
2536 400 27 50 n.a. 477 45.87 
2537 500 27 100 n.a. 627 31.45 
2538 500 27 200 35 762 21.53 
2539 700 127 200 100 1,127 47.90 
2541 1,000 127 200 100 1,427 26.62 
2544 1,000 127 200 100 1,427 n.a. 
ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 

 
สําหรับทางดานงบประมาณการโฆษณาของอุตสาหกรรมเบียรทุกบริษทัรวมกัน ในชวงป   

พ.ศ. 2542-2546 มีการปรับตัวเพิ่มขึ้นและสลับกับการปรับตัวลดลง โดยในป พ.ศ. 2543 มีการใช
งบประมาณทางดานโฆษณาสูงที่สุดประมาณ 2,751.6 ลานบาท และในป พ.ศ. 2546 การใชงบ          
การโฆษณาของผูประกอบการมีแนวโนมลดลง เนื่องจากมาตรการควบคุมระยะเวลาการโฆษณาของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลของภาครัฐ โดยในป พ.ศ. 2546 ตลาดเบียรโดยรวมมีการใชงบโฆษณาประมาณ 
1,322.3 ลานบาท (ตารางที่ 7) นอกจากนีย้ังพบวาในอดีตสื่อโฆษณา ยังเปนเครื่องมือในการตอบโต  
ทางการตลาดที่สําคัญของผูประกอบการ โดยในชวงป พ.ศ. 2543-2544 เนื้อหาของภาพยนตรโฆษณา 
มุงเนนการตอบโตซึ่งกันและกันของผูประกอบการ ในลักษณะเสริมสรางภาพลักษณแกตราสินคา    
และพยายามสือ่สารใหผูบริโภคเห็นถึงมาตรฐานของสินคา เชน กรณีทีน่ํารางวัลที่ไดจากการประกวด
มาสงเสริมภาพสินคา เพื่อสรางความโดดเดนใหกับสินคา 
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 โดยเบียรชางใชรางวัลที่ไดจากการประกวดเบียรนานาชาติ ประเภทลาเกอรเบียรไมจาํกัดดกีรี 
จากการประกวดเบยีรนานาชาติประเทศออสเตรเลีย (Australian International Beer Awards 1998) ซึ่ง
จัดโดยราชสมาคมเกษตรกรรมแหงรัฐวิคตอเรียและมหาวิทยาลัยบัลลาแรท ประเทศออสเตรเลีย โดย
ชนะเลิศเหรยีญทองระดับโลกในกลุมเบยีร ขณะที่เบยีรลีโอของบริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ฯ ใชโฆษณา
ในลักษณะเดยีวกันออกมาตอบโต ดวยการชูรางวัลเบียรเหรียญทองเชนกัน แตจากสถาบัน World Brew 
Association จากประเทศเยอรมนี 
  
ตารางที่ 7  งบประมาณการโฆษณาเบยีรโดยรวม ป พ.ศ. 2542-2546 
             (หนวย: ลานบาท)  

ป 2542 2543 2544 2545 2546 
มูลคา 1,891.7 2,751.6 2,191.6 2,360.4 1,322.3 

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 
 

สื่อโฆษณาที่อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลนิยมใชเปนชองทางในการประชาสัมพันธ
โฆษณามากทีสุ่ด 3 อันดับแรก ไดแก อันดับที่ 1 โทรทัศนรอยละ 73.3 รองลงมา คือ หนังสือพิมพ 
รอยละ 9.8  และวิทยุ รอยละ 7.2 ตามลําดบั (ตารางที่ 8) 
 
ตารางที่ 8  การโฆษณาผานสื่อตางๆ ของเครื่องดื่มที่มีสวนผสมแอลกอฮอล ป พ.ศ. 2547 
                                                                                                                                   (หนวย: รอยละ) 
ป พ.ศ. 
2547 

โทรทัศน หนังสือพิมพ วิทย ุ โรงภาพยนตร แมกกาซีน สื่อกลางแจง 

จํานวน 73.3 9.8 7.2 5.1 2.4 1.9 
ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย (2549) 
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บริษัทผูผลิตเบียรในประเทศไทย 
 

      1.  บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด 

 
 บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด คือ บริษัทผูผลิตเบียรรายแรกผูเปนเจาของโรงงานผลิต

เบียรแหงแรกของประเทศไทย ไดรับการกอตั้งขึ้นในป พ.ศ. 2476 โดยพระยาภิรมยภักดี และนับจากวัน
นั้นกิจการยังคงสืบทอดอยูภายในตระกูลภริมยภักดีตลอดมา ในระยะแรกบริษัททําการผลิตทั้ง เบียร 
น้ําแข็ง โซดา และน้ําหวานรสตางๆ ออกมาจําหนาย โดยสําหรับผลิตภัณฑเบยีรบริษทัไดผลิตออกมา
หลายตราดวยกันเพื่อทดสอบความนิยมของผูบริโภค และในที่สุดจึงยกเลิกตราอื่นผลิตเพียงเบยีรตรา
สิงหตราเดียวเทานั้น สวนการผลิตน้ําหวานไดหยุดไปหลังจากเริ่มมีเครื่องดื่มประเภทน้ําอัดลมเขามา
จําหนายภายในประเทศไทย  
 

 โรงงานแหงแรกของบริษัทปลูกสรางอยูบนผืนดินขนาด 14 ไร ณ ตําบลสามเสน 
กรุงเทพฯ ซึ่งเปนบริเวณเดยีวกันกับโรงงานในปจจุบัน ดวยทุนจดทะเบียนเริ่มแรก 600,000 บาท 
เครื่องจักรที่ใชในการผลิตสั่งจากบริษัทเมีย้ก และไดรับการติดตั้งโดยนายชางกลชาวเยอรมัน 2 คน      
ซึ่งอยูในงบรับเหมาตั้งเครื่อง เริ่มทําการผลิตน้ําแข็งไดตั้งแตตนเดือนเมษายน พ.ศ. 2477 และในวันที่     
7 กรกฎาคม พ.ศ. 2477 จึงเริ่มนําผลิตภัณฑเบียรออกวางจาํหนายเปนวันแรก ซึ่งขณะนัน้บริษัทมีคนงาน 
150 คน สามารถผลิตโซดาไดวันละ 100 โหล และเบยีรวนัละ 50 โหล โดยในการผลิตเบียรบริษัทตอง
นําเขาขาวมอลตจากตางประเทศผานบริษทั บีบีกรูฟ (เยอรมัน) และบริษัท ยูโรไทย สวนฮอป นําเขา
โดยบริษัทบาร แอนดซัน ฮอปส จํากัด แหงนูเร็มบูรก 
 

บริษัท บุญรอดฯ นอกจากจะเปนผูผลิตเบยีรรายแรกของประเทศไทยแลว อดีตประธาน
ของบริษัท คุณประจวบ ภิรมยภกัดี (บุตรชายคนโตของพระยาภิรมยภกัดี) ยังเปนนายชางปรุงเบียร 
(Brew Master) ชาวไทยคนแรกของประเทศไทย ซึ่งไปศกึษาวิชาการปรุงเบียรที่ประเทศเยอรมัน        
จนสําเร็จการศกึษาไดรับประกาศนียบัตร (Brewmaster’s Munich’s Doemens Institute (Thailand 
Travel Agent Company, 2001)) และนอกจากนี้บริษัท บญุรอดฯ ยังถือเปนผูริเริ่มทําการผลิตเบียร    
แบบครบวงจร โดยการทําโครงการทดลองปลูกขาวบารเลยในจังหวดัเชียงรายตั้งแตป พ.ศ. 2518  อีกทั้ง
ยังไดตั้งโรงงานแปรรูปขาวบารเลยสําหรับขาวบารเลยใหเปนมอลตแหงแรกของประเทศไทย (แหงแรก



 74

ในภูมภิาคเอเชยีอาคเนย) รวมถึงการกอตั้ง/เขารวมถือหุนในบริษัทผลิตบรรจุภัณฑไมวาจะเปน         
ขวดแกว ขวดพลาสติกใส (PET) ลังพลาสติกบรรจุขวด หรือกลองกระดาษ ฯลฯ เปนตน นอกจากนี้ยัง
ไดทําการผลิตโซดาและน้ําดืม่ ซึ่งถือเปนผลผลิตพลอยไดเพิ่มเติมอกีดวย 
 

นอกจากจะทําการผลิตแบบครบวงจรแลว บริษัทยังไดขยายกจิการออกไปสู
อุตสาหกรรมอื่น ทั้งที่เกี่ยวของและไมเกีย่วของกับผลิตภัณฑเบียร โดยกิจการที่เกีย่วของกับผลิตภัณฑ
เบียร เชน ธุรกจิรานอาหาร (ภัตตาคารสิงหเบียรเฮาส) หรือการเปนผูนําเขาผลิตภัณฑเบียรจาก
ตางประเทศ สวนกจิการที่ไมเกี่ยวของกับผลิตภัณฑเบยีร ไดแก กิจการขนสงทางอากาศ ผักสดจากไร
บุญรอด และผลิตภัณฑผลไมแปรรูปโดยบรษิัท บี.บี.ดีเวลลอปเมนต ซึ่งไดแก การผลิต “น้ําผลไมสิงห
เฟรช” (ลําไย ล้ินจี่ ฝร่ังแดง เสาวรส บวย กระเจีย๊บ เกกฮวย สัปปะรด) การผลิตผลไมบรรจุกระปองตรา 
“บี บี ดี เฟรช” (แยมผวิสม สตรอเบอรี่ สับปะรด) การรับจางผลิตแยมตรา “ทอปส” (แยมสตรอเบอรี่ 
มารมาเลดสม และสับปะรด ตรา Tops) ใหแกบริษัท ซีอารซี. เอโฮลด จํากัด และการผลิตภาชนะจากผล
สับปะรดสงขายประเทศญี่ปุน นอกจากนีย้งัมีผลิตภัณฑบางตัวซึ่งกําลงัอยูในขั้นทดลองและพัฒนา
ผลิตภัณฑ จึงยงัไมออกวางจาํหนายเปนการทั่วไปแตมจีําหนายอยูที่บรษิัทบุญรอดฯ (เชียงราย) เชน 
แยมมัลเบอรี่ แยมราสเบอรี่ ชาถุงใบหมอน ไวนผลไม และผลไมอบแหง (ลูกหมอน มะเฟอง ฯลฯ ) 
 

ในปจจุบนับรษิัท บุญรอดบริวเวอรี่ จํากัด มีคนงานทั้งสิ้น 2,466 คน รวมทั้งนายชาง
ปรุงเบียรชาวเยอรมัน 3 คน และนายชางเทคนิคชาวเยอรมันอีก 1 คน พื้นที่โรงงานเดิมขยายเปน 58 ไร 
มีโรงงานทั้งสิ้น 7 แหงกระจายกันอยูทั่วประเทศไทย โดยมีกําลังการผลิตเบียร โซดา และน้ําดื่ม รวม
มากกวา 1,000 ลานลิตรตอป เพื่อรองรับความตองการของผูบริโภคในประเทศ อีกทัง้ยังมีโรงเบียรอยู
ในประเทศเยอรมันอีก 2 แหง และรวมทนุทาํการผลิตเบียรในประเทศจีนอีก 1 แหง (บริษัท บุญรอด 
บริวเวอรี่ จํากดั, 2544) นอกจากนีย้ังไดขยายธุรกิจออกเปนบริษัทตางๆ ในเครืออีกหลายบริษัท โดยมี
สํานักงานใหญตั้งอยูที่ เลขที่ 999 ถนนสามเสน แขวงนครไชยศรี เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
 

กลุมบริษัทบุญรอดมีโรงงานทั้งสิ้น 7 แหงดวยกัน กระจายอยูในจังหวัดตางๆ            
ทั่วประเทศไทย ซึ่งในจํานวนนี้มีอยูเพียง 2 แหงเทานั้น ที่เปนโรงงานสําหรับผลิตเบียรของบริษัท                
โดยรายละเอยีดเกีย่วกับโรงงานแตละแหงนําขอมูลมาจากเว็บไซดของ บริษัท บุญรอดบริวเวอร่ี จํากัด 
(2547) 
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1.  โรงงานกรุงเทพฯ (บริษัท สามเสน บริวเวอรี่ จํากัด) เลขที่ 999 ถนนสามเสน    
แขวงนครไชยศรี เขตดุสิต กรุงเทพฯ 10300 ทําการผลิตเบียรตราสิงหบรรจุขวดขนาด 630 cc. และ
ขนาด 330 cc. และทําการผลิตเบียรบรรจุกระปองตราสิงหโกลดแคนขนาด 330 cc. มีกําลังการผลิต  

      
     โซดา    80 ลานลิตรตอป 

         น้ําดื่ม    40 ลานลิตรตอป 
 
2.  โรงงานปทุมธานี (บริษัท ปทุมธานี บริวเวอรี่ จํากดั) เลขที่ 2 หมู 9 ต. บางคูวัด      

อ. เมือง จ. ปทุมธานี ทําการผลิตเบียรบรรจุขวดตราสิงหโกลดขนาด 355 cc. และตรามิทไวดา       
ขนาด 640 cc. และขนาด 330 cc. และทําการผลิตเบียรบรรจุกระปองตราสิงหแคนและสิงหดราฟทแคน
ขนาด 330 cc. มีกําลังการผลิต 

 
 เบียร  300 ลานลิตรตอป 

        โซดา    90 ลานลิตรตอป 
        น้ําดื่ม  120 ลานลิตรตอป 

 
3.  โรงงานขอนแกน (บริษัท ขอนแกน บริวเวอรี่ จํากัด) เลขที่ 33 หมู 19 ต. ทาพระ   

อ. เมือง จ. ขอนแกน ทําการผลิตเบียรลีโอ ซูเปอรลีโอ และไทเบียร (ซเูปอรไลออน) มีกําลังการผลิต 
      
        เบียร  400 ลานลิตรตอป 
       โซดา    80 ลานลิตรตอป 
       น้ําดื่ม    40 ลานลิตรตอป 

 
 4.  โรงงานเชียงใหม (บริษัท เชียงใหม เบเวอเรซ จํากดั) เลขที่ 33/1 หมู 5                   

ถ. ซูเปอรไฮเวย เชียงใหม-ลําปาง ต. ยางเนิ้ง อ. สารภี จ. เชยีงใหม มกีําลังการผลิต 
 
      โซดา  30 ลานลิตรตอป 
      น้ําดื่ม  30 ลานลิตรตอป 
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5.  โรงงานสุราษฎรธานี (บริษัท สุราษฎรธานี เบเวอเรซ จํากัด) เลขที่ 139 หมู 5        
ต. ทาโรงชาง อ. พุนพิน จ. สุราษฎรธานี มีกําลังการผลิต 

   
     โซดา  25 ลานลิตรตอป 
     น้ําดื่ม  25 ลานลิตรตอป 

 
6.  โรงงานอยุธยา (บริษัท วงันอย เบเวอเรซ จํากัด) เลขที ่51 หมู 3 ต. ชะแมบ            

อ. วังนอย จ. พระนครศรีอยธุยา มีกําลังการผลิต 
  
     โซดา               200 ลานลิตรตอป 
      น้ําดื่ม    20 ลานลิตรตอป 

 
7.  โรงงานสิงหบุรี (บริษัท บุญรอดเอเซีย เบเวอเรซ จํากดั) เลขที่ 196 หมู 5                

ต. พระราม อ. พรหมบุรี จ. สิงหบุรี มีกําลังการผลิต      
  
     น้ําดื่ม   200  ลานลิตรตอป 

 
ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบันบรษิัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด คือ ผูผลิตที่มีกําลังการผลิต

เบียรโดยรวมสูงที่สุดในบรรดาผูผลิตเบียรรายใหญทั้งหมดของประเทศไทย กลาวคือ ในปจจุบนั         
มีกําลังการผลิตรวมทั้งสิ้น 1,000 ลานลิตรตอป คิดเปนรอยละ 70.08 ของกําลังการผลิตโดยรวมของทั้ง
อุตสาหกรรม (1,427 ลานลิตรตอป) ทําการผลิตผลิตภัณฑเบียรทั้งสิ้น 3 ระดับดวยกนั จําแนกตามระดับ
ราคาจําหนายภายในประเทศและกลุมผูบริโภค คือ เบียรระดับพรีเมี่ยม (มิทไวดา และสิงหโกลด) เบียร
ระดับกลาง (สงิห และสิงหดราฟท) และเบยีรระดับลาง (ลีโอ ซูเปอรลีโอ และไทเบยีร (ซูเปอรไลออน))  
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2.  บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด  

 
  บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ จํากัด กอตั้งขึ้นตั้งแตป พ.ศ. 2390 (ค.ศ. 1847) โดย มร. เจ ซี 

เจ คอบเซน ซึ่งไดรับประสบการณจากบดิาและจากการศึกษาเทคนิคการผลิตเบียรแบบเยอรมันและ   
บาวาเรียนอยางลึกซึ้ง โดยตั้งชื่อโรงงานตามชื่อของบุตรชาย (คารล  เจคอบเซน) ตอมาไดขยายตลาด
เบียรคารลสเบอรกไปทั่วโลก จนเปนหนึ่งในสิบของผูผลิตเบียรรายใหญที่สุดในโลกมีผลิตภัณฑ
จําหนายอยูใน 140 ประเทศ มีกําลังการผลิตกวา 2,100 ลานลิตรตอป และมีโรงงาน (Local Sites) 
กระจายอยูทัว่โลกทั้งสิ้น 39 แหง1 ใน 3 ทวปี ทั้งนี้ในทวปีเอเซียคารลสเบอรกมีฐานการผลิตอยูใน 7 
ประเทศ คือ จนี มาเลเซีย เกาหลีใต ไทย เวียดนาม เนปาล และฟลิปปนส โดยกอนหนาที่จะมีการตั้ง
โรงงานผลิตเบียรคารลสเบอรกขึ้นในประเทศไทย คารลสเบอรกเคยเปนเบียรที่นําเขามากอน โดยเริ่ม
นําเขาประมาณป พ.ศ. 2446 แตตอมาไดหยุดการนําเขาไป เมื่อบริษัทแมในตางประเทศเตรียมการหา
ที่ตั้งโรงผลิตเบียรภายในประเทศแทน เนือ่งจากประสบปญหาราคาที่สูงจนไมสามารถแขงขันกับคูแขง
ในประเทศไทยได 

 
 โรงงานผลิตเบียรคารลสเบอรกแหงแรกในประเทศไทยตั้งอยูที่ อําเภอวังนอย จังหวดั

พระนครศรีอยธุยา ภายใตชื่อบริษัท คารลสเบอรก บริวเวอร่ี (ประเทศไทย) จํากัด โดยเปนบริษัทรวม
ทุนระหวางผูผลิตจากตางประเทศ คือ บริษทั คารลสเบอรก อินเตอรเนชัน่แนล เอ เอส จากประเทศ
เดนมารก ถือหุนรอยละ 35 กับคุณเจริญ สริิวัฒนภกัดี แหงกลุมสุรามหาราษฎร ผูถือหุนใหญฝายไทย 
(รอยละ 50) และธนาคารกสิกรไทย (รอยละ 15) ดวยทนุจดทะเบียน 555 ลานบาท คณะกรรมการ

                                                 
1คารลสเบอรกมีฐานการผลิต (Local Sites) อยู 39 แหงในเบลเยี่ยม (Belgium) บราซิล (Brazil) แคนาดา 

(Canada) จีน(China) ไซปรัส (Cyprus) เดนมารก (Denmark) เอสโทเนีย (Estonia) ฟนแลนด (Finland) ฝรั่งเศส 
(France) เยอรมัน (Germany) ฮอลแลนด (Holland) ฮองกง (Hong Kong) ไอซแลนด (Iceland) ไอรแลนด (Ireland) 
อิสราเอล (Israel) อิตาลี (Italy) ญี่ปุน (Japan) ลัทเวีย (Latvia) ลิทัวเนีย (Lithuania) มาลาวี (Malawi) มาเลเซีย 
(Malaysia) มอลตา (Malta) เนปาล (Nepal) นอรเวย (Norway) ฟลิปปนส (Phillippines) โปรแลนด (Poland) โปรตุเกส 
(Portugal) รัสเซีย (Russia) สิงคโปร (Singapore) สเปน (Spain) เกาหลีใต (South Korea) ศรีลังกา (Sri Lanka) สวีเดน 
(Sweden) สวิตเซอรแลนด (Switzerland) ไทย (Thailand) สหราชอาณาจักร (United Kingdom) ยูเครน (Ukraine) 
สหรัฐอเมริกา (USA) และเวียดนาม (Vietnam) ปจจุบัน (ป พ.ศ. 2547) บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) 
จํากัด เปลี่ยนเปนบริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) 



 78

บริหารประกอบดวย หมอมราชวงศอดุลกิติ ์กิติยากร (ประธานกรรมการ) และรองประธานกรรมการ 
ไดแก นายบรรยงค ลํ่าซํา พลโทนพ พินสายแกว นายเจริญ สิริวัฒนภกัด ีคุณหญิงวรรณา สิริวัฒนภักดี 
และนายไมเคลิ คริสเตียน สติกอูล 

 
ภายหลังจากโรงงานแหงแรกที่อําเภอวังนอยกอสรางแลวเสร็จ และเริ่มดําเนินการผลิต

เบียรตราคารลสเบอรกไดในราวเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2536 (เริ่มทําการผลิตเบียรอยางเปนทางการ
ตั้งแตวนัที่ 1 มนีาคม พ.ศ. 2536) บริษัทจึงเริ่มกอสรางโรงงานในเครือแหงที่สองขึ้นที่อําเภอบางบาล  
จนแลวเสร็จและสามารถดําเนินการผลิตไดในป พ.ศ. 2537 (นําผลิตภณัฑเบยีรตราชางออกวางจําหนาย
ครั้งแรกในเดอืนกุมภาพันธ พ.ศ. 2538) โดยทําการผลิตภายใตชื่อ บริษทั เบียรไทย (1991) จํากัด       
(ถือเปนบริษัทในเครือ ที่มีผูถือหุนชุดเดยีวกับบริษัทคารลสเบอรกฯ)  

 
ในปจจุบนับรษิัทคารลสเบอรกฯ (เปลี่ยนชือ่เปน บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ ประเทศไทย 

จํากัด (มหาชน)) และบริษทั เบียรไทย (1991) จํากัด ซึ่งเปนบริษัทในเครือ) มีกําลังการผลิตโดยรวมจาก
โรงงานที่เปดดําเนินการผลิตอยางเปนทางการแลว 220 ลานลิตรตอป จัดอยูในอันดบัที่สองรองจาก
บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ซึ่งมีกําลังการผลิตเบียรโดยรวม 1,000 ลานลิตรตอป ทั้งนี้กําลังการผลิต
ดังกลาวคิดเปนรอยละ 14.02 ของกําลังการผลิตโดยรวมของทั้งอุตสาหกรรม (1,427 ลานลิตรตอป)  

 
บริษัทคารลสเบอรกฯ มีสํานกังานใหญในประเทศไทยตัง้อยูที่ เลขที่ 288-288/1-9            

ถนนสุรวงศ แขวงสี่พระยา เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร และปจจจุบันมีโรงานผลิตเบียรในเครือ          
ที่เปดดําเนินการผลิตอยางเปนทางการแลวทั้งสิ้น 2 แหงดวยกัน คือ 

 
1.  โรงงานที่ตําบลลําไทร อําเภอวังนอย จงัหวัดพระนครศรีอยุธยา (บรษิัท คารลสเบอรก 

บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด) ทําการผลิตเบียรตราคารลสเบอรก ดวยกําลังการผลิต 100 ลานตอป 
 
2.  โรงงานที่อําเภอบางบาล จังหวดัพระนครศรีอยุธยา (บริษัท เบียรไทย (1991) จํากัด) 

ตั้งอยูที่เลขที่ 68 หมู 2 ต. น้ําเตา อ. บางบาล จ. พระนครศรีอยุธยา ทําการผลิตโซดาและน้ําดื่มตราชาง
และทําการผลิตเบียรตราชางดวยกําลังการผลิต 100 ลานลิตรตอป 
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จากโรงงานที่เปดดําเนนิการผลิต บริษัทคารลสเบอรกฯ สามารถผลิตเบียรออกวาง
จําหนายในตลาดสองระดับดวยกัน โดยจําแนกตามระดับราคาจําหนายภายในประเทศและกลุม
ผูบริโภค คือ ในตลาดเบียรระดับพรีเมีย่มทาํการผลิตเบียรตราคารลสเบอรก ภายใตการควบคุมใหได
มาตรฐานการผลิตเบียรคารลสเบอรกของประเทศเดนมารก (ปจจุบันหลังจาก พ.ศ. 2547 เบียรตรา
คารลสเบอรกไดถูกยกเลิกการผลิต) และในตลาดระดับลางทําการผลิตเบียรตราชาง (เดมิตั้งใจผลิตมา
เพื่อตีตลาดเบยีรสิงหในระดบักลาง แตจากการใชกลยุทธการขายตัดราคา ทําใหกลายเปนเบียรในระดับ
ลางไป) ทั้งนี้ชางเปนเบียรรสเขมดีกรีแรงทีบ่ริษัทคิดคนขึน้มาใหมใหถูกปากคนไทย อีกทั้งเลือกใช
วัตถุดิบภายในประเทศมากขึน้ ทําใหมีตนทุนในการผลิตต่ําสามารถจําหนายในราคาถูก 
 

3.  บริษัท ไทยเอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่  จํากัด 
 

 เบียรไฮเนเกนถือกําเนิดขึ้นครั้งแรกในวันที ่16 ธันวาคม ค.ศ. 1863 เมื่อ Gerard Adrian 
Heineken ซื้อโรงเบียร Hooiberg ในอัมสเตอรดัม (Amsterdam) เพื่อผลิตเบียรที่มีคุณภาพดีที่สุดพรอม
กันนี้ไดสรางหองวิจยัเบยีรสําหรับคนควาและพัฒนา เอ-ยีสต (A-YEAST) ขึ้น จนในที่สุดไดกลายมา
เปนสวนประกอบสําคัญที่ทําใหเบยีรไฮเนเกน (Established 1873) มีรสชาติยอดเยี่ยมจนถึงทุกวนันี้ จาก
ความสําเร็จในเวลาอันรวดเรว็สงผลใหบริษัทเริ่มสงเบียรออกไปจําหนายยังตลาดยโุรป และในทีสุ่ด
บริษัทสามารถเปนผูสงเบียรไปจําหนายยงัประเทศสหรฐัอเมริกาเปนรายแรกของโลก นับจากวันนัน้
ไฮเนเกนเปนเบียรนําเขาที่มยีอดขายสูงที่สดุและถือเปนความสําเร็จอันยิ่งใหญของเบยีรไฮเนเกนใน
สหรัฐอเมริกาจนถึงทุกวนันี ้
 

ตอมาไฮเนเกนไดเขารวมทนุกับบริษัท Fraser & Neave ในประเทศสิงคโปร จัดตั้งบริษัท 
Asia Pacific Breweries ขึ้นเพื่อขยายเขาสูตลาดตะวนัออกไกล โดยบริษัทรวมทุนดงักลาวรับผิดชอบใน
การขยายตลาดตางประเทศในภูมภิาคเอเชยีแปซิฟกใหแกไฮเนเกน ทั้งนี้ในปจจุบันกลุมบริษัทไฮเนเก
นมีความสัมพนัธกับโรงเบียรกวา 90 โรง ในกวา 50 ประเทศทั่วโลก มีปริมาณการจําหนายโดยรวมสงู
ถึง 6,000 ลานลิตร อีกทั้งยังมีจําหนายในกวา 170 ประเทศทั่วโลกตั้งแตป พ.ศ. 2537 นับเปนผูสงออก
เบียรรายใหญที่สุดที่มียอดการสงออกเปนอันดับหนึ่งของโลก 
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เบียรไฮเนเกนเขาสูประเทศไทยในรูปของบริษัทรวมทุน อันเกิดจากการรวมทุนระหวาง
ผูผลิตจากตางประเทศ คือ บริษัทเอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่ จากประเทศสิงคโปร ถือหุนรอยละ 35 กบั
ผูผลิตชาวไทยซึ่งมีคุณ วานิช ไชยวรรณ แหงตระกูลไชยวรรณ (ไทยประกันชวีิต) เปนผูถือหุนใหญฝาย
ไทย (รอยละ 50) รวมดวยบริษัท ไทยน้ําทพิย จํากัด (รอยละ 10) และธนาคารทหารไทย (รอยละ 5)   
โดยในตอนแรกใชชื่อบริษัทวา บริษัท ไทยผลิตสุรา จํากัด ตอมาเมื่อวนัที่ 20 กรกฎาคม พ.ศ. 2535      
จึงเปลี่ยนชื่อเปน บริษัท ไทยผลิตเบียร จํากัด และทายทีสุ่ดไดเปลี่ยนชือ่อีกครั้ง เมื่อวนัที่ 24 สิงหาคม  
พ.ศ. 2537 เปนบริษัท ไทยเอเชียแปซิฟก บริวเวอรี่ จํากดั ซึ่งเปนชื่อทีใ่ชอยูในปจจุบนั ทุนจดทะเบยีน
เริ่มแรก 1,000 ลานบาท ใชเงินลงทุนกวา 2,000 ลานบาท เริ่มดําเนินการผลิตในป พ.ศ. 2538 และ        
นําสินคาชุดแรกออกวางจําหนายในเดือนกรกฎาคมปเดยีวกัน 
 

เบียรอัมสเทลเริ่มทําการผลิตมาตั้งแตป ค.ศ. 1870 โดยตั้งชื่อเบียรตามชือ่แมน้ําซึ่งไหลผาน
เมืองอัมสเตอรดัม เมืองซึ่งเปนแหลงกําเนดิและแมน้ําซึ่งเปนที่ตั้งของโรงงานแหงแรกของอัมสเทล    
ทําการผลิตเบียรตามกฎสวนประกอบมาตรฐานในการผลิตเบียร (Reinheitsgebot) อยางเครงครัด       
ดวยวัตถุดิบชัน้ดีไมวาจะเปน น้ํา ขาวมอลต ดอกฮอป และอัมสเทลยีสต ปจจุบันมจีําหนายในกวา 100 
ประเทศทั่วโลก 
 

เมื่อเริ่มกอตั้ง บริษัท ไทยเอเชียแปซิฟก บรวิเวอรี่ จํากัด เลือกตั้งโรงงานอยูบนพืน้ที่ 140 
ไร ณ เลขที่ 111 หมู 2 ถนนสุพรรณบุรี-บางบัวทอง ตําบลไทรใหญ อําเภอไทรนอย จงัหวัดนนทบุรี   
ในปจจุบนัมีกาํลังการผลิตเบียรทั้งสิ้น 100 ลานลิตรตอป คิดเปนรอยละ 7.01 ของกําลังการผลิตเบียร
โดยรวมของทัง้อุตสาหกรรม (1,427 ลานลิตรตอป) ทําการผลิตเบียรในสองระดับดวยกัน โดยจําแนก
ตามระดับราคาจําหนายภายในประเทศและกลุมผูบริโภค คือ เบียรในระดับพรีเมี่ยมตราไฮเนเกน     
(เปนเบยีรที่มชีื่อเสียงในระดับนานาชาตทิี่มียอดการสงออกเปนอันดบัหนึ่งในโลก) และเบียร              
ในระดบักลางตราอัมสเทล โดยทําการผลิตภายใตการควบคุมจากเจาของตราใหเปนไปตามมาตรฐาน   
การผลิตเบียรไฮเนเกนและอัมสเทลจากประเทศฮอลแลนด (เนเธอรแลนด)  
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การนําเขาวัตถดุิบในการผลิตเบียร 
 
 ประเทศไทยมกีารนําเขาวัตถุดิบที่จําเปนตองใชในการผลิตเบียรทุกตวั (มอลต ฮอป และยีสต) 
ยกเวนน้ํา เนื่องจากไมสามารถผลิตไดเองภายในประเทศ (ฮอปและยสีต) หรือผลิตไดเองเพยีงบางสวน
เทานั้น (มอลต และขาวบารเลยที่ใชในการผลิตมอลต) ทั้งนี้ตัวเลขการนําเขาวัตถุดิบที่จําเปนตองใชใน
การผลิตเบียรในตารางที่ 9 เปนตัวเลขการนาํเขาโดยรวมของทั้งประเทศในทุกอุตสาหกรรม ซึ่งอาจมีทั้ง
สวนที่เกีย่วของหรือไมเกีย่วของกับการผลิตเบียรของอุตสาหกรรมเบียรก็ได 
 

มอลต (Malt) มีการนําเขาทั้งแบบที่ผานการอบหรือคั่ว (Roasted Malt พิกัดอัตราศุลกากรใน
ระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 1107.20) และแบบทีไ่มผานการอบหรอืคั่ว (Malt not Roasted พิกัด
อัตราศุลกากรในระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 1107.10) ทั้งนี้ประเทศไทยนยิมนําเขามอลตในรูป
มอลตที่ยังไมผานการอบหรอืคั่วมากกวามอลตที่ผานการอบหรือคั่ว โดยสวนใหญนําเขามาจากประเทศ
เยอรมนี ฝร่ังเศส ออสเตรเลีย อังกฤษ และเดนมารก โดยมีปริมาณการนําเขามอลตทั้งคั่วและไมคั่ว
รวมกันเพิ่มมากขึ้นทุกปจากปริมาณ 45,381.17 ตัน ในป พ.ศ. 2535 เปน 142,980.50 ตัน ในป พ.ศ. 
2542 และมีมลูคาการนําเขาเพิ่มมากขึ้นทกุปเชนกนัจากมูลคา 691.07 ลานบาท ในป พ.ศ.2535 เปน 
2,155.92 ลานบาท ในป พ.ศ. 2541 โดยในป พ.ศ. 2542 แมมีปริมาณการนําเขาเพิ่มขึน้เล็กนอยแตมลูคา
กลับลดลงมาอยูที่ 1,516.92 ลานบาท จากนั้นมีปริมาณและมูลคาการนําเขาลดลงและเพิ่มขึ้นตามลําดับ
ในป พ.ศ. 2543-2544 (ตารางที่ 9)  

 
 ฮอป (Hops) มีการนําเขาทั้งแบบที่บด ทําเปนผง หรือทําเปนเพลเลต รวมทั้งผงยางดอกฮอป
(พิกัดอัตราศุลกากรในระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 1210.20) และแบบที่ไมบด ไมทําเปนผงและไม
ทําเปนเพลเลต (พิกัดอัตราศลุกากรในระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 1210.10) ทั้งนี้ฮอปบดที่ใชสวน
ใหญนําเขามาจากประเทศเยอรมนีและมีการนําเขาเล็กนอยจากประเทศสหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส อังกฤษ 
เบลเยี่ยม และออสเตรเลีย (ในบางปไมมีการนําเขาจากบางประเทศในกลุมนี้เลย) โดยในชวงป พ.ศ. 
2535-2538 ประเทศไทยมีปริมาณและมูลคาการนําเขาดอกฮอปทั้งบดและไมบดรวมกันเพิ่มขึ้นจาก 
767.30 ตัน (672.64 ลานบาท) ในป พ.ศ.2535 เปน 1,557.83 ตัน (1,003.44 ลานบาท) ในป พ.ศ. 2538 
หลังจากนัน้มปีริมาณและมลูคาการนําเขาลดลงเรื่อยๆ ในชวงป พ.ศ. 2539-2542 กอนที่จะเพิ่มขึ้นอีก
ครั้งในป พ.ศ. 2543 (ตารางที่ 9) 
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ยีสต (Yeast) มีการนําเขามาทั้งแบบที่สามารถทวีตัวได (Active Yeast พิกัดอัตราศุลกากรใน
ระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที่ 2102.10) และแบบทีไ่มสามารถทวีตัวได (Inactive Yeast พิกัดอัตรา
ศุลกากรในระบบฮาโมไนส ประเภทยอยที ่2102.20) โดยยีสตที่ใชในการผลิตเบียรในประเทศไทย
ไดมาจากการเลี้ยงเชื้อที่นําเขามาจากตางประเทศใหกลายเปนยีสต ซึ่งเกอืบทั้งหมดเปนการนําเขาจาก
ประเทศฝรั่งเศส เนเธอรแลนด และเบลเยี่ยม โดยมีการนาํเขาเล็กนอยจากประเทศอังกฤษ บราซิล และ
เวียดนาม (เริ่มนําเขาจากเวยีดนามมากขึ้นในชวงหลังเมื่อป พ.ศ. 2543-2544) โดยในป พ.ศ. 2535         
มีปริมาณและมูลคาการนําเขายีสตทั้งแบบที่ทวีตัวไดและทวีตวัไมไดรวมกัน 485.44 ตัน (42.24 ลาน
บาท) และเพิ่มขึ้นทุกๆ ปจนเปน 1,948.58 ตัน (174.08 ลานบาท) ในป พ.ศ. 2543 (ตารางที่ 9)  
 
 ขาวบารเลย (Barley) มีการนําเขามาเพยีงเล็กนอยเทานัน้ (พิกัดอัตราศลุกากรในระบบฮาโม
ไนส ประเภทยอยที่ 1003.00) สวนใหญนาํเขามาจากประเทศออสเตรเลีย เยอรมนี และฝรั่งเศส โดยมี
ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นจาก 8,057.10 ตัน (43.45 ลานบาท) ในป พ.ศ. 2535 เปน 13,464.38 ตัน 
(121.06 ลานบาท) ในป พ.ศ. 2540 จากนั้นลดลงอยางมากในป พ.ศ. 2541 แลวคอยๆ เพิ่มขึ้นในป     
พ.ศ. 2542 และพ.ศ. 2543 (ตารางที่ 9) 
 
 สําหรับทางดานราคาของปจจัยการผลิตเบยีรตางๆ ไดแก มอลต ฮอป ยีสต และขาวบารเลย 
(ชวงป พ.ศ. 2535-2544) นั้น มีแนวโนมเพิม่ขึ้นเรื่อยๆ จดัวาเปน Increasing Cost Industry เนื่องมาจาก
การที่ความตองการในการบริโภคเบียรภายในประเทศเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ (ตารางที่ 2) สงผลใหผูผลิต
ตองเพิ่มปริมาณการผลิต (ตารางที่ 2) เพื่อใหสอดคลองกับความตองการในการบริโภคเบียร
ภายในประเทศ จึงมีความตองการในการใชปจจัยการผลิตที่ตองนําเขาจากตางประเทศเพิ่มขึ้น สงผลให
ราคาปจจัยในการผลิตเบียรตางๆ มีราคาสูงขึ้น ประกอบกับการที่รัฐประกาศใหมีการใชนโยบายการ
เปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ป พ.ศ. 2536 จึงทําใหมีผูประกอบการรายใหมเขามาในตลาด
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศเพิ่มขึ้น ปจจยัในการผลิตเบียรมีความตองการสูง ราคาปจจัยฯ จึงเพิ่ม
สูงขึ้นตามไปดวย (ตารางที่ 9) 
 
 สําหรับทางดานวัตถุดิบทีใ่ชในการปรุงแตง เชน น้ําตาล วิตามินซี กรดแลคติก หรือกาซ
คารบอนไดออกไซด ฯลฯ เปนตน และบรรจุภัณฑทั้งทีเ่ปนขวด กระปองอลูมิเนียม กลองกระดาษ     
ฝาจีบ และฉลาก ลวนสามารถผลิตไดเองภายในประเทศทั้งสิ้น 



ตารางที่ 9  ปริมาณ ราคาและมูลคาการนําเขาวัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตเบียร ป พ.ศ. 2535-2544 
 

มอลต ฮอป ยีสต ขาวบารเลย ป 
(พ.ศ.) ปริมาณ 

(ตัน) 
ราคา 

(บาท/ตัน) 
มูลคา 

(ลานบาท) 
ปริมาณ 

(ตัน) 
ราคา 

(บาท/ตัน) 
มูลคา 

(ลานบาท) 
ปริมาณ 

(ตัน) 
ราคา 

(บาท/ตัน) 
มูลคา 

(ลานบาท) 
ปริมาณ 

(ตัน) 
ราคา 

(บาท/ตัน) 
มูลคา 

(ลานบาท) 
2535    45,381.17 15,228.12 691.07 767.30 876,632.35 672.64 485.44 87,013.84 42.24 8,057.10 5,392.76 43.45
2536         

        
          
           
           
             
             
             
             

64,675.40 13,986.62 904.59 945.10 721,024.23 681.44 745.56 59,954.93 44.70 8,235.74 6,292.09 51.82
2537 85,248.98 11,325.88 965.52 1,284.03 764,693.97 981.89 782.05 64,420.43 50.38 9,146.65 5,348.41 48.92
2538 100,324.94 12,922.61 1,296.46 1,557.83 644,126.77 1,003.44 764.21 77,203.91 59.00 11,220.51 6,032.70 67.69
2539 129,619.88 13,700.91 1,775.91 1,292.44 576,823.68 745.51 713.46 100,664.37

 
71.82 11,839.70 7,888.71 93.40

2540 133,591.89 14,267.48 1,906.02 1,251.87 474,546.08 594.07 997.38 84,501.39 84.28 13,464.38 8,991.13 121.06
2541 141,112.61 15,278.01 2,155.92 524.64 323,822.05 169.89 1,010.48 105,088.67 106.19 4,723.85 11,092.65 52.40
2542 142,980.50 10,606.76 1,516.56 271.65 343,714.34 93.37 1,239.39 91,553.10 113.47 6,601.33 8,131.69 53.68
2543 122,821.09 11,898.93 1,461.44 382.13 523,225.08 199.94 1,948.58 89,336.85 174.08 7,216.50 8,775.72 63.33
2544 150,044.78 13,363.14 2,005.07 334.66 506,633.60 169.55 1,767.74 103,374.93 182.74 6,000.00 10,378.33 62.27

หมายเหต:ุ ป พ.ศ. 2544 เปนขอมูลตั้งแตเดือน มกราคม-พฤศจิกายน 
ที่มา: กรมศุลกากร กระทรวงการคลัง (2548)  

 
 

 
 
 



บทที่ 5 
 

ผลการวิเคราะห 
 

การวิเคราะหในบทนี้แบงออกเปน 2 สวนหลัก สวนแรกกลาวถึงการคาดประมาณอปุสงค
และตนทนุสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย เพือ่นําคาสัมประสิทธิ์ที่ไดไปใชในสวนที่สอง 
ซึ่งแสดงผลของการประยุกตใชคาที่ไดจากการคาดประมาณในการวิเคราะหอํานาจตลาดและผล
ของการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรที่มีตอสวสัดิการสังคมในชวงเวลาที่ทาํการศึกษา 

 
ผลการคาดประมาณแบบจําลอง 

 
สําหรับในสวนนี้จะกลาวถึงผลที่ไดจากการคาดประมาณแบบจําลองทั้งในสวนทีเ่กีย่วกับ

การทดสอบความเชื่อมั่นของผลที่ไดและคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรตางๆ ในแบบจําลอง 
 
ระดับความเชือ่มั่นของผลการคาดประมาณแบบจําลอง 
 
 การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์ที่ไดจากการคาดประมาณวามีความนาเชื่อถือไดมากนอย
เพียงใด และแบบจําลองมีความเหมาะสมหรือไม 
 
ระดับความเชือ่มั่นของคาสมัประสิทธ์ิอุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทย 
 
 จากการคาดประมาณปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทยพบวา ปริมาณการจําหนาย
เบียรของประเทศไทยมีความสัมพันธกับราคาเบียรเฉลี่ย รายไดที่แทจรงิและราคาสุราเฉลี่ยที่ระดับ
ความเชื่อมั่นรอยละ 99 ตัวแปรอิสระสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 96 และคา Durbin-
Watson (D.W.) เทากับ 1.49 อยูในชวงที่ไมสามารถสรุปไดวาเกิดปญหาสหสัมพันธเชิงอนุกรมเวลา 
 
 
 
 
 



85 
 
ระดับความเชือ่มั่นของคาสมัประสิทธ์ิตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย 
 
 จากการคาดประมาณตนทนุสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย พบวาตนทนุสวน
เพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยมีความสัมพันธกับปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย  
ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 สัมพันธกับราคามอลตนําเขาที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90  
สัมพันธกับอัตราคาจางขั้นต่ําที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 สัมพันธกับตัวแปรเทยีมแทนนโยบาย
การเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 และ
สัมพันธกับตัวแปรเทียมแทนนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 ที่
ระดับความเชือ่มั่นรอยละ 99 ตัวแปรอิสระสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 81 และคา Durbin-
Watson (D.W.) เทากับ 1.28 อยูในชวงที่ไมสามารถสรุปไดวาเกิดปญหาสหสัมพันธเชิงอนุกรม 
เวลา*     
 

คาสัมประสิทธ์ิท่ีไดจากการคาดประมาณแบบจําลอง 

 
 คาสัมประสิทธิ์ที่ไดจากการคาดประมาณแบบจําลองและจะนําไปใชในการวิเคราะห
อํานาจตลาดและวิเคราะหผลของการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรที่มีตอสวัสดิการสังคมมีดังนี ้
 
 
 
 
 
 
___________________________ 
 * จากการศึกษาปญหาสหสัมพันธเชิงอนุกรมเวลา (Autocorrelation) ของการวิเคราะหในครั้งนี้ ซึ่งคือ
ปญหาที่เกิดจากตัวคลาดเคลื่อน (Residual) ในเทอมปจจุบัน มีความสัมพันธกับตัวคลาดเคลื่อนของเทอมกอน
หนานี้ พบวาผลของการทดสอบคา Durbin-Watson ของแบบจําลองที่นํามาวิเคราะหนั้น อยูในชวงที่ไมสามารถ
สรุปไดวาเกิดปญหาสหสัมพันธของตัวคลาดเคลื่อนหรือไม ดังนั้นอาจทําใหระบบสมการนี้มีขอดอยดังนี้ คือ      
1. ตวัประมาณคายังคง Linear และ Unbiased อยู แตไมมี Efficient (เชน Variance ไมนอยที่สุด) ซึ่งทําใหระบบ
สมการไมมีคุณสมบัติ BLUE 2. Variances ของตัวประมาณจะ Biased บางครั้งอาจ Underestimate ต่ํากวาคา 
Variance หรือ Standard Error จริง ซึ่งทําใหคา t-Value ที่คํานวณไดเกินจริง ทําใหการสรุปผลผิดพลาด และ       
3. คา R2 ผิดพลาด  



ตารางที่ 10  คาความเชื่อมั่นของสัมประสิทธิ์ที่ไดจากการคาดประมาณแบบจําลอง 
 
ตัวแปรตาม    LOG(Q) R2 D.W. MC R2 D.W. 

          C LOG(P) LOG(Y) LOG(Pl)  C Q Pm Ph W D1 D2
      9.863*** -5.378*** 2.333*** 1.239*** 0.961 1.487 14.061** 0.0000000103** 0.194* -0.002 0.295*** -11.480** -8.260*** 0.817 1.275

(คา t-Statistic)               (4.97) (-4.931) (9.310) (2.991) (2.306) (2.303) (1.969) (-1.353) (3..286) (-2.470) (-2.917)
หมายเหตุ: * คาสัมประสิทธิ์แตกตางจากศนูยอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
                 **  คาสัมประสิทธิ์แตกตางจากศูนยอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
                 *** คาสัมประสิทธิ์แตกตางจากศูนยอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
ที่มา: จากการคํานวณ 
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ผลการคาดประมาณอุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทย 
 

 จากผลการคาดประมาณอุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทย (ตารางที่ 10) พบวามี
ความสัมพันธกับปจจยัตางๆ ตอไปนี้ คือ  
 

1.  ราคาเบียรเฉลี่ยสัมพันธกับปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทยในทิศทางตรงกัน
ขาม โดยมีความยืดหยุนของอุปสงคสินคาเบียรตอราคาเบียรเทากับ 5.378 กลาวคือ เมื่อราคาเบียร
เฉลี่ยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 1 ทําใหปริมาณการจําหนายเบยีรของประเทศไทย
เปลี่ยนแปลงลดลง (หรือเพิ่มขึ้น) รอยละ 5.378 โดยกําหนดใหปจจยัอืน่ๆ คงที่ กลาวไดวาสินคา
เบียรในประเทศไทยเปนสินคาที่มีความยืดหยุนมากและเปนสินคาประเภทฟุมเฟอย  

 
2.  รายไดที่แทจริงมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการจําหนายเบยีรของ

ประเทศไทย โดยมีความยืดหยุนของอุปสงคสินคาเบียรตอรายไดเทากบั 2.333 กลาวคือ เมื่อรายได
ที่แทจริงเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึน้ (หรือลดลง) รอยละ 1 ทําใหปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศ
ไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 2.333 โดยกาํหนดใหปจจยัอื่นๆ คงที่ กลาวไดวา
สินคาเบียรในประเทศไทยเปนสินคาที่มีความหยืดหยุนมากและสินคาเบียรเปนสินคาประเภท
ฟุมเฟอย  

 
3.  ราคาสุราเฉลี่ยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการจําหนายเบยีรของ

ประเทศไทย โดยมีความยืดหยุนของอุปสงคสินคาเบียรตอราคาสุราเฉลี่ยเทากับ 1.239 กลาวคือ     
เมื่อราคาสุราเฉลี่ยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 1 ทําใหปริมาณการจําหนายเบียรของ
ประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิม่ขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 1.239 โดยกําหนดใหปจจยัอืน่ๆ คงที่ จึงอาจ
กลาวไดวาสินคาสุราเปนสินคาที่ใชบริโภคทดแทนกันกบัสินคาเบียร เนื่องจากผลแหงการทดแทน
กันมีคาเปนบวก  

 
กลาวโดยสรุปแลว พบวาตัวแปรอิสระแตละตัวมีความสมัพันธกับอุปสงคสินคาเบียร     

ของประเทศไทยที่แตกตางกนั โดยปจจัยทีม่ีผลตออุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทยมากที่สุดคือ 
ราคาเบียรเฉลี่ย รองลงมาคือ รายไดที่แทจริง และราคาสุราเฉลี่ย ตามลําดับ 
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ผลการคาดประมาณตนทุนสวนเพิ่มของสนิคาเบียรของประเทศไทย 
 
 จากผลการคาดประมาณตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย (ตารางที่ 10) 
พบวามีความสัมพันธกับปจจัยตางๆ ตอไปนี้คือ  
 

1.  ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทยสัมพันธกบัตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียร
ของประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เมื่อปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 1 ลิตร ทําใหตนทนุสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทย
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 0.0000000103 บาท/ลิตร โดยหากพจิารณาถึงคาความยดืหยุน
พบวา คาความยืดหยุนของตนทุนสวนเพิม่ตอปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทยมีคาเทากบั 
0.1541 กลาวคือ เมื่อปริมาณการจําหนายเบยีรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง)  
รอยละ 1 ทําใหตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 
รอยละ 0.154 โดยกําหนดใหปจจยัอื่นๆ คงที่ 

 
2.  ราคามอลตนําเขาสัมพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยในทิศทาง

เดียวกัน กลาวคือ เมื่อราคามอลตนําเขาเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 1 บาท/กิโลกรัม ทําให
ตนทุนสวนเพิม่ของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 0.194 บาท/
กิโลกรัม โดยหากพิจารณาถงึคาความยืดหยุนพบวา คาความยดืหยุนของตนทุนสวนเพิ่มตอราคา
มอลตนําเขามีคาเทากับ 0.0751  กลาวคือ เมื่อราคามอลตนําเขาเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง)  
รอยละ 1 ทําใหตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 
รอยละ 0.075 โดยกําหนดใหปจจยัอื่นๆ คงที่ 

 
3.  อัตราคาจางขั้นต่ําสัมพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยในทิศทาง

เดียวกัน กลาวคือ เมื่ออัตราคาจางขั้นต่ําเปลีย่นแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 1 บาท ทําใหตนทุนสวน
เพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) 0.295 บาท โดยหากพิจารณา
ถึงคาความยืดหยุนพบวา คาความยืดหยุนของตนทุนสวนเพิ่มตออัตราคาจางขั้นต่ําเทากับ 0.7611   

 
___________________________ 

1  สูตรการคํานวณหาคาความยืดหยุน คือ ความยืดหยุน = (คาสัมประสิทธิ์ตัวแปรอิสระ* คาเฉลี่ยตัวแปร
อิสระ/คาเฉลี่ยตัวแปรตาม) โดย Studenmund, A.H.  (1992) 
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กลาวคือ เมื่ออตัราคาจางขั้นต่ําเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 1 ทําใหตนทนุ
สวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงเพิม่ขึ้น (หรือลดลง) รอยละ 0.761 โดย
กําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที ่

 
4.  ตัวแปรเทยีมแทนนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 

สัมพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยในทางลบ เมื่อปจจัยอืน่คงที่ กลาวคือ 
เมื่อมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 ทําใหตนทุนสวนเพิม่ของสินคา
เบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงลดลงจากกอนการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย     
ป พ.ศ. 2536 เทากับ 11.48 บาท/ลิตร 

 
5.  ตัวแปรเทยีมแทนนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทยป พ.ศ. 2540 

สัมพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของประเทศไทยในทางลบ เมื่อปจจัยอืน่คงที่ กลาวคือ 
เมื่อมีการใชนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทยป พ.ศ. 2540 ทําใหตนทุนสวนเพิ่ม
ของสินคาเบียรของประเทศไทยเปลี่ยนแปลงลดลงจากกอนมีการใชนโยบายปลอยคาเงินบาท
ลอยตัวของประเทศไทยป พ.ศ. 2540 เทากบั 8.26 บาท/ลิตร 

 
กลาวโดยสรุปแลว พบวาตัวแปรอิสระแตละตัวมีความสมัพันธกับตนทุนสวนเพิ่มของ

สินคาเบียรของประเทศไทยเหมือนกนั โดยปจจยัที่มีผลตอตนทุนสวนเพิ่มของสินคาเบียรของ
ประเทศไทยมากที่สุดคือ อัตราคาจางขั้นต่ํา รองลงมาคือ ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย 
และราคามอลตนําเขา ตามลําดับ 
 
 เมื่อทําการประมาณการแบบจําลองของปริมาณอุปสงคและปริมาณตนทุนสวนเพิ่มของ
สินคาเบียรของประเทศไทยแลว ตอจากนัน้ก็นําคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระแตละตัวไปใชใน
การวิเคราะหอาํนาจตลาดรวมของอุตสาหกรรมเบียร ในประเทศไทย และผลของการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรที่มีตอสวสัดิการสังคม ในหวัขอตอไป 
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ผลการวิเคราะหอํานาจตลาดรวมและผลของการเปดเสรีอตุสาหกรรมเบียรท่ีมีตอสวัสดิการสังคม 

 
 ในการวิเคราะหสวนนี้ จะกลาวถึง ผลที่ไดจากการวิเคราะหอํานาจตลาดรวม เพื่อตอบ
วัตถุประสงคที่ 1 โดยการใชดัชนีเลิรนเนอร และการวิเคราะหผลของการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร
ที่มีตอสวัสดิการสังคม เพื่อตอบวัตถุประสงคที่ 2 โดยวดัจากสวนเกินโดยรวม (Total Surplus: TS) 
ซึ่งสวนเกินโดยรวมมีคาเทากับ ผลรวมของสวนเกนิผูบริโภค (Consumer Surplus: CS) และ
สวนเกนิผูผลิต (Producer Surplus: PS)  



ตารางที่ 11  สวนแบงการตลาดของเบียรแตละตราสินคาตั้งแตป พ.ศ. 2529-2547  
                 
ป 

 (พ.ศ.) 
สวนแบงตลาด
เบียรสิงห 

และเบียรลีโอ 

สวนแบงตลาด
เบียรชาง 

สวนแบงตลาด
เบียรไฮเนเกน 

Lerner Index 
เบียรสิงห   

และเบียรลีโอ 

Lerner Index 
เบียรชาง 

Lerner Index 
เบียรไฮเนเกน 

HHI 
ตลาด 

แนวโนม 
HHI ตลาด 

HHI=1.1079***-0.039(T)*** 

 

Lerner  
Index 
ตลาด 

2529         1.0000 n.a. n.a. 0.1858 n.a. n.a. 1 1.0000 0.1859
2530         

         
        
        
        
        
        
        
        
        
        
       

1.0000 n.a. n.a. 0.1858 n.a. n.a. 1 1.0000 0.1859
2531 1.0000 n.a. n.a. 0.1858 n.a. n.a. 1 0.9909 0.1859
2532 0.9633 0.0367 n.a. 0.1790 0.0068 n.a. 0.9292 0.9519 0.1727
2533 0.9659 0.0341 n.a. 0.1795 0.0063 n.a. 0.9340 0.9129 0.1736
2534 0.9813 0.0187 n.a. 0.1824 0.0035 n.a. 0.9633 0.8739 0.1790
2535 0.9975 0.0024 0.00002 0.1854 0.0004 0.000004 0.9951 0.8349 0.1850
2536 0.9422 0.0574 0.0004 0.1751 0.0107 0.0001 0.8911 0.7959 0.1656
2537 0.8927 0.1071 0.0003 0.1659 0.0199 0.0001 0.8083 0.7569 0.1502
2538 0.7974 0.1946 0.0080 0.1482 0.0362 0.0015 0.6738 0.7179 0.1252
2539 0.7335 0.2545 0.0120 0.1363 0.0473 0.0022 0.6029 0.6789 0.1121
2540 0.6250 0.3518 0.0232 0.1161 0.0654 0.0043 0.5150 0.6399 0.0957
2541 0.3637* 0.6077 0.0285 0.0676 0.1129 0.0053 0.5025 0.6009 0.0934
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ตารางที่ 11  (ตอ) 
 
ป 

 (พ.ศ.) 
สวนแบงตลาด
เบียรสิงห 

และเบียรลีโอ 

สวนแบงตลาด
เบียรชาง 

สวนแบงตลาด
เบียรไฮเนเกน 

Lerner Index 
เบียรสิงห   

และเบียรลีโอ 

Lerner Index 
เบียรชาง 

Lerner Index 
เบียรไฮเนเกน 

HHI 
ตลาด 

แนวโนม 
HHI ตลาด 

HHI=1.1079***-0.039(T)*** 

 

Lerner  
Index 
ตลาด 

2542        0.3309 0.6285 0.0406 0.0615 0.1168 0.0075 0.5062 0.5619 0.0941
2543        

        
        
        
        

0.3826 0.5536 0.0638 0.0711 0.1029 0.0119 0.4569 0.5229 0.0849
2544 0.3366 0.5886 0.0748 0.0626 0.1094 0.0139 0.4654 0.4839 0.0865
2545 0.3232 0.5915 0.0854 0.0601 0.1099 0.0159 0.4615 0.4449 0.0858
2546 0.2926 0.6351 0.0724 0.0544 0.1180 0.0135 0.4941 0.4059 0.0918
2547 0.3732 0.5518 0.0749 0.0694 0.1025 0.0139 0.4494 0.3669 0.0835

หมายเหต:ุ *ตั้งแตป พ.ศ. 2541-2547 เปนขอมูลของเบียรสิงหและเบยีรลีโอรวมกัน 
ที่มา: จากการคํานวณ 
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จากผลการคํานวณหาสวนแบงการตลาดและอํานาจตลาดของเบียรแตละตราสินคา คาดัชนี 
HHI ของตลาด และการหาอํานาจตลาดรวมของอุตสาหกรรมเบียร โดยใช Learner Index ในชวง 
พ.ศ. 2529-2547 พบวา ในชวงตนหรือชวงกอนมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น
เบียรสิงหเปนตราสินคาที่มีสวนแบงการตลาดสูงที่สุด โดยมีสวนแบงการตลาดอยูทีร่อยละ 99.75 
รองลงมาไดแก เบียรชางและเบียรไฮเนเกน มีสวนแบงการตลาดอยูที่รอยละ 0.24 และ 0.002 ในป 
พ.ศ. 2535 ตามลําดับ ดังนั้นเบียรสิงหจึงมอีํานาจตลาดสงูที่สุดในตลาดเบียรของประเทศไทย 
รองลงมาไดแก เบียรชางและเบียรไฮเนเกน ตามลําดับ โดยในป พ.ศ. 2535 เบียรสิงหมีคาดัชนี 
Lerner ซึ่งแสดงถึงอํานาจตลาดของเบียรสิงห เทากับ 0.1854 เบียรชางมีคาดัชนี Lerner เทากับ 
0.0004 และ เบียรไฮเนเกนมีคาดัชนี Lerner เทากับ 0.000004 ตามลําดับ (ตารางที่ 11)  

 
จากการศึกษาถึงแนวโนมของ HHI ตลาด พบวา คาดัชน ีHHI ของตลาดมีแนวโนมลดลง 

(ตารางที่ 11) โดยคา HHI ตลาดมีความสัมพันธแบบผกผนักับเวลา (T) กลาวคือ เมื่อระยะเวลา
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นในแตละป คาดัชนี HHI ตลาดมีแนวโนมที่จะมีคาลดลงเทากับ 0.039 ในแตละ
ป (ตารางที่ 11) 

 
โดยคาดัชนี HHI ตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ชวงกอนมีการเปดเสรี

อุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น พบวา ในป พ.ศ. 2535 คาดัชนี HHI ของตลาดอุตสาหกรรม
เบียร มีคาเทากับ 0.9951 (ตารางที่ 11) ซึ่งมีคาเขาใกล 1 แสดงใหเห็นวาอุตสาหกรรมเบียรใน
ประเทศไทยกอนที่จะมกีารเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น มีโครงสรางตลาดเปน
แบบผูขาด ซึ่งมีการกระจกุตวัสูง โดยมีการกระจกุตัวอยูทีต่ราสินคาที่มีสวนแบงการตลาดสูงนั่นก็
คือ เบียรสิงหนั่นเอง และคาดัชนี Lerner ของตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ชวงกอนมี
การเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น พบวา มีคาเทากับ 0.1850 (ป พ.ศ. 2535) แสดง
ใหเห็นวาในภาพรวมของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยกอนมกีารเปดเสรีฯ ในป พ.ศ. 2536 นั้น 
มีการกระจกุตวัสูง ทําใหอุตสาหกรรมเบียรมีอํานาจในการกําหนดราคาและ/ หรือปริมาณสินคาใน
ตลาดไดสูง (ตารางที่ 11) 

 
สําหรับชวงหลังการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร ในป พ.ศ. 2536 นั้นพบวาเบียรสิงหมสีวน

แบงการตลาดที่ลดลง คือในป พ.ศ. 2536 เบียรสิงหมีสวนแบงการตลาดอยูที่รอยละ 94.22 แตยังคง
มีสวนแบงการตลาดที่สูงกวาเบียรชางและเบียรไฮเนเกน (ตารางที่ 11) โดยเบียรชางและเบียร      
ไฮเนเกนมีสวนแบงการตลาดอยูที่รอยละ 5.74 และ 0.04 ตามลําดับ เบียรสิงหจึงเปนเบียรที่มีอํานาจ
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ตลาดสูงที่สุด (ป พ.ศ. 2536) โดยมีคาดัชนี Lerner เทากับ 0.1751 รองลงมาไดแก เบียรชาง มีคา
ดัชนี Lerner เทากับ 0.0107 และเบียรไฮเนเกน มีคาดัชนี Lerner เทากับ 0.0001  
 

โดยคาดัชนี HHI ของตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ชวงหลงัมีการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 นั้น พบวา มีคาเทากับ 0.8911 (ตารางที่ 11) ซึ่งมีคาลดลงจาก     
ปกอนเปดเสรอีุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย (ป พ.ศ. 2535) แสดงใหเห็นวาหลังมีการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยป พ.ศ. 2536 นั้น ตลาดอุตสาหกรรมเบียรมีความสามารถใน    
การแขงขันมากขึ้น มีการกระจุกตวัลดลงและมีโครงสรางตลาดเปนแบบผูขายนอยราย และคาดัชนี 
Lerner ของตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ชวงหลังมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป 
พ.ศ. 2536 นั้น พบวา มีคาเทากับ 0.1656 ซึ่งมีคาลดลงจากปกอนเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรใน
ประเทศไทย (ป พ.ศ. 2535) แสดงใหเห็นวาหลังมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยป 
พ.ศ. 2536 นั้น ตลาดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยมกีารแขงขันมากขึ้น อันเนื่องมาจากมีผูผลิต
รายใหมเขามาทําการผลิตสินคาเบียรเพิ่ม และมีผลิตภัณฑเบียรตวัใหมเขามาแขงขันมากขึ้น ทําใหมี
การกระจายสวนแบงตลาดและอํานาจตลาดไปสูผลิตภัณฑใหมๆ ในชวงป พ.ศ. 2541-2547       
เบียรชางไดครอบครองสวนแบงการตลาดเปนอันดับหนึง่ มากกวาเบียรสิงหและเบียรไฮเนเกน  
โดยในป พ.ศ. 2541 เบียรชาง เบียรสิงหและเบียรไฮเนเกนมีสวนแบงการตลาดอยูที่รอยละ 60.77 
36.37 และ 2.85 ตามลําดับ  
 

 การที่โครงสรางของตลาดเปลี่ยนแปลงไปจากตลาดผูกขาดเปนตลาดผูขายนอยราย        
ทําใหผูประกอบการเบียรชางเลือกที่จะทาํการแขงขันโดยการใชการแขงขันที่ไมใชราคา คือ         
ทําการขายพวง โดยที่รัฐบาลไมสามารถควบคุมได จงึสงผลใหเบียรชางมีสวนแบงการตลาด           
ที่เพิ่มสูงขึ้นนาํหนาเบยีรสิงห ทําใหเบียรชางมีอํานาจตลาดเพิ่มขึ้น คาดัชนี Lerner ของเบียรชางมีคา
เทากับ 0.1129 และคาดัชนี Lerner ของเบียรสิงหมีคาเทากับ 0.0676 (ป พ.ศ. 2541) โดยที่คาดัชนี 
HHI ของตลาดอุตสาหกรรมเบียร  ใน ป พ.ศ. 2541มีคาเทากับ 0.5025 และในปจจุบนั (ป พ.ศ. 
2547) มีคาดัชนี HHI ของตลาดอุตสาหกรรมเบียร อยูที่ 0.4494 (ตารางที่ 11) คาดัชนี HHI ของ
ตลาดอุตสาหกรรมเบียร มีคาลดลงจากกอนการเปดเสรอีุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 และมีคา
เขาใกล 0 แสดงใหเห็นวาอุตสาหกรรมเบียรหลังจากมีการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในป พ.ศ. 2536 
นั้น โครงสรางตลาดมีการแขงขันมากขึ้น มีการกระจกุตวัลดลง ซึ่งหมายถงึ อุตสาหกรรมเบียรนี้มี
การผูกขาดที่ลดลง สวนแบงการตลาดไดมกีารกระจายไปสูเบียรตราสินคาอื่นๆ ไมไดกระจกุตวัอยู
ที่ตราสินคาใดสินคาหนึ่งเพยีงชนิดเดยีว และคาดัชนี Lerner ของตลาดอุตสาหกรรมเบยีร ในชวงป 
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พ.ศ. 2541-2547 มีแนวโนมลดลงเรื่อยๆ สอดคลองกับดชันี HHI ดังนี้ คือ ในป พ.ศ. 2541 มีคาดัชนี 
Lerner ของตลาดอุตสาหกรรมเบียร อยูที ่0.0934 และในปจจุบัน (ป พ.ศ. 2547) มีคาดัชนี Lerner 
ของตลาดอุตสาหกรรมเบียร อยูที่ 0.0835 แสดงใหเห็นวาในภาพรวมของอุตสาหกรรมเบียรใน
ประเทศไทยหลังมีการเปดเสรีฯ ในป พ.ศ. 2536 นั้น มีอํานาจตลาดรวมลดลงหรือมีอํานาจในการ
กําหนดราคาและ/หรือปริมาณสินคาในตลาดไดลดลง (ตารางที่ 11) 

 
ผลของนโยบายรัฐบาลที่มีตอสวัสดิการทางสังคม 

 
จากผลการวิเคราะห พบวา เมื่อรัฐบาลประกาศใชนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีร 

ปรากฏวานโยบายดังกลาวไดสงผลทําใหตนทุนสวนเพิม่ของการผลิตสินคาเบียรเปลี่ยนแปลงไป 
เนื่องจากอุตสาหกรรมเบียรจัดเปนอุตสาหกรรมที่มีผูผลิตและผูขายนอยราย ซ่ึงมีพฤติกรรม
แสวงหากําไรสูงสุด ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงของเสนตนทนุสวนเพิ่มจึงมีผลตอดุลยภาพที่เกิดขึ้น ทาํ
ใหประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจที่พิจารณาจากสวัสดิการทางสังคมเปลี่ยนแปลงไป โดยพิจารณาได
จากตารางที ่12 หรือ ภาพที่ 7  

 
 

P (บาท)  
 

E0 

E1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                                      
  

MC0= 51.40+0.0000000103Q

 1.2393
l

2.3339
47

5.3781
47

9.8633
47

PYPeQ ×××= −

 

MC1= 39.92+0.0000000103Q

1,267.68 721.32 

58.83 
52.98 
51.40

0 

39.92 

Q (ลานลิตร) 
 
ภาพที่ 7  ประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจที่พจิารณาจากสวัสดิการทางสังคม ณ ป พ.ศ. 2547 
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จากภาพที่ 7 แกนตั้งแสดงราคาสินคาเบียร (P: บาท) แกนนอนแสดงปรมิาณการจําหนาย
เบียรของประเทศไทย (Q: ลานลิตร) เสน Q คือ เสนอุปสงคสินคาเบียรของประเทศไทย เสน MC0 
และเสน MC1 คือ เสนตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบียรของประเทศไทย กอนและหลังการใชนโยบายเปด
เสรีอุตสาหกรรมเบียร กรณทีี่ใชนโยบายปลอยคาเงินบาทเสรี ตามลําดับ  

 
เมื่อประเมินเสนอุปสงคโดยกําหนดใหมูลคาของปจจัยภายนอกทางดานอุปสงค ซึ่งไดแก 

รายไดที่แทจรงิ (Y) และ ราคาสุราเฉลี่ย (Pl) มีคา ณ ป พ.ศ. 2547 และเสนตนทุนสวนเพิ่มมีคาปจจยั
ภายนอก ซึ่งไดแก ราคามอลตนําเขา (Pm) ราคาดอกฮอปนําเขา (Ph) และ อัตราคาจางขั้นต่ํา (W) ณ ป 
พ.ศ. 2547 

 
พบวาในกรณกีอนเปดเสรีอตุสาหกรรมเบยีร เมื่อ D1 = 0 ราคาดุลยภาพและปริมาณการ

ผลิต ณ จุดที่ P = MC มีคาเทากับ 58.83 บาท/ลิตร และ 721.32 ลานลิตร ตามลําดับ ซึ่งวัดสวัสดกิาร
ทางสังคมหรือสวนเกนิโดยรวมไดทั้งสิ้นเทากับ 12,242.03 ลานบาท โดยมีสวนเกินผูบริโภคและ
สวนเกนิผูผลิตเทากับ 9,562.31 ลานบาท และ 2,679.72 ลานบาท ตามลําดับ 

 
เมื่อทดลองในกรณีที่เปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร โดยใชตวัเลขปจจยัภายนอกชดุเดยีวกัน 

พบวาการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรสงผลทําใหตนทนุการผลิต (พิจารณาจากเสนตนทุนสวนเพิ่ม) 
ปรับตัวลดลง โดยมีตนทนุการผลิตลดลง 11.48 บาท/ลิตร เมื่อนําเสนตนทุนสวนเพิ่มภายใตการเปด
เสรีอุตสาหกรรมเบียรไปหาราคาและผลผลิตดุลยภาพ ณ จุดที่ P = MC จะพบวาปริมาณการผลิตใน
อุตสาหกรรมเบียรเพิ่มขึ้นเปน 1,267.68 ลานลิตร และราคาลดลงเปน 52.98 บาท/ลิตร มีสวัสดิการ
ทางสังคมหรือสวนเกนิโดยรวมเทากับ 23,402.82 ลานบาท โดยมีสวนเกินผูบริโภคและสวนเกนิ
ผูผลิตเทากับ 15,126.77 ลานบาท และ 8,276.05 ลานบาท ตามลําดับ 

 
จากการเปรยีบเทียบระดบัผลผลิต ราคา และสวัสดิการทางสังคมโดยรวมระหวางกอนและ

หลังการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรพบวา การเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรนัน้ ทําใหปริมาณการผลิต
เบียรนั้นเพิ่มสูงขึ้น ราคาลดลง ตลาดเบียรมกีารแขงขันกนัมากขึ้น กอใหเกิดสวัสดกิารสุทธิเพิ่ม
สูงขึ้นในสังคมเทากับ 11,160.79 ลานบาท ประกอบกับนโยบายดังกลาวนี้ ไดพิจารณารวมกับ
นโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทย ทําใหมีการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางเศรษฐกจิ 
ทําใหผูผลิตไดรับแรงกดดนัจากการแขงขันใหลดตนทนุการผลิต ทั้งนี้เพราะวา การออนคาของเงิน
บาท จะทําใหวัตถุดิบนําเขาที่ใชในการผลิตเบียรมีราคาเพิ่มสูงขึ้น ผูผลิตเบียรจําเปนตองหันมาใช



97 
 
หรือเปลี่ยนกระบวนการผลิตที่ใชวัตถุดิบในประเทศแทนผลักดันทําใหตนทุนการผลิตลดต่ําลง     
ซึ่งเกิดจากการประหยดัทรัพยากร (Cost Saving) โดยหากผลิตปริมาณเทาเดิม เชน ณ ระดับปริมาณ
ผลผลิต 721.32 ลานลิตร จะสามารถทําใหประหยดัคาใชจายในการผลิตเทากับ 8,281 ลานบาท
สงผลใหทั้งผูบริโภคและผูผลิตไดรับผลดีจากการที่รัฐบาลไดประกาศใชนโยบายดงักลาว  

 



ตารางที่ 12  สวัสดิการสังคมและอัตราการเปลี่ยนแปลงของสวัสดิการสังคมของสินคาเบียรในประเทศไทยในชวงกอนและหลังการใชนโยบายเปดเสรี 
อุตสาหกรรมเบียร 

        

สินคา ระยะเวลา 
P* 

(บาท/ลิตร) 
Q* 

(ลิตร) 
ตนทุนสวนเพิ่ม 

(บาท/ลิตร) 
สวนเกินผูบริโภค 

(บาท) 
สวนเกินผูผลิต 

(บาท) 

สวนเกินรวม 
(สวัสดิการสังคม) 

(บาท) 

เบียร 
กอนใชนโยบายเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียร1/ 58.83      721,324,735 58.83 9,562,312,462 2,679,721,391 12,242,033,853

 
หลังใชนโยบายเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียร2/ 52.98      

  
      

1,267,680,475 52.98 15,126,770,749 8,276,051,981 23,402,822,730

อัตราการเปลี่ยนแปลง 
(รอยละ)

(-9.94) (75.74) (-9.94) (58.19) (208.84) (91.17)

หมายเหต:ุ 1/ คํานวณ ณ ป พ.ศ. 2547 โดยที ่D1 = 0, D2 = 1 
    2/ คํานวณ ณ ป พ.ศ. 2547 โดยที่ D1 = 1, D2 = 1 

ที่มา: จากการคํานวณ 
 
 
 
 



บทที่ 6 
 

สรุปและขอเสนอแนะ 
 

สรุป 
 

 อุตสาหกรรมเบียรจัดเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญ และมีความสําคัญตอเศรษฐกิจของ
ประเทศ และกอใหเกิดอุตสาหกรรมที่ตอเนื่องมากมาย โดยที่อุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทย
เริ่มมีการพัฒนาอยางจริงจังตัง้แตป พ.ศ. 2476 โดยเริ่มตนเปนอุตสาหกรรมที่เนนการผลิตเพื่อ
ทดแทนการนาํเขาและสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศเปนหลัก ตอมาจึงสงเสริม
ใหทําการผลิตเพื่อการสงออกมากขึ้น ซึ่งอตุสาหกรรมเบยีรในประเทศไทยนัน้ไดรับความคุมครอง
จากรัฐบาลทางดานภาษี เพื่อกีดกนัการนําเขาเบียรจากตางประเทศไมใหมีปริมาณมากเกินไป 
 
 ถึงแมวาอุตสาหกรรมเบียรจะไดรับการสนบัสนุนจากรัฐบาลมาโดยตลอด แตกย็ังเปน
อุตสาหกรรมที่ตองใชเงินลงทุนสูง และยงัตองพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศ ทําใหเปนอุปสรรคตอ
ผูผลิตรายใหม จึงสงผลกระทบตอโครงสรางและพฤติกรรมของผูประกอบการในอุตสาหกรรม 
ดังนั้นการศึกษาเกีย่วกับอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยและผลกระทบของ
นโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยทีม่ีตอสวัสดิการสังคม จึงเปนประเด็นที่
นาสนใจ 
 
 การวิจยัครั้งนีค้รอบคลุมชวงเวลาตั้งแตป พ.ศ. 2526-2547 โดยนําขอมูลที่รวบรวมไดจาก
หนวยงานตางๆ มาประมาณการโดยใชแบบจําลองระบบสมการรวม (Simultaneous Equation) วิธี
กําลังสองนอยที่สุดแบบสามชั้น (Three-Stage Least Squares Method) จากนั้นนําผลที่ไดไปใชใน
การวิเคราะหอาํนาจตลาดอุตสาหกรรมเบียร โดยใชดัชนีเลิรนเนอร และวิเคราะหประสิทธิภาพทาง
เศรษฐกิจโดยใชสวัสดิการทางสังคม ซึ่งพิจารณาจากการเปลี่ยนแปลงของสวนเกินผูบริโภค 
สวนเกนิผูผลิตและสวนเกินโดยรวมที่เกิดขึ้นเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงนโยบาย 
 

ผลการวิจัยพบวา เบียรเปนสินคาที่มีคาความยืดหยุนเทากบั 5.378 ซึ่งจัดไดวาเปนสินคาที่มี
ความยืดหยุนมาก และเปนสินคาฟุมเฟอย โดยที่โครงสรางอุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยใน
ปจจุบัน (ป พ.ศ. 2547) ซึ่งวดัโดยดัชนี HHI มีคาเทากับ 0.4494 (ตารางที่ 11) จัดไดวาเปน
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อุตสาหกรรมที่มีโครงสรางตลาดเปนแบบผูขายนอยราย และอํานาจตลาดรวมของอุตสาหกรรม
เบียรในประเทศไทย ปปจจุบนั (ป พ.ศ. 2547) ซ่ึงวัดโดยดชันี Lerner มีคาเทากับ 0.0835 (ตารางที่ 
11) ซ่ึงแสดงใหเห็นวา ปจจบุัน ผูประกอบการมีอํานาจในการกําหนดราคาและ/หรือปริมาณสินคา
ในตลาดลดลง 

 
สําหรับสวัสดิการทางสังคมของอุตสาหกรรมเบียรของประเทศไทยทีเ่ปลี่ยนแปลงไปนั้น

เกิดจากผลของนโยบายที่มีอยู 2 สวน คือ 1.  เกิดจากการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร ทําใหมี
ผูประกอบการรายใหมเขามาทําการแขงขันในการผลิตและสงเสริมการขายมากขึ้น จึงเปนการลด
การผูกขาดลง ผลิตภัณฑไดรับการพัฒนาและปรับปรุงประสิทธิภาพใหมีหลากหลายชนิดและดี
ยิ่งขึ้น และ 2.  เกิดจากการเปดเสรีทางการเงิน ทําใหเกิดการปรับตัว มีการนําปจจัยการผลิตที่มีราคา
ถูกมาใชในการผลิตเบียร โดยลดการนําเขาและเปลี่ยนมาใชวัตถุดิบภายในประเทศทดแทน ซ่ึง
นโยบายดังกลาว (พิจารณา ป พ.ศ. 2547) มีผลทาํใหตนทุนสวนเพิ่มของอุตสาหกรรมเบียรปรับตัว
ลดลงในทุกระดับของปริมาณการผลิต สงผลทําใหราคาจําหนายของสินคาเบียรลดลงเทากับ 52.98 
บาท และปริมาณความตองการสินคาเบียรของประเทศไทยเพิ่มขึ้นเทากับ 1,267.68 ลานลิตร จึงทํา
ใหสวนเกินผูบริโภคเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นเปน 15,126.77 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 58.19 
สวนเกนิผูผลิตเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นเปน 8,276.05 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 208.84 และสวนเกนิ
รวมของอุตสาหกรรมเบียรหรือสวัสดิการทางสังคมเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นเปน 23,402.82 ลานบาท 
หรือคิดเปนรอยละ 91.17 จากกอนการใชนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร (ตารางที่ 12) แสดงให
เห็นวาการใชนโยบายดังกลาวสงผลใหสวสัดิการทางสังคมที่เกิดจากอตุสาหกรรมเบยีรในประเทศ
ไทยดีขึ้น ทําใหทั้งผูบริโภค ผูผลิตและสังคมไดรับประโยชนจากการที่รัฐบาลไดประกาศใช
นโยบายดังกลาว  
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ขอเสนอแนะ 
 

 จากการวิจัยครั้งนี้ มีขอเสนอแนะทีเ่กี่ยวกบันโยบายของรัฐบาลในการพัฒนาอุตสาหกรรม
เบียรในประเทศไทย ดังนี ้
 
ขอเสนอแนะจากการวิจัยครั้งนี ้
 

การที่รัฐบาลประกาศใชนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมเบยีรในป พ.ศ. 2536 ไดสงผลทําให
ประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจโดยรวมของสงัคมดีขึ้น แสดงใหเห็นวาการใชนโยบายนีไ้ดสงผลดีแก
สังคมโดยรวม ดังนั้นรัฐบาลจึงควรสงเสริมใหมีการใชนโยบายนี้ตอไป เพราะจากการเปดเสรี
อุตสาหกรรมเบียร ทําใหผูประกอบการรายอื่นเขามาทําการแขงขันเพิม่มากขึ้น มีสวนทําให
ผูประกอบการที่แตเดิมผูกขาดแตเพยีงรายเดียวนั้น เกิดการตื่นตัวในการปรับปรุงประสิทธิภาพใน
การผลิตและพฒันาคุณภาพของสินคาเบียรเพิ่มมากขึ้น โดยเริ่มใหความสําคัญกับการพัฒนาสินคา
เบียรในระดับตางๆ และมีความหลากหลาย ใหเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภคทั้งใน
ประเทศและตางประเทศ ประกอบกับผูประกอบการไดมกีารขยายการลงทุนเพิ่มขึ้น เพื่อเพิ่มขีด
ความสามารถในการผลิต ทําใหอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยเกดิการแขงขันเพิม่มากขึ้น ซ่ึง
สงผลทําใหสินคาเบียรที่จําหนายในประเทศมีคุณภาพและประสิทธิภาพที่ดีขึ้น ผูบริโภคสามารถ
เลือกซื้อสินคาเบียรไดตามความตองการของผูบริโภคมากขึ้น จนในทีสุ่ดทําใหปริมาณการจําหนาย
สินคาเบียรของผูประกอบการเพิ่มขึ้นและรวมไปถึงความสามารถในการสงออกสินคาเบียรไป
ตางประเทศ เพื่อเปนอุตสาหกรรมหนึ่งทีส่งผลใหระบบเศรษฐกิจของประเทศไทยดีขึ้น 
 
ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 
 
 เนื่องจากการวจิัยครั้งนี้เปนการศึกษาอํานาจตลาดของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย
และผลกระทบของนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยที่มีตอสวัสดิการสังคม
หรือประสิทธิภาพทางสังคมโดยรวมของผูประกอบการรายใหญ 3 รายเทานั้น โดยทําการวิจยัใน
ลักษณะของอุตสาหกรรมเบยีรโดยรวม แตเนื่องจากในปจจุบันผูประกอบการแตละรายทําการผลิต
สินคาเบียรหลายตราสินคา เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค ดังนั้นในการทําวิจยัครั้ง
ตอไป จึงควรทําการวิจยัอํานาจตลาดของสินคาเบียรแตละตราสินคาที่มีอยูในตลาดทั้งหมดของ   
แตละผูประกอบการ หรือทําการวิจยัโดยแบงตามระดับของเบียร เปนตน เพื่อจะไดทราบถึงอํานาจ
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ตลาดและผลการประกอบการของสินคาเบียรแตละตราสนิคา รวมถึงขีดความสามารถในการ
แขงขันของสินคาเบียรในแตละตราสินคาของผูประกอบการแตละรายไดชดัเจนยิ่งขึ้น และเพื่อเปน
การสงเสริมอุตสาหกรรมเบยีรตอไป 
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ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ก 
ขอมูลที่ใชในการประมาณการสมการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



ตารางผนวกที่ 1  ขอมูลที่ใชในการประมาณการสมการอปุสงคและสมการตนทุนสวนเพิ่มสินคาเบยีร 
 
ป (พ.ศ.)   Q1/ P2/ Y1/ Pl

2/ Pm
3/ Ph

3/ W1/ D1 D2
2526          146,487,000 29.51 14,663 48.61 10.89 297.92 59.67 0 0
2527          

          
          
          
          
          
          
          
          
          
          
          
          
          
          

163,580,000 29.56 15,158 48.66 11.57 535.32 61.67 0 0
2528 105,288,000 36.04 15,556 60.66 13.30 344.59 64.67 0 0
2529 85,628,000 38.70 16,190 65.42 17.15 424.24 64.67 0 0
2530 96,853,000 38.61 18,242 76.99 15.11 424.67 66.42 0 0
2531 130,079,000 38.83 22,066 84.79 11.40 498.89 67.00 0 0
2532 180,970,000 39.41 26,078 86.72 13.36 499.69 71.56 0 0
2533 263,261,000 43.49 29,826 91.78 14.23 688.43 79.31 0 0
2534 284,022,000 45.60 33,552 95.55 14.88 1,690.71 88.50 0 0
2535 326,153,000 45.63 37,540 96.14 31.65 2,449.92 100.69 0 0
2536 412,206,000 45.55 41,011 96.07 41.16 859.25 106.81 1 0
2537 521,063,000 45.80 46,410 98.06 10.07 781.76 117.67 1 0
2538 645,932,000 46.92 52,709 103.16 12.65 687.83 125.33 1 0
2539 757,268,000 45.76 56,549 111.79 13.58 860.99 132.42 1 0
2540 880,069,000 45.44 56,891 117.14 14.64 793.17 140.67 1 1
2541 964,790,000 50.31 54,168 140.24 16.11 1,842.80 144.00 1 1



ตารางผนวกที่ 1  (ตอ) 
          

  ป (พ.ศ.) Q1/ P2/ Y1/ Pl
2/ Pm

3/ Ph
3/ W1/ D1 D2

2542          1,025,000,000 47.76 53,957 151.26 11.41 709.87 144.00 1 1
2543          

          
          
          
          

1,141,000,000 45.96 58,411 146.78 17.44 1,807.32 144.00 1 1
2544 1,217,000,000 47.07 60,257 148.27 14.53 2,521.58 146.00 1 1
2545 1,237,000,000 51.51 63,015 170.95 17.06 1,609.79 145.63 1 1
2546 1,548,000,000 51.44 67,745 166.00 15.38 1,755.60 146.75 1 1
2547 1,597,000,000 51.27 75,001 161.43 14.46 1,529.14 144.71 1 1

Q 
 
 

 
 
 

= ปริมาณการจําหนายเบียรของประเทศไทย (ลิตร) 
P = ราคาเบียรเฉลี่ย (บาท) 
Y = รายไดที่แทจริง (บาท) 
Pl = ราคาสุราเฉลี่ย (บาท) 

Pm = ราคามอลตนําเขา (บาท/กิโลกรัม) 
Ph = ราคาดอกฮอปนําเขา (บาท/กิโลกรัม) 
W = อัตราคาจางขั้นต่ํา (บาท) 

D1 = ตัวแปรเทียมแทนนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย ป พ.ศ. 2536 
D2 = ตัวแปรเทียมแทนนโยบายปลอยคาเงินบาทลอยตัวของประเทศไทย ป พ.ศ. 2540 

หมายเหตุ: กําหนดให  
 
 
 
 

 
 
 
 
ที่มา: 1/ ธนาคารแหงประเทศไทย (2549) 
         2/ กรมเศรษฐกิจการพาณิชย กระทรวงพาณิชย (2549) 
         3/ กรมศุลกากร กระทรวงการคลัง (2549) 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
ผลจากการประมาณการอุปสงคและตนทนุสวนเพิ่มสินคาเบียร 
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ตารางผนวกที่ 2  ผลจากการประมาณการอปุสงคและตนทุนสวนเพิ่มสนิคาเบียร 
 

System: MODEL1 Estimation Method: Iterative Three-Stage Least Squares 
Sample: 2526 2547               Included observations: 22 
Total system (balanced) observations 44 Simultaneous weighting matrix & coefficient iteration 
Convergence achieved after: 10 weight matrices, 11 total coef iterations 

 Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
C(1) 9.863328 1.981943 4.976596 0.0000 
C(2) -5.378156 1.090543 -4.931631 0.0000 
C(3) 2.333906 0.250672 9.310599 0.0000 
C(4) 1.239327 0.414251 2.991731 0.0052 
C(5) 14.06173 6.096720 2.306441 0.0275 
C(6) 1.03E-08 4.45E-09 2.303050 0.0277 
C(7) 0.194250 0.098644 1.969203 0.0574 
C(8) -0.002250 0.001663 -1.353052 0.1852 
C(9) 0.295773 0.090005 3.286172 0.0024 

C(10) -11.48090 4.648068 -2.470038 0.0189 
C(11) -8.260192 2.831546 -2.917202 0.0063 

Determinant residual covariance 0.222423     
Equation: LOG(Q) = C(1)+C(2)*LOG(P)+C(3)*LOG(Y)+C(4)*LOG(PL)  
Instruments: Y PL PM PH W D1 D2 C Observations: 22 
R-squared 0.961707     Mean dependent var 19.85129 
Adjusted R-squared 0.955325     S.D. dependent var 0.988238 
S.E. of regression 0.208879     Sum squared resid 0.785351 
Durbin-Watson stat 1.487984       
Equation: P(1+1/C(2)) = C(5)+C(6)*(Q)+C(7)*(PM)+C(8)*(PH)+C(9) *(W)+C(10)*(D1)+C(11)*(D2) 
Instruments: Y PL PM PH W D1 D2 C Observations: 22 
R-squared 0.817144     Mean dependent var 43.64409 
Adjusted R-squared 0.744002     S.D. dependent var 6.326932 
S.E. of regression 3.201191     Sum squared resid 153.7143 
Durbin-Watson stat 1.275406       

 



 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
กําเนิดและวิวฒันาการของเบียร 
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กําเนิดและวิวัฒนาการของเบียร 
 
ตามประวัติศาสตรที่ไดมีการบันทึกไว ในบรรดาเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอลทั้งหลาย “เบียร” 

เปนเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลชนิดแรกของโลก ผลิตจากพืช ซ่ึงไดมีการผลิตและเกิดขึ้นกอนการผลิต
สุรา โดยมีตนกําเนิดมาจากชนชาติบาบิโลเนียนเมื่อราว 4,000 ปกอนคริสตกาลหรือเมื่อประมาณ 6,000 
ปมาแลว และตามประวัติศาสตรจากแผนศลิาจารึกซึ่งทําขึ้นระหวาง 2,500-3,000  ปกอนคริสตกาล      
ที่คนพบริมฝงแมน้ํายเูพรท (Euphrales) ในเมโสโปเตเมีย (Mesopotemia) บริเวณเขตแดนของประเทศ
อิรักในปจจุบนั ปรากฏหลักฐานวาชาวซูเมอเรียน (Sumerian) ซ่ึงอยูในเมโสโปเตเมีย ใชเบียรในการ 
บวงสรวงเซนไหวเทพธิดานนิฮารรา (Nin-Hara) ที่พวกเขานับถือ 

 
ตอมาเชื่อกันวาศิลปะการทําเบียรไดถายทอดไปสูอาณาจกัรอียิปตบนฝงลุมน้ําไนล เนื่องจาก

นักโบราณคดไีดคนพบหลักฐานที่แสดงวาเคยมีการผลิตเบียรขึ้นที่อียิปต นั่นคือ พบเศษขนมปงและ    
ถังเบียรจากพรีะมิดที่มีอายุราว 3,500 ป โดยที่เศษขนมปงนั้นในอดีตเคยอมความชื้นไวมากไม
เหมือนกับขนมปงทั่วไป (การที่เศษขนมปงมีเม็ดแปงมากมายแสดงใหเห็นวา เศษขนมปงนี้ไดผานการ
หมักเพื่อผลิตเบียรมาแลว) ซ่ึงนักประวัติศาสตรเชื่อวาเบียรที่ทําขึ้นโดยวธีินี้เปนเบียรสําหรับใชรักษา
โรค ตอมาเมื่อชาวอียิปตรูจกัปรับปรุงรสชาติของเบียรดวยสมุนไพร ดอกไม อินทผลัม หรือน้ําผึ้ง จึงนํา
เบียรที่ปรับรสแลวนี้มาใชในโอกาสพิเศษตางๆ และใชในการซื้อขาย ทั้งนี้พระราชินีเนเฟอรติตี
(Nefertiti) ผูเปนพระมารดาเลี้ยงของฟาโรหตุตันคาเมน (Tutankamun) ไดมีพระราชเสาวณียใหสราง
โรงงานผลิตเบียรขึ้นในรัชสมัยของพระนาง และไดทรงพระราชทานเบียรแกกรรมกรที่ถูกเกณฑมา
สรางพีระมิดเปนคาจางตางเงิน 

 
ตอมาชนชาตกิรีกและโรมันไดเรียนรูวิธีการผลิตเบียรจากชาวอียปิต และแมกระทั่งจเูลียต ซีซา 

(Julius Caesar) ก็เคยชืน่ชอบกับการดื่มเบยีร นอกจากนี้ชาวอียิปตยังเปนผูแนะนําชาวตะวนัตกใหรูจัก
เบียร และชาวตะวนัออกกลบัเปนผูแนะนาํเผยแพรเบยีรไปสูดินแดนเมดิเตอรเรเนยีน และจากยุโรป
ตอนเหนือนี่เองที่เบียรเปนทีรู่จักแพรหลายไปทั่ว 

 
แมวาเบยีรจะถือกําเนิดขึ้นมากวา 6,000 ปแลวก็ตาม แตศิลปะการปรุงเบียรเพิ่งจะไดรับการ

พัฒนาปรับปรุงจนอยูตวัในยคุกลาง (Middle Ages) โดยผูที่ทําการพัฒนาและปรับปรุงสูตรในการผลิต
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เบียร คือ เหลานักบวชและบาทหลวงจากโบสถและวิหารตางๆ ในยุโรป ที่พยายามเพิม่กลิ่นและรสของ
เบียรดวยการเติมสมุนไพรและเครื่องเทศตางๆ ลงไป เชนใบโรสแมรี่ ใบกระวาน ใบเซจ (Sage) ขิง 
และในที่สุดจงึใชดอกฮอปที่เปนวัตถุดิบที่ใชกันมาจนถึงทุกวันนี้ ทั้งนี้เปนที่นาเชื่อไดวาดอกฮอปเริ่ม
เปนวัตถุดิบสําคัญในกระบวนการผลิตเบียรระหวางศตวรรษที่ 7-8 จากผลงานการคิดคนของเหลา
นักบวชจากโบสถเซนตกอล (Saint Gaule) โดยบาทหลวงในสมยันั้นนอกจากจะทําหนาที่เปนนักบวช
แลวยังทําการคาอีกดวย จึงทําใหมีโรงตมเบียรอยูเกือบทุกวัด วัดหนึ่งอยางนอยหนึ่งโรง 

 
ครั้นตอมาเมื่อพวกนักบวชเลิกทํากิจการเบียร การทําเบยีรกลับเจริญรุงเรืองยิ่งขึ้นและกลายเปน

อุตสาหกรรมใหญโต เนื่องจากมีประชาชนนิยมผลิตและบริโภคมากขึ้น โดยเฉพาะชาวอังกฤษที่นํา
เบียรมาฉลองในงานพิธีมงคลตางๆ และในยุโรปสมัยสมบูรณาญาสิทธิราช ทุกราชวงศและครอบครัว
ชนชั้นสูงที่เปนเจาของที่ดินจะมีโรงงานผลิตเบยีรเปนของตนเอง แมแตอดีตประธานาธิบดีคนแรกของ
สหรัฐอเมริกา (ยอรช วอชิงตนั) ก็มีสูตรในการทําเบียรและโรงงานผลิตเบียรเปนของตนเอง ซ่ึง
ประชาชนในสมัยนั้นนยิมมากและมกีารผลิตอยางแพรหลาย ตอมาในสมัยลาอาณานิคมพวกฝรั่ง        
ลาเมืองขึ้นโดยเฉพาะชาวอังกฤษและดัชสนิยมดื่มเบียรจนเคยชิน เมื่อไปประเทศใดกไ็ปตั้งโรงงานผลิต
เบียรขึ้นที่นัน่ จนทําใหเบียรแพรหลายไปทั่วโลก 

 
สาเหตุที่ประชาชนเมื่อหลายรอยปกอนนยิมดื่มเบียร จนทําเบียรเปนเครื่องดื่มที่ควบคูไปกับ

อาหารประจําวันของชาวยุโรป ทั้งที่เบียรในสมัยนั้นมีความเขมขนกวาเบียรในปจจุบนัและมี
แอลกอฮอลสูงกวา เนื่องมาจากเหตุผลสองประการคือ ประการแรก เบียรเปนเครื่องดื่มที่ชวยแก
กระหาย ดับความรอน ชวยใหเจริญอาหาร และลดความตงึเครียดทางอารมณ ตลอดจนมีประโยชนตอ
สุขภาพของผูดื่มหากดื่มในปริมาณที่พอเหมาะตอรางกาย เพราะเบียรประกอบดวยแคลเซียม โปรตีน 
ฟอสฟอรัส วิตามินบี 1 วิตามินบี 2 และวติามินซี แมจะมีแอลกอฮอลผผสมอยูบางแตก็ในปริมาณนอย
ไมมากนกั และประการที่สอง ในสมัยนัน้น้าํสําหรับดื่มไมสูจะสะอาดนักแตเบียรไมติดเชื้อโรคและ     
มีความปลอดภัยมากกวา 

 
ประเทศที่ไดชือ่วาเปนตนตํารับในการคิดคนและปรับปรงุสูตรเบียร ตลอดจนมีความชํานาญ

อยางมากในการผลิตจนไดรับความนิยมอยางกวางขวาง ไดแก ประเทศเยอรมัน ประเทศอังกฤษ 
ประเทศไอรแลนด ประเทศอิตาลี และประเทศนอรเวย เบียรที่ผลิตจากประเทศเหลานี้จึงมีคุณภาพสูง 
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โดยเฉพาะอยางยิ่งชาวเยอรมนัซึ่งไดชื่อวาเปนชนชาติที่เชี่ยวชาญในการผลิตเบียรมากที่สุดในโลก และ
มีวิวัฒนาการเรื่อยมาจนในปจจุบันเบยีรเยอรมันไดชื่อวาเปนเบียรที่มีรสเลิศที่สุดในโลก ดวย
โรงงานผลิตเบียรกวา 2,500 แหง สามารถสงสินคาออกไปจําหนายยังตางประเทศนาํเงินตราเขาประเทศ
เปนจํานวนมาก นอกจากนีย้งัเปนแหลงถายทอดวิธีการผลิตเบียรใหแกประเทศอื่นๆ อีกดวย ซ่ึงประเทศ
ไทยก็เปนประเทศหนึ่งที่ไดรับการถายทอดกรรมวิธีการผลิตเบียรมาเชนกัน จากนั้นจึงนํามาปรับปรุง
รสชาติและคุณภาพใหดีขึ้นจนมีชื่อเสียงทดัเทียมกับประเทศตนตํารับ 

 
สําหรับประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งไดชื่อวามกีารผลิตเบียรมากที่สุดในโลก ไดมีการผลิตเบียรมา

ตั้งแตสมัยกอนที่โคลัมบัสจะเดินทางมาถึงอเมริกา กอนที่วัฒนธรรมและเทคโนโลยีตางๆ รวมถึงความรู
ในการผลิตเบยีรของชาวยุโรปจะหลั่งไหลเขามาในดินแดนนี้ โดยชาวอินเดยีนแดงพื้นเมืองสามารถ
ผลิตเบียรขึ้นมาบริโภคไดเองจากขาวโพด (Corn) และน้ําจากตนเบริสชดํา (Sap from the Black Birch 
Tree) แตอุตสาหกรรมการผลิตเบียรขนาดใหญในปจจุบนั มีรากฐานมาจากผูยายถ่ินฐานชาวเยอรมนัที่
ยายถ่ินฐานเขามาในชวงศตวรรษที่ 19 ซ่ึงไดนําเอาวัฒนธรรมการดื่มเบียรและความรูในการผลิตเบยีร
ของชาวยุโรปเขามาถายทอดใหแกชาวอเมริกัน 

 
กําเนิดอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 

 
ประวัติการกําเนิดของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยที่จะกลาวถึงตอไปนี้ นํามาจากงาน

เขียนของพระยาภิรมยภักดี12(ภิรมยภักด,ี 2506) ซ่ึงเปนผูกอตั้งโรงผลิตเบียรแหงแรกขึน้ในประเทศไทย
เมื่อป พ.ศ.2476 ภายใตชื่อบริษัท บุญรอดบริวเวอรี่ จํากัด 

 
ริเริ่มขออนุญาตตัง้โรงเบียร 

 
 เมื่อแรกในป พ.ศ. 2453 พระยาภิรมยภักดเีริ่มประกอบกจิการเดินเรือยนตรับจางสงผูโดยสาร
ระหวางประตนู้ําภาษเีจริญ ตลาดพลู จังหวดัธนบุรี รับสงตลอดคลองบางหลวงกับปากคลองตลาด และ
ราชวงศ พระนคร แลววิ่งกลับไปมาหลายลํา ตอมากิจการเจริญดีมีคูแขงเขามา 4 ราย และสุดทายก็เลิก

 
1 พระยาภิรมยภักดี มีนามเดิมวา บุญรอด เศรษฐบุตร ตอมาเปลี่ยนเปน บุญรอด ภิรมยภักดี 
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ไปหมด ตอมาในป พ.ศ. 2471 มีขาววาทางราชการจะสรางสะพานขามแมน้ําใหมเชื่อมตลาดพลู 
ประตูน้ําภาษีเจริญ ซ่ึงจะตรงกับเสนทางการเดินเรือของบริษัทพระยาภิรมยภักด ี(บริษัท บางหลวง 
จํากัด) พระยาภิรมยภักดีมีความเหน็วาเมื่อสะพานกับถนนตัดใหมแลวเสร็จ ประชาชนจะตองใชถนน
แทนไปมาทางเรือเพราะสะดวกและรวดเร็วกวา จึงคิดหาทางทําการคาใหม คือ ทํายาสบูซิกาแรตหรอื
ทําน้ําตาลทรายขาว แตเพื่อนทวงไว 
 
 ตอมาพระยาภริมยภักดีมีกิจไปพบมิสเตอรไอเซนโฮเฟอร ผูจัดการหางเพาสปกเคนปก เขาเปด
เบียรเยอรมันเลี้ยงมีรสดี ทําใหพระยาภิรมยภกัดีนกึอยากจะทํากจิการเบียร เมื่อไดสอบถามเกี่ยวกบัการ
ทําเบียรวางายหรือยาก ถาคดิจะทําบางจะไดเบียรดีหรือไม ก็ไดคําตอบวา ถารัฐอนญุาตและเก็บภาษี
ยอมเยาเชื่อวาจะทําเบยีรไดผลกําไร และผูจัดการหางยนิดีจะสั่งเครื่องจักรทําเบียร และจางนายชางตม
เบียรมาให สวนจํานวนเงนิทนุนั้นราวสกั 500,000 บาทก็นาจะพอ จากนั้นพระยาภิรมยภกัดีพบฝรัง่บาง
คนที่รูจักชอบพอกัน ถามเขาก็ไดความเหน็ยืนยนัวาเบียรสามารถทําไดในประเทศไทย จึงนําเรื่องเขา
ปรึกษาคณะกรรมการบริษัทบางหลวงตางเห็นชอบดวย และแนะนําวาถาไดรับอนุญาตจากรัฐบาลแลว 
สมควรที่พระยาภิรมยภักดีตองออกไปเลือกหาซื้อเครื่องจักรทําเบียรดวยตนเอง จากนั้นพระยาภิรมย
ภักดไีดศึกษารายละเอียดเพิ่มเติมจนเปนที่แนใจ แลวตัดสนิใจยื่นหนังสอืขออนุญาตตั้งโรงตมกลั่นเบียร
ในพระนครเมือ่วันที่ 12 มกราคม พ.ศ.2474 ตอเสนาบดีกระทรวงการคลัง แตไมไดรับคําตอบเปน
เวลานานจึงไดทําขึ้นอีกฉบับหนึ่ง กราบบังคมทูลเกลาฯ ขอพระมหากรุณา 
 
 วันที่ 25 มีนาคม พ.ศ. 2474 เสนาบดีเรียกพระยาภิรมยภกัดีไปพบ สอบถามใหแนใจวาเบียร
สามารถทําขึ้นไดในประเทศรอนเชนเมืองไทยจริงหรือ และตองเสียภาษีเบียรภายในประเทศ 63 สตางค
ตอลิตร ถายังตองการจะทําตองสงแผนผังโรงเบียรกับรายการที่จะตั้งทํามาใหพจิารณาดูกอน พระยา
ภิรมยภักดีทวงวาภาษีแพงไป แตเสนาบดกีระทรวงการคลังใหตกลงเรื่องภาษีทีหลังและสงแผนผังโรง
เบียรมาดูกอน พระยาภิรมยภกัดีอ้ึงไปเพราะในขณะนั้นประเทศไทยยังไมมีโรงเบียรสักโรง แตพลันนึก
ขึ้นไดวาฝรั่งเคยบอกไวในเมืองไซงอนมีโรงเบียรอยูโรงหนึ่ง จึงเดินทางไปขอแผนผังโรงเบียรแหงนัน้
เพื่อมายื่นตอเสนาบดีกระทรวงการคลัง 
 
 เมื่อกลับจากเยีย่มชมโรงเบียรในเมืองไซงอน พระยาภิรมยภกัดีไดทํารายงานยนืยนัวาเบียร
สามารถทําในประเทศรอนไดแนนอนพรอมดวยแผนผังโรงเบียรที่ไดมา ยื่นตอเสนาบดีกระทรวง    
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พระคลังเมื่อวนัที่ 7 กันยายน พ.ศ. 2474 แลวไปปรึกษาผูจัดการหางเพาสปคเคนปก เพื่อจัดการสง
น้ําประปาของไทยไปแยกธาตุในประเทศเยอรมัน ซ่ึงมีชื่อในการทําเบยีรรสเลิศเพราะน้าํเปนสวนสําคญั 
เนื่องจากเกรงวาหากน้ําของไทยมีแรเหล็กอยางน้ําในเมืองไซงอน เบียรที่ไดจะมีรสไมอรอย ปวยการขอ
อนุญาต นายหางรับน้ําประปาบรรจุขวดใหญจากพระยาภริมยภักดีสงออกไปจางแยกธาตุใน
มหาวิทยาลัย กรุงเบอรลิน ประเทศเยอรมนั อีกไมกีเ่ดือนตอมาก็ไดรับรายงานแยกธาตุ รายละเอยีดวา
น้ําประปาของไทยไมมีเหล็กเจือปนอยูเลย และลักษณะน้าํประปาคลายน้ําในเมืองมวินิคซึ่งทําเบียรมีรส
ชั้นเยีย่มอีกดวย 
 

พระยาภิรมยภกัดีวิ่งเตนคอยฟงคําอนุญาตทําเบียรจากทานเสนาบดี ครัน้ถึงวันที่ 29 กนัยายน 
พ.ศ. 2474 ก็ไดรับทราบจากเลขานุการวาเรื่องยังอยูที่ฝร่ัง ที่ปรึกษากระทรวงแวววาจะไมอนุญาต ทําเอา
พระยาภิรมยภกัดีตองวิ่งไปเฝาเจานายมีเสด็จในกรมพระกําแพงเพ็ชรเปนตน กราบทูลเรื่องโดยละเอียด
ใหทรงทราบ ครั้นตอมาเมื่อวันที่ 10 พฤศจิกายน พ.ศ. 2474 ทานเสนาบดีไดเรยีกพระยาภิรมยภักดไีป
บอกวา รัฐบาลอนุญาตใหทาํเบียรแตไมเปนโมโนโปลี ตองเสียภาษีลิตรละ 15 สตางคเทากับเบียร
ตางประเทศที่เขามา สําหรับเครื่องผสมกับเครื่องจักรตองเสียภาษีรอยละ 25 อีกตางหาก พระยาภิรมย
ภักดีขอใหเก็บภาษีตามอยางรัฐบาลไซงอน คือ ไมเก็บภาษีในปแรกตอจากนั้นเก็บเพยีงยอมเยา เสนาบดี
กระทรวงพระคลังวาถาลดลงมาเหลือลิตรละ 12 สตางคจะวาอยางไร ใหทําเรื่องเสนอขึ้นมาใหม พระยา
ภิรมยภักดกีลับมาทําเรื่องยืน่ขอลดภาษีตามที่พูดไวยื่นตอเสนาบดีกระทรวงพระคลังเมื่อวันที่ 9 
ธันวาคม พ.ศ. 2474 และค่ําวนันั้นมีการฉายภาพยนตรสมัครเลนที่พระตําหนักจิตรลดา ซ่ึงพระยาภริมย
ภักดเีปนกรรมการผูหนึ่งนําภาพยนตรที่ถายมาออกฉาย เสด็จในกรมพระกําแพงเพ็ชรทรงพระกรุณา
กระซิบวา เรื่องอนุญาตใหทาํเบียรจะเขาทีป่ระชุมสภาอภิรัฐมนตรีในเร็ววันมหีวังอยูมาก และมีฝร่ังมา
แนะนําวาถาจะออกไปซื้อเครื่องทําเบียรดวยตนเอง เลือกซื้อเครื่องเกาในเยอรมันขณะนั้นราคาถูกมาก
จะดกีวาเครื่องสรางใหม 
 
 เนื่องดวยพระยาภิรมยภักดีทราบวา พระบาทสมเด็จพระปกเกกลาเจาอยูหวัใฝพระราชหฤทัยใน
เรี่องที่ตนจะทาํเบียร จึงขอเฝาเปนการสวนพระองค ณ พระราชวังสุโขทัย วันที่ 13 ธันวาคม พ.ศ. 2474 
เวลาบายทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ใหไปเฝา ไดกราบบังคมทูลรายงานที่ตรวจดูโรงเบียรในเมือง
ไซงอน กับการตอรองเรื่องภาษีน้ําเบยีรกับเสนาบดีการคลัง เมื่อทรงทราบวาเบียรจะทําในเมืองไทยก็ดี 
พระราชหฤทยัตรัสวา ทรงโปรดดื่มเบียรเหมือนกนัถาทําออกขายไดจะเปนอุตสาหกรรมเศรษฐกิจ
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ปองกันเงินไวในประเทศไดสวนหนึ่ง จะทรงชวยเหลือตามสมควร แตที่ไดยนิวาจะไปซื้อเครื่องจักร
เบียรเกาเขามานั้น พระองคทานขอแนะนําวาอยาเลยจะสูเครื่องสรางขึ้นใหมไมได แมจะแพงกวาตอไป
นานวนัจะกลบัถูกกวาเสยีอีก และขอเตือนวาการไปคดิการคาเมืองนอกนั้นจงระวังอยาใหเสียรูเขาจะ
ขายหนาชาวไทย เชนอยางผูหนึ่งที่ถูกฝรั่งตมเรื่องสรางภาพยนตรมาแลวนั้น ทั้งนี้เปนพระมหา
กรุณาธิคุณแกตัวพระยาภิรมยภกัดีเปนอยางยิ่ง 
 
 ตอมาเมื่อตนเดือนมกราคม พ.ศ. 2475 พระยาภิรมยภักดไีดรับหนังสือของเสนาบดีคลัง ใหไป
ติดตอกับอธิบดีกรมสรรพสามิตเรื่องอัตราภาษีเบยีร ทานวาจะเก็บภาษลิีตรละ 15 สตางคเทากับเบียร
ตางประเทศ พระยาภิรมยภกัดีรองขอยกวนภาษีในปแรกพนนั้นขอเก็บแตยอมเยาแตยังไมเปนทีต่กลง 
เจาหนาที่คลังตองเรียกพระยาภิรมยภักดีไปทําความตกลงอีกหลายครั้ง ผลที่สุดรัฐบาลกําหนดภาษเีบียร
ภายในอัตรา ปตนลิตรละ 1 สตางค ปที่ 2 ลิตรละ 3 สตางค ปที่ 3 ลิตรละ 5 สตางค สวนในปตอไป
รัฐบาลสงวนสิทธิ์จะเก็บตามเห็นสมควร อัตรานี้ตกลงเมื่อวันที่ 21 มกราคม พ.ศ.2475 พระยาภิรมยภกัดี
จึงกําหนดจะออกเดินทางไปยุโรปเพื่อซ้ือเครื่องทําเบียรในตนเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2475 
 
 เมื่ออยูในยุโรปพระยาภิรมยภักดไีปเยีย่มสามัคคีสมาคมนักเรียนไทยชมุนุม พบทานเจาคุณราม
ราฆพ บอกวาทานมีโรงสีไฟเกากับทีด่ินอยูที่ตําบลบางกระบือ ถาจะตองการตั้งเครื่องทําเบียรใหไปตก
ลงกับเจาพระยายมราชที่กรงุเทพทานจะมหีนังสือตามไป พระยาภิรมยภกัดีดใีจดวยที่ดินที่เตรียมไวใน
คลองสามเสนสูที่ดินริมแมน้าํตรงนี้ไมได จงึขอรับไวมาทาํความตกลงตามสั่งโดยจะเปนเชาหรือซ้ือ
อยางใดอยางหนึ่งกไ็ด 
 
 หลังจากพระยาภิรมยภักดี  นายประจวบ  ภริมยภักดี (บุตรชาย)23และนายเบนเดิล ไดคร่ําเครง
ชวยกันตรวจรายการเครื่องจกัรรับเหมา และผูรับเหมา 3 บริษัทที่เลือกไว ก็ไดทยอยมาพบเจรจา ใน
ที่สุดวันเสารที ่3 กันยายน พ.ศ. 2475 มิสเตอร เอ. ไวเดิล กรรมการผูจัดการบริษัทเมี้ยกกับนายชางกล
ใหญมาหาพวกของพระยาภริมยภักดีสงบัญชีประมวลใหมลดราคาให และแกไขบัญชีทั้งรับเหมาเครื่อง
ใหในกรุงเทพฯ เสร็จเปนครัง้สุดทาย รวมถึงตั้งเครื่องน้ําแข็งกับคอกอนิซูเลชั่นที่พระยาภิรมยภักดไีด

 
2 นายประจวบ ภิรมยภักดี ไดศึกษาภาษาเยอรมันและเรียนการเปนนายชางตมเบียรไปพรอมกันที่เมืองมิวนิค 

ประเทศเยอรมัน ตามความตองการของพระยาภิรมยภักดี และเปนคนไทยคนแรกที่ไดเปนนายชางปรุงเบียรหรือ Brew 
Master 
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ซ้ือไวแลวดวย เมื่อเทียบกับรายอื่นๆ แลวเหน็รายนี้ดีที่สุดแตยังตอรองอกีเล็กนอย วันที่ 6 ผูแทน
บริษัทเมี้ยกมาหายังไมยอมตามที่ตอรองไว เมื่ออธิบายใหเขาฟงวาตวัพระยาภิรมยภักดมีาหาซื้อดวย
ตนเอง ผูขายไมตองเสียคานายหนาแตอยางใด จึงสมควรที่จะผอนผันใหตามขอตตอรอง เขาเห็นใจยอม
ตกลงลดใหอีกกวา 3,000 ดอลลารอเมริกัน แลวตกลงทําสัญญากันในวันที่ 8 กนัยายน พ.ศ. 2475 ณ เมือ
งบรันซไว ซ่ึงเปนที่ทําการของบริษัทเมี้ยก 
 

ตามสัญญากับบริษัทเมี้ยก เครื่องจักรที่ประมูลไดมีขนาดการผลิต 2,000,000 ลิตร วงเงินที่ตอง
ชําระมีมูลคาประมาณ 200,000 บาท แบงการชําระเงินออกเปน 4 งวด 1.  เมื่อลงนามในสัญญา 2.  เมื่อ
เครื่องจักรลงเรือที่เมืองฮัมเบิก 3.  เมื่อเครื่องจักรถึงกรุงเทพฯ และ 4.  เมื่อทําเบียรออกจําหนายเปนเบียร
ดีเปนที่นยิมของผูดื่มได 6 เดือน 
 
ดําเนินงานสรางโรงเบยีรในกรุงเทพฯ 
 
 เมื่อพระยาภิรมยภกัดีทําการซื้อเครื่องจักรทําเบียรจากยุโรปเปนที่เรียบรอย กลับสูเมืองไทย 
พระยามโนปกรณนิติธาดา นายกรัฐมนตรแีละรัฐมนตรคีลังในขณะนัน้ แจงแกพระยาภิรมยภักดีวา 
สัมปทานทําเบียรที่รัฐบาลเกาใหไว โดยเก็บภาษเีบียรในปแรกลิตรละ 1 สตางค ปที่ 2 ลิตรละ 3 สตางค 
และปที่ 3 ลิตรละ 5 สตางคนั้น รัฐบาลนี้ใหไมได เพราะอาจจจะมีผูอ่ืนขอตั้งโรงเบียรขึ้นมาแขงขันบาง 
ใหมาทําความตกลงกันใหม ทําใหยังไมมีหนังสือสัมปทานทําเบียรเปนหลักฐานและเครื่องจักรก็กําลัง
ลงเรือมาแลว 
 
 วันที่ 19 มกราคม พ.ศ. 2476 เวลา 14.00 น. พระยามโนปกรณฯ เรยีกพระยาภิรมยภกัดีไปพบที่
กระทรวง ใหเลขามาบอกวา ยกเลิกสัญญาสัมปทานเดิมเปลี่ยนเปนเก็บภาษีลิตรละ 12 สตางค ใหทาํ
หนังสือขอขึ้นมาใหม พระยาภิรมยภักดีตองกลับมาทําคําขอใหม ปแรกขอเสีย 5 สตางค ปหลังๆ ตอไป
ขอเสียลิตรละ 10 สตางคเสนอขึ้นไป จนวนัที่ 3 เมษายน พ.ศ. 2476 กรมสรรพสามิตจึงอนุญาตใหตม
กล่ันเบียรเปนงวดรายป วางมัดจําเงิน 2,000 บาท เสียภาษีน้ําเบยีรลิตรละ 10 สตางครวด 
 
 เมื่อไดที่ดนิแนนอนแลวก็ตกลงทําสัญญากับบริษัทคริศเตียนนแีอนดนลิสัน ใหปลูกโรงเก็บ
เครื่องจักรชั่วคราว กอสรางตัวโรงเบียรกบัเครื่องจักรโดยใหนายชาง ยี แบกกา เปนผูควบคุมการ
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กอสรางตามแผนผังของบริษัทเมี้ยก ลงมือกอสรางเมื่อตัวโรงสีไฟเการื้อเอาออกไป วันที่ 3 สิงหาคม 
พ.ศ. 2476 เครื่องจักรทําเบียรรุนแรกก็มาถงึหลายสิบหีบใหญ กับถังอลูมิเนียมและแปบเหล็กสําหรบั
หมอน้ําเตาไฟ นายชางกลเยอรมัน 2 คน (อยูในงบรับเหมาตั้งเครื่องและเชื่อมถังอลูมิเนียม) ก็มาถึง อีก
ทั้งนายชางตมเบียรก็ตามเขามา วันที่ 11 กรกฎาคม พ.ศ. 2476 เวลา 10.30 น. พระบาทสมเด็จพระ
เจาอยูหวักับสมเด็จพระบรมราชินีพรอมดวยกรมพระกําแพงเพ็ชร ไดเสด็จมาทอดพระเนตรการปกเข็ม
คอนกรีตรากตกึโรงเบียรดวยเครื่องจักร ทรงถามถึงกิจการตางๆ ทั่งถึงแลวเสด็จกลับ ตอมาตนเดือน
เมษายน พ.ศ. 2477 เริ่มทําน้ําแข็งออกจําหนายไดทําใหทุนคาใชจายไปไดบาง 
 
 เมื่อครั้งออกไปเลือกซื้อเครื่องจักรทําเบียร พระยาภิรมยภักดไีดเก็บปานตราเบียรตางประเทศ
มามากแตเห็นวาจะใชคงไมเหมาะ จึงประกาศเชิญชวนประชาชนเขียนสงเขาประกวดชิงรางวัลมี 3 ตรา
ปาย แบงเปนรางวัลชั้นที่ 1, 2 และ3 รวมเงนิรางวัล 1,000 บาท มีผูเขาประกวดทั่วประเทศมากกวา 
2,000 ปายตรา หลังการคัดเลือกโดยคณะกรรมการผูเชี่ยวชาญ ไดผลสรุปเปนภาพรูปตราวาวปกเปาทอง
เปนที่ 1 ภาพรปูตราสิงหเปนที่ 2 และภาพรูปตราพระปรางคเปนที่ 3 สําหรับพิมพเปนปายปดขวดเบยีร 
3 ชนิด ที่นายชางไดลงมือตมกลั่น และหมักกับยีสตในถังเย็นเกือบจะไดที่อยูแลว 
 
 วันที่ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2477 สโมสรคณะราษฎรจัดการฉลองรัฐธรรมนูญ เวลาเย็นเลี้ยงอาหาร
สมาชิกเปนงานใหญ พระยาภิรมยภักดกี็เปนสมาชิกคนหนึ่ง เห็นวาเบยีรตมกลั่นและเก็บจวนจะไดที่
สมบูรณแลว จงึไดอัดเบยีรสดใสถังไมจํานวน 360 ลิตร ไปเปดใสแกวแจกสมาชิกเพื่อชิมทดลองเปน
ตัวอยาง ปรากฏวามากทานดืม่หมดแลวและขอแถมอีก ในชั่วเวลาอันสั้นเบียร 360 ลิตรก็หมดเกลี้ยง 
ตางรองชมเชยวามีรสอรอยพอมึนดีมาก จากนั้นขาวเบียรไทยกแ็พรออกไป ทําใหหลายทานมาถามจะ
ขอซื้อเอาไปดื่ม และลูกคากค็อยจองฟงวาจะออกสูตลาดเมื่อใด  
 
 เมื่อการผลิตเบียรสมบูรณไดที่เปนจํานวนมากพอจะออกจําหนายไดทัว่ไปและเตรียมทุกสิ่งทุก
อยางพรอมแลว กรรมการบรษิัทจึงไดกําหนดวนัที่ 6 กรกฎาคม พ.ศ. 2477 เวลา 17.00 น. เปนวนัพธิี
ทําบุญเปดปายบริษัท พระยาภิรมยภักดกีราบทูลอันเชิญ สมเด็จเจาฟากรมพระนริศรานุวัตตวิงศเปนองค
ประธาน นอกนั้นใหเชิญ ฯพณฯ พ.อ. พระยาพหลพลพยหุเสนา นายกรฐัมนตรี รัฐมนตรี ขาราชการ 
พอคาคหบดี และชาวตางประเทศรวมเกือบ 400 ทาน สวนการพิธีสงฆนั้น เชาทําบญุตักบาตรพระสงฆ 
9 รูป สวดมนตแลวเลี้ยงภัตตาหาร ครั้นไดเวลาสมเด็จกบัผูที่เชิญไดเสด็จและมาในการนี้พรักพรอม 
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พระยาภิรมยภกัดีอานรายงานกอสรางเบียรแลว อัญเชิญพระองคประธานทรงเปดปายชื่อบริษัทเพือ่
สวัสดิมงคล พระองคประธานดํารัสตอบประธานพร ทามกลางเสียงไชโย แลวกเ็สวยและรับประทาน
เครื่องวางกับดืม่เบียรบริษัท เปนที่ครึกครื้นทั่วถึงกัน แลวอัญเชิญและเชญิเขาดูเครื่องจักรและกจิการ
ของบริษัทถึงชั้นยอดตกึโรงเบียร โดยถือวนัรุงขึ้น (7 กรกฎาคม พ.ศ. 2477) เปนวันปฐมฤกษเปดการ
จําหนายเบียร 
 

การผลิตเบียร 
 
แหลงที่ตั้งโรงงานที่เหมาะสม 
 
 เนื่องจากอุตสาหกรรมเบียรเปนอุตสาหกรรมที่ตองใชเงนิลงทุนสูง ผลตอบแทนต่ํา การผลิต
ตองการการประหยดัตอขนาด และผูผลิตรายเดิมมีกําลังการผลิตสวนเกิน ดังนัน้การตัดสินใจลงทนุใดๆ 
จําตองพิจารณาถึงผลไดผลเสียอยางรอบคอบ โดยพยายามลดความเสี่ยงและลดตนทนุใหไดมากทีสุ่ด
เทาที่จะทําได และหนึ่งในวธีิการลดตนทนุในการผลิตคือ การเลือกแหลงที่ตั้งโรงงานใหมีความ
เหมาะสมทั้งในดานการผลิตและการกระจายสินคา 
 
 ดานการผลิต 
 
 ยึดหลักแหลงที่ตั้งโรงงานควรอยูใกลกับแหลงวัตถุดิบใหมากที่สุด โดยเฉพาะวัตถุดบิหลักซึ่งก็
คือ แหลงน้ํา (น้ําเปนวัตถุดิบหลักกวารอยละ 90 ในการผลิตเบียร) นอกจากนีแ้หลงน้ําดังกลาวตองเปน
แหลงน้ําที่ดีมคีุณภาพเหมาะสมกับการผลิตเบียร เนื่องจากความกระดาง ความเปนกรด-ดาง ปริมาณ
เกลือแรแตละชนิด และชนิดของแรธาตุตตางๆ ที่ละลายอยูในน้ําที่ใชในการผลิตเบียร จะสงผลตอ
รสชาติของเบียรที่ผลิตได และสงผลตอตนทุนคาปรับสภาพน้ํากอนนาํมาใชในการผลิตอีกดวย ทัง้นี้
นอกจากปจจยัทางดานวตัถุดบิดังกลาวขางตนแลว โรงงานควรตั้งอยูในแหลงที่มีส่ิงอํานวยความ
สะดวกที่ดีและเพรียบพรอม เชน แหลงพลังงานและเชื้อเพลิง แรงงานรวมถึงการรักษาสภาพแวดลอม 
เพราะการผลิตเบียรมีโอกาสที่จะกอใหเกิดปญหาสิ่งแวดลอมเปนพิษได 
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ดานการกระจายสินคา 
 
 เนื่องจากเบียรเปนผลิตภัณฑที่มีอายุไมนานนักโดยเฉพาะเบียรสด ดังนั้นจึงควรตั้งโรงงานใน
แหลงที่มีการคมนาคมสะดวกรวดเร็ว ทั้งทางถนน รถไฟ และทางน้ํา เพื่อใหสามารถลดระยะเวลาและ
ตนทุนทางดานการขนสงสินคาจากผูผลิตสูมือผูบริโภค หรือไมเชนนัน้แหลงผลิตกไ็มควรอยูหางจาก
ผูบริโภคมากนักและมีชองทางการกระจายสินคาที่สะดวกรวดเร็ว ดังเชน บริษัทบุญรอดฯ และบรษิัท
คารลสเบอรกฯ ซ่ึงเลือกตั้งโรงงานในเครือในสวนภูมภิาค เพื่อชวยลดตนทุนในการกระจายสินคาไปใน
สวนภูมภิาค และเพื่อเพิ่มโอกาสในการตีตลาดประเทศเพื่อนบานใกลเคียง 
 

จากปจจยัตางๆ ขางตนทําใหโรงงานผลิตเบียรขนาดใหญสวนใหญ เลือกสถานที่ตั้งโรงงานให
อยูใกลกับแหลงวัตถุดิบหลัก (แหลงน้ํา) และมีเสนทางการคมนาคมที่สะดวกรวดเร็วเหมาะกับการ
กระจายสินคา ซ่ึงสถานที่ที่มีเงื่อนไขดังกลาวคอนขางบรบิูรณ ไดแก กรุงเทพมหานคร (บริษัท บุญ
รอดบริวเวอรี่ จํากัด และบรษิัท ไทยอมฤต บริวเวอรี่ จํากดั) จังหวดัปทมุธานี (บริษัท บุญรอดฯ และ
บริษัทไทยอมฤตฯ) จังหวัดนนทบุรี (บริษัท ไทยเอเชยีแปซิฟก บริวเวอร่ี จํากัด) จังหวัด
พระนครศรีอยธุยา (บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอรี่ (ประเทศไทย) จํากัด และบริษัท เบยีรไทย (1991) 
จํากัด ในเครือคารลสเบอรก) จังหวดัขอนแกน (บริษัท ขอนแกนบริวเวอร่ี จํากัด ในเครือบุญรอด) และ
จังหวดักําแพงเพชร (โรงงานผลิตแหงที่สามในเครือคารลสเบอรก) 
 

กระบวนการผลิตเบียร 
 
 ในการผลิตเบยีรของผูผลิตแตละรายอาจมขีั้นตอนวิธีและรายละเอยีดแตกตางกันไปบาง แต
โดยทั่วไปแลวกระบวนการผลิตเบียรจะประกอบไปดวยขั้นตอนตางๆ ทั้งสิ้น 4 ขั้นตอนดวยกนั คือ 
ขั้นตอนการตม (Mashing Process) ขั้นตอนการปรุง (Brewing Process) ขั้นตอนการหมัก (Fermenting 
Process) และขั้นตอนการบม (Lagering Process) โดยกอนหนาที่จะเขาสูขั้นตอนทั้งสี่จะตองผาน
ขั้นตอนการแปรสภาพขาวบารเลยใหเปนมอลต (Malting Process) และขั้นตอนการเตรียมมอลต 
(Cashing Process) เสียกอน และหลังจากเสร็จสิ้นขั้นตอนในการผลิตเบียรทั้งสี่ขั้นเปนที่เรียบรอยแลว 
ผูผลิตสามารถนําเบียรที่ผลิตไดไปกรอง (Filtration Process) และบรรจลุงในบรรจุภณัฑสําหรับจดั
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จําหนายตามความตองการ (Packaging Process) ทั้งนี้ขั้นตอนในการผลิตเบียรสามขั้นแรก (Mashing-
Fermenting) เหมือนกับกรรมวิธีขั้นแรกในการผลิตวิสกี้เปนอยางมาก 
 
 ผูผลิตเบียรสวนใหญในประเทศไทยยกเวนบริษัทบุญรอดฯ ไมมีโรงงานสําหรับแปรรูปขาว
บารเลยใหเปนของตนเอง ดังนั้นจึงสามารถขามขั้นตอนในการแปรรูปขาวบารเลยใหเปนมอลตไปได 
เนื่องจากมอลตที่ใชในการผลิตเบียรไดมาจากการนําเขามอลตจากตางประเทศ ทั้งนีใ้นการผลิตและ
เตรียมมอลตกอนเขาสูขั้นตอนการผลิตเบียร มีรายละเอียดดังตอไปนี ้
 
 ขั้นตอนการแปรสภาพขาวบารเลยใหเปนมอลต (Malting Process) โดยการนําขาวบารเลยมา
คัดทําความสะอาดและตรวจสอบคุณภาพแลวจึงนําไปผึ่งแดด จากนัน้นาํไปแชในน้ําประมาณ 50 
ชั่วโมง เพื่อใหขาวไดรับความชื้นเพียงพอสําหรับการงอก (ขั้นตอนนี้เรียกวา “Steeping”) แลวจึงนาํขาว
ที่แชน้ําจนไดที่แลวไปหมักโดยเกลีย่ในถงัหมักประมาณหนึ่งสัปดาห (6-8 วัน) เพื่อใหงอกซึ่งใน
ระหวางกระบวนการงอกของตนออนนี้จะเกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นภายในเมล็ด โดยเกดิเปนเอนไซม
สําหรับยอยสลายโมเลกุลแปงใหกลายเปนน้ําตาล (ขั้นตอนนี้เรียกวา “Germination”) และเมื่อเมลด็ขาว
งอกถึงระดับทีเ่หมาะสมเกิดเปนรากออนและใบสีเขียว (Green Malt) จึงนําไปอบใหแหงเพื่อหยดุ
สภาวะการงอกดังกลาว (หยดุปฏิกิริยาที่เกดิขึ้นหลังจากที่มีการเปลี่ยนแปลงแลว) โดยหลังจากเสร็จสิ้น
กระบวนการอบ (ขั้นตอนนีเ้รียกวา “Kilning”) จะไดมอลตทั้งหมด 3 ประเภทดวยกนัคือไวทมอลตหรือ
แอมเบอร (White Malt or Amber) บราวมอลต (Brown Malt) และแบล็คมอลต (Black Malt) ทั้งนีม้อลต
แตละชนดิที่ไดมีความเหมาะสมในการผลติเบียรตางชนดิกัน และยิ่งอบมอลตเปนเวลานานเทาใดเบียร
ที่ผลิตไดก็จะยิง่มีสีเขมขึ้นเทานั้น 
 
 ขั้นตอนการเตรียมมอลต (Cashing Process) นํามอลตที่ไดจากขาวบารเลยมาคัดทําความสะอาด 
โดยผานตระแกรงขนาดตางๆ เพื่อเลือกสิ่งปะปนออก จากนั้นนําเขาเครื่องบดทั้งเปลือกใหเปนแปง แลว
นําแปงที่ไดไปผสมกับน้ําที่เตรียมไว (ปรบัสภาพเรียบรอยแลว และพรอมสําหรับนํามาใชใน
กระบวนการผลิตเบียร) ในหมอตม (Mash Tun) ทั้งนีห้ากผูผลิตมีการใชวัตถุดิบอื่นทดแทนมอลตให
นํามาใสลงในหมอตมนี้พรอมกัน 
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หลังจากเสร็จสิ้นขั้นตอนการเติมมอลตเปนที่เรียบรอยแลว จึงเขาสูขั้นตอนในการผลิตเบียร
ทั้งสิ้น 4 ขั้นตอน (ภาพผนวกที่ 1) ดังไดกลาวไวขางตน โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี ้

 
 

 
 

ภาพผนวกที่ 1  ขั้นตอนการผลิตเบียร (เสนประแสดงถงึทางเลือกในการเติมกาซ  คารบอนไดออกไซ
ใหแกผลิตภัณฑเบียร) 

ที่มา: Katsigris and Porter (1983) 
 
 ขั้นตอนการตม (Mashing Process) เพื่อเปลี่ยนแปงจากมอลตบดใหกลายเปนน้าํตาล โดยการ
นํามอลตบด (Grounded Barley Malt) และน้ํารอนใสลงในหมอตม (Mash Tun) พรอมกัน จากนั้นใส
สวนประกอบที่ใชแทนมอลต (Precooked Adjuncts) เชน ขาวหรือขาวโพด ซ่ึงทําใหสุกเรียบรอยแลว 
(ถามี) ลงในหมอตม ผสมสวนผสมทั้งหมดใหเขากันและใหความรอนที่อุณหภูมิไมเกิน 154 องศา
ฟาเรนไฮน (ประมาณ 70 องศาเซลเซียส) เปนเวลา 1-6 ชั่วโมง (อุณหภมูิและเวลาที่ใชอาจแตกตาง
ออกไปจากตวัเลขดังกลาว  แลวแตสูตรในการผลิตเบียรของผูผลิตเบียรแตละราย) โดยในระหวางการ
ตมเอนไซมในมอลตจะถูกกระตุนใหทํางาน เพื่อเปลี่ยนแปงใหกลายเปนน้ําตาล (อาจมีการใชใบกวนใน
หมอตมเพื่อเรงใหเอนไซมทํางานไดเรว็ขึ้น) และเมื่อเสร็จสิ้นกระบวนการตมแลวกากมอลตจะถูกกรอง
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ออกใหเหลือเพียงสวนทีเ่ปนน้ํา น้ําดังกลาวเรียกวา “น้ําเวิท” (Wort) ซ่ึงจะถูกสงตอไปยังหมอปรุง 
(Brew Kettle) ตอไป 
 
 ขั้นตอนการปรุง (Brewing Process) เปนการตมน้ําเวิทกับดอกฮอป เพื่อสกัดเอารสขมและกลิ่น
หอมของดอกฮอปใหละลายออกมาอยูในน้ําเบียร (เปนการปรุงกลิ่นและรสของน้ําเวิทใหเปนเบยีรอยาง
ที่เบียรควรจะเปน) โดยทําการตมในหมอปรุงที่เปนทองแดงหรือแสตนเลส (Copper or Stainless-Steel 
Brew Kettles) เปนเวลา 1- 2

12 ชั่วโมง ทั้งนี้การกระทําดังกลาวถือเปนการสเตอริไรซและสกัดเอาสาร
ปองกันการเนาและฆาพิษ (Antiseptic) ออกมาจากดอกฮอป เพื่อปองกันเบยีรจากการเนาบูด/เสียไป
พรอมๆ กับการสกัดเอากลิ่นและรสออกมา และหลังจากผานการปรุงเปนที่เรียบรอยแลวจึงคอยกรอง
เอากากดอกฮอปออกพรอมกับทําใหน้ําเวทิเย็นตวัลง โดยหากตองการผลิตเปนลาเกอรเบียร (Lager 
Beer) ตองทําใหน้ําเวิทเยน็ลงจนมีอุณหภูมจินถึงจุดเยือกแข็ง คือลดอุณหภูมิลงมาจนอยูที่ 37-49 องศา
ฟาเรนไฮน (2.8-9.4 องศาเซลเซียส) และหากตองการผลิตเปนเอล (Ales) ซ่ึงถือเปนเบียรประเภทหนึ่ง ก็
เพียงแคทําใหน้ําเวิทมีอุณหภูมิลดลงมาอยูที่ 50-70 องศาฟาเรนไฮน (10.0-21.1 องศาเซลเซียส) ก็พอ 
 
 ขั้นตอนการหมัก (Fermenting Process) คอื ขั้นตอนการเปลี่ยนน้ําตาลในน้ําเวิทใหกลายเปน
แอลกอฮอลและกาซคารบอนไดออกไซดดวยการเติมยสีตลงไป โดยหากตองการผลิตเปนลาเกอรเบียร
ใหเติมยีสตชนดิจม ซ่ึงยีสตจะจับตวัรวมกนัอยูที่กนถังหมัก (Fermentation Tank) และเริ่มกระบวนการ
หมักจากดานลาง แตหากตองการผลิตเปนเอลใหเติมยสีตชนิดลอย ซ่ึงยีสตจะลอยขึ้นไปจับตวัรวมกัน
อยูดานบนบริเวณผวิหนาของน้ําเวิทและเริม่กระบวนการหมักจากดานบน ทั้งนี้กระบวนการหมัก
ตามปกติจะกนิเวลานานประมาณหนึ่งสัปดาหหรือมากกวา แตหากเปนการผลิตลาเกอรเบียรจะตองใช
เวลามากขึ้นเลก็นอย ในขณะที่เปนการผลิตตเอลจะใชเวลาลดลงเล็กนอยและในระหวางการหมักผูผลิต
อาจเก็บกาซคารบอนไดออกไซดสวนเกนิเอาไวภายใตแรงอัด เพื่อนํามาใชเติมใหแกน้ําเบยีรในภายหลัง 
 
 ขั้นตอนการบม (Lagering Process) คําวา “Lager” มาจากภาษาเยอรมัน คําวา “Lagern” ซ่ึง
แปลวาการเกบ็ (Store) แตสําหรับกระบวนการผลิตเบียรจะหมายถึง การนําน้ําเบยีรที่ผลิตไดมาบมใน
ถังบม (Store Tank ในภาพผนวกที่ 1) เพือ่ใหน้ําเบยีรทีไ่ด (Ripens the Beer) และมรีสชาติกลมกลอม 
(Mellowing Beer Flavor) ทั้งนี้ถังบมดังกลาวควรเปนภาชนะที่ทําจากแสตนเลส (Stainless-Steel Tank) 
หรือแกว (Grass-Lined Tank) ไมใชไม เนื่องจากการบมในถังไมจะทําใหน้ําเบยีรเนาบูดหรือเสียรสได 
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โดยหากเปนการผลิตลาเกอรเบียรจะนําน้ําเบียรมาบมที่อุณหภูมิเกือบถึงจุดเยือกแข็ง เปนเวลาหลาย
สัปดาหหรือหลายเดือนเพื่อใหเบียรมีรสนุมและปองกันรสเปรี้ยว ในขณะที่เปนการผลิตเอลจะใชเวลา
ในการบมสั้นกวามาก ทั้งนีห้ากในขั้นตอนการบมยังคงมีการหมักตวัของน้ําเบียรเกดิขึ้นอยางชาๆ ตอ
เนื่องมาจากกระบวนการหมกั จะทําใหน้ําเบียรที่ผลิตไดใสขึ้นและปราศจากสิ่งปลอมปน และเมื่อเสร็จ
ส้ินกระบวนการบมผูผลิตอาจตองเติมกาซคารบอนไดออกไซดใหแกน้ําเบียรกอนนาํไปบรรจุ แตหาก
ผูผลิตไมตองการเติมกาซคารบอนไดออกไซดในขั้นตอนนี้ ผูผลิตสามารถเลือกเติมกาซ
คารบอนไดออกไซดในระหวางกระบวนการบมแทน โดยการเติมน้ําเวิทที่เพิ่งหมักลงไปในถังบมเบียร
เล็กนอยระหวางการบม เพื่อทําใหเบยีรที่ไดมีรสอรอยและมีพรายฟองอันเกิดจากการหมักอยางตอเนื่อง 
(กระบวนการดังกลาวเรยีกวา “Krausening” มาจากภาษาเยอรมันคําวา “Krausen” ที่แปลวาฟองอัน
เกิดขึ้นจากการหมักน้ําเวิทจนถึงระดับหนึง่) ซ่ึงวิธีการดงักลาวถูกเรียกวาวิธีการเติมกาซ
คารบอนไดออกไซดตามธรรมชาติ (Natural Carbonation)  
 
 หลังจากผานขัน้ตอนในการผลิตเบียรตางๆ ดังกลาวทั้งหมดแลว ถือเปนอันเสร็จสิ้น
กระบวนการในการผลิตเบียร ผูผลิตสามารถนําน้ําเบียรที่ผลิตไดไปกรอง (Filtration Process) และแยก
บรรจุลงในบรรจุภัณฑชนิดและขนาดตางๆ ตามความตองการ (Packaging Process) ทั้งบรรจุภัณฑแบบ
ถัง ขวดหรือกระปอง โดยอาจผานกระบวนการพาสเจอรไรซ (Pasteurizing) หรือไมก็ได แลวแต
ประเภทและอายุในการเก็บรกัษาผลิตภณัฑของเบียรที่นําออกจําหนาย ทั้งนี้เบียรบรรจุขวดและกระปอง
สวนใหญมักผานการพาสเจอรไรซที่อุณหภูมิ 140-150 องศาฟาเรนไฮน (60-65.6 องศาเซลเซียส) เปน
เวลา 20-60 นาที เพื่อฆาแบคทีเรียและยีสตที่หลงเหลืออยูในน้ําเบยีร ซ่ึงจะทําใหเบยีรที่ผลิตไดมี
คุณภาพดีและมีอายุในการเกบ็รักษายาวนานขึ้น แตในกรณีของเบียรสดผูผลิตอาจเพียงแคนําน้ําเบยีรมา
ผานกระบวนการพาสเจอรไรซอยางรวดเรว็ (Flash-Pasteurized) ดวยไอน้ําหรือไมนาํน้ําเบียรมาผาน
กระบวนการพาสเจอรไรซเลยก็ได เพียงแตตองบรรจุเบียรลงในถังที่สามารถทนแรงดันจากกาซ
คารบอนไดออกไซดที่เพิ่มขึ้น อันเนื่องมาจากยังคงเกิดการหมักอยางตอเนื่องอีกเลก็นอยในน้ําเบยีร (ถัง
อลูมิเนียม) ทั้งนี้พบวาผูผลิตสวนใหญนิยมใชวิธีหลังมากกวาวิธีแรก และสําหรับเบียรสดบรรจุกระปอง
หรือขวด ผูผลิตสามารถรักษาความสดมันของน้ําเบียรเอาไวได โดยเพยีงแคนําน้ําเบยีรมาผานการกรอง
ดวยแผนกรองที่ละเอียดเปนพิเศษ เพื่อแยกยีสตและสิ่งปลอมปนอื่นๆ ออกมา กอนบรรจุลงในบรรจุ
ภัณฑที่ตองการ 
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ประเภทของเบียร 
 

 “เบียร” เปนคําจํากัดความสําหรับเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล (จากการหมกั) ซ่ึงผลิตจากมอลต
และปรุงแตงกลิ่นรสดวยดอกฮอป (Katsigris and Porter, 1983: 178) โดยในปจจุบนัมีการผลิตเบียร
ออกมาจําหนายในทองตลาดมากมายหลายประเภทดวยกนั สงผลใหมีหลักเกณฑในการจําแนกประเภท
ของผลิตภัณฑเบียรที่หลากหลายตามไปดวย ไมวาจะเปนการจัดแบงโดยดูจากกรรมวธีิในการผลิตและ
สายพันธุของยสีตที่ใช การจดัแบงโดยดูจากผลิตภัณฑ (บรรจุภัณฑและอายุการเก็บรกัษา) หรือการ
จัดแบงโดยดจูากแหลงที่มาของผลิตภัณฑ เหลานี้เปนตน 
 
การแบงประเภทของเบียรตามกรรมวิธีในการผลิตและสายพันธุของยสีตท่ีใช 
 
 แบงออกไดเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ เบียรหมักดานบน (Ales) และเบยีรหมักดานลาง (Lager 
Beer) ซ่ึงแตกตางกันทั้งการใชยีสตคนละสายพันธุ (ยีสตลอยและยีสตจม ตามลําดบั) ในกระบวนการ
หมัก รวมถึงอณุหภูมิและระยะเวลาที่ใชในการหมักและบมเบียร โดยลาเกอรเบียรสวนใหญมักมีระดับ
ของแอลกอฮอลในน้ําเบยีรนอยกวาเอล แตก็มีบางบางประเภทที่มแีอลกอฮอลสูงกวาเอล 
 
 เบียรหมักดานบน (Top Fermented Beer: Ales) เอลมักเปนเบียรสีดําออนหรือสีทองแดง 
(Copper-Colored) ทําจากขาวมอลต มีรสขม มีระดับแอลกอฮอลคอนขางสูง (โดยทั่วไปประมาณรอย
ละ 6-8) และใสดอกฮอปมากกวาเบียรชนดิอื่น นยิมดื่มมากในประเทศอังกฤษ แคนาดาและออสเตรเลีย 
โดยหากตองการดื่มเอลใหไดรสชาติอยางเอล (Full Favor) ตองดื่มที่อุณหภูมิประมาณ 55 องศา
ฟาเรนไฮน (12.78 องศาเซลเซียส) เปนอยางต่ํา (ดื่มที่อุณหภูมิสูงกวาการดื่มเบียรประเภทหมักดานลาง         
(ลาเกอรเบียร)) ซ่ึงเบียรที่จัดอยูในประเภทของเอล มีดังตอไปนี ้
 
 พอรเตอร (Porter) เปนเอลเบียรสีดําที่มีฟองมาก ซ่ึงผลิตจากขาวบารเลย (ยังไมถูกทําให
เปลี่ยนเปนมอลต) ที่นําไปอบจนมีสีเขม มรีสหวานมากกวาและมีกล่ินของดอกฮอปนอยกวาเอลเบยีร 
(เหมือนกับสเตาตเบียรแตจะมีความขน (Body) นอยกวาและมีรสชาติไมรุนแรงเทา) นิยมบริโภคเปน
อยางมากในชวงศตวรรษที่ 18-19 โดยมีตนกําเนดิ ณ กรงุลอนดอน ประเทศอังกฤษ 
 

 



128 
 
 สเตาต (Stout) พัฒนามาจากพอรเตอรเบียรของชาวอังกฤษ โดยเปนเบียรที่มีสีดําเขม มีกล่ินฉุน
รุนแรงของดอกฮอปและขาวมอลตที่ถูกอบจนมีสีน้ําตาลเขมอยางชัดเจน มีการใสสมุนไพรและใชยสีต
ที่ทําใหมีกล่ินคลายผลไม โดยสเตาตเปนเบียรที่มีสรรพคุณบํารุงสุขภาพมากกวาเบยีรประเภทอื่น ที่มี
ตั้งแตรสหวานกวาเอลไปจนถึงรสขมกวาลาเกอรเบียร ซ่ึงไดรับความนิยมเปนอยางมากในกลุม
ผูบริโภคชาวอังกฤษ ไอริช สกอตแลนด และในประเทศอาณานิคมของอังกฤษ เชน มาเลเซียและจา
ไมกา ฯลฯ แตคนไทยไมคอยนิยมเทาใดนกัและมีราคาคอนขางแพง (สเตาตที่เปนที่รูจักกนัเปนอยางดี 
คือ สเตาตตรากินเนสส (Guiness Stout) จากประเทศไอรแลนด (Ireland) 
 

บารเลยไวน (Barley Wines) เปนเอลเบียรที่มีแอลกอฮอลสูงและบอยครั้งมีรสคลายผลไม 
 
ไวเซนเบยีร (Weizenbier Beer) เปนเอลเบียรที่ถือกําเนดิขึ้นในตอนใตของประเทศสาธารณรัฐ

เยอรมัน ซ่ึงทําการผลิตดวยมอลตจากขาวสาลีและใชยีสตที่ทําใหเกิดกลิน่หอมคลายกานพลูหรือกลวย
หอมในกระบวนการหมัก โดยในปจจุบนัไดรับความนยิมอยางแพรหลายไปทั่วโลก เนื่องจากเปนเบียร
ที่ทําใหรูสึกสดชื่น (Refreshing) อยางที่ไมมีในเบยีรชนิดอื่น และในความกลมกลอมมีรสขมปนอยู
เล็กนอย (นิยมบริโภคโดยไมตองกรองและใชมะนาวฝานบางๆ ประดับไวที่แกว) 
 
 เบียรหมักดานลาง (Bottom Fermented Beer: Lager Beer) เปนเบยีรที่มสีีจาง ผลิตจากขาว
มอลต ดอกฮอป และในบางครั้งอาจใชเมล็ดขาวชนดิอื่นเปนสวนผสมทดแทนมอลต เชน ขาวโพด ขาว 
ฯลฯ มีอายุการเก็บรักษาระหวาง 6 สัปดาหถึง 6 เดือน ซ่ึงโดยทั่วไปจะมแีอลกอฮอลประมาณรอยละ 
3.5-4 มีการผลิตมากในประเทศสหรัฐอเมริกา และชาวยุโรปและคนไทยนิยมบริโภคเบียรชนิดนีเ้ปน
อยางมาก (ลาเกอรเบียรที่มีการผลิตในประเทศไทย ไดแก สิงห คลอสเตอร ไฮเนเกน ชาง คารลสเบอรก 
ฯลฯ) โดยเบียรที่จัดอยูในประเภทของลาเกอรเบียร คือ 
 
 ฟลสเนอร (Pilsner หรือ Pilsener) เปนลาเกอรเบียรชนิดแรกที่มีสีออน (สีอัมพัน) ไมเขมเชนใน
อดีต อีกทั้งยังมีรสออน ไมขม ชวยดับกระหาย ดื่มไดคลองคอ และทําใหรูสึกอยากดืม่ ถือกําเนิดขึน้ครั้ง
แรกภายใตชื่อตรา Pilsner Urquell เมื่อป ค.ศ.1842 ณ เมอืงฟลเซน (Pilsen) ในโบฮีเมยี (Bohemia) 
สาธารณรัฐเชก โดยใชน้ําทีอ่อนเปนพิเศษ มอลตจากขาวสาลีพันธุดี ฮอปที่ดีที่สุด ยสีตชนิดที่หมกั
ดานลางสายพนัธุใหมจากบาวาเลีย และทําการหมักในอณุหภูมิที่เยน็จดัเพื่อใหเบียรที่ไดมีรสนุมและมี
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กล่ินหอมจากฮอปมากขึ้น ซ่ึงโดยทั่วไปมีระดับแอลกอฮอลอยูที่รอยละ 3.2-4.5 โดยน้าํหนัก โดยใน
ประเทศสหรัฐอเมริกาถือเปนผลิตภัณฑทีไ่ดรับความนยิมมากที่สุด โดยมีผลิตภัณฑเบียรตราบัดไวเซอร 
(Budweiser) มิลเลอร (Miller’s High Life) มีเคอลอป (Michelob) คอร (Coors)  Schlitz และ Pabst Blue 
Ribbon เปนผลิตภัณฑยอดนิยมที่มียอดขายสูง นอกจากนี้ในปจจุบันไดมีผูนําเบียรชนิดนี้ไปพัฒนา 
(Pilsner-Style Beers) ใหมีระดับแอลกอฮอลและแคลอรี่ต่ําลง (Light Beer) ประมาณ 1/3-1/2 ของระดับ
แคลอรีเดิม ซ่ึงในปจจุบนักําลังไดรับความนิยมเพิ่มมากขึน้เรื่อยๆ สงผลใหตลาดมีการขยายตวัในอัตรา
ที่สูงมาก (ไลทเบียรเปนผลติภัณฑเบียรทีม่ีสัดสวนของน้ําเพิ่มขึ้นและมีระดับแอลกอฮอล / 
คารโบไฮเดรตลดลง เนื่องจากระดับของแคลอรีขึ้นอยูกับระดับของแอลกอฮอลและคารโบไฮเดรตใน
น้ําเบียร) 
 
 บอคเบียร (Bock Beer) เปนเบียรพิเศษอกีชนิดหนึ่งที่มีรสชาติเขมขน มีระดับของแอลกอฮอล
สูงไมต่ํากวารอยละ 6 โดยปริมาตร มีสีดํา (Rich, Heavy, Dark Lager Beer) และหวานกวาเบียรธรรมดา
ทั่วไป (Caramel Taste) นิยมผลิตเปนอยางมากในประเทศเยอรมัน แตในประเทศสหรัฐอเมริกาจะทํา
การผลิตเฉพาะในชวงเทศกาลฤดูใบไมผลิเทานั้น 
 
 ดุลเคิลเบียร (Dunkel Beer) มีตนกําเนดิในประเทศสาธารณรัฐเยอรมัน (คําวา “Dunkel” ใน
ภาษาเยอรมันแปลวา “เขม” (Dark)) โดยเบียรชนิดใดกไ็ดที่มีสีเขมจากการใชมอลตที่ถูกอบจนมีสี
น้ําตาลเขมในกระบวนการผลิต 
 
 มอลตลิเคอร (Malt Liquors) โดยทั่วไปมีระดับของแอลกอฮอลอยูที่รอยละ 5.5-6  โดยปริมาตร 
โดยผลิตภัณฑเบียรตรา Schlitz Malt Liquor, Colt 45 และ Champale เปนผูนําอยูในผลิตภัณฑเบยีรชนิด
นี้ และพบวาในการผลิตเบียรชนิดนี้มีอยูบอยครั้งที่ผูผลิตมักเพิ่มการหมกั (Increase Fermentation) ดวย
การเติมเอนไซม (Extra Enzymes) ลงไปในกระบวนการผลิต 
 
 สตรีมเบียร (Steam Beer) เปนเบียรฟองนุมสดชื่น (Lively Head) ที่มีความเขมขน (Body) และ
รสชาติ (Taste) แบบเอล โดยมีระดับของแอลกอฮอลประมาณรอยละ 5 ของปริมาตร ถือกําเนิดขึน้ครั้ง
แรกจากโรงเบยีรขนาดเลก็ (Anchor of San Francisco) ในยุคขุดทองทีแ่คลิฟอรเนียสหรัฐอเมริกา 
จากนั้นจึงไดรับความนิยมแพรหลายไปทัว่ประเทศ โดยเปนเบียรที่ทําการผลิตดวยเทคนิคแบบ
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ผสมผสานระหวางการผลิตลาเกอรเบียรและเอล คือ ใชกระบวนการหมักดานลางแบบลาเกอรเบียร
รวมกับการหมักในอณุหภูมสูิงของเอล (ในแคลิฟอรเนียสมัยนั้นหาน้ําแข็งไดยากมากจึงไมสามารถทํา
การหมักน้ําเวทิที่อุณหภูมิต่ําใกลจุดเยือกแข็งดังเชนการผลิตลาเกอรเบียรทั่วไป) ทั้งนี้ชื่อของเบียรไดมา
จากไอ (Stream) ที่ลอยออกมาเมื่อเปดถังเบียร (Cask) 
 
 นอกเหนือจากเบียรที่ถูกจัดอยูในประเภทของเอลและลาเกอรเบียรดังกลาวขางตนแลว ยังมี
เบียรอีกชนดิหนึ่งที่ใชเมล็ดขาวดิบเปนวัตถุดิบในการผลิต ซ่ึงมีชื่อเสียงมากเปนที่นยิม และผลิตเฉพาะ
ในประเทศญีปุ่นเทานั้น (มชีื่อเสียงพอสมควรในตางประเทศ) คนสวนใหญมักเขาใจผิดคิดวาเปนสุรา 
และไมคอยไดรับความนิยมในการบริโภคมากเชนในประเทศญี่ปุน เบยีรชนิดนัน้คือสาเก (Sake) ทั้งนี้
สาเกถือเปนเบยีรที่มีระดับของแอลกอฮอลสูงมากประมาณ 16-17 ดีกร ี
 
การแบงประเภทของเบียรจากผลิตภัณฑ 
 
 หากจําแนกประเภทของเบยีรตามผลิตภัณฑเบียรที่ผลิตและจําหนายในปจจุบัน สามารถแบง
ออกไดเปน 2 ประเภทใหญๆ  ดวยกัน คือ เบียรขวดหรือเบียรกระปอง และเบียรสดบรรจุถัง 
 
 เบียรขวดหรือเบียรกระปอง (Bottle Beer or Canned Beer) เปนเบียรที่นยิมดื่มกันมากใน
ประเทศไทย โดยมีคุณภาพและรสชาติตางกันไปตามกรรมวิธีการผลิตของแตละบริษทั ซ่ึงกอนที่จะนํา
ผลิตภัณฑเบยีรออกมาวางจําหนายในทองตลาด ผูผลิตจะนําผลิตภณัฑเบียรดังกลาวไปผาน
กระบวนการพาสเจอรไรซ (Pasteurized) เสียกอนเพื่อใหมีคุณภาพดีและเก็บไวไดนาน ทั้งนี้ผูบริโภค
สวนใหญในประเทศกวารอยละ 90 นิยมบรโิภคเบียรรสเขมดีกรีแรงและมีรสขมจัด (Lager Beer: ไลท
เบียร) ซ่ึงเปนเบียรที่ผลิตขึ้นโดยคํานึงถึงสุขภาพของผูบริโภคเปนหลัก (เปนที่นยิมอยางมากใน
ตางประเทศ)  
 
 เบียรสดบรรจถัุง (Draft Beer) คือ เบียรที่ไมผานกระบวนการพาสเจอรไรซ (Pasteurized) ทํา
ใหมีอายกุารเกบ็รักษาสั้นประมาณ 24-36 ชั่วโมง (สูงสุดไมเกิน 7 วัน) แตมีรสชาติสดมันกวาเบยีรที่
ผานการพาสเจอรไรซ ในประเทศไทยเรียกวา “เบียรสด” (ผูผลิตจะนําน้ําเบียรมาบรรจุลงในถัง
อลูมิเนียมเพื่อจัดจําหนาย) ซ่ึงนิยมในงานจดัเลี้ยงและเทศกาลเบียรสดฤดูหนาว โดยในปจจุบันผูบรโิภค
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เบียรในประเทศไทยกําลังใหความนิยมบริโภคเบียรสดเพิม่มากขึ้นเรื่อยๆ ซ่ึงสวนหนึง่เปนแรงหนุนมา
จากเทศกาลเบยีรการเดนทีจ่ดัขึ้นในฤดหูนาวตามสถานทีต่างๆ อยางแพรหลายทั้งสวนอาหาร 
รานอาหาร หางสรรพสินคา สถานบันเทิง และสถานที่ที่มีผูบริโภคเปนจํานวนมาก 
 
การแบงประเภทของเบียรจากแหลงที่มาของผลิตภัณฑ 
 
 สามารถแบงประเภทของเบยีรออกไดเปน 3 ประเภทใหญๆ ดวยกนัคอื เบียรสูตรของคนไทยที่
ทําการผลิตภายในประเทศ (เบียรในตระกูลสิงหทั้งหมด ลีโอ ไทเบียร (ซูเปอรไลออน) อมฤต เบียรดํา
ตราพยัคฆ และชาง) เบยีรสูตรตางชาติที่ทําการผลิตภายในประเทศ (มทิไวดา คลอสเตอร เบ็คส กิน
เนสสเตาส (ทําการผลิตในชวงป พ.ศ. 2538-2540) คารลสเบอรก ไฮเนเกนและอัมสเทล) และเบยีรที่ทํา
การผลิตในตางประเทศซึ่งมีการนําเขามาจาํหนายภายในประเทศ (โคโรนา มิลเลอร บัดไวเซอร         
ฟอสเตอร โฮลเทล ซับโปโร อาซาฮี กิริน ไทเกอร ซานมิเกล ฯลฯ เปนตน) โดยนําเขามาทั้งในรูปของ
เบียรบรรจุขวดและบรรจุกระปอง 
 

ประโยชนของเบียร 
 
 เบียรถึงแมเปนเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลแตก็เพียงในระดับต่ําประมาณ 7-15 ดีกรีเทานั้นและมี
ประโยชนอยูหลายประการดวยกัน ไมวาจะเปนประโยชนตอสุขภาพ ประโยชนจากสารอาหารและ
พลังงานที่ไดรับจากการบริโภคผลิตภัณฑเบียร หรือประโยชนจากการนําสวนประกอบเหลือใชจาก
กระบวนการผลิตเบียรไปแปรรูปตอ ดังตอไปนี ้
 
ประโยชนตอสุขภาพรางกาย 
 
 เบียรมีคุณสมบัติที่ดีหลายประการดวยกนั ซ่ึงเปนประโยชนตอสุขภาพรางกายของผูบริโภค 
หากบริโภคอยางถูกสุขลักษณะ ดังตัวอยางตอไปนี ้
 

- ชวยบรรเทาอาการความดันโลหิตต่ํา แพทยบางทานอาจแนะนําใหทานดื่มเบียรเพื่อ  
บรรเทาอาการได 
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- ชวยใหนอนหลับเมื่อดื่มเบียรที่มีคุณภาพดใีนปริมาณทีพ่อเหมาะ จะทําใหงวงและนอน
หลับสบาย ตืน่ขึ้นมาก็จะรูสึกสดชื่นไมปวดศรีษะ 

- ชวยเรยีกน้ํายอยได เพราะถาเมื่อทานดื่มพอประมาณ กจ็ะรูสึกอยากรับประทานอาหารและ
ชวยใหอาหารมีรสชาติดีขึ้น 

- ชวยใหระบบขับถายดีขึ้น ทองไมผูก เปนตน 
- เบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลต่ํา หากดื่มในปริมาณที่พอเหมาะสามารถชวยขยายหลอดเลือด

ได จึงเปนที่นยิมในหมูผูที่ใสใจตอสุขภาพ 
 

ประโยชนทางโภชนาการ 
 
 ในบรรดาเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอลทั้งหลาย เบียรถือเปนเครื่องดื่มที่มคีุณคาทางอาหารสูงและ
ครบเกือบทุกชนิด แมวาจะมีปริมาณของสารอาหารที่มีคุณคาและเปนประโยชนอยูนอยก็ตาม โดย
คุณคาทางอาหารที่มีอยูในเบยีรพอจะกลาวได คือ 
 
 น้ํา  ประมาณรอยละ  89-91    โปรตีน          ประมาณรอยละ  0.4-0.5 
 คารโบไฮเดรต ประมาณรอยละ  4-5 คารบอนไดออกไซด  ประมาณรอยละ  0.4-0.5 
 แอลกอฮอล ประมาณรอยละ  3.5-4 เกลือแร          ประมาณรอยละ  0.2 
 
 โดยโปรตีน 1 กรัม ใหพลังงาน 4.0 กิโลแคลอรี และแอลกอฮอล 1 กรัม ใหพลังงาน 7.1 กิโล
แคลอรี 
 
ประโยชนจากการนําไปใชตอ 
 
 กากมอลตทั้งสดและแปรรปูจากกระบวนการผลิตเบียรสามารถนําไปใชเปนอาหารสัตวตอได 
(ยังไมคอยไดแพรหลายเทาใดนกั) เนื่องจากมีโปรตีนสูงและมีราคาไมแพงเมื่อเทยีบกบัวัตถุดิบอืน่ที่ใช
ในการผลิตอาหารสัตวซ่ึงมีโปรตีนสูงเชนกนั โดยในตางประเทศไดมกีารทดลองนํามาใชเล้ียงสัตวทั้ง
ในสัตวกระเพาะเดีย่วและสตัวหลายกระเพาะ ในขณะทีป่ระเทศไทยไดมีการศึกษาเกี่ยวกับการนํากาก
เบียรไปใชในการเลี้ยงสุกรและปลา (ปลานิลและปลาดกุ) เชนกัน โดยผลการศึกษาสวนใหญไมพบ
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ความแตกตางอยางมีนัยสําคญัตอการเจริญเติบโตและโอกาสการรอดชีวิต ระหวางการใหอาหาร
แบบเดิมกับอาหารผสมกากเบียร 
 
 นอกจากเบียรบรรจุภัณฑทั้งประเภทขวดและกระปองของเบียร ยังสามารถนํากลับมาใชใหม
ทําใหไมเกิดปญหาตอส่ิงแวดลอม และสามารถนําไปดัดแปลงเปนงานฝมือ ของประดับตกแตงและใช
สอยประโยชนในดานอื่นๆ ไดอีกดวย 
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ประวัติการศึกษา และการทํางาน 
 
ชื่อ –นามสกุล นางสาวภัททิรา  เลาหพัชรินทร 
วัน เดือน ป ที่เกิด วันที ่16 เดือนตุลาคม พ.ศ. 2525 
สถานที่เกิด  จังหวดัลําปาง 
ประวัติการศึกษา เศรษฐศาสตรบัณฑิต มหาวทิยาลัยเชยีงใหม 
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