















































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 ลักษณะทางประชากรเบื้องต้นของผู้เข้าร่วมการทดลอง
	ส่วนที่ 2 ผลการวัดทัศนคติค่าเฉลี่ยต่อโฆษณา ทัศนคติต่อตราสินค้า และทัศนคติต่อองค์กรของผู้เข้าร่วมการทดลองใน 4 กลุ่มการทดลอง
	ส่วนที่ 3 ผลกระทบหลักของปัจจัยทั้ง 2 ด้านต่อทัศนคติต่อโฆษณา ทัศนคติต่อตราสินค้า และทัศนคติต่อองค์กรของผู้บริโภค
	ส่วนที่ 4 ผลกระทบร่วมของปัจจัยทั้ง 2 ด้านต่อทัศนคติต่อโฆษณา ทัศนคติต่อตราสินค้า และทัศนคติต่อองค์กรของผู้บริโภค
	ส่วนที่ 5 ผลการวิจัยเพิ่มเติมเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรทัศนคติต่อโฆษณาทัศนคติต่อตราสินค้า และทัศนคติต่อองค์กร
	ส่วนที่ 6 ผลการวิจัยเพิ่มเติมเกี่ยวกับปัจจัยทางด้านเพศ ประเภทสินค้า และรูปแบบกิจกรรมการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมที่มีต่อทัศนคติต่อโฆษณา ทัศนคติต่อตราสินค้า และทัศนคติต่อองค์กร


