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บทท่ี1 

บทน า 

 

ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

ในชีวิตประจําวันของผู฿คน ส่ือโทรทัศนโ (รวมถึงส่ือมวลชนประเภทอื่นๆ ) ได฿แทรกตัวเข฿ามา
เป็นส฾วนหน่ึงของชีวิตอย฾างแทบจะขาดเสียไม฾ได฿ ไม฾ใช฾เพียงคนอังกฤษเท฾านั้นท่ีกินกาแฟแกล฿มการ
อ฾านหนังสือพิ มพโตอนเช฿า แต฾ทว฾าคนเกือบครึ่งโลกล฿วนหลับตานอนเมื่อได฿ปิดเครื่องรับโทรทัศนโ
ยามคํ่าคืนแล฿วเท฾านั้น (กาญจนา แก฿วเทพ, 2545)  

 จากคํากล฾าวข฿างต฿นเป็นส่ิงท่ีแสดงให฿เห็นถึงอิทธิพลของส่ือโทรทัศนโท่ีมีต฾อมวลชนมาก
ท่ีสุดในบรรดาสื่อท้ังหลาย เน่ืองด฿วยธรรมชาติของส่ือโทรทัศนโเป็นส่ือ ท่ีมีความพิเศษกว฾าสื่อชนิด
อื่นๆในเร่ืองการนําเสนอได฿ท้ังภาพและเสียง ซึ่งทําให฿เกิดความน฾าสนใจแก฾ผู฿ชม  อีกท้ังความ
สะดวกในการเข฿าถึงส่ือโทรทัศนโในกลุ฾มคนหมู฾มากน้ันเป็นไปโดยง฾าย เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีมีราคาถูก 
และไม฾มีข฿ อจํากัดในเร่ืองของ เพศ วัยและการศึกษาในการรับส่ือประเภทน้ี  โทรทัศนโจึงเป็น
ช฾องทางในการส่ือสารไปถึงมวลชนได฿ในวงกว฿างภายในเวลาอันรวดเร็ว   

และด฿วยความทรงอิทธิพลของส่ือโทรทัศนโน้ีเองท่ีทําให฿ส่ือมวลชนกลายมาเป็นผู฿ควบคุมท่ี
มีอํานาจในการถือครอง คัดเลือก และส฾งผ฾า นสารหรือส่ิงต฿องการจะส่ือแก฾ผู฿รับสาร โดยเฉพาะ
อย฾างยิ่งในยุคของข฾าวสารข฿อมูล  ท่ีผู฿คนต฾างคาดหวังการเรื่องของการทําหน฿าที่และความ
รับผิดชอบของส่ือมวลชนต฾อสังคม รวมถึงศักยภาพต฾างๆที่ส่ือมวลชนมีซึ่งก฾อให฿เกิดผลกระทบต฾อ
การรับรู฿ ทัศนคติ รวมไปถึงพฤติกรรมทั้งของปัจเจกบุคคลและสังคมโดยรวม 

 เน่ืองจากบทบาทของส่ือมวลชนท่ีเป็นตัวกลางในการเปิดโลกทัศนโและประสบการณโแก฾
ผู฿รับสาร การถ฾ายทอดส่ิงต฾างๆที่ทําให฿เกิดการรับรู฿ เกิดความเชื่อ ความเข฿าใจ และทัศนคติท่ีมีต฾อ
เร่ืองราวท่ีถูกส่ือนําเสนอในแนวทางที่ส่ือประกอบสร฿างขึ้นมา หากการนําเสนอเป็นไปในเร่ืองราวท่ี
ส฾งเสริมสอดคล฿องเพื่อยังประโยชนโแก฾สังคมโดยรวมย฾อมก฾อให฿เกิดผลดี  แต฾หากส่ือชักนําหรือโน฿ม
น฿าวไปยังแนวทางที่ไม฾สมควรย฾อมก฾อให฿เกิดผลกระทบต฾อในทางตรงกันข฿ามเช฾นกัน  
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บทบาทการให้สถานภาพของสื่อมวลชน  

โดยเฉพาะในปัจจุบันท่ีเกิดผลกระทบของส่ือมวลชนต฾อสังคมในรูปแบบใหม฾ๆ ทําให฿
บทบาทและหน฿าที่ของส่ือมวลชนท่ีมีต฾อสังคมน้ันได฿มีการแปลงเปล่ียนและเพิ่มเติมในหลายๆด฿าน 
ดังเช฾น ศักยภาพของส่ือมวลชนในการให฿สถานภาพแก฾บุคคล (status conferral) ซึ่ง Lazarsfeld 
และ Merton ได฿กล฾าวว฾าส่ือมวลชนสามารถให฿สถานภาพแก฾ บุคคล กลุ฾มคน และสถาบันทางสังคม
โดยการเลือกบุคคลหรือสถาบันออกมานําเสนอเพื่อสร฿างความสนใจ  ท฾ามกลางความหลากหลาย
ของผู฿คนและเหตุการณโต฾างๆใน สังคม รวมถึงการเปล่ียนแปลงสู฾ยุคหลังยุคสมัยใหม฾ (Post 
Modern)ในปัจจุบันท่ีทําเราห฾า งไกลจากคําว฾า ความจริง (reality) หรือของจริง  เน่ืองจากขาด
โอกาสท่ีจะได฿ไปสัมผัสประสบการณโจริงด฿วยตนเอง  ส่ือมวลชนจึงได฿เข฿ามามีบทบาทในการ
คัดเลือก คัดกรองของแท฿ หรือของจริงเพื่อเผยแพร฾สู฾สาธารณะ หรือกล฾าวได฿ว฾าของจริงจะดีด฿วย
ตัวเองเท฾านั้นไม฾เพียงพอแล฿ว   

“ส่ือมวลชนสามารถสร฿างชื่อเสียงและเพิ่มอํานาจแก฾บุคคลและกลุ฾มคน โดยการทําให฿
บุคคลหรือกลุ฾มคนเหล฾านี้มีสิทธิ์ในสถานภาพน้ันๆ การยอมรับโดยส่ือพิสูจนโให฿เห็นว฾าบุคคลหรือ
กลุ฾มคนน้ันมีความสําคัญพอท่ีจะได฿รับการคัดเลือกออกมาจากมวลชนท่ีมากมาย แสดงให฿เห็นว฾า
พฤติกรรมหรือทัศนคติของบุคคลท่ีถูกคัดเลือกน้ันมีความสําคัญเพียงพอท่ีจะทําให฿สาธารณะชนให฿
ความสนใจได฿” (Lazarsfeld และ Merton, 1948)  

 หน฿าที่และศักยภาพของส่ือในการให฿การรับรองบุคคลและสถาบันว฾ามีคุณสมบัติท่ีดี หรือ
เป็นตัวแทนความคิดเห็นหรือเป็นตัวแทนสถาบันต฾างๆ เช฾น เมื่อเกิดเ หตุการณโต฾างๆในสังคม 
โทรทัศนโก็จะเลือกนักวิชาการหรือบุคคลในวิชาชีพท่ีได฿รับการยอมรับ (เพราะผลงานในอดีตของส่ือ
ท่ี “ปั้น” บุคคลเหล฾านั้นขึ้นมาให฿เป็นท่ียอมรับ ) มาเป็นผู฿แสดงทัศนะเป็นต฿น (กาญจนา  แก฿วเทพ , 
2545)  

และจากศักยภาพดังกล฾าวของส่ือท่ีมีอํานาจในการให฿กา รรับรองบุคคลและสถาบันว฾ามี
คุณสมบัติเด฾นเพียงพอให฿เกิดความเชื่อถือ จนเกิดการยอมรับทําให฿เกิดผลกระทบต฾อผู฿รับสารทั้งใน
ระดับปัจเจกบุคคลจนถึงระดับสังคม  ตัวอย฾างจากงานวิจัย ของพิมพวัล พานิชรุทติวงศโ  (2544) 
เร่ืองการส่ือความหมายเพื่อการรับรองคุณภาพความอร฾อยของอาหารจากปฺายเชลลโชวนชิม โดย
การศึกษาพบว฾า กระบวนการส่ือความหมายเพื่อการรับรองความอร฾อยของหม฾อมราชวงศโ ถนัดศรี 
สวัสดิวัตนโ ผ฾านส่ือต฾างๆ ท้ังโทรทัศนโ วิทยุและส่ือส่ิงพิมพโเป็นส่ือกลางในการสร฿างความเชื่อมั่นและ
โน฿มนําให฿ผู฿บริโภคคล฿อยตาม โดยมีผลต฾อร฿านท่ีได฿รับปฺายสัญลักษณโเชลลโชวนชิมในด฿านของการ
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ประชาสัมพันธโร฿านให฿เป็นท่ีรู฿จักมากขึ้น จากการศึกษาเร่ืองกระบวนการส่ือความหมายเพื่อการ
รับรองคุณภาพผ฾านส่ือต฾างๆ ทําให฿เห็นถึงผลจากการท่ีส่ือมวลชนให฿สถานภาพแก฾บุคคลและ
สถาบันต฾างๆซึ่งก฾อให฿เกิดผลต฾อความรู฿สึกและความเข฿าใจของผู฿รับสารที่มีต฾อบุคคลหรือสถาบันท่ี
ได฿รับการรับรองจากส่ือมาแล฿ว ว฾าดีและสามารถยอมรับและเชื่อถือได฿ ซึ่งสอดคล฿องกับท่ี 
Simonson (1999) ได฿กล฾าวว฾า “การให฿สถานภาพของส่ือมวลชน มีส฾วนโน฿มน฿าวให฿เกิดความมั่ นใจ
แก฾สาธารณชนได฿”   

อย฾างไรก็ตาม การแสดงบทบาทน้ีของส่ือมวลชน หากขาดการตรวจสอบข฿อมูลก฾อนการ
นํามาเสนอ อาจทําให฿เกิดความผิดพลาด ซึ่งนํามาสู฾ความเสียหายต฾อความน฾าเชื่อถือในสถาบัน
ส่ือมวลชน ดังเช฾นกรณีท่ีเป็นบทเรียนในอดีตเร่ืองการให฿สถานภาพของส่ือมวลชน โดยขาดการ
ตรวจสอบข฿อมูลอย฾างชัดเจนจนทําให฿เกิดความผิดพลาดในการเสนอข฾าวสารที่ไม฾เป็นจริง ในปี
พ.ศ. 2540 เร่ืองของนายสมพงษโ เลือดทหาร คนขับรถแท็กซี่ซึ่งสร฿างเรื่องว฾าได฿คืนเงินให฿กับ
ผู฿โดยสารชาวต฾างชาติ หลังจากน้ันจึงเป็นท่ีรู฿จักและได฿รับรางวัลยกย฾องความดีในเร่ืองความ
ซื่อสัตยโจากหน฾วยงานต฾างราชการ รวมถึงได฿รับความสนใจจากส่ือมวลชนแขนงต฾างๆ ในการ
นําเสนอเร่ืองราวประเด็นของนายสมพงษโ เลือดทหารอย฾างกว฿างขวาง แต฾ในท่ีสุดมีผู฿ต้ังข฿อสงสัยถึง 
พยานหลักฐานจากเหตุการณโท่ีนาย สมพงษโ เลือดทหารได฿กล฾าวอ฿าง จนมีการสืบหาความจริงจึง
พบว฾าเร่ืองท้ังหมดเป็นเพียงเรื่องท่ีนายสมพงษโ เลือดทหาร แต฾งขึ้นเพื่อความสนุกเท฾านั้น  

 (oknation,2552: ออนไลนโ) 

จากกรณีดังกล฾าวสะท฿อนให฿เห็นถึงความผิดพลาดในการตรวจสอบข฿อมูลของส่ือมวลชน
ซึ่งผลจากเหตุการณโน้ีได฿ก฾อให฿เกิดความเสียหายต฾อความน฾าเชื่อถือของสถาบันส่ือมว ลชน
เน่ืองจากการให฿สถานภาพของส่ือมวลชนน้ันไม฾เพียงแต฾จะเป็นการรับรองความน฾าเชื่อถือและ
คุณภาพของบุคคลและสถาบันท่ีถูกรับรองแล฿วเท฾านั้น แต฾ยังเป็นการสะท฿อนถึงคุณภาพและความ
น฾าเชื่อถือของผู฿ท่ีให฿การรับรองด฿วยเช฾นกัน (Lazarsfeld และ Merton, 1948) จึงเป็นท่ีน฾าส นใจ
อย฾างยิ่งว฾า ส่ือมวลชนมี กระบวนการ หรือมาตรฐานใดนํามาใช฿ในการพิจารณา คัดเลือกหรือ 
กล่ันกรองส่ิงท่ีจะนําเสนอแก฾สังคม รวมถึงกระบวนการในการผลิต หรือ การประกอบสร฿างเพื่อ การ
ให฿การรับรองสถานภาพของบุคคลหรือสถาบันต฾างๆอย฾างไร  ซึ่งกระบวนการดังกล฾าวจะเป็นส่ิงท่ี
สะท฿อนความพยายามในการรักษามาตรฐานและสถานภาพความน฾าเชื่อถือของตัวสื่อมวล ชนเอง
เช฾นกัน   
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 ท฾ามกลางความหลากหลายของการนําเสนอรูปแบบและเน้ือหาของรายการโทรทัศนโใน
ปัจจุบัน ท่ีผู฿ผลิตรายการในฐานะสื่อมวลชนมีอํานาจในการให฿การรับรองบุคคลหรือสถาบันต฾างๆ
โดยผ฾านการนําเสนอในรายการหลากหลายประเภท เช฾น รายการประเภทข฾าวท่ีมีการนําเสนอข฾าว
เศรษฐกิจ รายการมักจะสัมภาษณโขอความคิดเห็นหรือเชิญผู฿ท่ีมีความรู฿ความเชี่ยวชาญด฿าน
เศรษฐกิจมาเพื่อชี้แจงหรืออธิบายเหตุการณโท่ีเกิดขึ้น รวมถึงการคาดคะเนถึงแนวโน฿มความเป็นไป
ได฿ของเหตุการณโท่ีอาจจะเกิดขึ้นต฾อ ไป ซึ่งผู฿เชี่ยวชาญท่ีส่ือได฿เชิญมาเพื่ออธิบายหรือแสดงทัศนะ
ตามความสามารถนั้น ย฾อมต฿องเป็นบุคคลท่ีผู฿ชมให฿การยอมรับว฾ามีความสามารถและเชี่ยวชาญใน
เร่ืองน้ันๆอย฾างแท฿จริง  โดยกาญจนา แก฿วเทพ (2545) ได฿กล฾าวว฾า เน่ืองจากส่ือมวลชนมีศักยภาพ
ในการให฿สถานภาพแก฾บุคคล (status conferral) คือ สามารถทําให฿ผู฿ท่ีมีความรู฿ความสามารถ  
(hero) กลายเป็นผู฿ท่ีมีชื่อเสียง (celebrity) ท่ีคนรู฿จักไปท่ัว ฉะน้ันในสังคมยุคข฾าวสารจะหาผู฿ท่ีได฿รับ
การยอมรับว฾า มีความรู฿ความสามารถโดยไม฾ได฿ผ฾านเส฿นทางของส่ือมวลชนได฿น฿อยมาก  ส่ือมวลชน
จะทําหน฿าที่ประดุจเป็นพื้นท่ีสาธารณะท่ีนําเสนอปัญญาชน นักวิชาการ  ผู฿มีความชํานาญการ
สาขาวิชาชีพต฾างๆ  รวมท้ังบุคลากรของส่ือมวลชนเองให฿พูดในนามของ สาธารณะ ดังอย฾างเช฾น  
การซักถามอภิปรายต฾างๆ หรือแม฿แต฾การวิเคราะหโข฾าวสาร เป็นต฿น 

จากตัวอย฾างงานวิจัยท่ีศึกษาในเร่ืองการให฿สถานภาพของส่ือในงานวิจัยเรื่อง บทบาทของ
ข฾าวโทรทัศนโท่ีมีต฾อการให฿สถานภาพ โดย อมรพรรณ ซุ฿มโชคชัยกุล (2534) ผู฿วิจัยได฿ศึกษาถึงเร่ือง
เน้ือหาข฾าวโทรทัศนโท่ีมีผลต฾อการให฿สถานภาพแก฾บุคคล กลุ฾มบุคคล หน฾วยงานองคโกร และสถาบัน
ต฾างๆในสังคม ซึ่งได฿ศึกษาในเร่ืองข฾าวโทรทัศนโได฿ให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันต฾างๆในสังคม
ได฿อย฾างไร โดยศึกษาในขอบเขตของข฾าวโทรทัศนโภายในประเทศ และได฿นําแนวคิดเร่ืองสถานภาพ
ทางสังคมวิทยามาเป็นกรอบในการวิจัย ผู฿วิจัยพบว฾าส่ือมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคล
และสถาบันต฾างๆในสังคม ท้ังในส฾วนของการเพิ่ม ลด และคงไว฿ซึ่งสถานภาพของบุคคลต฾างๆจาก
การนําเสนอของข฾าวโทรทัศนโ ซึ่งได฿สะท฿อนให฿เห็นถึงลักษณะของการให฿สถานภาพ (status 
conferral) ของส่ือมวลชนผ฾านรายการประเภทข฾าวโทรทัศนโ 

 นอกจากรายการข฾าวแล฿ว ยังมีรายการในรูปแบบและเน้ือหาต฾างๆท่ีมีบทบาทในการให฿
สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบัน โดยตัวอย฾างท่ีเห็นได฿อย฾างชัดเจนคือรายการประเภทปกิณกะ
บันเทิง (variety) ท่ีมีเน้ือหาเกี่ยวกับการส฾งเสริมอาชีพ ตัวอย฾างท่ีพบเช฾น รายการเส฿นทางเศรษฐี 
รายการหน่ึงสมองสองมือทางโทรทัศนโสีกองทัพบกช฾อง 7  รายการกูรูรู฿ทางรวย รายการอาชีพน้ีคุณ
ทําได฿ ทางโมเดิรโนไนนโทีวี  รายการตลาดสดสนามเปฺา ทางสถานีโทรทัศนโกองทัพบกช฾อง  5  เป็น
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ต฿น เน่ืองจากรายการโทรทัศนโท่ีมีเน้ือหาในการส฾งเสริมอาชีพโดยส฾วนใหญ฾มักมีการนําเสนอตัว
บุคคลหรือร฿านค฿าต฾างๆท่ีรายการได฿คัดเลือกมาเพื่อนําเสนอเร่ืองราวความรู฿ ความสามารถควา ม
เชี่ยวชาญในการทํางานของบุคคลน้ันๆ รวมถึงความสําเร็จจากอาชีพการทํางาน ซึ่งการที่รายการ
ได฿หยิบยกบุคคลหรือร฿านค฿าต฾างๆมานําเสนอแก฾ผู฿ชมน้ัน นอกจากจะเป็นการทําให฿เป็นท่ีรู฿จักแก฾
ผู฿ชมแล฿วยังถือเป็นการให฿การยอมรับและก฾อให฿เกิดความน฾าเชื่อถือแก฾บุคคลหรือร฿านค฿าที่รา ยการ
ได฿นําเสนออีกด฿วย ดังจะเห็นได฿การตอบรับของผู฿ชมในการยอมรับในตัวบุคคลหรือร฿านค฿า โดยการ
ติดตามไปบริโภค หรือใช฿บริการร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการ ตัวอย฾างเช฾นกระทู฿สนทนาในเวป
ไซดโพันทิปท่ีผู฿ชมรายการสอบถามเกี่ยวกับข฿อมูลท่ีถูกนําเสนอในรายการ ตัวอย฾างเช฾น  

-ตลาดตลิ่งชันในรายการ ตลาดสดสนามเป้า  

พอดีว฾าเมื่อคืนได฿ดูรายการตลาดสด สนามเปฺา เขาพาไปเท่ียวตลาดตล่ิงชัน เห็น
บรรยากาศแล฿วชอบมากเลยค฾ะ  แต฾เปิดมาดูกลาง ๆ รายการแล฿ว เลยไม฾รู฿ว฾าเดินทางไป
อย฾างไร แล฿วตลาดน้ันอยู฾ท่ีไหน (จําชื่อตลาดนํ้าแห฾งน้ันไม฾ได฿ค฾ะ) 
อยากไปเท่ียวค฾ะ ช฾วยแนะนําวิธีการเดินทางให฿หน฾อยค฾ะ 

                      (pantip, 2552: ออนไลนโ) 

-สอบถามร้านข้าวเหนียวมะม่วง รายการตลาดสดสนามเป้า  

เมื่อคืนเพื่อนๆท฾านใดได฿ดูรายการตลาดสดสนามเปฺาบ฿างครับ 
อยากรู฿ว฾าร฿านข฿าวเหนียวมะม฾วง ท่ีออกรายการเมื่อคืนครับ  

                 (pantip, 2552: ออนไลนโ) 

เน่ืองจากผู฿ชมให฿การยอมรับในประสิทธิภาพและคุณภาพของบุคคลหรือสินค฿าที่รายการ
หยิบยกมานําเสนอ รายการเหล฾านี้จึงทําหน฿าที่เสมือนเป็นผู฿ท่ีให฿การรับรองแก฾ผู฿ชมว฾าบุคคลหรือ
ร฿านค฿าที่รายการนําเสนอน้ันสามารถเชื่อถือได฿ เน่ืองจากผ฾านการคัดกรองแล฿วจากบรรดาร฿านค฿า
หรือบุคคลต฾างๆมากมายในสังคม โดยเฉพาะอย฾างยิ่งในปัจจุบันท่ีเป็นสังคมการบริโภค ผู฿คนส฾วน
ใหญ฾หันมาให฿ความสนใจกับการออกไปบริโภคสินค฿าและบริการต฾างๆมากขึ้น ส่ือมวลชนจึงได฿ทํา
หน฿าที่ในการนําส฾วนท่ีโดดเด฾นออกมานําเสนอแก฾ผู฿ชมเป็นการให฿การรับรองแก฾สาธารณะถึง
คุณภาพและความน฾าเชื่อถือ 
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ช฾วงเริ่มแรกของรายการตลาดสนามเปฺา นําเสนอโดยพิธีกรหลักคือ ลักษณโ เรขานิเทศ      
สุริวิภา กุลตังวัฒนา และ ปวันรัตนโ นาคสุริยะ รูปแบบรายการเน฿นการนําเสนอท่ีตัวบุคคลคือ 
พ฾อค฿าและแม฾ค฿าท่ีมีรูปแบบการขายท่ีแปลกและแตกต฾างจากผู฿ขายทั่วไป นํามาแสดง
ความสามารถในรายการร฾วมพูดคุยในรายการ โดยมีแขกรับเชิญเป็นนักแสดงหรือศิลปินมาร฾วมใน
รายการและทดลองไปใช฿ชีวิตแบบพ฾อค฿า แม฾ค฿า เช฾นไปขายผลไม฿รถเข็น หรือขายน้ําเป็นต฿น  และใน
ส฾วนการนําเสนอเร่ืองราวของตลาดต฾างๆ โดยพิธีกรภาคสนามคือ คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ  ซึ่งจะ
เข฿ามาร฾วมพูดคุยในห฿องส฾งช฾วงชมตลาด  

 ต฾อมารายการได฿มีการปรับเปล่ียนรูปแบบและวิธีการนําเสนอมาถึงปัจจุบนัท่ีนําเสนอโดย
พิธีกรหลัก 3 คน ได฿แก฾ สุริวิภา กุลตังวัฒนา , ปวัณรัตนโ นาคสุริยะ, และคะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ    

 โดยรายการได฿แบ฾งออกเป็นช฾วงหลัก 3 ช฾วงคือ  

1. “ช฾วงมือใหม฾หัดขาย ”โดยเน้ือหาเน฿นไปท่ีการนําเสนอบุคคลหรือร฿านค฿าต฾างๆท่ีรายการ
คัดเลือกมาเพื่อนําเสนอผ฾านทางดาราหรือศิลปินซึ่งเป็นแขกรับเชิญท่ีจะเข฿าไปร฾วมเรียนรู฿
การทํางานกับบุคคลในอาชีพน้ันๆ รวมถึงการบอกเล฾าเรื่องราวประวัติความเป็นมา
เส฿นทางการทํางานและเร่ืองราวของชีวิตผู฿ประกอบอาชีพนํามาเสนอ  ซึ่งพบว฾าส฾วนใหญ฾
เป็นร฿านอาหาร 

2.  ช฾วงย฾อยท่ีสลับมาในแต฾ละสัปดาหโคือ “ช฾วงแหวกตลาด ” ซึ่งนําเสนอแนะนําร฿านอาหาร
และอาชีพต฾างๆ ซึ่งมีความน฾าสนใจเช฾นเร่ืองของรสชาติหรือรูปแบบการขายท่ีมีความ
แปลกและแตกต฾าง รวมถึงคุณธรรมจริยธรรมของผู฿ค฿าขายและ “ช฾วงคนดีศรีตลาด ” ซึ่ง
นําเสนอในอาทิตยโสุดท฿ายของเดือน  โดยนําเสนอบุคคลท่ีได฿รับการยอมรับจากคนใ น
ท฿องถิ่นและย฾านต฾างๆในความดี ความน฾ายกย฾อง  

3. “ช฾วงชมตลาด ”นําเสนอการเท่ียวชมตลาด ย฾านการค฿าต฾างๆ ท้ังในกรุงเทพฯ และ
ต฾างจังหวัดซึ่งไม฾จํากัดแค฾ตลาดสินค฿าอาหารเท฾านั้น แต฾ยังรวมถึงตลาดสินค฿าประเภทอื่นๆ
หรือสินค฿าที่มีความแตกต฾างน฾าสนใจเช฾นตลาดสินค฿าที่ทําจากไม฿ แ ละตลาดสินค฿าเครื่อง
หนัง เป็นต฿น 

จากการปรับเปล่ียนในส฾วนของรูปแบบรายการโดยเพิ่มความน฾าสนใจให฿มากขึ้น และ ส฾วน
ของเน้ือหาในการนําเสนอให฿มีความเช฾นชัดมากขึ้นในการ นําเสนอบุคคลหรือร฿านค฿าของรายการ
น้ัน นอกจากจะทําให฿บุคคลและร฿านค฿าตลาดต฾างๆที่ออกรายการน้ันได฿เป็นท่ีรู฿ จักแล฿ว ยังถือเป็น
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การให฿การรับรองในคุณภาพของบุคคลหรือร฿าน ค฿าที่ออกรายการว฾ามีคุณภาพท่ีดี และการท่ี
รายการได฿นําเสนอในเร่ืองราวประวัติความเป็นมาของบุคคลท่ีนํามาออกรายการ ซึ่งไม฾ได฿เป็น
บุคคลท่ีมีชื่อเสียงโด฾งดังหรือเป็นท่ีรู฿จักในสังคม โดยรายการนําเสนอเร่ืองรา วในแง฾มุมของชีวิต 
อุปสรรคต฾างๆที่ผ฾านมา ซึ่งมักจะมีความเป็นมาท่ีน฾าสนใจและสามารถให฿ข฿อคิดต฾างๆแก฾ผู฿ชม
นอกเหนือจากเร่ืองราวของอาชีพการงาน ทําให฿เกิดผลต฾อความรู฿สึกของผู฿ชมท่ีมีต฾อบุคคลและ
ร฿านค฿าที่รายการนําเสนอในแง฾ท่ีดี ซึ่งผลจากการรับชมรายการของผู฿ชมท่ีสามา รถเห็นได฿อย฾าง
ชัดเจนคือการให฿ความสนใจ โดยพบจากการพูดคุยในหัวข฿อสนทนาทางส่ืออินเทอรโเน็ต ในการ
สอบถามพูดคุยถึงเร่ืองราวของร฿านหรือบุคคลท่ีถูกนําเสนออกรายการ และเกิดความเชื่อถือจน
ต฿องการที่จะไปบริโภคและใช฿บริการในร฿านท่ีเคยออกรายการ ดังตัวอย฾างท่ีพบเช฾น  

ได้ดู ตลาดสดสนามเป้าละยัง ช่วงคนดีศรีตลาด ...ป้ารักแห่งห้องแมว  

เมื่อกี้ได฿ดู ปฺารักคนดีศรีตลาดแห฾งห฿องแมวแล฿ว ประทับใจมาก ๆ  มีพี่ ๆ เพื่อน ๆ ห฿องแมว
หลายคน น฾ารักมาก ๆ แม฾เปิ้ล พี่กินดะ พี่เจี๊ยบ และพี่ ๆ เพื่อน ๆ อีกหลาย ๆ ท฾าน ทุกท฾าน
ทําเพื่อ แมวเหมียวตัวน฿อย ตัวใหญ฾  ทําให฿แมวจรจัดได฿มีโอกาสได฿บ฿านอีกมากมายหลาย
ตัว  ออกอากาศไปวันน้ี หวังว฾าคงมีคนเข฿าใจโครงการรักษโแมวปันนํ้าใจให฿แมวจรขึ้นมาก
กว฾าเดิม ว฾าในโลกน้ียังมีคนทําเพื่อส่ิงมีชีวิตตัวน฿อย ๆ เหล฾านี่ด฿วยใจจริง  

  (pantip, 2551: ออนไลนโ)  

 

-ร้านอาหารเกาหลีที่ออก ตลาดสดสนามเป้าวันนี้ คือร้านอะไรครับ  

อยู฾แถวไหนครับ จะตามไปชิม แต฾คงต฿องรออกีสักพัก  
ท฾าทางน฾ากินดี ราคาถูกด฿วยครับ  

   (pantip, 2552: ออนไลนโ) 

เน่ืองจากมุมมองของส่ือท่ีนําเสนอน้ันมีผลต฾อผู฿รับชม ในเร่ืองการให฿สถานภาพแก฾บุคคล
และสถาบันซึ่งต฿องผ฾านกระบวนการในการคัดเลือกเพื่อมานําเสนอแก฾ผู฿ชม แนวความคิดของ
รายการการออกแบบวิธีการในการนําเสนอ เพื่อให฿ตอบสนองความต฿องการ แก฾ผู฿ชม ทําให฿รายการ
ต฿องพัฒนาปรับเปล่ียนรูปแบบการนําเสนอให฿เหมาะสม จนได฿รูปแบบการนําเสนอท่ีสามารถเข฿าถึง
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ความต฿องการและเป็นท่ีพอใจของกลุ฾มผู฿ชมได฿ จึงเป็นจุดท่ีน฾าสนใจในการพิจารณาพัฒนาการของ
รายการตลาดสดสนามเปฺา รวมถึงเป็นส฾วนท่ีสามารถใช฿ในการทําความเข฿าใจถึงเร่ืองการสร฿าง
ความน฾าเชื่อถือของรายการใ นการให฿การรับรองแก฾บุคคลหรือร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการได฿ 
เน่ืองจากการท่ีรายการจะสามารถแสดงบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันอื่นๆได฿
น้ัน ตัวรายการเองต฿องมีกระบวนการในการสร฿างสถานภาพของตัวเองอย฾างไร จึงจะก฾อให฿เกิด
ความเชื่อมั่นแก฾ผู฿ชมรายการได฿  จึงนําเข฿าสู฾ประเด็นว฾ารายการมีกระบวนการตรวจสอบแหล฾งข฿อมูล 
หรือคัดเลือกบุคคลและร฿านค฿าต฾างๆท่ีรายการได฿นําเสนอว฾ามีคุณภาพ และคุณสมบัติท่ีดีอย฾างไร  
ซึ่งกระบวนการดังกล฾าวถือเป็นการสร฿างและรักษาสถานภาพของรายการให฿ยังคงความน฾าเชื่อถือ
ไว฿ได฿ เพราะเมื่อรายการได฿นําเสนอเ รื่องราวของบุคคลหรือร฿านค฿านั้นๆแล฿ว ย฾อมเป็นการรับรอง
ความน฾าเชื่อถือต฾อผู฿ชม ถ฿าหากเกิดความผิดพลาดในการให฿การรับรองแก฾บุคคลหรือร฿านค฿าที่ไม฾ได฿
คุณภาพจริงๆ ย฾อมเกิดความเสียหายท้ังต฾อตัวบุคคลและร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอ รวมถึงความเสียหาย
ต฾อความเชื่อถือและความเชื่อมั่นของผู฿ชมท่ีมีต฾อตัวรายการ ในฐานะสื่อมวลชนอีกด฿วย ดังน้ันการ
วิเคราะหโกระบวนการผลิตรายการจึงสามารถสะท฿อนถึงความพยายามในสร฿างและรักษา
มาตรฐานความน฾าเชื่อถือของรายการได฿ 

และในประเด็นเร่ืองผลกระทบจากการให฿สถานภาพของส่ือ ซึ่งบุคคลและร฿านค฿าที่ถูก
นําเสนอในรายการสามารถสะท฿อนผลกระทบได฿ชัดเจน การถูกนําเสนอในรายการเป็นเสมือนการ
โฆษณาประชาสัมพันธโท่ีมีประสิทธิภาพอย฾างยิ่ง จากความคิดเห็นของผู฿ชมรายการท่ีได฿ยกตัวอย฾าง
มานําเสนอแล฿วนั้น ทําให฿สังเกตได฿ว฾าผู฿ชมมีความสนใจในตัวบุคคลหรือร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอใน
รายการ ประเด็นเร่ือง ผลกระทบที่มีต฾อบุคคลและร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการ รวมถึงความ
คิดเห็นของผู฿รับชมรายการ เน่ืองจากระดับของผลกระทบจากส่ือในประเด็นการให฿สถานภาพแก฾
บุคคลและสถาบันของส่ือมวลชนน้ัน จัดอยู฾ใน ประเภท ของทฤษฎีผลของส่ือในระดับกลาง
(Moderate effects theory) แต฾จากการสังเกตเบื้องต฿นจากความคิดเห็นดังท่ียกตัวอย฾างมาแสดง
น้ัน พบว฾ากลายเป็นผลกระทบในระดับพลังอํานาจอันมหาศาลของส่ือ (Magic bullet theory) 
เน่ืองจากสามารถสร฿างผลกระทบได฿ในระดับพฤติกรรมของผู฿ชม (behavior/ performance) จึง
เป็นอีกประเด็นท่ีน฾าสนใจในการทําการศึกษา ว฾ารูปแบบ เน้ือหา วิธีการนําเสนอของรายการมีส฾วน
สําคัญหรือไม฾อย฾างไรต฾อผลกระทบที่มีต฾อผู฿ชมในเร่ืองการให฿สถานภาพของรายการ 
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เพื่อความเข฿าใจในประเด็นการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันของส่ือ ดังน้ัน  ผู฿วิจัยจึง
เลือกรายการ “ตลาดสดสนามเปฺา” เป็นกรณีศึกษาในการวิเคราะหโรูปแบบและเน้ือหาของรายการ 
รวมถึงกระบวนการในการ ค฿นหาและตัดสินใจคัดเลือก บุคคล และร฿านค฿าต฾างๆท่ีรายการได฿ให฿การ
รับรองว฾ามีคุณสมบัติท่ีดีสามารถนํามาออกรายการว฾ามี การเข฿าถึงแหล฾งข฿อมูลรวมถึงขั้นตอนการ
ผลิตอย฾างไร และเพื่อทําความเข฿าใจถึงถึงศักยภาพของส่ือในการให฿สถานภา พแก฾บุคคลและ
สถาบัน  และประเด็นท่ีน฾าสนใจจากผลของการให฿การรับรองบุคคลและร฿านค฿าต฾างๆของรายการ
น้ัน ได฿ก฾อให฿เกิดผลต฾อบุคคลและร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการ รวมถึงผู฿รับชมรายการอย฾างไรบ฿าง 

ปัญหาน าวิจัย  

1. พัฒนาการ และการนําเสนอรูปแบบ และเน้ือหาของรายการ “ตลาดสดสนามเปฺา ” และ
บทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันเป็นอย฾างไร 

2. กระบวนการผลิตรายการ เพื่อให฿การรับรองบุคคลและสถาบันท่ีนําเสนอในรายการ “ตลาด
สดสนามเปฺา” มีลักษณะอย฾างไร  

3. จากการให฿การรับรองบุคคลและร฿านค฿าต฾างๆของรายการ “ตลาดสดสนามเปฺา ” ได฿
ก฾อให฿เกิดผลกระทบต฾อบุคคลและร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการ  รวมถึงผู฿ชมรายการ
อย฾างไรบ฿าง 
 

วัตถุประสงค์ในการท าวิจัย  

1. เพื่อศึกษาพัฒนาการ วิธีการนําเสนอรูปแบบ และเน้ือหาของรายการ “ตลาดสดสนาม 
เปฺา” ในบทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบัน 

2. เพื่อวิเคราะหโกระบวนการผลิตรายการ เพื่อให฿การรับรองบุคคลและสถาบันท่ีนําเสนอใน
รายการ“ตลาดสดสนามเปฺา” 

3. เพื่อศึกษาผลของการให฿การรับรองบุคคลและร฿าน ค฿าต฾างๆของรายการ  ต฾อบุคคลและ
ร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอ รวมถึงผู฿ชมรายการ“ตลาดสดสนามเปฺา 
 

 

 

 



 
11 

 

ขอบเขตการวิจัย 

การวิจัยครั้งน้ีผู฿วิจัยได฿ศึกษาถึงบทบาทและกระบวนการในการให฿สถานภาพบุคคลและ
สถาบันของรายการ “ตลาดสดสนามเปฺา” โดยแบ฾งประเด็นในการศึกษาดังน้ี 

1.พัฒนาการของรายการ รูปแบบและเนื้อหา (Format and Content)  

โดยแบ฾งขอบเขตการศึกษาออกเป็น 2 ช฾วงคือ  

1.1ในส฾วนของพัฒนาการของรายการ 

เร่ิมศึกษาต้ังแต฾การออกอากาศในช฾วงแรก จนถึงปัจจุบันโดยรวม (ตุลาคม 2548 ถึง 
ตุลาคม 2552) เพื่อให฿เห็นถึงพัฒนาการการเปล่ียนแปลงกระบวนการนําเสนอของรายการ “ตลาด
สดสนามเปฺา ” ท่ีออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศนโกองทัพบอกช฾อง 5 เวลา 20.15-21.10 น.
โดยประมาณ  

1.2การทําการศึกษารูปแบบและเน้ือหาของรายการในช฾วงปัจจุบัน 

เพื่อวิเคราะหโประเด็นบทบาทและกระบวนการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันของ
รายการตลาดสดสนาม เปฺา โดยทําการศึกษาการออกอากาศของรายการต้ังแต฾ เดือนมิถุนายน  
2552 ถึง เดือนตุลาคม 2552 เป็นจํานวน 20 ตอน ซึ่งผู฿ศึกษาเห็นว฾าเป็นเวลาใกล฿เคียงกับปัจจุบัน
ท่ีสุด เพื่อวิเคราะหโในส฾วนของกระบวนการในการประกอบสร฿างรายการเพื่อให฿การรับรองแก฾บุคคล
และสถาบันว฾ามีขั้นตอนอย฾างไร โดยเน฿นท่ีผู฿ส฾งสารซึ่งเป็นผู฿ผลิตรายการ โดยการสัมภาษณโและเก็บ
ข฿อมูลจากผู฿ผลิตและควบคุมรายการ  

2.ผลของการให้สถานภาพแก่บุคคลและร้านค้าต่างๆ (Effect)  

ผู฿วิจัยทําการสํารวจและสัมภาษณโบุคคลและร฿านค฿าที่เคยออกรายการจํานวน 10 ร฿าน 
เน่ืองจากบุคคลและร฿านค฿าเ หล฾านี้เป็นผู฿ได฿รับผลกระทบโดยตรงจากการให฿การรับรองสถานภาพ
จากส่ือ  รวมถึงการสํารวจผลกระทบต฾อผู฿ชมรายการ ผ฾านการแสดงความคิดเห็นทางสื่อ
อินเทอรโเน็ตในหัวข฿อสนทนาเกี่ยวกับรายการตลาดสดสนามเปฺา เพื่อให฿เห็นความชัดเจนของ
ผลกระทบจากการให฿สถานภาพของส่ือมวลชนชัดเจนยิ่งขึ้น  
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ข้อสันนิษฐาน 

1. รูปแบบและเน้ือหาในรายการตลาดสดสนามเปฺามีบทบาทในการให฿สถานภาพของ
ส่ือมวลชน  

2. กระบวนการผลิตรายการมีส฾วนสําคัญในการรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการ
ตลาดสดสนามเปฺา  

3. บุคคลและสถาบันท่ีได฿รับการคัดเลือกจากส่ือในการให฿การรับรองน้ันส฾วนใหญ฾จะเป็น
บุคคลหรือสถาบันท่ีไม฾ได฿เป็นท่ีรู฿จัก หรือได฿รับความสนใจในสังคมมาก฾อน 

4. บุคคลหรือสถาบันท่ีได฿รับการนําเสนอจากรายการ “ตลาดสดสนามเปฺา ” จะได฿รับ
ผลกระทบในแง฾ดีท่ี คือเป็นท่ีรู฿จักมากขึ้นมี ความเชื่อมั่นในคุณภาพท่ีดี และทําให฿ได฿รับ
ความสนใจในอาชีพการงานของตนเองมากขึ้นจากผู฿ชมรายการ 
 

นิยามศัพท์  

รายการตลาดสดสนามเป้า  

หมายถึง รายการโทรทัศนโประเภทปกิณกะบันเทิง (variety) ท่ีออกอากาศทางสถานีวิทยุ
โทรทัศนโกองทัพบกช฾อง 5 ทุกวันอาทิตยโ เวลา  20.15 - 21.10 น.มีเน้ือหาในการส฾งเสริมอาชีพ 
นําเสนอเร่ืองราวบุคคล การประกอบอาชีพต฾างๆและแนะนําตลาดสินค฿าหลายประเภท โดย
แบ฾งเป็น 3 ช฾วงหลักคือ  

1. ช฾วงมือใหม฾หัดขาย 
2. ช฾วงแหวกตลาด/ ช฾วงคนดีศรีตลาด (ทุกสัปดาหโสุดท฿ายของเดือน)  
3. ชมตลาด 

การให้สถานภาพแก่บุคคลและสถาบันโดยสื่อ (Status conferral)   

หมายถึง หน฿าที่และศักยภาพของส่ือในการให฿การรับรองบุคคลและสถาบันว฾ามีคุณสมบัติ
ท่ีดี มีคุณภาพ หรือเป็นตัวแทนความคิดเห็นของสถาบันต฾างๆมีความสําคัญพอท่ีจะได฿รับการ
คัดเลือกออกมาจากมวลชนท่ีมากมาย 
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พัฒนาการรายการ 

 หมายถึงพัฒนาการการนําเสนอรูปแบบและเน้ือหาของรายการตลาดสดสนามเปฺา โดย
แบ฾งเป็น 2 ยุคซึ่งใช฿ช฾วงเวลาการปรับเปล่ียนพิธีกรหลักของรายการเป็นเกณฑโ ดังน้ี 

 ยุคแรก  
คือช฾วงต้ังแต฾เร่ิมออกอากาศครั้งแรกในเดือนตุลาคมปี 2548 จนถึงเดือนสิงหาคม 
พ.ศ. 2550  

 ยุคหลังจนถึงปัจจุบัน 
 คือช฾วงของการออกอากาศต้ังแต฾  เดือนสิงหาคม 2550 จนถึงปัจจุบัน (เดือน
ตุลาคม 2552) 
 

การน าเสนอ  

หมายถึงลักษณะการนําเสนอของรายการ “ตลาดสดสนามเปฺา” ซึ่งแสดงให฿เห็นถึงบทบาท
ของการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบัน โดยแบ฾งการพิจารณาองคโประกอบของรายการ 2 ส฾วน 
ตามแนวคิดการนําเสนอรายการปกิณกะบันเทิงดังน้ี  

1.เน้ือหา (Content)  
ใช฿แนวคิดเร่ืององคโประกอบของตลาดเป็นกรอบการวิเคราะหโดังน้ี   

1.1 ผู฿ค฿า  
  1.2 ผู฿ซื้อ 
  1.3 สินค฿า  
  1.4 บรรยากาศในตลาด/ สถานท่ี 

2.วิธีการนําเสนอ (Presentation Technique)  
2.1 พิธีกร (Host) 
2.2 แขกรับเชิญ และผู฿ร฾วมรายการ (Guest/Talent) 
2.3 บรรยากาศในรายการ (Atmosphere) 
2.4 สไตลโและรูปแบบในการนําเสนอ (Style : Form of Presentation) 
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กระบวนการผลิตรายการ 

หมายถึง ขั้นตอนในผลิตประกอบสร฿างรายการตลาดสดสนามเปฺาท่ีเน฿นประเด็นเร่ืองการ
ให฿สถานภาพรับรองบุคคลและสถาบันว฾ามีคุณสมบัติท่ีดี ต้ังแต฾ขั้นตอนแรกจนถึงการนําเสนอ  โดย
แบ฾งเป็น4 ขั้นตอนคือ  

1. ขั้นวางแผนผลิตรายการ (Planning) 
2. ขั้นตอนก฾อนการผลิต (Pre-Production) 
3. ขั้นดําเนินการผลิต (Production) 
4. ขั้นหลังการผลิต (Post Production) 

โดยเน฿นการวิเคราะหโในขั้นตอนก฾อนการผลิตในส฾วนของการวางแผนข฿อมูลก฾อนการผลิต และการ
กําหนดหลักเกณฑโในการคัดเลือกเน้ือหาเพื่อการนําเสนอในรายการตลาดสดสนามเปฺา  

 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  

1. เพื่อเป็นประโยชนโในการรับรู฿และเข฿าใจถึง ขั้นตอนและกระบวนการในให฿การรับรองแก฾
บุคคลและสถาบันว฾ามีคุณภาพดีของส่ือมวลชน 

2. เพื่อใช฿เป็นแนวทางในการศึกษาในเร่ืองการพัฒนาและการกําหนดบทบาทการให฿การ
รับรองแก฾บุคคลและสถาบันของส่ือมวลชน 

3. ทําให฿ได฿ตระหนักรู฿ถึงผลจากอิทธิพลของส่ือในการให฿การรับรองแก฾บุคคลและสถาบัน
ต฾างๆในสังคม 
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บทท่ี2 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 

ในการวิจัยเรื่องบทบาทและกระบวนการในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันใน
รายการ “ตลาดสดสนามเปฺา ” ผู฿วิจัยได฿นําแนวคิดและทฤษฎีเพื่อนํามาใช฿เป็นกรอบในการศึกษา 
เพื่ออธิบายและตอบคําถามในปัญหานําวิจัย โดยใช฿กรอบแนวคิดและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข฿องดังน้ี  

1. แนวคิดเร่ืองการนําเสนอรายการปกิณกะบันเทิง( variety show)  
2. แนวคิดเร่ืองกระบวนการผลิตรายการโทรทัศนโ  
3. แนวคิดเร่ืองการให฿สถานภาพแก฾บุคคล  ( status conferral)  
4. แนวคิดเกี่ยวกับเร่ืองตลาด  

 

1.แนวคิดเรื่องการน าเสนอรายการปกิณกะบันเทิง (variety show)  

คําว฾า “ปกิณกะ ”ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ .ศ. 2542 ได฿อธิบายให฿
ความหมายไว฿ว฾า หมายถึง เบ็ดเตล็ด กระจัดกระจาย ระคนกัน คละกัน ซึ่งมักประกอบหน฿าศัพทโ
เช฾น ปกิณกะคดี ซึ่งหมายถึงเร่ืองราวเบ็ดเตล็ด เป็นต฿น ดังน้ันคําว฾า “ปกิณกะบันเทิง” ย฾อมหมายถึง
ความเบิกบานใจ รื่นเริงใจ และสนุกสนานท่ีคละเคล฿ากันหลายรส   

รายการปกิณกะบันเทิงมาจากคําว฾า “ Variety” ในภาษาอังกฤษซึ่งหมายถึงรายการ
บันเทิงประเภทเบ็ดเตล็ดต฾างๆ ในประเทศอังกฤษเรียกรายการประเภทน้ีว฾า Light-Entertainment 
แต฾ในสหรัฐอเมริกาเรียกว฾า “Variety Program”หรือ“Variety Show” 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2539) 

แนวคิดในการจัดรายการบันเทิง 

การจัดรายการบันเทิงน้ันเกิดจากแนวความคิดท่ีว฾ามีผู฿ชมจํานวนมาก ซึ่งแต฾ละคนแต฾ละ
กลุ฾มก็มีความชอบ ความสนุกสนานบันเทิงเริงใจในรูปแ บบท่ีแตกต฾างกัน ดังน้ันในการเสนอ
รายการบันเทิงจึงได฿รวบรวมการละครและภาพยนตรโท่ีต฿องอาศัยความเชี่ยวชาญในการแสดง
ล฿วนๆ มาผสมกับความบันเทิงในรูปแบบอื่นๆท่ีเป็นส่ิงสวยงาม มีความไพเราะ เป็นส่ิงท่ีชมแล฿ว
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เพลิดเพลินเจริญตา ไม฾เกิดอารมณโโศกเศร฿า ดังน้ัน รายการโทรทัศนโ ประเภทปกิณกะบันเทิงน้ี มี
ลักษณะการจัดรวบรวมเอาความบันเทิงหลายประเภทมาไว฿ด฿วยกัน ได฿แก฾ คําพูด การแสดง การ
เต฿นรํา การแสดงละคร การแสดงตลก การนําสิ่งแปลกๆใหม฾ๆ หรือส่ิงท่ีไม฾เคยพบเห็นมานําเสนอใน
ลักษณะของความหลากหลายท่ีคนไทยนิยมเรียกว฾า ส่ิงละอันพันละน฿อย  

การนําเสนอรายการปกิณกะบันเทิง  

 การจัดรายการประเภทปกิณกะบันเทิงทุกประเภท ไม฾ว฾าจะเป็นรายการ เกมสโโชวโ ทอลโค
โชวโหรือ ปกิณกะบันเทิงโดยตรง มักมีองคโประกอบของโครงสร฿างและ ลักษณะของการนําเสนอ
รายการเป็น 2 ส฾วนใหญ฾ๆดังน้ี  

1.เน้ือหา (content) 
2.วิธีการนําเสนอ (presentation technique) 

2.1 พิธีกร (host) 
2.2 แขกรับเชิญ และผู฿ร฾วมรายการ (guest/talent) 
2.3 บรรยากาศในรายการ (atmosphere) 
2.4 สไตลโและรูปแบบในการนําเสนอ (style: form of presentation) 

 

1. เนื้อหา (content) 

โครงสร฿างด฿านเน้ือหาสาระของรายการปกิณกะบันเทิง มักหลีกเล่ียงไม฾พ฿นเน้ือหาของ
รายการดังต฾อไปน้ี (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2539) 

 การแสดงดนตรีและร฿องเพลงของดารานักร฿องชั้นนํายอดนิยม 

 การแสดงตลกและละครตลกเบาสมองอย฾างส้ัน 

 การแสดงละครส้ัน 

 การเต฿นรํา  การเต฿นระบําโมเดิรโนดเานซโ บัลเลตโ นาฏศิลป฽ 

 การเชิญดารานักร฿องนักแสดงมาปรากฏตัวร฾วมแสดงและสัมภาษณโ  

 การเล฾นเกมเบาสมองท่ีต่ืนเต฿น และการเส่ียงโชคโดยให฿ผู฿ชมท้ังในและนอกห฿องส฾งมีส฾วน
ร฾วม 
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 การแสดงความสามารถพิเศษของนักแสดงบนเวที เช฾นกายกรรม วิทยากล ตลอดจนส่ิง
แปลกประหลาดหาดูยาก 

 การแสดงละครสัตวโทั้งแบบในโรงใหญ฾และขนาดย฾อม 

 การแข฾งขันกีฬาเพื่อการบันเทิงท่ีไม฾ใช฾เพื่อการแข฾งขันท่ีมุ฾งหวังจะเอาแพ฿หรือชนะอย฾าง
จริงจัง 

 การดําเนินรายการโดยพิธีกรชายหรือหญิง ท่ีมีชื่อเสียงและได฿รับความนิยม 
 โดยทางปฏิบัติแล฿ว นับจากอดีตจนถึงปัจจุบัน คงไม฾มีรายการปกิณกะบันเทิงรายการใดท่ี
จะหนีพ฿นจากการเสนอความสามารถส฾วนบุคคลของ ดารา นักร฿อง นักแสดง ท่ีจะได฿แสดง
ความสามารถของตนเองออกมาในรายการ การเสนอเพลงเพราะๆ และรีวิวประกอบเพลงอันสวย
สดงดงามด฿วยเครื่องแต฾งกายอันสง฾างาม การแสดงโมเดิรโนดเานซโ การเต฿นระบํา และการแสดงอื่นๆ
ท่ีสนุกสนานกลมกลืนด฿วยการประกาศแนะนํา สรุป บรรยาย สัมภาษณโ พูดคุยกับผู฿ชมท้ังในห฿อง
ส฾งและท่ีบ฿านโดยพิธีกรท่ีชาญฉลาด คล฾องตัว มีไหวพริบสูงแก฿ไขปัญหาเฉพาะหน฿าในการดําเนิน
รายการได฿เก฾ง และมีชื่อเสียง การจัดรายการปกิณกะบันเทิงได฿มีการแข฾งขันและพัฒนาขึ้ นเร่ือยๆ
ตลอดมา มีการใช฿ผู฿แสดงท่ีมีความสามารถในการบันเทิงสาขาต฾างๆจํานวนมากขึ้น เครื่องแต฾งกาย
ท่ีต่ืนตาตื่นใจมากขึ้น มีการจัดฉากมโหฬารแสดงความยิ่งใหญ฾ของการแสดงมากขึ้น ระบบ แสง สี
และเสียง ตลอดจนเทคนิคพิเศษต฾างๆได฿ถูกนํามาใช฿มากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะอย฾างยิ่งระบบ ไฟในการ
ถ฾ายทํา ส฾วนหน่ึงของรายการปกิณกะบันเทิงท่ีขาดไม฾ได฿ก็คือ เพลงและดนตรี ซึ่งเป็นสีสันท่ีสําคัญ
อย฾างหน่ึงในรายการปกิณกะบันเทิง  

2.วิธีการน าเสนอ (presentation technique) 

โดยพิจารณาองคโประกอบดังน้ี 

2.1 พิธีกร (host) 

พิธีกรในรายการปกิณกะบันเทิง อาจจะเป็นชายหรือหญิงก็ได฿ แต฾ส฾วนมากจะใช฿
พิธีกรคู฾ท้ังชายและหญิง บางครั้งก็ใช฿พิธีกรร฾วมกันหลายคน มักจะใช฿คนท่ีมีบุคลิกภาพดีเป็นท่ีต฿อง
ตาผู฿พบเห็น และลักษณะท่ีสําคัญจะต฿องเป็นผู฿ท่ีมีทักษะในการพูดเป็นอย฾างดี   

คุณสมบัติท่ีดีของพิธีกรมีดังน้ี  

 เป็นผู฿ทีมีบุคลิกดีและมีมนุษยโสัมพันธโดี 
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 มีไหวพริบ ฉลาดหลักแหลม แก฿ไขปัญหาเฉพาะหน฿าได฿ดี 

 มีความรู฿ในการผลิตรายการวิทยุโทรทัศนโ 

 ใช฿ภาษาพูดได฿ดี การไม฾พูดเร็วหรือช฿าจนเกินไป ชัดเจนถูกต฿องตามอักขระ ใช฿ภาษาสุภาพ 

 มีใบหน฿ายิ้มแย฿มแจ฾มใสเป็นกันเอง 

 รู฿จักขนบธรรมเนียมประเพณี และวัฒนธรรมไทย 

 การแต฾งกายสุภาพถูกกาลเทศะ  

 เป็นผู฿มีสัมมาคารวะ 

 มีความรู฿ความเข฿าใจเร่ืองราวท่ีจะซักถามผู฿ร฾วมรายการพอสมควร 

 มีใบอนุญาตการเป็นผู฿ประกาศจากกรมประชาสัมพันธโ 
 
2.2 ผู้ร่วมรายการ (guest /talent) 

 รายการโทรทัศนโประเภทปกิณกะบันเทิง หรือรายการอื่นๆก็ตามส่ิงหน่ึงท่ีจะช฾วยให฿
รายการใหม฾อยู฾เสมอน้ัน นอกจากจะมีการโชวโต฾างๆแล฿ว การเชิญผู฿ท่ีมีชื่อเสียงในด฿านต฾างๆมาร฾วม
รายการก็เป็นวิธีดึงดูดผู฿ชมได฿อีกทางหน่ึง ซึ่งคุณสมบัติของผู฿รับเชิญมาร฾วมรายการน้ัน อยู฾ท่ีผลงาน
ผู฿น้ันดีเด฾นมากแค฾ไหน และเหมาะสมกับช฾วงเวลานั้นๆหรือไม฾ ไม฾ใช฾นึกจะเชิญก็เชิญมาโดยไม฾ได฿
คํานึงถึงความเหมาะสม เพราะนอกจากจะไม฾น฾าสนใจแล฿ว อาจทําให฿เกิดผลกระทบต฾อผู฿ท่ีได฿รับ
เชิญมาร฾วมรายการได฿  

 ผู฿ท่ีได฿รับเชิญมาร฾วมรายการน้ันจะต฿องมีความหลากหลาย ไม฾ เชิญมาซ้ําซากและเมื่อเชิญ
แล฿วต฿องให฿ผู฿ได฿รับเชิญทราบความมุ฾งหมายและต฿องมีการเตรียมการซักซ฿อมก฾อนถ฾ายออกอากาศ
แพร฾ภาพหรือบันทึกรายการด฿วย 

2.3 บรรยากาศ (atmosphere)  

การจัดบรรยากาศในการนําเสนอรายการโทรทัศนโรูปแบบปกิณกะบันเทิงจะประกอบไป
ด฿วยแนวคิดแบบเน฿นความยิ่ง ใหญ฾ ตระการตา เต็มไปด฿วยส่ิงน฾าตื่นเต฿น ซึ่งจะสามารถพบเห็นได฿
จากลักษณะของการจัดส่ิงแวดล฿อมขององคโประกอบด฿านการจัดฉาก และอุปกรณโประกอบฉาก 
ในรายการปกิณกะบันเทิงไม฾ว฾าจะเป็นรายการเกมสโโชวโ ทอลโคโชวโหรือปกิณกะบันเทิงโดยตรงก็
ตาม มักมีลักษณะของความยิ่งใหญ฾ มโหฬา ร ตระการตา ทําให฿ผู฿ชมต่ืนตาตื่นใจ นอกจากน้ียังมี
เทคนิคด฿านแสง และสีสันต฾างๆ ได฿แก฾ ไฟกระพริบ ไฟวิ่ง ไฟสปอตไลทโ การใช฿หมอก ควันเทียม ช฾วย
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เสริมบรรยากาศของการแสดง ดูประหน่ึงว฾าเป็นเรื่องราวท่ีเกิดขึ้นในดินแดนความฝัน เป็นภาพ
มายาที่มนุษยโสามารถเข฿าถึงและสัมผัสได฿ นอกจากน้ีการใช฿ส่ิงแวดล฿อมทางด฿าน ฉาก แสงสี และ
เสียงยังเป็นองคโประกอบสําคัญอีกอย฾างหน่ึง ท่ีถูกนํามาใช฿เสริมในการสร฿างบรรยากาศแบบ
ตระการตา โดยเฉพาะอย฾างยิ่งรายการประเภทเกมสโโชวโ จะมีการเชิญผู฿ชมรายการเข฿ามานั่งใน
ห฿องส฾งแล฿วช฾วยกันเปล฾งเสียงเชียรโ แบบอึงคะนึ ง กรีดร฿องตะโกน เพื่อเร฾งเร฿าให฿ผู฿เล฾นเกมแข฾งขัน
อย฾างออกรสชาติมากยิ่งขึ้น  

2.4สไตล์และรูปแบบในการน าเสนอ (style: form of presentation) 

การลิตรายการโทรทัศนโปกิณกะบันเทิงน้ัน จะต฿องคํานึงถึงรสนิยมของคนในสังคม รสนิยม
ของคนในสังคมในท่ีน้ีหมายถึง สังคมส฾วนใหญ฾โด ยเฉพาะสังคมกลุ฾มผู฿ชมเปฺาหมายชอบอะไรบ฿าง
ในชีวิตประจําวันเช฾น งานอดิเรก ประเภทของเพลง การแต฾งกาย การเลือกใช฿สิ่งอุปโภคและ บริโภค 
คอยสังเกตแนวโน฿มของสังคมด฿วยการสอบถาม และติดตามข฾าวคราวของส่ือมวลชน ตลาดจนทํา
สํารวจความนิยมของสมาชิกในสังคมด฿วยตนเองจะช฾วยได฿มาก ข฿ อมูลท้ังหมดจะเป็นประโยชนโใน
การเลือกความบันเทิงแบบต฾างๆ เข฿ามาบรรจุเป็นส฾วนประกอบหรือแกนกลางของรายการ ส่ิงท่ีต฿อง
พิจารณาในการจัดโครงสร฿างเน้ือหาของรายการปกิณกะบันเทิงได฿แก฾  

 การดําเนินรายการต้ังแต฾ช฾วงเปิดจนปิดรายการจะต฿องมีความกลมกลืนกันในทุกส฾วน ไม฾
ว฾าจะเป็ นดนตรี ร฿องเพลง ลีลาประกอบการเต฿น แนวคิดเร่ืองส้ันประกอบละคร ตลก
บุคลิกภาพผู฿แสดง และพิธีกร บทสนทนา สภาพทางเทคนิคและศิลปกรรมในฉาก  

 การดําเนินรายการเปล่ียนจากช฾วงหน่ึงไปอีกช฾วงหน่ึง จะต฿องมีจังหวะจะโคน และให฿
อารมณโท่ีถูกต฿องสอดคล฿องกับเน้ือหานั้นๆ 

 -การดําเนิน รายการในแต฾ละช฾วงต฿องกระชับ และความยาวของรายการจะต฿องอยู฾ใน
ช฾วงเวลา ไม฾ส้ันไม฾นานเกินไป 

 การวางตําแหน฾งของรายการบันเทิง แต฾ละประเภทจะต฿องดูอย฾างเหมาะสม โดยยึดความ
หลากหลายของเน้ือหาทั้งหมดของรายการ  
 

 ในการศึกษาการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันในรายการ ตลาดสดสนา มเปฺาน้ีผู฿วิจัย
ได฿นําแนวคิดเกี่ยวกับการผลิตและนําเสนอรายการโทรทัศนโประเภทปกิณกะบันเทิงมาใช฿เป็น
แนวทางในการวิเคราะหโ โดยการพิจารณาในแต฾ละส฾วน คือเน้ือหา และวิธีการนําเสนอโดยแบ฾งการ
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วิเคราะหโเป็นช฾วงต฾างๆของรายการ เพื่อให฿ได฿เห็นรูปแบบวิธีการนําเสนอของรายการและบ ทบาท
การให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันของรายการ “ตลาดสดสนามเปฺา” ได฿อย฾างชัดเจน  

รวมถึงใช฿ในการในการอธิบายลักษณะการให฿สถานภาพของส่ือมวลชนผ฾านรายการประเภท
ปกิณกะบันเทิง ท่ีมีความแตกต฾างจากรายการประเภทข฾าว หรือรายการท่ีมีเน้ือหาสาระ ซึ่งจะ
สามารถนํามาพิสูจนโได฿ว฾ารายการในประเภทน้ีมีบทบาทสามารถให฿สถานภาพได฿หรือไม฾อย฾างไร  

 

2. แนวคิดเก่ียวกับการผลิตรายการโทรทัศน์   

ระวีวรรณ ประกอบผล (2520) กล฾าวว฾า การพิจารณาผลิตรายการโทรทัศนโ รายการใด
รายการหน่ึงออกอากาศน้ัน เป็นหน฿าที่และความรับผิดชอบโดยตรงของผู฿อํานวยการผลิต 
(producer) น่ันคือ เมื่อผู฿ผลิตรายการมีความคิด หรือได฿รับความคิดท่ีจะผลิตรายการเสนอผู฿ชม ส่ิง
ท่ีจะต฿องทําคือ การนําความคิดสําหรับรายการใหม฾น้ันมาพิจารณาดังน้ี  

1. พิจารณาความคิดในเร่ืองน้ันๆ ว฾าเป็นความคิดใหม฾และมีคุณค฾าพอท่ีจะนํามาจัดทํา
รายการหรือไม฾ เพราะเหตุใด  หากไม฾มีคุณค฾าพอจะปรับเปล่ียนหรือปรับปรุงส่ิงใดเพื่อให฿
ความคิดน้ันดีขึ้นหรือไม฾ 

2. พิจารณาว฾ารายการที่จะผลิตขึ้นมาเป็นประโยชนโต฾อผู฿ชมในด฿านใดบ฿าง จะทําให฿ผู฿ผลิต
รายการได฿คํานึงถึงเปฺาหมายของรายการว฾ามีวัตถุประสงคโอย฾างไรบ฿าง เป็นการช฾วยวาง
ขอบเขตของรายการท่ีชัดเจนมากขึ้น 

3.  พิจารณาความคิดท่ีจะนํามาเป็นรายการโทรทัศนโน้ัน มีข฿อจํากัดในแง฾ของการผลิต
รายการหรือไม฾อย฾างไร ในบางครั้งความคิดบางอย฾างอาจน฾าสนใจแต฾ไม฾เหมาะกับการ
นํามาเสนอเป็นรายการโทรทัศนโ 

ส฾วนกระบวนการผลิตรายการโทรทัศนโน้ัน  Alan Wertzel (1985) ได฿แบ฾งเป็นข้ึนเพื่ อง฾ายต฾อความ
เข฿าใจดังน้ี  

ขั้นตอนการผลิตรายการโทรทัศน์  

1.ขั้นวางแผนผลิตรายการ (planning)  
2. ขั้นก฾อนการผลิตรายการ (pre-production) 
3. ขั้นดําเนินการผลิต (production) 
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4. ขั้นหลังการผลิต (post- production) 
 

ขั้นที่ 1 วางแผนผลิตรายการ (planning) 

 หลังจากท่ีได฿รับนโยบายจากทางสถานี หรือเจ฿าของเวลาออกอากาศแล฿ว บริษัทผู฿ผลิตก็จะ
ดําเนินการประชุม วางแผนเพื่อหาแนวทางและกลยุทธโต฾างๆที่จะนํามาใช฿ในการผลิต เพื่อให฿
รายการออกมามีผู฿ชมสนใจติดตามชมมากท่ีสุด หรือมีเรตต้ิง (rating) ในการรับชมสูงสุดโดย
ผู฿ดําเนินการผลิตมักพิจารณาจากปัจจัยดังต฾อไปน้ี  

 นโยบายของสถานี 

 สถานการณโการแข฾งขันทางการตลาด 

 สถานภาพสังคมและวัฒนธรรมของผู฿บริโภค 
 

ชยพล สุทธิโยธิน (2529) ได฿แบ฾งการวางแผนสร฿างสรรคโรายการเป็นขั้นตอนดังน้ี  

 การกําหนดความคิดเกี่ยวกับรายการ 

 การกําหนดแนวคิดเกี่ยวกับรายการ 

 การกําหนดวัตถุประสงคโของรายการ 

 การกําหนดกลุ฾มเปฺาหมายของรายการ 

 การกําหนดประเภทและรูปแบบรายการ 

 การกําหนดวิธีการนําเสนอรายการ 

 การกําหนดโครงสร฿างเน้ือหาสาระในรายการ 
 

เมื่อพิจารณาปัจจัยดังกล฾าวแล฿วจึงกําหนดเป็นนโยบายและวัตถุประสงคโของการผลิต กล
ยุทธโและแนวทางในการผลิต มอบหมายให฿ฝูายผลิตรับไปดําเนินการ ฝูายผลิตจึงประชุมทีมงาน
ฝูายสร฿างสรรคโ (creative) ฝูายศิลป฽  (art) และฝูายกํากับรายการ (production director) เพื่อ
สร฿างสรรคโรายการขึ้นมา ซึ่งในรายการปกิณกะบันเทิง ส฾วนมากมักจะมีการศึกษาระบบของ
ต฾างประเทศท่ีมีชื่อเสียงมาก฾อน แล฿ วนํามาดัดแปลง ลอกเลียนแบบ หรือประยุกตโใช฿ให฿เหมาะสม 
เมื่อออกแบบสร฿างสรรคโรายการได฿แล฿วก็จะมอบหมายให฿ผู฿เขียนบทโทรทัศนโออกมาตามความคิด
ดังกล฾าว หลังจากน้ันจึงเข฿าสู฾การเตรียมการผลิต ได฿แก฾ การติดต฾อตัวพิธีกร การคัดเลือกผู฿ร฾วม
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รายการ การจัดฉาก แสง สี เสียง เส้ื อผ฿าเครื่องแต฾งกาย ตลอดจนสถานท่ีในการถ฾ายทํา ซึ่งจะ
เป็นไปตามรูปแบบและแนวทางในการผลิตท่ีได฿ถูกกําหนดไว฿แล฿ว  

ขั้นที่ 2 ก่อนการผลิตรายการ (pre-production) 

 ในขั้นแรกจะมีการประชุมทีมงานเพื่อกําหนดหัวเรื่อง และตัวบุคคลท่ีจะนําเสนอในรายการ 
ซึ่งผู฿รับผิดชอบในแต฾ละฝู ายก็จะเสนอแนวความคิด จากการรวบรวมข฿อมูล และมอบหมายแบ฾ง
หน฿าที่ความรับผิดชอบ ดังน้ี 

การเลือกผู฿ร฾วมรายการ  

ขั้นตอนและกระบวนการในการคัดเลือกบุคคลเพื่อนํามาเสนอในรายการน้ันถือเป็น
ขั้นตอนท่ีมีความสําคัญเป็นอย฾างยิ่ง ชยพล สุทธิโยธิน (2529) กล฾าวว฾าแขกรับเชิญในรายการเป็น
บุคคลท่ีมีความรู฿ความสามารถ หรือมีประสบการณโเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงท่ีเกี่ยวข฿องกับเน้ือหาสาระของ
รายการ การคัดเลือกแขกรับเชิญต฿องพิจารณาด฿านเน้ือหาว฾าบุคคลดังกล฾าวเป็นผู฿ท่ีรู฿เรื่องน้ันเป็น
อย฾างดีสามารถให฿ข฿อมูลเร่ืองน้ันอย฾างลึกซึ้งครบถ฿วน บุคคลท่ีมีความเกี่ยวข฿องกับเน้ือหาสาระเร่ือง
ใดเร่ืองหน่ึงจนเป็นบุคคลท่ีมีข฿อมูลสามารถอธิบายให฿ข฿อมูลเร่ืองน้ันได฿ดีเราเรียกว฾า ผู฿ให฿ข฿อมูลหลัก 

 เน่ืองจากบทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันของรายการตลาดสดสนามเปฺา 
เน฿นการนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลหรือร฿านค฿าว฾ามีคุณภาพท้ังในเร่ืองของความเชี่ยวชาญในอาชีพ
การงานของตน การประสบความสําเร็จในอาชีพ หรือความมีคุณธรรมจริยธรรมเป็นท่ียอมรับ ซึ่ง
เมื่อรายการได฿นําเรื่องราวของบุคคลเหล฾านั้นมานําเสนอแล฿ว ย฾อมก฾อให฿เกิดความรู฿สึกมั่นใจใน
ความมีคุณภาพของบุคคล หรือร฿านค฿ านั้นๆต฾อผู฿ชมรายการ  กระบวนการน้ีจึงมาความสําคัญซึ่ง
ผู฿วิจัยได฿แบ฾งเป็นประเด็นเพื่อการศึกษาดังน้ี  

 การหาข฿อมูลของรายการ 

 การเข฿าถึงแหล฾งข฿อมูล  

 การตรวจสอบข฿อมูล 

 เกณฑโการพิจารณาคัดเลือก  

 เหตุผลประกอบการตัดสินใจอื่นๆของผู฿ท่ีมีหน฿าที่คัดเลือกบุคคลและร฿านค฿าเพื่อ
นําเสนอ 
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ส฾วนของหลักเกณฑโซึ่งผู฿วิจัยจะนํามาใช฿ในการพิจารณาบุคคลเพื่อนํามาเสนอในรายการ
จากแนวคิดของ (Simonson,1999) ท่ีนําเสนอไว฿ดังน้ี  

1. ความแปลกมีเอกลักษณโเฉพาะตัว (singularity) 
2. ความพิเศษ (specialness) 
3. ความน฾าเชื่อถือ (credibility) 
4. ความเป็นท่ีนิยม (popularity)  

 
จากเกณฑโดังกล฾าวข฿างต฿นถือเป็นหลักพื้นฐานในการคัดเลือกบุคคลเพื่อนํามาเสนอใน

รายการเพื่อการให฿สถานภาพ ซึ่งผู฿วิจัยจะนํามาใช฿เพื่อพิจารณาคุณสมบัติของและลักษณะของผู฿
ร฾วมรายการท่ีนําเสนอในช฾วง มือใหม฾หัดขาย คนดีศรีตลาด และแหวกตลาด ว฾าตรงกับคุณสมบัติ
และหลักเกณฑโใดบ฿าง รวมถึงผู฿ผลิตรายการมีเกณฑโการคัดเลือกในคุณสมบัติใดอื่นๆเพิ่มเติม 

การจัดสร฿างฉาก 

การผลิตรายการโทรทัศนโในสตูดิโอน้ัน ฉากเป็นส฾วนสําคัญส฾วนหน่ึงท่ีจะทําให฿ผู฿ชมทราบ
ถึงวัตถุประสงคโ บรรยากาศ และอารมณโของรายการ  

การจัดแสง 

การถ฾ายทํารายการในสตูดิโอน้ัน ส่ิงท่ีจําเป็นมากและขาดไม฾ได฿คือเร่ืองของแสง ซึ่งขั้นตอน
เตรียมงานก฾อนถ฾ายน้ี ผู฿กํากับรายการต฿องประสานงานกับทางฝูายของห฿องส฾งในเร่ืองการกําหนด
แนวคิด และวัตถุประสงคโของรายการเพื่อจะได฿จัดแสงของห฿องส฾งได฿สอดคล฿องกับบรรยากาศ  

การจัดเสียง 

เสียงเป็นส฾วนหน่ึงท่ีช฾วยให฿บรรยากาศของรายการมีความน฾าสนใจมากขึ้น โดยเฉพาะใน
รายการบันเทิง ซึ่งต฿องมีการเตรียมการท่ีดีโดยปกติแล฿วเสียงท่ีใช฿ในรายการโทรทัศนโแบ฾งออกเป็น 4 
ประเภทคือ  

(1) เสียงหลักตามเน้ือหา 
(2) เสียงประกอบเพื่อความสมจริง 
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(3) ดนตรีประกอบ 
(4) เสียงประกอบพิเศษ  

ในรายการปกิณกะบันเทิงน้ัน นิยมสร฿างเสียงประกอบเพื่อความสมจริงในรายการ โดยการ
จัดให฿มีผู฿ชมในห฿องส฾ง เพื่อสร฿างบรรยากาศให฿คึกคัก ซึ่งผู฿ชมในห฿องส฾งมีส฾วนร฾วมโดยการหัวเราะ 
ปรบมือ ส฾งเสียงเชียรโ การมีอารมณโร฾วมไปกับรายการยังเป็นเสมือนตัวแ ทนของผู฿ชมทางบ฿านได฿
ด฿วย  

เส้ือผ฿าเครื่องแต฾งกาย 

เส้ือผ฿าเครื่องแต฾งกายของผู฿มาปรากฏในรายการทางโทรทัศนโน้ันเป็นส฾วนสําคัญอีกอย฾าง
หน่ึงในการสร฿างความรู฿สึก และทัศนคติต฾อผู฿ชม โดยเฉพาะพิธีกรซึ่งเป็นหลักของรายการ จะต฿อง
แต฾งกายให฿เหมาะสมกับแนวคิดของรายการ ผู฿ท่ี รับผิดชอบด฿านน้ีจึงควรมีการออกแบบ จัดเตรียม
เส้ือผ฿าโดยมีการประสานงานกับผู฿กํากับรายการล฾วงหน฿า เพื่อการเลือกใช฿เส่ือผ฿าเครื่องแต฾งกายที่
เหมาะสมและงดงาม 

วัสดุประกอบรายการ  

ในรายการโทรทัศนโประเภทบันเทิงบางรายการจําเป็นต฿องใช฿วัสดุอุปกรณโประกอบเพิ่มเติม
เพื่อนํามาเสนอในรายการ เช฾น เครื่องดนตรี รูปภาพ ผู฿ท่ีรับผิดชอบต฿องมีการเตรียมโดย
ประสานงานกับผู฿กํากับล฾วงหน฿า เพื่อดําเนินการจัดหามา 

ขั้นที่ 3 ด าเนินการผลิต (production) 

เป็นการนําเ อาสิ่งท่ีเตรียมไว฿ล฾วงหน฿าแล฿วทั้งหมดน้ันมาดําเนินการผลิต หรือถ฾ายทํา
รายการ ซึ่งส฾วนมากรายการปกิณกะบันเทิงมักจะถ฾ายทําในสตูดิโอ เป็นส฾วนใหญ฾ อาจมีบางส฾วน
ของรายการท่ีออกไปถ฾ายทําจากสถานท่ีจริง เช฾น การสัมภาษณโ สถานท่ีต฾างๆ เป็นต฿น ในการถ฾าย
ทําในห฿องส฾งหรือสตูดิโอน้ัน ผู฿กํากับรายการเป็นคนท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีจะจัดการให฿การผลิตรายการน้ัน
เป็นไปตามวัตถุประสงคโและแนวทางที่กําหนดไว฿มากท่ีสุด การใช฿อุปกรณโประกอบฉาก แสง สี 
เสียง เพื่อการสร฿างบรรยากาศของรายการ ในการถ฾ายทํารายการ ผู฿กํากับรายการมักจะถ฾ายทอด
และบันทึกเทปไว฿หลายช฾วง หลายตอน หรือหลายครั้งในฉากเดียวกัน เพื่อให฿ได฿ช฾วงบรรยากาศใน
การนําเสนอให฿เป็นไปตามเปฺาหมายให฿มากท่ีสุด ดังน้ันเทปท่ีได฿ในขั้นน้ีจึงยังไม฾สมบูรณโในการ
นําไปออกอากาศหรือรับชม จําเป็นต฿องนําไปผ฾านขั้นตอนของการตัดต฾อและผสมเสียงต฾อไป  
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ขั้นที่4 หลังการผลิต (post- production) 

เป็นการนําเทปท่ีบันทึกรายการไว฿แล฿วมาคัดเลือกช฾วงรายการที่ดีท่ีสุดไว฿ และคัดเลือกส฾วน
ท่ีไม฾ต฿องการทิ้งไป โดยเทคนิคการตัดต฾อ และจะต฿องจัดลําดับการนําเสนอรายการให฿เป็นไปตาม
บทโทรทัศนโ ในการตัดต฾อเทปน้ีจะมีการใช฿เครื่องมือท่ีทันสมัย มีเทคนิคการตัดต฾อแบ บต฾างๆ เช฾น 
ภาพซ฿อน ภาพหมุน ภาพวิ่ง หรือการใช฿เทคนิคพิเศษอื่นๆ เพื่อให฿ภาพท่ีออกมามีความกระชับฉับไว
ในการรับชมและยังได฿ภาพที่แปลกใหม฾ น฾าตื่นตา เสร็จแล฿วจึงนําไปซ฿อนตัวอักษรด฿วยกราฟิกต฾างๆ 
เช฾นไตเติลรายการ ชื่อพิธีกร ชื่อผู฿ร฾วมรายการ หรือข฿อความอื่นให฿สมบูรณโ เมื่อตัดต฾อภาพเสร็จแล฿ว
จึงนํารายการไปผสมเสียงดนตรี มีการตัดต฾อจนได฿รายการท่ีสมบูรณโพร฿อมออกอากาศได฿ แต฾ก฾อนท่ี
จะส฾งออกอากาศบริษัทผู฿ผลิตมักตรวจสอบรายการก฾อน เพื่อดูว฾ารายการน้ีเป็นไปตามวัตถุประสงคโ
หรือไม฾ ท้ังในด฿านเน้ือหา และรูปแบบการนําเสนอ ถ฿ายังไม฾เป็ นท่ีพอใจอาจมีการแก฿ไขในบางส฾วน 
จึงนําออกอากาศต฾อไป 

จากแนวคิดเกี่ยวกับการผลิตรายการโทรทัศนโน้ัน ผู฿วิจัยจะนํามาใช฿เป็นกรอบในการศึกษา
เร่ืองกระบวนการในการผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺา ในประเด็นกระบวนการในการ ค฿นหาและ
ตัดสินใจคัดเลือก บุคคล และร฿านค฿าต฾างๆ รวมถึง การเข฿ าถึงแหล฾งข฿อมูล  และเป็นแนวทางใน
การศึกษาท่ีจะทําให฿เข฿าใจในกระบวนการ รักษามาตรฐานของรายการ  เพราะสถานภาพของ
รายการอยู฾ท่ีกระบวนการผลิต เพื่อดํารงสถานภาพของตัวรายการการควบคุมกระบวนการผลิตจึง
เป็นส่ิงท่ีสําคัญในการรักษาสถานภาพของรายการในบทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคลแล ะ
สถาบันได฿   

3.แนวคิด เรื่องการให้สถานภาพแก่บุคคลแก่ลถาบันของสื่อมวลชน  (status 
conferral)  

จากทฤษฎีผลกระทบของส่ือมวลชน(media effects) ท่ีมีการศึกษาในส฾วนของผลกระทบ
จากส่ือท่ีมีอิทธิพลต฾อผู฿รับสาร ซึ่งได฿แบ฾งเป็น หลายยุค ดังเช฾น ในยุคแรกเป็นยุคพลังอํานาจอัน
มหาศาลของส่ือ เช฾น ทฤษฎีกระสุนปืน (magic bullet theory) ซึ่งเชื่อว฾าส่ือมวลชนมีอิทธิพลอย฾าง
มหาศาลต฾อมวลชน ในยุคท่ีสองต฾อมาคือยุค ผลกระทบอันจํากัดของส่ือ (limited effects)ท่ีเร่ิมมี
ความเชื่อว฾าส่ือไม฾ได฿มีพลังอํานาจอันมหาศาลเท฾าในยุคแรกแต฾มีผลกระทบอันจํากัดเท฾านั้น และใน
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ยุคท่ีสาม ผลของส่ือในระดับปานกลาง (moderate effects) ซึ่งแนวคิดเร่ืองการให฿สถานภาพของ
ส่ือมวลชน(status conferral) น้ันอยู฾ในกลุ฾มผลของส่ือในระดับกลาง ซึ่งเป็นยุคท่ีสังคมเร่ิมก฿าวเข฿า
สู฾ยุคข฿อมูลข฾าวสาร ส่ื อมวลชนจึงมีบทบาทสอดแทรกในชีวิตของผู฿คนในสังคม ดังตัวอย฾างเช฾น
อํานาจในการให฿สถานภาพแก฾บุคคล (status conferral) ในกรณีท่ีส่ือมวลชนได฿รายงานข฾าว
ข฿อเท็จจริงไปแล฿ว และต฿องการแสดงความคิดเห็นวิพากษโวิจารณโเกี่ยวกับข฾าวสารนั้น  ส่ือมวลชน
มักจะมีกลุ฾มนักวิชาการหรือผู฿ สันทัดกรณีท่ีจะมาแสดงทัศนะ  กลุ฾มบุคคลเหล฾านี้เป็นท่ียอมรับของ
สาธารณะ เน่ืองจากเป็นกลุ฾มบุคคลท่ีส่ือได฿ให฿หรือมอบหมายสถานภาพว฾าเป็นผู฿เชี่ยวชาญในเร่ือง
ดังกล฾าว (กาญจนา แก฿วเทพ, 2547) 

Webber (1922/1987) กล฾าวว฾า มีเพียงลักษณะการใช฿ชีวิต ชาติกําเนิด การศึกษา  และ
อาชีพท่ีเป็นแหล฾งท่ีมาของสถานภาพทางสังคม แต฾  Lazarsfeld และ Merton ได฿ชี้ให฿เห็นว฾า
ส่ือมวลชนสามารถเป็นแหล฾งท่ีมาของการให฿สถานภาพทางสังคมได฿เช฾นกัน (Simonson, 1999) 

การให฿สถานภาพแก฾บุคคล (Status Conferral) ถือเป็นศักยภาพของส่ือมวลชน ซึ่ง 
Lazarsfeld และ Merton ได฿กล฾าวว฾าส่ือมวลชนสามารถให฿สถานภาพแก฾ บุคคล กลุ฾มคน และ
สถาบันทางสังคมในท่ีน้ีคือสถาบันตลาดสด จากการวิจัยท่ีพิสูจนโว฾าจุดยืนในสังคมของบุคคลหรือ
นโยบายทางสังคมจะถูกยกระดับขึ้นเมื่อเป็นท่ีชื่นชอบหรือได฿รับความสนใจในส่ือมวลชน 

“ส่ือมวลชนให฿ชื่อเสียงและเพิ่มอํานาจแก฾บุคคลและกลุ฾มคน โดยการให฿ความชอบธรรมแก฾
สถานภาพของบุคคลหรือกลุ฾มคนเหล฾านั้น การยอมรับโดยส่ือต฾างๆเช฾นวิทยุ นิตยสาร หรือสารคดี
ข฾าว พิสูจนโให฿เห็นว฾าบุคคลหรือกลุ฾มคนน้ันมีความสําคัญพอท่ีจะได฿รับการคัดเลือกออกมาจาก
มวลชนท่ีมากมาย แสดงให฿เห็นว฾าพฤติกรรมหรือทัศนคติของบุคคลท่ีถูกคัดเลือกน้ันมีความสําคัญ
เพียงพอท่ีจะทําให฿สาธารณะชนให฿ความสนใจได฿  

การดําเนินการของบทบาทการให฿สถานภาพน้ีอาจเห็นได฿อย฾างชัดเจนในรูปแบบการ
โฆษณารับรองผลิตภัณฑโสินค฿าโดย “คนท่ีมีชื่อเสียง ” ซึ่งการให฿การรับรองน้ันไม฾เพียงแต฾เพิ่ม
ชื่อเสียงของสินค฿าเท฾านั้น แต฾ยังสะท฿อนถึงชื่อเสียงของบุคคลท่ีให฿การรับรองอีกด฿วย หรือท่ีกล฾าวว฾า 
“ผู฿ท่ีให฿การรับรอง  คือการรับรองสถานภาพของผู฿น้ันเอง ” ซึ่งจะสามารถเห็นผลจากการให฿
สถานภาพได฿ชัดเจนในกลุ฾มผู฿รับสารที่มีความเชื่อมั่นต฾อส่ือมวลชน โดย  Lazarsfeld และ Merton 
(1948) ได฿กล฾าวว฾า ถ฿าคุณมีความสําคัญจริงๆคุณจะอยู฾ในจุดท่ีถูกจับจ฿องและได฿รับความสนใจ
จากส่ือมวลชน และถ฿าคุณอยู฾ในจุดท่ีถูกจับจ฿องจากส่ือมวลชนน่ันคือคุณจะกลายเป็นคนสําคัญ
จริงๆ 
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Simonson (1999) ศึกษาแนวคิด status conferral เพื่อขยายความคิดของ Lazarsfeld 
และ Merton ได฿เสนอว฾า การท่ีความคิด บุคคลหรือสถาบันต฾างๆได฿ปรากฏในส่ือมวลชน ก฾อให฿เกิด
ความเชื่อมั่นของสาธารณชนต฾อความคิด บุคคลหรือสถาบันน้ันๆ ซึ่งส่ือมวลชนมีแนวโน฿มในการ
สร฿างความมั่นใจให฿แก฾สาธารณชน โดยการให฿สถานภาพได฿ฝังความคิดตัวแทนของบุคคล และ
สถาบันในรูปแบบเครือข฾ายของค฾านิยม และเป็นการแนะนําบุคคลหรือสถาบันน้ันๆให฿สาธารณชน
ได฿รู฿จักโดยการนําเสนอในวงกว฿าง โดยมีคํากล฾าวท่ีว฾า “แค฾ได฿ออกโทรทัศนโ ก็เป็นการรับรองท่ี
เพียงพอแล฿ว” 

การให฿สถานภาพคือกระบวนการในการสร฿างค฾านิยมซึ่งเป็นการช฾วยรับรองให฿ความเชื่อมั่น
แก฾สาธารณะ ซึ่งทําได฿ในหลายแนวทางดังน้ี  

1.โดยการที่ส่ือนําเสนอเร่ืองราวน้ันๆต฾อสาธารณชน  
2.โดยคุณสมบัติพิเศษในการแสดงความคิดเห็นของส่ือ 
3. โดยการนําเสนอร฾วมกันกับบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไป  
4. โดยลักษณะสําคัญท่ีเหมาะสมของเทคโนโลยีการส่ือสาร 
 
นอกจากน้ียังได฿นําเสนอ หลักเกณฑโของค฾านิยมที่มีความสําคัญอย฾างยิ่งต฾อกระบวนสร฿าง

ความเชื่อมั่นแก฾สาธารณชน ดังต฾อไปน้ี  

1. ความแปลกมีเอกลักษณโเฉพาะตัว (singularity) 
 2. ความพิเศษ (specialness) 
 3. ความน฾าเชื่อถือ (credibility) 
 4. ความเป็นท่ีนิยม (popularity)  
 

และ Simonson ได฿กล฾าวสรุปไว฿ว฾า ส่ือมวลชนน้ันมีความสามารถไม฾เพียงแต฾การให฿การ
รับรองสถานภาพเท฾านั้น แต฾ยังสามารถลดสถานภาพหรือ ชื่อเสียงของบุคคลและสถาบันต฾างๆได฿
เช฾นกัน ซึ่งการให฿สถานภาพ (status conferral) มีศักยภาพมากกว฾าที่คิด ด฿วยความหลากหลาย
ของวิธีการในการให฿ค฾านิยม รูปแบบ หรือการแสดงความคิดเห็นของส่ือซึ่งมีผลกระทบต฾อความคิด 
ความเชื่อมั่น ของสาธารณชนในกว฿างได฿อย฾างง฾ายดาย  
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สําหรับแนวคิดในเร่ืองการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันของส่ือมวลชนน้ันผู฿วิจัย ได฿
นําเอามาใช฿เป็นแนวคิดหลักในการศึกษา เพื่อวิเคราะหโบทบาทการให฿สถานภาพของรายการตลาด
สดสนามเปฺา โดยใช฿เป็นกรอบวิเคราะหโควบคู฾กับการศึกษาในส฾วนของรูปแบบ เน้ือหา และ
กระบวนการผลิตรายการ  ว฾ารายการมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบัน อย฾างไร
ซึ่งมีความสัมพันธโเชื่อมโยงไปถึงผลกระทบต฾อผู฿ชม และผู฿ท่ีได฿รับการให฿สถานภาพจากราย การ 
โดยมีจุดท่ีน฾าสนใจ คือ การให฿สถานภาพของส่ือมวลชน (status conferral) น้ันอยู฾ในกลุ฾มทฤษฎี
ประเภทส่ือมีอิทธิพลระดับกลาง  แต฾กระบวนการในการให฿สถานภาพของรายการตลาดสดสนาม
เปฺาน้ัน กลับมีผลกระทบต฾อผู฿ชมในระดับมาก คือได฿ผลทันทีและได฿ผลในระดับพฤติกรรม จึงเป็น
ประเด็นท่ีต฿องศึกษาเพื่อทําความเข฿าใจต฾อไป  

 

4.แนวคิดเรื่อง ตลาด 

สมรักษโ ชัยสิงหโกานานนทโ(2549) กล฾าวว฾า กิจกรรมซื้อขายแลกเปล่ียนน้ันดํารงอยู฾ควบคู฾
มากับสังคมมนุษยโมาช฿านานแล฿ว ท้ังน้ีเพราะไม฾มนุษยโไม฾สามารถผลิตทุกอย฾างได฿ด฿วยตนเอง ทําให฿
เกิดการซื้อขายแลกเปล่ียนมีวิวัฒนาการไปเร่ือยๆ ตลาดก็มีพัฒนาการไปตามการขยายตัวของ
สังคมเมืองในยุคต฾างๆ จากบันทึกของมา รโโคโปโล เมื่อครั้งมาเยือนจีนกล฾าวว฾า ตลาดและการค฿า
เป็นปัจจัยให฿เกิดภูมิปัญญาพื้นถิ่นของชาวจีนมากมาย และนับได฿ว฾าเป็นแหล฾งท่ีใช฿เพื่อการส่ือสาร 
การประกาศ เผยแพร฾ข฾าวสารในชุมชนและระหว฾างประชาชนกับรัฐ รวมถึงเป็นแหล฾งแสดงมหรสพ 
แหล฾งพบปะสังสรรคโของคนหลากหลายวั ย ทําให฿เกิดการปฏิสัมพันธโทางสังคม จากท่ีกล฾าวมา
แสดงให฿เห็นว฾าตลาดไม฾ใช฾เป็นเพียงสถานท่ีสําหรับดําเนินกิจกรรมซื้อขายแลกเปล่ียนกันเท฾านั้น แต฾
ยังเป็นพ้ืนท่ีแห฾งชีวิตท่ีมีการปะทะสังสรรคโของผู฿คนในรูปแบบต฾างๆที่น฾าสนใจ  

จากบทสํารวจเบื้องต฿นเกี่ยวกับการศึกษาเร่ือง ตลาดในสังคมไทย ซึ่งกิตติพร ใจบุญ 
(2549) ได฿นําเสนอรูปแบบของคําว฾าตลาดในความหมายเชื่อมโยงกับเร่ืองพื้นท่ี โดยแบ฾งตลาดเป็น
แบบต฾างๆดังน้ี  

 ตลาดนํ้า/ ตลาดบก  
เน่ืองจากแต฾เดิมผู฿คนนิยมต้ังบ฿านเรือนอยู฾ริมน้ํา ลําน้ําจึงเป็นเส฿นทางการสัญจรท่ีสําคัญ

ตลาดนํ้าจึงเป็นส่ิงท่ีสะท฿อนให฿เห็นถึงความสําคัญของสายนํ้าในวิถีชีวิตของคนไทย แต฾ตลาดนํ้าถูก
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ลดความสําคัญลงไปมากต้ังแต฾มีการตัดถนนซึ่งเป็นการพัฒนาการการคมนาคมทางบก จน
ปัจจุบันตลาดนํ้ามีการปรับเปล่ียนรูปแบบเพื่อให฿เข฿ากับสถานการณโ เช฾นการปรับปรุงเป็นสถานท่ี
ท฾องเท่ียว เป็นต฿น  

 ตลาดสด 
 ในท่ีน้ีหมายถึงตลาดท่ีเกิดขึ้นบนบก ซึ่งเกิดขึ้นตามการขยายตัวของชุมชน โดยลักษณะ

ของตลาดสดมีการพัฒนาปรับตัวเข฿าสู฾ยุคสมัยใหม฾ ท้ังในด฿านรูปแบบ การจัดระเบียบ ความ
สะอาด และขนาดซึ่งแตกต฾างกันไปตามลักษณะของแต฾ละชุมชน โดยในตลาดสดมีประเด็นท่ี
น฾าสนใจในเร่ืองของระบบคว ามสัมพันธโระหว฾างผู฿ขายด฿วยกัน และระหว฾างผู฿ขายกับผู฿ซื้อ 
ตัวอย฾างเช฾น เร่ืองการเป็นเจ฿าประจําในการซื้อขายสินค฿า ซึ่งแบรี่ ไอแซค  (Barry Isaac) (อ฿างใน  
พัชรี จงกําโชค , 2528) ได฿ศึกษาพบว฾า ปัจจัยท่ีมีผลต฾อการท่ีลูกค฿าจะเลือกมีเจ฿าประจําคือ ความ
ซื่อตรงของผู฿ขาย รู฿จักกันมาก฾อน เป็นญาติมิตรผู฿ขาย อัธยาศัยดี ซึ่งประโยชนโของการมีเจ฿าประจํา
คือ ทางด฿านลูกค฿าก็จะได฿รับความมั่นใจว฾าผู฿ชายจะซื่อตรงต฾อตน ท้ังเร่ืองราคาและคุณภาพของ
สินค฿าที่ซื้อ ทางด฿านผู฿ขายก็รู฿ว฾าลูกค฿าประจําของตนต฿องการอะไร และพยายามท่ีจะทําให฿ลูกค฿า
พอใจมากท่ีสุด ซึ่งเป็นการปฺองความเส่ียงในการขายสินค฿า เป็นต฿น  

 หาบเร฾แผงลอย  
คําว฾า “หาบเร฾” หมายถึงกิจกรรมการขายประเภทท่ีสามารถเคล่ือนย฿ายได฿ ต฾างกับแผงลอย

ซึ่งอยู฾ติดท่ี โดยผู฿ท่ีมีอาชีพหาบเร฾และแผงลอย เป็นบุคคลหรือกลุ฾มคนผู฿ขายสินค฿าหรือบริการ
ประเภทใดก็ตามโดยใช฿พื้นท่ีสาธารณะ ซึ่งหาบเร฾ส฾วนใหญ฾จะรวมตัวกันเป็นกลุ฾มในพื้นท่ีท่ีมีความ
หนาแน฾นของคนและคนเดิน เท฿าสูง เช฾น พื้นท่ีใกล฿ตลาด จุดท่ีมีการเปล่ียนรถ และรอรถใกล฿แหล฾ง
สถานบันเทิงและย฾านการค฿า เป็นต฿น  

 ตลาดนัด 
“ตลาดนัด” หมายถึง สถานท่ีซื้อขายแลกเปล่ียนสินค฿าไม฾ป ระจํา เป็นกิจกรรมการซื้อขาย

แลกเปล่ียนสินค฿าของผู฿คนในแต฾ละชุมชน ซึ่งกําหนดให฿จัดขึ้นช฾วงเวลาใดช฾วงเวลาหน่ึง ไม฾มี
กฎเกณฑโท่ีแน฾นอน แต฾เป็นท่ีรับรู฿กันในชุมชนน้ันๆ อาจปรากฏในรูปตลาดไม฾ประจําหรือตลาดตาม
ฤดูกาล ท้ังท่ีเป็นตลาดนํ้าและตลาดบกก็ได฿ โดยปัจจุบันตลาดนัดมี หลากหลายรูปแบบ เพื่อ
ตอบสนองความต฿องการของผู฿บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไปตามลักษณะการเปล่ียนแปลงทาง
เศรษฐกิจและสังคม  
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 ตลาดสินค฿าเฉพาะอย฾าง 
ตลาดท่ีขายสินค฿าเฉพาะอย฾างมีมานานแล฿ว โดยเฉพาะในสังคมไทย ซึ่งมีการประกอบ

อาชีพทางด฿านการผลิตสินค฿า หรืองานช฾างต฾างๆท่ีเป็นระบบอุตสาหกรรมในครอบครัว โดยปัจจุบัน
ตลาดขายสินค฿าเฉพาะอย฾างพัฒนาขึ้นเพื่อรองรับสินค฿าที่มีลักษณะเฉพาะ และมีความสัมพันธโกับ
ท่ีต้ังของเมือง เช฾น ตลาดกลางการเกษตร มักต้ังอยู฾ตามชานเมือง (ในกรณีกรุงเทพมหานครหรือ
ปริมณฑล) หรือต้ังอยู฾ใกล฿ศูนยโกลางในระดับจังหวัดหรือ ถูมิภาค ทําเลท่ีต้ังมักมีพื้นท่ีกว฿างขวาง
เพื่อสามารถรองรับสินค฿าทางการเกษตรจํานวนมาก สามารถเดินทางไปมาได฿สะดวก เช฾น ตลาด
กลางข฿าว ตลาดกลางยางพารา ตลาดกลางผักและผลไม฿เป็นต฿น  

 ย฾านการค฿า 
สุมนา อยู฾โพธิ์ (2531) กล฾าวถึงย฾านการค฿าหรือย฾านพาณิชยกรรมว฾า หมายถึง อาณ าเขต

ทางภูมิศาสตรโท่ีมีประชากรอยู฾อาศัยและเป็นท่ีรวมของร฿านค฿า  หรือเป็นย฾านท่ีมีคนนิยมไปจับจ฾าย
ซื้อสินค฿าและบริการเป็นจํานวนมาก ดังน้ันย฾านการค฿าจึงต้ังอยู฾ในบริเวณท่ีเป็นศูนยโกลางของ
ชุมชนหรือเมือง ใกล฿เส฿นทางที่การจราจรหนาแน฾น มีระบบการคมนาคมเข฿าถึงสะดวก ซึ่ งย฾าน
การค฿าเริ่มมีพัฒนาการทั้งด฿านท่ีต้ัง ขนาด รูปแบบการให฿บริการโดยมีความสัมพันธโกับการ
เจริญเติบโตของเมือง  

รวมตลาดท้ัง 6 รูปแบบซึ่งยังไม฾ได฿ครอบคลุมถึง ตลาดท฿องถิ่นรวมถึง ตลาดรูปแบบใหม฾
เช฾นตลาดค฿าขายออนไลนโ เป็นต฿น   

 นอกจากน้ีในตลาดยังมีองคโประกอบท่ีสําคัญท่ีทําให฿เกิดตลาดท่ีสมบูรณโคือ  

องคโประกอบของตลาด  

 ผู฿ค฿า 

 ผู฿ซื้อ 

 สินค฿า  

 บรรยากาศตลาด 
 

นอกจากน้ีตลาดยังได฿สะท฿อนประเพณีเร่ืองพื้นท่ีเร่ืองเพศ อีกด฿วย เช฾นในหลายวัฒนธรรม 
ผู฿หญิงถูกกําหนดให฿รับบทบาทเป็นผู฿จ฾ายตลาด เพื่อนําไปประกอบอาหารเล้ียงครอบครัว พื้นท่ี
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ตลาดจึงนับเป็นพื้นท่ีของผู฿หญิง ซึ่งสะท฿อนได฿จากภาพตลาดสด ท่ีเป็นเหมือนสมรภูมิของผู฿หญิง 
ท้ังแม฾ค฿า และลูกค฿าซึ่งมีจุดประสงคโเดียวกันในการหาเล้ียงครอบครัวของตนเอง 

จากแนวคิดเร่ืองตลาด สามารถนํามาใช฿เพื่ออธิบายความเข฿าใจในแนวความคิดหลักของ
รายการตลาดสดสนามเปฺา เน่ืองจากแนวคิดหลักของรายการเป็นเร่ืองราวของ ตลาด ท่ีมากกว฾า
การซื้อขายแลกเปล่ียนสินค฿าเท฾านั้น แต฾ตลาดยังมีความหมายอื่นท่ีผู฿ผลิตรายการได฿ประกอบสร฿าง
ขึ้นในการนําเสนอ ซึ่งการใช฿แนวคิดเร่ืองตลาด โดยเฉพาะประเด็นเร่ืองระบบความสัมพันธโระหว฾าง
ผู฿ขายด฿วยกัน และระหว฾างผู฿ขายกับผู฿ซื้อ ท่ีพบในตลาดสด ซึ่งพบว฾า ปัจจัยท่ีมีผลต฾อการท่ีลูกค฿าจะ
เลือกมีเจ฿าประจําคือ ความซื่อตรงของผู฿ขาย รู฿จักกันมาก฾อน เป็นญาติมิตรผู฿ขาย อัธยาศัยดี ซึ่ง
ประโยชนโของการมีเจ฿าประจําคือ ทางด฿านลูกค฿าก็จะได฿รับความมั่นใจว฾าผู฿ขายจะซื่อตรงต฾ อตน ท้ัง
เร่ืองราคาและคุณภาพของสินค฿าที่ซื้อ ซึ่งสะท฿อนให฿เห็นถึงเร่ืองของคุณธรรมและจริยธรรมของผู฿
ค฿าขายซึ่งรายการตลาดสดสนามเปฺา ได฿มีการนําเสนอในประเด็นดังกล฾าวเพื่อให฿สถานภาพแก฾
บุคคลและสถาบันในรายการ การนําประเด็นดังกล฾าว มาประ กอบการวิเคราะหโ รวมถึงเร่ือง
องคโประกอบของตลาดท่ีผู฿วิจัยจะได฿นํามาใช฿เป็นกรอบในการวิเคราะหโเน้ือหาที่นําเสนอในรายการ 
ซึ่งจะทําให฿เข฿าใจ ลักษณะกระบวนการประกอบสร฿าง วัตถุประสงคโ เน้ือหา แนวคิดของรายการ 
และกลุ฾มผู฿ชมท่ีเป็นเปฺาหมายได฿ชัดเจนมากยิ่งขึ้น  

 

งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

งานวิจัยเก่ียวกับการให้สถานภาพของสื่อมวลชน  

1. อมรพรรณ ซุ฿มโชคชัยกุล (2534) บทบาทของข่าวโทรทัศน์ที่มีต่อการให้สถานภาพ  
ผู฿วิจัยได฿ศึกษาถึงเร่ืองเน้ือหาข฾าวโทรทัศนโท่ีมีต฾อการให฿สถานภาพแก฾บุคคล กลุ฾มบุคคล หน฾วยงาน
องคโกร และสถาบันต฾างๆในสังคม โดยศึกษาขอบเขตของข฾าวโทรทัศนโภายใ นประเทศ ซึ่งมีปัญหา
นําวิจัยว฾าข฾าวโทรทัศนโได฿ให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันต฾างๆในสังคมได฿อย฾างไร สถานภาพ
ของบุคคลมีกี่ประเภท ข฾าวโทรทัศนโให฿สถานภาพประเภทใดบ฿าง และข฾าวโทรทัศนโสร฿างความหมาย
เพื่อให฿สถานภาพได฿ อย฾างไร  โดยใช฿แนวความคิดเร่ือง สถานภาพ ทฤษฎีบทบาทหน฿า ท่ีของ
ส่ือมวลชนในการพัฒนาประเทศ  และแนวคิดการวิเคราะหโเชิงสัญญะมาเป็นกรอบในการวิจัย  
โดยมีข฿อค฿นพบว฾า  ข฾าวในประเภทต฾างๆจะมีการให฿สถานภาพท่ีแตกต฾างกัน โดยแบ฾งเน้ือข฾าวเป็น
ให฿สถานภาพแบบท่ีได฿มาโดยการสืบทอดและการให฿สถานภาพแบบท่ีได฿มาโดยความสามารถ โดย
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มีลักษณะเป็นการเสริม คงไว฿ และลดทอนสถานภาพ ให฿สถานภาพใหม฾ ต฾างจากสถานภาพเดิม 
เพิ่มสถานภาพจากเดิม  เช฾นข฾าวการชนะการแข฾งขันหรือการประกวด จะมีการให฿สถานภาพแบบท่ี
ได฿มาโดยความสามารถ เป็นลักษณะการเพิ่มสถานภาพจากเดิมเป็นต฿น  รวมถึงการพบว฾าการ
จัดลําดับของการรายงานข฾าวมีคว ามเกี่ยวข฿องกับการให฿ความสําคัญของบุคคลตามลําดับ
สถานภาพ จากการศึกษางานวิจัยน้ีทําให฿เข฿าใจในเร่ืองของการให฿สถานภาพของส่ือมวลชนแก฾
บุคคล องคโกรและสถาบันต฾างๆในสังคม เน้ือหาและลักษณะในการสร฿างข฾าว ท่ีเป็นส฾วนสําคัญใน
การให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันต฾างๆในสังคม รวมถึ งปัจจัยท่ีทําให฿เกิดเน้ือหาข฾าวที่มีส฾วน
เสริมสร฿างสถานภาพของส่ือ ซึ่งสามารถนํามาใช฿เป็นประโยชนโในการทําความเข฿าใจเร่ืองลักษณะ
ของการให฿สถานภาพ (status conferral) ของส่ือมวลชนผ฾านการรายการประเภทข฾าวโทรทัศนโ ทํา
ให฿เห็นถึงบทบาทและความสําคัญของส่ือในการให฿การสถานภา พแก฾บุคคลและสถาบันต฾างๆใน
สังคม 

2.พิมพวัล พานิชรุทติวงศโ (2544) ศึกษา เรื่องการสื่อความหมายเพื่อการรับรอง
คุณภาพความอร่อยของอาหารจากป้ายเชลล์ชวนชิม งานวิจัยน้ีได฿เน฿นการศึกษาในเร่ืองของ
กระบวนการส่ือความหมายของปฺายสัญลักษณโเชลลโชวนชิมท่ีเกี่ยวข฿องกับคุณภาพของร สชาติ
อาหารโดยผ฾านส่ือต฾างๆอย฾างไร และเร่ืองของความเชื่อมั่นของผู฿ประกอบการร฿านอาหารท่ีมีต฾อ
ปฺายเชลลโชวนชิมว฾าเกิดขึ้นได฿อย฾างไร โดยใช฿ทฤษฎีแนวคิดอิทธิพลของผู฿ส฾งสาร และแนวคิด
เกี่ยวกับการประกันคุณภาพ โดยผลการศึกษาพบว฾าความน฾าเชื่อถือของผู฿ส฾งสารคือ ม.ร.ว. ถนัดศรี 
สวัสดิวัตนโ มีอิทธิพลอย฾างมากต฾อความเชื่อถือในปฺายเชลลโชวนชิม และกระบวนการส่ือ
ความหมายผ฾านส่ือต฾างๆทั้ง โทรทัศนโ วิทยุ และหนังสือพิมพโเป็นส่ือกลางในการสร฿างความเชื่อมั่น
และโน฿มนําผู฿บริโภคให฿คล฿อยตาม โดยผลท่ีมีต฾อร฿านอาหารท่ีได฿รับปฺายสัญลักษณโเชลลโช วนชิมน้ัน
ถือว฾าได฿ประโยชนโในด฿านของการประชาสัมพันธโให฿ร฿านเป็นท่ีรู฿จักในช฾วงแรก แต฾หลังจากน้ันต฿อง
เป็นท่ีตัวของผู฿ค฿าเองในการรักษาคุณภาพของอาหารเอาไว฿  จากการศึกษางานวิจัยน้ีสามารถ
นํามาใช฿ในเร่ืองการทําความเข฿าใจเร่ือง การทําความเข฿าใจเร่ืองกระบวนการส่ือความ หมายการ
รับรองคุณภาพโดยผ฾านส่ือ ซึ่งประเด็นท่ีสอดคล฿องกับการวิเคราะหโเน้ือหาสื่อท่ีเกี่ยวกับประเด็น
การให฿การรับรองคุณภาพ โดยกรณีท่ีต฿องการศึกษาในเร่ืองของการให฿การรับรองคุณภาพบุคคล
หรือสถาบันท่ีส่ือนํามาเสนอว฾ามีกระบวนการอย฾างไร และสามารถใช฿ทําความเข฿าใจโดยศึก ษาจาก
กรณีของ หม฾อมราชวงศโ ถนัดศรี สวัสดิวัตนโ ท่ีเป็นผู฿ให฿การรับรองคุณภาพของร฿านอาหารต฾างๆ  ซึ่ง
ต฿องมีกฎเกณฑโการคัดเลือกร฿านโดยตัวท฾านเองถ฿าหากมีข฿อผิดพลาดต฾างๆ ท฾านเองจึงต฿อง
รับผิดชอบโดยการต฿องกลับไปตรวจสอบคุณภาพร฿านอาหารต฾างๆที่เคยได฿รับปฺายเชลลโชวนชิมว฾ า
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ยังคงคุณภาพเหมือนเดิมหรือไม฾อย฾างไร และหากไม฾ได฿คุณภาพเดิมท่ีท฾านเคยรับรอง ท฾านจึงต฿อง
ตําหนิผ฾านทางสื่อต฾างๆเพื่อเป็นเหมือนการลดสถานภาพร฿านท่ีไม฿ได฿มาตรฐานเดิม จึงเป็นเรื่องท่ี
น฾าสนใจว฾าหากบุคคลหรือสถาบันท่ีส่ือให฿การรับรองคุณภาพไปแล฿ว เกิดความผิดพลาดย฾อม ต฿อง
เกิดผลเสียหายต฾อความน฾าเชื่อถือของผู฿ให฿สถานภาพ ดังน้ันขั้นตอนการคัดเลือกเพื่อนําเสนอให฿
การรับรองน้ันจึงเป็นส่ิงท่ีจําเป็นอย฾างยิ่งในการนําเสนอเร่ืองราวต฾างๆแก฾สังคม 

3.วราภรณโ ซื่อประดิษฐโกุล  (2540) ศึกษาเร่ือง การน าเสนอประเด็นของสมรักษ์ ค า
สิงห์ในสื่อมวลชน โดยการวิจัยน้ีมุ฾งศึกษาการสร฿างภาพความเป็นจริงให฿กับ สมรักษโ คําสิงหโ ของ
หนังสือพิมพโภาษาไทยรายวัน ท่ีมีแนวทางในการนําเสนอแตกต฾างกัน ซึ่งผลการวิจัยพบว฾า
หนังสือพิมพโทุกแนวเสนอข฾าวสมรักษโ คําสิงหโเป็นบุคคลท่ีถูกทําให฿มีชื่อเสียงให฿เป็นท่ีรู฿จัก โดยพบ
การสร฿างวาทกรรมเพื่อให฿ภาพลักษณโท่ีแตกต฾างกันไปในแต฾ละแนวทางของหนังสือพิมพโ เช฾น ภาพ
สุภาพบุรุษท่ียิ่งใหญ฾ ภาพลูกกตัญใูจะปรากฏในหนังสือพิมพโแนวการเมือง ภาพสามีท่ีแสนดีจะ
ปรากฏในหนังสือพิมพโเน้ือหาแนวเร฿าใจผู฿อ฾าน เป็นต฿น ซึ่งจากการศึกษาในประเด็นดังกล฾าว 
สามารถสะท฿อนบ ทบาทของส่ือมวลชนอีกประการหน่ึงคือการให฿สถานภาพแก฾บุคคลซึ่ง อยู฾ใน
ประเด็นข฾าว เน่ืองจากสมรักษโ คําสิงหโเป็นบุคคลท่ีถูกส่ือมวลชนนําเสนอเร่ืองราวเน่ืองจาก การ
ประสบความสําเร็จในการได฿รับเหรียญทองคนแรกในประเทศไทย จากการแข฾งกีฬาโอลิมปิกปี 
พ.ศ.2539 ทําให฿เป็นบุคคลท่ีกลายเป็นท่ีสนใจถูกจับจ฿องจากสาธารณะ โดยมีส่ือมวลชนในฐานะ
เป็นตัวกลางที่แทรกอยู฾ระหว฾างผู฿อ฾านกับข฿อเท็จจริง ส่ือจะมีกระบวนการในการสร฿างภาพความเป็น
จริงเพื่อนําเสนอแก฾สังคมอย฾างไร ซึ่งในประเด็นการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันในรายการ
ตลาดสดสนามเปฺานั้น มีส฾วนของการประกอบสร฿างภาพของบุคคลและสถาบันท่ีรายการได฿ให฿การ
รับรองสถานภาพเช฾นกัน เพราะนอกจากการเน฿นประเด็นเร่ืองของความเชี่ยวชาญหรือความมี
คุณภาพของสินค฿าหรือความสามารถของบุคคลแล฿ว รายการตลาดสดสนามเปฺายังได฿มีการ
ประกอบสร฿างภาพของ ความมีคุณธรรมและจริยธรรมของบุคคลท่ีรายการนําเสนอ เช฾น คุณธรรม
เร่ืองความซื่อสัตยโ ความขยันหมั่นเพียร ความอดทน ความรักครอบครัว ซึ่งรายการได฿ประกอบ
สร฿างภาพดังกล฾าวให฿กับผู฿ชม งานวิจัยชิ้นน้ีจึงช฾วยในการทําความเข฿าใจเร่ืองการประกอบสร฿าง
ภาพความเป็นจริงของส่ือมวลชนได฿ชัดเจน 

4.Peter Simonson (1999) Mediated Sources of Public Confidence: Lazarsfeld 

and Merton Revisited บทความน้ีได฿กล฾าวถึงบทบาทของส่ือมวลชนในการให฿สถานภาพ  (status 
conferral) โดยได฿ขยายแนวคิดของ  Lazarsfeld และ Merton ท่ีเคยนําเสนอประเด็น  status 
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conferral ไว฿ โดยได฿หยิบยกง านวิจัยท่ีผ฾านมาท่ีมีการศึกษาในเร่ืองของความเชื่อมั่นของ
สาธารณชน ซึ่งพบว฾าสื่อมวลชนมีบทบาทอย฾างมากในการสร฿างความเชื่อมั่น ความมั่นใจแก฾
สาธารณะ รวมถึงพัฒนาการของการให฿การรับรองหรือการสร฿างความมั่นใจตั้งแต฾ในสมัยยุคก฾อน
ยุคทันสมัย ในเร่ืองของอิทธิพลของผู฿ส฾งสารที่สร฿างความเชื่อถือให฿แก฾ผู฿ฟัง จนมาถึงยุคท่ีส่ือมวลชน
มีบทบาท จากแนวคิดของ Lazarsfeld และ Merton เร่ือง Status Conferral ท่ีว฾าส่ือมวลชนมี
แนวโน฿มในการสร฿างความเชื่อมั่นแก฾สาธารณะมากขึ้น โดยได฿อ฿างถึงคํากล฾าวของ Webber 
(1922/1987) ท่ีกล฾าวว฾า มีเพียงลักษณะการใช฿ชีวิต ชาติกําเนิด การศึกษา และอาชีพเท฾านั้นท่ีเป็น
แหล฾งท่ีมาของสถานภาพทางสังคม แต฾ Lazarsfeld และ Merton ได฿ชี้ให฿เห็นว฾าส่ือมวลชนสามารถ
เป็นแหล฾งท่ีมาของการให฿สถานภาพทางสังคมได฿เช฾นกัน 

แนวทางการให้สถานภาพ (status conferral)  

ส่ือมวลชนฝังค฾านิยมต฾างๆแก฾ สังคมในรูปแบบของเครือข฾ายที่โยงใยสัมพันธโกัน การให฿
สถานภาพคือกระบวนการในการสร฿างค฾านิยมซึ่งเป็นการช฾วยรับรองให฿ความเชื่อมั่นแก฾สาธารณะ 
ซึ่งทําได฿ในหลายแนวทางดังน้ี  

1.โดยการที่ส่ือนําเสนอเร่ืองราวน้ันๆต฾อสาธารณชน  
2.โดยคุณสมบัติพิเศษในการแสดงความคิดเห็นของส่ือ 
3. โดยการนําเสนอร฾วมกันกับบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไป  
4. โดยลักษณะสําคัญท่ีเหมาะสมของเทคโนโลยีการส่ือสาร 
 

นอกจากน้ียังได฿นําเสนอ หลักเกณฑโท่ีมีความสําคัญอย฾างยิ่งต฾อกระบวนสร฿างความเชื่อมั่น
แก฾สาธารณชน ดังต฾อไปน้ี  

1. ความแปลกมีเอกลักษณโเฉพาะตัว (singularity) 
 2. ความพิเศษ (specialness) 
 3. ความน฾าเชื่อถือ (credibility) 
 4. ความเป็นท่ีนิยม (popularity)  
 

ความสามารถถูกเชื่อมโยงกับชื่อเสียงของสถาบันส่ือมวลชน และการรับรู฿เกี่ยวกับความ
น฾าเชื่อถือของหน฿าที่ในการเป็น Gate Keeper ของส่ือ การแสดงความคิดเห็นของส่ือได฿ถ฾ายทอด
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ชื่อเสียง ความน฾าเชื่อถือของตัวสื่อเอง แก฾บุคคลหรือสถาบันท่ีได฿ให฿การรับรองในฐานะที่มีความ
เกี่ยวข฿องกัน การปรากฏในส่ือเป็นการเผยแพร฾สถานภาพ ด฿วยประเด็นของความพิเศษ  
(specialness) และความน฾าเชื่อถือ (credibility) เช฾น นักข฾าวท่ีน฾าเชื่อถือได฿ให฿นํ้าหนักความ
น฾าเชื่อถือแก฾เรื่องท่ีรายงานด฿วยชื่อเสียงของตนเอง เป็นต฿น  

การให฿สถานภาพตามหลักแล฿วถือเป็นส฾วนหน่ึงของการส่ือสารสาธารณะ ไม฾ว฾าจะใน
โทรทัศนโ วารสารวิชาการ ในการเดินขบวน ในการกล฾าวสุนทรพจนโ และในหลากหลายรูปแบบ โดย
ผ฾านกระบวนการสร฿างค฾านิยมซึ่งเป็นการให฿ชื่อเสียง แก฾บุคคลและสถาบัน กล฾าวโดยสรุปแล฿วนั้น 
การให฿สถานภาพเป็นกุญแจในกระบวนการของส่ือมวลชนในการฝังค฾านิยม และชี้นําให฿เห็นถึง
ความสําคัญและความมีค฾าของบุคคลหรือสถาบันท่ีส่ือให฿สถานภาพ ซึ่งเมื่อส่ือสามารถให฿
สถานภาพได฿ ก็ย฾อมสามารถลด หรือทําลายสถานภาพ หรือชื่อเสียง ความเชื่อมั่นของบุคคลหรือ
สถาบันได฿เช฾นกัน  

 5.Patricia J. Priest (1996) “Guilt by Association” : Talk Show Participants’ 

Televisually Enhanced Status and Self –Esteem บทความน้ีได฿กล฾าวถึงการปรากฏตัวของผู฿
ร฾วมรายการทอลโคโชวโ ท่ีได฿นําเอาเรื่องราวของชีวิตมาเปิดเผยผ฾านส่ือท่ีมีอิทธิพลอย฾างสูงคือ 
โทรทัศนโ โดยผู฿ศึกษามีความสนใจในมุมมองความรู฿สึกของผู฿ร฾วมรายการท่ีมีต฾อตนเองหลังจากออก
รายการ โดยทําการสํารวจความคิดเห็นของบุคคลท่ีเคยออกรายการทอลโคโชวโ โดยเน฿นบุคคลท่ี
นําเสนอเร่ืองราวของตนเอง ท่ีสะท฿อนกลุ฾มคนชายขอบ หรือกลุ฾มคนท่ีไม฾ได฿รับการยอมรับจาก
สังคมเช฾น กลุ฾มคนรักร฾วมเพศ หญิงขายบริการ หรือผู฿เสพยโยาเสพยโติดเป็นต฿น รวมถึงบุคคลท่ีมี
ประสบการณโในชีวิตต฾างๆ เช฾น เด็กผู฿ปูวยเป็นโรคเอดสโ คนท่ีเคยถูกการล฾วงละเมิดทางเพศ หรือ 
บุคคลท่ีผ฾านการทําศัลยกรรมเป็นต฿น โดยจากงานวิจัยก฾อนหน฿านี้พบว฾าผู฿ร฾วมรายการตอบรับ
โอกาสในการออกรายการโทรทัศนโ เน่ืองจากเชื่อว฾าสาธารณชนต฿องการฟังเรื่องราวของตนเอง และ
ได฿กล฾าวถึงงานศึกษาในเร่ืองของรายการทอลโคโชวโซึ่ง Munson (1993)กล฾าวว฾า  รายการทอลโคโชวโ
ได฿เชื่อมโยงผสมผสาน การสนทนา การส่ือสารระหว฾างบุคคล  (post modern) กับ ธรรมเนียมการ
ถ฾ายทอดเร่ืองราวโดยปากเปล฾า (pre modern)  เข฿ากับการส่ือสารโดยส่ือมวลชนในยุคทันสมัย 
(Modern) มีการศึกษามากมายเกี่ยวกับรายการประเภททอลโคโชวโ แต฾ยังไม฾มีใครต้ังคําถามถึงผู฿
ร฾วมรายการเกี่ยวกับผลจากการปรากฏในส่ือ จากศักยภาพของโทรทัศนโในการสร฿างสถานภาพของ
คนท่ีปรากฏในส่ือ โดยได฿ยกแนวคิดของ Lazarsfeld และ Merton (1948) ท่ีได฿กล฾าวถึงหน฿าที่ของ
ส่ือท่ีเรียกว฾า การให฿สถานภาพ (status conferral)  
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จากกรณีตัวอย฾างท่ีผู฿ศึกษาได฿ทําการศึกษาพบว฾าหลังจ ากการออกรายการ ผู฿ร฾วมรายการ
เป็นท่ีรู฿จักและจดจําจากผู฿ชมรายการ โดยได฿รับผลกระทบในแง฾ท่ีดีในการเข฿ามาทักทาย พูดคุย 
รวมถึงการได฿รับจดหมาย หรือโทรศัพทโให฿กําลังใจ ทําให฿ผู฿ร฾วมรายการมีความรู฿สึกว฾าความคิดเห็น
ของตนเองมีค฾ากว฾าท่ีเคย รวมถึงมีผลกระทบทําให฿ผู฿ท่ีเคย มาออกรายการกลายเป็นผู฿นําความคิด 
หรือตัวแทนของคนในกลุ฾มตนเองและกลายสถานภาพเป็นผู฿ท่ีมีชื่อเสียง โดยการได฿ออกรายการ
โทรทัศนโเป็นการสร฿างความรู฿สึกเคารพและมั่นใจในตนเองแก฾ผู฿ท่ีได฿ออกรายการ ซึ่งมีความรู฿สึกว฾า
เร่ืองราวของตนเองท่ีได฿ถูกเลือกออกไปนําเสนอมีความสําคัญพอท่ีจะเป็นตัวแทนของกลุ฾ม  จากคน
ชายขอบหรือกลุ฾มคนท่ีสังคมไม฾ยอมรับ ได฿มีพื้นท่ีท่ีสามารถเข฿ามาสู฾สังคมกลายมาเป็นคนท่ีมีค฾า
พอท่ีผู฿คนจะรับฟังในการแสดงความคิดเห็นในระดับประเทศ นอกจากน้ันการได฿ออกรายการ
โทรทัศนโยังได฿รับความสนใจจากส่ือขยายไปในวงกว฿าง ซึ่งหน฿า ท่ีการให฿สถานภาพในประเด็นท่ี
บุคคลท่ีถูกเลือกในฐานะที่มีค฾าน฾าสนใจ แต฾กับบุคคลท่ีถูกละเลยเป็นเหมือนคนชายขอบเมื่อได฿ถูก
นําเสนอเร่ืองราวของตนเองในพื้นท่ีสาธารณะผ฾านทางรายการโทรทัศนโ ก็ได฿เปล่ียนสถานภาพมา
เป็นคนท่ีมีชื่อเสียง และได฿กลับเข฿ามาสู฾สังคม จึงถือได฿ว฾ าสื่อมีพลังในการให฿ความสําคัญแก฾บุคคล  
และทําให฿เป็นท่ียอมรับของสังคมโดยท่ัวไปได฿   

 จากงานวิจัยดังกล฾าวสามารถใช฿ในการทําความเข฿าใจเร่ืองการให฿สถานภาพของส่ือผ฾าน
รายการโทรทัศนโประเภททอลโคโชวโ รวมถึงผลกระทบที่มีต฾อผู฿ท่ีออกรายการซึ่งเป็นประเด็นท่ีตรงกับ
ท่ีผู฿วิจั ยต฿องการศึกษา ท้ังในเร่ืองบทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันของส่ือ และ
ผลกระทบที่มีต฾อผู฿ร฾วมรายการ ตลาดสดสนามเปฺา ว฾าได฿มีความเปล่ียนแปลงหรือผลกระทบ
อย฾างไรบ฿าง ซึ่งเป็นการขยายการวิจัยในประเด็นการให฿สถานภาพของส่ือออกไปในรายการ
ประเภทปกิณกะบันเทิง (variety show) ต฾อไป  

งานวิจัยที่เก่ียวข้องกับวิธีการน าเสนอรายการโทรทัศน์ประเภทปกิณกะบันเทิง 

6.ศิริพงษโ สุทธิโยธิน(2535) ศึกษาเร่ือง กลยุทธ์การน าเสนอรายการโทรทัศน์รูปแบบ
รายการปกิณกะบันเทิง (พ.ศ. 2532-2535) โดยงานวิจัยน้ีได฿เน฿นการศึกษาลักษณะรายการวา
ไรตี้ ท่ีนําเสนอในช฾วง  พ.ศ. 2532-2535 ซึ่งเป็นช฾วงที่มีรายการโทรทัศนโประเภทวาไรตี้เกิดขึ้น
หลากหลาย ซึ่งผู฿วิจัยได฿วิเคราะหโกลยุทธโการนําเสนอรายการ รวมถึงกระบวนการในการสร฿างสรรคโ
และผลิตว฾ามีขั้นตอนและแนวคิดอย฾างไร โดยได฿เลือกศึกษารายการจากกลุ฾มตัวอย฾าง คือรายการ 
ส่ีทุ฾มสแควรโ รายการจันทรโกระพริบ และรายการทไวไลทโโชวโ ซึ่งพบว฾ารายการประเภทปกิณกะ
บันเทิงน้ันมีลักษณะท่ีมีความหลากหลายในเน้ือหาและวิธีการนําเสนอ โดยมุ฾งเน฿นให฿ความบันเทิง
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เป็นหลัก มักให฿ความสําคัญในรูปแบบการนําเสนอมากกว฾าเน้ือหาสาระ โดยท้ัง 3 รายการมี
ขอบเขตเน้ือ หาสาระคล฿ายคลึงกันในเร่ืองเกี่ยวกับชีวิตและผลงานของบุคคลท่ีมีชื่อเสียง ดนตรี 
เพลง เร่ืองตลก ความเคล่ือนไหวของสังคม ซึ่งจากการศึกษางานวิจัยชิ้นน้ีเป็นประโยชนโอย฾างยิ่งใน
การทําความเข฿าใจถึงแนวคิดของรายการโทรทัศนโประเภทปกิณกะบันเทิง ซึ่งผู฿วิจัยสามารถ
นํามาใช฿เป็ นกรอบในการทําความเข฿าใจถึงรูปแบบ เน้ือหา รวมถึงกระบวนการผลิตรายการ
ประเภทดังกล฾าว เน่ืองจากรายการตลาดสดสนามเปฺาท่ีผู฿วิจัยต฿องการศึกษานั้น จัดอยู฾ในประเภท
รายการปกิณกะบันเทิงหรือรายการวาไรตี้ ซึ่งกรอบแนวคิดของการวิจัยเรื่องกลยุทธโการนําเสนอ
รายการโทรทัศนโรูปแบ บรายการปกิณกะบันเทิงสามารถนํามาประยุกตโใช฿เพื่อเป็นแนวทาง
การศึกษาต฾อไปได฿ 

7.จันทนา เพชรพรหม (2545) ศึกษาเร่ือง  การน าเสนอเอกลักษณ์ความเป็นไทยใน

รายการ “คุณพระช่วย ” งานวิจัยชิ้นน้ีศึกษาในประเด็นเอกลักษณโความเป็นไทยท่ีนําเสนอใน
รายการคุณพระช฾วยว฾ามีเร่ืองใดบ฿าง แล ะวิธีการนําเสนอความเป็นไทยในรายการเป็นอย฾างไร ซึ่ง
ผู฿วิจัยได฿ใช฿แนวคิดรายการประเภทปกิณกะบันเทิงมาเป็นกรอบแนวทางในการศึกษา เน่ืองจาก
รายการคุณพระช฾วยเป็นรายการประเภทปกิณกะบันเทิง ซึ่งสามารถนําเสนอเร่ืองราวของ
เอกลักษณโวัฒนธรรมความเป็นไทยต฾างๆได฿อย฾างเหมาะสมและน฾าสนใจ โดยผู฿วิจัยได฿แบ฾งประเด็น
การวิเคราะหโวิธีการนําเสนอโดยนํากรอบแนวคิดรายการปกิณกะมาเป็นหลัก เพื่อแบ฾งการ
วิเคราะหโการนําเสนอความเป็นไทยของรายการ โดยแบ฾งการศึกษาเป็นช฾วงต฾างๆของรายการ และ
วิเคราะหโ ในส฾วนเน้ือหา และวิธีการนําเสนอ ซึ่งมีองคโประกอบต฾างๆ โดยแบ฾ งแนวคิดเร่ืองความ
เป็นไทยในรูปแบบต฾างๆ เช฾นลักษณะนิสัยของคนไทยท่ีปรากฏผ฾านการนําเสนอของพิธีกร เป็นต฿น 
ซึ่งงานวิจัยดังกล฾าวสามารถนํามาใช฿ เป็นแนวทางในการสร฿างความเข฿าใจเร่ืองแนวคิดรายการ
ปกิณกะบันเทิงได฿อย฾างชัดเจน รวมถึงวิธีวิจัยในการนํากรอบแนวคิดดังกล฾าวไปประยุ กตโใช฿ได฿ใน
การวิเคราะหโการนําเสนอของรายการตลาดสดสนามเปฺา  

งานวิจัยที่เก่ียวข้องกับกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์  

8.ชาลิสา มากแผ฾นทอง (2538) วิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อกระบวนการผลิตรายการ
สารคดีทางโทรทัศน์ชุดทุ่งแสงตะวัน  เป็นงานวิจัยท่ีศึกษาว฾ารายการสารคดี “ทุ฾งแสงตะวัน” มี
กระบวนการผลิตรายการอย฾างไร และมีปัจจัยใดบ฿างที่ผลต฾อกระบวนการผลิตรายการ เป็น
การศึกษาท่ีเน฿นท่ีตัวผู฿ผลิตรายการ โดยได฿นําแนวคิดเร่ืองกระบวนการผลิตรายการโทรทัศนโและ
แนวคิดเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต฾อการผลิตรายการโทรทัศนโมาใช฿เป็นกรอบในการวิเคราะหโ โดยผู฿วิ จัยได฿
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เข฿าไปศึกษาแบบมีส฾วนร฾วมกับรายการคือได฿ร฾วมเดินทางไปถ฾ายทํารายการ และได฿นําเสนอ
กระบวนการผลิตรายการโทรทัศนโอย฾างชัดเจน ซึ่งมีประโยชนโต฾อผู฿ศึกษาอย฾างยิ่ง ในการใช฿เป็น
กรอบเพื่อทําความเข฿าในการวิเคราะหโกระบวนการผลิตรายการ ซึ่งมีความละเอียดต้ังแต฾ขั้นตอน
ก฾อนการผลิต การวางแผนงานและการหาข฿อมูล ซึ่งเป็นส฾วนสําคัญของรายการสารคดี ในการหา
ข฿อมูล ประสานงานเพื่อการถ฾ายทํา เน่ืองจาก เป็นการถ฾ายทํานอกสถานท่ีเป็นส฾วนใหญ฾  ซึ่ง
สอดคล฿องกับการถ฾ายทํารายการตลาดสดสนามเปฺา ท่ีมีการถ฾ายทํานอกสถานท่ี ในบางส฾วนของ
รายการ  จึงทําให฿เห็นภ าพรวมของการผลิตรายการโทรทัศนโ จึงเป็นประโยชนโในการใช฿เพื่อ
ประกอบเข฿าใจการวิเคราะหโแนวคิดเร่ืองกระบวนการผลิตรายการโทรทัศนโได฿อย฾างชัดเจน 

9.บงกช อักษรดี (2539) ศึกษาเรื่อง การวิเคราะห์กลยุทธ์การสื่อสารของรายการ 
“เรารักศิลปวัฒนธรรมไทย ” ทางสื่อโทรทัศน์ เป็นการ ศึกษาเร่ืองกลยุทธโในการนําเสนอ
รายการ เรารักวัฒนธรรมไทย ว฾ามีการนําเสนออย฾างไร และผู฿รับสารมีข฿อเสนอแนะอย฾างไรต฾อการ
ส่ือความหมายเร่ืองวัฒนธรรมของรายการ โดยรายการต฿องให฿ความสําคัญกับเน้ือหา และ
ความคิดในการส่ือความหมายด฿วยภาพ การเขียนบท การส่ือความหมายเร่ืองวัฒน ธรรม การ
นําเสนอให฿ครอบคลุมเน้ือหา และมีความน฾าสนใจจะทําได฿อย฾างไร เน่ืองจากรายการเรารัก
วัฒนธรรมไทยเป็นรายการสารคดีส้ัน จึงเป็นจุดท่ีน฾าสนใจในการศึกษากระบวนการผลิตรายการ 
ซึ่งเน฿นความสําคัญท่ีเร่ืองของความถูกต฿องของข฿อมูลท่ีนําเสนอในรายการ เน่ืองจากประชาชน
คาดหวั งว฾าส่ือมวลชนเป็นแหล฾งข฿อมูลท่ีเชื่อถือได฿ การตรวจสอบข฿อมูลจึงเป็นกระบวนท่ีสําคัญ 
ก฾อนนําเสนอสู฾สังคม  ซึ่งงานวิจัยชิ้นน้ีได฿วิเคราะหโและอธิบายรายละเอียดในประเด็นกระบวนการ
ผลิตรายการโทรทัศนโได฿อย฾างชัดเจน โดยเฉพาะในส฾วนของขั้นตอนวางแผนการผลิต ซึ่งเป็น
ขั้นตอนท่ีเกี่ยวข฿องกับการคัดเลือกและตรวจสอบข฿อมูล ซึ่งสามารถใช฿เป็นประโยชนโในการศึกษา
กระบวนการผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺาได฿ เน่ืองจากกระบวนการในการค฿นหา คัดเลือก และ
ตรวจสอบข฿อมูลน้ัน ถือว฾าเป็นหัวใจหลักท่ีมีความสําคัญต฾อรายการตลาดสดสนามเปฺาอย฾างยิ่ง 
เน่ืองจากการให฿ส ถานภาพแก฾บุคคลอื่นๆน้ัน ถ฿าหากเกิดความผิดพลาด ในกระบวนการคัดเลือก
บุคคลมานําเสนอ อาจทําให฿รายการเองต฿องเสียความเชื่อมั่นจากผู฿ชมรายการได฿ ดังน้ัน
กระบวนการผลิตจึงถือเป็นกระบวนสําคัญในการรักษาความน฾าเชื่อถือของรายการไว฿ได฿  
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10. รมิดา รัสเซลลโ (2545) ศึกษาเรื่องบทบาทของรายการท าอาหารทางโทรทัศน์ที่มี
ผลกระทบต่อพฤติกรรมในการประกอบอาหาร ของผู้ชมที่รับผิดชอบในการประกอบ
อาหาร  ผู฿วิจัยได฿ศึกษาในประเด็นรูปแบบการนําเสนอและเน้ือหาของรายการทําอาหารทาง
โทรทัศนโ บทบาทของรายการอาหารและพิธีกร ในรายการทําอาหารทางโทรทัศนโ  รวมถึงผลของ
การส่ือความหมายมีผลต฾อพฤติกรรมในการประกอบอาหารของผู฿ชมอย฾างไร  โดยการศึกษาพบว฾า
จากการรับชมรายการทําอาหารทางโทรทัศนโมีผลกระทบต฾อพฤติกรรมของผู฿ชมในการคล฿อยตาม
บุคคลผู฿ดําเนินรายการ นําไปสู฾การทดลองปฏิบัติ แต฾พบว฾าเป็นแบบชั่วคราวไม฾ได฿เปล่ียนแปลงการ
ปฏิบัติแบบถาวร และส฾วนของบทบาทรายการท่ีพบคือบทบาทการสนับสนุนการสอนและการ
สาธิตมากท่ีสุดและบทบาทพิธีกร คือเป็นครูผู฿สอน และผู฿สาธิตมากท่ีสุด เน่ืองจากงานวิจัยชิ้นน้ีมี
การศึกษาในประเด็นของบทบาทของรายการทําอาหารทางโทรทัศนโ ท่ีมีผลกระทบต฾อพฤติกรรมใน
การประกอบอาหาร ของผู฿ชมท่ีรับผิดชอบในการประกอบอาหาร เป็นการศึกษาท้ังตัวของผู฿ส฾งสาร  
รูปแบบเน้ือหาในการนําเสนอ รวมถึงผลกระทบต฾อผู฿ชมรายการ ซึ่งมีความสอดคล฿องกับงาน
ประเด็นการศึกษาท่ีผู฿ศึกษามีความสนใจ สามารถนํามาใช฿เพื่อ ดูแนวทางการวิเคราะหโในการจับ
ประเด็น เร่ืองบทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคลหรือร฿านค฿า ของรายการตลาดสดสนามเปฺาท่ี
ผู฿อ฾านต฿องการศึกษาได฿ ท้ังในส฾วนของการใช฿ทฤษฎีเข฿ามาเป็นกรอบ การแบ฾งประเด็นนําเสนอ โดย
ในงานวิจัยชิ้นน้ี มีการวิเคราะหโรายการ โดยแบ฾งออกเป็นช฾วงต฾างๆ และใช฿แนวคิดการผลิตรายการ
โทรทัศนโเพื่อวิเคราะหโการส่ือความหมาย ทําให฿ผู฿อ฾านได฿ประโยชนโจากรูปแบบการวิเคราะหโใน
ลักษณะดังกล฾าว 
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ผลกระทบต฾อผู฿ชมรายการ 

 

 

ผลกระทบต฾อบุคคลและสถาบันท่ีถูกนําเสนอ 

 

 

บทบาทการให฿สถานภาพ 
แก฾บุคคลและสถาบัน 
(Status Conferral) 

  รายการ ตลาดสดสนามเป้า 

การนําเสนอ 

 

 

 

 เน้ือหา (Content) 
 รูปแบบ(Presentation 

Technique) 
 

 Planning 
 Pre- Production 
 Production 
 Post- Production  

 

 

 

 

กระบวนการผลิตรายการ 
 
 
 

  การรักษาสถานภาพของรายการ 
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บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

การวิจัยเรื่องบทบาทและกระบวนการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันในรายการ 
“ตลาดสดสนามเปฺา ” เป็นการวิชัยเชิงคุณภาพท่ีเน฿นในส฾วนของ ผู฿ส฾งสาร (sender) และ สาร 
(message) เพื่อตอบปัญหานําวิจัย  ท่ีว฾า รูปแบบ และเน้ือหาของรายการ “ตลาดสดสนามเปฺา ” 
เป็นอย฾างไร และกระบวนการผลิตรายการ เพื่อให฿การรับรองบุคคลและสถาบันท่ีนําเสนอใน
รายการ มีลักษณะใด รวมถึงผลกระทบ (effect) ของการให฿การรับรองบุคคลและร฿านค฿าต฾างๆของ
รายการ “ตลาดสดสนามเปฺา ” ได฿ก฾อให฿เกิดผลอย฾างไรบ฿างต฾อบุคคลและร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอใน
รายการ โดยมีระเบียบวิธีวิจัยในการศึกษาดังต฾อไปน้ี 

 

3.1 แหล่งข้อมูลที่จะใช้ในการศึกษา  

1. แหล฾งข฿อมูลประเภทเอกสาร  
2. ข฿อมูลประเภทวิดีทัศนโ 
3. แหล฾งข฿อมูลประเภทบุคคล  

- ผู฿ผลิตและผู฿ควบคุมการผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺา 
-บุคคล และเจ฿าของร฿านค฿าที่เคยถูกนําเสนอในรายการ 

 

 3.2  วิธีการเก็บข้อมูล 

1. แหล฾งข฿อมูลประเภท เอกสาร  เอกสารต฾างๆ รวบรวมข฿อมูล บทความ บทวิจารณโจาก
นิตยสารต฾างๆจากส่ือส่ิงพิมพโและส่ือ อินเทอรโเน็ต ท่ีแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับรายการ ตลาดสด
สนามเปฺา เพื่อใช฿เป็นข฿อมูลพื้นฐานประกอบการวิจัย  

2. ข฿อมูลประเภทวีดีทัศนโ รวมรวบวีดีทัศนโรายการตลาดสดสนามเปฺา  

 เพื่อศึกษาพัฒนาการรายการ รวบรวมวิดีทัศนโรายการท่ีออกอากาศต้ังแต฾ ตุลาคม 
2548  
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 เพื่อศึกษารูปแบบเน้ือหารายการในปัจจุบันรวมรวบวิดีทัศนโท่ีออกอากาศต้ังแต฾
เดือน มิถุนายน ถึงเดือน ตุลาคม 2552 เป็นจํานวน 20 ตอน 

3. แหล฾งข฿อมูลประเภทบุคคล  
    3.1 การสัมภาษณโเจาะลึกบุคคลท่ีมีส฾วนสําคัญในการผลิตรายการ ตลาดสดสนามเปฺา คือ 

 ผู฿ควบคุมรายการ คุณวิทวัส อรุณเลิศวิทยา 

 ฝูายสร฿างสรรคโรายการ คุณสุกัญญา แซ฾ฟู  
 

โดยมีกรอบคําถามดังน้ี 

ข้อมูลเก่ียวกับรายการ  

 ท่ีมาของรายการ 

 แนวคิดหลักของรายการ 

 วัตถุประสงคโของรายการ  

 กลุ฾มเปฺาหมายผู฿ชมรายการ 

 พัฒนาการของรายการ มีการเปล่ียนแปลงอย฾างไรบ฿าง 

 ปัจจัยท่ีก฾อให฿เกิดการเปล่ียนรูปแบบรายการ  
 

วิธีการน าเสนอ  

 เกณฑโ ในการเลือกพิธีกร 

 เกณฑโการเลือกผู฿ร฾วมรายการ  

 แนวคิดในการกําหนดบรรยากาศ ฉาก แสง สี เสียง 

 รูปแบบของรายการ การวางตําแหน฾งในแต฾ละช฾วงของรายการ 
 

 กระบวนการผลิตรายการ  

 โครงสร฿างทีมงานผลิตรายการ  

 การเข฿าแหล฾งข฿อมูลจากทางใดบ฿าง 

 วิธีการ หลักเกณฑโในการคัดเลือกเน้ือหาข฿อมูลในการนําเสนอรายการ  

 กระบวนการตรวจสอบความน฾าเชื่อถือของข฿อมูล 
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 การสร฿างสรรคโประเด็นเพื่อการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันของรายการ 

 ปัญหาและอุปสรรคในการผลิตรายการ  

 ผลตอบรับจากผู฿ชมรายการ  
 

3.2 สัมภาษณโบุคคล และเจ฿าของร฿านค฿าที่เคยถูกนําเสนอในรายการจํานวน 10 ร฿าน โดย
เลือกสุ฾มบุคคลและร฿านค฿าโดยใช฿เกณฑโเร่ืองความหลากหลายของประ เภทร฿านในการเลือก
สัมภาษณโ เพื่อสํารวจผลกระทบหลังจากการถูกนําเสนออกรายการตลาดสดสนามเปฺา  โดยมี
ร฿านค฿ากลุ฾มตัวอย฾างดังน้ี  

1) คุณ นิภาภรณโ นาคประเสริฐ  เจ฿าของร฿านข฿าวเหนียวหมูเจเอ฿อย 
2) คุณ กุลนาถ นาราธิติพรรณ          เจ฿าของร฿านเจเเปิ้ลขนมหวานสําเพ็ง 
3) คุณ รอด ศาลาดิน                      เจ฿าของร฿านขนมถังทอง 
4) คุณ อรนุช อัศวกุล            เจ฿าของร฿านอาหารพี่อ฿อ 
5) คุณ สุวนันทโ กองแก฿ม                 เจ฿าของร฿านกแวยเต๋ียวไก฾มะระพิศดาร 
6) คุณ ธานินทรโ เหลืองบารมี           เจ฿าของร฿านเฮียเล็กกแวยจั๊บหมู 3 อย฾าง  
7) คุณ โสภณ สุขุมาลพันธโ              เจ฿าของร฿านหมูพะโล฿จตุจักร  
8) คุณ พิกุล ศรแก฿ว                       เจ฿าของร฿านข฿าวเหนียวมูน ช. ศรแก฿ว 
9) คุณ ธงชัย ใจสมบุญ                  เจ฿าของร฿านอาหารเจป฼าทวี  
10) คุณ จํานง ทวีผดุง                     เจ฿าของร฿านอาหารโมกขโ (ซอสอาหาร) 

 

โดยมีกรอบคําถามดังต฾อไปน้ี  
 
ประวัติความเป็นมา 

 ประวัติความเป็นมาของบุคคลหรือร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการ เช฾น เคยได฿รับ
การนําเสนอผ฾านรายการอื่นหรือส่ือประเภทอื่นๆมาก฾อนหรือไม฾อย฾างไร 

 ความเป็นมาในการได฿รับเลือกเพื่อนําเสนอในรายการ 

 ประเด็นท่ีถูกนําเสนอในรายการ  
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ความเชื่อถือในสถานภาพของรายการตลาดสดสนามเป้า 

 รู฿จักรายการมาก฾อนหรือไม฾  

 มีความเชื่อถือในตัวรายการตลาดสดสนามเปฺาหรือไม฾ 

 ถ฿ามีความเชื่อถือในตัวรายการเน่ืองจากปัจจัยใด  
 

ผลกระทบหลังจากการออกรายการ  

 หลังจากการออกรายการส฾งผลกระทบต฾อตัวบุคคลหรือร฿านค฿าอย฾างไรบ฿าง เช฾น 
ยอดการขายหลังออกรายการหรือจํานวนลูกค฿า  

  การพยายามรักษามาตรฐานของตนเองให฿คงคุณภาพต฾อไปหรือไม฾อย฾างไร  

 การได฿รับเลือกไปออกรายการก฾อให฿เกิดความรู฿สึกอย฾างไรบ฿าง  
 

และศึกษาผลกระทบที่มีต฾อผู฿ชม โดยผ฾านการสํารวจการแสดงความคิดในการสนทนาทาง
ส่ืออินเทอรโเน็ต ในประเด็นท่ีเกี่ยวข฿องกับรายการตลาดสดสนามเปฺาว฾ามีความคิดเห็นในลักษณะ
ใดบ฿าง 

3.3 การวิเคราะห์ข้อมูล  

แบ฾งการวิเคราะหโออกเป็น 3 ส฾วน ดังน้ี 

1.ส฾วนของการวิเคราะหโ ในส฾วนของรูปแบบและเน้ือหา (Format and Content) ของ
รายการท่ีนําเสนอเพื่อตรวจสอบว฾ามีวิธีการนําเสนอรูปแบบและเน้ือหาอย฾างไรบ฿าง โดยใช฿แนวคิด
เร่ืองการนําเสนอรายการปกิณกะบันเทิงและแนวคิดเร่ืองตลาดเป็นกรอบในการวิเคราะหโ 

2.วิเคราะหโ ในส฾วนของกระบวนการในการประกอบสร฿างรายการเพื่อให฿การรับรองแก฾
บุคคลและสถาบันว฾ามีขั้นตอนอย฾างไร โดยเน฿นท่ีผู฿ส฾งสารซึ่งเป็นผู฿ผลิตรายการ โดยการสัมภาษณโ
และเก็บข฿อมูลจากผู฿ผลิตและควบคุมรายการ และใช฿แนวคิดเร่ืองการผลิตรายการโทรทัศนโและ
แนวคิดเร่ืองการให฿สถานภาพของส่ือ เป็นแนวทางในการวิเคราะหโ  

3.สํารวจผลของการรับรองบุคคลแ ละร฿านค฿าต฾างๆ ท่ีมีต฾อบุคคลและร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอ
ผ฾านรายการตลาดสดสนามเปฺาโดยการทําการสํารวจและสัมภาษณโบุคคลและร฿านค฿าที่เคยออก
รายการว฾ามีผลกระทบในแง฾ใด อย฾างไร และมากน฿อยเพียงใด รวมถึงสํารวจความคิดเห็นของผู฿ชม
รายการ โดยผ฾านการแสดงออกในหัวข฿อสนทนาทางส่ืออินเทอรโเน็ต เพื่อให฿ได฿ทราบผลโดยกว฿างๆ  
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3.4 การน าเสนอข้อมูล 

ผู฿วิจัย จะนําเสนอข฿อมูลด฿วยการบรรยายเน้ือหาจากการวิเคราะหโโดยแบ฾งเน้ือหาการ
นําเสนอเป็นสามบท ดังต฾อไปน้ี 

การน าเสนอข้อมูลบทที่ 4 

นําเสนอเน้ือหา  ว฾ามีลักษณะการนําเสนอ ในมุมมองและลักษณะใดบ฿าง โดยแบ฾งการ
นําเสนอออกเป็นช฾วงต฾างๆของรายการ โดยใช฿แนวคิดรายการปกิณกะบันเทิง เป็นกรอบในการ
วิเคราะหโ เพื่อพิจารณาว฾ามีช฾วงใดบ฿างที่มีการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบัน โดยแจกแจงจาก
ตอนของรายการท่ีเลือกมาศึกษาเพื่อให฿เห็นภาพรวมของรายการ 

การน าเสนอข้อมูลบทที่ 5 

วิเคราะหโกระบวนการของการผลิตรายการ เพื่อวิเคราะหโบทบาทในการให฿การสถานภาพ
แก฾บุคคลและสถาบันในรายการ “ตลาดสดสนามเปฺา ” มีลักษณะอย฾างไร โดยนําเอาข฿อมูลในส฾วน
ของการเก็บข฿อมูลจากการสัมภาษณโบุคคลท่ีมีความสําคัญในการผลิตรายการ แ ละควบคุม
รายการตลาดสดสนามเปฺามาวิเคราะหโโดยใช฿แนวคิดการผลิตรายการโทรทัศนโและ แนวคิดเร่ือง
การให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันในการพิจารณา รวมถึงการสํารวจผลกระทบของบุคคลและ
ร฿านค฿าต฾างๆท่ีเคยถูกนําเสนอในรายการ โดยการบรรยายแจกแจงข฿อมูลท่ีได฿มาจากการสัมภาษณโ 
และ สํารวจความคิดเห็นของผู฿ชมท่ีมีต฾อรายการ และผู฿ท่ีถูกนําเสนอในรายการผ฾านการแสดงความ
คิดเห็นในส่ืออินเทอรโเน็ตเพื่อให฿เห็นผลกระทบต฾อผู฿รับสารที่ชัดเจน 

การน าเสนอข้อมูลบทที่ 6  

สรุปอภิปรายผลท่ีได฿รับจากการวิจัยเพื่อตอบคําถามนําวิจัยและนําผลการวิจัยมาวิเคราะหโ
โดยเชื่อมโยงกับประเด็นท่ีเกี่ยวข฿องเพื่อตอบประเด็นข฿อสันนิษฐา น และข฿อเสนอแนะ สําหรับผู฿วิจัย
อื่นๆท่ีสนใจศึกษาเรื่องดังกล฾าวในแง฾มุมอื่นต฾อไป 
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 บทท่ี 4 

ท่ีมา การพัฒนาการ  รูปแบบ และเน้ือหาของรายการ “ตลาดสดสนามเป้า” 
และบทบาทในการให้สถานภาพแก่บุคคลและสถาบัน 

 

ในบทน้ีเป็นการนําเสนอ ท่ีมา พัฒนาการ และรูปแบบ เน้ือหารายการ “ตลาดสดสนาม
เปฺา” และบทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบัน โดยแบ฾งการนําเสนอเป็นหัวข฿อดังต฾อไปน้ี  

4.1 ความเป็นมาของรายการตลาดสดสนามเป้า 
4.1.1 แนวคิดของรายการ 
4.1.2 วัตถุประสงคโรายการ 
4.1.3 กลุ฾มผู฿ชมเปฺาหมาย  

 

4.2  พัฒนาการรายการตลาดสดสนามเป้า   
4.2.1 พัฒนาการเน้ือหารายการ 
4.2.2 พัฒนาการวิธีการนําเสนอรายการ  

 

4.3 การน าเสนอเนื้อ หาและรูปแบบรายการตลาดสดสนามเป้าในยุคปัจจุบัน 
(ตุลาคม 2552) 

4.3.1  เน้ือหารายการตลาดสดสนามเปฺาในยุคปัจจุบัน 
4.3.2  วิธีการนําเสนอรายการในยุคปัจจุบัน 
 

4.4 บทบาทการให้สถานภาพแก่บุคคลและสถาบันในรายการตลาดสดสนามเป้า  
4.4.1 บทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคล 
4.4.2 บทบาทการให฿สถานภาพแก฾ร฿านค฿า และสินค฿า  
4.4.3 บทบาทการให฿สถานภาพแก฾อาชีพ 
4.4.4 บทบาทการให฿สถานภาพแก฾ตลาด 
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4.1 ความเป็นมาของรายการตลาดสดสนามเป้า  

รายการตลาดสดสนามเปฺาผลิตโดยบริษัท โพลีพลัส เอนเตอรโเทนเม฿นทโ โดยมี อรพรรณ 
วัชรพล เป็นกรรมการผู฿จัดการ ซึ่งหลังจากเปิดดําเนินการเมื่อวันท่ี 3 มกราคม พ .ศ.2537 ได฿
ดําเนินการผลิตรายการโทรทัศนโในหลากหลายประเภท เช฾นรายการวาไรตี้ทอลโกโชวโ รายการเกมสโ
โชวโ และละครเป็นต฿น โดยมีรายการท่ีออกอากาศทางสถานีโทรทัศนโช฾องต฾างๆในปัจจุบันดังน้ี  

 ช฾อง 3 รายการราตรีสโมสร  และรายการ ศึก 12 ราศ ี 

 ช฾อง 5 รายการตลาดสดสนามเปฺา 

 ช฾อง 7 รายการวันวานยังหวานอยู฾  

 ช฾อง 9 รายการวีไอพี และรายการดาวกระจาย  
(polyplus, 2552: ออนไลนโ) 

จุดเร่ิมต฿นของการเกิดรายการตลาดสดสนามเปฺ าเริ่มต฿นจากบริษัทโพลีพลัส เอนเต อรโ     
เทนเม฿นทโได฿รับเวลาในการผลิตรายการโทรทัศนโเพื่อออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศนโกองทัพบก
ช฾อง 5 ตามนโยบายการปรับผังรายการของสถานีโทรทัศนโกองทัพบกช฾อง 5 ในปี พ.ศ. 2548  

พล.ท.เลิศฤทธิ์ เวชสวรรคโ  ผู฿อํานวยการสถานีโทรทัศนโสีกองทัพบกช฾อง 5 เปิดเผยผัง
รายการ ปี 2548 ซึ่งจะเร่ิมต้ังแต฾ 1 มกราคม 2548 เป็นต฿นไปว฾า ยังคงเน฿นนโยบายรายการส฾งเสริม
สถาบันครอบครัว เด็กและเยาวชน โดยมีสัดส฾วนรายการข฾าว และสาระมากกว฾า 50% ของรายการ
ท้ังหมด เพื่อขานรับนโยบายของทางภาครัฐ  โดยผังรายการใหม฾จะมีรายการเพื่อครอบครัว
หลากหลายรูปแบบ ท้ังสารคดีส้ัน เกมโชวโ  วาไรตี้ เรียลลิต้ีโชวโ กีฬา รวมถึงสาระบันเทิงด฿านอื่นๆ  
ซึ่งสถานี จะติดตามประเ มินผลการปรับผังรายการอย฾างต฾อเน่ืองทุก 3 เดือน  เพื่อครอบคลุม
คุณภาพและความนิยมของผู฿ชม    

             (gotomanager, 2548: ออนไลนโ) 

บริษัทผู฿ผลิตได฿รับช฾วงเวลาในการออกอากาศรายการในวันอาทิตยโเวลาประมาณ 20.10-
21.10 น. เป็นเวลาประมาณ 1 ชั่วโมง ผู฿ควบคุมรายการและทีมงานจึงได฿มีการประชุมเพื่อวางแผน
ในการสร฿างสรรคโและผลิตรายการ โทรทัศนโเพื่อออกอากาศ เป็นรายการประเภท ปกิณกะบันเทิง
ตามนโยบายของทางสถานีจึงเกิดแนวคิดและรูปแบบของรายการตลาดสดสนามเปฺาในเวลาต฾อมา 
โดยรายการ”ตลาดสดสนามเปฺา” ได฿เริ่มผลิตและออกอากาศในวันท่ี 2 ตุลาคมปี พ.ศ. 2548 ทาง
สถานีโทรทัศนโช฾อง 5 โดยออกอากาศทุกวันอาทิตยโเวลา ประมาณ 20.15-21.10 น.เป็นต฿นมา 
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“ในยุคแรกๆส่ิงท่ีเราต฿องคํานึงคือรายการเราอยู฾ในช฾อง 5 คือคิดในเชิงธุรกิจ คู฾แข฾งเรา 3 
กับ 7 มีละคร prime time ท่ีมีคนดูกลุ฾มใหญ฾ของประเทศ โจทยโของเราคือทําอย฾างไรให฿ดึงคนดูได฿ดู
เรา ให฿เรามี segment ว฾า 3 ก็อย฾างหน่ึง 7 ก็อย฾างหน่ึง ละครมาตีเราอยู฾สองข฿าง เป็นโจทยโท่ียาก
มากในช฾วงแรก”     

          (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552)  

 

4.1.1 แนวคิดของรายการตลาดสดสนามเป้า 

จุดเร่ิมต฿นของรายการเริ่มจากความคิดประเด็นหลักเรื่องของตลาดโดย วิทวัส อรุณเลิศ
วิทยา ผู฿ควบคุมรายการได฿เสนอความคิดว฾ายังไม฾มีรายการโทรทัศนโท่ีนําเสนอ หรือกล฾าวถึง
เร่ืองราวของตลาดสดจริงๆ จึงทําให฿เกิดรายการตลาดสดสนามเปฺาเพื่อบอกเล฾าเรื่องราวข องตลาด 
รวมถึงผู฿คนใน “ตลาด” ซึ่งเป็นเสมือนโรงละคร สะท฿อนชีวิต ความทุกขโ ความสุขของผู฿คน รวมถึง
สะท฿อนวัฒนธรรมต฾างๆ ของแต฾ละพื้นท่ี ขึ้นมา (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา , สัมภาษณโ , 22 ตุลาคม 
2552)  

 ผู฿วิจัยเห็นว฾ารายการท่ีมีการนําเสนอเน้ือหาที่นําเสนอเร่ืองราวของ “ตลาด” ในช฾วงเวลานั้น
ยังไม฾มีชัดเจน โดยจะ เป็นการนําเสนอในเน้ือหาของอาหาร หรือร฿านอาหาร เป็นส฾วนใหญ฾ เช฾น 
รายการสาธิตการทําอาหาร รายการแนะนําร฿านอาหาร ตัวอย฾างเช฾น รายการเปรี้ยวปาก ทางช฾อง 3 
รายการอร฾อยช฾อง5 ทางช฾อง 5 รายการพ฾อครัวบันเทิงทางช฾อง 9 รายการพ฾อลูกเข฿าครัว ทางช฾อง itv 
เป็นต฿น แต฾ยังไม฾มีการนําเสนอเน้ือหาของรายการในเร่ืองของการนําเสนอเร่ืองราวของการประกอบ
อาชีพต฾างๆและ “ตลาด” ท่ีมีองคโประกอบคือ ผู฿ค฿า ผู฿ซื้อ สินค฿า โดยมีอาหารเป็นสินค฿าประเภทหน่ึง 
โดยมีสินค฿าอื่นๆประกอบ และสถานท่ีบรรยากาศในตลาด เป็นต฿น  

 แนวความคิดท่ีมีความสําคัญต฾อการกําหนดรูปแบบและเน้ือหาการนําเสนอของรายการ 
“ตลาดสดสนามเปฺา” อีกประการ คือผู฿ควบคุมรายการได฿ให฿ความสนใจในประเด็นเร่ืองราวชีวิตของ
พ฾อค฿าแม฾ค฿า เน่ืองจากผู฿ควบคุมรายการได฿กล฾าวถึงประวัติส฾วนตัวที่เป็นลูกแม฾ค฿าดังน้ี 

“พ่ีเป็นลูกแม฾ค฿า พี่เห็นการค฿าขายมาแต฾เด็กอยู฾แล฿ว ไม฾เกี่ยวกระแสแค฾คิดว฾าอยากให฿คนได฿
คิดว฾าครั้งหน่ึงเราเคยไปเดินตลาดสด พี่ว฾าคนไทย กับตลาดสดมันหนีกันไม฾พ฿นอยู฾แล฿วทุกบ฿านทุก
ถนน  มันอยู฾กับเรา พี่สนใจประเด็นตลาดอยู฾แล฿ว”  
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          (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553)  

จึงเห็นได฿ว฾าผู฿ควบคุมรายการมีความผูกพันธโกับการค฿าขายและตลาดจากประสบการณโใน
ชีวิต เมื่อมีโอกาสคิดสร฿างสรรคโรายการจึงคิดถึงประเด็นเร่ืองของตลาด โดยมีภูมิหลังเป็นปัจจัยใน
การนําเสนอแนวคิดและมุมมองเร่ืองราวของพ฾อค฿าแม฾ค฿า บรรยากาศ ต฾างๆที่คุ฿นเคย จึงนําเอา
เร่ืองราวของ “ตลาดสด ” มาเป็นแกนหลักของรายการและแตกประเด็นการนําเสนอเน้ือหาให฿มี
ความหลากหลายตามรูปแบบรายการปกิณกะบันเทิง 

 

4.1.2 วัตถุประสงค์รายการตลาดสดสนามเป้า 

รายการตลาดสดสนามเปฺาเป็นรายการประเภทปกิณกะบันเทิงนําเสนอสาระและความ
บันเทิงให฿ผู฿ชม โดยผู฿ควบคุมรายการมีวัตถุประสงคโต฿องการให฿ผู฿ชมคนไทยได฿รู฿สึกและสัมผัสกับส่ิง
ท่ีคนไทยคุ฿นเคยคือ ตลาดสด โดยผู฿ควบคุมรายการได฿กล฾าวว฾า 

“มันอยู฾กับวิถีชีวิตคนไทยมานานแสนนาน ครัง้หน่ึงอาจเคยต่ืนเช฿าไปเดินแต฾ลืมไปแล฿ว ลืม
บรรยากา ศลืมกล่ิน ลืมการพูดคุยในตลาด พี่ อยากให฿คนไทยกลับมาเห็นภาพพวกนี้อีกครั้ง ”       
      (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552)  

ผู฿วิจัยเห็นว฾าเน่ืองจากยุคสมัยท่ีเปล่ียนแปลงไปทําให฿ปัจจุบันคนสมัยใหม฾มีความคิดหรือ
ความรู฿สึกเกี่ยวกับ “ตลาดสด” ในทางที่ไม฾ดีนักเช฾น บรรยากาศไม฾ดี สถานท่ีไม฾สะอาดเหมือนตลาด
สดในห฿างสรรพสินค฿าหรือ ซุปเปอรโมารโเก็ต หรือผู฿คนในตลาดสดเช฾น พ฾อค฿าแม฾ค฿า ท่ีถูกมอง ว฾าเป็น
กลุ฾มคนชนชั้นล฾าง รวมถึงสถาพสังคมในปัจจุบันท่ีมีความรีบเร฾งต฿องการความสะดวกและรวดเร็ว 
ทําให฿วิถีชีวิตของคนท่ัวไปท่ีจะไปเดินจับจ฾ายสินค฿าต฾างๆท่ีตลาดสดดังเช฾นในยุคสมัยก฾อนน้ันจึงเป็น
เร่ืองท่ียุ฾งยากไม฾สะดวก ตลาดสดกับวิถีชีวิตของคนในสังคมยุคปัจจุบันจึง ห฾างไกลขึ้น  ผู฿ผลิต
รายการจึงกําหนดวัตถุประสงคโของรายการตลาดสดสนามเปฺาโดยให฿ความสําคัญกับการนําเสนอ
เร่ืองราวผู฿คน เช฾น ผู฿คน สินค฿า บรรยากาศต฾างๆของตลาด รวมถึงเร่ืองราวชีวิตของพ฾อค฿าแม฾ค฿าที่มี
แง฾มุมในการนําเสนอท่ีน฾าสนใจ  

นอกจากน้ีผู฿วิจัยวิเคราะหโจากการสัมภาษณโผู฿ควบคุมรายการท่ีเป็นผู฿เสนอแนวคิดรายการ
เกี่ยวกับเร่ืองตลาด เห็นว฾าผู฿ควบคุมรายการมีความคุ฿นเคยใกล฿ชิดกับผู฿คน และบรรยากาศของ
ตลาดเน่ืองจากประวัติส฾วนตัวที่ครอบครัวประกอบอาชีพค฿าขาย ทําให฿อาจจะต฿องการส่ือสาร
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เร่ืองราวของตลาดในมุมมองใหม฾เพื่อให฿ผู฿ชมเกิดคว ามรู฿สึกหรือทัศนคติท่ีดีเกี่ยวกับ “ตลาดสด ” 
และผู฿คนในตลาดเช฾นพ฾อค฿าแม฾ค฿า เป็นการสร฿างคุณค฾าและความหมายใหม฾ของ “ตลาดสด” ผ฾าน
การคัดเลือกประเด็นการนําเสนอและประกอบสร฿างความหมายเพื่อให฿คุณค฾าและสถานภาพแก฾
ตลาดสดให฿ดีขึ้น 

4.1.3 กลุ่มผู้ชมเป้าหมาย  

ผู฿ผลิตรายการ ต้ังกลุ฾มเปฺาหมายผู฿ชมรายการตลาดสดสนามเปฺา ไว฿ในลักษณะท่ีผู฿ชม
สามารถรับชมได฿ทุกเพศและทุกวัย ไม฾เจาะกลุ฾มอาชีพหรือการศึกษากลุ฾มใดเป็นพิเศษรับชมได฿โดย
กลุ฾มผู฿ชมในวงกว฿าง 

“กลุ฾มผู฿ชมต้ังไว฿ Mass เลย กว฿างๆ เป็นรายการท่ีทุกคนดูได฿ ทุกเพศทุกวัย” 

   (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552)  

 กลุ฾มผู฿ชมเปฺาหมายสอดคล฿องกับนโยบายผังรายการของทางสถานีโทรทัศนโกองทัพบก
ช฾อง 5 ในขณะน้ันท่ีชูนโยบายเป็นสถานีสําหรับครอบครัว โดยผู฿วิจัยเห็นว฾ารูปแบบการนําเสนอ
รายการตลาดสดสนามเปฺามีความพยายามในการดึงผู฿ชมในทุกกลุ฾มผ฾านการ ใช฿กลยุทธโต฾างๆเช฾น 
การเลือกพิธีกรดําเนินรายการในบุคลิกลักษณะต฾างๆเพื่อเป็นตัวแทนของกลุ฾มผู฿ชมท่ีรายการท่ี
หลากหลาย เช฾น สุริวิภา กุลตังวัฒนา และปวันรัตนโ นาคสุริยะ เป็นตัวแทนของกลุ฾มผู฿ชมท่ีเป็น
ผู฿ใหญ฾ หรือการเลือกพิธีกรท่ีเป็นวัยรุ฾น คือ คะนึงนิจ จักรสมิทธ านนทโ เพื่อเป็นตัวแทนคนรุ฾นใหม฾
เป็นต฿น ท้ังน้ีเพื่อให฿รายการสามารถดึงกลุ฾มผู฿ชมให฿ได฿ในวงกว฿างทุกกลุ฾มท้ังกลุ฾มผู฿ใหญ฾ และวัยรุ฾น 
หนุ฾มสาว เป็นต฿น   

นอกจากน้ีผู฿วิจัยเห็นว฾าด฿วยเวลาในการออกอากาศของรายการ คือ  20.10-21.10 
โดยประมาณ ซึ่งเป็นช฾วงเวลาที่มีผู฿ชม รับชมรายการโทรทัศนโมากท่ีสุด (prime time) โดยรายการ
ของสถานีโทรทัศนโช฾องอื่นๆท่ีออกอากาศในช฾วงเวลาการเดียวกันส฾วนใหญ฾เป็นรายการละคร แต฾
รายการตลาดสดสนามเปฺามีรูปแบบเป็นรายการปกิณกะบันเทิงซึ่งแตกต฾างจากสถานีอื่น จึงถือ
เป็นทางเลือกของผู฿ชมโทรทัศนโได฿หันมาเลือกรับชมรายการประเภทอื่นๆได฿  

“รู฿สึกว฾าคือทํารายการให฿สนุกเพราะว฾าคนไทยโดยมากท้ังประเทศต฿องการดูความสนุก 
อย฾างอื่นเราค฾อยๆสอดแทรกเข฿าไป พอคนเร่ิมรับได฿ เร่ิมมีภาพจํารายการว฾าไม฾ใช฾แค฾แนะนํา
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ร฿านอาหารอย฾างเดียว เรายังได฿ดูชีวิตคนด฿วย ยังได฿เห็นเสน฾หโของตลาดด฿วย ยั งได฿ดูของแปลกด฿วย 
ทีน้ีคนท่ีเคยเบื่อๆละครขึ้นมาก็อาจจะมาดูของเราบ฿างอย฾างน้ี ก็เป็นทางเลือก”   

           (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

 

4.2 พัฒนาการรายการตลาดสดสนามเป้า 

รายการ “ตลาดสดสนามเปฺา” มีพัฒนาการการปรับเปล่ียนรายการมาโดยตลอดนับต้ังแต฾
การออกอากาศครั้งแรกในเดือนตุลาคม พ.ศ.2548 จนถึงปัจจุบัน (ตุลาคม 2552) โดยการนําเสนอ
พัฒนาการของรายการตลาดสดสนามเปฺาผู฿วิจัยได฿แบ฾งประเด็นการนําเสนอดังน้ี  

4.2.1 พัฒนาการเนื้อหารายการ วิเคราะหโจากเน้ือหารายการที่นําเสนอผ฾านช฾วงต฾างๆ   

4.2.2 พัฒนาการวิธีการน าเสนอรายการ พิจารณาตามองคโประกอบดังน้ี 

1) พิธีกร (host) 
2) แขกรับเชิญ และผู฿ร฾วมรายการ (guest/talent) 
3) บรรยากาศในรายการ (atmosphere) 

4)  สไตล์และรูปแบบในการน าเสนอ (style: form of resentation) 

การปรับเปล่ียนพัฒนาการของรายการท้ังเน้ือหาและรูปแบบการนําเสนอ มีรายละเอียด
การปรับเปล่ียน โดยผู฿วิจัยได฿แบ฾งพัฒนาการของรายการออกเป็น  2 ยุคซึ่งใช฿ช฾วงเวลาการ
ปรับเปล่ียนพิธีกรหลักของรายการเป็นเกณฑโ ดังน้ี 

 ยุคแรก  
คือช฾วงต้ังแต฾เร่ิมออกอากาศครั้งแรกในเดือนตุลาคมปี 2548 จนถึงเดือนสิงหาคม 
พ.ศ. 2550  

 ยุคหลังจนถึงปัจจุบัน 
 คือช฾วงของการออกอากาศต้ังแต฾  เดือนสิงหาคม 2550 จนถึงปัจจุบัน (เดือน
ตุลาคม 2552) 
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ตารางที่ 4.1 ตารางแสดงพัฒนาการการนําเสนอเน้ือหาในรายการตลาดสดสนามเปฺา 

ยุคแรก 
ตุลาคมปี 2548 ถึงเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2550 

ยุคหลังจนถึงปัจจุบัน 
สิงหาคม 2550 จนถึงปัจจุบัน 

(เดือนตุลาคม 2552) 

ช่วง 
รายการ 

เนื้อหารายการ 
ช่วง
รายการ 

เนื้อหารายการ 

 
ปากครอง
ตลาด 

 พูดคุย สนทนา สถานการณโ ข฾าวสาร 
ทั่วไปในขณะนั้น 

 
เปิด
รายการ 

 ปรับมาจากช฾วงปากครองตลาด 

 การแสดงเหตุกาณโจําลองในตลาด
เพ่ือเกริ่นเข฿าสู฾ช฾วงรายการ 

 
ข้ึนเขียง  
 
 
 

 สนทนาเร่ืองราวของดารา ศิลปินรับ
เชิญ 

 เร่ืองราวการทํานายดวงชะตาราศี 
ของแขกรับเชิญ โดยพิธีกร ลักษณโ 
เรขานิเทศ 

 

 
มือใหม฾ 
หัดขาย 
 
 
 

 ลักษณะการประกอบอาชีพ  

  ความแปลกแตกต฾าง น฾าสนใจ 

 เร่ืองราวชีวิตของบุคคลผู฿ประกอบ
อาชีพ 

 เน฿นการนําเสนออาชีพร฿านอาหาร 

 
มือใหม฾ 
หัดขาย  

 ปรับมาจากช฾วงข้ึนเขียง 

 ลักษณะการประกอบอาชีพต฾างๆ  

 กรรมวิธี ขั้นตอนการทํางาน  

 อุปสรรคเกี่ยวกับการทํางาน 

 มีการนําเสนออาชีพที่หลากหลาย 
 

 
แหวก
ตลาด 
 

 อาชีพ สินค฿า บุคคล วิธีการ
ประกอบอาชีพที่มีความแปล ก     

 มีเอกลักษณโ และความแตกต฾าง 
 

 
 
คนด ี
ศรีตลาด 

 เป็นช฾วงที่เพ่ิมข้ึนมาใหม฾  

 เนื้อหาประวัติความเป็นมาของ
บุคคลที่รายการยกย฾องให฿เป็นคนดี
ศรีตลาด   

 เร่ืองราวการทําความดีทําประโยชนโ
ของบุคคลนั้น  

แหวกตลาด 
 
 

 อาชีพ สินค฿า บุคคล 
วิธีการประกอบอาชีพที่มี 
ความแปลก  มีเอกลักษณโ และ 
ความแตกต฾าง 

 
ชมตลาด 

 เนื้อหาเร่ืองราวของตลาด 

 นําเสนอข฿อมูล ผู฿ขาย ผู฿ซื้อ  
สินค฿า บรรยากาศ/สถานที่  ของ
ตลาดน้ัน 

 
ชมตลาด 

 เนื้อหาเร่ืองราวของตลาด 

 นําเสนอข฿อมูล ผู฿ขาย ผู฿ซื้อ  
สินค฿า บรรยากาศ/สถานที่  ของ
ตลาดน้ัน 
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4.2.1 พัฒนาการเนื้อหารายการ  

พัฒนาการในการนําเสนอเน้ือหาสาระของรายการตลาดสดสนามเปฺามีการปรับเปล่ียน
เน้ือหาเรื่องราวตามแต฾ละช฾วงของรายการโดยผู฿วิจัยได฿แบ฾งพัฒนาการด฿านเน้ือหาของรายการไว฿
เป็น 2 ยุค คือยุคแรก ต้ังแต฾เร่ิมออกอากาศครั้งแรกในเดือนตุลาคมปี 2548 จนถึงเดือนสิงหาคม 
พ.ศ. 2550 และยุคหลังถึงปัจจุบัน ต้ังแต฾เดือนสิงหาคม 2550 จนถึงปัจจุบัน (เดือนตุลาคม 2552) 
โดยได฿นําเสนอพัฒนาการของเน้ือหารายการผ฾านช฾วงต฾างๆท่ีรายการนําเสนอดังต฾อไปน้ี  

  

 ช฾วงเปิดรายการ /ปากครองตลาด  

“ปากครองท้ังตลาด  เร่ืองราวข฾าวสารสถานก ารณโมาเม฿าทโกันปากต฾อปาก ครองไปท้ัง
ตลาดเลยข฾าวน้ี”              (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

ช฾วงปากครองตลาดเป็นช฾วงรายการในยุคแรก โดยต฾อจากช฾วงเปิดรายการนําเสนอเน้ือหา
เกี่ยวกับ ผู฿ร฾วมรายการในแต฾ละสัปดาหโออกมาทําการแสดงหรือเป็นการพูดคุ ยของพิธีกร นําซึ่ง
เร่ืองราวเหตุการณโต฾างๆที่เกิดขึ้นและได฿รับความสนใจในช฾วงเวลานั้นๆ  (current issue) มา
นําเสนอ ตัวอย฾างเช฾น การเสนอเน้ือหาเรื่องของเกร็ดความรู฿เรื่องการกินเจในช฾วงเทศกาล  เร่ืองราว
ของอาถรรพโเดือนตุลาคมที่จะเกิดเหตุการณโภัยพิบัติต฾างๆ และความคิดเห็นของผู฿คนในตลาดต฾อ
เหตุการณโดังกล฾าว (ออกอากาศ 9 ตุลาคม 2548) การพูดคุยเรื่องไข฿หวัดนก การสํารวจค วาม
คิดเห็นและผลกระทบต฾อผู฿ค฿าขายในตลาด วิธีการปฺองกันระวังตัวจากโรค หรือการพูดคุยเรื่องการ
แต฾งงานของช฾วงช฾วงและหลินฮุ฾ย แพนด฿าจากประเทศจีน (ออกอากาศ 6 พฤศจิกายน 2548) ซึ่ง
ส฾วนใหญ฾เป็นเน้ือหาข฾าวสารและเหตุการณโต฾างๆทั่วไปท่ีเกิดขึ้นนําเสนอผ฾านการสนทนาของพิธี กร
หลักในรายการ  

ยุคแรกการพูดคุยกันถึงเร่ืองของสถานการณโความเป็นไปต฾างๆของสังคมจะ เป็นช฾วงหลัก
หน่ึงของรายการ เปรียบเสมือนการมาน่ังพูดคุยสนทนาเรื่องราวต฾างๆจําลองบรรยากาศการพูดคุย
กันในตลาด และมีการสัมภาษณโความคิดเห็นของบุคคลท่ัวไป ประกอบการนําเสนอ แต฾ในยุคหลัง
จนถึงปัจจุบันได฿ปรับเปล่ียนลักษณะของการพูดคุยเน้ือหาของสถานการณโปัจจุบันเป็นเพียงช฾วง
เปิดรายการส้ันๆโดยผ฾านการสนทนาของพิธีกรและเหตุการณโจําลองเร่ืองราวในตลาด เพื่อโยงเข฿า
สู฾แขกรับเชิญหรือ เน้ือหา ช฾วงอื่นๆของรายการเป็นต฿น  ตัวอย฾างเช฾น ช฾วงเปิดรายการมีการแสดง
เหตุการณโจําลองในตลาดช฾วงเปิดรายการ เช฾น ตอนสลัดบารโสายรุ฿ง (ออกอากาศ 27 กันยายน 
2552)     มีการจําลองเหตุการณโในตลาดท่ีแขกรับเชิญ (โชเล฾ ดอกกระโดน ) หนีเจ฿าหน้ีเข฿ามาใน



 
54 

 

ตลาด พิธีกรจึงได฿เชื่อมโยงเร่ืองราวเพื่อนําเข฿าสู฾ช฾วงมือใหม฾หัดขายที่เจ฿าของร฿านสลัดบารโสายรุ฿ ง
เป็นหน้ีเยอะเช฾นกัน เป็นต฿น  

สําหรับการปรับเปล่ียนการนําเสนอเน้ือหาในช฾วงปากครองตลาด ผู฿ควบคุมรายการได฿ให฿
เหตุผลดังน้ี  

“ด฿วยความท่ีรายการอัดครั้งละ  2 เทป ปากครองเป็นเรื่องราวข฾าวสารทั่วมาพูดคุยกันมา
เล฾าข฾าวกัน แต฾ด฿วยความท่ี  2 เทปมันเป็นเรื่องเก฾าไม฾อั พเดท เร่ืองท่ีคุยเลยเก฾า ณ วันออกอากาศ 
เลยเปล่ียน”    

           (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

เน่ืองจากเหตุผลของลักษณะการถ฾ายทําของรายการท่ีอัดรายการครั้งละ 2 เทป ช฾วงปาก
ครองตลาดเป็นเน้ือหาเรื่องราวของข฾าวสารสถานการณโท่ีต฿องทันสมัยทันช฾ วงเวลา ทําให฿เน้ือหา
เร่ืองราวของเทปรายการถ฾ายทําเก็บไว฿ เมื่อนํามาออกอากาศกลายเป็นเรื่องเก฾าไปแล฿ว จึงถือเป็น
ปัญหาจากเทคนิคการผลิตกับเวลาการนําเสนอ ผู฿ผลิตรายการจึงปรับเปล่ียนช฾วงปากครองตลาด
มาเป็นช฾วงเปิดรายการเพียงส้ันๆ ท่ีมีการสอดแทรกเน้ือหาเหตุการณโเร่ืองรา วที่เป็นท่ีสนใจใน
ขณะน้ัน (current issue) ผ฾านการแสดงเหตุการณโจําลองเร่ืองราวในตลาดสดสนามเปฺา และการ
พูดคุยของพิธีกรผู฿ดําเนินรายการมาจนถึงยุคหลังถึงปัจจุบัน ซึ่งนอกจากจะเป็นการลดความจริงจัง
ของการนําเสนอเน้ือหาข฾าวสารแล฿วยังเป็นการสร฿างความบันเทิงสนุกสนานจากเร่ืองราวของ
สถานการณโจําลองในตลาดได฿อีกด฿วย   

 

ภาพท่ี 4.1 การสนทนาของพิธีกรในช฾วงปากครองตลาด 
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 ช฾วงขึ้นเขียง  

เป็นช฾วงรายการในยุคแรกท่ีมีการเชิญแขกรับเชิญซึ่งเป็นนักแสดง ศิลปินท่ีมีชื่อเสียง
หรือผลงานในช฾วงเวลานั้นมาร฾วมพูดคุยในรายการ โดยผู฿ควบคุมรายการมีแนวคิดในการนําเสนอ
ช฾วง “ขึ้นเขียง” ว฾ารายการโทรทัศนโต฿องมีดารา ศิลปินคนท่ีมีชื่อเสียงหรือเป็นท่ีสนใจของผู฿ชมและได฿
ให฿ความหมายของช฾วงขึ้นเขียงว฾าหมายถึงดารามาขึ้นเขียงให฿รายการสับแหลกในทุกเรื่องราวของ
ชีวิต  โดยเน฿นการสนทนาในเร่ืองของดวงช ะตาของแขกรับเชิญจากการวิเคราะหโของพิธีกรคือ 
“หมอลักษณโฟันธง” หรือ ลักษณโ เรขานิเทศ ซึ่งเป็นนักโหราศาสตรโท่ีมีชื่อเสียงและมีกระแสความ
นิยมอย฾างมากในช฾วงเวลานั้น ตัวอย฾างเช฾น  นุ฾น ศิรพันธโ วัฒนจินดา ซึ่งเป็นนักแสดงท่ีกําลังมี
ผลงาน โด฾งดังจากผลงานภาพยนตรโ “เพื่อนสนิท ” ได฿มาสนทนากับพิธีกรในเร่ืองราวของตัว
นักแสดง เช฾น ประวัติส฾วนตัว ความเป็นมาในการเข฿าวงการ รวมถึงข฾าวเร่ืองความรักในช฾วงนั้น และ
มีการวิเคราะหโทํานายดวงชะตาของแขกรับเชิญโดย พิธีกรคือ ลักษณโ เรขานิเทศ ตัวอย฾างการ
ทํานายเช฾น  

“ตามดวงน฿องเค฿าเกิดราศธีนู การดวงเด฾นชัดว฾าถ฿าคบใครต฿องเป็นคนท่ีเป็นผู฿ใหญ฾มากกว฾า 
แล฿วต฿องแต฾งงานช฿า ถ฿าแต฾งเร็วจะมีเร่ืองหย฾าร฿าง ตามดวงคนท่ีมาปรึกษาหารือเพื่อนสนิทจะเป็น
แฟนในอนาคต ..... เร่ืองงาน ถ฿ามีคนชวนร฿องเพลงไม฾เหมาะ ถ฿าเล฾นหนังเล฾นละครไปได฿ คนละ
ศาสตรโ สายท่ีเรียนมาไม฾ได฿ทําฟันธง ......แล฿วก็ดูไฝ เค฿าเป็นคนโบราณมาเกิด ถ฿าเล฾นหนังพีเรียดจะ
ดัง”  (ออกอากาศ 6 พฤศจิกายน 2548)  

เน้ือหาท่ีพบจึงเป็นการพูดคุยเรื่องดวงชะตา การงาน ความรัก รวมถึงการเสริมดวงชะตา
ราศีต฾างๆ การบูชาเครื่องรางของขลังท่ีเหมาะสมกับแขกรับเชิญ โดยการให฿คําแนะของพิธีกรคือ 
ลักษณโ เรขานิเทศ ซึ่งเป็นผู฿นําเสนอเน้ือหาในช฾วงนี้เป็นหลักเน่ืองจากเป็นผู฿ท่ีมีความเชี่ยวชาญใน
เร่ืองการทํานายดวงชะตา จึงสังเกตุได฿ว฾าเน้ือหาของรายการในช฾วงนี้ไม฾ได฿มีความเกี่ ยวข฿องกับ
เร่ืองราวหรือองคโประกอบของตลาดเลย เป็นเหมือนกันสนทนาพูดคุยกับศิลปิน ดาราท่ีมีชื่อเสียง
เหมือนเน้ือหารายการบันเทิงเท฾านั้น จึงอาจเป็นเหตุผลให฿ผู฿ผลิตรายการมีการปรับเปล่ียนการ
นําเสนอ โดยช฾วงชึ้นเขียงมีการนําเสนอเพียงระยะแรกของการออกอากาศในยุคแรกเท฾านั้ น และ
ต฾อมาผู฿ผลิตรายการได฿เปล่ียนช฾วงขึ้นเขียงมาเป็นช฾วง “มือใหม฾หัดขาย ” ท่ีนําเสนอเน้ือหาในเร่ือง
ของการประกอบอาชีพต฾างๆ ซึ่งเป็นช฾วงหลักของรายการจนถึงยุคปัจจุบัน   
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ภาพท่ี 4.2 ภาพการสนทนาในช฾วง “ขึ้นเขียง” 

 

 ช฾วงมือใหม฾หัดขาย  

“ช฾วงมือใหม฾หัดขาย เราอยากเ ห็นชีวิตแม฾ค฿า คือเวลาเราจะเล฾าชีวิตแม฾ค฿าซักคนว฾า
เค฿าเป็นใครมาจากไหนเค฿าทําอะไร ประสบความสําเร็จอย฾างไร เล฾าทื่อๆก็ไม฾ดึงดูดใจนอกจากจะมี
ดารา เพราะว฾าทีวี 2ทุ฾มต฿องมีดารา prime time ต฿องมีคนดึงให฿คนสนใจในส่ิงท่ีเราจะบอก ต฿องมี
ดาราไปอยู฾กับแม฾ค฿า ไปดึงส่ิงท่ีเราอยากให฿คนรู฿ว฾าเจเคนน้ีล฿มลุกคลุกคลานอย฾างไร มีชีวิตแบบไหน 
ขายอะไร”         

         (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 

 ช฾วงมือใหม฾หัดขายปรับเปล่ียนมาจากช฾วงขึ้นเขียงต้ังแต฾ในยุคแรกของรายการ โดยเป็น
การนําเสนอเน้ือหาเรื่องราวการประกอบอาชีพต฾างๆผ฾านแขกรับเชิญของรายการซึ่งเป็นดารา
นักแสดง ศิลปินท่ีมีชื่อเสียง ซึ่งต฿องไปเรียนรู฿การทํางานของอาชีพต฾างๆขั้นตอนการทํางาน 
อุปสรรคต฾าง ข฿อคิดคุณธรรมในการประกอบอาชีพ รวมถึงเร่ืองราวชีวิตความเป็นมาของผู฿ประกอบ
อาชีพน้ันๆ ซึ่งในช฾วงยุคแรกจะเน฿นท่ีเน้ือหาเรื่องราวของอาชีพซึ่งเป็นอาชีพท่ีพบเห็นได฿โดยท่ัวไป 
และสังเกตได฿ว฾าเป็นอาชีพในระดับล฾าง ตัวอย฾างเช฾น อาชีพแม฾ค฿าขายถ฾าน อาชีพรับต฾อผมต฾อขนตา
ปลอม อาชีพคนขายพวงมาลัย คนขายรองเท฿า คนขายผลไม฿ ร฿านขายอาหารต฾างๆ เป็นต฿น  

 



 
57 

 

  การนําเสนอเน้ือหาของช฾วงรายการนี้ในยุคแรกของการออกอากาศ เน฿นการเสนอเน้ือหา
หลักคือลักษณะของการทํางานว฾าทําอย฾างไร รายได฿ ปัญหา และอุปสรรคของแต฾ละอาชีพ โดยแขก
รับเชิญต฿องร฾วมทํางานเป็นผู฿ช฾ วยและสาธิตการอาชีพน้ันๆทําให฿ได฿เห็นขั้นตอนการทํางานของ
อาชีพต฾างๆอย฾างชัดเจน โดยไม฾ได฿เน฿นเร่ืองราวของตัวผู฿ประกอบอาชีพมากเท฾าใดตัวอย฾างเช฾น ตอน
แม฾ค฿ามืออาชีพขายถ฾าน (ออกอากาศ 5 พฤศจิกายน 2549) เน้ือหานําเสนอรายละเอียดขั้นตอน
การทํางานคือ การคัดเลือกแยกถ฾านตามข นาด การสังเกตลักษณะของถ฾านท่ีดี ขั้นตอนการบรรจุ 
จนถึงการนําถ฾านไปส฾งขายยังร฿านค฿า ซึ่งส฾วนใหญ฾เน้ือหาจะเน฿นท่ีลักษณะของการทํางาน และ
นําเสนอเร่ืองราวของผู฿ประกอบอาชีพ เช฾น ความเป็นมาในการมาทําอาชีพน้ี รายได฿ ความรู฿สึกต฾อ
อาชีพท่ีทํา ข฿อคิดท่ียึดเป็นหลักในการทํางาน และชีวิตรอบครัวประกอบการนําเสนอเป็นต฿น 

  ต฾อมาในยุคหลังจนถึงปัจจุบัน (ตุลาคม 2552) ได฿มีการปรับเน้ือหาในการนําเสนอเพิ่มเติม
เร่ืองราวชีวิตส฾วนตัวของผู฿ประกอบอาชีพท่ีนํามาเสนอในรายการมากขึ้น เช฾นประวัติความเป็นมา 
เร่ืองราวส฾วนตัว ประสบการณโต฾างๆของตัวผู฿ประกอบอาชีพ ซึ่งอาจไม฾ได฿เกี่ยวข฿องกับเร่ืองราวของ
อาชีพหรือการทํางานท่ีนําเสนอ โดยส฾วนใหญ฾พบว฾าเป็นการ นําเสนอในด฿านบวก เช฾นการชื่นชม
หรือยกย฾องคุณธรรมหรือข฿อคิดท่ีเจ฿าของร฿านยึดถือ ตัวอย฾าง เช฾นตอนร฿านข฿าวแกงธงฟฺา ปลาร฿าสับ
ไฮโซ ท่ีเจ฿าของร฿านยึดถือเร่ืองความพยายามไม฾ ท฿อแท฿ และความกตัญใูในการทํางานหาเงินเพื่อ
เล้ียงครอบครัว (ออกอากาศ 4 ตุลาคม 2552 )  หรือถ฿าเป็นเรื่องราวท่ีไม฾ดี รายการจะสรุปเป็น
แนวทางที่ให฿ข฿อคิดแก฾ผู฿ชม เช฾นตอนเฮียเล็กกแวยจั๊บหมูสามอย฾าง (ออกอากาศ 21 มิถุนายน 2552) 
ท่ีเมื่อก฾อนเจ฿าของร฿านเป็นเด็กเกเรไม฾ช฾วยพ฾อแม฾ทํางานแต฾ต฾อมาสามารถกลับตัวได฿หันมารับช฾วงต฾อ
กิจการร฿านของพ฾อ ซึ่งรายการได฿สรุปให฿ข฿อคิดแก฾ผู฿ชมจากเร่ืองราวประสบการณโชีวิตของบุคคลเจ฿า
ร฿านในเร่ืองการรู฿จักกลับตัวเป็นคนดีได฿ไม฾มีคําว฾าสายไป รวมถึงมีการเพิ่มเติมประเด็นเร่ืองความ
แปลก ความแตกต฾างมีเอ กลักษณโของบุคคล สินค฿า หรืออาชีพท่ีรายการนําเสนอ เช฾น ตอนร฿าน
โมกขโซอสอาหาร (ออกอากาศ 25 ตุลาคม 2552) ซึ่งเจ฿าของร฿านคิดค฿นสูตรอาหารจากการทดลอง
ทําและจดบันทึกเป็นสูตร โดยสามารถทําเป็นซอสพร฿อมนํามาปรุงอาหารได฿เลยเป็นต฿น  โดย
เน้ือหาดังกล฾าวได฿กลายมาเป็นเน้ือหาหลักในการนําเสนอในช฾วงมือใหม฾หัดขาย 

   ผู฿ควบคุมรายการได฿กล฾าวถึงการปรับเน้ือหารายการ ช฾วงมือใหม฾หัดขายให฿มี
เร่ืองราวชีวิตของพ฾อค฿าแม฾ค฿าเป็นเน้ือหาหลักดังน้ี 
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  “กลัวคนไทยยังรู฿สึกว฾าชีวิตคนบางทีมันแข็ง บางทีไปยัดเยียดให฿เค฿าดูเกินไป พี่ก็เลยให฿
แบบแค฾ดูวิธีการทําไปก฾อน ทีแรกแล฿วค฾อยสอดแทรกไปทีละนิด ใจจริงก็คือน่ีแหล฾ะท่ีอยากนําเสนอ 
ค฾อยๆปรับค฾อยๆสอดแทรกเข฿าไป ค฾อยๆมีน้ําตาทีละนิด ถ฿าร฿องเลยบางคนไม฾ชอบ” 

           (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553)  

  จากการวิเคราะหโผู฿วิจัยเห็นว฾าการปรับเปล่ียนเน้ือหาในการนําเสนอช฾วงมือใหม฾หัดขาย 
โดยให฿ความสําคัญในการนําเสนอเร่ืองราวชีวิตของผู฿ประกอบอาชีพมากขึ้น เป็นการพยายามสร฿าง
ความน฾าสนใจและความน฾าเชื่อถือให฿กับตัวบุคคลท่ีถูกนําเสนอเร่ืองราว และเป็นการสร฿างแง฾มุมใน
การนํา เสนอเน้ือหาของรายการ ด฿วยประเด็นเร่ืองราวชีวิตของบุคคลผู฿ประกอบอาชีพ เพื่อสร฿าง
ความแตกต฾างจากการนําเสนอเน้ือหารายการประเภทเดียวกันรายการอื่นๆ  นอกจากน้ี การ
นําเสนอเน้ือหารายละเอียดของตัวบุคคลซึ่งประกอบอาชีพน้ันๆ เป็นการสร฿างทัศนคติหรือ
ความรู฿สึกแก฾ตัวบุคคลหรือผู฿ประกอบอาชีพท่ีดีแก฾ผู฿ชม ผ฾านการใช฿เร่ืองราวของตัวผู฿ประกอบอาชีพ
มาเพิ่มสีสันและสร฿างอารมณโและการรับรู฿ของผู฿ชมเช฾น สามารถสร฿างอารมณโสนุกสนานหรือ 
อารมณโสะเทือนใจจากเร่ืองราวชีวิตของผู฿ประกอบอาชีพ รวมถึงการแฝงคติ ข฿อคิดต฾างๆทั้งในเร่ือง
การใช฿ชีวิตและเร่ืองการทํางานของบุคคลท่ีรายการนําเสนอ ซึ่งเป็นแนวคิดความต้ังใจแต฾แรกของผู฿
ควบคุมท่ีต฿องการนําเสนอประเด็นเร่ืองราวของตัวบุคคลท่ีน฾าสนใจ  และถือเป็นการสร฿างความ
หลากหลาย  เป็นกลยุทธโ ในการนําเสนอ มุมมองเน้ือหาให฿มีความแตกต฾างจากรายการท่ีนําเสนอ
เน้ือหาประเภทส฾งเสริมอาชีพหรือรายการแนะนําร฿านค฿าร฿านอาหารโดยท่ัวไป  

 

ภาพท่ี 4.3 แขกรับเชิญในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย”   
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 ช฾วงแหวกตลาด  

ช฾วงแหวกตลาดเป็นช฾วงที่นําเสนอต้ังแต฾ในยุคแรกจนถึงยุคหลังถึงปัจจุบัน ( ตุลาคม 
2552) โดยนําเสนอเน้ือหาของอาชีพ สินค฿า หรือบุคคลผู฿ประกอบอาชีพต฾างๆ ท่ีมีความ แปลกโดด
เด฾น แหวกแนว มีเอกลักษณโไม฾เหมือนใคร โดยเน้ือหาที่นําเสนอเป็นเรื่องของท่ีมาของการมา
ประกอบอาชีพ ลักษณะขั้นตอนการทํางาน และรายได฿ของผู฿ประกอบการ ลักษณะความพิเศษหรือ
ความแตกต฾างของบุคคล สินค฿า หรือ อาชีพท่ีนําเสนอ โดยพบว฾าส฾วนใหญ฾เป็นอาชีพในระดับล฾าง 
ตัวอย฾างเช฾น อาชีพขายไส฿เดือน คณะเต฿นงานศพ ร฿านขายชุดชั้นในมือสอง วินจักรยานยนตรโท่ีเป็น
ผู฿หญิง และการขายหนอนในมูลสุกร ขายอาหารท่ีมีความแปลกแตกต฾างที่ตัวสินค฿าหรือ วิธีการ
ประกอบอาชีพ เป็นต฿น ซึ่งเน้ือหาในช฾วงแหวกตลาดต้ังแต฾ยุคแรก จนถึงยุคปัจจุบันน้ันไม฾ได฿มีการ
ปรับเปล่ียนลักษณะเน้ือหาอย฾างชัดเจน คือยังคงแนวคิดหลักสําคัญของช฾วงคือความแปลก 
แตกต฾างและโดดเด฾นของลักษณะผู฿ค฿า อาชีพ สินค฿า เป็นเน้ือหาหลักต้ังแต฾ยุคแรกจนถึงปัจจุบัน 
 

 ช฾วงคนดีศรีตลาด  

ช฾วงคนดีศรีตลาดเป็นช฾วงที่เพิ่มขึ้นมาในช฾วงยุคหลังถึงปัจจุบัน  (ตุลาคม 2552) โดย
นําเสนอในสัปดาหโสุดท฿ายของเดือน โดยนําเสนอต฾อจากช฾วงแหวกตลาด เน้ือหาในช฾วง “คนดีศรี
ตลาด” เป็นการนําเรื่องราวของบุคคลท่ีรายการเห็นว฾าทําคุณประโยชนโหรือคุณความดีในด฿าน
ต฾างๆแก฾ท฿องถิ่นหรือสังคมส฾วนรวม ซึ่งบุคคลท่ีได฿รับการนําเสนอรายการจะยกย฾องให฿เป็นคนดีศรี
ตลาด  ตัวอย฾างเช฾น ช฾างตัดผมใจดีท่ีตัดผมให฿กับผู฿ปูวยในโรงพยาบาลฟรี  คนขับสามล฿อท่ีมาเป็น
จราจรโบกรถหน฿าโรงเรียน เป็นต฿น เน้ือหาในการนําเสนอคือประวัติความเป็นมา เร่ืองราวการทํา
ความดีท่ีปรากฎท่ีทําให฿เห็นถึง คุณความดีหรือประโยชนโท่ีบุคคลท่ีได฿รับเลือกนําเสนอ ผ฾านการ
บรรยายและการบอกเล฾าของบุคคลในท฿องถิ่นหรือบุคคลท่ีได฿รับการช฾วยเหลือหรือได฿รับผลจากการ
กระทําความดีของบุคคลน้ันๆ ซึ่งการนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลท่ีรายการคัดเลือกมาว฾ามีคุณค฾ามี
ความดีน฾ายกย฾องทําให฿เกิดความยอมรับและชื่นชมต฾อบุคคลท่ีถูกนําเสนอในรายการ  

 
ผู฿วิจัยเห็นว฾าการนําเสนอช฾วงคนดีศรีตลาดเป็นการปรับจุดเน฿นในการนําเสนอเน้ือหาของ

รายการจากเร่ืองราวของอาชีพมาสู฾เรื่องราวของตัวบุคคลมากขึ้น ซึ่งเร่ืองราวของบุคคลในช฾วงคนดี
ศรีตลาดส฾วนใหญ฾พบว฾าเป็นบุคคลในชนชั้นกลางถึงชนชั้นล฾าง สะท฿อนให฿เห็นถึงการเลือกนําเสนอ
ของเน้ื อหาของรายการท่ีเป็นการให฿สถานภาพแก฾บุคคลหรือกลุ฾มคนในชนชั้นดังกล฾าวให฿มี
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สถานภาพท่ีดีขึ้น จากการยกย฾องชื่นชมการทําความดีแม฿เป็นการกระทําความดีแบบง฾ายๆไม฾ใช฾
การกระทําท่ียากหรือยิ่งใหญ฾ โดยเน้ือหารายการในช฾วงคนดีศรีตลาดยังคงนําเสนอจนถึงปัจจุบัน 

 

 ช฾วงชมตลาด  
ช฾วงชมตลาดเป็นช฾วงรายการที่มีต้ังแต฾ยุคแรกจนถึงยุคปัจจุบัน (ตุลาคม 2552) โดย

เป็นช฾วงที่นําเสนอเน้ือหาเรื่องราวของตลาดต฾างๆ ผ฾านการนําชมของพิธีกรร฾วมนอกสถานท่ีคือ 
คะนึงนิจ    จักรสมิทธานนทโ ซึ่งเป็นผู฿ดําเนินรายการประจําช฾วง นําเสนอเน้ือหาภาพตลาดโดยรวม 
เช฾นความเป็นมาของตลาดท่ีไปเยี่ยมชม ลักษณะตลาดสินค฿า กลุ฾มลูกค฿า เวลาเปิดและปิด คือส฾วน
ของบรรยากาศสถานท่ี  ความโดดเด฾นลักษณะเฉพาะของตลาด นําชมร฿านค฿าและสินค฿าต฾างๆใน
ตลาด รวมถึงความคิดเห็นของผู฿ค฿า และผู฿ซื้อในตลาดน้ันๆ เช฾น นําชมตลาดคลองถม ตลาดจตุจักร
พลาซ฾า ตลาดสามชุก ตลาดนํ้าต฾างๆ เป็นต฿น โดยการนําเสนอเน้ือหาของรายการในช฾วงชมตลาด
ไม฾มีการเปล่ียนแปลงต้ังแต฾ยุคแรกจนถึงยุคปัจจุบันของรายการ   

 
จากการนําเสนอลักษณะเน้ือหารายการในยุคแรกน้ัน ทําให฿เห็นภาพรวมของพัฒนาการ

ในการนําเสนอเน้ือหารายการที่ได฿ปรับเปล่ียนมาสู฾การนําเสนอในยุคหลั งถึงปัจจุบัน ความ
เปล่ียนแปลงท่ีเห็นได฿ชัดเจนคือช฾วงขึ้นเขียง ซึ่งเดิมเป็นการพูดคุยกับแขกรับเชิญในเร่ืองราวของ
ดวงชะตา จากการวิเคราะหโของพิธีกรนักโหราศาสตรโ ท่ีได฿ปรับเปล่ียนมาเป็นช฾วงมือใหม฾หัดขายที่
เน้ือหาหลักเป็นการนําเสนอให฿ข฿อมูลเร่ืองราวการประกอบอาชีพต฾ างๆ ท่ีสามารถพบเห็นได฿
โดยท่ัวๆไป และต฾อมา ในยุคหลังจนถึงปัจจุบัน ได฿เน฿นท่ีเร่ืองราวเน้ือหาที่มีความน฾าสนใจ ความ
แปลก โดดเด฾นมีเอกลักษณโเฉพาะตัว และความพิเศษซึ่งประกอบด฿วยเน้ือหาเรื่องของผู฿ค฿า สินค฿า 
และบรรยากาศในตลาดเป็นหลักและได฿พัฒนามาสู฾การ นําเสนอเน้ือหาข องรายการในปัจจุบัน  ซึ่ง
ผู฿วิจัยสามารถจําแนกความเปล่ียนแปลง และลักษณะเน้ือหาที่ยังคงอยู฾จากการศึกษาพัฒนาการ
เน้ือหารายการตลาดสดสนามเปฺาได฿ดังน้ี  
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ลักษณะเนื้อหาที่เปลี่ยนแปลง ลักษณะเนื้อหาที่ยังคงเดิม 

 มีการตัดเนื้อหารายการส฾วนที่ไม฾เกี่ยวข฿องกับ
เร่ืองราวของตลาดออกไป เช฾น ช฾วงข้ึนเขียง  

 

  ยังคงการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับอาชีพใน
ระดับล฾าง เช฾นในช฾วง มือใหม฾หัดขาย แหวก
ตลาด และคนดีศรีตลาด 

 มีการปรับจุดเน฿นในการนําเสนอเนื้อหารายการ
จากเรื่องของอาชีพ เป็นเร่ืองราวของตัวบุคคล
มากข้ึนตัวอย฾าง เช฾นในช฾วงมือใหม฾หัดขาย และ
ช฾วงคนดีศรีตลาด  

 

  ยังคงนําเสนอในด฿านบวกของเนื้อหา
องคโประกอบตลาดท่ีรายการนําเสนอคือ    

 ผู฿ค฿า  

 ผู฿ซื้อ 

 สินค฿า  

 บรรยากาศ/ สถานที่  

 มีการตัดเนื้อหาการนําเสนอเร่ืองราว
สถานการณโปัจจุบัน (current issue) ออกไป 
คือช฾วงปากครองตลาด 

 ยังคงเน฿นการนําเสนอเร่ืองราวของความแปลก
ใหม฾แตกต฾าง เช฾นเนื้อหาในช฾วง มือใหม฾หัด
ขาย แหวกตลาด ชมตลาดเป็นต฿น 

ตารางที่ 4.2 ตารางแสดงพัฒนาการเน้ือหารายการตลาดตลาดสดสนามเปฺา จากยุคแรก ถึงยุค
หลังถึงปัจจุบัน (ตุลาคม 2552)  

 

4.2.2 พัฒนาการวิธีการน าเสนอรายการตลาดสดสนามเป้า (Presentation 
Technique) 

พิจารณาตามองคโประกอบรายการดังต฾อไปน้ี  

1) พิธีกร (host) 
2) แขกรับเชิญ และผู฿ร฾วมรายการ (guest/talent) 
3) บรรยากาศในรายการ (atmosphere) 

4) สไตล์และรูปแบบในการน าเสนอ (style: form of presentation) 
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ตารางพัฒนาการวิธีการน าเสนอรายการตลาดสดสนามเป้า  

องค ์
ประกอบ 

ยุคแรก 
ตุลาคมปี 2548 ถึงเดือนสิงหาคม 

พ.ศ. 2550 

ยุคหลังจนถึงปัจจุบัน 
สิงหาคม 2550 จนถึงปัจจุบัน 

(เดือนตุลาคม 2552) 

 
พิธีกร 
(Host) 

พิธีกรหลัก 3 คน คือ 

 ลักษณโ เรขานิเทศ  

 สุริวิภา กุลตังวัฒนา  

 ปวันรัตนโ นาคสุริยะ  
พิธีกรนอกสถานที่ช฾วง “ชมตลาด” 

 คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ 

พิธีกรหลัก 3 คน คือ 

 สุริวิภา กุลตังวัฒนา  

 ปวันรัตนโ นาคสุริยะ  

 คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ  
 

 
แขกรับเชิญ 
(Guest)  ช฾วงมือใหม฾หัดขาย ศิลปินนักร฿อง

นักแสดงที่มีชื่อเสียง  

 

 ศิลปินนักร฿องนักแสดงที่มีชื่อเสียงมีความ
เกี่ยวข฿องเชื่อมโยงกับบุคคลหรือร฿านค฿าที่
นําเสนอในช฾วงมือใหม฾หัดขาย 
 

 
บรรยากาศ 

 ฉาก 
 

 
 
 
 

 แสง/สี 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ฉากบรรยากาศตลาดมีร฿านค฿าต฾างๆจําลอง
ตลาดสถานที่จริง เช฾นร฿านขายของชํา ร฿านขาย
ดอกไม฿ เป็นต฿น  
 
 

 ใช฿แสงจากไฟกระพริบ ไฟสีสันต฾างๆ 
สร฿างความสว฾างในรายการ  

 โทนสีโดยรวมของรายการเน฿นสีที่สดใส
ผ฾านการจัดฉาก แสง เนื้อผ฿าพิธีกร 
เช฾น สีแดง เขียว ชมพู เป็นต฿น  
 

  
 

 
 
 

ฉากร฿านค฿าแผงสินค฿ายังคงเดิม  
เปล่ียนแปลงบางร฿านค฿าตามผู฿สนับสนุนรายการ
เช฾น เพ่ิมร฿านขายรถจักรยานยนตรโ  
 
 

 ยังคงลักษณะ ใช฿แสงจากไฟกระพริบ ไฟ
สีสันต฾างๆ สร฿างความสว฾างในรายการ
เหมือนในยุคแรก  

 ยังคงการใช฿โทนสีของรายการเน฿นสีที่สดใส
ผ฾านการจัดฉาก แสง เนื้อผ฿าพิธีกร 
เช฾น สีแดง เขียว ชมพู เป็นต฿น  
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 เสียง 
 

 
 
 
 
 
 
 

 อุปกรณ์
ประกอบ
ฉาก  

 

 
มีการใช฿เสียงประกอบ 2 แบบคือ  

 เสียงดนตรี 
ได฿แก฾ เสียงเพลงจากวงดนตรีเล฾นสดในห฿องส฾ง
และ เสียงเพลงประกอบเนื้อหาในรายการ  

 เสียงผู฿ชมในห฿องส฾ง   
ได฿แก฾ เสียงหัวเราะ เสียงปรบมือ ประกอบการ
ดําเนินรายการ  
 

 อุปกรณโการทํางานในอาชีพที่นําเสนอ
ช฾วงมือใหม฾หัดขาย  

 สินค฿า อาหาร  หรือผลิตภัณฑโ ตัวอย฾าง
จากที่นําเสนอช฾วง มือให ม฾หัดขาย ช฾วง
แหวกตลาด ช฾วงชมตลาด  
 

 
ยังคงรูปแบบการใช฿เสียงประกอบ 2 แบบคือ  

 เสียงดนตรี 
ได฿แก฾ เสียงเพลง จากวงดนตรีเล฾นสดในห฿องส฾ง
และ เสียงเพลงประกอบเนื้อหาในรายการ  

 เสียงผู฿ชมในห฿องส฾ง   
ได฿แก฾ เสียงหัวเราะ เสียงปรบมือ ประกอบการ
ดําเนินรายการ 
 

 อุปกรณโการทํางานในอาชีพที่นําเสนอ 
ช฾วงมือใหม฾หัดขาย  

 สินค฿า อาหาร  หรือผลิตภัณฑโ ตัวอย฾าง
จากที่นําเสนอช฾วง มือใหม฾หัดขาย ช฾วง
แหวกตลาด ช฾วงชมตลาด  

 
  

รูปแบบ 
ในการ
น าเสนอ 
 

 
แบ฾งการนําเสนอเป็นช฾วงต฾างๆ ดังนี้คือ  

 ปากครองตลาด  

 ข้ึนเขียง 

 มือใหม฾หัดขาย (แทนช฾วงข้ึนเขียง)  

 แหวกตลาด 

 ชมตลาด  
 
 
 

 
แบ฾งการนําเสนอเป็นช฾วงต฾างๆดังนี้  

 เปิดรายการ เป็นสถานการณโจําลอง
เร่ืองราวในตลาดสดสนามเปฺา  

 มือใหม฾หัดขาย 

 แหวกตลาด  

 คนดีศรีตลาด  (เสนอสัปดาหโสุดท฿าย
ของเดือน )  

 ชมตลาด  

ตารางที่ 4.3 ตารางพัฒนาการวิธีการนําเสนอรายการตลาดสดสนามเปฺา  

1) พิธีกร (host) 

ในช฾วงยุคแรกของรายการมีพิธีกรหลัก 3 คน คือ ลักษณโ เรขานิเทศ สุริวิภา กุลตัง
วัฒนา ปวันรัตนโ นาคสุริยะ โดยผู฿วิจัยวิเคราะหโ ว฾าผู฿ผลิตรายการต฿องการให฿รายการมีพิธีกรหลาย
คน โดยให฿แต฾ละคนมีจุดเด฾นและบุคลิกท่ีแตกต฾างกันไป ถือเป็นตัวแทนหรือขวัญใจของกลุ฾มผู฿ชมท่ี
หลากหลาย เช฾น สุริวิภา กุลตังวัฒนา มีความสนุกสนานเป็นกันเองดูอารมณโดีเป็นท่ีชื่นชอบของ
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กลุ฾มผู฿ชมท่ีเป็นผู฿ใหญ฾ หรือกลุ฾มแม฾ค฿ า แม฾บ฿าน หรือลักษณโ เร ขานิเทศ (หมอลักษณโ ฟันธง ) เป็น
ตัวแทนกลุ฾มผู฿ชมท่ีชื่นชอบหรือสนใจในเร่ืองของดวงชะตา โหราศาสตรโ  เป็นต฿น รวมถึงเพ่ือให฿
สอดคล฿องกับ รูปแบบ ของรายการ ปกิณกะบันเทิงท่ีเป็นรายการท่ีเน฿นความบันเทิงสนุกสนาน
ประกอบกับแนวคิดหลักรายการท่ีเป็นเรื่องราวของตลาด ผู฿ดําเนินรายการจึงถือเป็นองคโประกอบ
หน่ึงท่ีจะสามารถช฾วยสร฿างบรรยากาศของรายการให฿มีความคึกคัก หลากหลาย  สนุกสนาน และ
น฾าสนใจได฿  โดยพิธีกรของรายการตลาดสดสนามเปฺาในยุคแรกจนถึงปัจจุบัน (ตุลาคม 2552) มี
การปรับเปล่ียนและพัฒนาการดังน้ี 

 ลักษณ์ เรขานิเทศ 

 “หมอลักษณโคือสีสันท่ีทําให฿มันครบ คือตลาด ชาวบ฿าน และหมอดู คนไทยผูกพันกับ
เร่ืองพวกนี้” (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) เน่ืองจากคุณสมบัติดังกล฾าวทํา
ให฿ ลักษณโ เรขานิเทศซึ่งได฿รับฉายานามว฾า “หมอลักษณโฟันธง” นักโหราศาสตรโท่ีมีชื่อเสียงจากการ
ทํานายดวงชะตาคนดังหรือศิลปินดาราจนเป็นหมอดูท่ีเป็นท่ีรู฿จักในขณะน้ันจึงได฿รับเลือกให฿เป็น
หน่ึงในพิธีกรรายการตลาดสดสนามเปฺาในช฾วงยุคแรกของรายการ จนต฾อมาเมื่อเดือนสิงหาคมปี
พ.ศ.2550 รายการได฿ปรับเปล่ียนพิธีกรหลักคือ ลักษณโ เรขานิเทศ ออกจากรายการ เน่ืองจาก
เหตุผลใ นเร่ืองของเวลาการทํางานของ ลักษณโ เรขานิเทศ ท่ีไม฾ตรงกับเวลาในการถ฾ายทําของ
รายการ  

“บางทีเราทํา รายการต฿องการเวลา แต฾หมอลักษณโ งานยุ฾งจริงๆ อันน้ีเราคุยกันหมอ
ลักษณโมีงานหลายอย฾างท้ังบริษัท งานส฾วนตัว เวลาไม฾ตรงกันเกิดความล฾าช฿า เลยคุยกันเห็นว฾าเอา
อย฾างน้ีดีกว฾าไหมหมอลักษณโพักก฾อน พิธีกรเราก็มีรถเมลโอยู฾แล฿วเราก็เอามาเสริมจริงๆเราเสียดาย
นะส่ิงท่ีเป็นข฿อมูลจากหมอลักษณโเวลาแกพูดเร่ืองนางกวักเคล็ดลับการขายของ จริงๆเราเสียดาย”  

(วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 

การปรับเปล่ียนพิธีกรในกรณีของ ลักษณโ เรขานิเทศจึงเป็น การปรับเปล่ียนเน่ืองจาก
ฝูายผู฿ผลิตรายการเพื่อความสะดวกในการดําเนินการผลิตรายการต฾อไป  

 สุริวิภา กุลตังวัฒนา  

สุริวิภา กุลตังวัฒนา ได฿รับเลือกพิธีกรหลักในรายการตลาดสดสนามเปฺาเน่ืองจากผู฿
ควบคุมรายการให฿ความเชื่อมั่นในความเป็นมืออาชีพในงานด฿านพิธีกร รวมถึงบุคลิกและลักษณะ
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ส฾วนตัวที่ดูมีความเป็นกันเอง สบายๆ และมีอารมณโขันทําให฿รายการมีความสนุกสนานน฾าติดตาม
ได฿ และสามารถดึงผู฿ชมในกลุ฾มท่ีเป็นผู฿ใหญ฾ได฿ในหลากหลายระดับ เน่ืองจากมีบทบาทเป็นพิธีกรท่ี
ดําเนินรายการโทรทัศนโหลากหลายประเภท ทําให฿มีกลุ฾มผู฿ชมท่ีติดตามชมหลากหลายกลุ฾ม  เช฾น
กลุ฾มแม฾ค฿า หรือกลุ฾มชนชั้นกลางทั่วไปเป็นต฿น โดยได฿ดําเนินรายการตลาดสดสนามเปฺาต้ังแต฾ยุค
แรกจนถึงยุคปัจจุบัน  

 ปวันรัตน์ นาคสุริยะ  

ปวันรัตนโ นาคสุริยะ เป็นพิธีกรหลักคนท่ีสามของรายการ โดยดําเนินหน฿าที่พิธีกร
ร฾วมกับ ลักษณโ เรขานิเทศ และสุริวิภา กุลตังวัฒนา โดยมีหน฿าที่ในการร฾วมพูดคุยเน้ือหารายการ
ในช฾วง ต฾างๆ เป็นเหมือนคนท่ีเติมเต็ม เพิ่มความสนุก สนานในรายการ และสร฿างบรรยากาศผ฾อน
คลายในรายการ  ด฿วยบุคลิกและเอกลักษณโประจําตัวที่มีความอารมณโดี มีความเป็นกันเองจึงถือ
เป็นตัวแทนในการดึงผู฿ชมท่ีชื่นชอบรายการท่ีมีบรรยากาศสบายๆไม฾ตึงเครียด สามารถเรียกเสียง
หัวเราะจากผู฿ชมได฿  โดยได฿ดําเนินรายการตลาดสดสนามเปฺาต้ังแต฾ในยุคแรกจนถึงยุคปัจจุบัน  

 คะนึงนิจ จักรสมิทธานนท์    

คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ เป็นพิธีกร ร฾วมในรายการ โดยในยุคแรกรับผิดชอบการ
นําเสนอเน้ือหาของรายการนอกสถานท่ีในช฾วง “ชมตลาด” ซึ่งเป็นช฾วงที่พาไปเท่ียวชมตลาดต฾างๆ
ท้ังในกรุงเทพฯ และต฾างจังหวัด โดยจะเข฿ามาร฾วมพูดคุยกับพิธีกรหลักของรายการในห฿ องส฾งเมื่อ
ช฾วงชมตลาดเท฾านั้น แต฾ต฾อมาได฿ปรับเปล่ียนเข฿ามาเป็นพิธีกรหลักร฾วมดําเนินรายการกับสุริวิภา กุล
ตังวัฒนา และ ปวันรัตนโ นาคสุริยะ  ในยุคหลังต้ังแต฾เดือนสิงหาคม ปีพ.ศ.2550 ซึ่งถือเป็นพิธีกรท่ี
เป็นตัวแทนในการดึงผู฿ชมรายการในกลุ฾มของคนรุ฾นใหม฾หรือวัยรุ฾น ให฿เกิดความรู฿สึกสนใจในเน้ือหา
และรูปแบบท่ีรายการนําเสนอ และได฿ดําเนินรายการมาถึงในยุคปัจจุบัน (ตุลาคม 2552)  
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ภาพท่ี 4.4 พิธีกรหลัก 3 คนของรายการตลาดสดสนามเปฺาในยุคแรกของการออกอากาศ 

 

  (2) แขกรับเชิญ และผู้ร่วมรายการ (guest/talent) 

  รายการตลาดสดสนามเปฺาในแต฾ละสัปดาหโจะมีการเชิญแขกรับเชิญท่ีเป็นศิลปิน นักร฿อง 
นักแสดงท่ีมีชื่อเสียงมาร฾วมในรายการในช฾วงที่กําหนดครั้งละ 1 คน ซึ่งแขกรับเชิญท่ีได฿รับเชิญมา
ในแต฾ละสัปดาหโน้ันจะเป็นศิลปินหรือดาราท่ีอยู฾ในความสนใจหรือกําลังมีผลงานในช฾วงเวลานั้น 
โดยผู฿ควบคุมรายการได฿ให฿ความเห็นว฾า  

 “ทีวี 2ทุ฾มต฿องมีดารา ช฾วง prime time ต฿องมีคนดึงให฿คนสนใจในส่ิงท่ีเราจะบอก ” (วิทวัส 
อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 

 ในยุคแรกแขกรับเชิญจะร฾วมสนทนากับพิธีกรในช฾วง “ขึ้นเขียง ” แต฾ต฾อมาได฿ปรับช฾วง
ดังกล฾าวเป็นช฾วง “มือใหม฾หัดขาย ” ซึ่งแขกรับเชิญมีบทบาทในการเข฿าไปเรียนรู฿การทํางานอาชีพ
ต฾างๆ เพื่อนําเสนอภาพลักษณะการทํางาน รวมถึงเร่ืองราวชีวิตของเจ฿าของร฿าน ในช฾วงยุคแรกของ
การออกอากาศการคัดเลือกแขกรับเชิญท่ีเป็นศิลปินนักร฿องท่ีมีชื่อเสียงมาออกในรายการในช฾วง 
“มือใหม฾หัดขาย ” น้ันไม฾ได฿เน฿นให฿เห็นถึงความเกี่ยวข฿องกับบุคคลหรือเร่ืองราวของอาชีพท่ีจะ
นําเสนออย฾างชัดเจนเท฾าปัจจุบัน เป็นเพียงการเชิญดาราท่ีมีชื่อเสียงมาลองทํางานหรืออาชีพท่ีไม฾
เคยทํามาก฾อนเพื่อแสดงให฿เห็นถึงลักษณะการประกอบ อาชีพน้ันๆเป็นหลัก แต฾ในยุคหลังจนถึง
ปัจจุบัน (ตุลาคม 2552) ในการคัดเลือกแขกรับเชิญในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย ” ศิลปินหรือดารา
นักแสดงท่ีได฿มาเป็นแขกรับเชิญน้ันจะมีประเด็นหรือเร่ืองราวราวท่ีสอดคล฿องเชื่อมโยงกับตัวของ
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ร฿านค฿า หรือผู฿ประกอบอาชีพท่ีแขกรับเชิญต฿องไปเรียนรู฿การทํางาน  เช฾น ตอนกแวยจั๊บนักประดิษฐโ 
(ออกอากาศ 12 กรกฎาคม 2552) เจ฿าของร฿านมีความสามารถในการร฿องลิเกและเรียกขวัญนาคได฿ 
รายการจึงเชิญแขกรับเชิญคือ กุ฿ง สุทธิราช วงศโเทวัญ ซึ่งเป็นนักร฿องลูกทุ฾งและลิเกท่ีมีชื่อเสียงเป็น
ท่ีรู฿จักมาเป็นแขกรับเชิญเรียนรู฿การทํางานกับเจ฿าของร฿านกแวยจั๊บ เป็นต฿น ซึ่งถือเป็นพัฒนาการของ
การนําเสนอเน้ือหาของรายการในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย” ท่ียังคงมีมาถึงยุคปัจจุบัน  

 

ภาพท่ี 4.5 แขกรับเชิญในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย” ทดลองทําอาชีพติดขนตาปลอม  

 

(3) บรรยากาศในรายการ (atmosphere) 

 บรรยากาศของรายการตลาดสดสนามเปฺาถือเป็นองคโประกอบท่ีสําคัญในรายการท่ีช฾วย
สร฿างความรู฿สึกและสีสันแก฾ผู฿ชมโดยรายการตลาดสดสนามเปฺาได฿มีการปรับเปล่ียนพัฒนาการ
บรรยากาศของรายการโดยผ฾านองคโประกอบดังน้ี  

 ฉาก 

ฉากเป็นส฾วนสําคัญในการสร฿างบรรยากาศของรายการตลาดสดสนามเปฺา ซึ่ง
สามารถเห็นได฿อย฾างชัดเจนจาก ฉากหลังของรายการท่ีจําลองภาพตลาดท่ีมีร฿านค฿าขายต฾างๆ โดย
จําลองเป็น “ตลาดสดสนามเปฺา ” ซึ่งมีร฿านค฿าต฾างๆเช฾น ร฿านขายของชํา ร฿านดอกไม฿ ร฿านหนังสือ 
ร฿านขายกาแฟ เป็นต฿น  โดยในยุค แรกมีร฿านค฿าต฾างๆแต฾ไม฾มีพ฾อค฿าแม฾ค฿า มีเพียงพิธีกรท่ีพู ดคุยกัน
โดยมีพื้นหลังเป็น ฉากตลาด และต฾อมาได฿พัฒนาเพิ่มเติม สร฿างตัวละครในตลาดมีพ฾อค฿า แม฾ ค฿า 
ผู฿คนในตลาดมาเป็นองคโประกอบของบรรยากาศตลาดท่ีสมบูณโมากขึ้น  รวมถึงมีการสนทนาสร฿าง
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สถานการณโจําลองให฿พ฾อค฿าแม฾ค฿าโต฿ตอบกับพิธีกร โดยผู฿ควบคุมรายการได฿กล฾าวถึงพัฒนาการ ใน
การปรับเปล่ียนบรรยากาศฉากตลาดดังน้ี  

 “เป็นเสียงตอบรับจากคนดูบอกว฾าตลาดเหมือนจะเงียบไปไหม มันน฾าจะมีคนเดินมีคนซื้อ
ของเราก็เออเราลืมไปได฿ยังไงนะ ต฾อมาก็เดินกันใหญ฾เลยเดินจนเยอะไป คนดูโฟกัสไปท่ีฉาก เลย
ต฿องให฿คนน่ังบ฿าง และเร่ิมปรับเข฿ามามีบทบาท มีความเป็นตัวเองเข฿ามาพี่มีความรู฿สึกว฾าคนดูจะได฿
อินกับตลาดด฿วย เช฾นบางทีเราไปตลาดซื้อข฿าวสารที่ร฿านเจเเข฾งเราก็ น่ังเม฿าทโกันไปเร่ือยๆลูกแก
เป็นไง เจเเปฺาน฾าจะเป็นช฾างเม฿าทโ ขายน้ําพริกแซ฾บๆ”    

                (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

 ผู฿วิจัยเห็นว฾าผู฿ควบคุมรายการพยายามนําเสนอมุมมองท่ีเป็นด฿านข฿อดีของตลาดสด โดย
สังเกตได฿จากแนวความคิดของผู฿ควบคุมรายการ ซึ่งประกอบสร฿างบรรยากาศของตลาดสดใน
สมัยก฾อนท่ีสะท฿อนให฿เห็นถึงความสัมพันธโในสังคม (social relation) ของผู฿คนระหว฾างพ฾อค฿าแม฾ค฿า 
กับลูกค฿า ซึ่งถือเป็นความสัมพันธโท่ีเป็นเอกลักษณโสําคัญของพื้นท่ีตลาดสด โดยมีความแตกต฾าง
จากตลาดในห฿างสรรพสินค฿า (supermarket) ท่ีไม฾มีรูปแบบความสัมพันธโในสังคมเหมือนเช฾นใน
ตลาดสด ถือเป็นการเลือกนําเสนอความหมายของตลาดสดโดยผู฿ผลิตรายการเพื่อทําให฿สถานภาพ
ของตลาดสดดีขึ้นได฿ โดยผู฿วิจัยจะนําเสนอการวิเคราะหโเพิ่มเติมในหัวข฿อบทบาทการให฿สถานภาพ
แก฾ตลาดของรายการต฾อไป  

พัฒนาการของฉากในรายการตลาดสดสนามเปฺาต้ังแต฾ยุคแรกถึงยุคปัจจุบันมีการ
ปรับเปล่ียนท่ีปรากฎตัวอย฾างเช฾น ลักษณะการสร฿างตลาดร฿านค฿าหลักๆยังคงเดิม เช฾นร฿านชํา ร฿าน
กาแฟ ร฿านดอกไม฿ แต฾มีการปรับเปล่ียนร฿านค฿าในบางส฾วนเช฾น การเพิ่มเติมร฿านค฿าหรือการจัดวาง
แสดงสินค฿าที่เป็นผู฿สนับสนุนรายการ ยกตัวอย฾างการเพิ่มร฿านขายรถจักรยานยนตรโ เป็นต฿น แต฾มี
การเพิ่มเติมตัวละครในตลาดให฿กลายเป็นตัวละครประจํามีบทบาทเป็นพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาดท่ี
กําลังทํากิจกรรมในตลาดเช฾นน่ังเฝฺาร฿านเฝฺาแผงขายของ ซึ่งถือเป็นองคโประกอบหน่ึงของการสร฿าง
ฉากบรรยากาศตลาดให฿มีความสมบูรณโมากขึ้น  
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ภาพท่ี 4.6 ฉากในรายการท่ีจําลองบรรยากาศตลาดท่ีมีพ฾อค฿าแม฾ค฿าเป็นองคโประกอบ 

 แสง/ ส ี

จากวิธีการนําเสนอรายการในส฾วนของบรรยากาศของรายการมีการใช฿ แสงและสีเข฿า
มาเป็นส฾วนสําคัญ มีการใช฿แสงท่ีสว฾างสดใส และมีการใช฿ไฟเพื่อให฿แสงในหลากหลายรูปแบบเช฾น 
ไฟกระพริบ ให฿แสงท่ีสร฿างความน฾าตื่นตาตื่นใจในรายการเป็นต฿น และส฾วนของการใช฿สี เพื่อเพิ่ม
สีสันและสร฿างบรรยากาศความคึกคักในตลาดทําให฿ดูมีชีวิตชีวา โดยมีการใช฿สีผ฾านการจัดฉากหลัก
ท่ีมีร฿านค฿าต฾างๆโดยใช฿สีสันท่ีหลากหลายในโทนสีท่ีสว฾าง สดใส เช฾น สีแดง สีเหลือง สีบานเย็น สี
เขียวเป็นต฿น นอกจากน้ียังรวมถึงสีสันจากเส่ือผ฿าเครื่องแต฾งกายของพิธีกรในรายการ และตัวละคร
ท่ีแสดงเป็นพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาดท่ีเน฿นโทนสีสดสว฾างเป็นต฿น  โดยการใช฿แสงและสีเพื่อสร฿าง
บรรยากาศในรายการตลาดสดสนามเปฺายังคงลักษณะเดิมต้ังแต฾ในยุคแรกจนถึงยุคหลังถึงปัจจุบัน
ไม฾ได฿มีความเปล่ียนแปลงไปอย฾างชัดเจน  

 เสียง  

เสียงเป็นองคโประกอบท่ีสําคัญในการสร฿างบรรยากาศให฿ กับรายการ เน่ืองจาก
แนวคิดของรายการท่ีเป็นการนําเสนอเร่ืองราวของตลาด ซึ่งเป็นสถานท่ีท่ีให฿ความรู฿สึกถึงความ
คึกคัก และความมีชีวิตชีวารวมถึงผู฿คนในตลาดท่ีเป็นชาวบ฿านท่ัวไป เสียงท่ีรายการนํามาใช฿
ประกอบจึงมีการใช฿เสียงเพ่ือสร฿างบรรยากาศ ซึ่งมีการใช฿เสียงในลักษณะต฾างๆดังน้ี  
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(ก) เสียงดนตรีประกอบรายการ  
เสียงดนตรีประกอบรายการตลาดสดสนามเปฺามีการนําเสียงดนตรีท้ังจากวง

ดนตรีท่ีบรรเลงสดในรายการในช฾วงเปิดรายการ ช฾วงก฾อนเข฿าสู฾รายการ และช฾วงปิดท฿ายก฾อนพัก
โฆษณา โดยเพลงประจํารายการคือเพลงท่ีดัดแปลงนําทํานองมาจากเพลงเด็กเอแยเด็กดี ซึ่งทําให฿
เป็นเพลงท่ีมีจังหวะสนุกสนาน คึกคัก  และเสียงเครื่องดนตรีจากวงดนตรีท่ีรับกับจังหวะการพูด
ของพิธีกรหรือแขกรับเชิญ เมื่อมีการสนทนาในเร่ืองสนุกสนานรับส฾งมุขตลก เช฾น เสียงกลอง หรือ
เสียงกีต฿ารโ รวมถึงการใช฿เสียงดนตรีท่ีเป็นบทเพลงประกอบการนําเสนอเน้ือหาในรายการช฾วงต฾างๆ 
เพื่อสร฿างบรรยากาศ หรือใช฿เป็นการเล฾าเรื่องเสริมเน้ือหา ซึ่งพบว฾าส฾วนใหญ฾เป็นเพลงลูกทุ฾งจังหวะ
สนุกสนาน ซึ่งยังคงลักษณะรูปแบบการใช฿เสียงเพลงประกอบรายการดังกล฾าว ต้ังแต฾ยุคแรกจนถึง
ยุคปัจจุบัน 

 
(ข) เสียงผู฿ชมในห฿องส฾ง  
รายการตลาดสดสนามเปฺาได฿มีการใช฿เสียงผู฿ชมรายการในห฿องส฾งในการสร฿าง

บรรยากาศในรายการต้ังแต฾ยุคแรกถึงยุคปัจจุบัน โดยการใช฿เสียงปรบมือ  เสียงหัวเราะ   เสียงกรี๊ด 
หรือเสียงโห฾ฮาด฾าทอจากผู฿ชมรายการในห฿องส฾งเพื่อทําให฿รายการมีบรรยากาศท่ีคึกคัก และไม฾เงียบ
จนเกินไป รวมถึงสามารถช฾วยเสริมอารมณโตามท่ีรายการต฿องการนําเสนอให฿ผู฿ชมทางโทรทัศนโรับรู฿
ได฿ชัดเจนยิ่งขึ้นด฿วย ซึ่งการใช฿เสียงผู฿ชมในห฿องส฾งโดยยังคงลักษณะดังกล฾าวไม฾ได฿มีการ
เปล่ียนแปลงมาจนถึงปัจจุบัน  

 

 อุปกรณ์ประกอบฉาก  

อุปกรณโประกอบฉากเป็นอีกหน่ึงองคโประกอบสําคัญในการสร฿างบรรยากาศรายการ 
โดยรายการตลาดสดสนามเปฺาได฿มีการใช฿อุปกรณโประกอบฉากเพื่อเสริมสร฿างบรรยากาศของ
ตลาด รวมถึงเพ่ือให฿เข฿ากับเร่ืองราวของรายการในแต฾ละสัปดาหโ โดยเฉพาะอย฾างยิ่งในเร่ืองของ
การนําเอาสิ่งของ หรืออุปกรณโของร฿านหรืออาชีพต฾างๆที่นําเสนอในแต฾ละสัปดาหโ เ พื่อช฾วยสร฿าง
บรรยากาศและความสมจริงในรายการเพิ่มมากขึ้น ตัวอย฾างเช฾น  อาชีพขายถ฾าน มีการเตรียม
อุปกรณโในการร฾อนถ฾านเพื่อให฿แขกรับเชิญได฿สาธิตวิธีการคัดแยกถ฾านให฿พิธีกรหลักของรายการได฿
ร฾วมพูดคุยซักถามในห฿องส฾ง (เทปรายการ วันท่ี 5 พฤศจิกายน 2549) หรือ เตรียมอุป กรณโการทํา
ผัดไทเพื่อให฿แขกรับเชิญท่ีได฿ไปเรียนรู฿การทําผัดไทประยุกตโได฿มาสาธิตให฿ชมในห฿องส฾ง (เทป
รายการ วันท่ี 3 สิงหาคม 2551) เป็นต฿น ซึ่งนอกจากจะทําให฿ผู฿ชมเห็นภาพการทํางานหรือลักษณะ
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ของสินค฿าที่ชัดเจนมากขึ้น การเลือกเตรียมอุปกรณโประกอบฉากของรายการยังสามารถสร฿ าง
ความรู฿สึกท่ีดีให฿แก฾ผู฿ชมรายการต฾อตัวอาชีพ จากลักษณะการทํางาน หรือความน฾าสนใจของตัว
สินค฿าได฿ จากการได฿เห็นภาพอุปกรณโต฾างๆที่มีความสะอาดสะอ฿าน รวมถึงภาพของสินค฿าต฾างๆ 
เช฾น สินค฿าอาหารท่ีมีความน฾ารับประทานเป็นต฿น โดยการใช฿อุปกรณโประกอบฉากในรายการตลาด
สดสนามเปฺายังคงมีลักษณะดังกล฾าวต้ังแต฾ยุคแรกจนถึงยุคปัจจุบัน 

 

 

ภาพท่ี 4.7 แขกรับเชิญสาธิตการทําถ฾านในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย”  

 

(4) สไตล์และรูปแบบในการน าเสนอ (style: form of presentation) 

รายการตลาดสดสนามเปฺามีรูปแบบในการนําเสนอรายการท่ีมีความสอดคล฿องกับแนวคิด
ของรายการคือเร่ืองราวตลาด โดยการนําเสนอเน้ือหาและการกําหนดรูปแบบของการนําเสนอใน
แต฾ละช฾วง มีความเชื่อมโยงและสัมพันธโกับแกนของรายการคือเร่ืองราวของตลาด โดยรายการมี
การพัฒนาปรับเปล่ียนรูปแบบการนําเสนอช฾วงต฾างๆ ตัวอย฾างเช฾น ช฾วงขึ้นเขียงได฿มีการปรับเปล่ียน
มาเป็นมือใหม฾หัดขายที่มีรูปแบบในการนําเสนอเร่ืองราวการประกอบอาชีพ ผ฾านการเรียนรู฿ของ
แขกรับเชิญท่ีเป็นคนมีชื่อเสียง  หรือรูปแบบการนําเสนอโดยเพิ่มเหตุการณโจําลองบรรยากาศใน
ตลาดโดยมีตัวละครเป็นพ฾อค฿าและแม฾ค฿าในตลาดมาร฾วมดําเนินเร่ืองราว หรือโต฿ตอบกับพิธีกรหลัก
เป็นช฾วงก฾อนเข฿าช฾วงต฾างๆรายการหรือเพื่อเป็นการเกริ่นนําเรื่องราวท่ีต฿องการนําเสนอ จากเดิมใน
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ยุคแรกของรายการท่ีฉากหลังเป็นบรรยากาศของตลาดมีร฿านค฿าแต฾ว฾าไม฾ได฿มีผู฿คนพ฾อค฿าแม฾ค฿าเป็น
องคโประกอบ ได฿ปรับเป ล่ียนมาเป็นการจําลองเร่ืองราวและสถานการณโท่ีจะเกิดขึ้นในตลาดสด  
รวมถึงการเพิ่มเติมช฾วง คนดีศรีตลาด และช฾วงย฾อยของผู฿สนับสนุนรายการเป็นต฿น  จนได฿กลายเป็น
รูปแบบการนําเสนอถึงยุคปัจจุบัน (ตุลาคม 2552) 

 

 

ภาพท่ี 4.8 ภาพการจําลองสถานการณโในตลาดสด 

สรุปจากการวิเคราะหโ พัฒนาการในแต฾ละองคโประกอบของรายการตลาดสดสนามเปฺา
ต้ังแต฾ยุคแรกเริ่มออกอากาศในปี พ .ศ. 2548 จนถึงเดือนสิงหาคม พ .ศ. 2550 จนถึงยุคหลังคือ
ช฾วงการออกอากาศต้ังแต฾เดือนสิงหาคม พ .ศ. 2550 จนถึงปัจจุบัน  (ตุลาคม 2552) พบว฾ามี
พัฒนาการในองคโประกอบด฿านต฾างๆของรายการ ท้ังส฾วนของเน้ือหาที่ได฿ปรับเปล่ียนการนําเสนอ
จาก “ช฾วงขึ้นเขียง ”มาเป็นช฾วง “มือใหม฾หัดขาย ” ซึ่งได฿กลายเป็นช฾วงหลักของรายการมาจนถึง
ปัจจุบัน  ซึ่งการนําเสนอเน้ือหาในช฾วงมือใหม฾หัดขายได฿มีการปรับปรุงเพิ่มเติมเน้ือหาในการ
นําเสนอโดยมีการนําเสนอเร่ืองราวของชีวิตผู฿ประกอบอา ชีพมากขึ้นและใช฿กลยุทธโในเร่ืองของ
ความแปลกและแตกต฾างของตัวบุคคลหรือสินค฿าเพื่อสร฿างความน฾าสนใจมากขึ้น  มีการปรับเพิ่ม
ช฾วงคนดีศรีตลาดเพื่อนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลท่ีควรได฿รับการยกย฾องว฾าเป็นคนดีทําประโยชนโ
เพื่อส฾วนรวมเป็นต฿น แต฾ในส฾วนของเน้ือหาในช฾วงอื่นๆของร ายการท้ังช฾วง “แหวกตลาด ” และช฾วง 
“ชมตลาด” ซึ่งได฿นําเสนอมาตั้งแต฾ยุคแรกของรายการก็ยังคงนําเสนอเน้ือหาในลักษณะเดิมต้ังแต฾
ยุคแรกจนมาถึงยุคปัจจุบัน  
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ส฾วนวิธีการนําเสนอ รายการตลาดสดสนามเปฺาได฿มีพัฒนาการเปล่ียนแปลง
องคโประกอบคือ พิธีกรหลัก จากเดิมคือ ลักษณโ เรขานิเท ศ สุริวิภา กุลตังวัฒนา และปวันรัตนโ 
นาคสุริยะ มาเป็นพิธีกรหลัก คือ สุริวิภา กุลตังวัฒนา ปวันรัตนโ นาคสุริยะ และคะนึงนิจ จักรส
มิทธานนทโ   ซึ่งปรับมาจากพิธีกรประจําช฾วง “ชมตลาด ” มาเป็นพิธีกรหลักของรายการแทน 
ลักษณโ เรขานิเทศต้ังแต฾เดือนสิงหาคม 2550 ส฾วนของแขกรั บเชิญได฿มีการเพิ่มความน฾าสนใจใน
ประเด็นท่ีสามารถเชื่อมโยงเข฿ากับเร่ืองราวของร฿านค฿า หรือผู฿ประกอบอาชีพท่ีแขกรับเชิญต฿องไป
เรียนรู฿การทํางานในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย” มากขึ้น องคโประกอบต฾อมาคือ บรรยากาศของรายการ 
ท้ัง ฉาก แสง สี และเสียง ต้ังแต฾ยุคแรกจนของการออกอา กาศยังไม฾ได฿มีการเปล่ียนแปลงอย฾าง
ชัดเจน มีเพียงการปรับปรุงเพิ่มเติมเพื่อให฿ทันยุคและทันสมัย ตัวอย฾างเช฾นฉากท่ีมีการเพิ่มเติม
ร฿านค฿าซึ่งเป็นสินค฿าที่สนับสนุนรายการเป็นต฿น  ประการสุดท฿ายคือท่ีเปล่ียนแปลงอย฾างชัดเจนคือ
รูปแบบการนําเสนอท่ีปรับเปล่ียนช฾วงของรายกา รจากช฾วง “ขึ้นเขียง ” มาเป็น ช฾วง “มือใหม฾หัด
ขาย” รวมถึงรูปแบบการนําเสนอท่ีจําลองสถานการณโเหตุการณโต฾างๆในตลาดโดยมีตัวละครเป็น
พ฾อค฿าแม฾ค฿า เพื่อเปิดรายการและนําเข฿าสู฾ช฾วงต฾างๆของรายการเป็นสีสันความคึกคักเสริม
บรรยากาศของตลาดท่ียังคงดําเนินมาจนถึงรูปแบบรายการในปัจจุบัน  

ผู฿วิจัยวิเคราะหโว฾าเน่ืองจากเวลาในการออกอากาศของรายการเป็นช฾วงเวลาที่ต฿องแข฾งขัน
กับช฾องอื่นๆท่ีเป็นรายการละครซึ่งเป็นท่ีนิยมของผู฿ชม ผู฿ผลิตรายการจึงต฿องมีการพัฒนาปรับปรุง
เน้ือหาและวิธีการนําเสนอของรายการเพื่อให฿สามารถเข฿าถึงและดึงความสนใจจากผู฿ชมให฿มา
ติดตามรับชมรายการ ซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾าความแตกต฾างในการเลือกมุมมองเพื่อนําเสนอ เช฾นการใช฿
แนวคิดเร่ืองความแปลก แตกต฾างมีเอกลักษณโ ท้ังตัวบุคคล หรือลักษณะการประกอบอาชีพท่ีไม฾
เหมือนใคร และประเด็นในการเสนอเร่ืองราวของของตัวบุคคล ซึ่งบุคคลน้ันอาจมีเร่ืองราวชีวิตท่ี
น฾าสนใจสามารถให฿แง฾คิดแก฾ผู฿ชมได฿ เป็นกลยุทธโในการสร฿างความ แปลกใหม฾ น฾าสนใจให฿กับ
รายการ   

เน้ือหาและรูปแบบของรายการตลาดสดสนามเปฺาจึง ได฿ปรับเปล่ียนเพื่อหาความลงตัวใน
การนําเสนอท่ีทําให฿รายการท่ีสามารถผสมผสานท้ังในส฾วนของความ เป็นสาระ คือส฾วนของเน้ือหา
ของรายการ โดยสามารถแยกตามองคโประกอบของตลาดพบการนําเสนอเน้ือหาดังน้ี  

 ผู฿ค฿า  เช฾น เน้ือหาช฾วงมือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด คนดีศรีตลาด 

 ผู฿ซื้อ นําเสนอผ฾านการสอบถาม สัมภาษณโความคิดเห็นของลูกค฿าผู฿บริโภคเป็นต฿น   
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 สินค฿า นําเสนอผ฾านช฾วง มือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด และชมตลาด  

 บรรยากาศสถานท่ี ในช฾วง แหวกตลาด และชมตลาด  

การนําเสนอเน้ือหาโดยมีการสอดแทรกเร่ืองของข฿อคิด คติเตือนใจ ท่ีปรากฎในรายการถือ
นอกจากจะเป็นการให฿ความรู฿แล ะท่ีอาจเป็นประโยชนโแก฾ผู฿ชม ยังเป็นส฾วนท่ีส฾งเสริมภาพลักษณโ
ของรายการให฿มีความน฾าเชื่อถืออีกด฿วย ดังน้ันเน้ือหาที่รายการนําเสนอจึงเป็นส฾วนของสาระ ซึ่ง
ผสมผสานกับส฾วนของความบันเทิงคือ รูปแบบและวิธีการนําเสนอรายการ โดยนําเสนอผ฾าน
องคโประกอบรายการต฾างๆ ถือเป็นกลยุท ธโในการใช฿ความสนุกสนานของรายการเช฾นการดําเนิน
รายการของพิธีกร  บรรยากาศของรายการท่ี คึกคัก สดใส เป็นกันเอง รวมถึงวิธีการนําเสนอท่ีมี
การจําลองสถานการณโในตลาดสร฿างความสนุกสนาน และความตลกขบขัน ถือเป็นส฾วนของความ
บันเทิงแก฾ให฿ผู฿ชม  ผู฿วิจัยเห็นว฾ารายการตลาดสดสนามเ ปฺาสามารถผสมผสานท้ังสาระและความ
บันเทิงได฿อย฾างเหมาะสม จนสามารถดํารงอยู฾ และ สามารถสร฿างความเชื่อมั่นและเชื่อถือในตัว
รายการแก฾ผู฿ติดตามรับชมรายการได฿  

 

4.3 เนื้อหาและรูปแบบรายการ “ตลาดสดสนามเป้า” ในยุคปัจจุบัน (ตุลาคม 2552)  

การวิเคราะหโเน้ือหาและรูปแบบรายการตลาดสดสนามเปฺาน้ัน  ผู฿วิจัยได฿ทําการศึกษาจาก
เทปรายการในช฾วงยุคหลังจนถึงปัจจุบันท่ีออกอากาศต้ังแต฾ เดือนมิถุนายน 2552 ถึงเดือน ตุลาคม 
2552 เป็นจํานวน 20ตอน แบ฾งองคโประกอบในการพิจารณาออกเป็น 2 ส฾วนตามแนวคิดเร่ืองก าร
นําเสนอรายการปกิณกะบันเทิง ดังประเด็นต฾อไปน้ี  

4.3.1 เนื้อหารายการตลาดสดสนามเป้า 

นําเสนอผ฾านการวิเคราะหโเน้ือหาในช฾วงต฾างๆของรายการ ดังน้ี  

(1) ช฾วงเปิดรายการ  
(2) ช฾วงมือใหม฾หัดขาย 
(3) ช฾วงแหวกตลาด 
(4) ช฾วงคนดีศรีตลาด 
(5) ช฾วงชมตลาด  

 



 
75 

 

4.3.2 วิธีการน าเสนอรายการ  

พิจารณาผ฾านองคโประกอบของรายการดังน้ี  

1) พิธีกร (host) 
2) แขกรับเชิญ และผู฿ร฾วมรายการ (guest/talent) 
3) บรรยากาศในรายการ (atmosphere) 
4) สไตลโและรูปแบบในการนําเสนอ (style: form of presentation) 

 
4.3.1. เนื้อหารายการตลาดสดสนามเป้า (content) 

ลักษณะเน้ือหาในรายการตลาดสดสนามเปฺา จากการวิเคราะหโเทปรายการท่ีออกอากาศ
ต้ังแต฾วันท่ี 7 มิถุนายน พ.ศ. 2552 ถึงวันท่ี 25 ตุลาคม พ .ศ. 2552 เป็นจํานวน 20 ตอน ดังตาราง
แสดงเน้ือหาของรายการแบ฾งการนําเสนอเป็นช฾วงต฾างๆ ซึ่งผู฿วิจัยได฿นํามาใช฿ในการศึกษาดังน้ี 

วันที่
ออกอากาศ 

แขกรับเชิญ ช฾วงมือใหม฾หัดขาย 
ช฾วงแหวกตลาด/ 

*ช฾วงคนดีศรีตลาด 
ช฾วงชมตลาด 

 
7/มิ.ย./52 

  
เกียรติกมล ล฾าทา 
(ตุ฿ยAF 3)   

 
ร฿านข฿าวมันไก฾ชิงโชค จ .
สุพรรณบุรี  

 
ร฿านขนมเวยโตาน฾า 
จ.กรุงเทพฯ  

 
ตลาดสองแผ฾นดิน 
จ. สตูล 

 
14/มิ.ย./52 

 
ชมพู฾ ก฾อนบ฾าย
คลายเครียด 

 
สองพ่ีน฿องอาหารตามส่ัง
เจ฿าไอเดีย กรุงเทพฯ  

 
ร฿านกแวยเต๋ียวไก฾ 5
บาท จ.ปทุมธานี  

 
ตลาดนัดไม฿เก฾า 
กรุงเทพฯ 

 
21/มิ.ย./52 

 
อุดม ชวนชื่น 

 
ร฿านเกาเหลาเลือดหมู 
กแวยจั๊บน้ําใส กรุงเทพฯ 

 
หมอดูไซเบอรโ  
กรุงเทพฯ 

 
ตลาดสวนหลวง ร.9 
กรุงเทพฯ 

 
28/มิ.ย./52 

 
โดม ปกรณโ ลัม 

 
ร฿านหมูพะโล฿ 
กรุงเทพฯ 

 
*ซาเล฿งกู฿ภัย  
จ.สมุทรปราการ 

 
ตลาดวัดตะเคียน  
จ. นนทบุรี  

 
05/ก.ค./52 

 
มัณฑนา โห฾ศิริ 
(ปู) 

 
ร฿านข฿าวแกงปักษโใต฿ 
กรุงเทพฯ 

 
เล้ียงไก฾งวงบนตึก 
จ.กรุงเทพฯ 

 
ตลาดเช฿า  
จ.กาฬสินธุโ  
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12/ก.ค./52  สุทธิราช วงศโเทวัญ 
(กุ฿ง)  

พ฾อค฿ากแวยจั๊บนักประดิษฐโ  
จ.กรุงเทพฯ 

พ่ีหมายแม฾ค฿า
กายสิทธิ์  
จ.กรุงเทพฯ  

ตลาดนัดสุขภาพ
สวนรถไฟ 
 จ.กรุงเทพฯ 

 
19/ก.ค./52 

 
อิศริยา สายสนั่น 
(เอเะ)   

 
ร฿านอาหารเกาหลีราคา
ถูก จ. กรุงเทพฯ 

 
ผัดไทมะเฟือง 
จ.อ฾างทอง 

 
ตลาดนํ้าคลองแห  
จ.สงขลา  

 
26/ก.ค./52 

 
 วสันตโ อุตมโยธิน 
(โหน฾ง)  

 
ร฿านมังสวิรัติอาหารเพ่ือ
สุขภาพ จ.กรุงเทพฯ 

 
*โค฿ชทีมจักรยาน
ชาวนา จ. ราชบุรี  

 
ตลาดวัดศาลเจ฿า 
 จ.ปทุมธานี 
 

 
02/ส.ค./52 

 
บอล เชิญยิ้ม  

 
กแวยเต๋ียวหมูน้ําแดง 
จ. สมุทรสงคราม 

ร฿านเสริมสวย 
เสริม สุข  
จ.กรุงเทพฯ   

ตลาดเคร่ืองหนัง
ย฾านเจริญรัตนโ  
จ.กรุงเทพฯ 

 
09/ส.ค./52 

ปิติศักดิ์  
เยาวนานนทโ 
(เต฿) 

 
ร฿านข฿าวต฿มปลา จ.ชลบุรี  

 
โครงการชวนแม฾ชม
ตลาด ปี 2  

 
โครงการชวนแม฾ชม
ตลาดปี 2 

 
16/ส.ค./52 

 
ฝน ธนสุนทร  

 
ร฿านข฿าวผัดจินตนาการ 
จ. นครปฐม 

 
โครงการชวนแม฾ชม
ตลาดปี 2  

 
โครงการชวนแม฾ชม
ตลาดปี 2  

 
23/ส.ค./52 

 
อมิตา ทาทา ยัง  

 
ร฿านเคบับสูตรตุรกี  
จ.กรุงเทพฯ 

 
ฮูลาฮูป ห฾วงจัมโบ฿
มหัศจรรยโ 
 จ.กรุงเทพฯ 

ตลาดนัดใน
จุฬาลงกรณโ
มหาวิทยาลัย  
จ.กรุงเทพฯ 

 
30/ส.ค./52 

 
ตี๋ ดอกสะเดา  

 
ร฿านข฿าวเกรียบปากหม฿อ 
จ.กาญจนบุรี  

 
*บริษัทคนพิการ 
จ.ชลบุร ี

 
ตลาดเช฿า 
จ.สตูล 

 
06/ก.ย./52 

 วนิดา  
เติมธนาภรณโ 
(กิ๊บซี่) 

 
ร฿านข฿าวเหนียวมูนหลากสี 
จ.กรุงเทพฯ 

 
ร฿านข฿าวโปะ  
จ.อยุธยา  

 
ร฿านโรตี  
จ.สตูล 
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ตารางที่ 4.4 ตารางแสดงเน้ือหาที่นําเสนอในรายการจากตอนท่ีเลือกศึกษา 20 ตอน (7 มิถุนายน
ถึง 25 ตุลาคม 2552) 

 

 

 
13/ก.ย./52 

 
อาณัตพล 
 ศิริชุมแสง  
(อารโ เดอะสตารโ) 

 
ร฿านอาหารตามส่ังปุ฻บป๊ับ 
จ. ชลบุรี  

 
พ฾อค฿าน฿อย 
สไปเดอรโแมน  
จ. อยุธยา  

                      
ตลาดนํ้า 
คลองสระบัว 
จ.อยุธยา  

 
20/ก.ย./52 

  
บริบูรณโ จันทรโเรือง  
(ตั๊ก) 

 
ร฿านแก฿วกุ฿งเผา  
จ. กรุงเทพฯ 

 
ลวดถักซาเล฿ง 
จ.นนทบุร ี

 
ตลาดศูนยโอาหาร 
สีลม จ.กรุงเทพฯ 
 

 
27/ก.ย./52 

 
โชเล฾  ดอกกระโดน 

 
ร฿านสลัดบารโสายรุ฿ง  
จ.กรุงเทพฯ  

 
*จราจรจําเป็น 
จ. ราชบุรี  

 
ย฾านบ฿านเรือน  
ต.บ฿านแพรก  
 จ.อยุธยา  

 
4/ต.ค./52 

 
เอกชัย ศรีวิชัย  

 
ร฿านข฿าวแกงธงฟฺา ปลาร฿า
สับไฮโซ จ.ราชบุรี  

 
ผัดต฿นทานตะวัน  
จ.นครราชสีมา 

 
ตลาดการค฿าโชคชัย 
4  จ.กรุงเทพฯ 

 
11/ต.ค./52 

 
ทราย เจริญปุระ  

 
ร฿านขายเป็ดย฾าง (คนเคย
รวย) จ.กรุงเทพฯ  

 
นักร฿องแท็กซี่  
จ.กรุงเทพฯ 

 
ตลาดท฾าน้ําบ฿านต฿น
ตาล จ.สระบุรี 

 
18/ต.ค./52 

 
เชาวลิต ศรีม่ันคง
ธรรม (เชาเชา)   

 
ร฿านอาหารเจ 
จ.กรุงเทพฯ 

 
กแวยเต๋ียวไก฾ใจถึง 
จ. พิษณุโลก  

 
ตลาดกิมหยง 
จ. สงขลา  

 
25/ต.ค./52 

 
อี๊ด วงฟลาย  

 
ร฿านอาหารโมกขโ ซอส
อาหาร จ.กรุงเทพฯ 

 
*นิยตสาร BE  
จ.กรุงเทพฯ 

 
ตลาดหมู฾บ฿านผู฿ไท 
จ.กาฬสินธุโ  
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สามารถจําแนกเน้ือหาที่นําเสนอในรายการโดยแบ฾งเป็นช฾วงหลักต฾างๆตามรูปแบบของ
รายการ ได฿ดังน้ี  

(1) ช่วงเปิดรายการ  

เป็นช฾วงแรกของรายการนําเสนอประมาณ 2 นาที ซึ่งจะมีรูปแบบของการสร฿าง
สถานการณโจําลองเร่ืองราวในตลาดส้ันๆโดยมีตัวละครเป็นพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาดและพิธีกรหลักท่ีมี
บทบาทเป็นเจ฿าของตลาด สนทนาโต฿ตอบหรือแสดงละครเหตุการณโสมมติ โดยสามารถจําแนก
เน้ือหาของเหตุการณโจําลองได฿ดังน้ี   

 เน้ือหาที่กล฾าวถึงเหตุการณโข฾าวสารสถานการณโในขณะน้ัน  
ตัวอย฾างเช฾นการกล฾าวถึงเร่ืองของสถานการณโไข฿หวัดใหญ฾ 2009 (ออกอากาศ

วันท่ี 2 สิงหาคม 2552) ได฿มีการจําลองเหตุการณโว฾ามีหมอมาตรวจร฾างกายพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาด 
โดยแขกรับเชิญ (บอล เชิญยิ้ม) รับบทบาทเป็นหมอ และพิธีกรได฿เข฿ามาร฾วมสนทนาและมีเน้ือหา
การให฿ความรู฿และความเข฿าใจในเร่ืองการปฺองกันตัวจากโรคท่ีถูกต฿อง ถือว฾ามีบทบาทในการให฿
ข฿อมูลแก฾ผู฿ชมรายการ หรือตัวอย฾างสถานการณโการรับน฿องใหม฾ในตลาด (ออกอากาศ 21 มิถุนายน 
2552) ซึ่งจําลองเหตุการณโว฾ามีการใช฿ความรุนแรงในการรับแม฾ค฿าน฿องใหม฾ในตลาด ได฿มีการกล฾าว
สรุปเน้ือหาถึงเร่ืองการใช฿ความรุนแรงในการรับน฿องว฾าเป็นส่ิงท่ีไม฾ควรกระทําเป็นต฿น จึงเห็นได฿ว฾า
เป็นการนําเสนอเน้ือหาเพื่อให฿สาระและข฿อคิดเพื่อให฿เข฿ากับสถานการณโในขณะน้ัน (current 
issue) เป็นต฿น  

 

 เน้ือหาที่เป็นการเชื่อมโยงกับแขกรับเชิญของสัปดาหโ 
 พบว฾ามีการแสดงเหตุการณโจําลองในตลาดมีเน้ือหาที่เชื่อมโยงกับแขกรับเชิญ

มากท่ีสุด โดยจะมีการร฾วมแสดงในเหตุการณโจําลองในตลาดของแขกรับเชิญ หรือจะมีเร่ืองราวใน
ตลาดท่ีเชื่อมโยงเข฿าสู฾การแนะนําแขกรับเชิญประจําสัปดาหโ ดังตัวอย฾างเช฾น สถานการณโจําลองว฾า
ตํารวจมาจับวัยรุ฾นตีกันและเล฾นการพนันในตลาด (ออกอากาศ 25 ตุลาคม 2552) มีการนําเสนอ
วิธีแก฿ไขวัยรุ฾นท่ีมีปัญหา โดยการให฿เข฿ารับการศึกษาท่ีโรงเรียนพระดาบส ซึ่งแขกรับเชิญคือ อี๊ด 
วงฟลาย ได฿เข฿าไปร฾วมทํางานให฿กับมูลนิธิพระดาบสอยู฾ จึงเป็นการสร฿างความน฾าชื่นชมในตัวแขก
รับเชิญในเร่ืองการทําประโยชนโเพื่อสังคม รวมถึงการส฾งเสริมประชาสัมพันธโผลงานของแขกรับเชิญ 
ตัวอย฾างเช฾นในกรณีท่ีแขกรับเชิญเป็นนักร฿องจะมีการแสดงร฿องเพลงในช฾วงเปิดรายการ เป็นต฿น 
การนําเสนอเน้ือหาที่มีความเชื่ อมโยงกับแขกรับเชิญผู฿วิจัยเห็นว฾ารายการท่ีมีบทบาทการให฿
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สถานภาพแก฾แขกรับเชิญ โดยการให฿ความสําคัญกับผลงานรวมถึงข฿อมูลท่ีเป็นเชิงบวกของตัวแขก
รับเชิญท่ีมาออกรายการ  

 

 เน้ือหาที่เป็นการเชื่อมโยงถึงร฿านค฿าที่จะนําเสนอในช฾วงมือใหม฾หัดขาย 

 การนําเสนอเน้ือหาช฾วงเปิดร ายการท่ีเป็นการเกริ่นนําเรื่องราวของบุคคลหรือ
ร฿านค฿าที่นํามาเสนอในสัปดาหโน้ันๆ โดยเมื่อมีการจําลองเหตุการณโเพื่อโยงเข฿าเน้ือหาพิธีกรจะเป็น
ผู฿สรุปเร่ืองราวเพื่อให฿เข฿าประเด็นของร฿านท่ีต฿องการนําเสนอ ตัวอย฾างเช฾น มีเหตุการณโการทวงหน้ี
ของเจ฿าหน้ีนอกระบบในตลาด เพื่อเชื่อมโยงถึงร฿านขายสลัดสายรุ฿งท่ีเจ฿าของร฿านเป็นหน้ีนอกระบบ 
(เทปรายการวันท่ี 27สิงหาคม 2552) หรือ เหตุการณโจําลองเร่ืองคนเคยรวย แม฾ค฿าในตลาดท่ีเคย
ร่ํารวยต฿องเข฿าโรงจํานํา เชื่อมโยงถึงเจ฿าของร฿านขายเป็ดย฾างท่ีเคยเป็นคนรวยมาก฾อน เป็นต฿น (เทป
รายการวันท่ี 11 ตุลาคม 2552) ซึ่งถือได฿ว฾าเป็นเน้ือหาที่ทําให฿เกิดความความน฾าสนใจในคุณสมบัติ
ท่ีเป็นจุดเด฾น หรือเอกลักษณโเฉพาะตัวของบุคคลหรือร฿านค฿าที่รายการนําเสนอ ผู฿วิจัยเห็นว฾าเป็น
เน้ือหาที่ปรากฎบทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคลหรือร฿านค฿า 

 
การนําเสนอเน้ือหาในช฾วงเปิดรายการเป็นการก฾อให฿เกิดความน฾าสนใจและติดตามและทํา

ให฿การเข฿าสู฾ช฾วงรายการมีความต฾อเน่ือง โดยเน้ือหาในเหตุการณโจําลองเป็นเน้ือเร่ืองส้ันๆ ทําให฿
ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกสนใจและเป็นการเกริ่นนําเพื่อเชื่อมโยงเข฿าสู฾เน้ือหา ซึ่งจะเน฿นท่ีความสนุกสนาน
ของผู฿คนในตลาดเป็นการเรียกเสียงหัวเร าะจากผู฿ชมจากธรรมชาติของพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาด แต฾
นอกจากน้ันผู฿วิจัยยังเห็นว฾าเน้ือหาในสถานการณโจําลองในตลาดสดสนามเปฺาน้ัน สามารถสะท฿อน
ให฿เห็นถึงเร่ืองราวรวมถึงปัญหาต฾างๆท่ีเกิดขึ้นในตลาดจริงๆ เช฾นปัญหาเรื่องการค฿าขายไม฾ดี การ
เป็นหน้ี การเล฾นการพนัน เล฾นหวย การทะเลาะเบาะแว฿งในตลาด ตัวอย฾างเช฾น สถานการณโจําลอง
เร่ืองการขายของไม฾ได฿เน่ืองจากมีแม฾ค฿าท่ีขายของเหมือนๆกันในตลาด โดยพิธีกรจะนําเสนอแนว
วิธีการแก฿ปัญหาว฾าควรมีความคิดสร฿างสรรคโ ทําให฿สินค฿ามีความแปลกใหม฾ แตกต฾างจากคนอื่น จะ
ทําให฿สินค฿าได฿รับความสนใจและสามารถขายสิ นค฿าได฿เป็นต฿น  โดยสังเกตเห็นได฿ว฾ามีการเสนอ
แนวทางแก฿ปัญหาสอดแทรกในการสถานการณโจําลองท่ีรายการนําเสนอด฿วย นอกจาก
สถานการณโจําลองในตลาดท่ีรายการนําเสนอจะทําให฿ภาพลักษณโของตลาดสดดูดีขึ้นแล฿ว ยังถือ
เป็นการสร฿างสถานภาพของตัวรายการในฐานะที่เป็นผู฿เสนอแนะวิธีการแก฿ปั ญหาในตลาดได฿ด฿วย
เช฾นกัน   



 
80 

 

(2) ช่วงมือใหม่หัดขาย  
ถือได฿ว฾าเป็นช฾วงหลักของรายการเน่ืองจากมีความยาวในการนําเสนอเน้ือหามาก

ท่ีสุดคือ 2 ช฾วงรายการ 16 นาทีโดยประมาณ ซึ่งเป็นช฾วงที่นําเสนอเน้ือหาเรื่องราวของบุคคล
ร฿านค฿า อาชีพต฾างๆที่รายการเลือกมาผ฾านการนําเสนอโดยแขกรับเชิญประจําสัปดาหโซึ่งเป็นศิลปิน 
ดาราท่ีมีชื่อเสียงท่ีต฿องเข฿าไปร฾วมเรียนรู฿เรื่องราวต฾างๆของบุคคลและการทํางานในอาชีพน้ันๆ โดย
นําภาพท่ีรายการได฿ออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ีมาเสนอ ตัดสลับกับการพูดคุยระหว฾างพิธีกรและ
แขกรับเชิญของรายการในห฿องส฾ง  

 โดยสามารถจําแนกเน้ือหาในการนําเสนอของช฾วง “มือใหม฾หัดขาย” ได฿ดังต฾อไปน้ี  

(ก) การนําเสนอเน้ือหาลักษณะของอาชีพ  
(ข) การนําเสนอเน้ือหาของบุคคลเจ฿าของร฿าน สินค฿า หรือกลยุทธโการขาย 
(ค) การนําเสนอเน้ือหาลักษณะขั้นตอนการกรรมวิธีการทํางาน  
(ง) การนําเสนอประวัติความเป็นมาของบุคคลและร฿านค฿า  

สําหรับเปฺาหมายในการนําเสนอรายการช฾วง “มือใหม฾หัดขาย ” ผู฿ควบคุมรายการได฿แสดง
ความเห็นดังน้ี   

 “ช฾วงมือใหม฾หัดขาย เราอยากเห็นชีวิตแม฾ค฿า คือเวลาเราจะเล฾าชีวิตแม฾ค฿าซักคนว฾าเค฿าเป็น
ใครมาจากไหนเค฿าทําอะไร ประสบความสําเร็จอย฾างไร”  

    (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 
 

(ก) การนําเสนอเน้ือหาลักษณะของอาชีพ  
เป็นการบอกเล฾ารายละเอียดของลักษณะอาชีพน้ันๆ เช฾นลักษณะการทํางาน หรือ

การขาย รายได฿ กลุ฾มลูกค฿า เวลาการทํางาน อุปสรรคในการทํางานต฾างๆ เป็นต฿น ยกตัวอย฾างเช฾น
ตอนร฿านอาหารโมกขโ ซอสอาหาร กรุงเทพฯ (ออกอากาศ 25 ตุลาคม 2552) นําเสนอเน้ือหา
ลักษณะการทําอาหารของร฿านท่ีมีความแปลกอยู฾ท่ีการใช฿ซอสท่ีปรุงไว฿นํามาประกอบอาหารตามส่ัง
ต฾างๆ เน้ือหาเสนอเร่ืองราวของการมีความคิดริเริ่มของเจ฿าของร฿านในการคิดค฿นสูตรซอสปรุงรส
เพื่อใช฿ในการประกอบอาหาร โดยเสนอต้ังแต฾เร่ืองราวของการคิดค฿นทดลองทําสูตรซอสในรายการ
อาหารต฾างๆ การชั่ง ตวง วัดเครื่องป รุงเพื่อให฿เป็นไปตามสูตรท่ีเจ฿าของร฿านคิดค฿นไว฿ เร่ืองราว
อุปสรรคต฾างๆในการทําซอสเพื่อให฿ได฿รสชาติท่ีต฿องการ กรรมวิธีการทําอาหารซึ่งเจ฿าของร฿านมี
ความละเอียดละออในการชั่ง ตวง ส฾วนผสมต฾างๆเพื่อให฿ถูกต฿องตามสูตรท่ีได฿ทดลองไว฿จนเป็นท่ี
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พอใจ  รวมถึงการเสนอลักษณะการ ขาย ราคาของอาหารในร฿าน รายละเอียดข฿อมูลท่ีต้ังของร฿าน 
วันและเวลาเปิดปิดร฿าน เป็นต฿น   ซึ่งเป็นการนําเสนอเน้ือหาผ฾านทางการซักถามของแขกรับเชิญท่ี
ต฿องไปร฾วมเรียนรู฿การทํางาน และการบรรยายของรายการ  

 
(ข) การนําเสนอเน้ือหาของบุคคลเจ฿าของร฿าน สินค฿า หรือกลยุทธโการขาย 
การเสนอเน้ือหาเรื่องความแปลก แตกต฾าง มีเอกลักษณโเฉพาะตัวหรือความโดด

เด฾น ของบุคคลหรือร฿านค฿าที่แขกรับเชิญเข฿าไปเรียนรู฿การทํางาน  ตัวอย฾างเช฾น ร฿านข฿าวมันไก฾ชิงโชค 
จังหวัดสุพรรณบุรี (ออกอากาศ 6 มิถุนายน 2552) มีความโดดเด฾นเป็นเอกลักษณโในเร่ืองของการ
ให฿จับฉลากชิงโชครับประทานโดยไม฾ต฿องเสียเงิน และมีโชวโการแสดงเปิดขวดนํ้าอัดลมมือเปล฾าโดย
เจ฿าของร฿าน ซึ่งถือว฾ามีความแปลกและโดดเด฾นของตัวร฿านค฿าในการเรียกร฿องความสนใจจากลูกค฿า 
เป็นต฿น หรือร฿านข฿าวเหนียวมูน ช .ศรแก฿ว ขายข฿าวเหนียวมูนหลากสีทําจากจากผลไม฿ต฾างๆ ซึ่งมี
ความแตกต฾ างและไม฾เหมือนร฿านขายข฿าวเหนียวมูนท่ัวไปคือการนําเสนอความมีเอกลักษณโโดด
เด฾นของตัวสินค฿า เป็นต฿น (ออกอากาศวันท่ี 6กันยายน 2552 

 
(ค)  การนําเสนอเน้ือหาลักษณะขั้นตอนกรรมวิธีการทํางาน  
อาชีพส฾วนใหญ฾ท่ีนําเสนอจะเป็นอาชีพค฿าขายร฿านอาหารในประเภทต฾างๆที่มี

ความหลากหลาย ซึ่งแต฾ละร฿านจะมีรายการอาหารท่ีขึ้นชื่อเป็นท่ีนิยมของร฿านน้ันๆ จะมีการ
นําเสนอขึ้นตอนกรรมวิธีการทํา รวมถึงสูตรเด็ดและเคล็ดลับตามแต฾ท่ีร฿านแต฾ละร฿านจะสามารถ
เปิดเผยได฿ ซึ่งแขกรับเชิญ ของรายการจะต฿องเข฿าไปร฾วมในขั้นตอนการทําตั้งแต฾ขั้นตอนแรก 
ตัวอย฾างเช฾น ตอนร฿านขายหมูพะโล฿ท่ีจตุจักร แขกรับเชิญต฿องร฾วมสาธิตวิธีการทําหมูพะโล฿อย฾าง
ละเอียดต้ังแต฾ขึ้นตอนเร่ิมแรกคือการล฿างหัวหมู วิธีการล฿างให฿สะอาดการนําหมูไปทําพะโล฿ ซึ่งมี
เคล็ดลับในการเพิ่มรสชาติให฿อร฾อยด฿วยการใส฾ส฾วนผสมต฾างๆ รวมถึงวิธีการขั้นตอนการทําน้ําจิ้มซึ่ง
เป็นสูตรเด็ดของร฿าน เป็นต฿น (ออกอากาศ 28 มิถุนายน 2552)  
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ภาพท่ี 4.9 แขกรับเชิญเรียนรู฿วิธีการทําหมูพะโล฿ในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย” 

(ง) การนําเสนอประวัติความเป็นมาของบุคคลและร฿านค฿า  
เน้ือหาในส฾วนน้ี จะเป็นการนําเสนอผ฾านการสอบถามและการพูดคุยของแขกรับ

เชิญกับบุคคลเจ฿าของร฿านค฿าที่ออกรายการ ซึ่งทําให฿ผู฿ชมได฿ทราบประวัติท่ีมา ลักษณะนิสัยของ
บุคคลเจ฿าของร฿าน รวมถึงเร่ืองราวชีวิตเหตุการณโต฾างๆที่เกี่ยวกับความเป็นมาในการมาประกอบ
อาชีพน้ันๆ ปัญหาชีวิตและอุปสรรคท่ีต฿องพบเจอในการทํางาน คติ ข฿อคิด และคุณธรรมประจําใจ
ในการทํางาน รวมถึงความภาคภูมิใจจากการประสบความสําเร็จจากการประกอบอาชีพ ซึ่งถือ
เป็นเน้ือหาสําคัญของการนําเสนอในช฾วงมือใหม฾หัดขายของรายการ เช฾นตัวอย฾าง เร่ืองราวความ
เป็นมาของเจ฿าของร฿านอาหารเกาหลีราคาถูก ท่ีเป็นค นเกาหลีแต฾ชอบผักชีจึงย฿ายมาตั้งครอบครัว
และประกอบกิจการร฿านอาหารท่ีประเทศไทย (ออกอากาศ 19 กรกฎาคม 2552) เป็นการนําเสนอ
ภาพลักษณโของบุคคลน้ันๆในเชิงบวก ทําให฿ผู฿ชมรู฿สึกดีต฾อบุคคลท่ีถูกนําเสนอ เช฾น ตอนร฿าน
มังสวิรัติอาหารเพื่อสุขภาพ (ออกอากาศ 26 กรกฎาคม 2552) เป็นร฿านขายอาหารมังสวิรัติท่ี
เจ฿าของร฿านให฿ความสําคัญกับวิกฤติเร่ืองภาวะโลกร฿อน โดยจะมีการแนะนําและให฿ความรู฿แก฾ลูกค฿า
ในเร่ืองภาวะโลกร฿อนโดยการแจกใบปลิวให฿ความรู฿และพูดคุย ทําให฿คนได฿ตระหนักถึงปัญหาของส
ถาวะโลกร฿อนมากขึ้น เป็นต฿น 
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ผู฿วิจัยเห็นว฾าเน้ือหาในช฾วงมือใหม฾หัดขายเน฿นการนําเสนอเร่ืองราวท่ีมีจุดเด฾นความแปลก
แตกต฾าง มีเอกลักษณโเฉพาะตัวไม฾ว฾าจะเป็นเรื่องราวเกี่ยวกับตัวบุคคลผู฿ประกอบอาชีพ หรือ
เร่ืองราวของตัวอาชีพหรือตัวสินค฿า และพบบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾ร฿านค฿าหรือบุคคลต฾างๆ
ท่ีได฿นําเสนอในรายการผ฾ านค฾านิยม เร่ืองความแปลกมีเอกลักษณโเฉพาะตัว (singularity) ความ
พิเศษ (specialness) เป็นค฾านิยมหลักท่ีพบในเน้ือหารายการอย฾างชัดเจน ซึ่งการนําเสนอ เร่ืองราว
ของเจ฿าของร฿านและเร่ืองราวของสินค฿า ซึ่งต฿องมีจุดท่ีน฾าสนใจ แปลก มีเอกลักษณโและการนําเสนอ
เรื่องราวของบุคคลเจ฿าของร฿านในด฿านท่ีดี เป็นการให฿ค฾านิยมเรื่องความ น฾าเชื่อถือ (credibility)แก฾
บุคคลหรือร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการ เช฾นการนําเสนอเร่ืองราวท่ีเป็นเกี ยรติประวัติของตัว
เจ฿าของร฿านหรือสินค฿า เช฾นตอนข฿าวเหนียวมูนหลากสี (ออกอากาศ 6 กันยายน 2552) ท่ีเคยนําเอา
ข฿าวเหนียวมูนของร฿านเข฿าไปเป็นเครื่องเสวยในราชสํานักของประเทศบรูไนมาแล฿วเป็นต฿น ซึ่งแสดง
ให฿เห็นถึงความมีคุณภาพและน฾าเชื่อถือของตัวสินค฿าเป็นต฿น  แต฾ผู฿วิจัยพบว฾าการนําเสนอเน้ือหา
เร่ืองราวของบุคคลและร฿านค฿าของรายการตลาดสดสนามเปฺา ในช฾วงมือใหม฾หัดขายนั้ นไม฾ได฿เน฿น
ค฾านิยมในเร่ืองความเป็นท่ีนิยม (popularity) มากนัก เน่ืองจากเห็นได฿ว฾าร฿านค฿าส฾วนใหญ฾ท่ีมาออก
รายการไม฾ได฿เป็นร฿านค฿าที่เป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไป หรือว฾ามีชื่อเสียงอยู฾แล฿ว ส฾วนใหญ฾จะเป็นร฿านค฿า
ท่ัวไป มีท้ังร฿านเล็ก ร฿านใหญ฾ หรือแม฿แต฾ร฿านท่ีเป็นร ถเข็น ซึ่งร฿านค฿าสินค฿าหรือตัวเจ฿าของร฿านมี
เร่ืองราวความโดดเด฾น แตกต฾าง มีเอกลักษณโ ซึ่งค฾านิยมหลักท่ีรายการเน฿นในการนําเสนอ   

 

(3) ช่วงแหวกตลาด  
ช฾วงแหวกตลาดเป็นการนําเสนอเร่ืองราวของอาชีพท่ีมีความแปลกโดดเด฾นแหวก

แนว มีเอกลักษณโเฉพาะตัว จากการออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ีและนําภาพมาเสนอในห฿องส฾ง มี
ความยาวหน่ึงช฾วงของรายการ  ซึ่งสามารถจําแนกเน้ือหาในช฾วงแหวกตลาดได฿ดังน้ี  

(ก) ลักษณะอาชีพ 
(ข) ลักษณะสินค฿า 
(ค) ลักษณะบุคคลผู฿ประกอบอาชีพ 
(ง) ลักษณะความคิดสร฿างสรรคโในการประกอบอาชีพ 
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ตารางที่ 4.5 ตารางการนําเสนอเน้ือหารายการช฾วงแหวกตลาด 

 
(ก) ลักษณะอาชีพ  
คือลักษณะของอาชีพท่ีมีความแปลก หรือการทํางานท่ีไม฾เหมือนอาชีพ

ธรรมดาทั่วไป ตัวอย฾างเช฾น อาชีพเล้ียงไก฾งวงบนตึก (ออกอากาศวันท่ี 5 กรกฎาคม 2552) หรือ 
แม฾ค฿ากายสิทธิ์ คือรับจ฿างทั่วไปและขายทุกอย฾างตามคําสั่งของลูกค฿า เช฾นรับจ฾ายค฾าน้ําค฾าไฟ 
รับจ฿างโอนเงิน รับไกล฾ เกล่ียประนอมหน้ี รับจ฿างเป็นนักสืบ รับส฾งสินค฿าต฾างๆเช฾นอาหาร มือถือ 
เส้ือผ฿า ตามส่ังถึงบ฿านเป็นต฿น (ออกอากาศ 12 กรกฎาคม 2552)  

 

วันที ่
ออก 
อากาศ 

ช่วงแหวกตลาด 

                เนื้อหาในการน าเสนอ 

ลักษณะ
อาชีพ 

ลักษณะ
สินค้า 

ลักษณะ
บุคคล 

ลักษณะความคิด
สร้างสรรค์ในการ
ประกอบอาชีพ 

7 มิ.ย.   52 ขนมไทยเวยโตาน฾า      
14 มิ.ย. 52 กแวยเต๋ียว 5 บาท       
21 มิ.ย. 52 หมอดูไซเบอรโ      
5 ก.ค.  52 เล้ียงไก฾บนตึก      
12 ก.ค.52 แม฾ค฿ากายสิทธิ์      
19 ส.ค.52 ผัดไทมะเฟือง      
2 ส.ค.  52 ร฿านเสริมสวยใจดี      
23 ส.ค.52 ฮูลาฮูเปจัมโบ฿      
6 ก.ย.  52  ร฿านข฿าวโปะ      
13 ก.ย.52 พ฾อค฿าน฿อย 

สไปเดอรโแมน 
     

20ก.ย. 52 ลวดถักซาเล฿ง      
4  ต.ค. 52 ผัดต฿นทานตะวัน      
11ต.ค. 52 นักร฿องแท็กซี่       
18 ต.ค.52 กแวยเต๋ียวไก฾ใจถึง      

รวม 2 6 2 4 
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(ข) ลักษณะสินค฿า  
การนําเสนอเน้ือหาของสินค฿าที่มีความแปลก หายาก ไม฾เหมือนใคร 

ตัวอย฾างเช฾น ต฿นทานตะวันผัดไฟแดง จังหวัดนครราชสีมา ซึ่งเป็นผักท่ีหาทานยากเน่ืองจากต฿อง
เป็นต฿นทานตะวันพันธุโท่ีเพาะปลูกเพื่อเก็บต฿นอ฾อนจากประเทศจีน เพาะปลูกในประเทศไทยน฿อย 
(ออกอากาศวันท่ี 4ตุลาคม 2552) หรือ ผัดไทมะเฟือง จังหวัดอ฾างทองซึ่งเป็นผัดไทสูตรโบราณใช฿
มะเฟืองใส฾แทนมะนาว (ออกอากาศวันท่ี 19 กรกฎาคม 2552) เป็นต฿น 

 
(ค) ลักษณะบุคคลผู฿ประกอบอาชีพ  

เน้ือหาในส฾วนของความแปลก มีประวัติความเป็นมา หรือเอกลักษณโ
เฉพาะตัวไม฾เหมือนใครของบุคคลซึ่งประกอบอาชีพต฾างๆ ซึ่ งมีจุดแตกต฾างที่ทําให฿ผู฿คนให฿ความ
สนใจได฿ ตัวอย฾างเช฾น “หมอดูไซเบอรโ ” หมอดูท่ีประดิษฐโชุดจากวัสดุเหลือใช฿ ซึ่งมีลักษณะเหมือน
ชุดในภาพยนตรโอวกาศ โดยใส฾ในเวลาทํางานเรียกความสนใจจากผู฿คนท่ีผ฾านไปมาได฿  ( 
ออกอากาศวันท่ี 21 มิถุนายน 2552) หรือ “ลวดถักซาเล฿ง” ซึ่งคนถักเป็นคนรับจ฿างส฾งนํ้าแข็งท่ีเคย
ติดคุกและได฿เรียนวิชาการถักลวดเป็นรูปทรงหรือส่ิงของต฾างๆ เช฾น เรือสุพรรณหงสโ หรือมังกร มา
จากในคุกช฾วงที่รับโทษ เมื่อพ฿นโทษออกมาก็ได฿กลับตัวทํามาหากินด฿วยอาชีพท่ีสุจริต โดยสามารถ
ถักลวดเป็นอาชีพสร฿างรายได฿เล้ียงครอบครัวได฿ (ออกอากาศวันท่ี 20 กันยายน 2552)  

 

     

ภาพท่ี 4.10 หมอดูไซเบอรโ ในช฾วง “แหวกตลาด”  
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(ง) ลักษณะความคิดสร฿างสรรคโในการประกอบอาชีพ  
เน้ือหาที่นําเสนอความคิดท่ีแปลกใหม฾ ในการสร฿างความแตกต฾างเพื่อ

เรียกความสนใจจากลูกค฿า ตัวอย฾างเช฾น ตอน “พ฾อค฿าน฿อยสไปเดอรโแมน ” นําเสนอเร่ืองของพ฾อค฿า
เด็ก 2 คนอายุ 7 ปีและ 10 ปี แต฾งกายเป็นชุดยอดมนุษยโสไปเดอรโแมนขายลูกโปูงและเกี๊ยวทอดท่ี
ตลาดนัด เรียกความสนใจจา กลูกค฿าจนมาซื้อสินค฿า (ออกอากาศวันท่ี 13 กันยายน 2552)) หรือ 
“ร฿านกแวยเต๋ียวใจถึง” จังหวัดพิษณุโลก ซึ่งใช฿ไก฾ 1 ตัวต฾อกแวยเต๋ียว 4 ชาม จึงเป็นกแวยเต๋ียวท่ีให฿ไก฾
ชิ้นใหญ฾มาก ซึ่งเป็นกลยุทธโในการเรียกลูกค฿าที่ต฿องการความคุ฿มค฾าในการบริโภคเป็นต฿น 
(ออกอากาศวันท่ี 18 ตุลาคม 2552)   

 
เน่ืองจากประเด็นหลักของช฾วงแหวกตลาดคือ ต฿องการนําเสนอเร่ืองราวท่ีแปลกใหม฾ไม฾ซ้ํา

ใคร ซึ่งสามารถสะท฿อนให฿เห็นมุมมองในเร่ืองของการมีความคิดสร฿างสรรคโ (Creative) ของบุคคล
หรือร฿านค฿าต฾างๆผ฾านการนําเสนอเร่ืองราวไม฾ว฾าจะเป็น อาชีพ สินค฿า วิธีการประกอบอาชีพ รวมถึง
ตัวบุคคลท่ีมีความแตกต฾างแปลกใหม฾ทําให฿เกิดความน฾าสนใจจนได฿รับคัดเลือกให฿ถูกนําเสนอใน
รายการเป็นต฿น โดยสังเกตเห็นได฿ว฾าอาชีพท่ีนําเสนอส฾วนใหญ฾เป็นอาชีพท่ีในระดับกลางถึงล฾าง 
และผู฿วิจัยเห็นว฾าเน่ืองมาจากแกนหลักของการนําเสนอรายการในช฾วง “แหวกตลาด” อยู฾ท่ีความ
แปลกแหวกตลาด ซึ่งหมายถึงความแตกต฾างไม฾เหมือนใคร ดังน้ันเน้ือหาของการนําเสนอใน
รายการจึงปรากฎค฾านิยมในเร่ืองความแปลกมีเอกลักษณโเฉพาะตัว และค฾านิยมเรื่องความพิเศษ
เป็นหลักในช฾วงน้ี  

(4) ช่วงคนดีศรีตลาด 

นําเสนอในทุกสัปดาหโสุดท฿ายของเดือน นําเสนอแทนช฾วง “แหวกตลาด ” ความ
ยาว 1ช฾วงรายการ ประมาณ 7 นาที เน้ือหาช฾วงคนดีศรีตลาดนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลซึ่งได฿รับ
การยกย฾องว฾าเป็นคนดีเป็นท่ียอมรับของสังคมหรือชุมชนว฾าเป็นคนดีสร฿างประโยชนโให฿กับส฾วนรวม 
โดยจะนําเสนอในสัปดาหโสุดท฿ายของเดือน ซึ่งเน้ือหาการนําเสนอน้ันเป็นการยกย฾องเชิดชูบุคคลท่ี
ถูกนําเสนออย฾างชัดเจน ผ฾านการนําเสนอเร่ืองราวประวัติความเป็นมา คุณความดีต฾างๆ รวมถึงคํา
บอกเล฾าความคิดเห็นของผู฿คนบุคคลในพื้นท่ีน้ันๆ โดยบุคคลท่ีถูกนําเสนอน้ันอาจไม฾ได฿เป็นบุคคลท่ี
มีชื่อเสียงหรือ เป็นทําคุณประโยชนโท่ีเป็นส่ิงยิ่งใหญ฾ แต฾เป็นบุคคลท่ีได฿รับการยอมรับจากคนใน
ท฿องถิ่นหรือพื้นท่ีว฾าได฿ทําเรื่องราวความดีท่ีเป็นคุณประโยชนโต฾อผู฿คนในสังคมหรือท฿องถิ่นน้ัน โดยผู฿
ควบคุมรายการได฿แสดงความเห็นถึงแนวคิดท่ีมาของการเสนอช฾วงคนดีศรีตลาดดังน้ี  



 
87 

 

“ตอนคิดทีแรกคิดว฾าทําไมคนไทยลืมคนดี เชิดชูคนรวย ทําไมไม฾เชิดชูคนดี หรือเชิดชูคนดีท่ี
ทําอะไรใหญ฾โต มองว฾าคนดีตัวเล็กๆท่ีซ฾อนอยู฾มีเยอะแยะเค฿าไม฾จําเป็นต฿องเจอเงินแสนเงินล฿าน แค฾
เก็บปากกาอันเดียวก็ดีแล฿ว ความดีเล็กๆ”   

     (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 
ตัวอย฾างการนําเสนอเน้ือหารายการช฾วง คนดีศรีตลาด เช฾น “โค฿ชทีมจักรยานชาวนา ” 

จังหวัดราชบุรี ท่ีนําได฿ชักชวนเด็กท่ีมีพฤติกรรมติดเกมสโ ติดยาเสพยโติดในหมู฾บ฿านมาฝึกฝนและ
สนับสนุนให฿ปั่นจักรยานโดยสามารถส฾งเด็กไปแข฾งขันและได฿รางวัลในระดับประเทศได฿สําเร็จ ซึ่ง
นอกจากจะฝึกสอนในการปั่นจักรยานแก฾เด็กแล฿ว ยังได฿สอนในเร่ืองของการฝึกอาชีพในการปลูก
ผักปลูกข฿าวเพื่อทํามาหากินเล้ียงชีพได฿เป็นต฿น (ออกอากาศวันท่ี 26 กรกฎาคม 2552) หรือตอน 
“ซาเล฿งกู฿ภัย ” ซึ่งนําเสนอเร่ืองของอาสาสมัครกู฿ภัยท่ีประกอบอาชีพรับซื้อของเก฾า โดยจะใช฿รถซา
เล฿งเป็นพาหนะในการเดินทางไปเพื่อช฾วยเหลือชาวบ฿านในชุมชน โดยมีอุปกรณโในการช฾วยเหลือ
พยาบาลเบื้องต฿นต฾างๆในซาเล฿ง ท่ีแม฿จะยากจนแต฾ก็ยังช฾วยเหลือผู฿คนในชุมชนอย฾างเต็มใจ 
(ออกอากาศวันท่ี 28 มิถุนายน2552) เป็นต฿น  

จากตอนท่ีผู฿วิจัยได฿ศึกษาน้ันพบว฾า จากบุคคลซึ่งรายการได฿ คัดเลือกให฿มาเป็นคนดีศรี
ตลาดและนําเสนอเน้ือหาเรื่องราวในรายการ ส฾วนใหญ฾จะเป็นบุคคลในชนชั้นกลางและล฾าง คือ
ไม฾ได฿เป็นบุคคลร่ํารวยหรือเป็นท่ีรู฿จักในสังคม รวมถึงความดีท่ีทําไม฾ได฿เป็นประเด็นสําคัญหรือ
ยิ่งใหญ฾ อาจเป็นเพียงแค฾การทําความดีท่ีไม฾ใช฾เรื่องยากๆ เช฾น ตอ นจราจรจําเป็น (ออกอากาศ 27 
กันยายน 2552) ซึ่งเป็นลุงขับรถสามล฿อท่ีมาช฾วยนักเรียนข฿ามถนนหน฿าโรงเรียน หรือตอนซาเล฿ง
กู฿ภัย (ออกอากาศ 28 มิถุนายน 2552) ท่ีนําเสนอเร่ืองราวของอาสาสมัครกู฿ภัยท่ีขับซาเล฿งในการทํา
หน฿าที่ และตอน โค฿ชทีมจักรยานชาวนา (ออกอากาศ 26 กรกฎาคม 2552) เป็นเรื่องราวของโค฿ช
ทีมจักยานซึ่งเป็นชาวนา โดยจากตัวอย฾างตอนท่ียกมาพบว฾าเน้ือหามีการนําเสนอบอกเล฾าประวัติ
ชีวิต เร่ืองราวความเป็นมาในการมาทําสิ่งต฾างๆจนทําให฿ได฿รับการยกย฾องในความดี ซึ่งเห็นได฿ว฾า
เป็นบุคคลท่ีมีฐานะยากจน เป็นคนทํางานหาเช฿ากินคํ่าทั่วไปท่ี พบได฿ในสังคม หรือท่ีเรียกว฾าชนชั้น
ล฾างคือไม฾ได฿มีการศึกษาสูงหรือมีฐานะทางสังคมท่ีเป็นท่ียอมรับ แต฾รายการได฿เลือกมานําเสนอใน
แง฾มุมเร่ืองของการทําความดีของบุคคลน้ัน เป็นเสมือนการชี้ให฿เห็นว฾ากลุ฾มคนเหล฾านี้แม฿ไม฾ได฿มีเงิน
ทองหรือมีการศึกษาสูง แต฾ยังสามารถสร฿างคุณความดีหรือประโยชนโให฿แก฾สังคมหรือท฿องถิ่นท่ีตน
อยู฾อาศัยได฿  
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(5) ช่วงชมตลาด  
เป็นช฾วงหลักสุดท฿ายของรายการ มีความยาว 1 ช฾วงรายการประมาณ 7 นาที 

นําเสนอเร่ือง “ตลาด” ท้ังตลาดสินค฿าอุปโภคบริโภคท่ีมีความหลากหลายท่ัวประเทศไทย ผ฾านการ
พาไปเยี่ยมชมของพิธีกรประจําของช฾วงคือ คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ ซึ่งได฿ออกไปถ฾ายทํานอก
สถานท่ีและนําภาพมาให฿ชมและพูดคุยในห฿องส฾ง  โดยรูปแบบของตลาดท่ีรายการได฿นําเสนอน้ันมี
หลากหลายประเภทโดยสามารถจําแนกตามประเภทตลาดต฾างๆซึ่ง กิตติพร ใจบุญ (2549) ได฿แบ฾ง
ไว฿โดยพบประเภทของตลาดท่ีรายการนําเสนอดังน้ี  

 

 ตลาดนํ้า ตัวอย฾างเช฾น ตลาดนํ้าคลองแห จังหวัดสงขลา(ออกอากาศวันท่ี 
19 กรกฎาคม 2552) ตลาดนํ้าคลองสระบัว จังหวัด พระนครศรีอยุธยา (ออกอากาศวันท่ี 13 
กันยายน 2552)  

 ตลาดสด ตัวอย฾างเช฾น ตลาดสวนหลวงร.9 (ออกอากาศวันท่ี 21มิถุนายน 
2552) ตลาดการค฿าโชคชัย4 (ออกอากาศวันท่ี 4 ตุลาคม 2552) ตลาดวัดศาลเจ฿า จังหวัดปทุมธานี  
ออกอากาศวันท่ี 26 กรกฎาคม 2552) เป็นต฿น  

 ตลาดนัด  ตัวอย฾างเช฾น  ตลาดนัดในจุฬาลงกรณโมหาวิทยาลัย 
(ออกอากาศวันท่ี 28 สิงหาคม 2552) ตลาดนัดสุขภาพสวนรถไฟ  (ออกอากาศวันท่ี 12 กรกฎาคม 
2552) 

 ตลาดสินค฿าเฉพาะอย฾าง ตัวอย฾างเช฾น ตลาดนัดไม฿เก฾า (ออกอากาศวันท่ี 
14 มิถุนายน 2552) ตลาดครกอ฾างศิลา จังหวัดชลบุรี (ออกอากาศวันท่ี 5พฤศจิกายน 2549) เป็น
ต฿น 

 ย฾านการค฿า ตัวอย฾างเช฾น ตลาดเครื่องหนังย฾านเจริญรัตนโ (ออกอากาศ
วันท่ี 2 สิงหาคม 2552) ตลาดศูนยโอาหารสีลม (ออกอากาศวันท่ี 20 กันยายน 2552) เป็นต฿น  

 
นอกจากน้ียังมีตลาดท฿องถิ่นต฾างๆทั่วประเทศไทย เช฾น ตลาดเช฿าจังหวัดกาฬสินธุโ ตลาด

กิมหยงจังหวัดสงขลา ตลาดบ฿านแพรกจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นต฿น  
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ส฾วนการนําเสนอเน้ือหาในช฾วง “ชมตลาด” สามารถจําแนกเน้ื อหาตามองคโประกอบของ
ตลาดดังต฾อไปน้ี   

1) ผู฿ค฿า 
มีการเสนอเน้ือหาข฿อมูลในเร่ืองของผู฿ขาย บรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿าซึ่งเป็นผู฿ค฿าตามแต฾ละ

ตลาด เช฾นพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาดชายแดนจังหวัดสตูล มีท้ังพ฾อค฿าแม฾ค฿าชาวไทยและชาวมาเลยโเซีย 
ในตอนตลาด 2 แผ฾นดิน (ออกอากาศวันท่ี 7 มิถุนายน 2552) หรือ ตลาดการค฿าโชคชัย 4 มีกลุ฾ม
พ฾อค฿าแม฾ค฿าผลไม฿ท่ีรวมตัวกันมาขายด฿วยกันจากต฾างจังหวัดนําผลไม฿มาขายสดสดทุกวัน 
(ออกอากาศวันท่ี 4 ตุลาคม 2552) เป็นต฿น 

 
2) ผู฿ซื้อ  
นําเสนอเน้ือหาข฿อมูลของลักษณะของกลุ฾มลูกค฿าผู฿ซื้อสินค฿าส฾วนใหญ฾ในตลาดน้ันๆ 

เช฾น ตอน ตลาดนัดไม฿เก฾า กรุงเทพฯ นําเสนอว฾ากลุ฾มลูกค฿าที่มาซื้อสินค฿าส฾วนใหญ฾เป็นนักสะสมไม฿
เก฾า หรือ คนท่ีต฿องการซื้อไปประดับตกแต฾งบ฿านหรือร฿านค฿า เป็นต฿น (ออกอากาศวันท่ี 14 มิถุนายน 
2552) หรือ ลูกค฿าตลาดสวนหลวง ร .9 ส฾วนใหญ฾จะเป็นคนท่ีมาออกกําลังกายในตอนเช฿าแล฿วมา
รับประทาน อาหารและเลือกซื้อเลือกชมสินค฿าหลังออกกําลังกาย เป็นต฿น (ออกอากาศวันท่ี 21 
มิถุนายน 2552)  

 
3) สินค฿า  

การนําเสนอเน้ือหาในส฾วนของสินค฿าซึ่งเป็นองคโประกอบหลักของตลาดน้ันรายการได฿
เน฿นการนําเสนอเน้ือหาของประเภทและลักษณะของสินค฿าโดยรวมของตลาด และสินค฿าที่มีความ 
โดดเด฾น เป็นสินค฿าขึ้นชื่อได฿รับความนิยมของตลาดน้ัน หรือเป็นของท่ีมีเฉพาะในท฿องถิ่น มี
เอกลักษณโแปลก และน฾าสนใจ ตัวอย฾างเช฾นไปตลาดนํ้าวัดตะเคียนจังหวัดนนทบุรี พาไปเท่ียวชม
สวนผลไม฿ขึ้นชื่อประจําท฿องถิ่นคือทุเรียนเมืองนนทโ เป็นต฿น (ออกอากาศวันท่ี 19 กรกฎาคม 2552) 
โดยพิธีกรจะหยิบยกมานําเสนอเป็นตัวอย฾างของแต฾ละตลาด ผ฾านการเข฿าไปพูดคุยสอบถามกับ
พ฾อค฿าแม฾ค฿าผู฿ขายและทดลองชิมอาหาร หรือนําชมสินค฿าในร฿านต฾างๆของตลาด  
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4) บรรยากาศในตลาด/สถานท่ี  
เน้ือหาในช฾วง “ชมตลาด ” มีการนําเสนอข฿อมูลในส฾วนของสถานท่ีของตลาด ท้ังใน

เร่ืองรายละเอียดของลักษณะสถานท่ี ท่ีต้ัง เวลาเปิดทําการค฿าขาย ลักษณะความพิเศษความ
น฾าสนใจของแต฾ละตลาด แต฾ละพื้นท่ี เช฾น “ตลาดนํ้าคลองแห” จังหวัดสงขลา ซึ่งรายการได฿นําเสนอ
ว฾าเป็นตลาดนํ้าแห฾งแรกในภาคใต฿ ความคึกคักของผู฿คนสถานท่ี รวมถึงกิจกรรมพิเศษของตลาดท่ี
บริเวณเดียวกันมีศูนยโฝึกโนราหโเป็นจุดท่ีน฾าสนใจ (ออกอากาศวันท่ี 19 กรกฎาคม 2552) หรือ 
“ตลาดนํ้าคลองสระบัว” จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซึ่งรายการได฿นําเสนอความเป็นมาของการเกิด
ตลาดนํ้าคลองสระบัว ลักษณะท่ีโดดเด฾นของตลาดคือมีอยู฾ริมน้ํามีคลองสระบัว พ฾อค฿าแม฾ค฿าแต฾ง
กายย฿อนยุค และมีการแสดงจากเด็กในท฿องถิ่นให฿นักท฾องเท่ียวชมเป็นกิจกรรมพิเศษของตลาด 
เป็นต฿น (ออกอากาศวันท่ี 13 กันยายน 2552)  

 

                                
          ภาพท่ี 4.11 พิธีกรพาไปเท่ียวชมตลาดในช฾วง “ชมตลาด”  

ผู฿วิจัยพบว฾าการนําเสนอเน้ือหาในช฾วงชมตลาดมีบทบาทในการให฿สถานภาพท้ังแก฾บุคคล
และสถาบัน โดยการทําให฿เป็นท่ีรู฿จักมากขึ้นจากการนําเสนอเน้ือหาทั้งในส฾วนของผู฿ค฿า ผู฿ซื้อ สินค฿า 
บรรยากาศและสถานท่ี ซึ่งมีการนําเสนอเน้ือหาของตลาดท่ีมีหลากหลายประเภท เช฾นตลาดบก 
ตลาดนํ้า  ตลาดสินค฿าเฉพาะอย฾าง ตลาดย฾านการค฿าเป็นต฿น ซึ่งการนําเสนอตลาดท่ีมีความ
หลากหลายท้ังประเภทของตลาดและประเภทของสินค฿าในตลาด สะท฿อนให฿เห็นถึงความแตกต฾าง
เมื่อเปรียบเทียบกับตลาดในห฿างสรรพสินค฿า (supermarket) ท่ีมีลักษณะการขายและลักษณะ
สินค฿าที่เหมือนกันเป็นรูปแบบเ ดียว ซึ่งทําให฿ผู฿ชมได฿เห็นถึงความน฾าสนใจของตลาดในคุณสมบัติ
ด฿านความหลากหลายท้ังสินค฿า และรูปแบบสถานท่ีเป็นต฿น  
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การนําเสนอเน้ือหาผ฾านการบรรยายของรายการและการบอกเล฾าสอบถามของพิธีกรนอก
สถาน นอกจากจะทําให฿ผู฿ชมได฿รับทราบข฿อมูลเกี่ยวกับตลาดท่ีนําเสนอ และผู฿วิจัยยังเห็นว฾ารายการ
ได฿นําเสนอเน้ือหาเป็นทัศนะในเชิงบวก ทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกท่ีดีกับตลาด ท้ังต฾อตัวผู฿ค฿า สินค฿า 
และบรรยากาศสถานท่ี รวมถึงพบบทบาทในการประชาสัมพันธโ เชิญชวนให฿ไปเท่ียวชมยังตลาดท่ี
รายการนําเสนอเช฾นกัน   เน้ือหาส฾วนบรรยากาศในตลาดและสถานท่ีส฾วนใหญ฾จะ พบว฾าเป็น
สถานท่ีหรือตลาดท่ีเป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไปในวงกว฿างอยู฾แล฿ว หรือส฾วนใหญ฾พบว฾าเป็นตลาดท่ีอยู฾ไม฾
ไกลจากเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล หรือถ฿าเป็นตลาดในต฾างจังหวัดก็จะเป็นลักษณะของตลาดท่ีมี
ชื่อเสียงของจังหวัดน้ันๆอยู฾แล฿ว เช฾น ตลาดกิมหยง จ. สงขลาเป็น  

สรุปจากกา รนําเสนอเน้ือหาหลักของรายการตลาดสดสนามเปฺา ผ฾าน 4 ช฾วงหลักของ
รายการสามารถสรุปลักษณะเน้ือหาที่ปรากฎในรายการ โดยจําแนกผ฾านองคโประกอบของตลาด
ดังน้ี 

(1) ผู฿ค฿า  
เสนอเน้ือหาข฿อมูลในส฾วนของผู฿ประกอบอาชีพ  เช฾นลักษณะการทํางาน ประวัติความ

เป็นมา วิถีชีวิต ข฿อคิดคุณธรรมประจําตน  ตัวอย฾างเช฾น ตอนร฿านข฿าวต฿มปลา (ออกอากาศ 9 
สิงหาคม 2552) ตัวเจ฿าของร฿านมีความพิการขาไม฾เท฾ากันเน่ืองจากการผ฾าตัด ซึ่งยึดถือคําสอนจาก
กแงว฾า ต฿องไม฾ย฾อท฿อต฾อโชคชะตา ต฿องขยันไม฾ขึ้เกียจ ถ฿าหา กว฾าเหน่ือยก็หยุดพักและกลับทํามาต฾อ 
เป็นข฿อคิดท่ีทําให฿เจ฿าของร฿านสามารถอดทนต฾อสู฿ทํามาหากินได฿ถึงปัจจุบัน เป็นต฿น รวมถึงความ
โดดเด฾นและเป็นเอกลักษณโเฉพาะตัวของผู฿ค฿า ซึ่งปรากฏในช฾วงมือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด คนดี
ศรีตลาด และ ชมตลาด 

 
(2) ผู฿ซื้อ 
 เสนอเน้ือหาเกี่ยวกับ ข฿ อมูลของกลุ฾มลูกค฿าผู฿ซื้อสินค฿าในตลาดหรือร฿านค฿านั้นๆ รวมถึง

ความคิดเห็นของลูกค฿า ท่ีมีต฾อ ผู฿ค฿า สินค฿า สถานท่ีบรรยากาศในตลาด โดยปรากฎในช฾วงมือใหม฾
หัดขาย แหวกตลาด คนดีศรีตลาด และชมตลาด  เป็นต฿น  เช฾นตอนแม฾ค฿ากายสิทธิ์ในช฾วงแหวก
ตลาด (ออกอากาศ 12 กรกฏาคม 2552) ซึ่งรับบริการตามส่ังของลูกค฿า เช฾นส่ังซื้อสินค฿าส฾งถึงบ฿าน
หรือรับชําระค฾าบริการต฾างๆ เช฾นค฾าน้ําค฾าไฟ รับจ฿างประนอมหน้ี เป็นต฿น โดยรายการได฿นําเสนอ
ความคิดเห็นของลูกค฿าที่ใช฿บริการ ดังเช฾น “ดีค฾ะ ไม฾เสียค฾าน้ํามันไปซื้อท่ีตลาด ” (ความคิดเห็นท่ี 1) 
หรือ “ก็คือมีเค฿าอยู฾คนเดียวท่ีเห็นๆ นะ บริการดีทุกระดับประทับใจ” (ความคิดเห็นท่ี 2) เป็นต฿น  
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(3) สินค฿า  
นําเสนอข฿อมูลลักษณะความแตกต฾าง เอกลักษณโท่ีโดดเด฾นของสินค฿าที่ได฿รับเลือกเพื่อ

นํามาเสนอในรายการ ว฾ามีลักษณะแตกต฾างจากสินค฿าประเภทเดียวกันอย฾างไร เป็นต฿น ปรากฎ
ในช฾วง มือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด คนดีศรีตลาด และชมตลาด 

 
(4) บรรยากาศในตลาด /สถานท่ี   
นําเสนอเน้ือหาข฿อมูลของสถานท่ีของตลาด หรือร฿านค฿า เช฾นสถานท่ีต้ัง วันและเวลาเปิด

และปิด  ลักษณะเฉพาะท่ีเป็นเอกลักษณโเฉพาะตัว  โดยปรากฏในช฾วง มือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด 
คนดีศรีตลาด และชมตลาด 

 
จากลักษณะเน้ือหาในการนําเสนอท่ีปรากฎเห็นได฿ว฾านอกจากจะมีความสอดคล฿องกับ

แนวคิดหลักของรายการเรื่อง “ตลาด” แล฿ว ยังต฿องสอดคล฿องกับรูปแบบของรายการซึ่งเป็นรายการ
ประเภทปกิณกะบันเทิงท่ีต฿องมีความหลากหลายท้ังรูปแบบและเน้ือหาในการนําเสนอ นอกจากน้ี
การนําเสนอเน้ือหาผ฾าน ช฾วงต฾างๆของรายการตลาดสดสนามเปฺา ยังได฿แสดงให฿ถึงบทบาทของ
รายการในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบัน(status conferral) ซึ่งจะเป็นประเด็นท่ีจะทําการ
วิเคราะหโเพื่อนําเสนอต฾อไป  
 

4.3.2 วิธีการน าเสนอ (presentation technique)  

ซึ่งมีองคโประกอบดังต฾อไปน้ี  

1) พิธีกร (host) 
พิธีกรคือผู฿ท่ีทําหน฿าที่ในการดําเนินรายการนําเสนอเน้ือหา ต้ังแต฾เร่ิมรายการจนจบ 

ซึ่งในรายการประเภทปกิณกะบันเทิงน้ันพิธีกรอาจจะเป็นชายหรือหญิง ซึ่งส฾วนมากใช฿พิธีกรคู฾หรือ
พิธีกรร฾วมกันหลายคน (ศิริพงษโ สุทธิโยธิน  , 2535) ซึ่งถือได฿ว฾าพิธีกรน้ันมีความสําคัญอย฾างยิ่งใน
การสร฿างความสนใจแก฾ผู฿ชมรายการในการติดตามรับชมรายการได฿ต้ังแต฾ต฿นจนจบ ซึ่งในรายการ
ตลาดสดสนามเปฺาน้ันประกอบด฿วยพิธีกร 3 คน ดังน้ี  

 
 
 



 
93 

 

(1) สุริวิภา กุลตังวัฒนา  

ประวัติโดยสังเขป  

สุริวิภา กุลตังวัฒนา มีชื่อเสียงและเป็ นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไปจากผลงานการแสดง
ภาพยนตรโและละคร จนเมื่อได฿มีบทบาทเป็นพิธีกรในรายการ “ยุทธการขยับเหงือก” และเป็นท่ีรู฿จัก
มากขึ้นในการเป็นพิธีกรคู฾กับร฾วมกับ คัทลียา แมคอินทอช ในรายการ “สมาคมชมดาว ”  
(positioning, 2550: ออนไลนโ ) ด฿วยประสบการณโการทํางานด฿านพิธีกรมาเป็นระยะเวลานาน 
รวมถึงความสามารถในการดําเนินรายการหลากหลายประเภทและรูปแบบ เช฾น รายการถอดรหัส
ใจ จันทรโเจ฿าของ หลังคาเดียวกัน และ อุเบสโ ออนแอรโ เป็นต฿น จึงทําให฿ สุริวิภา กุลตังวัฒนา 
กลายเป็นพิธีกรท่ีเป็นท่ีรู฿จักของผู฿ชมและได฿รับความไว฿วางใจจากผู฿ผลิตรายการโทรทัศนโต฾างๆจนถึง
ปัจจุบัน ซึ่งมีรายการท่ีรับบทบาทเป็นพิธีกรคือ รายการศึก 12 ราศี ทางช฾อง 3 รายการตลาดสด
สนามเปฺา ทางช฾อง5 และรายการสุริวิภา ทางช฾อง9  

 
บุคลิกลักษณะ  
ด฿วยบุคลิกลักษณะของ สุริวิภา กุลตังวัฒนา ท่ีมีความสนุกสนานและเป็นกันเอง 

แต฾มีความน฾าเชื่อถือ ซึ่งถือเป็นเอกลักษณโเฉพาะตัวที่สามารถดําเนินบทบาทในการควบคุมให฿
รายการดําเนินได฿อย฾างราบรื่นแต฾มีสีสันได฿ ซึ่งผู฿ควบคุมรายการได฿กล฾าวว฾า  

 
“พี่หนูแหม฾ม (สุริวิภา กุลตังวัฒนา ) เรามองเห็นความเป็นมืออาชีพของแก อยู฾

ตรงไหนรายการอะไรก็ทําหน฿าที่ได฿ เพอรโเฟคไม฾มีท่ีติ เชื่อว฾าคนไทยชาวบ฿าน ชอบบุคลิกพี่หนูแหม฾ม 
เจ฿าเน้ือ สบายๆอารมณโดี การท่ีจะพูดอะไรทําให฿ชาวบ฿านเข฿าใจรู฿เรื่องโดยภาษาง฾ายๆ ภาษาสคริป
รายการตลาดสดเหมือนเราพูดกันแม฾ค฿าตะโกนว฾ากัน พี่แหม฾มถ฾ายทอดได฿ดี บุคลิก คนไทยชอบ 
กันเอง”        (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 

 

ด฿วยความสามารถและบุคลิกท่ีมีเอกลักษณโสอดคล฿องและเหมาะสมกับรูปแบบ
และแนวคิดของหลักของรายการ ซึ่งสามารถพิจารณาได฿จากองคโประกอบดังน้ี  
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(ก) ลักษณะท฾าทางการแสดงออก 
ลักษณะท฾าทางการแสดงออกของ สุริวิภา กุลตังวัฒนา ในบทบาทพิธีกรหลักของ

รายการ จะมีลักษณะการแสดงออกท่ีเป็นเหมือนพี่ใหญ฾ของตลาด มีความเป็นกันเองสนุกสนาน  
การเคล่ือนไหวด฿วยท฾าทางสบายๆ ในสถานการณโจําลองท่ีได฿รับบทบาทเป็นเจ฿าของตลาดจะมี
ท฾าทางการพูดจาที่เป็นกันเองกับบรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาด มี การพูดจาหยอกล฿อและหัวเราะ
อย฾างสนุกสนานกับพิธีกรร฾วม และแขกรับเชิญในรายการ อย฾างเป็นธรรมชาติ หรือตัวอย฾างเช฾นเมื่อ
มีการสาธิตการทําอาหารหรือมีตัวอย฾างอาหารท่ีถูกนําเสนอในช฾วงต฾างๆมาแสดง จะมีการชิมหรือ
รับประทานด฿วยท฾าทางที่แสดงความเอร็ดอร฾อยเป็นต฿น แต฾เมื่อพูดเ ข฿าเน้ือหาในรายการจะมีการ
เน฿นจังหวะและนํ้าเสียงอย฾างชัดเจน และบ฾งบอกอารมณโหรือความสําคัญในการส่ือความหมาย
เช฾นนํ้าเสียงในการช฾วงพูดคุยสนุกสนานจะแตกต฾างจากนํ้าเสียงในช฾วงที่พูดกล฾าวสรุปเน้ือหาหรือ
ให฿แง฾คิดท่ีเป็นเน้ือหาสาระเป็นต฿น การแสดงออกทางสีหน฿าเป็นไปตามธรร มชาติ ซึ่งสอดคล฿องกับ
รูปแบบของรายการท่ีเป็นรายการปกิณกะบันเทิง และแนวคิดหลักเรื่องตลาด ซึ่งไม฾ต฿องเป็น
ทางการเน฿นความสนุกสนานแบบชาวบ฿านท่ัวไปและความเป็นกันเองเพื่อเข฿าถึงกลุ฾มผู฿ชมท่ัวไปเป็น
หลักสําคัญ 

 
(ข) การแต฾งกาย 
การแต฾งกายของพิธีกรรายการตลาดสดสนามเปฺา จะเน฿ นการแต฾งการที่มีสีสัน

สดใส เป็นชุดสวยงามสบายๆไม฾เป็นทางการมากนัก เช฾นชุดเส้ือกับกางเกงส่ีส฾วน ให฿ความรู฿สึก
เหมือนชุดแม฾บ฿านออกมาจ฾ายตลาดเป็นต฿น โดยในแต฾ละสัปดาหโพิธีกรจะใส฾ชุดท่ีมีลักษณะ
คล฿ายกัน แต฾ต฾างสีสันหรือ สีสันคล฿ายกันแต฾รูปแบบต฾างกันรวมถึงการแต฾งกาย เพื่อให฿เข฿ากับ
เทศกาลต฾างๆเป็นต฿น โดยการแต฾งกายถือเป็นตัวอย฾างท่ีเห็นได฿ชัดถึงบทบาทของเส้ือผ฿าเครื่องแต฾ง
กายท่ีเป็นองคโประกอบของการสร฿างบรรยากาศในรายการ เน่ืองจากกรณีของ สุริวิภา กุลตังวัฒนา 
ซึ่งเป็นพิธีกรท่ีดําเนินรายการโทรทัศนโมากกว฾ารายการเดียว การสร฿างบุ คคลิกของตัวเองเพื่อให฿ถึง
ความแตกต฾างในแต฾ละรายการ ซึ่งการแต฾งกายเป็นองคโประกอบสําคัญท่ีช฾วยให฿บุคลิกและ
ลักษณะของตัวพิธีกรในรายการมีความชัดเจนขึ้น เช฾นเมื่อดําเนินรายการตลาดสดสนามเปฺา        
สุริวิภา กุลตังวัฒนา จะแต฾งกายด฿วยเส้ือผ฿าที่เป็นชุดลําลองไม฾เป็นทางการ เน฿นความสดใส สบายๆ 
ซึ่งแตกต฾างจากการแต฾งกายเพื่อดําเนินรายการอื่นๆ เพื่อให฿สอดคล฿องเหมาะสมกับแนวคิดหรือ
รูปแบบของรายการน้ันๆเป็นต฿น  
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ภาพท่ี 4.12 พิธีกร สุริวิภา กุลตังวัฒนา  

วิธีการดําเนินรายการ  
สุริวิภา กุลตังวัฒนา มีบทบาทในการดําเนินรายการร฾วมกับพิธีกรร฾วมในลักษณะ

ของการพูดคุยสนทนาและแสดงสถานการณโจําลอง โดยรับบทบาทเป็นเจ฿าของตลาด หรือท่ีชาว
ตลาดเรียกว฾า “เจเหนูแหม฾ม ”ท่ีต฿องคอยตรวจสอบ ควบคุมดูแลความเรียบร฿อยในตลาด เพื่อเปิด
ประเด็นเข฿าสู฾เน้ือหารายการ ในช฾วงต฾างๆ รับหน฿าที่เปิดรายการและแนะนําแขกรับเชิญประจํา
สัปดาหโ ร฾วมพูดคุยและสนทนาเกี่ยวกับเน้ือหาในแต฾ละช฾วงเพื่อบอกเล฾าเพิ่มเติมประเด็นต฾างๆหรือ
ซักถามข฿อมูลแขกรับเชิญ เมื่อมีการสาธิตวิธีการทําอาหารในห฿องส฾งจะมีบทบาทในการช฾วยเหลือ
และอธิบายขั้นตอนต฾างๆ รวมถึงการสรุปให฿ข฿อคิดจากเน้ือหาที่ได฿นําเสนอ และปิดท฿ายด฿วยพูดจา
เชิญชวนผู฿ชมให฿ไปสนับสนุนโดยการติดตามไปบริโภคหรือใช฿บริการ บุคคลหรือร฿านค฿ามาออก
รายการด฿วย จึงถือได฿ว฾าเป็นตัวหลักในการนําเข฿าสู฾ประเด็นและเน้ือหาสําคัญต฾างๆของรายการ 
ตัวอย฾างการดําเนินรายการเช฾น ตอนร฿ านหมูพะโล฿จตุจักร ในช฾วงมือใหม฾หัดขาย (ออกอากาศ 28 
มิถุนายน2552) ท่ีเจ฿าของร฿านเล฾นดนตรีเคยส฾งเพลงประกวดได฿รางวัลชนะเลิศมาแล฿ว แต฾ได฿หันมา
ประกอบอาชีพขายหมูพะโล฿ ซึ่งเป็นกิจการของครอบครัว โดยพิธีกร สุริวิภา กุลตังวัฒนาได฿
กล฾าวถึงตัวเจ฿าของร฿านเพื่อแสดงความชื่นชมดังเช฾น 
 “นึกถึงอะไรรู฿ไหม นึกถึงคําว฾ามีตัวตน อัตตาตัวตน เจเหนูเหมี่ยวลองนึกดูสิว฾าบางคนไปถึง
จุดจุดหน่ึงของชีวิต ถือว฾าอาจจะสูงสุดในวันท่ีได฿รับรางวัลชนะเลิศท่ีหน่ึงของการประกวดเพลง 
แล฿วจะมีซักกี่คนท่ียอมย฿อนกลับมาเล้ียงตัวเองด฿วยการขายของ ดิฉันเห็นว฾ าสามีภรรยาคู฾น้ีเท฾มาก
เลย  ไม฾มีอีโก฿เลย”              (ออกอากาศ 28 มิถุนายน 2552)  
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จากตัวอย฾างท่ียกมาเห็นได฿ถึงลักษณะการดําเนินรายการท่ีจะการกล฾าวสรุปเน้ือหาที่
นําเสนอเป็นลักษณะข฿อคิดหรือการชื่นชมในการปิดท฿ายช฾วงต฾างของรายการ 

 

(2) ปวันรัตน์ นาคสุริยะ  
 

ประวัติโดยสังเขป  
ปวันรัตนโ นาคสุริยะ เป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไปจากบทคนรับใช฿ในภาพยนตรโโฆษณา 

และผลงานการแสดงละครและภาพยนตรโจนเป็นท่ีจดจําในฐานะนักแสดงท่ีมักได฿รับบทเป็นคนรับ
ใช฿ และได฿มีบทบาทในการเป็นพิธีกรในหลายรายการ เน่ืองด฿วยบุคลิกลักษณะนิสัยท่ีเป็นท่ี
เอกลักษณโและเป็นท่ี จดจําของผู฿ชมในด฿านความเป็นคนมีอารมณโขัน และความสนุกสนาน 
สามารถสร฿างเสียงหัวเราะแก฾ผู฿ชม โดยได฿เคยดําเนินรายการต฾างๆเช฾น รายการรายวันบันเทิงทาง
ช฾อง5 รายการอลหม฾าน จานเด็ด ทางช฾อง 3 และปัจจุบันดําเนินรายกา ร ตลาดสดสนามเปฺา ทาง
ช฾อง 5  

บุคลิกลักษณะ  

ด฿วยบุคลิกลักษณะท่ีเป็นท่ีจดจําในเร่ืองของความเป็นนักแสดงอารมณโดี ทําให฿
ภาพลักษณโและบุคลิกของ ปวันรัตนโ นาคสุริยะ มีความสบายๆน฾าเข฿าใกล฿เป็นกันเอง  

“จริงๆอยากได฿คนท่ีมีความรู฿นิดๆมีเกร็ดอดีตมาเล฾าให฿ฟังมีเรื่องราวมา เติมเต็ม 
จริงๆก็คือถ฿ามีขาวก็ต฿องมีดํา มีพี่แหม฾ม (สุริวิภา กุลตังวัฒนา) เหมือนเจ฿าของตลาด หน฾อยๆ ต฿องมี
พี่เหมี่ยวมาคอยปูวนๆนิดๆ คอยระวังโพสิชั่น และคอยดึงอารมณโกลับมาเพราะดูเป็นพี่ใหญ฾”  

(วิทวัส อรุณเลิศวิทยา ,สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 
 

เน่ืองจากบุคลิกและภาพลักษณโท่ีถูกจดจําในฐานะนักแสดงอารมณโดี ปวันรัตนโ 
นาคสุริยะ จึงได฿รับบทบาทเป็นหน่ึงในพิธีกรหลักของรายการ มีส฾วนสําคัญในการสร฿างสีสันและ
ความสนุกสนานแก฾ผู฿ชม โดยสามารถเห็นได฿อย฾างชัดเจนผ฾านการพิจารณาองคโประกอบดังน้ี  
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(ก) ลักษณะท฾าทางการแสดงออก  
ลักษณะการแสดงออกในฐานะพิธีกรในรายการตลาดสดสนามเปฺาของ ปวัน

รัตนโ นาคสุริยะ น้ันมีความโดดเด฾นในเร่ืองความสนุกสนาน ท่ีเกิดจากการพูดคุยหยอกล฿อกับพิธีกร
ร฾วม บรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาด รวมถึงแขกรับเชิญในรายการ ซึ่งสามารถเรียกเสียงหัวเราะจาก
ผู฿ชมได฿ เป็นการสร฿างบ รรยากาศท่ีคึกคักในรายการ โดยลักษณะการแสดงออกท้ังท฾าทาง และ      
สีหน฿าที่เป็นธรรมชาติ สบายๆ ถือได฿ว฾าเป็นบุคลิกท่ีมีความคล฿ายคลึงกับ สุริวิภา กุลตังวัฒนา ในแง฾
ของความเป็นธรรมชาติและความเป็นกันเอง สนุกสนานจึงสามารถรับส฾งบทสนทนาและช฾วยเติม
เต็มให฿รายการมีสีสันมากขึ้น  

 
(ข) การแต฾งกาย  
ลักษณะการแต฾งของ ปวันรัตนโ นาคสุริยะ ในรายการตลาดสดสนามเปฺาน้ันจะ

มีความคล฿ายคลึงกับ สุริวิภา กุลตังวัฒนา คือมีสีสันสดใส การแต฾งกายเน฿นชุดลําลองสบายๆ โดย
ส฾วนใหญ฾มันจะเป็นเส้ือผ฿าในชุดท่ีเป็นแบบเดียวกับ สุริวิภา กุลตังวัฒนา แต฾จะมีสีสันแตกต฾างกัน
ไป  

วิธีการดําเนินรายการ 
ปวันรัตนโ นาคสุริยะ มีบทบาทในการดําเนินรายการผ฾านการร฾วมพูดคุย สนทนา 

กับพิธีกรร฾วมรวมถึงการแสดงเหตุการณโจําลองเพื่อเข฿าสู฾ช฾วงต฾างๆของรายการ โดยรับบทเป็น “เจเ
หนูเหมี่ยว”ผู฿ช฾วยเจ฿าของตลาด คือ สุริวิภา กุลตังวัฒนา โดยมักจะสร฿างความสนุกสนานโดยการ
หยอกล฿อกับตัวละครพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาด แขกรับเชิญในรายการ ตัวอย฾างเช฾น การหยอกล฿อแขก
รับเชิญท่ีเป็นศิลปิน นักแสดง ชายหนุ฾มในลักษณะการหยอกเย฿าสร฿างเสียงหัวเราะ และมีหน฿าที่
ร฾วมซักถาม อธิบายเน้ือหาในช฾วงต฾างๆของรายการเพิ่มเติมและเส ริมกับพิธีกรร฾วมในรายการ 
รวมถึงการช฾วยแขกรับเชิญการสาธิตกรรมวิธีหรือขั้นตอนในการประกอบอาชีพท่ีได฿เรียนรู฿มา 
นอกจากน้ีมักมีบุคลิกท่ีปรากฎบ฾อยคือการชิมอาหารท่ีนํามาประกอบหรือนําเสนอในรายการด฿วย
ความเอร็ดอร฾อยเป็นต฿น 
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ภาพท่ี 4.13 พิธีกร ปวันรัตนโ นาคสุริยะ ทดลองชิมอาหารท่ีนํามาแสดงในรายการ 

 

(3) คะนึงนิจ จักรสมิทธานนท ์
 

ประวัติโดยสังเขป  
คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ มีผลงานในวงการบันเทิงหลากหลาย เช฾น งาน

โฆษณา มิวสิควีดีโอ ภาพยนตรโ และละครโทรทัศนโ ทําให฿เป็นท่ีรู฿จักของผู฿ชม ด฿วยภาพลักษณโท่ีเป็น
คนมีบุคลิกท่ีอ฾อนหวาน เรียบร฿อย มีการวางตัวที่เหมาะสม ประกอบกับเป็นนักแสดงในสังกัดของ
บริษัท โพลีพลัส เอนเตอรโเทนเม฿นทโ ซึ่งเป็นบริษัทท่ีทําการผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺา จึงทําให฿
ได฿มีโอกาสในการเป็นพิธีกรร฾วมในรายการ โดยในช฾วงเริ่มแรกรับหน฿าที่พิธีกรประจําช฾วง “ชม
ตลาด” ซึ่งเป็นการถ฾ายทํานอกสถานท่ี ซึ่งจะได฿เข฿ามาร฾วมพูดคุยกับพิธีกรหลักในห฿องส฾ง ซึ่งเดิม
ประกอบด฿วย ลักษณโ เรขานิเทศ สุริวิภา กุลตังวัฒนา และปวันรัตนโ นาคสุริยะ โดยต฾อมารายการ
ได฿ปรับเปล่ียนพิธีกร คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ จึงได฿เข฿ามารับหน฿าที่เป็นหน่ึงพิธีกรหลักของ
รายการ โดยในปัจจุบันผลงานส฾วนใหญ฾จะเป็นงานการแสดงละครโทรทัศนโ และ พิธีกรรายการ
ตลาดสดสนามเปฺา  
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บุคลิกลักษณะ  

คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ เป็นท่ีรู฿จักในฐานะนักแสดง ซึ่งมีความเรียบร฿อย 
อ฾อนหวาน ร฾าเริง จากประสบการณโในการเป็นพิธีกรประจําช฾วง “ชมตลาด” ในยุคแรกของรายการ 
ซึ่งต฿องออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ี พบปะผู฿คนท้ังพ฾อค฿าแม฾ค฿า รวมถึงลูกค฿าในตลาด ทําให฿ผู฿ชม
สามารถจดจําและเห็นถึงบุคลิก ลักษณะของความเป็นคนมีมนุษยสัมพันธโท่ีดี เข฿ากับคนง฾าย เป็น
กันเอง และมีความอ฾อนน฿อม สามารถพูดคุยสนทนากับบุคคลต฾างๆได฿อย฾างเป็นธรรมชาติ โดยผู฿
ควบคุมรายการได฿แสดงความเห็นว฾า 

 
“อยากได฿ตัวแทนวัยรุ฾นคนรุ฾นใหม฾ซักคนท่ีเป็นตัวแทนพวกเขาไปสัมผัสกับตลาด ซึ่งคนรุ฾น

ใหม฾จะมีกี่คนท่ีไปเดินตลาด อย฾างน฿อยๆก็ห฿างหรูหราใหญ฾โต พี่คิดว฾าคนรุ฾นใหม฾น฾าจะได฿เดินตลาด
แบบรถเมลโบ฿าง” 

       (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 

 
เมื่อได฿รับบทบาทเป็นพิธีกรหลักท่ีต฿องดําเนินรายการร฾วมกับพิธีกรรุ฾นพี่ ซึ่งมีอายุท่ีแตกต฾าง

กัน จึงทําให฿บุคลิกและลักษณะของ คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโมีความแตกต฾างถือเป็นสีสันและ
ส฾วนเติมเต็มในรายการโดยพิจารณาจากองคโประกอบดังน้ี  

 
(ก) ลักษณะท฾าทางการแสดงออก 
ลักษณะท฾า ทางการแสดงออกในบทบาทพิธีกรในรายการ คะนึงนิจ จักรส

มิทธานนทโ เน่ืองจากเป็นพิธีกรท่ีอายุน฿อยท่ีสุดจึงเป็นเหมือนน฿องสาวของพิธีกรร฾วมในรายการ จึง
ได฿รับบทบาทเป็น “อาหมวยเล็ก ” จะเป็นเหมือนตัวแทนของวัยรุ฾น คนรุ฾นใหม฾ ลักษณะการ
แสดงออกด฿วยท฾าทางสุภาพอ฾อนหวาน มีความร฾ าเริง และสนุกสนานเมื่อพูดคุยสนทนากับพิธีกร
ร฾วมและแขกรับเชิญ การแสดงสีหน฿าเป็นธรรมชาติตามสถานการณโ เหมาะสมกับลักษณะรายการ
ท่ีมีความสนุกสนานและไม฾เป็นทางการจนเกินไป ลักษณะการพูดมีจังหวะและนํ้าเสียงชัดเจนเป็น
ธรรมชาติและสามารถแสดงออกถึงอารมณโท่ีต฿องการส่ือได฿  
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(ข) การแต฾งกาย  
ลักษณะการแต฾งกายของ คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ มีความแตกต฾างจาก

พิธีกรร฾วมในรายการอีก 2 คนอย฾างเห็นได฿ชัด คือจะเน฿นความสวยงาม รูปแบบท่ีทันสมัยนิยม สีสัน
ของเครื่องแต฾งกายยังคงเป็นสีท่ีสดใส ส฾วนใหญ฾เป็นชุดกระโปรงส้ัน แต฾ส฾วนของการถ฾ายทํารายการ
นอกสถานท่ีในช฾วง “ชมตลาด” จะเน฿นการแต฾งกายแบบทะมัดทะแมง เส้ือยืด กางเกงขายาวหรือ
ขาส้ันเป็นต฿น 

 
วิธีการดําเนินรายการ  
คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ มีหน฿าที่ในการดําเนินรายการท้ังส฾วนของการแสดง

สถานการณโจําลอง ท่ีมีบทบาทเสมือนคนกลางที่ต฿องคอยห฿ามเวลาที่ “เจเหนูแหม฾ม ” และ “เจเหนู
เหมี่ยว” ทะเลาะมีเร่ืองราวกันเองหรือกับบรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาด รวมถึงการสนทนาพูดคุยกับ
พิธีกรร฾วมและแขกรับเชิญ โดยมีหน฿าที่หลักในการพูดเพื่อปิดช฾วงของรายการและเกริ่นเน้ือหาของ
ช฾วงต฾อไป รวมถึงเชิญชวนเข฿าสู฾ช฾วงต฾างๆของรายการ และจะมีบทบาทสําคัญโดยเฉพาะในช฾วง 
“ชมตลาด” ซึ่งเป็นการออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ีคือตลาดต฾างๆทั่วประเทศ โดยจะนําไปเยี่ยมชม 
และให฿ข฿อมูลต฾างๆรวมถึงการพูดคุยสนทนากับพ฾อค฿าแม฾ค฿า และลูกค฿าในตลาดน้ันๆ รวมถึงการนํา
ชมสินค฿าและทดลองชิมอาหารขึ้นชื่อหรืออาหารท฿องถิ่นน้ัน  โดยเมื่อนําภาพจากการออกไปถ฾าย
ทํานอกสถานท่ีมานําเสนอในห฿องส฾งให฿พิธีกรร฾วม และผู฿ชมได฿รับทราบ จะทําหน฿าที่ในการตอบข฿อ
สงสัยของพิธีกรร฾วมในห฿องส฾งรวมถึงอธิบายเร่ืองราวต฾างๆเพิ่มเติมด฿วยเช฾นกัน   

 

 
 ภาพท่ี 4.14 พิธีกร คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ ดําเนินรายการในช฾วง “ชมตลาด”  
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จากการวิเคราะหโผู฿วิจัยพบบทบาทของพิธีกรจากการลักษณะการแสดงออกและวิธีการ
ดําเนินรายการสามารถสรุปได฿เป็นบทบาทต฾างๆดังต฾อไปน้ี   

(ก) บทบาทในการให฿ข฿อมูล  
บทบาทของพิธีกรรายการตลาดสดสนามเปฺาท่ีปรากฎผ฾านการดําเนินรายการท่ี

สําคัญคือบทบาทในการให฿ข฿อมูลแก฾ผู฿ชมในการอธิบายใ ห฿ข฿อมูลเพื่อนําเสนอเน้ือหาในช฾วงต฾างๆ 
โดยพิธีกรหลักของรายการท้ัง 3 คน เช฾นการช฾วยแขกรับเชิญในการอธิบายเสริมข฿อมูลเกี่ยวกับ
ร฿านค฿าสินค฿า หรือผู฿ประกอบอาชีพในช฾วงมือใหม฾หัดขาย หรือการอธิบายเน้ือหาเพิ่มเติมหลังจาก
การนําเสนอเน้ือหาในช฾วงแหวกตลาด หรือช฾วงชมตลาดเป็นต฿น รวมถึงการกล฾าวเพื่อสรุปเร่ืองราว
จากเน้ือหาของแต฾ละช฾วงเพื่อให฿แง฾คิดแก฾ผู฿ชม ตัวอย฾างเช฾นแง฾คิดจากเร่ืองราวชีวิตของบุคคลท่ีถูก
นําเสนอในรายการเป็นต฿น ตัวอย฾างเช฾น การให฿ข฿อมูลเกี่ยวกับสินค฿าที่รายการนําเสนอคือเกี๊ยวซ฾าที่
ใช฿แปฺงใส฾สีท่ีได฿จากสมุนไพรต฾า งๆ ในช฾วงชมตลาดนัดสุขภาพสวนรถไฟ โดยพิธีกรได฿ให฿ข฿อมูล
เกี่ยวกับสมุนไพรเพิ่มเติมดังน้ี  

 
 “อันน้ีมีท่ีมาทุกอย฾างเข฿าใจทํานะ มาจากธรรมชาติ สีท่ีทําสีแดงๆมาจากแก฾นฝาง เป็น
เปลือกไม฿ชนิดหน่ึงท่ีให฿สี แดงอมชมพู  ม฾วงๆมาจากอันชัญเรารู฿จักดีเราเคยเห็นบ฾อย ต฿องบอกว฾า
สรรพคุณของแก฾นฝางบํารุงเลือดขับเสมหะ”        (ออกอากาศ 12 กรกฎาคม 2552) 

 

(ข) บทบาทในการซักถาม  
บทบาทของพิธีกรในการซักถามปรากฏมากท่ีสุดในการดําเนินรายการช฾วงมือใหม฾หัด

ขาย ซึ่งพิธีกรมีส฾วนในการร฾วมซักถามแขกรับเชิญท่ีได฿ไปเรียนรู฿การประกอบอาชีพจากเจ฿าของร฿าน
หรือผู฿ประกอบอาชีพ เพื่อเป็นการเสริมเน้ือหาหรือนําเข฿าสู฾ประเด็นท่ีต฿องการนําเสนอ หรือเป็น
ตัวแทนของผู฿ชม เช฾นสอบถามเร่ืองราวของเจ฿าของร฿านเพื่อนําเข฿าสู฾เน้ือหาในการนําเสนอเร่ืองราว
ชีวิตของบุคคลเจ฿าของร฿านหรือผู฿ประกอบอาชีพท่ีนําเสนอเป็นต฿น รวมถึงบทบาทการซักถามของ
พิธีกรหลักในช฾วงชมตลาดท่ีต฿องออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ียังตลาดต฾างๆ พบว฾ามีการซักถาม
เพื่อให฿ทราบข฿ อมูลเกี่ยวกับตลาด ผู฿ค฿า ผู฿ซื้อ  ร฿านค฿า สินค฿าต฾างๆ จากบุคคลในตลาดเพื่อให฿ได฿
ทราบข฿อมูลเกี่ยวกับตลาดท่ีนําเสนอเป็นต฿น  เช฾นตอน ตลาดวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี
(ออกอากาศ 28 มิถุนายน 2552) สอบถามความเป็นมาของตลาด ท่ีมาลักษณะของสินค฿า ราคา
ขาย สอบถามแม฾ค฿า สินค฿ามาจากท่ีไหน เกี่ยวกับสวนผลไม฿ว฾าปลูก และขายอะไรบ฿าง เช฾น  
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 พิธีกร : “มีทุเรียนพันธุโไหนบ฿างคะ” 

 แม฾ค฿า : “อันน้ีหมอนทอง อันน้ีก฿านยาว ของเมืองนนทโแท฿” 

 พิธีกร : “ราคาเท฾าไหร฾คะ” 

 พ฾อค฿า : “หมอนทองอยู฾ท่ีหน่ึงพัน ก฿านยาวอันน้ีหน่ึงพันห฿า” 

พิธีกร : “หน่ึงพันน่ีหมายถึงลูกละ” 

แม฾ค฿า : “ลูกละหน่ึงพัน น่ีขายถูกแล฿ว น่ีก฿านยาวพันห฿า อันน้ีของสวนเองขายถูก ธรรมดา
แล฿วขายสองพัน”  

พิธีกร : “เวลาเค฿าออกลูกทีต฿องเฝฺาต฿นไว฿เลยไหมคะ” 

แม฾ค฿า : “เฝฺาไม฾เฝฺาก็หาย กระรอกมากินไปสองสามลูก” 

 ดังท่ียกมาเป็นตัวอย฾างบทบาทการซักถามท่ีพบได฿อย฾างชัดเจนในช฾วงชมตลาดโดยพิธีกร
คือ คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ ซึ่งดําเนินรายการโดยการสอบถามข฿อมูลจากพ฾อค฿าแม฾ค฿าหรือคนใน
ท฿องถิ่น เป็นต฿น 

(ค) บทบาทในการประชาสัมพันธโ 

บทบาทในการประชาสัมพันธโเป็นบทบาทท่ีพบในทุกช฾วงของรายการ เช฾น ช฾วง
มือใหม฾หัดขาย ช฾วง แหวกตลาด ช฾วงคนดีศรีตลาด และช฾วงชมตลาด โดยพิธีกรมีการ
ประชาสัมพันธโในการให฿ข฿อมูล และเชิญชวนผู฿ชมรายการให฿ติดตามไปบริโภคอุดหนุน หรือใช฿
บริการยังร฿านค฿าร฿าน ตลาด หรือเจ฿าของอาชีพท่ีรายการนําเสนอ รวมถึงการเขิญชวนให฿การ
สนับสนุนการบุคคลท่ีถูกนําเสนอในรายการตลาดสด สนามเปฺาเป็นต฿น ตัวอย฾างเช฾น 
ประชาสัมพันธโให฿ช฾วยเหลือสนับสนุนคนดีศรีตลาด ตอน พี่อ฿วนซาเล฿งกู฿ภัย (ออกอากาศ 28 
มิถุนายน 2552) พิธีกรได฿ประชาสัมพันธโเพื่อขอความช฾วยเหลือจากผู฿ชมดังน้ี  

“พี่อ฿วนเค฿าเป็นคนรับซื้อของเก฾าด฿วยค฾ะ คือเค฿ารับซื้อของเก฾าเลยถนัดซาเล฿งนะคะ เค฿าไป
เก็บขยะบางทีมีรายได฿วันละยี่สิบสามสิบบาทเองนะคะ แต฾เค฿าบอกว฾ารายได฿ไม฾สําคัญค฾ะ ใครเจ็บ
ใครปูวยช฾วยเค฿าช฾วยหมด” (ปวันรัตนโ นาคสุริยะ) 
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“และเห็นว฾าตอนน้ีพี่อ฿วนต฿องการอุปกรณโปฐมพยาบาลเพิ่มเติม ใครสนใจก็สามารถช฾วย
เราขึ้นเบอรโโทรศัพทโให฿เลยช฾วยกัน” (คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ)  

“พี่อ฿วนเค฿าทําด฿วยใจจริงนะคะคุณผู฿ชม บางวันเค฿าต฿องยืมเงินคนอื่นเติมนํ้ามัน วันท่ีเราไป
ถ฾ายทําเค฿าไม฾มีเงินติดตัวเลยเพราะไม฾ได฿ออกไปหาของเก฾า แต฾เค฿าบอกว฾าเรื่องเงินไม฾สําคัญเร่ือง
ช฾วยคนสําคัญกว฾า” (สุริวิภา กุลตังวัฒนา) 

 

(ง) บทบาทในการรักษาสถานภาพของรายการ  

บทบาทของพิธีกรในการดําเนินรายการนอกจากพบบทบาทดังท่ีกล฾าวมาแล฿วนั้น ยัง
มีบทบาทหน่ึงทีปรากฎในการดําเนินรายการคือบทบาทในการรักษาสถานภาพของรายการ 
เน่ืองจากรายการตลาดสดสนามเปฺาเป็นนําเสนอเร่ืองราวของสินค฿าร฿าน ค฿า และตลาดต฾างๆทําให฿
ผู฿ชมรายการท่ีสนใจติดตามไปใช฿บริการร฿านค฿า หรือท฾องเท่ียวยังสถานท่ีท่ีรายการแนะนํา แต฾เมื่อ
เกิดความผิดพลาดหรือไม฾เป็นไปตามท่ีรายการนําเสนอ จึงทําให฿ผู฿ชมรายการต฾อว฾าหรือตําหนิ
มายังรายการ พิธีกรจึงดําเนินหน฿าที่บทบาทในการรักษาสถานภาพความน฾าเ ชื่อถือของรายการ 
โดยการชี้แจงเหตุผลแก฾ผู฿ชมรายการ เพื่อให฿ผู฿ชมได฿รับทราบถึงบทบาทของรายการและข฿อเท็จริง
โดยปรากฏดังตัวอย฾างเช฾น  

“เมื่อทุกครั้งท่ีเวลาเราบอกว฾าร฿านน้ีอร฾อย หรือว฾าร฿านน้ีน฾าไป หรือคุณผู฿ชมเห็นแล฿วอยากไป
เองต฿องบอกก฾อนนะคะว฾าในการไปแต฾ละครั้ง แนะนําคุณผู฿ชมนิดนึงว฾าพอออกอากาศแล฿วส฾วน
ใหญ฾ จะกรูกันไป พอไปเสร็จแล฿วทุกคนก็จะผิดหวัง บางครั้งก็อาหารไม฾มี บริการไม฾ดีต฿องบอกคุณ
ผู฿ชมก฾อนว฾าทุกร฿านท่ีเราพาคุณผู฿ชมไปเป็นร฿านท่ีไม฾ได฿ใหญ฾โตไม฾ได฿ เป็นอุตสาหกรรม ไม฾ได฿เป็น   
ภัตรคารใหญ฾ บางร฿านอยู฾ริมถนน บางร฿านอยู฾ในซอยเล็กๆอยู฾ในริมน้ําแผงลอย พอทุกคนกรูไป
คนขายเค฿าก็ตกใจไม฾ชินจะทําอะไรเยอะๆใหญ฾ๆ ก็ไม฾ได฿มีการเตรียมการอะไรไว฿ พอคุณผู฿ชมไป
ผิดหวังแล฿วโทรมาต฾อว฾ารายการเรา หรือบางครั้งก็โพสลงไปในเนตว฾าได฿รับการบริการไม฾ดีจากร฿าน
น้ีร฿านน้ัน ดีค฾ะดีท่ีบอกเรามาจะได฿ นําไปบอกร฿านน้ันให฿เค฿าแก฿ไข แต฾ว฾าเรามีหน฿าที่ตรงกลางที่จะ
บอกนะคะ และอีกอย฾างหน่ึงทุกร฿านทุกตลาดท่ีมาออกในรายการตลาดสดสนามเปฺาจําไว฿และฟัง
ให฿ดีดีค฾ะคุณผู฿ชม เราไม฾เคยคิดสตางคโแม฿แต฾บาทเดียว ถ฿าหากว฾ารายการไหนท่ีเอ฾ยอ฿างหรือว฾ามีคน
ไปแอบอ฿างว฾าออกรายการตลาดสดสนามเปฺาแล฿วเรียกเก็บค฾า เสียหายหรือว฾าค฾าใช฿จ฾ายขอให฿รู฿ไว฿
ว฾าน่ันคือ 18 มงกุฎค฾ะ” สุริวิภา กุลตังวัฒนา (ออกอากาศ 9 พฤษภาคม 2552)  
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หรือตัวอย฾างการกล฾าวถึงตลาดท่ีเคยออกรายการตลาดสดสนามเปฺาแล฿ว และเมื่อรายการ
ได฿กลับไปเยี่ยมอีกครั้งพบว฾ามีความเปล่ียนแปลงไป เช฾น ตอนตลาดลาดชะโด จังหวัดอยุธยา 
(ออกอากาศ 3 พฤษภาคม 2552) พิธีกรได฿กล฾าวถึงการแสดงความคิดเห็นของผู฿ชมรายการเพื่อ
รักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการดังน้ี  

“น฾าชื่นใจแทนชาวตลาดเห็นไหมว฾าตลาดก็กลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้ง ไม฾ใช฾เป็นเพราะฝีมือ
พวกเรานะ จริงๆแล฿ วต฿องบอกวาเป็นเพราะว฾าพวกคุณเองน่ันแหล฾ะ ทุกคนมีของดีเราแค฾เป็น
ส่ือกลางเท฾านั้นเอง ทุกคนดีของดีถ฿าหากว฾าไม฾ดีจริงใครจะอยากมา” (สุริวิภา กุลตังวัฒนา) 

“พี่ๆในตลาดเค฿าบอกด฿วยนะคะว฾าหลังจากท่ีออกรายการไปปุ฻บเช฿าวันรุ฾งขึ้นคนมาเดินทันที
แล฿วพอเวลาที่คนไปเดินแล฿วพอไปเห็นไม฾เหมือนกับท่ีออกไปในโทรทัศนโ รู฿สึกว฾าทําไมไม฾มีอะไรกิน
เลย ไม฾มีอะไรเท่ียวเลย เค฿าจะรู฿สึกกันแบบน้ี ก็เลยทําให฿เป็นการจุดประกายชาวบ฿านท่ีเลยมีของ
เด็ดของดีเลยเอาออกมาขายกัน”  (คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ) 

“เราต฿องเปิดใจให฿กว฿างนะคะสนุกกับทุกอย฾าง พออกไปนอกบ฿านไปเดินในตลาดต฿องมี
อะไรอย฾างหน่ึงต฿องมีอย฾าไปจํากัด รับรองค฾ะยังไงในตลาดนึงต฿องมีอะไร”  (ปวันรัตนโ นาคสุริยะ) 

 
ผู฿วิจัยเห็นว฾าลักษณะการแสดงออกของพิธีกรในรายการตลาดสดสนามเปฺาท้ัง 3 คน มี

บุคลิกลักษณะการแสดงออกท่ีแตกต฾างกันไปตามสไตลโ เป็นเหมือนตัวแทนของผู฿ชมในแต฾ละ
กลุ฾มเปฺาหมาย แต฾มีลักษณะความสอดคล฿องกับแนวคิดและรูปแบบรายการ ซึ่งเป็นรายการ
ประเภทปกิณกะบันเทิง และมีลักษณะท่ีคล฿ายคลึงกันในเร่ืองของความเป็นธรรมชาติของลักษณะ
ท฾าทางการแสดงออกถึง ความสนุกสนานอารมณโดี ซึ่งเป็นลักษณะร฾วมของพิธีก รท่ีเห็นได฿อย฾าง
ชัดเจน เน่ืองจากบรรยากาศของรายการคือความคึกคัก ลักษณะท฾าทางที่พิธีกรแสดงออกจึงไม฾ได฿
มีความเป็นทางการแต฾เน฿นท่ีความเป็นกันเอง ทําให฿ผู฿ชมรู฿สึกถึงบรรยากาศท่ีสนุกสนาน ประกอบ
กับลักษณะการแสดงออกของตัวพิธีกรท่ีมีความเป็นธรรมชาติอาจทําให฿ผู฿ชมรู฿สึกคล฿อยตามได฿ง฾าย 
ตัวอย฾างเช฾นเมื่อพิธีกรทดลองชิมอาหารท่ีนํามาแสดงในห฿องส฾งจากร฿านอาหารท่ีนําเสนอในรายการ
ช฾วงต฾างๆด฿วยท฾าทางที่แสดงให฿เห็นถึงความเอร็ดอร฾อยหรือชื่นชอบ เน่ืองจากมีความสมจริงในการ
แสดงออกไม฾ได฿เป็นการพูดหรือแสดงออกในลักษณะท่ีเป็นไปตามบทของรายการ แต฾เป็นการ
แสดงออกตามธรรมชาติในส่ิงท่ีรู฿สึก ทําให฿ผู฿ชมเชื่อมั่นในเร่ืองของรสชาติอาหารท่ีรายการนํามา
แสดงเป็นตัวอย฾างท้ังจากร฿านค฿าอาหารในช฾วงมือใหม฾หัดขาย ช฾วงแหวกตลาด รวมถึงสินค฿าอาหาร
จากตลาดต฾างๆ ในช฾วงชมตลาด เป็นต฿น จึงเห็นได฿ว฾าพิธีกรรายการตลาดสดสนามเปฺา มีบทบาท
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เป็นเหมือนตัวแทนของผู฿ชมในการซักถาม นําไปชม หรือทดลองชิม ทําให฿ผู฿ชมได฿สัมผัส หรือรับ
ข฿อมูลท่ีเกิดจากการดําเนินบทบาทต฾างๆของพิธีกร จึงเห็นได฿ว฾าพิธีกรมีส฾วนสําคัญในการสร฿าง
ความคิดหรือความรู฿สึกของผู฿ชมต฾อเน้ือหาที่รายการนําเสนอได฿  

 
2) ผู้ร่วมรายการ (guest/talent) 
ในรายการโทรทัศนโประเภทปกิณกะบันเทิงนอกจากรูปแบบและเน้ือหาของ

รายการท่ีต฿องดึงดูดความสนใจจากผู฿แล฿ว องคโประกอบหน่ึงท่ีสําคัญและเป็นสีสันท่ีสร฿างความ
แปลกใหม฾และหลากหลายในการนําเสนอคือผู฿ร฾วมรายการหรือแขกรับเชิญท่ีมีชื่อเสียงหรือเป็น
บุคคลท่ีได฿รับ ความสนใจจากประชาชนท่ัวไป เช฾น ศิลปินดารา นักร฿อง นักกีฬาเป็นต฿น  ซึ่งผู฿
ควบคุมรายการตลาดสดสนามเปฺาได฿แสดงความเห็นในเร่ืองของการความสําคัญของแขกรับเชิญ
ในรายการดังน้ี  

“เราอยากเห็นชีวิตแม฾ค฿า คือเวลาเราจะเล฾าชีวิตแม฾ค฿าซักคนว฾าเค฿าเป็นใครมาจากไหนเค฿า
ทําอะไร ประสบความสําเร็จอย฾างไร เล฾าทื่อๆก็ไม฾ดึงดูดใจนอกจากจะมีดารา เพราะว฾าทีวี 2ทุ฾มต฿อง
มีดารา prime time ต฿องมีคนดึงให฿คนสนใจในส่ิงท่ีเราจะบอก ต฿องมีดาราไปอยู฾กับแม฾ค฿า ไปดึงส่ิง
ท่ีเราอยากให฿คนรู฿ว฾าเจเคนน้ีล฿มลุกคลุกคลานอย฾างไร มีชีวิตแบบไหน ขายอะไร” 

   (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 
 

จากเหตุผลดังกล฾าวทําให฿รายการตลาดสดสนามเปฺามีการเชิญผู฿ร฾วมรายการท่ีเป็นศิลปิน 
นักแสดงท่ีมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู฿จัก เพื่อร฾วมรายการในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย ” ซึ่งถือเป็นช฾วงหลักของ
รายการ ซึ่งต฿องออกไปถ฾ายทํารายการนอกสถานท่ี เสมือนเป็นตัวแทนผู฿ชมในการเรียนรู฿การทํางาน
ต฾างๆ โดยต฿องร฾วมทํางานกับบุคคลหรือเจ฿าของอาชีพตามแต฾ละสัปดาหโ ทําหน฿าที่พูดคุยสอบถาม
รายละเอียดการทํางาน สาธิตการทํางาน รวมถึงประวัติเร่ืองราวชีวิตความเป็นมาของบุคคล
เจ฿าของเร่ือง และ ต฿องเข฿ามาถ฾ายทํารายการในห฿องส฾งร฾วมกับพิธีกร มีบทบาทในการร฾วมสนทนา
อธิบายเสริมเรื่องราวแก฾พิธีกรและผู฿ชมรายการ โดยผู฿ร฾วมรายการท่ีได฿รับเชิญมาในรายการตลาด
สดสนามเปฺามีลักษณะท่ีสามารถแบ฾งได฿ดังน้ี 
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(1) แขกรับเชิญมีความสัมพันธโกับประเด็นของบุคคลหรือร฿านค฿าที่นําเสนอ  
ตัวอย฾างเช฾น ตอนร฿านอาหารเกาหลีราคาถูก แขกรับเชิญคือ อิศริยา สายสน่ันมีความ

ชื่นชอบในชมละครชุดของประเทศเกาหลี จึงมีความสนใจในวัฒนธรรมรวมถึงอาหารของเกาหลีจึง
มีประเด็นในการเชื่อมโยงระหว฾างแขกรับเชิญและร฿านอาหารเกาหลีได฿ (ออกอากาศ  19 กรกฎาคม 
2552) หรือตอนร฿านสลัดบารโสายรุ฿งซึ่งเจ฿าของร฿านมีเรื่องราวของชีวิตท่ีต฿องเป็นหน้ีสินจากการพนัน 
รายการได฿เชิญผู฿ร฾วมรายการคือ โชเล฾ ดอกกระโดน ซึ่งศิลปินตลกท่ีเคยโด฾งดังแต฾ในปัจจุบันมี
หน้ีสิน จึงเป็นประเด็นเชื่อมโยงกับเร่ืองราวแง฾มุมของชีวิตเจ฿าของร฿านท่ีรายการต฿องการนํา เสนอ
เป็นต฿น (ออกอากาศ 27 กันยายน 2552)  

 
(2) แขกรับเชิญท่ีได฿รับความสนใจจากผู฿ชม หรือกําลังมีผลงานในช฾วงเวลานั้น   

ตัวอย฾างเช฾น ตอนร฿านเคบับสูตรตุรกี แขกรับเชิญคือนักร฿อง อมิตตา ทาทายัง ซึ่งกําลัมี
ผลงานเพลงในช฾วงเวลานั้น (ออกอากาศวันท่ี 23 สิงหาคม 2552) หรือ ตอนข฿าวเหนียวมูนหลากสี 
ท่ีมีผู฿ร฾วมรายการคือ กิ๊บซี่ วนิดา เติมธนาภรณโ นักร฿องและนักแสดงซึ่งกําลังมีผลงานภาพยนตรโ
ในช฾วงนั้น (ออกอากาศ 6 กันยายน 2552) และเอกชัย ศรีวิชัย ซึ่งเป็นแขกรับเชิญในตอน ร฿านข฿าว
แกงธงฟฺา ปลาร฿าสับไฮโซ เป็นแขกรับเชิญท่ีกําลังมีผลง านภาพยนตรโในช฾วงเวลานั้นเช฾นกัน 
(ออกอากาศ 4 ตุลาคม 2552) เป็นต฿น  

 

 

ภาพท่ี 4.15 แขกรับเชิญในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย”  
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จากลักษณะของแขกรับเชิญในรายการท่ีได฿กล฾าวมานั้นยังสามารถสังเกตุเห็นได฿ว฾าแขกรับ
เชิญของรายการในแต฾ละสัปดาหโน้ันจะมีความหลากหลาย แตกต฾างกันไป นอกจากศิลปิน ดารา 
นักร฿องและ นักแสดงแล฿ว ยังมีแขกรับเชิญท่ีเป็นศิลปินตลกรวมถึงบุคคลในแวดวงบันเทิงสาขา
ต฾างๆที่มีบุคคลิกหรือภาพลักษณโของความเป็นคนอารมณโดี มีความสนุกสนานเฮฮา สามารถสร฿าง
เสียงหัวเราะด฿วยมุขตลกหรือลักษณะเอกลักษณโเฉพาะตัว ตัวอย฾างเช฾น  ตอน ร฿านมังสวิรัติอาหาร
เพื่อสุขภาพ แขกรับเชิญคือ โหน฾ง วสันตโ อุตตมะโยธิน (ออกอากาศวันท่ี 26 กรกฎาคม 2552) 
ตอนร฿านกแวยเต๋ียวห มูนํ้าแดง แขกรับเชิญคือศิลปินตลก บอล เชิญยิ้ม (ออกอากาศวันท่ี 2 
สิงหาคม 2552) ตอนร฿านอาหารเจสะพานหัน แขกรับเชิญคือ ดีเจ เชาเชา เชาวลิต ศรีมั่นคงธรรม 
นักจัดรายการวิทยุท่ีมีเอกลักษณโเร่ืองความเป็นคนตลกสนุกสนาน (ออกอากาศวันท่ี 18 ตุลาคม 
2552) เป็นต฿น นอกจากน้ีผู฿วิจัยพบบทบาทของแขกรับเชิญในช฾วง “มือใหม฾หัดขายที่ปรากฏดังน้ี  

 
(ก) บทบาทการสาธิต 
แขกรับเชิญในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย ” ต฿องไปเรียนรู฿ขั้นตอนการทํางานวิธีการของ

อาชีพต฾างๆ ซึ่งพบว฾าส฾วนใหญ฾เป็นอาชีพขายอาหาร ดังน้ันจึงพบบทบาทการสาธิตขึ้นตอนการ
ทําอาหาร  ตัวอย฾างเช฾น ตอ นร฿านหมูพะโล฿ (ออกอากาศ 28 มิถุนายน 2552) ท่ีแขกรับเชิญ (โดม 
ปกรณโ ลัม ) ต฿องสาธิตขั้นตอนการทําหมูพะโล฿ต้ังแต฾ขั้นตอนแรกคือการล฿างหัวหมู การต฿มพะโล฿ 
การทําน้ําจิ้ม ไปจนถึงขั้นตอนการขาย หรือ ตอน กแวยเต๋ียวหมูนํ้าแดง (ออกอากาศ 2 สิงหาคม 
2552) แขกรับเชิญ (บอล เชิญยิ้ม) เรียนรู฿ขั้นตอนการทํากแวยเต๋ียวต้ังแต฾การหมักหมูตามสูตรของ
ร฿าน การทําน้ําแดงเพื่อใส฾ในกแวยเต๋ียวท่ีนําเสนอต้ังแต฾การทําน้ําตาลมะพร฿าวเค่ียวเพื่อเป็น
ส฾วนผสมของนํ้าแดงเป็นต฿น 

 
(ข) บทบาทการสอบถาม 
นอกจากการต฿องเรียนรู฿วิธีการ ขั้นตอนการทํางานแล฿วนั้น แขกรับเชิญยังมี

บทบาทในเร่ืองของการสอบถามบุคคลเจ฿าของอาชีพท่ีต฿องไปเรียนรู฿งาน เพื่อนําเสนอเน้ือหา
เร่ืองราวประวัติ ความเป็นมาของบุคคลเจ฿าของอาชีพน้ัน ซึ่งแขกรับเชิญจะซักถามเพื่อนําเข฿าสู฾
เน้ือหา เช฾น ทําไมถึงมาทําอาชีพน้ี ประวัติความเป็นมาของเจ฿าของร฿าน ความภาคภูมิใจ ข฿อคิดใน
การทํางาน คติท่ียึดถือ ทําหน฿าที่เหมือนพิธีกรท่ีซักถาม ในระหว฾างท่ีเรียนรู฿การทํางาน 
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(ค) บทบาทการให฿ข฿อมูล 
เน่ืองจากการได฿ไปเรียนรู฿การทํางานเพื่อนําเสนอในรายการทําให฿แขกรับเชิญได฿มี

ความใกล฿ชิดคุ฿นเคยกับบุคคลเจ฿าของอาชีพมากท่ีสุด ดังน้ันการร฾วมรายการในห฿องส฾งกับพิธีกรแขก
รับเชิญจึงมีบทบาทการให฿ข฿อมูลเพิ่มตามท่ีพิธีกรซักถาม รวมถึงการแสดงความเห็นและความรู฿สึก
ส฾วนตัวของแขกรับเชิญเองหลังจากได฿เรียนรู฿ท้ังวิธีการทํางานและตัวบุคคลเจ฿าของอาชีพ ซึ่งส฾วน
ใหญ฾เป็นความคิดเห็นในเชิงบวกคือชื่นชม และยกย฾อง การให฿ข฿อมูลและความคิดเห็นของแขกรับ
เชิญจึงถือเป็นส฾วนสําคัญท่ีทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกท่ีดีต฾อบุคคลเจ฿าของอาชีพท่ีรายการนําเสนอ ผู฿
ควบคุมรายการได฿กล฾าวถึงบทบาทของแขกรับเชิญในช฾วงมือใหม฾หัดขายว฾า  
 

“เค฿าต฿องมาเล฾า ส่ิงท่ีเค฿าไปทํามาไปทําอะไรมา รู฿สึกอย฾างไรกับส่ิงท่ีได฿ทําบ฿าง ในสามส่ี
ชั่วโมงหรือครึ่งวันท่ีได฿ไปเรียนรู฿มา เค฿าจะต฿องได฿เห็นทุกอย฾างเห็นต้ังแต฾การทํา รวมกระทั่งถึงชีวิต
ของพ฾อค฿าแม฾ค฿าคนน้ันด฿วย เข฿าใจไหมว฾าคนๆนึงกว฾าจะมาขายของมันต฿องผ฾านอะไรมาบ฿าง และส่ิง
ท่ีเค฿ามันยากลําบากขนาดไหน เราเคยรู฿บ฿างไหม น่ันคือประเด็นท่ีนักแสดงต฿องถ฾ายทอด”  

     (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 
 

 

ภาพท่ี 4.16 บทบาทการให฿ข฿อมูลของแขกรับเชิญในรายการ 
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3) บรรยากาศ(atmosphere)  
องคโประกอบท่ีสําคัญอีกหน่ึงประการของรายการปกิณกะบันเทิงท่ีเสริมสร฿างให฿

รายการน฾าสนใจคือบรรยากาศในรายการซึ่งควรมีความเหมาะสมสอดคล฿องกับแนวคิดหลักของ
รายการ ซึ่งรายการตลาดสดสนามเปฺามีบรรยากาศในรายการดังองคโประกอบต฾อไปน้ี  

(1) ฉาก  
(2) แสง/ สี 
(3) เสียง 
(4) อุปกรณโประกอบฉาก 
 

(1)  ฉาก  

ฉากเป็นส฾วนหน่ึงท่ีมีความสําคัญในการสร฿างบรรยากาศในรายการตลาดสด
สนามเปฺา เน่ืองจากรายการมีการถ฾ายทําในห฿องส฾ง  ผู฿ผลิตรายการจึงสามารถออกแบบฉากจัด
องคโประกอบและส่ิงแวดล฿อมเพื่อเพิ่มความน฾าสนใจในรายการได฿ โดยรายการตลาดสดสนามเปฺามี
การจัดฉากหลักในการถ฾ายทํา เป็นการจําลองฉาก ท่ีไม฾ใช฾สถานท่ีจริง ให฿เป็นสถานท่ีคือ “ตลาดสด
สนามเปฺา ” ซึ่งประกอบด฿วยแผงขายของ และร฿านค฿าต฾างๆหลากหลายประเภทลักษณะเป็นการ
จัดเรียงของร฿านค฿าต฾างๆ โดยมีปฺายชื่อตลาดสดสนามเปฺาติดอยู฾ข฿างบนเป็นเหมือนการบอกชื่อ
ตลาด มีจากบริเวณแผงกลางในตลาดท่ีมีแผ งสินค฿าประเภทต฾างๆเช฾น แผงขายกะปิ แผงของชํา 
แผงขายผักเป็นต฿น  ถัดจากแผงกลางตลาดจะเป็นร฿านค฿าต฾างๆเช฾นร฿านหนังสือ ร฿านกาแฟ ร฿าน
ดอกไม฿ ร฿านขายรถจักรยานยนตรโเป็นต฿น   

“เราสร฿างเลียนแบบหมดเลย ซึ่งในความเป็นจริงก็ควรจะมีรูปแบบอย฾างน้ีแหล฾ะ มีแผงของ
ชําของเจเเปฺา มีร฿านดอกไม฿ มีทุกอย฾างครบๆ มีมุมน่ังเม฿าทโกัน” 

 (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา ,สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 

 จากการวิเคราะหโฉากในรายการตลาดสดสนามเปฺาพบว฾า รายการใช฿กลยุทธโในการส่ือ
ความหมายแบบ Metanomy คือการหยิบเอาส฾วนเล็กๆมาส่ือเพื่อแทนความหมายส฾วนรวม โดย
การท่ีรายการเลือกเอาร฿านค฿าที่มีลักษณะสวยงามมาจัดองคโประกอบเป็นฉากตลาดท่ีสวยงาม 
สะอาด และเป็นระเบียบ เช฾นเลือกจัดฉากให฿มีร฿านดอกไม฿ ร฿านกาแฟ ร฿านขายหนังสือ ร฿านผลไม฿ 
เป็นต฿น เพื่อเป็นการประกอบสร฿างให฿ตลาดในความหมายท่ีดีขึ้นและมีมูลค฾ามากขึ้น 
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ภาพท่ี 4.17 ฉากร฿านค฿าในรายการตลาดสดสนามเปฺา 
 

สําหรับฉากในรายการเป็นฉากใหญ฾ท่ีสามารถถ฾ายมุมกว฿างเพื่อเห็นท้ังตลาดในช฾วงเปิด
รายการ และสามารถถ฾ายเจาะในแต฾ละมุมของฉากซึ่งเป็นร฿านค฿าจําลองต฾างๆในแต฾ละช฾วง เช฾น ใช฿
มุมของร฿านกาแฟในการน่ังสนทนาของพิธีกรเพื่อดําเนินรายการ ห รือ ใช฿ฉากตลาดจําลองในการ
แสดงเหตุการณโจําลองของเร่ืองราวในตลาดเป็นต฿น    

 

   

ภาพที่ 4.18 ภาพเปรียบเทียบบรรยากาศตลาดในรายการกับตลาดจริง 
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(2)  แสง/ สี  
องคโประกอบสําคัญท่ีช฾วยสร฿างบรรยากาศในรายการโทรทัศนโประเภทปกิณกะบันเทิง

คือแสง และสี เพื่อสร฿างตระการตาแก฾ผู฿ชม ในส฾วนของรายการตลาดสดสนามเปฺาได฿มีลักษณะของ
การใช฿องคโประกอบของแสงและสีในรายการตามลักษณะของรูปแบบการนําเสนอ ตัวอย฾างเช฾น 
การใช฿แสงไฟที่เป็นโทนสว฾างส ดใส หรือไฟหลากสีสัน ซึ่งเป็นไฟกระพริบหรือไฟวิ่งท่ีปฺายของ
รายการ รวมถึงการใช฿ไฟสีต฾างๆในการประดับตกแต฾งตลาดซึ่งเป็นฉากหลักของรายการ หรือ
ในช฾วงเปิดรายการและช฾วงการแนะนําแขกรับเชิญจะมีการใช฿ไฟสปอตไลทโและกระดาษโปรยเพ่ือ
สร฿างบรรยากาศท่ีคึกคักและเน฿นความน฾าสนใจแก฾ผู฿ชมเป็นต฿น  

 
ในส฾วนของสีสันของรายการเน่ืองจากฉากหลักของรายการซึ่งเป็นตลาด ดังน้ันจึงมี

การประกับตกแต฾งใช฿สีสันท่ีมีความสดใส เช฾น สีแดง สีเหลือง สีเขียวในโทนท่ีจัดจ฿าน รวมถึงเส้ือผ฿า
เครื่องแต฾งกายของพิธีกรที่มีสีสันท่ีสดใส สอดคล฿องกับบรรยากาศโดยรวมของรายการ เป็นต฿น  

 
(3)  เสียง 
องคโประกอบสุดท฿ายท่ีมี่ส฾วนสําคัญในการสร฿างบรรยากาศในรายการคือเสียง ซึ่ง

รายการตลาดสดสนามเปฺามีการใช฿เสียงประกอบในรายการหลากหลายรูปแบบตามแต฾ละช฾วงของ
การนําเสนอ ซึ่งสามารถแบ฾งลักษณะการใช฿เสียงของรายการได฿ดังน้ี  

 
(ก) เสียงดนตรีประกอบรายการ 

เสียงดนตรีประกอบรายการตลาดสดสนามเปฺาจะ 2 รูปแบบคือ 

 เสียงดนตรีจากวงดนตรีท่ีบรรเลงสดในรายการ 
เสียงจากวงดนตรีท่ีบรรเลงสดใสรายการจะใช฿ในช฾วงของการเปิดและปิดรายการรวมถึง

การเช฿าช฾วงรายการหลังพักโฆษณา โดยจะเล฾นเพลงประจํารายการเป็นหลัก และเล฾นเพลง
ประกอบในกรณีท่ีมีการแสดงเพื่อให฿แขกรับเชิญขับร฿อง เป็นต฿น นอกจากน้ีวงดนตรีในรายการยังมี
บทบาทในการทําเสียงประกอบจังหวะการดําเนินรายการต฾างๆ เช฾น การใช฿เสียงกลองหรือเสียง
เครื่องดนตรีอื่นๆเพื่อเน฿นรับส฾งจังหวะท่ีมีการสนทนาเพื่อสร฿างเสียงหัวเราะความสนุกสนาน หรือ 
เพื่อเสริมบรรยากาศของเร่ืองราวในเหตุการณโจําลองในตลาด เป็นต฿น 
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 เสียงเพลงท่ีใช฿ประกอบรายการ  
นอกจากส฾วนของเสียงจากวงดนตรีสดแล฿ว รายการยังได฿มีการใช฿บทเพลงต฾างๆเพื่อเป็น

เสียงประกอบในช฾วงของการนําเสนอเน้ือหาที่เป็นภาพท่ีได฿ถ฾ายทํานอกสถานท่ีซึ่งต฿องมานําเสนอ
ในรายการ คือช฾วงมือใหม฾ หัดขาย ช฾วงแหวกตลาด ช฾วงคนดีศรีตลาด และช฾วงชมตลาด โดยบท
เพลงท่ีเลือกมาใช฿จะเป็นบทเพลงท่ีมีความเชื่อมโยงสอดคล฿องกับเน้ือหาในตอนน้ันๆ ส฾วนใหญ฾จะ
เป็นเพลงลูกทุ฾งหรือบทเพลงท่ีเข฿ากับเร่ืองราวของเน้ือหา เช฾น ตอน ร฿านอาหารเกาหลีราคาถูก ใช฿
เพลง “สาวเกาหลี” ของศิลปิน พี สะเดิด (ออกอากาศ วันท่ี 19 กรกฎาคม 2552) หรือ ใช฿เพลง “สัก
วันต฿องได฿ดี” ของศิลปิน เรวัติ พุทธินันทโ ประกอบในช฾วงคนดีศรีตลาด ตอน โค฿ชทีมจักรยานชาวนา 
(ออกอากาศวันท่ี 26 กรกฎาคม 2552) เป็นต฿น ซึ่งเห็นได฿ว฾านอกจากรายการตลาดสดสนามเปฺาจะ
ใช฿เสียงเพลงประกอบเพื่อสร฿างบรรยายกาศความสนุกสนานและคึกคักแก฾ผู฿ชมแล฿ว เพลงประกอบ
รายการยังสามารถบอกเล฾าและเสริมอารมณโเร่ืองราวของเน้ือหาในการนําเสนอได฿เช฾นกัน 

 
 

(ข) เสียงผู฿ชมในห฿องส฾ง 
เสียงผู฿ชมในห฿องส฾งเป็นอีกหน่ึงองคโประกอบท่ีรายการตลาดสดสนามเปฺาได฿ใช฿

สร฿างบรรยากาศความสนุกสนานมีชีวิตชีวาในรายการ ซึ่งส฾วนใหญ฾เสียงท่ีปรากฏจะเป็นเสียง
ปรบมือในช฾วงเปิดรายการ หรือต฿อนรับแขกรับเชิญประจําสัปดาหโ  หรือเสียงหัวเราะในช฾วงจังหวะ
ท่ีมีความตลกหรือสนุกสนานของรายการ รวมถึงการใช฿เสียงแสดงอารมณโเช฾น เสียงกรี๊ด หรือเสียง
โห฾ เป็นต฿น ซึ่งให฿ผู฿ชมทางโทรทัศนโสามารถร฾วมรับรู฿ถึงอารมณโต฾างๆในรายการได฿ โดยผู฿ชมในห฿อง
ส฾งจะส฾งเสียงแทรกไปกับการดําเนินรายการของพิธีกร ทําให฿บรรยากาศคึกคักสนุกสนาน และ
สอดคล฿องกับแนวคิดของ รายการท่ีมีความเป็นตลาด ดังน้ันความมีชีวิตชีวา ความครึกครื้นจาก
เสียงผู฿ชมในห฿องส฾งจึงช฾วยเสริมบรรยากาศในรายการได฿อย฾างชัดเจน  

 
(4)  อุปกรณโประกอบฉาก 
องคโประกอบท่ีสําคัญในการสร฿างบรรยากาศในรายการตลาดสดสนามเปฺาซึ่ง

สามารถเห็นอย฾างชัดเจนและโดดเด฾นคือ อุปกรณโประกอบฉาก ซึ่งนอกเหนือจากฉากหลักของ
รายการท่ีได฿กล฾าวไปแล฿วนั้น อุปกรณโประกอบฉากถือเป็นส฾วนสําคัญในการช฾วยสร฿างบรรยากาศ
และเสริมเรื่องราวในการนําเสนอได฿ ซึ่งอุปกรณโประกอบฉากของรายการตลาดสดสนามเปฺา
ปรากฎในทุกช฾วงของการนําเสนอรายการในห฿องส฾ง ตัวอย฾างเช฾น ใน ช฾วงมือใหม฾หัดขายที่แขกรับ
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เชิญต฿องไปเรียนรู฿การทํางานในอาชีพต฾างๆ อุปกรณโประกอบฉากท่ีนํามาใช฿จะเป็นเครื่องมือ หรือ
อุปกรณโในอาชีพน้ันๆ เช฾น ตอนข฿าวเกรียบปากหม฿อท฾าเรือ จ .กาญจนบุรี มีอุปกรณโในการทําข฿าว
เกรียบปากหม฿อเพื่อให฿แขกรับเชิญคือ ต๋ี ดอกสะเดา ได฿สาธิตวิธี การทําที่ได฿ไปเรียนรู฿มาในห฿องส฾ง 
(ออกอากาศวันท่ี 30 สิงหาคม 2552) เป็นต฿น นอกจากน้ีจะเป็นอาหารหรือสินค฿าต฾างๆท่ีได฿
นําเสนอเน้ือหาในช฾วงนั้นๆของรายการ เพื่อให฿พิธีกรอธิบายและให฿รายละเอียดเพิ่มเติม 
ตัวอย฾างเช฾น ในช฾วงชมตลาด ซึ่งนําเสนอเน้ือหาของตลาดในท฿องท่ีต฾ างๆ จะมีสินค฿าและอาหารขึ้น
ชื่อของตลาดน้ันมาเป็นอุปกรณโประกอบฉากเพื่อนําเสนอให฿ผู฿ชมได฿เห็นและเป็นการเชิญชวนให฿
ผู฿ชมติดตามไปท฾องเท่ียวหรือ บริโภคสินค฿านั้นๆ เช฾นช฾วงชมตลาดตอน “ตลาดนัดไม฿เก฾า ” ได฿นํา
สินค฿าตัวอย฾างจากตลาดไม฿เก฾ามาตั้งแสดง (ออกอากาศวันท่ี 14 มิถุนายน 2552) เป็นต฿น 

 

 

ภาพท่ี 4.19 อุปกรณโประกอบฉากท่ีนํามาแสดงในรายการ 

จากท่ีกล฾าว มาแล฿วในข฿างต฿นผู฿วิจัยเห็นว฾ารายการตลาดสนามเปฺาให฿ความสําคัญกับ
องคโประกอบต฾างๆทั้ง ฉาก แสง สี เสียง และอุปกรณโประกอบฉาก ในการสร฿างบรรยากาศใน
รายการ ซึ่งมีความสอดคล฿องกับแนวคิดหลักของรายการคือการนําเสนอเร่ืองราวของตลาด  โดย
ใช฿กลยุทธโในการรื้อถอนความหมาย (deconstruction) ของตลาดสด ซึ่งในความรู฿สึกของคนท่ัวไป 
ตลาดสด อาจทําให฿นึกถึงสถานท่ีท่ีมีความสกปรก ความเฉอะแฉะ เลอะเทอะ และอาจจะไม฾ได฿มี
ความสะอาดสะอ฿านสวยงาม หรือเป็นระเบียบ ผ฾านการจัดองคโประกอบของฉาก แสงและ สี ให฿
เป็นตลาดสดท่ีมีบรรยากาศตลาดท่ีมีความสวยงาม สะอาด  มีระเบียบ โดยปิดกั้นด฿านลบของ
ตลาดบางอย฾างเช฾น ความสกปรกความไม฾เป็นระเบียบร฿านค฿าที่ไม฾ได฿ มีแต฾ร฿านท่ีสวยงาม เช฾นร฿าน
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ขายเน้ือ ขายหมู ขายของสดท่ีอาจเฉอะแฉะหรือเลอะเทอะ เป็นต฿น ซึ่งไม฾ปรากฏในฉากบรรยากาศ
ของรายการ เป็นการให฿ความหมายใหม฾ของตลาดผ฾านการสร฿างฉากจําลอง รวมถึงการสร฿างตลาด
จําลองให฿มีผู฿คนในตลาดสดคือบรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿ามาเป็นองคโประกอบในตลาด ท่ีมีความ
หลากหลาย มีท้ังพ฾อค฿าแม฾ค฿าที่ดีและไม฾ดี แต฾รายการตลาดสดสนามเปฺาได฿เลือกมุมมองและ
ประเด็นในการนําเสนอความหมายของตลาดในแง฾บวก เช฾นประกอบสร฿างให฿บรรยากาศของ   
ตลาดสดท่ีปรากฎในรายการมีความคึกคักมีชีวิตชีวาด฿วยผู฿คน พ฾อค฿าแม฾ค฿า ลูกค฿าที่มาจับจ฾าย มี
สีสันด฿วยเร่ืองราวของชีวิตหลากหลายรูปแบบ เป็นการส่ือความหมายของตลาดแบบใหม฾ในทาง   
ท่ีดี โดยการใช฿องคโประกอบต฾างๆ คือฉาก แสงและสีสัน เสียง และอุปกรณโประกอบฉากท่ีปรากฏ
ในรายการตลาดสดสนามเปฺา ซึ่งการจัดองคโประกอบเพื่อส่ือความหมายดังกล฾าวทําให฿ภาพของ
ตลาดสดท่ีปรากฎผ฾านมุมมองของรายการเป็นตลาดท่ีมีความสวยงาม เป็นการเพิ่มมูลค฾า
ภาพลักษณโของตลาด ซึ่งทําให฿ตลาดได฿รับสถานภาพท่ีดีขึ้นผ฾านมุมมองการนําเสนอในการสร฿าง
บรรยากาศของรายการ  

  
4)  สไตล์และรูปแบบในการน าเสนอ (style: form of presentation) 
รูปแบบวิธีการนําเสนอของรายการปกิณกะบันเทิงถือว฾ามีความสําคัญอย฾างยิ่งในการ

สร฿างความน฾าสนใจและน฾าติดตามแก฾ผู฿ชม ซึ่งต฿องคํานึงถึงลักษณะกลุ฾มผู฿ชมเปฺาหมายของรายการ 
ซึ่งผู฿ผลิตและควบคุมรายการตลาดสดสนามเปฺาได฿ให฿ความคิดเห็นไว฿ว฾า  

 
“ความง฾ายในการดู ท่ีว฾าเราย฾อยเรื่องราวยากๆท้ังหลายในการท่ีเล฾ายากๆ บางทีเรื่องบาง

เร่ืองมันซับซ฿อน มาก แต฾เราก็พูดให฿ง฾ายขึ้น อย฾างหน่ึงท่ีเราปฏิเสธไม฾ได฿คือ ต฿องดูสนุกเพลิดเพลินน่ี
คือถูกจริตคนไทย อะไรที่เครียดเกินไปอะไรที่หนักเกินไป คนไทยจะไม฾ดู ต฾อให฿เราต฿องการให฿เค฿า
สัมผัส เราต฿องย฾อยให฿มันง฾ายขึ้น” 

   (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา ,สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 
 
รายการตลาดสดสนามเปฺาจึงมีรูปแบบในการนําเสนอรายการเป็นช฾วงแบ฾งตามเน้ือหา

หลักของ ดังต฾อไปน้ี  
(1) ช฾วงเปิดรายการ  
เป็นช฾วงสั้นๆท่ีพิธีกรจะเปิดรายการทักทายผู฿ชม โดยจะมีเหตุการณโจําลอง

เร่ืองราวในตลาดต฾างๆเพื่อให฿เข฿ากับสถานการณโปัจจุบันหรือเพื่อเชื่อมโยงกับแขกรับเชิญประจํา
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สัปดาหโ  รวมถึงเป็นการเกร่ินเร่ืองราวเข฿าสู฾ช฾วงต฾างๆของรายการ โดยตัวละครประจําตลาดเช฾น     
เจเเปฺาขายกะปิ เจเไฮโซประจําตลาด  เจเชเวน เฮียเอ฿ขายกาแฟเป็นต฿น ซึ่งแต฾ละคนจะมีบุคลิกและ
เอกลักษณโเป็นของตนเอง โดยพิธีกรจะมีบทบาทในตลาดด฿วยเช฾น สุริวิภา กุลตังวัฒนา เป็น “เจเหนู
แหม฾ม ” เจ฿าของตลาด ปวันรัตนโ นาคสุริยะ เป็น “เจเหนูเหมี่ยว ” คะนึงนิจ จักสมิทธานนทโ เป็น 
“อาหมวยเล็ก” เป็นต฿น โดยเป็นเหตุการณโจําลองเหมือนละครส้ันๆ เพื่อสร฿างบรรยากาศของตลาด
ท่ีมีคึกคัก ความสนุกสนานและสร฿างเสียงหัวเราะจากผู฿ชมรายการจากลักษณะบุคลิก หรือเร่ืองราว
ของคนในตลาด  

 
“สร฿างให฿แม฾ค฿าเป็นตัวตนขึ้นมา จริงๆเค฿ามาจากคนปรบมือ เราก็สร฿างให฿เค฿ามี

ตัวตนเป็นเจเเปฺา เป็นกึ่งๆหัวโจกของแม฾ค฿าหน฾อยๆ สร฿างให฿มีบุคลิกจะได฿ตอบโต฿กับพิธีกรเราได฿ มี
การโต฿เถียงมึงมาพาโวยให฿เหมือนบรรยากาศตลาด” 

     (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552)       

               

 ภาพท่ี 4.20 ภาพเหตุการณโจําลองเร่ืองราวในตลาดช฾วงเปิดรายการ  

นอกจากน้ียังเป็นช฾วงท่ีมีการแนะนําผู฿ร฾วมรายการประจําสัปดาหโของช฾วงมือใหม฾หัดขาย 
โดยเป็นแขกรับเชิญอาจจะออกมาร฾วมแสดงละครในตลาด หรือออกมาแสดงโชวโร฿องเพลงเป็นต฿น  
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(2) ช฾วงมือใหม฾หัดขาย 
ช฾วงมือใหม฾หัดขายถือเป็นช฾วงหลักของรายการเน่ืองจากมีการนําเสนอถึง 2 ช฾วง

รายการ โดยรูปแบบการนําเสนอคือการให฿แขกรับเชิญออกไปถ฾ายทํารายการนอกสถานท่ี ในการ
เรียนรู฿การทํางานจริง และนําภาพและเร่ืองราวการทํางานมานําเสนอในห฿องส฾ง โดยการนําเสนอจะ
เป็นการตัดสลับภาพจากวีดีทัศนโท่ีได฿ออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ี กับการดําเนินรายการในห฿องส฾ง 
ซึ่งมีพิธีกรเป็นผู฿ซักถามและร฾วมอธิบายเพิ่มเติมในเน้ือหา นอกจากน้ียังมีการสาธิตของแขกรับเชิญ
เพื่ออธิบายวิธีและขั้นตอนการทํางานท่ีได฿เรียนรู฿มาให฿แก฾พิธีกรและผู฿ชมได฿รับทราบ ซึ่งส฾วนใหญ฾จะ
เป็นอาชีพขาย อาหารประเภทต฾างๆ การสาธิตของแขกรับเชิญจึงเป็นการทําอาหารตามสูตรท่ีได฿
เรียนรู฿มา หรือ การนําเสนออาหารท่ีขึ้นชื่อของร฿านน้ันๆ นอกจากน้ีในบางตอนของรายการจะมี
บุคคล หรือเจ฿าของร฿านท่ีแขกรับเชิญได฿ไปเรียนรู฿การทํางานด฿วย มาร฾วมพูดคุยกับพิธีกรถ฿าหาก
ได฿มาร฾วมชมการถ฾ายทํารายการในวันน้ันด฿วย เป็นต฿น  
 

ผู฿วิจัยเห็นว฾ารูปแบบการนําเสนอท่ีทําให฿ผู฿ชมรายการได฿เห็นภาพของจริงของลักษณะการ
ทํางานหรือ รวมถึงการสาธิตตัวอย฾างให฿ชมในรายการของแขกรับเชิญยังเป็นการให฿สถานภาพท่ีดี
ขึ้นแก฾ลักษณะของงานหรืออาชีพท่ีถูกนําเสนอได฿ เน่ืองจากเป็นการแสดงให฿เห็นถึงลักษณะการ
ประกอบอาชีพต฾ างๆที่มีความยากลําบากแตกต฾างกันไป ทําให฿เห็นว฾าอาชีพต฾างๆที่นําเสนอน้ันมี
คุณค฾า เน่ืองจากไม฾ใช฾เรื่องง฾ายๆท่ีทุกคนสามารถทําได฿หากขาดประสบการณโความชํานาญ หรือ
ความต้ังใจเป็นต฿น ตัวอย฾าง เช฾นตอนข฿าวต฿มปลาจ. ชลบุรี (ออกอากาศ 9 สิงหาคม 2552) ท่ีร฿านใช฿
กระดูกปลาอินทรียโมาทําน้ําซุป โดยแขกรับเชิญ (เต฿ ปิติศักด์ิ เยาวนานนทโ) ต฿องแล฾ปลาอินทรียโ ทํา
ให฿เห็นว฾าการแล฾ปลานั้นไม฾ใช฾ของง฾าย นอกจากการต฿องใช฿มีดสําหรับแล฾ปลาโดยเฉพาะแล฿วต฿องใช฿
ความชํานาญเป็นพิเศษซึ่งมาจากการฝึกฝนมาเป็นเวลานาน จากน้ันต฿องขูดเอาเน้ือปลาออกให฿
หมด เพราะถ฿ ามีเน้ือปลาติดลงไปจะทําให฿คาวได฿  ทําให฿ผู฿ชมได฿เห็นถึงวิธีการขั้นตอนของการทํา
อย฾างชัดเจนและเห็นถึงความยากง฾ายของการทํางานอีกด฿วย  
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ภาพท่ี 4.21 แขกรับเชิญสาธิตวิธีการแล฾ปลาในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย” 

(3) ช฾วงแหวกตลาด 
ช฾วงแหวกตลาดมีการนําเสนอ 1 ช฾วงรายการโดยจะนําเสนอต฾อจากช฾วงมือใหม฾

หัดขาย โดยรูปแบบการนําเสนอคือการเกริ่นนําเชื่อมโยงเข฿าเรื่องราวของ อาชีพ บุคคล สินค฿า หรือ
ร฿านค฿าที่มีความแปลก มีเอกลักษณโ โดดเด฾น ซึ่งเป็นเน้ือหาของช฾วงนี้ โดยพิธีกรในรายการจะพูด
เปิดประเด็นเข฿าการนําเสนอ ซึ่งเป็นการถ฾ายทํานอกสถานท่ีมีภาพเร่ืองราวของอาชีพ บุคคลร฿านค฿า
ต฾างๆโดยมีผู฿บรรยายเน้ือหาสอดคล฿องกับภาพท่ีปรากฎ หลังจากจบการนําเสนอวิดีทัศนโเน้ือหา
ช฾วงแหวกตลาดแล฿ว พิธีกรจะทําหน฿าที่ อธิบายเพิ่มเติมเน้ือหาข฿อมูลท่ีเกี่ยวข฿อง และเชิญชวน
แนะนําให฿ผู฿ชมติดตามไปบริโภคเป็นต฿น  

 
(4)  ช฾วงคนดีศรีตลาด 
ช฾วงคนดีศรีตลาดเป็นช฾วงที่นําเสนอทุกสัปดาหโสุดท฿ายของเดือน มีการนําเสนอ 

1 ช฾วงรายการแทนในช฾วงแหวกตลาด ซึ่งเน้ือหานําเสนอเร่ืองราวของบุคคลของท฿องถิ่นหรือชุมชน
ต฾างๆซึ่งเป็นท่ีว฾าเป็นคนดี ทําเพื่อประโยชนโของผู฿อื่นหรือสังคม รูปแบบการนําเสนอในช฾วงนี้ คือ 
พิธีกรในรายการเกริ่นนําเข฿าสู฾เรื่องราวของบุคคลท่ีเป็นคนดีศรีตลาด และเชิญผู฿ชมรับชมเน้ือหาใน
รายการ ซึ่งเป็นการไปถ฾ายทํานอกสถานท่ีเพื่อเสนอเร่ืองราวและวิถีชีวิตของบุคคลท่ีรายการให฿การ
ยอมรับว฾าเป็น “คนดีศรีตลาด” ซึ่งการถ฾ายทอดเร่ืองราวในบางครั้งจะมีการจําลอ งเหตุการณโส้ันๆ
ในเร่ืองของบุคคลน้ัน เพื่อบอกเล฾าประเด็นหรือเร่ืองราวท่ีทําให฿เห็นถึงความเป็นคนดี ตัวอย฾างเช฾น 
ตอน “พี่อ฿วนซาเล฿งกู฿ภัย” ซึ่งเป็นอาสาสมัครกู฿ภัยช฾วยเหลือคนในชุมชน เมื่อมีเหตุด฾วนเหตุร฿าย เช฾น
ไฟไหม฿ อุบัติเหตุหรือ แม฿กระท่ังจับสัตวโเล้ือยคลานท่ีเข฿ามาในบ฿านประชาชนเป็นต฿น โดยรายการมี
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การจําลองเหตุการณโตอนท่ีพี่ได฿ช฾วยเหลือผู฿หญิงท่ีคิดจะกระโดดตึกฆ฾าตัวตายได฿ ซึ่งเป็นท่ีสุดของ
ความภาคภูมิใจในการทํางานเป็นอาสาสมัครกู฿ภัยของพี่อ฿วน (ออกอากาศ วันท่ี 28 มิถุนายน 
2552) เป็นต฿น และเมื่อจบการนําเสนอภาพและเน้ื อหาพิธีกรจะเป็นผู฿นําเสนอข฿อมูลเร่ืองราว
เพิ่มเติมของบุคคลน้ันๆเพิ่มเติม รวมถึงการสรุปข฿อคิดและเชิญชวนให฿การสนับสนุนแก฾บุคคลท่ีเป็น
คนดีศรีตลาดของรายการ  

 
(5)  ช฾วงชมตลาด 
ช฾วงชมตลาดนําเสนอ 1 ช฾วงรายการ เป็นช฾วงสุดท฿ายซึ่งมีรูปแบบการนําเสนอ

โดย พิธีกรประจําช฾วง คะนึง นิจ จักรสมิทธานนทโ จะเกริ่นเร่ืองราวและเน้ือหาของตลาดท่ีจะ
นําเสนอกับผู฿ชมและพิธีกรร฾วม จากน้ันจะเป็นการนําภาพและเน้ือหาที่ได฿ไปถ฾ายทํานอกสถานท่ี
โดยมีพิธีกรประจําช฾วงเป็นผู฿นําไปเท่ียวชม พร฿อมท้ังให฿ข฿อมูลต฾างๆและสอบถามพูดคุยกับผู฿คน
ท฿องถิ่นน้ันๆ ซึ่งได฿แก฾ พ฾อค฿ า แม฾ค฿า ผู฿มาซื้อสินค฿า และแนะนําสินค฿า ร฿านค฿าที่ขึ้นชื่อ หรือมี
เอกลักษณโเฉพาะท่ีท฿องถิ่นน้ันๆ โดยถ฿าเป็นอาหาร ผักหรือผลไม฿ท฿องถิ่น พิธีกรจะทดลองชิม และ
อธิบายให฿รายละเอียดแก฾ผู฿ชม ซึ่งเมื่อจบการนําเสนอแล฿วจะมีการพูดสนทนากับพิธีกรร฾วมในห฿อง
ส฾ง และนําเอาตัวอ ย฾างสินค฿าและผลิตภัณฑโของตลาดท่ีได฿ไปมานําเสนอ โดยมีการอธิบาย
รายละเอียดและเกร็ดความรู฿เพิ่มเติม รวมถึงการชวนเชิญให฿ผู฿ชมรายการไปเท่ียวชมตลาดท่ีได฿
นําเสนออีกด฿วย  

 
จากรูปแบบการนําเสนอรายการตลาดสดสนามเปฺา ผู฿วิจัยเห็นว฾าลักษณะของการดําเนิน

รายการต้ังแต฾ต฿นรายการจนจบมีความกลมกลืนเชื่อมโยงกันในแต฾ละช฾วง และสอดคล฿องกับ
แนวคิดหลักของรายการคือเร่ืองราวของตลาด โดยองคโประกอบของรูปแบบการนําเสนอรายการ 
คือ พิธีกร ผู฿ร฾วมรายการ บรรยากาศ และ รูปแบบในการนําเสนอ มีความชัดเจนของประเด็นในการ
นําเสนอ ซึ่งรายการปกิณกะบันเทิงคือการนําเสนอความหลากหลายของเน้ือหาและเร่ืองราวต฾างๆ 
แต฾ต฿องอยู฾บนแกนแนวคิดหลักของรายการ ซึ่งรายการตลาดสดสนามเปฺามีการนําเสนอเร่ืองราวท่ีมี
เน้ือหาหลากหลายและแปลกใหม฾ อย฾างไรก็ตามผู฿วิจัยสังเกตเห็นว฾าถึงแม฿รายการจะเ ป็นเร่ืองราว
ของตลาด ซึ่งมีองคโประกอบคือ ผู฿ค฿า ผู฿ซื้อ สินค฿า และบรรยากาศสถานท่ี แต฾ไม฾ได฿นําเสนอเน้ือหาที่
เป็นองคโประกอบของเร่ืองการซื้อขาย หรือการต฾อรองราคาปรากฎในการนําเสนอเน้ือหาตลาดสด
สนามเปฺา  ซึ่งสะท฿อนให฿เห็นถึงกลยุทธโของรายการในการเลือกหยิบนําเสนอเพีย งบางอย฾างเพื่อ
นําเสนอ  เช฾นการเลือกมุมมองของฉากตลาดในรายการท่ีให฿เป็นตลาดท่ีสวยงาม สะอาดเป็น
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ระเบียบ เป็นการนําเสนอเพื่อให฿เห็นตลาดในด฿านท่ีดี เพื่อให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกท่ีดีกับตลาดสดเป็น
ต฿น 

ส฾วนวิธีการนําเสนอรายการท่ีนอกจากจะต฿องคํานึงถึงการเข฿าถึงกลุ฾มผู฿ชมเ ปฺาหมายซึ่ง
รายการต้ังไว฿ว฾าสามารถรับชมได฿ทุกเพศและทุกวัยให฿ได฿มากท่ีสุด ผู฿ผลิตได฿คํานึงถึง  กลยุทธโการ
นําเสนอรายการท่ีเน฿นเร่ืองความง฾ายในการรับชม ซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾าหมายถึงการเสนอเน้ือหาที่ไม฾
ซับซ฿อนเข฿าใจได฿ง฾าย และรูปแบบการนําเสนอท่ีชัดเจน คือการถ฾ายทําในสถานท่ีจริง เพื่อให฿ผู฿ชมได฿
เห็นภาพบรรยากาศ และนํามาพูดคุยสรุปประเด็นในห฿องส฾ง โดยมีกลยุทธโการสร฿างบรรยากาศ
คึกคัก สนุกสนาน สร฿างความรู฿สึกเป็นกันเองกับผู฿ชมเป็นส฾วนประกอบภาพรวมของรายการ จึงทํา
ให฿รายการสามารถดํารงอยู฾มาได฿ และเป็นท่ีนิยมได฿รับความสนใจและความเชื่ อถือจากผู฿ชม
รายการ จนมีการติดตามไปบริโภคหรือใช฿บริการบุคคลหรือร฿านค฿าที่รายการนํามาเสนอ ซึ่งสะท฿อน
ให฿เห็นบทบาทของการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันผ฾านการนําเสนอเน้ือหาและรูปแบบของ
รายการ ซึ่งผู฿วิจัยจะได฿นําเสนอการวิเคราะหโในประเด็นบทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและ
สถานบันของรายการตลาดสดสนามเปฺาต฾อไป  

 
4.4 บทบาทการให้สถานภาพแก่บุคคลและสถาบันในรายการตลาดสดสนามเป้า 

จากการศึกษาการนําเสนอของรายการตลาดสดสนามเปฺา โดยแบ฾งการพิจารณาในส฾วนของเน้ือหา
และวิธีการนําเสนอ ซึ่งผู฿วิจัยได฿จําแนกบทบาทของการให฿สถานภาพของรายการตลาดสนามเปฺา
เป็นประเด็นต฾างๆ ดังต฾อไปน้ี  

4.4.1 บทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคล 
4.4.2 บทบาทการให฿สถานภาพแก฾ร฿านค฿า และสินค฿า  
4.4.3 บทบาทการให฿สถานภาพแก฾อาชีพ 
4.4.4 บทบาทการให฿สถานภาพแก฾ตลาด 

ผู฿วิจัยได฿วิเคราะหโผ฾านการพิจารณา 2 ส฾วนคือ  

1) การนําเสนอเน้ือหารายการ  
2) วิธีการนําเสนอรายการ 
พิจารณาผ฾านองคโประกอบของรายการดังน้ี  

(1) พิธีกร (host) 
(2) แขกรับเชิญ และผู฿ร฾วมรายการ (guest/talent) 
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(3) บรรยากาศในรายการ (atmosphere) 
(4) สไตลโและรูปแบบในการนําเสนอ (style: form of presentation) 

ผู฿วิจัยได฿จําแนก ตารางแสดงบทบาทการให฿สถานภาพของรายการ  โดยแบ฾งเป็นการให฿
สถานภาพผ฾านเน้ือหารายการและวิธีการนําเสนอ โดยได฿ลําดับองคโประกอบของวิธีการนําเสนอ
ตามนํ้าหนักความสําคัญในบทบาทการให฿สถานภาพตามการวิเคราะหโของผู฿วิจัย เป็นตารางดังน้ี  

บทบาทการให้
สถานภาพในรายการ 

ผ่านการน าเสนอเนื้อหา
รายการ 

ผ่านการวิธีการน าเสนอ 
รายการ 

 
บทบาทการให฿สถานภาพ 

แก฾บุคคล 
 

 ช฾วงมือใหม฾หัดขาย  

 ช฾วงแหวกตลาด 

 ช฾วงคนดีศรีตลาด 

1  แขกรับเชิญ 
2  พิธีกร 
3  รูปแบบรายการ  
4 บรรยากาศรายการ 

 
บทบาทการให฿สถานภาพ 

แก฾สินค฿า หรือร฿านค฿า 
 

 ช฾วงมือใหม฾หัดขาย 

 ช฾วงแหวกตลาด 

 ช฾วงชมตลาด 

1    แขกรับเชิญ 
2    พิธีกร 
3    รูปแบบรายการ 
4    บรรยากาศรายการ 

 
บทบาทการให฿สถานภาพ 

แก฾อาชีพ 
 

 ช฾วงมือใหม฾หัดขาย 

 ช฾วงแหวกตลาด 

1 แขกรับเชิญ 
2 พิธีกร 
3 รูปแบบรายการ  
4 บรรยากาศรายการ 

 
บทบาทการให฿สถานภาพ 

แก฾ตลาด 

 ช฾วงเปิดรายการ 

 ช฾วงชมตลาด 

1 พิธีกร 
2 บรรยากาศรายการ 
3 รูปแบบรายการ 

 
 

ตารางที่ 4.6 ตารางแสดงบทบาทการให฿สถานภาพของรายการตลาดสดสนามเปฺา 
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4.4.1 บทบาทการให้สถานภาพแก่บุคคล  

1) บทบาทการให้สถานภาพแก่บุคคลผ่านการน าเสนอเนื้อหารายการ  

บทบาทของการให฿สถานภาพแก฾บุคคลของรายการตลาดสดสนามเปฺาผ฾านการ
นําเสนอเน้ือหาในรายการซึ่งปรากฎในช฾วงการนําเสนอของรายการดังน้ี  

 

 ช่วงมือใหม่หัดขาย 
เน้ือหาที่นําเสนอในช฾วงมือใหม฾หัดขายในส฾วนเรื่องราวจากตัวบุคคลซึ่งเป็นผู฿

ประกอบอาชีพหรือเจ฿าของร฿านท่ีแขกรับเชิญได฿ไป เรียนรู฿การทํางาน  โดยเน้ือหาอธิบายประวัติ 
ความเป็นมา ความยากลําบากในการทํางาน อุปสรรคต฾างๆ รูปแบบวิถีชีวิต รวมถึงเกียรติประวัติ
ความภาคภูมิใจจากการประกอบอาชีพและข฿อคิดคติประจําใจท่ียึดถือ ซึ่งพบว฾ารายการได฿
นําเสนอเน้ือหาผ฾านประเด็นความน฾าสนใจของบุคคลเจ฿าของร฿านห รือผู฿ประกอบอาชีพท่ีมีค฾านิยม
ดังต฾อไปน้ี 

1.) ความแปลกมีเอกลักษณโเฉพาะตัว (singularity) 
หลักเกณฑโเรื่องความแปลกหรือมีเอกลักษณโเฉพาะตัวถือเป็นประเด็นหลักสําคัญท่ี

รายการได฿นําเสนอในเน้ือหาของรายการ ซึ่งปรากฎท้ังในส฾วนเน้ือหาจากเร่ืองราวของตัวบุคคลผู฿
ประกอบอาชีพหรือ เจ฿าของร฿าน ตัวอย฾างเช฾น ตอนร฿านขาหมูพะโล฿ (ออกอากาศ 28 มิถุนายน 
2552) ซึ่งมีความแปลกท่ีตัวแม฾ค฿าของเจ฿าของร฿านท่ีชอบการสักตามร฾างกาย และชอบแต฾งกายและ
ทําผมแบบแนวร็อก แต฾ว฾ามีอาชีพช฾วยสามีขายหมูพะโล฿ เป็นต฿น 

 
2.) ความพิเศษ (specialness) 

ตัวอย฾างเช฾นตอนร฿านขายเป็ดย฾างคนเคยรวย (ออกอากาศ 11 ตุลาคม 2552) เป็นนําเสนอ
เร่ืองราวของแม฾ค฿าเจ฿าของร฿านขายเป็ดย฾างท่ีแต฾ก฾อนเคยเป็นคนรวยทําธุรกิจแต฾ประสบปัญหา
เศรษฐกิจทําให฿ต฿องเลิกกิจการหันมาทําร฿านขายเป็ดย฾าง หรือตอนพ฾อค฿ากแวยจั๊บนักประดิษฐโ 
(ออกอากาศ 12 กรกฎาคม 2552) มีความพิเศษท่ีตัวพ฾อค฿ากแวยจั๊บท่ีชอบประดิษฐโส่ิงของต฾างๆ 
เช฾นประดิษฐโกลไกในการเปิดปิดฝาหม฿อกแวยจั๊บเป็นต฿น 

 
3.) ความน฾าเชื่อถือ (credibility) 

เน้ือหาจากเร่ืองราวของตัวบุคคลผู฿ประกอบอาชีพหรือเจ฿าของร฿าน จะเป็นการนําเสนอ
ประเด็นราวประวัติชีวิตของผู฿ประกอบอาชีพ ข฿อคิดคติประจําใจซึ่งถือเป็นการนําเสนอภาพลักษณโ
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ของบุคคลน้ันๆในเชิงบวก ทําให฿ผู฿ชมรู฿สึกดีต฾อบุคคลท่ีถูกนําเสนอ เช฾น ตอนร฿านมังสวิรัติอาหารเพื่อ
สุขภาพ (ออกอากาศ 26 กรกฎาคม 2552) เป็นร฿านขายอาหารมังสวิรัติท่ีเจ฿าของร฿านให฿
ความสําคัญกับวิกฤติเร่ืองภาวะโลกร฿อน โดยเจ฿าของร฿านจะมีการแนะนําและให฿ความรู฿แก฾ลูกค฿าใน
เร่ืองภาวะโลกร฿อนโดยการแจกใบปลิวให฿ความรู฿และพูดคุย ทําให฿คนได฿ตระหนักถึงปัญหาของสถา
วะโลกร฿อนมากขึ้น เป็นต฿น หรือตอน ร฿านข฿าวแกงธงฟฺา ปลาร฿าสับไฮโซ (ออกอากาศ 4 ตุลาคม 
2552) มีการนําเสนอเร่ืองราวชีวิตของเจ฿าของร฿านท่ียอมทํางานหนักไม฾ได฿เรียนหนังสือ เพื่อหาเงิน
ส฾งน฿องเรียนและมีความกตัญใูต฾อแม฾ยอมทํางานหนักไม฾ย฾อท฿อ ซึ่งเป็นเน้ือหาที่รายการได฿
ถ฾ายทอดให฿เห็นถึงความดีหรือคุณประโยชนโท่ีบุคคลหรือเจ฿าของร฿านได฿ยึดถือ  ซึ่งเป็นค฾านิบมหรือ
คุณธรรมที่เป็นท่ียอมรับของคนท่ัวไป เมื่อบุคคลเจ฿าของร฿านท่ีนําเสนอในรายการยึดถือค฾านิยมหรือ
คุณธรรมที่สังคมยอมรับ  ดังตัวอย฾างท่ียกมาเช฾น เจ฿าของร฿านอาหารมังสวิรัติ ยึดถือแนวคิดค฾านิยม
เร่ืองการอนุรักษโห฾วงใยส่ิงแวดล฿อม หรือเจ฿าของร฿านอาหารปลาร฿าสับไฮโซ ยึดถือคุณธรรมความ
กตัญใู เป็นต฿น จึงทําให฿เกิดความน฾าเชื่อถือในในตัวบุคคลน้ันๆ จากการยึดถือค฾านิยมหรือแนวคิด
ท่ีสังคมยอมรับ ซึ่งดังท่ีกล฾าวมานั้นเป็นค฾านิยมที่มีส฾วนสําคัญการกระบวนการสร฿างความเชื่อมั่น
แก฾สาธารณชน  Siomoson(1999) จึงได฿ว฾าการนําเสนอเน้ือหาผ฾านค฾านิยมดังกล฾าวสามารถความ
เชื่อมั่นในตัวบุคคลท่ีนําเสนอแก฾ผู฿ชม โดยความเชื่อมั่นมาจากการยอมรับและเชื่อถือในสถานภาพ
ของบุคคลท่ีถูกนําเสนอในรายการ  

   

 ช่วงแหวกตลาด 
เน้ือหาช฾วงแหวกตลาดเป็นช฾วงที่นําเสนอเร่ืองราวของอาชีพ ท่ีมีจุดสําคัญคือ

ต฿องมีความแปลก แตกต฾างโดดเด฾นมีเอกลักษณโเฉพาะตัว ผ฾านการนําเสนอเน้ือหาในป ระเด็น
ลักษณะบุคคลผู฿ประกอบอาชีพ ผู฿วิจัยเห็นว฾ารายการมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลท่ีถูก
นําเสนอผ฾านประเด็นหลักของช฾วงแหวกตลาดคือ ต฿องการนําเสนอเร่ืองราวท่ีแปลกใหม฾ไม฾ซ้ําใคร 
ซึ่งสามารถสะท฿อนให฿เห็นมุมมองในเร่ืองของการมีความคิดสร฿างสรรคโ (creative) ตัวอย฾างเช฾ น
ตอนหมอดูไซเบอรโ (ออกอากาศ 21 มิถุนายน 2552) นําเสนอเร่ืองราวของหมอดูท่ีแต฾งกายเป็นชุด
อวกาศในโลกอนาคต ซึ่งเป็นชุดท่ีประดิษฐโเองท้ังหมด ซึ่งเป็นจุดขายที่สร฿างความแตกต฾างทําให฿
ผู฿คนท่ีพบเห็นเกิดความสนในและจดจําได฿ หรือตอนนักร฿องแท็กซี่ (ออกอากาศ 11 ตุลาคม 2552) 
นําเสนอเร่ืองคนขับรถแท็กซี่ที่รักการร฿องเพลง โดยแต฾งเพลงและร฿องเพลงบันทึกเสียงขายเอง โดย
ใช฿กลยุทธโประชาสัมพันธโโดยการเปิดให฿ลูกค฿าที่ใช฿บริการรถแท็กซี่ฟัง  เป็นต฿น  จากเร่ืองราวของ
บุคคลท่ีรายการนําเสนอ ผู฿ชมจึงได฿เห็นถึงความน฾าสนใจของบุคคลน้ัน  และเห็นถึงควา มสามารถ
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หรือความสําคัญเพียงพอท่ีจะได฿ถูกนําเสนอในรายการ โดยการเสนอผ฾านค฾านิยมเรื่องความพิเศษ 
ความแปลกแตกต฾างที่ปรากฎในช฾วงแหวกตลาดถือว฾ามีบทบาทในการทําให฿สถานภาพของบุคคล
ท่ีรายการนําเสนอดีขึ้น 

 

 ช่วงคนดีศรีตลาด 
ผู฿วิจัยมีความเห็นว฾าเน้ือหาช฾วงคนดีศรีตลาดเป็นการนํา เสนอเร่ืองราวของ

บุคคลท่ีรายการให฿ยกย฾องและคัดเลือกมาแล฿วว฾าเป็นคนดี ทําประโยชนโหรือความดีเพื่อสังคม หรือ
ส฾วนรวม โดยเชื่อมโยงความสัมพันธโเข฿ากับตลาดตามแนวคิดหลักของรายการ คือเป็นคนดีท่ีเป็น
ศรีแก฾ตลาด ซึ่งตลาดหมายถึงสังคมกลุ฾มคน หรือส฾วนรวม การได฿รับยกย฾องให฿ เป็นคนดีศรีตลาดจึง
มีค฾าเท฾ากับการเป็นคนดีศรีสังคม โดยในความหมายของการทําความดีของบุคคลท่ีรายการ
นําเสนอน้ัน ไม฾จําเป็นต฿องเป็นความดีท่ียิ่งใหญ฾ หรือเป็นส่ิงท่ีทําได฿ยาก บุคคลท่ีถูกนําเสนอในช฾วง
คนดีศรีตลาดน้ันอาจทําความดีในเร่ืองท่ีเล็กน฿อย  

 
ผู฿วิจัยเห็นว฾ารายการได฿ให฿สถานภาพแก฾บุคคลท่ีถูกนําเสนอในช฾วงคนดีศรีตลาด

ในเร่ืองของความน฾ายกย฾องในความดี ผ฾านกลยุทธโในการสร฿างความน฾าเชื่อถือจากการนําเสนอบท
สัมภาษณโหรือสอบถามความคิดเห็นของบุคคลท่ีอยู฾ใกล฿เคียงในพื้นท่ี หรือบุคคลท่ีได฿รับประโยชนโ
จากการทําความดีของคนดีศรีตลาด เช฾นคนท่ีเคยได฿รับการช฾วยเหลือ เป็นต฿น ซึ่งถือเป็นการรับรอง
ยืนยันถึงความดีของบุคคลน้ันๆและได฿เห็นถึงผลจากคุณความดีท่ีได฿ทําต฾อบุคคลอื่นๆหรือต฾อสังคม
เป็นกลยุทธโการมี พยานรับรอง (Testimonial) ตัวอย฾างเช฾น  ตอนโค฿ชทีมจักรยานชาวนา 
(ออกอากาศ 26 กรกฎาคม 2552) รายการได฿นําเสนอความคิดเห็นและความรู฿สึกของเด็กท่ีได฿มา
ฝึกจักรยานกับโค฿ช เช฾น “ขอบคุณครูมากท่ีได฿ดูแลและเปล่ียนชีวิตให฿ดีขึ้น เป็นเหมือนพ฾อเหมือนครู 
ทําให฿ได฿ดิบได฿ดี ขอบคุณมากท่ีได฿ให฿อนาคต”   

นอกจากน้ีพบว฾ารายการได฿ใช฿ กลยุทธโ ในเร่ืองการรื้อถอนคว ามหมาย 
(deconstruction) เร่ืองของคําว฾า  “คนจน” หรือ “คนชนชั้นล฾าง ” ท่ีเคยถูกมองว฾าเป็นปัญหาของ
สังคมและไม฾สามารถสร฿างประโยชนโให฿แก฾สังคมได฿ ให฿กลายมาเป็นตัวอย฾างตัวแทนท่ีแสดงให฿เห็น
ว฾ายังมีคนจนหรือคนธรรมดาทั่วไปท่ีไม฾ได฿คํานึงถึงแค฾เร่ืองราวของชีวิตหรือความเป็ นอยู฾ของตนเอง
เท฾านั้น แต฾ยังคํานึงถึงบุคคลอื่นหรือส฾วนรวมในการท่ีจะช฾วยเหลือตามกําลังหรือตามความสามารถ
ท่ีมีเป็นต฿น จึงถือว฾าการนําเสนอเน้ือหาของรายการช฾วง “คนดีศรีตลาด ” มีบทบาทการให฿
สถานภาพแก฾บุคคลในแง฾ของการยกย฾องในคุณความดีของบุคคลต฾างๆที่ถูกนําเสนอในรายการ 
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2) บทบาทการให้สถานภาพแก่บุคคลผ่านวิธีการน าเสนอรายการ 
พบองคโประกอบของรายการซึ่งมีบทบาทในการให฿สถานแก฾บุคคลดังต฾อไปน้ี  
 

 แขกรับเชิญ และผู้ร่วมรายการ (guest/talent) 
แขกรับเชิญในรายการมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลท่ีถูกนําเสนอใน

รายการอย฾างชัดเจนจาก เน่ืองจากแขกรับเชิญในเป็นบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู฿จักในสังคม ถือได฿ว฾า
มีสถานภาพเป็นท่ียอมรับ เมื่อนําเสนอเร่ืองราวของโดยบุคคลท่ีมีสถานภาพ ย฾อมเป็นการถ฾ายทอด
สถานภาพแก฾บุคคลหรือเร่ืองราวท่ีถูกนําเสนอเช฾นกัน โดยพบบทบาทในการให฿สถานภาพ ของแขก
รับเชิญในช฾วงมือ ใหม฾หัดขายซึ่งเป็นช฾วงหลักของรายการ ผ฾านการ ให฿ข฿อมูลและการสอบถาม
เร่ืองราวประวัติความเป็นมา ความสามารถของบุคคลเจ฿าของร฿านหรือเจ฿าของอาชีพท่ีแขกรับเชิญ
ไปเรียนรู฿การทํางาน ทําให฿ผู฿ชมได฿รับทราบข฿อมูลเกี่ยวกับตัวบุคคลน้ันๆ ผ฾านการพูดคุยรวมถึงการ
ซักถามสนทนา แขกรับเชิญซึ่งเป็นบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเป็นศิลปินดาราหรือเป็นท่ีรู฿จักของประชาชน
นอกจากจะสร฿างความน฾าสนใจในการติดตามแก฾ผู฿ชมแล฿ว ยังสามารถสร฿างความเชื่อมั่นให฿กับผู฿ชม
รายการด฿วยความน฾าเชื่อ ถือ หรือสถานภาพของแขกรับเชิญน้ันด฿วยเช฾นกัน จึงถือได฿ว฾าเป็นการ
ถ฾ายทอดสถานภาพที่ดีของแขกรับเชิญท่ีมีชื่อเสียงมาสู฾บุคคลท่ีรายการนําเสนอได฿  

 

 พิธีกร (host) 
พิธีกรผู฿ดําเนินรายการถือเป็นองคโประกอบหน่ึงท่ีสําคัญ บทบาทในการให฿

สถานภาพแก฾บุคคลใน โดยมีกระบวนการดังน้ี   
(ก) การนําเสนอเร่ืองราวโดยพิธีกรท่ีมีสถานภาพท่ีดีเป็นท่ียอมรับในสังคม  

เน่ืองจากพิธีกรรายการตลาดสดสนามเปฺาท้ัง 3 คนเป็นบุคคลท่ีมีชื่อเสียงในสังคม 
คือเป็นศิลปินดาราท่ีเป็นท่ีรู฿จักอย฾างกว฿างขวาง ทําให฿มีสถานภาพท่ีน฾าเชื่อถือจากชื่อเสียงของตัว
พิธีกรเอง  ดังน้ันเมื่อนําเสนอหรือบอกเล฾าเรื่องราวต฾างๆ ย฾อมทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกเชื่ อมั่นได฿ 
เป็นเหมือนการถ฾ายทอดสถานภาพสู฾บุคคลท่ีพิธีกรกล฾าวถึงหรือนําเสนอในรายการ นอกเหนือจาก
แขกรับเชิญแล฿ว พิธีกรยังถือมีบทบาทสําคัญอย฾างยิ่งในการกล฾าวสรุปประเด็นเน้ือหา ซึ่งคล฿ายกับ
การแสดงความคิดเห็นของพิธีกรที่มีต฾อบุคคลน้ันๆ เมื่อบุคคลน้ันๆได฿รับการชื่นชม ยกย฾องจาก
พิธีกร ย฾อมเป็นการรับรองแก฾บุคคลท่ีถูกนําเสนอเช฾นกัน จึงเห็นได฿ว฾าพิธีกรมีบทบาทในการให฿
สถานภาพแก฾บุคคลในทางที่ดีขึ้นได฿  



 
125 

 

(ข) ผ฾านลักษณะการแสดงออกและวิธีการดําเนินรายการของพิธีกรหลัก 

บทบาทการให฿ข฿อมูลอธิบายรายละเอียดเพิ่มเติมหรือเสริมเน้ือหาเป็นการขยาย
เร่ืองราวของตัวบุคคลท่ีรายการนําเสนอ รวมถึงการกล฾าวชื่นชม ยกย฾องในความสามารถหรือความ
ดีงามของบุคคลท่ีนําเสนอ ซึ่งทําให฿ผู฿ชมได฿รับทราบข฿อมูลเกี่ยวกับตัวบุคคลโดยอาจจะเป็นเรื่องราว
ชีวิตท่ีสามารถให฿คติแง฾คิด  โดยลักษณะการแสดงออกของพิธีกรเมื่อกล฾าวถึงเร่ืองราวท่ีเป็น ส฾วน
เน้ือหาสาระแล฿วจะมีลักษณะการแสดงออกท่ีแตกต฾างจากเวลาสนุกสนาน เช฾น การใช฿นํ้าเสียงท่ี
เหมาะสมกับเน้ือหา โดยเปล่ียนนํ้าเสียงการพูดให฿มีความเป็นทางการและน฾าเชื่อถือขึ้นเช฾นเมื่อพูด
กล฾าวสรุปให฿แง฾คิด หรือกล฾าวถึงเร่ืองราวท่ีจริงจังเป็นต฿น  ทําให฿เห็นว฾าบุคคลท่ี ถูกนําเสนอน้ันมี
สถานภาพท่ีดีขึ้นจากบทบาทดังกล฾าวของพิธีกร 

 

 สไตล์และรูปแบบในการน าเสนอ (Style: Form of Presentation) 
บทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลผ฾านรูปแบบการนําเสนอรายการ ตลาด

สดสนามเปฺาผู฿วิจัยพบว฾ามีลักษณะดังต฾อไปน้ี  
 

 รูปแบบการจําลองเหตุการณโในตลาด 

ตัวอย฾างเช฾นช฾วงเปิดรายการ ใช฿รูปแบบเหตุการณโจําลองเร่ืองราวในตลาด
ต฾างๆเพื่อให฿เข฿ากับสถานการณโปัจจุบันหรือเพื่อเชื่อมโยงกับแขกรับเชิญประจําสัปดาหโ รวมถึงเพ่ือ
เชื่อมโยงกับร฿านค฿าหรือบุคคลเจ฿าของอาชีพท่ีจะนําเสนอ โดยเป็นเหตุการณโจําลองเหมือนละคร
ส้ันๆ เพื่อเกริ่นนําเรื่องราวสู฾ช฾วงรายการต฾าง ตัวอย฾างเช฾นเหตุการณโจําลองเข฿าสู฾ช฾ วงคนดีศรีตลาด  
เร่ืองการรับสมัครงานในตลาด โดยเจ฿าของตลาดท่ีแสดงโดยพิธีกรต฿องการรับเฉพาะคนพิการเข฿า
ทํางานเท฾านั้น (ออกอากาศวันท่ี 30 สิงหาคม 2552) เพื่อเกริ่นเข฿าเรื่องราวของเจ฿าของบริษัทท่ีรับ
เฉพาะผู฿พิการเข฿าทํางาน ทําให฿เกิดความความน฾าสนใจในคุณสมบัติท่ีเป็นจุดเด฾น หรือเอกลักษณโ
เฉพาะตัวของบุคคลท่ีถูกนําเสนอ นอกจากจะเป็นการสร฿างความน฾าสนใจในการนําเสนอช฾วงของ
รายการแล฿ว ผู฿วิจัยเห็นว฾ายังเป็นการให฿สถานภาพแก฾บุคคลท่ีถูกนําเสนอผ฾านรูปแบบการแสดง
เหตุการณโจําลองในตลาด  
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 การนําเสนอเน้ือหาร฾วมกับบุคคลท่ีมีชื่อเสียง  
พบในรูปแบบการนําเสนอช฾วงมือใหม฾หัดขายคือการให฿แขกรับเชิญออกไป

ถ฾ายทํารายการนอกสถานท่ี ในการเรียนรู฿การทํางานจริง และนําภาพและเร่ืองราวการทํางานมา
นําเสนอในห฿องส฾ง นอกจากการเรียนรู฿ขั้นตอนการทํางานของอาชีพต฾างๆแล฿วนั้น แขกรับเชิญยัง
ต฿องเรียนรู฿เรื่องราวของบุคคลท่ีเป็นผู฿ประกอบอาชีพน้ัน ซึ่งจากการออกไปเรียนรู฿การทํางานจริงทํา
ให฿แขกรับเชิญได฿รับรู฿และสัมผัสกับบุคคลเจ฿าของร฿านโดยตรง และนําเรื่องราวมาถ฾ายทอดแก฾ผู฿ชม 
ซึ่งรูปแบบการนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลผ฾านแขกรับเชิญท่ีเป็นบุคคลท่ีมีชื่อเสียงมีความ
สอดคล฿องกับแนวคิดของ Peter Simonson (1999) ท่ีกล฾าวว฾าการนําเสนอเร่ืองราวร฾วมกับบุคคลท่ี
มีชื่อเสียงเป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไปเป็นกระบวนการหน่ึงในการสร฿างความเชื่อมั่นแก฾สาธารณชนได฿ 
ผู฿วิจัยเห็นว฾าตัวแขกรับเชิญของรายการซึ่งเป็นบุคคลท่ีมีชื่อเสียงหรือเป็นท่ีรู฿จักมาเป็นผู฿ถ฾ายทอด
เร่ืองราวเ น้ือหาในรายการ เกี่ยวกับตัวบุคคลท่ีถูกนําเสนอย฾อมสร฿างความน฾าเชื่อถือและความ
เชื่อมั่นแก฾ผู฿ชมรายการ และถือเป็นส฾วนสําคัญท่ีมีบทบาทให฿สถานภาพแก฾บุคคลท่ีรายการนําเสนอ
เร่ืองราวได฿อย฾างชัดเจน  

 

 การถ฾ายทํานอกสถานท่ี  
พบรูปแบบการถ฾ายทํานอกสถานท่ี ในช฾วงมือใหม฾หัดขาย ช฾วงแหวกตลาด 

ช฾วงคนดีศรีตลาดมีรูปแบบการนําเสนอเร่ืองราวของ โดยรูปแบบรายการในการถ฾ายทํานอกสถานท่ี
โดยใช฿สถานท่ีจริง ทําให฿ผู฿ชมได฿เห็นถึงภาพและบรรยากาศเกี่ยวกับเร่ืองราวของบุคคลท่ีถูก
นําเสนอได฿อย฾างชัดเจน โดยผู฿วิจัยเห็นการนําเสนอเร่ืองราววิถีชีวิตจริงๆของบุคคลท่ี รายการ
นําเสนอ ประกอบกับการนําเสนอความรู฿สึกหรือความคิดเห็น เกี่ยวกับตัวบุคคลท่ีรายการนําเสนอ
จากผู฿คนละแวกใกล฿เคียงในสถานท่ีน้ัน หรือบุคคลท่ีเกี่ยวข฿อง ทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกเชื่อถือและ
มั่นใจในตัวบุคคลและเร่ืองราวท่ีนําเสนอว฾าเป็นเรื่องจริง ทําให฿เห็นว฾าบุคคล ท่ีถูกนําเสนอมีคุณค฾า
และสมควรแก฾การยกย฾องดังน้ันรูปแบบการเสนอรายการโดยการถ฾ายทํานอกสถานท่ีจึงมีบทบาท
ในการให฿สถานภาพความน฾าเชื่อถือแก฾บุคคลท่ีถูกนําเสนอได฿  

 

 การจําลองเหตุการณโ 
พบรูปแบบการนําเสนอรเน้ือหาผ฾านการจําลองเหตุการณโในช฾วงคนดีศรี

ตลาดเป็นช฾วงที่นําเสนอทุกสัปดาหโสุดท฿ายของเดือน มีการนําเสนอ 1 ช฾วงรายการแทนในช฾วง
แหวกตลาด เสนอเร่ืองราวและวิถีชีวิตของบุคคลท่ีรายการให฿การยอมรับว฾าเป็น “คนดีศรีตลาด” ซึ่ง
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การถ฾ายทอดเร่ืองราวในบางครั้งจะมีภาพจําลองเหตุการณโส้ันๆในเร่ืองของบุคคลน้ัน เพื่อบอกเล฾า
ประเด็นหรือเร่ืองราว ตัวอย฾างเช฾น ตอน จราจรจําเป็น (ออกอากาศ 27 กันยายน 2552) เสนอเร่ือง
ของลุงฉลองอาชีพขับสามล฿อท่ีพาเด็กนักเรียนข฿ามถนนหน฿าโรงเรียนมาเป็นเวลากว฾า 20 ปี มีภาพ
เหตุการณโจําลอง ตอนท่ีคุณลุงได฿รับอุบัติเหตุรถจักรยานยนตรโชนขาหัก โดยลุงได฿รับเคราะหโแทน
เด็ก การได฿เห็นภาพจําลองเหตุการณโทําให฿ผู฿ชมเข฿าใจเร่ืองราวโดยง฾ายขึ้น ซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾าเป็น
รูปแบบการนําเสนอเน้ือหาที่เป็นเร่ืองราวกึ่งชีวิต (drama) การเสนอในรูปแบบการจําลอง
เหตุการณโจะทําให฿ได฿ราย ละเอียดเร่ืองอารมณโ และสร฿างความน฾าสนใจให฿ผู฿ชมมากกว฾าการเล฾า
เร่ืองแบบบรรยายท่ัวไป ถือเป็นรูปแบบการนําเสนอรายการท่ีมีบทบาทในการสร฿างสถานภาพแก฾
บุคคลท่ีนําเสนอในช฾วงคนดีศรีตลาด  

 

 บรรยากาศในรายการ (atmosphere) 
บรรยากาศในรายการถือเป็นองคโประกอบหน่ึงท่ีมีบทบาทในก ารให฿สถานภาพแก฾

บุคคล ซึ่งผู฿วิจัยพบว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺาใช฿องคโประกอบในการสร฿างบรรยากาศท่ีมี
บทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลดังน้ี  

 

 เสียง 
 เสียงเป็นองคโประกอบสําคัญในการสร฿างบรรยากาศในรายการซึ่งพบว฾ามีการ

ใช฿เสียงประกอบรายการคือเสียงดนตรีประกอบรายการ และเสียงผู฿ชมในห฿องส฾ง โดยผู฿วิจัยพบว฾า
ในการนําเสนอเน้ือหามีการใช฿ดนตรี ประกอบรายการคือสียงดนตรี และบทเพลงท่ีมีเน้ือหา
เชื่อมโยงเข฿ากับเร่ืองราวของตัวบุคคลท่ีนําเสนอ ตัวอย฾างเช฾นใช฿เพลง “สักวันต฿องได฿ดี ” ของศิลปิน 
เรวัติ พุทธินันทโ ประกอบในช฾วงคนดีศรีตลาด ตอน โค฿ชทีมจักรยานชาวนา (ออกอากาศวันท่ี 26 
กรกฎาคม 2552) ซึ่งเพลงมีเน้ือหาเกี่ยวกับการเชื่อมั่นในการทําดีและผลของการทําความดี ซึ่งเป็น
การขยายเรื่องราว หรือตอกย้ําชีวิตของบุคคลท่ีนําเสนอได฿ ซึ่งเพลงประกอบรายการสามารถเล฾า
เร่ืองราวและเสริมอารมณโแก฾ผู฿ชมได฿ ซึ่งผู฿วิจั ยเห็นว฾ามีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลท่ีถูก
นําเสนอในรายการได฿  
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4.4.2 บทบาทการให้สถานภาพแก่ร้านค้า และสินค้า 
 

1) บทบาทการให้สถานภาพแก่ร้านค้าและสินค้าผ่านการน าเสนอเนื้อหา
รายการ  
บทบาทของการให฿สถานภาพแก฾ร฿านค฿าและสินค฿าของรายการตลาดสดสนาม

เปฺาซึ่งปรากฎในช฾วงการนําเสนอเน้ือหาของรายการดังน้ี  
 

 ช่วงมือใหม่หัดขาย  
เน้ือหาในช฾วงมือใหม฾หัดขายมีการนําเสนอเร่ืองราวของสินค฿าและร฿านค฿า

รายละเอียดของสินค฿าหรือผลิตภัณฑโ ซึ่งผู฿วิจัยพบว฾ารายการมีการเสนอประเด็นด฿วยค฾านิยมที่
สร฿างความเชื่อมั่นแก฾สาธารณะดังน้ี  

 
1.) ความแปลกมีเอกลักษณโเฉพาะตัว (singularity) 
เร่ืองความแปลกใหม฾ไม฾ซ้ําใค ร สร฿างสรรคโมีเอกลักษณโแตกต฾างจากคนอื่นของ

สินค฿าหรือร฿านค฿า ประเด็นเร่ืองความอร฾อยสูตรเด็ดเคล็ดลับท่ีไม฾เหมือนใคร ขั้นตอนกรรมวิธีการทํา 
รวมถึงกลยุทธโวิธีการขายหรือการเรียกความสนใจจากลูกค฿าผู฿บริโภคท่ีแปลกและแตกต฾าง เป็นต฿น 
โดยประเด็นความแปลกมีเอกลักษณโในส฾ว นเน้ือหาจากเร่ืองราวของสินค฿าและร฿านค฿า  ตัวอย฾างท่ี
พบเช฾น ร฿านเคบับสูตรตุรกี (ออกอากาศ 28 สิงหาคม 2552) ถือเป็นอาหารหรือสินค฿าที่แปลก
เน่ืองจากเป็นอาหารของประเทศตุรกี หารับประทานได฿ยากในประเทศไทย หรือร฿านอาหารตามส่ัง
ปุ฻บปั๊บ (ออกอากาศ 13 กันยายน 2552) ท่ีมีวิธีการขายท่ีเป็นเอกลักษณโไม฾เหมือนใครในการออก
กฎระเบียบต฾างๆให฿ลูกค฿าที่มารับประทานต฿องทําตามเป็นต฿น 

 
2.) ความพิเศษ (specialness) 
ประเด็นพิเศษในเร่ืองของสินค฿าและร฿านค฿าที่มีตัวอย฾างท่ีพบ เช฾น ตอนข฿าวเหนียว

มูนหลากสี (ออกอากาศ6 กันยายน 2552) เป็นร฿านขายข฿าวเหนียวมูนท่ีมีความพิเศษในการนําเอา
ผลไม฿ต฾างๆมาเป็นส฾วนผสมในข฿าวเหนียวมูน ทําให฿มีข฿าวเหนียวสีสันต฾างและรสชาติ ซึ่งพิเศษจาก
ข฿าวเหนียวมูนท่ัวไป หรือตอนร฿านข฿าาวมันไก฾ชิงโชค (ออกอากาศ 7 มิถุนายน 2552) เป็นร฿านท่ีมี
ความพิเศษในกลยุทธโการขาย คือมีการจับฉลากชิงโชคสําหรับ ลูกค฿าที่มารับประทาน และมีการ
แสดงของเจ฿าของร฿านเช฾น แสดงเปิดขวดนํ้าอัดลมโดยการใช฿ท฾าทางต฾างๆ หรือแสดงโชวโร฿องเพลง
เป็นต฿น  
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3.) ความน฾าเชื่อถือ (credibility) 
การเสนอประเด็นความน฾าเชื่อถือของสินค฿าหรือร฿านค฿าที่สะท฿อนผ฾านการนําเสนอ

เน้ือหา เช฾นกรรมวิธีการทําอาหารต฾าง ๆ เคล็ดลับสูตรเด็ด ทําให฿ผู฿ชมเกิดความเชื่อมั่นในความมี
คุณภาพของสินค฿าอาหาร ตัวอย฾าง ตอนร฿านข฿าวแกงปักษโใต฿  (ออกอากาศ 5 กรกฎาคม 2552) ใน
ขั้นตอนการสาธิตวิธีการทํา แม฾ค฿าเจ฿าของร฿านได฿กล฾าวถึงการทําอาหารท่ีร฿านว฾า “อยากทําของให฿มี
คุณภาพ คนกินติดใจว฾าแม฾ค฿าเจ฿านี้ ดี ปลาอย฾างดี ใช฿ของอย฾างดี ” ซึ่งเป็นการสะท฿อนให฿เห็นถึง
ความต้ังใจของเจ฿าของร฿านท่ีให฿ความสําคัญในเร่ืองวัตถุดิบในการนํามาประกอบอาหารว฾าต฿องเป็น
ของดี เพื่อประโยชนโแก฾ลูกค฿าที่จะได฿รับประทานของดี เป็นต฿น หรือในตอน ข฿าวเกรียบปากหม฿อ 
(ออกอากาศ 30 สิงหาคม 2552) 

 
ประเด็นเน้ือหาที่รายการนําเสนอเกี่ยวกับตัวสินค฿าหรือร฿านค฿าในช฾วงมือใหม฾หัด

ขาย ผู฿วิจัยวิเคราะหโว฾าเป็นส฾วนหน่ึงท่ีมีบทบาทในการสร฿างความน฾าเชื่อแก฾สินค฿าและร฿านค฿าที่
นําเสนอ ผ฾านการใช฿ประเด็นความแปลกใหม฾ แตกต฾าง ความพิเศษ และความน฾าเชื่อถือผ฾านการ
เลือกเน้ือหาเกี่ยวข฿องกับกรรมวิธีการผลิตหรือคุณลักษณะของสินค฿า ซึ่งส฾วนใหญ฾เป็นอาหาร ทําให฿
ผู฿ชมมีความเชื่อมั่นในร฿านค฿า หรือสินค฿าที่รายการนําเสนอและทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกท่ีดีหรือใน
แง฾บวกต฾อสินค฿าและร฿านค฿านั้นๆ ทําให฿สินค฿าหรือร฿านค฿ามีสถานภาพท่ีดีขึ้นจากการนําเสนอข อง
รายการ  

 

 ช่วงแหวกตลาด  
เน้ือหานําเสนอความแปลก แตกต฾างของลักษณะสินค฿าเช฾น ต฿นทานตะวันผัดไฟ

แดง (ออกอากาศ  5 กรกฎาคม 2552) นําเสนอต฿นทานตะวันซึ่งผักท่ีคนไทยยังไม฾ค฾อยคุ฿นเคยใน
การนํามาประกอบอาหารเน่ืองจากเป็นผักหายากต฿องเป็นต฿นทานตะวันพันธุโจากประเทศจีนท่ีปลูก
เพื่อเก็บต฿นอ฾อน จึงถือว฾ามีความแปลกและหายากเป็นต฿น หรือการนําเสนอเน้ือหาความพิเศษใน
เร่ืองของสินค฿าเช฾น ตอนผัดไทมะเฟือง (ออกอากาศ 19 สิงหาคม 2552) ซึ่งนําเสนอความพิเศษ
ของผัดไทท่ีมีความแตกต฾างคือการใช฿มะเฟืองเป็นเครื่องเคียงให฿ความเปรี้ยวแทนมะนาวเป็นต฿น ซึ่ง
ผู฿วิจัยเห็นว฾าช฾วงแหวกตลาดให฿ความสําคัญกับประเด็นความแปลกและแตกต฾างของตัวร฿านค฿าหรือ
สินค฿า ทําให฿ผู฿ชมเห็นถึงความน฾าสนใจหรือคุณภาพของสินค฿าหรือร฿านค฿าที่นําเสนอ ผู฿วิจัยจึงเห็นว฾า
การนําเสนอเน้ือหาของรายการในช฾วงแหวกตลาดมีบทบาทในการให฿สถานภาพท่ีดีแก฾สินค฿าหรือ
ร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในช฾วงรายการนี้  



 
130 

 

 ช่วงชมตลาด 
ช฾วงชมตลาดมีการนําเสนอเน้ือหาที่มีบทบาทในการให฿สถานภาพท่ีดีแก฾สินค฿า ซึ่ง

ส฾วนใหญ฾เป็นสินค฿าผลิตภัณฑโอาหาร โดยผู฿วิจัยสังเกตว฾ามีการเสนอเน้ือหาของสินค฿าในตลาดดังน้ี  
 

1.) สินค฿าเฉพาะท฿องถิ่นท่ีมีความแปลกเป็นเอกลักษณโของตลาด ท่ีอยู฾ในพื้นท่ี
น้ันๆเช฾น ตอนตลาดนํ้าคลองแห จ .สงขลา มีการเสนออาหารท฿องถิ่นของภาคใต฿เช฾น เต฿าหู฿หัวหมู 
ข฿าวมันแกงไก฾ ขนมหัวครก เป็นต฿น  

 
2.) นําเสนอเร่ืองราวความพิเศษของสินค฿าในตลาดเช฾น  ตอนตลาดสวนหลวง 

ร. 9 ท่ีนําเสนอความพิเศษของสินค฿าในตลาดว฾าเป็นอาหารเพื่อสุขภาพโดยการนําเสนอสินค฿าเช฾น
ผัดผลไม฿สดปลอดสารพิษ ขนมธัญพืช ข฿าวยําสมุนไพรห฾อใบบัว นํ้าเพื่อสุขภาพเป็นต฿น 

 
3.) การนําเสนอเน้ือหาที่สร฿างความน฾าเชื่อถือแก฾ตัวสินค฿า ตัวอย฾างเช฾น ตอน

ตลาดนัดสุขภาพสวนรถไฟที่มีการติดตามไปถึงสถานท่ีปลูกผักของแม฾ค฿าท่ีนําผักสดมาขายท่ีตลาด 
ซึ่งเน้ือหาที่นําเสนอแสดงให฿เห็นถึงแหล฾งท่ีมาของวัตถุดิบ ความมีคุณภาพปลอดสารพิษของผักท่ี
นําไปจําหน฾ายเป็นต฿น นอกจากน้ี เน้ือหาของสินค฿าที่เป็นท่ีขึ้นชื่อเป็นท่ีนิยมของตลาดน้ัน ผู฿วิจัย
พบว฾าการนําเสนอเน้ือหาในช฾วงชมตลาดมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾สินค฿าและร฿านค฿า โดย
การทําให฿เป็นท่ีรู฿จักมากขึ้นและสร฿างความน฾าเชื่อถือผ฾านเน้ือหาการนําเสนอของรายการ  

 
2) บทบาทการให้สถานภาพแก่ร้านค้าและสินค้าผ่านวิธีการน าเสนอรายการ 

พบองคโประกอบของรายการซึ่งมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾ร฿านค฿าและสินค฿า
ดังน้ี  

(1)  แขกรับเชิญ และผู้ร่วมรายการ (guest/talent) 

บทบาทของแขกรับเชิญท่ีแสดงให฿เห็นถึงการให฿สถานภาพแก฾สินค฿าและร฿านค฿าที่
นําเสนอผ฾านบทบาทการสาธิตกรรมวิธี ขึ้นตอนการทําที่ทําให฿ผู฿ชมเห็นถึงกระบวนการผลิตสินค฿า
คืออาหารในช฾วงมือใหม฾หัดขาย ผู฿วิจัยเห็นว฾าขั้นตอนและกระบวนการทําอาหารท่ีแขกรับเชิญต฿อง
เรียนรู฿ในการทํา สามารถสะท฿อนให฿เห็นถึงความน฾าเชื่อถือของร฿านค฿าและสินค฿าอาหารว฾ามี
ลักษณะการผลิตท่ีได฿คุณภาพ ถูกสุขลักษณะความสะอาดหรือไม฾ รวมถึงรสชาติของอาหาร ผู฿วิจัย
สังเกตว฾าแขกรับเชิญจะแสดงออกให฿เห็นถึงความอร฾อย ความมีคุณภาพของกระบวนการผลิต
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สะท฿อนผ฾านการเลือกวัตถุดิบ ความใส฾ใจในคุณภาพของอาหาร ประกอบกับแขกรับเชิญซึ่งเป็นคน
ท่ีมีชื่อเสียง  จึงเป็นเหมือนการให฿การรับรองคุณภาพสิ นค฿าโดยคนท่ีมีสถานภาพท่ีน฾าเชื่อถือ  จึงมี
ส฾วนทีทําให฿ผู฿ชมเกิดความสนใจและความเชื่อมั่นในร฿านค฿าและสินค฿าได฿ ดังน้ันจึงเห็นได฿ว฾าแขกรับ
เชิญมีบทบาทในการให฿สถานภาพท่ีดีแก฾สินค฿าและร฿านค฿าที่นําเสนอในรายการ  

 
(2) พิธีกร (host) 
ผู฿วิจัยเห็นว฾าลักษณะการแสดงออกและวิธีการดําเนินรายการของพิธีกรในรายการ

ตลาดสดสนามเปฺาท้ัง 3 คน มีบุคลิกลักษณะการแสดงออกท่ีคล฿ายคลึงกันในเร่ืองของความเป็น
ธรรมชาติเช฾น การสนทนา การแสดงท฾าทางต฾างๆ ทําให฿ผู฿ชมรู฿สึกคล฿อยตามได฿ง฾าย ตัวอย฾างเช฾น 
เมื่อพิธีกรทดลองชิ มสินค฿า คืออาหารท่ีนํามาแสดงในห฿องส฾งจากร฿านค฿าอาหารท่ีนําเสนอใน
รายการช฾วงต฾างๆเช฾นช฾วงมือใหม฾หัดขาย ช฾วงแหวกตลาด และช฾วงชมตลาด ด฿วยท฾าทางที่แสดงให฿
เห็นถึงความเอร็ดอร฾อยของอาหารหรือชื่นชอบในตัวสินค฿ารวมถึงชักชวน เชิญชวนให฿ไปใช฿บริการ
ร฿านค฿าหรืออุดหนุนสินค฿าที่ นํามาเสนอ ถือเป็นการให฿สถานภาพแก฾สินค฿าหรือร฿านค฿า เน่ืองจากมี
ความสมจริงในการแสดงออกไม฾ได฿เป็นการพูดหรือแสดงออกในลักษณะท่ีเป็นไปตามบทของ
รายการ ประกอบกับสถานภาพท่ีน฾าเชื่อถือของพิธีกร ทําให฿ผู฿ชมเชื่อมั่นในเร่ืองของรสชาติอาหาร 
หรือคุณภาพของสินค฿าที่รายการนํามาแสดงเป็นตัวอย฾าง  

 
นอกจากน้ีในช฾วงชมตลาดท่ีพิธีกรหลักของช฾วงคือ คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ ออกไปถ฾าย

ทํารายการนอกสถานท่ียังตลาดต฾างๆ มีลักษณะการแสดงออกและวิธีการดําเนินรายการท่ีแสดงให฿
เห็นถึงความน฾าสนใจของสินค฿าในตลาดท่ีไปเยี่ยมชม เช฾นการทดลองชิมสินค฿าอาหารต฾า งๆหรือชื่น
ชมสินค฿าในตลาดน้ันๆ รวมถึงบทบาทในการประชาสัมพันธโให฿ผู฿ชมติดตามไปเท่ียวชมยังตลาดหรื
อบรืโภคยังร฿านค฿าที่รายการนําเสนอ จากท่ีกล฾าวมาผู฿วิจัยเห็นว฾าเป็นบทบาทของพิธีกรที่มีส฾วนใน
การให฿สถานภาพท่ีดีแก฾ร฿านค฿า หรือสินค฿าที่นําเสนอในรายการ  
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(3) สไตล์และรูปแบบในการน าเสนอ (Style:Form of Presentation) 
รูปแบบการนําเสนอรายการท่ีมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾สินค฿าและร฿านค฿า ซึ่ง

สามารถแบ฾งได฿ตามลักษณะการนําเสนอในช฾วงต฾างๆของรายการดังน้ี 
 

 การนําเสนอร฾วมกับคนท่ีมีชื่อเสียง  

พบรูปแบบการนําเสนอเร่ืองราวของสินค฿าหรือร฿านค฿าในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย ” ท่ี
แขกรับเชิญ บทบาทการให฿สถานภาพแก฾สินค฿าและร฿านค฿า จากการออกไปเรียนรู฿การทํางานยัง
สถานท่ีจริงของร฿านค฿าอาหารทําให฿ผู฿ชมได฿เห็นขั้นตอน กรรมวิธีการผลิต ต้ังแต฾ขั้นตอนการเตรียม
วัตถุดิบ ผู฿ชมจึ งได฿เห็นว฾าร฿านค฿านั้น มีลักษณะหรือวิธีการประกอบอาหารอย฾างไร ซึ่งสามารถ
สะท฿อนคุณภาพของร฿านค฿า หรือสินค฿าอาหารท่ีร฿านผลิตได฿ โดยผู฿วิจัยพบว฾าร฿านค฿าที่รายการ
นําเสนอส฾วนใหญ฾มีขั้นตอนและลักษณะการประกอบอาหารท่ีมีความสะอาดถูกสุขลักษณะ ทําให฿
ผู฿ชมเกิดความเชื่อมั่นในคุณภาพของร฿านค฿าและสินค฿าที่รายการนําเสนอได฿  

รวมถึงช฾วงชมตลาดโดยการนําเสนอของพิธีกรประจําช฾วงคือ คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ            
เป็นผู฿พาไปเท่ียวชมยังตลาดหลากหลายประเภทท้ังในกรุงเทพฯและต฾างจังหวัด โดยพิธีกรจะเป็นผู฿
อธิบายเน้ือหาและนําเสนอร฿านค฿า และสินค฿าต฾างๆในตลาดน้ันๆ รวมถึงแนะนําร฿านค฿าที่เป็นท่ีนิยม
หรือมีความโดดเด฾นของตลาดน้ัน และทดลองชิมอาหารหรือเสนอสินค฿าของตลาดแก฾ผู฿ชม โดยการ
นําเสนอสินค฿าหรือร฿านค฿าร฾วมกับบุคคลท่ีมีชื่อเสียง เป็นเหมือนการโฆษณาและรับรองสินค฿าหรือ
ร฿านค฿านั้นๆ โดยชื่อเสียงหรือสถานภาพของผู฿นําเสนอจึงทําให฿ผู฿ชมเชื่อมั่นในร฿านค฿าและสินค฿าที่ถูก
นําเสนอในรายการ  

 รูปแบบการถ฾ายทํานอกสถานท่ี  

รูปแบบการถ฾ายทํารายการนอกสถานท่ี ซึ่งมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾สินค฿า
และร฿านค฿าปรากฏในช฾วงมือใหม฾หัดขาย ช฾วงแหวกตลาด และช฾วงชมตลาด โดย รูปแบบการ
นําเสนอรายการท่ีมีการออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ีทําให฿ผู฿ชมได฿เห็นลักษณะของร฿านค฿า และสินค฿า
ท่ีนําเสนอ ว฾ามีความน฾าสนใจและมีลักษณะสินค฿าและร฿านค฿าอย฾างไร ผู฿วิจัยเห็นว฾าการไปถ฾ายทํา
สถานท่ีจริงทําให฿ได฿เห็นรายละเอียดของสินค฿า หรือบรรยากาศของร฿านค฿าที่นําเสนอได฿อย฾างชัดเจน
มากขึ้น เมื่อผู฿ชมได฿รับรู฿เน้ือหาและภาพท่ีนําเสนอเกี่ยวข฿องกับร฿านค฿าและสินค฿าในมุมการนําเสนอ
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ในด฿านดีทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกท่ีดีกับสินค฿าและร฿านค฿า จึงถือเป็นรูปแบบรายการท่ีมีบทบาทใน
การให฿สถานภาพแก฾สินค฿าและร฿านค฿าได฿  

(4) บรรยากาศในรายการ (Atmosphere) 
บทบาทของบรรยากาศรายการท่ีมีผลต฾อการให฿สถานภาพแก฾ร฿านค฿าและสินค฿า 

ผู฿วิจัยพบว฾ามีการใช฿องคโประกอบในการสร฿างบรรยากาศดังน้ี  
 

 อุปกรณโประกอบฉาก  
 อุปกรณโประกอบฉากท่ี รายการนํามาใช฿เช฾น สินค฿าต฾างๆ หรือสินค฿าที่เป็น

อาหาร โดยนําเสนอแสดงในห฿องส฾งเพื่อเป็นตัวอย฾างให฿ผู฿ชมได฿เห็น รวมถึงเพ่ือการอธิบายและให฿
รายละเอียดเพิ่มเติมเกี่ยวกับสินค฿าได฿มากขึ้น  ตัวอย฾างเช฾น ในช฾วงชมตลาด ซึ่งนําเสนอเน้ือหาของ
ตลาดหลากหลายประเภทในท฿องท่ีต฾างๆ จะมีสินค฿าและอาหารขึ้นชื่อของตลาดน้ันมาเป็นอุปกรณโ
ประกอบฉาก หรือนําสินค฿าอาหารจากร฿านท่ีแขกรับเชิญไปเรียนรู฿การทํางานมานําเสนอในช฾วง
มือใหม฾หัดขาย เป็นต฿น  โดยผู฿วิจัยเห็นว฾าการใช฿อุปกรณโประกอบฉากเป็นสินค฿าที่นําเสนอมา
ประกอบรายการทําให฿ผู฿ชมได฿เห็นอย฾างชัดเจน โดยรายการได฿มีการคัดเลือกและจัดวางเช฾นสินค฿า
อาหารมีการจัดให฿น฾ารับประทานทําให฿ผู฿ชมรู฿สึกอยากชิม อยากรับประทาน จึงถือเป็นส฾วนหน่ึงท่ี
สร฿างสถานภาพแก฾สินค฿า และร฿านค฿าที่นํามาเสนอในรายการได฿  
 

4.4.3 บทบาทในการให้สถานภาพแก่อาชีพ 
 

1) บทบาทการให้สถานภาพแก่อาชีพผ่านการน าเสนอเนื้อหารายการ 
จากการวิเคราะหโเน้ือหาของรายการตลาดสดสนามเปฺาในยุคหลังถึงปัจจุบัน 

(ตุลาคม 2552) พบว฾ารายการนําเสนอเน้ือหาเรื่องราวของอาชีพท่ีเป็นระดับกลางถึงล฾าง ในการ
นําเสนอผ฾านเน้ือหาช฾วงต฾างๆของรายการ เช฾น อาชีพค฿าขาย เช฾น สินค฿าอาหาร อาชีพบริการร฿าน
เสริมสวย อาชีพหมอดู อาชีพรับจ฿างส฾งของ ซึ่งเมื่อผู฿วิจัยได฿วิเคราะหโการนําเสนอเร่ืองราวของอาชีพ
ดังท่ียกตัวอย฾างในรายการ จึงพบบทบาทของการให฿สถานภาพแก฾อาชีพของรายการตลาดสด
สนามเปฺา ซึ่งปรากฏในช฾วงการนําเสนอเน้ือหาของรายการดังน้ี 
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 ช่วงมือใหม่หัดขาย 
การนําเสนอเน้ือหารายการในช฾วงมือใหม฾หัดขายมีการเสนอเน้ือหาของลักษณะ

การประกอบอาชีพ ซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾าส฾วนใหญ฾เป็นอาชีพร฿านอาหารประเภทต฾างๆ ซึ่งมีการนําเสนอ
ความหลากหลายท้ังรูปแบบของร฿าน เช฾นร฿านอาหารขนาดใหญ฾ เช฾นร฿านขายเป็ดย฾างคนเคยรวย 
หรือร฿านอาหารตามส่ังปุ฻บปั๊บ เป็นต฿น ร฿านอาหารขนาดเล็กจนถึงร฿านประเภทรถเข็นขาย เช฾น ร฿าน
กแวยจั๊บนักประดิษฐโท่ีเป็นรถเข็นเคล่ือนท่ีไปเร่ือยๆ ร฿านพี่น฿องอาหารตามส่ังเจ฿าไอเดียเปฺนร฿านท่ีอยู฾
ในศูนยโอาหาร หรือร฿าน ข฿าวแกงปักษโใต฿เป็นร฿านอาหารเล็กๆ 4-5 โตเะเป็นต฿น รวมถึงความ
หลากหลายข องประเภทอาหารเช฾น อาหารตามส่ังท่ัวไป อาหารเฉพาะอย฾าง อาหารว฾าง รวมถึง
ขนมต฾างๆ  โดยความหลากหลายของร฿านค฿าอาหารท่ีรายการนําเสนอทําให฿ได฿เห็นถึงความ
แตกต฾างของลักษณะการทํางานของร฿านค฿าอาหารแต฾ละร฿าน รวมถึงประเภทอาหารแต฾ละอย฾าง 
ถึงแม฿ว฾าภาพรวมของอาชีพท่ีรายการนําเส นอในช฾วงนี้คืออาชีพค฿าขายอาหาร แต฾ขั้นตอนวิธีการ
ทํางาน ปัญหาและอุปสรรคท่ีเจ฿าของร฿านแต฾ละคนต฿องพบเจอมีความแตกต฾างกัน การนําเสนอ
เน้ือหาของรายการในช฾วงนี้ทําให฿ได฿เห็นวิธีการทํางาน ขั้นตอนการผลิตการขาย ซึ่งรายการได฿
นําเสนอความแปลกแตกต฾างของหรือความโดดเด฾นท่ีผู฿ปร ะกอบอาชีพสร฿างหรือนํามาใช฿เป็นจุด
ขายทําให฿ร฿านมีความพิเศษกว฾าร฿านอาหารอื่นๆท่ัวไป ดังเช฾น 

 
(ก) จุดขายความแปลกของตัวสินค฿า  ตัวอย฾างร฿านสลัดบารโสายรุ฿งท่ีทําสลัด

เป็นสีต฾างๆจากผลไม฿หรือผักต฾าง ร฿านข฿าวผัดจินตนาการที่เจ฿าของร฿านมีการคิดสร฿างสรรคโ
เมนูอาหารข฿าวผัดให฿มีความแตกต฾างและหลากหลายมากขึ้น  

(ข) รูปแบบวิธีการขาย หรือจุดขายที่ตัวบุคคลเจ฿าของร฿าน   ตัวอย฾างเช฾น 
ร฿านอาหารตามส่ังปุ฻บปั๊บ จ .ชลบุรี (ออกอากาศ 13 กันยายน 2552) เจ฿าของร฿านกําหนดรูปแบบ
วิธีการส่ังและเสิรโฟอาหาร โดยลูกค฿าต฿องปฎิบัติตามกฎของร฿าน โดยเจ฿าของร฿านยึดแนวคิดท่ีว฾า 
“ต฿องนําลูกค฿าไม฾ใช฿ให฿ลูกค฿ามานํา” ดังน้ันต฿องเคารพในกฎและกรอบท่ีร฿านวางไว฿เพื่อความสะดวก
และรวดเร็วในการบริการเป็นต฿น  

การนําเสนอเน้ือหาด฿วยความประ เด็นความแปลกใหม฾ แตกต฾างสะท฿อนให฿เห็นถึง
ความคิดสร฿างสรรคโ ความพยายามและประสบการณโ อุปสรรคต฾างๆของผู฿ประกอบอาชีพท่ี
พยายามสร฿างแนวทางในการทํางานเพื่อให฿เป็นท่ีสนใจสามารถค฿าขายดําเนินกิจการต฾อไปได฿ 
สะท฿อนให฿ผู฿ชมเห็นว฾าแม฿เป็นอาชีพเล็กๆ แต฾ไม฾ใช฾ทําได฿ง฾ายๆที่จะ ทําให฿ประสบความสําเร็จ โดยไม฾
อาศัยความพยายามหรือความต้ังใจในการประกอบอาชีพ ทําให฿ร฿านเน้ือหารายการในช฾วงนี้จึงมี
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ส฾วนทําให฿ผู฿ชมมองผู฿ประกอบอาชีพค฿าขายอาหารด฿วยมุมมองท่ีดีขึ้น จึงเป็นการให฿สถานภาพแก฾
อาชีพท่ีรายการนําเสนอ 

 ช่วงแหวกตลาด  
เน้ือหารายการช฾วงแหวกตลาดนอ กจากมีการนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลหรือ

สินค฿าที่มีความแปลกแตกต฾างแล฿วยังมีการนําเสนอเร่ืองราวของอาชีพท่ีมีความพิเศษ หรือเป็น
ลักษณะการประกอบอาชีพท่ีไม฾เหมือนใคร ซึ่งนําเสนอรายละเอียดของลักษณะการทํางาน 
รูปแบบวิธีการต฾างๆ รวมถึงปัญหาและอุปสรรคในการทํางาน ซึ่งผู฿วิจั ยเห็นว฾ารายการเน฿นประเด็น
เร่ืองความแปลกแตกต฾างอย฾างชัดเจนในเน้ือหารายการช฾วงนี้ รวมถึงการเสนอเน้ือหาของผู฿
ประกอบอาชีพท่ีมองดูจากภายนอกจะพบว฾าอาจเป็นอาชีพท่ีพบเห็นได฿ท่ัวไปไม฾แปลกใหม฾อะไร แต฾
รายการได฿คัดเลือกและออกแบบเน้ือหา (Message Selection Design) ในการนําเสนอ เช฾น ตอน
แม฾ค฿ากายสิทธิ์ (ออกอากาศ 12 กรกฎาคม 2552) นําเสนอการรูปแบบลักษณะการประกอบอาชีพ
ของแม฾ค฿าท่ีรับจ฿างทั่วไป นอกจากขายของแล฿วยังรับจ฿างทํางานต฾างเช฾น รับโอนเงิน รับส฾งของ รับ
ประนอมหน้ี รับฝากซื้อสินค฿าต฾างๆตามส่ังส฾งถึงบ฿านเหมือนร฿านขายของชําเคล่ือ นท่ี ซึ่งมีความ
พิเศษอยู฾ท่ีพาหนะในการเดินทางไปส฾งของหรือไปซื้อของโดยรถจักรยาน จึงสะท฿อนให฿เห็นถึง
ความคิดสร฿างสรรคโในการคิดวิธีการทํางานเพื่อให฿ตอบสนองลูกค฿า ทําให฿สามารถหารายได฿เล้ียง
ตนเองได฿  

รวมถึงการเสนอเน้ือหาที่แสดงให฿เห็นถึงคติข฿อคิดประจําใจท่ีเป็นความคิ ดหรือ
ค฾านิยมที่เป็นยอมรับในสังคมท่ีผู฿ประกอบอาชีพน้ันๆยึดถือ ทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกท่ีดีต฾อผู฿
ประกอบอาชีพหรือมองอาชีพน้ันดีขึ้น เช฾น  ความอดทน ความพยายาม ความซื่อสัตยโกับลูกค฿า
ทํางานให฿ลูกค฿าเหมือนเป็นงานเราเองเป็นต฿น  ทําให฿ผู฿ชมเกิดทัศนคติท่ีดีต฾อผู฿ประ กอบอาชีพ และ
ต฾ออาชีพน้ีในฐานะที่บุคคลท่ีถูกเลือกมานําเสนอเป็นเหมือนตัวแทนของคนท่ีประกอบอาชีพน้ันๆ 
การนําเสนอเร่ืองราวในแง฾ท่ีดีของอาชีพน้ัน จึงถือเป็นการให฿สถานภาพท่ีแก฾อาชีพท่ีถูกนําเสนอใน
รายการได฿  

 
2) บทบาทการให้สถานภาพแก่อาชีพผ่านวิธีการน าเสนอรายการ 

พบองคโประกอบของลักษณะการนําเสนอรายการซึ่งมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾
อาชีพท่ีปรากฎผ฾านองคโประกอบการนําเสนอรายการดังน้ี  
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(1) แขกรับเชิญ และผู้ร่วมรายการ (Guest/Talent) 
บทบาทของแขกรับเชิญของรายการในช฾วงมือใหม฾หัดขายผู฿วิจัยเห็นว฾ามีส฾วน

สําคัญในการให฿สถานภาพแก฾อาชีพ โดยแขกรับเชิญซึ่งเป็นคนท่ีมีชื่อเสียงมีสถานภาพอยู฾แล฿ว เมื่อ
นําเสนอเร่ืองราวโดยบุคคลท่ีมีสถานภาพ ผู฿ชมจะเกิดความเชื่อมั่นในเร่ืองท่ีนําเสนอ  บทบาทของ
แขกรับเชิญต฿องไปเรียนรู฿การทํางานกับผู฿ประกอบอาชีพซึ่งส฾วนใหญ฾พบว฾าเป็นอาชีพค฿าขายอาหาร 
ซึ่งแขกรับเชิญมีบทบาทใน การสาธิตการทํางานในทุกขั้นตอน ต้ังแต฾การผลิตจนถึงการขาย โดย
ผู฿วิจัยเห็นว฾าแขกรับเชิญเป็นเสมือนตัวแทนของผู฿ชมในการเข฿าไปเรียนรู฿การทํางาน ถึงแม฿จะเป็น
อาชีพค฿าขายซึ่งคนท่ัวไปมองว฾าไม฾ได฿มีความยากหรือซับซ฿อนในการทํางาน แต฾เมื่อได฿เห็นการ
นําเสนอผ฾านการสาธิตของแขกรับเชิญทําให฿เห็นว฾า การทํางาน ประกอบอาชีพท่ีเราไม฾เคยเห็นน้ัน
ไม฾ใช฾เรื่อง ง฾ายที่สามารถทําได฿โดยไม฾ต฿องมีความอดทนหรือความพยายาม ผู฿ประกอบอาชีพหรือ
เจ฿าของร฿านต฿องเรียนรู฿พยายามปรับปรุงและสร฿างสรรคโจนประสบความสําเร็จในการทํางานได฿ 
ตัวอย฾างเช฾นร฿านโมกขโซอสอาหาร (ออกอากาศ 25 ตุลาคม 2552) เจ฿าของร฿านมีความพยายามใน
การคิดค฿นหาสูตรอาหารท่ีคิดว฾าอร฾อยท่ีสุดโดยทําการทดลองและจดบันทึกไว฿ เพื่อทําเป็นซอสปรุง
ท่ีสามารถใช฿ประกอบอาหารชนิดต฾างๆ โดยต฿องอาศัยความพยายามและความละเอียดพิถีพิถันใน
การชั่งตวงเครื่องปรุงต฾างในการประกอบอาหารเพื่อให฿ได฿รสชาติท่ีเป็นมาตรฐานเหมือนกันทุกจาน
เป็นต฿น ถือเป็นตัวอย฾างท่ีแสดงให฿เห็นว฾าแม฿จะเป็นอาชีพค฿าขายร฿านอาหารตามส่ัง แต฾ผู฿ประกอบ
อาชีพมีความใส฾ใจในรายละเอียดของอาหารและพยายามรักษามาตรฐานของสินค฿าเป็นต฿น 
 

 รวมถึงการทํางานในอาชีพท่ีเราเคยเห็นอยู฾แต฾เราไม฾เคยรู฿ลักษณะวิธีการเช฾น ร฿านขายเป็ด
ย฾างคนเคยรวย (ออกอากาศ 11 ตุลาคม 2552) โดยแขกรับเชิญต฿องเรียนรู฿ ต้ังแต฾ขั้นตอนและ
วิธีการทําเป็ดย฾างต้ังแต฾การล฿างทําความสะอาดเป็ดเพื่อไม฾ให฿คาว การหมักด฿วยเครื่องเทศ  21 ชนิด 
การเปูาลมเป็ดเพื่อให฿หนังกรอบ การฆ฾าเชื้อ จนมาถึงการย฾าง กว฾าจะได฿มาเป็นเป็ดย฾างต฿องผ฾านขึ้น
ตอนกรรมวิธีต฾างๆ ซึ่งแขกรับเชิญเป็นเหมือนผู฿นําเสนอให฿ผู฿ชมได฿เห็นถึงความยากและความต้ังใจ
ในการผลิต  โดยผู฿วิจัยเห็นว฾าเมื่อผู฿ชมได฿รับรู฿รายละเอียดงานผ฾านการสาธิตการ ทํางานของแขกรับ
เชิญ ย฾อมเกิดความคิดทัศนคติท่ีต฾อผู฿ประกอบอาชีพ ว฾ามีความใส฾ใจคุณภาพของอาหารเพื่อลูกค฿า 
จึงถือเป็นการให฿สถานภาพท่ีดีขึ้นแก฾อาชีพท่ีรายการนําเสนอ 
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(2)  พิธีกร (Host) 
การให฿สถานภาพแก฾อาชีพท่ีนําเสนอในรายการผ฾านบทบาทของพิธีกรที่ผู฿วิจัย

สังเกตพบคือบทบาทการให฿ข฿อมูล ซึ่งเห็นได฿จากการกล฾าวถึงการประกอบอาชีพต฾างๆที่นําเสนอใน
เน้ือหารายการทั้งในช฾วงมือใหม฾หัดขายและในช฾วงแหวกตลาด มีการกล฾าวอธิบายเสริม
รายละเอียดของเน้ือหาในลักษณะแสดงความคิดเห็นในเชิงบวก เช฾นการกล฾าวชื่นชมลักษณะการ
ทํางาน หรือผู฿ประกอบอาชีพท่ีนํา เสนอ หรือกล฾าวสรุปประเด็นเร่ืองราวเกี่ยวกับอาชี พน้ันโดยเป็น
แนวการให฿แง฾คิด เช฾น คติข฿อคิด คุณธรรมในการประกอบอาชีพผู฿ประกอบอาชีพยึดถือ เช฾นความ
ซื่อสัตยโ การไม฾เอาเปรียบ ความต้ังใจในการทํางาน ตัวอย฾างเช฾นตอนข฿าวเกรียบปากหม฿อ ต.ท฾าเรือ 
จ.กาญจนบุรี (ออกอากาศ  30 สิงหาคม 2552) เป็นร฿านท่ีทําข฿าวเกรียบปากหม฿อแบบทําทีละตัว
ต฿องรับประทานสดๆท่ีร฿าน โดยลูกสาวเคยทํางานเป็นมนุษยโเงินเดือนในกรุงเทพฯมาก฾อนกลับมา
ช฾วยแม฾ทําร฿านข฿าวเกรียบปากหม฿อท่ีบ฿าน พิธีกรได฿กล฾าวสรุปเกี่ยวกับการประกอบอาชีพของร฿านน้ี
ดังน้ี  
 “ ...ปฺายี่สุ฾นคนทําพอมีคนชมบอกว฾าอร฾อย ก็ชื่นใจมีความสุขเป็นจิตใจของคนทําอาหาร
จริงๆ กว฾าน฿องนุ฿ยจะเข฿าใจคิดแบบแม฾ได฿ก็ 2-3 เดือน แต฾ก฾อนเค฿าเป็นมนุษยโเงินเดือนทํางาน
เกี่ยวกับตัวเลขไม฾เข฿าใจเร่ืองแบบน้ี”      (ปวันรัตนโ นาคสุริยะ)  

 

 “สนับสนุน อาชีพอะไรก็ทําไปเถอะถ฿าเป็นอาชีพท่ีสุจริต โดยเฉพาะอย฾างยิ่งเป็นอาชีพของ
พ฾อของแม฾ถือเป็นความภูมิใจ หลายรายแล฿วที่มาออกรายการเรา ทําอาชีพของพ฾อของแม฾แล฿วจะ
เจริญ แต฾ว฾าต฿องมีความต้ังใจ”                 (สุริวิภา กุลตังวัฒนา)  

พิธีกรมีส฾วนในการช฾วยเสริ มสร฿างความน฾าเชื่อถือให฿แก฾อาชีพท่ีรายการนําเสนอผ฾าน
บทบาทดังกล฾าว ทําให฿อาชีพท่ีได฿รับการนําเสนอในรายการมีสถานภาพท่ีดีขึ้น  

 
(3) สไตล์และรูปแบบในการน าเสนอ (Style: Form of Presentation) 

 

 นําเสนอเร่ืองราวร฾วมกับบุคคลท่ีมีชื่อเสียง  
รูปแบบการนําเสนอท่ีมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾อาชีพท่ีนําเสนอ โดยกล

ยุทธโการนําเสนอเร่ืองราวร฾วมกับบุคคลท่ีมีชื่อเสียงในช฾วงมือใหม฾หัดขาย จากการมาเรียนรู฿การ
ถ฾ายทอดวิธีการทํางานของผู฿ประกอบอาชีพ โดยส฾วนใหญ฾เป็นอาชีพค฿าขายอาหารต฾างๆ ซึ่งจาก
รูปแบบท่ีนําเสนอร฾วมกับคนท่ีมีชื่อเสียงจะสร฿างความน฾าสนใจแก฾ผู฿ชมในการติดตามการเรียนรู฿การ
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ทํางานท่ีแขกรับเชิญไม฾ได฿เคยทํามาก฾อน ทําให฿เห็นความยากลําบากในการทํางานและลักษณะ
การผลิต ขั้นตอนต฾างๆ ผ฾านการนําเสนอในด฿านท่ีดีแก฾ลักษณะอาชีพท่ีเสนอ ผู฿วิจัยจึงเห็นว฾า
รูปแบบรายการในช฾วงมือใหม฾หัดขายน้ีนอกจากจะมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคล ร฿านค฿า
หรือสินค฿าแล฿ว ยังมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾อาชีพค฿าขายอาหารให฿ดีขึ้นด฿วยเช฾นกัน  

 

 การถ฾ายทํานอกสถานท่ี  
รูปแบบรายการท่ีมีการถ฾ายทํานอกสถานท่ียังสถานท่ีจริงเพื่อนํามาเสนอให฿ผู฿ชม

เห็นถึงการทํางาน ในช฾วงมือใหม฾หัด ขายและแหวกตลาด โดยติดตามขั้นตอนการทํางานของการ
ประกอบอาชีพต฾างๆ ซึ่งเป็นข฿อมูลรายละเอียดของอาชีพท่ีมีความแปลก แตกต฾าง ตามแนวคิดหลัก
ของช฾วงรายการ ทําให฿ผู฿ชมได฿เห็นภาพลักษณะการทํางานของอาชีพท่ีนําเสนออย฾างชัดเจน และได฿
เข฿าใจถึงลักษณะอาชีพน้ันๆมากขึ้นจากการนําเสนอ ภาพจากสถานท่ีจริงท่ีได฿ถ฾ายทํามานําเสนอ 
จึงถือเป็นบทบาทการให฿สถานภาพแก฾อาชีพท่ีถูกนําเสนอได฿  

 
(4) บรรยากาศในรายการ (Atmosphere) 

บทบาทของบรรยากาศในรายการท่ีมีส฾วนสําคัญในการให฿สถานภาพแก฾อาชีพท่ี
รายการนําเสนอผ฾านองคโประกอบท่ีผู฿วิจัยสังเกตพบดังน้ี 

 

 อุปกรณโประกอบฉาก  
การใช฿อุปกรณโประกอบฉากท่ีมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾อาชีพท่ีสามารถ

เห็นได฿ ชัดเจนคืออุปกรณโประกอบอาหารของร฿านท่ีรายการนําเสนอ ตัวอย฾างเช฾น ร฿านกแวยเต๋ียว
นําเอาอุปกรณโทํากแวยเต๋ียวเช฾นหม฿อลวก เครื่องปรุงต฾างๆ หรือร฿านข฿าวมันไก฾ มีการนําเอาเขียงสับ
ไก฾มาสับไก฾ โดยมีแขกรับเชิญเป็นผู฿สาธิตการทําให฿ชม เพื่อให฿ผู฿ชมได฿เห็นลักษณะการทําหลังจากท่ี
แขกรับเชิญไปเรียนรู฿ขั้นตอนการทํามา ซึ่งอุปกรณโประกอบฉากมีส฾วนสําคัญในบทบาทการสาธิต
ของแขกรับเชิญ เพื่อแสดงให฿เห็นถึงลักษณะการประกอบอาชีพท่ีไม฾ได฿ง฾ายอย฾างท่ีคนท่ัวไปคิด 
รวมถึงอุปกรณโประกอบฉากท่ีรายการเตรียมมาเป็นลักษณะท่ีดูสะอาดสะอ฿าน เช฾นอุปกรณโ
ประกอบอาหา ร จานภาชนะ ซึ่งถือ เป็นการเพิ่มคุณค฾าของอาชีพและผู฿ประกอบอาชีพท่ีรายการ
นําเสนอได฿อย฾างชัดเจน  
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4.4.4 บทบาทในการให้สถานภาพแก่ตลาด  
 

1)  บทบาทการให้สถานภาพแก่ตลาดผ่านการน าเสนอเนื้อหารายการ 
บทบาทของการให฿สถานภาพแก฾อาชีพของรายการตลาดสดสนามเปฺาซึ่งปรากฎ

ในช฾วงการนําเสนอเน้ือหาของรายการดังน้ี  

 ช่วงเปิดรายการ  
ช฾วงเปิดรายการใช฿รูปแบบเหตุการณโจําลองเร่ืองราวในตลาดต฾างๆเพื่อให฿เข฿ากับ

สถานการณโปัจจุบันหรือเพื่อเชื่อมโยงกับเน้ือหาหรือแขกรับเชิญ โดยเป็นเหตุการณโจําลองเหมือน
ละครส้ันๆ เพื่อเกริ่นนําเรื่องราวสู฾ช฾วงรายการต฾าง ซึ่งเป็นการจําลองแนวคิด “ตลาด” ของรายการ
ว฾ามีลักษณะอย฾างไร ประกอบด฿วยอะไร เช฾น ตลาดสดสนามเปฺาในรายการประกอบด฿วย ผู฿ค฿า คือ
บรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาด เช฾น เจเเปฺาขายกะปิ แม฾ค฿าไฮโซ เฮียเอ฿ขายกาแฟ เป็นต฿น  การเสนอ
ร฿านค฿าสินค฿าต฾างๆเช฾น ร฿านขายของชําของเจเเปฺา ร฿านขายผลไม฿ ร฿านดอกไม฿ ร฿านหนังสือ ร฿านกาแฟ 
เป็นต฿น นอกจากนําเสนอให฿เห็นถึงองคโประกอบของตลาดแล฿ว ยังนําเสนอลักษณะของตลาดใน
การประกอบสร฿างความหมายของรายการคือ มีเร่ืองราวเหตุการณโท่ีแสดงให฿เห็น เร่ืองราวเหต
การณโท่ีเกิดในตลาด และลักษณะความสัมพันธโของผู฿คน เช฾น ความสัมพันธโระหว฾างผู฿ค฿าด฿วย
กันเอง ความสัมพันธโระหว฾างผู฿ค฿ากับลูกค฿า รวมถึงระหว฾างเจ฿าของตลาดกับพ฾อค฿าแม฾ค฿า เป็นต฿น  

 

ผู฿วิจัยสังเกตว฾าเน้ือหารายการในช฾วงสถานการณโจําลองในตลาดมีการเลือกประเด็นหรือ
มุมมองในการนําเสนอเร่ืองราวท่ีพบได฿จริงในตลาด เช฾น การเล฾นหวย ต้ังวงเล฾นไพ฾ การต้ังวงดู
ละคร กิจกรรมต฾างๆของค นในตลาด การเก็บค฾าเช฾าแผง การทวงหน้ี การทะเลาะเบาะแว฿ง ซึ่ง
มุมมองท่ีรายการนําเสนอยังพบว฾ามีการเสนอแนวทางการแก฿ปัญหาสอดแทรกไว฿ในเน้ือหาด฿วยเช฾น 
เมื่อมีเหตุการณโเล฾นหวยเช฾นการพนัน พิธีกรซึ่งมีบทบาทเป็นเจ฿าของตลาดจะตักเตือนว฾าถ฿าอยาก
รวยต฿องทํามาหากินดีท่ีสุดเป็ นต฿น การเสนอเน้ือหาประกอบกับการใช฿กลยุทธโในการสร฿างความ
บันเทิงสนุกสนานจากเหตุการณโในช฾วงสถานการณโจําลองน้ี ยังทําให฿ง฾ายต฾อการรับชมและทําให฿ได฿
เห็นมุมมองท่ีรายการเลือกนําเสนอซึ่งอาจเป็นแง฾มุมท่ีไม฾ดีของตลาดดังท่ียกตัวอย฾างให฿กลายเป็น
มุมมองท่ีตลกขบขันและสามารถสะท฿อนถึงเร่ืองราวท่ีเกิดในตลาดจริงๆได฿  

 

 ช่วงชมตลาด  
 การนําเสนอเน้ือหาในช฾วงชมตลาดมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾ตลาด โดยการ

ทําให฿เป็นท่ีรู฿จักมากขึ้นจากการนําเสนอเน้ือหาทั้งในส฾วนของผู฿ค฿า ผู฿ซื้อ สินค฿า บรรยากาศและ
สถานท่ี ซึ่งมีการนําเสนอเน้ือหาของตลาดท่ีมีหลากหล ายประเภท เช฾นตลาดบก ตลาดนํ้า ตลาด
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สินค฿าเฉพาะอย฾าง ตลาดย฾านการค฿าเป็นต฿น โดยการนําเสนอผ฾านค฾านิยมที่ปรากฏคือเร่ืองความ
แปลกมีเอกลักษณโ ความพิเศษ ความน฾าเชื่อถือและความเป็นท่ีนิยม นําเสนอเน้ือหาผ฾านการ
บรรยายของรายการและการบอกเล฾าสอบถามของพิธีกรนอกสถานท่ีทําให฿ผู฿ ชมได฿รับทราบข฿อมูล
เกี่ยวกับตลาดท่ีนําเสนอ จากการนําเสนอเน้ือหาในส฾วนของผู฿ค฿า และสินค฿าในแต฾ละตลาดน้ัน
รายการไม฾ได฿นําเสนอทุกร฿านท่ีมีในตลาด แต฾เป็นการเลือกนําเสนอเป็นบางร฿านซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾าผู฿ค฿า 
หรือสินค฿าที่ถูกนําเสนอจะมีลักษณะท่ีแปลกมีเอกลักษณโ โดดเด฾นหรื อมีความพิเศษกว฾าร฿านท่ัวไป
ในตลาดเดียวกัน หรือถ฿าเป็นเน้ือหาส฾วนบรรยากาศในตลาดและสถานท่ีส฾วนใหญ฾จะพบว฾าเป็น
สถานท่ีหรือตลาดท่ีเป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไปในวงกว฿างอยู฾แล฿ว หรือส฾วนใหญ฾พบว฾าเป็นตลาดท่ีอยู฾ไม฾
ไกลจากเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล หรือถ฿าเป็นตามต฾างจังหวัดก็จะ เป็นลักษณะของตลาดท่ีมี
ชื่อเสียงของจังหวัดน้ันๆอยู฾แล฿ว เช฾น ตลาดกิมหยง จ . สงขลาเป็นต฿น ซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾ามีการเน฿น
เสนอเน้ือหาของตลาดน้ันในทางที่ดี ทําให฿ผู฿ชมเกิดความสนใจ เช฾นตลาดน้ีมีความโดดเด฾นพิเศษ
อย฾างไร หรือลักษณะสถานท่ีของตลาดท่ีมีความน฾าสนใจแตกต฾างกันไป จึงเห็นได฿ว฾าเน้ือหารายการ
ในช฾วง “ชมตลาด” มีบทบาทการให฿สถานภาพท่ีดีแก฾ตลาด โดยสร฿างความน฾าสนใจผ฾านการเสนอ
เน้ือหาทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกอยากติดตามไปเท่ียวชมยังตลาดท่ีรายการนําเสนอ   

 
2) บทบาทการให้สถานภาพแก่ตลาดผ่านวิธีการน าเสนอรายการ 

พบองคโประกอบของรายการซึ่งมีบทบาทในการให฿สถานแก฾ร฿านค฿าและสินค฿าดังน้ี  
 

(1) พิธีกร (host) 
บทบาทของพิธีกรประจําช฾วงในการออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ียังตลาดต฾างๆ ซึ่ง 

คะนึงนิจ จักรสมิทธานนทโ มีหน฿าที่ในการดําเนินรายการหลักในการให฿ข฿อมูล อธิบายเน้ือหา 
รวมถึงการสนทนาสอบถามความคิดเห็นผู฿คนในตลาดท้ังบรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿า ซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾า คะนึง
นิจ จักรสมิทธานนทโ เป็นพิธีกรท่ีเป็นคนมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู฿จักของประชาชน และเป็นเสมือนตัวแทน
ของวัยรุ฾น คนรุ฾นใหม฾ ท่ีมาท฾องเท่ียวเยี่ยมชมตลาด ลักษณะท฾าทางการแสดงออก และวิธีการ
ดําเนินรายการท่ีเป็นธรรมชาติ สร฿างความรู฿สึกสดใส สนุกสนาน ทําให฿ผู฿ชมรายการเกิดความรู฿สึกท่ี
ดีกับการท฾องเท่ียวตลาด โดยเมื่อเห็นว฾าพิธีกรท่ีเป็นวัยรุ฾น คนรุ฾นใหม฾ มาท฾องเท่ียวตลาดและ
นําเสนอมุมมองในการไปตลาดท่ีมีมากกว฾าการจับจ฾ายซื้อของ ให฿กลายเป็นสถานท่ีท่ีน฾าสนใจ มี
เร่ืองวัฒนธรรม ของแต฾ละท฿องถิ่นแฝงอยู฾ในแต฾ตลาดแต฾ละท฿องท่ี พิธีกรจึงถือว฾ามีบทบาทสําคัญใน
การสร฿างความรู฿สึกท่ีดีต฾อตลาด รวมถึงบทบาทในการประชาสัมพันธโเชิญชวนให฿ผู฿ชมหันมา
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ท฾องเท่ียวตลาดท่ีรายการนําเสนอ ผู฿ชมจึงเกิดความเชื่อมั่นในตลาดถือเป็นการให฿สถานภาพท่ีดีขึ้น
แก฾ตลาด 

 
(2) บรรยากาศในรายการ (atmosphere) 
องคโประกอบหน่ึงของรูปแบบวิธีการนําเสนอท่ีมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾

ตลาดผ฾านองคโประกอบดังน้ี 
 

 ฉาก 
ฉากหลักในรายการตลาดสดสนามเปฺา ซึ่งเป็นฉากท่ีจําลองสถานท่ีจาก

สถานท่ีจริง (pseudo-events) คือตลาดท่ีประกอบด฿วยร฿านค฿าประเภทต฾างๆเช฾น แผงขายกะปิ แผง
ของชํา แผงขายผักผลไม฿เป็นต฿นรวมถึงร฿านค฿าอื่นๆเช฾น ร฿านดอกไม฿ ร฿านกาแฟ ร฿านหนังสือ ซึ่งผู฿วิจัย
เห็นว฾ารายการได฿ประกอบสร฿างลักษณะของตลาดโดยได฿รื้อถอนความหมาย (deconstruction) 
ของตลาดท่ีไม฾สวยงามให฿ดูดี มีมูลค฾ามากขึ้น เน่ืองจากลักษณะของตลาดสดในความคิดของคน
ท่ัวไป มักนึกถึงสถานท่ีท่ีเฉอะแฉะ ไม฾ค฾อยสะอาด หรือไม฾ได฿เป็นระเบียบเรียบร฿อยสวยงามเท฾าใด
นัก และประกอบด฿วยร฿านค฿าที่หลากหลายท้ังของสด เช฾นร฿านขายเน้ือ ขายปลา ขายผัก ของแห฿ง 
เช฾นร฿านขายของชํา ร฿านท่ีมีอาห ารเครื่องปรุงท่ีมีกล่ินแรง เช฾นร฿านขายนํ้าพริก  ขายพริกแกง 
ร฿านอาหารกับข฿าว ต฾างๆการใช฿กลยุทธโโดยใช฿วิธีการส่ือความหมายแบบ Metonomy คือเป็นวิธีการ
ถ฾ายทอดความหมายท่ีหยิบเอาส฾วนเส้ียวเล็กๆส฾วนหน่ึงของสัญญะมาแทนความหมายของ
ส฾วนรวม (กาญจนา แก฿วเทพ ,2547) ซึ่งเป็ นการเลือกท่ีจะหยิบยกเพียงบางส฾วนบางร฿านมา
นําเสนอ เห็นได฿จากฉากตลาดสดในรายการ มีลักษณะท่ีสวยงาม ประกอบด฿วยร฿านค฿า คือร฿านผัก
ผลไม฿ ร฿านของชํา ร฿านดอกไม฿ ร฿านหนังสือ ร฿านกาแฟ ร฿านขายนํ้าพริก ร฿านขายรถจักรยานยนตรโ 
ประกอบกับโทรทัศนโท่ีไม฾สามารถรับกล่ินได฿ ร฿านขายก ะปิพริกแกงของเจเเปฺาจึงไม฾เป็นปัญหาใน
การเลือกมานําเสนอในฉาก ซึ่งเป็นการเลือกจัดองคโประกอบตลาดด฿วยร฿านค฿าที่มีความสวยงาม 
เป็นระเบียบและมีความสะอาดสะอ฿าน และทําให฿ตลาดสดดูดีขึ้น จึงถือได฿ว฾าฉากมีบทบาทสําคัญ
ในการให฿สถานภาพท่ีดีขึ้นแก฾ตลาดได฿  

 

 แสง/สี 
การสร฿างบรร ยากาศของรายการมีผลกระทบต฾อความรู฿สึกของผู฿ชมได฿อย฾าง

ชัดเจน การเลือกสร฿างบรรยากาศด฿วยการใช฿แสง และสีสันของรายการตลาดสนามเปฺาท่ีมีความ
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สดใสสว฾างไสว ปลอดโปร฾ง รวมถึงการใช฿สีสันผ฾านการตกแต฾งฉากร฿านค฿าต฾างๆในตลาด และการ
แต฾งกายของพิธีกรในรายการ ท่ีเน฿นสีสันท่ีสดใ ส ซึ่งพบว฾ารายการได฿เลือกใช฿มาบางสีและแสง
เท฾านั้น เช฾นการแต฾งกายด฿วยโทนสี แดง เขียว เหลือง ช฾วยเสริมสร฿างให฿บรรยากาศของตลาดใน
รายการท่ีนําเสนอมีความสว฾างสดใส ซึ่งทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึกท่ีดีขึ้นกับตลาดว฾าเป็นสถานท่ีท่ีมี
ชีวิตชีวา สดใส การใช฿แสงและสีในรายการตลาดสดสนามเปฺาจึงมีบทบาทในการให฿สถานภาพท่ีดี
ขึ้นแก฾ตลาดเช฾นกัน 

 

 เสียง  
การใช฿เสียงเพ่ือสร฿างบรรยากาศในรายการท่ีพบ 2 รูปแบบคือเสียงดนตรี

ประกอบรายการ และเสียงผู฿ชมในห฿องส฾ง ซึ่งเสียงดนตรีประกอบรายการท่ีเป็นเสียงเพลงท่ีรายการ
นํามาใช฿ในการบอกเล฾าเรื่องราวหรือเสริมอารมณโความรู฿สึกในเน้ือหาการนําเสนอ ทําให฿ผู฿ชมมี
อารมณโร฾วมมากขึ้น โดยพบว฾ารายการได฿เลือกนําเสนอบทเพลงในท฾อนท่ีตรงแ ละเหมาะสมกับ
เน้ือหาและอารมณโ เช฾นบทเพลงท่ีสนุกสนานส฾วนใหญ฾พบว฾าเป็นเพลงลูกทุ฾ง หรือบทเพลงท่ีเป็น
จังหวะช฿าที่มีเน้ือหาสอดคล฿องกับเร่ืองราวของบุคคลหรือเจ฿าของอาชีพน้ัน รวมถึงการใช฿เสียงของ
ผู฿ชมในห฿องส฾งประกอบรายการ เช฾นเสียงปรบมือ เสียงหัวเราะ เสียงโห฾ฮา ผู฿ วิจัยเห็นว฾าถือเป็นส฾วน
หน่ึงท่ีสร฿างบรรยากาศท่ีมีความคึกคักไม฾เงียบจนเกิดไป และมีส฾วนในการสร฿างอารมณโให฿กับผู฿ชม
รายการทางโทรทัศนโมากขึ้นจากรูปแบบเสียงต฾างๆที่ใช฿ในการประกอบรายการ  ทําให฿ภาพของ
ตลาดท่ีนําเสนอผ฾านบรรยากาศของรายการมีความสนุกสนานคึกคัก มีชีวิตชีวา  

 

 อุปกรณโประกอบฉาก 
ผู฿วิจัยเห็นว฾าการใช฿อุปกรณโประกอบฉาก เช฾นสินค฿าที่นํามาแสดงเป็นตัวอย฾าง

จากตลาดท่ีรายการนําเสนอในช฾วงชมตลาด มีบทบาทในการให฿สถานภาพท่ีดีขึ้นแก฾ตลาด โดย
ผ฾านบทบาทของพิธีกรในการกล฾าวถึง ชื่นชม หรือทดลองชิม ทําให฿ผู฿ชมได฿เห็นชัดเจนมากขึ้นถึง
ความน฾าสนใจของสินค฿าในตลาดน้ันๆ เมื่อผู฿ชมได฿รับชมภาพของสินค฿าที่รายการนําเสนอนอกจาก
จะเกิดความเชื่อมั่นในตัวสินค฿าแล฿ว ยังก฾อให฿เกิดความเชื่อมั่นในตลาดน้ันๆ ว฾ามีการจําหน฾าย
สินค฿าที่ดี มีคุณภาพน฾าสนใจพอท่ีรายจะหยิบยกนํามาเสนอได฿ ดังน้ันผู฿วิจัยจึงเห็นว฾าอุปกรณโ
ประกอบฉากจึงถือว฾ามีส฾วนในการสร฿างสถานภาพท่ีดีแก฾ตลาดได฿เช฾นกัน  
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(3) สไตล์และรูปแบบในการน าเสนอ (style: form of presentation)  
รูปแบบในการนําเสนอรายการท่ีมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾ตลาดมีดังน้ี  
 

 รูปแบบสถานการณโจําลองเหตุการณโในตลาด  
รูปแบบการนําเสนอด฿วยสถานการณโจําลองเหตุการณโในตลาด เป็นละครส้ันๆ 

ผ฾านตัวแสดงท่ีเป็นพิธีกรและตัวแสดงประกอบท่ีเป็นบรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาดสดสนามเปฺา ซึ่ง
เป็นเหตุการณโจําลองท่ีสะท฿อนความคิด  ลักษณะวิถีชีวิตของผู฿คนในตลาดจริงๆท่ีเราสามารถพบ
เห็นได฿โดยท่ัวไป เช฾นการทะเลาะโต฿เถียงกัน กิจกรรมที่บรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿าทําเช฾น การเล฾นหวย ต้ัง
วงดูละคร การต้ังวงสนทนากัน เป็นต฿น รวมถึงลักษณะนิสัยของพ฾อค฿าแม฿ค฿า เช฾นแม฾ค฿าขี้โวยวาย 
หรือแม฾ค฿าขี้เหนียวเป็นต฿น แต฾จากการนําเสนอของรายการในการสร฿างสถานการณโจําลองน้ีเป็น
การเลือกก฾อนดัดแปลงความหมายใหม฾ของความเป็นคนในตลาด จากการนําเสนอในแง฾มุมท่ีทําให฿
สถานการณโในตลาดท่ีเกิดขึ้นต฾างๆเป็นเร่ืองของความสนุกสนาน เป็นเรื่องตลกและเป็นสีสัน ซึ่ง
ความคิดเดิมของผู฿คนท่ัวไปเกี่ยวกับลักษณะนิสัยแม฾ค฿าอาจมีความคิดในเชิงลบ เช฾นแม฾ค฿าปาก
ตลาด โวยวายส฾งเสียงดัง แต฾การนําเสนอของรายการผ฾านการดัดแปลงความหมายของตลาด ทํา
ให฿ผู฿ชมมีทัศนคติหรือความรู฿สึกกับตลาด และแม฾ค฿าในแง฾มุมใหม฾ท่ีดีขึ้น เช฾นมองว฾าแม฾ค฿าโวยวาย
เสียงดังเป็นเรื่องตลกสนุกสนานกันตามธรรมชาติของแม฾ค฿า เป็นต฿น  ผู฿วิจัยจึงเห็นว฾ารูปแบบการ
นําเสนอรายการในช฾วงเปิดตลาดมีบทบาทการให฿สถานภาพท่ีดีขึ้นแก฾คําว฾า “ตลาด” และ “พ฾อค฿า
แม฾ค฿า” ได฿อย฾างชัดเจน   

 

 การถ฾ายทํานอกสถานท่ี  
รูปแบบการนําเสนอรายการช฾วงชมตลาดนําเสนอการท฾องเท่ียวชมตลาดประเภท

ต฾างๆทั่วประเทศ  โดยมีการออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ีของพิธีกรในรายการคือ คะนึงนิจ จักรส
มิทธานนทโ  ท่ีเป็นผู฿ดําเนินรายการในช฾วงนี้ และอธิบายรายละเอียดเน้ือหาให฿พิธีกรในห฿องส฾ง
เพิ่มเติม ซึ่งจากรูปแบบรายการท่ีออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ีและการดําเนินรายการของพิธีกร
ผู฿วิจัยเห็นว฾ามีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾ตลาดท่ีนําเสนออย฾างชัดเจน เน่ืองจากตามหลักของ
การผลิตรายการโทรทัศนโท่ีมีการคัดเลือกมุมมองในการนําเสนอภาพสู฾ผู฿ชม ประกอบกับการเลือก
นําเสนอร฿านค฿า สินค฿าที่น฾าสนใจ หรือมีความโดดเด฾นของตลาดน้ันๆ ทําให฿เห็นภาพตลาดท่ีปรากฎ
ในรายการ เป็นตลาดท่ีสวยงามน฾าไปเท่ียวชม รวมถึงรูปแบบการดําเนินรายการของพิธีกรที่จะเข฿า
ไปสอบถามข฿อมูลสินค฿า หรือเร่ืองราวของผู฿ค฿าด฿วยตนเองเป็นการแสดงออกให฿ถึงความเป็นกันเอง 
ประกอบกับบุคลิกลักษณะของพิธีกรที่มีความเป็นวัยรุ฾นจึงเหมือนเป็นตัวแทนของคนรุ฾นใหม฾ในการ
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กลับมาเท่ียวตลาดทําให฿สถานภาพของตลาดดีขึ้น เน่ืองจากผู฿ชมได฿เห็นว฾าตลาดไม฾ได฿เป็นแค฾
สถานท่ีจับจ฾ายสิน ค฿าสําหรับผู฿ใหญ฾หรือคนแก฾เท฾านั้น แต฾วัยรุ฾นคนรุ฾นใหม฾สามารถไปเท่ียวชมและ
พบความแปลกใหม฾และความน฾าสนใจของผู฿คนและสินค฿าต฾างๆในตลาดได฿เช฾นกัน 

 

รวมถึงการนําเสนอให฿เห็นถึงความหลากหลายและความแตกต฾างกันของตลาดประเภท
ต฾างๆ ลักษณะสินค฿าในตลาดท่ีมีจุดเด฾นในแต฾ละท฿องท่ี และได฿สัมผัสถึงบรรยากาศจริงของ
ความสัมพันธโของผู฿คนและสังคมท่ีเกิดขึ้นในพื้นท่ีตลาด เช฾นการพูดคุยการสนทนาระหว฾างผู฿ซื้อกับ
ผู฿ค฿า ซึ่งไม฾สามารถพบได฿ในตลาดในห฿างสรรพสินค฿า (supermarket) ซึ่งมีลักษณะสินค฿าและการ
ขายที่ เหมือนกันหมด จึงถือเป็นจุดท่ีรายการดึงมาเพื่อนําเสนอ สร฿างความน฾าสนใจให฿กับตลาด  
และยังเป็นการให฿สถานภาพท่ีดีขึ้นแก฾ตลาดได฿  
 

จากการวิเคราะหโผู฿วิจัยสรุปได฿ว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺามีบทบาทการให฿สถานภาพแก฾
บุคคลและสถาบันของรายการท่ีนําเสนอผ฾านเน้ือหาและวิธีการนํา เสนอของรายการ ซึ่งรายการได฿
มีกลยุทธโในการให฿สถานภาพซึ่งผู฿วิจัยสามารถแบ฾งได฿ดังน้ี  

 
1. โดยการที่สื่อน าเสนอเรื่องราวต่อสาธารณชน  
เน่ืองจากในยุคปัจจุบันผู฿ชมได฿รับข฿อมูลและเรียนรู฿ส่ิงต฾างๆผ฾านส่ือมวลชน โอกาสท่ีจะ

ได฿เข฿าไปสัมผัสหรือมีประสบการณโต฾อส่ิงต฾างๆโดยตรงน้ันเป็นไปได฿ยาก การรับรู฿ภาพหรือเร่ืองราว
จากส่ือจึงมีส฾วนสําคัญต฾อการเรียนรู฿ทําให฿เกิดทัศนคติต฾อเร่ืองราวต฾างๆตามมุมมองท่ีส่ือได฿นําเสนอ 
ประกอบกับศักยภาพของส่ือท่ีสามารถแพร฾กระจายข฿อมูลข฾าวสารได฿ในว งกว฿างในเวลาอันรวดเร็ว 
รวมถึงศักยภาพในการคัดเลือกส่ิงท่ีจะนําเสนอต฾อสังคม ส่ิงเหล฾านี้จึงเป็นปัจจัยหน่ึงท่ีทําให฿
ส่ือมวลชนมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลหรือเร่ืองราวจากการนําเสนอต฾อสาธารณชน 
โดยนําเสนอการท่ีบุคคลหรือสถาบันต฾างๆได฿ปรากฎในส่ือมวลชน ได฿ก฾อให฿เกิดค วามเชื่อมั่นของ
สาธารณชนต฾อความคิด บุคคลหรือสถาบันน้ันๆ (Simonson, 1999) เน่ืองจากการได฿ปรากฎในส่ือ
ถือเป็นการแนะนําบุคคลหรือสถาบันน้ันๆให฿เป็นท่ีรู฿จักแก฾สังคม จึงเห็นได฿ว฾าเมื่อรายการได฿นําเสนอ
เร่ืองราวของบุคคลหรือร฿านค฿าสู฾ผู฿ชม ผู฿ชมจึงเกิดความรู฿สึกเชื่อถื อในตัวบุคคลหรือร฿านค฿าที่ได฿ออก
รายการ เมื่อได฿ออกโทรทัศนโแล฿วผู฿ชมถือว฾าเป็นบุคคลหรือเร่ืองราวน้ันมีความสําคัญเพียงพอท่ีได฿
ถูกคัดเลือกมาเพื่อนําเสนอในรายการ  โดยเฉพาะอย฾างยิ่งการนําเสนอเร่ืองราวหรือบุคคลท่ีไม฾ได฿
เป็นท่ีรู฿จักหรือมีชื่อเสียงมาก฾อน เมื่อรายการ ตลาดสดสนามเปฺาได฿นําเสนอเร่ืองราวของบุคคล 
ร฿านค฿า สินค฿า อาชีพและตลาดต฾อสาธารณชนแล฿ว สถานภาพของเร่ืองราวท่ีถูกนําเสนอจึงมีความ
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เปล่ียนแปลง โดยท้ังน้ีขึ้นอยู฾กับแง฾มุมในการนําเสนอของรายการ ว฾าจะนําเสนอในแง฾ท่ีทําให฿เกิด
ทัศนคติอย฾างไรต฾อผู฿ชมรายการ   

 
2. โดยการแสดงความคิดเห็นของรายการ  
เมื่อเร่ืองราวของบุคคลหรือสถาบันถูกนําเสนอผ฾านส่ือ ทําให฿สาธารณชนได฿รู฿จักในวง

กว฿าง คุณสมบัติในการแสดงความคิดเห็นของส่ือเป็นกระบวนการในลําดับต฾อมา เน่ืองจาก
ศักยภาพของส่ือท่ีสามารถคัดเลือกส่ิงท่ีต฿องการนําเสนอ รวมถึงการประกอบสร฿างความหมายเพื่ อ
นําเสนอตามมุมมองของส่ือเอง ซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾าการท่ีผู฿ชมให฿ความเชื่อถือต฾อการนําเสนอของส่ือ  
เน่ืองมาจากผู฿ชมขาดโอกาสในการได฿สัมผัสหรือเรียนรู฿เรื่องราวจากประสบการณโโดยตรงด฿วย
ตนเอง การได฿เรียนรู฿ส่ิงต฾างๆผ฾านการนําเสนอของส่ือซึ่งประกอบด฿วยการแสดงความคิดเห็นของส่ือ
จึงมีผลทําให฿เกิดความคิด ทัศนคติ รวมถึงความน฾าเชื่อถือต฾อผู฿ชมรายการ ผู฿วิจัยเห็นว฾ารา ยการ
ตลาดสดสนามเปฺานําเสนอเร่ืองราวของบุคคล ร฿านค฿า หรือตลาดในทัศนคติท่ีเป็นเชิงบวกผ฾านกล
ยุทธโดังน้ี 

 

(1) การคัดเลือกและออกแบบเน้ือหาที่จะนําเสนอ  (message selection design) 
เช฾นการคัดเลือกแง฾มุมท่ีรายการต฿องการเน฿นในการนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลหรือสถาบัน เพื่อ
เป็นการเสริมจุดเด฾นหรือพลิกจุดด฿อยหรือข฿อเสียให฿กลายเป็นเรื่องราวท่ีสามารถสอนใจหรือเป็น
บทเรียนแก฾ผู฿ชมได฿ เช฾นเร่ืองราวของบุคคลเจ฿าของอาชีพท่ีรายการนําเสนอ เช฾นอาจเคยเป็นคนไม฾ดี
หรือผ฾านประสบการณโท่ีผิดพลาดมาในชีวิต แต฾รายการได฿ออกแบบการนําเสนอเน้ือหาเรื่องราว
ดังกล฾าวให฿เป็นข฿อคิด อุทาหรณโแก฾ผู฿ชมได฿ รวมถึงการคัดเลือกเน้ือหาในการนําเสนอผ฾านค฾านิยมใน
เร่ืองความแปลก แตกต฾าง ความพิเศษ มีเอกลักษณโเฉพาะตัว ความน฾าเชื่อถือหรือความเป็นท่ีนิยม 
ของตัวบุคคลหรือสถาบันท่ีนําเสนอในรายการเป็นต฿น  

(2) นําเสนอเน้ือหาเรื่องราวผ฾านการประเมิ นและตัดสินคุณค฾าโดยรายการ (value 
and judgement)  โดยการที่รายการตลาดสดสนามเปฺานําเสนอเน้ือหาที่สะท฿อนให฿เห็นว฾ารายการ
ได฿ประเมินคุณค฾าของบุคคลหรือสถาบันท่ีปรากฎในรายการ ผ฾านการเสนอทัศนคติท่ีดีต฾อ บุคคล 
ร฿านค฿า หรือตลาดท่ีรายการนําเสนอ ตัวอย฾างเช฾น ผ฾านการชื่น ชม ยกย฾อง ชมเชยบุคคล หรือผ฾าน
การแสดงความรู฿สึกชื่นชอบในร฿านค฿า สินค฿า รวมถึงตลาดท่ีปรากฏในรายการ ซึ่งเป็นการแสดงให฿
เห็นทัศนะในด฿านท่ีดี จึงเป็นกลยุทธโหน่ึงท่ีมีความสําคัญต฾อการสร฿างสถานภาพความให฿กับตัว
บุคคลหรือสถาบันท่ีปรากฎในรายการ 
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(3) การประกอบสร฿างความหมายของรายการ ตัวอย฾างเช฾นในการรื้อถอนความหมาย 
(deconstruction) คําว฾าตลาดใหม฾โดยการเพิ่มมูลค฾า และเลือกหยิบเอาที่รายการต฿องการนําเสนอ
ในการถ฾ายทอดความหมาย ดังท่ีปรากฏในการสร฿างบรรยากาศของตลาดในรายการ ท่ีรื้อถอน
ความหมายของตลาดท่ีเป็นสถานท่ีไม฾สะอาด ไม฾เป็นระเบียบ รวมถึงความหมายของตลาดท่ีส่ือถึง
พื้นท่ีของชนชั้นล฾าง เช฾นบรรดาผู฿คนท่ีเป็นพ฾อค฿าแม฾ค฿าที่มีภาพลักษณโไม฾ดีในความคิดของคนท่ัวไป
เช฾น แม฾ค฿าปากตลาด โดยรายการได฿ประกอบสร฿างความหมายใหม฾ของตลาด ผ฾านการสร฿างตลาด
จําลองท่ีรายการได฿เลือกการส่ือคว ามหมายของตลาดใหม฾ผ฾านองคโประกอบของบรรยากาศใน
รายการ เช฾น ฉากท่ีเป็นร฿านค฿าที่สวยงาม สะอาดและเป็นระเบียบเรียบร฿อย และการใช฿แสงและสีท่ี
สร฿างความสว฾างสดใสให฿กับตลาดจําลองในรายการ รวมถึงการสร฿างตัวละครในตลาดท่ีเป็นบรรดา
พ฾อค฿าแม฾ค฿าที่ก฾อให฿เกิดเร่ืองราวต฾างๆในตล าด โดยรายการได฿นําเสนอเสนอแง฾มุมรื้อถอน
ความหมายของบรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿าในตลาด จากท่ีเป็นพื้นท่ีของคนชั้นล฾างที่อาจเกิดเหตุการณโเช฾น 
การโต฿เถียงทะเลาะเบาะแว฿ง ส฾งเสียงดังของผู฿คนในตลาด รายการได฿นําเสนอให฿เป็นแง฾มุมของ
ความครึกครื้น สามารถเรียกเสียงหัวเราะจากเร่ือง ราวเหตุการณโต฾างๆให฿กลายเป็นความ
สนุกสนาน มีสีสันในตลาดได฿ ทําให฿ภาพลักษณโของบรรดาผู฿คนในตลาดมีสถานภาพที่ดีขึ้นได฿เป็น
ต฿น  

 เมื่อผู฿ชมได฿รับชมรายการจึงเกิดความฝังใจในทัศนคติท่ีรายการนําเสนอเกี่ยวกับบุคคล
หรือสถาบันน้ันๆ ซึ่งเมื่อรายการนําเสนอทัศนคติท่ีดี ผู฿ชมย฾อมเกิดความรู฿สึกท่ีดีต฾อบุคคล  สถาบัน 
หรือเร่ืองราวท่ีรายการนําเสนอ จึงถือเป็นกระบวนการหน่ึงท่ีมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾
บุคคลหรือสถาบันท่ีรายการนําเสนอ  

 

(3) โดยการน าเสนอร่วมกับบุคคลที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก (celebrity) 

รูปแบบการนําเสนอรายการท่ีมีบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไป ถือเป็นอีก
กระบวนการหน่ึงในการให฿สถานภาพท่ีดีแก฾บุคคล ร฿านค฿า อาชีพ และตลาดท่ีรายการตลาดสด
สนามเปฺานําเสนอ โดยบุคคลท่ีมีชื่อเสียงท่ีปรากฏในรายการ คือ พิธีกร ซึ่งเป็นนักแสดงหรือดารา 
ท่ีประชาชนรู฿จักโดยท่ัวไป  โดยทําหน฿าที่ดําเนินรายการตามรูปแบบรายการในช฾วงต฾างๆ เช฾นการ
เป็นเสมือนตัวแทนของผู฿ชมรายการในการสอบถามข฿อมูลจากบุคคลเจ฿าของอาชีพหรือปขกรับเชิญ  
หรือทดลองสินค฿าเพื่อให฿ผู฿ชมเห็นถึงคุณลักษณะของสินค฿าที่นําเสนอในรายการ รวมถึงการเป็น
ตัวแทนนําผู฿ชมไปเท่ียวชม ไปสัมผัสกับสถานท่ีจริง เช฾นในช฾วงชมตลาดเป็นต฿น  นอกจากน้ีรูปแบบ
การนําเสนอรายการในช฾วงมือใหม฾หัดขาย ท่ีมีแขกรับเชิญท่ีเป็นบุคคลท่ีมีชื่อเสียง เช฾นศิลปิน ดารา 
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นักร฿อง ท่ีเป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไป  โดยรับบทบาทเป็นตัวแทนผู฿ชมในการเข฿าไปเรียนรู฿สัมผัส
กระบวนการขั้นตอนการผลิตสินค฿าอาหาร รวมถึงเป็นตัวแทนเรียนรู฿เรื่องราวของตัวบุคคลเจ฿าของ
อาชีพ  เน่ืองจากผู฿ชมไม฾มีโอกาสท่ีจะเข฿าไปสัมผัสกับของจริง การนําเสนอเร่ืองร าวผ฾านบุคคลท่ีมี
ชื่อเสียงมีสถานภาพเป็นท่ียอมรับในสังคม นอกจากจะสร฿างความน฾าสนใจในการรับชมแล฿ว ยังถือ
ว฾าเป็นส฾วนหน่ึงท่ีมีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลหรือสถาบันท่ีนําเสนอได฿ เน่ืองจากบุคคล
ท่ีมีชื่อเสียงจะมีสถานภาพหรือความน฾าเชื่อถือในสังคมในระดับหน่ึง เมื่อนํา เสนอเร่ืองราวร฾วมกับ
บุคคลท่ีมีสถานภาพเท฾ากับเป็นการถ฾ายเทสถานภาพของบุคคลท่ีมีชื่อเสียงให฿กับเร่ืองราวท่ีบุคคล
น้ันนําเสนอได฿  
 

(4) น าเสนอโดยการมีพยานรับรอง (testimonial) 

จากการวิเคราะหโบทบาทการให฿ส ถานภาพของรายการตลาดสดสนามเปฺา            
พบกลยุทธโการนําเสนอเร่ืองราวโดยมีพยานรับรอง (testimonial) ปรากฎในทุกช฾วงของรายการ 
จากการนําเสนอคําสัมภาษณโความคิดเห็น ความรู฿สึกของผู฿ซื้อท่ีมารับประทานหรือใช฿บริการ
ร฿านค฿า รวมถึงผู฿คนท่ีอยู฾ในละแวกใกล฿เคียง หรือคนท่ีได฿รับความช฾วยเหลือจากบุคคลท่ีนําเสนอ
ในช฾วงคนดีศรีตลาด สังเกตได฿ว฾าความคิดเห็นของบุคคลท่ีปรากฎจะเป็นทัศนะความคิดเห็นในเชิง
บวก เช฾น การชื่นชม สนับสนุน รับรอง ซึ่งการนําเสนอความคิดเห็นของบุคคลต฾างๆที่กล฾าวมานั้น
เป็นเสมือนพยานในการรับรองยืนยันเพิ่มความน฾าเชื่อให฿กับตัวบุคคลหรือร฿านค฿าที่รายการนําเสนอ
ได฿เช฾นกัน จึงถือเป็นกลยุทธโท่ีรายการตลาดสดสนามเปฺาใช฿ในการให฿สถานภาพท่ีปรากฎในรายการ  

นอกจากกลยุทธโในการให฿สถานภาพของรายการท่ีกล฾าวมาแล฿วนั้น รูปแบบ และวิธีการ
นําเสนอของรายการตลาดสดสนามเปฺา จากการวิเคราะหโของผู฿วิจัยเห็นว฾ารายการมีใช฿ บรรยากาศ
ของความสนุกสนาน คึกคัก สดใส เป็นกลยุทธโในการนําเสนอรายการ โดยนําเสนอผ฾านการดําเนิน
รายการของพิธีกร และรูปแบบการนําเสนอรวมถึงบรรยากาศ ซึ่งทําให฿ผู฿ชมเกิดความรู฿สึก
สนุกสนาน เป็นกันเอง เป็นส฾วนท่ีทําให฿รายการสามารถเข฿าถึงกลุ฾มผู฿ชมท่ีมีความหลากหลาย และ
ได฿รับความสนใจในการติดตามชมรายการทําให฿รายการสามารถคงอยู฾ได฿  

ผู฿วิจัยจึงมีความสนใจว฾าเมื่อผู฿ชมรับชมรายการจนเกิดความเชื่อมั่นในความน฾าเชื่อถือของ
รายการ ในการนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลหรือสถาบันต฾างจนเกิดการติดตามไปรับประทาน 
อาหารหรือซื้อสินค฿าร฿านท่ีรายการนําเสนอ เน่ืองมาจากผู฿ชมมีความเชื่อถื อในการนําเสนอของ
รายการ ว฾าบุคคลหรือเร่ืองราวท่ีรายการได฿หยิบยกมาสามารถเชื่อถือได฿ จึงเรียกได฿ว฾าตัวรายการ
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เองมีสถานภาพท่ีน฾าเชื่อถือเช฾นกัน เน่ืองจาก “ผู฿ท่ีให฿การรับรอง คือการรับรองสถานภาพของผู฿
น้ันเอง” (Lazarsfeld และ Merton, 1948) ดังน้ันก฾อนท่ีรายการจะให฿ สถานภาพแก฾บุคคลหรือ
สถาบันใดได฿ รายการต฿องมีสถานภาพท่ีน฾าเชื่อถือก฾อน ซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾าสถานภาพของรายการ
สะท฿อนผ฾านกระบวนการผลิตรายการ ในการคัดเลือกตรวจสอบเร่ืองราวหรือบุคคลท่ีจะนํามาเสนอ
ว฾าดีจริงหรือไม฾ ซึ่งจะนําเสนอการวิเคราะหโกระบวนการผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺาต฾อไป 
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บทท่ี 5 

กระบวนการผลิตรายการตลาดสดสนามเป้า 
และผลกระทบจากบทบาทการให้สถานภาพแก่บุคคลและสถาบันของรายการ 

 ในบทน้ีเป็นการนําเสนอขั้นตอนกระบวนการผลิตรายการตลาดสนามเปฺา เน่ืองจากผู฿วิจัย
เห็นว฾าการท่ีรายการจะให฿สถานภาพแก฾บุคคลหรือสถาบันได฿ ตัวรายการเองต฿องมีสถานภาพท่ีดี
หรือเป็นท่ีน฾าเชื่อถือก฾อน ซึ่งการศึกษากระบวนการผลิตรายการจะช฾วยให฿กระบวนการในการรักษา
สถานภาพของตัวรายการได฿ โดยเฉพาะอย฾างยิ่งในขั้นตอนตรวจสอบแหล฾งข฿อมูลเพื่อความถูกต฿อง
ในการนําเสนอ เน่ืองจากหากเกิดความผิดพลาดเช฾น นําเสนอเร่ืองราวบุคคลหรือร฿านค฿าที่ไม฾ดีจริง 
ไม฾มีคุณภาพ ผู฿ชมรายการจะเสียความเชื่อถือในตัวรายการ ทําให฿ไม฾สามารถดําลงบทบาทในการ
ให฿สถานภาพได฿  ผู฿วิจัยได฿แบ฾งประเด็นการศึกษากระบวนการผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺาตาม
แนวคิดเกี่ยวกับการผลิต รายการโทรทัศนโ ซึ่งแบ฾งขั้นตอนการผลิตรายการโทรทัศนโออกเป็น 4 
ขั้นตอนดังน้ี  

 

 5.1 กระบวนการผลิตรายการตลาดสดสนามเป้า  

  5.1.1 ขั้นวางแผนผลิตรายการ (planning) 

  5.1.2 ขั้นตอนก฾อนการผลิต (pre-production) 

  5.1.3 ขั้นดําเนินการผลิต (production) 

  5.1.4 ขั้นหลังการผลิต (post production)  

 ประเด็นต฾อมาที่ผู฿วิจัยจะนําเสนอในบทน้ี คือเร่ืองผลกระทบจากการให฿สถานภาพแก฾
บุคคลและสถาบันในรายการตลาดสดสนามเปฺา เพื่อให฿ทราบถึงผลกระทบจาก การให฿สถานภาพ
ของรายการตลาดสดสนามเปฺา ท่ีมีต฾อตัวบุคคลท่ีได฿รับสถานภาพ และผู฿ชมรายการว฾ามีผลกระทบ
ท่ีสะท฿อนผ฾านการแสดงความคิดเห็นตัวต฾อบุคคลหรือสถาบันท่ีรายการให฿การรับรองในลักษณะ
ใดบ฿าง  โดยได฿แบ฾งประเด็นในการนําเสนอคือ 
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 5.2 ผลกระทบจากการให้สถานภาพแก่บุคคลแล ะสถาบันในรายการตลาดสด
สนามเป้า 
  5.2.1 ผลกระทบต฾อบุคคลและร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการตลาดสดสนามเปฺา  

  5.2.2 ผลกระทบต฾อผู฿ชมรายการตลาดสดสนามเปฺา  

 

5.1 กระบวนการผลิตรายการตลาดสดสนามเป้า 

เน่ืองจากกระบวนการผลิตรายการถือเป็นหน่ึงในกระบวนการสําคัญในการให฿สถานภาพ
แก฾บุคคลและสถาบันของรายการตลาดสดสนามเปฺา รวมถึงยังสามารถสะท฿อนให฿เห็นถึงการรักษา
สถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการ จากกระบวนการผลิตโดยเฉพาะอย฾างยิ่งในขั้นตอนการ
คัดเลือกข฿อมูลเพื่อนําเสนอในรายการ  ดังน้ันการศึกษากระบวนการผลิตรายการจะช฾วยให฿เข฿าใจ
หลักเกณฑโ วิธีการต รวจสอบแหล฾งข฿อมูลเพื่อความถูกต฿องในการนําเสนอ เพราะหากเกิดความ
ผิดพลาดเช฾น นําเสนอเร่ืองราวบุคคลหรือร฿านค฿าที่ไม฾ดีจริง ไม฾มีคุณภาพ ผู฿ชมรายการจะเสียความ
เชื่อถือในตัวรายการ ทําให฿สถานภาพของรายการถูกลดลง เมื่อเป็นเช฾นน้ันรายการจะไม฾สามารถมี
บทบาทในการให฿สถานภาพแ ก฾บุคคลหรือสถาบันได฿อีก จึงเห็นได฿ว฾ากระบวนการผลิตรายการมี
ความสําคัญอย฾างในการรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการ  

เพื่อให฿เห็นถึงลักษณะท่ีมาในการสร฿างสถานภาพความน฾าเชื่อถือของตัวรายการ ซึ่ง
สะท฿อนผ฾านกระบวนการผลิตรายการว฾ามีลักษณะอย฾างไร ผู฿วิจัยได฿ศึกษาจากการสัมภาษณโผู฿ผลิต
รายการพบว฾าการดําเนินงานของรายการตลาดสดสนามเปฺา มีโครงสร฿างในการทํางานโดยแบ฾ง
หน฿าที่ดังน้ี  

 ผู฿ควบคุมรายการ (producer)  
มีหน฿าทีในการควบคุมดูแลการผลิตรายการท้ังหมด และตัดสินใจในการคัดเลือก
เน้ือหา เร่ืองราวท่ีจะนําเสนอในรายการ  

 ผู฿ประสานงานผู฿ควบคุมรายการ (co-producer) 
มีหน฿าที่ในการช฾วยผู฿ควบคุมรายการ ติดต฾อประสานงานกับฝูายต฾างๆของรายการ  
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 ผู฿สร฿างสรรคโรายการ (creative)  
ในฝูายผู฿สร฿างสรรคโรายการของตลาดสดสนามเปฺามี  3 คน รับผิดชอบในการหา
ข฿อมูล ตรวจสอบข฿อมูล เพื่อนําเสนอผู฿ควบคุมรายการ เขียนบทเน้ือหา 
ประสานงานถ฾ายทํานอกสถานท่ี  

โดยผู฿วิจัยได฿แบ฾งการศึกษากระบวนการผลิตรายการออกเป็น   4 ขั้นตอน ตามแนวคิด
เกี่ยวกับการผลิตรายการโทรทัศนโ ดังน้ี  

 

5.1.1 ขั้นวางแผนผลิตรายการ (planning) 
การประชุมวางแผนการผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺา เป็นข้ันตอนการนําข฿อมูลของ

ทีมงานฝูายสร฿างสรรคโรายการท่ีรับผิดชอบในการหาข฿อมูลเพื่อนําเสนอในรายการช฾วงต฾างๆ เพื่อ
นําเสนอแก฾ผู฿ควบคุมรายการพิจารณา โดยฝูายสร฿างสรรคโรายการมีขั้นตอนในการค฿นหาข฿อมูลเพื่อ
นําเสนอดังน้ี  

1) ค้นหาข้อมูล  
การค฿นคว฿าข฿อมูลเพื่อนําเสนอในรายการเป็นหน฿าที่ของผู฿สร฿างสรรคโรายการ  

(Creative) ซึ่งจะรับผิดชอบในการหาค฿นหาข฿อมูลร฿านค฿า บุคคล หรือตลาดท่ีจะนําเสนอเป็นเน้ือหา
ในช฾วงต฾างๆของรายการ โดยแบ฾งการรับผิดชอบตามช฾วงของรายการ ซึ่งมีกระบวนการในการ
ค฿นหาข฿อมูลดังน้ี  

(1) การค฿นหาข฿อมูลจากแหล฾งข฿อมูล 

จากการสัมภาษณโ คุณสุกัญญา แซ฾ฟู ผู฿สร฿างสรรคโรายการ ตลาดสดสนามเปฺา
ซึ่งรับผิดชอบการหาข฿อมูลในช฾วงมือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด และคนดีศรีตลาด  มีการค฿นหาข฿อมูล
เร่ืองของบุคคล ร฿านค฿า เพื่อนําเสนอในรายการจากแหล฾งข฿อมูล ดังต฾อน้ี  

 จากการออกสํารวจด฿วยตัวเอง  

 หนังสือทุกประเภทเช฾น หนังสือพิมพโ นิตยสารประเภทต฾างๆ 

 อินเตอรโเนต  

 ส่ือโทรทัศนโ เช฾น จากการดูข฾าว หรือรายการอื่นๆ  

 ผู฿ชมรายการแนะนํา  
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ผู฿วิจัยสรุปได฿ว฾าแหล฾งข฿อมูลของรายการมีที่มาจาก 2 ลักษณะคือ 
 

(ก) ลักษณะเชิงรุก 
 คือการเสาะแสวงหาด฿วยตัวผู฿หาข฿อมูลเอง ในการเข฿าถึงร฿านค฿า หรือบุคคล

ต฾างๆ เช฾นจากการพบด฿วยตัวเอง ค฿นหาจากส่ือต฾างๆ เช฾นส่ิงพิมพโ อินเตอรโเนต และโทรทัศนโ โดย
คุณ สุกัญญา แซ฾ฟู เจ฿าหน฿าที่สร฿างสรรคโรายการ ซึ่งมีหน฿าที่ในการค฿นหาข฿อมูลนําเสนอในช฾วง
มือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด และคนดีศรีตลาด ได฿กล฾าวถึงลักษณะของแหล฾งข฿อมูลว฾าส฾วนใหญ฾จะ
มาจากการค฿าหาในส่ือส่ิงพิมพโ คือหนังสือพิมพโ นิตยสารต฾างๆ เป็นแหล฾งสําคัญ 

 
“วิธีการเช฾น อ฾านหนังสือทุกเล฾มบนแผง รถ พระ เล้ียงหมา ปลา SME อ฾านทุกอย฾าง มัน

ต฿องมี ต฿องหาเรื่องให฿ได฿ สมัยก฾อนเช฾น เจอว฾าประเทศจีนมีสปาฟิช มาจุดประเด็นประเทศไทยมีไหม
นะ อะไรยังไงต฿องคิดแปลกแหวกไป”          (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553)  

 

(ข) ลักษณะเชิงรับ 
 คือการได฿รับข฿อมูลจากผู฿ชมรายการ หรือบุคคลต฾างๆที่เสนอหรือแนะนํา

ร฿านค฿า บุคคล หรือ ตลาด ผ฾านการโทรศัพทโ เขียนจดหมาย หรือ อีเมลลโให฿ข฿อมูลแก฾ผู฿ผลิตรายการ
เป็นต฿น  
 จากการสอบถามผู฿สร฿างสรรคโรายการพบว฾า ส฾วนใหญ฾แหล฾งข฿อมูลหลักคือแหล฾งข฿อมูลท่ีมา
จากเชิงรุก คือการค฿นหาจากหนังสือ การออกสํารวจด฿วยตน โดยให฿เหตุผลในเร่ืองความน฾าเชื่อถือ
ของแหล฾งข฿อมูลในเชิงรุก มีค วามน฾าเชื่อถือมากกว฾าแหล฾งข฿อมูลเชิงรับโดยได฿แสดงความคิดเห็น
ดังน้ี  

 “อย฾างร฿านท่ีเค฿าโทรมาบอกแนะนําที่รายการ บางทีเค฿าโทรไปหลายรายการ ตัวพี่เองไม฾
อยากเป็นเหยื่อของคนท่ีอยากออกส่ือ เราคิดว฾าถ฿าของดีจริงไม฾ต฿องออกส่ือหรือโฆษณามาก” 

              (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 
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(2)  เกณฑ์ในการคัดเลือกข้อมูล 
นอกจากแหล฾งข฿อมูลท่ีฝูายสร฿างสรรคโรายการใช฿ในการค฿นหาเรื่องราวของบุคคล

หรือร฿านค฿า ตลาดๆต฾างๆที่จะนําเสนอในรายการแล฿ว ผู฿สร฿างสรรคโรายการต฿องคํานึงถึงหลักเกณฑโ
ในการคัดเลือกเรื่องราวท่ีรายการจะนําเสนอ มีลักษณะหลักเกณฑโท่ีแตกต฾างไปในแต฾ละเน้ือหา
ของช฾วงรายการ ซึ่งสามารถจําแนกได฿ดังน้ี  

 

 ช่วงมือใหม่หัดขาย  
เกณฑโในการคัดเลือกร฿านท่ีจะนําเสนอในช฾วงมือใหม฾หัดขาย จากการ

สัมภาษณโเจ฿าหน฿าที่สร฿างสรรคโรายการผู฿รับผิดชอบการนําเสนอเน้ือหาในช฾วงนี้ สามารถสรุป
หลักเกณฑโในการพิจารณาได฿ดังน้ี  

 
1) เร่ืองราวมีความแปลก แตกต฾าง  

เกณฑโในเร่ืองความแปลกแตกต฾างพิจารณาในส฾วน ตัวเจ฿าของร฿านมี
เอกลักษณโอะไรที่ โดดเด฾นหรือแปลกกว฾าเจ฿าของร฿านอื่นๆ  ตัวสินค฿าอาหารมีความแปลกใหม฾หรือ
แตกต฾างจากร฿านอื่นๆท่ีขายอาหารประเภทเดียวกันหรือไม฾อย฾างไร รวมถึงวิธีการรูปแบบในการขาย 
จุดขายที่แปลกใหม฾แตกต฾างเป็นต฿น  

“แปลกท่ีของอาหาร อย฾างอาหารแปลกข฿าวห฾อกาบหมาก คนขายแต฾ก฾อนเป็นดีเจ เป็น
นักมวย”                (สุกัญญา แซ฾ฟ,ู สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

 

2) มีประเด็นเร่ืองราวของตัวบุคคลท่ีน฾าสนใจ  

นอกจากประเด็นเร่ืองความแปลกแตกต฾างแล฿ว ประเด็นท่ีเป็นเกณฑโสําคัญใน
การเลือกร฿านค฿าเพื่อนําเสนอคือเร่ืองราวของบุคคลเจ฿าของร฿าน ท่ีต฿องมีความน฾าสนใจ โดยมีจุดท่ี
รายการสามารถนําไปต฾อยอดเพื่อนําเสนอเน้ือหาส฾วนเรื่องราวชีวิตของพ฾อค฿าแม฾ค฿าได฿ 

“ คนท่ีเราเลือกพ฾อค฿าแม฾ค฿าที่เราเลือกต฿องแตกต฾างจากคนอื่นไม฾ธรรมดา อย฾างเช฾น เคสท่ี
เคยมาออกรายการ เช฾นลุงขายของแล฿วก็สอนดนตรีด฿วย บางทีก็สะดุดท่ีคน สะดุดการแต฾งตัวคน
แปลก แต฾งเป็นคาราบาวอย฾างน้ี”           (สุกัญญา แซ฾ฟ,ู สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 
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3) ร฿านอาหารมีรสชาติอร฾อย  

นอกจากเกณฑโพิจารณาร฿านค฿าท้ังเร่ืองของความแปลกหรือตัวบุคคลเจ฿าของ
ร฿าน เกณฑโเรื่องรสชาติความอร฾อยของสินค฿าอาหารร฿านท่ีรายการจะคัดเลือกเพื่อนําเสนอ ถือเป็น
เกณฑโสําคัญท่ีรายการใช฿พิจารณา เช฾นกัน ประกอบกับประเด็นเน้ือหาเรื่องราวของตัวบุคคล
เจ฿าของร฿าน ตัวสินค฿าอาหารต฿องมีรสชาติท่ีเป็นท่ียอมรับเช฾นกัน  

“บางทีแปลกแต฾ไม฾อร฾อย กแวยเต๋ียวลาวแปลกมากแต฾ไม฾อร฾อย มันไม฾อร฾อยก็ไม฾เอาเลย ถ฿ารู฿
ว฾าไม฾ได฿ก็ไม฾เอา ขนาดพี่กินอะไรก็ได฿ยังไม฾อร฾อย ต฿องตัดไปเด๋ียวคนดูด฾า” 

       (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 
 

4) ร฿านค฿าไม฾จําเป็นต฿องเป็นท่ีรู฿จัก  

เน่ืองจากแนวคิดหลักในการผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺา ท่ีต฿องการ
นําเสนอเร่ืองราวเน้ือหาที่แปลกใหม฾ ไม฾ซ้ําใคร การคัดเลือกข฿อมูลเพื่อนําเสนอเน้ือหาในรายการจึง
ไม฾ได฿เน฿นว฾าต฿องเป็นร฿านค฿าที่เป็นท่ีรู฿จัก หรือเป็นร฿านมีชื่อเสียงมาเป็นเกณฑโในการคัดเลือกข฿อมูล 
โดยเจ฿าหน฿าที่สร฿างสรรคโรายการได฿ให฿ความเห็นว฾า  

“ไม฾อยากให฿ซ้ําออกรายการเยอะ ถ฿าเป็นร฿านท่ีเคยออกแล฿วก็ ต฿องหาประเด็นมุมมองใหม฾
เสนอ หรือถ฿าอย฾างร฿านท่ีค฾อยมี คนรู฿จักก็มีเช฾น ร฿าน โมกขโทําซอสแล฿วเอาซอสมาทําอาหาร ร฿านมี      
5 โตเะ พี่รู฿สึกว฾าเค฿าตั้งใจทํางาน คนไม฾ค฾อยรู฿ จัก บางร฿านก็แมสบางร฿านก็ไม฾แมส เขาขายได฿มี
เร่ืองราว อยู฾ท่ีเราหยิบขึ้นมา”     

        (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

  จากหลักเกณฑโในข฿อน้ีทําให฿ได฿เห็นถึงการแสดงบทบาทการให฿สถานภาพของ
รายการได฿อย฾างชัดเจน เน่ืองจากการเลือกหยิบนําเสนอร฿านค฿าหรื อบุคคลท่ีไม฾ได฿เป็นท่ีรู฿จักหรือมี
ชื่อเสียงมานําเสนอ ถือเป็นการให฿สถานภาพการรับรองแก฾บุคคลหรือร฿านค฿าเหล฾านั้นได฿อย฾าง
ชัดเจนท่ีสุด เน่ืองจากร฿านค฿าที่ไม฾ได฿เป็นท่ีรู฿จักหรือไม฾เคยถูกนําเสนอมาก฾อนถือว฾ายังไม฾มีสถานภาพ  
แต฾รายการได฿คัดเลิอกบุคคลหรือร฿านค฿าเหล฾านั้น เน่ืองจากเห็นถึงคุณสมบัติตามท่ีรายการต฿องการ 
เช฾น สินค฿าอาหารมีรสชาติดี หรือบุคคลมีความคิดสร฿างสรรคโ แปลกแตกต฾าง บุคคลท่ีมีประวัติ
เร่ืองราวในชีวิตท่ีแสดงให฿เห็นถึงความสามารถของบุคคลเจ฿าร฿านน้ันๆ เป็นต฿น  เมื่อร฿านค฿าหรือ
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บุคคลท่ีไม฾มีสถานภาพแต฾ได฿รับเลือก นําเสนอผ฾านรายการ  จึงกลายเป็นท่ีรู฿จักและ ทําให฿ผู฿ชมเกิด
ความเชื่อถือเชื่อมั่นในตัวบุคคลหรือร฿านน้ัน จากการรับรองของรายการผ฾านการนําเสนอเร่ืองราว
ความสามารถ มากกว฾าการเน฿นนําเสนอร฿านค฿าหรือบุคคลท่ีมีสถานภาพหรือท่ีเป็น ท่ีรู฿จักอยู฾แล฿ว 
  

 ช่วงแหวกตลาด  

เกณฑโในการคัดเลือกเน้ือหาเพื่อนําเสนอในช฾วงแหวกตลาด เจ฿าหน฿าที่
สร฿างสรรคโรายการมีหลักในการพิจารณาคือ ความแปลก แตกต฾างมีเอกลักษณโเป็นหลักสําคัญใน
การคัดเลือก ไม฾ว฾าจะเป็น  บุคคล ร฿านค฿า  สินค฿า อาชีพ วิธีการประกอบอาชีพท่ีจะนําเสนอในช฾วงนี้  

“...ต฿องแปลก เห็นแล฿วมันมีเหรอ สามช฾วงนี้นะแหวกตลาดยากมา กท่ีสุด มือใหม฾อยู฾ท่ีการ
คุย แต฾แหวก หายากมีคนบอกก็มีบางทีก็ไม฾แปลกเลย อย฾างบอกว฾าไปร฿านน้ีสิเค฿าเย็บผ฿า ถามว฾า
แปลกตรงไหน บอกว฾าเย็บดี แล฿วไงมันไม฾แปลก ถือว฾าหายากแต฾ก็พอก็หาได฿” 

          (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

 

 ช่วงคนดีศรีตลาด 

เกณฑโในการเลือกบุคคลท่ีรายการจะนําเสนอและยกย฾องให฿เป็นคนดีศรีตลาด
น้ัน ผู฿สร฿างสรรคโรายการในช฾วงนี้ได฿กล฾าวถึงเกณฑโท่ีในการเลือกบุคคลท่ีจะนําเสนอคือทําดี ทํา
ประโยชนโมากน฿อยแค฾ไหน ซึ่งอาจจะไม฾ต฿องเป็นความดีท่ียิ่งใหญ฾มาก แต฾สามารถสร฿างแรงบันดาล
ใจได฿ โดยได฿กล฾าวถึงการคัดเลือกบุคคลในช฾วงคนดีศรีตลาดดังน้ี  

“พอเราอ฾านเจอ มีโจทยโว฾าถ฿าเป็นเราจะทําอย฾างน้ันไหม อย฾างเช฾นคุณคุณลุงสามล฿อท่ีโบก
รถหน฿าโรงเรียน ถ฿าเป็นเราแก฾ขนาดน้ันเราจะไปไหม มันสะท฿อนให฿เห็ นว฾าแก฾ก็แก฾ เงินก็ไม฾ค฾อยพอ
แต฾ยังเลือกท่ีจะทําดีเลย อะไรอย฾างน้ีจะสอนคนได฿มากกว฾ามันกระตุกใจคน  แต฾ถ฿ามีเคสคนดีทําสิ่ง
ดีเหมือนกันเลย แต฾ระหว฾างคนจนกับคนรวยก็เลือกคนจน มันจะได฿อารมณโมากกว฾า”   
             (สุกญัญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 
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 ช่วงชมตลาด  

การคัดเลือกตลาดเพื่อนําเสนอในช฾วงชมตลาด มีเกณฑโในการเลือกตลาดท่ี
นําเสนอคือความหลากหลาย ท้ังประเภทของตลาด เช฾นตลาดบก ตลาดนํ้า ตลาดสินค฿าเฉพาะ
อย฾าง ดังน้ันการหาตลาดเพื่อนําเสนอจึงเน฿นการหาตลาดหลากหลายประเภทและมีความน฾าสนใจ
เป็นเกณฑโในขั้นแรก ซึ่งผู฿ควบคุมรายการได฿กล฾าวถึงเกณฑโการเลือกนําเสนอตลาดของรายการว฾า 

“แรกๆเราจะไปหากันเอง ข฿อมูลต฾างๆจากเนต หนังสือ จากคําบอกเล฾า  ปากต฾อปาก เราก็
ไปเซอรโเวยโ เราก็ไปดูก฾อนว฾าเป็นยังไงจริงไหม หลังๆคนดูอยากให฿ตลาดตนเองเป็นท่ีรู฿จัก หรือคนไป
เดินโทรมาบอกเราก็มี แล฿วเราก็ไปดูว฾าเสนหโของตลาดแต฾ละท่ีมันอยู฾ตรงไหน”  

    (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 

ส฾วนการเลือกนําเสนอตลาดในแต฾ละสัปดาหโของเดือนน้ันจะต฿องมีความหลากหลายของ
ประเภทตลาดและสถานท่ีต้ังของตลาด โดยไม฾ได฿มีข฿อจํากัดในเร่ืองความห฾างไกลของสถานท่ีคือมี
การนําเสนอสลับกันไปท้ังตลาดในกรุงเทพฯ และตลาดต฾างจังหวัด โดยผู฿สร฿างสรรคโรายการได฿ให฿
เหตุผลดังน้ี  

“กระจายไปท่ัวๆ ไกลๆเราก็ไป สงขลาแม฾ฮ฾องสอน ถ฿าเราออกต฾างจังหวัดมากเราก็เอา
กรุงเทพฯไปแซม หรือออกไปตลาดต฾างจังหวัดบ฿านนอกมากไป เราก็เอาในกรุงเทพฯ แปลกๆหรูๆ
ไฮโซ มาเบรกเพ่ือความหลากหลาย” 

         (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

 

(3) ประชุมเสนอข้อมูล 

เมื่อผู฿สร฿างสรรคโรายการได฿ค฿นหาจากแหล฾งข฿อมูลตามเน้ือหาช฾วงรายการในแต฾ละ
ช฾วง พบเร่ืองราวของบุคคล ร฿านค฿า หรือตลาดท่ีน฾าสนใจตามเกณฑโท่ีผู฿สร฿างสรรคโรายการต้ังไว฿ จึง
นําเรื่องราวมานําเสนอแก฾ผู฿ควบคุมรายการ เร่ืองราวท่ีเลือกมาอาจจะมีมานําเสนอในหลายๆเรื่อง 
ผู฿ควบคุมรายการจะเป็นผู฿ตัดสินใจเลือก โดยผู฿สร฿างสรรคโรายการได฿กล฾าวถึงแนวคิดของผู฿ควบคุม
รายการในการเลือกเรื่องราวเพื่อดําเนินการผลิต จะคํานึงถึงเรื่องท่ีสามารถเป็นประโยชนโต฾อผู฿ชม
ด฿วย คือสามารถให฿แง฾คิดหรือนําไปต฾อยอดได฿ในแง฾ของเน้ือหาสาระของรายการ ผู฿ควบคุมรายการ
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ได฿กล฾าวถึงเกณฑโในการเลือกเน้ือหาที่จะดําเนินการผลิตเพื่อนําเสนอในรายการคือความ
หลากหลายของเน้ือหา และประเด็นท่ีนําเสนอ   

“พี่มองว฾าเกณฑโแต฾ละสัปดาหโต฿องหลากหลายเพราะเป็นรายการวาไรตี้ เพราะฉะน้ันต฿องมี
เร่ืองน้ันผสมกับเร่ืองน้ี อีกสัปดาหโเป็นอีกเรื่อง ความหลากหลายต฿องเป็นหลักใหญ฾  การเลือก
ประเด็นนําเสนออยู฾ท่ีน฿องมาบอกว฾าจับประเด็นอะไรได฿ ครีเอทีฟไ ปคุยมาแล฿วก็มาคุยกันว฾าไปคุย
มาได฿อะไร พ฾อค฿าแม฾ค฿าเค฿าเด฾นตรงไหน เร่ืองของเค฿าบอกอะไรคนดูได฿ บางคนก็อยากให฿ออกไป
แนวดราม฾า สะเทือนอารมณโ บางทีก็สนุกสนาน วัยรุ฾น ไปเลือกก็แล฿วแต฾ความหลากหลายของแต฾
ละเดือน”      

   (วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 

โดยเมื่อสรุปคัดเลือกเรื่องราวท่ีนําเสนอมาในแต฾ละช฾วงรายการเรียบร฿อยแล฿ว เร่ืองท่ีผ฾าน
การพิจารณาจะได฿เก็บไว฿เพื่อดําเนินการผลิตต฾อไป  

 
5.1.2 ขั้นตอนก่อนการผลิต (pre-production) 

ขั้นตอนก฾อนการผลิตรายการเป็นขั้นตอนท่ีมีความสําคัญเป็นอย฾างยิ่งในการกําหนด
เน้ือหารายการที่จะนําเสนอในแต฾ละตอน ซึ่งผู฿ผลิตรายการมีขั้นตอนการดําเนินงานดังน้ี  

1) ตรวจสอบข฿อมูล 
2) กําหนดแขกรับเชิญ  
3) เขียนบทรายการ 
4) ประชุมรายงานผล และจัดเตรียมก฾อนการผลิต  

 
1) กระบวนการ ส ารวจ ตรวจสอบข้อมูล  
เมื่อเจ฿าหน฿าที่สร฿างสรรคโรายการได฿ข฿อมูลเบื้องต฿นของร฿านค฿าหรือบุคคลท่ีมีความ

น฾าสนใจตามเกณฑโการคัดเลือกนําเสนอเน้ือหาในขั้นแรกแล฿ว ทีมงานฝูายสร฿างสรรคโรายการจะมี
กระบวนการในการไปสํารวจ หรือตรวจสอบข฿อมูลในช฾วงที่ตนรับผิดชอบว฾ามีความสอดคล฿องกับ
ข฿อมูลท่ีได฿มาเบื้องต฿นหรือไม฾ โดยถือเป็นกระบวนการสําคัญในการรักษาสถานภาพของตัวรายการ  
ซึ่งมีรูปแบบในการตรวจสอบความน฾าเชื่อถือของข฿อมูลเกี่ยวกับร฿านค฿าหรือบุคคลท่ีคัดเลือกมา โดย
ผู฿วิจัยได฿แบ฾งลักษณะการตรวจสอบข฿อมูลตามช฾วงการนําเสนอรายการดังต฾อไปน้ี 
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 ช่วงมือใหม่หัดขาย  
ผู฿สร฿างสรรคโรายการท่ีรับผิดชอบช฾วงนี้ มีลักษณะการตรวจสอบข฿อมูลและหา

ประเด็นในการนําเสนอ โดยการไปสํารวจด฿วยตนเอง ผู฿สร฿างสรรคโรายการได฿ให฿รายละเอียด
เกี่ยวกับการตรวจสอบข฿อมูลดังน้ี  

 
“คุยทางโทรศัพทโได฿ประเด็นเบื้องต฿นคือเค฿ามีเร่ือง บางคนคุยแล฿วไม฾มีเร่ือง หรือประเด็น มี

แต฾อาหาร เวลาเรามีประชุมก็ไม฾มีเร่ือง เร่ืองอ฾อน ถ฿าคุยได฿มีเรื่องก็เอาเรื่องมา พอไปท่ีร฿านก็เริ่มจาก
การเข฿าไปพูดคุยบอกมาว฾ามาจากตลาดสดสนามเปฺานะ แล฿วก็สอบถามชวนคุย เร่ิมจากก฾อนมา
ขายของพี่ทําอะไรมาก฾อนคะ เป็นคําถามปลายเปิด โอเยขายตั้งแต฾รุ฾นพ฾อรุ฾นแม฾ พี่ก็ต฿องเปล่ียน
ประเด็นมาเป็นเร่ืองรุ฾นพ฾อรุ฾นแม฾ อ฿าวแล฿วตอนน้ันพี่ทําอะไร เคยสนใจไหม ก฾อนน้ันทําไรแบบน้ี...” 

                   (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553 
 
การเดินทางไปสํารวจด฿วยตัวเจ฿าหน฿าที่สร฿างสรรคโรายการเองเป็นวิธีการการ

ตรวจสอบข฿อมูลเพื่อให฿ได฿เห็นท้ังสถานท่ีจริง ได฿พบและพูดคุยกับตัวเจ฿าของร฿านหรือเจ฿าของ
เร่ืองราวด฿วยตัวเอง โดยในขั้นแรกจะมีการตรวจสอบข฿อมูลโดยการพูดคุยทางโทรศัพทโก฾อน และมา
สํารวจท่ีร฿านหรือสถานท่ีจริงเพื่อตรวจสอบความถูกต฿องของข฿อมูลท่ีได฿รับมา ซึ่งการสํารวจผ฾านการ
พูดคุยกับตัวเจ฿าของร฿าน หรือตัวบุคคลจะพิจารณาจากเร่ืองราวความน฾าสนใจ เช฾นนําเสนอ
ประเด็นเน้ือหารายการช฾วงมือใหม฾หัดขาย มีประเด็นท่ีผู฿สร฿างสรรคโรายการพิจารณาดังน้ี  

 

(1) ตัวบุคคลเจ฿าของร฿าน  
(2) เร่ืองราวชีวิตของเจ฿าของร฿าน 
(3) ลักษณะวิถีชีวิตของเจ฿าของร฿าน  

 
(1) ตัวบุคคลเจ฿าของร฿าน  
พิจารณาว฾าตัวเจ฿าของร฿านมีความน฾าใจหรือพิเศษโดดเด฾นหรือไม฾อย฾างไร โดย

มีจุดท่ีทําให฿รู฿สึกสะดุดตาเช฾น ภาพลักษณโภายนอกการแต฾งกาย อุปนิสัย ลักษณะท฾าทาง 
ความสามารถพิเศษต฾างๆ เป็นต฿น ตัวอย฾างเช฾น ร฿านหมูพะโล฿ (ออกอากาศ 28 มิถุนายน 2552) ท่ี
แม฾ค฿าขายหมูพะโล฿ชอบการสักตามร฾างกายและแต฾งตัวสไตลโร็อกจนได฿ฉายาว฾าแม฾ค฿าเฮฟวี่ เป็นต฿น 
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(2) เร่ืองราวของชีวิตของเจ฿าของร฿าน  
เร่ืองราวชีวิตของเจ฿าของร฿านเป็นประเด็นเน้ือหาสําคัญหน่ึงของการนําเสนอ

ช฾วงมือใหม฾หัดขาย อุปสรรคความยากลําบาก  ความเป็นมาในการมาประกอบอาชีพน้ี รวมถึง
เร่ืองราวชีวิตส฾วนตัว ประวัติความเป็นมา เร่ืองราวในชีวิตต฾างๆที่ผ฾านมาของเจ฿าของร฿าน อย฾าเช฾น
เคยเป็นนักเลง เป็นคนเกเรมาก฾อนแต฾สามารถกลับใจได฿ หรือประสบการณโชีวิตท่ีเป็นหน้ีจากการ
พนัน โดยเห็นได฿ว฾าเร่ืองราวของบุคคลเจ฿าข องร฿านน้ัน สามารถเป็นอุทาหรณโหรือข฿อคิดท่ีเป็น
ประโยชนโแก฾ผู฿มชมรายการได฿ ซึ่งผู฿สร฿างสรรคโรายการให฿ความสําคัญในการพิจารณาประเด็น จาก
การสอบถามพูดคุยเพื่อค฿นหาจุดท่ีสามารถสร฿างความน฾าสนใจในการนําเสนอในรายการได฿  

 
(3) ลักษณะวิถีชีวิตของเจ฿าของร฿าน  

นอกจากเร่ืองราวชี วิตส฾วนตัว ความเป็นมาของเจ฿าของร฿านแล฿ว ความ
น฾าสนใจในรูปแบบการดําเนินชีวิต วิถีชีวิต (life style) ของเจ฿าของก็เป็นอีกประเด็นหน่ึงท่ีผู฿สร฿าง
สรรคโรายการในช฾วงมือใหม฾หัดขายให฿ความสําคัญเป็นเกณฑโในการพิจารณาเลือกร฿านค฿าที่
นําเสนอ ตัวอย฾างเช฾น ตัวเจ฿าของร฿านมีลั กษณะวิถีชีวิตท่ีสามารถเป็นแบบอย฾างหรือตัวอย฾างแก฾
ผู฿ชมได฿ เช฾นเจ฿าของร฿านท่ีชอบทําบุญ เมื่อค฿าขายได฿เงินมาก็นําไปทําบุญอุทิศส฾วนกุศลให฿สัตวโที่
เบียดเบียนชีวิตเอามาทําอาหาร (ร฿านแก฿วกุ฿งเผา ออกอากาศ 20 กันยายน 2552 ) แม฾ค฿าท่ีอารมณโ
ดีชอบร฿องเพลง ใช฿ชีวตแบบสนุกส นานไม฾เครียด (ร฿านอาหารตามส่ังเจ฿าไอเดีย ออกอากาศ 14 
มิถุนายน 2552)  เป็นต฿น  

 

การพูดคุยสอบถามกับตัวบุคคลเจ฿าของร฿าน ผู฿ประกอบอาชีพ หรือบุคคลท่ีจะ
นําเสนอในช฾วงมือใหม฾หัดขาย นอกจากจะเป็นการตรวจสอบความถูกต฿องน฾าเชื่อถือของข฿อมูลแล฿ว 
ยังเป็นการค฿นหาประเด็นเกี่ ยวกับเร่ืองราวของตัวบุคคลเพื่อนําเสนอในเน้ือหาของรายการ ซึ่ง
เร่ืองราวของตัวบุคคลเจ฿าของร฿านท่ีนําเสนอในช฾วงมือใหม฾หัดขายถือว฾าเป็นเน้ือหาหลักในการ
นําเสนอเน้ือหาของช฾วงรายการ การได฿พูดคุยสอบถามกับตัวเจ฿าของร฿านโดยตรงทําให฿ผู฿สร฿างสรรคโ
รายการสามารถค฿นหาประเด็นหรือเร่ืองราวท่ีน฾าสนใจได฿  

นอกจากน้ีการได฿มาสํารวจด฿วยตนเอง ผู฿สร฿างสรรคโรายการยังได฿ตรวจสอบรสชาติ
อาหารของร฿านท่ีต฿องการนําเสนอว฾ามีรสชาติเป็นอย฾างไร เน่ืองจากร฿านค฿าหรือสินค฿าที่รายการ
ตลาดสดสนามเปฺานําเสนอส฾วนใหญ฾เป็นร฿านขายอาหารหรือสินค฿าอาหาร การนําเสนอเร่ือ งราว
ของร฿านค฿าอาหารหรือสินค฿าอาหาร ผู฿ชมจึงคาดหวังในเร่ืองรสชาติของอาหารท่ีรายการนําเสนอ 
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ผู฿วิจัยวิเคราะหโว฾าผู฿ชมมีความคาดหวัง เน่ืองจากเชื่อถือว฾าร฿านค฿าอาหารท่ีได฿ออกส่ือน้ันต฿องมีความ
พิเศษหรือมีรสชาติท่ีอร฾อย เน่ืองจากทางรายการตลาดสดสนามเปฺาได฿รับประกั นโดยการเลือกร฿าน
น้ันมาเสนอแก฾ผู฿ชม โดยฝูายสร฿างสรรคโรายการได฿กล฾าวถึงการให฿ความสําคัญในเร่ืองของรสชาติ
อาหารท่ีรายการนําเสนอว฾า  

“ บางทีแปลกแต฾ไม฾อร฾อย อย฾างมีร฿านนึง กแวยเต๋ียวลาวแปลกมากแต฾ไม฾อร฾อยเลย          
ของถ฿ามันไม฾อร฾อยก็ไม฾เอาเลย ขนาดพี่กินอะไรก็ได฿ยังไม฾อร฾อย ก็ต฿องตัดไปเด๋ียวคนดูด฾า”    

      (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

 กระบวนการตรวจสอบข฿อมูลของฝูายสร฿างสรรคโรายการอีกขึ้นตอนหน่ึงท่ีสําคัญคือการ
สอบถามข฿อมูลเกี่ยวกับร฿านค฿าหรือเร่ืองราวบุคคลท่ีรายการจะนําเสนอ จากการสอบถามลูกค฿า
ท่ีมารับประทานหรือมาใช฿บริการที่ร฿าน โดยสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นความรู฿สึกของผู฿บริโภค
ว฾าร฿านน้ีดีจริงหรือไม฾อย฾างไร วิธีการตรวจสอบน้ีทําให฿ได฿เห็นว฾าร฿านหรือบุคคลท่ีรายการจะนําเสนอ
น้ันได฿รับการยอมรับจากบุคคลอื่นๆในเร่ืองคุณภาพท้ังเร่ืองรสชาติหรือบริการมากน฿อยเพียงใด ซึ่ง
สามารถนํามาเป็นข฿อมูลในการนําเสนอเพื่อสร฿างความน฾าเชื่อถือแก฾บุคคลหรือร฿านค฿าที่รายการ
นําเสนอได฿  

 ช่วงแหวกตลาด  

การตรวจสอบข฿อมูลเพื่อนําเสนอช฾วงแหวกตลาด โดยวิธีการสํารวจด฿วยตนเอง
มีลักษณะคล฿ายกับการตรวจสอบข฿อมูลของช฾วงมือใหม฾หัด ขาย โดยไปสํารวจในสถานท่ีจริงของ
บุคคลท่ีประกอบอาชีพท่ีต฿องการนําเสนอ สอบถามเร่ืองราวรายละเอียดการทํางานต฾างๆ ซึ่งทําให฿
ผู฿สร฿างสรรคโรายการได฿สํารวจและตรวจสอบข฿อมูลท่ีได฿มาว฾าตรงกับความเป็นจริงหรือไม฾ รวมถึง
เป็นการเตรียมการสําหรับการถ฾ายทําต฾อไปเช฾นกัน โดยการตรวจสอ บข฿อมูลของเร่ืองท่ีนําเสนอ
ในช฾วงแหวกตลาดจะมีลักษณะคล฿ายกับช฾วงมือใหม฾หัดขาย โดยถ฿าเป็นอาชีพท่ีเกี่ยวกับร฿านค฿า
อาหารหรือมีสินค฿าอาหาร ผู฿สร฿างสรรคโรายการต฿องตรวจสอบในเร่ืองของรสชาติอาหารด฿วยเช฾นกัน 
นอกจากน้ียังตรวจสอบข฿อมูลโดยการสอบถามความคิดเห็นของบุคคลในพื้ นท่ีหรือลูกค฿าที่มาใช฿
บริการ เพื่อแสดงให฿เห็นถึงความน฾าสนใจหรือคุณภาพของเร่ืองท่ีรายการนําเสนอ  
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 ช่วงคนดีศรีตลาด 

การตรวจสอบข฿อมูลในช฾วงคนดีศรีตลาด ผู฿สร฿างสรรคโรายการกระบวนการ
ตรวจสอบข฿อมูลโดยการไปพูดคุยกับตัวบุคคลท่ีได฿ข฿อมูลมา เพื่อตรวจสอบความถูกต฿องรวมถึงการ
สอบถามข฿อมูลเพิ่มเติมเพื่อนําเสนอในรายการ นอกจากน้ีกระบวนการตรวจสอบข฿อมูลของฝูาย
สร฿างสรรคโรายการอีกขึ้นตอนหน่ึงคือการสอบถามข฿อมูลเกี่ยวกับตัวบุคคลน้ันๆ จากความคิดเห็น
ของบุคคลและแวกใกล฿เคียงหรือบุคคลท่ีได฿รับผลจากการทําประโยชนโทําความดีของคนดีศรีตลาด 
โดยผู฿วิจัยเห็นว฾าทําให฿ได฿ข฿อมูลท่ีน฾าเชื่อถือเกี่ยวกับตัวบุคคลมากขึ้น เน่ืองจากคนในพื้นท่ีย฾อมรู฿
รายละเอียดหรือข฿อมูลเกี่ยวกับตัวบุคคลเป็นอย฾างดี โดยเฉพาะอย฾างยิ่งการสอบถามความคิดเห็น
ของบุคคลอื่นๆ นอกจากจะเป็นการตรวจสอบความถูกต฿องของข฿อมูลแล฿ว ยังสามารถใช฿ควา ม
คิดเห็นของบุคคลอื่นๆสร฿างความน฾าเชื่อหรือความน฾ายกย฾องแก฾บุคคลท่ีเป็นคนดีศรีตลาดได฿ 

 

 ช่วงชมตลาด 
การตรวจสอบข฿อมูลในช฾วงชมตลาด หลังจากผู฿สร฿างสรรคโรายการท่ีรับผิดชอบ

การนําเสนอเน้ือหาในในช฾วงนี้ได฿คัดเลือกตลาดท่ีสนใจต฿องการนําเสนอแล฿ว จึงทําการออกไป
สํารวจตรวจสอบด฿วยตนเองท่ีตลาด นอกจากจะเป็นการสํารวจสถานท่ีจริงเพื่อตรวจสอบข฿อมูลท่ี
ได฿มาแล฿ว ยังเป็นการได฿สํารวจสถานท่ีเพื่อการถ฾ายทํา การสํารวจด฿วยตนเองน้ีผู฿สร฿างสรรคโรายการ
จะได฿เห็นสถาพความเป็นจริงของตลาดและคัดเลือกเรื่องราวหรือมุมมองในการนําเสนอตลาด เช฾น
การคัดเลือกร฿านเพื่อเป็นเหมือนตัวแทนของในตลาดน้ันท่ีจะนําเสนอ ซึ่งมีหลักเกณฑโดังน้ี  

 
1) เป็นร฿านท่ีขายดีได฿รับความนิยมในตลาด  
2) เป็นร฿านท่ีมีเอกลักษณโ โดดเด฾นในวิธีการขายหรือสินค฿า  
3) เป็นร฿านท่ีเก฾าแก฾ เป็นตํานานเสมือนเป็นตัวแทนของตลาดน้ัน 

 
นอกจากการไปสํารวจตลาดจะทําให฿ได฿เห็นถึงลักษณะสถาพของตลาดแล฿วผู฿สร฿างสรรคโ

รายการยังสามารถหาข฿อมูลเพื่อนําเสนอเน้ือหาเพิ่มเติมได฿โดยการสอบถาม พูดคุยกับบุคคลใน
ท฿องท่ีน้ัน เกี่ยวกับความน฾าสนใจหรือเกร็ดความรู฿เกี่ยวกับตลาดแห฾งน้ันเพิ่มเติมได฿   
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2) ก าหนดแขกรับเชิญ  
หลังจากกระบวนการคัดเลือกเน้ือหาที่จะนําเสนอในช฾วงมือใหม฾หัดขายได฿แล฿ว 

ขั้นตอนต฾อมาคือการคัดเลือกแขกรับเชิญผู฿ร฾วมรายการในช฾วงมือใหม฾หัดขาย ซึ่งตามรูปแบบการ
นําเสนอรายการในช฾วงนี้เป็นการนําเสนอเร่ืองราวของร฿านค฿าร฾วมกับศิลปิน ดารา บุคคลท่ีมี
ชื่อเสียง โดยเกณฑโใน การเลือกแขกรับเชิญท่ีผู฿ผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺาใช฿พิจารณาคือ
ประเด็นดังน้ี  

 แขกรับเชิญมีประเด็นเชื่อมโยงสัมพันธโกับเน้ือหาของร฿านท่ีนําเสนอ  
ประเด็นการเชื่อมโยงเร่ืองราวของร฿านค฿าที่รายการคัดเลือกไว฿เพื่อรอการ

นําเสนอในรายการ กับการเลือกแขกรับเชิญท่ีมีเร่ืองร าวเข฿ากับเน้ือหาประเด็นของร฿านค฿าหรือ
เจ฿าของร฿าน เช฾น มีเร่ืองของร฿านขายข฿าวยําซึ่งเป็นอาหารของภาคใต฿ ผู฿ผลิตรายการจะนึกถึงการ
เชื่อมโยงเน้ือหาให฿น฾าสนใจโดยการเชิญผู฿ร฾วมรายการท่ีเป็นคนภาคเหนือมาเรียนรู฿การทําข฿าวยํา
ของภาคใต฿ เป็นต฿น  

“การเลือกแขกรับเชิญให฿สัมพันธโกับร฿านค฿า จริงๆแล฿วมันอยู฾บนพื้นฐานน้ันเลย พอน฿องไป
หาร฿านมาได฿เราก็จะมาคุยกันว฾าประเด็นของร฿านน้ันคืออะไร สมมติพี่จิ๊ก (เนาวรัตนโ ยุกตนันทโ )ท่ี
เห็น เราก็จะมีปฺาน฿อยเป็นผู฿สูงอายุท่ียังร฾าเริงสนุกสนานรื่นรมยโกับชีวิต เราก็มองว฾าถ฿าเอาดารามาก็
แนวนี้ ก็จะเข฿ากับอารมณโปฺาน฿อย ฟีลใกล฿เคียงกัน พี่จิ๊กก็สนุกสนานแม฿ว฾าอายุเยอะเราก็นางเลือก
คนน้ีๆประมาณน้ี ต฿องแมชทโกัน”   

(วิทวัส อรุณเลิศวิทยา, สัมภาษณโ, 22 ตุลาคม 2552) 

 แขกรับเชิญท่ีมีผลงานหรือเป็นท่ีสนใจของผู฿ชมในขณะน้ัน  
นอกจากประเด็นเร่ืองความเชื่อมโยงแขกรับเชิญกับร฿านค฿าที่รายการใช฿เป็น

หลักในการเลือกแขกรับเชิญแล฿ว กระแสความนิยมรวมถึงผลงานของตัวศิลปินดารา หรือคนท่ีมี
ชื่อเสียงในช฾วงเวลานั้นถือเป็นอีกหน่ึงประเด็นท่ีรายการใช฿เป็นหลักในการเลือกแขกรับเชิญ 
ตัวอย฾างเช฾น แขกรับเชิ ญ  ปกรณโ ลัม เป็นแขกรับเชิญได฿รับความนิยมและอยู฾ในความสนใจของ
สังคม รายการได฿ติดต฾อเพื่อเชิญมาร฾วมรายการและรอตารางเวลางานของแขกรับเชิญ โดยเลือก
ร฿านค฿าที่นําเสนอจากเร่ืองประเด็นท่ีผ฾านการคัดเลือกเก็บไว฿รอการผลิต ให฿เหมาะสมและเชื่อมโยง
กับแขกรับเชิญ (ตอน หมูพะโล฿เฮฟวี่ ออกอากาศ 28 มิถุนายน 255) หรือแขกรับเชิญท่ีมีผลงานใน
ขณะน้ัน โดยเมื่อแขกรับเชิญได฿มาปรากฎในรายการเป็นเหมือนการประชาสัมพันธโผลงานของแขก
รับเชิญด฿วยเช฾นกัน ตัวอย฾างเช฾น แขกรับเชิญท่ีมีผลงานภาพยนตรโ ละครโทรทัศนโหรือ ศิลปินนักร฿อง
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ท่ีมีผลงานเพลงในเวลานั้น เป็นต฿น โดยเมื่อได฿แขกรับเชิญมาแล฿วก็ทําการเลือกเรื่องร฿านค฿าเพื่อให฿
สอดคล฿องกับแขกรับเชิญ เพื่อประสานงานผลิตรายการต฾อไป  

 
3) เขียนบทรายการโทรทัศน์   

หลังจากคัดเลือกและตรวจสอบข฿อมูลท่ีต฿องการนําเสนอแล฿ว ผู฿สร฿างสรรคโรายการ
มีหน฿าที่ในการนําข฿อมูลและประเด็นท่ีได฿มาทั้งจากการค฿นหาและจากการออกไปสํารวจตรวจสอบ
ด฿วยตนเองแล฿ว นํามาเขียนบทรายการโทรทัศนโ (script) ซึ่งเป็นการนําเสนอเน้ือหาตามแนวคิดของ
แต฾ละช฾วงรายการ ซึ่งผู฿สร฿า งสรรคโรายการจะเขียนบทโทรทัศนโตามช฾วงที่ตนรับผิดชอบ โดยผู฿
สร฿างสรรคโรายการท่ีรับผิดชอบช฾วง มือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด และคนดีศรีตลาดได฿กล฾าวถึง
ลักษณะการเขียนบทโทรทัศนโเพื่อนําเสนอเน้ือหาในช฾วงที่รับผิดชอบดังน้ี  

 “จะเกริ่นเร่ืองก฾อนอันดับแรกให฿น฾าสนใจ แล฿วต฾อมาก็ เล฾ารายละเอียดของร฿านของ ว฾าเป็น
อย฾างไร พิเศษตรงไหน แล฿วก็เล฾าเรื่องราวของชีวิตพ฾อค฿าแม฾ค฿า แล฿วเราก็เอาเรื่องของดาราท่ีเป็น
แขกรับเชิญมาผนวกเข฿าไปด฿วย”  

       (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

 

 ตัวอย฾างบทรายการโทรทัศนโท่ีเกริ่นบรรยายเรื่องราวของร฿านค฿าในช฾วงมือใหม฾หัดขาย ตอน 
ร฿านอาหารมังสวิรัติลดโลกร฿อน (ออกอากาศ 26 กรกฎาคม 2552) 

 “ใครจะคิดคะว฾าการกินอาหารมังวิรัติแค฾มื้อสองมื้อ จะสามารถช฾วยลดโลกร฿อนได฿ แต฾พี่
หนุ฾ยเจ฿าของร฿านเค฿าเชื่ออย฾างน้ันค฾ะ เค฿าบอกว฾าพอเรากินเน้ือสัตวโน฿อยลงก็จะทําให฿การ เล้ียงสัตวโ
น฿อยลงตาม นํ้า ไฟฟฺาหรือแม฿กระท่ังนํ้ามันจะถูกใช฿น฿อยลงช฾วยโลกร฿อนได฿ค฾ะ ท่ีร฿านเค฿าถึงติดปฺายน้ี
ไว฿ไงคะ (ลดเน้ือสัตวโ รักษโส่ิงแวดล฿อม เพื่อดาวเคราะหโของเรา ) ท่ีร฿านคํ้าจุนโลกนอกจากจะมีข฿าว
แกงแล฿ว เค฿าก็จะมีกแวยเต๋ียวอาหารตามส่ังอีกด฿วยค฾ะ ท้ังเมนูพิเศษอย฾างเช฾นปูอเปี๊ยะทอด หรือหมู
สะเตเะก็มีนะคะ และวันน้ีพี่โหน฾ง (แขกรับเชิญ ) ก็จะมีเป็นอีกหน่ึงแรงท่ีช฾วยกันคํ้าจุนโลกใบน้ีของ
เรา โดยการเข฿าไปช฾วยกันทําอาหารมังสวิรัติ เริ่มต฿นท่ีเมนูผัดเผ็ดปลาดุก...”  
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 นอกจากการคํานึงถึงการร฿อยเรียงเน้ือหาเพื่อนําเสนอให฿ครบถ฿วนแล฿ว ในส฾วนของการจัด
วางเน้ือหาเพื่อนําเสนอเช฾น ช฾วงมือใหม฾หัดขายมีการนําเสนอ 2 ช฾วงรายการ ต฿องคํานึงถึงการ
จัดแบ฾งการเสนอเน้ือหาให฿คงความน฾าสนใจไว฿ได฿ท้ัง 2 ช฾วง ถือเป็นส่ิงผู฿สร฿างสรรคโรายการต฿อง
คํานึงถึงในการเขียนบทโทรทัศนโเช฾นกัน  

 

4) ประชุมรายงานผลและจัดเตรียมก่อนการผลิต  

หลังจากการเขียนบทโทรทัศนโเพื่อนําเสนอเน้ือหาในแต฾ละช฾วงของรายการแล฿วผู฿
สร฿างสรรคโรายการจะนําเอาบทมานําเสนอแก฾ผู฿ควบคุมรายการเพื่อตรวจสอบและสรุปเร่ืองราวท่ี
จะนําเสนอ โดยผู฿ควบคุมรายการจะนําเอาเน้ือหาในแต฾ละช฾วงมาร฿อยเรียงเพื่อเขียนบทในช฾วงเปิด
รายการ คือสถานการณโจําลองในตลาด และเขียนบทพิธีกร เพื่อให฿สอดคล฿องกับเน้ือหาเรื่องราวท่ี
จะนําเสนอในรายการในแต฾ละช฾วง ซึ่งหลังจากน้ันผู฿สร฿างสรรคโรายการจะดําเนินการในการติดต฾อ
ประสานงานกับเจ฿าของร฿าน หรือผู฿ประกอบอาชีพ และบุคคลท่ีรายการจะถ฾ายทําเพื่อนําเสนอ ฝูาย
ผู฿ประสานงานผู฿ควบคุมรายการทําการติดต฾อแขกรับเชิญ และทีมงานฝูายผลิตเช฾น ช฾างกล฿อง แสง
และทีมงานฝูายศิลป฽ เพื่อดําเนินการถ฾ายทํารายการต฾อไป   

 

5.1.3 ขั้นด าเนินการผลิต (production) 
เมื่อผ฾านขั้นตอนต฾างๆก฾อนการผลิตเรียบร฿อย ฝูายสร฿างสรรคโรายการมีหน฿าที่ในการ

ดําเนินการผลิตตามท่ีเตรียมการไว฿ ซึ่งมีกระบวนการในขั้นการดําเนินการผลิตดังน้ี  
 

1) ถ฾ายทํารายการนอกสถานท่ี  
2) ถ฾ายทํารายการในห฿องส฾ง  

 
1) ถ่ายท ารายการนอกสถานที่  
จากรูปแบบการนําเสนอรายการท่ีเป็นการถ฾ายทํานอกสถานท่ีแล฿วจึงนําภาพและ

เร่ืองราวไปนําเสนอในห฿องส฾งเพื่อร฿อยเป็นรายการทุกช฾วง ดังน้ันขั้นตอนแรกในการดําเนินการผลิต
รายการจึงเป็นการถ฾ายทํานอกสถานท่ี ซึ่งผู฿สร฿างสรรคโรายการจะมีหน฿าที่ในการควบคุมการ
ดําเนินการถ฾ายทํานอกสถานท่ีตามช฾วงที่รับผิดชอบ โดยขั้นตอนในการถ฾ายทํานอกสถานท่ีสามารถ
แบ฾งได฿เป็นข้ันตอนดังน้ี 
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(1) เตรียมสถานท่ีถ฾ายทํา  
(2) ชี้แจงรายละเอียดในการถ฾ายทํากับแขกรับเชิญ (ช฾วงมือใหม฾หัดขาย)   
(3) ดําเนินการถ฾ายทํา  
(4) ตัดต฾อรายการส฾วนท่ีถ฾ายทํานอกสถานท่ี  

 

(1) เตรียมสถานท่ีถ฾ายทํา 
เมื่อทีมงานจะมาดําเนินการถ฾ายทํารายการผู฿สร฿างสรรคโรายการจะมาถึงสถานท่ี

จริงก฾อนการถ฾ายทํา เพื่อจัดเตรียมและเลือกมุมมองในการนําเสนอภาพ  รวมถึงเพ่ือพูดคุย
ประสานงานกับเจ฿าของร฿าน หรือบุคคลท่ีจะถ฾าย ถ฿าเป็นการถ฾ายทําช฾วงที่มีการนําเสนอวิธีการ
ขั้นตอนการทําอาหาร เช฾นในช฾วงมือใหม฾หัดขาย และช฾วงแหวกตลาด ต฿องมีการจัดเตรียมวัตถุดิบ 
เครื่องปรุงในการทําอาหารตามรายการอาหารท่ีรายการต฿องการนําเสนอ  

 
(2) ชี้แจงรายละเอียดในการถ฾ายทํากับพิธีกรและแขกรับเชิญ  
การถ฾ายทํานอกสถานท่ีในช฾วงมือใหม฾หัดขายที่มี ศิลปิน ดารา หรือนักร฿องมา

เป็นแขกรับเชิญ เมื่อแขกรับเชิญเดินทางมาถึงสถานท่ีถ฾ายทํา ผู฿สร฿างสรรคโรายการจะชี้แจง
รายละเอียดในการถ฾ายทํา เช฾นการบอกเล฾าความเป็นมาเร่ืองราวของร฿านค฿า หรือเจ฿าของร฿านท่ี
รายการจะนําเสนอ เพื่อให฿แขกรับเชิญได฿รับทราบข฿อมูลคร฾าวๆเกี่ยวกับร฿านค฿าที่ต฿องมาเรียนรู฿การ
ทํางาน หรือในช฾วงชมตลาดท่ีมีพิธีกรเป็นผู฿ดําเนินรายการมาร฾วมถ฾ายทํานอกสถานท่ี ผู฿สร฿างสรรคโ
รายการจะชี้แจงร ายละเอียดเกี่ยวกับตลาดและเน้ือหาต฾างๆท่ีพิธีกรต฿องนําเสนอ เพื่อดําเนินการ
ถ฾ายทําตามแผนการต฾อไป 
 

(3) ดําเนินการถ฾ายทํา  
เมื่อทีมงานพร฿อมแขกรับเชิญ ผู฿ร฾วมรายการคือเจ฿าของร฿านหรือบุคคลท่ี

รายการจะนําเสนอพร฿อม จึงดําเนินการถ฾ายทํา โดยดําเนินการถ฾ายตามบทโทรทัศนโเพื่อให฿ได฿ภ าพ
ท่ีสัมพันธโกับเน้ือหา ลักษณะการถ฾ายทําเน฿นความเป็นธรรมชาติของบุคคลท่ีนําเสนอเช฾น ช฾วง
มือใหม฾หัดขายแขกรับเชิญเรียนรู฿การทํางานการทําอาหารจากเจ฿าของร฿าน โดยต฿องทําตามขั้นตอน
ท่ีเจ฿าของร฿านทํา ซึ่งเป็นการถ฾ายทําโดยไม฾มีบทเป็นลักษณะรายการตามสถานการณโจริง (reality) 
โดยไม฾มีการซักซ฿อมก฾อน ซึ่งเช฾นเดียวกับการถ฾ายทําในช฾วงอื่นๆ เช฾น แหวกตลาด คนดีศรีตลาด 
และชมตลาด ท่ีเน฿นการนําเสนอภาพท่ีเป็นธรรมชาติของบุคคลหรือบรรยากาศสถานท่ีน้ันๆ  
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(4) ตัดต฾อรายการส฾วนท่ีถายทํานอกสถานท่ี  
หลังการถ฾ายทํารายการนอกสถานท่ีเพื่อนําเสนอในช฾วงต฾างๆ ผู฿สร฿างสรรคโ

รายการจะนําภาพท่ีได฿มาทําการลําดับตัดต฾อและใส฾เสียงบรรยายเน้ือหาตามบทโทรทัศนโ มาตัดต฾อ
ได฿เป็นเทปรายการในช฾วงต฾างๆแล฿วจึงนํามาตรวจสอบและรอดําเนินการผลิตในขั้นตอนต฾อไป  

 
2) ถ่ายท ารายการในห้องส่ง  
เมื่อ ดําเนินการถ฾ายทํารายการนอกสถานท่ีได฿เป็นเทปรายการนําเสนอเน้ือหา

ในช฾วงต฾างๆแล฿วนั้น ขั้นตอนต฾อมาในการดําเนินการผลิตรายการคือการถ฾ายบันทึกเทปรายการใน
ห฿องส฾ง โดยมีขั้นตอนในการผลิตดังน้ี  

 

(1) ประชุมนัดหมายการถ่ายท า 
ขั้นตอนในการประชุมมอบหมายงานทําความเข฿าใจการดําเนินการผลิต โดย

เรียกประชุมทุกฝูาย เช฾นทีมกล฿อง ผู฿ควบคุมเสียง ฝูายสร฿างสรรคโรายการ เพื่อแจกจ฾ายงานและ
ประสานงานจัดเตรียมการถ฾ายทํา โดยฝูายฉากจะเข฿ามาติดต้ังฉากในห฿องส฾งล฾วงหน฿าหน่ึงวัน และ
ในวันถ฾ายทําจริงฝูายสร฿างสรรคโรายการต฿องเตรียมอุปกรณโประกอบฉากท่ีจะนํามาใช฿ในช฾วงต฾างๆ
ของรายการ เช฾น อุปกรณโการทําอาหาร หรือ อาหารจากช฾วงที่นําเสนอ เพื่อนํามาแสดงเป็น
ตัวอย฾าง ในการนําเสนอเป็นต฿น รวมถึงการเตรียมคิวหรือบทเพื่อควบคุมการดําเนินรายการของ
พิธีกร หลังจากน้ันผู฿ควบคุมรายการจะชี้แจงรายละเอียดของบทรายการโทรทัศนโแก฾พิธีกรผู฿ดําเนิน
รายการ และทําความเข฿าใจลําดับการถ฾ายทําเป็นต฿น ส฾วนฝูายสร฿างสรรคโรายการมีหน฿าที่ในการ
ชี้แจงรายละเอียดและแจ฿งลําดับการถ฾ายทําแก฾แขกรับเชิญในช฾วงมือใหม฾หัดขาย เพื่อเตรียม
ดําเนินการถ฾ายทําต฾อไป 

 
(2) ด าเนินการถ่ายท า  
เมื่อทุกฝูายท่ีเกี่ยวข฿องในการผลิตพร฿อม จึงดําเนินการถ฾ายทํา โดยมีเจ฿าหน฿าที่

ประสานงานให฿คิวกับผู฿ชมรายการในห฿องส฾งในการส฾งเสียงตามสัญญาณ ลักษณะของการถ฾ายทํา
รายการตลาดสดสนามเปฺาในห฿องส฾งมีลักษณะเหมือนรายการสด คือดําเนินการถ฾ายทําไปตามช฾วง
การนําเสนอของรายการ ดังน้ี  
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 ช฾วงเปิดรายการ/ มือใหม฾หัดขาย  
มีสถานการณโจําลองในตลาดเป็นละครส้ันๆ ท่ีพิธีกรร฾วมแสดงใน

สถานการณโจําลองน้ันเพื่อเปิดรายการและแนะนําแขกรับเชิญ ในช฾วงมือใหม฾หัดขาย และพิธีกร
พูดคุยกับแขกรับเชิญหลังจากน้ันนําเข฿าสู฾การเสนอช฾วงมือใหม฾หัดขายที่ได฿ไปถ฾ายทํามา ซึ่ งในการ
ถ฾ายทําในห฿องส฾งจะเปิดเทปรายการท่ีแขกรับเชิญได฿ออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ี เมื่อเทปจบจะตัด
เข฿าสู฾การพูดคุยของพิธีกรและแขกรับเชิญเพื่อพูดคุยเกี่ยวกับเน้ือหาที่ได฿นําเสนอ และเมื่อจบช฾วงที่
หน่ึงของมือใหม฾หัดขาย ทีมงานจะทําการจัดฉากตามบทโทรทัศนโ หรือเข฿ามาเตรียม อุปกรณโ
ประกอบฉากเพื่อเข฿าสู฾ช฾วงที่ 2 ของช฾วงมือใหม฾หัดขาย โดยจะทําการถ฾ายทําต฾อเน่ืองทันทีเมื่อทุก
ฝูายพร฿อม โดยพิธีกรดําเนินรายการและสนทนากับแขกรับเชิญเพื่อนําเสนอเข฿าสู฾การเสนอเน้ือหา
ต฾อจากช฾วงที่ 1 โดยการนําเสนอเทปรายการท่ีออกไปถ฾ายทํานอกสถานท่ี เมื่อตัดเข฿าสู฾ การดําเนิน
รายการในห฿องส฾ง พิธีกรสนทนากับแขกรับเชิญ หรือบุคคลเจ฿าของร฿านท่ีถูกนําเสนอท่ีมาร฾วมชม
การถ฾ายทําในห฿องส฾ง เมื่อจบการถ฾ายทําในช฾วงมือใหม฾หัดขายทีมงานจะเข฿ามาเตรียมอุปกรณโใน
การดําเนินการถ฾ายทําในช฾วงต฾อไปทันที   

 

 

ภาพท่ี 5.1 การถ฾ายทํารายการช฾วงมือใหม฾หัดขาย  
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 ช฾วงแหวกตลาด / คนดีศรีตลาด  
หลังจากถ฾ายทําช฾วงมือใหม฾หัดขายเสร็จ ทีมงานจะเตรียมอุปกรณโประกอบ

ฉากสําหรับการถ฾ายทําช฾วงแหวกตลาด หรือช฾วงคนดีศรีตลาดต฾อทันที โดยเมื่ออุปกรณโและ
ทีมงานพร฿อมจะเร่ิมถ฾ายทําต฾อ โดยเข฿าช฾วงรายการด฿วยสถานการณโจําลองเร่ืองราวในตลาดเพื่อ
เชื่อมเข฿าสู฾เน้ือหาของช฾วงรายการ โดยในห฿องส฾งจะเปิดเทปรายการเพื่อนําเสนอเน้ือหาจนจบการ
นําเสนอ แล฿วพิธีกรจึงดําเนินรายการเพื่อปิดช฾วงรายการและเกริ่นนําเข฿าสู฾ช฾วงต฾อไปของรายการ  

 

 ช฾วงชมตลาด  
เมื่อทีมงานเตรียมอุปกรณโประกอบฉากในช฾ วงชมตลาดเรียบร฿อย จึง

ดําเนินการถ฾ายทําต฾อ โดยการแสดงสถานการณโจําลองเพื่อเข฿าสู฾เน้ือหาในช฾วงชมตลาด และเปิด
เทปนําเสนอเน้ือหาช฾วงชมตลาดท่ีได฿ถ฾ายทํานอกสถานท่ี เมื่อจบการนําเสนอพิธีกรดําเนินรายการ
ตามบทโทรทัศนโและกล฾าวปิดรายการ เป็นการเสร็จขั้นตอนการบันทึกเทปรายการ 
 

 

ภาพท่ี 5.2 บรรยากาศการถ฾ายทํารายการในห฿องส฾ง  
 

จากท่ีนําเสนอเห็นได฿ว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺามีลักษณะการถ฾ายทํารายการท่ีคล฿าย
กับรายการสด คือการดําเนินรายการดําเนินไปตามลําดับไม฾มีการตัดสลับเพื่อถ฾ายเจาะเฉพาะช฾วง 
การถ฾ายทําเป็นการถ฾ายยาวตามช฾วงการนําเสนอ เน่ืองจากผู฿ดําเนินรายการและทีมงานมีการทํา
ความเข฿าใจและซักซ฿อมลําดับการถ฾ายทําก฾อนการถ฾ายทําจริง ดังน้ันการถ฾ายทําจึงใช฿เวลาในการ
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ถ฾ายทําในแต฾ละเทป ประมาณ 1 ชั่วโมงถึง 1 ชั่วโมงครึ่ง การบันทึกเทปรายการหน่ึงครั้งจะถ฾ายทํา
รายการ 2 ตอนเพื่อนําออกอากาศ 2 สัปดาหโ  

 
5.1.4 ขั้นหลังการผลิต (post production)  

 

 ตัดต฾อลําดับภาพ 

หลังการดําเนินการผลิตรายการเสร็จส้ิน ผู฿ควบคุมรายการจะนําเทปรายการ
มาลําดับตัดต฾อร฿อยเป็นรายการท้ังหมด โดยนําภาพจากการถ฾ายทําในห฿องส฾งลําดับกับภาพท่ีถ฾าย
ทํานอกสถานท่ีท่ีได฿ตัดต฾อไว฿แล฿ว ลําดับเรื่องราวตามรูปแบบในการนําเสนอ มีการใส฾เทคนิคภาพ
พิเศษและ เสียงประกอบ ใส฾ไตเติลรายการและผู฿สนับสนุนรายการ  

 ตรวจสอบเทปรายการและออกอากาศ 
เมื่อได฿เทปรายการท่ีทําการตัดต฾อลําดับภาพ เรียบร฿อยทุกกระบวนการแล฿ว ผู฿

ควบคุมรายการจะตรวจสอบเทปรายการอีกครั้งเพื่อตรวจความเรียบร฿อยและความถูกต฿อง ก฾อนนํา
เทปรายการส฾งให฿ทางสถานี เพื่อตรวจสอบรายการก฾อนการดําเนินการออกอากาศต฾อไป 

 
จากการวิเคราะหโกระบวนการผลิตรายการท่ีได฿นําเสนอมาทําให฿เห็นถึงขั้นตอนในการ

ดําเนินการของผู฿ผลิตรายการตลาดสดสนามเปฺา ต้ังแต฾ขั้นตอนก฾อนการผลิต จนถึงขั้นตอนหลังการ
ผลิตทําให฿ได฿เห็นภาพรวมของการผลิตรายการ ผู฿วิจัยสามารถสรุปเป็นประเด็นได฿ดังน้ี  

(1) ขั้นตอนท่ีผู฿วิจัยมีเห็นว฾ามีความสําคัญในการสร฿างสถานภาพแก฾รายการคือขั้นตอน
การวางแผนก฾อนการผลิตรายการ และขั้นตอนก฾อนการผลิต ซึ่งเป็นกระบวนการท่ีสําคัญในการ
คัดเลือกเน้ือหาเพื่อนําเสนอในรายการ รวมถึงขั้นตอนในการตรวจสอบข฿อมูล โดยผู฿วิจัยเห็นว฾าฝูาย
สร฿างสรรคโรายการท่ีมีหน฿าที่รับผิด ชอบการหาข฿อมูล ให฿ความสําคัญกับการตรวจสอบข฿อมูลโดย
การสํารวจด฿วยตนเอง รวมถึงการสอบถามบุคคลอื่นๆ เพื่อทําให฿ได฿ข฿อมูลท่ีมีความถูกต฿องมากท่ีสุด 
เน่ืองจากหากรายการนําเสนอข฿อมูลโดยขาดการตรวจสอบความถูกต฿องแล฿ว จะส฾งผลกระทบต฾อ
ความน฾าเชื่อถือของตัวรายการทันที โดยผู฿สร฿างสรรคโรายการได฿กล฾าวถึงปัญหาเรื่องความน฾าเชื่อถือ
ของรายการ ท่ีสะท฿อนผ฾านการแสดงความคิดเห็นของผู฿ชมดังน้ี  



 
170 

 

“บางทีพลาดก็มี เซอรโเวยโอร฾อย แต฾พอไปขายจริงไม฾อร฾อย  มีคนต฾อว฾าเยอะแยะเราต฿องทํา
ใจว฾าลิ้นคนเราไม฾เหมือนกัน เราเป็นส่ือก็ต฿องเสนอ จนบางคนรู฿ว฾ารายการเ ราไม฾นําเสนอความ
อร฾อย นําเสนอเร่ืองไปอีกอย฾าง จริงของเขาก็ถูก แต฾มันไม฾ใช฾ไม฾อร฾อยเลย ก็ปานกลางพอกินได฿” 

             (สุกัญญา แซ฾ฟู, สัมภาษณโ, 11 กุมภาพันธโ 2553) 

กระบวนการผลิตรายการจึงมีผลต฾อการรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการต฾อ
ผู฿ชม จากการตรวจสอบและคัดเลือกเรื่องราวของบุคคลร฿านค฿าและตลาดต฾างๆที่รายการนําเสนอ 
ซึ่งผู฿ชมรายการคาดหวังจากการนําเสนอว฾าร฿านค฿า หรือบุคคลท่ีรายการโทรทัศนโนําเสนอต฿องดีจริง 
มีคุณภาพจริง หากรายการนําเสนอข฿อมูลท่ีผิดพลาด นําเสนอร฿านค฿าหรือบุคคลท่ีไม฾ดีจริง ย฾อม
ส฾งผลต฾อ สถานภาพความน฾าเชื่อของตัวรายการที่มีต฾อผู฿ชม  กระบวนการผลิตรายการจึงมี
ความสําคัญในรักษาสถานภาพของรายการ ให฿คงความน฾าเชื่อถือไว฿ได฿จากการคัดเลือกและ
ตรวจสอบข฿อมูลก฾อนการนําเสนอให฿ถูกต฿องท่ีสุด 

 
4. จากการศึกษากระบวนการผลิตรายการสามารถวิเคราะหโได฿ว฾าผู฿ผลิตรายการมี

วิธีการในการดําเนินการเพื่อรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการโดยใช฿มาตรการการ
ปฺองกันไว฿ก฾อน (preventive) ซึ่งพบได฿ขั้นตอนดําเนินการถ฾ายทํา จากการท่ีผู฿ผลิตรายการจะกล฾าว
เตือนกับบุคคลเจ฿าของร฿านค฿า เกี่ยวกับการรักษามาตรฐานของร฿านในเร่ืองรสชาติ ปริมาณ ราคา 
และการบริการ ว฾าหลังจากการออกอากาศแล฿วควรรักษามาตรฐานให฿คงเดิม ซึ่งผู฿สร฿างสรรคโ
รายการได฿กล฾าวถึงมาตรการในการรักษามาตรฐานของร฿านค฿าที่นําเสนอในรายการดังน้ี  

 
 “พี่จะบอกทุกร฿านแหล฾ะตอนท่ีจะไปถ฾ายทําออกรายการ จะบอกเค฿าว฾าถ฿าออกทีวีแล฿วต฿อง

ดูมาตรฐานด฿วย เร่ืองท่ีพี่กังวลคือ 1 ราคา กลัวเค฿าขึ้นราคา 2 คุณภาพอาหาร บางทีคนมากันเยอะ
เค฿าต฿องรีบทํามันคุมไม฾ได฿ 3 บริการ เหมือนกันถ฿าคนมาเยอะเค฿าก็คาดหวัง อธิบายเค฿าว฾ามันขึ้นอยู฾
กับตัวเค฿าถ฿ามันเสียมันก็เสียท่ีตัวเค฿ามากท่ีสุด เพราะคนเค฿ามากินแล฿วไม฾ดี มันก็จะเป็นแค฾วูบเดียว
เราจะเสียโอกาส จะบอกทุกร฿านแหล฾ะว฾าพอออกอากาศแล฿วเตรียมของเตรียมคนให฿ดี แต฾บางทีเค฿า
ก็ไม฾เชื่อว฾าคนจะมากันเยอะ”  

              (สุกัญญา แซ฾ฟ,ู สัมภาษณโ, 1 เมษายน 2553) 
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ผู฿วิจัยเห็นว฾าเน่ืองจากรายการมีข฿อจํากัดในเร่ืองของบุคลากรในการผลิตรายการท่ีมี
จํานวนน฿อย คือมีเพียง  5 คน ดังน้ันการจะรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการโดยการ
กลับไปตรวจสอบคุณภาพของร฿านค฿าที่เคยถูกนําเสนอในรายการจึงเป็นเรื่องท่ีทําได฿ลําบาก 
รายการจึงใช฿มาตรการในการชี้แจงแก฾ร฿านค฿าก฾อนการถ฾ายทํารายการเพื่อให฿ร฿านค฿าที่รายการ
นําเสนอคํานึงถึงการรักษามา ตรฐานและคุณภาพของร฿านค฿าหลังการออกอากาศ เพราะถ฿าหาก
เกิดความผิดพลาดเน่ืองจากคุณภาพหรือมาตรฐานของร฿านค฿าไม฾ได฿ดีเหมือนท่ีรายการนําเสนอ จะ
ส฾งผลให฿ผู฿ชมรายการท่ีติดตามไปบริโภคเกิดความผิดหวัง ซึ่งก฾อให฿เกิดผลเสียต฾อสถานภาพความ
น฾าเชื่อถือท่ีผู฿ชมมีต฾อรายการได฿  

 
ดังตัวอย฾างจากงานวิจัยของ พิมพวัล พานิชรุทติวงศโ  (2544) ศึกษาเร่ืองการส่ือ

ความหมายเพื่อการรรับรองคุณภาพความอร฾อยของอาหารจากปฺายเชลลโชวนชิม โดยศึกษา
กระบวนในการส่ือความหมายผ฾านส่ือต฾างๆของ ม .ร.ว. ถนัดศรี สวัสดิวัตนโ ในการรับรองคุณภาพ
ของร฿านค฿าที่ได฿รับปฺายเช ลลโชวนชิม โดยในกรณีน้ีตัวของ ม .ร.ว. ถนัดศรี สวสัดิวัตนโ จะเป็นผู฿
คัดเลือกร฿านค฿าด฿วยตัวเอง ซึ่งท฾านได฿ใช฿มาตรการในการกลับไปตรวจสอบร฿านค฿าที่ได฿รับปฺายว฾า
ยังคงรักษามาตรฐานความอร฾อยไว฿ได฿อยู฾หรือไม฾ ถ฿าหากเกิดความผิดพลาดร฿านค฿าไม฾สามารถ
รักษามาตรฐานไว฿ได฿ ม.ร.ว. ถนัดศรี สวัสดิวัตนโ จะตําหนิร฿านค฿านั้นผ฾านส่ือต฾างๆ เพื่อเป็นเหมือน
การลดสถานภาพของร฿านน้ัน รวมถึงเพ่ือเป็นการปฺองกันรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของตัว
ท฾านเองและต฾อปฺายสัญลักษณโรับรองความอร฾อยด฿วย ซึ่งเห็นได฿ว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺาไม฾ได฿
มีมาตรการในการตาม ไปตรวจสอบการรักษาคุณภาพของร฿านค฿าที่รายการเคยนําเสนอ ดังน้ัน
ขั้นตอนในการผลิตรายการในการคัดเลือกและตรวจสอบข฿อมูลก฾อนนําเสนอจึงถือเป็นข้ันตอนท่ีมี
ความสําคัญต฾อการรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อของตัวรายการ 
 

5.2 ผลกระทบจากการให้สถานภาพแก่บุคคลและสถาบันในรายการตลาดสดสนามเป้า 

จากการวิเคราะหโรายการตลาดสดสนามเปฺา ดังท่ีผู฿วิจัยพบว฾ามีบทบาทในการให฿
สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันในรายการผ฾านการนําเสนอเน้ือหาและรูปแบบของรายการ
เน่ืองจากศักยภาพในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลหรือกลุ฾มคนของส่ือมวลชน จัดอยู฾ในกลุ฾มทฤษฎี
ผลกระทบของส่ือในระดับกลาง ใน การศึกษาเร่ืองผลกระทบจากการให฿สถานภาพจะทําให฿เห็น
ผลกระทบที่เกิดขึ้น และทําให฿เข฿าใจถึงบทบาทรวมถึงศักยภาพการให฿สถานภาพของส่ือได฿ชัดเจน 
โดยผู฿วิจัยได฿แบ฾งการศึกษาผลกระทบออกเป็น 2 ประเด็นดังน้ี  
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 5.2.1 ผลกระทบต฾อบุคคลและร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการตลาดสดสนามเปฺา 

 5.2.2 ผลกระทบต฾อผู฿ชมรายการตลาดสดสนามเปฺา  

 5.2.1 ผลกระทบต่อบุคคลและร้านค้าที่ถูกน าเสนอในรายการตลาดสดสนามเป้า 

 การศึกษาผลกระทบที่มีต฾อบุคคลหรือร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการตลาดสดสนามเปฺาว฾า
มีลักษณะอย฾างไร โดยผู฿วิจัยได฿ทําการสัมภาษณโร฿านค฿าที่เคยถูกนําเสนอในรายการ ช฾วงมือใหม฾หัด
ขาย ซึ่งผู฿วิจัยเห็นว฾าเป็นช฾วงที่มีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾ บุคคล ร฿านค฿าหรือสินค฿า และอาชีพ
อย฾างชัดเจน โดยได฿เลือกร฿านค฿าเป็นกลุ฾มตัวอย฾างจํานวน 10 ร฿าน โดยใช฿เกณฑโความหลากหลาย
ของชนิดประเภทอาหารเช฾น ร฿านอาหารตามส่ัง ร฿านอาหารว฾าง ร฿านข นมหวาน และรูปแบบร฿านท่ี
รายการนําเสนอ เช฾น ร฿านแบบรถเข็น หรือร฿านแบบท่ีมีท่ีต้ังประจํา ซึ่งประกอบด฿วยร฿าน ดังน้ี  

1. ร฿านข฿าวเหนียวหมูเจเอ฿อย   ออกอากาศ 26  ตุลาคม     2550  
2. ร฿านขายขนม  สําเพ็ง    ออกอากาศ  1    มิถุนายน   2551  
3. ร฿านขนมถังทอง วังหลัง    ออกอากาศ 10  สิงหาคม  2551 
4. ร฿านอาหารพี่อ฿อ เมนูร฿อยอย฾าง  ออกอากาศ 19  ตุลาคม    2551 
5. ร฿านกแวยเต๋ียวไก฾พิสดาร    ออกอากาศ 31  พฤษภาคม  2552 
6. ร฿านเฮียเล็กกแวยจั๊บหมู 3 อย฾าง   ออกอากาศ  21  มิถุนายน    2552 
7. ร฿านหมูพะโล฿ จตุจักร    ออกอากาศ  28  มิถุนายน     2552 
8. ร฿าน ช.ศรแก฿วข฿าวเหนียวมูนหลากสี ออกอากาศ  6    กันยายน  2552 
9. ร฿านอาหารเจ ป฼าทวี    ออกอากาศ 18  ตุลาคม   2552 
10. ร฿านโมกขโ ซอสอาหาร    ออกอากาศ 25  ตุลาคม   2552  

 ผู฿วิจัยได฿แบ฾งประเด็นในการศึกษาผลกระทบจากการการให฿สถานภาพของรายการเพื่อการ
วิเคราะหโ จากคําถามในการสัมภาษณโเจ฿าของร฿าน ในประเด็นต฾างๆดังน้ี  

1) ความเชื่อถือในตัวรายการตลาดสดสนามเปฺาของเจ฿าของร฿าน 
2) ผลกระทบหลังจากการถูกนําเสนอในรายการตลาดสดสนามเปฺา 
3) การรักษาสถานภาพ (มาตรฐานของร฿าน) 
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โดยสามารถสรุปเป็นคําตอบของเจ฿าของร฿านกลุ฾มตัวอย฾างได฿เป็นตารางดังต฾อไปน้ี  

 
ร้านอาหาร 

ที่ถูกน าเสนอในรายการ 

ความเช่ือถือ 
ในตัวรายการ 

ผลกระทบ 
หลังออกรายการ 

การรักษาสถานภาพ 
หลังออกรายการ 

เชื่อถือ ไม฾เชื่อถือ ดี ไม฾ดี มากข้ึน ตามปกติ 

ร฿านข฿าวเหนียวหมูเจเอ฿อย           

ร฿านขนมถังทอง          

ร฿านอาหารตามส่ังพ่ีอ฿อ          

ร฿านขนมหวานสําเพ็ง          

ร฿านกแวยเต๋ียวไก฾พิสดาร          

ร฿านหมูพะโล฿จตุจักร          

ร฿านกแวยจั๋บหมู 3 อย฾าง          

ร฿านข฿าวเหนียวมูนหลากสี          

ร฿านอาหารเจ ป฼าทวี          

ร฿านโมกขโ ซอสอาหาร          

 รวม 10 0 10 0 6 4 

ตารางที่ 5.1 ตารางผลกระทบต฾อร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการ 

 

(1) ความเชื่อถือในตัวรายการตลาดสดสนามเป้าของเจ้าของร้านอาหาร  

เน่ืองจากรายการตลาดสดสนามเปฺามีการนําเสนอเน้ือหาและรูปแบบรายการท่ีเกี่ยวกับ
การให฿สถานภาพแก฾บุคคลหรือร฿านค฿า จากการนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลหรือร฿านค฿าเพื่อนําเสนอ
แก฾สาธารณชน ซึ่งนอกจากจะเป็นเสมือนการประชาสัมพันธโให฿เป็นท่ีรู฿จักแล฿ว รายการตลาดสด
สนามเปฺายังมีบทบาทในการให฿สถานภาพท่ีดีแก฾บุคคลหรือร฿านค฿าที่ออกรายการ โดยการนําเสนอ
เน้ือหาและรูปแบบวิธีการนําเสนอรายการ จึงเป็นท่ีน฾าศึกษาว฾าตัวรายการตลาดสดสนามเปฺามี
สถานภาพท่ีสะท฿อนผ฾านความเชื่อมั่นหรือเชื่อถือในตัวรายการมากน฿อยเพียงใด โดยเฉพาะความ
เชื่อถือในตัวรายการตลาดส ดสนามเปฺาในทัศนะของคนท่ีเป็นเจ฿าของร฿านท่ีรายการนําเสนอ ว฾ามี
ความเชื่อมั่นในรายการท่ีจะมาให฿การรับรองตนเองหรือร฿านหรือไม฾อย฾างไร  
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ผู฿วิจัยได฿สอบถามร฿านค฿า จํานวน 10 ร฿านท่ีเคยถูกนําเสนอในรายการด฿วยคําถามเกี่ยวกับ
ความเชื่อมั่นในตัวรายการตลาดสดสนามเปฺา ความรู฿สึ กหรือทัศนคติท่ีมีต฾อรายการพบว฾าเจ฿าของ
ร฿านส฾วนใหญ฾จะรู฿จักและเชื่อถือรายการตลาดสดสนามเปฺา มี 3 ร฿านท่ีรู฿จักเคยได฿ยินเกี่ยวกับ
รายการแต฾ไม฾เคยดู แต฾ก็ยังมีความเชื่อมั่นในรายการผ฾านการบอกเล฾าของผู฿อื่น จากคําถามใน
เกี่ยวกับรายการเบื้องต฿นว฾ารู฿จักและเคยรับชมราย การตลาดสดสนามเปฺาหรือไม฾ พบว฾าส฾วนใหญ฾
รู฿จักและเคยรับชมรายการ และมีความเชื่อมั่นในรายการเน่ืองจากเคยติดตามไปรับประทาน
ร฿านอาหารท่ีรายการเคยนําเสนอ และอยากถูกนําเสนอรายการด฿วยในบางส฾วน  

ตัวอย฾างความคิดเห็นของเจ฿าของร฿านท่ีรู฿จักและเชื่อมั่นในรายการตลาดสดสนามเปฺา  

“รู฿จักรายการดูตลอด ชอบเค฿าแนะนําอะไรหลายอย฾าง แล฿วก็สามารถเป็นมุมมองประกอบ
อาชีพของเรา เอามาปรับปรุงใช฿ได฿ ชีวิตแม฾ค฿าก็ดี เป็นตัวอย฾างตามไปกินบ฿างก็มี  ก฾อนออกรายการ
หลังออกเค฿าเป็นไง บางเจ฿าพี่เคยกินอยู฾แล฿ว คุณภาพเหมือนเดิมไหม ราคา ปริมาณ เป็นไงไ ม฾ควร 
เอาเปรียบหลังจากออกรายการ” 

    (เจ฿าของร฿านขนมสําเพ็ง, สัมภาษณโ, 9 มีนาคม 2553) 

 “เคยดู ใฝูฝันว฾าเราจะได฿ออก แต฾คิดว฾าเราคงไม฾มีโอกาส เพราะว฾ารายการเค฿าเป็นรายการ
ใหญ฾ แล฿วเค฿าเลือกเอง เราจะไปเสนอแล฿วก็ไม฾มั่นใจ เพราะรายการใหญ฾ ออนแอรโนาน เป็ นชั่วโมง 
ชอบดูนะ ยังเคยลองตามไปกิน ท่ีตลาดข฿าวยําใบบัว แล฿วก็เจเเปิ้ลท่ีสําเพ็ง” 

        (เจ฿าของร฿าน ช.ศรแก฿ว ข฿าวเหนียวมูนหลากสี, สัมภาษณโ, 9 มีนาคม 2553) 

 

“รู฿จักรายการนะแต฾ไม฾ค฾อยมีเวลาดู  รู฿ว฾าพิธีกรคือแหม฾ม กคิ็ดว฾าน฾าจะดีนะรายการใหญ฾ ดู
บริษัทเค฿าใหญ฾ เวลาก็ดีวันอาทิตยโ คนดูเยอะ” 

                    (เจ฿าของร฿านอาหารพี่อ฿อ, สัมภาษณโ , 10 มีนาคม 2553) 

“รู฿จัก ชอบ โอเคเลย เพราะว฾ารู฿จักกับแม฾ค฿าท่ีอยู฾สําเพ็งเจเเปิ้ลเค฿าเคยออกรายการเคยได฿คุย
กับเค฿าด฿วย ก็จริงท่ีเค฿าเอามาออกรายการ”  

        (เจ฿าของร฿านอาหารเจป฼าทว,ี สัมภาษณโ , 9 มีนาคม 2553)  
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โดยรวมแล฿วร฿านค฿าที่ผู฿วิจัยสัมภาษณโส฾วนใหญ฾มีความชื่นชม และเชื่อมั่นในรายการตลาด
สดสนามเปฺา โดยสามารถสรุปเหตุผลตามลําดับที่พบได฿มากจากข฿อมูลดังน้ี  

1.) รายการเป็นท่ีรู฿จัก มีผู฿รับชมรายการเยอะ 
2.) รายการดําเนินมาเป็นระยะเวลานาน 
3.) เชื่อถือในตัวพิธีกร   
4.) เคยติดตามไปร฿านอาหารท่ีรายการนําเสนอแล฿วมีคุณภาพจริง 
5.) รายการมีระยะเวลาในการออกอากาศนาน  
6.) นําเสนอแง฾มุมต฾างๆที่เป็นประโยชนโนํามาปรับใช฿ได฿  
7.) เชื่อมั่นในบรษัทผู฿ผลิตรายการเป็นบริษัทใหญ฾น฾าเชื่อถือ  

 

 ด฿วยเหตุผลดั งท่ีสรุปมาแล฿วนั้นทําให฿ถึงความเชื่อมั่นท่ีบุคคลเจ฿าของร฿านค฿ามีต฾อตัว
รายการตลาดสดสนามเปฺาสะท฿อนให฿เห็นถึงสถานภาพของรายการท่ีมีความน฾าเชื่อถือ ผู฿วิจัยเห็น
ว฾าตัวบุคคลเจ฿าของร฿านค฿ามีความเชื่อมั่นในรายการว฾าเมื่อได฿ออกรายการจะทําให฿ร฿านค฿าเป็นท่ี
รู฿จักมาก โดยเจ฿าของร฿านค฿าส฾วนใหญ฾เห็นว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺามีผู฿ชมเยอะรายการเป็นท่ี
รู฿จักกว฿างขวาง เน่ืองจากออกอากาศในช฾วงเวลาที่เหมาะสม คือกลางคืนวันอาทิตยโ ประกอบกับ 
ความน฾าเชื่อถือในตัวรายการเน่ืองจากดําเนินการออกอากาศมาเป็นเวลานานหลายปีแล฿ว  

นอกจากน้ีเจ฿าของร฿านท่ี ออกรายการยังมีความรู฿สึกว฾าเมื่อได฿ถูกนําเสนอในรายการแล฿ว
สามารถทําให฿ร฿านค฿าเองมีสถานภาพท่ีดีขึ้น ได฿ โดยเห็นว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺามีวิธีการ
นําเสนอท่ีแตกต฾างจากรายการอื่น ในแง฾มุมการนําเสนอเน้ือหา  ท่ีมีการสอดแทรกเร่ืองราวชีวิต
พ฾อค฿าแม฾ค฿า และรูปแบบรายการท่ีมีความน฾าสนใจ ทําให฿ร฿านค฿ามีความน฾าเชื่อถือเมื่อถูกนําเสนอ
ในรายการ  

1) ผลกระทบหลังจากการถูกน าเสนอในรายการตลาดสดสนามเป้า 
ผลกระทบของบุคคลและร฿านค฿าหลังจากถูกนําเสนอในรายการ โดยผู฿วิจัยได฿แบ฾ง

ประเด็นเร่ืองผลกระทบเป็น 2 ประเด็นดังน้ี  
 
(1) ผลกระทบต่อร้านค้าและสินค้า  

จากการสรุปผลกระทบต฾อตัวร฿านค฿าและสินค฿าหลังจากถูกนําเสนอในรายการ
พบว฾าได฿รับผลกระทบต฾อตัวร฿านค฿าและสินค฿าในด฿านท่ีดีพิจารณาจากเหตุผลดังน้ี  
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 จํานวนลูกค฿าที่เพิ่มขึ้น  

 ยอดขายที่เพิ่มขึ้น  

 มีคนรู฿จักร฿านค฿ามากขึ้น  

 มีกลุ฾มลูกค฿าเพิ่มขึ้น  
 

 จ านวนลูกค้าที่เพิ่มขึ้น  

จากการสัมภาษณโ 10 ร฿านพบว฾าทุกร฿านหลังจากท่ีรายการออกอากาศนําเสนอเร่ืองราว
ของร฿านค฿านั้นจะมีจํานวนลูกค฿าที่เพิ่มขึ้นอย฾างเห็นได฿ชัดเจน เป็นกระแสทันทีหลังจากรายการ
ออกอากาศ และค฾อยๆลดจํานวนลงหลังจากผ฾านช฾วงเวลาที่เป็นกระแสความหลังออกอากาศ เช฾น 

 “เยอะมากเหมือนก฾อม็อบ ออกอากาศปุ฻บคนดูเสร็จก็ออกมาเด๋ียวน้ันเลย เพราะร฿านเรา
ปิด 3ทุ฾ม วันต฾อมาก็เยอะมาก คนขายหน฿าร฿าน 9 คน ทําบัตรคิว จัดคนต฾อแถวคิว จัดคนต฾อแถว 
ถ฾ายให฿ทีมงานดูว฾าคนมาเยอะขนาดไหนขอบคุณ เน่ียรายการคุณเรตต้ิงดีนะ” 

        (เจ฿าของร฿าน ช. ศรแก฿ว ข฿าวเหนียวมูนหลากสี, สัมภาษณโ, 10 มีนาคม 2553) 

“ ดีมากขายดีเป็น 100 เปอรโเซ็น ลูกค฿ามายืนรอกันต฿องแจกบัตรคิวเลย”  

      ( เจ฿าของร฿านกแวยจั๊บหมู 3 อย฾าง, สัมภาษณโ 7 มีนาคม 2553) 

“ตอนออกตลาดสด กระฉูดเลย พันเปอรโเซ็น พรวด มาเลยแน฾นมากกก มายืนเป็นลมมาตี
กันหน฿าร฿านแล฿วก็มีเร่ือยๆหลังจากออกรายการ”  

     (เจ฿าของร฿าน ขนมหวานสําเพ็ง, สัมภาษณโ, 10 มีนาคม 25  

 ยอดขายที่เพิ่มขึ้น  

นอกจากจํานวนลูกค฿าที่เพิ่มขึ้นแล฿ว ยังพบว฾าทุกร฿านมียอดขายที่เพิ่มขึ้น สะท฿อนจากการ
เพิ่มปริมาณการผลิตอาหารจากเดิม เช฾น  

“ขายดีมากกว฾าเดิมไม฾รู฿กี่สิบเท฾า เต็มท้ังซอย มากันต้ังแต฾ตีห฿า บ฿านเราอยู฾ข฿างในทํากันตรง
น้ันไปซื้อกันถึงข฿างในมาจากอยุธยากม็าต฿องทําให฿ ต฿องทําเพิ่มจากเดิมเยอะมาก”    

(เจ฿าของร฿านข฿าวเหนียวหมูเจเอ฿อย ,สัมภาษณโ 7 มีนาคม 2553) 
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 “ขายดีทําไม฾ทันหมด ทําเพิ่มขึ้นมาเท฾าตัวถ฿ามีร฿านคงเยอะบางทีเค฿าหาไม฾เจอ บางทีพี่มา
ช฿า เค฿าโทรมาก็หมดไปแล฿ว เค฿าก็คุยว฾าดูรายการมา” 

 (เจ฿าของร฿านกแวยเต๋ียวไก฾พิสดาร, สัมภาษณโ 9 มีนาคม 2553)
   

 มีคนรู้จักร้านค้าเพิ่มขึ้น  

จากการออกรายการทําให฿ร฿านค฿าส฾วนใหญ฾มีคนรู฿จักมากขึ้น เมื่ อเห็นว฾าเป็นร฿านท่ีเคยออก
รายการตลาดสดสนามเปฺา รวมถึงลูกค฿าที่มารับประทานท่ีหลากหลายพื้นท่ี เช฾นต฾างท฿องท่ีหรือ
ต฾างจังหวัด  

“ลูกค฿าเพิ่มขึ้นช฾วงแรกดีมากแน฾นมาก มากจริงๆ แต฾หลังจากน้ันก็ยังหมุนเวียนมา แม฿จะ
ซาแต฾ก็ยังดีมีคนใหม฾ๆมาคนท่ีไม฾รู฿จักมาจากหลายท่ี ว งกว฿างขึ้น หลากหลายขึ้นแต฾ไม฾ได฿หนาแน฾น
เหมือนช฾วงออกรายการแรกๆบางคนมาถึงส่ังซอสโดยท่ียังไม฾ต฿องชิม เค฿าเชื่อเลยจากท่ีเห็นรายการ” 

      (เจ฿าของร฿านโมกขโ ซอสอาหาร, สัมภาษณโ 9 มีนาคม 2553) 

“จากตลาดสดก็ ทําให฿ได฿ลูกค฿าประจํารอบนอกท่ีไม฾ใช฾คนแถวๆน้ี คนเค฿าก็ได฿รู฿จักร฿านเรา
เพิ่ม เพราะร฿านเราก็อยู฾ในซอยคนก็ยังมา ทุกวันน้ีก็ยังมากินอยู฾  “  

         (เจ฿าของร฿านอาหารพี่อ฿อ, สัมภาษณโ , 10 มีนาคม 2553) 

 มีกลุ่มลูกค้าเพิ่มขึ้น  

นอกจากลูกค฿าที่เพิ่มขึ้นหลังจากออกรายการ ยังพบว฾าร฿านค฿าได฿กลุ฾มลูกค฿าใหม฾ๆเพิ่มขึ้น 
จากกลุ฾มลูกค฿าที่มีอยู฾เดิม โดยอาจมีกลุ฾มลูกค฿าใหม฾ๆท่ีไม฾เคยมาที่ร฿าน ตัวอย฾างเช฾น  

“ดีมาก ลูกค฿าใหม฾ๆก็มี พวกวัยรุ฾นท่ีดูรายการก็มา หรืออย฾างคนท่ีชอบโดม (แขกรับ
เชิญ) ก็มากัน”   

         (เจ฿าของร฿านหมูพะโล฿ จตุจักร,สัมภาษณโ 7 มีนาคม 2553)  

 



 
178 

 

“มีแฟนมากขึ้นคือเป็นแฟนประจําร฿าน ต้ังแต฾ออกมาเป็นแฟนพันธุโแท฿ฐานลูกค฿ามากขึ้น มี
วัยรุ฾นมาด฿วยบอกว฾าดูรายการมา”    

      (เจ฿าของร฿าน ช. ศรแก฿ว ข฿าวเหนียวมูนหลากสี, สัมภาษณโ, 10 มีนาคม 2553
  

  

ภาพท่ี 5.3 ร฿านค฿าที่ออกรายการ 

 
(2) ผลกระทบต่อตัวบุคคลเจ้าของร้าน  

นอกจากผลกระทบต฾อร฿านค฿าและสินค฿าแล฿ว หลังจากการถูกนําเสนอในรายการตัว
บุคคลเจ฿าของร฿านยังได฿รับผลกระทบด฿วยเช฾นกัน โดยสามารถสรุปได฿ดังน้ี  

 เป็นท่ีรู฿จักมากขึ้น 

 มีสถานภาพท่ีดีขึ้น  
 

 เป็นที่รู้จักมากขึ้น 

จากการถูกนําเสนอในรายการโทรทัศนโทําให฿บุคคลเจ฿าของร฿านท่ีออกรายการ
เป็นท่ีรู฿จักเพิ่มมากขึ้น เน่ืองจากรูปแบบการนําเสนอเน้ือหาของรายการท่ีมีเร่ืองราวของตัวเจ฿าของ
ร฿านนําเสนอด฿วยนอกเหนือจากการนําเสนอเร่ืองราวของร฿านค฿าหรือสินค฿าอาหาร ทําให฿เจ฿าของร฿าน
เป็นท่ีจดจําของผู฿ท่ีได฿รับชมรายการ ตัวอย฾างเช฾น  

  “เราดูดีขึ้นมีมาขอถ฾ายรูปด฿วยเหมือนเราเป็นดารา เข฿ามาถามหาถ฿าพี่อยู฾ลูกค฿าจะแน฾นทุก
วัน มาถาม มาชวนคุย ทําไมขายดี ทําอะไรยังไง เข฿ามาพูดคุยเรื่องราวของพี่ด฿วย มี สวยดีเนอะ 
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กตัญใูกับแม฾ดี ชอบพี่มากเลย มีคนโทรมาคุยก็มีต฾างประเทศก็มี โทรมาจากท่ีดูรายการ ถามเร่ือง
ชีวิตก็มี พี่ก็แนะนําไป” 

(เจ฿าของร฿าน ขนมหวานสําเพ็ง ,สัมภาษณโ, 10 มีนาคม 2553) 

“คนรู฿จักเรามีชื่อเสียงขึ้นเพราะเค฿าไปดอนหวายมีคนทักว฾าวันน้ีไม฾ขายของเหรอ เพราะว฾า
เค฿าจําเราได฿ ว฾าเคยออกรายการ”     

    (เจ฿าของร฿านอาหารเจป฼าทว,ี สัมภาษณโ , 9 มีนาคม 2553)  

 

 มีสถานภาพที่ดีขึ้น  

นอกจากการออกรายการทําให฿เจ฿าของร฿านค฿าเป็นท่ีรู฿จักหรือจดจําได฿จากผู฿ชม
รายการแล฿ว ยังทําให฿สถานภาพของตัวบุคคลน้ันดีขึ้น เช฾นมีความน฾าเชื่อถือ หรือได฿รับการชื่นชม
ยกย฾องจากการถูกนําเสนอเร่ืองราวชีวิตต฾างๆในรายการ ตัวอย฾างเช฾น  

“คนมองร฿านพี่ดูดีขึ้น มีเกรดขึ้น คือจากเราเป็นร฿านธรรมดาออกทีวีก็มาแวเบไปแวเบ แต฾พอ
ออกรายการน้ี คนจํานวนมาก เช฾นมา ร฿อยคน ห฿าสิบคนต฿องกินร฿านเรา กับตัวพี่เอง ก็ดีขึ้น คนให฿
เกียรติขึ้น  คนเข฿ามาคุยน฿องคนน้ีจบนอกเหร อ เคยอยู฾อเมริกาเหรอ จากท่ีบางคนมองเราเป็น
ลูกจ฿างธรรมดา เค฿าไม฾ได฿มองเราว฾าเป็นเจ฿าของร฿าน ปกติไม฾มีใครรู฿ว฾าเราเป็นไง  คือแบบว฾าดีขึ้น ไม฾
งั้นจะมองว฾าเป็นเด็กในร฿านธรรมดา”     

         (เจ฿าของร฿าน ช. ศรแก฿ว ข฿าวเหนียวมูนหลากสี, สัมภาษณโ, 10 มีนาคม 2553) 

 “มีการเปิดสอนต้ังใจต้ังแต฾ออกนิตยสาร เรียนผิดเรียนถูกเอง ก็อยากจะช฾วยถ฿าใคร
ต฿องการอาชีพจะสอนให฿โดยไม฾คิดตังคโ หลังออกรายการมีคนมาเรียนไปทําขายประสบความสําเร็จ 
ตอนออกอากาศพี่บอกว฾าสอนให฿ทํายังไงสอนทุกอย฾างบอกเค฿าหมด ต฿องบอกว฾ารักษาคุณภาพ
มาตรฐานไว฿ มีคนมาเชิญไปสอนท่ีต฾างจังหวัดด฿วย”   

(เจ฿าของร฿าน ขนมหวานสําเพ็ง, สัมภาษณโ, 10 มีนาคม 2553) 
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 “พอได฿ออกรายการไป ตอนพี่ไปทําเรื่องกู฿เงินท่ีธนาคาร เค฿าก็ให฿ผ฾านเพราะเค฿าบอกว฾าเค฿า
เห็นเราออกรายการแล฿ว เห็นว฾าเป็นสู฿ชีวิต ต฾อสู฿ เลยอนุมัติ มันก็ทําให฿เราดีขึ้นมาก”  

        (เจ฿าของร฿านขนมถังทอง วังหลัง, สัมภาษณโ 7 มีนาคม 2553) 

ผลกระทบของร฿านค฿าต฾างๆหลังจากถูกนําเสนอในรายการตลาดสดสนามปฺา โดยสรุป
จากการสัมภาษณโร฿านค฿ากลุ฾มท่ีตัวอย฾าง ผู฿วิจัยเห็นว฾าส฾วนใหญ฾ได฿รับผลกระทบในด฿านท่ีดีขึ้น ท้ัง
ผลกระทบต฾อร฿านค฿า และสินค฿า รวมถึงผลกระทบต฾อตัวเจ฿าของร฿าน ซึ่งบางร฿านท่ีสัมภาษณโเคย
ออกส่ืออื่นมาบ฿างแล฿ว เช฾นส่ือส่ิงพิมพโ หรือรายการโทรทัศนโอื่นๆ แต฾ทุกร฿านต฾างกล฾าวถึงความ
แตกต฾างของผลกระทบที่ได฿รับจากรายการตลาดสดสนามเปฺา ว฾าได฿รับผลกระทบที่มากกว฾าและ
ชัดเจนท่ีสุดเทียบกับเมื่อถูกนําเสนอในรายการอื่น หรือในส่ืออื่นๆ โดยเฉพาะด฿านจํานวนลูกค฿าและ
การเป็นท่ีรู฿จักจดจําของผู฿ชม ผู฿วิจัยจึงเห็นว฾ารายการมีบทบาทในการทําให฿บุคคลหรือร฿านค฿าที่ถูก
นําเสนอเป็นท่ีรู฿จัก และมีบทบาททําให฿บุคคลหรือร฿านค฿ามีสถานภาพท่ีดีขึ้นได฿ 

 
 

2) การรักษาสถานภาพ (มาตรฐานของร้าน)  

การนําเสนอร฿านค฿าในรายการตลาดสดสนามเปฺา นอกจากจะทําให฿เป็นท่ีรู฿จักมากขึ้น
แล฿ว ยังทําให฿ผู฿ชมรายการเชื่อมั่นว฾าเป็นร฿านท่ีดี มีคุณภาพ ผ฾านการนําเสนอท่ีแสดงให฿เห็นถึงความ
มีคุณภาพของสินค฿าอาหาร หรือรสชาติท่ีอร฾อยน฾ารับประทาน ดังน้ันหลังการออกอากาศผู฿ชม
รายการจึ งติดตามไปยังร฿านค฿าที่รายการนําเสนอ จึงเป็นท่ีน฾าสนใจว฾าร฿านค฿าเหล฾านั้นได฿คํานึงถึง
การรักษามาตรฐานของร฿าน ท้ังในเร่ือง รสชาติ ปริมาณ ราคา และการบริการ มากน฿อยเพียงใด 
เมื่อมีจํานวนลูกค฿าที่เพิ่มขึ้นอย฾างรวดเร็วหลังจากออกรายการ ทําให฿ร฿านค฿าต฿องรับมือกับจํานวน
ลูกค฿าที่เพิ่มขึ้น การผลิตท่ีต฿องเพิ่มขึ้น รวมถึงการบริการที่ต฿องท่ัวถึงและรวดเร็ว หากเกิดความ
ผิดพลาดในเร่ืองของรสชาติ หรือการบริการที่ทําให฿ลูกค฿าผิดหวังจนเกิดความรู฿สึกหรือทัศนคติท่ี
ไม฾ได฿ต฾อร฿าน ซึ่งจะส฾งผลกระทบต฾อสถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการตลาดสดสนาม เปฺาได฿ 
ดังน้ันการพยายามรักษาสถานภาพของร฿านหลังจากท่ีได฿ออกรายการ จึงมีผลต฾อการรักษา
สถานภาพความน฾าเชื่อถือของตัวรายการเช฾นกัน  
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จากการสรุปโดยใช฿คําถามเกี่ยวกับการออกรายการตลาดสดแล฿วมีส฾วนมากน฿อยเพียงใด
ในการท่ีต฿องรักษามาตรฐานของร฿าน เน่ืองจากคํานึงถึงผลกระทบต฾ อความน฾าเชื่อถือของรายการ
ตลาดสดสนามเปฺา จากการสัมภาษณโเจ฿าของร฿านค฿าโดยสามารถสรุปได฿ 2 แนวทางดังน้ี  

 

(1) เพิ่มความระมัดระวังและมาตรการในการรักษาคุณภาพของร฿านมากขึ้น  
 

ร฿านค฿าที่ออกรายการไปแล฿วจะมีการเพิ่มมาตรการการรักษาคุณภาพของร฿านค฿า
ตนไว฿ เช฾นคุณภาพเร่ืองรสชาติ ราคา ปริมาณ การบริการ เพื่อให฿ลูกค฿าที่มาท่ีร฿านได฿รับความพึง
พอใจ เหมือนท่ีรายการได฿นําเสนอไว฿ถึงความมีคุณภาพและความน฾าสนใจของร฿านค฿าหรือบุคคลท่ี
นําเสนอ เพื่อไม฾ให฿เสียชื่อเสียงถึงรายการตลาดสดสนามเปฺา ตัวอย฾างดังเช฾น  

 
“เราจะออกส่ือเหมือนเป็นดาบสองคม ถ฿าอร฾อยก็ปากต฾อปาก แต฾ถ฿าเจออะไรผิดพลาดเช฾น

แมงสาบ เค฿าก็ปากต฾อปากเหมือนกัน เราก็พยายามคุมเช฾น ขนมจีนเส฿นมันแข็งเราก็เปล่ียน เพราะ
เห็นว฾าเค฿ามาตั้งใจมากินของอร฾อย ถ฿าไม฾เหมือนท่ีหวัง เน่ียเหรือ ออกโทรทัศนโ ไม฾ได฿เรื่องเลยเค฿าว฾า
เรา เราแก฿ไข แต฾ถ฿าเค฿าว฾ารายการเราไม฾รู฿จะบอกยังไง เพราะบางทีไม฾ใช฾ชื่อเสียงเราคนเดียวมัน
เหมือนเราเอาชื่อเสียงของรายการ ของทางช฾องมาด฿วย เพราะเค฿าด฾าเรา  มันจะทอดไปอีกลูกโซ฾
รายการน้ีอะไรเอาร฿านอะไรมาออกกะหล่ัว ไม฾ดูแล฿วทําให฿ เรตต้ิงไม฾ดีด฿วย เพราะเค฿าทําให฿ร฿านเรามี
ชื่อเสียงขึ้นมา”        

        (เจ฿าของร฿านอาหารเจป฼าทว,ี สัมภาษณโ , 9 มีนาคม 2553)  

 
“ต฿องทําให฿เข฿มข฿นกว฾าเก฾า ดูแลให฿มันสะอาด ปริมาณเยอะหน฾อย ในเมื่อเราออกรายการก็

ทําให฿ดีไม฾อยากให฿รายการเค฿าเสีย เราอยู฾วงการนี้ต฿องทําให฿ดี มาเมื่อไหร฾สรชาติต฿องเหมือนเดิม” 

     (เจ฿าของร฿านกแวยเต๋ียวไก฾พิสดาร, สัมภาษณโ 9 มีนาคม 2553) 

 

 “เราจะให฿ลูกค฿ารอตลอด คือต฿องถามว฾ารอได฿ไหมบอกว฾าพี่เราเปิดทุกวันนะคะ ท่ีรอนาน
เพราะเราขายดีมาก ร฿านเราพอน่ึงข฿าวเหนียวต฿องรอให฿เย็นก฾อนถึงตัก เค฿าจะโวยว฾าออกมาแล฿วทํา
ไม฾ตัก ถ฿าตักไปไม฾ใช฾สูตรเราแล฿วถ฿ากินแล฿วบอกว฾าอ฿าวเน่ียเหรือท่ีออกรายการตลาดสด คํานึงมาก
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เพราะเราเคยมีประสบการณโ เคยออกรายการอื่น ด฿วยความท่ีเห็นลูกค฿ามาเยอะ เราก็ตักเลยลูกค฿า
โทรมาบอกว฾าข฿าวเหนียวแข็ง เราก็ไม฾ได฿และ เราต฿องรักษามาตรฐาน”  

    (เจ฿าของร฿าน ช. ศรแก฿ว ข฿าวเหนียวมูนหลากสี, สัมภาษณโ, 10 มีนาคม 2553) 

(2) ทําเหมือนเดิมตามปกติ รักษามาตรฐานเดิมของร฿านไว฿  

ร฿านค฿าที่ยังคงรักษามาตรฐานดังเดิม ทําเหมือนตามปกติท่ีเคยทํา มา หมายความ
ถึงร฿านค฿าที่ไม฾ได฿เพิ่มมาตรฐานให฿เข฿มกว฾าเดิม หรือไม฾ได฿คํานึงถึงว฾าเมื่อออกรายการโทรทัศนโแล฿ว
จะต฿องมีการเปล่ียนแปลงมาตรฐานอย฾างใด คือยังคงทําตามมาตรฐานเดิมของตนเองท่ีทํามา
ต้ังแต฾ก฾อนถํานเสนอในรายการ ท้ังรสชาติ คุณภาพและการบริการ ตัวอย฾างเช฾น  

“ปกติอยู฾แล฿วทําไปตามปกติไม฾ต฿องเพิ่มอะไรมากมาย ก฾อนออกรายการก็ใส฾ใจอยู฾แล฿วทํา
มาตลอดแม฿ไม฾ได฿ออกรายการก็ทําอยู฾แล฿วเพราะว฾ามีความต้ังใจ เร่ืองซอสก฾อนหน฿านั้นคนซื้อ
เฉพาะคนท่ีเคยซื้อ มีคนรู฿มากขึ้น ทําโน฾นทํานี่เพิ่มขึ้นมา”  

        (เจ฿าของร฿านโมกขโ ซอสอาหาร, สัมภาษณโ 9 มีนาคม 2553) 

 

“ทําปกติ มายังไงก็ทําอย฾างน้ันไป  ทําทันก็ทัน พี่ขายถูกและดี อยู฾แล฿ว  พี่ทําอาหารมา  เห็น
บางร฿านได฿เชลลโชวนชิมไปกินไม฾เห็นอร฾อยเลย ร฿อยคนชอบคนเดียวก็สําเร็จแล฿ว  เราต฿องยึด
มาตรฐานชั้น รสชั้นเป็นแบบน้ี”         

           (เจ฿าของร฿านอาหารพี่อ฿อ, สัมภาษณโ , 10 มีนาคม 2553) 

 

“ทําตามปกติเลยท่ีเราเคยทํา รสชาติ คุณภาพ พี่เป็นคนท่ีคํานึงถึงเรื่องน้ีอยู฾แล฿วถือคติเร่ือง
ความซื่อสัตยโต฾อลูกค฿าอยู฾แล฿ว จะไม฾ขึ้นราคา ถ฿าลูกค฿ามาแล฿วต฿องมาอีก”  

    (เจ฿าของร฿านกแวยจั๊บหมู 3 อย฾าง, สัมภาษณโ 7 มีนาคม 2553)  
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ภาพท่ี 5.4 ร฿านค฿าที่ออกรายการ  

 จากการสัมภาษณโสอบถามร฿านค฿าที่เป็นกลุ฾มตัวอย฾างร฿านท่ีเคยออกรายการตลาดสด
สนามเปฺา สามารถสรุปประเด็นเร่ืองผลกระทบจากการถูกนําเสนอในรายการได฿คือตัวบุคคล
เจ฿าของร฿านส฾วนใหญ฾มีความเชื่อถือและเชื่อมั่นในตัวรายการตลาดสดสนามเปฺา โดยส฾วนใหญ฾ให฿
เหตุผลในเร่ืองความมีชื่อเสียงของรายการเป็นท่ีรู฿จักของคนท่ัวไป ในส฾วนของผลกระทบที่รายการ
ได฿รับหลังจากถูกนําเสนอในรายการแล฿วนั้นพบว฾า ผลกระทบ ต฾อตัวร฿านค฿าและสินค฿าพบมากโดย
เห็นได฿อย฾างชัดเจนจากจํานวนลูกค฿าที่ติดตามมารับประทานจากการนําเสนอของรายการ และ
ยอดขายที่เพิ่มขึ้นเป็นหลายเท฾าตัว ซึ่งในกรณีร฿านค฿าที่เคยปรากฎในส่ือมาก฾อนจะเห็นความ
แตกต฾างอย฾างชัดเจนเมื่อเทียบกั บผลกระทบหลังถูกนําเสนอในส่ืออื่นๆหรือรายการอื่นๆ ว฾า
ผลกระทบของรายการตลาดสดสนามเปฺามีมากท่ีสุด ท้ังจํานวนลูกค฿าและยอดขายและความเป็นท่ี
รู฿จักของร฿านมากขึ้นในวงกว฿าง  

 นอกจากผลกระทบที่มีต฾อร฿านค฿าและสินค฿าที่สะท฿อนผ฾านจํานวนลูกค฿าและยอดการขาย
แล฿ว ผลกระทบที่มีต฾อตัวบุคคลเจ฿าของร฿านท่ีรายการนําเสนอเร่ืองราวชีวิตในเน้ือหารายการ พบว฾า
ผลกระทบต฾อตัวบุคคลเจ฿าของเป็นแง฾ท่ีดีมาก เน่ืองจากมีคนรู฿จักและจดจําได฿ นอกน้ันยังมีผู฿ชม
รายการโทรศัพทโเข฿ามาพูดคุยสอบถามถึงเร่ืองราวท่ีรายการได฿นําเสนอและให฿กําลังใจ รวมถึงการ
เข฿ามาทักทายพูดคุยและชื่นชมในตัวบุคคลเจ฿าของร฿านตามเน้ือหาที่รายการนําเสนอไปด฿วย  

ผู฿วิจัยจึงเห็นว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺามีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและ
ร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการ โดยทําให฿บุคคลและร฿านค฿าเป็นท่ีรู฿จัก และสร฿างทัศนคติท่ีดีแก฾ผู฿ชม
รายการเกี่ยวกับบุคคล และร฿านค฿าที่รายการได฿เสนอ จึงทําให฿ผู฿ชมรายการไม฾เพียงแต฾จะให฿ความ
สนใจในเร่ืองของสินค฿าอาหารเท฾านั้นแต฾ยังมีความสนใจในเร่ืองราวชีวิตของบุคคลเจ฿าของร฿าน ทํา
ให฿สถานภาพของบุคคล และร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการมีสถานภาพท่ีดีขึ้นอย฾างเห็นได฿ชัดจาก 
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จึงเป็นท่ีน฾าสนใจว฾านอกจากการนําเสนอรายการตลาดสดสนามเปฺาจะมีผลกระทบต฾อบุคคลและ
ร฿านค฿าที่รายการนําเสนอแล฿ว ผลกระทบต฾อผู฿ชมท่ีรับชมเน้ือหาและการนําเสนอของรายการจะมี
ลักษณะอย฾างไร โดยผู฿วิจัยจะนําเสนอต฾อไป  

 

5.2.2 ผลกระทบต่อผู้ชมรายการตลาดสดสนามเป้า 

ในประเด็นผลกระทบต฾อผู฿ชมรายการตลาดสดสนามเปฺา ผู฿วิจัยเลือกทําการศึกษาผ฾านการ
วิเคราะหโข฿อมูลของผู฿ชมรายการท่ีแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับรายการตลาดสดสนามเปฺาผ฾านทาง
อินเตอรโเนต โดยทําการค฿นหาและสรุปลักษณะความคิดเห็นท่ีแสดงให฿เห็นถึงความเชื่อมั่นหรือ
ความเชื่อถือในบุคคลและร฿านค฿าที่รายการตลาดสดสนามเ ปฺาได฿นําเสนอ ซึ่งพบความคิดเห็นท่ี
แบ฾งเป็นลักษณะดังน้ี  

1) ผลกระทบในลักษณะสามารถโน฿มน฿าวผู฿ชมให฿ติดตามไปยังร฿านค฿า หรือตลาดท่ี
รายการแนะนํา  

 สอบถามท่ีต้ังเพื่อแสดงความต฿องการติดตามไปยังร฿านท่ีรายการนําเสนอ 

 แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับร฿านค฿าหรือสินค฿าหลังจากท่ีติดตามยังร฿านท่ี
รายการนําเสนอแล฿ว  

2) ผลกระทบของผู฿ชมต฾อความเชื่อถือในสถานภาพของบุคคลท่ีรายการนําเสนอ  

 เชื่อถือในบุคคลท่ีรายการนําเสนอ  
 

3) ผลกระทบของผู฿ชมต฾อความเชื่อถือในสถานภาพของรายการตลาดสดสนามเปฺา 

 ความเชื่อถือในตัวรายการ  
 

ผู฿วิจัยทําการจําแนกแสดงตัวอย฾างความคิดเห็นของผู฿ชมรายการผ฾านการค฿นหาทาง
อินเทอรโเน็ตได฿ดังน้ี  

 

 



 
185 

 

1) ผลกระทบในลักษณะสามารถโน้มน้าวผู้ชมให้ติดตามไปยังร้านค้า หรือ
ตลาดที่รายการแนะน า  

 

 สอบถามท่ีต้ังเพื่อแสดงความต฿องการติดตามไปยังร฿านท่ีรายการนําเสนอ 

พบจากการแสดงความคิดเห็นในลักษณะท่ีสอบถามท่ีต้ังของร฿านเพื่อการติดตามไปยัง
ร฿านค฿าหรือตลาดท่ีออกรายการตัวอย฾างเช฾น  

 

ใครรู้จักร้านซาลาเปาที่ออกรายการตลาดสดสนามเป้าบ้างคะ  

ดูรายการตลาดสดสนามเป้าท่ีออก  อากาศเมื่อวันอาทิตน๑ท่ีผํานมา เห็นมีร๎านขาย
ซาลาเปาตุ๏กตาอยูํแถวศาลาแดง   แตํเมื่อเช๎าเดินไปไมํเห็นเลยอํะคํะ  เลยอยากจะถามวํา ร๎าน
ต้ังอยูํตรงไหน มีอะไรให๎สังเกตได๎บ๎างคํะ  จะได๎ไปซื้อถูกคํะ    

    (pantip, 2550: ออนไลนโ) 

ร้านเมตตาหมูทอด ที่ออกตลาดสดสนามเป้า อยู่ไหนครับ และอร่อยจริงไหม..  

ร๎านเมตตาหมูทอด  ท่ีออกตลาดสดสนามเป้า อยูํไหนครับ และอรํอยจริงไหม ...  
แตํดูทําทาง นําอรํอยมาก เพราะท าเยอะขนาดน้ัน ท้ังหมู ข๎าวเหนียว ดูเป็นอุตสาหกรรมยํอมๆเลย 
ถ๎าไมํอรํอยคงไมํท าเยอะขนาดน้ีมั้งครับ ใครเคยกินคอนเฟิร๑มหนํอยครับ และขอพิกัดด๎วย...  

            (pantip, 2551: ออนไลนโ) 
 
ใครรู้จักร้านข้าวเหนียวหน้าหมู ซอยสายลมบ้าง  

คือวําเมื่ออาทิตย๑กํอนเราดู รายการตลาดสดสนามเป้า  เขาไปถํายท าร๎านข๎าวเหนียวหน๎า
หมูทอดท่ีซอยสายลม  เราจดเบอร๑โทรไมํทันใครมีเบอร๑หรือรู๎ทางชํวยบอกหนํอยวําไปยังไง (วําแตํ
ซอย สายลมอยูํไหนยังไมํรู๎จักเลย)  

       (pantip, 2550: ออนไลนโ) 
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ร้านข้าวมันไก่ที่ออกตลาดสดสนาม เป้าวันนี ้

เพื่อนๆ มีใครรู๎บ๎างคะ วําร๎านข๎าวมันไกํที่ออกรายการตลาดสดสนามเป้าวันน้ี ชื่อร๎านอะไร อยูํท่ี
ไหนคะอยากไปทานจัง  

    (pantip, 2550: ออนไลนโ) 

ร้านข้าวที่ตัวเมืองชลที่เคยออกรายการตลาดสดสนามเป้านี้ชื่อ ร้านอะไรครับและ
ขอวิธีไปด้วยครับ 

คือเพื่อนเคยบอกวํามีร๎านข๎าว เหนียวอรํอยท่ีตัวเมืองชล เคยออกรายการตลาดสดสนาม
เป้า ไปนานแล๎วเคยลองไปหาหลายครั้งแล๎วแตํไมํเจอซักที เลยอยากขอรบกวนเพื่อน ๆ ในน้ีชํวย
แนะน าชื่อร๎านกับเส๎นทางด๎วยครับ ขอบคุณครับ 

   (pantip, 2552: ออนไลนโ) 

ตามหาบะหมี่งาด าที่ออกรายการตลาด สดสนามเป้าค่ะ  

ไมํทราบวําพอจะมีใครในห๎องทราบ บ๎างไหมคํะวํา บะหมี่งาด าที่ออกรายการตลาดสด
สนามเป้า ทางชํอง 5 เมื่อวันอาทิตย๑ท่ีผํานมาอยูํแถวไหน??? รบกวนขอพิกัด และเบอร๑ติดตํอคํะ  

  (pantip, 2551: ออนไลนโ) 

 
 
ร้านโรตี นครปฐม  

ร๎านโรตีท่ีออกรายการ ตลาดสดสนามเป้ามันอยูํตรงไหนครับ ชํวยหนํอยครับ 
ขอบคุณครับ  

  (pantip, 2551: ออนไลนโ) 
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นอกจากน้ียังรวมถึงการแสดงความคิดเห็นเพื่อสอบถามท่ีต้ังหรือเส฿นทางการไปตลาดหรือ
สถานท่ีท่ีรายการนําเสนอ ดังตัวอย฾างเช฾น  

ตามหาซอย Little Japan  

เมื่อหลายอาทิตย๑กํอน ดูรายการ "ตลาดสดสนามเป้า" พาไปเท่ียวซอย Little Japan ไมํ
ทราบวําพี่ๆ เพื่อน ๆ และน๎อง ๆ ในน้ีมีใครพอจะบอกพิกัดได๎บ๎างไหมคะ ทราบแตํเพียงวําอยูํใน
กรุงเทพฯ น่ีหละคํะ  

(pantip, 2550: ออนไลนโ) 

ตลาดตลิ่งชันในรายการ ตลาดสดสนามเป้า  

พอดีวําเมื่อคืนได๎ดูรายการตลาดสด สนามเป้า เขาพาไปเท่ียวตลาดตล่ิงชัน เห็น
บรรยากาศแล๎วชอบมากเลยคํะ  แตํเปิดมาดูกลาง ๆ รายการแล๎ว เลยไมํรู๎วําเดินทางไปอยํางไร 
แล๎วตลาดน้ันอยูํท่ีไหน (จ าชื่อตลาดน้ าแหํงน้ันไมํได๎คํะ) 
อยากไปเท่ียวคํะ ชํวยแนะน าวิธีการเดินทางให๎หนํอยคํะ  

      (pantip,2552: ออนไลนโ)  
 

ตลาดนัดม.เกษตร ขายกันวันไหนคะ  

วันกํอนดูรายการตลาดสดสนามเป้า เค๎าพาไปเท่ียวตลาดนัดขายอาหารสารพัดท่ีม.
เกษตรไมํทราบวําเค๎าขายกันวัน ไหนบ๎างคะ แล๎วก็ขายอยูํตรงไหน ตลาดวายกี่โมง แล๎วมีท่ีจอดรถ
หรือเปลําคะ ใครรู๎ตอบหนูหนํอยนะ  

(pantip, 2552: ออนไลนโ) 

 แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับร฿านค฿าหรือสินค฿าหลังจากท่ีติดตามยังร฿านท่ีรายการ
นําเสนอ  

นอกจากความคิดเห็นของผู฿ชมรายการท่ีสอบถามเกี่ยวกับร฿านค฿าและสินค฿าอาหารท่ีออก
รายการเพื่อการติดตามไปรับประทานแล฿ว ยังมีประเด็นท่ีผู฿ชมแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับคุณภาพ
และบริการของร฿านค฿าที่รายการนําเสนอหลังจากได฿ไปรับประทานมาแล฿ว ซึ่งพบความคิดเห็นท้ังใน
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ลักษณะเชิ งบวก คือชื่นชมรสชาติและบริการ และพบความคิดเห็นในเชิงลบต฾อรสชาติ และการ
บริการของร฿านท่ีรายการนําเสนอ  ดังตัวอย฾างต฾อไปน้ี  

 
(1) ทัศนะในเชิงบวก  

พบการแสดงความเห็นในด฿านท่ีชื่นชมหรือสอบถามเกี่ยวกับบุคคลหรือร฿านค฿าที่ถูก
นําเสนอในรายการด฿วยความสนใจ ตัวอย฾างเช฾น 

ขอคอนเฟิร๑มความอรํอยคํะ ลูกชิ้นร๎านป้าทิพย๑เน่ียอรํอยจริงๆไมํใสํแป้งเลย ของเค๎าดีจริงๆ 
เรากินมาตั้งกะเด็กๆเลย  ตอนอยูํออฟฟิศเกํามีงาน TGIF ทุกเดือน เราก็ส่ังมาที่ออฟฟิศครั้ง
ละ 500-600 ไม๎หมดเกล้ียงไมํเหลือทุกครั้ง คนติดใจทั้งออฟฟิศเลยลํะ  มีท้ังลูกชิ้นหมู เน้ือ 
(บางทีก็มีลูกชิ้นเป็ดด๎วยนะ) ทุกวันน้ีย๎ายมาอยูํบ๎านสามี ทุกครั้งท่ีกลับบ๎านตัวเอง  ยังต๎องแวะ
ซื้อทุกครั้ง สามีก็ติดใจ ชํวยป้าทิพย๑อุดหนุนกันเยอะๆนะคะ  

              (pantip, 2551: ออนไลนโ) 

 

ร้านเมตตาหมูทอด  ที่ออกตลาดสดสนามเป้า อยู่ไหนครับ และอร่อยจริงไหม ... 
แตํดูทําทาง นําอรํอยมาก เพราะท าเยอะขนาดน้ัน ท้ังหมู ข๎าวเหนียว ดูเป็นอุตสาหกรรมยํอมๆเลย 
ถ๎าไมํอรํอยคงไมํท าเยอะขนาดน้ีมั้งครับ ใครเคยกินคอนเฟิร๑มหนํอยครับ และขอพิกัดด๎วย  

     (pantip, 2551: ออนไลนโ )
  

อรํอยจิงๆคํะ  ข๎าวเหนียวก็น่ิมมากมาย  เคยเอามาแชํต๎ูเย็น  แล๎วเอามาอุํนอํะคํะ ก็ยังน่ิม
เหมือนซื้อมาใหมํๆเ ลยหมู อรํอย เห็นแล๎วอยากกินอีกแระ แตํย๎ายบ๎านแร๎ว ไมํคํอยได๎ไปซื้อเ ลย 
                (pantip, 2551: ออนไลนโ) 
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(2) ทัศนะในเชิงลบ 

นอกจากน้ียังพบความคิดเห็นท่ีแสดงให฿ถึงความไม฾เชื่อมั่นในสถานภาพความน฾าเชื่อถือ
ของรายการผ฾านการแสดงทัศนคติเชิงลบต฾อรายการ อันเน่ืองมาจากร฿านค฿าที่รายการนําเสนอมี
ความผิดพลาดหรือข฿อบกพร฾อง ตัวอย฾างเช฾น   

 

ร้านตี๋โภชนา เป็ดย่างสูตรเด็ดหนังกร๊อบกรอบ 
ไมํมีความอรํอยเลยแพงก็แพงเป็ดตัวลํะ440บาทเป็ดจานใหญํจานลํะ360แพงไม 

 ลํะหมู กรอบจานลํะ 230แพงมากเลยแล๎วขอบอกเลยวําไมํมีความอรํอยเลยครับพี่น๎องทุกทําน 
ขนมจีบ 10ลูก60บาท  แล๎วเป็ดไมํมีความอรํอยเลยแล๎วแพงมากด๎วยพอลองไปชิมแล๎วเสีย
ความรู๎สึกอยําง แรงมากเลยครับ ถ๎าไมํได๎ออกตลาดสดสนามเป้านะผมขอบอกได๎เลยวําเจ๏งแนํๆๆ
เพราะแพงเกินไปครับ ถ฿าเจ฿าขอร฿านได฿อ฾านแล฿วรองไปพิจารณาดูด฿วยนะครับว฾าท฾านขายแพงมาก
เลยแล฿ว  ไม฾อร฾อยด฿วยขายของในสถานการณโเศรษฐกิจแบบน้ีด฿วยนะบอกได฿เลยว฾าร฿านต๋ีโภชนา
เป็ดย฾างกรอบไม฾มีความอร฾อยเลยแพงมาก  ไปกินทีเดียวเลิกเลยเสียความรู฿สึกอย฾างมากเลยท่ี
ตลาดสดสนามเปฺาเอามาออก  ทีวีไม฾มีความอร฾อยเลย  ผมว฾าร฿านเป็ดท่ีไปได฿ออกทีวีร฿านอื่นอร฾อย
กว฾าอีกครับ 

     (pantip, 2552: ออนไลนโ) 
 
 

ท าไม รายการทีวี ชอบเอาร๎านแบบน้ีมาออกทีวีนะ บริการไมํได๎ดีจริง อรํอยจริงหรือไมํก็ไมํ
รู๎ นําจะมีการไปสอบถาม หรือส ารวจความคิดเห็นกํอนวําดีจริงหรือเปลํา ไมํใชํมาออกทีว ีคนก็
อยากไปกินท้ังน้ันแหละ (รวมท้ังเราด๎วย) แตํไปจริงๆ แล๎วก็แคํน้ัน  
                    (pantip, 2552: ออนไลนโ) 

 
เร่ืองของเราเกิดจากดูรายการ "ตลาดสดสนามเป้า  "เชํนกันคะ เพราะวําเป็นแฟนประจ า

รายการเรียกวําดูทุกสัปดาห๑  และหลายสัปดาห๑ก็จะมาถํายแถวๆบ๎านเรา ละแวกลาดพร๎าว 71   
โชคชัย 4 และวันน้ันทางรายการก็ได๎มาถํายร๎านอาหารสไตล๑พื้นบ๎านแบบพอเพียง  จากวันท่ีชม
รายการเรายังไมํรีบไปเพราะคิดวําคนจะต๎องเยอะ(ท้ังๆท่ีซอยเข๎า ร๎านอยูํตรงข๎ามซอยบ๎านเราเลย ) 
ตอนท่ีรายการออกอากาศทางร๎านก็ทําทางอัธยาศัยดีมีคุณลุงด าเนินรายการไปกับ  ดาราท่ีรํวม
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รายการ เรียกวําดูอบอุํนเลยหละ  เพราะวําร๎านเป็นบรรยากาศแบบเหมือนน่ังทานข๎าวท่ีบ๎าน  
หลังจากน้ัน ประมาณเกือบเดือนเราจึงได๎มีโอกาสไปทาน.... เราก็เลยรีบๆส่ังไปสํุมๆเอา และเราสั่ง
เม็ดมะมํวงหิมพานต๑มาทานเลํนด๎วยอาหารอรํอยคะ อรํอยทุกอยําง ทีน้ีเพื่อนบอกวําสั่งเม็ดมะมํวง
มาอีกสิ..อรํอยดี เราก็เลยส่ังไปกับลุงแกํๆ (นําจะเป็นลูกจ๎างสํวนคนท่ีรับออเดอร๑คนแรกนําจะเป็น
ลูกชายเจ๎าของร๎าน )พอจานเม็ด  มะมํวงมา มีเม็ดมะมํวงอยูํนิดเดียวท่ีเหลือเป็นถั่วลิสง  เพื่อนเรา
เลยบอกวําเห๎ย!ท าไมปนถั่วมา.. ไมํอยากกินถั่วอะ.. เราก็เลยเรียกลุงมาถาม เราก๎อถามดีๆนะถาม
วําลุงคะน่ีหนูส่ังเม็ดมะมํวงอะคะ  ผิดโต๏ะหรือป่ าว..(เพราะมองไปมีเม็ดมะมํวงแคํไมํเกิน 10 เม็ด 
นอกน้ันถั่วหมดเลย..) ลุงเค๎าก็เงอะๆงะๆ เราก็เลยถามวํ าเปล่ียนให๎ได๎มั้ย .แล๎ว คุณพี่ท่ีรับออเดอร๑
คนแรกก็เดินเข๎ามา บอกวําเม็ดมะมํวงหมด เลยเอาถั่วมาทอดรวมด๎วย จะเอามั้ย ! ถ๎าไมํเอาก็เอา
มา!งง มาก.. ตกใจด๎วย วันน้ันไปกันแตํผ๎ูหญิงเลยกลัวๆบอกไมํเป็นไรคะ เด๋ียวเอาอันน้ีหละ ...แล๎ว
ก็ทานกันไปเงียบๆ เช็คบิลเงียบๆ  เดินออกจากร๎านเงียบๆแตํย้ าวํา  อาหารอรํอยคะ ราคาไมํแพง 
และหลังจากวันน้ันเราก็ยังไปร๎านเค๎าอีก เพราะอรํอยและใกล๎บ๎านด๎วย แตํก็ยังไมํเคยเจอคุณลุงท่ี
ออกรายการเลย ไปเจอแตํคุณพี่จอมโหดคนน้ัน เราก็ปรับพฤติกรรมตัวเอง แบบไปถึงอยากทานไร
ก็คิดไว๎แล๎วสั่งแล๎วทานแล๎วเช็คบิล รอบเดียวจบ! ท่ี มาโพสท๑ยาวยืดน่ีก็แคํระบายอะคํะ.. เพราะวํา
บางทีเราเจอเหตุการณ๑แบบน้ีก็ท าให๎เราเซ็ง เพราะเวลาที่เราดูในรายการทีวีแล๎วตั้งใจหรือด้ันด๎นไป
ทาน..ไมํวําใคร..ทุก คนก็คงไมํได๎เตรียมใจท่ีจะไปเจอพฤติกรรมเหลํานี้ใชํมั้ยคะ..  

    (pantip, 2552: ออนไลนโ) 

 

ตลาดสดสนามเป้าก็เป็นรายการท่ีดีรายการนึง ท าให๎คนท่ีเป็นผ๎ูชมติดตามไปชิมก็นําจะ
เลือกร๎านอาหารท่ีไมํใชํแคํ อรํอยหรือมีชื่ออยํางเดียว ควรจะมีมิตรไมตรีตํอลูกค๎าท าให๎ลูกค๎า
ประทับ ใจด๎วย.....  
                 (pantip, 2552: ออนไลนโ) 

 

ข้าวเหนียวหมูเจ๊อ้อย คนสู้ชีวิต ชาตินี้ ลากันท ี  

ขอออกตัวกํอนเลยนะครับ  วําไมํได๎ต้ังใจจะมาดิสเครดิตใครท้ังส้ิน ไมํมีการจ๎างมา  เป็น
เร่ืองจริงล๎วนๆ ท่ีเจอมากับเพื่อนๆ ท่ีท างาน(ผมท างานใกล๎ๆซอยน้ัน แหละครับ) ผมถือวําน าเรื่องน้ี
มาเลําสูํกันฟัง จะเชื่อหรือไมํก็ใช๎วิจารณญานพิจารณาเอานะครับ ข๎าวเหนียวหมู เจ๏อ๎อย คนส๎ูชีวิต 
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ซ.ข๎างพหลโยธินเพลส  ถ๎าได๎ดูรายการตลาดสดสนามเป้า วันอาทิตย๑ท่ี 21 ค.ค. 2550 จะมีเป็น
รายการของร๎านข๎าวเหนียวหมูเจ๏อ๎อย ท่ีขายอยูํข๎างพหลโนธินเพลสโดยมี อ็อฟ AF มารํวมรายการ
แถมชํวยขายด๎วย  ด๎วยความท่ีดูรายการ  แล๎วอยากลอง .ท้ังๆท่ีเมื่อกํอนเดินผํานไป  ผํานมายังไมํ
คํอยสังเกตุเลยวํามีร๎านน้ีอยูํวันจันทร๑ ปุ๊บ ผมลงไปซื้อปั๊บ โอ๎โห คนเป็นล๎านเลยครับ จากท่ีปกติไมํ
คํอยมีคนผมก็ไมํได๎คิดอะไร ตํอแถวรอซื้อ แล๎วก๎อได๎มากินตามระเบียบ  ตามความ  คิดผม รสชาติ 
โอเค ไมํเลวร๎ายแตํไมํขนาดต๎องกินทุกวัน อาจเพราะผมล้ินจรเข๎มั้ง ผมเลยไมํได๎ว๎อนท่ีจะซื้อมากิน
อีก เน่ืองจากไมํอยากตํอคิวรอแตํ เพื่อนท่ีท างานผมสิครับเค๎าติดใจ  วันน้ีเลยลงไปซื้อมากิ นน่ีคือ
คนท่ี 1 เจอเค๎าชี้ส่ัง แมํค๎าบอกบอก "อยําชี้ จ าไมํได๎ แล๎วก็ต๎องส่ังเหมือนกันด๎วยท้ัง 2 หํอด๎วย" คือ
ถ๎าไมํส่ังเหมือนกันเค๎าไมํท าให๎  "เตรียมเงินให๎พอดี  ด๎วย ไมํมีทอน " แล๎วนี่คือตอนท่ีเพื่อนไปรอซื้อ
แล๎วได๎ยินมามีคน ส่ังทุกอยําง ไมํเอาหมูฝอยแมํค๎าวําก็ "ส่ังแบบน้ีได๎งัย"  แล๎วก็ตักหมูฝอยให๎เฉย
...มีคนส่ัง 60 หํอ จะเอาไว๎กินพรุํงน้ีแมํ ค๎าบอก "ไมํท า ไมํขาย เด๋ียวไมํอรํอยเสียชื่อร๎าน (อันน้ีผม
พอเข๎าใจครับ)"แตํ ดูค าพูดคุณเธอจะอารมณ๑เสียจัง ...แถมเมื่อกี้ผมไปรํวมแจมกินนะครับ  ....เจอ
ผมมา 2 เส๎น โอ๎วววว น่ีคือท่ีคนท่ี 2 เจอครับไมํใชํ เร่ืองค าพูดครับแตํเป็นเรื่อง "ราคา"เพื่อนคนท่ี 1 
น้ันละลงไปซื้อตอน 11 โมง ได๎มาราคาหํอละ 20เพื่อนคนท่ี 2 ลงไปซื้อตอนเท่ียงนิดๆ  ได๎มาราคา
หํอละ 30โดยแมํค๎าให๎เหตุผลวํา ..ข๎าวเหนียวจะหมด .....ท าไม ดังแล๎วเป็นอยํางน้ีเนียะ ไมํเข๎าใจ
เลย ท้ังๆ ท่ีเมื่อกํอนร๎านน้ีไมํได๎มีคนกินเยอะแยะมากมายอะไรเลยขนาดผมอยูํแถวนี้  มา 4 เดือน
แล๎วยังไมํเคยสังเกตุวํามีร๎านอยูํ... เฮํ ลาทีชาติน้ี ข๎าวเหนียวหมูเจ๏อ๎อย  

                (pantip, 2550: ออนไลนโ ) 

เราวํานะจริงๆร๎านเจ๏อ๎อยก็คงไมํได๎อรํอยมากควรคํา แกํการรอคิว40-50คนหรอก ก็คงจะ
อรํอยในระดับนึง แตํพอออกรายการ คนก็แหํกันไปซื้อซะขนาดน้ัน เราวําอาจเป็นเพราะขายดีมาก
จนเหน่ือย หงุดหงิดก็ได๎มั้งคะ แตํก็อยํางวําแหละ เราเห็นบุคลิกเจ๏อ๎อยในรายการแล๎วก็ไมํแปลกใจ
ท่ีเพื่อนๆจะเจอแบบท่ีเลํามา 
            (pantip, 2550: ออนไลนโ) 

 

ตลาดสดสนามเป้าเน๊ีย ก็เชื่อมากไมํได๎นํะครับ เคยไปมาก็ไมํอรํอยตามท่ีรายการเเนะน า 
ข๎อมูลดีผมวําได๎มาจากชาวก๎นครัวยังแนํนอนกวําอีก  
               (pantip, 2550: ออนไลนโ) 
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ร๎านก๐วยเต๋ียวปูท่ีออกรายการตลาดสดสนามเป้าเมื่ออาทิตย๑กํอน  เราไมํรู๎หรอกไมํได๎ดูแตํ
พํอดู แล๎วก็พามาเพราะอยากกิน  คนเยอะมาก จอดรถกันถึงหน๎าปากซอยร๎านเหมือนไมํเคยเจอ
คนเยอะมากํอนเพราะงั้นรับมือไมํไหว ลวกไมํทัน ท าไมํทัน โต๏ะไมํพอและท่ีส าคัญคือ ไมํคํอย
สะอาดเทําไหรํเรากินกันคนละชามแล๎วก็จากไปด๎วยความไมํคํอยประทับใจเทําไหรํ  รสชาติก็
ธรรมดาอํะ เราท ากินเองท่ีบ๎านแล๎วเอาปูมาใสํก็ได๎แตํถูกมาก ราคาแถบน้ีอยูํท่ี 10-20 บาทเทํานั้น
ก๐วยเต๋ียวก็ราคา 20 บาทเอง  

      (digitalinstinct,2550: ออนไลนโ) 

 การแสดงความคิดเห็นท่ีนําเสนอเป็นตัวอย฾างเห็นได฿ว฾า ผู฿ชมรายการตลาดสดสนามเปฺามี
การเปล่ียนแปลงด฿านพฤติกรรมเน่ืองจากการรับชมรายการแล฿วเกิดการติดตามไปรับประทานยัง
ร฿านค฿าอาหารท่ีรายการนําเสนอ ซึ่งสะท฿อนให฿เห็นว฾าเน้ือหาและรูปแบบรายการตลาดสดสนามเปฺา
มีสถานภาพท่ีดี มีความน฾าเชื่อถือในทัศนะของผู฿ชมรายการ จึงสามารถโน฿มน฿าวให฿ผู฿ชมรายการเกิด
ความรู฿สึกท่ีสนใจ และยอมรับจนต฿องการติดตามไปบริโภคร฿านท่ีรายการนําเสนอ    

 

1) ผลกระทบของผู้ชมต่อความเชื่อถือในสถานภาพของบุคคลที่รายการ
น าเสนอ 

 เชื่อถือในบุคคลท่ีรายการนําเสนอ  
ผลกระทบต฾อผู฿ชมรายการท่ีแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวบุคคลเจ฿าของร฿านท่ี

รายการนําเสนอเน้ือหาเรื่องของชีวิต  ซึ่งสามารถพบในการแสดงความคิดเห็น ชื่นชม ยกย฾องตัว
บุคคลท่ีรายการนําเสนอ ดังตัวอย฾างเช฾น  

 
ดูแล้วอยากช่วยเค้า เจ๊ทิพย์ลูกชิ้นศิริราช 

  พอดีวันน้ีเฮาดูรายการทางชํอง 5 นํะ เห็นเจ๏คนน้ีแกส๎ูชีวิตไมํยํอท๎อดี  จากคนเคยรวยขาย
ลูกชิ้นสํงร๎านก๐วยเต๋ียวท่ัวกรุง  กลายเป็นต๎องมาเปิดแผงเล็กๆขายลูกชิ้นปิ้งเองท่ีแถวศิริราช  จาก
เคยมีลูกน๎องเยอะแยะ ก็ต๎องมาท ากันเองสองคนสามีภรรยา  ลําสุดสามีแกก็ล๎มป่วย  ดูแล๎วนํากิน
มากเลยอํะ วํางๆเราวําจะแวะไปชํวยอุดหนุนแก แตํขอเอามาแปะให๎เพี่ อนๆใครอยูํใกล๎  ไปสะดวก 
ชํวยไปอุดหนุนแกหนํอยนะ มีท้ังลูกชิ้นหมู เน้ือ ไกํเลย 
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เมื่อคืนได๎ดูรายการเหมือนกันคะ รู๎สึกชื่นชนท่ีเค๎าเอาสูตรมาเปิดเผยให๎คนดู รู๎สึกดีท่ีเค๎าไมํ
หวง อยากแบํงปัน ไมํเหมือนกับเจ๎าหมูปิ้ง (ตลาด อตก.) ท่ีออกเทปเมื่อประมาณสองสามสัปดาห๑
กํอน ดูแล๎วเสียอารมณ๑มากๆคะ ประมาณหวงสูตรสุดๆ ขนาดวิธีการเสียบหมูยังหวงเลย  อยากไป
อุดหนุนเจ๏เค๎านะคะ  แตํไมํคํอยมีโอกาสได๎ไปแถวๆน้ันเลย ตอนดูยังนึกเลยคะวําเฮียกับเจ๎ใจดีจัง  
ขอให๎ผลบุญน้ีสํงผลให๎เฮียเค๎าหายป่วยไวๆ แล๎วก็ขอให๎ขายดิบขายดีนะคะ 

 
  เห็นเพื่อนๆ พี่ๆ เอาจักรยานข้ึนรถกระบะมาขี่เท่ียวท่ีเมืองกาญฯกันบํอย  ถ๎าคิดจะหาที่กิน

ข๎าวตอนขามาแล๎ว  ผมขอแนะน าร๎านน้ีครับ ...เป็น ร๎านข๎าวแกงธงฟ้า  ปลาร๎าสับไฮโซ  ท่ีเพิ่งจะ
ออกโทรทัศน๑ไปเมื่อไมํนานมาน้ีเอง  ในรายการตลาดสดสนามเป้า  ผมเองคนบ๎านโป่งแท๎ๆ ยังไมํ
รู๎จักร๎านน้ีมากํอนเลย  ถึงแม๎จะขี่รถผํานบํอยๆ  แตํพอรู๎ประวัติของเจ๏เจ๎าของร๎าน  ผมก็ซึ้งในการรู๎
พระคุณของแมํ ท่ีส๎ูชีวิต กลับมาคุยเรื่องของอาหารดีกวํา  ร๎านน้ีมีของกินให๎เลือกหลายแบบ  โดย
จะเน๎น ปลาร๎าปรุงให๎สุก มีเลือกหลายรูปแบบอาหาร  นกผัดเผ็ด กบ  ปลาไหล ... ดูออกจะแนว
อาหารป่านะครับ  แตํก็ทีอาหารท่ัวไปให๎เลือกกินกัน  ต๎มเลือดหมู  กับข๎าวสารพัดชนิด  และก็
ก๐วยเต๋ียว โดยมีฉลากปิดอยํางชัดเจนวํา "ร๎านน้ีใช๎หม๎อก๐วยเต๋ียวปลอดสารตะกั่ว" 

    (thaimtb, 2552: ออนไลนโ) 

  เมื่อคืนใครได๎ดู รายการตลาดสดสนามเป้าบ๎างคะ...เป็นเทปท่ีคุณนิโคล  เทริโอไปเรียนท า
ขนมถังแตกกับ "พี่เยาว๑ "เจ๎าของร๎านถังทองท่ีตลาดทําน้ า  ศิริราช ดูแล๎วก็บํอน้ าตาแตกอีกแล๎ว  ท่ี
ประทับใจไมํใชํคุณนิกกี้ แตํเป็นสองสามีภรรยา พี่เยาว๑กับพี่กุ๎งเจ๎าของร๎านตํางหากคํะ 

 
  พี่เยาว๑เลําวํา ชีวิตของท้ังคํูล าบากมากกวําจะฝ่าฟันมาถึงวันน้ี  ตอนแตํงงานกันพี่เยาว๑ให๎
สัญญากับพี่กุ๎งวําจะเล้ียงดูไมํไห๎ล าบาก  แตํก็รักษาสัญญาไมํได๎  หลังแตํงงานก็ต๎องพาพี่กุ๎งซึ่ง
ก าลังท๎องอํอนๆไปรับจ๎างเก็บฝ้ายบนภูเขา ได๎คําแรงเพียงวันละ 20 บาท ญาติทางฝ่าย พ่ีก๎ุงถึงกับ
ส่ังให๎เลิกและจะพาไปท าแท๎งเพราะทนเห็นพี่กุ๎ง ล าบากไมํไหว แตํด๎วยความรักในตัวพี่เยาว๑พี่กุ๎งจึง
ยอมและบอกวําในเมื่อแตํงกันแล๎วก็จะ อยูํด๎วยกัน พี่เยาว๑เลําไปร๎องไห๎ไปวํามีอยูํครั้งหน่ึงพี่กุ๎งแพ๎
ท๎องอยากกินลอดชํอง สิงค๑โปร๑ซึ่งขณะน้ันราคาถ๎วยละ 2 บาท แตํพี่เยาว๑ก็ไมํมีเงินซื้อให๎ภรรยากิน  
ท าให๎รู๎สึกเสียใจมากและฝังลึกเป็นปมในใจเรื่อยมา  ขณะถํายท ารายการจึงท าเซอร๑ไพรส๑ภรรยา
ด๎วยการแอบซื้อลอดชํองถ๎วยเบํอเร่ิมมา เตรียมไว๎ พอพี่กุ๎งเห็นเทํานั้นลํะ ร๎องไห๎กันท้ังในจอนอกจอ
ไปเลยคํะ สุด ท๎ายพี่เยาว๑บอกกับพี่ กุ๎งวํา"จากน้ีไปจะไมํให๎ล าบากอีกแล๎ว  อยูํด๎วยกันตลอดไปนะ  
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ไมํมีอะไรมาพรากเราสองคนจากกันได๎นอกจากความตาย...พ่ีรักก๎ุงนะ"ขนม ถังทองชํางหอมหวาน
...เหมือนความรักของพี่เยาว๑และพี่กุ๎งคํะ 

                (mitsumadhumultiply,2551: ออนไลนโ) 

 

ได้ดู ตลาดสดสนามเป้าละยัง ช่วงคนดีศรีตลาด ...ป้ารักแห่งห้องแมว  

เมื่อกี้ได๎ดู ป้ารักคนดีศรีตลาดแหํงห๎องแมวแล๎ว ประทับใจมาก ๆ มีพี่ ๆ เพื่อน ๆ ห๎องแมว
หลายคน นํารักมาก ๆ แมํเปิ้ล พี่กินดะ พี่เจี๊ยบ และพี่ ๆ เพื่อน ๆ อีกหลาย ๆ ทําน ทุกทํานท าเพื่อ 
แมวเหมียวตัวน๎อย ตัวใหญํ ท าให๎แมวจรได๎มีโอกาสได๎บ๎านอีกมากมายหลายตัว  ออกอากาศไป
วันน้ี หวังวําคงมีคนเข๎าใจโครงการรักษ๑แมวปันน้ าใจให๎แมวจรขึ้นมากกวําเดิม  วําในโลกน้ียังมีคน
ท าเพื่อส่ิงมีชีวิตตัวน๎อย ๆ เหลํานี่ด๎วยใจจริง  

    (pantip, 2551: ออนไลนโ) 

คืนวันอาทิตย๑ท่ีผํานมา ได๎ “ข๎อคิด ค าคม” ไว๎เป็นแนวทางส าหรับการใช๎ชีวิตจากบุคคล  2 
ทําน ผํานรายการโทรทัศน๑ 2 รายการ รายการแรก คือ  “ตลาดสดสนามเป้า ” ออกอากาศทางชํอง  
5 เวลาประมาณ  20.30 น. ชํวง “คน ดีศรีตลาด” น าเสนอเร่ืองราวของ  “ป้าจาย” ท่ีบ๎านป้าจาย
ปลูกต๎นไม๎ไว๎หลากหลายพันธ๑เขียวครึ้มเ ต็มไปหมดท้ังไม๎ดอก  ไม๎ผล คุณป้าก็เลยคิดวิธีแจกจําย
เมล็ดพันธ๑ให๎กับคนท่ีต๎องการผํานเว็บไซต๑พันธ๑  ทิพย๑ พอมีคนเข๎ามาขอ คุณป้าก็จะจัดสํงให๎ทาง
ไปรษณีย๑  คนท่ีขอก็จัดสํงวัสดุอุปกรณ๑ เชํน ถุงพลาสติกใสํเมล็ดพันธุ๑ ซองจดหมาย  แสตมป์ 
กลับมาให๎ป้าจาย แล๎วพอเมล็ดพันธุ๑ท่ีได๎รับไปงอกงามเจริญเติบโตออกดอก ออกผล  พวกเขาก็จะ
ถํายรูปสํงกลับมาให๎ป้าจายดู จนกลายเป็น “เครือขําย เมล็ดพันธุ๑” ท่ีแพรํขยายเติบโตอยํางงดงาม
... ป้าจายบอกถึงเหตุผลท่ีท าให๎เกิดความคิดเร่ืองการแจกเมล็ดพันธุ๑ไม๎ให๎กับคน  อื่นๆ เพราะวํา
ครั้งหน่ึงป้าเคยเป็น  “ผ๎ูรับ” มากํอน ป้าจายบอกวํา  ความรู๎สึกตอนท่ี  ได๎รับน้ันดีใจมาก แตํ
ความรู๎สึกตอนท่ีเป็น “ผ๎ูให๎” สุขใจมากยิ่งกวํา  ป้าจายบอกวํา อยากให๎ทุกคนท่ีได๎รับเมล็ดพันธุ๑ไป  
เมื่อปลูกจนมันเจริญเติบโตงอกงามดีแล๎ว  ก็อยากให๎แจกจํายเมล็ดพันธุ๑ให๎กับคนอื่นตํอๆ ไป 
เหมือนอยํางท่ีป้าจายท า เพราะเทํากับได๎มีสํวนชํวยเพิ่มพืชพรรณและพื้นท่ีสีเขียวให๎มีมากยิ่งขึ้น 

(gotoknow, 2551: ออนไลนโ) 
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ได๎ร๎ูจักคุณป้าจากในรายการทีวีเชํนกันคะรู๎สึกชื่นชมคุณป้ามาก  นอกจากจะเป็นผ๎ูน าใน
การปลูกต๎นไม๎ซึ่งเป็นส่ิงท่ีดีแล๎วยังได๎เผ่ือแผํให๎  กับทุกคนได๎รํวมกันปลูกในประเทศไทยกลับกลาย
มาเป็นสีเขียวอีกครั้ง  นึง................... ท่ีบ๎านหนูมีพื้นท่ีไมํมากเทําไหรํแตํท้ังแมํและ  หนูชอบปลูก
ต๎นไม๎อยากให๎คุณป้าชํวยแนะน าหนํอยคะอะไรก็ได๎ ขอบพระคุณ คุณป้าอยํางสูงนะคะ 

(gotoknow, 2551: ออนไลนโ) 

 

เมื่อวันกํอนได๎ดู รายการตลาดสดสนามเป้าเลยเข๎ามาห๎องก๎นครัวเพื่อหากระ  ท๎ูน้ี และ
กระทู๎น้ีก็เป็นกระท๎ูแนะน าเสียด๎วยสิครับ  พอดีมีโอกาสได๎  ชมรายการพร๎อมๆ กับคุณแมํ คุณแมํ
เอํยวํา ทุกคนเป็นคนดีมากๆ และมีจิตใจดีมากๆ ท่ีมาแบํงปันความรู๎ครับ  เพราะทางรายการบอก
วําบางคนก็น าเอาความรู๎ตรงน้ีไปท าเป็นอาชีพ ผมเองก็ประทับใจและรู๎สึกยินดีท่ีสังคมไทยมีกลํุมน้ี
อยูํ ต๎องขอขอบคุณพี่เส้ือด าคนท่ีอ๎วนๆ เทํห๑ๆ ท่ีเป็นต๎นคิดครับ  รู๎สึกอิ่มเอมใจไปด๎วยเลยครับ 
ทํามกลางคนบ๎าที่อยากตํอยตีกันเร่ืองการเมือง มีขําวน้ีออกมาก็เหมือนกับมีแหลํงน้ าในทะเลทราย
เลยครับ  แล๎วก็ไมํ  รู๎จะบังเอิญหรือเปลํา เร็วๆ น้ีท่ีตํางประเทศก็มีคนท าคล๎ายๆ  กันและเป็นขําว
ใหญํในเน็ท เรียกวํา Open Source Restaurant คือร๎านอาหารท่ีมีสูตรอาหารให๎ด๎วย แนวคิด
คล๎ายๆ กัน  แตํเทําที่ผมดูแล๎วของพี่เส้ือด านี่เจ๐ งกวําครับ เพราะ community น่ี contribute กัน
สุดๆ ถึงกับปริ๊นสูตรมาแจกอีกตํางหาก ถึงของนอกจะดีส๎ูไมํได๎แตํขออนุญาตเอาลิ้งขําวมาแปะไว๎  
เผ่ือได๎ไอเดียเพิ่มเติมครับ  สุด ท๎าย ถึงแม๎จะไมํได๎เลํนห๎องก๎นครัวเลยก็เถอะ  แตํก็รู๎สึกเหมือนใกล๎
ตัวเน่ืองจากผมเลํน pantip บํอยเหมือนกัน ก็รู๎สึกดีใจไปด๎วยครับ ขอให๎โครงการน้ีอยูํนานๆ  

      (pantip, 2552: ออนไลนโ) 

 

2) ผลกระทบของผู้ชมต่อความเชื่อถือในสถานภาพของรายการตลาดสด
สนามเป้า 

 ความเชื่อถือในตัวรายการ  
นอกจากความคิดเห็นของผู฿ชมรายการท่ีแสดงความยกย฾อง ชื่นชมในตัวบุคคล

หรือเจ฿าของร฿านท่ีออกรายการแล฿ว ยังมีความคิดเห็นของผู฿ชมท่ีแสดงความชื่นชมในรูปแบบ และ
เน้ือหาการนําเสนอของรายการตลาดสดสนามเปฺา ซึ่งสะท฿อนให฿เห็นถึงความสถานภาพท่ีดีของ
รายการในทัศนะของผู฿ชม ดังตัวอย฾างท่ีพบต฾อไปน้ี  
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ชื่อตอน : ตลาดสดสนามเป้า 
เกริ่นเร่ือง : รายการน฾ารักที่อยากให฿ดู 
วันน้ีดูรายการตลาดสดสนามเป้า   เราชอบมากเลยรายการน้ี   คือ คอนเซ็ปท๑รายการเขา

ดีมาก เขาพาเราไปดูสถานท่ีท่ีออกแนวชาวบ๎าน   พาเราไปสัมผัสวิถีชีวิตเรียบงํายแทรกแนวคิด
แบบชีวิตพอเพียงท่ีคนไทยนําจะด าเนินชีวิตตามได๎โดยไมํต๎องฟุ้งเฟ้อเหํอเหิมไปตามกระแสบริโ ภค
นิยม  แล๎วหันกลับมามองของไทยๆเดิมๆท่ีเรามีมีอยูํน่ีแหละ  แคํน้ีก็นําเป็นส่ิงท่ีเรามีชีวิตอยูํได๎
อยํางมีความสุข    

พิธีกรรายการก็ นํารักมากนะ เราชอบจังดูลงตัวดี   ไมํวําจะพี่หนูแหมํม  พี่หนูเหมี่ยว  หรือ
น๎องหนูรถเมล๑    คุยกันได๎อารมณ๑ดี .... มีสาระทีเดียว  ยิ่งเวลาการออกตลาดเน่ียรถเมล๑ เขาดู
ธรรมชาติดี..... ไมํดัดจริตจนเกินเหตุอยํางท่ีพิธีกรสาวๆคนอื่นเขาท ากัน    วันน้ีเขาพาไปดู คุณลุง
คนหน่ึง  มีร๎านกาแฟเล็กๆนํารัก  สมนึก  โกปี๊ (โกปี๊  เป็น ค าโบราณหมายถึง Coffee)   ร๎าน แก
อยูํเชียงใหมํ    ประมาณวําเคยอยูํกรุงเทพฯตกงาน แล๎วก็เลยย๎ายไปอยูํเชียงใหมํ     เมื่อกํอนแก
ปั่น จักรยานขายกาแฟโบราณ แตํงตัว แตํงรถให๎ดูโบราณหมด    กระป๋อง แก๎ว กระติก อะไรก็ใช๎
ของโบราณ   ดูดี มากเห็นแล๎วนึกถึงร๎านกาแฟปากซอยสมัยเราเด็กๆชอบใจจริงๆ  ถ๎าไปเชียงใหมํ
แวะไปได๎อยูํแถวถนนสารภีคิดวํานําจะหาไมํยากนะ   

 
ตลาดโบราณท่ีเขา พาไปวันน้ี   คือ  ตลาดลาดชะโดผักไหํอยุธยาชอ บมากมีบ๎านโบราณ

ริมน้ าคือ  บ๎านห๎องแถวที่คนรุํนพํอรุํนแมํเราเขาไว๎ค๎าขายนํะ  ดีใจที่ตลาดแบบน้ียังมีชีวิต
อยูํ  เมื่อกํอนมีแพจอดเต็มล าน้ า  เพราะเป็นจุดแวะกํอนท่ีจะลํองลงมาที่บางกอก   นึกถึงวํามีแพ
จอดพักจอดซื้อของ เต็มไปหมดน่ีมันคงจะคึกคักดีนะ  นึกถึงสมัยเด็กๆ  เราอยูํใกล๎แมํน้ าแมํกลอ ง
เหมือนกัน   แล๎วก็จะมีเรือนแพของชาวบ๎านเขาจอดอยูํเต็มริมน้ าไปหมด  นานไปเรือนแพพวกน้ัน
ก็คํอยๆ หายไป  จนกระทั่งเรือนแพเรือนสุดท๎ายหายไปจากล าน้ า เราเสียดายมากนะท่ีไมํได๎เห็น
ภาพเหลํานั้นอีกแล๎ว  ท่ีน่ีเป็นแหลํงโลเกชั่นท่ีละครแนวพีเรียดมาถํายท ามากทีเดียวนําไปเท่ียวดูซัก
ทีหน่ึงไมํไกลจากกรุงเทพฯเทําไหรํด๎วย เห็นแบบน้ี แล๎วอยากไปใช๎ชีวิตแบบชาวบ๎าน    ขายของอยูํ
ไปวันๆ   มีกินมีเก็บ   มีเพื่อนท่ีจริง ใจ  อยูํในชุมชนท่ีอบอุํน   ต๎อง มีสักวัน...ต๎องมีสักวัน...ไมํไกล
เกินฝัน 
                          (dek-d, 2551: ออนไลนโ) 
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ตลาดสด...สนามเป้า...ขายของใครว่าหม ู

นาน มาแล๎ว ไมํชอบดูทีวี เพราะไมํรู๎จะดูอะไร ไมํมีอะไรให๎ดู  ไมํเห็นสนุกซักรายการ หา
รายการโปรดไมํเจอ...ล๎านแปดเหตุผลท่ีรู๎สึกวําหาอยํางอื่นท าดีกวํา สุดท๎ายความจ าเป็นบางอยําง 
ท าให๎ต๎องเร่ิมดูทีวี จากหน่ึงเป็นสอง เป็นสาม  เป็นส่ีรายการ และก็เริ่มติดบางรายการ  และก็รู๎สึก
วําบางรายการมันชํางนําพูดถึง  เลือกรายการตลาดสด ...สนาม เป้า กํอนเลยละกัน ออกอากาศ
ทางชํอง 5 ทุกวันอาทิตย๑ เวลา...กี่โมงฟะ เด๋ียวไปดูโพยกํอน อ๐อ 20.15 น. พิธีกรประกอบไปด๎วย 
คุณหมอลักษณ๑ ฟันธง / พี่หมูแหมํม สุริ วิภา / เหมี่ยว ปวันรัตน๑ในรายการก็จะมีแขกรับเชิญ  มา
เม๎าท๑เร่ืองสํวนตัวของเค๎า แล๎วก็ให๎คุณดารารับเชิญเน่ียไปลองใช๎ชีวิต พํอค๎าแมํค๎า  แล๎วแตํเค๎าจะ
เลือกวําประเภทไหน อยํางท่ีเราได๎ดูท่ีผํานมา  ก็มีตอนขายผลไม๎ (จ าไมํได๎วําใครเป็นแขกรับเชิญ 
และตอนลําสุดท่ีดู คือตอนท่ี กอล๑ฟ เบญจพล มาเป็นพํอค๎าขายน้ าที่เจเจ ขายไปบํนไป เวลาคน
มาซื้อบํนวํา ไมํอรํอย รอนาน ก็บอกให๎ไปซื้อร๎านอื่น เจ๎าของร๎านบอก..แบบน้ี เจ๏งแนํ ๆ เค๎า ให๎ลอง
ท าทุกอยําง ท้ังชงน้ า ตักน้ าแข็ง เดินไปสํงน้ าตามร๎านตําง ๆ ดีนะ  ดูแล๎วก็รู๎สึกวํา ท าอะไรมันก็มี
เทคนิค มี Strategy ได๎ท้ังน้ัน แม๎แตํขายผลไม๎รถเข็น หรือขายน้ าเจเจ อี กอยํางท่ีคนจะค๎าจะขาย
ต๎องมีคือ servicemind เราวํารายการนี้ชํางมีวิธีการน าเสนอท่ีนําสนใจ  ไมํยัดเยียด ได๎ท้ัง idea 
และ ความบันเทิงจากการเห็นดาราห่ันผลไม๎เบี้ยว หรือชงกาแฟไมํอรํอยแล๎วโดนคนซื้อดํา เบรคอื่น 
ๆ เค๎าก็พาไปชมตลาดตามท่ีตําง ๆ หรือบางทีก็เอาผลิตภัณฑ๑ใหมํ ๆ มาแนะน า เชํนปาทํองโก๐มีไส๎ 
ท่ีนครปฐม    

            (blogging, 2549: ออนไลนโ) 

ผลกระทบทําให฿ผู฿ชมยอมรับเชื่อมั่นในสถานภาพของบุคคลท่ีรายการนําเสนอ ซึ่งสะท฿อน
จากการแสดงความคิดเห็นของผู฿ท่ีได฿ รับชมรายการ เน่ืองจากเน้ือหาและรูปแบบการนําเสนอ
รายการท่ีมีการถ฾ายทอดเร่ืองราวชีวิตของบุคคลเจ฿าของร฿าน เมื่อผู฿ชมได฿รับชมทําให฿เกิดความรู฿สึก
หรือทัศนคติเกี่ยวกับบุคคลท่ีรายการนําเสนอ จึงถือได฿ว฾ารายการมีส฾วนในการสร฿างทัศนคติให฿เกิด
การยอมรับในตัวบุคคลรวมถึงให฿ย อมรับในความน฾าเชื่อถือของรายการตลาดสดสนามเปฺาเอง
เช฾นกัน   
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เมื่อสรุปจากการวิเคราะหโผลกระทบจากการให฿สถานภาพของรายการตลาดสดสนามเปฺา
ผู฿วิจัยสามารถสรุปเป็นประเด็นได฿ดังต฾อไปน้ี  

(1) ความคิดเห็นของผู฿ชมรายการท่ีสะท฿อนผ฾านการแสดงความคิดต฾อบุคคลหรือ
ร฿านค฿าที่รายการตลาดสดสนามเปฺานําเสนอ มีผลกระทบต฾อความน฾าเชื่อถือของตัวรายการเกี่ยว
โยงสัมพันธโกัน โดยเมื่อรายการนําเรื่องราวของบุคคลหรือร฿านค฿านําเสนอแก฾ผู฿ชม รายการต฿อง
คัดเลือกและตรวจสอบว฾าร฿านค฿ านั้นมีคุณภาพในระดับหน่ึง หรือมีความน฾าสนใจเพียงพอท่ีจะนํา
เร่ืองราวไปนําเสนอในรายการ และเมื่อร฿านค฿าหรือบุคคลถูกนําเสนอในรายการแล฿วจะถือว฾าได฿รับ
สถานภาพจากการออกรายการตลาดสดสนามเปฺา เน่ืองจากผู฿ชมรายการมีความเชื่อมั่น เชื่อถือใน
รายการตลาดสดสนามเปฺา  ซึ่งเมื่อร฿านค฿าหรือบุคคลน้ันไม฾เป็นไปอย฾างท่ีรายการได฿นําเสนอ หรือมี
ข฿อผิดพลาดท่ีทําให฿ผู฿ชมรายการเกิดความรู฿สึกไม฾ดีต฾อบุคคลหรือร฿านค฿าที่รายการนําเสนอ จะทําให฿
ตัวรายการตลาดสดสนามเปฺาเองถูกลดสถานภาพความน฾าเชื่อถือในตัวรายการ ส฾วนผู฿วิจัย
วิเคราะหโว฾าในปัจจุบันน้ีผู฿ช มรายการตลาดสดสนามเปฺายังมีความเชื่อถือในตัวรายการตลาดสด
สนามเปฺาอยู฾ สังเกตจากการผลกระทบของร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการท่ีมีผู฿ชมติดตามไป
บริโภคยังร฿านเป็นจํานวนมาก สะท฿อนให฿เห็นว฾าผู฿ชมยังคงมีความเชื่อถือรายการอยู฾เป็นส฾วนใหญ฾ 
ถึงแม฿ผู฿ชมบางส฾วนจะมีความเห็นท่ี แสดงความไม฾พอใจหลังจากการติดตามไปรับประทานร฿านท่ี
รายการนําเสนอ และตําหนิตัวรายการในการคัดเลือกร฿าน แต฾ยังพบว฾ามีจํานวนน฿อย และพบว฾า
ผู฿ชมรายการมีความเข฿าใจว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺาเน฿นการนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลหรือ
ร฿านค฿าที่น฾าสนใจเรื่องความแปลก ความแตกต฾าง หรื อมีเอกลักษณโเป็นประเด็นในการนําเสนอ 
มากกว฾าการมุ฾งเน฿นประเด็นการนําเสนอเพื่อรับรองความอร฾อย  จึงทําให฿รายการยังสามารถดํารง
สถานภาพความน฾าเชื่อถือต฾อผู฿ชมรายการไว฿ได฿  

 
(2) การถูกนําเสนอในส่ือจึงไม฾เพียงแต฾จะเป็นการให฿สถานภาพเท฾านั้น แต฾ยังสามารถ

ลดสถานภาพ หรือชื่อเสี ยงของบุคคลและสถาบันต฾างๆได฿ เช฾นกัน ซึ่งเห็นได฿อย฾างชัดเจนจาก
ผลกระทบที่ต฾อผู฿ชมรายการ เมื่อผู฿ชมท่ีเชื่อมั่นในรายการติดตามไปรับประทานยังร฿านท่ีรายการ
นําเสนอ แต฾พบว฾าร฿านท่ีนําเสนอไม฾ได฿อร฾อย หรือมีคุณภาพอย฾างท่ีรายการนําเสนอไว฿ เมื่อผู฿ชมเกิด
ความผิดหวังในตัวร฿านค฿าหรือบุคคลท่ีรายการเคยให฿การรับรองไว฿ และเมื่อได฿แสดงความคิดเห็นใน
พื้นท่ีสาธารณะทําให฿อื่นได฿รับรู฿ความคิดเห็น วงความคิดจึงขยายออกไปทําให฿ร฿านค฿าหรือบุคคลน้ัน
เสียชื่อเสียง ซึ่งส฾งผลกระทบต฾อรายการ ทําให฿ผู฿ชมเห็นว฾ารายการนําเสนอข฿อมูลท่ีไม฾เป็นความจริง 
เกิดความสงสัยในตัวรายการว฾ามีหลักเกณฑโอะไรในการคัดเลือกบุคคลหรือร฿านค฿ามาออกรายการ
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สถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการจึงลดลง จึงเห็นได฿ว฾าเป็นลักษณะของความเชื่อมโยงถ฾ายเท
สถานภาพระหว฾างรายการกับร฿านค฿าหรือบุคคลท่ีรายการนําเสนอ  

 
(3) ผู฿วิจัยสังเกตว฾าส่ือโทรทัศนโเป็นส่ื อท่ีมีอิทธิพลอย฾างสูง เน่ืองจากศักยภาพในการ

แพร฾กระจายเร่ืองราวได฿อย฾างรวดเร็วในวงกว฿าง การนําเสนอรายการท่ีมีลักษณะเหมือนการแนะนํา
แบบปากต฾อปาก แต฾ผู฿รับสารในวงกว฿างและมีจํานวนมากทําให฿เกิดการติดตามไปบริโภคยังร฿านค฿า
ท่ีรายการนําเสนอ ซึ่งจากการสัมภาษณโร฿านค฿าที่เค ยออกรายการในกรณีท่ีเป็นร฿านค฿าที่เคยถูก
นําเสนอผ฾านส่ืออื่นๆมาก฾อนเช฾น ส่ือส่ิงพิมพโหรือรายการโทรทัศนโอื่นๆ เมื่อเปรียบเทียบผลกระทบ
หลังถูกนําเสนอในรายการตลาดสดสนามเปฺาพบว฾ามีความแตกต฾างอย฾างชัดเจน ในแง฾ของจํานวน
ลูกค฿าและยอดการขาย และการเป็นท่ีจดจําได฿ของผู฿ชมรา ยการ ซึ่งสะท฿อนให฿เห็นว฾าส่ือโทรทัศนโ
สามารถแพร฾ขยายไปสู฾ผู฿ชมได฿ในวงกว฿าง และยังสะท฿อนให฿เห็นว฾าผู฿ชมมีความเชื่อถือ เชื่อมั่นในตัว
รายการตลาดสดสนามเปฺา จนสามารถโน฿มน฿าวผู฿ชมให฿ติดตามไปบริโภคยังร฿านค฿าที่รายการ
นําเสนอได฿  
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บทท่ี 6 

สรุป อภิปราย และข้อเสนอแนะ 

การศึกษาเร่ืองบทบาทและกระบวนการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันในรายการ
ตลาดสดสนามเปฺา เพื่อศึกษาทําความเข฿าใจในประเด็นการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบัน
ของส่ือมวลชน รวมถึงผลกระทบที่มีต฾อบุคคลและร฿านค฿าที่ถูกนําเสนอในรายการ โดยใช฿กรอบ
แนวคิดเร่ืองการให฿สถานภาพของส่ือ (status conferral) มาเป็นกรอบในการวิจัย  

 

สรุปผลการวิจัย 

การสรุปผลการวิเคราะหโบทบาทและกระบวนการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันใน
รายการตลาดสดสนามเปฺา โดยจะนําเสนอตามวัตถุประสงคโการวิจัยดังน้ี  

วัตถุประสงคโการวิจัยข฿อท่ี 1 คือ ศึกษาพัฒนาการรายการ เน้ือหาและรูปแบบวิธีการ
นําเสนอของรายการตลาดสดสนามเปฺา และบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคและสถาบันใน
รายการ โดยได฿ข฿อสรุปดังน้ี  

 

1.1.พัฒนาการรายการ 

สรุปภาพรวมพัฒนาการในแต฾ละองคโประกอบของรายการตลาดสดสนามเปฺาคือ
เน้ือหา และวิธีการนําเสนอ โดยแบ฾งเป็น 2 ยุค คือยุคแรกเริ่มออกอากาศในปี พ .ศ. 2548 จนถึง
เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2550 จนถึงยุคหลังคือช฾วงการออกอากาศต้ังแต฾เดือนสิงหาคม พ .ศ. 2550 
จนถึงปัจจุบัน (ตุลาคม 2552) พบว฾ามีพัฒนาการในองคโประกอบด฿านต฾างๆของรายการ ท้ังส฾วน
ของเน้ือหาที่ได฿ปรับเปล่ียนการนําเสนอจากเร่ืองราวของอาชีพมาเป็นเร่ืองราวของชีวิตผู฿ประกอบ
อาชีพมากขึ้น เห็นได฿จากช฾วงมือใหม฾หัดขายและคนดีศรีตลาด และใช฿กลยุทธโในเร่ืองของความ
แปลกและแตกต฾างของตัวบุคคลหรือสินค฿าเพื่อสร฿างความน฾าสนใจ  

ส฾วนวิธีการนําเสนอ รายการตลาดสดสนามเปฺาได฿มีพัฒนาการเปล่ียนแปลง
องคโประกอบคือ พิธีกรหลัก จากเดิมคือ ลักษณโ เรขานิเทศ สุริวิภา กุลตังวัฒนา และปวันรัตนโ 
นาคสุริยะ มาเป็นพิธีกรหลัก คือ สุริวิภา กุลตังวัฒนา ปวันรัตนโ นาคสุริยะ และคะนึ งนิจ จักร 
สมิทธานนทโ ซึ่งปรับมาจากพิธีกรประจําช฾วง “ชมตลาด ” มาเป็นพิธีกรหลักของรายการแทน 
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ลักษณโ เรขานิเทศต้ังแต฾เดือนสิงหาคม 2550 ส฾วนของแขกรับเชิญได฿มีการเพิ่มความน฾าสนใจใน
ประเด็นท่ีสามารถเชื่อมโยงเข฿ากับเร่ืองราวของร฿านค฿า หรือผู฿ประกอบอาชีพท่ีแขกรับเชิญต฿ องไป
เรียนรู฿การทํางานในช฾วง “มือใหม฾หัดขาย” มากขึ้น องคโประกอบต฾อมาคือ บรรยากาศของรายการ 
ท้ัง ฉาก แสง สี และเสียง ต้ังแต฾ยุคแรกจนของการออกอากาศยังไม฾ได฿มีการเปล่ียนแปลงอย฾าง
ชัดเจน มีเพียงการปรับปรุงเพิ่มเติมเพื่อให฿ทันสมัย หรือ การเพิ่มเติมร฿านค฿าซึ่งเป็นสิ นค฿าที่
สนับสนุนรายการเป็นต฿น  ประการสุดท฿ายคือท่ีเปล่ียนแปลงอย฾างชัดเจนคือรูปแบบการนําเสนอ
ท่ีปรับเปล่ียนช฾วงของรายการจากช฾วง “ขึ้นเขียง ” มาเป็น ช฾วง “มือใหม฾หัดขาย ” รวมถึงรูปแบบ
การนําเสนอท่ีจําลองสถานการณโเหตุการณโต฾างๆในตลาดโดยมีตัวละครเป็นพ฾อค฿าแม฾ค฿า เพื่อ
เปิดรายการและนําเข฿าสู฾ช฾วงต฾างๆของรายการเป็นสีสันความคึกคักเสริมบรรยากาศของตลาดท่ี
ยังคงดําเนินมาจนถึงรูปแบบรายการในปัจจุบัน  

 
1.2 เนื้อหาและรูปแบบรายการตลาดสดสนามเป้าในยุคปัจจุบัน 

ศึกษาจากรายการตลาดสดสนามเปฺา จํานวน 20 ตอน ท่ีออกอากาศต้ังแต฾เดือนมิถุนายน 
2552 ถึง เดือนตุลาคม 2552 พบว฾าเน้ือหาหลักของรายการตลาดสดสนามเปฺา ผ฾าน 4 ช฾วงหลัก
ของรายการสามารถสรุปลักษณะเน้ือหาที่ปรากฎในรายการ โดยจําแนกผ฾านองคโประกอบของ
ตลาดดังน้ี  

1) ผู฿ค฿า  

เสนอเน้ือหาข฿อมูลในส฾วนของผู฿ประกอบอาชีพ  เช฾นลักษณะการทํางาน ประวัติความ
เป็นมา วิถีชีวิต ข฿อคิดคุณธรรมประจําตน ความโดดเด฾นและเป็นเอกลักษณโเฉพาะตัว   ซึ่งปรากฏ
ในช฾วงมือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด คนดีศรีตลาด และ ชมตลาด 

2) ผู฿ซื้อ 
 เสนอเน้ือหาเกี่ยวกับ ข฿อมูลของกลุ฾มลูกค฿าผู฿ซื้อสินค฿าในตลาดหรือร฿านค฿านั้นๆ รวมถึง

ความคิดเห็นของลูกค฿า ท่ีมีต฾อ ผู฿ค฿ า สินค฿า สถานท่ีบรรยากาศในตลาด เป็นต฿น  ปรากฎในช฾วง 
มือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด คนดีศรีตลาด และชมตลาด 
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3) สินค฿า  

นําเสนอข฿อมูลลักษณะความแตกต฾าง เอกลักษณโท่ีโดดเด฾นของสินค฿าที่ได฿รับเลือกเพื่อ
นํามาเสนอในรายการ ว฾ามีลักษณะแตกต฾างจากสินค฿าประเภทเดียวกันอย฾างไร เป็น ต฿น ปรากฎ
ในช฾วง มือใหม฾หัดขาย แหวกตลาด คนดีศรีตลาด และชมตลาด 

 
4) บรรยากาศในตลาด /สถานท่ี   

นําเสนอเน้ือหาข฿อมูลของสถานท่ีของตลาด หรือร฿านค฿า เช฾นสถานท่ีต้ัง วันและเวลา
เปิดและปิด  ลักษณะเฉพาะท่ีเป็นเอกลักษณโเฉพาะตัว  โดยปรากฏในช฾วง มือใหม฾หัดขาย แหวก
ตลาด คนดีศรีตลาด และชมตลาด 

 

ลักษณะเน้ือหาในการนําเสนอท่ีปรากฎเห็นได฿ว฾านอกจากจะมีความสอดคล฿องกับแนวคิด
หลักของรายการเรื่อง “ตลาด ” แล฿ว ยังต฿องสอดคล฿องกับรูปแบบของรายการซึ่งเป็นรายการ
ประเภทปกิณกะบันเทิงท่ีต฿องมีความหลากหลายท้ังรูปแบบและเน้ือหาในการนําเสนอ นอกจากน้ี
การนําเสนอเน้ือหาผ฾านช฾วงต฾างๆของรายการตลาดสดสนามเปฺา 

ส฾วนองคโประกอบของรูปแบบการนําเสนอ มีความชัดเจนของประเด็นในการนําเสนอ 
ผู฿วิจัยเห็นว฾า ผู฿ผลิตได฿ใช฿กลยุทธโการนําเสนอรายการท่ีเน฿นเร่ืองความง฾ายในการรับชม รายการ
ประกอบด฿วยสาระและบันเทิง ส฾วนของสาระอยู฾ท่ีการนําเสนอเน้ือหารายการที่นําเสนอสาระ
ความรู฿ท่ีแปลกใหม฾รวมถึ งประโยชนโและข฿อคิดท่ีได฿จากบุคคลหรือเร่ืองราวท่ีนําเสนอ ผสานกับ
ความบันเทิงผ฾านรูปแบบการนําเสนอรายการ โดยใช฿กลยุทธโการสร฿างความ สนุกสนาน สร฿าง
ความรู฿สึกเป็นกันเองกับผู฿ชม ผ฾านองคโประกอบในการนําเสนอ  คือพิธีกร แขกรับเชิญ รวมถึง
บรรยากาศฉาก แสง สี เสียง และอุปกร ณโประกอบฉากในการสร฿างความสดใสมีชีวิตชีวา และ
รูปแบบรายการเช฾นสถานการณโจําลองในตลาดท่ีสร฿างความตลกขบขันจากเร่ืองราวในตลาด เป็น
ต฿น  

 
 

1.3 บทบาทการให้สถานภาพแก่บุคคลและสถาบันในรายการตลาดสดสนามเป้า  

ผู฿วิจัยเห็นว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺามีบทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคล และสถาบัน
ของรายการท่ีนําเสนอผ฾านเน้ือหาและวิธีการนําเสนอของรายการ ซึ่งผู฿วิจัยได฿จําแนกบทบาทของ
การให฿สถานภาพของรายการตลาดสนามเปฺาเป็นประเด็นต฾างๆ ดังต฾อไปน้ี  
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(1) บทบาทการให฿สถานภาพแก฾บุคคล 
(2) บทบาทการให฿สถานภาพแก฾ร฿านค฿า และสินค฿า  
(3) บทบาทการให฿สถานแก฾อาชีพ 
(4) บทบาทการให฿สถานภาพแก฾ตลาด 
 

ผู฿วิจัยสามารถสรุป บทบาทการให฿สถานภาพ ของรายการตลาดสดสนามเปฺาผ฾านกลยุทธโ
ดังต฾อไปน้ี  
 

(1) โดยการที่สื่อน าเสนอเรื่องราวต่อสาธารณชน  
ยุคปัจจุบันผู฿ชมได฿รับข฿อมูลและเรียนรู฿ส่ิงต฾างๆผ฾านส่ือมวลชน โอกาสท่ีจะได฿เข฿า

ไปสัมผัสหรือมีประสบการณโต฾อส่ิงต฾างๆโดยตรงน้ันเป็นไปได฿ยาก ส่ือจึงมีส฾วนสําคัญต฾อการเรียนรู฿
ทําให฿เกิดทัศนคติต฾อเร่ืองราวต฾างๆตามมุมมองท่ีส่ือนําเสนอ ดังน้ันการท่ีบุคคลหรือสถาบันต฾างๆได฿
ปรากฎในส่ือมวลชน ก฾อให฿เกิดความเชื่อมั่นของสาธารณชนต฾อความคิด บุคคลหรือสถาบันน้ันๆ 
(Simonson, 1999) เมื่อได฿ออกโทรทัศนโแล฿วผู฿ชมถือว฾าบุคคลหรือเร่ืองราวน้ันมีความสําคัญ
เพียงพอท่ีได฿ถูกคัดเลือกมาเพื่อนําเสนอในรายการ ดังน้ันเมื่อรายการตลาดสดสนามเปฺาได฿
นําเสนอเร่ืองราวของบุคคล ร฿านค฿า สินค฿า อาชีพและตลาดต฾อสาธารณชนแล฿ว สถานภาพของ
เร่ืองราวท่ีถูกนําเสนอจึงมีความเปล่ียนแปลง  

 
(2) โดยการแสดงความคิดเห็นของรายการ  

เมื่อเร่ืองราวของบุคคลหรือสถาบันถูกนําเสนอผ฾านส่ือ ทําให฿สาธารณชนได฿รู฿จักใน
วงกว฿าง คุณสมบัติในการแสดงความคิ ดเห็นของส่ือเป็นกระบวนการในลําดับต฾อมา การนําเสนอ
ของส่ือซึ่งประกอบด฿วยการแสดงความคิดเห็นของส่ือจึงมีผลทําให฿เกิดความคิด ทัศนคติ รวมถึง
ความน฾าเชื่อถือต฾อผู฿ชมรายการ ผู฿วิจัยเห็นว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺานําเสนอเร่ืองราวของ
บุคคล ร฿านค฿า หรือตลาดผ฾านกลยุทธโดังน้ี 

 

 การคัดเลือกและออกแบบเน้ือหาที่จะนําเสนอ  (message selection 
design) เช฾นการคัดเลือกแง฾มุมท่ีรายการต฿องการเน฿นในการนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลหรือ
สถาบัน 
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 นําเสนอเน้ือหาเรื่องราวผ฾านการ ประเมิน และตัดสินคุณค฾าโดยรายการ 
(value and judgement) เช฾นเสนอ ทัศนคติท่ีดีต฾อ บุค คล ร฿านค฿า หรือตลาดท่ีรายการนําเสนอ 
ตัวอย฾างเช฾น ผ฾านการชื่นชม ยกย฾อง ชมเชยบุคคล หรือ ผ฾านการแสดงความรู฿สึกชื่นชอบในร฿านค฿า 
สินค฿า รวมถึงตลาดท่ีปรากฏในรายการ  

 

 การประกอบสร฿างความหมายของรายการ  ตัวอย฾างเช฾นในการรื้อถอน
ความหมาย (deconstruction) คําว฾าตลาดใหม฾โดยการเพิ่มมูลค฾า และเลือกหยิบเอาที่รายการ
ต฿องการนําเสนอในการ ถ฾ายทอดความหมาย ทําให฿ ผู฿ชมเกิดความฝังใจในทัศนคติท่ีรายการ
นําเสนอเกี่ยวกับบุคคลหรือสถาบันน้ันๆ เมื่อรายการนําเสนอทัศนคติท่ีดี ผู฿ชมย฾อมเกิดความรู฿สึกท่ี
ดีต฾อบุคคล สถาบัน หรือเร่ืองราวท่ีรายการนําเสนอ 

 

(3) โดยการน าเสนอร่วมกับบุคคลที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก (celebrity) 
บุคคลท่ีมีชื่อเสียงท่ีปรากฏในรายการ คือ พิธีกร ซึ่งเป็นนักแสดงหรือดารา ท่ี

ประชาชนรู฿จักโดยท่ัวไป  และรูปแบบการนําเสนอรายการในช฾วงมือใหม฾หัดขาย ท่ีมีแขกรับเชิญท่ี
เป็นบุคคลท่ีมีชื่อเสียง เช฾นศิลปิน ดารา นักร฿องท่ีมีชื่อเสียง เมื่อนําเสนอเร่ืองราวร฾วมกับบุคคลท่ี มี
ชื่อเสียงแล฿ว นอกจากจะสร฿างความน฾าสนใจในการรับชมแล฿ว ยังถือว฾าเป็นส฾วนหน่ึงท่ีมีบทบาทใน
การให฿สถานภาพแก฾บุคคลหรือสถาบันท่ีนําเสนอได฿ เน่ืองจากเมื่อนําเสนอเร่ืองราวร฾วมกับบุคคลท่ี
มีสถานภาพท่ีดีเป็นท่ียอมรับ เท฾ากับเป็นการถ฾ายเทสถานภาพของบุคคลท่ีมีชื่อเสียงให฿กับเร่ืองราว
ท่ีบุคคลน้ันนําเสนอได฿  

 
(4) น าเสนอโดยการมีพยานรับรอง (testimonial) 

การนําเสนอเร่ืองราวโดยมีพยานรับรอง จากการนําเสนอคําสัมภาษณโความ
คิดเห็น ความรู฿สึกของผู฿ซื้อท่ีมารับประทานหรือใช฿บริการร฿านค฿า นําเสนอความคิดเห็นของบุคคล
ต฾างๆที่กล฾าวมานั้นเป็นเสมือนพยานในการรับรองยืนยันเพิ่มความน฾าเชื่อให฿กับตัวบุคคลหรือ
ร฿านค฿าที่รายการนําเสนอไ ด฿เช฾นกัน จึงถือเป็นกลยุทธโท่ีรายการตลาดสดสนามเปฺาใช฿ในการให฿
สถานภาพท่ีปรากฎในรายการ  

 



 
205 

 

วัตถุประสงคโข฿อ 2 ของการวิจัยคือ การวิเคราะหโกระบวนการผลิตรายการ เพื่อให฿
การรับรองบุคคลและสถาบันท่ีนําเสนอในรายการตลาดสดสนามเปฺา ซึ่งใช฿กรอบแนวคิดเกี่ยวกับ
การผลิตรายการโทรทัศนโ ซึ่งแบ฾งกระบวนการผลิตรายการดังน้ี  

 
 2. กระบวนการผลิตรายการตลาดสดสนามเป้า 

1) ขั้นวางแผนผลิตรายการ (planning) 
2) ขั้นตอนก฾อนการผลิต (pre-production) 
3)  ขั้นดําเนินการผลิต (production) 
4)  ขั้นหลังการผลิต (post production)  

ภาพรวมขั้นตอนการผลิตรายการสามารถสรุปเป็นประเด็นได฿ดังน้ี  

(1) ขั้นตอนท่ีผู฿วิจัยมีเห็นว฾ามีความสําคัญในการสร฿างสถานภาพแก฾รายการคือ
ขั้นตอนการวางแผนก฾อนการผลิตรายการ และขั้นตอนก฾อนการผลิต ซึ่งเป็นกระบวนการท่ีสําคัญ
ในการคัดเลือกเน้ือหาเพื่อนําเสนอในรายการ รวมถึงขั้นตอนในการตรวจสอบข฿อมูลเน่ืองจากหาก
รายการนําเสนอข฿อมูลโดยขาดการตรวจสอบความถูกต฿องแล฿ว จะส฾งผลกระทบต฾อความน฾าเชื่อถือ
ของตัวรายการทันที ดังน้ันกระบวนการผลิตรายการจึงมีผลต฾อการรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือ
ของรายการต฾อผู฿ชม 

(2) การศึกษากระบวนการผลิตรายการสามารถวิเคราะหโ ได฿ว฾าผู฿ผลิตรายการใช฿
มาตรการการปฺองกันไว฿ก฾อน (preventive) ในการรักษาสถานภาพของรายการ ผู฿วิจัยเห็นว฾า
เน่ืองจากรายการมีข฿อจํากัดในเร่ืองของบุคลากรในการผลิตรายการท่ีมีจํานวนน฿อย ดังน้ันการจะ
รักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการโดยการกลับไปตรวจสอบคุณภาพของร฿านค฿าที่เคยถูก
นําเสนอในรายการจึงเป็นเรื่องท่ีทําได฿ลําบาก รายการจึงใช฿มาตรการในการชี้แจงแก฾ร฿านค฿าก฾อน
การถ฾ายทํารายการเพื่อให฿ร฿านค฿าที่รายการนําเสนอคํานึงถึงการรักษามาตรฐานและคุณภาพของ
ร฿านค฿าหลังการออกอากาศ เพื่อรักษาสถานภาพของร฿านค฿าที่จะส฾งผลต฾อสถานภาพของตัวรายการ
เช฾นกัน 

(3) จากการวิเคราะหโขั้นตอนการผลิตรายการผู฿วิจัยเห็นว฾าผู฿ผลิตรายการต฿องการส่ือ
ความหมายจากเน้ือหาที่นําเสนอมากกว฾าเรื่องความอร฾อยของสินค฿าอาหาร ซึ่งเห็นได฿จากเกณฑโใน
การคัดเลือกข฿อมูลของรายการท่ีไม฾ได฿มีแค฾เกณฑโในเร่ืองรสชาติความอร฾อยของอาหารเท฾านั้น แ ต฾มี
เกณฑโการคัดเลือกด฿านอื่นๆเช฾น เกณฑโเรื่องความแปลกแหวกแนว แตกต฾าง ของตัวบุคคลหรือ
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สินค฿า รวมถึงเร่ืองราวชีวิตของบุคคลท่ีรายการนําเสนอ แต฾เป็นท่ีน฾าสังเกตว฾าผลกระทบที่เห็นได฿
ชัดเจนคือร฿านค฿า สินค฿าอาหารและตลาดท่ีถูกนําเสนอในรายการจะมีผู฿ชมติดตามไปบริโภคเป็น
จํานวนมาก จึงแสดงให฿เห็นว฾าผู฿ชมรายการให฿ความสําคัญกับประเด็นเร่ืองราวของรสชาติมากกว฾า
เร่ืองราวท่ีนําเสนอด฿านชีวิตหรือด฿านอื่นๆท่ีผู฿ผลิตรายการได฿นําเสนอ  

 และวัตถุประสงคโข฿อสุดท฿าย วิเคราะหโผลของการให฿การรับรองบุคคลและร฿านค฿าที่รายการ
นําเสนอ รวมถึงผลกระทบต฾อผู฿ ชมรายการตลาดสดสนามเปฺา โดยผู฿วิจัยใช฿วิธีการสัมภาษณโแบบ
เจาะลึกร฿านค฿าที่เคยออกรายการ 10 ร฿าน เพื่อศึกษาผลกระทบจากการให฿สถานภาพของรายการ 

 

 ผลกระทบจากบทบาทการให้สถานภาพแก่บุคคลและสถาบันของรายการ 

1) สรุปภาพรวมผลกระทบต฾อร฿านค฿าและสินค฿าอาหารท่ีรายการนําเสนอ  ท่ีชัดเจน
มากท่ีสุดคือจากจํานวนลูกค฿าที่รับชมมาจากรายการ และยอดขายที่เพิ่มขึ้น ซึ่งจะเห็นความ
แตกต฾างอย฾างชัดเจนเมื่อเทียบผลหลังถูกนําเสนอในส่ืออื่นๆ ในกรณีท่ีร฿านค฿านั้นเคยออกส่ืออื่นๆ
มาก฾อน พบว฾าผลกระทบของรายการตลาดสดสนามเปฺามีมากท่ีสุด ท้ังจํานวนลูกค฿าและยอ ดขาย
และความเป็นท่ีรู฿จักของร฿านมากขึ้นในวงกว฿าง ส฾วนผลกระทบที่มีต฾อตัวบุคคลเจ฿าของร฿านท่ี
รายการนําเสนอเร่ืองราวชีวิตในเน้ือหารายการ พบว฾าผลกระทบต฾อตัวบุคคลเจ฿าของเป็นแง฾ท่ีดีมาก 
มีคนรู฿จักและจดจําได฿ รวมถึงมีผู฿ชมรายการโทรศัพทโเข฿ามาพูดคุยสอบถามถึงเร่ืองราวท่ี รายการได฿
นําเสนอ และการเข฿ามาทักทายพูดคุยชื่นชมในตัวบุคคลเจ฿าของร฿านตามเน้ือหาที่รายการนําเสนอ  

 
2) ในส฾วนของผลกระทบต฾อผู฿ชมรายการตลาดสดสนามเปฺา  ซึ่งผู฿วิจัยศึกษาการ

แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับรายการตลาดสดสนามเปฺาของผู฿ชมรายการ ท่ีแสดงความคิดเห็นผ฾าน
ทางอินเทอรโเน็ต สามารถสรุปผลกระทบของผู฿ชมรายการดังน้ี 

 

(1) ผลกระทบในลักษณะสามารถโน฿มน฿าวผู฿ชมให฿ติดตามไปยังร฿านค฿า หรือตลาดท่ีรายการ
แนะนํา ผ฾านการแสดงความคิดเห็นเช฾น  

 สอบถามท่ีต้ังเพื่อแสดงความต฿องการติดตามไปยังร฿านท่ีรายการนําเสนอ 

 แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับร฿านค฿าหรือสินค฿าหลังจากท่ีติดตามยังร฿านท่ีรายการ
นําเสนอแล฿ว  ซึ่งมีท้ังทัศนะด฿านบวกและลบ  
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(2) ผลกระทบทําให฿ผู฿ชมยอมรับเชื่อมั่นในสถานภาพของบุคคลท่ีรายการนําเสนอ  

 เชื่อถือในบุคคลท่ีรายการนําเสนอ  
(3) ผลกระทบของผู฿ชมต฾อความเชื่อถือในสถานภาพของรายการตลาดสดสนามเปฺา 

 ความเชื่อถือในตัวรายการ  

สรุปพบการแสดงความคิดเห็นในลักษณะสามารถโน฿มน฿าวผู฿ชมให฿ติดตามไปร฿านท่ี
รายการนําเสนอมากท่ีสุด  ซึ่งเป็นสะท฿อนให฿เห็นผลกระทบที่ทําให฿ผู฿ชมเปล่ียนแปลงพฤติกรรมได฿ 

 

อภิปรายผลการวิจัย  

1. “ตลาดสดสนามเป้า ” รายการขวัญใจชาวบ้านกับบทบาทและกระบวนการให้
สถานภาพของสื่อ (Status Conferral)  
รายการ “ตลาดสดสนามเปฺา”  นําเสนอรายการตามแนวคิดเร่ือง “ตลาด” ซึ่งความคิดเห็น

ของคนท่ัวไปตลาด มีความหมายมากกว฾าสถานท่ีซื้อขายสินค฿า จากทัศนคติของคนในสังคม
เกี่ยวกับตล าดท่ีมีความหมายส่ือถึงระดับของชนชั้นได฿เช฾นกัน ดังเช฾นตลาดสดกับตลาดใน
ห฿างสรรพสินค฿า  (supermarket) ย฾อมถึงส่ือความหมายโดยนัยท่ีแตกต฾างในเร่ืองพื้นท่ีของชนชั้น
โดยเมื่อกล฾าวถึงตลาดสดในทัศนะของคนโดยท่ัวไปจะนึกถึงความสกปรก ความเลอะเทอะ
เฉอะแฉะ ความจอจอวุ฾นวายของบรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿า หรือโดยนัยคือพื้นท่ีความสัมพันธโของคนชน
ชั้นล฾าง ในขณะท่ีตลาดในห฿างสรรพสินค฿า (supermarket) มีความหมายถึงพื้นท่ีของคนชนชั้น
กลางถึงชนชั้นสูง เมื่อรายการตลาดสดสนามเปฺานําเอาเรื่องตลาดสดมาเป็นแนวคิดหลักในการ
นําเสนอ ดังน้ันเน้ือหาและรูปแบบของราย การจึงต฿องมีความสอดคล฿องกับแนวคิดเร่ืองตลาด
ดังกล฾าว 

 
การนําเสนอเน้ือหาและรูปแบบของรายการตลาดสดสนามเปฺาจึงนําเสนอเร่ืองราวของ

องคโประกอบในตลาดคือ 1.ผู฿ค฿า เช฾น บรรรดาพ฾อค฿าแม฾ค฿า การประกอบอาชีพ เร่ืองราวชีวิตบุคคล
เจ฿าของร฿าน 2.ผู฿ซื้อ    3.สินค฿า 4.บรรยากาศและส ถานท่ี  ซึ่งพบว฾าส฾วนใหญ฾เป็นการนําเสนอ
เร่ืองราวของบุคคลหรือกลุ฾มคนระดับ ชนชั้นกลางถึงชนชั้นล฾าง ดังตัวอย฾างเร่ืองราวอาชีพหรือ
บุคคลท่ีเน้ือหารายการนําเสนอ เช฾น อาชีพค฿าขาย หมอดู รับจ฿างทั่วไป คนขับสามล฿อ ร฿านเสริม
สวย  ซึ่งจัดเป็นอาชีพท่ีพบเห็นได฿ท่ัวไปไม฾ใช฾ อาชีพท่ีสูงส฾ง หรือกล฾าวได฿ว฾าเป็นอาชีพท่ีไม฾ได฿มี
สถานภาพท่ีดี รวมถึงการนําเสนอเร่ืองราวของตัวบุคคล ซึ่งพบว฾าเป็นคนธรรมดาทั่วไปไม฾ได฿เป็น
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บุคคลท่ีมีชื่อเสียงหรือเป็นท่ีรู฿จักในสังคม จึงอาจกล฾าวได฿ว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺาเป็นตัวแทน
ของกลุ฾มคนชนชั้นกลางถึงชนชั้นล฾าง ซึ่งสามารถสะท฿อนเร่ืองราวของกลุ฾มคนในระดับดังกล฾าวผ฾าน
การนําเสนอเน้ือหาของรายการผ฾านการเลือกมุมมองนําเสนอท่ีอาจจะสร฿างเสียงหัวเราะ หรือเรียก
นํ้าตาจากผู฿ชมรายการ รวมถึงรูปแบบการนําเสนอซึ่งใช฿กลยุทธโความบันเทิงคือ สร฿างความ
สนุกสนาน คึกคัก ผ฾านองคโประกอบของร ายการคือพิธีกร แขกรับเชิญ บรรยากาศรายการ และ
สไตลโการนําเสนอรายการ เช฾น รูปแบบสถานการณโจําลองในตลาดท่ีสามารถเรียกเสียงหัวเราะ
หรือความขบขันจากผู฿ชมรวมถึงยังสะท฿อนเหตุการณโท่ีเกิดขึ้นหรือสามารถพบเจอได฿ในตลาด การ
ถ฾ายทํานอกสถานท่ีเพื่อให฿เห็นภาพจริงทําให฿ง฾ายต฾อการ รับชมและทําความเข฿าใจ การผสมผสาน
สาระและความบันเทิงทําให฿รายการได฿รับความนิยมจากกลุ฾มผู฿ชมท่ีหลากหลายในสังคม จึงถือได฿
ว฾าเป็นรายการขวัญใจชาวบ฿าน ซึ่งสะท฿อนบทบาทของตัวรายการที่น฾าสนใจคือบทบาทการให฿
สถานภาพของส่ือ  

 
ส่ือมวลชนมีศักยภาพในการให฿ชื่อเสียงและเพิ่มอํานาจแก฾บุคคลและสถาบัน โดยการให฿

ความชอบธรรมแก฾สถานภาพของบุคคลหรือกลุ฾มคนเหล฾านั้น การยอมรับโดยส่ือต฾างๆ เช฾น วิทยุ 
นิตยสาร หรือสารคดีข฾าว พิสูจนโให฿เห็นว฾าบุคคลหรือกลุ฾มคนเหล฾านั้นมีความสําคัญเพียงพอท่ีจะ
ได฿รับการคัดเลือกออกมาจากมวลชนท่ีมากมาย (Lazarsfeld and Merton, 1948) จากคํากล฾าวน้ี
สามารถสะท฿อนให฿เห็นได฿อย฾างชัดเจนถึงศักยภาพของส่ือในเร่ืองการให฿สถานภาพหรือการรับรอง
บุคคลหรือสถาบัน ซึ่งบทบาทดังกล฾าวปรากฏอย฾างชัดเจนผ฾านการนําเสนอเน้ือหาและรูปแบบของ 
“รายการตลาดสดสนาม เปฺา” โดยท่ีรายการสามารถมีศักยภาพเป็นประหน่ึงตราประทับรับรอง
ความมีคุณภาพ ความน฾าเชื่อถือของบุคคลหรือสถาบันต฾างๆที่ถูกนําเสนอในรายการ ทําให฿ผู฿รับชม
เกิดการยอมรับเชื่อถือ  

 
 การดําเนินบทบาทการให฿สถานภาพของรายการตลาดสดสนามเปฺา เห็นได฿อย฾างชัดเจน
จากการนําเรื่องราวของบุคคล ร฿านค฿า หรือตลาดมานําเสนอในรายการ ซึ่งไม฾เพียงแต฾ทําให฿ร฿านค฿า
หรือบุคคลมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู฿จักแล฿วเท฾านั้น แต฾ยังสะท฿อนให฿เห็นถึงความสําคัญเพียงพอท่ีจะได฿รับ
การคัดเลือกออกมาเพื่อนําเสนอ โดยพบว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺาใช฿รูปแบบของค฾านิยมที่มี
ความสําคัญในกระบวนการสร฿างความเชื่อมั่นแก฾สาธารณได฿ ซึ่งเป็นแนวคิดของ (Simonson, 
1999) ซึ่งมีค฾านิยมดังน้ี  
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1 ความแปลกมีเอกลักษณโเฉพาะตัว (singularity)  
2 ความพิเศษ (specialness) 
3 ความน฾าเชื่อถือ (credibility) 
4 ความเป็นท่ีนิยม (popularity) 

ค฾านิยมดังกล฾าวปรากฏอยู฾ในเน้ือหาการนําเสนอของรายการในช฾วงต฾างๆ  เช฾น ค฾านิยม
เร่ืองความแปลกมีเอกลักษณโ และค฾านิยมเรื่องความพิเศษ ท่ีนําเสนอผ฾านการคัดเลือกบุคคลหรือ
ร฿านท่ีมีคุณสมบัติดังกล฾าวเพื่อนําเสนอในช฾วง มือใหม฾หัดขาย และช฾วงแหวกตลาดของรายการ  ทํา
ให฿ผู฿ชมเกิดการรับรู฿ถึงคุณค฾าและความสําคัญของบุคคลหรือสถาบันท่ีได฿ออกรายการผ฾านค฾านิยม
ดังกล฾าว  

นอกจากน้ียังพบว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺามีกระบวนการในสร฿างทัศนคติ และค฾านิยม 
ซึ่งเป็นการช฾วยรับรองให฿สถานภาพแก฾บุคคลและส ถาบันผ฾านรูปแบบการนําเสนอรายการ โดยมี
แนวทางคือ  

1) โดยการที่ส่ือนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลหรือสถาบันน้ันๆต฾อสังคม 

จากคํากล฾าวท่ีว฾า “แค฾ได฿ออกโทรทัศนโ ก็เป็นการรับรองท่ีเพียงพอแล฿ว ” สามารถใช฿อธิบาย
แนวทางนี้ได฿เป็นอย฾างดี  เน่ืองจากในปัจจุบันโอกาสท่ีผู฿ชมจะได฿รับรู฿หรือสัมผัสกับเร่ืองราวจาก
ประสบการณโโดยตรงเป็นไปได฿ยาก ผู฿ชมจึงรับรู฿และเรียนรู฿ส่ิงต฾างๆผ฾านการนําเสนอของส่ือ ด฿วย
ศักยภาพของส่ือท่ีสามารถแพร฾กระจายข฿อมูลข฾าวสารได฿ในวงกว฿างในระยะเวลาอันรวดเร็ว 
ประกอบกับศักยภาพของส่ือในการคัดเลือกเรื่องราวหรือส่ิงท่ีต฿องการนําเสนอได฿ จึงเป็นเหตุผลให฿
การถูกหยิบยกมานําเสนอในพื้นท่ีของส่ือน้ัน สามารถสร฿างความเชื่อมั่นแก฾ผู฿ชมถึงสถานภาพท่ีดีใน
ระดับหน่ึง ซึ่งการนําเสนอเร่ืองราวต฾อสังคมนอกจากจะทําให฿เป็นท่ีรู฿จักจดจําได฿แล฿ว ยังสามารถ
สร฿างสถานภาพท่ีดีบุคคลหรือร฿านค฿าที่รายการนําเสนอได฿เช฾นกัน ซึ่งสังเกตได฿ว฾ารายการตลาดสด
สนามเปฺาสามารถนําเอาคุณลักษณะของส่ือในการนําเสนอเร่ืองราวต฾อสังคมในรูปแบบคล฿ายการ
ส่ือสารแบบปากต฾อปาก คือการเล฾าเรื่องผ฾านพิธีกร หรือแขกรับเชิญเหมือนการบอกเล฾าแนะนําเป็น
การรับรองของบุ คคลหรือร฿านค฿าที่นําเสนอในรายการว฾าดีมีคุณภาพ ซึ่งผู฿ชมรายการท่ีมีจํานวน
มากได฿รับรู฿และก฾อให฿เกิดทัศนคติตามท่ีรายการนําเสนอได฿ 
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2) โดยคุณสมบัติพิเศษในการแสดงความคิดเห็นของส่ือ 

จากคุณสมบัติพิเศษในการแสดงความคิดเห็นของส่ือท่ีสามารถเลือกมุมมอง หรือคัดเลือก
การนําเสนอแง฾มุมต฾างๆแก฾สังคม โดยผู฿วิจัยพบว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺามีกลยุทธโในการแสดง
ความคิดเห็นผ฾านการนําเสนอรายการ ดังน้ี 

 การคัดเลือกและออกแบบเน้ือหาที่จะนําเสนอ (message selection design) 

 นําเสนอเน้ือหาเรื่องราวผ฾านการประเมินและตัดสินคุณค฾าโดยรายการ (value 
and judgement) 

 การประกอบสร฿างความหมายของรายการ ตัวอย฾างเช฾นในการรื้อถอนความหมาย 
(deconstruction) 

การใช฿กลยุทธโของรายการเป็นถ฾ายทอดการแสดงทัศนะของรายการสู฾ผู฿ชม ซึ่งการนําเสนอ
ทัศนะ ในด฿านท่ีดีของบุคคลหรือร฿านค฿าที่ออกรายการ ทําให฿ผู฿ชมรับรู฿ทัศนคติตามท่ีรายการ
ถ฾ายทอดผ฾านกลยุทธโต฾างๆ เมื่อรายการนําเสนอในด฿านบวกหรือด฿านท่ีดีย฾อมเป็นประหน่ึงการ
รับรองถึงความดี ความน฾าเชื่อถือบุคคลและสถาบันท่ีรายการให฿สถานภาพ ซึ่งถือเป็นกระบวนการ
หน่ึงท่ีทําให฿ “ตลาด” มีสถานภาพท่ีดีขึ้นในทัศนะของผู฿ชม  ซึ่งถือเป็นคุณสมบัติพิเศษท่ีส่ือสามารถ
เลือกมุมมองในการนําเสนอได฿    

3) โดยการนําเสนอร฾วมกับบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู฿จักโดยท่ัวไป  

 การนําเสนอเร่ืองราวร฾วมกับบุคคลท่ีมีชื่อเสียง  (celebrity) เป็นท่ีรู฿จักในสังคมท่ัวไป       
ถือเป็นอีกกระบวนการหน่ึงในการให฿ สถานภาพ เน่ืองจากผู฿ท่ีให฿การรับรอง ก็คือการรับรอง
สถานภาพของผู฿น้ันเอง เมื่อคนท่ีมีชื่อเสียงนําเสนอเร่ืองราวของคนท่ัวไป ถือเป็นการแบ฾งเอา
สถานภาพความน฾าเชื่อมาสู฾บุคคลหรือเร่ืองราวท่ีถูกนําเสนอร฾วมด฿วย โดยพบกระบวนการน้ีใน
รูปแบบรายการช฾วงมือใหม฾หัดขาย ซึ่งนําเอ าคนท่ีมีชื่อเสียงมาเรียนรู฿การทํางานกับบุคคลหรือ
ร฿านค฿าที่รายการต฿องการนําเสนอ เป็นการช฾วยสร฿างสถานภาพท่ีดีให฿กับผู฿ถูกนําเสนอในรายการได฿ 
รวมถึงตัวพิธีกรผู฿ดําเนินรายการเองท่ีมีสถานภาพท่ีดีเป็นท่ีรู฿จักของสังคม เมื่อนําเสนอเร่ืองราวทํา
ให฿เกิดความเชื่อมั่นแก฾ผู฿ชมรายการได฿เช฾นกัน  
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4) นําเสนอโดยการมีพยานรับรอง 

กลยุทธโการนําเสนอเร่ืองราวโดยมีพยานรับรอง (testimonial) เป็นหน่ึงกลยุทธโท่ีรายการใช฿
ในการยืนยันรับรองถึงความมีคุณภาพหรือความน฾าเชื่อถือของบุคคลหรือเร่ืองราวท่ีรายการ
นําเสนอ ซึ่งมีผลต฾อการรับรู฿ของผู฿ชมรายการท่ีได฿เห็นคําสัมภาษณโความรู฿สึกหรือ ความคิดเห็นของ
บุคคลท่ีเกี่ยวข฿องหรืออยู฾ในเหตุการณโ เป็นการช฾วยยืนยันสร฿างความชอบธรรมและความน฾าเชื่อถือ
ของตัวบุคคลหรือเร่ืองราวน้ันๆได฿  

ผู฿วิจัยจึงสามารถอภิปรายได฿ว฾ารายการตลาดสดสนามเปฺามีบทบาทในการให฿สถานภาพ 
ซึ่งจะยิ่งปรากฎบทบาทชัดเจนเมื่อได฿นําเสนอเร่ืองราวของบุคคลหรือสถาบันท่ีมีสถานภาพท่ีไม฾ดี
หรือไม฾มีสถานภาพ ดังเช฾นเร่ืองราวของบุคคลท่ีรายการนําเสนอซึ่งไม฾ได฿เป็นท่ีรู฿จักหรือมีชื่อเสียงใน
สังคมมาก฾อน  การเลือกนําเสนอเร่ืองราวของบุคคลเหล฾านั้นเป็นการแสดงให฿เห็นว฾าบุคคลเหล฾านั้น
มีความสามารถเพียงพอ เป็นการเปลี่ยนคนธรรมดาให฿กลายมาเป็นคนมีสถานภาพ มีชื่อเสียงได฿
รวมถึงการให฿สถานภาพท่ีดีขึ้นแก฾สถาบันคือตลาดจากรูปแบบและวิธีการนําเสนอของรายการด฿วย
ศักยภาพของความเป็นส่ือท่ีสามารถชี้นําให฿เห็นถึงความสําคัญและความมีคุณค฾าของบุคคลและ
สถาบันท่ีรายการนําเสนอ ประกอบกับสถานภาพท่ีดีน฾าเชื่อถือของรายการตลาดสดสนามเปฺา ท่ีทํา
ให฿บุคคลและสถาบันท่ีถูกนําเสนอในรายการเป็นท่ีเชื่อถือและยอมรับจากผู฿ชมรายการ  

 

 2. การรักษาสถานภาพของตัวรายการ 

การแสดงความคิดเห็นในการรับรองของส่ือได฿ถ฾ายทอดชื่อเสียง ความน฾าเชื่อถือของตัวสื่อ
เองแก฾บุคคลและสถาบันท่ีได฿ให฿การรับรอง เปรียบเสมือนระฆังยิ่งใบใหญ฾ ยิ่งได฿ยินเสียงดังกังวาน
ไกล เช฾นกันกับผู฿ให฿สถานภาพ เมื่อมีสถานภาพท่ีดีย฾อมส฾งผลให฿เกิดความเชื่อมั่นในผู฿ท่ีถูกรับรองได฿
ดีเช฾นกัน  ดังน้ันการรักษาสถานภาพของผู฿ให฿สถานภาพย฾อมเป็นส่ิงท่ีสําคัญ ท่ีจะทําให฿ผู฿ให฿
สถานภาพจะยังคงความน฾าเชื่อถือไว฿ได฿  

ผู฿วิจัยเห็นว฾ากระบวนการท่ีจะช฾วยรักษาสถานภ าพของรายการตลาดสดสนามเปฺาให฿คง
ความน฾าเชื่อถือไว฿ได฿คือกระบวนการผลิตรายการ โดยพบว฾าขั้นตอนก฾อนการผลิตในส฾วนการ
คัดเลือกและตรวจสอบข฿อมูลถือเป็นกระบวนการท่ีมีความสําคัญอย฾างยิ่ง เน่ืองจากหากเกิดการ
ผิดพลาดในการนําเสนอข฿อมูลเร่ืองราวของบุคคล หรือร฿านค฿าที่ไม฾ได฿ดี จริง เมื่อผู฿ชมได฿ติดตามไป
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อุดหนุนหรือใช฿บริการยังร฿านค฿าที่ไม฾ได฿คุณภาพอย฾างท่ีรายการนําเสนอ จะทําให฿ผู฿ชมเกิดความไม฾
เชื่อมั่นในรายการในการให฿การรับรองของรายการ จึงทําให฿เกิดความเสียหายต฾อตัวรายการ  

ดังตัวอย฾างงานวิจัยเรื่องการส่ือความหมายเพื่อรับรองคุณภาพความอร฾อยของอาหารจาก
ปฺายเชลลโชวนชิมของพิมพวัล พานิชรุทติวงศโ (2544) ท่ีศึกษาเร่ืองการกระบวนการส่ือความหมาย
เพื่อให฿การรับรองความอร฾อยของร฿านอาหารโดย ม .ร.ว.ถนัดศรี สวัสดิวัตนโ ซึ่งพบว฾าท฾านเป็นคนท่ี
คัดเลือกร฿านท่ีจะได฿รับปฺายการรับรองเชลลโชวนชิมเอง เมื่อมีข฿อผิ ดพลาดต฾างๆท฾านเองจะเป็นผู฿ท่ี
รับผิดชอบ โดยการที่ท฾านจะกลับไปรับประทานอาหารร฿านท่ีเคยได฿รับการรับรองเพื่อตรวจสอบการ
รักษาคุณภาพความอร฾อยของร฿านถ฿าหากมีความเปล่ียนแปลงเช฾นรสชาติไม฾เหมือนเดิม          
ม.ร.ว. ถนัดศรี สวัสดิวัตนโ จะตําหนิร฿านน้ันผ฾านส่ือต฾างๆที่เ พื่อเป็นการลดสถานภาพร฿านค฿านั้น 
รวมถึงยังเป็นกระบวนการเพื่อรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของผู฿ท่ีให฿การรับรองไว฿ 

เน่ืองจากรายการตลาดสดสนามเปฺาไม฾ได฿มีมาตรการในการไปตรวจตราหรือควบคุม
คุณภาพของบุคคลหรือร฿านค฿าหลังจากการนําเสนอในรายการ ดังน้ันมาตรการท่ีรายการสามา รถ
ทําได฿เพื่อรักษาสถานภาพความน฾าเชื่อถือของรายการคือ การรักษามาตรฐานกระบวนการผลิต
ของรายการเอง ในการคัดเลือก ตรวจสอบข฿อมูลอย฾างดีท่ีสุดก฾อนการนําเสนอ เช฾นการตรวจสอบ
ด฿วยตนเอง การสอบถามลูกค฿าหรือบุคคลท่ีอยู฾ในพื้นท่ีเพื่อให฿เกิดความผิดพลาดในการนําเสนอ
ข฿อมูลน฿อยท่ี สุด รวมถึงมาตรการในการปฺองกันก฾อนการนําเสนอ โดยผู฿ผลิตรายการจะใช฿วิธีการ
ชี้แจงทําความเข฿าใจกับบุคคลเจ฿าของร฿านในประเด็นการรรักษาสถานภาพผ฾านการรักษามาตรฐาน
คุณภาพของร฿านหลังออกรายการให฿ดี เน่ืองจากรายการมีข฿อจํากัดในเร่ืองบุคลากรในการผลิต
รายการ ดังน้ันการจะกลั บไปตรวจสอบร฿านค฿าที่เคยนําเสนอในรายการว฾ายังรักษามาตรฐาน
คุณภาพได฿หรือไม฾จึงเป็นไปได฿ยาก รายการตลาดสดสนามเปฺาจึงทําได฿เพียงรักษามาตรฐานการ
คัดเลือกและการตรวจสอบข฿อมูลก฾อนการนําเสนอและการชี้แจงแก฾บุคคลหรือร฿านค฿าก฾อนการ
นําเสนอ เพื่อเป็นการรักษาสถานภาพความน฾าเชื่ อถือของรายการเน่ืองจากการนําเสนอรายการ
ตลาดสดสนามเปฺามีบทบาทสําคัญในการให฿สถานภาพดังน้ัน รายการไม฾ควรจะเสียสถานภาพ
ความน฾าเชื่อถือไป 
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3. ผลกระทบจากการให้สถานภาพ   

แนวคิดเร่ืองการให฿สถานภาพของส่ือจัดอยู฾ในกลุ฾มทฤษฎีผลกระทบของส่ือในระดับกลาง 
(Moderated effects) แต฾จากการศึกษาพบว฾าจากการให฿สถานภาพของรายการตลาดสดสนาม
เปฺามีผลกระทบอย฾างชัดเจนและรวดเร็ว ซึ่งสะท฿อนจากการสัมภาษณโสอบถามร฿านค฿าที่เคยออก
รายการ พบว฾าผลกระทบที่ชัดเจนท่ีสุดหลังออกรายการคือมีลูกค฿าเพิ่มขึ้นอย฾างรวดเร็ว ทําให฿
ยอดขายเพิ่มขึ้น รวมถึงตัวเจ฿าของร฿านเองได฿รับความสนใจเป็นท่ีรู฿จักและจดจําได฿จากผู฿ชมรายการ 
ตัวอย฾างเช฾น 

 “เยอะมากเหมือนก฾อม็อบ ออกอากาศปุ฻บคนดูเสร็จก็ออกมาเด๋ียวน้ันเลย เพราะร฿านเรา
ปิด 3ทุ฾ม วันต฾อมาก็เยอะมา ก คนขายหน฿าร฿าน 9 คน ทําบัตรคิว จัดคนต฾อแถวคิว จัดคนต฾อแถว 
ถ฾ายให฿ทีมงานดูว฾าคนมาเยอะขนาดไหนขอบคุณ เน่ียรายการคุณเรตต้ิงดีนะ” 

        (เจ฿าของร฿าน ช. ศรแก฿ว ข฿าวเหนียวมูนหลากสี, สัมภาษณโ, 10 มีนาคม 2553) 

จากการบทสัมภาษณโท่ียกมานั้นเห็นได฿ว฾าร฿านค฿าที่ออกรายการได฿รับผลกระทบจากการให฿
สถานภาพของรายการอย฾างรวดเร็วและชัดเจน รวมถึงผลกระทบต฾อผู฿ชมรายการจากการค฿นหา
การแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับรายการตลาดสดสนามเปฺาพบว฾า ความคิดเห็นส฾วนใหญ฾จะเป็นการ
สอบถามถึงข฿อมูลร฿านค฿าหรือบุคคลท่ีออกรายการ เช฾น ท่ีต้ังร฿าน เส฿นทางการเดินทางไป หรือ
สอบถามเกี่ยวกับสินค฿าอาหารท่ีรายการนําเสนอ  จึงเห็นได฿ ว฾าผู฿ชมรายการมีรับรู฿ข฿อมูลจากท่ี
รายการนําเสนอ และเกิดทัศนคติตามท่ีรายการมีส฾วนโน฿มน฿าว และเกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม 
ซึ่งสะท฿อนผ฾านการเดินทางมารับประทานอาหารยังร฿านท่ีออกรายการ หรือแสดงความต฿องการใน
การติดตามไปรับประทานหรือใช฿บริการยังร฿านท่ีรายการนําเสนอ  

 

ถึงแม฿ว฾าในทฤษฎีบทบาทการให฿สถานภาพจะเป็นผลกระทบในระดับกลาง แต฾ผลกระทบ
ท่ีปรากฎแสดงให฿เห็นถึงอิทธิพลของส่ือมวลชนในระดับที่มีอิทธิพลมาก (Magic bullet theory) มี
พลังและผลปรากฎเหมือนการโฆษณาสินค฿าและร฿านค฿า โดยในทางทฤษฎีผลกระทบของส่ือมวชน
ในระดับกลางผลกระทบจะเกิ ดเห็นได฿อย฾างชัดเจนในกลุ฾มผู฿รับสารที่มีความเชื่อมั่นในส่ือมวลชน 
ซึ่งสามารถวิเคราะหโได฿ว฾าเน่ืองจากลักษณะของการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผู฿ชมรายการน้ัน 
สังเกตได฿ว฾าการติดตามไปรับประทานอาหารหรือท฾องเท่ียวยังร฿านค฿าหรือตลาดท่ีถูกนําเสนอใน
รายการเป็นพฤติกรรมที่กระทําได฿ไม฾ยาก  



 
214 

 

การวิเคราะหโขั้นตอนการผลิตรายการส฾งผลให฿ ผู฿วิจัยเห็นว฾าผู฿ผลิตรายการมีความต฿องการ
ส่ือความหมายจากเน้ือหาที่นําเสนอมากกว฾าเรื่องความอร฾อยของสินค฿าอาหาร ซึ่งเห็นได฿อย฾าง
ชัดเจนจากเกณฑโในการคัดเลือกข฿อมูลของรายการท่ีไม฾ได฿มีแค฾เกณฑโในเร่ืองรสชาติคว ามอร฾อย
ของอาหารเท฾านั้น แต฾มีเกณฑโการคัดเลือกด฿านอื่นๆประกอบเช฾น เกณฑโเรื่องความแปลกแหวกแนว 
แตกต฾าง ของตัวบุคคลหรือสินค฿า รวมถึงความน฾าสนใจในประเด็นเร่ืองราวชีวิตของบุคคลท่ี
รายการต฿องการนําเสนอ แต฾เป็นท่ีน฾าสังเกตว฾าผลกระทบที่เห็นได฿ชัดเจนคือร฿านค฿า สินค฿าอ าหาร
และตลาดท่ีถูกนําเสนอในรายการจะมีผู฿ชมติดตามไปบริโภคเป็นจํานวนมาก ซึ่งสะท฿อนให฿เห็นว฾า
ผู฿ชมรายการให฿ความสนใจตอบรับประเด็นในเร่ืองของรสชาติความอร฾อยของสินค฿าอาหารอย฾าง
ชัดเจน จึงแสดงให฿เห็นว฾าผู฿ชมรายการให฿ความสําคัญกับประเด็นเร่ืองราวของรสชาติมากกว฾า
เร่ืองราวท่ีนําเสนอด฿านชีวิตหรือด฿านอื่นๆท่ีผู฿ผลิตรายการได฿นําเสนอ ซึ่งผลกระทบดังกล฾าวสามารถ
สะท฿อนความเชื่อมั่นในตัวรายการตลาดสดสนามเปฺาอย฾างสูง ของผู฿ชมรายการ  โดยเมื่อรายการ
นําเสนอเร่ืองราวสินค฿าร฿านค฿าหรือตลาดออกไป สามารถสร฿างความเชื่อถือแก฾ผู฿ชมได฿ว฾าเป็นร฿านค฿า
หรือตลาดท่ีดีมีคุณภาพแน฾นอน นอกจากน้ียังสะท฿อนให฿เห็นว฾าสังคมไทยให฿ความเชื่อถือและ
เชื่อมั่นในการเสนอข฿อมูลของส่ือมวลชนอย฾างชัดเจน  

 

นอกจากบทบาทของรายการในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันท่ีรายการนําเสนอ 
จากการวิเคราะหโผลกระทบที่มีต฾อผู฿ชมรายการยังพบว฾า การถูกนําเสนอในส่ือเพื่อการรับรองน้ันไม฾
เพียงแต฾จะเป็นการให฿สถานภาพเท฾านั้น แต฾พบว฾ายังมีผลกระทบในการลดหรือทําลายสถานภาพ
ของบุคคลหรือสถาบันท่ีรายการนําเสนอ รวมถึงสถานภาพของตัวรายการเองเช฾นกัน โดยสะท฿อน
จากการแสดงความคิดเห็นในทัศนะเชิงลบของผู฿ชมรายการ เน่ืองจากผู฿ชมราย การท่ีประสบกับ
ร฿านค฿าที่ไม฾ได฿มาตรฐานหรือคุณภาพตามท่ีรายการได฿รับรองไว฿ ได฿แสดงความเห็นในการตําหนิ ต฾อ
ว฾าร฿านค฿ารวมถึงตัวรายการตลาดสดสนามเปฺาท่ีนําเสนอเร่ืองราวท่ีไม฾ได฿ดีจริง โดยพบในการแสดง
ความเห็นผ฾านส่ืออินเตอรโเน็ตซึ่งเป็นพื้นท่ีสาธารณะ การแสดงความคิดเห็นย฾อมแพร฾กระจายไปใน
วงกว฿าง ทําให฿เกิดความรู฿สึกและทัศนคติท่ีไม฾ดีต฾อบุคคลหรือร฿านค฿าที่รายการนําเสนอ นําม าสู฾การ
ถูกลดสถานภาพของบุคคลและสถาบันรวมถึงสถานภาพความน฾าเชื่อถือของตัวรายการ ซึ่ง
สอดคล฿องกับแนวคิดของการให฿สถานภาพของส่ือว฾าเมื่อส่ือสามารถให฿สถานภาพได฿ ก็ ย฾อม
สามารถลดหรือทําลายสถานภาพหรือชื่อเสียง ความเชื่อมั่นของบุคคลหรือสถาบันได฿เช฾นกัน   
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4.บทบาทการให้สถานภาพของรายการวาไรตี้ (variety)  
งานวิจัยท่ีศึกษาเกี่ยวกับการให฿สถานภาพของส่ือท่ีผ฾านมาตัวอย฾างเช฾น บทบาทของข฾าว

โทรทัศนโท่ีมีต฾อการให฿สถานภาพ (อรพรรณ ซุ฿มโชคชัยกุล , 2534) พบว฾ารายการข฾าวโทรทัศนโมี
บทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคล กลุ฾มบุคคล หน฾วยงานองคโกรต฾างๆ โดยพบข฾าวประเภท
ต฾างๆให฿สถานภาพท่ีแ ตกต฾างกัน และพบว฾ารายการข฾าวมีบทบาทสามารถเพิ่ม ลด หรือคง
สถานภาพ จากเน้ือหาข฾าวที่นําเสนอได฿ จากงานวิจัยจึงเห็นได฿ว฾ารายการประเภทข฾าวโทรทัศนโมี
บทบาทในการให฿สถานภาพได฿  

นอกจากน้ียังมีงานศึกษาเกี่ยวกับการให฿สถานภาพแก฾บุคคลท่ีถูกนําเสนอในรายการ
ทอลโคโชวโ (Priest, 1996) โดยจากการศึกษาพบว฾าหลังการออกรายการผู฿ร฾วมรายการเป็นท่ีรู฿จัก
และจดจําจากผู฿ชมรายการได฿ รวมถึงได฿รับผลกระทบในแง฾ดีเช฾น ผู฿ชมรายการเดินเข฿ามาทักทาย 
พูดคุย และได฿รับจดหมายให฿กําลังใจ ผู฿ออกรายการกลายเป็นตัวแทนหรือผู฿นําความคิดของคนใน
กลุ฾มตนเองได฿ และกลายสถานภาพเป็นผู฿ท่ีมีชื่อเสียง  

จากงานวิจัยท่ีเกี่ยวข฿องทําให฿พบว฾ารายการโทรทัศนโประเภทข฾าว และทอลโคโชวโมีบทบาท
ในการให฿สถานภาพ ซึ่งสอดคล฿องกับรายการตลาดสดสนามเปฺา ซึ่ง เป็นรายการประเภทปกิณกะ
บันเทิง ซึ่งรายการปกิณะบันเทิงมาจาการคําว฾า “Variety” ในภาษาอังกฤษหมายถึงรายการบังเทิง
ประเภทเบ็ดเตล็ดต฾างๆในประเทศอังกฤษเรียกรายการประเภทน้ีว฾า Light Entertainment 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2539)  

แนวคิดในการจัดประเภทรายการโทรทัศนโของ Garry Whannel (1992) ได฿แบ฾งลักษณะ
ของรายการโทรทัศนโออกเป็น 3 ประเภทคือ  

4.1 รายการโทรทัศนโประเภทข฾าว  (Journalism)  
4.2 รายการโทรทัศนโประเภทบันเทิง  (Light Entertainment)  
4.3 รายการโทรทัศนโประเภทละคร (Drama) 

 
จากรายการท่ีมีการศึกษาพบบทบาทในการให฿สถานภาพท่ีผู฿วิจัยพบคือ รายการข฾าวซึ่งอยู฾

ในประเภทรายการข฾าว โดยรายการประเภทน้ีสะท฿อนแนวคิด ถือความเป็นกลาง จริงจังหนักแน฾น 
จึงเป็นประเภทรายการท่ีมีความน฾าเชื่อถืออย฾างสูง ซึ่งมีความแตกต฾างจากรายการประเภทบันเทิง
คือรายการวาไรตี้ (Variety) อยู฾ในประเภทรายการโทรทัศนโบันเทิง  (Light Entertainment) ท่ีจัดว฾า
เป็นรายการบันเทิงเต็มตัว ท่ีเน฿นการนําเสนอแบบมีชีวิตชีวา สร฿างความต่ืนเต฿นเร฿าใจด฿วยเร่ืองราว
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ลักษณะของบุคคลและดารา ซึ่งสามารถแจกแจงกลยุทธโท่ีรายการปกิณกะบันเทิงสามารถนํามาใช฿
ในกระบวนการให฿สถานภาพได฿ โดยมีความแตกต฾างจากกลยุทธโการให฿สถานภาพของรายการข฾าว
ดังต฾อไปน้ี  

1) การคัดเลือกและออกแบบเน้ือหาที่จะนําเสนอ (message selection design) 
2) นําเสนอเน้ือหาเรื่องราวผ฾านการประเมินและตัดสินคุณค฾าโดยรายการ (value and 

judgement) 
3) การสร฿างเหตุการณโจําลอง เช฾นการสร฿างสถานการณโจําลองในตลาด รวมถึงการ

จําลองบรรยากาศสถานท่ีตลาดผ฾านองคโประกอบฉาก แสง และสี  
4) การประกอบสร฿างความหมายของราย การ เช฾นการรื้อถอนความหมาย 

(deconstruction) 
5) การสร฿างบรรยากาศรายการท่ีมีความเป็นกันเองสนุกสนาน ผ฾านการดําเนินรายการ

ของพิธีกร  
6) การใช฿การนําเสนอเน้ือหาเรื่องราวในลักษณะท่ีเป็นเหมือนละคร (drama) เพื่อสร฿าง

และก฾อให฿ผู฿ชมเกิดอารมณโร฾วมหรือคล฿อยตาม  

จากกลยุทธโดังกล฾าวแสดงให฿เห็นว฾ารายการประเภทบันเทิงวาไรตี้อย฾างเช฾นรายการตลาด
สดสนามเปฺามีบทบาทในการให฿สถานภาพแก฾บุคคลและสถาบันโดยนําเสนอผ฾านกลยุทธโท่ีมีความ
แตกต฾างจากรูปแบบของรายการข฾าว ซึ่งแสดงให฿เห็นว฾าไม฾จําเป็นต฿องเป็นรายการประเภทท่ีต฿องมี
ความจริงจังหนักแน฾น อย฾างเช฾นรายการประเภทข฾าวเท฾านั้นท่ีสามารถให฿สถานภาพได฿ แต฾รายการท่ี
มีรูปแบบและเน้ือหาการนําเสนอประเภทบันเทิง ซึ่งไม฾ได฿มีรูปแบบการนําเสนอท่ีน฾าเชื่อถือหรือเป็น
ทางการ แต฾สามารถมีบทบาทในการให฿สถานภาพในฐานะสื่อได฿เช฾นกัน  

ข้อจ ากัดในการวิจัย 

1. การค฿นหาเทปรายการในยุคแรกเพื่อนํามาศึกษาพัฒนาการรายการหาได฿ยาก  
 

2. เอกสารข฿อมูลเกี่ยวกับแนวคิดเร่ืองการให฿สถานภาพของส่ือมวลชนมีน฿อย 
 

3. .กลุ฾มตัวอย฾างผลกระทบของผู฿ชมรายการจากการค฿นหาทางอินเตอรโเน็ตยังไม฾
หลากหลายเท฾าที่ต฿องการ 
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ข้อเสนอแนะ  

1. ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับบทบาทการให฿สถานภาพของส่ือในรายการโทรทัศนโประเภท
อื่นๆ ในประเด็นบทบาท กระบวนการและผลกระทบในการให฿สถานภาพ เพื่อ
เปรียบเทียบกับประเภทรายการปกิณกะบันเทิง 
 

2. ควรมีการศึกษาวิเคราะหโผลกระทบของผู฿ชมรายการตลาดสดสนามเปฺาในเชิง การ
รับรู฿ การเปล่ียนทั ศนคติ และการเปล่ียนพฤติกรรม เพื่อให฿เข฿าใจถึงผลกระทบจาก
บทบาทการให฿สถานภาพของส่ือมวลชน 
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