

















































































































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	4.1 ตอนที่ 1 : ความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ขององค์กรธนาคาร
	4.2 ตอนที่ 2 : สัญลักษณ์ที่ใช้บนตราสัญลักษณ์ขององค์กรธนาคาร
	4.3 ตอนที่ 3 : ความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบต่าง ๆ ของตราสัญลักษณ์กับองค์ประกอบต่าง ๆ ขององค์กรในการสื่อความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์องค์กร


