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ผูวิจัยขอขอบพระคุณอาจารยคณะกรรมการทุกทานที่ใหความอนุเคราะหเปนกรรมการ
สอบวิทยานิพนธฉบับนี้ ดังนี้ รองศาสตราจารย อุบลวรรณ เปรมศรีรัตน ประธานกรรมการ ซึ่งให
คําแนะนําในการปรับปรุงแกไขเนื้อหาในสวนตางๆ อาจารย ดร.วิเชียร เกตุสิงห กรรมการภายนอก
มหาวิทยาลัย ชวยดูแลแกไขเรื่องสถิติตัวเลขตางๆ และ รองศาสตราจารย พัชนี เชยจรรยา 
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ ผูมีพระคุณตอผูวิจัยอยางสูงสุด อาจารยไดใหความกรุณาชวยเหลือ 
แกไข ชี้แนะ โดยตลอดตั้งแตเร่ิมตนทําวิทยานิพนธจนกระทั่งสําเร็จลุลวงไปดวยดี ขอบพระคุณ
อาจารยอีกครั้งครับ ที่ใหความเมตตาและอดทนกับผูทําวิจัยตลอดเวลาทุกครั้งที่ไปพบอาจารย  

ผูวิจัยขอขอบพระคุณทุกทานที่สละเวลาตอบแบบสอบถามและใหขอมลูจนผูวิจยัสามารถ
เก็บรวบรวมขอมูลไดครบสมบูรณ  

สุดทายนี้ ผูวิจัยขอบพระคุณบุคคลที่มีสวนเกี่ยวของในการชวยเหลือ สนับสนุน ให
กําลังใจจนสามารถทําวิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปดวยดี อันไดแก บิดา มารดา ญาติพี่นอง 
อาจารยที่ภาควิชา เจานาย เพื่อนรวมรุน เพื่อนที่ทํางาน เพื่อนสมัยเรียน และคนอื่นๆอีกมากมายที่
สละเวลาใหกับผูวิจัยตลอดเวลาทุกครั้งที่ไปขอคําปรึกษา ทุกคนคือสวนสําคัญและมีความหมายที่
ทําใหผูวิจัยทํางานวิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลงได          
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บทที่ 1 

บทนํา 

 

ที่มาและความสําคัญของปญหา 

 วัฒนธรรมในเรื่องการเสี่ยงโชคของคนไทยนั้น มกีารสืบทอดมาแตชานานนับแตอดีตจนถงึ
ปจจุบัน จากการสํารวจคณุคาของคนไทย พบวาการเสี่ยงโชค-การพนนันัน้ยงัคงปรากฏอยูมาก
(นอกจากความเชื่อในส่ิงที่เหนือธรรมชาต)ิ และไมมคีวามแตกตางระหวางคนเมอืงกับคนชนบท 
คนมีการศึกษาสูงหรือตํ่านับเปนพฤติกรรมที่เปนลกัษณะเดนของคนไทย (ฐิตินนัท วฒันสิน, 2544: 
4) 

 กรมสนับสนุนสขุภาพ (http://www.healthymanual.com) ใหขอมลูวาในสมัยกอนไดมี
การกําหนดใหการพนันเปนสิ่งทีถู่กตองตามกฎหมายขึ้นในสมัยรัตนโกสินทรตอนตน มีการ
สนับสนนุการพนนัเพื่อผลในการเก็บภาษอีากรบอนเบีย้ อากรหวย แตตอมารัฐบาลตองปดโรงหวย 
เพราะสาเหตุ เชน ประชาชนหมกมุนไมทาํมาหากิน หมดเนื้อหมดตัว และอาชญากรรมเพิ่มและจงึ
ไดมีการปดบอนทัว่ราชอาณาจักรในสมยัรัชกาลที่ 6 จากสาเหตุดังกลาวขางตน นี่แสดงใหเหน็วา
การพนันมีความสัมพันธกับสังคมไทยมาเปนเวลานานพอสมควร อยางไรกต็ามแมปจจุบนัการ
พนนัจะถูกกาํหนดใหเปนสิง่ที่ผิดกฎหมาย ตามกฎหมายการพนนั พ.ศ.2478 แตการพนนักย็ังคง
ไมหมดไปจากสังคมไทย ประชาชนบางกลุม เห็นวาการพนนัเปนสิ่งที่ไมควรกําหนดใหผิดกฎหมาย 
คนจํานวนมากมีสวนรวมกบักิจกรรมนี้เปนประจํา และมีการยอมรับคนที่มพีฤติกรรมดังกลาววาไม
มีความแปลกแยกจากคนทัว่ไปในสังคม การเลนหวย หรือ การเลนไพ มีความงายในการที่ใครก็
สามารถเขาถงึไดในชีวิตประจําวนัไมวาจะเปนในแงอุปกรณการเลนหรือการซื้อหาไดทั่วไปตาม
ทองตลาด (โลกาปริทรรศน : วรพล พรหมิกบุตร  กรุงเทพธุรกิจ  วันที ่ 2 มิถนุายน 2547) ความ
เรียบงายของเครื่องมือและวธิีการขางตนทาํใหคนไทยมีโอกาส (ทั้งทีสั่งคมไมควรเปดโอกาส) ใน
การ "เรียนรู" และฝกฝนการเลนพนนัไดบอย และงายดาย ตั้งแตยังเปนเยาวชน โดยเริ่มตนจาก
รูปแบบที่เรียบงาย แลวขยับเขาสูการพนนัที่มีเทคนิควธิพีนนัซับซอนมากขึ้นตอไป 

  ในปจจุบันการพนนัไมวาจะในสังคมบานเราหรือตางประเทศไดขยายเขามาในแวดวงกีฬา
แมวาใครๆจะรูวาจุดประสงคหลักของการชมกีฬาที่แทจริงนัน้คือเพื่อความผอนคลาย และความ
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บันเทงิ แตการพนันไดจะถูกนาํมาอางวาเพื่อเพิ่มอรรถรสในการชมกีฬาใหมีความสนุกเพิ่มมาก
ยิ่งขึ้น   

คนสวนหนึ่งเชือ่วานี่เกิดขึ้นจากวฒันธรรมการพนันในสังคมไทยทีม่ีมาตั้งแตอดีต ทีเ่ปนการพนันที่
ผูกโยงกับการละเลนทางเกมกีฬาแทบทั้งสิ้น ไมวาจะเปนการแขงขัน ชกมวย แขงวาว หรือ
แมกระทัง่แขงขันที่ใชสัตวมามีสวนรวมในเกมสกฬีาเชน แขงมา ชนไก กัดปลา (ฐิตินันท วฒันสิน, 
2544: 4) 

 การแขงขันกฬีาที่ไดรับความนิยมในการเลนพนันขนัตอมากในปจจุบนัไดแก ฟุตบอล  ชก
มวย แขงมา เปนตน ซึง่กฬีาแตละประเภทนี้จะมีการแขงขันกนัเกือบทัง้ตลอดปโดยเฉพาะอยางยิง่
ฟุตบอลลีกประเทศในยุโรปดูจะเปนที่นยิมของคนไทยมากอาทิ พรีเมียรลีกของอังกฤษ กัลโชซีร่ีเอ 
ของอิตาลี ลาลีกาของสเปน บุนเดสลีกาของเยอรมนั เปนตน ยงัไมนับรวมถึงการแขงขันรายการ
ใหญอยางฟุตบอลโลกและฟุตบอลยุโรปซึ่งจะจัดทุกๆ4ป เมื่อการแขงฟุตบอลไดรับความนิยมสงูก็
ยอมที่จะไมสามารถหลีกเลีย่งการพนันซึง่เปนกิจกรรมตอเนื่องจากความบันเทงิที่อยูคูกับ
สังคมไทยมานานเหมือนดงัที่กลาวไวขางตน 

 ในประเทศไทย มีการศกึษาวิจัยพบวา การพนนัฟุตบอลไดเร่ิมเขามาแพรหลายอยางมาก
ในชวงการแขงขันฟุตบอลโลกทีป่ระเทศสหรัฐอเมริกาเปนเจาภาพเมื่อปพ.ศ.2537(1994) ซึ่ง
ประชาชนไทยติดตามการแขงขนัเปนจาํนวนมาก หลงัจากสิน้สุดฟุตบอลโลกครัง้นัน้ความสนใจไดมุง
ไปทีก่ารแขงขนัในทวีปยโุรป เชน การแขงขนัฟุตบอลลกีของแตละประเทศในยุโรป อันเนื่องมาจาก
การที่มนีกัฟุตบอลระดับโลกสังกัดอยูในสโมสรเหลานัน้ การแขงขันฟุตบอลลีกของยุโรปจึงมี
มาตรฐานสงูและเปนทีน่ิยมไปทัว่โลก สําหรับคนไทยนัน้ใหความนยิมการแขงขันพรีเมยีรลีกของ
อังกฤษมากทีสุ่ด(พิภพ ขัติฤกษ, 2543: 1) 

 เปนทีท่ราบกนัดีวาการพนนัเปนที่มาของปญหาอาชญากรรมซึ่งกระทบตอระบบเศรษฐกิจ
โดยรวมและกอใหเกิดปญหาสังคม และเนื่องจากการพนันฟุตบอลมีลักษณะ 3 ประการ คือ (1) 
เลนงาย(2) สะดวกไมตองพะวงเรื่องตํารวจ และ(3) ไมเสียเวลา ผูเลนสวนใหญมีการศึกษา และมี
ฐานะดี แตการพนนัมักกอใหเกิดความโลภ ดังนัน้ นกัพนนัที่ควบคุมตัวเองไมไดมแีนวโนมจะเพิม่
วงเงินการแทงพนนัจนกอใหเกิดปญหาตามมา เนื่องจากใชวิธีแทงกอนแลวจายทีห่ลัง สวนผูแทง
จะตองเปนคนที่เจามือเชื่อถอืในสถานะทางการเงิน แตการแทงกอนแลวจายทีหลงัอาจกอใหเกิด
การพนันที่เกินขีดความสามารถในการชําระหนี้ได  ดงันัน้ เจามือจงึมนีกัเลงตามทวงหนี ้และชําระ
บัญชีหนี้เถื่อนดวยวิธีรุนแรง ถงึขั้นฆาทิง้ทํารายรางกาย ขมขู เปนตน และเนื่องจากหากใครเสีย
เครดิตก็จะมีการบอกตอๆกันไปในวงการเพื่อการสกัดกัน้ไมใหมกีารรบัแทงกับคนนัน้อีก นกัพนัน
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สวนมากจงึไมยอมเสียเครดติ โดยจะพยายามหาเงินมาชําระหนี้ของตนเองทกุวิถทีางเพื่อวาจะมี
โอกาสแกตัวและถอนทุนคนื นีท่ําใหเกิดปญหาอาชญากรรมติดตามมา ซึง่สอดคลองกับความเหน็
ของ พล.ต.ท.วรรณรัตน คชรักษ ผูบัญชาการตํารวจนครบาล (พิภพ ขัติฤกษ, 2543: 2) ทีก่ลาวไว
วา “...จากสถิติคดียักยอกทรัพย ฉอโกงทรัพย ชงิทรัพยและฆาตัวตายลวนเปนผลมาจาการเลน
พนนัฟุตบอล สวนการปราบปรามจับกุมเปนเรื่องลาํบากซับซอน...” และขอมูลในป 2549 จาก 
(http://www.thaisnews.com) (17 มิ.ย.2549) ดร.นพดล กรรณิกา ผูอํานวยการสํานักวจิัยเอแบค
โพลล มหาวทิยาลยัอัสสัมชัญ กลาวถงึผลวิจัยสะทอนความคืบหนาสถานการณการเลนทายพนัน
บอลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล พบวา จํานวนคนเลนทายพนนับอลเพิ่มสูงขึ้น จาก 8.5 
แสนคน เปนกวา 1 ลานคนในชวงแรกของการแขงขนั โดยมีวงเงนิที่สะพัดเพิ่มสูงขึ้นจากกวา 2 
พันลานบาท เปนกวา 3 พนัลานบาท สภาพการหนหีนี้และตามทวงหนี้ของคนในสังคมและปญหา
อ่ืนๆ จึงตามมาเชน ความไมปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของประชาชนทัว่ไป ปญหาความ
แตกแยกของคนในครอบครัว ปญหาการขายบริการทางเพศในกลุมเด็กและเยาวชน และปญหา
ความเสื่อมทางจริยธรรมของคนในสงัคม  เปนตน 

  งานวิจัยดังกลาวมุงศึกษานิสิต นกัศึกษา เนื่องจากประชากรที่มีอายรุะหวาง 15-25 ป จะ
ใหความสนใจการเปดรับขาวสารดานกฬีามากที่สุด และในกลุมผูรับสารที่ติดตามขาวกีฬา กม็ีการ
เปดรับขาวสารจากสื่อตางๆเพื่อใชประโยชนในดานการเปนขอมูลในการเลนพนนั ซึ่งจํานวน
ผูติดตามขาวสารเพื่อประโยชนดานนี้ มแีตจะเพิ่มมากขึ้นในปจจุบนั (ฐิตินันท วัฒนสิน, 2544: 8) 
จึงเปนเรื่องทีน่าวิตกวาหากการพนันไดเขาสูชีวิตประจาํวันของกลุมคนที่จะไปเปนอนาคตของชาติ
อยางกลุมนิสิตนักศึกษา มนัยอมจะกอใหเกิดปญหากบัสังคมบานเราทัง้ในปจจุบนัและอนาคต ใน
สถิติของ (http://www.moethaiteen.com) ที่สํานักพัฒนากจิการนักเรียน นักศึกษา และกิจการ
พิเศษ ไดสํารวจไว นายอมรวชิช นาครทรรพ ผูอํานวยการสถาบันรามจติติ กลาววา   

 “จากขอมูลโครงการติดตามสภาวการณเด็กและเยาวชนทั่วประเทศ พบวา ชวงเทศกาล
บอลโลกเยาวชนระดับประถมศึกษาเลนพนนับอลทัง้แบบทุกคู และบางคูถงึรอยละ 5.64 โดยเด็ก
อายุนอยที่สุดที่เลนพนันบอลคือประถมศึกษาปที่ 4 สวนมธัยมศึกษา-อุดมศึกษา เลนพนนับอล
รอยละ 15.26 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือเลนพนันบอลมากที่สุด ทั้งระดับประถมศึกษา และระดับ
มัธยม-อุดมศึกษา เยาวชนชายนิยมเลนพนนับอลมากกวาเยาวชนหญิง 3 และ 4 เทาตามลาํดบั
จาก กลุมตัวอยาง 7,000 ราย มีประมาณรอยละ 15 หรือประมาณ 1,050 ราย ที่พนันบอลเปน
ประจํา และในจํานวนนี้เกือบรอยละ 50 เคยเห็นหรือพัวพันกับการทํารายรางกาย ทั้งขมขู ซอม 
ฯลฯ และรอยละ 20 โดนขูกรรโชกทรัพยหรือเรียกไถเงนิ ในจํานวนผูที่เลนพนันเปนประจําพบวา
เขาไปมีสวนเกี่ยวของกับการคาประเวณี และถือวาวัยรุนหญงิที่เลนพนันบอล 1 ใน 10 คน จะมี
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โอกาสเขาไปเกี่ยวของกับการคาประเวณีดวย และชาย 1 ใน 2 คนทีเ่ลนพนนับอลจะพัวพนัหรือ
โดนซอม โดนทํารายรางกาย”  

 นายสงัศิต พริิยะรังสรรค  อาจารยประจําคณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย
เปดเผยถึง โครงการวิจยั เร่ืองเศรษฐกิจ การพนันวา  

“ผลการวิจยั พบวาการพนนัฟุตบอล มีผลกระทบอยางมาก ทั้งทางดานเศรษฐกิจ 
และสังคม ทีน่าเปนหวงก็คอื ผลกระทบทางสังคม ทีค่อนขางมาก ยอดคนเลน 
เพิ่มจาํนวนขึน้ อยางรวดเร็ว ยอดเงนิหมุนเวียน ในการพนนับอล ที่สํารวจพบวา 
พุงขึ้นจากเดิม ๑ หมืน่กวาลาน กลายเปน ๕ หมื่นลาน ซึ่งคาดไดวา ชวงฟุตบอล
โลกที่ผานมา จํานวนคนเลนมากขึ้น จาํนวนเงนิ ตองเพิม่ข้ึนอีก หลายหมืน่ลาน 
เงินที่ไหลเวียน อยูในธุรกิจการพนัน ลวนแลวแตเปน การเอาเงนิ ของอนาคต มา
ใชทั้งสิน้ และผลกระทบที่เกดิขึ้นทางสังคมในขณะที่เยาวชน เปนกลุมหลัก ของ
การพนันบอลก็คือ การไมสนใจการเรียน ซึ่งจะเปนการทําลายชาติ ในระยะยาว 
ที่สําคัญ ไดเรงใหธุรกจิเพศพาณิชย ขยายตัว มากข้ึน คนเหลานี ้มีประสบการณ 
ในการพนนันอย จงึเพลีย่งพล้ําไดงาย ขณะเดียวกนั ยงัไมมีรายได นักศกึษา
ผูหญิง จํานวนมาก จงึเขาสูกระบวนการ คาประเวณี จากการสัมภาษณในหลาย
จังหวัด พบนักเรียน ตกเปนทาส การพนันบอล อยางรุนแรง เปนเรื่องปวดหัว ของ
ครูอาจารย อยากใหสังคม มองเหน็วา เปนปญหาทีใ่หญโต รายแรง สําหรับ
สังคมไทย ขอมูลสัมภาษณบุคคล ในชุมชนหลายจงัหวัด พบวา ในสวนภูมิภาค 
มีการตั้งโตะบอล บริเวณใกลกับมหาวทิยาลัย ซึง่ไดขยายกลายเปน แหลงมัว่สุม 
สถานเริงรมย เด็กนกัศึกษาเหลานี ้ นอกจาก จะมัว่สุม เลนการพนนั เที่ยว 
สุดทาย ก็มาจบลงทีก่ารขายตัว บางก็เปน เมียนอยมาเฟย คนรวยๆ ในทองถิ่น 
(ไทยรัฐ, วันที่ 9 ก.ค. 2545) 

ดาน นายวิษณุ วงศสินศิริกุล อาจารยประจําคณะเศรษฐศาสตร มหาวทิยาลยัธุรกิจ
บัณฑิตย หนึง่ในทีมงาน โครงการวิจัย เร่ืองเศรษฐกิจการพนนั กลาวเพิ่มเติมวา  

“จากการสัมภาษณ ทัง้นักศกึษา ที่ขายบริการทางเพศ ใชหนีพ้นันบอล และคน
เดินโพยโตะบอล นักศึกษารายหนึง่เลาวา เปนคนตางจงัหวัด เขามาพักอยูที่
หอพัก ในกรุงเทพฯ แรกๆ เลนพนันบอลสนกุๆ ตามเพื่อน เมื่อเลนได กท็ุมเงินเลน
มากขึ้น จนวงเงนิเขยิบ กลายเปนหมื่น ใชเวลาเลนไมนาน เพยีง ๒ เดือนก็
เขาตาจน ไมสามารถใชหนีพ้นนัได ก็มีคนแนะนาํ ใหหาเงนิ ดวยการขาย บริการ
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ทางเพศ สวนคนเดินโพย กย็อมรับวา บางกรณีที่ลูกคา หรือลูกหนี้สาว ที่ไมมีเงนิ
ใชหนี ้ ก็จะไดรับการติดตอ จากเจามือโตะบอล ใหเคลียรหนี ้ ดวยการใหบริการ
ทางเพศ” (ไทยรัฐ, วันที่ 9 ก.ค. 2545) 

 จากกรณีปญหาดังกลาวทาํใหทัง้ภาครัฐและเอกชนรวมถึงหนวยงานตางๆพยายามสราง
กิจกรรมรณรงคออกสื่อประชาสัมพนัธไปในชองทางตางๆ ในการตอตานการเลนพนนัฟุตบอล ไม
วาจะเปนโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ โปสเตอรประชาสัมพนัธ มีการออก สปอตโฆษณา ปาย
รณรงค คําขวัญ เพื่อรณรงคใหชมกฬีาเพือ่ความสนุกสนานผอนคลายและเพื่อความบันเทิงเทานัน้ 
อาทิ โครงการเด็กและเยาวชนไทยรวมใจไมเลนพนันฟตุบอล  ของกระทรวงการพฒันาสงัคมและ
ความมัน่คงของมนษุย  โครงการของสาํนักงานสงเสริมและสนับสนุนวิชาการ กรมพัฒนาสงัคม
และสวัสดิการ จ.ชลบุรี  โครงการเยาวชนไทยหลายจังหวัดสงขลารวมใจไมเลนการพนนัฟุตบอลใน
เขตเทศบาลเมืองสงขลา โฆษณาตอตานการเลนพนนัฟุตบอลตามหนาหนงัสือพมิพกีฬาตางๆ  บท
กลอนในรายการกีฬาตางๆ คําพูดรณรงคจากผูบรรยายกีฬาตามชองตางๆ เปนตน 

 จึงนาสนใจที่จะศึกษาวาเยาวชนนักศึกษามีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัการตานพนนั
ฟุตบอลมากนอยเพียงใด มีทัศนคติเปล่ียนไปหรอืไมหลังจากทีไ่ดรับขาวเกี่ยวกับการตานพนนั
ฟุตบอลตามทีไ่ดกลาวไป เพื่อที่จะนาํขอมูลหรือ กิจกรรมเหลานี้ไปปรับปรุงแกไขใหเหมาะสมกบั
กลุมนิสิตนักศกึษา ที่สําคัญเพื่อที่จะปองกันการเกิดปญหาสงัคมจากการติดการพนนัของกลุม
นิสิตนักศกึษาในระยะยาว 

 

วัตถุประสงคของการวิจยั 

 ผูวิจัยมุงศึกษาการนําเสนอของสื่อและการตอบรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลลีก
ยุโรป 2007 ของนิสิต นักศกึษาระดับมหาวทิยาลยัในเขตกรุงเทพมหานคร โดยไดตั้งวัตถุประสงค
ไวดังนี ้

1. เพื่อศึกษาภาพรวมการนาํเสนอขาวสารทัว่ไปของฟุตบอลลีกยุโรป2007และขาวสาร
ตานการเลนพนันฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ของสื่อตางๆ 

2. เพื่อศึกษาถงึการเปดรับขาวสารฟุตบอลลกียุโรป 2007  และการเปดรับขาวสารตาน
การเลนพนันฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ของนิสิต นกัศึกษามหาวิทยาลยัในเขต
กรุงเทพมหานคร 
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3. เพื่อศึกษาทัศนคติที่มีตอการพนนัฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ของนสิิต นกัศึกษา
มหาวิทยาลยัในเขตกรุงเทพมหานคร 

4. เพื่อศึกษาถงึความสัมพนัธระหวางการเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลและ
ทัศนคติทีม่ีตอการไมเลนพนนัฟุตบอลของนักศึกษามหาวิทยาลัยในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 

ปญหานําการวิจัย 

1. ส่ือตางๆมีภาพรวมการนาํเสนอขาวสารฟตุบอลลีกยุโรปและขาวสารตานการเลนพนัน
ฟุตบอลลีกยุโรป 2007 อยางไร 

2. นิสิต นักศึกษามหาวทิยาลยัในเขตกรุงเทพมหานคร มกีารเปดรับขาวสารฟุตบอลลีก
ยุโรป 2007  และการเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลลีกยุโรป 2007 จากสื่อ
ตางๆอยางไร 

3. นิสิต นกัศึกษามหาวทิยาลยัในเขตกรุงเทพมหานครมี ทัศนคติทีม่ีตอการพนันฟุตบอล
ลีกยุโรป 2007  อยางไร 

4. การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลมีความสัมพันธกับทัศนคติของนักศึกษา 
มหาวิทยาลยัในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอการไมเลนพนันฟุตบอลหรือไมอยางไร 

 

สมมติฐานการวิจยั 

  การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลมีความสัมพันธกับกับทัศนคติตอการไมเลน
พนนัฟุตบอลของนิสิต นักศึกษามหาวิทยาลัยเขตกรุงเทพมหานคร 
 

ขอบเขตการวิจัย 

 การวิจยัครั้งนีมุ้งศึกษาเฉพาะนิสิต นกัศึกษามหาวทิยาลัยในเขตกรงุเทพมหานคร โดย
สํารวจภาพรวมการนาํเสนอขาวสารตานการเลนพนนัฟตุบอลของนิสิตนักศึกษาในเขต
กรุงเทพมหานคร ในชวงฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ระหวางเดือนสิงหาคม 2007 – มีนาคม 2008 
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คํานิยามศัพทเฉพาะ 

1. การนาํเสนอของสื่อ หมายถงึ การนาํเสนอขอมูลขาวสารทั่วไปเกีย่วกับการฟุตบอลลกี
ยุโรป 2007 และขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลจากสื่อมวลชน ส่ือบุคคล และส่ือ
เฉพาะกิจ 

2. การตอบรับขาวสาร หมายถึง การศึกษาการตอบสนองในดานเปดรับขาวสารและ
ทัศนคติของนกัศึกษามหาวทิยาลยัในเขตกรุงเทพมหานครตอการตอตานการเลน
พนนัฟุตบอล 

3. การเปดรับขาวสาร หมายถงึ การเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชน ส่ือบุคคล โดย
พิจารณาจากความบอยครั้งของการเปดรับ 

- ส่ือมวลชน หมายถงึ โทรทศัน วทิย ุหนงัสือพิมพ นิตยสาร อินเตอรเนต 
- ส่ือบุคคล    หมายถงึ บิดา มารดา ญาติ พี่นอง เพื่อน อาจารย  

4. ทัศนคติ หมายถงึ ความรูสึก ความคดิเห็น ที่มตีอการไมเลนพนันฟุตบอลของ
นักศึกษามหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานครที่ไดรับรูมาจากสื่อตางๆ 

5. พนนัฟุตบอล หมายถงึ การเลนเพื่อเอาเงินหรือส่ิงอื่นใดกต็ามดวยการเสี่ยงโชคเพื่อให
ไดผลตอบแทนมากกวาที่ลงทนุไปโดยเอาผลการแขงขนัหรือสวนใดสวนหนึง่ที่
เกี่ยวของกับการแขงขันฟุตบอลเปนตัวกาํหนด 

6. ฟุตบอลลีกยุโรป หมายถงึ การแขงขันฟุตบอลของทีมสโมสรชั้นนําในประเทศตางๆ 5
ประเทศในทวปียุโรปประกอบไปดวยประเทศ อังกฤษ อิตาล ี สเปน เยอรมันและ
ฝร่ังเศส ในลกีของแตละประเทศประกอบไปดวยทีม 20 ทีม แขงระบบเหยาเยือน 3 
แตมสําหรับทมีที่ชนะ 1 แตมสําหรับทีมทีเ่สมอกัน 0 แตม สําหรับทีมทีแ่พ 

7. นักศึกษามหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานคร     หมายถึง บุคคลทีม่ีอายุระหวาง16-
25ป ที่กําลังศึกษาในระดับอุดมศึกษา สังกัดทบวงมหาวิทยาลยัที่ตั้งอยูในเขต
กรุงเทพมหานคร  
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 

 ผลการวิจยัในครั้งนี้จะเปนประโยชนอยางยิ่งตอหนวยงานที่เกี่ยวของทัง้ภาครัฐและเอกชน
ที่จะนําไปใชปรับปรุงแกไขสื่อและโครงการรณรงคตางๆที่จะนําเสนอขึน้ในอนาคตใหมี
ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น  เพื่อจะไดปลูกฝงกลุมเปาหมายใหใชประโยชนจากขาวสารตานการเลนพนนั
ฟุตบอลและออกหางไกลจากการพนนัในที่สุด 



บทที่ 2 

ทฤษฏี แนวคิด และงานวิจัยที่เก่ียวของ 
  

 งานวิจยัเรื่อง “การนาํเสนอของสื่อและการตอบรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลลีก
ยุโรป 2007 ของนิสิต นักศึกษาระดับมหาวิทยาลัย” ไดนําแนวคิดและทฤษฎีตลอดจนงานวิจัยที่
เกี่ยวของมาศกึษา ดังตอไปนี ้

1. ขอมูลทั่วไปเกีย่วกับการพนนัฟุตบอลและฟุตบอลลีกยุโรป 2007 
2. แนวความคิดเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร 
3. แนวคิดเรื่องการปฏิบัติหนาที่ของสื่อมวลชน (Media Performance)  
4. ทฤษฎีเกี่ยวกบัประสิทธิภาพของสื่อมวลชน ส่ือบุคคลและสื่อเฉพาะกิจ   
5. แนวความคิดเกี่ยวกับทัศนคติ 
6. ผลงานวิจยัที่เกี่ยวของ 

 

ขอมูลทัว่ไปเกี่ยวกับการพนันฟุตบอลและฟุตบอลลกียุโรป 2007 

 การพนันฟุตบอลเขามาแพรหลายอยางมากในประเทศไทย นับแตชวงการแขงขนัฟตุบอล
โลกครั้งที ่ 15 ที่ประเทศสหรฐัอเมริกาเปนเจาภาพ เมื่อ พ.ศ. 2537 (1994) ซึ่งเปนยคุที่เทคโนโลยี
การสื่อสารเจรญิกาวหนา ประกอบกับคานยิมและนิสัยของคนไทยชอบเสีย่งและเปนกจิกรรมที่
ยอมรับในสังคมและเนื่องจากพนันฟุตบอลมีลักษณะสาํคัญ  3 ประการคือ เลนงายสะดวกไมตอง
พะวงเรื่องตาํรวจ และไมเสยีเวลา 

 การเลนพนันฟุตบอลในประเทศไทยมาถงึยุคเฟองสุดขีดเมื่อระบบขาวสารขอมูลจาก
ตางประเทศเปนที่รับรูมากขึ้นในสังคมไทยและมีลักษณะแพรหลายเปนอยางมาก รูปแบบการพนัน
ฟุตบอลในประเทศไทยพัฒนามาจากรูปแบบการพนนัในอังกฤษซึง่เปนสิ่งที่ถูกกฎหมาย  

 ในงาน “พนนับอล : การเสี่ยงโชคของชนชั้นกลาง” ของ นวลนอย ตรีรัตน (อางถึงใน พิภพ 
ขัติฤกษ, 2543: 40)   ไดสรุปรูปแบบการเลนพนันฟุตบอลในประเทศไทย  มอียู 2 ประเภท  
ประเภทหนึ่งคอื แทงตรง เปนการเลนในวงจํากัด  ไมมีการใชบริการจากสถาบันการเงนิในการโอน
จาย  อีกประเภทหนึ่ง คือ แทงแบบวงกวาง ซึง่เปนการพนันฟุตบอลสวนใหญ วิธนีี้มกีารติดตอเลน
พนนักนัทางโทรศัพทโดยเฉพาะโทรศัพทมือถือ  และจายเงินโดยโอนผานสถาบนัการเงนิ ผูเลนและ
เจามือตองมกีารเปดบัญชีธนาคารซึง่มักเปนธนาคารเดยีวกนั และมกีารใหหมายเลขบัญชีธนาคาร
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แกกันไวเพื่อความสะดวกในการโอน  โดยการโอนเงนิมักจะมีข้ึนในวนัทาํการรุงขึ้นหลงัจากการ
แขงขัน 

 เจามือที่รับแทงฟุตบอล เรียกกันทั่วไปในวงการพนนัฟุตบอล “ปวบอล” หรือ “โตะบอล” 
ในการเลน ผูเลนและเจามือในการพนนัฟตุบอลอาจไมรูจักกันเลย  แตจะเขามาเลนไดโดยผานการ
แนะนาํมาจากเครือขายของเจามือในระดับที่เล็กกวา  เจามือฟุตบอลจะกระจายอยูทั่วไป  เจามือ
รายใหญมีอยูประมาณ 10 กวาราย  เปนที่รูกันวาจะอยูบริเวณ ยานสาํเพง็ เยาวราช  จกัรวรรดิ วร
จักร พาหุรัด ยานเหลานีน้อกจากเปนเจามือพนนัฟุตบอลรายใหญแลว  ยงัเปนยานที่เปนแหลง
เจามือรายใหญที่รับแทงหวยใตดิน  มวย และมาดวย  นอกจากนี้  เจามือรายใหญยังเกีย่วพันกับ
สถาบนัการเงนิระดับประเทศ 2 แหง  ซึ่งรับแทงพนันและประสานงานการถายโอนเงินขามชาติ  มี
เจาหนาที่ของธนาคารเปนตวักลางในการรับแทงโดยรับตอมาจากตางประเทศ   เลนพนันดวย
อัตราตอรองในประเทศโดยไมมีจํากัดวงเงิน  แตตองโอนเขาบัญชีของตัวกลางกอนที่จะโอนตอไป
อีกทอดหนึ่ง  สําหรับเจามอืระดับกลางและระดับยอยกระจายอยูทัว่ในแทบทุกจงัหวัด  และยงั
พบวาเจามือในตางจังหวัดบางสวนเปนผูที่ดําเนินกิจการหวยใตดินพรอมกันไปดวย 

 ผลกําไรที่จะไดจากการเปนผูรับพนนัฟุตบอลนั้น จะมีการกระจายไปสูเจามือที่มีขนาดเล็ก
ลงมาประมาณรอยละ 4-5 และกระจายเปนทอดๆลงมา  จนในระดับหลังอาจไดผลตอบแทนสวนนี้
ไมมาก  รายไดหลักของผูรับพนนัในระดบัตางๆนัน้  มาจากการที่สามารถจับคูผูเลนพนันในแตละ
ฝายได  หากไมสามารถจับคูไดอาจจะทําการสงตอไปยงัเจามือในระดับที่สูงกวาหากไมตองการรับ
ความเสีย่งไวเอง 

 การที่จะจับคูผูเลนพนนัในแตละฝายจะตองใชเวลา  ดังนัน้โตะรับพนนัทีม่ีขนาดเล็กกวา
จะไมสงตอไปที่โตะอื่นจนกวาลูกคาจะแทงไดครบหมด  ในชวงระยะเวลาที่รอนี ้ จะมีความเสี่ยง
อยางหนึ่งเกิดขึ้นคือ  ราคาอาจเปลี่ยนไป  ดังนัน้โตะที่รับพนนัมาแลวอาจขาดทนุได เพราะยงัไมได
สงตอและหากสงตอตองสงในราคาใหม จึงมีพยายามไมใหอัตราตอรองเปลี่ยนในชวงเวลาหนึง่ 
โดยชดเชยดวยสัญญาที่ผูแทงจะจายผลตอบแทนเพิม่ใหรอยละ 5 ของวงเงนิที่แทง 

 สาเหตทุี่ทาํใหโตะตั้งมีการเปลี่ยนแปลงราคาก็คือ  ลูกคามีการเลือกพนันฝายใดฝายหนึ่ง
มากกวาอกีฝายในสัดสวนสูงมาก  ทําใหตองมีการปรับอัตราตอรองเพื่อจูงใจใหมีการเลนอีกฝาย
มากยิง่ขึ้น  เพือ่จะไดไมตองสงตอไปยังโตะอื่น รายไดของตนจะไดเพิม่ข้ึน  
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 เนชัน่สุดสัปดาห(พิภพ ขัติฤกษ, 2543: 40) ไดแบงลักษณะการเลนพนันฟุตบอลเปน 3 
ระดับดังนี ้

 ระดับที่ 1 เปนการแทงพนันแบบพื้นบาน คือ แทงกันในระหวางพรรคพวกเพื่อนฝูงซึง่อัตรา
ตอรองแลวแตจะตกลงกนั 

 ระดับที่ 2 เปนการแทงผานโตะพนันบอล มีเจามือแนชดั อัตราตอรองอิงกับ อัตราตอรอง
ในตางประเทศ สวนใหญ จะกําหนดอัตราการแทงขั้นต่าํไวที ่ 2,000 บาท ถาเปนลกูคาประจําอาจ
โอนเงนิผานบญัชีได แตถาหนาใหม จะจายเงินสดนัดตอนัด และบอยครั้งเจามือระดับนี้จะแทง
ผานธนาคารอีกตอเพื่อลดอัตราเสี่ยง 

 ระดับที่ 3 เปนการแทงผานทางธนาคาร โดยมีเจาหนาที่ธนาคารหรือมีตัวแทนของธนาคาร
เปนคนกลางในการรับแทงและโอนเงินไปตางประเทศอีกทอดหนึ่ง โดยรับมาจากประเทศทีม่ีการ
กําหนดอัตราตอรองใหแทงตามอัตราตอรองในตางประเทศรับแทงไมจาํกัดจํานวนเงนิ ระดับนี้เปน
ที่ชื่นชอบของนักการเมือง นกัธุรกิจ 
 

ฟุตบอลลกียโุรป 2007 

 คือ การแขงขันฟุตบอลลีกของแตละประเทศในทวีปยุโรป แตละลีกประกอบดวยสโมสร
ฟุตบอลในประเทศอาท ิ แมนเชสเตอร ยูไนเต็ด ลิเวอรพูล และอารเซนอลเปนสโมสรจากลีก
ประเทศอังกฤษ บารเซโลนา รีล มาดริดเปนสโมสรจากลกีประเทศสเปน เอซี มิลาน ยูเวนตุส เปน
สโมสรจากลกีประเทศอิตาล ี เปนตน ลีกของแตละประเทศสวนใหญมปีระมาณ 20 ทมี แตละทมี
แขงพบกนั 2 คร้ัง ทีมชนะได 3 คะแนน เสมอกันได 1 คะแนน ทีมแพไมมีคะแนน แขงพบกนัครบ 
18 คร้ัง ทีมทีไ่ดคะแนนมากที่สุดเปนแชมปในฤดูกาลนั้น ทีมที่ไดคะแนนนอยสุด 3 อันดับสุดทาย
ตองตกชั้นลงไปเลนในลกีทีต่่ํากวา การเเขงขันแตละฤดูกาลเริ่มตนประมาณเดือนสิงหาคมหรือ
กันยายน จนจบการแขงขันเดือนพฤษภาคมปถัดไป  

 งานวิจยัชิ้นนีมุ้งศึกษาไปทีลี่กชั้นนําของยุโรปจาก 5 ประเทศ คือ อังกฤษ อิตาลี สเปน 
เยอรมัน และฝรั่งเศส ซึ่งเปนทีน่ิยมในกลุมนิสิต นักศึกษามหาวิทยาลัย  
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ตัวอยาง ตารางอันดับการแขงขันแขงขนัฟุตบอลพรเีมียรลกีของอังกฤษ จาก       

www.siamsport.com วันจนัทร 5 พฤษภาคม 2551 

 
สรุปอันดับตารางคะแนน ประจําฤดูกาล 2007-2008  

 
  ผลรวม เหยา เยือน   

LP TEAM  P W D L F A W D L F A W D L F A  Pts GD
1  แมนฯ ยูไนเต็ด   37 26  6 5 78 22 17 1 1 47 7 9 5  4  31  15   84 56 
2  เชลซี   37 25  9 3 64 25 12 6 0 35 12 13 3  3  29  13   84 39 
3  อารเซนอล   37 23  11 3 73 31 14 5 0 37 11 9 6  3  36  20   80 42 
4  ลิเวอรพูล   37 20  13 4 65 28 12 6 1 43 13 8 7  3  22  15   73 37 
5  เอฟเวอรตัน   37 18  8 11 52 32 10 4 4 31 16 8 4  7  21  16   62 20 
6  แอสตัน วิลลา   37 16  11 10 69 49 10 3 6 34 22 6 8  4  35  27   59 20 
7  แบล็คเบิรน   37 15  13 9 49 44 8 7 4 26 19 7 6  5  23  25   58 5  
8  ปอรทสมัธ   37 16  9 12 48 39 7 8 3 24 13 9 1  9  24  26   57 9  
9  แมนฯ ซิต้ี   37 15  10 12 44 45 11 4 4 28 20 4 6  8  16  25   55 -1 
10  เวสตแฮม   37 13  9 15 40 48 7 6 5 22 22 6 3  10  18  26   48 -8 
11  สเปอรส   37 11  13 13 66 59 8 5 5 46 32 3 8  8  20  27   46 7  
12  นิวคาสเซิ่ล   37 11  10 16 44 62 8 5 6 25 26 3 5  10  19  36   43 -18 
13  วีแกน   37 10  10 17 34 49 8 5 5 21 15 2 5  12  13  34   40 -15 
14  มิดเด้ิลสโบรช   37 9  12 16 35 52 6 5 7 19 22 3 7  9  16  30   39 -17 
15  ซันเดอรแลนด   37 11  6 20 36 59 9 3 6 23 20 2 3  14  13  38   39 -23 
16  โบลตัน   37 9  9 19 35 53 7 5 7 23 18 2 4  12  12  35   36 -18 
17  ฟูแลม   37 7  12 18 37 60 5 5 9 22 31 2 7  9  15  29   33 -23 
18  เรดด้ิง   37 9  6 22 37 66 8 2 8 19 25 1 4  13  18  41   33 -29 
19  เบอรมิ่งแฮม   37 7  11 19 42 61 5 8 5 26 22 2 3  14  16  39   32 -19 
20  ดารบ้ี   37 1  8 28 20 85 1 5 12 12 39 0 3  16  8  46   11 -65 

                        
 

หมายเหต ุ
ทีมที่ไดแชมป – ทีมอันดับที่ 1 
ทีมตกช้ัน - ทมีอันดับที่ 18, 19, 20 
หมายเหต ุ
LP - ลําดับที ่ 
TEAM - ชื่อทีม 
P - แขง 
W - ชนะ 
D - เสมอ 
L - แพ  
F - ได  
A - เสีย  
Pts - คะแนน  
GD - +/-  
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ตัวอยาง ตารางอันดับการแขงขันแขงขนัฟุตบอลกัลโช ซีรี่สอา ของอิตาลีจาก
www.siamsport.com วันจนัทร 5 พฤษภาคม 2551 

  
สรุปอันดับตารางคะแนน ประจําฤดูกาล 2007-2008  

 
  ผลรวม เหยา เยือน   

LP TEAM  P W D L F A W D L F A W D L F A  Pts GD
1  อินเตอร   36 24  9  3 65 24 15 2 1 39 12 9 7 2  26  12   81 41 
2  โรมา   36 23  9  4 69 35 14 3 1 41 19 9 6 3  28  16   78 34 
3  ยูเวนตุส   36 20  10 6 68 33 12 4 2 38 11 8 6 4  30  22   70 35 
4  เอซี มิลาน   36 17  10 9 61 34 7 7 4 27 17 10 3 5  34  17   61 27 
5  ฟออเรนตินา   36 17  9  10 51 38 11 4 3 32 17 6 5 7  19  21   60 13 
6  อูดิเนเซ   36 16  9  11 47 47 9 4 5 30 27 7 5 6  17  20   57 0  
7  ซามพโดเรีย   36 16  8  12 51 43 10 6 2 32 15 6 2 10  19  28   56 8  
8  เจนัว   36 13  9  14 44 48 8 4 6 23 20 5 5 8  21  28   48 -4 
9  นาโปลี   36 13  8  15 46 50 10 4 4 24 15 3 4 11  22  35   47 -4 
10  ปาแลรโม   36 12  10 14 45 53 8 7 3 25 19 4 3 11  20  34   46 -8 
11  อตาลันตา   36 11  12 13 49 54 7 7 4 34 28 4 5 9  15  26   45 -5 
12  เซียนา   36 9  15 12 36 41 6 8 4 22 15 3 7 8  14  26   42 -5 
13  ลาซิโอ   36 9  13 14 43 50 8 4 6 26 22 1 9 8  17  28   40 -7 
14  กายาร่ี   36 10  8  18 36 54 8 4 6 20 18 2 4 12  16  36   38 -18 
15  โตริโน   36 7  16 13 35 48 5 7 6 19 18 2 9 7  16  30   37 -13 
16  เรจจินา   36 8  12 16 33 54 7 5 6 22 19 1 7 10  11  35   36 -21 
17  คาตาเนีย   36 8  11 17 31 43 8 5 5 20 13 0 6 12  11  30   35 -12 
18  ปารมา   36 7  13 16 41 57 7 6 5 28 24 0 7 11  13  33   34 -16 
19  เอ็มโปลี   36 8  9  19 27 49 4 7 7 16 20 4 2 12  11  29   33 -22 
20  ลิวอรโน   36 6  12 18 34 57 3 8 7 18 27 3 4 11  16  30   30 -22 

                        
 

หมายเหต ุ
ทีมที่ไดแชมป – ทีมอันดับที่ 1  
ทีมตกช้ัน - ทมีอันดับที่ 18, 19, 20 
หมายเหต ุ
LP - ลําดับที ่ 
TEAM - ชื่อทีม 
P - แขง 
W - ชนะ 
D - เสมอ 
L - แพ  
F - ได  
A - เสีย  
Pts - คะแนน  
GD - +/-  
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ตัวอยาง ตารางอันดับการแขงขันแขงขนัฟุตบอลลาลีกา ของสเปนจาก
www.siamsport.com วันจนัทร 5 พฤษภาคม 2551 

 
 สรุปอันดับตารางคะแนน ประจาํฤดูกาล 2007-2008  

 
  ผลรวม เหยา เยือน   

LP TEAM  P W D L F A W D L F A W D L F A  Pts GD
1  เรอัล มาดริด   34 24 3 7 71 30 15 0 2 44 15 9 3  5  27  15   75 41 
2  บียารเรอัล   34 20 5 9 55 40 10 5 2 29 15 10 0  7  26  25   65 15 
3  บารเซโลนา   34 17 10 7 62 33 13 2 2 38 9 4 8  5  24  24   61 29 
4  แอต.มาดริด   34 16 7 11 59 44 10 2 5 41 26 6 5  6  18  18   55 15 
5  ราซิ่งฯ   34 15 8 11 38 36 9 3 4 20 13 6 5  7  18  23   53 2  
6  เซบีญา   34 16 4 14 64 48 11 1 5 40 19 5 3  9  24  29   52 16 
7  ลา กอรุนญา   34 14 7 13 45 43 8 3 6 23 21 6 4  7  22  22   49 2  
8  อัลเมเรีย   34 13 9 12 36 37 9 4 4 17 11 4 5  8  19  26   48 -1 
9  มายอรกา   34 11 14 9 59 48 7 6 4 30 19 4 8  5  29  29   47 11 
10  เอสปนญอล   34 13 8 13 41 45 8 3 6 20 18 5 5  7  21  27   47 -4 
11  แอธ.บิลเบา   34 12 10 12 36 36 7 7 3 21 12 5 3  9  15  24   46 0  
12  เรอัล เบติส   34 12 8 14 42 46 7 3 7 26 23 5 5  7  16  23   44 -4 
13  เกตาเฟ   34 11 9 14 39 43 6 6 5 19 19 5 3  9  20  24   42 -4 
14  บายาโดลิด   34 11 9 14 40 53 6 8 4 19 18 5 1  10  21  35   42 -13 
15  บาเลนเซีย   34 12 6 16 39 54 5 3 9 20 30 7 3  7  19  24   42 -15 
16  โอซาซูนา   34 11 7 16 33 38 7 4 6 22 18 4 3  10  11  20   40 -5 
17  เรเครติโบ อูเอลบา   34 10 10 14 37 54 6 6 5 23 22 4 4  9  14  32   40 -17 
18  ซาราโกซา   34 9 11 14 45 55 8 6 3 33 22 1 5  11  12  33   38 -10 
19  เรอัล มูรเซีย   34 7 9 18 29 53 6 4 7 17 19 1 5  11  12  34   30 -24 
20  เลบานเต   34 7 4 23 29 63 5 3 9 20 28 2 1  14  9  35   25 -34 

                        
 

หมายเหต ุ
ทีมที่ไดแชมป – ทีมอันดับที่ 1  
ทีมตกช้ัน - ทมีอันดับที่ 18, 19, 20 
หมายเหต ุ
LP - ลําดับที ่ 
TEAM - ชื่อทีม 
P - แขง 
W - ชนะ 
D - เสมอ 
L - แพ  
F - ได  
A - เสีย  
Pts - คะแนน  
GD - +/-  
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แนวความคิดเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร 

 ขาวสารเปนปจจัยสําคัญที่ใชประกอบการตัดสินใจ ในกจิกรรมตางๆ ของมนุษย  ความ
ตองการขาวสารจะเพิม่มาขึน้ เมื่อบุคคลนั้นตองการขอมูลในการตัดสินใจ บุคคลจะไมรับขาวสาร
ทั้งหมดที่ผานเขามาหาตน แตจะเลือกรับบางสวนทีค่ิดวามีประโยชนตอตนเอง (เกยูร ชวิหา
กาญจน, 2541: 17)   

 Mc Comb and Becker (1979) ไดใหความเหน็วาบุคคลเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชน 
เพื่อตอบสนองความตองการ 4 ประการคอื 

1. เพื่อตองการรูเหตุการณ (Surveillance) โดยการติดตามความเคลื่อนไหวและเหตุการณ
ส่ิงตางๆ รอบตัวจากสื่อมวลชน เพื่อจะไดรูทันเหตุการณ ทันสมยั และรูวาอะไรเปนสิง่ที่
สําคัญและควรรู  

2. เพื่อตองการชวยตัดสินใจ (Decision) โดยเฉพาะการตัดสินใจที่เกี่ยวกับชีวิตประจําวัน 
การเปดรับขาวสารทาํใหบุคคลกําหนดความเห็นของตนตอสภาวะ หรือเหตกุารณ
ตางๆรอบตัวได 

3. เพื่อการพูดคุยสนทนา (Discussion) การเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชน ทําใหบุคคลมี
ขอมูลที่จะนําไปพูดคุยกับคนอื่นได 

4. เพื่อความตองการมีสวนรวม (Participation) เพื่อรับรูและมีสวนรวมในเหตกุารณ 
ความเปนไปตางๆทีเ่กิดขึ้นในสังคม และรอบๆตัว 

 

 การเปดรับขาวสารที่เกี่ยวของกับการพัฒนา ประกอบไปดวยการเปดรับขาวสาร 2 
ลักษณะ คือ 

1. การเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชน 
2. การเปดรับขาวสารจากสื่อบุคคล 

 Roger and Svening (อางถึงใน เกยูร ชวิหากาญจน, 2541: 18) ไดขยายแนวคิดเกี่ยวกับ
การเปดรับส่ือมวลชน ใหกวางขวางออกไปอีก โดยใหคาํนิยามวา ส่ือมวลชนนัน้ ครอบคลุมถึง ส่ือ 
5 ประเภท คอื หนงัสือพิมพ ภาพยนตร วิทย ุนิตยสาร และโทรทัศน เหตนุี้ดัชน ี ในการเปดรับวดั
ส่ือมวลชนในความหมายของเคาทั้ง 2 จึงตองประกอบไปดวย จํานวนรายการวิทยทุี่รับฟงตอ
สัปดาห การอานหนงัสือพมิพตอสัปดาห ภาพยนตรที่ดตูอป และ อ่ืนๆ 
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 ในการเปดรับขาวสารจากสือ่มวลชน ผูรับสารอาจเปดรับสาร โดยผานกระบวนการในการ
เลือกรับขาว (Selective Process) มีข้ันตอนตางๆ คือ    

1. การเลือกรับ หรือ การเลือกใช (Selective Exposure) 
 บุคคลจะเลือกเปดรับส่ือ และขาวสารจากแหลงตางๆ ตามความสนใจ และความตองการ
ของตน เพื่อนํามาใชแกปญหาและเปนขอมูล เพื่อสนองความตองการของตน 

2. การเลือกใหความสนใจ ( Selective Attention) 
 บุคคลยังเลือกใหความสนใจตอขาวสารที่ไดรับ ซึ่งสอดคลอง หรือเขากันไดกับทศันคติ 
และ ความเชือ่ด้ังเดิมของบคุคลนั้นๆ ในขณะเดียวกนั ก็พยายามหลีกเลี่ยงการรบัขาวสารที่ขัดกับ
ทัศนคติของตน ทัง้นีเ้พราะการไดรับขาวสารที่ไมสอดคลองกับความรูสึกของเขา จะทาํใหบุคคล
เกิดความรูสึกไมพึงพอใจและสับสนได 

3. การเลือกรับรูและตีความหมาย (Selective Perception and Selective Interpretation) 
 เมื่อบุคคลเปดรับขาวสารจากแหลงใดแหลงหนึ่งแลว ผูรับสารอาจมีการเลือกรับรู และ 
เลือกการตีความสารที่ไดรับดวย ตามประสบการณของแตละคน ผูรับสารจะการตีความขาวสารที่
ไดรับมาตามความเขาใจของตนเอง หรือตามทัศนคติ ประสบการณ ความเชื่อ ความตองการ และ
แรงจูงใจของตนในขณะนัน้ 

4. การเลือกจดจาํ (Selective Retention)  
 หลังจากที่บุคคลเลือกใหความสนใจ เลือกรับรู และตีความขาวสารไปในทิศทางที่
สอดคลองกับทัศนคติ และ ความเชื่อของตนแลว บุคคลยังเลือกจดจําเนื้อหาสาระของสารในสวน
ที่ตองการจําเขาไวเปนประสบการณ ในขณะเดียวกนัก็มกัจะลืมขาวสารที่ไมตรงกับความสนใจ
ของตนเอง 

 สําหรับเหตุผลในการที่มนุษยเลือกสนใจ หรือต้ังใจรับขาวสารอยางไรจากสื่อนัน้ มี
นักวชิาการ มคีวามเห็นสอดคลองกันดงันี ้ 

 “พฤติกรรมในการแสวงหาขาวสาร” นัน้ ยอมเปนไปตามบทบาท และสถานภาพในสังคม
ของผูรับสาร และ เหตุผลในการรับสารกเ็พื่อนาํไปเปนหัวขอในการสนทนาซึง่จะทาํใหผูรับสารรูสึก
วาตนเปนสวนหนึง่ของสงัคม  
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แนวคิดเรื่องการปฏิบัติหนาที่ของสื่อมวลชน (Media Performance)  

การกลาวถงึเรือ่งการปฏิบัตหินาที่ของส่ือมวลชน (Media Performance) มีพื้นฐานมา
จากแนวคิดเร่ืองความสนใจของสื่อมวลชน (Public Interest) ซึ่งเปนประเด็นหลกัของการวิเคราะห
ดานเนื้อหา McQuail (อางถงึใน โพธวิรรณ วิวธิเกยูวงศ, 2546: 28) การปฏิบัติหนาที่ของ
ส่ือมวลชนเปนเรื่องที่สาธารณชนพิจารณาถึงภารกิจของสื่อมวลชนทีม่ีตอสังคม หมายความวาเปน
ส่ิงที่สังคมคาดหวังวาจะไดรับจากสื่อ นัน่อาจกลาวไดวาสิง่สาํคัญในเรื่องการปฏิบัติหนาที่ของ
ส่ือมวลชนเกี่ยวของกับเร่ืองนโยบายของการนําเสนอเนือ้หาไดส่ือนัน่เอง 

 

1. เสรีภาพและอิสรภาพ (Freedom and Independence)  

ความคาดหวงัสูงสุดในเรื่องของเนื้อหาของสื่อมวลชนคือตองสะทอนใหเหน็ถงึความมี
เสรีภาพ  แมวาจะมีความกดดันหลายๆอยางภายในสถาบันหรือองคกร  มนัไมงายเลยในการเห็น
ถึงการแสดงออกซึ่งเสรีภาพของสื่อที่ปรากฏอยูขางในเนือ้หา  เนื้อหาประเภทสามารถแสดงเปน
ตัวชี้วัดใหเหน็ถึงความมีเสรีภาพมากนอยในสื่อ  ยกตัวอยางเชน  ประเด็นคําถามในบท
บรรณาธิการซึง่สามารถเปนสัญลักษณแหงการใชเสรีภาพและแสดงถงึจุดยืนของตวัเองในหลายๆ
วิธี  ประกอบดวยการแสดงความคิดเหน็  โดยเฉพาะอยางยิง่ในประเด็นปญหาที่มีความขัดแยง 
ตองมีการรายงานประเด็นขอโตตอบ  ซึ่งตองเปนไปตามแนวนโยบายที่เกี่ยวของ  รวมทัง้ตองมกีาร
อธิบายความเปนมาของเหตกุารณ  และการรายงานความเปนไปในแงของขอเท็จจริง 

ส่ือมวลชนสวนใหญควรที่จะตองสามารถประเมินไดถึงของความมเีสรีภาพ
นอกเหนือไปจากงานดานขาว  ส่ือมวลชนตองผลิตผลงานที่เปนนวัตกรรมและไมเปนไปตามสิ่งที่
ถูกคาดหวัง  ไมทําตามแบบประเพณีและเปนไปในแนวทดลอง  ส่ือมวลชนที่มีเสรีภาพสวนใหญ
มักจะหันออกจากแบบฟอรมที่ถกูกําหนดไวและเต็มใจที่จะไมไดรับความนิยม  เชนเดี่ยวกนักับ
อํานาจ  แตอยางไรก็ตามหาเปนเชนนั้นมนัก็อาจจะไมหลงเหลือถึงความเปนสื่อมวลชนก็ได 

 

2. ความหลากหลายของเนือ้หา (Content Diversity) 

การปฏิบัติหนาที่ของสื่อมวลชนในดานเนือ้หาประกอบดวยหลกัการ 3 ประการ ดงันี ้

2.1 มีความหลากหลายใหผูรับสารไดเลือก (Choice) ทั้งมิติดานความสนใจ (Interest) 
และความชอบมากกวา (Preference) 
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2.2 มีโอกาสในการเขาถึงที่มากมายและหลากหลาย (Access) สําหรับการเปน
แหลงขอมูลและปากเสียงในสังคม 

2.3 สะทอนความจริงในดานความเปนไปที่หลากหลายของสังคม (Reflection) 

 หลักการแตละขอทําใหงายตอการวัดความหลากหลายของเนื้อหา  ในการกลาวถึง
ความหลากหลายของเนื้อหานัน้จะตองมกีารประยุกตเอกรอบภายนอกบางประการใชกับเนื้อหา
ของสื่อ เชน  ความชืน่ชอบของผูรับสาร , ความเปนจริงของสังคม และแหลงขอมลูในสังคม  การ
ขาดความหลากหลายสามารถเกิดขึ้นไดเมื่อการแจกแจงแหลงขอมูล , เหตุการณ,หลักฐาน,ชนิด
ของเนื้อหา ฯลฯ หายไปหรือไมไดแสดงออกมา 
 

3. ความเปนภววิสัยในขาว (Objective in news) 

มาตราฐานของความเปนภาววิสัยในขาวทาํใหเกิดการถกเถียงกนัอยางมากในเนื้อหาของ
การรายงานขาว ภายใตหวัขอตางๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งในเรื่องทีเ่กีย่วของกับรูปแบบของอคติซึ่ง
เปนคูตรงขามกับภววิสัย  ความเปนภววิสัยเกี่ยวของกับความคิดเหน็ที่ซับซอน  เมือ่มันไปไกลกวา
ความคิดงายๆ ที่วาขาวควรรายงานถึงสิง่ที่กําลงัเกิดขึ้นจริงๆ บนโลก ในทางหนึ่งมคีวามคิดยอยๆ 
อีกหลายอยางที่กลาววาขาวบอกเราเกีย่วกับความจริง แตในอีกทางหนึ่งกลาวความเปนกลางใน
การรายงานขาวยงัคงเปดกวางสําหรับการตีความทีห่ลากหลาย 

 ความคิดทีง่ายที่สุดทีก่ลาววาขาวบอกเราเกี่ยวกับโลกแหงความเปนจริงสามารถอางถงึคํา
วา “ขอเท็จจริง” (Faculty) เปนการอางถึงขาวทีเ่กิดขึ้นจากขอมูลทีช่ัดเจนซึ่งจําเปนตอการทาํความ
เขาใจหรือเกดิขึ้นเปนเหตุการณ ในแงของการรายงานขาวมันหมายถึงการตอบคําถามของใคร? 
อะไร ? ที่ไหน ? เมื่อไร ? และบางครั้ง ทาํไม ? แนวทางการประเมินขอเท็จจริงในแงของ “คุณคา
ดานขอมูล” ไดมีการกลาวถึงไปแลว ขาวสารเปนคลงัขอมูลก็ตอเมือ่ขอเท็จจริงจาํนวนมากไดถกู
หยิบยกขึ้นมาเสนอ 

 สําหรับดานการวิเคราะหคณุคาของขาว  ขาวนั้นตองมีความถูกตองแมนยาํและมีความ
สมบรูณในสวนประกอบดานตางๆ  ความถูกตองแมนยําเกิดจากการแยกบันทึกเหตุการณจากที่
ตางๆ เชน การบันทึกของเอกสาร  หรือ บนัทกึโดยพยาน หรือส่ืออ่ืนๆ หรือเกิดจากการรายงานขาว 
เหตุการณจากแหลงขอมูลหรือผูตกเปนขาว  หรืออาจหมายถงึความสอดคลองกนัในเนื้อหาของ
ขาว  ความสมบรูณของขาวนัน้ยากตอการวัด  โดยงายๆ จากการประเมินวาขาวนั้นใหขอมูลมาก
นอยแคไหนตรงประเด็นมากแคไหน  ขอสังเกตงายๆทีว่าขาวตรงประเด็นหรือไม  วัดจาก 3 อยาง 
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1. ส่ิงทีท่ฤษฏกีลาววาขาวสมควรจะม ี2. นักขาวมืออาชีพตัดสินใจวาตรงประเด็นมากที่สุด 3. ผูรับ
สารพบวามีความนาสนใจและมีประโยชน 

 ขาวตองมีความยุติธรรมความสําคัญยิ่งในหัวขอขาวที่เกีย่วของกับขอขัดแยง  ขาวที่เปด
กวางตอการตคีวามเปนการประเมินที่แตกตางกนัออกไป  มาตรฐานของความยุติธรรมกลาวอาง  
ถึงความสมดจุในการเลือกและใชแหลงขอมูล  เชนเดียวกับการสะทอนถึงมุมมองที่แตกตางกัน
และความยุตธิรรมในวิธกีารเสนอขาว  เชน การแยกแยะระหวางขอเท็จจริงและขอคิดเห็น  
หลีกเลี่ยงการตัดสิน และการใชอารมณส่ือในภาษาหรือภาพ  การเสนอในรูปแบบของเราอารมณ
นั้นตรงกันขามกับการเสนอในแบบภววิสัย 
 

4. สะทอนความเปนจริง (Reality Reflection) 

 การนาํเสนอขาวดวยความมอีคติเปนการบดิเบือนความจริง  เชน การเสนอภาพ  ในแงลบ
ของกลุมคนเลก็ๆสังคม , การปฏิเสธสิทธิสตรีในสังคม เปนตน 
 

ทฤษฎีเกี่ยวกบัประสิทธิภาพของสื่อมวลชน สื่อบุคคล และสื่อเฉพาะกิจ   

ทฤษฏทีางดานการสื่อสาร 

 ปรมะ สตะเวทินไดใหความหมายวา “การสื่อสารคือ กระบวนการของการถายทอดสาร
จากบุคคลหนึง่ ซึ่งเรียกวาผูสงสาร ไปยงับุคคลอีกฝายหนึง่เรียกวาผูรับสารโดยผานสื่อ” (อางถึงใน 
สุวรรณี โพธิศรีม, 2534: 24) 

 เปนทีท่ราบกนัดีวา การสื่อสารมีบทบาทสําคัญที่จะทําใหการถายทอดขาวสารไดบรรลุผล
ตามที่ไดตั้งเปาหมายไว  โดยเฉพาะอยางยิ่งในเรื่องการเผยแพรขาวสารเกีย่วกับการไมเลนการ
พนนั การสื่อสารจะเปนเครื่องมือในการสรางทัศนคติที่ดใีหมๆ เกีย่วกบัการไมเลนการพนนั  

 การสื่อสารจะทําหนาที่ดงักลาวไดดีเพียงใด ข้ึนอยูกับหนวยงานผูทําหนาที่ในการเผยแพรจะ
พิจารณาใชชองทางขาวสารทีเ่หมาะสม การคนควาวิจัย เกี่ยวกับชองทางโดยทั่วไป มกัแบงสื่อเปน 2 
ประเภท คือส่ือมวลชน และสือ่ระหวางบุคคล (เกยูร ชวิหากาญจน, 2541: 17)   
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 ส่ือมวลชน หมายถงึ ส่ือทีท่ําใหผูรับสาร ซึง่อาจเปนบคุคลคนเดียว หรือกลุมบุคคล ที่
สามารถสงขอมูลขาวสาร ไปยังกลุมผูรับสารเปาหมายจํานวนมาก และอยูอยางกระจัดกระจายได
ในเวลาอันรวดเร็ว ไดเแก โทรทัศน วทิย ุหนงัสือพมิพ นิตยสาร   
 

อิทธิพลของสื่อมวลชน  

 Joseph T. Klapper (อางถึงใน ปรมะ สตะเวทนิ, 2546: 142) ไดเสนอแนวคิดตางๆไว
ดังนี ้

 1.  อิทธิพลของสือ่มวชนที่มีตอประชาชนนัน้ ไมใชอิทธพิลโดยตรง แตเปนอิทธพิลโดย
ออม เพราะมปีจจัยตางๆทีก่ั้นอทิธิพลของสื่อมวลชน ไดแก 

1.1 ความมีใจโนมเอียงของผูรับสาร (Predisposition) ประชาชนจะมีความคิดเห็น 
คานิยม และมีความโนมเอียงที่จะประพฤติปฏิบัติ อยางใดอยางหนึ่งอยูกอนซึง่ไดรับอิทธิพลจาก
การคบหาสมาคมกับคนอ่ืน และสถาบันทางสงัคมที่ตนเปนสมาชิก เมื่อบุคคลนั้นสัมผัสกับ
ส่ือมวลชน ก็จะนําเอาทัศนคติ คานยิม และพฤติกรรมเหลานัน้ติดตัวมาดวย 

1.2 การเลือกของผูรับสาร (Selective Process)  ประชาชนจะเลือกรับสารที่
สอดคลองกับความคิดเหน็และความสนใจของตน และจะเลี่ยงไมยอมรับสารที่ไมสอดคลอง หรือ
ขัดแยงกับความคิดเหน็ และความสนใจของตน 

1.3 อิทธิพลของบคุคล( Personal Influence) ขาวสารจากสื่อมวลชน อาจไมไดไปถึง 
ประชาชนในทนัท ีแตจะผานสื่อบุคคล หรือผูนําความคดิเห็นกอน จะไปถึงประชาชน ซึง่ผูนาํความ
คิดเห็นมกัจะสอดแทรกความรูสึกนึกคิดของตนเขาไปดวย  

1.4 ลักษณะของธรุกิจดานสื่อมวลชน (Economic Aspect) การดําเนนิธรุกิจดานการ
ส่ือสารมวลชน ในสังคมเสรีนิยม ซึ่งมีระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนั้น ส่ือมวลชนสามารถแขงขันกนัได
โดยเสรีตางฝายตางเสนอความคิดเหน็ และคานยิมที่แตกตางกันออกไป และประชาชนก็มเีสรีภาพ
ในการที่จะเลอืก เชื่อถือความคิดเหน็หนึง่ได และตัดสินวาควรจะเชือ่ส่ือมวลชนไหนดี  

 2. อิทธิพลที่ส่ือมวลชนมีตอประชาชน เปนเพียงผูสนับสนนุทัศนคติ  คานิยม ความมีใจ
โนมเอยีง ตลอดจนแนวโนมดานพฤติกรรมของประชาชนใหมีความเขมแข็งขึ้น และพรอมที่จะ
แสดงใหปรากฏออกมา เมื่อมีแรงจูงใจเพยีงพอ หรือเมือ่มีโอกาสเหมาะสม 
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 3. ส่ือมวลชนอาจทําหนาที่เปนผูเปล่ียนแปลงประชาชนไดเชนกนั จะเกิดข้ึนตอเมื่อ 
บุคคลมีความโนมเอยีงที่จะเปลี่ยนแปลงกอนอยูแลว 

 4. ส่ือมวลชนสามารถสรางทัศนคติ และคานยิมใหมใหเกิดแกประชาชนไดในกรณีที่
บุคคลนั้นๆไมเคยมีความรู หรือประสบการณเกี่ยวกับส่ิงนั้นมากอนเลย ทัศนคติและคานยิมใหมนี้
จะเกิดขึ้นไดกต็อเมื่อบุคคลนั้นรับสารที่เสนอ เร่ืองราวในแนวเดยีวกันบอยๆ เปนอทิธพิลใน
ลักษณะสะสม มิใชอิทธิพล ที่กอใหเกิดผลไดในทันที หรือในเวลาอนัสั้น 

 ส่ือบุคคล หมายถงึ ตัวบุคคลที่ผูนาํพาขาวสารจากบุคคลหนึง่ไปยังบุคคลหนึ่ง โดยอาศัย
การติดตอส่ือสารแบบตัวตอตัว ระหวางบุคคล 2 คน หรือมากกวา 2 คนขึ้นไป ส่ือบุคคลในการวิจัย
คร้ังนี้ไดแก บดิามารดา ญาติ พี่นอง ครูอาจารย  
 

ประสิทธิภาพของสื่อบุคคล 

 Lazarsfeld and Manzel (อางถงึใน เกยรู ชิวหากาญจน, 2541: 17) ไดใหเหตุผลในความ
มีประสิทธิภาพของสื่อบุคคลวา   

1. การพูดคุยเปนกันเอง เปนสวนตัวทําใหผูพดู และ ผูฟงเกดิความเปนกนัเอง และทาํให
ผูฟงยอมรับความคิดเห็นของผูพูดไดงายขึน้  

2. การสื่อสารแบบเผชิญหนากนั ทําใหผูพูดสามารถดัดแปลงเรื่องราวตางๆ ใหตรงกบั
ความตองการของผูฟงไดอยางเหมาะสม 

3. การสื่อสารแบบนี้ทาํให ผูฟงรูสึกวาตนเองไดรับรางวัล หรือมีสวนรวมในเรื่องที่วาสาม
รถแสดงความคิดเห็นกับผูพดูได 

 การนาํเอาสื่อมวลชนมาใชคูกับส่ือระหวางบุคคลสามารถลดอุปสรรคของการสื่อสารที่เกิด
จากการเลือกรับสาร (Selective exposure) ได ส่ือระหวางบุคคลจะทาํหนาที่สนับสนนุผล หรือ
อิทธิพลที่เกิดจากสารของสือ่มวลชน และ Media Forums จะชวยเพิ่มประสทิธิภาพของสารที่จะ
เปล่ียนแปลงทัศนคติ และพฤติกรรมของผูรับสาร โดยชวยลดอุปสรรคของการสื่อสารอันเเกิดจาก
การเลือกรับสาร (Selective exposure) และการตีความสาร (Selective perception) (เกยูร ชิวหา
กาญจน, 2541: 24) 
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 Rogers (1978 : 291) ไดกลาวเปรียบเทียบประสทิธภิาพของสื่อมวลชนและสื่อบุคคลไว
วา ส่ือมวลชนสามารถเปลีย่นแปลงการรบัรู ซึ่งหมายถงึ การเพิ่มพนูความรูความเขาใจไดอยางมี
ประสิทธิภาพ แตการสื่อสารระหวาบุคคลนั้นมปีระสิทธภิาพมากกวา เมื่อวัตถุประสงคของผูสงสาร
อยูที่การเปลี่ยนแปลงทัศนคติ เพราะขาวสารทีถ่ายทอดออกจากสื่อมวลชนเพยีงอยางเดียว ไม
สามารถกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติที่ฝงแนน หรือเปลี่ยนแปลงพฤตกิรรมได ซึ่งสอดคลอง
กับคํากลาวของ Bettinghaus (1968 : 180) ที่วา ส่ือมวลชนเปนเพยีงตวัเสริมความเชื่อและ
ทัศนคติทีม่ีอยูแตเดิมใหฝงแนน มากกวาจะเปลี่ยนแปลงทัศนคติอยางสิ้นเชิง แตอาจเปลี่ยนแปลง
การรับรูไดบางในขอบเขตจาํกัดของประสบการณ  ฉะนัน้สื่อมวลชนจึงเปนเพียงแหลงความคดิ 
และเปนผูวางแนวทางในการเปลี่ยนแปลงเทานัน้ กิจกรรมตางๆที่เกิดข้ึนระหวางมนษุยนัน้ เปนผล
จากการติดตอส่ือสารระหวางบุคคลแบบเห็นหนาเห็นตากันทัง้สิ้น  

 ส่ือเฉพาะกิจ หมายถงึ ส่ือที่ถกูสรางขึ้นเพื่อใหติดตอกับกลุมเปาหมายโดยเฉพาะ 
Scharmm (1973: 125)   

 Adams  (1971 : 162-167) ไดกลาวถงึความสําคัญของสื่อเฉพาะกิจไวดังนี ้คือ ส่ือเฉพาะ
กิจจัดวามีความสําคัญตอการเผยแพรนวัตกรรมและขาวสารขอมูล เพราะสื่อเฉพาะกิจเปนสื่อที่
จัดทําขึ้น เพือ่สนับสนนุกิจกรรมอยางใดอยางหนึ่ง เปนการใหความรูและขาวสารที่เปนเรื่องราว
เฉพาะอยาง โดยมีกลุมเปาหมายที่กาํหนดไวอยางแนนอน ตัวอยางสื่อเฉพาะกิจ ไดแก การ
จัดพิมพเอกสาร จุลสารแผนพับ หรือแผนปลิว ออกเผยแพร ซึ่งอาจจะจัดสงไปยงักลุมเปาหมาย
โดยทางไปรษณีย นอกจากนี้การปดโปสเตอรตามชุมชนตางๆ การจดันิทรรศการ การสาธิต ก็เปน
การใชส่ือเฉพาะกิจที่มีประสิทธิภาพในการรณรงคเผยแพรประดิษฐกรรมแปลกและทนัสมัยใน
สังคมนัน้ๆ  

  ส่ือเฉพาะกิจ คอื ส่ิงที่สรางขึ้น หรือซ้ือ หรือเชาโดยองคกรใดองคกรหนึ่งเพื่อใชการสื่อสาร 
หรือประชาสัมพันธขององคกรนั้นโดยเฉพาะ ส่ือเฉพาะกิจจัดวาเปนแขนงหนึง่ของสือ่มวลชน แตได
พัฒนาเนื้อหามาใหเพื่อใหเปนประโยชนเปนเรื่องๆไป ฉะนัน้สื่อเฉพาะกิจโดยทั่วไปมีกลุม
ประชาชนที่เปนเปาหมายทีแ่นนอน มีการสงเนื้อหาตางๆอันจะเปนประโยชนเฉพาะแกกลุม
ประชาชนนัน้ๆ การผลิตไมยุงยาก การนาํเสนอเนื้อหาเปนไปอยางงายๆ (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 
2537: 196) 
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แนวความคิดเกี่ยวกับทศันคติ  

 พจนานกุรมฉบับราชบัณฑติยสถาน พ.ศ. 2525 (เกยูร ชิวหากาญจน, 2541: 25) ไดให
ความหมายวาของคําวา “ทัศนคต”ิ คือ แนวความคดิ ทัศนคติ มาจากรากศพัทภาษาละตินวา 
“aptus” แปลวา โนมเอียง เหมาะสม นาํมาใชในความหมายของทัศนคติ หมายถงึ ทาทีที่แสดง
ออกมาของบคุคล ซึ่งบงสภาพของจิตใจ ไดแก ความรูสึก หรือ อารมณ ที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  

 ทัศนคติ (Attitude) เปนดัชนีที่ชีว้าบุคคลนั้นคิดและรูสึกอยางไรกับคนรอบขาง วตัถุหรือ
ส่ิงแวดลอม ตลอดจนสถานการณตางๆ โดยทัศนคตินั้นมีรากฐานมาจากความเชื่อที่อาจสงผลถึง
พฤติกรรมในอนาคตได ทศันคติจึงเปนเพียงความพรอมที่จะตอบสนองตอส่ิงเราและเปนมิติของ
การประเมนิเพื่อแสดงวาชอบหรือไมชอบตอประเด็นหนึง่ๆ ซึง่ถือเปนการสื่อสารภายในบุคคล 
(Intrapersonal Communication) ที่เปนผลมาจาการรับสาร อันจะมีผลตอพฤติกรรมตอไป 
(นันทวรรณ พงศอุดม, 2543: 36)  

 นันทวรรณ พงศอุดม (2543: 37) ถือวา “ทัศนคติเปนสวนหนึ่งในบรรดาสวนตางๆที่มี
อิทธิพลในอันที่จะกาํหนดพฤติกรรมที่จะมีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง รวมทั้งความเชื่อและความรูสึกตอส่ิง
นั้น”  

 เกยูร ชิวหากาญจน (2541: 26) “ทัศนคติ” หมายถึง ความรูสึก และความคิดเหน็ของ
บุคคลที่มีตอส่ิงของ บุคคล สถานการณ สถาบนัและขอเสนอใดๆในทางทีย่อมรับหรือปฏิเสธ ซึง่มี
ผลทําให บุคคลพรอมที่จะแสดงปฏิกริยาตอบสนอง ดวยพฤติกรรมอยางเดียวกันตลอด  

 ดังนัน้ ทัศนคติ จึงเปนแนวโนมในการที่จะแสดงปฏิกิริยาในทางบวกหรือทางลบตอส่ิงหนึ่ง 
ทั้งนี้ข้ึนอยูกับคานิยมและประสบการณทางสงัคมของบคุคล ( สุนาร ีประสานเสริมสง, 2537: 28) 
 

องคประกอบของทัศนคต ิ

  Katz and Scotland (1955) แยกสวนประกอบของทัศนคติไดเปน 3 สวน ดวยกันคอื 

1. สวนประกอบทางดานความคิดหรือความรูความเขาใจ  เรียกวา “Cognitive 
Component ” ไดแก ความคิดซึ่งเปนสวนประกอบของมนุษยในการคิด ซึ่งความคดินี้อาจจะอยูใน
รูปใดรูปหนึ่งแตกตางกนัออกไป และผลของความรู ซึ่งเปนสวนที่เปนความเชื่อ การจดจํา
ขอเท็จจริง เขาใจ นาํไปใช วิเคราะห สังเคราะห และประเมินผล จะทาํใหบุคคลนั้นแยกแยะ 
วินิจฉัย อันเปนบอเกิดแหงความคิด ความสนใจในที่สุด  
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2. สวนประกอบทางดานอารมณ ความรูสึก เรียกวา “Affective Component” ซึ่งเปนตัว
เราความคิดอกีทอดหนึ่ง ถาหากบุคคลมีภาวะความรูสึกที่ดีหรือไมดีก็จะแสดงออกในขณะคิดถึง
ส่ิงนัน้ออกมาในลักษณะที่แตกตางกนั เชน ความรูสึกในดานบวก เรียกวา “Positive Affective 
Component”  ก็จะมีความรูสึกในดานบวกเปนไปในทางที่ด ี ในทางตรงขาม บุคคลที่มีความรูสึก
ในดานลบ เรียกวา “ Negative Affective Component” ก็จะมีความรูสึกในทางที่ไมดี 

3. สวนประกอบทางดานพฤตกิรรม เรียกวา “Behavioral   Component” ซึ่งมีแนวโนม
เนนไปในทางการกระทําหรือพฤติกรรมในลักษณะทีว่า เมื่อมีส่ิงเราก็จะเกิดปฏิกิริยาอยางใดอยาง
หนึง่ขึ้น  เชน เมื่อบุคคลมีความรูสึกในทางบวก พฤติกรรมที่แสดงออกมาก็จะเปนไปในทางที่ดี 
(นันทวรรณ พงศอุดม, 2543: 38)  

 ดวยเหตนุี้สวนประกอบทางดานความรู ความคิด ความเขาใจ จึงนับไดวาเปน
สวนประกอบขั้นพืน้ฐานของทัศนคติ และสวนประกอบนี้จะเกี่ยวของสมัพนัธกับความรูสึกของ
บุคคล อาจออกมาในรูปแตกตางกันทั้งในทางบวกและทางลบ ซึง่ขึ้นอยูกับประสบการณและการ
เรียนรูของความรูสึกที่เกิดขึน้ที่มีตอวัตถหุรือปรากฏการณนั้นๆเปนสําคัญ  
 

การเกิดทัศนคติ 

 Rensis Likert (อางถึงในประภาเพ็ญ สุวรรณ 2526: 91-93) ไดศึกษามูลเหตุของการเกิด
ทัศนคติของคน ซึ่งนับวาเปนผลการศึกษาทีเ่นนถงึการเกิดทัศนคตติามหลกัวิชาดานการสื่อสาร
โดยเฉพาะ โดยไดสรุปขอศึกษาไววา ทัศนคติเปนสิง่ที่เกิดจากการเรยีนรู (Learning) จากแหลง
ทัศนคติตางๆ ที่มีอยูมากมาย และแหลงทีท่ําใหคนเกิดทศันคติที่สําคญัคือ 

1. ประสบการณเฉพาะอยาง (Specific Experience) เมื่อบุคคลมีประสบการณเฉพาะ
อยางตอส่ิงหนึ่งสิง่ใดในทางที่ดหีรือไมดี จนทาํใหเขาเกดิทัศนคติตอส่ิงนัน้ไปในทางที่ดีหรือไมดี จะ
ทําใหเขาเกิดทัศนคติตอส่ิงนั้นไปในทิศทางที่เคยมีประสบการณมากอน 

2. การติดตอส่ือสารจากบคุคลอื่น (Communication from others) การไดรับการติดตอ
จากบุคคลอื่น จะทาํใหเกิดทัศนคติจากการรับรูขาวสารตางๆ จากผูอ่ืนได เชน เด็กที่เคยไดรับการ
ส่ังสอนจากผูใหญวาทาํอยางนี้ดีอยางนัน้ไมดี ก็จะทําใหเด็กมทีัศนคติตอการกระทาํตางๆ ตามที่
ไดรับทราบมา 
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3. ส่ิงที่เปนอยาง (Models) การเลียนแบบผูอ่ืนทาํใหเกิดทัศนคติข้ึนได เชน เด็กมีความ
เคารพเชื่อฟงพอแม เมื่อเหน็วาพอแมแสดงออกวาไมชอบส่ิงใดก็ตาม เด็กจะเลยีนแบบ คือไมชอบ
ส่ิงนัน้ไปดวย 

4. ความเกี่ยวของสถาบนั (Institutional Factors) ทัศนคติของบุคคลหลายอยางเกิดขึ้น
เนื่องจากความเกี่ยวของกับสถาบนั เชน โรงเรียน วัด หนวยงานตางๆ ซึ่งสถานบนัเหลานีจ้ะเปน
แหลงที่มาและสนับสนุนใหคนเกิดทัศนคติบางอยางขึน้ได 
 

ลักษณะของทัศนคต ิ

1. ทัศนคติเปนสิ่งที่เกิดจากกาเรียนรูหรือประสบการณของแตละคน มิใชเปนสิง่ที่ตดิตัวมา
แตกําเนิด 

2. ทัศนคติเปนสภาพทางจิตใจที่มีอิทธิพลตอการคิดและการกระทําของบุคคลเปนอันมาก 

3. ทัศนคติเปนสภาพทางจติใจที่มีความถาวรพอสมควร ทัง้นี้เนื่องจากแตละบุคคลตางก็
ไดรับประสบการณ และผานการเรียนรูมามาก อยางไรก็ตาม ทัศนคติก็อาจมีการเปลี่ยนแปลงได 
อันเนื่องจากอทิธพิลของสิ่งแวดลอมตางๆ 

 

ประเภทของทัศนคต ิ

 บุคคลสามารถแสดงทัศนคติออกได 3 ประเภทดวยกัน  คือ 

1. ทัศนคติเชิงบวก คือ ทัศนคติที่ชักนําใหบุคคลแสดงออก มีความรูสึกหรืออารมณ
สภาพจิตใจโตตอบในดานดตีอบุคคลอื่น หรือเร่ืองราวเรื่องใดเรื่องหนึ่ง รวมทั้งหนวยงาน องคการ 
สถาบนั และการดําเนนิกิจการขององคการและอื่นๆ 

2. ทัศนคติเชิงลบ คือ ทัศนคติที่สรางความรูสึกเปนไปในทางเสื่อมเสีย ไมไดรับความ
เชื่อถือไววางใจ อาจมีความเคลือบแคลงระแวงสงสยั รวมทัง้เกลียดชังตอบุคคลใดบุคคลหนึ่ง 
เร่ืองราวหรือปญหาใดปญหาหนึ่ง หรือหนวยงาน องคการ สถาบนั และการดาํเนนิกิจการของ
องคการและอืน่ๆ 

3. ทัศนคติที่บุคคลไมแสดงความคิดเห็นในเรือ่งราว หรือปญหาใดปญหาหนึง่หรือตอ
บุคคล หนวยงาน สถาบนั องคการ และอ่ืนๆโดยสิ้นเชิง 
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 ทัศนคติทัง้ 3 ประเภทนี ้ บุคคลอาจมีเพียงประเภทเดียวหรือหลายๆประเภทรวมกนัได 
ข้ึนอยูกับความมั่นคงในเรื่องความเชื่อ ความรูสึกนกึคิด หรือคานยิมอืน่ๆ ทีม่ีตอบุคคล ส่ิงของ การ
กระทาํ หรือสถานการณ เปนตน ยิ่งถาทัศนคติของบุคคลแตละคนถูกกระตุนใหแสดงออกมาในรูป
ของความเหน็รวมกันก็จะเปลี่ยนเปน “สาธารณมติ” ไป 
 

การเปลี่ยนแปลงทศันคติ ( Attitude Change) 

 ในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติตอส่ิงใดสิง่หนึง่ของมนษุยนัน้มกีระบวนการเปลีย่นแปลงถึง 3 
ระดับ คือ (นนัทวรรณ พงศอุดม, 2543: 39) 

1. การเปลี่ยนแปลงความคิด ส่ิงที่จะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงดงักลาวนีจ้ะมาจาก
ขอมูลขาวสารใหม ซึง่อาจมาจากสื่อมวลชนและบุคคลอื่น 

2. การเปลี่ยนแปลงความรูสึก การเปลี่ยนแปลงในระดับนีจ้ะมาจากประสบการณ หรือ
ความประทับใจ หรือส่ิงทีท่ําใหเกิดความสะเทือนใจ  

3. การเปลี่ยนแปลงพฤตกิรรม เปนการเปลี่ยนแปลงวธิีการดําเนนิในสังคมซึง่มีผลตอ
บุคคล ทําใหตองปรับพฤติกรรมเดิมเสียใหม  

 ทฤษฏีเกี่ยวกบัการเปลี่ยนแปลงความรู ทัศนคติ พฤติกรรม กลาววา “การเปลี่ยนแปลง
ทัศนคติข้ึนอยูกับความรู คือ ถามีความรู ความเขาใจด ีทัศนคติก็จะเปลี่ยนแปลง และเมื่อทัศนคติ
เปล่ียนแปลงแลวก็จะมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ทัง้ 3 อยางนี้มีความเชื่อมโยงกนั ฉะนัน้ ในการ
ที่จะใหมีการยอมรับ ปฏิเสธในส่ิงใดตองพยายามเปลีย่นแปลงทัศนคตเิสียกอนโดยใหความรู”  

 การที่ข้ันตอนเหลานี้จะเกิดขึ้นในตัวบุคคลหรือไมนั้น จะตองอาศัยองคประกอบตางๆ
หลายประการ เชน ความสามารถทางสตปิญญา ฐานะทางเศรษฐกจิ การศึกษา และอ่ืนๆ ส่ิง
เหลานี้อาจจะมีสวนทําใหบางขั้นตอนไมเกิดขึ้นก็ได  

 

ผลงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 

 ถึงแมวาการพนันจะเปนปญหาใหญของสงัคม แตงานวิจยัที่เกี่ยวของนัน้คอนขางที่จะมี
อยูนอยทีเดียว แตงานแตละชิ้นก็ถือเปนงานทีท่รงคุณคาตอแวดวงวิชาการของเมืองไทย  อันไดแก 
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 1.  งานวิจยัเรื่อง “อุตสาหกรรมการพนนั: ไทย อังกฤษ สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลียและ
มาเลเซยี” ของสํานักงานกองทุนสนับสนุนวจิัยการวิจัย (สกว.) โครงการเมธีวิจยัอาวุโส โดยผูวิจัย 4 
ทาน คือ ผาสุก พงษไพจติร สังคิต พิริยะรังสรรค นวลนอย ศรีไตรรัตน และกนกศักดิ์ แกวเทพ 
(2543) มีวัตถุประสงคในการศึกษาเพือ่ใหขอมูลเร่ืองการจัดการธรุกิจการพนนัในประเทศตางๆ 
ประสบการณของประเทศทีไ่ดอนุญาตใหเปดการพนันหลายประเภทเปนธุรกิจถูกกฎหมาย 
ผลกระทบทางเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และวิธกีารของรัฐบาลประเทศนัน้ๆ จัดการกับปญหา
ผลกระทบทางลบที่ตามมา โดยเฉพาะผลกระทบตอสังคม 

 ผลการวิจยัทาํใหทราบวา มีนักพนันคนไทยขามไปเลนบอนคาสิโนในประเทศเพื่อนบาน
เปนจํานวนมาก นอกจากนี้ยงัมีขอสรุปสําหรับนักพนนัในประเทศไทยวา “มูลคาทางเศรษฐกิจ 
หวยใตดนิมีมลูคาสูงสุด โดยมีสัดสวนเกือบประมาณรอยละ 50 ของกิจกรรมการพนัน 3 ประเภท 
(หวยใตดิน บอนเถื่อน และพนนัฟุตบอล) การพนนัฟุตบอลผิดกฎหมายมีสัดสวนนอยที่สุด
ประมาณไมถงึรอยละ 10 อยางไรก็ตาม การพนันฟุตบอลเปนกิจกรรมใหมที่เพิง่เกิดขึน้ใน
สังคมไทยในเวลานั้นๆ เมื่อเทียบกับกิจกรรมการพนันอกี 2 ประเภท แตเมื่อพิจารณาการขยายตัว
ของการพนนัฟตุบอลพบวา มีการขยายตวัในระดับสูง”  

 2. พิภพ ขัติฤกษ, พันตาํรวจตรี (2543) เร่ือง  “ปจจัยที่มผีลตอการเลนการพนนัฟุตบอลใน
กรุงเทพมหานคร” การวิจยัครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการเลนการพนนัฟุตบอล
ของผูเลนในเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อนําผลการศึกษาเปนแนวทางในการปองกนัและแกไขปญหา
การเลนการพนันฟุตบอล ซึ่งขอมูลในการวิจัยเก็บจากผูเลนการพนันฟตุบอลในเขตกรุงเทพมหานคร 
โดยใชแบบสอบถามจาํนวน 150 รายและการสัมภาษณแบบเจาะลึกจํานวน 10 รายนาํมา
วิเคราะหโดยใชสถิติคือ การแจกแจงความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย และการทดสอบความสัมพนัธดวย
คาไคสแควร ซึ่งทดสอบดวยความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญที่ระดับ 0.05 

 ปจจัยทมีีผลตอการเลนพนนัฟุตบอลจากลาํดับความสาํคัญมากที่สุดในแตละปจจัย คือ 

- ปจจัยเกีย่วกับการพนนัฟตุบอล ไดแก ตองการความสนุกสนานตื่นเตนเราใจ เปนเกมส
กีฬาไมใชความผิดรายแรง ทําตามสมัยนยิม เพื่อการเขาสังคมและการคาดหวังในการเพิ่มรายได  

- ปจจัยลกัษณะเฉพาะของการพนนัฟุตบอล ไดแก ไมตองเสียเวลา เลนสะดวกและเลนงาย 

- ปจจัยเกี่ยวกับทีมฟุตบอลที่มีชื่อเสียง ไดแก นักกฬีาฟุตบอลที่มีชื่อเสียง ผูจัดการทีมที่มี
ชื่อเสียง และสถิติเกาของทีมที่ชนะมากกวาแพ 
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 3. จิราพร  กนะกาศัย  (2544) “การนําเสนอรายการฟุตบอลตางประเทศกับการพนันฟุตบอล” 
การวิจัยครั้งนี้ มวีัตถปุระสงคเพื่อศึกษาลกัษณะการนาํเสนอรายการฟุตบอลตางประเทศของ
ส่ือมวลชนไทยในอดีตและปจจุบัน ตลอดจนวิเคราะหการเชื่อมโยงของการนาํเสนอรายการใน
ปจจุบันกับการพนนัฟุตบอลโดยศึกษาจากสื่อมวลชน 3 ประเภท ไดแก หนงัสือพิมพ โทรทัศน และ
วิทย ุ 

 ผลการวิจยัพบวา ในอดตีสื่อมวลชน ใหความสาํคญักับการนาํเสนอรายการฟุตบอล
ตางประเทศนอย เนื่องจากกลุมผูชื่นชอบกีฬายังมีไมมาก และเทคโนโลยีการสื่อสารยังไมทนัสมัย 
ทําใหเนื้อหาของรายการมีเพียงการรายงานผลการแขงขัน แตปจจุบันสื่อไดพัฒนาการนาํเสนอ
รายการฟุตบอลตางประเทศอยางมีสีสัน ทั้งรูปแบบและเนื้อหา โดยเฉพาะอยางยิง่การนาํเสนอ
เนื้อหาทีม่ีความเชื่อมโยงกับการพนันนัน้ พบมากที่สุดในหนังสือพิมพ สวนโทรทัศน วิทยุ แมไม
สนับสนนุการพนนัผานทางเนื้อหาแตโทรทศันก็มีอิทธิพลมากในการสรางบรรยากาศการพนันจาก
การถายทอดสด รวมทัง้การบนัทกึเทปซึ่งมทีั้งภาพและเสียง สวนวทิยนุั้นจะสามารถสราง
บรรยากาศไดดอยกวาโทรทศันเพราะเสนอไดเพียงเสยีงบรรยาย 

 4. พินิต วงษยี่กลุ (2543): อุตสาหกรรมการพนนัฟุตบอลในเขตกรุงเทพมหานคร การ
วิจัยครั้งนี้มุงศกึษาถึงอุตสาหกรรมการพนนัฟุตบอลในฐานะที่เปนสินคาชนิดหนึง่ในตลาดทีม่ี
พัฒนาการมายาวนานและมีความเชื่อมตอกับองครวมของสังคมในหลายๆมิต ิ เพื่อไดนําไป
กําหนดนโยบายในการจัดการที่เหมาะสมและเปนไปได 

 โครงสรางอุตสาหกรรมการพนนัฟุตบอลในเขตกรุงเทพมหานคร ดานอปุทานหรือผู
ใหบริการมี 2 ลักษณะใหญ คือ นายหนารับพนนั และเจามือรับพนันหรือโตะบอล รายไดมาจาก
สวนตางระหวางอัตราตอรอง ของผูเลนทีท่ีมตอและผูเลนทีมรอง หรือเรียกวา “คาน้าํ” ดานอุปสงค
หรือผูเลน สวนใหญเร่ิมเลนเพราะชอบกีฬาฟุตบอล และเลนพนนัฟุตบอลเพราะตองการเสีย่งโชค 
ใชเงินที่ไดจาการพนันเพื่อการบริโภคสินคาและบริการทีฟุ่มเฟอย มหีนงัสือพมิพกฬีารายวนัเปน
แหลงขอมูลหลัก  

 ผลการศึกษาพบวาตลาดการพนนัฟุตบอลในประเทศไทยมกีารขยายตัวจากการพฒันา
และขยายตัวของระบบขอมลูขาวสาร เปนการเลนพนันทายผลการแขงขันฟตุบอลตางประเทศ 
พนนัดวยระบบอัตราตอรองแบบมีแตมตอเปนหลกั ผลกระทบสําคญัคอืปญหาการติดพนนั 

 ขอสรุปที่ไดจากงานวิจัยทั้ง 4 ชิ้น พบวา การเลนพนนัฟตุบอลในสังคมไทยเพิ่มข้ึนอยาง
รวดเร็วจากเมือ่กอนเพราะสือ่มวลชนไดมสีวนนําเสนอขอมูลขาวสารทีส่ามารถนําไปใชในการเลน
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พนนั เทคโนโลยีการสื่อสารที่พัฒนาข้ึนมากยงัเอื้อใหผูเลนพนันงายตอการเขาถงึขอมูล อีกทั้ง
ลักษณะเฉพาะของการพนนัฟุตบอลที่มีสวนสงเสริมใหการพนนัฟุตบอลเปนที่แพรหลาย  



บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 

รูปแบบงานวจิัย 

 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชงิสํารวจ (Survey Research) มุงศึกษาการนําเสนอของสื่อและ
การตอบรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ของนักศึกษามหาวิทยาลัยในเขต
กรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล มีการสัมภาษณแบบ
เจาะลึกจากผูเชี่ยวชาญอีก 3 ทาน เพื่อเก็บขอมูลใหไดขอสรุปที่ชัดเจนขึ้น  อีกทั้งศึกษาเนื้อหา
เอกสารตางๆจากสื่อที่เกี่ยวของ 

 ในบทนี้ผูวิจยัจะกลาวถงึวิธกีารดําเนินการวิจัย โดยเริม่ต้ังแตการสมัภาษณแบบเจาะลึก  
ประชากร กลุมตัวอยาง เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ตัวแปรที่ใชในการวจิัย การทดสอบเครื่องมือที่ใช
ในการวิจัย การเตรียมขอมูลเพื่อการวิเคราะห และการวเิคราะหขอมูล ตามลําดับ 

สวนที่ 1  เปนการศึกษาเนือ้หาการนาํเสนอขาวสารกีฬาของสื่อตางๆทั้งจากสื่อทั่วไปและ
ส่ือกีฬา 

 สวนที่ 2   เปนการวิจัยเชงิสํารวจ (Survey Research) 
 

ประชากรที่ใชในการวิจยั 

 ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้นี้เปนกลุมนสิิตนักศึกษามหาวิทยาลัยในเขต
กรุงเทพมหานคร ซึ่งมีสถานที่ตั้งอยูในกรุงเทพมหานคร จํานวนทั้งสิน้ 30  สถาบนั มีจํานวนนิสิต
นักศึกษาที่ใชเปนประชากรในการวิจัยเปนทั้งหมด 461,175 คน (จากสารสนเทศอุดมศึกษา 
สํานักงานคณะกรรมการอุดมศึกษา)  
  

กลุมตวัอยาง 

 ขนาดของกลุมตัวอยาง (Samples) จะเลือกจากกรอบประชากร โดยกําหนดชวงแหง
ความเชื่อมัน่ หรือระดับความมีนัยสาํคัญ .05 ตามสูตรของ Taro Yamane (อางถงึใน วิเชยีร เกตุ
สิงห, 2543) ดังนี ้ 
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  สูตร                 n          =               N  
                 1+Ne2 
              เมื่อ                  n          = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
                                                 N         = ขนาดของประชากร 
                                                 e        = ความนาจะเปนของความผิดพลาดทีย่อมใหเกิดขึ้นได 
                                                                 (ในที่นี ้  e =    0.05) 
           แทนคา                    =       461,175            
                                                                       1+ (461,175 x (0.05)2 )  
                       =        399.97 

          ในการวิจัยครัง้นี้จะใชกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน 

 ในการวิจัยครัง้นี้ ผูวิจัยกําหนดกลุมตัวอยางไวจํานวน 400 คน โดยใชวิธีเลือกตัวอยาง
แบบหลายขัน้ตอน (Multi Stage Sampling) โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้  

 1.ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เพื่อเลือกมหาวทิยาลยั โดย
เลือกจากมหาวิทยาลัยของรัฐ 2 สถาบนั มหาวิทยาลยัเปด 1 สถาบัน และมหาวทิยาลัยเอกชน 1 
สถาบนัดังนี ้  
  1. จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั 
  2. .มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร 
  3. มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
  4. มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

 เหตุผลที่เลือกการสุมตัวอยางแบบเจาะจงมหาวิทยาลยัดังกลาวขางตน มีดงันี ้

 - จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั และมหาวทิยาลัยธรรมศาสตร เปนตัวแทนของมหาวทิยาลัย
รัฐแบบปด ที่นกัศึกษาสวนใหญ มีความรู ความสามารถในระดับสูงเพราะตองผานการสอบ
คัดเลือกจากทบวงมหาวทิยาลัย (Entrance) จึงจะเขาศึกษาได  

 - มหาวทิยาลยัรามคําแหง เปนตัวแทนของมหาวทิยาลัยรัฐแบบเปด ทีน่ักศึกษาสวนใหญ
มีความหลากหลายทัง้ความรู ความสามารถ ภูมิลําเนาและฐานะทางการเงนิ 
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 - มหาวิทยาลยักรุงเทพ เปนตัวแทนของมหาวิทยาลยัเอกชน ที่นักศกึษาสวนใหญมีความ
หลากหลายทัง้ความรู ความสามารถ แตมีฐานะทางการเงนิที่คอนขางสูง เพราะตองใชคาใชจาย
สูงในการศึกษาเลาเรียน 

 2. ใชวิธีสุมแบบกําหนดสัดสวนจาํนวนตวัอยาง (Quota Sampling) โดยเก็บตัวอยางกลุม
นักศึกษาจากสถาบนัตางๆ 4 สถาบัน สถาบนัละ 100 คน รวมทั้งสิน้ 400 คน ตัวอยางจาก
มหาวิทยาลยัดังตอไปนี้  
  1. จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั   100  คน  
  2. มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร   100  คน 
  3. มหาวิทยาลัยรามคําแหง   100  คน 
  4. มหาวิทยาลัยกรุงเทพ    100  คน 

 3. การเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางในแตละมหาวิทยาลัยขางตนใชวธิีเลือกเก็บ
ขอมูลแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) จนครบจํานวนตามตองการ 
 

เครื่องมือที่จะใชในการวจิัย  

 ผูวิจัยไดสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย ดังนี ้

 1. แบบสัมภาษณ เพื่อใชในการสัมภาษณเจาะลึก แหลงขอมูลประเภทบุคคลที่เกี่ยวของ
กับการนําเสนอของสื่อมวลชนกับขอมูลขาวสารเรื่องฟุตบอลและขอมูลขาวสารตานพนนัฟุตบอล 

 2.  แบบสอบถาม โดยศกึษาขอมูลจากเอกสาร ทฤษฏี แนวความคิด และงานวิจยัตางๆที่
เกี่ยวของ แบบสอบถามในแตละสวนที่สรางขึ้นจะครอบคลุมวัตถุประสงคการวิจัยที่ตั้งไว 

   

โครงสรางของแบบสอบถาม 

 สวนที ่1 ลักษณะขอมูลสวนตัว ไดแก เพศ  อายุ มหาวทิยาลัย การเลนพนัน รายไดเฉลีย่ตอ
เดือน 

 สวนที่ 2 การเปดรับขาวสารฟุตบอลลีกยุโรป 2007 
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  ขอ1 เปนคําถามเพื่อวัดการเปดรับขาวสารฟุตบอลลีกยโุรป 2007 วัดจากความ
บอยในการเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชน แตละประเภท จะวัดดวยคําถามเกี่ยวกับการ ฟง ดู อาน 
ขาวสารทั่วไปจากสื่อมวลชนคือ โทรทัศน วทิย ุ หนงัสอืพิมพ นิตยสารและอนิเทอรเนต บอยครัง้
เพยีงใด ความบอยครัง้ในการเปดรับขาวสารฟุตบอลลีกยุโรป 2007  จากสื่อมวลชน ใหคะแนนดงันี ้
  ทุกวนั   5  คะแนน 
  เกือบทุกวนั  4  คะแนน 
  ทุกสัปดาห  3  คะแนน 
  นานครั้ง   2  คะแนน 
  ไมเคยเลย  1  คะแนน 

  ขอ 2 เปนคําถามเพื่อวัดการเปดรับขาวสารฟุตบอลลีกยุโรป 2007  วัดจากความ
บอยในการเปดรับขาวสารจากสื่อบุคคลแตละประเภท จะวัดดวยคําถามเกี่ยวกบัการพูดคุยเรือ่ง
ทั่วๆไป กับส่ือบุคคลตางๆ คือ บิดา มารดา ญาติ พีน่อง เพื่อน และอาจารย  บอยครั้งเพียงใด 
ความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารฟุตบอลลีกยุโรป 2007  จากสื่อบุคคล ใหคะแนนดังนี ้
  ทุกวนั   5  คะแนน 
  เกือบทุกวนั  4  คะแนน 
  ทุกสัปดาห  3  คะแนน 
  นานครั้ง   2  คะแนน 
  ไมเคยเลย  1  คะแนน 

 สวนที่ 3  การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลลีกยุโรป 2007    

  ขอ 1 เปนคําถามเพื่อวดัการเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลวัดจาก
ความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารจากสือ่มวลชน แตละประเภท จะวัดดวยคาํถามเกี่ยวกับการ
รับขาวสารการไมเลนพนันฟตุบอลจากสื่อมวลชนคือ โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ นติยสาร และ อิน
เทอรเนต บอยครั้งเพียงใด ความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการไมเลนพนนัฟุตบอล 
จากสื่อมวลชน ใหคะแนนดังนี ้
  บอยมาก (ทกุวัน)  5  คะแนน 
  บอย (ทกุสัปดาห)  4   คะแนน 
  คอนขางบอย (ทุก 2 สัปดาห) 3  คะแนน 
  บางครั้ง (ทุกเดือน)  2  คะแนน 
  ไมเคยเลย   1  คะแนน  
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  ขอ 2 เปนคําถามเพื่อวัดการเปดรับขาวสารเกีย่วกบัการไมเลนพนนัฟุตบอลวัด
จากความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารจากจากสื่อบุคคลแตละประเภทและสื่อเฉพาะกิจ วัดดวย
คําถามเกี่ยวกบั การพูดคุยสอน ตักเตือนเรื่องไมเลนพนันฟุตบอลกับส่ือบุคคลตางๆ คือ บิดา 
มารดา ญาต ิ พี่นอง เพื่อน อาจารย และกิจกรรมรณรงคบอยครั้งเพยีงใด ความบอยครั้งในการ
เปดรับขาวสารเกี่ยวกบัการไมเลนพนนัฟุตบอลจากสื่อบุคคลใหคะแนนดังนี้  
  บอยมาก (ทกุวัน)  5  คะแนน 
  บอย (ทกุสัปดาห)  4   คะแนน 
  คอนขางบอย (ทุก 2 สัปดาห) 3  คะแนน 
  บางครั้ง ( ทุกเดือน)  2  คะแนน 
  ไมเคยเลย   1  คะแนน  

  

 สวนที่ 4  ทัศนคติเกี่ยวกับการพนันฟุตบอล  

  คําถามเพื่อวัดทัศนคติเกีย่วกับการพนนัฟตุบอล 15 ขอ  ขอคําถามที่ใชเปน
คําถามในเชงิบวกและเชงิลบ ซึ่งทั้งคําถามเชิงบวกและเชิงลบนัน้ เมือ่นํามาแปลความเปนไปไดใน
เชิงทัศนคติแลว มีอยู 5 ระดับ คือ เหน็ดวยอยางยิง่ เหน็ดวย ไมแนใจ ไมเหน็ดวยและไมเห็นดวย
อยางยิ่ง ผูวิจยัยึดหลกัเกณฑการใหคะแนนดงันี ้

 
     ทัศนคติเชิงบวก  ทัศนคติเชิงลบ  
เห็นดวยอยางยิ่ง  คาคะแนน 5 คะแนน  1 คะแนน 
เห็นดวย   คาคะแนน 4 คะแนน  2 คะแนน 
ไมแนใจ   คาคะแนน 3 คะแนน  3 คะแนน 
ไมเห็นดวย  คาคะแนน 2 คะแนน  4 คะแนน 
ไมเห็นดวยอยางยิง่ คาคะแนน 1 คะแนน  5 คะแนน 
 

แลวนําแบบสอบถามที่เก็บรวบรวมได จากกลุมตัวอยางมาลงคะแนนตามเกณฑที่ตัง้ไว   
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เกณฑการจัดกลุมการเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชนและสื่อบุคคลมี 3 กลุมดังนี ้
 คาเฉลี่ย   1.00-2.33 หมายถงึ มีการเปดรับขาวสารในระดบัตํ่า 
 คาเฉลี่ย   2.34-3.67 หมายถงึ มีการเปดรับขาวสารในระดบัปานกลาง 
 คาเฉลี่ย   3.68-5.00 หมายถงึ มีการเปดรับขาวสารในระดบัสูง 

เกณฑการจัดกลุมทัศนคติม ี3 กลุมดังนี ้
 คาเฉลี่ย   1.00-2.33 หมายถงึ มีทัศนคติในทางลบ 
 คาเฉลี่ย   2.34-3.67 หมายถงึ มีทัศนคติในระดับเปนกลาง 
 คาเฉลี่ย   3.68-5.00 หมายถงึ มีทัศนคติในทางบวก 

เกณฑการจัดระดับความสมัพันธ 
 เกณฑการจัดระดับความสมัพันธ ผูวิจัยไดใชเกณฑดังนี้ (วเิชียร เกตุสิงห, 2543) 
 ระดับคะแนน   ความหมาย 
 0.00 - 0.19   มีความสมัพนัธในระดับตํ่ามาก 
 0.20 – 0.39   มีความสมัพนัธในระดับตํ่า 
 0.40 – 0.59   มีความสมัพนัธในระดับตํ่าปานกลาง 
 0.60 – 0.79   มีความสมัพนัธในระดับสูง 
 ตั้งแต 0.80 ข้ึนไป  มีความสมัพนัธในระดับสูงมาก 
 

ตัวแปรที่ใชในการวิจัย 

 ผูวิจัยไดตั้งสมมุติฐานไวซึ่งมตีัวแปรที่ใชในการวิจยัดังนี ้

สมมติฐาน การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลมีความสัมพันธกับกับทัศนคติตอการไม
เลนพนนัฟุตบอลของนิสิต นกัศึกษามหาวทิยาลยัเขตกรงุเทพมหานคร 

ตัวแปรอิสระ การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอล 

ตัวแปรตาม ทัศนคติตอการไมเลนพนันฟุตบอลของนักศึกษามหาวิทยาลยัในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

 

 



 36

การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใชในการวจิยั 

 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คอื แบบสอบถาม เมื่อสรางขึ้นแลว ไดมกีารนาํไปตรวจสอบ
ความเที่ยงตรง (Validity) และความนาเชือ่ถือ (Reliability) โดยวธิีการดังตอไปนี้ 

1. การตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) ผูวิจัยนาํแบบสอบถามที่สรางขึน้ไปให
ผูทรงคุณวุฒ ิ เชน อาจารยที่ปรึกษา และผูที่มีความชาํนาญในการออกแบบสอบถาม เพื่อ
ตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาและความถูกตองของภาษา 

2. การทดสอบความนาเชื่อถือ (Reliability) ผูวิจยันาํแบบสอบถามไปทดลองใชโดย
เลือกกลุมเปาหมายที่เปนผูมีคุณสมบัติและสถานภาพใกลเคียงกบักลุมตัวอยางทีจ่ะเก็บขอมูลจริง
ใหทดลองทําแบบทดสอบจํานวน 30 ชุด แลวจึงนําผลที่ไดมาทดสอบความนาเชื่อถือโดยใชวิธีของ 
Cronbach ซึ่งคาความนาเชื่อถือที่ไดจากวิธีการนี้เรียกวา Alpha Coefficient หรือ Coefficient 
Alpha 

โดยมีสูตรการคํานวณดงันี ้(นันทวรรณ พงศอุดม, 2543: 67) 

   
  α  = k            Σ Vi 
                ____       1  -   _____ 
               ( k-1)               Vt 
 
เมื่อ α คือ คาความเชื่อถือได 
  k คือ จํานวนขอ 
 Vi คือ ความแปรปวนของคะแนนแตละขอ 
 Vt คือ ความแปรปวนของคะแนนรวมทกุขอ 
  

 จาการทดสอบความนาเชื่อถือไดผลออกมาดังนี ้

 คาความเชื่อถอืของชุดคําถามที่วัดการเปดรับขาวสาร = 0.923 

 คาความเชื่อถอืของชุดคําถามที่วัดการเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอล = 0.917 

 คาความเชื่อถอืของแบบวัดทัศนคติเกีย่วกับการพนนัฟตุบอล = 0.905 
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การเตรยีมขอมูลเพื่อการวิเคราะห 

 ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่รวบรวมไดมาดําเนินการดังตอไปนี้ คือนําแบบสอบถามที่สมบูรณ
มาใหคะแนนตามเกณฑ ทีก่ําหนดไว แลวนํามาประมวลเขาเครื่องคอมพิวเตอร เพื่อคํานวณ
โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปสําหรับงานวิจัยทางสงัคมศาสตร (Statistics Package for the Social 
Sciences: SPSS) หลังจากนัน้จึงนําผลมาวิเคราะหตอไป  
  

 การวิเคราะหขอมูล  

 ในการวิเคราะหขอมูล ผูวจิัยใชสถิติดังตอไปนี ้

1. การวิเคราะหเชิงพรรณา (Descriptive analysis) โดยการแจกแจงความถี่และหาคา
รอยละเพื่ออธบิายขอมูลเบ้ืองตนเกีย่วกับกลุมตัวอยาง  

2. การหาระดับของทัศนคติที่เห็นดวยในเรื่องการไมเลนพนันฟุตบอล ในการวัดทัศนคติ 
ผูวิจัยใชตัวกลางเลขคณิต (X) หรือคาเฉลีย่ 

3. การทดสอบสมมุติฐาน สถิติที่ใชวิเคราะหคือ Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient เพื่อหาความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารตานการเลนพนนั
ฟุตบอล และทัศนคติในการไมเลนพนันฟตุบอล 

 สวนที่ 3 เปนการสัมภาษณแบบเจาะลึกและคนควาเพิ่มเติมจากเอกสารจาก
ส่ือมวลชนแขนงตางๆ ในเนื้อหาที่เกี่ยวของกับการนาํเสนอของสื่อมวลชนกับขอมูลขาวสารเรือ่ง
ฟุตบอลและขอมูลขาวสารตานพนนัฟุตบอล จากผูเชี่ยวชาญทัง้ 3 ทานดังนี้  

 1. อาจารย วิสุทธิ์ พฤษปญจะ 

 - ผูอํานวยการสนามกีฬาฟุตบอลมหาวิทยาลัยโลก 2007และเลขานุการผูฝกสอนฟตุบอล 

 2. อาจารย สิทธนิันต สิทธ ิ 

 - ผูอํานวยการแผนกกฬีามหาวทิยาลยัธุรกจิบัณฑิตย 

 3. อาจารย อาคม สมุทรโคจร 

 - ผูอํานวยการสํานักกีฬาและกิจกรรมมหาวิทยาลัยกรุงเทพ 



บทที่ 4 

ผลการวิจัย 
 

 การวิจยัเรื่อง “การนาํเสนอของสื่อและการตอบรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลลีก
ยุโรป 2007 ของนิสิต นกัศกึษาระดับมหาวทิยาลยั” นี้ แบงการศึกษาวิจัยออกเปน 3 สวน สวนที่
หนึง่คือ ศึกษาการนําเสนอขาวสารกฬีาของสื่อ สวนที่สองเปนการศึกษาวจิัยเชงิสํารวจเกีย่วกบั
การเปดรับขาวสารเกีย่วกบัขาวฟุตบอลลกียุโรป 2007 และขาวสารตานการเลนพนันฟตุบอลจาก
ส่ือมวลชนและสื่อบุคคลรวมถึงทัศนคติเกี่ยวกับการพนันฟุตบอลของนิสิต นกัศึกษาระดับ
มหาวิทยาลยัในเขตกรุงเทพมหานคร สุดทายศกึษา บทบาทของสื่อมวลชนในการรายงานขาวสาร
ทั่วไปๆในเรื่องฟุตบอลและขอมูลที่สามารถนําไปใชในการเลนพนนัฟตุบอล รวมถงึการนําเสนอสื่อ
ตอตานการเลนพนันฟุตบอลวามีความเปนมาตัง้แตเมื่อใดและถาเปรยีบเทยีบกับส่ือรณรงคดาน
อ่ืนๆ ส่ือตอตานการเลนพนนัฟุตบอลมีประสิทธิภาพเพยีงใด โดยศึกษาจากการสัมภาษณ
ผูเชี่ยวชาญ 
 

สวนที่ 1  วธิกีารนาํเสนอขาวสารกฬีาของสื่อ 
 
การนาํเสนอขาวสารกีฬาฟุตบอลลีกยุโรปของสื่อมวลชนถือวามีบทบาทอยางมากในการ

ทําใหฟุตบอลเปนกฬีาที่ไดรับความนิยมอยางสงูสุด เมื่อกอนกฬีาฟุตบอลลีกยุโรปไมเปนที่รูจกัของ
คนทัว่ไป เพราะไมใชกีฬาฟุตบอลไทยอีกทัง้ความดอยประสิทธิภาพดานเทคโนโลยีการสื่อสารของ
ส่ือมวลชนไทยในยุคกอน ผลการแขงขันและขาวกฬีาฟตุบอลตางประเทศสามารถติดตามได
ภายหลงัจากหนากฬีาของหนงัสือพมิพรายวนับางฉบบัและขาวประจําวนัทางสื่อวทิยุกระจายเสยีง
เทานัน้ 

 
ปจจุบัน เมื่อส่ือมวลชนไทยสามารถพัฒนาเทคโนโลยกีารสื่อสารสูงขึน้สงผลใหขอมูล

ขาวสารกฬีาฟตุบอลลีกยุโรป ไดรับการเผยแพรสูสังคมไทยในวงกวาง โดยเฉพาะเมือ่ส่ือวิทยุ
โทรทัศนสามารถเผยแพรเทปเกมสการแขงขันฟุตบอลองักฤษ เมื่อป พ.ศ.2498 (ค.ศ. 1955) ได
ปลุกกระแสความนิยมกีฬาฟตุบอลตางประเทศกับคนไทยอยางรวดเร็ว 
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แฟนกฬีาฟุตบอลชาวไทยที่ชืน่ชอบและสนใจติดตามเรื่องราวกีฬาฟุตบอลตางประเทศมี
จํานวนเพิ่มมากขึ้นทกุวนั กอใหเกิดเปนกระแสความนิยมเพิ่มมากขึน้เรื่อยๆ ส่ือมวลชนจึงเรงผลิต
ผลงานทีมุ่งเสนอขอมูลขาวสารกีฬาฟุตบอลตางประเทศเปนสําคัญและนําเสนอผานสื่อมวลชนทกุ
ประเภท เพื่อใหแฟนกีฬาฟุตบอลตางประเทศสามารถเลอืกรับและเขาถึงขอมูลขาวสารไดอยาง
สะดวกและตรงตามความตองการมากที่สุด อาท ิส่ือส่ิงพิมพ ส่ือวทิยกุระจายเสียง ส่ือวิทยโุทรทัศน 
และสื่ออินเตอรเน็ต เปนตน  ส่ือมวลชนแตละประเภทมวีธิีการนําเสนอเนื้อหาแบงเปนรูปแบบและ
เทคนิคการเสนอทีห่ลากหลายแตกตางกนัตามคุณลักษณะของสื่อมวลชนแตละประเภท  

 
สื่อสิ่งพิมพ 
 
ขอมูลขาวสารกีฬาฟุตบอลลกียุโรปไดรับการนําเสนอ ผานสื่อส่ิงพิมพหลายประเภทไดแก 

หนงัสือพมิพรายวนั หนังสือพิมพกีฬา นิตยสารฟุตบอล เปนตน หนังสอืพิมพรายวนัไดรับการ
จัดลําดับเปนสื่อมวลชนไทยประเภทแรกที่นาํเสนอขาวสารโดยจัดอยูในหนากีฬารวมกับขาวกีฬา
ประเภทอื่น ตอมาเมื่อความตองการขอมูลขาวสารเพิ่มมากขึ้นของผูอานเพิม่สูงขึ้นสงผลให
หนงัสือพมิพรายวนัตองรีบเพิ่มพืน้ที่ขอมูลขาวสาร เชน การเพิม่จํานวนหนากีฬา หรือการจัดหนา
กีฬาฟุตบอลตางประเทศโดยเฉพาะ เปนตน แตทัง้นีห้นังสือพิมพรายวันก็ไมสามารถตอบสนอง
ความตองการของกลุมผูอานซึ่งเปนแฟนฟุตบอลไดอยางเต็มที่ เนื่องจากหนงัสือพมิพรายวนัมี
ขอจํากัดหลายประการสาํหรับการนําเสนอขอมูลขาวสารกีฬาฟุตบอลลีกยุโรป ไดแก พืน้ทีก่าร
นําเสนอ บุคลากร รูชํานาญกีฬาฟุตบอล และรูปแบบกับประเภทเนื้อหา ทาํใหขอมลูขาวสารมี
ปริมาณนอยและขาดความครบถวนสมบรูณ ดังนัน้หนากีฬาของหนงัสอืพิมพรายวนัจึงไดขยายตวั
กลายเปนนิตยสารฟุตบอลและหนงัสือพมิพกฬีา เพื่อเพิ่มความสามารถในการนาํเสนอขอมูล
ขาวสารกฬีาฟตุบอลตางประเทศมากขึ้น  

 
สื่อวิทยกุระจายเสยีง 
 
ขอมูลขาวสารกีฬาฟุตบอลลกียุโรปทีน่ําเสนอผานทางสถานวีทิยทุั่วไป เนนทีก่ารรายงาน

ผลการแขงขันที่จบลงรวมถงึสรุปบทสัมภาษณหลังจบการแขงขันสั้น ในขาวตนชั่วโมงชวงเชาและ
เย็นของแตละสถาน ีหรือจากสถานีขาววทิยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย ตอมาเมือ่ความตองการ
ขอมูลขาวสารเพิ่มมากขึ้น จงึมีการจัดตั้งสถานวีทิยุกฬีาขึ้นโดยสถานวีทิยุรายการกีฬาแหงแรกของ
ประเทศไทย คือ รายการสปอรตเรดิโอ FM.99.0 จัดทําโดยทีมงานของบริษัทสยามสปอรต ซินดิ
เคท จาํกัด (มหาชน) วัตถุประสงคหลักของการจัดตั้งสถานวีิทยุกฬีา คอื การเพิ่มชองทางสื่อใหม 
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ในการทําหนาที่หลกัคือการเสนอขอมูลขาวสารของกฬีาประเภทตาง ทั้งในประเทศและ
ตางประเทศ เสริมดวยขาวสารดานสนัทนาการและสาระประโยชน เพือ่ใหแฟนกีฬาชาวไทย
สามารถติดตามรับทราบขอมูลขาวสารกีฬาไดรวดเร็วและสะดวกยิ่งขึน้ นอกเหนือไปจากการ
ติดตามขอมูลขาวสารจากสือ่ส่ิงพิมพและสื่อวิทยโุทรทัศน  

 
สื่อวิทยโุทรทศัน 
 
ส่ือวิทยโุทรทัศนเปนผูปลุกกระแสความนยิมกีฬาฟุตบอลตางประเทศใหเกิดขึ้นในประเทศ

ไทยเนื่องจากสื่อวิทยโุทรทัศนสามารถเผยแพรขอมูลขาวสารไปสูสาธารณชนไดงายและกวางขวาง
อีกทั้งสามารถถายทอดภาพและเสียงไดเสมือนจริงทุกประการ ทําใหผูชมเกิดอารมณและ
ความรูสึกรวมกับส่ิงที่เหน็ในจอโทรทัศนเสมือนเหตุการณที่เกิดขึ้นจริงกับตนเอง ขอดีของสื่อวิทยุ
โทรทัศน คือการดูโทรทัศนนัน้ไมตองใชทกัษะพิเศษ ไดแก การรูหนงัสอื ผูที่ไมรูหนังสือก็สามารถดู
โทรทัศนแลวเขาใจในเนื้อหาไดทันที แตกตางจากหนงัสอืพิมพ ทัง้ยงัใหอารมณความรูสึกมากกวา
ส่ือวิทยกุระจายเสียงเพราะมภีาพเคลื่อนไวได สรุปคือ ส่ือวิทยโุทรทัศนเปนสื่อมวลชนที่สามารถ
เขาถึงผูรับสารไดงายและกวางขวางมากที่สุดในบรรดาสื่อมวลชนทุกประเภทและเมื่อโทรทัศนได
เขามาทําหนาที่นาํเสนอขอมูลขาวสารกีฬาฟุตบอลตางประเทศจึงทําใหฟุตบอลลีกยุโรปไดรับ
ความนิยมเพิม่ข้ึนอยางรวดเร็ว 

 
สื่ออินเตอรเน็ต 
 
ส่ืออินเตอรเนต็ถือเปนสื่อใหมที่เขามามีบทบาทอยางมากในการนําเสนอขอมูลขาวสาร

กีฬาฟุตบอลตางประเทศใหมีความรวดเร็วและกวางไกลยิ่งขึ้นจากทกุมุมโลก อินเตอรเน็ตเปน
ส่ือคอมพิวเตอรที่มีจุดมุงมายคือเพื่อเปนแหลงขอมูลจํานวนมหาศาลใหกับผูใชบริการ พรอมกับ
เปดโอกาสใหทุกคนสามารถเขามารวมใชทรัพยากรสื่อใหคุมคามากที่สุด บริการทางสื่อ
อินเตอรเน็ตในสวนของขอมูลขาวสารกีฬาฟุตบอลตางประเทศ คอื การเปนแหลงขอมูลขาวสารที่
เกี่ยวของกับกฬีาฟุตบอลทัว่โลก อาทิ รายการแขงขันฟุตบอล ทีมฟุตบอล นักกีฬาฟตุบอล 
โปรแกรมการแขงขัน ขอมูลที่สามารถนําใชในการพนนัฟุตบอล เปนตน ซึง่สามารถตอบสนอง
ความตองการขอมูลขาวสารกีฬาฟุตบอลตางประเทศของแฟนบอลชาวไทย และเปนชองทางใน
การแลกเปลี่ยนความรูทรรศนะหรือขอมูลขาวสารกฬีาฟตุบอลตางประเทศกับแฟนฟุตบอลทั่วโลก 
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ภาพรวมการนาํเสนอขาวสารกีฬาของสื่อประกอบไปดวยเนื้อหาหลักๆ คือมีการรายงาน
ขอมูลขาวสารทั่วไปในแวดวงฟุตบอล ขอมูลขาวสารที่สามารถนําไปใชในการเลนพนันฟุตบอลและ
ขอความตอตานการเลนพนนัฟุตบอล โดยสามารถแบงการนําเสนอจากสื่อออกไดเปน 2 ประเภท 

 

1. การนาํเสนอขาวสารกฬีาจากสื่อทั่วไป 
 
สื่อวิทย ุ  
 
สถานวีทิยทุั่วๆไปนําเสนอขาวกฬีาออกมาเปนขาวลาํดับ    สุดทายถดัจากขาวการเมือง 

เศรษฐกิจ และสังคม โดยจะรายงานเฉพาะผลการแขงขันฟุตบอลที่จบลงไปเทานัน้ไมมี
รายละเอียดเชงิเจาะลึก อาท ิสถานีวทิยกุระจายเสยีงแหงประเทศไทย และสถานีวทิยุขาวแปซฟิก 
เปนตน 

รูปแบบการนาํเสนอ 
ผูประกาศขาว และปดทายกบัขาวกฬีาดวยผลการแขงขนัฟุตบอลจากลีก    

ตางๆในยโุรปดังนี ้
- เร่ิมกันที่ผลการแขงขันฟุตบอลพรีเมียรลีกของอังกฤษเมือ่คืนมีเตะกนั 2 คู 

อารเซนอลบุกไปถลมแมนเชสเตอร ยูไนเตด็ ถึงถิ่น 3 ประตูตอ 0, เชลซีเปด
รังสแตมฟอรดบริดจเอาชนะเอฟเวอรตัน 2 ประตูตอ 0..... 

- ไปกันทีฟุ่ตบอลกัลโชซีร่ีสอาของอิตาลี เมือ่คืนมีเตะกนัเพียง 1 คู อินเตอรมิ
ลานเปดบานถลมเอซี มิลาน ไป 3 ประตูตอ 0 สงผลให อินเตอรมิลาน ข้ึนนาํ
เปนจาฝงู มี 55 คะแนน ทิง้หางอันดับ 2 คือโรมาอยู 6 คะแนน..... 

- สุดทายเปนผลการแขงขันจากลาลกีาของสเปนก็มเีตะกนัเพยีง 1 คู บารเซโล
นาจาฝูงของลกีบุกไปเอาชนะ รีลมาดริด ถงึรัง 2 ประตูตอ 0..... 

จบขาว ติดตามขาวจากสถานีวทิยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย
ไดใหมในขาวภาคค่ําเวลา 19.00 น. 

สื่อโทรทศัน  
  
รายการขาวกฬีาสวนใหญถกูนําเสนอเปนขาวรองสุดทายถัดจากขาวการเมือง เศรษฐกิจ

และสังคม แตนําเสนอกอนขาวบนัเทงิ ขอมูลที่นาํเสนอมีทั้งผลการแขงขันที่จบลงไป ภาพ
เหตุการณสําคัญๆ บทสัมภาษณผูเลนผูจดัการทีมหลังการแขงขัน อาท ิขาวกีฬาตามชอง
สถานโีทรทัศนตางๆ ชอง 3 5 7 9 11 และ TPBS เปนตน 
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รูปแบบการนาํเสนอ 
 

 

 
 
 

ตัวอยาง ภาพเหตุการณการแขงขันทีผู่ประกาศขาวรายงาน  
ประจําวันจันทรที่ 5 พฤษภาคม 2551 
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ผูประกาศขาว เร่ิมที่ผลการแขงขันฟุตบอลพรีเมียรลีกของอังกฤษเมื่อคืนมีเตะกนัเพียง 2 คู
ครับ ไปชมภาพสวยๆจากการแขงขันเลยครับ 

- อารเซนอลเปดรังเอมิเรตสสเตเดี้ยมรับการมาเยือนของทอฟฟสีน้าํเงนิเอฟ
เวอรตันเกมนีห้มดความหมายสําหรับเจาถิ่นที่ร้ังอันดับสามแนนอน อารแซน 
เวนเกอร จัดผูเลนดาวรุงลงสนามหลายคนทัง้ เดนิลสัน, ธีโอ วัลค็อตต, ลูคัสซ 
ฟาเบยีนสกี้สวนทอฟฟสีน้าํเงินยังตองลุนชิงตั๋วยฟูา คัพ เดวิด มอยส ใช 
แอนดี้ จอหนสนั ยนืหอกเปา สวน ไอเย็กเบนี่ ยาคูบู มีชือ่แคตัวสํารอง เร่ิม
คร่ึงแรกทั้งสองทีมคอนขางเลนอยางรัดกมุ เนนแยงบอลตจรงกลางสนามเสีย
มากกวา จนนาที13 โอกาสของเกมมาถงึเปนของเจาบาน เดนิลสัน เปดบอล
ให ธีโอ วัลค็อตต เลี้ยงตัดเขาในและยงิดวยขวาลูกถากเสาสองออกหลังไป
นิดเดียว นาท ี43 เจาบานไดลูกเตะมุม เดนิลสัน เปดมากลางเขตโทษให จิล
แบรโต ซิลวา ข้ึนโหมงลูกขามคานไปอีก จบคร่ึงแรกทั้ง 2 ทีมยงัทําอะไรกัน
ไมได คร่ึงหลังอารเซนอลพยายามเนนเจาะริมเสนมากขึน้และไดโอกาสเตะ
ลูกมุมสอง-สามครั้งติดตอกันแตยังไมเปนผล เลยชัว่โมงแรกของเกม อารแซน 
เวนเกอร มีการเปลี่ยนตัวสง เยนส เลหมนัน ลงเฝาเสาแทน ลูคัสซ ฟาเบียนส
กี้ และเอาอารกมองด ตราโอเร ลงแทน โคโล ตูเร เอฟเวอรตันยังคงเนนเกม
รับเหนยีวแนนเหลือเกนิ เดวดิ มอยส เนนใหลูกทีมเซฟแตมเพื่อความแนนอน
สําหรับพืน้ที่ยฟูา คพั  ชวงสบิหานาทีสุดทายอารเซนอลเริ่มรุกเต็มพกิัดและ
มาประสบผลในนาท ี77 นิคลาส เบนทเนอร เปดออกซายให อารกมองด ตรา
โอเร โยนกลับเขากรอบเขตโทษและเปน เบนทเนอรทีเ่ติมขึ้นไปโขกจังๆจูบตา
ขายขึ้นนําเปน 1 ประตูตอ 0 ของเดอะกันเนอรส เอฟเวอรตันพยายามบุก
หนกัหวังทําประตูคืนแตก็ทาํอะไรไมได จบเกมสอารเซนอล เชือด เอฟเวอร
ตันหวุดหวิด 1-0 ครับ  

 จากผลฟุตบอลแลวมาติดตามผลเทนนิสกันตอครับ......... 
 

สื่อหนังสือพมิพ  
  

เนื้อหาขาวกีฬาในหนงัสือพมิพทัว่ไปมักนาํเสนออยูในสวนที่ 2 ของหนังสือพิมพ การ
นําเสนอเนนไปที่การนําภาพสวยๆจากเกมสการแขงขันมาลงในสวนหนา ถัดมาเปนสรุปเนื้อหา
จากบทสัมภาษณผูเลนผูจัดการทีม ผลการแขงขันที่จบลง บทวิเคราะหจากนักเขียนประจําฉบับ 
อาจมีการนําเสนอขอมูลที่สามารถนําไปใชในการเลนพนันฟุตบอลไดแตก็ปรากฏเพยีงเล็กนอย 
อาทิ หนังสือพมิพไทยรัฐ เดลินิวส คมชัดลกึ ขาวสด มติชน เปนตน  
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รูปแบบการนาํเสนอ      
 
 

 

               
 

ตัวอยาง เนื้อหาสวนตางๆในหนากีฬาหนังสือพิมพไทยรฐั 
ฉบับวันจันทรที่ 5 พฤษภาคม 2551 
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สื่อนิตยสาร  
 
นิตยสารทั่วไปมีการนาํเสนอขาวสารกฬีานอยมาก ถามีปรากฎมีเพยีงประมาณครึ่งหนา

จากนิตยสารทั้งฉบับและอาจปรากฏใหเห็นนานๆครั้ง เปนขอมูลกวางๆเกี่ยวกับนักฟุตบอลหรือ
สโมสร ที่มชีื่อเสียงมีเนื้อหาอานงาย ใชภาษาที่บุคคลทั่วไปๆสามารถเขาใจไดแมไมไดติดตาม
ขาวสารฟุตบอลเปนประจําอาทิ นิตยสารแพรว ลิปส ดฉัิน เปนตน  

 
สื่ออินเตอรเน็ต  
Website ทั่วๆไปนําเสนอขาวกีฬาถัดจากขาวการเมือง เศรษฐกิจ สังคม ขอมูลทีน่าํเสนอ

คอนขางมีปริมาณมากมีรายละเอียดจากผลการแขงขันที่จบลงไป บทสัมภาษณทัง้กอนและหลัง
การแขงขัน บทวิเคราะหสภาพความพรอมของแตละทมี และนาํเสนอขอมูลขาวสารที่สามารถ
นําไปใชในการเลนพนันฟุตบอลเปนครั้งคราว อาท ิwww.manager.co.th www.sanook.com 
www.teenee.com และ www.mthai.com เปนตน 

 
รูปแบบการนาํเสนอ 
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ตัวอยาง เนื้อหาในสวนกฬีาของ www.manager.co.th  
ประจําวันอังคารที่ 6 พฤษภาคม 2551 
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ตัวอยาง เนื้อหาหนาเว็บเพจกฬีาของ www.manager.co.th ที่มีขอมูลสามารถนําไปใชใน
การเลนพนนัฟุตบอลไดประจําวนัที่ 25 เมษายน 2551 
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2. การนาํเสนอขาวสารกฬีาจากสื่อกฬีา  

สื่อสถานวีิทยุกีฬา  

สถานวีทิยุกฬีานาํเสนอขอมลูขาวสารเกีย่วกับแวดวงกฬีาเกือบทกุประเภทประมาณ95% 
ในจํานวนนีม้ขีอมูลขาวสารกีฬาฟุตบอลมากถงึ 80 % โดยมีการรายงานผลการแขงขันที่จบไป 
เบื้องหลงัการแขงขัน บทสมัภาษณผูจัดการทีมและนกัฟุตบอล บทวิเคราะหวิจารณสภาพความ
พรอมของแตละทีม นอกจากนีย้ังมีการใหผูฟงทางบานโทรศพัทมาแสดงความคดิเห็น ที่เหลือสวน
อ่ืนๆ 15 % จะเปนกีฬาประเภทกอลฟ มวย และอเมริกันฟุตบอล และที่เหลือ 5 %จากเนื้อหา
ทั้งหมดของรายการจะเปนขาวสารทั่วๆไปในเรื่องการดูแลรักษารถยนตหรือการเมือง  

สวนขอมูลขาวสารที่สามารถนําไปใชในการเลนพนนัฟตุบอลนั้นจะมแีทรกอยูบางตามชวง
รายการตางๆแลวแตรูปแบบการนาํเสนอของผูดําเนนิรายการ สวนชวงเวลาที่เนนขอมูลเชิงเจาะลกึ
ซึ่งเหมาะสาํหรับนักพนนันาํไปใช ชื่อรายการคือ มองอยางเซียน มีการเสนอขอมูลเชน ผลการ
แขงขัน 5 นัดหลังสุด สถิติแพชนะทีท่ั้ง 2 ทีมเคยพบกนั สภาพความพรอมของทีมวนันี ้เปนตน โดย
อยูในชวงเวลา 16.00-18.00 น. ของทุกวนัที่มีการแขงขันฟุตบอลซึ่งเปนทรรศนะของผูดําเนนิ
รายการ โดยจะไมนาํเสนอเปนราคาตอรองแตจะเนนไปที่ความนาจะเปนวาทมีไหนนาจะเปนผู
ชนะตามดวยจํานวนประตทูี่ทาํได 

ขอมูลที่ตอตานการเลนพนนัฟุตบอลนัน้มปีรากฏออกมานอยมาก เพยีงบางชวงที่ผูดําเนิน
รายการพูดจาในลักษณะโนมนาวใจวา”การพนนัเปนสิ่งไมดีคุณผูฟงควรอยาเขาไปของแวะ”   

สถานทีี่เปนทีน่ิยมในหมูนกัฟงคือ FM.90.0 FM.99.0 และ FM. 98.0  
 
รูปแบบการนาํเสนอ 

  ตัวอยางการจดัรายการ มองอยางเซยีน เวลา16.00-18.00 โดยคุณสมศักดิ์ สงวน
ทรัพย 

สมศักดิ์ : สวสัดีครับคุณผูฟงรายการมองอยางเซยีนทกุคน กลับมาพบกนัอีกเชน 
เคย หลงัจากพักฟงขาวตนชั่วโมงกันไป ขณะนี้เวลา 16.15 นาที 
ชวงแรกเราจะมาพูดคุยเกี่ยวกับผลการแขงขันฟุตบอลจากลีกตางๆ
ของยุโรปที่แขงเสร็จส้ินกันไปเมื่อคืนรวมถงึเบื้องหลังเกมสการแขงขัน 
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สมศักดิ์ : บทวิเคราะหสภาพทมีแตละทีม หลงัจากนั้นในชั่วโมงหนาเราจะมา       
วิเคราะหวิจารณเกมสการแขงขันฟุตบอลลีกยุโรปที่จะมเีตะกันในคืน
นี้ซึ่งคูที่เราจะวิเคราะหวิจารณคงหนีไมพนการแขงขันระหวางเกมสที่
นิวคาสเซิล จะเปดรังเซนตเจมส ปารค ตอนรับ สิงโตน้ําเงินคราม 
เชลซี ซึง่คูนี้มคีวามหมายอยางมากครับเพราะถาเชลซแีพนิวคาสเซิล 
แปลวาแชมปพรีเมียรชิพประจําฤดูกาลนีจ้ะตกเปนของแมนเชสเตอร 
ยูไนเต็ด ซึ่งความนาจะเปนของเกมสจะเปอยางไรเดี๋ยวผมจะมา
พูดคุยกนั สวนตอนนี้มาพูดถึงเกมสการแขงขันฟุตบอลลีกยุโรปที่จบ
ลงไปเมื่อคืนกนักอน หลายๆลีกก็ไดทีมแชมปประจําฤดูกาลไปแลว
นะครับ ที่เยอรมัน บาเยิรน มิวนิค ก็ควาถวยแชมปฟุตบอลบุนเด
สลีกาเปนที่เรียบรอยหลงัจากที่บุกไปยนัเสมอโวลฟบวรก แบบไร
สกอร 0-0 ทาํใหพวกเขาเปนแชมปบุนเดสลีกาสมัย 21 เพราะทิ้งเบร
เมนทีมอันดับ 2 ถงึ10 แตมและเหลืออีกแค 3 นัดเทานัน้จึงไมมทีาง
ที่เบรเมน จะไลตามทนั ขามไปที่สเปนครบั รีล มาดริด ก็ไดแชมปลา
ลีกา สเปนเปนทีเ่รียบรอยหลงัจากที่บกุไปเอาชนะโอซาซูนาถงึถิน่
ครับ 2-1 ทั้งที่เหลือผูเลนแค10คนในครึ่งหลัง ไมเพยีงเทานี้ “ชาว
เกาะ” ยังมาไดประตูข้ึนนําไปกอน 1-0 ในนาททีี่ 83 เมื่อ กาเบรียล 
ไฮนเซ ทําแฮนดบอลในเขตโทษจนเสียจดุโทษ และ ฟรานซิสโก 
ปูนญาล กดเขาไปไมเหลือ อยางไรก็ตามนะครับ อารเยน ร็อบเบน ก็
ชวยจุดประกายความหวังใหกลับมาอีกครัง้ดวยการโหมงตีเสมอ 1-1 
ใน 4 นาทีตอมา หลังจากนัน้กอนหมดเวลา 1 นาท ี รีล มาดริด ก็มา
ไดประตูชัย 2-1 ตามที่ตองการจากจังหวะที่ เซอรคิโอ รามอส เบิ้ล
บอลให กอนซาโล อิกวาอิน หลุดเขาไปซัดดวยขวาเตม็เหนี่ยวบอล
พุงแสกหนา ริคารโด เสียบตาขายอยางเฉยีบขาด ทาํใหราชันชุดขาว
เก็บเพิม่เปน 78 คะแนน ควาแชมปลา ลีกา 2007/2008 ไปครอง
อยางแนนอนแลว เนื่องจากทิง้หางทีมอันดับ 2 คือ บียารรีล ถึง 10 
คะแนน ครับ…….. 
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ตัวอยางผังรายการ 90 Sport Radio ประจําวนัพฤหสับดีที่ 3 เมษายน 2551 
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สื่อสถานโีทรทัศนรายการกีฬา  

 รายการกีฬาฟตุบอลสวนใหญทางสถานีโทรทัศนจะเนนเสนอขอมูลเกีย่วกับภาพ
เหตุการณสําคัญๆที่เพิ่งจบการแขงขันไป รวมถงึบทสัมภาษณสภาพทีมแตละทมี หรือนําเสนอ 
สกูปประวัติผูเลนแตละคน รวมถึงมกีารสัมภาษณบุคคลในแวดวงอื่นๆที่สนใจในกีฬาฟุตบอล มี
เนื้อหาอยูเพียงประมาณ 3-5 นาทีตอรายการ 30 นาท ี ที่จะนําเสนอขอมูลที่สามารถนําไปใชเลน
พนนัฟุตบอลได โดยจะไมนําเสนอเปนราคาตอรองแตจะเนนไปที่ความนาจะเปนวาทีมใดนาจะ
เปนผูชนะตามดวยจาํนวนประตูที่ทาํได 

 ขอมูลที่ตอตานการเลนพนนัฟุตบอลจะออกมาในรูปของพิธีกรผูดําเนนิรายการกลาวสรุป
กอนปดทายวา”การพนนันั้นเปนอันตรายและไมเคยทาํใหใครรวยได”  

 รายการกีฬาทางสถานโีทรทศันที่เปนทีน่ิยม อาทิ เจาะสนาม World Soccer & Sports 
และSport on five เปนตน 

รูปแบบการนาํเสนอ 
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ตัวอยาง ภาพจากรายการ Sport on five ออกอากาศเมื่อวนัเสารที่ 10 พฤษภาคม 2551 

 

สื่อหนังสือพมิพกฬีา 

1. สปอรตพลู 

การนาํเสนอเนื้อหาของสปอรตพูลจะเนนหนกัไปที่ขอมลูที่นาํไปใชในการเลนพนันฟุตบอล
มากกวา 80% ขอมูลที่ใหเปนรายละเอียดของแตละคูแขงขัน บอกวนัเวลาที่แขงขนั สภาพอากาศ 
อุณหภูมิสูงสดุ-ต่ําสุด ราคาตอรองที่เปด ผลการแขงขนัที่เคยพบกัน ผลงาน5นัดหลังสุดของแตละ
ทีม ผลการแขงขันที่คาด ราคาพูลลูกหนังทั่วโลกจากแตละบริษัทรับแทงพนนัของแตละประเทศ 
และทรรศนะการทํานายผลจากแตละคอลัมนนิสต โดยนําเสนอใหขอมูลไมเพียงแคลีกชั้นนําของ
ยุโรปเทานัน้ ลีกรองๆจากประเทศเล็กๆก็มกีารใหขอมูลอยางละเอียด ขอมูลขาวสารแวดวงฟุตบอล
ทั่วไปและบทความจากคอลัมนนิสตมีประกอบอยูเพียงเล็กนอย    

ขอมูลสวนที่เหลือประกอบไปดวยขาวสารกีฬาอืน่ๆเชนมวย กอลฟ บาสเกตบอล อเมริกัน
ฟุตบอล เทนนสิเปนตน โดยอาจมีการแทรกขอมูลขาวสารที่สามารถนาํไปใชในการเลนพนันได   

 ขอความตอตานการเลนพนนัฟุตบอลที่มีอยูในหนงัสือมกัจะวางตรงมมุลางของ
หนากระดาษแผนหลงัๆโดยมีขอความในกรอบสี่เหลี่ยมวา “เยาวชนคนรุนใหมไมสนใจการเลน
พนนั” ซึ่งมกัจะปรากฏใหเหน็นานๆครั้ง  
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รูปแบบการนาํเสนอ 

 
ตัวอยาง คอลมันอัตราตอรองผลการแขงขันฟุตบอลตางประเทศจากหนังสือพมิพสปอรตพลู

ประจําวันพธุที่ 2 เมษายน 2551 

2. สยามกฬีา 

สยามกฬีาถือวาเปนหนงัสือพิมพกีฬาทีน่าํเสนอขอมูลขาวสารในแวดวงกีฬาได
หลากหลายชนิดกีฬาเชนฟตุบอล มวย เทนนิส กอลฟ บาสเกตบอล แบดมินตัน สนุกเกอร ตะกรอ
เปนตน มกีารกระจายเนื้อหาของกฬีาแตละประเภทอยางพอเหมาะมีการนาํเสนอภาพขาวและ
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บทความจากคอลัมนนิสตทีห่ลากหลายและเปนผูทรงคณุวุฒิ อีกทัง้ครอบคลุมเนือ้หาขาวสารทั้ง
แวดวงในประเทศและตางประเทศ สวนที่เหลือเปนการใหขอมูลขาวสารเพื่อสุขภาพและการเลน
กีฬาใหถกูวิธ ี

 การนาํเสนอขอมูลขาวสารทีส่ามารถนําไปใชในการเลนพนนัมีไมถงึ 5 % จากเนื้อหา
ทั้งหมด แตทัง้นี้ตองขึ้นอยูกบัจํานวนการแขงขันของแตละทีมในแตละวนั 

 ขอความตอตานการเลนพนนัฟุตบอลที่มีอยูในหนงัสือมกัจะวางตรงมมุบนหรือลางของ
หนากระดาษทั้งแผนหนาและแผนหลงัโดยมีขอความในกรอบสี่เหลีย่มวา “การพนนัเปนบอเกิด
แหงหายนะ” ซึ่งมักจะปรากฏใหเหน็นานๆครั้ง  

 
รูปแบบการนาํเสนอ 
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ตัวอยาง พาดหัวขาวประจําหนาหนังสอืพิมพสยามกีฬา และบทความจากคอลัมนสิตที่มี

ชื่อเสียง จากหนังสือพิมพสยามกฬีา ประจําวนัพธุที ่2 เมษายน 2551 
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3. สตารซอคเกอร 

 สตารซอคเกอรเปนหนังสือพมิพทีน่าํเสนอขอมูลขาวสารทั่วๆไปในแวดวงฟุตบอล
ตางประเทศเนนไปที่ผลการแขงขันนัดลาสุด ภาพเหตกุารณสําคัญๆ บทความจากผูสันทัดกรณี
จากในเมืองไทยและที่ไปรายงานอยูติดขอบสนามในตางประเทศ บทวิเคราะหสภาพความพรอม
ของแตละทีม บทความแปลจากสื่อตางประเทศ บทสัมภาษณผูเลนและผูจัดการทีม และตอบ
จดหมายจากแฟนๆทางบาน  สวนที่เหลือเปนการรายงานขาววงการบันเทิงตางประเทศประมาณ 
5 %  

 ดานขอมูลขาวสารที่สามารถนําไปใชในการเลนพนนัมสัีดสวนประมาณ 30 %จากเนื้อหา
ทั้งหมด แตทัง้นี้ตองขึ้นอยูกบัจํานวนการแขงขันของแตละทีมในแตละวนั 

 ขอความตอตานการเลนพนนัฟุตบอลที่มีอยูในหนงัสือมกัจะวางตรงมมุลางหรือบนของ
หนากระดาษแผนหลงัๆโดยมีขอความในกรอบสี่เหลี่ยมวา “เยาวชนไทยออกหางไกลจากการ
พนนั” ซึ่งมกัจะปรากฏใหเหน็นานๆครั้ง  

 
รูปแบบการนาํเสนอ 
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ตัวอยาง ตารางทํานายผลการแขงขันฟตุบอล พาดหัวขาว และบทความจากคอลัมนิสต
ของหนังสือพิมพสตารซอคเกอร ประจําวันพุธที่ 2 เมษายน 2551 
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ตารางเปรยีบเทียบคุณลกัษณะเดนและกลุมเปาหมายของหนังสือพิมพกีฬา 
 

หนงัสือพมิพ คุณลักษณะเดน กลุมเปาหมาย 
สปอรตพูล การนาํเสนอเนนหนกัไปที่ขอมูลที่

นําไปใชในการเลนพนันฟุตบอล 
ขอมูลที่ใหเปนรายละเอียดของแตละ
คูแขงขัน บอกวันเวลาที่แขงขัน สภาพ
อากาศ อุณหภูมิสูงสุด-ต่ําสุด ราคา
ตอรองที่เปด ผลการแขงขันที่เคยพบ
กัน ผลงาน5นดัหลังสุดของแตละทีม 
ผลการแขงขันที่คาด ราคาพลูลูกหนัง
ทั่วโลกจากบริษัทรับแทงพนนัของแต
ละประเทศ และทรรศนะการทํานาย

ผลจากคอลัมนนิสต 

แฟนฟุตบอลตางประเทศทีม่คีวาม
สนใจเรื่องของขอมูลที่สามารถนํา

ใชในการเลนพนนัฟุตบอล 

สยามกฬีา นําเสนอขอมูลขาวสารในแวดวงกฬีา
ไดหลากหลายชนิดกฬีา เชน ฟุตบอล 
มวย เทนนิส กอลฟ บาสเกตบอล 

แบดมินตัน สนุกเกอร ตะกรอ เปนตน 
มีการกระจายเนื้อหาของกฬีาแตละ
ประเภทอยางพอเหมาะมีการนําเสนอ
ภาพขาวและบทความจากคอลัมน

นิสต 

แฟนกฬีาทั่วไปซึ่งมีความสนใจใน
กีฬาทุกประเภทและสนใจอาน
ทรรศนะความคิดเห็นในแวดวง
กีฬาจากคอลลัมนนิสตที่มีชือ่เสียง 

สตารซอคเกอร นําเสนอขอมูลขาวสารทั่วๆไปในแวด
วงฟุตบอลตางประเทศเนนไปที่ผล
การแขงขันนัดลาสุด ภาพเหตุการณ
สําคัญๆ บทความจากผูสันทัดกรณี
จากในเมืองไทยและที่ไปรายงานอยู
ติดขอบสนามในตางประเทศ บท

วิเคราะหสภาพความพรอมของแตละ
ทีม บทความแปลจากสื่อตางประเทศ 
บทสัมภาษณผูเลนและผูจัดการทีม 

แฟนฟุตบอลตางประเทศทีม่คีวาม
สนใจเรื่องของขอมูลขาวสารทั่วไป 
ในแวดวงฟุตบอลตางประเทศ

รวมทัง้ทรรศนะเกี่ยวกับฟุตบอลลีก
ยุโรปจากคอลมันนิสตที่มีชื่อเสียง 
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สื่ออินเตอรเน็ตกีฬา  

 เนื้อหาหลกัทีน่ําเสนอใน Website กีฬา สวนใหญจะเปนขาวสารเกีย่วกับฟุตบอลซึ่งมีมาก
ถึง 80 % ซึ่งจะมีการรายงานสรุปผลการแขงขันที่จบไป ขาวสาํคัญทีพ่าดหวัในหนงัสือพิมพ บท
วิเคราะหสภาพทีมแตละทีมและบทสัมภาษณหลังการแขงขัน สกูปตางๆ ตารางการถายทอดสด
ทางฟุตบอลทางโทรทัศน และกระดานขาวแสดงความคิดเห็นของผูอาน ที่เหลือ 20 % จะเปนขาว
กีฬาประเภทอืน่รวมถงึขาวบนัเทงิบางเลก็นอย  

 ในสวนของขอมูลที่นาํไปใชในการเลนพนนัฟุตบอลนัน้จะมีอยูไมมากมสัีดสวนเพียงแค
ประมาณ 10 % ของเนื้อหาทั้งหมด  

 ขอมูลที่ตอตานการเลนพนนัฟุตบอลนัน้พบนอยมากโดยอาจเปนขอความที่ปรากฏอยูใน
บทความของผูเขียนเชน “กอนจะจากกนัไปทิ้งทายไววาการเลนพนันฟุตบอลนัน้อาจทําใหคุณหมด
ตัวไมเหลืออะไรเลย จงออกหางไกลจากมนัซะ”   

 Website กีฬาที่ไดรับความนิยมนั้นในหมูนักทองอินเตอรเน็ตบานเรามี www.siamsport.  
co.th และ http://www.coreball.com/tded.php ทีก่ลาวมานัน้หมายถงึWebsite กีฬาทัว่ไปๆที่
ไดรับความนิยมในบานเราแตถาเปน Website สําหรบัการเลนพนนัฟุตบอลทั้งไทยและ
ตางประเทศนัน้ เนื้อหาเกือบทั้งหมดเปนการบอกราคา อัตราตอรอง ความนาจะเปนของแตละคู
เลย โดยไมมีการนําเสนอขอมูลขาวสารทั่วไปๆในเรื่องกฬีาเลย 

รูปแบบการนาํเสนอ 
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ตัวอยาง พาดหัวขาวหนาเว็บเพจ www.siamsport.com ตารางทาํนายผลการแขงขันและ

เว็บบอรดแสดงความคิดเห็น ประจาํวนัอังคารที่ 6 พฤษภาคม 2551 
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สื่อนิตยสารฟุตบอล  

 ในนิตยสารฟตุบอลนิยมนําเสนอ บทสัมภาษณชีวิตสวนตัวนักฟุตบอลแตละคน ผูจัดการ
ทีม บทวิเคราะหสภาพทมีในแตละทีม บทวิจารณประสบการณติดขอบสนามจากทางผูเขียนของ
แตละสํานัก ตอบจดหมายผูอานทางบาน และขอมูลทั่วๆไปเกี่ยวกบัฟุตบอล การสรุปรายงานผล
การแขงขันจะมีสัดสวนอยูเพียงแค 5 % เนื่องจากนิตยสารสวนใหญมักออกเปนรายสัปดาหและ
รายเดือนขอมลูสวนใหญจึงถูกนาํเสนอในสื่ออ่ืนๆไปหมดแลวรวมถึงขอมูลที่ใชในการเลนการพนนั
จึงมีอยูนอยมากเนื่องจากไมทันตอเหตุการณ 

 ขอความทีม่ีอยูในหนงัสือมกัจะวางตรงมมุลางของหนากระดาษโดยมขีอความในกรอบ
ส่ีเหลี่ยมวา “เยาวชนคนรุนใหมออกหางไกลจากการพนนัและยาเสพยติด” 

 นิตยสารกฬีาที่ไดรับความนยิมในบานเราคือ สตารซอคเกอร รายสัปดาห  
 
รูปแบบการนาํเสนอ 
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ตัวอยาง บทสัมภาษณชีวประวัติสวนตวัของนกัฟุตบอลจากนิตยาสารสตารซอคเกอร  

รายสัปดาห ฉบับที่ 1529 ประจําวันที่ 22 – 28 กุมภาพันธ 2551 
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สวนที่ 2 ผลการวิจยัเชิงปรมิาณ 

 

ลักษณะทางประชากร 
 

ตารางที่ 1 
แสดงจํานวน  และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ 

 

เพศ จํานวน ( คน ) รอยละ 

ชาย 317 79.3 

หญิง 83 20.8 

รวม 400 100.0 

              

จากตารางที ่ 1  พบวา กลุมตัวอยางทัง้เพศชาย  และเพศหญงิ  มสัีดสวนที่แตกตางกนั   
กลาวคือ  เพศชาย รอยละ 79.3 และเพศหญิง  รอยละ  20.8 
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ตารางที่ 2 

แสดงจํานวน  และรอยละของกลุมตัวอยาง  จําแนกตามอาย ุ

 

อายุ จํานวน ( คน ) รอยละ 

16-18 ป 71 17.8 

19-21 ป 207 51.8 

22-24 ป 74 18.5 

25 ปข้ึนไป 48 12.0 

รวม 400 100.0 

 

            จากตารางที่ 2  พบวา  กลุมตัวอยางเกือบคร่ึงมีอายุระหวาง  19 – 21 ป มากที่สุด คิด
เปนรอยละ 51.8 รองลงมามีอายุระหวาง 22 – 24 ป   คิดเปนรอยละ 18.5 และอายุระหวาง 16 -
18 ป   คิดเปนรอยละ 17.8 
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ตารางที่ 3 
แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

 

รายไดเฉลีย่ตอเดือน จํานวน ( คน ) รอยละ 

ไมตอบ 1 .3 

ต่ํากวา   5,000 บาท 90 22.5 

5,000 – 10,000  บาท 212 53.0 

10,001 – 15,000 บาท 62 15.5 

15,001 – 20,000 บาท 20 5.0 

20,001 – 25,000 บาท 7 1.8 

25,001 – 30,000 บาท 4 1.0 

30,001 – 35,000 บาท 1 .3 

มากกวา  35,000 บาท 3 .8 

รวม 400 100.0 

 

                จากตารางที่ 3 พบวา  กลุมตัวอยางสวนใหญมีระดับรายไดระหวาง  5,000 – 10,000 
บาท คิดเปนรอยละ 53.0 รองลงมาคือ ต่าํกวา 5,000 บาท คิดเปนรอยละ 22.5 และระดับรายได 
10,001 – 15,000 บาท คิดเปนรอยละ 15.5 
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ตารางที่ 4 
แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับมหาวทิยาลัย 

 

ระดับการศึกษา  
( มหาวทิยาลยั) 

จํานวน ( คน ) รอยละ 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 100 25.0 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 100 25.0 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 100 25.0 

มหาวิทยาลยัรามคําแหง 100 25.0 

รวม 400 100.0 

 

จากตารางที่ 4    พบวา กลุมตัวอยางมาจากมหาวิทยาลัยทัง้ 4 แหง  โดยมีปริมาณ นิสิต 
– นักศึกษา จาํนวนเทาๆ กนั มหาวทิยาลยัละ 100 คน ตามทีก่ําหนด 
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ตารางที่ 5 
แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามเคยเลนพนนัฟตุบอล หรือไม 

 

 

เลนพนนัฟุตบอลหรือไม จํานวน ( คน ) รอยละ 

ไมเคยเลน 100 25.0 

เคยเลนแตเลกิแลว 142 35.5 

ปจจุบันเลน 158 39.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที ่5 พบวา  กลุมตัวอยางทีป่จจุบันเลนพนนัฟุตบอลมีจาํนวนมากที่สุดคิดเปน
รอยละ 39.5  รองลงมา เคยเลนแตเลิกแลว รอยละ  35.5 ปจจุบันไมเคยเลนพนนัฟุตบอล  มี
จํานวนนอยทีสุ่ดรอยละ 25.0 
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ตารางที่ 6 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามจาํนวนเงนิที่เลนแตละครั้ง 

 

จํานวนเงินทีเ่ลนตอครั้ง/
บาท 

จํานวน ( คน ) รอยละ 

ผูไมเคยเลน 109 27.3 

0 – 500  บาท 107 26.8 

501- 1,500  บาท 112 28.0 

1,501 -3,000 บาท 49 12.3 

3,001- 6,000 บาท 17 4.3 

6,001 – 10,000 บาท 5 1.3 

10,000 ข้ึนไป 1 .3 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที ่ 6  พบวา  กลุมตัวอยางใชเงินเลนการพนันฟุตบอล 501-1,500 บาท มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 28.0 ใชเงินเลนการพนนัฟุตบอล  10,000 บาทขึ้นไป มีจาํนวนนอยที่สุด คิด
เปนรอยละ .3 
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การเปดรับขาวสารทัว่ ๆ ไป 

 

ตารางที่ 7 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารทั่วๆ 
ไป จากวิทย ุ

 
สถานีทัว่ไป 

 
สถานกีีฬา FM.90.0 , 99.0 ความบอยครัง้ในการ 

เปดรับขาวสารทั่ว ๆ ไป 
จากวิทย ุ จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
ไมเคยเลย 92 23.0 66 16.5 
นานครั้ง 129 32.3 56 14.0 
ทุกเดือน 102 25.5 53 13.3 
ทุกสัปดาห 33 8.3 126 31.5 
เกือบทุกวนั 35 8.8 55 13.8 
ทุกวนั 9 2.3 44 11.0 
รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.54  (ต่ํา) 2.45  (ปานกลาง) 

 

 จากตารางที ่7  พบวา กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารจากวทิยุในสถานทีัว่ไป นานครั้ง
เปนจํานวนมากที่สุดรอยละ 32.3  แตกลุมตัวอยางมีการเปดรับจากสถานีกฬีา FM.90.0, 99.0 ทุก
สัปดาหมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 31.5 

 กลุมตัวอยางมีการเปดมีการเปดรับขาวสารทั่วไปจากวทิยทุางสถานทีั่วไปอยูในระดับตํ่า 
โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  1.54  สถานกีีฬา FM.90.0, 99.0 อยูในระดับปานกลางโดยมคีาเฉลี่ยเทากบั 
2.45 
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ตารางที่ 8 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารทั่วๆ 
ไป จากโทรทัศน 

 

รายการขาวกีฬาทั่วไป 

 

รายการกฬีา ความบอยครัง้ในการ 

เปดรับขาวสารทั่ว ๆ ไป 

จากสื่อโทรทศัน จํานวน ( คน ) รอยละ 

 

จํานวน ( คน ) รอยละ 

 

ไมเคยเลย 12 3.0 15 3.8 

นานครั้ง 54 13.5 45 11.3 

ทุกเดือน 70 17.5 39 9.8 

ทุกสัปดาห 84 21.0 127 31.8 

เกือบทุกวนั 117 29.3 123 30.8 

ทุกวนั 63 15.8 51 12.8 

รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 3.07 (ปานกลาง) 3.12 (ปานกลาง) 
 

 จากตารางที ่ 8  พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมกีารเปดรับขาวสารจากโทรทัศนใน
รายการขาวกฬีาทั่วไปเกือบทุกวนั  คิดเปนรอยละ   29.3  ในขณะที่รายการกีฬาสวนใหญคือเกือบ
ทุกสัปดาห  คดิเปนรอยละ 31.8 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารทั่วไปจากโทรทัศนรายการขาวกฬีาทั่วไปและรายการ
กีฬาอยูในระดบัปานกลาง  โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั  3.07  และเทากับ 3.12  ตามลาํดับ 
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ตารางที่ 9 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารทั่วๆ ไป 
จากหนงัสือพมิพ 

 

หนังสือพิมพกีฬา รายวนัทั่วไป 
สปอรตพูล สยามกฬีา สตารซอคเกอร 

ความบอยครัง้
ในการ 

เปดรับขาวสาร
ทั่วๆไปจาก
หนังสือพิมพ 

จํานวน รอย
ละ 

จํานวน รอย
ละ 

จํานวน รอย
ละ 

จํานวน รอย
ละ 

ไมเคยเลย 21 5.3 78 19.5 77 19.3 61 15.3 
นานครั้ง 78 19.5 49 12.3 79 19.8 38 9.5 
ทุกเดือน 73 18.3 5 1.3 36 9.0 7 1.8 
ทุกสัปดาห 60 15.0 79 19.8 78 19.5 65 16.3 
เกือบทุกวนั 109 27.3 91 22.8 91 22.8 108 27.0 
ทุกวนั 59 14.8 98 24.5 39 9.8 121 30.3 
รวม 400 100.0 400 100.0 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 2.83 (ปานกลาง) 2.87 (ปานกลาง) 2.36 (ปานกลาง) 3.21 (ปานกลาง) 
 

 จากตารางที ่ 9  พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมกีารเปดรับขาวสารจากหนงัสอืพิมพ
รายวนัทัว่ไป เกือบทกุวนัคิดเปนรอยละ 27.3  ในขณะที่มีการเปดรับขาวสารจากหนงัสือพมิพ
สปอรพูลและสตารซอคเกอรทุกวนั คิดเปนรอยละ 24.5 และ 30.3 ตามลําดับ  สวนหนงัสือพมิพ
สยามกฬีา สวนใหญจะเปดรับเกือบทุกวัน คิดเปนรอยละ 22.8 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารทั่วไปจากหนงัสือพิมพ รายวันทั่วไปสปอรตพูล สยาม
กีฬาและสตารซอคเกอรอยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.83, 2.87, 2.36 และ 3.21 
ตามลําดับ ทั้งนี้มีการเปดรับขาวสารจากสตารซอคเกอรมากที่สุด  
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ตารางที่ 10 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารทั่วๆ ไป 
จากนิตยสาร 

 
นิตยสารทั่วไป 

 
นิตยสารกฬีา ความบอยครัง้ในการ 

เปดรับขาวสารทั่ว ๆ ไป 
จากสื่อนิตยสาร จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
ไมเคยเลย 97 24.3 65 16.3 
นานครั้ง 128 32.0 71 17.8 
ทุกเดือน 104 26.0 59 14.8 
ทุกสัปดาห 52 13.0 96 24.0 
เกือบทุกวนั 17 4.3 78 19.5 
ทุกวนั 2 .5 31 7.8 
รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.42  (ต่ํา) 2.36 (ปานกลาง) 

 

 จากตารางที ่ 10  พบวา  กลุมตัวอยางเปดรับขาวสารจากสื่อนิตยสารทั่วไป นานๆครั้ง 
เปนสวนใหญคิดเปนรอยละ 32.0 สวนการเปดรับในนิตยสารกฬีา สวนใหญจะเกือบทุกสัปดาหคดิ
เปนรอยละ 24.0 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารทั่วไปจากนิตยสารทัว่ไปอยูในระดับตํ่าโดยมีคาเฉลี่ย
เทากับ 1.42 สวนนิตยสารกีฬาอยูในระดบัปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 2.36 

 



 73

ตารางที่ 11 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารทั่วๆ ไป 
จากอนิเตอรเน็ต 

 
Website ทั่วไป 

 
Website กีฬา ความบอยครัง้ในการ 

เปดรับขาวสารทั่ว ๆ ไป 
จากอินเตอรเน็ต จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
ไมเคยเลย 85 21.3 63 15.8 
นานครั้ง 110 27.5 57 14.3 
ทุกเดือน 96 24.0 18 4.5 
ทุกสัปดาห 61 15.3 74 18.5 
เกือบทุกวนั 29 7.3 106 26.5 
ทุกวนั 19 4.8 82 20.5 
รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.74  (ต่ํา) 2.87 (ปานกลาง) 

 

 จากตารางที ่ 11  พบวา  กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารจากอินเตอรเนต็ หรือ 
Website ทั่วไป นานๆครั้ง เปนจํานวนมากที่สุด คิดเปนรอยละ 27.5 % แตใน Website ทั่วไป กลุม
ตัวอยางเปดรับขาวสารเกือบทุกวัน เปนจาํนวนมากที่สุดคิดเปนรอยละ 26.5 % 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารทั่วไปจาก Website ทั่วไป อยูในระดับตํ่าโดยมคีาเฉลี่ย
เทากับ 1.74 สวน Website กีฬาอยูในระดับปานกลางโดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 2.87 
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ตารางที่ 12 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารทั่วๆ ไป 
จากสื่อบุคคล 

 

บิดา มารดา 

 

ญาติ พี่นอง ความบอยครัง้ในการ
เปดรับขาวสารทั่วไป 

จากสื่อบุคคล 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ไมเคยเลย 150 37.5 139 34.8 103 25.8 

นานครั้ง 141 35.3 133 33.3 108 27.0 

ทุกเดือน 51 12.8 55 13.8 53 13.3 

ทุกสัปดาห 43 10.8 61 15.3 103 15.8 

เกือบทุกวนั 12 3.0 10 2.5 28 7.0 

ทุกวนั 3 .8 2 .5 5 1.3 

รวม 400 100.0 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.08  (ต่ํา) 1.19  (ต่ํา) 1.65 (ต่ํา) 

 

จากตารางที ่ 12  พบวา  กลุมตัวอยางสวนใหญ  ไมเคยเปดรับขาวสารทัว่ไป จากบิดา  มารดา
และญาติ คิดเปนรอยละ 37.5 และ 34.8 ตามลําดับ ในขณะที่สวนใหญ นานๆครั้งจะมีการเปดรับ
ขาวสารจากพีน่องคิดเปนรอยละ 27.0 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารทั่วไปจากบิดา มารดา ญาติ และพี่นองอยูในระดับตํ่า
โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 1.08 , 1.19 และ 1.65 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 13 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารทั่วๆ ไป 
จากสื่อบุคคล 

 

เพื่อน 

 

อาจารย ความบอยครัง้ในการ
เปดรับขาวสารทั่วไป 

จากสื่อบุคคล 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ไมเคยเลย 42 10.5 184 46.0 

นานครั้ง 69 17.3 137 34.3 

ทุกเดือน 27 6.8 57 14.3 

ทุกสัปดาห 100 25.0 14 3.5 

เกือบทุกวนั 108 27.0 7 1.8 

ทุกวนั 54 13.5 1 .3 

รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 2.81 (ปานกลาง) 0.81 (ต่ํา) 

จากตารางที ่ 13  พบวา กลุมตัวอยาง เปดรับขาวสารทัว่ไปจากเพื่อนเกือบทกุวันมี
จํานวนมากทีสุ่ดคิดเปนรอยละ 27.0 ในทางกลับกนักลุมตัวอยางสวนใหญไมเคยเลย ที่จะเปดรับ
ขาวสารจากอาจารย คิดเปนรอยละ 46.0 สวนจากสื่ออ่ืนๆ นัน้ ไมเคยเลยทัง้หมด คิดเปนรอยละ 
100.0 

กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารจากเพือ่นอยูในระดบัปานกลางโดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 
2.81 

สวนอาจารยอยูในระดับตํ่ามากโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.81 
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การเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนนัฟุตบอล 

 

ตารางที่ 14 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนันฟุตบอล จากวทิย ุ

 
สถานีทัว่ไป 

 
สถานกีีฬา FM.90.0 , 99.0 ความบอยครัง้ในการ 

เปดรับขาวสารตอตาน 
การเลนพนนัฟุตบอล 

จากวิทย ุ
จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
ไมเคยเลย 89 22.3 81 20.3 
นานครั้ง 212 53.0 81 20.3 
ทุกเดือน 66 16.5 111 27.8 
ทุกสัปดาห 11 2.8 74 18.5 
เกือบทุกวนั 14 3.5 32 8.0 
ทุกวนั 8 2.0 21 5.3 
รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.18 (ต่ํา) 1.90  (ต่ํา) 

 

 จากตารางที ่ 14  พบวา กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนันฟุตบอล
จากวทิยุในสถานทีั่วไป นานครั้ง เกนิครึ่งหนึ่งของจาํนวนทั้งหมด คิดเปนรอยละ 53.0 สวนสถานี
วิทยกุีฬา สวนมาก คือ เกือบทุกเดือน คิดเปนรอยละ  27.8 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนันฟุตบอลจากสถานวีทิยทุั่วไป และ
สถานวีทิยุกฬีาในระดับตํ่า โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 1.18 และ 1.90 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 15 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนันฟุตบอล จากโทรทัศน 

 
รายการขาวกีฬาทั่วไป 

 
รายการกฬีา ความบอยครัง้ในการ 

เปดรับขาวสารตอตาน 
การเลนพนนัฟุตบอล 

จากโทรทศัน 
จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
ไมเคยเลย 31 7.8 37 9.3 
นานครั้ง 172 43.0 126 31.5 
ทุกเดือน 99 24.8 118 29.5 
ทุกสัปดาห 66 16.5 86 21.5 
เกือบทุกวนั 22 5.5 21 5.3 
ทุกวนั 10 2.5 12 3.0 
รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.76 (ต่ํา) 1.91 (ต่ํา) 

 

 จากตารางที ่ 15 พบวา กลุมตัวอยางสวนมากมกีารเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนนั
ฟุตบอล นานๆ คร้ัง  จากทั้งรายการขาวทัว่ไป และรายการกีฬา คดิเปนรอยละ 43.0 แบะ 31.5 
ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนันฟุตบอลจากโทรทัศนในรายการขาว
กีฬาทัว่ไปและรายการกีฬาในระดับตํ่า  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 1.76 และ 1.91 ตามลาํดับ 
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ตารางที่ 16 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนันฟุตบอล จากหนังสือพิมพ 

 
หนังสือพิมพกีฬา รายวนัทั่วไป 

สปอรตพูล สยามกฬีา สตารซอคเกอร 
ความบอยครัง้

ในการ 
เปดรับขาวสาร

ตอตาน 
การเลนพนนั
ฟุตบอลจาก
หนังสือพิมพ 

จํานวน รอย
ละ 

จํานวน รอย
ละ 

จํานวน รอย
ละ 

จํานวน รอย
ละ 

ไมเคยเลย 50 12.5 110 27.5 104 26.0 100 25.0 
นานครั้ง 187 46.8 52 13.0 68 17.0 53 13.3 
ทุกเดือน 85 21.3 49 12.3 66 16.5 44 11.0 
ทุกสัปดาห 58 14.5 96 24.0 91 22.8 94 23.5 
เกือบทุกวนั 10 2.5 59 14.8 47 11.8 57 14.3 
ทุกวนั 10 2.5 34 8.5 24 6.0 52 13.0 
รวม 400 100.0 400 100.0 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.55 (ต่ํา) 2.11 (ต่ํา) 1.95 (ต่ํา) 2.27 (ต่ํา) 

 

 จากตารางที ่16  พบวา กลุมตัวอยาง เกือบคร่ึงหนึ่งมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลน
พนนัฟุตบอลจากหนงัสือพิมพรายวันทั่วไป นานๆครั้งคดิเปนรอยละ 46.8 ในขณะที่สวนใหญไม
เคยเลย ทีจ่ะเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนันฟุตบอลจากหนงัสือพิมพกีฬา ทัง้สปอรตพูล 
สยามกฬีา และสตารซอคเกอร คิดเปนรอยละ 27.5 , 26.0 และ 25.0 ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนันฟุตบอลจากหนังสือพิมพรายวัน
ทั่วไป สปอรตพูล  สยามกฬีา และสตารซอคเกอรอยูในระดับตํ่า โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 1.55 , 2.11 
, 1.95 และ 2.27 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 17 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนันฟุตบอล จากนิตยสาร 

 
นิตยสารทั่วไป 

 
นิตยสารกฬีา ความบอยครัง้ในการ 

เปดรับขาวสารตอตาน 
การเลนพนนัฟุตบอล 

จากนิตยสาร 
จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
จํานวน ( คน ) รอยละ 

 
ไมเคยเลย 122 30.5 81 20.3 
นานครั้ง 176 44.0 106 26.5 
ทุกเดือน 67 16.8 71 17.8 
ทุกสัปดาห 24 6.0 80 20.0 
เกือบทุกวนั 11 2.8 49 12.3 
ทุกวนั - - 13 3.3 
รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.06 (ต่ํา) 1.87  (ต่ํา) 

 

 จากตารางที ่ 17  พบวา  กลุมตวัอยางเกือบคร่ึงหนึ่ง นานๆครั้ง ถึงจะมีการเปดรับ
ขาวสารตอตานการเลนพนนัฟุตบอลจากนติยสารทั่วไป คิดเปนรอยละ 44.0 ในสวนของนิตยสาร
กีฬา สวนใหญ ก็นานๆ คร้ัง เชนกนัถงึจะมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนการพนันบอล คิดเปน
รอยละ 26.5 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนการพนันฟุตบอล จากนิตยสารทัว่ไปและ
นิตยสารกฬีาอยูในระดับตํ่าโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 1.06 และ 1.87 ตามลําดับ 

 



 80

ตารางที่ 18 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนันฟุตบอล จากอนิเตอรเน็ต 

 
Website ทั่วไป 

 
Website กีฬา ความบอยครัง้ในการ 

เปดรับขาวสารตอตาน 
การเลนพนนัฟุตบอล 
จากอินเตอรเน็ต 

จํานวน ( คน ) รอยละ 
 

จํานวน ( คน ) รอยละ 
 

ไมเคยเลย 101 25.3 79 19.8 
นานครั้ง 171 42.8 105 26.3 
ทุกเดือน 91 22.8 40 10.0 
ทุกสัปดาห 25 6.3 99 24.8 
เกือบทุกวนั 8 2.0 52 13.0 
ทุกวนั 4 1.0 25 6.3 
รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.20  (ต่ํา) 2.03  (ต่ํา) 

 

 จากตารางที ่18  พบวา  กลุมตัวอยางสวนใหญมกีารเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนัน
ฟุตบอลจากสือ่มวลชนอนิเตอรเน็ต ใน Website ทัว่ไป นานๆ คร้ัง คดิเปนรอยละ 42.8 เหมือนกนั
กับใน Website กีฬาคิดเปนรอยละ 26.3 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนันฟุตบอลจาก Website ทั่วไป และ 
Website กีฬา ในระดับตํ่าโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 1.20 และ 2.03 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 19 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนันฟุตบอล จากสื่อบุคคล 

 

บิดา มารดา 

 

ญาติ พี่นอง ความบอยครัง้ในการ
เปดรับขาวสาร

ตอตานการเลนพนนั
ฟุตบอล 

จากสื่อบุคคล 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ไมเคยเลย 98 24.5 125 31.3 124 31.0 

นานครั้ง 152 38.0 133 33.3 135 33.8 

ทุกเดือน 47 11.8 65 16.3 56 14.0 

ทุกสัปดาห 52 13.0 40 10.0 53 13.3 

เกือบทุกวนั 33 8.3 27 6.8 28 7.0 

ทุกวนั 18 4.5 10 2.5 4 1.0 

รวม 400 100.0 400 100.0 400 100.0 

คาเฉี่ลย 1.56  (ต่ํา) 1.35  (ต่ํา) 1.34  (ต่ํา) 

      

 จากตารางที ่ 19 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญนานๆครั้ง ถงึจะมีการเปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนันฟุตบอล จาก บิดา มารดา ญาต ิและพี่นอง คิดเปนรอยละ  38.0 , 33.3 และ 
33.8 ตามลําดบั 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนันฟุตบอล จากบิดา มารดา ญาติและ
พี่นอง อยูในระดับตํ่าโดยมคีาเฉลี่ยเทากบั 1.56, 1.35 และ 1.34 ตามลําดับ 



 82

ตารางที่ 20 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนันฟุตบอล จากสื่อบุคคล 

 
เพื่อน 

 
อาจารย ความบอยครัง้ในการ

เปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนนั

ฟุตบอล 
จากสื่อบุคคล 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ไมเคยเลย 69 17.3 59 14.8 
นานครั้ง 170 42.5 185 46.3 
ทุกเดือน 82 20.5 89 22.3 
ทุกสัปดาห 54 13.5 36 9.0 
เกือบทุกวนั 22 5.5 25 6.3 
ทุกวนั 3 .8 6 1.5 
รวม 400 100.0 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.49  (ต่ํา) 1.50  (ต่ํา) 

      

 จากตารางที ่20  พบวา กลุมตัวอยางเกอืบคร่ึงหนึง่ มกีารเปดรับขาวสารตอตานการเลน
พนนัฟุตบอล จากเพื่อนและอาจารย นานๆครั้ง คิดเปนรอยละ 42.5 แบะ 46.3 ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนการพนันฟุตบอลจากเพื่อน และอาจารย
อยูในระดับตํ่า โดยมีคาเฉลีย่เทากับ 1.49 และ 1.50 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 21 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความบอยครั้งในการเปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนันฟุตบอล จากสื่อเฉพาะกิจ 

 
กิจกรรมรณรงค 

 
ความบอยครัง้ในการ

เปดรับขาวสาร
ตอตานการเลนพนนั

ฟุตบอล 
จากสื่อเฉพาะกิจ 

จํานวน รอยละ 

ไมเคยเลย 35 8.8 
นานครั้ง 139 34.8 
ทุกเดือน 119 29.8 
ทุกสัปดาห 87 21.8 
เกือบทุกวนั 18 4.5 
ทุกวนั 2 .5 
รวม 400 100.0 

คาเฉลี่ย 1.80  (ต่ํา) 

      

 จากตารางที ่ 21  พบวา กลุมตัวอยางสวนมากมกีารเปดรับขาวสารตอตานการเลนพนนั
ฟุตบอลจากสือ่เฉพาะกิจ นานๆครั้งคิดเปนรอยละ 34.8 รองลงมาคือ ทุกเดือน คิดเปนรอยละ 
29.8 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตอตานการเลนการพนันฟุตบอล จาก กิจกรรมรณรงค
อยูในระดับตํ่า โดยมีคาเฉลีย่เทากับ 1.80 
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ทัศนคติเกีย่วกับการพนันฟุตบอล  

 
ทัศนคติเกีย่วกับการพนันฟุตบอล เห็น

ดวย
อยาง
ยิ่ง 

เห็น
ดวย 

ไม
แนใจ 

ไม
เห็น
ดวย 

ไม
เห็น
ดวย
อยาง
ยิ่ง 

ไม
แสดง
ความ
คิดเห็น 

คา 
เฉลี่ย 

ทัศน 
คติ 

1. การใชเงนิเลนการพนนัฟตุบอล
เพียงเล็กนอย ก็ยังไมมีปญหาจากการ
เปนหนี้สิน 

36 
(9.0) 

131 
(32.8) 

93 
(23.3) 

101 
(25.3) 

37 
( 9.3) 

2 
( 0.5) 

3.05 
 

เปน 
กลาง 

2. การเลนการพนนัฟุตบอลเปนครั้ง
คราวไมทาํใหเสียผลการเรียน 

33 
(8.3) 

138 
(34.5) 

88 
(22.0) 

103 
(25.8) 

36 
(9.0) 

2 
(0.5) 

3.05 เปน 
กลาง 

3. การเลนพนนัฟุตบอลอยางมีสติจะ
ไมกอใหเกิดปญหาใดๆเลย 

37 
(9.3) 

131 
(32.8) 

91 
(22.8) 

94 
(23.5) 

42 
(10.5) 

5 
(1.3) 

3.03 เปน 
กลาง 

4. การเลนพนนัฟุตบอลแบบติดปลาย
นวมชวยสรางความสัมพันธที่ดีใน
ครอบครัว 

15 
(3.8) 

68 
(17.0) 

151 
(37.8) 

118 
(29.5) 

43 
(10.8) 

5 
(7.3) 

2.69 เปน 
กลาง 

5. การเลนการพนนัฟุตบอลเปนครั้ง
คราวทาํใหสุขภาพจิตดี 

27 
(6.8) 

106 
(26.5) 

106 
(26.5) 

124 
(31.0) 

33 
(8.3) 

4 
(1.0) 

2.89 เปน 
กลาง 

6. การเลนการพนนัฟุตบอลทําให
ติดตามขาวสารฟุตบอลไดอยางมีสีสัน 

38 
(9.5) 

157 
(39.3) 

78 
(19.5) 

104 
(26.0) 

22 
(5.5) 

1 
(.3) 

3.20 เปน 
กลาง 

7. การเลนพนนัฟุตบอลทําใหมีเพื่อน/
สังคมมากขึ้น 

46 
(11.5) 

122 
(30.5) 

86 
(21.5) 

115 
(28.8) 

27 
(6.8) 

4 
(1.0) 

3.08 เปน 
กลาง 

8. การเลนพนนัฟุตบอลทําใหมี
ความสามารถในการวิเคราะหเกมส
การแขงขันไดดี 

29 
(7.3) 

112 
(28.0) 

120 
(30.0) 

106 
(26.5) 

30 
(7.5) 

3 
(.8) 

2.98 เปน 
กลาง 

9. ในบางครั้งการเลนพนันฟุตบอลทํา
ใหมีรายไดเสริม 

70 
(17.5) 

98 
(24.5) 

92 
(23.0) 

91 
(22.8) 

43 
(10.8) 

6 
(1.5) 

3.70 เปน 
กลาง 

10. ปจจุบันการเลนพนนัฟตุบอลทํา
ใหมีรายไดเสริม 
 

135 
(33.8) 

 

185 
(46.3) 

 

52 
(13.0) 

 

23 
(5.8) 

 

4 
(1.0) 

 

1 
() 
 

4.05 
 
 

บวก 
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ทัศนคติเกีย่วกับการพนนัฟตุบอล 

 
เห็น
ดวย
อยาง
ยิง 

 
เห็น
ดวย 

 
ไม
แนใจ 

 
ไมเห็น
ดวย 

 
ไมเห็น
ดวย
อยาง
ยิ่ง 

 
ไม
แสดง
ความ
คิดเห็น 

 
คา 
เฉล่ีย 

 
ทัศน 
คติ 

11. ส่ือและขาวสารฟุตบอลมีสวน
สงเสริมใหการเลนพนนัฟุตบอล
สะดวกขึ้น 

72 
(18.0) 

197 
(49.3) 

98 
(24.5) 

26 
(6.5) 

5 
(1.3) 

2 
(.5) 

3.74 บวก 

12.ขาวสารเกีย่วกับการเลนพนนั
ฟุตบอล มีสวนกระตุนใหอยากลอง
เลนการพนัน 

53 
(13.3) 

167 
(41.8) 

119 
(29.8) 

53 
(13.3) 

5 
(1.3) 

3 
(1.8) 

3.50 กลาง 

13. การเลนฟตุพนนัฟุตบอลบาง ก็ไม
เปนที่รังเกยีจของสังคม 

11 
(2.8) 

74 
(18.5) 

140 
(35.5) 

111 
(27.8) 

55 
(13.8) 

9 
(2.3) 

2.62 เปน 
กลาง 

14. หากเลนพนันฟุตบอลเปนครั้ง
คราว และมีสติ พอ แม ครอบครัวก็ไม
หาม 

7 
(1.8) 

44 
(11.0) 

113 
(28.3) 

129 
(32.3) 

44 
(24.8) 

8 
(2.0) 

2.26 ลบ 

15. การเลนพนันฟุตบอลเพยีง
เล็กนอย ไมทาํใหติดไดเหมอืน
ยาเสพติด 

13 
(3.3) 

78 
(19.5) 

111 
(27.8) 

111 
(27.8) 

82 
(20.5) 

5 
(1.3) 

2.53 เปน 
กลาง 

ทัศนคติโดยรวมเกี่ยวกับการพนนั
ฟุตบอล 

3.09 (เปนกลาง) 
 

 

จากการแจกแจงขอมูลตามตาราง ทัศนคติเกี่ยวกับการเลนพนันฟุตบอล จํานวน 15 
ขอความ พบวา 

1. ความเห็นทีว่าการใชเงนิเลนการพนันฟุตบอลเพียงเล็กนอย กย็ังไมมปีญหาจาก
การเปนหนี้สิน กลุมตัวอยางสวนใหญ เหน็ดวย คิดเปนรอยละ 32.8 รองลงมาคือ ไมเห็นดวย ไม
แนใจ และไมเห็นดวยอยางยิ่ง คิดเปนรอยละ 25.3 , 23.3 และ 9.3 ตามลําดับ นอกจากเปนกลุม
ตัวอยางคิดเปนรอยละ 9.0 เห็นดวยอยางยิ่ง  ดังนัน้สามารถสรุปไดวาที่กลุมตัวอยางมีความเหน็
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ที่วาการใชเงิน เลนพนนัฟุตบอลเพียงเล็กนอย กย็ังไมมีปญหาจากการเปนหนี้สินอยูในระดับเปน
กลาง  คือ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.05 

2. ความเห็นทีว่าการเลนการพนันฟุตบอลเปนครั้งคราวไมทําใหเสียผลการเรียน  
กลุมตัวอยางสวนใหญ เหน็ดวยคิดเปนรอยละ 34.5 รองลงมาคือไมเห็นดวย ไมแนใจ และไมเห็น
ดวยอยางยิง่ คิดเปนรอยะ 25.8 , 22.0 และ 9.0  ตามลําดับ  นอกจากเปนกลุมตัวอยางคิดเปน
รอยละ 8.3 เห็นดวยอยางยิ่ง  ดงันัน้สามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเหน็ทีว่าการเลนพนัน
ฟุตบอลเปนครั้งคราวไมทาํใหเสียผลการเรยีน  อยูในระดับเปนกลาง คอื มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.05 

3. ความเห็นทีว่าการเลนพนันฟุตบอลอยางมีสติจะไมกอใหเกิดปญหาใดๆเลย  กลุม
ตัวอยางสวนใหญเหน็ดวยคิดเปนรอยละ 32.8  รองลงมาคือ ไมเห็นดวย ไมแนใจ และไมเห็นดวย
อยางยิ่ง คิดเปน รอยละ 23.5 , 22.8 และ 10.5  ตามลาํดับ  นอกจากเปนกลุมตัวอยางคิดเปนรอย
ละ 9.3 เห็นดวยอยางยิ่ง ดังนั้นสามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเห็นทีว่าการเลนพนัน
ฟุตบอลอยางมีสติจะไมกอใหเกิดปญหาใดๆเลย   อยูในระดับเปนกลาง คือ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.03 

4. ความเห็นทีว่าการเลนพนันฟุตบอลแบบติดปลายนวมชวยสรางความสัมพันธที่ดี
ในครอบครัว กลุมตัวอยางสวนใหญ  ไมแนใจ คิดเปนรอยละ 37.8 รองลงมาคือไมเหน็ดวย  เหน็
ดวย และไมเห็นดวยอยางยิ่ง คิดเปนรอยละ 29.5 , 17.0 และ 10.8 ตามลําดับ  นอกจากนัน้กลุม
ตัวอยางคิดเปนรอยละ 3.8 เห็นดวยอยางยิ่ง ดงันัน้สามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเหน็ทีว่า
การเลนพนันฟุตบอลแบบติดปลายนวมชวยสรางความสัมพันธที่ดีในครอบครัว  อยูในระดับเปน
กลาง คือ มีคาเฉลี่ยเทากับ  2.69 

5.  ความเหน็ทีว่าการเลนการพนนัฟุตบอลเปนครั้งคราวทาํใหสุขภาพจติดี  กลุม
ตัวอยางสวนใหญ  ไมเหน็ดวยคิดเปนรอยละ 31.0 รองลงมาคือ ไมแนใจกับเห็นดวยเทากนั  และ
ถัดมาคือไมเหน็ดวยอยางยิง่ คิดเปนรอยละ 26.5 , 26.5 และ 8.3 ตามลําดับ  นอกจากนัน้กลุม
ตัวอยางคิดเปนรอยละ 6.8  เหน็ดวยอยางยิ่ง ดังนัน้สามารถสรุปไดวากลุมตวัอยางมีความเหน็
ที่วาการเลนการพนนัฟุตบอลเปนครั้งคราวทาํใหสุขภาพจิตดี อยูในระดับเปนกลาง คือ มีคาเฉลีย่
เทากับ  2.89 

6. ความเห็นทีว่าการเลนการพนันฟุตบอลทาํใหติดตามขาวสารฟุตบอลไดอยางมี
สีสัน กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นดวยคิดเปนรอยละ 39.3  รองลงมาคือไมเหน็ดวย ไมแนใจและ
เห็นดวยอยางยิ่งคิดเปนรอยละ  26.0 , 19.5 และ 9.5 ตามลําดับ  นอกจากนัน้กลุมตัวอยางคดิ
เปนรอยละ 5.5 ไมเห็นดวยอยางยิ่ง ดงันัน้สามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเหน็ทีว่าการเลน
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การพนันฟุตบอลทําใหติดตามขาวสารฟุตบอลไดอยางมสีีสัน อยูในระดับเปนกลาง คือ มีคาเฉลี่ย
เทากับ  3.20 

7. ความเห็นทีว่าการเลนพนันฟุตบอลทําใหมีเพื่อน/สังคมมากขึ้น  กลุมตัวอยางสวน
ใหญเหน็ดวยคิดเปนรอยละ 30.5  รองลงมาคือไมเหน็ดวย  ไมแนใจ และเห็นดวยอยางยิ่งคิดเปน
รอยละ  28.8, 21.5 และ 11.5 ตามลําดับ  นอกจากนั้นกลุมตัวอยางคดิเปนรอยละ 6.8 ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง ดังนั้นสามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเห็นที่วาการเลนพนันฟุตบอลทําใหมีเพื่อน/
สังคมมากขึ้น อยูในระดับเปนกลาง คือ มคีาเฉลี่ยเทากบั  3.08 

8. ความเห็นทีว่าการเลนพนันฟุตบอลทําใหมีความสามารถในการวิเคราะหเกมส
การแขงขันไดดี    กลุมตัวอยางสวนใหญไมแนใจคิดเปนรอยละ 30.0  รองลงมาคือเห็นดวย  ไม
เห็นดวย  และไมเหน็ดวยอยางยิ่งคิดเปนรอยละ  28.0, 26.5 และ 7.5 ตามลาํดบั  นอกจากนัน้
กลุมตัวอยางคิดเปนรอยละ 7.3  เห็นดวยอยางยิ่ง ดังนัน้สามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมี
ความเห็นทีว่า การเลนพนันฟุตบอลทําใหมีความสามารถในการวิเคราะหเกมสการแขงขันไดดี อยู
ในระดับเปนกลาง คือ มีคาเฉลี่ยเทากับ  2.98 

9. ความเห็นทีว่าในบางครั้งการเลนพนันฟุตบอลทําใหมีรายไดเสริม  กลุมตัวอยาง
สวนใหญ เหน็ดวย คิดเปนรอยละ 24.5  รองลงมาคือ ไมแนใจ ไมเห็นดวยและเหน็ดวยอยางยิ่ง 
คิดเปนรอยละ  23.0, 22.8  และ 17.5 ตามลําดับ  นอกจากนัน้กลุมตัวอยางคิดเปนรอยละ 10.8  
ไมเห็นดวยอยางยิง่ ดังนั้นสามารถสรุปไดวากลุมตวัอยางมีความเหน็ทีว่าในบางครั้งการเลนพนนั
ฟุตบอลทําใหมีรายไดเสริม  อยูในระดับเปนกลาง คือ มีคาเฉลี่ยเทากับ  3.10 

10. ความเห็นทีว่าปจจุบันการเลนพนันฟุตบอลทําไดไมยาก  กลุมตัวอยางสวนใหญ 
เห็นดวย คิดเปนรอยละ 46.3  รองลงมาคือเห็นดวยอยางยิง่  ไมแนใจ และไมเหน็ดวยคิดเปนรอย
ละ  33.8,  13.0 และ 5.8 ตามลําดับ  นอกจากนัน้กลุมตัวอยางคดิเปนรอยละ 1.0 ไมเหน็ดวย
อยางยิ่ง ดังนั้นสามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเห็นที่วาปจจุบนัการเลนพนนัฟุตบอลทําได
ไมยาก อยูในระดับบวก คือ มีคาเฉลี่ยเทากับ  4.05 

11. ความเห็นทีว่าสื่อและขาวสารฟุตบอลมีสวนสงเสริมใหการเลนพนนัฟตุบอล
สะดวกขึ้น  กลุมตัวอยางสวนใหญ เหน็ดวย คิดเปนรอยละ 49.3  รองลงมาคือ  ไมแนใจ เห็นดวย
อยางยิ่งและไมเหน็ดวยคิดเปนรอยละ  24.5,  18.0 และ 6.5 ตามลาํดับ  นอกจากนั้นกลุมตัวอยาง
คิดเปนรอยละ 1.3 ไมเห็นดวยอยางยิง่ ดังนัน้สามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเหน็ทีว่าสื่อ
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และขาวสารฟตุบอลมีสวนสงเสริมใหการเลนพนันบอลสะดวกขึ้น  อยูในระดับบวก คือ มีคาเฉลี่ย
เทากับ  3.74 

12. ความเห็นทีว่าขาวสารเกีย่วกับการเลนพนนัฟุตบอล มีสวนกระตุนใหอยากลอง
เลนการพนัน  กลุมตัวอยางสวนใหญ เห็นดวย คิดเปนรอยละ 41.8  รองลงมาคือไมแนใจ คิดเปน
รอยละ 29.8  สวนเห็นดวยอยางยิ่งและไมเหน็ดวยเทากัน คิดเปนรอยละ 13.3 นอกจากนั้นกลุม
ตัวอยางคิดเปนรอยละ 1.3 ไมเหน็ดวยอยางยิ่ง ดังนั้นสามารถสรุปไดวากลุมตวัอยางมีความเหน็
ที่วาขาวสารเกี่ยวกับการเลนพนันฟุตบอล มีสวนกระตุนใหอยากลองเลนการพนัน  อยูในระดับเปน
กลางคือ มีคาเฉลี่ยเทากับ  3.50 

13. ความเห็นทีว่าการเลนพนันฟุตบอลบาง ก็ไมเปนที่รังเกียจของสังคม  กลุม
ตัวอยางสวนใหญ ไมแนใจ คิดเปนรอยละ 35.5 รองลงมาคือ ไมเหน็ดวย เห็นดวย และไมเห็นดวย
อยางยิ่งคิดเปนรอยละ 27.8, 18.5 และ 13.8 ตามลําดบั  นอกจากนัน้กลุมตัวอยางคิดเปนรอยละ 
2.8 เห็นดวยอยางยิ่ง ดงันั้นสามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเห็นที่วาการเลนพนันฟุตบอล
บาง ก็ไมเปนที่รังเกยีจของสังคมอยูในระดับเปนกลาง คือ มีคาเฉลี่ยเทากบั  2.62 

14. ความเห็นทีว่าหากเลนพนนัฟุตบอลเปนครั้งคราว และมสีติ พอ แม ครอบครัวก็ไม
หาม  กลุมตัวอยางสวนใหญ ไมเหน็ดวย คิดเปนรอยละ 32.3 รองลงมาคือ ไมแนใจ ไมเหน็ดวย
อยางยิ่ง และเห็นดวยคิดเปนรอยละ 28.3 , 24.8 และ 11.0 ตามลาํดับ  นอกจากนั้นกลุมตัวอยาง
คิดเปนรอยละ 1.8 เห็นดวยอยางยิ่ง ดังนัน้สามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเหน็ทีว่าหากเลน
พนนัฟุตบอลเปนครั้งคราว และมีสติ พอ แม ครอบครัวก็ไมหามอยูในระดับลบ คือ มีคาเฉลีย่
เทากับ  2.26 

15. ความเห็นทีว่าการเลนพนันฟุตบอลเพียงเล็กนอย ไมทาํใหติดไดเหมอืนยาเสพติด  
กลุมตัวอยางสวนใหญ ไมแนใจและไมเหน็ดวย ในระดบัที่เทากนัคิดเปนรอยละ 27.8 รองลงมาคอื 
ไมเห็นดวยอยางยิง่ และเหน็ดวยคิดเปนรอยละ 20.5 และ 19.5 ตามลําดับ  นอกจากนั้นกลุม
ตัวอยางคิดเปนรอยละ 3.3 เห็นดวยอยางยิ่ง ดงันัน้สามารถสรุปไดวากลุมตัวอยางมีความเหน็ทีว่า
การเลนพนันฟุตบอลเพียงเล็กนอย ไมทาํใหติดไดเหมอืนยาเสพติดอยูในระดับเปนกลาง คือ มี
คาเฉลี่ยเทากบั  2.53 

 

กลาวโดยสรุปจากการคิดประมวลผลทั้งหมด กลุมตัวอยางมีทัศนคติโดยรวมเกีย่วกับการ
พนนัฟุตบอลอยูในระดับเปนกลาง คือมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.09  
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ตารางที่ 23 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามขอเสนอแนะอืน่ๆเกี่ยวกบัการแกปญหา
เร่ืองสื่อตานพนันฟุตบอล 

 
ขอเสนอแนะอื่นๆเกี่ยวกบัการแกปญหาเรื่องสื่อ

ตอตานพนันฟุตบอล 
จํานวน รอยละ 

ไมออกความคิดเห็น 388 97.0 
ควรรณรงคมากกวานี ้ 2 .5 
การรณรงคควรมีความจริงจงั จริงใจ เด็ดขาด 
และตอเนื่องในการรณรงค แกไขปญหา 

3 .8 

ควรมี”ส่ือ” รณรงคมากกวานี,้ ส่ือตางๆ 
ควรรณรงคใหมากกวานี ้

3 .8 

ไมควรมีขาวสารเกี่ยวกับกฬีามากเกนิไป เพราะเปน
ชองทางใหวยัรุนมีโอกาสในการเลนพนันฟุตบอลมากขึน้ 

1 .3 

การเลนพนันฟุตบอลเปนสทิธิ์สวนบุคคล 1 .3 
ไมควรมีราคาตอรองการพนนัฟุตบอลในหนังสือพิมพ
รายวนัทัว่ไปเชน เดลนิิวส “ไมมีตอตาน มแีตตอแตม” 
(ควรมีมาตรการควบคุมส่ือตางๆมากกวานี้) 

2 .5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 23 พบวา กลุมตัวอยางเกือบทัง้หมดไมออกความคิดเห็นเพิ่มเติมเกี่ยวกับ
การแกปญหาเรื่องสื่อตอตานพนันฟุตบอล คิดเปนรอยละ 97.0 รองลงมาออกความเหน็เพิม่เติมวา
การรณรงคควรมีความจริงจงั จริงใจ เด็ดขาดและตอเนือ่งในการรณรงค แกไขปญหา กับ ควรมี”
ส่ือ” รณรงคมากกวานี,้ ส่ือตางๆควรรณรงคใหมากกวานี้ คิดเปนรอยละ .8 เทากนั 
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การทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานการวิจัยเรื่อง”การนําเสนอของสื่อและการตอบรับขาวสารตานการเลนพนนั
ฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ของนิสิต นกัศึกษาระดับมหาวทิยาลยั” คือ  
 การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลมีความสัมพันธกับกับทัศนคติตอการไมเลน
พนนัฟุตบอลของนิสิต นักศึกษามหาวิทยาลัยเขตกรุงเทพมหานคร 

ตารางที่ 24  

ผลการวิเคราะหคาสหสัมพนัธระหวางการเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลกับทัศนคติตอ
การไมเลนพนนัฟุตบอลของนิสิต นกัศึกษา 

การเปดรับขาวสาร
ตานการเลนพนัน

บอล 

จํานวน คาสหสัมพันธกับทศันคตติอการ
ไมเลนพนันฟุตบอลของนักศกึษา 

P 

1. ส่ือวิทย ุ 400 -.315** .000 
2. ส่ือโทรทัศน 400 -.282** .000 
3. ส่ือหนังสือพิมพ 400 -.292** .000 
4. ส่ือนิตยสาร 400 -.282** .000 
5. ส่ืออินเตอรเน็ต 400 -.355** .000 
6. ส่ือบุคคล 400 -.091 .070 

** มีนยัสําคัญทางสถิติ 0.01 

 การแจกแจงขอมูลตามตารางที ่ 24 พบวาความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารตาน
การเลนพนันฟุตบอลกับทัศนคติตอการไมเลนพนนัฟุตบอล เปนดงันี ้

1. การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลจากสือ่วิทย ุ โทรทัศน หนังสอืพิมพ 
นิตยสาร และอินเตอรเน็ต มีความสมัพนัธกับทัศนคติตอการไมเลนพนันฟุตบอล อยางมีนยัสําคญั
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไวและมีความสัมพันธเชิงลบ ซึง่หมายความวา
ถากลุมนิสิต นักศกึษามีการรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลมากกจ็ะมทีศันคติไมเลนพนนั
ฟุตบอลนอย อยางไรก็ตามความสัมพันธดังกลาวเปนความสัมพนัธในระดับตํ่ามาก 

 2. การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลจากสือ่บุคคล ไมมีความสัมพนัธกับ
ทัศนคติไมเลนพนันฟุตบอล ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  
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ตารางที่ 25 
ผลการวิเคราะหคาสหสัมพนัธระหวางการเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลกับทัศนคติตอ

การไมเลนพนนัฟุตบอลของนิสิต นกัศึกษา แจกแจงโดยแยกประเภทของสื่อ 
 

การเปดรับขาวสารตานการเลนพนัน
บอล จํานวน คาสหสัมพันธกับทัศนคติตอการ

ไมเลนพนันฟุตบอลของนักศึกษา 
P 

วิทยุ 
1. สถานีทั่วไป 

 
400 

 
-.226** 

 
.000 

2. สถานีกีฬา(เชน FM.90.0 ,99.0) 400 -.297** .000 
โทรทัศน 
3. รายการขาวกีฬาทั่วไป 

 
400 

 
-.246** 

 
.000 

4. รายการกีฬา 400 -.277** .000 
หนังสือพิมพ 
5. รายวันทั่วไป 

 
400 

 
-.225** 

 
.000 

6. หนังสือพิมพกีฬา 
6.1 สปอรตพูล 

 
400 

 
-.297** 

 
.000 

6.2 สยามกีฬา 400 -.285** .000 
6.3 สตารซอคเกอร 400 -.207** .000 
นิตยสาร 
7. ทั่วไป 

 
400 

 
-.261** 

 
.000 

8. นิตยสารฟุตบอล 400 -.258** .000 
อินเตอรเน็ต 
9. website ทั่วไป 

 
400 

 
-.364** 

 
.000 

10. website กีฬา 400 -.305** .000 
ส่ือบุคคล 
11. บิดา มารดา 

 
400 

 
-.067 

 
.184 

12. ญาติ 400 -.015 .758 
13. พี่นอง 400 -.036 .469 
14. เพื่อน 400 -.125* .012 
15. อาจารย 400 -.156** .002 
ส่ือเฉพาะกิจ 
16. กิจกรรมรณรงค 

 
400 

 
-.091 

 
.069 

* มีนยัสําคัญทางสถิติ 0.05, ** มีนยัสําคญัทางสถิติ 0.01 
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การแจกแจงขอมูลตามตารางที ่ 25 พบวาความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารตาน
การเลนพนันฟุตบอลกับทัศนคติไมเลนพนันฟุตบอล เปนดังนี ้

 1. การเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลจากสถานีวิทยุทั่วไป สถานีกีฬา 
สถานีโทรทัศนรายการขาวกีฬาทั่วไป รายการกีฬา หนังสือพิมพรายวันทั่วไป หนังสือพิมพกีฬา
สปอรตพูล สยามกีฬา สตารซอคเกอร นิตยสารทั่วไป นิตยสารกีฬา websiteทั่วไป websiteกีฬา 
และจากสื่อบุคคลคืออาจารย มีความสัมพันธกับทัศนคติตอการไมเลนพนันฟุตบอลอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไวและมีความสัมพันธเชิงลบ ซึ่ง
หมายความวาถากลุมนิสิต นักศึกษามีการรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลมากก็จะมีทัศนคติ
ไมเลนพนันฟุตบอลนอย อยางไรก็ตามความสัมพันธดังกลาวเปนความสัมพันธในระดับตํ่ามาก 

2. การเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลจากบิดา มารดา และกิจกรรมรณรงคไมมี
ความสัมพันธกับทัศนคติไมเลนพนันฟุตบอล ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 3. การเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลจากเพื่อนมีความสัมพันธกับทัศนคติตอ
การไมเลนพนันฟุตบอลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว
และมีความสัมพันธเชิงลบ ซึ่งหมายความวาถากลุมนิสิต นักศึกษามีการเปดรับขาวสารตานการ
เลนพนันฟุตบอลมากก็จะมีทัศนคติไมเลนพนันฟุตบอลนอย อยางไรก็ตามความสัมพันธดังกลาว
เปนความสัมพันธในระดับตํ่ามาก  
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สวนที่ 3  ผลการสัมภาษณเจาะลึกผูเชี่ยวชาญและวิเคราะหการนําเสนอของสื่อ 

จากการสัมภาษณผูเชียวชาญทั้ง 3 ทานมีความเหน็ไปในทิศทางเดียวกันเปนสวนใหญใน
ประเด็นตางๆ ดังตอไปนี้ 

บทบาทของสื่อมวลชนในไทยปจจุบนักับการรายงานขาวสารเรื่องฟุตบอล  

บทบาทในการรายงานขาวสารเรื่องฟุตบอลของส่ือมวลชนไทยมีพัฒนาการเปลี่ยนแปลง
ไปมากขึ้นจากเมื่อกอน ถายอนหลงัไปซัก 20-30 ปกอน ขอมูลขาวสารที่นําเสนอเปนเพยีงผลการ
แขงขันของแตละทีมและคอนขางที่จะลาชาหลงัจากการแขงขันจบลงไปแลว2-3วัน ยังไมมกีาร
นําเสนอในสวนประวัติสวนตัวของผูเลน บทสัมภาษณแบบเจาะลึกไมคอยปรากฎ รวมถึงภาพการ
แขงขันในหลายมุมๆ การถายทอดสดในแตละสัปดาหยังมีปริมาณนอย มีแตนําเทปการแขงขันที่
จบไปแลวมาฉาย แมกระทัง่ในทัวรนาเมนทใหญๆ อยางฟุตบอลโลกหรือฟุตบอลยุโรปก็มกีาร
ถายทอดสดในนัดชงิชนะเลศิเพียงแคหนึง่นดั ผูที่สนใจติดตามขาวสารฟุตบอลอยางจริงจังในยุค
นั้นตองอาศัยการฟงวทิยุจากสถานีตางประเทศแทน ซึง่ถาเทยีบกับในปจจุบันแลวแตกตางกนั
อยางเหน็ไดชัด ส่ือมวลชนไทยมีบทบาทอยางมากในการนําเสนอขอมูลขาวสารเรือ่งฟุตบอลอยาง
ละเอียด ไมวาจะเปนประวัติสวนตวั บทสัมภาษณแบบเจาะลึกทัง้ตัวนกัฟุตบอล ผูจัดการทมี 
ประธานสโมสรหรือแมกระทัง่ครอบครัวของนกัฟุตบอล บทสมัภาษณแบบทั้งกอนและหลงัเกมส
การแขงขัน บทวิเคราะหสภาพทีมในแตละทีม ความคิดเห็นจากผูส่ือขาวที่ไปอยูติดขอบสนาม การ
ถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลลีกยุโรปไมต่ํากวา 15 คูตอสัปดาห รวมถึงทุกคูในฟุตบอลโลกและ
ฟุตบอลชิงแชมปแหงชาติยุโรป  การรวมสนุกเลนเกมสชิงโชคทายผลฟุตบอล โดยใชชองทางผาน
ทุกๆสื่อเชน โทรทัศน วทิย ุหนงัสือพมิพ นิตยสาร อินเตอรเน็ต และลาสุดผานทางโทรศัพทมือถอื  

“บทบาทของสื่อมวลชนในการรายงานขาวเรื่องฟุตบอล ปจจุบนัมีมากขึ้นถา
เทียบกับเมื่อกอนมันจะมีแคบอกผลฟุตบอลที่พึง่เตะไปแถมยงัชาดวยคือจบไป
หลายวนัแลว ปจจุบันคือมนัผานทกุสื่อเชน ทางสื่อโทรทัศน วทิยุ คอมพิวเตอร 
หรือหนังสือพมิพ อินเตอรเน็ต คือส่ือที่จะนําเสนอมนัมีคอนขางเยอะๆมาก ถา
เทียบกับสมัยกอนก็ตองรอจากหนงัสือพิมพหรือวทิยุสถานีตางประเทศแลวหลาย
วันดวยกวาจะทราบผล กต็างกนัมากๆ ปจจุบันมกีารรายงานผล คนหาทาง
อินเตอรเน็ต ดูผลจากโทรทศันทางชองสยามกฬีาเองก็ม ี แลวเคเบิ้ลทวีีอีกแหละ
ถายทอดสดปนึงไมต่ํากวาพนัคู สัปดาหละกวา 20 คู ซึง่ทาํใหบทบาทนี้เยอะมาก
ข้ึน ทราบผลการแขงขันก็เร็วมากขึ้นถาเทยีบกบัเมื่ออดีตโดยเฉพาะทาง
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อินเตอรเน็ต” (อ.วิสุทธิ์ พฤษปญจะ ผูอํานวยการสนามกีฬาฟุตบอลมหาวิทยาลยั
โลก 2007) 

 

“สําหรับเร่ืองของการรายงานขาวสารของสื่อมวลชนในเรื่องฟุตบอล ปจจุบันมี
การเปลี่ยนแปลงไปมากกวาในอดีตอยางเห็นไดชัดมันบอกทุกอยางเกีย่วกับ
ฟุตบอลเลยไมใชแคตัวนักเตะหรือขอมูลแตละทีมนะ แตประวัติลูก เมีย กิ๊ก หรือ
ผูจัดการทีมมกีิ๊ก ภาพแอบถายยังอุตสาหหามาลงเลย ผานสื่อส่ิงพมิพ ไมวาจะ
เปนหนงัสือพมิพตางๆ หรือส่ือทางวทิย ุ โทรทัศน หรือแมกระทัง้ทางอินเตอรเน็ต 
อันนี้มีความหลากหลาย มีความเปลี่ยนแปลงจากเมือ่กอนอยางมากที่อาจมีแต
ทางวทิยุและสวนใหญจะตองฟงจากทางสถานีตางประเทศอีกดวย แตปจจุบัน
อยากจะรูอะไร อยากจะเหน็สิ่งใด ตอนนี้แทบไมตองไปดิ้นรนหาสิ่งที่เราสนใจให
ลําบาก  เราจะสามารถพบขาวสารเหลานี้ส่ือเหลานี้ไดบอยมากจากทกุๆสือ่
โดยเฉพาะอินเตอรเน็ต ซึ่งมีความล้ําสมัยในเรื่องของการเสนอรายงานขาวสาร
ฟุตบอล แบบทันทีทีท่ราบผล ซึง่เปนสิ่งที่เทคโนโลยีสมัยกอนไมมี”(อ.สิทธินนัต 
สิทธิ ผูอํานวยการแผนกกีฬามหาวทิยาลยัธุรกิจบัณฑิตย) 

 

“ถาพูดไปถงึในอดีตที่ผานมาสื่อมวลชนกน็าจะมีบทบาทแครายงานผลกีฬา
เทานัน้ อาจมีประวัติหรือขอมูลเพิ่มข้ึนมาหนอยแตก็เทยีบไมไดเลยกบัปจจุบันที่
บอกทุกอยางละเอียดถี่ยิบ    ถายทอดสดก็มีแคนัดชงิชนะเลิศ นานๆถึงจะเอา
เทปคูดีๆมาฉาย และในปจจุบันนี้เนื่องจากเทคโนโลยกีารสื่อสารมีจาํนวนมาก   
ก็ทําใหคนเราไดรับขาวสารในการสื่อสารทางอนิเตอรเนต็ โทรทัศน  วทิย ุหรือส่ือ
ตางๆ อีกมากมาย  แตถาเราคิดยอนไปในอดีตสัก 10 - 20 ปที่ผานมา เราแทบจะ
ไมรูเร่ืองของการประกาศผลการแขงขันฟุตบอล  เราอาจจะใชเครื่องมอืส่ือสารใน
สมัยนัน้ ก็คอืเพจเจอรในการทราบผลการแขงขันฟุตบอล หรือฟงจากคลื่นวิทยุ 
รับขอมูลจากเทเลกซเพียงอยางเดียวที่มีการรายงานผลฟุตบอล แตปจจุบันแค
เปดเว็บไซต  เราก็สามารถเจอผลฟุตบอลหรือวาขอมูลตางๆ มากมายที่อยากจะรู
ทั้งหมด ยิง่ถาเราดูทางโทรทัศนกม็ีการถายทอดสดทุกสัปดาหหลากหลายคูและ
ลีก ในขณะทีเ่ราดูถายทอดสดอีกคูหนึง่ ก็มีการถายทอดสดอีก 8-9 คู ในเวลา
เดียวกนัคือบทบาทการนําเสนอมันเปลี่ยนไปจนคาดไมถึงและก็เร็วมากๆดวย”(อ.
อาคม สมทุรโคจร ผูอํานวยการสํานักกฬีาและกิจกรรมมหาวิทยาลยักรุงเทพ) 
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บทบาทของสื่อสารมวลชนไทยในการรายงานขอมลูที่นําไปใชในการเลนพนนั
ฟุตบอล  

บทบาทของสือ่มวลชนไทยกับการนําเสนอขอมูลที่นาํไปใชในการเลนพนันฟุตบอล นับ
ยอนหลังไปในชวง 10-15 ป เทยีบจากตอนทีก่ารพนนัฟบุอลเร่ิมเขามาในชวงป พ.ศ.2537 นับวา
ปจจุบันมกีารนําเสนอขอมูลเพิ่มข้ึนมาก ซึ่งเมื่อกอนอาจมีแคความนาจะเปนระหวางทีมที่แขงขัน
ใครจะเปนผูแพ ผูชนะ แตปจจุบันมกีารใหเรตราคาตอรองอาทิ ทีมอารเซนอลตอลูก ทีมเชลซตีอ
คร่ึงลูก ทมีเชฟฯ เวนสเดยตอปป.ลบ 10-9 และโอกาสของทีมเจาบาน 35% โอกาสเสมอกัน 30% 
โอกาสแพ 35% เปนตน ประจวบเหมาะกับเทคโนโลยีในโลกยุคปจจุบันพฒันาขึ้นกวาเมื่อกอนมี
ชองทางการสือ่สารเพิ่มมากขึ้น ผูรับสารสามารถเขาถงึขอมูลขาวสารไดงาย เปดโอกาสใหหนัมา
สนใจพนันฟุตบอลมากขึ้น อีกทั้งสื่อมวลชนแขนงตางๆก็พรอมที่จะใหขอมูลเร่ืองนี้เพื่อตอบสนอง
ความตองการ อีกทัง้เพื่อผลประโยชนกับธรุกิจของตนดวย 

“ปจจุบันนี้คนติดการพนนัฟตุบอลเยอะมาก คงเพราะเกดิขึ้นจากการทีส่ื่อมวลชนมีขอมูล
ขาวสารเกีย่วกับการเลนพนนัออกมาเยอะมาก อีกทัง้ชองทางจากสื่อโฆษณา หรือจาก
ประชาสัมพันธจากสื่อมวลชนตางๆ ส่ิงเหลานีท้ําใหคนทราบขอมูลและเลนการพนนั
ฟุตบอลมากขึน้สะดวกตอการพนนัฟุตบอล ส่ือมวลชนตาง ๆ ไมวาจะเปนสื่อบุคคล ส่ือ
วิทย ุส่ือโทรทศันมีผลอยางมากตอการเลนการพนนัแนนอน อินเตอรเน็ตปจจุบันสามารถ
เลนพนนัไดทกุกีฬาแคสมัครเปนสมาชกิสามารถเลนไดเลย เชน กฬีา ฟุตบอล รักบี้ มวย 
เทนนิส เปนตน ถือวาเปนเทคโนโลยทีี่ทนัสมัยมากขึ้นทําใหคนสนใจเลนการพนนัฟุตบอล
มากขึ้นดวยเชนกนั เพราะวาเทคโนโลยีการสื่อสารกาวหนาขึ้นจากเมื่อกอนมากเลยเปน
ชองทางเขาถงึขอมูลขาวสารมากขึ้นดวย” (อ.วิสุทธิ์ พฤษปญจะ ผูอํานวยการสนามกฬีา
ฟุตบอลมหาวทิยาลยัโลก 2007) 

 

“สวนเรื่องของสื่อมวลชนกับการรายงานขอมูลเร่ืองการเลนการพนนัฟตุบอล ใน
เร่ืองของการนาํเสนอขาวสารพนนันัน้มหีลากหลายทั้งอตัราตอรองในแตละคู ทีม
ไหนตอ ทีมไหนรอง ใครนาจะยงิประตูกอน ใครไดทุมกอน  ผานทางชองทาง
หนงัสือพมิพ วิทย ุ โทรทัศน การนําเสนอรายงานขาวเกีย่วกับเร่ืองการนําขอมูลที่
จะไปเลนการพนนัมีมากกวาเรื่องของการนําเสนอขาวสารฟุตบอลทัว่ไป 
เพราะวาในทกุสื่อทุกอยางไมวาจะเปนหนงัสือพิมพ โทรทัศน วทิยุ และ
อินเตอรเน็ต จะเนนขอมูลเกี่ยวกับเร่ืองของการเปนขอมูลการเลนการพนนัได
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ทั้งสิน้ แมแตหนังสือพิมพ ยกตัวอยางเชน  สตารซอคเกอร สปอรพูล  เปนตน จะ
มีบอกเลยวาวนันี้ใครเลนกับใคร ใครเจ็บ ใครโดนแบน ผลการแขงขันที่ผานมาที่
เจอกันในสนาม มีความละเอียดในดานขอมูล  รายงานใหเรารูจนไมนาเชื่อวา 
เขารูขอมูล มีราคาตาง ๆ ใหเสร็จ ถาเปรียบเทียบกับเมื่อกอน  คนละเรือ่งเลย คน
อยางเราเองถาเปนคนชอบดูบอล  เราก็จะอาศัยจดอาศัยจําเอาเองวา เออคูนี้เคย
เลนกนัมาครัง้หนึง่แลว แตเดี่ยวนี้ไมตอง เปดอานหนงัสอืพิมพหรือ กดเขาไปใน
อินเตอรเนต แปปเดียวรูเลยวาไมวาจะเปนอะไรตางๆ รูทันท”ี (อ.สิทธนิันต สิทธิ 
ผูอํานวยการแผนกกฬีามหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย) 

 

“ถาเรายอนไป10-20 ปทีผ่านมา เรายังไมสามารพบเห็นการเลนการพนันได
เทากับยุคในปจจุบัน เพราะการใหขอมลูเร่ืองนี้ยงันอยมากอยางดกี็นาจะมีแค
ระหวางคูนี้ใครจะเปนผูชนะ แตตอนนี้ส่ือมวลชนรายงานหมดทุกชนิดและ
รูปแบบของการพนนั อีกทัง้เทคโนโลยีการสื่อสารทั้งหมดในโลกนี้ในทาํใหทุกคน
สามารถเขาถงึสื่อไดงาย และในขณะเดียวกนัสื่อในบานเมืองเราก็เอาขอมูลมา
จากตางประเทศ ปจจุบนันีถ้าเราดหูนงัสอืพิมพกีฬา สปอรพูล สปอรตแมน ใน
หนงัสือพมิพมแีตอัตราตอรอง ของแตละคู มีรายละเอียดทุกอยางแบบที่
ตางประเทศเคามี ในขณะเดียวกนักต็องโทษผูเลนพนนัเพราะกพ็รอมที่จะเสพ
ขอมูลเหลานี้เชนพอตืน่ตอนเชามาเราก็สามารถรูผลฟุตบอลจากขาวโทรทัศน
ทั่วๆไป แตเรายังไมพอใจอยากจะทราบผลวิเคราะหวิจารณในแตละคูผลการเลน
ฟุตบอลเพิ่มข้ึน เพราะเปนแบบนี้กันสวนใหญถึงทําใหส่ือมวลชนพรอมที่จะเสนอ
ขอมูลที่นาํไปใชในการเลนพนันฟุตบอล” (อ.อาคม สมุทรโคจร ผูอํานวยการ
สํานักกีฬาและกิจกรรมมหาวิทยาลัยกรุงเทพ) 

 

ความเปนมาของการนําเสนอสื่อขาวสารรณรงคไมใหเลนการพนันฟุตบอล 

 ตอนที่การพนนัฟุตบอลเร่ิมเปนที่แพรหลายในสังคม และกอใหปญหาตางๆมากมายใน
สังคมทัง้เรื่องหนี้สินและอาชญากรรม ผูใหญในบานเมืองและผูที่เกี่ยวของก็เร่ิมออกมากาํชับใหมี
การรณรงคปราบปรามการเลนพนันฟุตบอล โดยการกวาดลางโตะบอล จับกุมนกัเลนพนัน กําชบั
ส่ือตางๆใหระมัดระวังการนาํเสนอขอมูลทีจ่ะนาํไปใชในการเลนพนัน รวมถงึจัดกจิกรรมรณรงค
ตางๆผานทางชองทางตางๆไมวาจะตามสถานศกึษา ลานหนาหางสรรพสนิคา หรือตาม
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รานอาหารตางๆ แตก็พบวานอยมากถาเทยีบกับอัตราสวนการนําเสนอขอมูลที่จะนําไปใชในการ
เลนพนนั ที่สําคัญคือการรณรงคจะทําเปนชวงๆคือ ชวงที่มเีทศกาลฟุตบอลโลกและฟุตบอลยุโรป 
แตในฟุตบอลลีกยุโรปทีม่ีแขงขันกนัทกุสัปดาหกลับไมปรากฏใหเห็น 

“ส่ือตอตานการเลนพนันฟุตบอลในทรรศนะของผมมนักม็ีไปเร่ือยๆนะ ก็เร่ิมจาก
ตอนที่มีปญหาอาชญากรรมเกี่ยวกับปญหาพนนัฟุตบอลเกิดขึ้นบอยๆนั่นแหละ  
เนื่องจากวามนัเปนของคูกันเมื่อมีคนเลนอบายมุขมนัก็ตองมีคนทําสื่อออกมา
รณรงคตอตานเหมือนอบายมุขอื่นๆที่เราเห็นกัน คนที่เปดพนันฟุตบอลหรือโตะ
พนนัฟุตบอล  ก็มีมากมายอยูแลวและคนที่ไมเห็นดวยเกี่ยวกับการเลนการพนัน
ฟุตบอลมีไหม  ก็มีคนไมเห็นดวย   แตวาอยางทีบ่อกวาจับอยางไรก็ไมหมด 
ปราบอยางไรก็ไมหมด  เพราะฉะนัน้เราก็สามารถทําไดแคหามปราบ มีการ
รณรงคตอตานการพนนัฟุตบอลแตไมมีทางที่จะหมดการเลนพนนัฟตุบอล    
ปจจุบันไดมีการเปดโตะพนนับอลก็ไมใชคนที่ไหน ก็คนในวงการทีท่าํการเปดโตะ
พนนับอล คือ  ขาราชการ ตํารวจ ทหาร กันทั้งนัน้ที่เปนคนควบคุมดูแลการเลน
การพนันฟุตตบอลที่เปดกนัปจจุบัน รณรงค จับปรับแคไหนก็ไมมีทางที่จะรณรงค
การเลนการพนันฟุตบอลไดเลย” (อ.วิสุทธิ์ พฤษปญจะ ผูอํานวยการแผนกกีฬา
มหาวิทยาลยัธุรกิจบัณฑิตย) 

 

“การรณรงคเร่ิมการเลนพนนัฟุตบอล จะพบเหน็วาสื่อเหลานี้จะมาทีห่ลังๆจากทีม่กีาร
นําเสนอสื่อขาวสารในการนาํไปใชในการเลนพนันบอลมาก  คือในบานเราเรื่องขาวสาร
การรณรงคมนัมักจะมาทีห่ลัง เพราะวาสือ่สวนใหญมักนําเสนอใหเลน  คือมนัไมเชงิวานาํ
ใหเลน แตขอมูลที่นาํเสนอมีความสอดใหเรารูวาฟุตบอลคูนี้ราคาเทาไร เหมือนกับการนาํ
ใหเลนการพนนับอล แตวาเดี่ยวนีก้็มีการรณรงคมากขึ้นกวาเมื่อกอนนะ แตผมยังคิดวาก็
ยังนอยกวาขอมูลที่ชกัจงูใหเลนซึ่งจริงๆแลวปญหาพวกนีม้ันรุนแรงมากขึ้น  ไมวาจะเปน
ใครสังเกตไดงายๆ ไมวาจะเปนนกัเรียน นกัศึกษาระดับมหาวิทยาลยั มัธยม จะเห็นถือ
หนงัสือพมิพฟตุบอลในเนื้อหาที่มีอัตราตอรองเยอะๆแทนหนงัสือฟุตบอลที่มีขาวคราว
ประวัติความเกงกาจของนักฟุตบอลคนนี ้มีวิธีการฝกฝนอยางไรถงึเลนฟุตบอลเกงขนาดนี้ 
จะเนนกนัไปแตอัตราตอรองในแตละคูแขงขัน สรุปคือในดานการนาํเสนอหรือวารณรงค
ยังนอยมากในทรรศนะของผม” (อ.สิทธินนัต สิทธ ิผูอํานวยการแผนกกฬีามหาวทิยาลัย
ธุรกิจบัณฑิตย) 
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“ก็มีมาคูๆๆกนัไปแหละ เอาจริงๆถาหากพูดถงึสังคมบานเราเวลาคนบานเราทํา
อะไรจะนิยมทาํกันเปนแฟชัน่เปนสวนใหญ ถามวาเรารูเร่ืองการเลนการพนัน
ฟุตบอลวามันไมดีไหม ตอบไดเลยวารูกนันานมากแลว   คือวาทกุคนรูวาการเลน
การพนันไมด ี แตถึงคนมนัก็รูมันกท็ํามันก็เลนกัน  ประเทศไทยมีนสัิยชอบการ 
เสี่ยงโชค  ถาหากตองการจะถามวาใครผิดใครถกูมันก็ตอบยาก  แตวาคนไทย
เร่ืองการเลนการพนนัมกีารเขาถึงไดงาย และเราก็เลนกนัไดงาย  พอสื่อยิ่ง
นําเสนอเด็กวยัรุนมีโอกาสเลนกนัมากขึ้น และก็งายขึ้น  การพนนัถาเราเลนโดย
ไมไดไปจริงจังอะไร ก็เพื่อความสนุกสนาน คือสรุปผมคิดวาสื่อรณรงคเรื่องพนนั
บอลก็ทําไปตามกระแสไปแบบนั้นแหละไมไดจริงจังอะไรหรอก มนักเ็ร่ิมตอนที่มี
ขาววาเด็กติดการพนันเยอะๆนั่นแหละ” (อ.อาคม สมทุรโคจร ผูอํานวยการสํานัก
กีฬาและกิจกรรมมหาวิทยาลัยกรุงเทพ) 

 

การนาํเสนอของสื่อเกีย่วกับขาวสารรณรงคไมใหเลนการพนันฟุตบอลเทยีบกับ
สื่อรณรงคดานอื่นๆ 

ส่ือรณรงคตอตานการเลนพนันฟุตบอลยังมีออกมานอยมากถาเทียบกบัส่ือรณรงคตัวอื่นๆ
ที่ออกมาใหเหน็สูสังคม ไมวาจะเปนสื่อรณรงคเมาไมขับ งดเหลาเขาพรรษา หรือรณรงคการใช
ถุงยางอนามัย ส่ือเหลานี้มกีารรณรงคอยางตอเนื่องและจรงิจงัมีหนวยงานที่เกีย่วของทําสื่อ
ประชาสัมพันธออกมาในทกุๆชองทาง ทัง้ที่ความรนุแรงของปญหาทีเ่กิดจากพนนัฟุตบอลมีรุนแรง
และไมนอยกวาปญหาอื่นๆเลย ปจจุบนัหนัไปทางไหนมแีตขอมูลที่ส่ือมวลชนนาํเสนอเพื่อไปใชใน
การเลนพนันฟุตบอลเพียงอยางเดยีว  

“ส่ือมวลชนกบัการรณรงคตอตานเลนการพนนัฟุตบอลมีนอยกวาการรณรงคอ่ืนๆ
แนนอน ส่ือรณรงคงดเหลาเขาพรรษา  เมาไมขับ  มมีากและคอนขางประสบ
ผลสําเร็จมากกวา ส่ือการเลนการพนนัฟุตบอลไมมีทางที่จะรณรงคและจะ
ผลสําเร็จที่ดีเลย   เนื่องจากวาปจจุบันมคีนเลนการพนนัฟุตบอลเปนจํานวนมาก  
เพราะสื่อมกีารชักจูงเสนอขอมูลใหคนสนใจมาเลนการพนนัฟุตบอลมากกวาที่จะ
ประชาสัมพันธหรือรณรงคใหหยุดเลนการพนนัฟุตบอล  ยกตัวอยาง หนังสือพิมพ
สยามกฬีา สปอรพูล สปอรตแมน เจาะเกมส นี้คือหนงัสือพิมพที่เปนชองทางที่ทาํ
ใหคนเลนพนนัฟุตบอลรับรูถึงขอมูลการเลนพนันฟุตบอลมากกวาทีจ่ะใหขอมูล
เร่ืองประวัติความเปนมาของนกัฟุตบอลแตละคน ทีมฟตุบอลแตละทีม บางครั้ง
ส่ือส่ิงพิมพเหลานีท้ําทีเหมอืนจะรณรงคในการหามปราม แตส่ิงทีส่ื่อทําคือแค
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บอกวาการพนันบอลเปนสิง่ผิดกฏหมาย หามเลนการพนนั  เลนการพนนัผิด
กฎหมาย   อันนัน้มนัแคประกาศใหทราบวามากกวา ไมใชการรณรงค   การ
รณรงคก็คือ  การรณรงคเมาไมขับ   รณรงคงดเหลาเขาพรรษา นี้คือการรณรงค
ประชาสัมพันธที่ไดประสบผลสําเร็จมากกวาการรณรงคการเลนพนันฟุตบอล” 
(อ.วิสุทธิ์ พฤษปญจะ ผูอํานวยการสนามกีฬาฟุตบอลมหาวิทยาลยัโลก 2007) 
 

“การนาํเสนอของสื่อเกี่ยวกบัขาวสารรณรงคไมใหเลนการพนนัฟุตบอล ยังนอย
กวามาก ถาเปรียบเทียบกบัการรณรงคดานอื่น ๆ ตวัอยางเชน การรณรงคเร่ือง
การใชถุงยางอนามยั เรายังสามารถพบเห็นสื่อทางนีม้ีมากมายกวาการรณรงค
เร่ืองการเลนการพนนัฟุตบอล การรณรงคก็มาคูกัน แตวาความแรงของการ
นําเสนอขอมูลที่จะนําขอมูลไปใชเลนการพนันฟุตบอลยังพบเหน็ไดมากกวาที่
เปนขอมูลเร่ืองการรณรงคใหหยุดการพนนัฟุตบอล  เพราะวาตอนนีทุ้กสื่อไมวา
จะเปดทางไหนก็สามารถทีจ่ะคนหาเรื่องพนนัฟุตบอลไดอยางงาย ๆ รวมถงึ
ส่ิงแวดลอมโดยทั่วไปเชนที่ทาํงาน หรือแมกระทัง้ตามสถานศกึษา เพื่อน เราก็
สามารถพบเหน็ไดไมยากมาก แตขาวสารรณรงคไมใหเลนการพนันฟุตบอลพบ
นอยมาก” (อ.สิทธนิันต สิทธิ ผูอํานวยการแผนกกฬีามหาวทิยาลยัธุรกิจ
บัณฑิตย) 
 

“ส่ือเกี่ยวกับขาวสารรณรงคไมใหเลนการพนนัฟุตบอล มีนอยมาก ถาเรา
เปรียบเทยีบกนัสื่อรณรงคดานอืน่ ทีท่ํากท็ําแบบไมไดจริงจังดวยรณรงคเปนชวงๆ
อยางเชน ชวงบอลโลก บอลยุโรปซึ่งเหลานี้กจ็ะแขงขนักนั 4 ปคร้ังหนึ่ง และ
ฟุตบอลลีกยุโรปปจจุบันทีเ่ตะกันทุกสัปดาหหละแทบจะไมโผลใหเหน็เลย” (อ.
อาคม สมทุรโคจร ผูอํานวยการสํานักกฬีาและกิจกรรมมหาวิทยาลยักรุงเทพ) 

 

  สิ่งที่ควรปรับปรุง แกไขเกีย่วกับสื่อรณรงคไมใหเลนการพนันฟตุบอล 

  ส่ือรณรงคตอตานการเลนพนันฟุตบอลตองไดรับการปรับปรุงแกไขในทุกๆดานไมวาจะใน
เร่ืองการนําเสนอใหดึงดูดใจ ชี้ใหเหน็โทษภัยของการเลนการพนนัใหชัดเจนมากขึ้น มีการรณรงค
อยูอยางตอเนือ่งจริงจงัและเขาไปใหถูกกลุมเปาหมายที่เปนปญหาใหญ อาจจําเปนตองดูตนแบบ
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ตางๆจากโครงการรณรงคตางๆที่ประสบความสาํเร็จทีผ่านมาแลว และไมเกรงกลัวตออิทธพิลหรือ
อํานาจมืดใดๆของผูที่จะเสยีผลประโยชน 

“ปจจุบันมกีารนําเสนอสื่อเกีย่วกับขาวรณรงคไมใหเลนการพนันฟุตบอลก็
สามารถพบเหน็เหมือนกันแตมีประสิทธิภาพคอนขางนอยมาก และมจีํานวนนอย
ตอการนําเสนอถาเทียบกับปญหาอนัตรายตางที่เกิดจากการเลนพนนับอลและที่
สําคัญสื่อเหลานี้เขาไมถงึคนเลนพนัน คือคนเลนการพนนัไมสนใจ ส่ือรณรงคการ
ไมใหเลนการพนนับอลนัน้ถาจะปรับปรุง เราอาจจะตองคอยเปนคอยไปเพราะ
เราตองใหเวลาในการนาํเสนอสื่อตอตานตองมีการนําเสนอไปตลอด และตองชี้
ใหโทษของการเลนการพนนัฟุตบอล การเลนการพนนัไมดีอยางไร บางที่การ
นําเสนอสื่อรณรงคอาจทาํใหมีผูเสียผลประโยชนแตปญหาก็คือ ใครที่เปนคนอยู
เบื้องหลงัของการเลนการพนันฟุตบอล ทําใหสังคมไทยทาํสื่อรณรงคกันไมได
อยางจรงิจัง” (อ.วิสุทธิ์ พฤษปญจะ ผูอํานวยการสนามกฬีาฟุตบอลมหาวทิยาลยั
โลก 2007) 
 

“ตองไดรับความรวมมือจากทุกฝายในการรณรงคตอตานการเลนการพนนัฟุตบอล ไมวา
จะเปนสถานศกึษา โรงเรียน ครอบครัวและภาครัฐตองเปนหวัแรงในการคอยรณรงค คอย
บอกคอยกลาว ถงึปญหา ถงึโทษตางๆ ใหไดรับรู  เนื่องจากวาพนนับอลนั้นกระจายมาก
เลยในหมูนกัเรียน นักศึกษา ถือวาลําบากนะเพราะพวกนี้ยงัหาเงนิเองไมได แตกลับติด
พนนัฟุตบอล ซึ่งบางครั้งมนัตองเปนหนีเ้ปนสินตองไปหยิบยืมเพื่อนหรือขโมยเงนิเคา แลว
คราวนีน้ักเรียน นักศึกษากจ็ะมีหนี้สินและอาจตามดวยปญหาอาชญากรรม ถาปลอย
ตอๆไปก็จะถือวาเปนปญหาของประเทศ   ถาจะใหดีอยางนอยควรจะมโีครงการของ 
สสส. ซึง่สามารถที่จะรวมกับสถานการศึกษาหลายๆที่ ถาจะใหดีตองเขามามีบทบาทหรือ
วารณรงคเหมอืนกับโครงการเลิกกินเหลาเลิกสูบบุหร่ี โครงการรณรงคเหลานี้เปนตนแบบ
ที่ดสํีาหรับที่การรณรงคตอตานการเลนพนนัฟุตบอลจะนาํไปใช ที่สําคญัคือเร่ืองนี้ปจจุบัน
มันเกิดกับพวกเยาวชนเปนสวนใหญแลวอนาคตของชาติตอไปจะเปนอยางไร” (อ.สิทธิ
นันต สิทธ ิผูอํานวยการแผนกกีฬามหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย) 

 

“ปจจุบันมกีารนําเสนอสื่อเกีย่วกับขาวรณรงคไมใหเลนการพนันฟุตบอลก็
สามารถพบเหน็เหมือนกันแตมีจํานวนนอยมากตอการนําเสนอทาง
ส่ือสารมวลชนและสื่อบุคคล แถมยังเขาไมถึงคนเลนการพนัน คือคนเลนการ
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พนนัไมสนใจ ส่ือรณรงคการไมใหเลนการพนันบอลนั้นเราจะตองทําอยางคอย
เปนคอยไปอาจตองทําวิจัยกนัอยางจริงจงัหรือเลียนแบบโครงการรณรงคอ่ืนที่ทาํ
แลวประสบผลสําเร็จ เราตองใหเวลาในการนําเสนอสื่อรณรงคตองมีการนาํเสนอ
ไปอยูตลอดเนนใหอยูในระยะยาว และตองชี้ใหโทษของการเลนการพนันฟุตบอล 
การเลนการพนันไมดีอยางไร บางที่การนําเสนอสื่ออาจทาํใหคนบางกลุมเสีย
ผลประโยชนแตปญหาก็คือ ใครที่เปนคนอยูเบื้องหลังของการมโีตะบอล นี่แหละ
คอืเมืองไทยทีท่ําใหการรณรงคพนันฟุตบอลทางสื่อไมไดทํากนัอยางจริงจัง” (อ.
อาคม สมทุรโคจร ผูอํานวยการสํานักกฬีาและกิจกรรมมหาวิทยาลยักรุงเทพ) 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

 งานวิจยัเรื่องนี้เปนการศึกษาถงึการนําเสนอของสื่อและการตอบรับขาวสารตานการเลน
พนนัฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ของนิสิต นกัศึกษาระดับมหาวิทยาลยั โดยมีวัตถปุระสงคในการวจิัย
ดังนี ้

1. เพื่อศึกษาภาพรวมการนาํเสนอขาวสารทัว่ไปของฟุตบอลลีกยุโรป2007และขาวสาร
ตานการเลนพนันฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ของสื่อตางๆ 

2. เพื่อศึกษาถึงการเปดรับขาวสารฟุตบอลลีกยุโรป 2007  และการเปดรับขาวสารตาน
การเลนพนันฟตุบอลลีกยุโรป 2007 ของนักศึกษามหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

3. เพื่อศึกษาทัศนคติที่มีตอการพนนัฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ของนสิิต นกัศึกษา
มหาวิทยาลยัในเขตกรุงเทพมหานคร 

4. เพื่อศึกษาความสัมพนัธระหวางการเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลและ
ทัศนคติทีม่ีตอการไมเลนพนนัฟุตบอลของนักศึกษามหาวิทยาลัยในเขต
กรุงเทพมหานคร  

ทั้งนี้ไดมีการตัง้สมมติฐานในการวิจัยไวดงันี ้คือ 

 การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลมีความสัมพันธกับกับทัศนคติตอการไมเลน
พนนัฟุตบอลของนิสิต นักศึกษามหาวิทยาลัยเขตกรุงเทพมหานคร 

 การดําเนินการสรุปผลการวจิัย แบงออกเปน 3 วิธ ี

1. การวิเคราะหเนื้อหาของสือ่กีฬาจากการนําเสนอขาวสารกีฬาของสื่อทั่วไปและสื่อกฬีา 

2. การวิจยัเชงิสํารวจ (Survey Research) และใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บ
ขอมูล รวมถงึมีการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญจํานวน 3 ทานที่มีความเชี่ยวชาญในเรื่องนี้ กลุมตัวอยาง
ที่ศึกษา คือ นิสิต นกัศึกษาระดับมหาวทิยาลยัจํานวน 400 คน โดยใชวิธกีารสุมตัวอยางแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling)ตามดวยวธิีสุมแบบกําหนดสัดสวนจํานวนตัวอยาง (Quota 
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Sampling)และการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางในแตละมหาวทิยาลยัขางตนใชวิธเีลือก
เก็บขอมูลแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)   จากนัน้ไดนําขอมูลเหลานัน้ไปประมวลผลดวย
โปรแกรม SPSS สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คารอยละ และคาเฉลี่ย เพื่ออธิบายลกัษณะ
ทางประชากร สวนการทดสอบสมมติฐานนั้น สถิติที่ใชวิเคราะหคือ Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient เพื่อหาความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารตานการเลนพนนั
ฟุตบอล และทัศนคติตอการไมเลนพนันฟตุบอล  

3. การสัมภาษณแบบเจาะลึก เนื้อหาที่เกี่ยวของกับการนําเสนอของสื่อมวลชนกับขอมูล
ขาวสารเรื่องฟตุบอลรวมถึงขอมูลขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลลีกยโุรป 2007 จากผูเชี่ยวชาญ
ทั้ง 3 ทาน 

 

สรุปผลการวจิัย 

1. การวิเคราะหเนื้อหาของสือ่กีฬา 

 วิธีการนําเสนอขาวสารกฬีาของสื่อ 

ภาพรวมการนาํเสนอขาวสารกีฬาของสื่อประกอบไปดวยเนื้อหาหลักๆ คือมีการรายงาน
ขอมูลขาวสารทั่วไปในแวดวงฟุตบอล ขอมูลขาวสารที่สามารถนําไปใชในการเลนพนัน
ฟุตบอลและขอความตอตานการเลนพนนัฟุตบอล โดยสามารถแบงการนาํเสนอจากสื่อ
ออกไดเปน 2 ประเภท 

  
1. การนําเสนอขาวสารกฬีาจากสื่อทั่วไป 
 
สื่อวิทย ุ โดยหลกัๆสถานวีิทยุทัว่ๆไปนําเสนอขาวกฬีาออกมาเปนขาวลาํดับ    สุดทายถัด
จากขาวการเมือง เศรษฐกจิ และสังคม โดยจะรายงานเฉพาะผลการแขงขันฟุตบอลที่จบ
ลงไปเทานัน้ไมมีรายละเอียดเชิงเจาะลึก อาทิ สถานีวทิยุแหงประเทศไทย และสถานีวทิยุ
ขาวแปซิฟก 
 
สื่อโทรทศัน  รายการขาวกฬีาสวนใหญถกูนําเสนอเปนขาวรองสุดทายถัดจากขาว
การเมือง เศรษฐกิจและสังคม แตนําเสนอกอนขาวบันเทิง ขอมูลทีน่ําเสนอมทีั้งผลการ
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แขงขันที่จบลงไป ภาพเหตกุารณสําคัญๆ บทสัมภาษณผูเลนผูจัดการทีมหลงัการแขงขัน 
อาทิ ขาวกีฬาตามชองสถานีโทรทัศนตางๆ ชอง 3 5 7 9 11 และ TPBS เปนตน 
 
สื่อหนังสือพมิพ เนื้อหาขาวกีฬาในหนงัสือพมิพทัว่ไปมักนาํเสนออยูในสวนที่ 2 
ของหนงัสือพมิพ การนาํเสนอเนนไปทีก่ารนําภาพสวยๆจากเกมสการแขงขันมาลงในสวน
หนา ถัดมาเปนสรุปเนื้อหาจากบทสัมภาษณผูเลนผูจัดการทีม ผลการแขงขันที่จบลง บท
วิเคราะหจากนักเขียนประจาํฉบับ อาจมีการนําเสนอขอมูลที่สามารถนําไปใชในการเลน
พนนัฟุตบอลไดแตก็ปรากฏเพียงเล็กนอย อาทหินงัสือพมิพไทยรัฐ เดลินิวส คมชัดลกึ ขาว
สด มติชน เปนตน  
 
สื่อนิตยสาร นิตยสารทั่วไปมีการนาํเสนอขาวสารกฬีานอยมาก มีเพียงประมาณครึง่ 
หนาจากนิตยสารทั้งฉบับและอาจปรากฏใหเหน็นานๆครั้ง เปนขอมูลกวางๆเกีย่วกบันัก
ฟุตบอลหรือสโมสร ที่มชีื่อเสยีงมีเนื้อหาอานงาย ใชภาษาที่บุคคลทัว่ไปๆสามารถเขาใจได
แมไมไดติดตามขาวสารฟุตบอลเปนประจาํ อาทนิิตยสารแพรว ลิปส ดฉัิน เปนตน  
 
สื่ออินเตอรเน็ต เวปไซตทั่วๆไปนําเสนอขาวกีฬาถัดจากขาวการเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม ขอมูลทีน่ําเสนอคอนขางมีปริมาณมากมีรายละเอยีดจากผลการแขงขันที่จบลงไป 
บทสัมภาษณทั้งกอนและหลังการแขงขนั บทวิเคราะหสภาพความพรอมของแตละทีม 
และนําเสนอขอมูลขาวสารทีส่ามารถนําไปใชในการเลนพนนัฟุตบอลเปนครั้งคราว อาท ิ
www.manager.co.th www.sanook.com www.teenee.com และ www.mthai.com 
เปนตน 

2. การนําเสนอขาวสารกฬีาจากสื่อกฬีา 

สื่อวิทยกุฬีา เนนการรายงานขอมูลขาวสารทีท่นัสมยั และมกีารรายงานสดจากขอบ
สนาม มีการวิเคราะหวิจารณการแขงขันเพื่อเปนขอมูลที่สามารถนําไปใชในการเลนพนัน
ฟุตบอล  

สื่อโทรทศันกีฬา เนนการนําภาพจังหวะสวยๆจากการแขงขันที่จบลงไป ขอมูลที่
สามารถนําไปใชในการเลนพนนัฟุตบอลจะมีไมมากเนื่องจากเปนสื่อโทรทัศนก็จะ
ระมัดระวังในการนาํเสนอ 
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สื่อนิตยสารฟุตบอล เนนสรุปผลที่จบไปแตละสัปดาหแตละเดือนรวมถึงการนาํบท
สัมภาษณผูเลนและผูจัดการทีม ไมเนนการนาํเสนอขอมูลที่สามารถนําไปใชในการเลน
พนนัฟุตบอลเนื่องจากออกเปนรายสัปดาหหรือรายเดือนจะไมทันตอเหตุการณ  

สื่อหนังสือพมิพกฬีา 

- หนงัสือพมิพสปอรตพูล เนนการนําเสนอขอมูลทีส่ามารถนําไปใชในการเลน
พนนัฟุตบอลอยางละเอียดถี่ยิบ ขาวสารฟุตบอลทั่วไปนอย  

- หนงัสือพมิพสยามกฬีา เนนการนําเสนอขอมูลขาวสารกฬีาหลากหลายชนิด 
ขอมูลที่สามารถนําไปใชในการเลนพนันฟุตบอลมีไมมากข้ึนอยูกับการแขงขันในแตละวัน  

- หนังสือพมิพสตารซอคเกอร เนนการนําเสนอขอมูลผลการแขงขันนัดลาสุด
เบื้องหลงัการแขงขันที่จบลง  ภาพเหตกุารณสําคัญๆ บทความจากผูสันทัดกรณีจากใน
เมืองไทยและที่ไปรายงานอยูติดขอบสนามในตางประเทศ จดหมายจากแฟนๆทางบาน 
ขอมลูที่สามารถนําไปใชในการเลนพนันฟุตบอลมีไมมากข้ึนอยูกับการแขงขันในแตละวัน  

สื่ออินเตอรเน็ตกีฬา เนื้อหาเปนขาวสารเกี่ยวกบัฟุตบอลซึ่งมีมากถงึ 80 % ซึ่งจะมีการ
รายงานสรุปผลการแขงขันทีจ่บไป ขาวสําคัญที่พาดหัวในหนังสือพิมพ ตารางการถายทอดสดทาง
ฟุตบอลทางโทรทัศน และกระดานขาวแสดงความคิดเห็นของผูอาน ไมเนนขอมูลที่สามารถ
นําไปใชในการเลนพนันฟุตบอลมากนักเนื่องจากตองการที่จะขายขอมูลตรงนี้ใหผูอานติดตามทาง
หนาหนังสือพมิพของสาํนักพิมพตนเองมากกวา  

ส่ิงสําคัญทีทุ่กส่ือมีลักษณะเหมือนกันคือ การนําเสนอขอมูลขาวสารตานการเลนพนัน
ฟุตบอลนัน้ปรากฏออกมานอยมาก ทางสื่อส่ิงพิมพปรากฏออกมาในรูปของขอความตอตานการ
เลนพนนัฟุตบอลอยูในกรอบสี่เหลี่ยมมุมเล็กๆ มุมใดมุมหนึ่งในสื่อส่ิงพิมพ  สวนสื่อวิทยุและ
โทรทัศนปรากฏใหเหน็เวลาที่ผูดําเนินรายการกลาวกอนปดรายการในลักษณะเชิญชวนใหออก
หางไกลจากเลนพนันฟุตบอล และส่ืออินเตอรเน็ตปรากฏใหเหน็รูปของบทความบนหนา 
Webpage เปนขอความชกัชวนใหออกหางไกลจากการพนนับริเวณทายบทความ  

 

 

 



 106

2. การวิจัยเชงิสํารวจ (Survey Research)    

ขอมูลดานลกัษณะประชากร 

กลุมตัวอยางที่ศึกษาจํานวน 400 คน คือกลุมนสิิต นักศึกษามหาวทิยาลยัในเขต
กรุงเทพมหานคร จาก 4 มหาวิทยาลัยคอื จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั  มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร 
มหาวิทยาลยัรามคําแหง และมหาวทิยาลัยกรุงเทพ สวนใหญเปนเพศชาย มีอายุระหวาง19 – 21 
ป มีรายไดประมาณ 5, 000 – 10,000 บาท  

 

 การเปดรับสือ่มวลชน และสื่อบุคคลเกีย่วกับขาวฟตุบอลลีกยุโรป 2007 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัฟุตบอลลีกยโุรปจากสื่อมวลชนสถานวีิทยุทั่วไป 
นิตยสารทั่วไป Website ทัว่ไป จากสื่อบุคคลอยูคือ บิดา มารดา ญาติ พี่นอง และอาจารยอยูใน
ระดับตํ่า สวนสถานวีิทยุกฬีา รายการขาวกฬีาทั่วไป รายการกฬีา หนงัสือพมิพรายวนัทัว่ไป 
หนงัสือพมิพกฬีาทั้งสปอรตพูล สยามกฬีา สตารซอคเกอร นิตยสารกีฬา Website กีฬา และจาก
ส่ือบุคคลคือเพื่อนอยูในระดับปานกลาง โดยสื่อบุคคลคืออาจารย มกีารเปดรับขาวสารในระดับต่ํา
ที่สุด และส่ือมวลชนหนังสือพิมพสตารซอคเกอรคือ ส่ือที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับมากที่สุดใน
ระดับปานกลาง  
 

การเปดรับขาวสารตานการเลนการพนันฟุตบอล จากสื่อมวลชน สื่อบุคคล และ
สื่อเฉพาะกจิ 

 กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลจากสื่อมวลชนคือ สถานวีิทยุ
ทั่วไปสถานวีทิยุกฬีา รายการขาวกีฬาทัว่ไป รายการกีฬา หนงัสือพิมพรายวนัทัว่ไปหนงัสือพมิพ
กีฬาทัง้สปอรตพูล สยามกฬีา สตารซอคเกอร นิตยสารทั่วไป นติยสารกีฬา   Website ทั่วไป 
Website กีฬา ส่ือบุคคลคือ บิดา มารดา ญาติ พีน่อง เพื่อน อาจารย และส่ือเฉพาะกิจคือกิจกรรม
รณรงค อยูในระดับตํ่าทั้งหมด โดยสื่อนิตยสารทัว่ไปคือส่ือที่มีการเปดรับขาวสารตานการเลนพนนั
ฟุตบอลในระดับตํ่าที่สุด สวนสื่อมวลชนหนงัสือพมิพสตารซอคเกอรคือ ส่ือที่มกีารเปดรับขาวสาร
ตานการเลนพนันฟุตบอลสูงที่สุดของในระดับตํ่า 
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ทัศนคติโดยรวมเกีย่วกับการพนันฟุตบอล 

 กลุมตัวอยางมีทัศนคติโดยรวมเกี่ยวกับการพนนัฟุตบอลอยูในระดับปานกลาง  แต
ความเห็นทีว่าปจจุบันการเลนพนันบอลทาํใหมีรายไดเสริมกับส่ือกับขาวสารฟุตบอลมีสวนสงเสริม
ใหการเลนพนนับอลสะดวกขึ้นอยูในระดับบวก สวนความเห็นที่วาหากเลนพนนับอลเปนครั้งคราว 
และมีสติ พอ แม ครอบครัวก็ไมหามอยูในระดับลบ  
  

การทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานคือ การเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลมีความสมัพันธกับทัศนคติตอ
การไมเลนพนนัฟุตบอลของนิสิตนักศกึษามหาวิทยาลยัในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา 

 การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลจากสื่อวทิยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ นติยสาร 
และอินเตอรเน็ต มีความสมัพันธกับทัศนคติตอการไมเลนพนันฟุตบอล อยางมนีัยสาํคัญซึ่งเปนไป
ตามสมมติฐานที่ตัง้ไวและมคีวามสัมพันธเชิงลบ ซึง่หมายความวาถากลุมนิสิต นักศกึษามกีารรับ
ขาวสารตานการเลนพนนัฟตุบอลมากก็จะมีทัศนคติไมเลนพนันฟุตบอลนอย อยางไรก็ตาม
ความสัมพันธดังกลาวเปนความสัมพนัธในระดับตํ่ามาก 

 การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลจากสื่อบุคคลและสื่อเฉพาะกิจ ไมมี
ความสัมพันธกับทัศนคติไมเลนพนนัฟุตบอล ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  

3. สรุปการสัมภาษณแบบเจาะลึกจากผูเชี่ยวชาญ  

บทบาทของสื่อมวลชนในไทยปจจุบนักับการรายงานขาวสารเรื่องฟุตบอล 

  บทบาทในการรายงานขาวสารเรื่องฟุตบอลของส่ือมวลชนไทยมีพัฒนาการ
เปล่ียนแปลงไปมากขึน้จากเมื่อกอน ขอมูลขาวสารที่นาํเสนอจะเปนเพียงแคผลการแขงขัน ผูที่
สนใจติดตามขาวสารฟุตบอลอยางจรงิจงัในยุคนั้นตองอาศัยการฟงวทิยุจากสถานตีางประเทศ
แทน ซึง่ถาเทยีบกับในปจจุบันแลวแตกตางกนัอยางเหน็ไดชัด ส่ือมวลชนไทยมีบทบาทอยางมาก
ในการนําเสนอขอมูลขาวสารเรื่องฟุตบอลอยางละเอียดถี่ยิบ ไมวาจะเปนสัมภาษณแบบเจาะลกึ
ทั้งตัวนักฟุตบอล ผูจัดการทีมของนกัฟตุบอลเอง บทสัมภาษณแบบทั้งกอนและหลังเกมสการ
แขงขัน ความคิดเห็นจากผูส่ือขาวที่ไปอยูตดิถึงขอบสนาม การถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลลีก
ยุโรปไมต่ํากวา 15 คูตอสัปดาห รวมถงึทกุคูในฟุตบอลโลกและฟุตบอลชิงแชมปแหงชาติยุโรป โดย
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ใชชองทางการนําเสนอผานทุกๆสื่อเชน โทรทัศน วทิย ุ หนงัสือพิมพ นิตยสาร อินเตอรเน็ต และ
ลาสุดผานทางโทรศัพทมือถอื  
 

บทบาทของสื่อสารมวลชนไทยในการรายงานขอมลูที่นําไปใชในการเลนพนนั
ฟุตบอล  

  บทบาทของสือ่มวลชนไทยกับการนําเสนอขอมูลที่นาํไปใชในการเลนพนัน
ฟุตบอล ปจจุบันเพิม่ข้ึนมาก ซึ่งเมื่อกอนอาจมีแคความนาจะเปนระหวางทีมที่แขงขันใครจะเปนผู
แพ ผูชนะ แตปจจุบันมีการใหอัตราตอรองอาท ิ ทมีอารเซนอลตอลูก ทีมเชลซีตอคร่ึงลูก เปนตน 
สวนหนึง่เพราะเทคโนโลยีในโลกยุคปจจุบนัพัฒนาข้ึนกวาเมื่อกอนมีชองทางการสื่อสารเพิ่มมาก
ข้ึน ผูรับสารเลยมีโอกาสเขาถึงขอมูลขาวสารงายและกลายเปนโอกาสใหหนัมาสนใจพนนัฟุตบอล
มากขึ้น อีกทัง้สื่อมวลชนแขนงตางๆกพ็รอมที่จะใหขอมลูเร่ืองนี้เพื่อตอบสนองความตองการ อีกทั้ง
เพื่อผลประโยชนกับธุรกิจของตนดวย 
 

ความเปนมาของการนําเสนอสื่อรณรงคตานการเลนพนนัฟุตบอล 

   เมื่อการพนนัฟุตบอลเร่ิมกอใหปญหาตางๆมากมายในสังคมตามมาทั้งเรื่อง
หนี้สินและอาชญากรรม ผูใหญในบานเมืองและผูที่เกีย่วของกเ็ร่ิมออกมากาํชับใหมีการรณรงค
ปราบปรามการเลนพนันฟุตบอล โดยการกวาดลางโตะบอล จับกุมนกัเลนพนนั กาํชับส่ือตางๆให
ระมัดระวังการนําเสนอขอมูลที่จะนําไปใชในการเลนพนนั รวมถึงจัดกิจกรรมรณรงคตางๆแตดู
เหมือนจะทํากนัแบบไมจริงจงั จะทํากันเต็มที่ก็ตอนที่มเีทศกาลฟุตบอลใหญๆ  

 

การนาํเสนอของสื่อเกีย่วกับขาวสารรณรงคตานเลนการพนันฟตุบอลเทียบกับสื่อ
รณรงคดานอื่นๆ 

  ส่ือรณรงคตานการเลนพนนัฟุตบอลยังมีออกมานอยมากถาเทียบกับส่ือรณรงค
ตัวอ่ืนๆ ส่ือเหลานั้นมีการรณรงคอยางตอเนื่องและจรงิจัง ทัง้ที่ความรุนแรงของปญหาที่เกิดจาก
พนนัฟุตบอลมีรุนแรงและไมนอยกวาปญหาอืน่ๆเลย มีแตส่ือที่ออกมาใหขอมูลทีส่ามารถนําไปใช
ในการเลนพนนัฟุตบอล 
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สิ่งที่ควรปรับปรุง แกไขเกีย่วกับสื่อรณรงคตานการเลนพนนัฟุตบอล 

   ส่ือรณรงคตานการเลนพนนัฟุตบอลตองปรับปรุงแกไขในทกุๆดานไมวาจะในเรื่อง
การนาํเสนอใหนาสนใจ ตองชี้ใหเห็นโทษภัยของการเลนการพนนัใหชัดเจนมากขึ้น มีการรณรงค
อยูอยางตอเนือ่งจริงจงัและเขาไปใหถูกกลุมเปาหมายที่เปนปญหาใหญ โดยดูตนแบบตางๆจาก
โครงการรณรงคตางๆที่ประสบความสาํเร็จที่ผานมา 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

ภาพรวมการนําเสนอขาวสารทัว่ไปของฟุตบอลลีกยุโรป2007และขาวสารตานการเลน
พนันฟุตบอลลกียุโรป 2007 ของสื่อตางๆ 

 บทบาทในการรายงานขาวสารเรื่องฟุตบอลของส่ือมวลชนไทยมีพัฒนาการเปลี่ยนแปลง
ไปมากขึ้นจากเมื่อกอนเพราะขอมูลขาวสารที่นําเสนอเปนเพยีงผลการแขงขัน ซึง่ถาเทียบกับใน
ปจจุบันแลวแตกตางกนัอยางเห็นไดชัดบทบาทในการนาํเสนอนั้นใหขอมูลทุกดานอยางละเอียดถี่
ยิบ โดยนําเสนอผานทกุๆสื่อเชน โทรทัศน วทิย ุหนังสอืพิมพ นิตยสาร อินเตอรเนต็ และลาสุดผาน
ทางโทรศพัทมอืถือ สวนขอมูลที่สามารถนําไปใชในการเลนพนนัฟตุบอลมีเพิ่มมากขึ้น คอืเปน
ขอมูลที่ละเอียดและชัดเจนสาํหรับที่จะนําไปใชในการเลนพนันฟุตบอล ชองทางการเขาถงึขอมูล
ขาวสารก็เพิ่มข้ึนกวาเมื่อกอนมาก ส่ือมวลชนแขนงตางๆก็พรอมที่จะใหขอมูลเร่ืองนีเ้พื่อตอบสนอง
ความตองการ อีกทัง้เพื่อผลประโยชนกับธุรกิจของตนดวย เมื่อการพนนัฟุตบอลเริ่มเปนปญหา
ใหญ ผูใหญในบานเมืองและผูที่เกี่ยวของก็เร่ิมออกมากาํชับใหมกีารรณรงคปราบปรามการเลน
พนนัฟุตบอล โดยการกวาดลางโตะบอล จับกุมนักเลนพนนั กาํชับส่ือตางๆใหระมัดระวงัการ
นําเสนอขอมูลที่จะนําไปใชในการเลนพนนั รวมถึงจัดกิจกรรมรณรงคตางๆแตดูเหมือนจะทํากัน
แบบไมจริงจัง จะทํากนัเต็มที่เมื่อมีเทศกาลฟุตบอลใหญๆ ส่ือรณรงคตอตานการเลนพนันฟุตบอล
นั้นมีออกมานอยมากถาเทียบกับส่ือรณรงคตัวอื่นๆที่มกีารนําเสนออยางตอเนื่อง ทัง้ที่ความรนุแรง
ของปญหาที่เกิดจากพนนัฟตุบอลมีรุนแรงและไมนอยกวาปญหาอ่ืนๆเลย  

 จากขอสรุปดังกลาวนี ้แสดงใหเหน็วาขาวสารจากสื่อตางๆ มีแตขอมูลที่นาํเสนอไปในทาง
ที่จะนําไปใชในการเลนพนนัฟตุบอล ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีอิทธพิลของสื่อมวลชนของ Joseph T. 
Klapper (1968) ที่ไดเสนอแนวคิดตางๆไววาประชาชนจะมีความคิดเห็น คานยิม และมีความโนม
เอียงที่จะประพฤติปฏิบัติ อยางใดอยางหนึง่อยูกอนซึ่งไดรับอิทธพิลจากการคบหาสมาคมกบัคน
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อ่ืน และสถาบันทางสงัคมที่ตนเปนสมาขิก เมื่อบุคคลนั้นสัมผัสกับส่ือมวลชน กจ็ะนาํเอาทัศนคติ 
คานิยม และพฤติกรรมเหลานัน้ติดตัวมาดวย รวมทัง้สือ่มวลชนสามารถสรางทัศนคติ และคานิยม
ใหมใหเกิดแกประชาชนไดในกรณีที่บุคคลนั้นๆไมเคยมคีวามรู หรือประสบการณเกีย่วกับส่ิงนัน้มา
กอนเลย ทัศนคติและคานยิมใหมนี้จะเกดิขึ้นไดก็ตอเมื่อบุคคลนั้นรับสารที่เสนอ เร่ืองราวในแนว
เดียวกนับอยๆ เปนอิทธพิลในลักษณะสะสม มิใชอิทธพิล ทีก่อใหเกิดผลไดในทันท ีหรือในเวลาอัน
ส้ัน จากแนวคิดดังกลาวแสดงใหเห็นวาสื่อมวลชนมีสวนทําใหกลุมเปาหมายเขาไปของแวะกับการ
เลนพนนัฟุตบอลเนื่องดวยสิง่ที่ส่ือมวลชนนําเสนอ  

 นอกจากนีย้ังสอดคลองกับงานวิจยัของ จิราพร กนะกาศัย(2544) เร่ือง”การนําเสนอ
รายการฟตุบอลตางประเทศกับการพนนัฟตุบอล” ที่พบวา การนําเสนอเนื้อหากฬีาฟุตบอลของ
ส่ือมวลชน 3 ประเภท ไดแกหนงัสือพมิพ วทิย ุ และโทรทัศน ส่ือมวลชนไดพัฒนาการนาํเสนอ
รายการฟุตบอลอยางมีสีสัน ทั้งรูปแบบและเนื้อหา โดยเฉพาะอยางยิง่การนาํเสนอเนื้อหาทีม่ีความ
เชื่อมโยงกับการพนนัมากทีสุ่ดในหนังสือพิมพ ในสวนของเนื้อหาของกีฬาฟุตบอลตางประเทศที่
พบในสื่อมวลชนทัง้ 3 ประเภท สามารถจาํแนกออกเปน 3 ประเภท คือขอมูลที่นาํไปใชในการพนนั
ไดทันท ี ขอมลูที่ตองตีความกอนการนาํไปใชในการพนนั และ ขอมลูที่ไมสามารถนําไปใชในการ
พนนัไดเลย โดยขอมูลประเภทแรกไดรับความนิยมจากผูเลนพนนัในการนาํไปใชมากที่สุด ไดแก 
การทาํนายผลการแขงขันและอัตราตอรอง อีกทั้งความกาวหนาของเทคโนโลยีและส่ือมวลชนใน
การนาํเสนอขาวสารกีฬาฟุตบอลทําใหเกิดกระแสความนยิมฟุตบอล พรอมๆกับกระแสนิยมการ
เลนพนนัฟุตบอลอยางแพรหลาย และมีแนวโนมวาจะเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง เปนเหตุใหส่ือมวลชน
เรงพัฒนาแนวทางการนําเสนอขอมูลขาวสารกีฬาฟุตบอลทั้งดานรูปแบบและเนื้อหาเพื่อให
ตอบสนองตอกระแสความนยิมดังกลาว อยางไรก็ตาม เมื่อพบวาผูเลนพนันนาํขอมูลจากสื่อตางๆ
ไปใชเพื่อประกอบการตัดสนิใจเลนการพนันฟุตบอล ทาํใหอาจกลาวไดวาสื่อมวลชนกําลังทาํ
หนาที่ดานลบ (Dysfunction) ที่อาจเปนอนัตรายตอสังคมอยางหลีกเลี่ยงไมได       

 

ความสมัพันธระหวางการเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลกับทศันคติตอการไม
เลนพนันฟุตบอล 

 จากสมมติฐานทีว่า การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลมีความสัมพันธกับทัศนคติ
ตอการไมเลนพนนัฟุตบอลของนิสิตนักศึกษามหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวจิัย
พบวา 
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การเปดรับขาวสารตานการเลนพนนัฟุตบอลจากสื่อวทิยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ นติยสาร 
และอินเตอรเน็ต มีความสมัพันธกับทัศนคติตอการไมเลนพนันฟุตบอล อยางมนีัยสําคัญซึ่งเปนไป
ตามสมมติฐานที่ตัง้ไวและมคีวามสัมพันธเชิงลบ ซึง่หมายความวาถากลุมนิสิต นักศกึษามกีารรับ
ขาวสารตานการเลนพนนัฟตุบอลมากก็จะมีทัศนคติไมเลนพนันฟุตบอลนอย อยางไรก็ตาม
ความสัมพันธดังกลาวเปนความสัมพนัธในระดับตํ่ามาก 

สวนการเปดรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลจากสือ่บุคคลและสื่อเฉพาะกิจ ไมมี
ความสัมพันธกับทัศนคติไมเลนพนนัฟุตบอล ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว ซึ่งทาํใหอธบิาย
ไดวา 

 โดยปกติผลการวิจัยเกี่ยวกบัการเปดรับขาวสารของบุคคลนั้นมกัมีความสัมพันธเชิงบวก
กับทัศนคติ ดงัทีง่านวิจยัของนนัทวรรณ พงศอุดม(2543: 39) กลาววาการเปลีย่นแปลงทัศนคติตอ
ส่ิงใดสิง่หนึ่งของมนษุยนัน้มกีระบวนการเปลี่ยนแปลงถงึ 3 ระดับ สวนหนึง่คือการเปลี่ยนแปลง
ความคิด ส่ิงที่จะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงดังกลาวนี้จะมาจากขอมลูขาวสารใหม ซึ่งอาจมาจาก
ส่ือมวลชนและบุคคลอื่น 

 ทฤษฏีเกี่ยวกบัการเปลี่ยนแปลงความรู ทัศนคติ พฤติกรรม กลาววา “การเปลี่ยนแปลง
ทศันคติข้ึนอยูกับความรู คือ ถามีความรู ความเขาใจด ีทัศนคติก็จะเปลี่ยนแปลง และเมื่อทัศนคติ
เปล่ียนแปลงแลวก็จะมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ทัง้ 3 อยางนี้มีความเชื่อมโยงกนั ฉะนัน้ ในการ
ที่จะใหมีการยอมรับ ปฏิเสธในส่ิงใดตองพยายามเปลีย่นแปลงทัศนคตเิสียกอนโดยใหความรู”  

  แตจากผลการวิจัยนี้แสดงใหเหน็ถงึขอแตกตางที่เห็นไดชัด คือ การเปดรับขาวสารของ
บุคคลนั้นมีความสัมพันธเชิงลบตอทัศนคติการไมเลนพนนัฟุตบอล คือถากลุมเปาหมายมีการ
เปดรับขาวสารมากยิง่จะทําใหมีทัศนคติไมเลนพนนัฟุตบอลนอยลง ซึง่หมายถงึมทีัศนคติที่
ตองการเลนพนันฟุตบอลนัน่เอง ถาผลการวิจยัออกมาในลักษณะนีส้ามารถอธิบายไดสอดคลอง
กับผลการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญทีว่า  

 ปจจุบันคนติดการพนันฟุตบอลมากกวาเมือ่กอนเพราะสือ่มวลชนมีขอมูลขาวสารเกีย่วกับ
การเลนพนันออกมามากกวาเรื่องของการนําเสนอขาวสารฟุตบอลทัว่ไป อีกทัง้ชองทางจากสื่อ
โฆษณา หรือจากประชาสัมพันธจากสื่อมวลชนตางๆโดยเฉพาะตามหนาหนงัสือพมิพ ส่ิงเหลานีท้าํ
ใหคนทราบขอมูลและเลนการพนนัฟุตบอลมากขึ้นสะดวกตอการพนนัฟุตบอล  

อีกทั้งบทบาทของสื่อรณรงคที่มีการนาํเสนอขาวสารตานการพนันฟุตบอลมีปริมาณนอย
และมีลักษณะที่ไมจริงจงัในการรณรงค 
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ส่ือตานการเลนพนันฟุตบอลไมอาจที่จะรณรงคตานกระแสการเลนพนันฟุตบอลได
เทาที่ควร  เนื่องจากวาปจจุบันมนีักเลนการพนนัฟุตบอลเปนจํานวนมาก เพราะสื่อมีการชกัจงู
เสนอขอมูลใหคนสนใจมาเลนการพนนัฟุตบอลมากกวาที่จะประชาสมัพันธหรือรณรงคใหหยุดเลน
การพนันฟุตบอลอาทิ การนําเสนอขอมูลทางหนังสือพมิพหลายฉบับ เปนชองทางที่ทาํใหคนเลน
พนนัฟุตบอลรบัรูถึงขอมูลการเลนพนันฟุตบอลมากกวาที่จะใหขอมูลเร่ืองประวัตคิวามเปนมาของ
นักฟุตบอลแตละคน ทีมฟุตบอลแตละทีม บางครั้งสื่อส่ิงพิมพเหลานีม้ีทีทาในการรณรงคการหาม
ปราม แตส่ิงที่ส่ือนาํเสนอมีเพียงขอความที่วาการพนนับอลเปนสิง่ผิดกฎหมาย หามเลนการพนัน 
ซึ่งไมนามีผลตอการรณรงค และถานําไปเปรียบเทียบสือ่รณรงคดานอื่น ๆเชน การรณรงคเร่ืองการ
ใชถุงยางอนามัย ยังสามารถพบเหน็ไดมากกวาทีเ่ปนขอมูลเร่ืองการรณรงคใหหยุดการพนนั
ฟุตบอล  ที่มปีรากฏใหเห็นก็ไมจริงจังและไมสม่ําเสมอ คือมักรณรงคกันเปนชวงๆเชน ชวงฟุตบอล
โลก ฟุตบอลยุโรป เปนตน ซึ่งเหลานี้กจ็ะแขงขันกนั 4 ปคร้ังหนึ่ง แตฟุตบอลลีกยุโรปปจจุบันที่
แขงขันกันทุกสัปดาหกลับไมปรากฏใหเหน็เลย  

อาจกลาวไดวา บทบาทการนําเสนอขาวสารของสื่อมวลชน ส่ือบุคคลและสื่อเฉพาะกิจ มี
ไมมากพอที่จะเปลี่ยนแปลงทัศนคติตอการไมเลนพนันฟตุบอลของนิสิต นักศึกษาในเขต
กรุงเทพมหานคร เพราะวาบทบาทสวนใหญของสื่อมวลชนยงัเนนการนําเสนอขอมูลที่นาํไปใชใน
การเลนพนันฟุตบอลเปนจาํนวนมาก และขอความรณรงคตานการเลนพนันฟุตบอลที่นาํเสนอจาก
ส่ือมวลชนนัน้นอยมากหรือเกือบจะไมมีใหเห็น สวนสื่อเฉพาะกจิที่ออกมารณรงคก็ทาํแบบไม
จริงจัง และไมสม่ําเสมอ จึงทําใหปญหาพนันฟุตบอลยังมีอยูใหเห็นในสังคมอยูตอไป 
 

ขอเสนอแนะทั่วไป 

 1. บทบาทของสื่อมวลชนในการนําเสนอขอมูลขาวสารการเลนพนันฟุตบอลควรมีการ
ควบคุมจากหนวยงานที่เกี่ยวของ เพราะจากผลการวิจัยชี้ชัดวาขอมูลขาวสารที่ส่ือมวลชนนําเสนอ
มีสวนสงเสริมใหผูรับสารนําไปใชในการเลนพนันฟุตบอล ถาไมมีการควบคุมหรือจํากัดขอมูลตรง
สวนนี้จะทําใหการพนันฟุตบอลเปนที่แพรหลายในบานเรา 

 2. ส่ือมวลชนควรมีจิตสํานึกในการนําเสนอขอมูลขาวสารการเลนพนันฟุตบอลอยาง
ระมัดระวัง เพื่อสรางคานิยมอันดีในสังคม แมวาขอมูลตรงนี้มีสวนสําคัญในการสรางยอดขายสราง
กําไรใหกับองคกรเปนจํานวนมหาศาล    
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 3. ส่ือบุคคลบิดา มารดา ญาติ พี่นอง เพื่อน อาจารย ตองมีบทบาทในการรณรงคตอตาน
การเลนพนันฟุตบอลมากกวานี้ เนื่องจากเปนบุคคลที่อยูใกลชิดกับกลุมเปาหมาย 

 4. ส่ือรณรงคตอตานการเลนพนันฟุตบอลนั้นควรปรับปรุงแกไขในทุกๆดานไมวาในเรื่อง
การนําเสนอใหดึงดูดใจ ชี้ใหเห็นโทษภัยของการเลนการพนันใหชัดเจนมากขึ้นคือ นําเสนอขอมูล
เชิงลึกถึงผลกระทบทางลบทั่วไปในระดับบุคคลและสังคม  

 5. มีการรณรงคอยูอยางตอเนื่องจริงจังและเขาไปใหถูกกลุมเปาหมายที่เปนปญหาใหญ 
โดยดูตนแบบตางๆจากโครงการรณรงคตางๆที่ประสบความสําเร็จที่ผานมา 
 

ขอเสนอแนะสําหรบัการวจิัยครั้งตอไป 

1. การวิจัยครั้งนี้ไดศึกษากลุมนิสิต นักศึกษาเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครเทานั้น ซึ่ง
คอนขางอยูในวงจํากัด และอางอิงไดเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครเทานั้น จึงควรจะศึกษาใน
ลักษณะเดียวกันในจังหวัดใหญๆตามภาคตางๆ เพื่อจะนํามาเปรียบเทียบและไดเห็นภาพรวมของ
นิสิต นักศึกษา ทั้งประเทศ 

2. การวิจัยครั้งนี้ศึกษาเฉพาะกลุมนิสิต นักศึกษา แทจริงแลวการพนันฟุตบอลเปน
ปญหาที่เกิดขึ้นในหลายๆกลุมตัวอยางเชน นักเรียนมัธยม นักกีฬา พนักงานบริษัทเอกชน 
พนักงานธนาคาร และขาราชการเปนตน จึงควรที่จะทําการวิจัยหาขอสรุปในลักษณะเดียวกันและ
นํามาแกปญหาปรับปรุงสื่อตานการเลนพนันฟุตบอลใหเขากับแตกลุมเปาหมาย 

3.  ควรมีการทําวิจัยในโครงการเกี่ยวกับการรณรงคตานการเลนพนันฟุตบอลเพื่อ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรมการเลนพนันฟุตบอลของกลุมเปาหมายเทียบเทาโครงการรณรงคอ่ืนๆที่ทํา
ไดอยางมีประสิทธิภาพ     
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        เลขที่แบบสอบถาม....... 

แบบสอบถาม 

เรื่อง  “การนําเสนอของสื่อและการตอบรับขาวสารตานการเลนพนันฟุตบอลลีกยุโรป 2007” 

_____________________________________________________________________________ 

 แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาเพื่อทําวิทยานิพนธของนิสิตระดับปริญญาโท               
สาขานิเทศศาสตรพัฒนาการ คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 ขอความกรุณาจากผูตอบแบบสอบถามกรุณาตอบคําถามใหครบทุกขอตามความเปนจริง 
เพ่ือประโยชนทางการศึกษา และขอขอบพระคุณอยางสูงที่สละเวลาในการตอบแบบสอบถามมา ณ 
ที่นี ้

โปรดใสเครื่องหมาย ; ลงในชองที่ทานเลือก 

ตอนที่ 1 ลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถาม 

1. เพศ    
 � ชาย     � หญิง 

2.  อายุ                                                                                                                       
         �  16 - 18 ป                                             �  19 – 21 ป                     
        �  22 - 24 ป                                             �  25 ปขึ้นไป 

3.  รายไดเฉล่ียตอเดือน 
  �  ต่ํากวา 5,000 บาท                      �   5,000 - 10,000 บาท   
        �  10,001 - 15,000 บาท                    �  15,001 - 20,000 บาท 
        �  20,001 - 25,000 บาท                    �  25,001 - 30,000 บาท 
        �  30,001 - 35,000 บาท                    �  มากกวา 35,000 บาท 

4.  มหาวิทยาลัย 
 � จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  � มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
 � มหาวิทยาลัยกรุงเทพ  � มหาวิทยาลัยรามคําแหง 

5.  ทานเคยเลนพนันบอลหรือไม   
     (ถาเคยเลน หรือปจจุบันก็ยังเลนอยู จํานวนเงินที่เลนแตละครั้ง / บาท) 
 � ไมเคยเลน  
 � เคยเลนแตเลิกแลว   � 0 – 500  � 501 – 1,500  � 1,501-3,000 
 � ปจจุบันเลน   � 3,001-6,000  � 6,001 – 10,000� 10,000 ขึ้นไป 
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ตอนที่ 2  การเปดรับส่ือมวลชน และสื่อบุคคลเกี่ยวกับขาวฟุตบอลลีกยุโรป 2007 ( เชน พรีเมียรลีก อังกฤษ, 
กัลโชซีร่ีส A อิตาลี, ลาลีกา สเปน และบุนเดสลีกา เยอรมัน)  
คําช้ีแจง โปรดใสเครื่องหมาย 9ลงในชองที่ตรงกับความเปนจริงทุกขอ 
1. ทาน ฟง ดู อาน พูดคุยขาวฟุตบอลลีกยุโรป 2007 บอยครั้งเพียงใดจากสื่อตาง ๆ ตอไปนี้ 

ส่ือ ทุกวัน เกือบทุกวัน ทุกสัปดาห ทุกเดือน นานครั้ง ไมเคยเลย 

วิทยุ 
   1. สถานีทั่วไป 

      

   2. สถานีกีฬา(เชน FM.90.0 ,99.0)       

โทรทัศน 
   3. รายการขาวกีฬาทั่วไป 

      

   4. รายการกีฬา       

หนังสือพิมพ 
   5. รายวันทั่วไป 

      

   6. หนังสือพิมพกีฬา 
        6.1 สปอรตพูล 

      

        6.2 สยามกีฬา       
        6.3 สตารซอคเกอร       

นิตยสาร 
   7. ทั่วไป  

      

   8. นิตยสารกีฬา        

อินเตอรเนต 
   9. website ทั่วไป 

      

   10. website กีฬา       

ส่ือบุคคล 

   11. บิดา มารดา 
      

   12. ญาติ       

   13. พี่นอง       

   14. เพื่อน       

   15. อาจารย       

   16. อื่นๆ ระบุ..............................       
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ตอนที่ 3 การเปดรับในขาวสารตานการเลนการพนันฟุตบอล จากสื่อมวลชนและสื่อบุคคล 

1. ทานเคยไดรับขาวสาร  “ตอตาน” การเลนพนันฟุตบอล (เชน ขาว, ขอความรณรงคไมใหเลนพนัน
บอล) จากสื่อตางๆเหลานี้บอยครั้งเพียงใด  

ส่ือ ทุกวัน เกือบทุกวัน ทุกสัปดาห ทุกเดือน นานครั้ง ไมเคยเลย 
วิทยุ 
   1. สถานีทั่วไป 

      

   2. สถานีกีฬา(เชน FM.90.0 ,99.0)       
โทรทัศน 
   3. รายการขาวกีฬาทั่วไป 

      

   4. รายการกีฬา       
หนังสือพิมพ 
   5. รายวันทั่วไป 

      

   6. หนังสือพิมพกีฬา 
        6.1 สปอรตพูล 

      

        6.2 สยามกีฬา       
        6.3 สตารซอคเกอร       
นิตยสาร 
   7. ทั่วไป  

      

   8. นิตยสารกีฬา        
อินเตอรเนต 
   9. website ทั่วไป 

      

   10. website กีฬา       
ส่ือบุคคล 
   11. บิดา มารดา 

      

   12. ญาติ       
   13. พี่นอง       
   14. เพื่อน       
   15. อาจารย       
ส่ือเฉพาะกิจ 
   16. กิจกรรมรณรงค 

      

   17. อื่นๆ ระบุ..............................       
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ตอนที่ 4 ทัศนคติเกี่ยวกับการพนันฟุตบอล 

ทัศนคติเกี่ยวกบัการพนันฟุตบอล 
เห็นดวย
อยางย่ิง เห็นดวย ไมแนใจ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวยอยาง

ยิ่ง 
1. การใชเงินเลนพนันบอลเพียงเลก็นอย กย็ังไมมีปญหาจากการเปนหนี้สิน      
2..การเลนพนันบอลเปนครั้งคราวไมทําใหเสียการเรยีน      
3. การเลนพนันบอลอยางมีสติจะไมกอใหเกิดปญหาใดๆ เลย      
4. การเลนพนันบอลแบบติดปลายนวมชวยสรางความสัมพันธที่ดีในครอบครัว      
5. การเลนพนันบอลเปนครั้งคราวทําใหสุขภาพจิตดี      
6. การเลนพนันบอลทําใหติดตามขาวสารฟุตบอลไดอยางมีสีสนั      
7.  การเลนพนันบอลทําใหมีเพื่อน / สังคมมากขึ้น      
8. การเลนพนนับอลทําใหมีความสามารถในการวเิคราะหเกมสการแขงขันไดดี      
9. ในบางครั้งการเลนพนันบอลทําใหมีรายไดเสริม      
10. ปจจุบันการเลนพนันบอลทําไดไมยาก      
11. สื่อ และขาวสารฟุตบอลมีสวนสงเสริมใหการเลนพนันบอลสะดวกขึ้น      
12. ขาวสารเกี่ยวกับการเลนพนันบอล มีสวนกระตุนใหอยากลองเลนพนัน      
13. การเลนพนันบอลบาง ก็ไมเปนที่รังเกียจของสังคม      
14. หากเลนพนันบอลเปนครั้งคราว และมสีติ พอ-แม-ครอบครัวก็ไมหาม      
15. การเลนพนันบอลเพยีงเลก็นอย ไมทําใหติดไดเหมือนยาเสพติด      

      

ขอคิดเห็นเพิ่มเติมเกี่ยวกับส่ือ / ขาวสารตานการเลนพนันบอล 
..................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................. 
.................................................................................................................................................................. 
.................................................................................................................................................................. 
.................................................................................................................................................................. 
       

  ขอบคุณที่กรุณาสละเวลาตอบแบบสอบถามครับ☺☺ 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 

 

นายอชิร สมุทรโคจร เกิดเมื่อวันที่ 29 สิงหาคม พ.ศ. 2523 สําเร็จการศึกษาระดับ
ปริญญาจากนิเทศศาสตรบัณฑิต วิทยาลัยนานาชาติ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ และเขาศึกษาตอที่
คณะนิเทศศาสตร สาขาวิชานิเทศศาสตรพัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ  จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย เมื่อปการศึกษา 2549  จบการศึกษานิเทศศาสตรปริญญามหาบัณฑิต ภาค
การศึกษาปลาย ป 2550 
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