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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 

ปจจุบันปญหาทรัพยากรธรรมชาติลดลงและเสื่อมโทรมเปนปญหาใหญที่สงผลกระทบตอ
วิถีชีวิตของประชาชน ซึ่งปญหาดังกลาวอาจมีสาเหตุมาจากการเพิ่มจํานวนของประชากร และการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจ ที่มีการใชเทคโนโลยีตางๆ ที่มีผลในการทําลายทรัพยากรธรรมชาติเปน
อยางมาก รวมทั้งผูที่นําสิ่งตางๆ มาใชนี้ ก็ใชอยางรูเทาไมถึงการณ นําไปใชอยางผิดๆ อยางขาด
ความระมัดระวัง ความรอบคอบ ทําใหปริมาณทรัพยากรธรรมชาติลดลงโดยที่มนุษยไมไดตั้งใจ
หรืออาจจะคิดวาสิ่งเหลานั้นจะไมสงผลมาถึงตัวเอง ทั้งๆ ที่ส่ิงเหลานั้นมีผลตอตัวเราโดยตรง หรือ
อาจจะมีผลตอคนในรุนลูกหลานของเรา 

 
ความเจริญกาวหนาของประเทศไทยดําเนินกาวหนามาดวยดีตามลําดับตามเปาหมาย

ของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับตางๆ เร่ือยมาจนถึงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแหงชาติฉบับที่ 7 อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจโดยเฉลี่ยสูงขึ้น ความมั่งคั่งรํ่ารวยของ
ประเทศชาติโดยรวมดีข้ึน แตจากผลของการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมที่ผานมาสังคมไทยมุง
แขงขันเพื่อสรางความมั่นคงทางดานรายได และความเปนวัตถุนิยมมากขึ้นพรอมๆ กัน แตในทาง
ตรงขาม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมกลับทรุดโทรมเสื่อมทรามลง ดังนั้นในแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2540 - 2544) ในสวนที่วาดวยการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม ก็ไดตระหนักถึงปญหาการใชทรัพยากรธรรมชาติอยางไม
จํากัดและปราศจากการอนุรักษบํารุง จนสงผลกระทบอยางใหญหลวงตอความมั่นคงทาง
เศรษฐกิจและสุขภาพอนามัยของประชาชน ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับนี้ได
ตั้งวัตถุประสงคเพื่อเรงฟนฟู พรอมทั้งอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ ปองกัน และรักษาสภาวะ
ส่ิงแวดลอมในชนบทและในเมือง สนับสนุนใหประชาชน ชุมชน และองคกรทองถิ่นใหมีบทบาท
รวมมากข้ึน ควบคูไปกับการนําเศรษฐศาสตรมาใชในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและ
ส่ิงแวดลอม ตลอดจนการสรางเสริมวินัยและประสิทธิภาพการใชทรัพยากรธรรมชาติเพื่อการผลิต
อยางถูกตองและประหยัด เพื่อประโยชนตอการพัฒนาเศรษฐกิจสูงสุด และใหมีผลกระทบตอ
ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมนอยที่สุด (http://www.sut.ac.th, 30 กรกฎาคม 2551) 
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ตาลโตนดเปนไมที่มีคุณคาและมีประโยชนอยางมหาศาล อยูคูกับคนไทยและประเทศไทย
มานานจนกลายเปนมรดกสืบทอดใหลูกหลานไดใชประโยชนจากตาลโตนดมาเปนเวลานานหลาย
สิบป แมนวาตาลโตนดจะเปนไมที่ข้ึนเองไดตามธรรมชาติหรือสามารถที่จะปลูกไดโดยการเพาะ
เมล็ด แตทั้งนี้ก็ตองอาศัยระยะเวลาในการเจริญเติบโตนานกวา 10 ป และที่สําคัญตาลโตนดที่เห็น
อยูตามหัวไรปลายนาตามจังหวัดตางๆ ดูจะบางตาลงในชวงระยะเวลาไมกี่ป โดยเฉพาะที่จังหวัด
เพชรบุรี ตาลโตนดไดถูกนํามาใชในการแปรรูปและพัฒนามาเปนผลิตภัณฑเพื่อสรางรายไดใหกับ
ประชาชนเปนจํานวนมาก แตจากความรูเทาไมถึงการณ ประชาชนอาจใชตาลโตนดหมดไปใน
ระยะเวลาอันใกลนี้ (ปรัชญา รัศมีธรรมวงศ, ม.ป.ป.) 

 
ตาลโตนดมีชื่อสามัญวา Palmyra Palm, Lontar, Fan Palm มีชื่อทางพฤกษศาสตรวา 

Borassus flabellifer Linn. อยูในสกุล Borassus และเปนพืชที่อยูในวงศตระกูลปาลม (Palm) 
สวนชื่อทั่วไปที่เรียกในประเทศไทย มีดังนี้ ภาคกลางเรียกวา ตาล, ตาลโตนด, ตาลใหญ, ตาลนา, 
ตนโหนด ภาคใตเรียกวา ตะโหนด, ปอเกาะตา, โนด ภาคเหนือเรียกวา ปลีตาล และภาคอีสาน
เรียกวา ตาล (ปรัชญา รัศมีธรรมวงศ, ม.ป.ป.) 

 
หลักฐานทางประวัติศาสตรยืนยันวาตาลโตนดซึ่งเปนพืชตระกูลปาลมไดถือกําเนิดบนโลก

มนุษยมานานนับหลายลานปแลว จึงถือไดวาตาลโตนดเปนพืชที่มีมาตั้งแตสมัยดึกดําบรรพ โดย
สันนิษฐานวาตาลโตนดมีถิ่นกําเนิดอยูในทวีปแอฟริกาตะวันออก ตอมาไดแพรพันธุเขาไปใน
อินเดีย ศรีลังกา และกลุมประเทศในแถบเอเชีย ปจจุบันมีมากในแถบทวีปเอเชีย อินเดีย ศรีลังกา 
พมา กัมพูชา มาเลเซีย อินโดนีเซีย และไทย ในประเทศไทยพบมากในพื้นที่เขตภาคกลางในแถบ
จังหวัดเพชรบุรี นครปฐม และภาคใตในแถบจังหวัดสงขลา (พรรณิภา โสตถิพันธุ, 2547) 

 
สําหรับในประเทศไทยนั้น ตาลโตนดนาจะมีการปลูกมากอนสมัยทวารวดี เพราะจาก

หลักฐานทางประวัติศาสตร พบวา เมื่อประมาณพุทธศตวรรษที่ 11 - 16 ไดมีการตราประทับรูปคน 
ปนตนตาลโตนด แสดงวาในสมัยนั้นไดรูจักวิธีใชประโยชนจากตนตาลโตนดแลว นอกจากนี้ 
ตาลโตนดยังถูกบันทึกเปนลายลักษณอักษรมาตั้งแตสมัยโบราณ เชน จารึกวัดแดนเมือง จารึกวัด
ศรีคูณเมือง จารึกวัดศรีเมือง และจารึกวัดถ้ําสุวรรณคูหา (จรุงศักดิ์ ธรรมรักษ, 2550) 
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จังหวัดเพชรบุรีเปนเมืองเกาแกที่มีประวัติความเปนมายาวนาน มีชื่อปรากฏอยูในหลัก
ศิลาจารึกหลักที่ 1 สมัยสุโขทัย และมีโบราณคดีซึ่งมีอายุยอนไปถึงสมัยขอมและสมัยทวารวดี ทั้ง
ยังเคยเปนเมืองหนาดานสําคัญชั้นเมืองลูกหลวงในสมัยอยุธยามาชานาน จังหวัดเพชรบุรีมีชื่อ
เรียกกันในสมัยกอนหลายชื่อ เชน เมืองพริบพรี หรือเมืองเพชรพลี ต้ังแตอดีตจนถึงปจจุบัน จังหวัด
เพชรบุรีถือเปนแหลงปลูกตนตาลโตนดที่สําคัญอันดับตนๆ ของประเทศ (ปรัชญา รัศมีธรรมวงศ, 
ม.ป.ป.) 

 
ตํานานของจังหวัดเพชรบุรีกลาวกันวา ในป พ.ศ. 2134 สมเด็จพระนเรศวรมหาราช และ

สมเด็จพระเอกาทศรถ ไดเสด็จมาประทับแรม ณ พระตําหนักโตนดหลวง เขตตําบลบางเกา อําเภอ
ชะอํา เพื่อเสด็จประพาสทางทะเล ซ่ึงบริเวณพระตําหนักโตนดหลวงมีตนตาลอยูเปนจํานวนมาก 
สันนิษฐานวาตนตาลหรือตาลโตนด เปนไมพื้นเมือง เปนไมยืนตนคูบานคูเมืองของจังหวัดเพชรบุรี
มีความเกี่ยวพันกับวิถีชีวิตของชาวเพชรบุรีมาชานาน ประชาชนไดนําผลิตผลจากตนตาลมา
ประกอบเปนอาหารทั้งอาหารคาวและขนมหวาน สรางชื่อเสียงใหกับจังหวัดเพชรบุรีเปนอยางมาก 
และยังเปนที่เชื่อกันวาจังหวัดเพชรบุรีนาจะมีตนตาลโตนดมากที่สุดในประเทศไทย ดังปรากฏ
หลักฐานจาก “นิราศเมืองเพชรบุรี” ของสุนทรภู ความตอนหนึ่งวา  

 
“ทุกประเทศเขตแควนแดนพริบพรี เหมือนจะชี้ไปไมพนแตตนตาล”  

 
ดวยเหตุนี้ ตนตาลโตนดจึงเปนสัญลักษณของจังหวัดเพชรบุรี คูกับเขาวัง หรือพระนครคีรี 

ดังปรากฏเปนตราและธงประจําจังหวัดเพชรบุรี สืบมาจนถึงทุกวันนี้ (http://tontan.igetweb.com, 
7 กรกฎาคม 2551) 
 

 
 

ภาพที ่1 ตราประจําจังหวัดเพชรบุรี 
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วิถีชีวิตของคนในจังหวัดเพชรบุรีเกี่ยวพันกับตาลโตนดทุกคน เร่ิมต้ังแตเครื่องใชไมสอย
จนถึงอาหารการกิน ซึ่งผลิตผลจากตนตาลโตนดของจังหวัดเพชรบุรี โดยเฉพาะน้ําตาลโตนดยัง
เปนสวนผสมที่สําคัญในการทําขนมหวานเมืองเพชร ซึ่งมีชื่อเสียงมาตั้งแตอดีตจนถงึปจจุบนั ดงัคาํ
สวดสุบนิกุมารที่มีอายุมากกวารอยปกลาวไววา  

 
“โตนดเตาแลจาวตาล    เปนเครื่องหวานเพชรบุรี  
กินกับน้ําตาลป     ของมากมีมาชวยกัน"  

 
ตาลโตนดเมืองเพชร ใหผลผลิตน้ําตาลโตนดที่ดีที่สุดมาตั้งแตสมัยโบราณตราบจนถึง

ปจจุบัน จึงมีชื่อเสียงติดปากคนทั่วไปวา “น้ําตาลเพชรบุรี” เพราะมีรสหวานหอมอรอย มีรสชาติ
กลมกลอมชวนรับประทาน จนเปนที่มาของคําวา “หวานเหมือนน้ําตาลเมืองเพชร” ดังนั้นตน
ตาลโตนดจึงนับเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของจังหวัดเพชรบุรี (http://www.maungphet.net, 13 
มิถุนายน 2551) 

 
ประโยชนของตาลโตนด คือ  ตาลโตนดเปนตนไมคูบานคูเมืองเพชรบุรี ที่แข็งแรงยืนยง 

สามารถทนแลง ทนฝน และทนกระแสลมรอนหนาวตามสภาพดินฟาอากาศไดเปนอยางดี ไมตอง
บํารุงรักษามากนัก นอกจากตาลโตนดจะใหประโยชนในการทําน้ําตาลโตนดแลว สวนตาง ๆ ของ
ตนตาลโตนดยังมีประโยชนในดานตาง ๆ อีกมากมาย ดังนี้คือ (ปรัชญา รัศมีธรรมวงศ, ม.ป.ป.) 

 
1. สรรพคุณทางยา 
 
ชอดอก ใชเปนยาสมุนไพร ตมน้ํากินแกตานขโมยในเด็ก แกพิษตานซาง แกรอนใน ปาก

เปนแผล และขับพยาธิ ชอดอกตัวผูใชเปนยาขับปสสาวะ และตากแหงตมกับสวนผสมอื่นเปนยา
บํารุงกําลัง 

ราก นํารากมาตมน้ําใชเปนยาขับปสสาวะ เปนยาชูกําลัง ขับเลือด และแกพิษตานซาง 
นอกจากนี้ยังใชตมกินแกโรคตานขโมยไดอีกดวย (ธนัชพร ศรีฟา, 2551)  

กานใบหรือทางตาล นํากานใบสดยางไฟและคั้นเอาแตน้ํา สามารถใชแกอาการทองรวง 
และแกปวดเมื่อยได 

ลูกตาล แกกระหายน้ํา ชวยลดอุณหภูมิความรอนในรางกาย แกไขตัวรอน ละลายเสมหะ
ในลําคอ บรรเทาอาการไอเรื้อรัง 
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2. ประโยชนดานอาหาร 
 
ตาลโตนดสามารถนํามาประกอบอาหารไดเกือบทุกชวงของการเจริญเติบโต ชอดอกตัวผู

ที่แตกแขนงออกเปนงวงตาล และชอดอกตัวเมียที่เรียกวาปลีตาล จะใหน้ําหวานที่เรียกวาน้ําตาล
ใส หรือน้ําตาลสด หากนําน้ําหวานไปเคี่ยวไฟก็จะไดน้ําตาลเขมขนในรูปแบบตางๆ เชน น้ําผ้ึง 
น้ําตาลปบ น้ําตาลปก น้ําตาลแวน น้ําตาลผง เครื่องดื่ม เปนตน และหากนําน้ําตาลสดไปหมักแปร
รูปก็จะไดน้ําสมสายชู สําหรับปรุงแตงรสชาติอาหาร 
 
ตารางที่ 1 คุณคาทางโภชนาการของน้ําตาลสด 

 
ปริมาณของแข็งที่ละลายได 116 องศาบริกซ 
ปริมาณน้ําตาล 16.8% 
น้ําตาลสีดําซิ่ง 1.8%
น้ําตาลซูโครส 15.0%
โปรตีน 1.11-0.41 กรัม/100 มิลลิลิตร
ความถวงจําเพาะ 1.058-1.077 (29 C)
 

ที่มา : กนก ตริะวัฒน และคณะ, 2531 
 
สําหรับชวงที่ผลตาลออนมากๆ เนื้อลูกตาลดานติดขั้วที่เรียกวาหัวตาล นํามาปลอกเปลอืก

ออก เอาเฉพาะเนื้อขางใน สามารถใชแทนผักจิ้มน้ําพริกและทําแกงคั่วเรียกวาแกงหัวตาล ผลตาล
แกข้ึนอีกหนอยจะมีเมล็ดอยูขางใน ซึ่งเราเรียกเมล็ดนี้วาลอนตาล โดยผลตาลแตละลูกจะมีลอน
ตาลอยู 2 - 4 ลอน ชวงที่เพิ่งเริ่มมีเนื้อในลอนตาล (ลอนตาลออน) สามารถนํามาแกงหรือสูดกินน้ํา
และเนื้อจากเมล็ดตาลออนนี้ได พอลูกตาลแกข้ึนมาอีกหนอย เปลือกนอกจะมีสีเขียวเขม แต
คร่ึงบนยังมีสีเขียวออนอยู ลอนตาลก็จะกลายมาเปนลูกตาลสด ใชกินสดๆ หรือจะนําไปลอยแกว 
ใสน้ําเชื่อม เติมน้ําแข็ง รับประทานเย็นๆ ก็ได 
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ตารางที่ 2 คุณคาทางโภชนาการของลอนตาล 
 

น้ํา 89.4 %  
ไขมัน 0.6 %  
คารโบไฮเดรท 8.9 % 
เยี่อใย 0.5 %
แคลเซี่ยม 7.0 %
ฟอสฟอรัส 22.0 %  
เหล็ก 0.9 % 
แซนโทฟล 546.64 มล./กก.  
 

ที่มา : กนก ตริะวัฒน และคณะ, 2531
 
ผลแกสวนเนื้อของลูกตาลมีสีเหลืองสด เมื่อเอาเสนใยออกแลวนํามาค้ันจะไดเนื้อที่มีกลิ่น

หอม และมีสีเหลืองที่เรียกวาสารแคโรทีนอยด ซึ่งเปนกลุมสีธรรมชาติที่นิยมใชอยางแพรหลายใน
วงการอุตสาหกรรมอาหาร โดยสารแคโรทีนอยดจะนิยมใชแตงสีขนมตางๆ เชน ขนมตาล เปนตน 

 
สวนที่เปนเมล็ดลูกตาล หากนําไปเพาะ พอเริ่มงอก ตนในเมล็ดจะเปลี่ยนเปนจาวตาล ใช

เชื่อมกับน้ําตาลทรายเปนจาวตาลเชื่อม กินกับขาวเหนียวมูน หรือจะนําจาวตาลเชือ่มน้าํตาลโตนด
มาชุบแปงทอดเรียกวาโตนดทอด ซึ่งเปนของกินเลนของคนเมืองเพชร หรือจะนําจาวตาลไปทําแกง
สมก็ได  
 

3. ประโยชนดานอุตสาหกรรมกอสรางและเฟอรนิเจอร 
 
ใบแก ใชมุงหลังคาบานได 
ลําตน กานใบ หรือทางตาล สามารถนํามาทําเกาอี้ โตะ ฝาบาน เฟอรนิเจอร เครื่องตกแตง

บานที่มีราคาสูง ลอกทองใบสดของทางกานใบเอามาควั่นทําเชือกที่เหนียวดีมาก เสนใยในสวนที่
แข็งของทางตาลใชผูกพะองไมไผ 

ตนตาลแก นิยมใชทําเสาบาน 
โคนตนตาล นํามาขุดใชเปนเรือชนิดหนึ่งที่เรียกวาเรืออีโปง 
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4. ประโยชนดานงานหัตถกรรม 
 
ใบตาลออน สามารถนํามาจักสานใหเปนรูปแบบตางๆ ไดมากมาย เชน ตะกรา หมวก เสือ่ 

กระเปา พัด เปนตน 
เสนใย ใชประโยชนทางชางฝมือ เชน ใชทํากระดาษ เสนใยบริเวณโคนใบจะแข็ง ใชทํา

แปรง ไมกวาด และเชือก เสนใยชั้นในที่นุมสามารถผลิตเปนเครื่องจักสาน และผูกใบจากมุง
หลังคาได 

ไมตาล ถูกนํามาสรางมูลคาเพิ่มในลักษณะเปนของใชงานในบาน ของโชว และของชาํรวย
ตางๆ มากมาย เชน กาน้ํา กําไลขอมือ แกวแชมเปญ แกวไวน แกวน้ํา พวงกุญแจ กรอบรูป 
ชอนสอม ตะเกียบ ที่รองตะเกียบ ที่รองแกว ถาด ถวยกาแฟ กลองตะเกียบ ตะหลิว ทัพพี ที่ปกธูป 
ถวยน้ําจิ้ม จาน ไมเกาหลัง ไมตีพริก เปนตน 

ใบตาลแก ใชทําพัดขนาดใหญที่เรียกวาตาลปตร เพื่อถวายพระภิกษุ  
 
5. ประโยชนดานการเกษตร 
 
ลูกตาลสด ใชเปนอาหารเลี้ยงวัว เสนใยจากผลแกและเสนใยบริเวณโคนทางตาล ใชเปน

เชือกลามสัตวเลี้ยง 
กานใบ ใชทําร้ัวคอกสัตวได 
ใบตาลและทุกสวนของตนตาล ใชเปนปุยพืชสดได 
เสนใยในแข็งของทางตาล ใชซอมกระบอกไมไผที่รองรับน้ําหวาน 
ลําตน ใชทําทอระบายน้ําในพื้นที่การเกษตร 
ตนตาล เผาเปนเถาใชในแปลงนาเพื่อเพิ่มธาตุอาหารใหแกดิน เนื่องจากตนตาลมีธาตุ

โพแทสเซียมสูง นอกจากนี้ยังมีลําตนที่แข็งแรง เนื้อไมสามารถแชอยูในน้ําเปนเวลานาน ไมผุงาย 
ทนแดด ทนฝน และลดการเสียดสีไดดีมาก เหมาะแกการใชทําเสาทาเทียบเรือหรือสะพานปลา ผูที่
มีอาชีพเลี้ยงหอยนางรม สามารถใชตนตาลตัดเปนทอนๆ ผาซีก วางไวใหหอยนางรมเกาะ เปนที่
เลี้ยงหอยไดอีกดวย 
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6. ประโยชนดานพลังงานเชื้อเพลิง 
 
น้ําตาลสด สามารถแปรรูปเปนพลังงานธรรมชาติที่เรียกวาน้ําตาลแอลกอฮอล 
ชอดอกตากแหง สามารถใชเปนฟน หรือเชื้อเพลิงในการหุงตมได 
เปลือกหุมเมล็ดลูกตาล สามารถทําเชื้อไฟไดเปนอยางดี เพราะถานที่ไดจากสวนเปลือก

ชั้นในของเมล็ดตาล เปนถานที่ใหความรอนดีมีคุณภาพสูง ในวงการอุตสาหกรรมไดนําถานตัวนี้ไป
ใชทําถานกัมมัน ใชกับหนากากกรองอากาศ (Activeted carbon) และใชเปนตัวปรับคา pH ของ
น้ําใหคงที่ เพื่อใชในการอนุบาลตัวออนในอุตสาหกรรมการเกษตรเลี้ยงสัตวน้ําไดอีกดวย 
 

จากคุณประโยชนของตาลโตนดในหลากหลายดานที่กลาวไป ทําใหประชาชนในจังหวัด
เพชรบุรีไดนําตาลโตนดมาใชใหเกิดประโยชนในการดําเนินชีวิตประจําวัน เชน การประกอบอาชีพ
ที่เกี่ยวของกับการทําตาลโตนด เพื่อสรางรายไดใหแกตนเองและครอบครัว และเมื่อวิถีชีวิตของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีไดเขาไปเกี่ยวของกับตาลโตนด เร่ิมต้ังแตเครื่องใชไมสอยจนถึงอาหาร
การกิน รวมถึงการประกอบอาชีพที่เกี่ยวกับตาลโตนด จึงทําใหเกิดภูมิปญญาทองถิ่นที่ถายทอด
ไปสูลูกหลาน เกิดความสามัคคี ความรวมมือรวมใจ เกิดเศรษฐกิจชุมชนที่คนในชุมชนมีสวนรวม
ในการดําเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ทั้งในดานการมีสวนรวมในการรวมคิด  รวมทํา  รวมรับ
ผลประโยชน   บนรากฐานความสามารถที่มีอยู ทําใหชุมชนเกิดความเขมแข็ง และชุมชนจะ
สามารถพึ่งพาตนเองไดในที่สุด 
  

แตในปจจุบันตนตาลโตนดในประเทศไทยเริ่มลดนอยลงเรื่อยๆ ลูกหลานไทยในอนาคต
อาจจะมีโอกาสเห็นตนตาลโตนดไดนอยลง เนื่องจากสาเหตุหลายประการ ดังนี้ 
 - ผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงระบบการทําเกษตร จากการทํานาแบบเดิมมาเปนการ
ทําไรนาสวนผสม 
 - การขยายตัวของพื้นที่นากุง 
 - การกอสรางถนน ที่อยูอาศัย 
 - การตัดโคนตนตาลโตนดเพื่อนําไปผลิตเปนเฟอรนิเจอรและเครื่องใชไมสอย เนื่องจากไม
ตาลมีลวดลายเนื้อไมที่สวยงาม เปนที่นิยมของคนไทยและตางประเทศ ดังนั้นโรงงานเฟอรนิเจอร
จึงมีความตองการใชไมตาลเพื่อนําไปแปรรูปเปนสินคาเฟอรนิเจอรเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง สงผลให
จํานวนตนตาลโตนดลดลงเปนจํานวนมาก 
 - เกษตรกรสวนใหญไมนิยมปลูกตนตาลโตนด เพราะตนตาลโตนดโตชา  และให
ผลตอบแทนชากวาการปลูกพืชชนิดอื่น 
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 - ตาลโตนด เปนตนไมที่มีความสูงคอนขางมาก เนื่องจากลําตนไมมีกิ่งกานสาขาและมี
ขนาดเล็ก เมื่อเปรียบเทียบกับความสูง ทําใหตนตาลโตนดสูงมากเปนพิเศษ การปายปนไปถึงยอด
ตาลเพื่อปาดน้ําหวานที่เรียกกันวาน้ําตาลสด หรือการตัดผลตาล จึงมีความยากลําบากและเสี่ยง
อันตรายจากการพลัดตกลงมา (ปรัชญา รัศมีธรรมวงศ, ม.ป.ป.) 
 

เชนเดียวกันกับที่จังหวัดเพชรบุรี ก็ประสบกับปญหาตนตาลโตนดลดลงเชนกัน ปจจุบัน
ตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีกําลังลดจํานวนลงอยางนาใจหาย เนื่องจากการปรับเปลี่ยนวิถีชีวิต
ของคนในปจจุบัน มีการนําไมตาลโตนดมาทําเฟอรนิเจอร ทําใหมีการโคนตนตาลโตนดมากขึ้น 
หรือแมกระทั่งการปรับวิธีการทํานา ชาวนาหันมาทํานาปรังมากขึ้น ทําใหตนตาลตามหัวไรปลาย
นาตองตายลง เนื่องจากความเจริญเติบโตของเมือง และวิถีชีวิตของเกษตรกรที่เปลี่ยนแปลงไปได
กอใหเกิดผลกระทบกับตนตาลโตนด ทําใหจํานวนตนตาลโตนดลดนอยลงเปนจํานวนมาก 
ประกอบกับขณะนี้ โลกกํ าลั ง เผชิญกับภาวะโลกรอน  อัน เปนผลจากการปลอยก าซ
คารบอนไดออกไซด และกาซเรือนกระจกอื่นๆ ซึ่งเปนตัวการกักเก็บความรอนจากแสงอาทิตยไว
ไมใหระบายออกไปสูบรรยากาศ จึงเปนเหตุทําใหโลกของเรามีอุณหภูมิรอนมากขึ้น ทําใหตน
ตาลโตนดยืนตนตายเปนจํานวนมาก นอกจากนี้เนื่องจากพื้นที่นาเปลี่ยนเปนบานจัดสรร 
ขณะเดียวกันพื้นที่ปลูกขาวประสบปญหาน้ําทวมขังทําใหตนตาลโตนดยืนตนตาย กลาวคือ 
ชาวบานมักปลูกตนตาลโตนดไวตามคันนา เมื่อความเจริญดานการชลประทานเขาถึงพื้นที่ 
ประชาชนก็เพิ่มการทํานาเปนปละ 2 คร้ัง ใชน้ํามาก ผืนนามีน้ําทวมขังเกือบตลอดทั้งป อันเปน
สาเหตุที่ทําใหตนตาลโตนดยืนตนตายเปนจํานวนมาก และอาจเปนไปไดวาเมื่อความเจริญ
กระจายมาถึงตําบล หมูบาน โรงงานอุตสาหกรรมเพิ่มมากขึ้น จํานวนตนตาลโตนดก็คอยๆลดลง
เร่ือยๆ หากไมมีการเริ่มอนุรักษ และชวยกันปลูกตาลโตนดเพิ่มข้ึน อาจทําใหตาลโตนดสูญพันธุไป
ไดในที่สุด และตาลโตนดอาจกลายเปนเพียงตํานานหนาหนึ่งของจังหวัดเพชรบุรีไปก็ได 

 
โดยเมื่อป พ.ศ. 2538 สํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบุรี สํารวจจํานวนตนตาลทั้งจังหวัด 

พบวามีอยูถึง 6 แสนตน อําเภอเมืองเพชรบุรี มีตนตาลมากที่สุด ประมาณ 5 แสนตน ตอมา ป 
พ.ศ. 2546 มีการสํารวจ ตรวจนับจํานวนตนตาล อีกครั้ง พบวามีจํานวนลดลงกวาเดิมมาก นับ
จํานวนไดเพียง 4 แสนกวาตน ลดลง ถึง 2 แสนกวาตน และที่อําเภอเมืองเพชรบุรี อําเภอเดียว ลด
จํานวนลงไปถึง 3 หมื่นกวาตน (http://www.naewna.com, 24 กรกฎาคม 2551) และในป พ.ศ. 
2550 ไดมีการสํารวจสํามะโนประชากรตนตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี ซึ่งพบวามีจํานวนตนตาล
ยืนตนตาย ตนตาลเพศเมีย ตนตาลเพศผู และตนตาลที่ไมสามารถระบุเพศได รวมทั้งหมด 
405,726 ตน ดังตารางที่ 3 
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ตารางที่ 3 การสํารวจสํามะโนประชากรตนตาลจังหวัดเพชรบุรี ประจําป พ.ศ. 2550 
 

ประเภทตนตาลทีส่ํารวจ  
ลําดับ
ที่ 

 
อําเภอ ตนตาลยืน

ตนตาย 
(ตน) 

ตนตาลเพศ
เมีย  
(ตน) 

ตนตาลเพศผู  
 

(ตน) 

ไมสามารถ
ระบุเพศได  

(ตน) 

 
รวม 
(ตน) 

1 เมืองเพชรบุรี 2,604 43,118 32,742 32,107 110,571 
2 บานลาด 1,958 101,610 69,563 57,275 230,206 
3 ชะอํา 729 8,297 8,155 7,963 25,144 
4 ทายาง 636 9,205 7,693 5,401 22,935 
5 เขายอย 123 4,677 2,694 2,931 10,380 
6 บานแหลม 40 786 549 1,267 2,642 
7 แกงกระจาน 20 592 549 1,399 2,560 
8 หนองหญาปลอง 145 330 240 373 1,088 
 รวม 6,255 168,615 122,140 108,716 405,726 

 
ที่มา : ที่ทําการปกครองจังหวัดเพชรบุรี, 2551 

 
ผลกระทบที่เกิดจากการสูญพันธุของตาลโตนดมีหลากหลายดาน อาทิเชน การเกิดผล

กระทบตอเศรษฐกิจของชุมชน เนื่องจากตาลโตนดเปนไมสารพัดประโยชนที่สามารถสรางงาน 
สรางอาชีพ และสรางรายไดใหแกชุมชน หากตาลโตนดสูญพันธุไปก็จะทําใหคนในชุมชนไมมี
อาชีพ ขาดรายได สงผลใหเศรษฐกิจชุมชนแยลง ซึ่งเศรษฐกิจชุมชนนี้เปนสวนหนึ่งของเศรษฐกิจ
ชาติ หากเศรษฐกิจชุมชนแยลง เศรษฐกิจชาติก็จะแยลงตามไปดวย นอกจากนี้ยังสงผลกระทบตอ
วิถีชีวิต ความเปนอยู วัฒนธรรม ความสามัคคี ความรวมมือรวมใจของคนในชุมชน รวมถึงภูมิ
ปญญาทองถิ่นที่เกี่ยวของกับตาลโตนด ที่อาจจะตองสูญหายไปพรอมๆ กับตนตาลโตนดที่สูญ
พันธุไป ทําใหไมมีการถายทอดภูมิปญญาจากรุนสูรุน ซึ่งในอนาคตลูกหลานหรือคนรุนตอๆ ไป 
อาจจะไมมีโอกาสไดเห็นตาลโตนด และไมมีโอกาสไดรับรูภูมิปญญาตาลโตนดจากบรรพบุรุษ ทํา
ใหตองหันหนาเขาหาความเจริญตางๆ ในเมือง เกิดการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต ความเปนอยู และ
วัฒนธรรม สงผลใหวิถีชีวิต ความเปนอยู วัฒนธรรม และภูมิปญญาตาลโตนด ที่เคยถายทอดกัน
มาจากอดีตจนถึงปจจุบันก็จะตองสูญหายกลายเปนอดีตไปในที่สุด 
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ดังนั้น ในขณะนี้ไดมีหลายๆ ฝายในจังหวัดเพชรบุรี ทั้งหนวยงานราชการ เกษตรกร และ
ประชาชน เร่ิมเห็นคุณคาของตาลโตนด และเริ่มตระหนักถึงจํานวนตาลโตนดที่กําลังลดลงเรื่อยๆ 
จึงไดหันมาอนุรักษตาลโตนด รวมทั้งสงเสริมใหมีการขยายพื้นที่ปลูกตนตาลโตนดในการเพิ่ม
จํานวนตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี เพื่อใหเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของชุมชนและจังหวัดตอไปใน
ระยะยาว รวมถึงการสงเสริมใหประชาชนอนุรักษตาลโตนดไว เพื่อเปนมรดกใหคนรุนลูกรุนหลาน
ไดมีโอกาสเรียนรูและใชประโยชนจากตาลโตนดไดตอไปในอนาคต 

 
ดวยเหตุนี้ ผูวิจัยจึงสนใจศึกษาเรื่อง “ประสิทธิผลของการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด

ของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี” โดยศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการ
อนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี และศึกษาการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีวาเปนอยางไร ประชาชนมีการรับรูประโยชน และมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดอยางไร รวมถึงศึกษาถึงความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน 
และการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี อีกดวย 
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วัตถุประสงคการวิจัย 
 

1. เพื่อศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัด
เพชรบุรี 

2. เพื่อศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการอนุรักษ
ตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

3. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวม
ในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 
ปญหานําการวิจัย 
 

1. กระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
เปนอยางไร 

2. การรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เปนอยางไร 

3. การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี หรือไม อยางไร 

4. การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี หรือไม อยางไร 

5. การรับรูประโยชน มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี หรือไม อยางไร 
 
สมมติฐานการวิจัย 
 

1. การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

2. การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

3. การรับรูประโยชน มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
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ขอบเขตการวิจัย 
 
 การวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาประสิทธิผลของการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดของประชาชน
ในจังหวัดเพชรบุรี เนื่องจากจังหวัดเพชรบุรีเปนจังหวัดที่มีชื่อเสียงในเรื่องตาลโตนด ซึ่งจังหวัด
เพชรบุรีถือเปนแหลงปลูกตนตาลโตนดที่สําคัญอันดับตนๆ ของประเทศไทย และในปจจุบัน
ปริมาณตนตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีไดลดลงเปนจํานวนมาก ดังนั้นผูวิจัยจึงเลือกที่จะศึกษา
กระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี และเลือก
กลุมเปาหมายในการศึกษาเปนประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เพื่อศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรู
ประโยชน และการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 
นิยามศัพทที่ใชในการวิจัย 
 

การสื่อสาร หมายถึง การถายทอดขาวสารเรื่องการอนุรักษตาลโตนดจากผูสงสาร ไปยัง
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี โดยผานสื่อหรือชองทางในการสื่อสารตางๆ  
  

กระบวนการสื่อสาร หมายถึง ข้ันตอนและวิธีการในการถายทอดขาวสารเรื่องการ
อนุรักษตาลโตนดจากผูสงสาร ไปยังประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เพื่อใหประชาชนเกิดการรับรู
ประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด และเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด โดยพิจารณา
จากองคประกอบของกระบวนการสื่อสาร คือ ผูสงสาร สาร ส่ือ และผูรับสาร 

 
กลยุทธการสื่อสาร หมายถึง การกําหนดเทคนิคและวิธีการในการถายทอดขาวสารเรื่อง

การอนุรักษตาลโตนดจากผูสงสาร ไปยังประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เพื่อใหประชาชนเกิดการรับรู
ประโยชนและการมีสวนรวม 

 
การอนุรักษตาลโตนด หมายถึง การแสดงออกในรูปแบบใดๆ เพื่อการดูแลรักษาไมให

ตาลโตนดสูญพันธุไปจากจังหวัดเพชรบุรีและประเทศไทย เชน การชวยกันปลูกตนตาลโตนดให
เพิ่มมากขึ้น เปนตน 

 
ประสิทธิผลของการสื่อสาร หมายถึง ผลจากการสื่อสารเรื่องการอนุรักษตาลโตนดที่

เกิดขึ้นกับประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี โดยสามารถวัดไดจากการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน 
และการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
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การรับรูขาวสาร หมายถึง ความบอยครั้งในการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนดจากสื่อตางๆ 
 

การรับรูประโยชน หมายถึง ความสามารถของประชาชนที่จะรับรูประโยชนในการ
อนุรักษตาลโตนด โดยแบงการรับรูประโยชนออกเปน 2 ดาน คือการรับรูประโยชนของตาลโตนด 
และการรับรูประโยชนของการอนุรักษตาลโตนด 
 

การมีสวนรวม หมายถึง การกระทําที่แสดงออกถึงการใหความรวมมือรวมใจ และการ
เขารวมในกิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวของกับการอนุรักษตาลโตนด 
 

ประชาชน หมายถึง บุคคลที่มีอายุตั้งแต 15 ปข้ึนไป ที่อาศัยอยูในจังหวัดเพชรบุรี 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 

1. ไดทราบถึงกระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดใน
จังหวัดเพชรบุรี เพื่อเปนแนวทางใหประชาชนและหนวยงานตางๆ สามารถนําไปใชในการสื่อสาร
เพื่อการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติประเภทอื่นๆ ได 

2. ผลการวิจัยในเรื่องการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการอนุรักษ
ตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี สามารถนําไปเปนแนวทางในการวางแผนการสื่อสาร
เพื่อกระตุนใหเกิดการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีไดตอไป 
 



บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

การวิจัยเรื่อง “ประสิทธิผลของการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนใน
จังหวัดเพชรบุรี” มีแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ที่ผูวิจัยไดนํามาเปนกรอบแนวคิดและ
แนวทางในการศึกษาวิจัย ดังนี้คือ 

 
1. แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสาร 
2. แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการสื่อสาร 
3. แนวคิดเกี่ยวกับสื่อมวลชนในทองถิ่น ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ และส่ืออินเทอรเน็ต 
4. แนวคิดเกี่ยวกับกลยุทธการสื่อสาร 
5. แนวคิดเกี่ยวกับการรับรู 
6. แนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวม 
7. แนวคิดเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาไม 
8. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
1. แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสาร 

 
การสื่อสารนั้นจัดไดวาเปนปจจัยที่สําคัญอีกปจจัยหนึ่งในชีวิตมนุษย นอกเหนือจากปจจัย

ส่ีที่เปนความจําเปนเพื่อความอยูรอดของมนุษย มนุษยอาศัยการสื่อสารเปนเครื่องมือเพื่อบรรลุ
วัตถุประสงคในการดําเนินกิจกรรมใดๆ ของตน และเพื่ออยูรวมกับคนอื่นในสังคม การสื่อสารเปน
พื้นฐานของการติดตอของมนุษย และเปนเครื่องมือสําคัญของกระบวนการสังคม ยิ่งสังคมมีความ
สลับซับซอนมากเพียงใด การสื่อสารก็ยิ่งมีความสําคัญมากขึ้นเทานั้น การเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจ อุตสาหกรรม และสังคมที่นํามาซึ่งความสับสน กอใหเกิดความไมเขาใจและความไม
แนนอนใจแกสมาชิกของสังคม ยอมตองอาศัยการสื่อสารเปนเครื่องมือเพื่อแกไขปญหาดังกลาว 
(ปรมะ สตะเวทิน, 2540) 
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ความหมายของการสื่อสาร 
 
คําวา Communication หรือในภาษาไทยเรียกวา การสื่อสาร นั้นไดมีผูใหความหมาย ไว

หลากหลายตางๆ กัน ดังนี้ 
 
ชแรมม (Schramm, 1974) กลาววา การสื่อสาร คือ การมีความเขาใจรวมกันตอ

เครื่องหมายที่แสดงขาวสาร (Informational signs) 
 

เกิรบเนอร (Gerbner, 1966) กลาววา การสื่อสาร คือ การแสดงกิริยาสัมพันธทางสังคม 
(Social interaction) โดยใชสัญลักษณและระบบสาร (Message systems) 
 

ออสกูด (Osgood, 1974) กลาววา ในความหมายโดยทั่วไปแลว การสื่อสารเกิดขึ้นเมื่อ
ฝายหนึ่งคือผูสงสาร มีอิทธิพลตออีกฝายหนึ่งคือผูรับสาร โดยใชสัญญาณตางๆ ซึ่งถูกสงผานสื่อที่
เชื่อมระหวางสองฝาย 

 
อันคูเรต (Ungurait, 1975) กลาววา การสื่อสารเปนกระบวนการที่มีความเคลื่อนไหวและ

ความตอเนื่อง โดยมีเปาหมายที่เฉพาะเจาะจง เชน เพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ เพื่อถายทอด
คานิยมทางสังคม เปนตน 

 
จุมพล รอดคําดี (2529) กลาววา การสื่อสาร หมายถึง พฤติกรรมการติดตอสัมพันธกัน

ระหวางมนุษย โดยอาศัยกระบวนการถายทอดและแลกเปลี่ยนขาวสาร ความรูสึกนึกคิด เจตคติ 
ตลอดจนประสบการณระหวางกันและกัน เพื่อใหเกิดผลตอบสนองบางประการที่ตรงกับเปาหมาย
ที่วางไว คือ การเขาใจรวมกัน ความรวมมือ ความตกลงเห็นพองตองกัน ความผสมผสาน 
ประนีประนอม เปนตน อันนํามาซึ่งความคงอยูและการพัฒนาสังคมของมนุษย 

 
ปรมะ สตะเวทิน (2540) กลาววา การสื่อสาร คือ กระบวนการของการถายทอดสาร 

(Message) จากบุคคลฝายหนึ่งซึ่งเรียกวาผูสงสาร (Source) ไปยังบุคคลอีกฝายหนึ่งซึ่งเรียกวา
ผูรับสาร (Receiver) โดยผานสื่อ (Channel) 
 

กลาวโดยสรุป การสื่อสารเปนกระบวนที่มีความเคลื่อนไหว และเปนการกระทําที่ตอเนื่อง
ในการสงและรับสารของผูสงสารและผูรับสาร โดยผานสื่อตางๆ อยางมีวัตถุประสงคที่ชัดเจน 
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วัตถุประสงคของการสื่อสาร 
 
 ชแรมม (Schramm, 1974) กลาววา โดยทั่วไปแลวเราพอจะสรุปถึงวัตถุประสงคของผูสง
สารและวัตถุประสงคของผูรับสารในการทําการสื่อสารไดดังนี้ 
 
ตารางที่ 4 วัตถุประสงคของผูสงสารและวัตถุประสงคของผูรับสารในการทําการสื่อสาร  
 

วัตถุประสงคของผูสงสาร วัตถุประสงคของผูรับสาร 
1. เพื่อแจงใหทราบ  
    (Inform) 

1. เพื่อทราบ  
    (Understand) 

2. เพื่อสอนหรือใหการศึกษา  
    (Teach or Educate) 

2. เพื่อศึกษา  
    (Learn) 

3. เพื่อสรางความพอใจหรือใหความบันเทิง  
    (Please or Entertain) 

3. เพื่อหาความพอใจ  
    (Enjoy) 

4. เพื่อเสนอหรือชักจูงใจ  
    (Propose or Persuade) 

4. เพื่อกระทําหรือตัดสินใจ  
    (Dispose or Decide) 

 
 ในการสื่อสารแตละครั้ง ทั้งผูสงสารและผูรับสารตางก็มีวัตถุประสงคในการสื่อสาร โดย
รายละเอียดของวัตถุประสงคของการสื่อสาร มีดังนี้ 
 
 1. เพื่อแจงใหทราบ (Inform) และ เพื่อทราบ (Understand) เปนวัตถุประสงคที่ผูสงสาร
ตองการเผยแพร หรือบอกกลาวเรื่องราวเหตุการณตางๆ ใหผูรับสารไดทราบ ผูรับสารก็มีความ
ประสงคที่จะรับรูสารนั้น เพื่อนําไปใชหรือเปนขอมูลในการตัดสินใจ 

2. เพื่อสอนหรือใหการศึกษา (Teach or Educate) และ เพื่อศึกษา (Learn) เปน
วัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการใหผูรับสารไดเรียนรู เกิดความเขาใจที่ลึกซึ้งมากกวาการรับทราบ 
ผูรับสารก็มีความประสงคที่จะเรียนรูศึกษา 

3. เพื่อสรางความพอใจหรือใหความบันเทิง (Please or Entertain) และ เพื่อหาความ
พอใจ (Enjoy) เปนวัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการใหผูรับสารเกิดความพึงพอใจ สนุกสนาน ใน
สวนตัวผูรับสารเองก็ไดความพอใจ เพลิดเพลิน สนุกสนาน 
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4. เพื่อเสนอหรือชักจูงใจ (Propose or Persuade) และ เพื่อกระทําหรือตัดสินใจ 
(Dispose or Decide) เปนวัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการใหผูรับสารเกิดความรูสึกชอบใจ สนใจ 
คลอยตาม และปฏิบัติตาม สวนผูรับสารสื่อสารเพื่อตองการขอมูลสําหรับการตัดสินใจ  
 
รูปแบบของการสื่อสาร 
 

รูปแบบของการสื่อสารนั้นไดมีการจําแนกไวหลายลักษณะ ตามหลักเกณฑที่ใชในการ
พิจารณา ในที่นี้จะกลาวถึงรูปแบบของการสื่อสาร 3 ลักษณะ คือ จําแนกตามทิศทางการสื่อสาร
จําแนกตามลักษณะการใช และจําแนกตามการไหลของขาวสาร 
 

1. จําแนกตามทิศทางการสื่อสาร แบงออกเปน 2 แบบ คือ 
 
1.1 การสื่อสารทางเดียว (One way communication)  
การสื่อสารทางเดียว หมายถึง การสื่อสารที่ผูสงสารถายทอดสารไปยังผูรับสารแตเพียง

ฝายเดียว โดยไมเปดโอกาสใหผูรับสารไดซักถามขอสงสัยหรือแสดงความคิดเห็นจึงไมมีกิริยายอน
จากผูรับสาร การสื่อสารมีนอยหรือไมมีเลย โดยทั่วไปการสื่อสารในลักษณะนี้จะเปนไปในรูปของ
นโยบาย แผนงาน คําสั่งตาง ๆ ของผูบริหาร หรือผูนํา และมักตจะเกิดขึ้นกับการสื่อสารมวลชน 
เชน วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ เปนตน 

1.2 การสื่อสารสองทาง (Two way communication)  
การสื่อสารสองทาง หมายถึง การสื่อสารที่ผูสงสารสงขอมูลขาวสารไปยังผูรับสารทางหนึ่ง 

ในขณะเดียวกันเมื่อผูรับสารไดรับขอมูลแลวก็สงขอมูลขาวสารตอบกลับมายังผูสงสารดวยอีกทาง
หนึ่ง จึงเปนการสื่อสารที่ทั้งผูสงสารและผูรับสารตางก็สามารถรับและขาวสารซึ่งกันและกัน มีการ
เปดโอกาสใหผูรับสารไดซักถามขอของใจหรือขอสงสัยตาง ๆ มีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกัน
และกัน มีการโตตอบกัน ทําใหผูรับสารและผูสงสารมีความเสมอภาคกันในการติดตอส่ือสาร ซึ่งจะ
กอใหเกิดการมีสวนรวมในการดําเนินงานไปไดดวยดี 
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2. จําแนกตามลักษณะการใช แบงออกเปน 2 แบบ คือ 
 
2.1 การสื่อสารแบบเปนทางการ (Formal communication)  
การสื่อสารแบบเปนทางการ หมายถึง การติดตอส่ือสารที่คํานึงถึงบทบาทหนาที่ และ

ตําแหนงระหวางผูสงสารและผูรับสาร ซึ่งเปนการสื่อสารที่มีระเบียบแบบแผนที่กําหนดไวชัดเจน 
อาจจะเปนการสื่อสารที่ใชลายลักษณอักษร หรือไมใชลายลักษณอักษรก็ได 

2.2 การสื่อสารที่ไมเปนทางการ (Informal communication)  
การสื่อสารที่ไมเปนทางการ หมายถึง การทติดตอส่ือสารโดยไมพิจารณาถึงตําแหนง

หนาที่ และมิไดดําเนินไปตามระเบียบแบบแผนที่กําหนดไว แตเปนการสื่อสาร ที่เกิดขึ้นจากความ
สนิทสนมคุนเคย และจากความสัมพันธระหวางบุคคลในทางสวนตัวมากกวา การติดตอส่ือสารใน
ลักษณะนี้สวนใหญจะเปนการสื่อสารโดยใชคําพูด ไดแก การพบปะพูดคุยสนทนากัน 
 

3. จําแนกตามการไหลของขาวสาร แบงออกเปน 3 แบบ คือ 
 
3.1 การสื่อสารจากบนลงลาง (Downward communication)  
การสื่อสารจากบนลงลาง หมายถึง การสงขาวสารจากบุคคลที่มีตําแหนงสูงกวาลงมายัง

ตําแหนงที่ต่ํากวา เปนลักษณะการเคลื่อนไปตามสายการบังคับบัญชา รูปแบบการสื่อสารอาจเปน
ดวยคําสั่งที่เปนวาจา เปนลายลักษณอักษรหรือภาพ การสื่อสารในลักษณะนี้จะทําใหตัวสารมี
น้ําหนักความนาเชื่อถือ เนื่องจากผูสงสารเปนผูที่ไดรับการยอมรับ มักจะเปนการสื่อสารประเภท
การแจงนโยบาย ระเบียบ ขอบังตับ คําสั่ง คําเตือน เปนตน 

3.2 การสื่อสารจากลางขึ้นบน (Upward communication)  
การสื่อสารจากลางขึ้นบน หมายถึง การสงขาวสารจากบุคคลที่ตําแหนงต่ํากวากลับข้ึนไป

ตามสายการบังคับบัญชาสูตําแหนงที่สูงกวา ขอมูลขาวสารในลักษณะนี้มักจะเปนในรูปของการ
รายงานผลการปฏิบัติงานขอเสนอแนะ การปรึกษาหารือ การรองทุกข เปนตน ซึ่งการสื่อสารใน
รูปแบบนี้เปนการพัฒนาเสริมสรางใหเกิดความคิดสรางสรรค ผูที่มีตําแหนงสูงกวาสามารถนํา
ขอมูลที่ไดไปใชประโยชนได และทําใหสมาชิกของสังคมมีโอกาสเขามามีสวนรวมอยางเต็มที่ 

3.3 การสื่อสารในแนวนอน (Horizontal communication)  
การสื่อสารในแนวนอน หมายถึง การติดตอส่ือสารของบุคคลในระดับเดียวกัน เปนการ

ส่ือสารที่ไมเปนทางการโดยอาศัยความสัมพันธระหวางบุคคล เชน เพื่อนฝูง ญาติพี่นอง เปนตน 
การสื่อสารรูปแบบนี้ข้ึนอยูกับบรรยากาศของความไววางใจซึ่งกันและกัน ทั้งยังชวยเสริมสราง
ความรับผิดชอบรวมกันของหมูคณะ กอใหเกิดความสัมพันธที่ใกลชิดกัน 
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แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสาร สามารถนํามาใชเปนกรอบแนวคิดในการหาคําตอบปญหา
นําการวิจัยขอที่ 1 คือ กระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดใน
จังหวัดเพชรบุรี เปนอยางไร นอกจากนี้ยังใชเปนแนวทางในการกําหนดประเด็นคําถามในแบบ
สัมภาษณ รวมถึงสามารถนํามาใชในการอภิปรายผลในปญหานําการวิจัยขอที่ 1 ไดอีกดวย 
 
2. แนวคิดเก่ียวกับกระบวนการสื่อสาร 
 
 คําวา กระบวนการ แสดงถึงสภาพของการเคลื่อนไหว (Dynamic) ดําเนินตอไป (On - 
going) เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา (Ever - changing) อยางตอเนื่อง (Continuous) เมื่อเราเรียกสิ่ง
ใดวาเปนกระบวนการ ก็หมายความวาสิ่งนั้นไมไดหยุดอยูกับที่ (Static) แตส่ิงนั้นมีการเคลื่อนไหว 
(Moving) องคประกอบตางๆ มีกิริยาสัมพันธกัน (Interact) แตละองคประกอบมีผลกระทบ 
(Effects) ซึ่งกันและกัน 
 
 การที่เรากลาววาการสื่อสารเปนกระบวนการก็เนื่องจากวาการสื่อสารมีลักษณะดังกลาว
ขางตน กลาวคือ การสื่อสารมีลักษณะของการเคลื่อนไหว เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา และตอเนื่อง 
องคประกอบแตละองคประกอบของการสื่อสารมีความเกี่ยวของ และมีผลกระทบซึ่งกันและกัน 
(ปรมะ สตะเวทิน, 2540) 
 
องคประกอบของกระบวนการสื่อสาร 
 

กระบวนการสื่อสารประกอบดวยองคประกอบที่สําคัญๆ 5 องคประกอบ คือ ผูสงสาร สาร 
ส่ือ ผูรับสาร และผลของการสื่อสาร ดังนี้ 
 

1. ผูสงสาร (Sender)  
 
ผูสงสาร หมายถึง บุคคลหรือกลุมบุคคลที่ตองการจะทําการสื่อสารความคิดความรูสึก 

ความตองการขาวสาร และวัตถุประสงคของตน ดังนั้น ผูสงสารจึงอาจเปนคนๆ เดียว หรือหลาย
คน เชน กลุมนักเรียน กลุมผูถูกเวนคืนที่ดิน หรืออาจเปนสถาบัน เชน พรรคการเมือง บริษัท 
รัฐบาล หรือหนวยงานราชการก็ได ปจจัยที่เกี่ยวของกับผูสงสารไดแก ทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ 
ความรู ระบบสังคม และวัฒนธรรม 
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2. สาร (Message)  
 
สาร หมายถึง ผลผลิตของผูสงสาร ที่ถายทอดความคิด ความรูสึก ความตองการ ขาวสาร 

และวัตถุประสงคของตนที่ปรากฏออกมาเปนรูปของรหัส เชน เมื่อเราพูด สารก็คือถอยคําที่เราพูด 
เมื่อเราเขียน สารก็คือตัวหนังสือที่เราเขียนเปนคํา เปนประโยค เมื่อเราแสดงกิริยาทาทาง สารก็
ปรากฏอยูในกิริยาทาทางที่เราแสดงออกมา เมื่อเราอานหนังสือพิมพ สารก็คือ ขาว ขอความ และ
ภาพที่ปรากฏในหนาหนังสือพิมพ ปจจัยที่เกี่ยวของกับสารประกอบดวย รหัส เนื้อหา และการจัด
เสนอ 

 
3. สื่อ (Channel)  
 
ส่ือ หมายถึง ส่ิงที่นําหรือถายทอดสารของผูสงสาร เชน เมื่อเราพูด ส่ือก็คือคลื่นเสียงใน

อากาศ เมื่อเราอานหนังสือพิมพ คลื่นแสงในอากาศและกระดาษหนังสือพิมพเปนสื่อ เมื่อเราดู
โทรทัศน ส่ือก็คือ คลื่นแสง คลื่นเสียง และจอโทรทัศน ปจจัยที่เกี่ยวของกับส่ือไดแก การเห็น การ
ไดยิน การไดกลิ่น และการลิ้มรส 

 
4. ผูรับสาร (Receiver)  
 
ผูรับสาร หมายถึง บุคคลหรือกลุมบุคคลที่รับสารของผูสงสาร ดังนั้นผูรับสารจึงอาจเปน

คนๆ เดียว หรือคนหลายคน เชน กลุมผูฟงการอภิปราย มวลชน หรืออาจเปนสถาบัน เชน บริษัท 
องคการ พรรคการเมือง เปนตน ปจจัยที่เกี่ยวของกับผูรับสารไดแก ทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ 
ความรู ระบบสังคม และวัฒนธรรม 

 
5. ผลของการสื่อสาร (Effect)  
 
ผลของการสื่อสาร หมายถึง ส่ิงที่เกิดขึ้นหลังการสื่อสาร อาจเปนไปไดตั้งแตผลในทางลบ

จนถึงผลในทางบวก หรืออาจเปนผลในระยะสั้น หรือผลระยะยาวก็ได ซึ่งผลดังกลาวมาจากการ
ตีความสาร และเปนสิ่งที่ชวยพิสูจนวาผูรับสารมีการรับรูความหมายของสารในกระบวนการ
ส่ือสารรวมกันหรือไม มากนอยเพียงใด ผลของการสื่อสารนี้อาจเปนผลทางดานความนึกคิดหรือ
ปญญา (Cognitive or intellectual) ผลทางดานอารมณและความรูสึก (Affective) ผลทางดาน
พฤติกรรมหรือการกระทํา (Behavioral) 
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แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการสื่อสาร สามารถนํามาใชเปนกรอบแนวคิดในการหาคําตอบ
ปญหานําการวิจัยขอที่ 1 คือ กระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนด
ในจังหวัดเพชรบุรี เปนอยางไร นอกจากนี้ยังใชเปนแนวทางในการกําหนดประเด็นคําถามในแบบ
สัมภาษณ รวมถึงสามารถนํามาใชในการอภิปรายผลในปญหานําการวิจัยขอที่ 1 ไดอีกดวย 
 
3. แนวคิดเกี่ยวกับส่ือมวลชนในทองถิ่น ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ และสื่อ
อินเทอรเน็ต 
 
สื่อมวลชนในทองถิ่น 
  

ส่ือมวลชนทองถิ่น เชน หนังสือพิมพทองถิ่น เคเบิลทีวี วิทยุชุมชน ฯลฯ เปนสื่อที่มีความ
ใกลชิดกับประชาชนในทองถิ่น โดยธรรมชาติของสื่อทองถิ่นสื่อสารโดยคัดเลือกเรื่องราวที่เกี่ยวของ 
หรือที่เปนปญหา หรือที่ผูคนทองถิ่นสนใจใครรูมานําเสนอ ทําใหเร่ืองราวที่นําเสนอตรงกับความ
ตองการ สอดคลองกับสภาพปญหา และวิธีการดําเนินชีวิตของประชาชนในแตละชุมชน ไมวาจะ
เปนขาวสารเรื่องการเมืองทองถิ่น เกษตรกรรม สุขภาพ ฯลฯ (พนม คลี่ฉายา, บุญเรือง เนียมหอม 
และสุภิญญา กลางณรงค, 2548) 
 

ส่ือมวลชนในทองถิ่นในงานวิจัยนี้จะกลาวถึง เคเบิลทีวีทองถิ่น วิทยุกระจายเสียงทองถิ่น 
วิทยุชุมชน และหนังสือพิมพทองถิ่น ซึ่งเปนสื่อมวลชนที่เผยแพรอยูในพื้นที่เฉพาะภายในทองถิ่น มี
รายละเอียดดังนี้ 

 
1. เคเบิลทีวีทองถิ่น 
 
เคเบิลทีวี (Cable television) เปนระบบการสงสัญญาณรายการโทรทัศน ไปถึงผูชมทาง

บานผานสายเคเบิลแทนการสงสัญญาณทางอากาศ เร่ิมมีคร้ังแรกในป ค.ศ. 1948 แตเดิมจะใชใน
ภูมิประเทศที่เปนภูเขาหรือหุบเขาเพื่อใหการรับภาพดีข้ึน ปจจุบันเปนทางเลือกสําหรับการสง
สัญญาณโทรทัศนระบบการบอกรับเปนสมาชิกที่ผูชมสามารถเปดชมได ซึ่งในปจจุบันนี้มีการสง
สัญญาณโทรทัศน ทั้งการสงสัญญาณผานสายไฟเบอรออปติกและการสงสัญญาณผานดาวเทียม
อีกทางหนึ่ง (http://th.wikipedia.org, 11 มีนาคม 2552) 

 
 



 23

เคเบิลทีวีทองถิ่น คือ การใหบริการเคเบิลทีวีทองถิ่นในประเทศไทยไดใชสายเคเบิลสง
สัญญาณภาพเขาตรงถึงบาน เคเบิลทีวีทองถิ่นเปนธุรกิจขนาดเล็ก ที่มีขอจํากัดเรื่องการหา
ประโยชนทางธุรกิจ มีรายไดจากการขายสมาชิก ซึ่งผูใชบริการสวนใหญจะเปนแถบชานเมือง 
หรือไมก็เปนในเมืองตามตางจังหวัด เพราะเคเบิลทีวีนั้นใหภาพคมชัดกวาการใชเสาอากาศ และมี
รายการใหดูมากมาย ดวยราคาที่ไมแพงเกินไป (http://th.wikipedia.org, 11 มีนาคม 2552) 

 
สมาคมเคเบิลทีวีแหงประเทศไทย  ไดกลาวถึงคุณสมบัติของส่ือเคเบิลทีวีไวดังนี้ 

(http://www.tcta.or.th, 11 มีนาคม 2552) 
 
1. มีความใกลชิด และสามารถสนองความตองการของชุมชน ทั้งนี้เนื่องจากผูดําเนิน

กิจการเคเบิลทีวี และประชาชนผูรับชมเปนคนที่อยูในสังคมและวัฒนธรรมเดียวกัน จึงทําใหมี
ความใกลชิด ผูดําเนินกิจการทราบปญหา ความคิด ความรูสึก และความตองการของชุมชน
สามารถนําเสนอขอมูลและรายการที่เปนที่ตองการ ซึ่งเปนขอดีที่ส่ือมวลชนจากสวนกลางไม
สามารถปฏิบัติได 

2. มีความรวดเร็วและคลองตัว เคเบิลทีวีสามารถนําเสนอเรื่องราวที่เกิดขึ้นในชุมชนของ
ตน หรือชุมชนใกลเคียง ไดอยางรวดเร็วและทันเหตุการณ 

 
2. วิทยุกระจายเสียงทองถิ่น  
 
วิทยุกระจายเสียงทองถิ่น หรือวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัด ถือเปนสื่อมวลชนที่มี

ประสิทธิภาพสูง มีคุณลักษณะหลากหลาย สามารถเขาถึงผูรับสารไดสะดวกรวดเร็ว ไมวาจะอยูที่
ใด หรือไมวาจะเปนผูรูหนังสือหรือไม ก็สามารถรับรูขาวสารตางๆ จากสื่อวิทยุกระจายเสียงประจํา
จังหวัดไดอยางทันทวงที ดวยเหตุนี้รัฐบาลหลายประเทศรวมทั้งประเทศไทย จึงไดนําเอาวิทยุไปใช
เปนเครื่องมือในการพัฒนาประเทศ แตอยางไรก็ดี ในการใชวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัดเพื่อ
การพัฒนาใหบรรลุผลตามความมุงหมายนั้น จําเปนอยางยิ่งที่จะตองเขาใจถึงธรรมชาติของ
วิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัด รวมทั้งคุณลักษณะเฉพาะในดานตางๆ ของสื่อชนิดนี้อยางถองแท
เสียกอน (ดวงพร คํานูณวัฒน, นิยะนันท สําเภาเงิน และสุนิดา ศิวปฐมชัย, 2548) 
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บทบาทและหนาที่ของวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัดมีดังตอไปนี้ (ธีรารักษ โพธิสุวรรณ, 
2542) 

 
1. หนาที่ในการนําเสนอขาวหรือขาวสาร คือ การรายงานเหตุการณสภาพแวดลอมให

ประชาชนไดรับทราบอยางตรงไปตรงมา โดยมีวัตถุประสงคเพื่อแจงใหทราบ เตือนภัยหรือสนอง
ความตองการอยากรูอยากเห็นของผูฟง 

2. หนาที่ในการเสนอความคิดเห็น นอกจากวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัดจะนําเสนอ
ขาวตามเหตุการณที่เกิดขึ้นแลว การเสนอความคิดเห็นโดยการใหคําอธิบายความหมายเกี่ยวกับ 
เหตุการณ ขอเท็จจริง เพื่อใหผูฟงเขาใจเหตุการณอยางถูกตองเปนหนาที่สําคัญอีกหนาที่หนึ่งเพื่อ
ชวยสรางความเขาใจระหวางสมาชิกในสังคม ชวยยุติแกไขปญหาขอขัดแยงเพื่อชวยสรางความ
เขาใจระหวางสมาชิกในสังคม ชวยยุติแกไขปญหาขอขัดแยงอันจะเกิดขึ้นได 

3. หนาที่ในการใหการศึกษา วิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัดมีหนาที่ในการใหการศึกษา 
ทั้งการศึกษาเพี่อประชาชนทั่วไป ที่มุงใหความรู อธิบาย กระตุนใหเกิดความคิดในดานตางๆ ซึ่ง
อาจเปนรูปแบบการใหความรูโดยตรง หรือการใหความรูแทรกในรายการอื่นๆ การศึกษาในระบบ
โรงเรียน คือการใชวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัดเพื่อการศึกษาใหสอดคลองกับหลักสูตรโดยตรง 
เ ช น  ร ายกา รวิ ทยุ ศึ กษาของก ระทรว งศึ กษาธิ ก า ร  ร ายกา รประกอบชุ ด วิ ช า ของ
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช เปนตน และการศึกษานอกระบบโรงเรียน คือการใหความรูแก
ผูฟงที่อยูนอกระบบโรงเรียนโดยใหการศึกษาตามหลักสูตรการศึกษาในระบบและการศึกษาแบบ
กลุมสนใจเฉพาะเรื่อง เชน รายการเพื่อการศึกษาของกรมการศึกษานอกโรงเรียน ทั้งนี้เพื่อ
กอใหเกิดความเปลี่ยนแปลงในตัวบุคคล หรือการนําความรูที่ไดฟงไปชวยในการตัดสินใจและ
ประยุกตใชในชีวิตประจําวัน 

4. หนาที่ในการใหความบันเทิง วิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัดจะชวยทําหนาที่ใหความ
เพลิดเพลิน สนุกสนาน และผอนคลายความตึงเครียด โดยเสนอในรูปแบบตางๆ เชน รายการเพลง 
ละครวิทยุ สารคดี นิตยสารทางอากาศ เปนตน 
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3. วิทยุชุมชน 
 
คํานิยามที่ระบุในแผนพัฒนาสื่อสารมวลชน เทคโนโลยี และโทรคมนาคม เพื่อการพัฒนา

คนและสังคม พ.ศ. 2542 - 2551 วาหมายถึง การแพรเสียงรายการวิทยุกระจายเสียงประจํา
จังหวัดที่เสนอเนื้อหาสาระสําคัญสําหรับกลุมเปาหมายเฉพาะที่มีลักษณะพิเศษดานเชื้อชาติ 
ภาษา วัฒนธรรมและศาสนา มีเขตครอบคลุมในวงจํากัด โดยแพรเสียงผานชองทางที่เหมาะสมทั้ง
ที่เปนการออกอากาศการสงตามสายและผานดาวเทียม (ดวงพร คํานูณวัฒน และคณะ, 2548) 

 
วิทยุชุมชน คือ สถานีวิทยุกระจายเสียงที่ใหบริการเฉพาะเจาะจงในพื้นที่ เกิดขึ้นจากความ

ตองการของชุมชน และเปดโอกาสใหคนในชุมชนไดมีสวนในการ รวมคิด รวมวางแผน รวมจัด
รายการ และสามารถเขาไปบริหารจัดการ หรือเปนผูปฏิบัติในสถานีได พรอมกับเสนอเนื้อหาและ
รูปแบบรายการที่สอดคลองกับความตองการของทองถิ่น มุงเนนการใหขาวสาร ความรู ควบคู
ความบันเทิง ตามรสนิยมของทองถิ่น ไมมุงเนนการแสวงหาผลกําไร เปดโอกาสใหผูฟงมีสวนรวม
ในการแสดงความคิดเห็น โดยใชภาษาถิ่นเปนหลัก (วาณิชชา ชัยวงศ, 2545) 

 
บทบาทของวิทยุชุมชนในฐานะของสื่อมีดังนี้ (เอื้อจิต วิโรจนไตรรัตน, 2542) 
 
1. นําเสนอขอมูล ทั้งที่เปนขาว ขอเท็จจริง ความคิดเห็นที่ทําใหคนในชุมชนมีความเขาใจ

ในผูคน ผูรวมสังคมโลกและสภาพแวดลอม ทั้งในระดับชุมชน ประเทศ และตางประเทศ 
2. สรางการเรียนรูและหลอหลอมทางสังคม ทําใหสมาชิกชุมชนเปนผูที่กระตือรือรนในการ

เรียนรู และมีสวนรวมในชุมชน 
3. กระตุน สงเสริม สนับสนุน ใหชุมชนบรรลุจุดมุงหมายหลักของชุมชน สําหรับในสวน

ของบุคคล วิทยุชุมชนก็กระตุนใหเกิดแรงบันดาลใจ และความมานะพยายามที่จะหาแนวทางการ
พัฒนาคุณภาพที่ดีของชีวิต 

4. เปนเวทีของการโตแยง แลกเปลี่ยน ขอมูล และความคิดเห็น รวมทั้งเอื้ออํานวยใหเกิด
ขอตกลง หลังจากการสรางความชัดเจนของความแตกตางทางความคิดเห็น 

5. สนับสนุนใหเกิดความสนใจและความมีสวนรวมในประเด็นหรือปญหาสาธารณะ การ
รวมสรางเปาหมายของชุมชน การรวมเรียนรูกับสังคมนอกชุมชน ทั้งในระดับในและตางประเทศ 

6. ถายทอดความรูเพื่อผลในการพัฒนาภูมิปญญา การมีบุคลิกลักษณะและความคิดที่
มั่นคง ดวยการมีทักษะและความสามารถ ที่เหมาะสมกับพัฒนาการในแตละขั้นตอนของชีวิต 
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7. สรางเสริม พัฒนา ถายทอดมรดก และศักยภาพทางวัฒนธรรม ซึ่งหมายถึงทั้งผลผลิต 
กิจกรรม กระบวนการของชุมชน กระตุน ความคิด จินตนาการ จิตวิญญาณทองถิ่นหรือชุมชน เพื่อ
สรางสรรควัฒนธรรมที่ทรงคุณคา และความหมายเพื่อเปนมรดกและความภูมิใจรวมกันของชุมชน 

8. ใหความบันเทิงดวยเนื้อหาและรูปแบบตางๆ เชนเพลง ละคร การเลนของชุมชน กีฬา 
เกม เร่ืองเลา เร่ืองตลก โดยมีจุดมุงหมายหลัก คือ การสรางหรือการชดเชย อารมณ ความรูสึก
ตางๆ เพื่อการผอนคลาย เพื่อความสุขใจ ความพอใจ  
 

4. หนังสือพิมพทองถิ่น  
 
หนังสือพิมพทองถิ่น (Local newspaper) มุงเสนอเนื้อหาเนนหนักเกี่ยวกับทองถิ่น

เกี่ยวกับทองถิ่นและชุมชน มีกลุมเปาหมายเฉพาะทองถิ่นที่หนังสือพิมพนั้นวางจําหนาย มีความ
แตกตางไปจากหนังสือพิมพระดับชาติ (National newspaper) ที่มุงเสนอเนื้อหาและมีกลุมผูอาน
ทั่วประเทศ และแตกตางไปจากหนังสือพิมพระดับนานาชาติ (International newspaper) ที่มุง
เสนอเนื้อหาและมีกลุมผูอานทั่วโลกหรือหลายประเทศ (ดวงพร คํานูณวัฒน และคณะ, 2548) 

 
ลักษณะพิเศษของหนังสือพิมพทองถิ่นอีกประการก็คือ ความใกลชิด (Nearness) ระหวาง

ผูจัดทํากับผูอาน ซึ่งลักษณะเชนนี้ไมมีในหนังสือพิมพระดับชาติ นักขาวหรือนักหนังสือพิมพ
ทองถิ่นมักจะรูจักผูอานดี รูจักสถานที่ รูจักทองถิ่นดีกวา เขาใจปญหาและความเปนในทองถิ่น
ดีกวา หนังสือพิมพทองถิ่นจึงไดเปรียบและสามารถเสนอเรื่องราว หรือประเด็นปญหาในทองถิ่นได
ดีกวาหนังสือพิมพระดับชาติหรือหนังสือพิมพในสวนกลาง (ดวงพร คํานูณวัฒน และคณะ, 2548) 

 
บทบาทและหนาที่ของหนังสือพิมพทองถิ่นในแงกระบวนการสื่อสารมีดังนี้ (พีระ จริโสภณ, 

2536) 
 
1. เปนผูควบคุมขาวสาร (Gatekeeper) คือ ทําหนาที่คัดเลือก เลือกสรร ปรุงแตง ตัดทอน 

ตีความ ขยายความ เนนความสําคัญของขาวสารเหตุการณที่เกิดขึ้นกอนถายทอดยังผูอาน 
2. เปนเครือขายของขาวสาร (Communication network) ทําหนาที่รับหรือแสวงหา

ขาวสารจากแหลงตางๆ แลวถายทอดไปยังผูรับสารคนอื่นๆ 
3. ทําหนาที่เปนผูนําความคิดเห็นในชุมชน (Opinion leader) เปนคนคอยชี้แนะ ชี้นํา 

ความคิดเห็นในประเด็นตางๆ เปนแหลงความคิดเห็นและการชักจูงใจในชุมชน 
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4. ทําหนาที่เปน Change agent คือ ผูนําการเปลี่ยนแปลง เปนผูนําแนวความคิดหรือวิธี
ปฏิบัติใหมๆ มาแนะนําชุมชนใหเกิดความรู ความสนใจ การยอมรับและการปฏิบัติตาม 

5. เผยแพรเร่ืองราวเกี่ยวกับบุคคลผูรับผิดชอบหรือมีสวนรวม ในโครงการตางๆ ของชุมชน
เพื่อใหประชาชนในชุมชนไดรับรูและมีสวนในการสนับสนุนและกําลังใจ 

6. สรางความสนใจตอการเมือง การปกครองทองถิ่น และการเลือกตั้ง 
7. กระตุนใหเกิดความสํานึกในปญหาทองถิ่นและโครงการตางๆ 
8. ใหการศึกษา ใหความบันเทิง และแจงขาวสาร 
9. เปนหนวยพลังของชุมชน สรางความสามัคคีและความเปนปกแผน สรางกองทุน

สงเคราะห เปนตน 
10. จิปาถะอื่นๆ 

 
สื่อบุคคล  
 

การสื่อสารระหวางบุคคล คือ การสื่อสารที่ประกอบไปดวยบุคคลตั้งแตสองคนขึ้นไปมาทํา
การสื่อสารกันในลักษณะตัวตอตัว (Person-to-person) กลาวคือทั้งฝายผูสงสารและผูรับสาร
สามารถติดตอแลกเปลี่ยนสารกันไดโดยตรง (Direct) ในขณะที่คนหนึ่งจะทําหนาที่เปนผูสงสาร 
คนอื่นๆ จะทําหนาที่เปนผูรับสาร การสื่อสารระหวางบุคคลอาจเกิดขึ้นไดในกรณีของกลุมยอย 
(Small group) ซึ่งมีคนมากกวาสองคนขึ้นไปมารวมตัวกันในลักษณะที่สามารถติดตอแลกเปลี่ยน
สารกันไดโดยตรง (ปรมะ สตะเวทิน, 2540) 
 

ชองสารที่เปนสื่อระหวางบุคคล คือ ชองสารที่เกี่ยวของกับการแลกเปลี่ยนขาวสารแบบตัว
ตอตัวระหวางบุคคลสองคนหรือมากกวาสองคนขึ้นไป ชองสารแบบนี้มีประสิทธิภาพมากกวาชอง
สารที่เปนสื่อมวลชนในการจูงใจผูรับสารที่มีความเฉยเมยหรือมีปฏิกิริยาตอตานสารของผูสงสาร 
(เสถียร เชยประทับ, 2528) 
 

บทบาทของสื่อบุคคล 
 

โรเจอร และเมยเนน (Rogers and Meynen, 1969) กลาววา ส่ือบุคคลเปนปจจัยที่สําคัญ
ที่สุดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจยอมรับนวกรรม ดวยสื่อบุคคลมีลักษณะที่เอื้ออํานวยตอการชักจูง
และโนมนาวใจ ซึ่งสรุปไดจากทฤษฏีและรายงานการวิจัยตางๆ ดังนี้ 
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1. การติดตอส่ือสารระหวางบุคคลดําเนินไปอยางงายๆ ไมมีกฎเกณฑบังคับ คูส่ือสารมี
ความใกลชิดกัน ซึ่งกระบวนการกลุมสามารถที่จะมีอิทธิพลตอการเปลี่ยนทัศนคติและพฤติกรรม
ของบุคคลได 

2. การสื่อสารแบบเห็นหนาคาตาหรือเผชิญหนา เปนการสื่อสารที่เปดโอกาสใหมีการ
ซักถามไดทันที ทั้งยังสามารถยืดหยุนการนําเสนอเนื้อหาได หากผูสงสารไดรับการตอตานจากผูฟง 
ก็อาจเปลี่ยนหัวขอสนทนาได 

3. ผูรับสารบางคน มีแนวโนมที่จะเชื่อถือและยอมรับความคิดเห็นหรือทัศนะของสื่อบุคคล
ที่เขารูจักคุนเคย และนับถือมากกวาที่จะเชื่อบุคคลที่เขาไมรูจักคุนเคย 
 

ปจจัยของสื่อบุคคลที่มีอิทธิพลตอการโนมนาวใจ 
 

มิดเดิ้ลบรูค (Middlebrook, 1974) กลาววา ปจจัยที่ทําใหส่ือบุคคลในฐานะที่เปนผูสงสาร
มีอิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของผูรับสารเปาหมาย ไดแกปจจัยตางๆ ดังนี้ 
 

1. ความนาเชื่อถือ (Credibility) ความนาเชื่อถือในที่นี้ คือ ระดับของความรูสึกที่ผูรับสาร
รูสึกวาผูสงสารเปนมีที่นาไววางใจ (Trustworthy) และมีความสามารถ (Competent) ถาผูรับสาร
เปาหมายมีความรูสึกวานักพัฒนาหรือผูนําความคิดเห็นมีความนาเชื่อถือ ผูรับสารก็มีแนวโนมที่
จะยอมรับสารจากพวกเขาเหลานั้น  

2. ความดึงดูดใจ (Attractiveness) ผูสงสารมีความดึงดูดใจ ยอมกระตุนใหผูรับสารเกิด
ความสนใจหรือพึงพอใจในการไดพบเห็นพูดคุย เชน ดาราภาพยนตร ศิลปนเพลง หรือนักกีฬาที่มี
ชื่อเลียง ทั้งๆ ที่บุคคลผูนั้นอาจไมใชผูที่มีความนาเชื่อถือหรือผูเชี่ยวชาญโดยเฉพาะ แตเปนเพียงผู
ที่มีบุคลิกภาพนาดึงดูดใจ ซึ่งก็ทําใหผูรับสารเกิดความสนใจและคลอยตามขาวสารได 

3. ความคลายคลึง (Similarity) ส่ือบุคคลหรือผูสงสารที่มีความคลายคลึงกับผูรับสาร
เปาหมายในดานตางๆ เชน อายุ เพศ เชื้อชาติ ภาษา การแตงกาย สถานภาพทางเศรษฐกิจ และ
สังคม เปนตน จะมีอิทธิพลตอการเปลี่ยนทัศนคติและความคิดเห็นของผูรับสาร เพราะความ
คลายคลึงนี้เองจะทําใหเกิดความรูสึกเขาใจกัน เห็นอกเห็นใจกัน ชอบพอและไววางใจ 

 
นอกจากสื่อบุคคลที่เปนผูสงสารจะตองมีความนาเชื่อถือ นาดึงดูดใจ และคลายคลึงกับ

ผูรับสารแลว ลักษณะของขาวสารที่ทําใหผูสงสารไดรับความเชื่อถือ ก็ควรจะเปนขาวสารที่ตรง
ตามขอเท็จจริง และมีความสอดคลองกับประสบการณของกลุมผูรับสารเปาหมายดวย เพราะ
บุคคลมีความโนมเอียงที่จะยอมรับขาวสารที่สอดคลองกับประสบการณที่ตนเองมีมากอน 
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สื่อเฉพาะกิจ  
 

ส่ือเฉพาะกิจ คือ ส่ือที่สรางขึ้น หรือซื้อ หรือเชา โดยองคกรใดองคกรหนึ่งของสื่อมวลชน 
แตไดพัฒนาเนื้อหา มาเพื่อใชประโยชนเปนเรื่องๆ ไป ฉะนั้นสื่อเฉพาะกิจทั่วไปมีกลุมประชาชน
เปาหมายที่แนนอนมีการสงเนื้อหาดางๆ อันจะเปนประโยชนกับประชาชนเฉพาะกลุมนั้นๆ การ
ผลิตไมยุงยาก การนําเสนอเนื้อหาเปนไปอยางงายๆ (สมควร กวียะ, 2531) 

 
ส่ือเฉพาะกิจ หมายถึง ส่ิงที่ถูกผลิตขึ้นมาโดยมีเนื้อหาสาระที่เฉพาะเจาะจง และมี

จุดมุงหมายหลักอยูที่ผูรับสารเฉพาะกลุม (เกศินี จุฑาวิจิตร, 2540) 
  
อดัมส (Adams, 1971) กลาววา ความสําคัญของสื่อเฉพาะกิจไว คือ ส่ือเฉพาะกิจจัดวามี

ความสําคัญตอการเผยแพรนวกรรมและขาวสารขอมูล เพราะสื่อเฉพาะกิจจัดทําขึ้นเพื่อสนับสนุน
กิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งโดยเฉพาะ การใชส่ือเฉพาะกิจเปนการใหความรูและขาวสารที่เปน
เร่ืองราวเฉพาะอยาง โดยมีกลุมเปาหมาย (Target audience) ที่กําหนดไวแนนนอน ดังตัวอยาง
ส่ือเฉพาะกิจ ไดแก การจัดพิมพเอกสาร จุลสาร แผนพับ หรือแผนปลิวออกเผยแพร ซึ่งอาจจะ
จัดสงไปยังกลุมเปาหมายโดยทางไปรษณีย (Direct mail) นอกจากนี้การปดโปสเตอร ตามชุมชน
ตางๆ การจัดนิทรรศการ การสาธิต (Demon station) ก็เปนการใชส่ือเฉพาะกิจที่มีประสิทธิภาพ 
ในการรณรงคเผยแพรประดิษฐกรรมแปลกๆ และทันสมัยในสังคมนั้นๆ 
 

ส่ือเฉพาะกิจแบงออกไดเปน 3 ประเภทกวางๆ ดังนี้ (เกศินี จุฑาวิจิตร, 2540) 
 
1. สื่อสิ่งพิมพ (Printed media) 
 
ส่ือสิงพิมพเฉพาะกิจควรมีลักษณะที่สําคัญ คือ จะตองตอบสนองวัตถุประสงคอยาง

ชัดเจน นอกจากเนื้อหาหรือสารจะมีความชัดเจนแลวรูปแบบก็จะตองมีความนาสนใจดวย เชน 
การใชสี การจัดหนา ขนาดตัวอักษร การใชภาพที่มีส่ือความหมาย เปนตน ที่สําคัญที่สุดคือการ
แจกจายไปยังกลุมเปาหมายตางๆ จะตองแจกจายใหทั่วถึง และตรงกับกลุมเปาหมายเฉพาะ ซึ่ง
ส่ือส่ิงพิมพเฉพาะกิจที่สําคัญ มีดังนี้ 
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1.1 ใบปลิว หรือแผนปลิว (Leaflets) เอกสารที่ใชแจกเปนใบๆ 
1.2 แผนพับ (Folders) มีลักษณะคลายใบปลิว อาจพับสอง พับสาม หรือพับส่ีตามแตจะ

ออกแบบไมเย็บกลางเลม 
1.3 หนังลือเผยแพรเลมเล็ก (Pamphlets) เปนหนังสือเลมเล็กๆ คลายแผนพับมักเย็บ

กลางเลม มีจํานวนหนามากกวาแผนพับแตมักไมเกิน 10 หนา 
1.4 เอกสารแนะนําประกอบ (Brochures) เปนหนังสือคูมือปฏิบัติเกี่ยวเรื่องตางๆ 
1.5 แผนโฆษณา (Poster) เปนแผนแจงขาวยอๆ ไมมีรายละเอียดมากนัก เพื่อกระตุนให

คนสนใจ เตือนความทรงจําใหเขาประชุม หรือไปรวมรายการกิจกรรมตางๆ ควรมีลักษณะที่เมือ่คน
ผานไปผานมาก็สามารถอานขอความทั้งหมดเขาใจไดในทันที 

1.6 คูมือส่ือมวลชน (Press kit) เปนแฟมขนาดกะทัดรัดเพื่อใสขาวสารหรือขอมูลพื้นฐาน
ดานความรูตางๆ  ที่ เกี่ยวกับการณรงคให ส่ือมวลชนไดนําไปพิมพ หรือเผยแพรตอไปยัง
กลุมเปาหมายและประชาชนทั่วไป 

1.7 หนังสือฉบับพิเศษ (Newspaper Supplement) เปนวิธีการที่หนวยงานจัดขอหนา
พิเศษของหนังสือพิมพ อาจเปน 1-2 หนา หรือทั้งเลม หรือเปนใบแทรก หรือหนังสือพิมพแทรก 
เปนฉบับพิเศษ เพื่อเผยแพรกิจกรรมการรณรงค หรือการระดมขอความรวมมือจากประชาชนทั่วไป 

1.8 จดหมายขาว (Newsletter) เปนเอกสารที่เสนอขาวสั้นๆ มีวาระการผลิตอยาง
สม่ําเสมอ 

1.9 จดหมาย (Letter) จดหมายถึงผูรับจัดเปนสื่อส่ิงพิมพที่จาหนาซองถึงบุคคลตางๆที่
เปนกลุมเปาหมายของเราโดยตรง จุดเดนตรงที่เขาถึงตัวผูรับโดยตรงนี้ เมื่อผูรับไดรับแลวก็เกิด
ความรูสึกที่ดี มีความรูสึกเปนสวนตัว สามารถเปดอานเมื่อไร ที่ไหนก็ได จดหมายนี้ควรจะมีเนื้อหา
เพียงสั้นๆ ที่ส่ือความหมายไดอยางชัดเจนและตรงประเด็น 

1.10 ภาพพลิก เปนสื่อที่จัดทําเปนภาพขนาดใหญมีขอความประกอบ ใชบอกเลาเรื่องราว
หรือสารที่ตองการนําเสนอ กลุมเปาหมายสามารถพลิกอานเรื่องราวดวยตนเองได หรือใชเปนสื่อ
ประกอบการอบรม ภาพพลิกที่นาสนใจอาจนําเสนอดวยภาพวาดหรือการตูน และมีการดําเนิน
เร่ืองแบบละคร 
 

2. สื่ออิเล็กทรอนิกส (Electronic media) 
 

ส่ืออิเล็กทรอนิกสเฉพาะกิจ คือ ส่ือเฉพาะกิจที่ผลิตออกมาในรูปแบบของแสงและเสียง 
เชน สปอตวิทยุ สปอตโทรทัศน เทปบันทึกเสียง วีดีทัศน ภาพยนตร สไลด เปนตน 
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3. สื่อกิจกรรม 
 

ส่ือกิจกรรม ไดแก การจัดแสดงนิทรรศการ การจัดประกวด การจัดขบวนแห การจัดรถ
เคลื่อนที่ (Mobile unit) การจัดสนทนากลุม การจัดรายการพิเศษทางวิทยุ หรือโทรทัศน เปนตน 
ลักษณะที่สําคัญของการใชส่ือกิจกรรมเปนสื่อเฉพาะกิจเพื่อการพัฒนา ไดแก การเลือกกิจกรรมที่
กลุมเปาหมายสนใจ โดยเนนใหกลุมเปาหมายและผูสนใจที่เขารวมกิจกรรมไดรับทั้งสาระตาม
วัตถุประสงคและความบันเทิงไปพรอมกัน 
 

การใชส่ือเฉพาะกิจนั้น จะทําใหผูใชสามารถสื่อขาวสารขอมูลสําหรับเผยแพรรณรงคเร่ือง
หนึ่งเรื่องใด ไปสูกลุมเปาหมายไดอยางเฉพาะเจาะจง และเหมาะสมสอดคลองกับสภาพของ
กลุมเปาหมาย ทําใหประชาชนเปาหมายไดรับขาวสารความรูโดยตรงและถูกตอง ชวยใหเกิดการ
ตัดสินใจและลงมือปฏิบัติ อาจกลาวไดวาเหตุผลสําคัญประการหนึ่งที่ทําใหส่ือเฉพาะกิจมี
ความสําคัญและความจําเปนอยางยิ่งก็คือสื่อเฉพาะกิจเปนสื่อที่สามารถควบคุมได ทั้งในแงความ
ถูกตองของเนื้อหาตามขอเท็จจิรงและแนวคิด อีกทั้งเปนสื่อที่คอนขางมั่นใจไดวาเขาถึงตัวผูรับสาร 
 
สื่ออินเทอรเน็ต 
 

อินเทอรเน็ต คือ ระบบเครือขายคอมพิวเตอรที่ใหญที่ สุดในโลก ซึ่งเกิดจากระบบ
คอมพิวเตอร เครือขายยอยหลายๆ  เครือขาย  รวมตัวกันเปนระบบเครือขายขนาดใหญ 
(http://www.thaigoodview.com, 11 มีนาคม 2552) 

 
ฮอฟแมน และโนวัค (Hoffman and Novak, 1996) กลาววา อินเทอรเน็ตมีคุณลักษณะ

ของการสื่อสารแบบการแสวงหาขอมูลตามความสนใจของผูใช (Information  pull) ซึ่งตางจาก
ส่ือมวลชนประเภทตางๆ ที่เปนการสื่อสารแบบผลักดันขอมูลขาวสารสูประชาชน (Information  
push) ซึ่งทําใหการบริโภคขอมูลขาวสารของสื่อทั้ง 2 ประเภทมีความแตกตางกัน เนื่องจาก
อินเทอรเน็ตเปนสื่อที่ถูกควบคุมโดยผูใชมากกวาจะเปนสื่อที่ถูกควบคุมโดยผูสงสาร การควบคุม
กระบวนการสื่อสารที่เปลี่ยนจากผูสงสารไปเปนผูรับสารนั้นมีแนวโนมที่ส่ือจะแยกยอยมากขึ้น 
(Fragmentation) มีความหมายหลากหลาย (Diversity) และมีลักษณะแตกตางกันมากขึ้น 
(Heterogenization)      
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เหตุผลสําคัญที่ทําใหอินเทอรเน็ตไดรับความนิยมแพรหลายมีดังนี้ 
 
1. การสื่อสารบนอินเทอรเน็ต ไมจํากัดระบบปฏิบัติการของเครื่องคอมพิวเตอร 

คอมพิวเตอรที่ตางระบบปฏิบัติการกัน ก็สามารถติดตอส่ือสารกันได  
2. อินเทอรเน็ตไมมีขอจํากัดในเรื่องของระยะทาง ไมวาจะอยูภายในอาคารเดียวกันหรือ

หางกันคนละทวีป ขอมูลก็สามารถสงผานถึงกันได  
3. อินเทอรเน็ตไมจํากัดรูปแบบของขอมูล ซึ่งมีไดทั้งขอมูลที่เปนขอความอยางเดียวหรือ

อาจมีภาพประกอบ  รวมไปถึงขอมูลชนิดมัลติมี เดีย  คือมีทั้งภาพเคลื่อนไหวและมีเสียง
ประกอบดวยได 

 
คุณลักษณะพิเศษที่เห็นไดชัดเจนของการสื่อสารบนอินเทอรเน็ต คือ ความสามารถในการ

ลดขอจํากัดเรื่องเวลาและระยะทางในการสื่อสาร (Time and space) ออกไปไดอยางสิ้นเชิง 
เพราะไมวาผูสงสารหรือผูรับสารจะอยูบริเวณซีกโลกใดๆ ของโลกตางก็สามารถสื่อสารถึงกันได
เมื่อเขาไปอยูในการสื่อสารบนอินเทอรเน็ต 

 
แนวคิดเกี่ยวกับส่ือมวลชนในทองถิ่น ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ และสื่ออินเทอรเน็ต สามารถ

นํามาใชเปนกรอบแนวคิดในการหาคําตอบปญหานําการวิจัยขอที่ 1 คือ กระบวนการสื่อสารและ
กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี เปนอยางไร นอกจากนี้ยังใชเปน
แนวทางในการกําหนดประเด็นคําถามในแบบสัมภาษณ รวมถึงสามารถนํามาใชในการอภิปราย
ผลในปญหานําการวิจัยขอที่ 1 ไดอีกดวย 
 
4. แนวคิดเก่ียวกับกลยุทธการส่ือสาร 
 

กลยุทธ คือ แผนปฏิบัติการที่เกี่ยวของกับการตัดสินใจ เพื่อกําหนดวิธีการที่จะบรรลุ
เปาหมาย 
 
 กลยุทธการสื่อสาร คือ การตัดสินใจตางๆ ที่เกี่ยวของกับการที่จะสื่อสารอะไร ไปยังใคร 
เมื่อไร เพื่ออะไร และอยางไร 
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 พนม คลี่ฉายา (2549) กลาววา กลยุทธการสื่อสาร (Strategies) หมายถึง วิธีการสื่อสารที่
กําหนดขึ้นเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงค ซึ่งมีความแตกตางกันไปในแตละปญหา แตละสถานการณ 
ไมมีสูตรสําเร็จ กลยุทธมักจะสรางขึ้นจากการประยุกตแนวคิดทฤษฎีและแนวทางการปฏิบัติที่เคย
มีมา หรือบางโครงการอาจจําเปนตองคิดหากลยุทธข้ึนใหมโดยเฉพาะ กลยุทธที่ใชจึงเปนสิ่ง
กําหนดวาจะใชส่ืออะไร เมื่อไร อยางไร 
 
 นาจิบ และเจมส (Najib and James, 1982) กลาววา กลยุทธการสื่อสาร คือ การ
ผสมผสานระหวางการใชวิธีการสื่อสาร (Method) สาร (Messages) และแนวทางการใชการ
ส่ือสาร (Approach) ทั้งนี้เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคที่ตั้งไว จะตองอาศัยความคิดริเร่ิมสรางสรรค 
ซึ่งเปนศาสตรและศิลป มีวัตถุประสงคเพื่อเปล่ียนแปลงวิถีชีวิตที่กลุมเปาหมายไดเคยปฏิบัติ
มาแลว และการกระทําเชนนี้ยอมเกิดผลกระทบตอความรูสึกนึกคิดและคานิยม ซึ่งฝงรากลึกในใจ
ของประชาชนอยูแลว 
 

การสื่อสารจะประสบความสําเร็จหรือไม สวนหนึ่งขึ้นอยูกับกลยุทธการสื่อสารเกี่ยวกับ
การเลือกสื่อ ซึ่งเกณฑที่ใชในการเลือกสื่อโดยทั่วไป มีดังนี้ (นิพนธ ศุขปรีดี, 2546) 

 
1. เลือกสื่อที่สอดคลองกับจุดมุงหมายของการสื่อสาร ทั้งนี้เพราะจุดมุงหมายของการ

ส่ือสารที่ตางกัน ยอมใหประสบการณการรับสารที่ตางกัน การเลือกสื่อในการสื่อสารจึงตองให
สอดคลองกับจุดมุงหมาย โดยพยายามเลือกสื่อที่สงเสริมใหผูรับสารไดมีสวนรวมในการสื่อสาร
อยางจริงจัง และใหขอมูลยอนกลับ เพื่อใหเขาไดมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมขั้นตอนสุดทายไป
ตามจุดมุงหมายที่ตองการ 

2. เลือกสื่อที่สอดคลองกับลักษณะการตอบสนอง และพฤติกรรมขั้นสุดทายของผูรับสารที่
คาดหวังจะใหเกิดข้ึน พฤติกรรมของผูรับสารจะเกิดขึ้นไดถาผูรับสารมีความพึงพอใจในกิจกรรม
และประสบการณที่ไดรับ ความพึงพอใจยอมกอใหเกิดการสงสารที่มีประสิทธิภาพ ดังนั้นการเลือก
ส่ือในการสื่อสารจึงควรเลือกสื่อที่ชวยใหผูรับสารเกิดความสนใจ มีการตอบสนองและเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมตามที่คาดหวัง 

3. เลือกสื่อในการสื่อสารที่เหมาะสมกับความสามารถ และประสบการณเดิมของผูรับสาร 
โดยอยูในขอบเขตความสามารถของผูรับสารแตละคนที่เอื้ออํานวยใหผูรับสารสามารถรับสารได
โดยงาย และไมจําเปนตองใชส่ือเดียวกันกับผูรับสารทุกคนเหมือนกันหมด เพราะสื่อบางอยางอาจ
ไมเหมาะกับผูรับสารบางคน ดังนั้นการเลือกสื่อจึงจําเปนตองคํานึงถึงความแตกตางระหวางบคุคล 
กลุมคน และมวลชน 
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4. เลือกสื่อที่พอจะหาได และสะดวกตอการใช และไมจําเปนตองใชส่ือที่มีราคาแพงเสมอ
ไป ทั้งนี้ข้ึนอยูกับวาจะหาสื่อชนิดใดไดบางที่สอดคลองกับจุดมุงหมาย เพื่อชวยใหการสื่อสารเกิด
ประสิทธิภาพสูงสุด 
 

การใชส่ือเปนยุทธวิธีหรือกลยุทธของผูสงสารที่จะสามารถใชสื่อไดอยางถูกตอง เหมาะสม
กับสถานการณการสื่อสารมากนอยเพียงใด ซึ่งรูปแบบวิธีการใชส่ือใหมีประสิทธิภาพนั้นมีลักษณะ
ดังนี้ (กิติมา สุรสนธิ, 2545) 

 
1. การใชส่ือเดียว เปนการใชส่ือใดส่ือหนึ่งในการสงถายทอดขอมูลขาวสารไปยังผูรับสาร 

เชน ผูสงสารอาจใชส่ือบุคคลในการบุคคลในการบอกเลาเรื่องราวตาง ๆ ใหแกผูรับ หรือชาวบาน
ไดฟงหรือองคกรใดองคกรหนึ่งอาจเลือกใชส่ือวิทยุเพียงสื่อเดียวในการถายทอดความรูและ
ขาวสารเกี่ยวกับองคกร เปนตน 

2. การใชส่ือแบบผสม (Mix media หรือ Media forum) เปนการนําเสนอขอมูลขาวสาร
โดยการใชสื่อหลายประเภท หรือหลายสื่อเพื่อใหบรรลุเปาหมายอยางใดอยางหนึ่งและเพื่อใหการ
ส่ือสารนั้นมีความสามารถเขาถึงผูรับไดอยางกวางขวาง สามารถสรางความนาสนใจ และการ
เขาใจการรับรูขาวสารไดอยางตอเนื่อง ซึ่งการใชส่ือผสม ผูสงอาจใชส่ือตั้งแต 2 ชนิดขึ้นไปในการ
สื่อสาร เชน ผูสงอาจใชทั้งสื่อวิทยุและโทรทัศนในการเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับการอนุรักษ หรือใน
ปจจุบันคําวาสื่อผสมนั้นอาจเปนสื่อเดียวที่มีคุณสมบัติเปนสื่อหลายๆ ชนิดได เชน ส่ือคอมพิวเตอร 
เปนตน 
 
 กระบวนการตัดสินใจเกี่ยวกับกลยุทธการสื่อสาร เปนสิ่งที่ตองรูกอนกระบวนการสื่อสาร 
แผนในการสื่อสารจะมากอนการกระทําในการสื่อสาร แตกระบวนการตัดสินใจเกี่ยวกับกลยุทธการ
ส่ือสาร อาจถือวาเปนสิ่งที่มาทีหลังกระบวนการสื่อสารก็ไดเชนกัน ความสําเร็จหรือความลมเหลว
ของสารที่สงออกไป หรืออีกนัยหนึ่งผลที่เกิดขึ้นในผูรับสารในขั้นสุดทายนั้น ข้ึนอยูกับการตัดสินใจ
ของผูรับสาร 
 
 อาจกลาวไดวา กระบวนการในการกําหนดกลยุทธการสื่อสารเกี่ยวของกับ 2 ระบบ คือ 
ระบบแหลงสาร และระบบผูรับสาร สวนกระบวนการสื่อสารที่เกี่ยวของกับระบบชองสารและสาร 
เปนกระบวนการที่เกิดขึ้นระหวางกระบวนการตัดสินใจในแหลงสาร และกระบวนการตัดสินใจใน
ผูรับสาร 
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 กระบวนการตัดสินใจในแหลงสารทําใหแหลงสารมีหนาที่ในการผลิตสาร เผยแพร และ
ประเมินประสิทธิภาพของการสื่อสาร แหลงสารจะเปนผูตัดสินใจวาจะสงสารอะไร ไปถึงใคร เพื่อ
อะไร การตัดสินใจเหลานี้เปนการตัดสินใจที่เนื้อหา ผูรับสาร และความตั้งใจ ดวยเหตุนี้แหลงสาร
จะตัดสินใจวาจะสงสารอยางไร จะสงสารเมื่อไร การตัดสินใจเหลานี้เปนการตัดสินใจเกี่ยวกับวิธีที่
จะประกอบกันขึ้นเปนหัวใจของกลยุทธการสื่อสาร การตัดสินใจเกี่ยวกับวิธีการที่เกี่ยวของกับการ
ผลิต การเผยแพร การใชสาร และการประเมินสาร 
 
 กระบวนการสื่อสารจะเริ่มข้ึนเมื่อแหลงสารพยายามนํากลยุทธที่ตนไดตัดสินใจไปแลว
ออกปฏิบัติ กระบวนการตัดสินใจในผูรับสารจะสะทอนใหเห็นจากพฤติกรรมการเลือกใชสาร และ
พฤติกรรมการยอมรับหรือหลักการปฏิเสธสาร การตัดสินใจที่เกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกใชสาร
เปนเร่ืองที่เกี่ยวกับการเปดรับสาร (รวมถึงความตั้งใจ) การรับรู (รวมถึงการแปลหรือตีความสาร) 
และการจําสาร หลังจากนั้นผูรับสารก็ตัดสินใจที่จะยอมรับสาร โดยปฏิบัติตามคําแนะนําในสารนัน้
หรือปฏิเสธสารนั้น และจุดนี้เอง (จุดที่แสดงเจตนารมณที่จะยอมรับหรือปฏิเสธของผูรับสาร) ที่เปน
ส่ิงตัดสินความมีประสิทธิภาพหรือความลมเหลวของความพยายามในการสงสารของแหลงสาร 
 
 ดังนั้น จะเห็นไดวากระบวนการตัดสินใจของแหลงสารและผูรับสารตางมีอิทธิพลตอ
กระบวนการสื่อสาร ส่ิงที่ผูสงสารคิดและตัดสินใจกอนที่จะสงสารเปนสวนหนึ่งของสิ่งที่กําหนดวา
แหลงสารจะสงสารจริงๆ อยางไร และความสําเร็จหรือความลมเหลวของการสื่อสารก็ข้ึนอยูกับการ
ที่ผูรับสารคิดหรือตัดสินใจเกี่ยวกับสารที่ตนไดรับอยางไรดวย  
 
 แนวคิดเกี่ยวกับกลยุทธการสื่อสาร สามารถนํามาใชเปนกรอบแนวคิดในการหาคําตอบ
ปญหานําการวิจัยขอที่ 1 คือ กระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนด
ในจังหวัดเพชรบุรี เปนอยางไร นอกจากนี้ยังใชเปนแนวทางในการกําหนดประเด็นคําถามในแบบ
สัมภาษณ รวมถึงสามารถนํามาใชในการอภิปรายผลในปญหานําการวิจัยขอที่ 1 ไดอีกดวย 
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5. แนวคิดเก่ียวกับการรับรู 
 
 คําวา การรับรู ไดมีผูใหความหมายไวหลายทาน ดังนี้ 
 
 ฟนเนแกน (Finnegan, 1975) กลาววา การรับรู หมายถึง การแสดงออกถึงความรู ความ
สนใจ ตามความรูสึกที่เกิดขึ้นในจิตใจของตนเอง 
 

การรับรู หมายถึง การแปลความหรือการตีความ การรับความรูสึก (Sensation) ที่ได 
ออกเปนสิ่งหนึ่งสิ่งใดที่มีความหมายหรือที่รูจักเขาใจ (ประนอม สโรชมาน, 2520) 
 

การรับรู หมายถึง กระบวนการที่บุคคลไดนําเอาสิ่งที่ตนไดเห็น ไดยิน ไดสัมผัส ไดรูสึก 
จากสิ่งเราภายนอกรอบตัวบุคคล เขามาจัดระเบียบและใหความหมาย เพื่อใหเกิดเปนความรู
ความเขาใจขึ้น (จําเนียร ชวงโชติ และคณะ, 2526) 
 
 การรับรู คือ อาการสัมผัสที่มีความหมาย (Sensation) และการรับรูเปนการแปลหรือการ
ตีความแหงสัมผัสที่ไดรับออกมาเปนสิ่งหนึ่งสิ่งใดที่มีความหมาย อันเปนสิ่งที่รูจักและเขาใจกัน 
และในการแปลความหรือตีความของการสัมผัสนั้น จําเปนที่จะตองใชประสบการณเดิมหรือ
ความรูเดิม หรือความชัดเจนที่มีแตหนหลัง (สมัย จิตตหมวด, 2520) 
 

การรับรู หมายถึง กระบวนการซึ่งสมองตีความ หรือแปลขอความที่ไดจากการสัมผัส 
(Sensation) ของรางกาย (ประสาทสัมผัสตางๆ) กับส่ิงแวดลอมที่เปนสิ่งเรา ทําใหทราบวาสิ่งเรา
หรือส่ิงแวดลอมที่เราสัมผัสนั้นเปนอะไร มีความหมายอยางไร มีลักษณะอยางไร ฯลฯ การที่เราจะ
รับรูส่ิงเราที่มาสัมผัสไดนั้น จะตองอาศัยประสบการณของเราเปนเครื่องชวยในการตีความหรือ
แปลความ 
 

การรับรู เปนกระบวนการตีความหมายสิ่งที่เราพบเห็นในสิ่งแวดลอม สวนความหมาย 
(Meaning) คือส่ิงที่เกิดจากกระบวนการตีความหมายหรือการรับรู กลาวอีกนัยหนึ่งก็คือเราจะมี
ความหมายตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งอยางไร ยอมข้ึนอยูกับการที่เรารับรู หรือตีความหมาย (Interpret) ส่ิง
นั้นอยางไร ในการรับรูและตีความหมายสิ่งที่เราไดพบนั้น เรากระทําโดยอาศัยประสบการณของ
เรา ประสบการณของเรามีอิทธิพลตอการรับรูและความหมายของเราตอสิ่งที่เราพบ ซึ่งเขียนเปน
รูปไดในลักษณะดังนี้ (ปรมะ สตะเวทิน, 2540) 
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     ประสบการณ  
 
 
 
 ส่ิงที่เราไดพบในสิ่งแวดลอม     ความหมาย  
 
 

ประสบการณ 

การรับรู 

 
ภาพที ่2 แบบจําลองการเกดิการรับรู 

 
เนื่องจากคนเรามีการรับรูตางกัน ความลมเหลวของการสื่อสารจึงอาจเกิดขึ้นไดถาเราไม

ยอมรับความแตกตางในเรื่องการรับรูของแตละบุคคล การรับรูเปนตัวกําหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ทัศนคติ และความคาดหวังของผูส่ือสาร การรับรูเปนกระบวนการทางจิตที่ตอบสนองตอส่ิงเราที่
ไดรับ เปนกระบวนการเลือกรับสาร การจัดสารเขาดวยกัน การตีความสารที่ไดรับตามความเขาใจ
และความรูสึกของตนเอง (พัชนี เชยจรรยา, เมตตา วิวัฒนานุกูล และถิรนันท อนวัชศิริวงศ, 2538) 

 
สาร ก. 

 
  สาร ข.   เลือก    ตีความ สาร ข. 
 
  สาร ค. 
 
   ตัวกรองการสื่อสาร 
 

ภาพที ่3 แบบจําลองกระบวนการรับรู 
 

 โดยทั่วไป การรับรู เปนกระบวนการที่ เกิดขึ้นโดยไมรู ตัวหรือต้ังใจและมักเกิดตาม
ประสบการณและการสั่งสมทางสังคม 
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 การรับรูของบุคคลเปนผลมาจากสภาพรางกายหรือความสามารถทางกายภาพของบุคคล 
(Individual biology or Physical ability) การเรียนรูทางสังคมและวัฒนธรรม (Cultural training) 
และลักษณะทางจิตวิทยาของบุคคล (Personal psychology) 
 
การเลือกรับรู (Selective perception) 
 
 แนวความคิดที่เกี่ยวของในการสื่อสารระหวางกันของมนุษย คือ การเลือกเปดรับ การ
เลือกรับรู และการเลือกจดจํา แมวาจะสามารถแยกออกเปนพฤติกรรม 3 แบบ แตนักวิชาการบาง
กลุมก็นิยมเรียกรวมกันวา การเลือกรับรู (พัชนี เชยจรรยา และคณะ, 2538) 
 
 การเลือกเปดรับ (Selective exposure) 
 คนเรามีแนวโนมที่จะเปดตัวเองใหส่ือสารตามความคิดเห็นและความสนใจของตน และ
หลีกเลี่ยงไมส่ือสารในสิ่งที่ไมสอดคลองกับความคิดเห็นและความสนใจของตน (Klapper, 1990) 
แมวาการเลือกเปดรับสารจะเอนเอียงไปตามแตลักษณะสวนบุคคลดังกลาว แตสวนใหญแลวจะ
เปนเรื่องที่บุคคลรูสึกตัวหรืออยูในระดับจิตสํานึก นอกจากนี้นักวิชาการบางทานกลาววา การเลือก
เปดรับนี้เปนเรื่องที่เปนไปไดในระดับจิตไรสํานึกดวยเชนกัน 
 
 การเลือกรับรู (Selective perception) 
 การเลือกรับรู หมายถึง แนวโนมของคนเราที่จะเปดรับและตีความ เพื่อใหการสื่อสารนั้น
เปนไปตามความคิดและความสนใจของตน โดยการบิดเบือนสารใหมีทิศทางเปนที่พึงพอใจของตน 
ดวยเหตุนี้คนๆ หนึ่งอาจไดยินผูพูดพูดในส่ิงหนึ่ง ขณะที่อีกคนหนึ่งไดยินผูพูดคนเดียวกันนั้นพูดใน
ส่ิงที่แตกตางกัน ในแงทฤษฎีแลวผูฟงหลายคนอาจไดยินสารอยางเดียวกันแตกตางกันออกไป 
 
 การเลือกจดจํา (Selective retention) 
 การเลือกรับรูมีความเกี่ยวพันกับการเลือกจดจําอยางเห็นไดชัด แคลปเปอรกลาววาใน
ความเปนจริงแลวเสนแบงเขตแดนระหวาง 2 กระบวนการนี้มักยุงยากในบางสถานการณ กลาว
โดยยอก็คือความพรอมที่จะจําสารมักเกิดขึ้นกับคนที่สนใจ พรอมที่จะเขาใจ และพรอมที่จะลมืสาร
เมื่อไมสนใจที่จะรับรูและไมพรอมที่จะเขาใจ 
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 แนวคิดเกี่ยวกับการรับรู สามารถนํามาใชเปนกรอบแนวคิดในการหาคําตอบปญหานํา
การวิจัยขอที่ 2, 3, 4 และ 5 นอกจากนี้ยังใชเปนแนวทางในสรางแบบสอบถามในสวนของ
การศึกษาการรับรูขาวสารและการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัด
เพชรบุรี รวมถึงสามารถนํามาใชในการอภิปรายผลในปญหานําการวิจัยขอที่ 2, 3, 4 และ 5 ไดอีก
ดวย 
 
6. แนวคิดเก่ียวกับการมีสวนรวม 
  

การมีสวนรวม คือ การกระทําหรือพฤติกรรมใดๆ ของคนเรา สวนใหญเปนการแสดงออก
ของบุคคล โดยมีพื้นฐานที่มาจากความรูและทัศนคติของบุคคล การที่บุคคลมีพฤติกรรมแตกตาง
กันก็เนื่องมาจากการมีความรูและทัศนคติที่แตกตางกัน เกิดขึ้นไดก็เพราะความแตกตางอัน
เนื่องมาจากการเปดรับส่ือ และความแตกตางในการแปลความสารที่ตนเองไดรับ จึงกอใหเกิด
ประสบการณส่ังสมที่แตกตางกัน อันมีผลกระทบตอพฤติกรรมของบุคคล (สุรพงษ โสธนะเสถียร, 
2533) 
 

การมีสวนรวม คือ การที่ประชาชนหรือชุมชนพัฒนาขีดความสามารถของตนในการ
จัดการและควบคุมการใช การกระจายทรัพยากร และปจจัยการผลิตที่มีอยูในสังคม เพื่อประโยชน
ตอการดํารงชีพทางเศรษฐกิจและสังคมตามจําเปนอยางมีศักดิ์ศรีในฐานะสมาชิกของสังคม (ทวี
ทอง หงสวิวัฒน, 2537) 

 
การมีสวนรวมของประชาชน หมายถึง ความรวมมือของประชาชน ไมวาของปจเจกบุคคล

หรือกลุมคนที่เห็นพองตองกัน และเขารวมรับผิดชอบหรือเขารวมกิจกรรมที่เปนประโยชนตอสังคม 
เพื่อดําเนินการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ตองการ โดยการกระทําผานกลุมหรือองคการ 
เพื่อใหบรรลุการเปลี่ยนแปลงที่พึงประสงค (ประสบสุข ดีอินทร, 2531) 
 

สหประชาชาติ (2546) ไดใหความหมายของการมีสวนรวมในฐานะกระบวนการพัฒนา 
วาการเขารวมของประชาชนมีพลังในระดับตางๆ ดังนี้ 

- ในกระบวนการตัดสินใจ เพื่อตัดสินกําหนดเปาหมายของสังคม และจัดการทรัพยากรให
บรรลุตามเปาหมายนั้น 

- ในการปฏิบัติตามแผน หรือรวมกิจกรรมโครงการตางๆ โดยสมัครใจ 
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สํานักงานนโยบายและแผนสิ่งแวดลอม (2540) ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวม
ของประชาชนไววา การมีสวนรวมของประชาชนในดานสิ่งแวดลอมมีหลายระดับ ตั้งแตสิทธิในการ
รับขาวสารขอมูล สิทธิที่จะอยูในคุณภาพสิ่งแวดลอมที่ดี สิทธิที่จะมีสวนในกระบวนการตัดสินใจ 
จัดทําโครงการขนาดใหญที่จะมีผลดานสิ่งแวดลอม สิทธิเหลานี้ควรไดรับการพัฒนาใหมีเวทีที่ทุก
ฝายยอมรับ และมีกระบวนการที่สามารถหาขอยุติโดยสันติใหแกกลุมที่มีความขัดแยงกัน มีการใช
ขอมูลที่ดีเปนฐาน มีผูเปนกลางมาเปนผูดําเนินกระบวนการประชาพิจารณ เพื่อใหการมีสวนรวม
ของประชาชนเปนกระบวนการที่สรางสรรคตามเจตนารมณของรัฐธรรมนูญ 
 
 แนวความคิดเกี่ยวกับการที่ประชาชนมีสวนรวมในกิจกรรมตางๆ นั้น ไดบังเกิดขึ้นกับ
ชุมชนตางๆ ทั่วโลก ซึ่งการมีสวนรวมเกิดจากแนวคิด 3 ประการ คือ 
 
 1. ความสนใจและความหวงกังวลรวมกัน ซึ่งเกิดจากความสนใจและความหวงกังวลสวน
บุคคล ซึ่งบังเอิญพองตองกัน กลายเปนความสนใจและความหวงกังวลรวมกันของสวนรวม 

2. ความเดือดรอนและความไมพึงพอใจรวมกันที่มีตอสภาพการณที่เปนอยูนั้น ผลักดันให
มุงไปสูการรวมกลุมวางแผนและลงมือกระทํารวมกัน 

3. การตกลงใจรวมกันที่จะเปลี่ยนแปลงกลุมหรือชุมชนไปในทิศทางที่พึงปรารถนา การ
ตัดสินใจรวมกันที่จะตองรุนแรงมากพอที่จะทําใหเกิดความริเร่ิมกระทําการที่สนองตอบความ
เห็นชอบของคนสวนใหญที่เกี่ยวของกับกิจกรรมนั้น 

 
อยางไรก็ตาม การมีสวนรวมอาจจะเกิดจากแนวคิดสั้นๆ เชน (นิรันดร จงวุฒิเวศย, 2537) 
 
1. ความศรัทธา ที่มีตอความเชื่อถือบุคคลสําคัญและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ทําใหประชาชนมีสวน

รวมในกิจกรรมตางๆ เชน การลงแขก การบําเพ็ญประโยชน 
2. ความเกรงใจ ที่มีตอบุคคลที่เคารพนับถือ หรือมีเกียรติยศ ตําแหนง ทําใหประชาชนเกิด

ความเกรงใจที่จะมีสวนรวมดวย ทั้งๆ ที่ยังไมมีความศรัทธาหรือความเต็มใจอยางเต็มเปยมที่จะ
กระทํา เชน ผูใหญออกปากขอแรงผูนอยก็จะชวย 

3. อํานาจบังคับ ที่เกิดจากบุคคลที่มีอํานาจเหนือกวา ทําใหปวงชนถูกบีบบังคับใหมีสวน
รวมในการกระทําตางๆ เชน การออกกฎหมาย 
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รูปแบบของการมีสวนรวม 
  
 รูปแบบของการมีสวนรวมสามารถจําแนกได 3 ลักษณะ ตามลักษณะของการมีสวนรวม 
ดังนี้คือ (นิรันดร จงวุฒิเวศย, 2537) 
 
 1. การที่ประชาชนมีสวนรวมโดยตรง โดยผานองคกรจัดตั้งของประชาชน เชน การรวมตัว
ของกลุมชาวบานในการเรียกรองหรือคัดคาน การกระทําของกลุมคนที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม 

2. การที่ประชาชนมีสวนรวมทางออม โดยผานองคกรผูแทนของประชาชน เชน หัวหนา
คนงาน กรรมการกลุม ตัวแทนจากหนวยงาน 

3. การที่ประชาชนมีสวนรวมโดยการเปดโอกาสให โดยผานองคกรที่ไมใชผูแทนของ
ประชาชน เชน หนวยงานหรือสถาบันที่เชิญชวน หรือเปดโอกาสใหประชาชนทั่วไป เขามามีสวน
รวมเมื่อใดก็ได 
 
กระบวนการมีสวนรวมของประชาชน 
 
 ในกระบวนการมีสวนรวมของประชาชน มีข้ันตอนดังนี้ 
 
 1. การมีสวนรวมในการคนหาปญหาและสาเหตุของปญหาของชุมชน เปนขั้นตอนที่
สําคัญที่สุด เพราะถาประชาชนยังไมสามารถเขาใจปญหาและสาเหตุของปญหาดวยตัวเอง 
กิจกรรมตางๆ ที่ตามมาก็ไรประโยชน และในอีกแงหนึ่ง ประชาชนเปนผูที่อยูกับปญหายอมเปนผูที่
รูปญหาดีที่สุด  

2. การมีสวนรวมในการวางแผนการดําเนินกิจกรรม การดําเนินการวางแผนเปนขั้นตอนที่
ขาดไมได หากประชาชนไมไดเขารวมในการวางแผนการดําเนินกิจกรรม ประชาชนก็จะไมสามารถ
ดําเนินกิจกรรมตางๆ ไดเองโดยที่ไมมีผูชวย 

3. การมีสวนรวมในการลงทุนและปฏิบัติงาน ในสวนนี้หมายถึงการมีสวนรวมในการทํา
กิจกรรมตางๆ ตามความสามารถของประชาชนแตละคนนั่นเอง โดยที่ใครมีทุนก็สามารถชวยเหลือ
ดานเงินทุน หากใครไมมีเงินทุนก็สามารถชวยในดานแรงงานได 

4. การมีสวนรวมในการติดตามและประเมินผลงาน ข้ันตอนนี้เปนขั้นตอนสุดทาย ซึ่ง
ประโยชนที่เกิดขึ้นหากประชาชนมีสวนรวมก็คือ การที่จะทราบขอดีขอเสียของตนเองได 
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แนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวม สามารถนํามาใชเปนกรอบแนวคิดในการหาคําตอบปญหา
นําการวิจัยขอที่ 2, 4 และ 5 นอกจากนี้ยังใชเปนแนวทางในสรางแบบสอบถามในสวนของ
การศึกษาการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี รวมถึงสามารถ
นํามาใชในการอภิปรายผลในปญหานําการวิจัยขอที่ 2, 4 และ 5 ไดอีกดวย 
 
7. แนวคิดเก่ียวกับการอนุรักษทรัพยากรปาไม 
 
การอนุรักษ 
 

การอนุรักษ หมายถึง การรูจักใชทรัพยากรอยางชาญฉลาด ใหเปนประโยชนตอมหาชน
มากที่สุด และใชไดเปนเวลานานที่สุด ทั้งนี้ตองสูญเสียทรัพยากรโดยเปลาประโยชนนอยที่สุด และ
จะตองกระจายการใชประโยชนจากทรัพยากรโดยทั่วถึงกัน (นิวัติ เรืองพานิช, 2528) 
 

การอนุรักษ หมายถึง การรูจักใชทรัพยากรอยางชาญฉลาด ใหเปนประโยชนตอมหาชน
มากที่สุด เปนระยะเวลานานที่สุด จะตองใหสูญเสียทรัพยากรโดยเปลาประโยชนนอยที่สุด (ทวี 
ทองสวาง, 2530) 
 

การอนุรักษ (Conservation) คือ การใชส่ิงที่ธรรมชาติสะสมเอาไวอยางถูกตองและ
เหมาะสม ใหคุมคาที่สุด หมดเปลืองและสูญเสียนอยที่สุด แตเกิดประโยชนแกมนุษยทุกคนใน
ชวงเวลาที่สืบเนื่องกันนานที่สุด ซึ่งจุดประสงคของการอนุรักษ มีดังนี้ (สุมาลี พิตรากูล, 2532) 

 
1. มุงที่จะรักษาสวัสดิภาพของคนสวนรวม ความเสียหายและภัยตางๆ อันจะเกิดตาม

ธรรมชาตินั้น ยอมมีผลตอความสงบสุขของคนทุกคน นอกจากมีการขาดแคลนและสูญเสีย
ทรัพยากร ก็มีผลตอความเปนอยูและการครองชีพของคนทั่วไป ดังนั้นการอนุรักษทรัพยากรจึงเปน
ภารกิจที่สังคมตองรับผิดชอบ 

2. มุงที่คงไวซึ่งปริมาณและคุณภาพของทรัพยากรใหยั่งยืนนานที่สุด และใหไดประโยชน
มากที่สุดเทาที่จะเปนไปได 
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การอนุรักษทรัพยากรปาไม 
 

ทรัพยากรปาไม เปนทรัพยากรธรรมชาติที่มีความสําคัญยิ่งตอสิ่งมีชีวิตทั้งมนุษยและสัตว
อ่ืนๆ เนื่องจากปาไมเปนแหลงวัตถุดิบของปจจัย 4 คือ อาหาร เครื่องนุงหม ที่อยูอาศัย และยา
รักษาโรค และยังมีประโยชนในการรักษาสมดุลของสิ่งแวดลอมอีกดวย ดังนั้นเราทุกคนจึงควร
ชวยกันดูแลรักษาและอนุรักษทรัพยากรปาไมเอาไว เพื่อลูกหลานของเราในอนาคต 
 

การอนุรักษทรัพยากรปาไมสามารถกระทําไดโดยอาศัยความรวมมือกันของหลายๆ ฝาย
ไมวาจะเปนรัฐ หรือประชาชน รวมถึงหนวยงานธุรกิจเอกชนอื่นๆ เพราะปาไมเปนของทุกคน เปน
ส่ิงที่ทุกคนควรรักและหวงแหน เพื่อที่ไมกอใหเกิดความเสียหายในอนาคตกับรุนลูกหลานไดอีก ซึ่ง
มาตรการในการอนุรักษส่ิงแวดลอมควรมีการกําหนดวิชาการอนุรักษธรรมชาติ ไวในหลักสูตรของ
การศึกษาทุกระดับช้ัน  เพื่อใหเยาวชนไดเรียนรูวิชาการอนุ รักษ รูจักรักษาและหวงแหน
ทรัพยากรธรรมชาติอันเปนการปลูกฝงนิสัยไวแตเนิ่นๆ และควรมีการประชาสัมพันธทางสื่อมวลชน
ตางๆ เชน วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ โดยการเขียนบทความตลอดจนจัดอภิปราย เพื่อใหคนทุก
ระดับจิตใจสูงขึ้น เห็นปาไมเปนของสวนรวม มิใชมุงแตทําลาย นอกจากนี้ควรสงเสริมสนับสนุน
การจัดตั้งชมรมกลุมอนุรักษธรรมชาติตามโรงเรียนหรือมหาวิทยาลัยใหแพรหลายและมีการปฏิบัติ
ที่ถูกตอง เพื่อเปนกลุมพลังในการคัดคานตอนโยบาย หรือกลุมอิทธิพลที่มีแนวทางในการทําลาย
ปา (เดชนา ชุตินารา, 2518) 

 
การสงเสริมความรู คานิยม  หรือแบบแผนพฤติกรรมเกี่ยวกับส่ิงแวดลอม ควรปลูกฝง

เร่ิมตนที่เยาวชน เนื่องจากเยาวชนเปนกําลังสําคัญในการพัฒนาประเทศ และจะเติบโตเปน
อนาคตของชาติตอไป คุณภาพของเยาวชน เปนสิ่งจําเปนอยางยิ่งที่จะทําใหประเทศชาติกาวหนา
ทั้งในดานเศรษฐกิจ และสังคม การสรางคุณภาพของเยาวชนดานสิ่งแวดลอมโดยเฉพาะเรื่องปา
ไมยอมทําได โดยอาศัยพื้นฐานทางการศึกษา และการฝกอบรมเปนบรรทัดฐาน นอกเหนือจากการ
ใหการศึกษากับเยาวชนโดยตรงแลว ส่ือมวลชนนับวามีบทบาทสําคัญไมนอยไปกวากันทีเดียว 
ส่ือมวลชนจึงมีอิทธิพลตอการรับขาวของเยาวชนไทยในปจจุบันเปนอยางมาก ชวยในการสราง
ความรู ความเขาใจ รวมถึงโนมนาวใจใหมีการรวมมือปฏิบัติตามไดเปนอยางดี ประกอบกับใน
ปจจุบัน หนวยงานภาครัฐและเอกชน ตางก็ใหความสําคัญในเรื่องของปาไมมากขึ้น ไดมีการจัด
โครงการตางๆ ดานปาไมโดยมีเยาวชนไทยเปนกลุมเปาหมาย ถือเปนกระแสการอนุรักษ
ทรัพยากรธรรมชาติที่เห็นไดอยางเดนชัดในปจจุบัน (กนกวรรณ มณฑิราช, 2539) 
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กรมปาไม (2538) กลาววากลยุทธรักษาปาโดยประชารวมใจ ตองใชแนวทางการ
ดําเนินงานดานบวกในเชิงรุก โดยปรับเปลี่ยนบทบาทของเจาหนาที่ปาไม จากการปราบปราม
อยางเขมงวดกวดขันมาเปนการสงเสริมและพัฒนานําการปราบปราม และใหความสําคัญกับ
ราษฎรในพื้นที่ โดยสงเสริมและสนับสนุนใหมีสวนรวมในการอนุรักษและปองกันรักษาทรัพยากร
ปาไมรวมทั้งใหการไดรับประโยชนจากปา ทั้งนี้ใหมีการจัดตั้งเปนกลุมหรือองคกรรองรับใน
ลักษณะที่ถาวร เพื่อดําเนินกิจกรรมทางดานปาไมในรูปแบบตางๆ ตามความเหมาะสมและ
ศักยภาพของแตละพื้นที่และความพรอมของราษฎรในทองถิ่น เพื่อใหมีการดําเนินการตามกลยุทธ
และเปาหมายที่กําหนดไว ซึ่งไดกําหนดมาตรการไวดังนี้  

 
1. มาตรการปรับเปลี่ยนบทบาทเจาหนาที่  
 
1.1 จัดใหมีการประชุมระดับผูบริหาร และเจาหนาที่ผูเกี่ยวของ เพื่อรับทราบนโยบาย  
1.2 จัดใหมีการสัมมนาฝกอบรมเจาหนาที่ระดับสนาม ใหมีบทบาทในการสงเสริมและ

พัฒนา เชน เจาหนาที่หนวยตนน้ํา อุทยานแหงชาติ เขตรักษาพันธสัตวปา ไฟปา หนวยปองกัน
รักษาปา และเจาหนาที่สงเสริมการปลูกปา  

1.3 จัดใหมีการสรางจิตสํานึกเจาหนาที่หนวยงานในพื้นที่ รวมทั้งผูใชประโยชนปาไม  
1.4 ใหมีการแตงตั้งเจาหนาที่ปาไม เปนผูประสานงานกับกลุม ชมรมที่ไดรับการจัดตั้งใน

การจัดกิจกรรมการปองกันและอนุรักษทรัพยากรปาไม รวมทั้งประสานงานกับฝายตางๆ เชน 
องคกรพัฒนาเอกชน (NGO) จังหวัด วัด โรงเรียน อนามัย หนวยงานราชการที่เกี่ยวของ เปนตน 

1.5 ใหสํานักงานปาไมจังหวัด เปนหนวยกลางในการประสานและรวมขอมูลรายละเอียด
ของการฝกอบรมสัมมนา ทําทะเบียนผูเขาฝกอบรม องคกร หมูบานเปาหมาย โรงเรียนเปาหมาย 
กลุมเปาหมาย และใหหนวยงานตาง ๆ ไดแก อุทยานแหงชาติ เขตรักษาพันธสัตวปา เขตหามลา
สัตว ฯลฯ ที่จะปฏิบัติหรือจัดฝกอบรมนั้น สงรายงานผลเก็บรวบรวมไวที่สํานักงานปาไมจังหวัด  
 

2. มาตรการสงเสริมและสนับสนุนการจัดต้ังกลุมรักปา  
 
2.1 มุงเนนใหชุมชนตระหนักรูและเขาใจดวยตนเอง เพื่อนําไปสูการแกไขปญหาใน

ลักษณะพึ่งตนเอง และพึ่งกันเองในหลักการประชาชนเปนผูปฏิบัติ รัฐเปนเพียงผูสนับสนุน 
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2.2 ปรับเปลี่ยนแนวทางปฏิบัติ โดยเนนใหประชาชนไดมีหนาที่และบทบาทในการคิด การ
ตัดสินใจเกิดจากภูมิปญญาของชุมชน การพูดและการปฏิบัติในการแกไขปญหาตางๆ ทั้งในดาน
การสรางงานในชนบทและการพิทักษปกปองสิ่งแวดลอมของชุมชนอยางสอดคลองกับนโยบาย
ของรัฐบาล  

2.3 ประสานงานกับผูนําชุมชนอยางเปนระบบและตอเนื่องเพื่อสรางความคุนเคย ความ
เขาใจ และมีความพรอมที่จะรวมมือในการสรางงาน การจัดการและเทคนิคตางๆ จัดสรางผูนํา
ชุมชนใหเปนหลัก หรือแกนนําและเชื่อมโยงแกนนําตางๆ เขารวมกันเปนองคกรเครือขาย 

2.4 สนับสนุนการพูดเพื่อนําไปสูความเขาใจการตัดสินใจของชุมชน การใหความรูหรือการ
ใหการศึกษาแกชุมชน โดยเพิ่มการประชุม อภิปราย อบรม สัมมนาเชิงปฏิบัติตางๆ ในระดับชุมชน
อยางสม่ําเสมอ รวมทั้งสนับสนุนใหมีการจัดสรางและปฏิบัติตามกฎระเบียบขอบังคับ กิจกรรม 
การพัฒนาและสิทธิตางๆ เกี่ยวกับการพัฒนาสังคม เศรษฐกิจ ส่ิงแวดลอม ซึ่งชุมชนเปนผูกําหนด
ข้ึนเองอยางสอดคลองกับนโยบายและกฎหมายของรัฐ  

2.5 ประชาสัมพันธสงเสริมและเผยแพรแกราษฎรในพื้นที่ใหมีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับ
สถานการณดานทรัพยากรปาไม จนกระทั่งมีความพรอมที่จะรวมมือกันในชุมชน กับหนวยงาน
ราชการทุกหนวย และเอกชน ในการปองกันและอนุรักษทรัพยากรปาไม ซึ่งวิธีการประชาสัมพันธ
และสงเสริมเผยแพร จะดําเนินการโดยประชาสัมพันธเคลื่อนที่ ประชาสัมพันธผานสื่อมวลชน จัด
นิทรรศการ ประชุมชี้แจง ปายประชาสัมพันธ เอกสารเผยแพรและส่ิงตีพิมพตางๆ 

2.6 จัดตั้งอบรม กลุม หรือกรรมการประจําหมูบาน ใหมีสวนในการรับผิดชอบรวมกับทาง
ราชการ เชน กลุมเรารักปาระดับทองถิ่น กลุมเยาวชนสัมพันธ กลุมชมรมอนุรักษ ธรรมชาติ กลุม
สํานักสงฆ กลุมประชาอาสารักษาปา กลุมครู กลุมสตรี ฯลฯ  

2.7 จัดฝกอบรม สัมมนา และศึกษาดูงานแกราษฎรในพื้นที่ เพื่อสรางจิตสํานึกในการ
ปองกันและอนุรักษทรัพยากรปาไม 

2.8 จัดฝกอบรม สัมมนา และศึกษาดูงานแกผูนําชุมชน ครู พระสงฆ นักเรียน นักศึกษา 
เพื่อเปนแกนนําในการประสานระหวางราษฎรในพื้นที่กับทางราชการ ในการปองกันและอนุรักษ
ทรัพยากรปาไม ดวยการอยาไปรบกวนปา  

2.9 จัดทําโครงการฟนฟูสภาพปา อันเนื่องมาจากพระราชกระแส เมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 
2537 พระราชทานแดมวลชน 356  คณะ โดยทําแผนการอนุรักษทรัพยากรปาไม รวมกับ
คณะกรรมการหมูบาน ซึ่งเปนองคกรระดับหมูบาน โดยประสานงานภายในอําเภอ และสภาตําบล 
ในแนวคิดใหประชาชนมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมดวยการอยาไปรบกวนปา  

2.10 จัดใหมีกิจกรรมตางๆ เพื่อสงเสริมการอนุรักษทรัพยากรปาไม เชน สงเสริมกิจกรรม 
จัดทําวนเกษตร ปากันชนหรือปาชุมชน และกิจกรรมมวลชนสัมพันธ เปนตน  
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2.11 การใหประชาชนที่อยูอาศัยในพื้นปาไม และรอบๆ พื้นที่ปาไมไดรับประโยชนจากปา 
ซึ่งหากมีขอขัดของในเรื่องนโยบาย ระเบียบ หรือกฎหมายก็จะตองดําเนินการแกไข เพือ่ใหสามารถ
นําไปสูการปฏิบัติได  

2.12 ติดตอประสานงานกับสวนราชการที่เกี่ยวของ และองคกรภาคเอกชน เพื่อสงเสริม
และพัฒนาอาชีพใหราษฎรไดรับประโยชนจากการจัดที่ดิน ที่อยูอาศัย และที่ทํากินอยางถูกตอง
ตามกฎหมาย รวมทั้งพัฒนาการเกษตรกรรมของราษฎร โดยใหราษฎรชวยเหลือตนเองเปนหลัก 
เจาหนาที่เปนผูประสานงานโครงการและรวมปฏิบัติงานกับประชาชนเปาหมาย  
 
 การปรับเปลี่ยนแนวทางอนุรักษทรัพยากรปาไมเปนมาตรการดานบวกในเชิงรุก ใชกลยุทธ
รักษาปาโดยประชาชนรวมใจ มีขั้นตอนคือ การปรับความเขาใจของผูบริหารระดับสูงตลอดจน
เจาหนาที่ผูปฏิบัติทุกระดับ ใหมีความเขาใจวัตถุประสงคของแผนเพื่อปรับทัศนคริจากการใชวิธี
ปราบปรามจับกุมอยางเดียวมาเปนการทําความเขาใจ พูดคุย ใหความรูแกชาวบานในทองถิ่น 
และกําหนดแผนงานที่ชัดเจน เพื่อการปฏิบัติของทุกหนวยงาน  
 
 ทั้งนี้โดยใหดําเนินการภายใตกรอบงานเดิม ใชหนวยงาน อัตรากําลัง และงบประมาณที่มี
อยูตั้งแตปงบประมาณ 2538 เปนตนไป โดยปรับรูปแบบการดําเนินงานมาสูงานดานการสงเสริม
และพัฒนา และจากมาตรการที่กําหนดไว 2 ประการ กลาวคือ มาตรการปรับเปลี่ยนบทบาท
เจาหนาที่ และมาตรการสงเสริมและสนับสนุนการจัดตั้งกลุมรักปานั้น มีวิธีการดําเนินการที่ทุก
หนวยงานจะตองปฏิบัติดังนี้  
 

- การปรับเปลี่ยนบทบาทเจาหนาที่ 
- การสรางจิตสํานึก 
- การสงเสริมและสนับสนุนการจัดตั้งกลุมรักปา 
- การสงเสริมและสนับสนุนการจัดตั้งกลุมประสานรักปา  
- การประชาสัมพันธ 
- สงเสริมการควบคุมไฟปา 
- สงเสริมการปลูกปา 
- สงเสริมปาชุมชน 
- สงเสริมและพัฒนาอาชีพ 
- ปรับปรุงกฎหมายและระเบียบ เพื่อใหสอดคลองและสามารถนําไปสูการปฏิบัติ  
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กรมปาไม (2541) กลาววา การอนุรักษทรัพยากรปาไมนั้น เปนหนาที่ของประชาชนทุกคน 
องคกรทั้งเอกชน และรัฐบาล ตองเขามารวมรับผิดชอบกันอยางจริงจังและจริงใจในการอนุรักษ 
โดยสรุปเปนแนวทางได 3 แนวทาง คือ การกําหนดพื้นที่ปาไม การกําหนดนโยบายการอนุรักษ
ทรัพยากรปาไม และการกําหนดวิธีการดําเนินการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ ในที่นี้จะกลาวถึง
แนวทางการกําหนดวิธีการดําเนินการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้   
  

การกําหนดวิธีการดําเนินการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ    
 
การกําหนดวิธีการอนุรักษจะตองใหครอบคลุม ชัดเจน และสอดคลองสัมพันธกับนโยบาย 

สามารถปฏิบัติไดผลบรรลุวัตถุประสงคอยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งมีหลายวิธีข้ึนอยูกับตัวทรัพยากร
แตละแหง ความเหมาะสมในแตละสถานการณ โดยทั่วไปที่พอกําหนดได ไดแก  

 
 1. บทบาทของรัฐตอการอนุรักษในการบริหารประเทศ รัฐจะตองจัดความสําคัญในการ
อนุรักษทรัพยากรปาไมอยูในระดับแรกๆ เพราะทรัพยากรปาไมมีผลตอการพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมทุกดาน งบประมาณและบุคลากรจะตองไดรับการจัดสรอยางเพียงพอ  
 2. การวางแผนอนุรักษ มีการวางแผนการอนุรักษ โดยจัดใหมีการสํารวจขอมูลทรัพยากร
ประเภทตางๆ ขอมูลระบบนิเวศนของปา ความหลากหลายทางชีวภาพ กายภาพ ขอมูลดานการ
ทองเที่ยวและนันทนาการ ตลอดจนขอมูลการใชทรัพยากรและที่จําเปนอื่นๆ ที่ตองใชประกอบการ
วางแผน  
 3. การปองกันรักษาพื้นปา กําหนดใหมีความเขมงวดในการปองกันรักษาไมใหมีการบุกรุก 
ลักลอบตัดไม ลาสัตว เก็บของปา การจุดไฟเผาปา โดยเฉพาะอยางยิ่งในพื้นที่อนุรักษ  
 4. การปลูกปา ใหมีทั้งการปลูกปาเพื่อการอนุรักษ เพื่อทางเศรษฐกิจ (โดยสนับสนุน
เอกชน) และการปลูกปาชุมชน (นอกเขตปาอนุรักษ) เปนตน  
 5. การเพิ่มพื้นที่ปาอนุรักษ ใหมีการสํารวจปาที่ยังมีทรัพยากรธรรมชาติที่สมบูรณ
เหมาะสมตอการเปนพื้นที่อนุรักษ  
 6. การใชประโยชนจากไม สมควรพิจารณาการใชไมอยางประหยัด และมีประสิทธิภาพ
สูงสุดโดยใชสวนตางๆ ของไมใหเกิดประโยชนมากที่สุด ปรับปรุงคุณภาพไม เชน โดยการผึ่ง การ
อาบน้ํายา ทําไฟเบอรบอรด หรือชิพบอรดหรือนําวัสดุอ่ืนผสมกับไมในการนําไปใชประโยชนตางๆ  
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7. สงเสริมและพัฒนาระบบขอมูล และการศึกษาวิจัยทางวิชาการปาไม เพื่อใหไดวิทยากร
ใหมๆ ทั้งในและตางประเทศ เชน ดานการจัดการปาไม ดานการอนุรักษวิทยา ดานชีววิทยาปาไม  
ดานวนวัฒนวิทยา ดานวนผลิตภัณฑ ดานวิศวกรรมปาไม ดานการสงเสริมการใชวัสดุอ่ืนแทนไม 
เปนตน 
 8. การสงเสริมเผยแพรใหขอมูลใหความรูในการอนุรักษทรัพยากรปาไมโดยยึดแนวทางให
ประชาชนเขามามีสวนรวม มีการประชาสัมพันธจูงใจ ใหการศึกษา ใหการสนับสนุนและบริการ 
โดยใชส่ือทุกรูปแบบ  
 9. ดานการจัดระเบียบชุมชน โดยเฉพาะชุมชนที่อยูในปาอนุรักษซึ่งแนนอนในอนาคต
ชุมชนจะตองใหญข้ึน (การเพิ่มประชากรโดยการเกิด) ตองมีการกําหนดมาตรการใหชัดเจนโดย
การหาที่รองรับและอาชีพที่เหมาะสมและมีคุณภาพ ในกรณีที่ยังหาที่รองรับไมได ใหกําหนด
มาตรการควบคุมอยางเขมงวดจนกวาจะหาพื้นที่รองรับและอาชีพที่เหมาะสมได 
 10. จัดใหมีการพัฒนาบุคลากร องคกรเพิ่มขีดความสามารถ ปรับปรุงปรับเปลี่ยนทัศนคติ
และบทบาทเจาหนาที่ใหใชมาตรการเชิงรุกในการรักษาปา 
 11. สนับสนุนใหเอกชน นักเรียน นิสิต นักศึกษา ประชาชน ตั้งกลุมหรือชมรมอาสาสมัคร
อนุรักษทรัพยากรปาไมและส่ิงแวดลอม 
 

แนวคิดเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาไม สามารถนํามาใชเปนกรอบแนวคิดในการหา
คําตอบปญหานําการวิจัยทั้ง 5 ขอ นอกจากนี้ยังใชเปนแนวทางในการกําหนดประเด็นคําถามใน
แบบสัมภาษณและใชในการสรางแบบสอบถาม รวมถึงสามารถนํามาใชในการอภิปรายผลใน
ปญหานําการวิจัยทั้ง 5 ขอไดอีกดวย 
 
8. งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 
 การวิจัยเรื่อง “ประสิทธิผลของการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนใน
จังหวัดเพชรบุรี” ผูวิจัยไดรวบรวมงานวิจัยสวนหนึ่งมาใชเปนแนวทางในการวิจัยและอภิปรายผล 
โดยแบงออกเปน 2 สวน คือ งานวิจัยที่เกี่ยวของกับกระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสาร 
และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไม ซึ่งงานวิจัยที่เกี่ยวของมี
ดังนี้ 
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งานวิจัยที่เกี่ยวของกับกระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสาร  
 

ใจทิพย สอนดี (2543) ไดศึกษาเรื่อง กลยุทธการสื่อสารในโครงการบวชปาชุมชน 
ผลการวิจัยพบวา 1) เนื้อหาและวิธีการนําเสนอสื่อพิธีกรรมในโครงการบวชปาชุมชน ประกอบดวย
2 ประเด็นหลัก คือ คนชุมชน อยูรวมกับปาได ซึ่งนําแนวคิดทางศาสนาและความเชื่อวิธีการจัดการ
ปาดวยองคกรของชุมชน ผานการนําเสนอเนื้อหาดวยการจัดการตามขั้นตอนของสื่อพิธีกรรม การ
จัดการตามหลักกฎเกณฑของชุมชน และการเฉลิมพระเกียรติ โดยเนนการนําเสนอดวยสื่อ
สัญลักษณแดพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว 2) การมีสวนรวมของประชาชนที่เขารวมในโครงการ 
ปรากฏวา ประชาชนมีสวนรวมในฐานะผูปฏิบัติการในขั้นตอนตางๆ ไดแก การเตรียมการ การ
ดําเนินการ โดยกลุมองคกรพัฒนาเอกชนมีบทบาทเปนผูใหการสนับสนุนดานตางๆ เชน ขอมูลทาง
วิชาการ การจัดการและหนวยงานอื่นๆ ไดแก คณะกรรมการจากภาครัฐนักวิชาการ องคกรธุรกิจ 
พระสงฆ มีบทบาทเปนผูสนับสนุนในฐานะภาคีรวมกันในการทํางาน และ 3) ปจจัยการมีสวนรวม 
ประกอบดวย ปจจัยภายใน ไดแก ความเชื่อและความศรัทธาความรูสึกที่สอดคลองตรงใจ และ
ปจจัยภายนอก ไดแก การเชิญชวน แรงกดดัน คุณลักษณะเฉพาะของโครงการ 

 
นิลุบล แสนอาทิตย (2547) ไดศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําของ

ตําบลไหลนาน อําเภอเวียงสา จังหวัดนาน ผลการวิจัยพบวา กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษ
แมน้ํา มีดังตอไปนี้ กระบวนการที่ 1 การริเร่ิม ใชกลยุทธการแสวงหาแกนนําใหตรงใจชาวบาน   
กลยุทธการสรางความเขาใจ กระบวนการที่ 2 การเรียนรูและวางแผน ใชกลยุทธการใชการเปดเวที
สาธารณะ กลยุทธการใชการแลกเปลี่ยนเรียนรูกับชุมชนอ่ืน กลยุทธการถายทอดความรูจาก
ปราชญชาวบาน กลยุทธการศึกษาเรียนรูและถายทอดความรูโดยเยาวชน กระบวนการที่ 3 การ
จัดสรรพื้นที่และกําหนดเขตอนุรักษแมน้ํา ใชกลยุทธการสรางความรูสึกเปนเจาของ กลยุทธการใช
ส่ือสัญลักษณ กระบวนการที่ 4 การจัดการเชิงสังคม ใชกลยุทธการสรางกฎโดยชาวบานเพื่อ
ชาวบาน กลยุทธการเผยแพรกฎ กลยุทธการใหรางวัลกับผูเปนหูเปนตาผานสื่อกลางในการ
รองเรียน กลยุทธการใชส่ือกิจกรรม กลยุทธการใชส่ือทองถิ่นเพื่อสรางความเขาใจรวมกัน กลยุทธ
การสรางเครือขายในการสื่อสาร กลยุทธการประชาสัมพันธอยางไมเปนทางการกลยุทธการ
ประชาสัมพันธผานสถาบันทางสังคม กลยุทธการใชส่ือมวลชน กระบวนการที่ 5 การประยุกต
ความเชื่อทางศาสนาและพิธีกรรม ใชกลยุทธการนําความเชื่อทางศาสนาและพิธีกรรมมาใช 
กระบวนการที่ 6 การจัดการเชิงโครงสราง ใชกลยุทธการมอบอํานาจในการแตงตั้งคณะกรรมการ
อนุรักษแมน้ําระดับหมูบาน และกระบวนการที่ 7 การพัฒนาเครือขาย ใชกลยุทธการพัฒนา
เครือขายโดยการถายทอดองคความรูในการอนุรักษแมน้ําไปยังหมูบานอื่น 
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ณุภัทรา จันทวิช (2548) ไดศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารเพื่ออนุรักษปาไม ของ
เจาหนาที่ปาไม กับชุมชนกะเหรี่ยง หมูบานแมกระบุง อ.ศรีสวัสดิ์ จ.กาญจนบุรี ผลการวิจัยพบวา 
กระบวนการสื่อสารของเจาหนาที่ปาไม ในการอนุรักษปาไมของชุมชนกะเหรี่ยงหมูบานแมกระบุง 
แบงเปน 3 ระยะ คือ ระยะแรกเริ่ม ระยะปฏิบัติการ และระยะคงความสัมพันธ (ปจจุบัน) โดยใน
กระบวนการสื่อสารระยะแรกเริ่ม จะใชการสื่อสารผานการพูดคุยเปนหลัก ในการเขาไปสื่อสารกับ
ผูนํา และชาวบาน ระยะปฏิบัติการจะใชการเขาไปสอนในโรงเรียนกับเด็กๆ การสื่อสารผานการ
พูดคุยกับผูนํา และชาวบาน การสื่อสารผานการประชุมและการสื่อสารผานกิจกรรม สวนในระยะ
คงความสัมพันธ จะใชการสื่อสารผานการพูดคุยการสื่อสารผานการประชุม การสื่อสารผาน
กิจกรรม และการสื่อสารผานสื่อประชาสัมพันธ ตามลําดับ  
 

จากงานวิจัยที่เกี่ยวของกับกระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารที่ยกมานี้ สามารถ
นํามาเปนแนวทางในการศึกษาและอภิปรายผลในปญหานําการวิจัยขอที่ 1 
 
งานวิจัยที่เกี่ยวของกับการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไม 
 

ประสบสุข ดีอินทร (2531) ไดศึกษาเรื่อง การมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไม
ของกํานัน ผูใหญบานในภาคเหนือ ผลการวิจัยพบวา การพบปะพูดคุยกับเจาหนาที่ปาไมอําเภอ 
เจตคติตอการอนุรักษทรัพยากรปาไม และความสนใจเกี่ยวกับเร่ืองการอนุรักษทรัพยากรปาไม มี
ผลตอการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของกํานัน ผูใหญบานในภาคเหนือ 

 
พิศศิลป จิตนาวสาร (2535) ไดศึกษาเรื่อง การเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และการ

มีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาชายเลนของประชาชน ในเขตอําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี 
ผลการวิจัยพบวา 1) พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาชายเลน ใน
เขตอําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี ไมมีความสัมพันธกับสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม 2) 
พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาชายเลน มีความสัมพันธกับทัศนคติ
ตอการอนุรักษทรัพยากรปาชายเลน และ 3) พฤติกรรมการเปดรับขาวสารและความรูเกี่ยวกับการ
อนุรักษทรัพยากรปาชายเลนมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาชายเลน 
แตตัวแปรทัศนคติเร่ืองการอนุรักษทรัพยากรปาชายเลนไมมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการ
อนุรักษทรัพยากรปาชายเลน 
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 บุษบา ภูสกุล (2535) ไดศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการเปดรับส่ือ ความรู ทัศนคติ และการมี
สวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบานปาไม อําเภอวัฒนานคร จังหวัด
ปราจีนบุรี ผลการวิจัยพบวา 1) พฤติกรรมการเปดรับส่ือเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาไมมี
ความสัมพันธทางบวกกับความรูเกี่ยวกับ การอนุรักษทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบานปา
ไม 2) พฤติกรรมการเปดรับส่ือเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาไมไมมีความสัมพันธกับทัศนคติตอ
การอนุรักษทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบานปาไม 3) พฤติกรรมการเปดรับส่ือเกี่ยวกับการ
อนุรักษปาไมมีความสัมพันธทางบวกกับการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของ
ประชาชนในหมูบานปาไม 4) ความรูเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาไมไมมีความสัมพันธ
ทางบวกกับทัศนคติตอการอนุรักษทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบานปาไม 5) ความรู
เกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาไมไมมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปา
ไมของประชาชนในหมูบานปาไม 6) ทัศนคติตอการอนุรักษทรัพยากรปาไมไมมีความสัมพันธกับ
การมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบานปาไม และ 7) พฤติกรรมการ
เปดรับส่ือและทัศนคติตอการอนุรักษทรัพยากรปาไมสามารถอธิบายการมีสวนรวมในการอนุรักษ
ทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบานปาไมได โดยมีทัศนคติมีอิทธิพลในทางลบ ในขณะที่
พฤติกรรมการเปดรับส่ือมีอิทธิพลในทางบวก 
 

กนกวรรณ มณฑิราช (2539) ไดศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการเปดรับขาวสารสิ่งแวดลอม
ดานปาไม กับความรู ความตระหนัก และการมีสวนรวมในการอนุรักษปาไมของเยาวชน ในจังหวัด
กาญจนบุรี ผลการวิจัยพบวา พฤติกรรมการเปดรับขาวสารดานปาไมทางสื่อวิทยุมีความสัมพันธ
กับความรูในการอนุรักษปาไม แตการเปดรับจากสื่อโทรทัศน หนังสือพิมพ และส่ือบุคคล ไมมี
ความสัมพันธกับความรูในการอนุรักษปาไม สวนเรื่องของความตระหนักในการอนรัุกษปาไมพบวา 
การเปดรับขาวสารปาไมจากทุกสื่อ คือ โทรทัศน หนังสือพิมพ วิทยุ และสื่อบุคคลมีความสัมพันธ
กับความตระหนักในการอนุรักษปาไม และยังพบวาการเปดรับขาวสารปาไมจากสื่อโทรทัศน ไมมี
ความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษปาไม แตการเปดรับจากสื่อบุคคลมีความสัมพันธ
มากที่สุดกับการมีสวนรวมในการอนุรักษปาไม นอกจากนี้ในสวนของความสัมพันธระหวางความรู 
ความตระหนัก และการมีสวนรวมในการอนุรักษปาไม พบวา ความรูในเรื่องการอนุรักษปาไมไมมี
ความสัมพันธกับความตระหนัก และการมีสวนรวมในการอนุรักษปาไม แตความตระหนักในการ
อนุรักษปาไมมีความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวมในการอนุรักษปาไม 
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จารุภัทร ถาวโรฤทธิ์ (2544) ไดศึกษาเรื่อง การเปรียบเทียบการเปดรับขาวสาร ความรู 
ทัศนคติ และการมีสวนรวมในการฟนฟูสภาพปาไมและแหลงตนน้ํา ระหวางชาวเขาเผาลีซอบาน
หวยน้ําดัง ชาวเขาเผาลีซอบานหวยน้ํารูดดอยสามหมื่น กับชาวไทยพื้นราบบานแมเลา อําเภอแม
แตง จังหวัดเชียงใหม ผลการวิจัยพบวา 1) การเปดรับขาวสาร มีความสัมพันธกับความรูในการ
ฟนฟูสภาพปาไม และแหลงตนน้ํา 2) การเปดรับขาวสาร มีความสัมพันธกับทัศนคติในการฟนฟู
สภาพปาไม และแหลงตนน้ํา 3) การเปดรับขาวสาร มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการฟนฟู
สภาพปาไมและแหลงตนน้ํา 4) ความรู มีความสัมพันธกับทัศนคติในการฟนฟูสภาพปาไม และ
แหลงตนน้ํา 5) ความรู มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการฟนฟูสภาพปาไม และแหลงตนน้ํา 
6) ทัศนคติ ไมมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการฟนฟูสภาพปาไม และแหลงตนน้ํา 7) การ
เปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และการมีสวนรวม มีความสัมพันธกับลักษณะประชากร และ 8) 
การเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และการมีสวนรวมในการฟนฟูสภาพปาไมและแหลงตนน้ํา 
ระหวางชาวเขาเผาลีซอบานหวยน้ําดัง ชาวเขาเผาลีซอบานหวยน้ํารูดอยสามหมื่น กับชาวไทยพื้น
ราบบานแมเลา อ.แมแตง จ.เชียงใหม มีความแตกตางกัน 
 

จากงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมที่ยกมานี้ พบวา
การมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมมักจะมีความสัมพันธกับการเปดรับขาวสารจากสื่อ
ตางๆ เชน โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ และสื่อบุคคล เปนตน ซึ่งงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการมีสวน
รวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมเหลานี้ สามารถนํามาเปนแนวทางในการศึกษาและอภิปรายผล
ในปญหานําการวิจัยขอที่ 2, 3, 4 และ 5 



บทที่ 3 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 

การวิจัยเรื่อง “ประสิทธิผลของการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนใน
จังหวัดเพชรบุรี” ไดแบงการวิจัยออกเปน 2 สวน คือ สวนที่ 1 เปนการศึกษากระบวนการสื่อสาร
และกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี ใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) และสวนที่ 2 เปนการศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมี
สวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี ใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) โดยมีข้ันตอนในการดําเนินงานวิจัย ดังนี้ 
 
สวนที่ 1 ศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการส่ือสารในการอนุรักษ
ตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
  

การศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัด
เพชรบุรี เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth Interview) ผูใหขอมลู
คนสําคัญ (Key Informant) และการศึกษาจากเอกสารตางๆ ที่เกี่ยวของ ซึ่งผลจากการศึกษาใน
สวนที่ 1 ไดถูกนํามาใชในการกําหนดแบบสอบถามเพื่อการสํารวจการรับรูขาวสาร การรับรู
ประโยชน และการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี พรอมทั้งใช
ในการอภิปรายผลการวิจัย ซึ่งระเบียบวิธีวิจัยในสวนที่ 1 มีรายละเอียดดังนี้ 
 
กลุมเปาหมาย 
  
 ในสวนของการศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนด
ในจังหวัดเพชรบุรีนั้น ผูวิจัยไดเลือกกลุมเปาหมายโดยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) โดยเจาะจงเลือกบุคคลที่มีสวนเกี่ยวของกับการสื่อสารเพื่อการอนุรักษ
ตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี รวมถึงสื่อมวลชนทองถิ่น และผูที่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด 
รวมทั้งหมด 12 ทาน ดังตอไปนี้  
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ตารางที่ 5 ชื่อ นามสกุล และตําแหนงของกลุมเปาหมายจากการสัมภาษณแบบเจาะลึก 
 
ลําดับที ่ ชื่อ - นามสกลุ ตําแหนง 

1.  คุณกิตติ พัฒนเจริญ ประชาสัมพันธจังหวัดเพชรบุรี 
2. คุณธนัชพร ศรีฟา กรรมการ / ผูชวยเลขานุการสมาคมชาว

เพชรบุรี 
3. คุณกรัณย สุทธารมณ นายกสโมสรโรตารีเพชรบุรี 
4. ผูชวยศาสตราจารยวิทยา รัตนศิริวัฒน ผูชวยอธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏ

เพชรบุรี 
5. คุณเชิดชัย ธุระแพง อาจารยมหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี 
6. คุณชาญณรงค พวงสั้น เกษตรอําเภอบานลาด จังหวัดเพชรบุรี / 

นักวิชาการสงเสริมการเกษตรระดับ 7 
7. คุณบรรพต กําไลแกว นายกองคการบริหารสวนตําบลถ้ํารงค 

อําเภอบานลาด จังหวัดเพชรบุรี 
8. คุณถนอม ภูเงิน ปราชญชาวบาน 
9. คุณสุวโรจน สรอยสุวรรณ หุนสวนผูจัดการ หจก. เพชรบุรีเคเบิลทีวี /  

อุปนายกสมาคมสื่อมวลชนเพชรบุรี 
10. คุณบรรเทิง นวมภักดี บรรณาธิการหนังสือพิมพสาสนมวลชน / 

คณะกรรมการดานวิชาการสมาคมชาว
เพชรบุรี 

11. วาที่รอยเอกจํารัส มีลิ ประธานกลุมเกษตรทําน้ําตาลโตนด  
เตาตาลบานหมอ 

12. คุณพงศธร มีลิ ประธานกลุมวิสาหกิจชุมชนวังตาลโตนด 
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เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบสัมภาษณโดยอิงโครงสรางปานกลาง (Semi - 
structural Interviews) โดยมีการกําหนดคําถามไวลวงหนา และใชคําถามแบบปลายเปด (Open - 
ended Questions) ที่ไมชี้นําคําตอบ ประเด็นคําถามมีความยืดหยุน ซึ่งผูวิจัยสามารถปรับคําถาม
ไดตามสถานการณในขณะที่สัมภาษณ โดยคําถามที่ใชในการสัมภาษณไดแบงออกเปน 2 
ประเด็น ดังนี้ 
 
 1. ประเด็นคําถามเกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 

2. ประเด็นคําถามเกี่ยวกับกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 
นอกจากนี้ผูวิจัยยังไดใชเครื่องบันทึกเสียง กลองถายรูป และสมุดจดบันทึก เปนเครื่องมือ

ประกอบการสัมภาษณอีกดวย 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 ผูวิจัยทําการเก็บรวบรวมขอมูล ดวยการสัมภาษณแบบเจาะลึกจากกลุมเปาหมายที่เลือก
ไว ในประเด็นที่เกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดใน
จังหวัดเพชรบุรี โดยผูวิจัยดําเนินการสัมภาษณดวยตนเอง และขออนุญาตบันทึกเสียงของผูให
สัมภาษณไว รวมทั้งจดบันทึกประเด็นตางๆ ที่ไดจากการสัมภาษณ เพื่อนํามาใชในการวิเคราะห
ขอมูลตอไป ซึ่งในการเก็บรวบรวมขอมูลนี้ ผูวิจัยไดดําเนินการในชวงเดือนตุลาคม – เดือน
พฤศจิกายน 2551 
 
การวิเคราะหและนําเสนอขอมูล 
 
 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณแบบเจาะลึกและจากการศึกษาเอกสาร
ตางๆ ที่เกี่ยวของ โดยการถอดคําสนทนาที่ไดบันทึกเสียงไว จากนั้นนําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหเพื่อ
สรุปผล ดวยวิธีการจําแนกประเด็นของขอมูล เปรียบเทียบขอมูล และตีความขอมูล ซึ่งจะใชกรอบ
แนวคิดและทฤษฎีในบทที่ 2 มาประกอบการวิเคราะหขอมูล เพื่อชวยใหการวิเคราะหขอมูล
สมบูรณยิ่งขึ้น 
 



 56

สวนการนําเสนอขอมูลนั้น ผูวิจัยไดนําเสนอขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหขอมูลทั้งหมด 
และสรุปรวมประเด็นที่สําคัญ โดยนําเสนอขอมูลในรูปแบบการพรรณนาความ (Descriptive 
Analysis) ตามที่กําหนดไวในวัตถุประสงคขอที่ 1 คือ เพื่อศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธ
การสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี ซึ่งจะนําเสนอเปน 2 ประเด็น คือ ประเด็นที่
เกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี และประเด็นที่เกี่ยวกับ    
กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 
สวนที่ 2 ศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
  

การศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด
ของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เปนการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใชแบบวิจัยเชิงสํารวจ (Survey 
Research) ดวยวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
ประชากร 
  

ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ ประชาชนที่อาศัยอยูในจังหวัดเพชรบุรี ซึ่งมีจํานวน
ทั้งสิ้น 456,061 คน (กรมการปกครอง สํานักทะเบียนกลาง, 2550) 
 
กลุมตัวอยาง 
  

การวิจัยครั้งนี้ ใชการคํานวณหาขนาดกลุมตัวอยางที่เหมาะสมโดยใชสูตร ดังนี้ (วิเชียร 
เกตุสิงห, 2543) 
 
  n =      N 
    (1 + Ne2) 

(เมื่อความเชื่อถือไดของการเลือกตัวอยาง = 95%) 
 

เมื่อ n คือ จํานวนตัวอยางหรือขนาดของกลุมตัวอยาง 
  N คือ จํานวนหนวยทั้งหมดหรือขนาดของประชากร 
  e คือ ความนาจะเปนของความผิดพลาดที่ยอมใหเกิดได 
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ในการวิจัยครั้งนี้มีจํานวนประชากร (N) เทากับ 456,061 คน และในการเลือกกลุม
ตัวอยางนี้ ยอมใหเกิดความผิดพลาดได 5% และตองการความเชื่อถือได 95% ฉะนั้น e = 0.05 จึง
สามารถแทนคาในสูตร ไดดังนี้ 
 
  n =          456,061 
    (1 + 456,061(0.05)2) 
 
   = 399.66 
  
 ดังนั้น ในการวิจัยครั้งนี้จึงไดกลุมตัวอยาง เทากับ 399.66 หรือประมาณ 400 คน 
 
วิธีการเลือกกลุมตัวอยาง 
 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยทําการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน โดยมีวิธีการ
เลือกกลุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multi – Stage Sampling) ซึ่งมีข้ันตอนดังนี้ 
 
 1. ใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยในจังหวัดเพชรบุรี
ประกอบดวยอําเภอ 8 อําเภอ ไดแก อําเภอเมืองเพชรบุรี อําเภอบานลาด อําเภอชะอํา อําเภอ    
ทายาง อําเภอเขายอย อําเภอบานแหลม อําเภอแกงกระจาน และอําเภอหนองหญาปลอง ซึ่งจาก 
8 อําเภอนี้ ผูวิจัยเจาะจงเลือกเฉพาะอําเภอที่มีตนตาลโตนดมากที่สุด 4 อันดับแรก คือ อําเภอ
เมืองเพชรบุรี อําเภอบานลาด อําเภอชะอํา และอําเภอทายาง (ที่ทําการปกครองจังหวัดเพชรบุรี, 
2551) 
 

2. ใชวิธีการเลือกแบบกําหนดจํานวนตัวอยาง (Quota Sampling) ใหไดจํานวนตัวอยาง
ในแตละอําเภอเทาๆ กัน คือ อําเภอละ 100 คน 
 
 3. หลังจากไดจํานวนของกลุมตัวอยางในแตละอําเภอแลว ผูวิจัยทําการเลือกตัวอยาง
แบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 
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ตัวแปรในการวิจัย 
 
 ในการวิจัยครั้งนี้มีตัวแปรในการวิจัย ซึ่งแบงตามสมมติฐานไดดังนี้ คือ 
 

สมมติฐานขอที่ 1 การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการอนุรักษ
ตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

 
 ตัวแปรอิสระ  คือ การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 

ตัวแปรตาม คือ การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 
 

สมมติฐานขอที่ 2 การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษ
ตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

 
ตัวแปรอิสระ คือ การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 

 ตัวแปรตาม คือ การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 

สมมติฐานขอที่ 3 การรับรูประโยชน มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษ
ตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

 
ตัวแปรอิสระ คือ การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 

 ตัวแปรตาม คือ การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 
 การวิจัยครั้งนี้ ใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล โดย
แบบสอบถามดังกลาวไดมาจากการคนควา การดัดแปลงจากแนวความคิด และงานวิจัยที่
ใกลเคียงที่มีผูเคยวิจัยมากอนหนานี้ นอกจากนี้ผูวิจัยยังไดนําผลจากการศึกษากระบวนการสือ่สาร
และกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีในสวนที่ 1 มาปรับปรุง แกไข 
และใชเปนแนวทางในการออกแบบแบบสอบถามในสวนนี้อีกดวย ซึ่งในแบบสอบถามมีทั้งคําถาม
แบบปลายปด (Closed - ended Questions) และคําถามแบบปลายเปด (Open - ended 
Questions) จํานวน 55 ขอ โดยแบงออกเปน 4 ตอน ดังนี้ 



 59

ตอนที่ 1 ขอมูลลักษณะทางประชากร ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 
รายไดตอเดือน จํานวน 5 ขอ 

 ตอนที่ 2  การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จํานวน 23 ขอ 
ตอนที่ 3  การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด จํานวน 15 ขอ 
ตอนที่ 4  การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด จํานวน 12 ขอ 

 
การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
 
 ผูวิจัยทําการตรวจสอบหาความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื่อถือได (Reliability) ของ
แบบสอบถาม ดังนี้ 
 
 1. ในการตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) ของแบบสอบถาม ซึ่งเปนเครื่องมือในการ
วิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดปรึกษากับอาจารยที่ปรึกษาใหเปนผูตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหา 
(Content Validity) ความเหมาะสมของภาษาที่ใช (Wording) ความสัมพันธเกี่ยวของ 
(Relevance) ของเนื้อหา และความเปนไปได (Feasibility) ในแงของคําตอบ แลวนําแบบสอบถาม
ที่ไดแกไข ปรับปรุงแลว ไปทดสอบกอนนําแบบสอบถามไปใชจริง 
 

2. ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามฉบับรางไปทําการทดลองใช (Pre - test) โดยนําไปทดสอบ
กับประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี จํานวน 30 คน และนําขอมูลจากการทดสอบแบบสอบถามไปหา
คาความเชื่อถือได (Reliability) ของแบบสอบถาม 

 
การหาคาความเชื่อถือไดของการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด และการรับรู

ประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด ใชวิธีของครอนบาช (Cronbach’s Coefficient Alpha) สําหรับ
แบบสอบถามชนิดมาตราสวนประเมินคา (Rating Scale) ที่ใหคะแนนแตละขอเปน 1 2 3 4 5 
(วิเชียร เกตุสิงห, 2543)  
 

สวนการหาคาความเชื่อถือไดของการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ใชวิธีของคูเดอร 
– ริชารดสัน (Kuder – Richardson’s Method) สําหรับแบบสอบถามที่มีการใหคะแนนแตละขอ
เปนแบบ 0, 1 คะแนน (วิเชียร เกตุสิงห, 2543) 
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 คาความเชื่อถือได (Reliability) ของแบบสอบถามในแตละตอนมีดังนี้ 
 
 1. คําถามเกี่ยวกับการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด = 0.9399 

2. คําถามเกี่ยวกับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด = 0.8695 
3. คําถามเกี่ยวกับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด  = 0.9818 
 
คาความเชื่อถือไดดังกลาวแสดงใหเห็นวาแบบสอบถามทั้ง 3 ตอนมีความเชื่อถือไดสูง 

สามารถนําไปใชเก็บขอมูลได 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 ผูวิจัยทําการเก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเอง โดยทําการแจกแบบสอบถามไปยังกลุม
ตัวอยางที่อยูในอําเภอที่ไดกําหนดไวในการเลือกกลุมตัวอยาง โดยใชเวลาในการเก็บรวบรวม
ขอมูลประมาณ 45 วัน (เดือนตุลาคม – เดือนพฤศจิกายน 2551) 
 
เกณฑการใหคะแนน 
 
 ในการวัดตัวแปรแตละตัวนั้น มีเกณฑการใหคะแนนดังนี้ 
 
 1. การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 
  

การวัดตัวแปรการรับรูขาวสาร วัดจากความบอยครั้งในการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการ
อนุรักษตาลโตนดจากสื่อตางๆ ในรอบ 6 เดือนที่ผานมา โดยมีเกณฑการใหคะแนนดังนี้ 
 
 บอยมาก  =  5 คะแนน 
 บอย   =  4 คะแนน 

ปานกลาง  =  3 คะแนน 
นานๆ คร้ัง  =  2 คะแนน 
ไมเคยเลย  =  1 คะแนน 
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นําคะแนนที่ไดมาหาคาเฉลี่ย แลวแปลความหมายดังนี้ 
 
คะแนนระหวาง 1.00 – 1.80 มี กา ร รั บ รู ข า วสา ร เกี่ ย วกั บการอนุ รั กษ

ตาลโตนดในระดับตํ่ามาก 
คะแนนระหวาง 1.81 – 2.61 มี กา ร รั บ รู ข า วสา ร เกี่ ย วกั บการอนุ รั กษ

ตาลโตนดในระดับตํ่า 
คะแนนระหวาง 2.62 – 3.42 มี กา ร รั บ รู ข า วสา ร เกี่ ย วกั บการอนุ รั กษ

ตาลโตนดในระดับปานกลาง 
คะแนนระหวาง 3.43 – 4.23 มี กา ร รั บ รู ข า วสา ร เกี่ ย วกั บการอนุ รั กษ

ตาลโตนดในระดับสูง 
คะแนนระหวาง 4.24 – 5.00 มี กา ร รั บ รู ข า วสา ร เกี่ ย วกั บการอนุ รั กษ

ตาลโตนดในระดับสูงมาก 
 

2. การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 
 
การวัดตัวแปรการรับรูประโยชน วัดจากการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด โดยมี

เกณฑการใหคะแนนดังนี้ 
 
มากที่สุด  =  5 คะแนน    
มาก   =  4 คะแนน    
ปานกลาง  =  3 คะแนน    
นอย   =  2 คะแนน    
นอยที่สุด  =  1 คะแนน 
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นําคะแนนที่ไดมาหาคาเฉลี่ย แลวแปลความหมายดังนี้ 
 
คะแนนระหวาง 1.00 – 1.80  มีการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดใน

ระดับตํ่ามาก 
คะแนนระหวาง 1.81 – 2.61 มีการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดใน

ระดับตํ่า 
คะแนนระหวาง 2.62 – 3.42 มีการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดใน

ระดับปานกลาง 
คะแนนระหวาง 3.43 – 4.23 มีการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดใน

ระดับสูง 
คะแนนระหวาง 4.24 – 5.00 มีการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดใน

ระดับสูงมาก 
 

3. การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 
การวัดตัวแปรการมีสวนรวม วัดจากการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด โดยมีเกณฑ

การใหคะแนนดังนี้ 
 
ใช   = 1 คะแนน 
ไมใช   = 0 คะแนน 
 
นําคะแนนที่ไดมาหาคาเฉลี่ย แลวแปลความหมายดังนี้ 
 

 คะแนนระหวาง 0 – 4 คะแนน มีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดในระดับตํ่า 
คะแนนระหวาง 5 – 8 คะแนน มีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดในระดับปานกลาง 
คะแนนระหวาง 9 – 12 คะแนน มีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดในระดับสูง 
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เกณฑในการแปลความหมายคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ มีดังนี้ (วิเชียร เกตุสิงห, 2547) 
  
 คาสหสัมพันธ ตั้งแต 0 - 0.20  ถือวามีความสัมพันธกันในระดับตํ่ามาก 
 คาสหสัมพันธ 0.21 – 0.40  ถือวามีความสัมพันธกันในระดับตํ่า 

คาสหสัมพันธ 0.41 – 0.60  ถือวามีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง 
คาสหสัมพันธ 0.61 – 0.80  ถือวามีความสัมพันธกันในระดับสูง 
คาสหสัมพันธ มากกวา 0.80  ถอืวามีความสัมพันธกันในระดับสูงมาก 

 
การวิเคราะหขอมูล 
 
 1. การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics)  

 
การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ใชคาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย และสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน นําเสนอขอมูลดวยตารางแจกแจงความถี่ เพื่ออธิบายขอมูลกลุมตัวอยาง ดังนี้ 
 

 1.1 ขอมูลลักษณะทางประชากร ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน 
1.2 การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด  
1.3 การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด  
1.4 การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 

  
2. การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงอนุมาน (Inference Statistics)  
 
การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงอนุมาน ใชในการทดสอบสมมติฐาน โดยการหาคา

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) 
เพื่อหาคาความสัมพันธระหวางตัวแปรคูตางๆ ตามสมมติฐานขอที่ 1 - 3 
 
การประมวลผลขอมูล 
 
 เมื่อเก็บขอมูลเรียบรอยแลว ผูวิจัยทําการตรวจสอบขอมูล ลงรหัส (Coding) แลวจึงนํามา
ประมวลผลขอมูลดวยเครื่องคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS (Statistical Package 
for the Social Sciences) เพื่อคํานวณคาสถิติตางๆ ที่ใชในการวิจัย 



บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 

การวิจัยเรื่อง “ประสิทธิผลของการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนใน
จังหวัดเพชรบุรี” นี้ไดแบงการศึกษาออกเปน 2 สวน คือ สวนที่ 1 เปนการศึกษากระบวนการ
ส่ือสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี โดยศึกษาจากการ
สัมภาษณผูที่เกี่ยวของและศึกษาจากเอกสารตางๆ และสวนที่ 2 เปนการศึกษาการรับรูขาวสาร 
การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี โดย
การวิจัยเชิงสํารวจ ดังนั้น การนําเสนอผลการวิจัย จึงนําเสนอออกเปน 2 สวน ดังนี้ 
 
สวนที่ 1 ศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษ
ตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 

การศึกษาในสวนนี้ เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งผูวิจัยไดศึกษาจากเอกสารตางๆ ที่
เกี่ยวของ และทําการสัมภาษณผูที่เกี่ยวของกับการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัด
เพชรบุรี ส่ือมวลชนทองถิ่น และผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด รวมทั้งหมด 12 ทาน ดังนี้ 
 
ตารางที่ 6 ผูที่เกี่ยวของกับการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด จํานวน 8 ทาน 

 
ชื่อ - นามสกลุ ตําแหนง 

1. คุณกิตติ พัฒนเจริญ   ประชาสัมพันธจังหวัดเพชรบุรี 
2. คุณธนัชพร ศรีฟา กรรมการ / ผูชวยเลขานุการสมาคมชาวเพชรบุรี 
3. คุณกรัณย สุทธารมณ นายกสโมสรโรตารีเพชรบุรี 
4. ผูชวยศาสตราจารยวทิยา รัตนศิริวัฒน ผูชวยอธกิารบดีมหาวิทยาลยัราชภัฏเพชรบุรี 
5. คุณเชิดชัย ธุระแพง อาจารยมหาวทิยาลยัราชภฏัเพชรบุรี 
6. คุณชาญณรงค พวงสัน้ เกษตรอําเภอบานลาด จงัหวัดเพชรบุรี / 

นักวชิาการสงเสริมการเกษตรระดับ 7 
7. คุณบรรพต กําไลแกว นายกองคการบริหารสวนตําบลถ้ํารงค อําเภอ

บานลาด จงัหวัดเพชรบุรี 
8. คุณถนอม ภูเงิน ปราชญชาวบาน 
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ตารางที่ 7 ส่ือมวลชนทองถิ่น จํานวน 2 ทาน 
 

ชื่อ - นามสกลุ ตําแหนง 
1. คุณสุวโรจน สรอยสวุรรณ หุนสวนผูจัดการ หจก. เพชรบุรีเคเบิลทีว ี/  

อุปนายกสมาคมสื่อมวลชนเพชรบุรี 
2. คุณบรรเทิง นวมภักด ี บรรณาธิการหนงัสือพมิพสาสนมวลชน / 

คณะกรรมการดานวิชาการสมาคมชาวเพชรบุรี 
 
ตารางที่ 8 ผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด จํานวน 2 ทาน 
 

ชื่อ - นามสกลุ ตําแหนง 
1. วาที่รอยเอกจํารัส มีลิ ประธานกลุมเกษตรทําน้ําตาลโตนด เตาตาล

บานหมอ 
2. คุณพงศธร มีลิ ประธานกลุมวสิาหกจิชุมชนวังตาลโตนด 
 

จากการสัมภาษณผูที่เกี่ยวของกับการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
และการศึกษาจากเอกสารตางๆ ที่เกี่ยวของ สามารถสรุปผลของการวิจัยไดดังนี้ 
 
กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 
 1. จุดเริ่มตนและความเปนมาของการอนุรักษตาลโตนด 
  

จุดเริ่มตนของการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีนั้น มีแนวคิดมาจากการที่ตนตาล
หรือตาลโตนดเปนตนไมสัญลักษณหรือเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรี ที่อยูคูกับจังหวัดเพชรบุรีมา
นับรอยป กระจายอยูทั่วไปเกือบทุกอําเภอ แตจากการสํารวจของสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบุรี 
เมื่อป พ.ศ. 2538 พบวาตนตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีมีเหลืออยูประมาณ 500,000 ตน เพราะ
ความเจริญทางดานอุตสาหกรรม และความตองการพื้นที่ในการตั้งโรงงานอุตสาหกรรมและที่อยู
อาศัย รวมถึงความเจริญดานการชลประทานเขาถึงพื้นที่ ประชาชนก็เพิ่มการทํานาเปนปละ 2 คร้ัง 
ใชน้ํามาก ผืนนามีน้ําทวมขังเกือบตลอดทั้งป อันเปนสาเหตุที่ทําใหตนตาลโตนดยืนตนตายเปน
จํานวนมาก จึงทําใหตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีไดลดจํานวนลงเรื่อยๆ ซึ่งหากไมมีการอนุรักษก็
อาจจะทําใหตาลโตนดสูญพันธุไปจากจังหวัดเพชรบุรีก็เปนได 
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“...สาเหตุที่ตาลเพชรบุรีลด ก็เพราะการตัดสวนหนึ่ง เอาไปทําบาน ทําเฟอรนิเจอร และ
สาเหตุอีกสวนหนึ่งก็คือ ระบบชลประทาน การทํานาปรัง 2 คร้ัง การทํานาปลอยน้ําตลอด ตนตาล
ไมไดพักผอนก็ยืนตนตาย...” 

(ชาญณรงค พวงสั้น, สัมภาษณ, 22 ตุลาคม 2551) 
 
ดังนั้น สมาคมชาวเพชรบุรีที่มี ดร.สุเมธ ตันติเวชกุล เปนนายกสมาคมชาวเพชรบุรี จึงได

เกิดความคิดริเร่ิมที่จะทําการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี โดยสมาคมชาวเพชรบุรีได
รวมกับจังหวัดเพชรบุรีที่มีนายประสงค พิทูรกิจจา เปนผูวาราชจังหวัดเพชรบุรีป 2547 และนาย
สยุมพร ล่ิมไทย เปนผูวาราชจังหวัดเพชรบุรีป 2549 ไดรวมกันจัดทําโครงการปลูกตาลลานตนใน
ระยะเวลา 3 ป เร่ิมตั้งแตป 2549 – 2551 เพื่อเพิ่มจํานวนตนตาลโตนดเมืองเพชรบุรีใหมีมากขึ้น 
และเพื่อรักษาเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรีไวใหคงอยูตลอดไป นอกจากนี้ยังเปนการรวม
เทิดพระเกียรติและเฉลิมฉลองในวโรกาสที่พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวทรงครองสิริราชสมบัติ
ครบ 60 ป ในเดือนมิถุนายน ป 2549 รวมถึงสนองพระราชเสาวนียของสมเด็จพระนางเจา
พระบรมราชินีนาถ ในเรื่องของการเพิ่มพื้นที่ในการปลูกปาเพื่อลดปญหาโลกรอนอีกดวย โดย
สมาคมชาวเพชรบุรีและจังหวัดเพชรบุรี ไดดึงความรวมมือจากทุกฝาย ทั้งองคการบริหารสวน
จังหวัด องคการบริหารสวนตําบล หนวยงานราชการตางๆ ในจังหวัดเพชรบุรี ใหเขามารวมกัน
รณรงคใหประชาชนมาชวยกันอนุรักษตาลโตนด ซึ่งประชากรของจังหวัดเพชรบุรี มีประมาณ 4.5 
แสนคน หากปลูกคนละ 1 ตน คาดวาจะสามารถปลูกตนตาลไดในปละประมาณ 4 แสนตน ตาม
จํานวนประชากร โดยมีผูวาราชการจังหวัดเพชรบุรี ไดวางนโยบายไวใหปลูกติดตอกัน 3 ป และ
จะตองดูแลใหเจริญเติบโตดวย ซึ่งภายใน 3 ป จะตองไดตนตาลที่ปลูกประมาณ 1 ลาน 2 แสนตน 
โดยจํานวน 2 แสนตนเศษนั้น จะเปนสวนที่จะเสียหายไปบาง ก็คงจะเหลือตนตาลอยูประมาณ 1 
ลานตนพอดี 
 
 “...ทางสมาคมชาวเพชรบุรีรวมกับทางจังหวัดและองคการบริหารสวนจังหวัด ในการ
จัดทําโครงการตาลลานตน เร่ิมโครงการมาตั้งแต ป 49 จนถึงป 51 รวม 3 ป ก็ปลูกปละประมาณ 
4 แสนตน พอครบ 3 ป ก็ประมาณ 1 ลาน 2 แสนตน ตีวาเหลือประมาณ 1 ลานตน รอดบางไม
รอดบาง...” 

(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
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 2. วัตถุประสงคในการอนุรักษตาลโตนด 
 
2.1 เพื่อเพิ่มปริมาณตนตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีใหมากขึ้น 
2.2 เพื่อใหตนตาลหรือตาลโตนดเปนเอกลักษณอยูคูกับเมืองเพชรบุรีสืบไป 
2.3 เพื่อสนองพระราชเสาวนียของสมเด็จพระนางเจาพระบรมราชินีนาถ ในเรื่องของการ

เพิ่มพื้นที่ในการปลูกปาเพื่อลดปญหาโลกรอน 
2.4 เพื่อรวมเทิดพระเกียรติและเฉลิมฉลองในวโรกาสที่พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวทรง

ครองสิริราชสมบัตคิรบ 60 ป ในเดือนมิถุนายน ป 2549 
2.5 เพื่อสรางจิตสํานึกใหกับประชาชนโดยทั่วไป ตั้งแตเยาวชนไปจนถึงราษฎรทุกสวน ให

เห็นความสําคัญของตนตาลโตนด 
2.6 เพื่อสงเสริมการใชประโยชนจากตนตาลโตนด 
2.7 เพื่อสงเสริมอาชีพของชาวเมืองเพชรบุรีใหมีวัตถุดิบปรุงอาหาร นับต้ังแตอาหารคาว

จนถึงอาหารหวานที่ทําจากลูกตาลโตนด 
2.8 เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงนิเวศนหรือการทองเที่ยวเชิงอนุรักษของจังหวัดเพชรบุรี 
2.9 เพื่อสรางการมีสวนรวมของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีทุกคนและทุกหนวยงาน 

 
 3. ขั้นตอนการดําเนินงาน 
 

3.1 กําหนดเปาหมายและจัดหางบประมาณ
 
เร่ิมแรกไดมีการกําหนดเปาหมายของโครงการ คือตองการใหประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี

ทุกคนมีสวนรวม โดยการปลูกตนตาลโตนดอยางนอยคนละ 1 ตนตอป ตลอดระยะเวลา 3 ป ดังนี้ 
 
ป พ.ศ.2549 ปลูกจํานวน 450,000 ตน 
ป พ.ศ.2550 ปลูกจํานวน 450,000 ตน 
ป พ.ศ.2551 ปลูกจํานวน 450,000 ตน 
รวมทั้งหมด ปลูกจํานวน 1,350,000 ตน  
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ดังนั้นจึงตองใชงบประมาณในการจัดซื้อเมล็ดพันธุ และใชในการประชาสัมพันธตางๆ 
โดยทางสมาคมชาวเพชรบุรีไดทําการจัดหางบประมาณ ดวยการจัดงานการกุศลเพื่อหารายไดมา
สนับสนุนโครงการ เชน การจัดงานสานสัมพันธชาวเพชรบุรี การจัดแขงขันกอลฟการกุศล และการ
จัดการแขงขันโบวล่ิงการกุศล เปนตน นอกจากนี้ยังไดรับการสนับสนุนทางดานงบประมาณจาก
องคการบริหารสวนจังหวัดเพชรบุรี รวมถึงงบบริหารจังหวัดแบบบูรณาการ และงบบริจาคอื่นๆ อีก
ดวย 

 
3.2 หาพื้นที่ในการปลูก / จัดหาเมล็ดพันธุ  
 

 การหาพื้นที่ปลูกนั้น ไดกําหนดพื้นที่ปลูกเปนแปลงใหญ อยางนอย อําเภอละ 1 แปลง 
ปลูกในที่ดินสาธารณประโยชน ริมคลองชลประทาน หรือในที่ดินสาธารณะที่ตั้งขององคกร
ปกครองทองถิ่น โดยมีอําเภอเปนหนวยรับซื้อเมล็ดพันธุ สําหรับปลูกในพื้นที่ของแตละอําเภอ และ
มีโรงเรียนเขารวมโครงการ เพื่อใหนักเรียนมีรายไดจากการเพาะเมล็ดพันธุนํามาจําหนายใหกับ
อําเภอ นอกจากจะมีรายไดเพิ่มข้ึนแลวยังเปนการปลูกฝงใหเด็กรักธรรมชาติและหวงแหนตนไมได 
 

3.3 กระจายขาวสารจากสวนกลางลงสูอําเภอและอบต.ทั่วทั้งจังหวัด
 
การกระจายขาวสารในเรื่องการอนุรักษตาลโตนดนั้น จะกระจายจากสวนกลางลงสูอําเภอ

และองคการบริหารสวนตําบล (อบต.) ทั่วทั้งจังหวัด เพื่อใหขาวสารไดเขาถึงประชาชนในจังหวัด
เพชรบุรีไดอยางทั่วถึงและครอบคลุมทุกครัวเรือน โดยใหอําเภอและอบต.ทุกแหงสํารวจพื้นที่ปลูก 
ประชาสัมพันธใหประชาชนมารวมปลูก และแจกจายเมล็ดพันธุที่ใชในการปลูกใหแกประชาชน 
นอกจากนี้ยังอบต.ยังมีหนาที่ในการใหความรูและสรางความเขาใจในเรื่องการอนุรักษตาลโตนด
ใหกับประชาชนอีกดวย 

 
3.4 ประชาสัมพันธขาวสารการอนุรักษตาลโตนด
 
ในการประชาสัมพันธขาวสารการอนุรักษตาลโตนด สวนใหญไดใชส่ือมวลชนในทองถิ่น

เปนหลัก เชน เพชรบุรีเคเบิลทีวี หนังสือพิมพเพชรภูมิ หนังสือพิมพสาสนมวลชน หนังสือพิมพปฎิ
รูป วิทยุสวท.เพชรบุรี วิทยุชุมชน เปนตน นอกจากนี้ยังใช ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ และสื่อ
อินเทอรเน็ตอีกดวย ซึ่งสื่อตางๆเหลานี้ใชเพื่อประชาสัมพันธใหประชาชนไดรับรูขาวสารและเขามา
มีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดนั่นเอง 
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3.5 จัดกิจกรรมการปลูกรวมกัน
 
กิจกรรมการปลูกตนตาลโตนดเปนกิจกรรมที่ทางจังหวัดจัดขึ้น เพื่อใหประชาชนและ

หนวยงานตาง ในจังหวัดเพชรบุรีไดเขามามีสวนรวมในการปลูกตนตาลโตนด โดยไดกําหนด
แผนการปลูกพรอมกันทุกอําเภอในชวงฤดูฝนในทุกๆ ปตามระยะเวลาของโครงการที่กําหนดไว (ป 
2549 - 2551) ซึ่งในป 2551 ถือเปนการดําเนินงานปสุดทาย โดยจะจัดพิธีปลูกตาลลานตนอยาง
เปนทางการพรอมกันทั้งจังหวัดเปนปฐมฤกษ ในวันที่ 12 สิงหาคม 2551 ณ แปลงปลูก เนื้อที่ 
1,306 ไร ในวิทยาเขตโปงสลอด มหาวิทยาลัยราชภัฎเพชรบุรี อ.บานลาด จ.เพชรบุรี และจะมีการ
ปลูกตนไมอื่นๆ ตามโครงการปลูกตนไมถวายแมของแผนดิน รวมดวย 

 
3.6 ติดตามผลและดูแลรักษา
 
หลังจากที่ไดปลูกตนตาลโตนดครบ 1 ลานตนตามที่กําหนดแลว ทุกอําเภอจะมอบให

หนวยงานที่เกี่ยวของและองคการบริหารสวนตําบลรับผิดชอบในการดูแล บํารุงรักษา และติดตาม
ผลการปลูกอยางตอเนื่อง หากพบเมล็ดพันธุที่ปลูกตาย ก็ใหรีบปลูกทดแทนทันที 
 

4. แกนนําในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด (ผูสงสาร) 
 

แกนนําหลักๆ ในการสื่อสารใหประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีมารวมกันอนุรักษตาลโตนด 
คือ สมาคมชาวเพชรบุรี ผูวาราชการจังหวัดเพชรบุรี องคการบริหารสวนจังหวัดเพชรบุรี (อบจ.) 
องคการบริหารสวนตําบล (อบต.) และหนวยงานราชการตางๆ เชน โรงเรียน มหาวิทยาลัย 
ส่ือมวลชน สโมสรตางๆ ในจังหวัดเพชรบุรี เปนตน ซึ่งแกนนําหลักๆ เหลานี้มีหนาที่ในการสราง
ความเขาใจกับประชาชน ใหความรู เชิญชวน และกระจายขาวสารในการรณรงคใหประชาชนมามี
สวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ดวยการเขามารวมปลูกตนตาลโตนด และเขารวมกิจกรรมตางๆ 
ที่เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดที่ทางจังหวัดจัดขึ้น 
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 5. เนื้อหาสารที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด (สาร) 
 

5.1 เนนในเรื่องประโยชนของตาลโตนดและชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของตาลโตนด
 
เนื้อหาสารสวนใหญที่ตองการสื่อสารใหประชาชนไดรับรู คือ เร่ืองของประโยชนตางๆ ที่ได

จากตาลโตนด รวมถึงประโยชนที่ประชาชนจะไดรับจากการมารวมกันอนุรักษตาลโตนด ซึ่ง
ตาลโตนดนั้นเปนพืชที่สามารถนํามาใชประโยชนไดทุกสวน และมีประโยชนในดานตางๆ อีก
มากมาย เชน มีสรรพคุณทางยา มีประโยชนดานอาหาร มีประโยชนดานอุตสาหกรรมกอสรางและ
เฟอรนิเจอร มีประโยชนดานงานหัตถกรรม มีประโยชนดานการเกษตร และมีประโยชนดาน
พลังงานเชื้อเพลิง เปนตน นอกจากนี้ยังสื่อสารใหประชาชนเห็นถึงคุณคาและความสําคัญของ
ตาลโตนด ที่เปนสัญลักษณและเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรี หากประชาชนชวยกันอนุรักษ
ตาลโตนดไว ประชาชนก็จะไดใชประโยชนที่มีมากมายจากตาลโตนดได และยังคงไวซึ่งเอกลักษณ
ของจังหวัดเพชรบุรีอีกดวย 
 
 “…ถาปลูกในพื้นที่ใครคนนั้นก็ใชประโยชนไดเลย แตก็ตองทําหนาที่ในการดูแลรักษาดวย 
ออกลูกมาก็เก็บเกี่ยวผลประโยชนตรงนั้นไป...” 

(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
 

 “...ประโยชนของตาลโตนดมันมีมากมาย ถาเรารูจักใชมันก็จะเปนประโยชนมาก เชน ทํา
น้ําตาลโตนด แกงหัวตาล กระเปา หมวก ที่รองแกว แปรงถูพื้น เฟอรนิเจอร เครื่องเรือน ถาน และ
ยังเปนสมุนไพรไดอีก ประโยชนมันมากมายจริงๆ...” 

(ถนอม ภูเงิน, สัมภาษณ, 24 ตุลาคม 2551) 
 
“...ตนตาลใหประโยชนมากมาย ตั้งแตใบ ผล ดอก ทําอะไรไดเยอะแยะไปหมด แมกระทั่ง

ตนที่ตายแลว ยังตัดตนเอาไปทําไมตาลหรือผลิตภัณฑจากไมตาลได เพราะฉะนั้นใครที่คิดจะปลูก
ตนตาล ก็เหมือนกับวาเขาคนนั้นไดใหชีวิตคนอีกมากมาย...” 

(บรรเทิง นวมภักดี, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 
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5.2 เชิญชวนใหประชาชนเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด
 
การสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี เนนการนําเสนอเนื้อหาสารในการ

ชักจูงใจหรือเชิญชวนใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมในกิจกรรมการปลูกตนตาลโตนด รวมถึงการ
เชิญชวนใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมในกิจกรรมอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับการอนุรักษตาลโตนดที่
ทางจังหวัดเพชรบุรีไดจัดขึ้นอีกดวย เพราะการมีสวนรวมจากประชาชนทุกคนถือเปนกําลังสําคัญที่
จะทําใหการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีประสบผลสําเร็จได  

 
5.3 การใหความรูและสรางความเขาใจ
 
ในการสื่อสารใหประชาชนมาอนุรักษตาลโตนด สารที่ใชในการนําเสนอในสื่อตางๆ ในการ

ประชาสัมพันธไดมีการใหความรูและสรางความเขาใจในเรื่องของการปลูกตนตาลโตนดที่ถูกวิธี 
รวมถึงวิธีการดูแลรักษาที่ถูกตอง โดยขอมูลที่นําเสนอผานสื่อนี้เปนองคความรูที่ไดรวบรวมมาจาก
ผูที่มีความรูจริงในเรื่องตาลโตนดและปราชญชาวบาน ซึ่งไดนําเสนอผานสื่อตางๆ ในทองถิ่นของ
จังหวัดเพชรบุรี เชน เคเบิลทีวีทองถิ่น หนังสือพิมพทองถิ่น วิทยุชุมชน เปนตน นอกจากนี้ยังไดมี
การใหปราชญชาวบานเขาไปใหความรูกับประชาชนโดยตรงในเรื่องของการปลูก การดูแลรักษา 
รวมถึงคุณประโยชนจากตาลโตนดอีกดวย 

 
5.4 สรางความตระหนักรู เพื่อใหเกิดการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติประเภทอื่นๆ ตามมา 

  
เนื้อหาสารที่นําเสนอนั้น นอกจากจะสื่อสารเร่ืองประโยชนของตาลโตนดใหประชาชน

ไดรับรู การเชิญชวนใหประชาชนเขามามีสวนรวม การใหความรู ละสรางความเขาใจแกประชาชน
แลว ยังไดมีการสื่อสารและนําเสนอเนื้อหาสารที่สรางตระหนักรูใหประชาชนเห็นความสําคัญของ
ตนไม รวมถึงการสรางความตระหนักรูในเรื่องของการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติประเภทอื่นๆ ให
เกิดกับประชาชนและเยาวชนในจังหวัดเพชรบุรีอีกดวย โดยจะสรางความตระหนักรูดวยการใหเร่ิม
จากการอนุ รักษตาลโตนดกอน  แล วจึ งนํ า ไปสู การอนุ รักษตน ไมประ เภทอื่ นๆ  และ
ทรัพยากรธรรมชาติประเภทอื่นๆ ในจังหวัดเพชรบุรีตามมา เชน ตนยางนา แมน้ําเพชรบุรี เปนตน 
 
 “…ใหประชาชนมีความตระหนักรูในความสําคัญของตนไม ไมเฉพาะตาลเทานั้น คุณจะ
ปลูกอะไรก็ไดนอกจากตาล หรืออนุรักษธรรมชาติอยางอื่นก็ได แตวาตาลเปนตัวนํา...” 

(วิทยา รัตนศิริวัฒน, สัมภาษณ, 23 ตุลาคม 2551) 
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 “...สรางความตระหนักใหคนไมมองวาเพียงตาลอยางเดียวนะ ตองมองตาลเปนตนไม 
และก็สรางความตระหนักวาตนไมอ่ืนๆ ดวย ตนอะไรก็ไดที่ปลูกได เราก็จะเสริมตรงนี้เขาไป...” 

(สุวโรจน สรอยสุวรรณ, สัมภาษณ, 17 ตลุาคม 2551) 
 
 6. สื่อที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด (สื่อ / ชองทางการสื่อสาร) 
 
 สําหรับส่ือที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีนั้น สามารถสรุป
จากผลการสัมภาษณไดวา เปนการใชส่ือรวมทุกประเภทเพื่อใหขอมูลขาวสาร ความรู เนนสราง
การมีสวนรวมของประชาชน และใหประชาชนไดเขาถึงสื่อใหไดมากที่สุด โดยใชส่ือในทองถิ่นเปน
หลัก ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี้ 
 

6.1 ส่ือมวลชนในทองถิ่น
 
จากการสัมภาษณ พบวา ส่ือมวลชนในทองถิ่นเปนสื่อหลักที่ใชในการกระจายขาวสารการ

อนุรักษตาลโตนดไปสูประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เพราะสื่อมวลชนในทองถิ่นเปนสื่อที่ประชาชน
สามารถเขาถึงไดงาย ซึ่งสื่อมวลชนในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสารนั้นมีทั้งเคเบิลทีวีทองถิ่น 
วิทยุกระจายเสียงทองถิ่น วิทยุชุมชน และหนังสือพิมพทองถิ่น ดังนี้ 

 
- เคเบิลทีวีทองถิ่น 
 
เคเบิลทีวีทองถิ่นที่ใชในการสื่อสาร คือ เคเบิลทีวีทองถิ่นในจังหวัดเพชรบุรี (เพชรบุรีเคเบิล

ทีวี - PCTV) โดยเคเบิลทีวีสามารถกระจายสัญญาณไดครอบคลุม 5 อําเภอในจังหวัดเพชรบุรี 
ไดแก อําเภอเมือง อําเภอบานลาด อําเภอทายาง อําเภอชะอํา และอําเภอบานแหลม ซึ่งในการ
ประชาสัมพันธและกระจายขาวสารผานเคเบิลทีวีนั้น ไดมีการนําเสนอในรูปแบบตางๆ ดังนี้ 

 
• สปอตโฆษณา เพื่อประชาสัมพันธและเชิญชวนใหประชาชนมารวมปลูกตนตาลโตนด 
• รายการพิเศษ “ปลูกตาลลานตนและปลูกตนไมถวายแมของแผนดิน” จํานวน 4 ตอน    

 • รายการประจําของทางสถานี เชน รายการเบื้องหนาเบื้องหลัง รายการสานฝนชุมชน  
 • ขาวประจําวัน ซ่ึงนําเสนอ 4 ชวงเวลา คือ 06.00 น. 13.30 น. 19.00 น. และ 22.30 น. 
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“...ในเรื่องของเคเบิลทีวี ก็มีเพชรบุรีเคเบิลทีวี ที่ออกอากาศตามอําเภอตางๆ 5 อําเภอ คือ 
อําเภอเมือง บานลาด บานแหลม ทายาง ชะอํา นอกนั้นอีก 3 อําเภอก็จะไมมี...” 

(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
 

“…เราก็จะมีทั้งในสวนของรายการของเรา เชน รายการเบื้องหนาเบื้องหลัง รายการสาน
ฝนชุมชน รายการขาว เทปพิเศษ มีทั้งสปอต มีทั้ง Scoop ขาว ขาวเราก็จะกระจายเวลาในการ
ออกอากาศเปน 4 ชวงเวลา คือ 6 โมงเชา บายโมงครึ่ง 1 ทุม และ 4 ทุมคร่ึง...” 

(สุวโรจน สรอยสุวรรณ, สัมภาษณ, 17 ตลุาคม 2551) 
 

- วิทยุกระจายเสียงทองถิ่นและวิทยุชุมชน 
 
วิทยุกระจายเสียงทองถิ่นที่ใชในการสื่อสาร คือ สถานีวิทยุกระจายเสียงจังหวัดเพชรบุรี 

(สวท.เพชรบุรี) FM 95.75 MHz สวนวิทยุชุมชนที่ใชในการสื่อสาร คือ สถานีวิทยุชุมชน 40 สถานี
ทั่วทั้งจังหวัด โดยนําเสนอในรูปแบบของสปอตวิทยุกระจายเสียง เพื่อใชในการรณรงค เชิญชวน 
ใหประชาชนมารวมปลูกตนตาลโตนด และรวมกันอนุรักษตาลโตนด นอกจากนี้ยังมีการสัมภาษณ
ผูวาราชการจังหวัดเพชรบุรีเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดผานทางรายการตางๆ ของทางสถานีอีก
ดวย 

 
“...ส่ือดานวิทยุกระจายเสียงก็จะเปนสปอต รณรงคใหประชาชนมารวมปลูกตาลลานตน 

รวมกันในการชวยกันรักษา ก็มีทั้งสวท.เพชรบุรี และสถานีวิทยุชุมชนอีก 40 สถานีทั่วทั้งจังหวัด...” 
(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 

 
“…อีกชองทางหนึ่งที่เราใชในการสื่อสารก็คือวิทยุชุมชน และสวท.เพชรบุรี 95.75 ซึ่งไดรับ

การอนุเคราะหจากทานผอ.สถานีวิทยุ คอยใหขอมูลแกประชาชนตลอด ทําใหขอมูลที่ประชาชน
ไดรับคอนขางชัดเจนมากขึ้น...” 

(กรัณย สุทธารมณ, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 
 
 
 
 
 



 74

- หนังสือพิมพทองถิ่น   
 
หนังสือพิมพทองถิ่นที่ใชในการสื่อสาร คือ หนังสือพิมพทองถิ่นในจังหวัดเพชรบุรี ซึ่งมี

ทั้งหมด 3 ฉบับ ไดแก หนังสือพิมพเพชรภูมิ หนังสือพิมพสาสนมวลชน และหนังสือพิมพปฏิรูป 
โดยหนังสือพิมพทองถิ่นจะรายงานขาวสารความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดใน
จังหวัดเพชรบุรี รวมถึงการใหขอมูลขาวสาร ความรู และเชิญชวนใหประชาชนมารวมกันปลูกตน
ตาลโตนดอีกดวย  
 

“…เราก็จะมีการใหขอมูลขาวสาร แลวก็เชิญชวนประชาชน ผานทางหนังสือพิมพทองถิ่น
ที่จะออกเรื่อยๆ เปนประจํา ก็จะมีหนังสือพิมพเพชรภูมิ สาสนมวลชน ปฏิรูป อันนี้ เปน
หนังสือพิมพทองถิ่นของจังหวัดเพชรบุรี...” 

(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
 

6.2 ส่ือบุคคลในทองถิ่น  
 
จากการสัมภาษณ พบวา ส่ือบุคคลในทองถิ่นเปนสื่อที่ใชในการโนมนาวใจ และเชิญชวน

ประชาชนใหมามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด เพราะสื่อบุคคลในทองถิ่นจะมีความใกลชิดกับ
ประชาชนมากที่สุด ซึ่งสื่อบุคคลในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสาร ไดแก เจาหนาที่อบต. กํานัน 
ผูใหญบาน โดยบุคคลเหลานี้จะเปนผูที่รับขาวสารมาจากทางจังหวัด แลวนําขอมูลขาวสารไป
กระจายตอใหประชาชนในพื้นที่ของตนเอง นอกจากนี้ยังมีปราชญชาวบานที่คอยใหขอมูล ความรู 
เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดแกประชาชน รวมถึงครู อาจารย เพื่อนบาน และบุคคลในครอบครัว 
ซึ่งถือเปนสื่อบุคคลในทองถิ่นที่ใกลตัวประชาชนมากที่สุดอีกดวย 

 
“...ส่ือบุคคลสวนใหญเปนพวกอบต. กํานัน ผูใหญบาน ที่เปนผูนําชุมชน ก็จะชวนให

ชาวบานมาปลูกตาล แลวก็มีปราชญชาวบานที่ใหความรู บอกวิธีการปลูก...” 
(ชาญณรงค พวงสั้น, สัมภาษณ, 22 ตุลาคม 2551) 

 
6.3 ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่น  
 
จากการสัมภาษณ พบวา ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่นเปนสื่อที่ใชในการใหขอมูลขาวสาร

เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด ซึ่งสื่อเฉพาะกิจในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสาร มีดังนี้ 
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- หนังสือเลมเล็ก “ตาลเมืองเพชร”  
 

หนังสือเลมเล็กที่ใชชื่อวาตาลเมืองเพชร มีลักษณะเปนหนังสือคูมือขนาดเล็ก 4 สี ภายใน
หนังสือมีเนื้อหาเกี่ยวกับตาลโตนด เชน ความเปนมาของตาลโตนด พันธุตาลโตนด การปลูก
ตาลโตนด การดูแลรักษา เปนตน นอกจากนี้ยังมีภาพประกอบอีกดวย ซึ่งหนังสือตาลเมืองเพชรนี้
จัดทําขึ้นเพื่อแจกใหประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีและนักทองเที่ยว เพื่อเปนการใหความรูในเร่ือง
ของตาลโตนดนั่นเอง  

 
“...แลวเราก็ทําพวกหนังสือคูมือที่เกี่ยวกับตาลโตนด แจกใหกับประชาชน แจกคนที่มา

เที่ยวดวย มันก็จะเผยแพรไปไดทั่วเลย...” 
(กรัณย สุทธารมณ, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 

 

           
 

ภาพที ่4 หนงัสือเลมเล็กตาลเมืองเพชร 
 

- ปายโฆษณาและโปสเตอร 
 
ปายโฆษณาและโปสเตอร ใชในการรณรงคกระตุนการมีสวนในการอนุรักษตาลโตนดของ

ประชาชน โดยจะใชแผนฟวเจอรบอรด ขนาด 60x60 ซม. และขนาดอื่นๆ ในการทําปายโฆษณา
และโปสเตอร ซึ่งไดนําเสนอเปน 2 ชุด คือ ชุดแรก เปนการสรางความสงสัย ชวนใหติดตาม และชุด
ที่สอง เปนการไขขอของใจ เรงเราใหเกิดการมีสวนรวมของประชาชน สําหรับปายโฆษณาและ
โปสเตอรจะนําไปติดตั้งตามเสาไฟฟาในเขตชุมชนของทุกอําเภอในจังหวัดเพชรบุรี  
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“…เร่ืองของสิ่งพิมพที่เปนปายโฆษณาหรือโปสเตอร เราก็จะใชฟวเจอรบอรด ซึ่งจะทํา
ออกมา 2 ชวง ชวงแรกก็จะเปนการสรางความสงสัย พอชวงที่ 2 ก็เปนการเฉลยวาสิ่งที่เราทําคือ
อะไร โดยสวนใหญจะนําไปติดตามชุมชน ตามเสาไฟฟา ในชุมชนตางๆ ตามที่เปนชุมชนใหญๆ 
ทุกอําเภอ...” 

(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
 

           
 

ภาพที ่5 ปายโฆษณาและโปสเตอร 
 

- การจัดกิจกรรม 
 

การจัดกิจกรรม เปนการกระตุนใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
และทําใหประชาชนไดเห็น ไดเรียนรู และไดสัมผัสจริง โดยกิจกรรมที่จัดขึ้นมีดังนี้ กิจกรรมการปลกู
ตนตาลโตนด กิจกรรมการตามหาตนตาลสูงที่สุดของจังหวัดเพชรบุรี กิจกรรมการประกวดธิดา
ตาล กิจกรรมการแขงขันแรลลี่ตาล กิจกรรมการสาธิตตางๆ เชน การเคี่ยวตาลโตนด การโยง
ตาลโตนด การเฉาะตาลโตนด การประกอบอาหารจากตาลโตนด การทําผลิตภัณฑจากตาลโตนด 
เปนตน ซึ่งในการจัดกิจกรรมตางๆ เหลานี้ ก็จะมีการสอดแทรกการจัดนิทรรศการเขาไปในงาน
นั้นๆ ดวย 

 
 “...ทางจังหวัดก็จัดกิจกรรม ทั้งกิจกรรมปลูก และยังมีกิจกรรมตางๆ เชน มีการแปรรูป 

การทําประโยชนจากตนตาล มีการรณรงค การแสดงที่เกี่ยวกับตาล ประกวดธิดาตาล ก็เคย
ประกวดกันมาแลว…” 

(วิทยา รัตนศิริวัฒน, สัมภาษณ, 23 ตุลาคม 2551) 
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“...มีการจัดกิจกรรมที่ใหชาวบานไดเรียนรู ทั้งผลิตภัณฑ ทั้งอาหาร ทุกอยางที่เกิดจาก
ตาล เราไดนํามาจัดเปนกิจกรรมหมด ทุกอยางที่เกี่ยวกับตาล ที่เกิดจากตาล เชน หมวกสาน 
ผลิตภัณฑจากตาล ไมตาลแปรรูปตางๆ มีแมแตของเลน ที่เอาลูกตาลมาทําแรลลี่ คือเด็กจะมานั่ง
บนทางตาล แลวเอาลูกตาลเสียบ แลวก็ลากเลนกัน ก็จะเรียกวาแรลลี่ตาล...” 

(ชาญณรงค พวงสั้น, สัมภาษณ, 22 ตุลาคม 2551) 
 

           
 

ภาพที ่6 กิจกรรมปลูกตนตาลโตนด 
 

 
 

ภาพที ่7 กิจกรรมประกวดธดิาตาล 
 

           
 

ภาพที ่8 กิจกรรมแขงขันแรลลี่ตาล 
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นอกจากนี้ยังมี ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่นอื่นๆ ที่นํามาใชในการสื่อสาร เชน วารสาร
ประชาสัมพันธของอบต. หอกระจายขาว และการจัดนิทรรศการ เปนตน 
 

 
 

ภาพที ่9 วารสารประชาสัมพนัธของอบต. 
 

 
 

ภาพที ่10 การจัดนิทรรศการ 
  
6.4 ส่ืออินเทอรเน็ต  
 
จากการสัมภาษณ พบวา ส่ืออินเทอรเน็ตเปนสื่อใหมที่นํามาใชในการสื่อสารเพื่อการ

อนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี โดยการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดผาน
ทางอินเทอรเน็ตนี้ ไดนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับความเคลื่อนไหวของการอนุรักษตาลโตนด ขอมูล
ขาวสาร และความรูเกี่ยวกับตาลโตนด ซึ่งทางจังหวัดเพชรบุรีไดจัดทําเปนเว็บไซต โดยใชชื่อวา
เว็บไซตตาลเมืองเพชร (http://tontan.igetweb.com) 
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นอกจากนี้ยังมีเว็บไซตของหนวยงานตางๆ ในจังหวัดเพชรบุรี ที่ไดนําเสนอขอมูลขาวสาร
ต า งๆ  เกี่ ยวกับการอนุ รักษตาลโตนดไว เ ช นกัน  ได แก  เ ว็บ ไซต ของ จั งหวัด เพชรบุ รี 
( http://www.phetchaburi.go.th)  เ ว็ บ ไ ซ ต ข อ ง สํ า นั ก ง า น เ ก ษ ต ร จั ง ห วั ด เ พ ช ร บุ รี 
(http://phetchaburi.doae.go.th) เว็บไซตของเพชรบุรีเคเบิลทีวี (http://www.cablephet.com) 
รวมถึงเว็บไซตขององคการบริหารสวนตําบลตางๆ ในจังหวัดเพชรบุรี ที่ชวยในการประชาสัมพันธ
และกระจายขาวสารการอนุรักษตาลโตนดไดอีกดวย 
 

“…อินเทอรเน็ตก็มีการลงเว็บไซตของจังหวัด หนวยงานตางๆ ในจังหวัด หรือผานทาง
เว็บไซตของอบต.ทองถิ่น หลายๆ อบต. ก็ชวยกันกระจายขาวสารดวย...” 

(กรัณย สุทธารมณ, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 
 

 
 

ภาพที ่11 เวบ็ไซตตาลเมืองเพชร 
 

 
 

ภาพที ่12 เวบ็ไซตเพชรบุรีเคเบิลทีว ี
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จากการสัมภาษณ พบวา นอกจากสื่อในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสารกับประชาชนในจังหวัด
เพชรบุรีแลว ทางจังหวัดเพชรบุรียังไดใชส่ือสวนกลางในการสื่อสารกับประชาชนทั่วทั้งประเทศอีก
ดวย ซึ่งสื่อสวนกลางนี้ใชในการสื่อสารเพื่อใหขอมูล ขาวสาร ความรูที่เกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนดแกประชาชนทั่วทั้งประเทศ โดยสื่อสวนกลางนี้ใชในการสื่อสาร ไดแก ส่ือโทรทัศน เชน 
รายการสะเก็ดขาว ทางชอง 7 รายการขาวอื่นๆ ทางชอง 3 5 7 9 NBT และ TPBS เปนตน สําหรับ
ส่ือหนังสือพิมพ ก็ไดนําเสนอในรูปแบบของ Scoop ขาวและบทความตางๆ เชน หนังสือพิมพ
เดลินิวส หนังสือพิมพมติชน หนังสือพิมพแนวหนา หนังสือพิมพไทยโพสต หนังสือพิมพสยามรัฐ 
หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ หนังสือพิมพโพสตทูเดย และหนังสือพิมพบางกอกโพสต เปนตน 
นอกจากนี้ยังมีการจัดกิจกรรม Press tour เพื่อเชิญผูส่ือขาวของสถานีโทรทัศนสวนกลางและ
ผูส่ือขาวของหนังสือพิมพสวนกลาง มาลงพื้นที่ในจังหวัดเพชรบุรี เพื่อพาไปดูตนตาลโตนด ดู
วิธีการเพาะเมล็ด ดูวิธีการปลูก และเยี่ยมชมกิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดใน
จังหวัดเพชรบุรี     
 

“...ทีวีหลักๆ ที่ไดจะเปนเรื่องของชอง 7 รายการสะเก็ดขาว จะมีเปนชวงๆ แลวก็จะมีขาว
ทางชอง 9 ชอง 5 ชอง NBT สวนชอง 3 ก็มีบางเล็กนอย ชอง TPBS ก็มีการเอาไปทําเปนรายการ
ขาวเชาเสาร – อาทิตย…” 

“...หนังสือพิมพสวนกลางที่เราไดรับการสนับสนุน ก็จะมีหนังสือพิมพเดลินิวสเปน Scoop 
ขาวหนา 23 ที่เปนหนาใหญๆ ยังมีโพสตทูเดย บางกอกโพสต และฉบับอ่ืนๆ อีกที่ลงเปน Scoop 
ขาวและบทความตางๆ...” 

“...ทางจังหวัดไดจัด Press tour ที่เชิญผูส่ือขาวโทรทัศน หนังสือพิมพใหลงมา ก็จะพาไป
ดูตนตาล ดูการปลูก การเพาะเมล็ด ดูกิจกรรมการอนุรักษตางๆ ที่จัดขึ้น...” 

(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
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 7. กลุมเปาหมายในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด (ผูรับสาร) 
 

กลุมเปาหมายหลัก คือ ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี ทุกเพศ ทุกวัย ทั้งเด็ก ทั้งผูใหญ และ
ที่สําคัญยังเนนไปที่กลุมเยาวชน ที่เปนนักเรียน นักศึกษาในจังหวัดเพชรบุรี เพราะตองการปลูกฝง
ใหเยาวชนมีความตระหนักรู ความรูสึกรัก และหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติที่เปนเอกลักษณของ
จังหวัดอีกดวย นอกจากนี้ยังตองการไดรับการมีสวนรวมจากประชาชนทุกๆ คนในจังหวัดอีกดวย 
 

“...กลุมเปาหมายหลักของเรา คือประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี และเนนที่เยาวชน เราก็มี
การใหเด็กปลูกดวย ใหเด็กเพาะเมล็ด และก็เอามาขายใหกับโครงการปลูกตาลลานตนของเรา นี่ก็
เปนการปลูกฝงใหเด็กไดรูคุณคาของตนตาล...” 

(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
 
กลุมเปาหมายรอง คือ ประชาชนทั่วไปและนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในจังหวัด

เพชรบุรี สําหรับกลุมเปาหมายรองนี้ ตองการที่จะสื่อสารใหคนกลุมนี้ไดเห็นถึงคุณคาและ
ความสําคัญของตาลโตนดเหมือนอยางที่ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีเห็น เพื่อใหเกิดการอนุรักษ
ตาลโตนดในที่สุด 
  
 8. ปญหาและอุปสรรคที่พบ 
 

8.1 งบประมาณในการซื้อส่ือมีจํากัด
 
เนื่องจากการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีตองใชงบประมาณในดานตางๆ จํานวน

มาก เพื่อดําเนินโครงการใหครบตามเปาหมาย 3 ป เชน การนําไปซื้อเมล็ดพันธุจํานวน 1,350,000 
เมล็ด เปนตน จึงทําใหงบประมาณที่จะนํามาใชในการซื้อส่ือเพื่อประชาสัมพันธการอนุรักษ
ตาลโตนดไปสูประชาชนมีจํานวนจํากัด สงผลใหการกระจายขาวสารตางๆ ทําไดไมทั่วถึงและไม
ครอบคลุมกลุมเปาหมายทั่วทั้งจังหวัด และดวยงบประมาณที่จํากัดนี้จึงทําใหการเลือกประเภท
ของสื่อใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมายทําไดยาก 

 
“อุปสรรคก็มีในเร่ืองของ เราอยากจะกระจายสื่อใหทั่วถึงทุกครัวเรือนเลย แตวาดวย

งบประมาณที่จํากัดของเรา จึงทําใหการเขาถึงสื่ออาจจะยังไมดีพอ” 
(บรรเทิง นวมภักดี, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 
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8.2 คุณสมบัติทางพฤกษศาสตรของตาลโตนด 
 
ตาลโตนดเปนพืชที่มีลักษณะเฉพาะตัวแตกตางจากพืชชนิดอื่นๆ คือ เมื่อปลูกเมล็ด

ตาลโตนดโดยฝงลงไปในดินแลว เมล็ดตาลโตนดจะใชเวลาในการแตกหนอ 1 เดือน แลวจะแทง
รากลงไปในดินความลึกประมาณ 1 เมตร แลวคอยยอนกลับข้ึนมาบนผิวดิน เพื่อข้ึนเปนตนกลาใช
เวลา 1 ป ดังนั้นจึงตองใชความละเอียดออนในการเพาะ การปลูก และการดูแลรักษา ทําใหเกิด
ปญหาการปลูกแลวตาย โดยการเพาะและการปลูกตาลโตนดที่ถูกวิธีนั้น ประชาชนตองไดรับการ
อบรมหรือการถายทอดจากผูที่มีความรูหรือปราชญชาวบาน ถึงแมจะมีการอบรมไปแลว แตในการ
ปลูกจริงก็ยังพบอัตราการตายของตนกลาตาลโตนดอยู 
 

“...จริงๆ ตาลเปนพืชที่ปลูกงายแตรอดยาก ปลูกปนี้ดูปหนา ปลูกแลวอยาไปนั่งรอดูวา
เมื่อไหรมันจะงอก เพราะคุณสมบัติทางพฤกษศาสตรของเขาแตกตางจากพืชชนิดอื่นๆ…” 

(วิทยา รัตนศิริวัฒน, สัมภาษณ, 23 ตุลาคม 2551) 
 

“...มีปญหาในเรื่องของการปลูกแลวตาย การเพาะแลวตาย เนื่องจากวาตนตาลเปนตนไม
ที่มีลักษณะเฉพาะตัว มีความละเอียดออนในการดูแล การเพาะ ทําใหตองมีการอบรมในการปลูก 
ถึงแมจะมีการอบรมแลว ก็ยังทราบวาในการปลูกจริงแลว อัตราการตายก็ยังมีอยู ยังพบอยู...” 

(กรัณย สุทธารมณ, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 
 
8.3 ขาดการดูแลรักษาอยางตอเนื่องจากประชาชน
 
หลังจากที่ไดดําเนินการปลูกตนตาลโตนดรวมกันไปแลว ก็พบปญหาวาประชาชนสวน

ใหญเมื่อปลูกแลว ก็จะไมคอยมาดูแลรักษาตนตาลโตนดที่ปลูกไป เพราะเขาใจผิดคิดวาตน
ตาลโตนดจะขึ้นงายๆ เหมือนที่ข้ึนตามหัวไรปลายนา จึงขาดการดูแลรักษาอยางตอเนื่อง ทําใหตน
ตาลโตนดที่ปลูกไวตายเปนจํานวนมาก 

 
“..เร่ืองการดูแลอยางตอเนื่อง ก็ถือวาเปนปญหามาก เพราะวาราษฎรพอปลูกแลว ก็

มักจะปลอยๆ ไป ไมมาดูแล...” 
(วิทยา รัตนศิริวัฒน, สัมภาษณ, 23 ตุลาคม 2551) 
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กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 
 1. กลยุทธดานสาร 
 

1.1 กลยุทธการชี้ใหเห็นประโยชน
  

กลยุทธการชี้ใหเห็นประโยชนนี้ เปนการสื่อสารเพื่อใหขอมูลแกประชาชนวาประโยชนที่
ประชาชนจะไดรับจากตาลโตนด และประโยชนที่ประชาชนจะไดรับจากการอนุรักษตาลโตนดนั้นมี
อะไรบาง ซึ่งกลยุทธนี้ถือเปนกลยุทธที่สําคัญมากที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดใน
จังหวัดเพชรบุรี เพราะเมื่อประชาชนรูวาจะไดรับประโยชนจากการอนุรักษ ก็จะทําใหประชาชนเขา
มามีสวนรวมในการอนุรักษมากยิ่งขึ้น 
 

“…วิธีที่เราจะอนุรักษอะไรก็แลวแตใหไดดีที่สุด ก็คือเขาจะตองมีสวนไดสวนเสียกับมัน 
พูดงายๆ ก็คือ เขาตองไดรับประโยชนจากมัน ถาเขาไมไดรับประโยชนจากมัน ก็ยากตอการที่จะ
เกิดจิตสํานึก...” 

(สุวโรจน สรอยสุวรรณ, สัมภาษณ, 17 ตลุาคม 2551) 
 

1.2 กลยุทธดึงความสนใจและทําใหเกิดความอยากรู
 
กลยุทธดึงความสนใจและทําใหเกิดความอยากรูนี้ เปนกลยุทธที่ใชในการสรางสาร ที่

นําเสนอผานสื่อตางๆ โดยในชวงแรกจะนําเสนอสารที่สรางความสงสัยใหกับประชาชน เพื่อดึง
ความสนใจและทําใหเกิดความอยากรูวาสารที่นําเสนอนี้คืออะไร ตอจากนั้นจึงนําเสนอสารแบบ
เฉลยในภายหลังวาสารที่นําเสนอไปในตอนแรกนั้นคืออะไร ซึ่งจะนําเสนอผานสื่อเดิมที่ใชในตอน
แรก เชน ในตอนแรกนําเสนอสารผานปายโฆษณา โปสเตอร และสปอตวิทยุวา “ลานแลวจา” ให
คนเกิดความสงสัยกอน หลังจากนั้นมาเฉลยผานปายโฆษณา โปสเตอร และสปอตวิทยุอีกครั้งวา 
“ลานแลวจา” คือ จํานวนตนตาลโตนดที่กําลังจะปลูกไดครบ และตองการเชิญชวนใหประชาชนไป
รวมกันปลูกตนตาลโตนด ในวันที่ทางจังหวัดไดจัดกิจกรรมการปลูกตนตาลโตนดนั่นเอง 

 
“...เราเริ่มตนประชาสัมพันธดวยการสรางความสงสัย ใหประชาชนสงสัยวาเราทําอะไรกัน 

แลวก็ไปเฉลย และดึงใหประชาชนเขามามีสวนรวมในการปลูก ดูแลรักษา และอนุรักษ...” 
(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
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1.3 กลยุทธการสรางความนาเชื่อถือ
  

กลยุทธการสรางความนาเชื่อถือนี้ใชในการสรางสาร เพื่ออธิบายใหประชาชนเห็นวาทุก
วันนี้ตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีไดมีการลดจํานวนลงอยางรวดเร็ว โดยการอางถึงสถิติการลดลง
ของจํานวนตาลโตนดที่ไดมีการสํารวจจากสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบุรี หรือจากหนวยงาน
อ่ืนๆ ที่สํารวจพบวา จํานวนตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีลดลงไปกวาครึ่งจากในอดีต และใน
อนาคตตาลโตนดอาจจะการสูญพันธุได หากประชาชนไมชวยกันอนุรักษไว ซึ่งการอางอิงสถิตินี้
เปนการสรางความนาเชื่อถือและชี้ใหประชาชนไดเห็นสิ่งที่เกิดขึ้นจริง ทําใหประชาชนเกิดความ
ตระหนัก และเขามามีสวนรวมในการอนุรักษในที่สุด 

 
“...เราก็พยายามโปรโมทใหเห็นวา อัตราการลดนอยถอยลงมันเกิดขึ้นจริง ชี้ใหเห็นถงึสถติิ

ของการลดลง การถดทอยของปริมาณตาลโตนดตอป วามันเกิดขึ้นจริง โดยใชสถิติมาพูด...” 
 (กรัณย สุทธารมณ, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 

 
2. กลยุทธดานสื่อ 
 
2.1 กลยุทธการใชส่ือใหเฉพาะกลุมเปาหมาย
 
กลยุทธการใชส่ือใหเฉพาะกลุมเปาหมาย เปนการประชาสัมพันธขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ

การอนุรักษตาลโตนดไปสูประชาชนโดยผานสื่อในทองถิ่น เชน เคเบิลทีวีทองถิ่น หนังสือพิมพ
ทองถิ่น วิทยุชุมชน สวท.เพชรบุรี เปนตน เพื่อสรางความเขาใจ ใหความรู และเชิญชวนให
ประชาชนเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ซึ่งการใชส่ือในทองถิ่นมีขอดี คือ ทําใหเจาะจง
กลุมเปาหมายไดเฉพาะกลุม ประหยัดคาใชจาย มีความใกลชิดกับประชาชน และสามารถเขาถึง
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีไดงาย 

  
“...สื่อที่สําคัญก็คือส่ือในทองถิ่น หนังสือพิมพทองถิ่นทั้ง 3 ฉบับ ไมวาจะเปนหนังสือพิมพ

เพชรภูมิ หนังสือพิมพสาสนมวลชน หนังสือพิมพปฏิรูป ก็ใหการประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง และ
ก็ยังมีเคเบิลทีวีทองถิ่น คือเพชรบุรีเคเบิลทีวีที่ชวยกันประชาสัมพันธ ตลอดจนวิทยุทองถิ่น สวท.
เพชรบุรี วิทยุชุมชนตางๆ ก็ไดมีการกระจายขาวสารใหประชาชนในทองถิ่นไดรับทราบเหมือนกัน
หมด โดยสวนมากเชื่อวาประชาชนกวา 80 เปอรเซ็นต นาจะรับรูในเรื่องนี้...”  

(กรัณย สุทธารมณ, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 
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2.2 กลยุทธการใชบุคคลที่นาเชื่อถือ
 
กลยุทธการใชการใชบุคคลที่นาเชื่อถือ จะใชปราชญชาวบานในการสื่อสารกับประชาชน

ในเรื่องของการใหความรูเร่ืองการเพาะเมล็ด การปลูก การดูแลรักษา และการใชประโยชนจาก
ตาลโตนด รวมถึงการเชิญชวนใหประชาชนมารวมอนุรักษตาลโตนด เพราะปราชญชาวบานเปน
บุคคลที่มีความนาเชื่อถือ มีความรูในเรื่องที่เกี่ยวกับตาลโตนดเปนอยางดี และยังมีความใกลชิด
กับประชาชนอีกดวย 

 
“…ตนตาลตนหนึ่งไมไดปลูกกันงายๆ มันมีกระบวนการ เราตองเชิญปราชญชาวบานเขา

มาใหความรูแกประชาชน...” 
(บรรเทิง นวมภักดี, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 

 
2.3 กลยุทธการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง
 
กลยุทธการใชบุคคลที่มีชื่อเสียงในที่นี้ หมายถึงการใชความนาเชื่อถือของทานผูวาราชการ

จังหวัดเพชรบุรี นายสยุมพร ล่ิมไทย ในการสื่อสาร โดยใหทานเปน Presenter ในการสื่อสารเพื่อ
การอนุรักษตาลโตนดของจังหวัดเพชรบุรี มีหนาที่ในการใหขอมูลขาวสารตางๆ กับส่ือมวลชน
สวนกลาง และประชาสัมพันธการอนุรักษตาลโตนดของจังหวัดเพชรบุรีใหประชาชนและคนทั่วไป
ไดรับทราบ นอกจากนี้เวลาจัดกิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับตาลโตนด ทานก็จะเขาไปมีสวนรวมใน
กิจกรรมนั้นดวย เชน การปนตนตาลโตนด เปนตน 
 

“...ทานผูวาฯ สยุมพร ล่ิมไทย ทานมีสวนมากเลยในการผลักดัน คือ ทานเปน Presenter 
ของโครงการ ทานไดปนตนตาลออกทีวี ทานชวยประชาสัมพันธโครงการ และทานก็ไดผลักดันการ
อนุรักษอยางจริงจัง…”  

(ธนัชพร ศรีฟา, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 
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2.4 กลยุทธการใชส่ือกิจกรรม
 
กลยุทธการใชส่ือกิจกรรม นํามาใชเพื่อใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมในการอนุรักษ

ตาลโตนดในทุกๆ รูปแบบ เพราะกิจกรรมตางๆ ที่จัดขึ้นเปนกิจกรรมที่เกี่ยวของกับตาลโตนด เชน 
การปลูกตนตาลโตนด การประกวดธิดาตาล การประกอบอาหารจากตาลโตนด การแขงขันแรลลี่
ตาล เปนตน ซึ่งกิจกรรมเหลานี้จะชวยใหประชาชนไดเขามาสัมผัสถึงวิถีชีวิตของคนเมืองตาลจริงๆ 
ทําใหประชาชนเกิดการเรียนรู ไดเห็นคุณคาของตาลโตนด และทําใหเกิดการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดได 

 
“...เราเอาความสําคัญของโตนดมาทําเปนกิจกรรม เชน เอาโตนดมาทําแรลลี่ลอโตนดเปน

ของเลน คือ เอาทางตาลมาเจาะรู แลวเอาลูกตาลมาทําลอ แลวก็ลากเลน เปนแรลลี่ลอโตนดได 
แลวเราก็เอาคุณคาของโตนดมาทําเปนขนม ทําผลิตภัณฑตางๆ ที่มันเกิดประโยชนดวย เกิดการมี
รายไดดวย ใหมันรูคุณคาของตาล เชน ตนตาลประดิษฐ หรือหมวกที่ทําจากตาล เอาความสําคัญ
ของตาลมาทําใหเกิดประโยชน พยายามสอดแทรกการมีกิจกรรมรวมและประโยชนของตนตาล…” 

(บรรพต กําไลแกว, สัมภาษณ, 24 ตุลาคม 2551) 
 

2.5 กลยุทธการใชเครือขายการสื่อสาร
 
กลยุทธการใชเครือขายการสื่อสาร เปนการใชเครือขายการสื่อสารในการประชาสัมพันธ

และกระจายขอมูลขาวสารจากสวนกลางคือจังหวัด ขยายตอไปในระดับอําเภอ องคการบริหาร
สวนตําบล (อบต.) ทั่วทั้งจังหวัด โดยเจาหนาที่อบต. ก็จะรวมมือกับกํานันและผูใหญบาน ในการ
กระจายขาวสารไปสูประชาชนในพื้นที่ของตนเอง เพื่อใหเกิดความเขาใจรวมกันทั่วทั้งจังหวัด ซึ่ง
องคการบริหารสวนตําบลนี้ถือเปนองคกรสําคัญที่ชวยในการกระจายขาวสารใหทั่วถึงประชาชน 
และผลักดันใหเกิดการมีสวนรวมจากประชาชนไดเปนอยางดี 

 
“…เราใชเครือขายการสื่อสารทุกอําเภอ คือทางจังหวัดก็จะทําในภาพรวม แลวกระจาย

ขาวสารลงไปในสวนของอําเภอ อําเภอก็จะลงไปทําพื้นที่ของอําเภอ แลวก็จะสื่อสารภายในพื้นที่
ของอําเภอ ก็จะมีทั้งอบต. กํานัน ผูใหญบาน ก็จะเขามามีสวนรวม โดยเครือขายการสื่อสารจะ
กระจายลงไปทุกหมูบาน ทางหมูบานก็กระจายขาวสารผานทางกํานัน ผูใหญบาน ทางตําบลก็
กระจายขาวสารผานทางอบต. คือเราจะประสานกันหมดจนกลายเปนเครือขายการสื่อสาร...” 

(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
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3. กลยุทธดานอื่นๆ 
 
3.1 กลยุทธการสื่อสารดวยความจริงใจ
 
กลยุทธการสื่อสารดวยความจริงใจ เปนกลยุทธที่เจาหนาที่อบต. กํานัน ผูใหญบาน ใชใน

การสื่อสารกับประชาชนในทองถิ่นของตนเอง คือ ในการจะเชิญชวนใหประชาชนมารวมกัน
อนุรักษ หรือการเขาไปพูดคุยเพื่อใหขอมูลขาวสารตางๆ เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดนั้น จะตอง
ส่ือสารกับประชาชนดวยความจริงใจ และทําใหประชาชนเห็นวาเรามีความปรารถนาดี ไมไดมา
หลอกลวงแตอยางใด ซึ่งการสื่อสารดวยความจริงใจนี้จะทําใหไดรับความรวมมือจากประชาชนใน
ระยะยาวไดอีกดวย 

 
 “...บางทีเทคนิคในการพูดมันตองใชความจริงใจ มันตองไปดึงหัวใจของเขาออกมาพูดกัน 
แลวเราก็ถอดหัวใจของเราออกมาพูดกัน ไมใชไปแปะๆ ขางตัวเขา พออาบน้ําก็หมด และอยาพูด
เพื่อหลอกชาวบานไปวันๆ เราไมควรโกหกชาวบาน วันนี้เราตองพิสูจนใหไดวาส่ิงที่เราพูด เรา
จริงใจ และส่ิงที่เราใหเขาทํา มันเกิดผลประโยชนจริงๆ…” 

(บรรพต กําไลแกว, สัมภาษณ, 24 ตุลาคม 2551) 
 
3.2 กลยุทธการสรางความรูสึกรักและหวงแหน
 
กลยุทธการสรางความรูสึกรักและหวงแหนนี้ เปนการสื่อสารใหประชาชนเห็นความสําคัญ

ของตาลโตนดเมืองเพชรบุรีที่ใหคุณประโยชนกับประชาชนชาวเพชรบุรีมาตั้งแตเกิด จนเกิดเปน
การสะสมในเรื่องของคุณคาจากตาลโตนด ซึ่งตาลโตนดมีบุญคุณกับประชาชนชาวเพชรบุรีมาชา
นาน ดังนั้นประชาชนชาวเพชรบุรีจึงควรจะรูสึกรักและหวงแหนตาลโตนด และควรมีความรูสึก
ภาคภูมิใจที่ไดเกิดมาเปนคนเมืองตาล  

 
นอกจากนี้ยังสรางความรูสึกรักและหวงแหนดวยการสื่อสารใหประชาชนไดรับรูวา

ตาลโตนดเปนเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรี และเปนสิ่งที่มีคุณคาอยูคูกับจังหวัดเพชรบุรีมาชา
นาน เพื่อใหประชาชนเห็นถึงความสําคัญของตาลโตนดในเรื่องของความเปนเอกลักษณและเปน
สัญลักษณของจังหวัดเพชรบุรี ดังนั้นประชาชนจึงควรชวยกันอนุรักษตาลโตนดไวเพื่อใหเปน
เอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรีสืบตอไป 
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 “.. .เราตองปลูกจิตสํานึกใหคนรู สึกรักและหวงแหนตาล และใหเขากลับมามอง
ความสําคัญของตาลที่เราเห็นมาตั้งแตเกิด ตองใหเขามองเห็นถึงคุณคาของความเปนคนเมือง
ตาล ซึ่งตาลถือไดวาเปนเลือดเนื้อเชื้อไขของคนเพชรบุรี…” 

(บรรพต กําไลแกว, สัมภาษณ, 24 ตุลาคม 2551) 
 

“…เราจะโนมนาวใจใหประชาชนเห็นถึงความสําคัญของตนตาล และใหเห็นถึง
ความสําคัญของการอนุรักษ การรักษาไวซึ่งตนไมทองถิ่นที่เปนเอกลักษณของจังหวัดของเรา...” 

(กรัณย สุทธารมณ, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 
 
ความคิดเห็นเกี่ยวกับวิธีที่จะทําใหตาลโตนดเปนที่รูจักของประชาชนทั่วไป 
 

1. การใชสื่อสวนกลาง 
 
จากการสัมภาษณ พบวา ผูที่เกี่ยวของกับการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดมีความ

คิดเห็นวา การที่จะทําใหประชาชนทั่วไปรูจักตาลโตนดและเห็นคุณคาของตาลโตนดไดนั้น จะตอง
ใชส่ือสวนกลางหรือส่ือกระแสหลัก เชน ส่ือโทรทัศนชอง 3, 5, 7, 9, NBT, TPBS หรือหนังสือพิมพ
สวนกลาง เชน หนังสือพิมพไทยรัฐ เดลินิวส เปนตน โดยจะใชส่ือเหลานี้ในการกระจายขอมูล
ขาวสารที่เกี่ยวกับตาลโตนดไปสูประชาชนทั่วทั้งประเทศ ทั้งในเรื่องของคุณคา คุณประโยชนที่
ไดรับจากตาลโตนด และยังสามารถเชิญชวนใหมาชวยกันอนุรักษตาลโตนดไดอีกดวย 

 
“…เราก็ควรจะใชส่ือสวนกลาง เชน ส่ือหนังสือพิมพสวนกลาง ส่ือโทรทัศนสวนกลาง เพื่อ

จะใหคนไดรูไดเห็นวาเรามีกิจกรรมอะไร เปนการใหขอมูลดวย เปนการสงเสริมการทองเที่ยวดวย 
คือเนนการใชส่ือสวนกลางเพื่อสรางความเขาใจ และใหขอมูลกับประชาชนทั่วประเทศ...” 

(กิตติ พัฒนเจริญ, สัมภาษณ, 16 ตุลาคม 2551) 
 

“..ตองอธิบายทางสื่อ ออกทีวีชองหลักๆ มีการเชิญชวน พูดถึงประโยชนที่ไดจากตนตาล 
มันไดอะไรบาง ทั้งในเชิงอนุรักษและเชิงผลผลิต...” 

(วิทยา รัตนศิริวัฒน, สัมภาษณ, 23 ตุลาคม 2551) 
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2. การใหขอมูลความรู จากการรวบรวมองคความรูจากปราชญชาวบาน  
 
จากการสัมภาษณ พบวา ผูที่เกี่ยวของกับการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดมีความ

คิดเห็นวา ควรจะมีการรวบรวมองคความรูตางๆ ที่เกี่ยวกับตาลโตนด ทั้งในเรื่องของการเพาะ การ
ปลูก การดูแลรักษา คุณประโยชน เปนตน โดยการรวบรวมจากผูที่มีความรูหรือปราชญชาวบานที่
มีความรูจริงในเรื่องเหลานี้ แลวนําเสนอออกมาในรูปแบบของสื่อตางๆ เชน เว็บไซต แผนพับ คูมือ 
สารคดี การสาธิต การจัดงาน การบรรยาย เปนตน 

 
“...เราควรทําแผนพับหรือเว็บไซต จากการรวบรวมความรูจากคนที่มีความรูจริงๆ หรือ

ปราชญชาวบาน โดยมีแนววิชาการในสวนของเกษตรจังหวัด หรือคนที่มีความรูในเชิงการใช
ประโยชนที่เปนจริง ไมใชองคความรูของชาวบานที่ถูกบางผิดบาง...” 

(สุวโรจน สรอยสุวรรณ, สัมภาษณ, 17 ตุลาคม 2551) 
 

“…ตองมีการใหความรูที่ถูกตองเกี่ยวกับตาลโตนด ที่สามารถปฏิบัติได ใหครบทุก
กลุมเปาหมาย นาจะทําเปนคูมือ หรือทําเปนสารคดีใหความรู...” 

(เชิดชัย ธุระแพง, สัมภาษณ, 27 ตุลาคม 2551) 
 
 “...สําหรับลุงเอง ลุงก็จะบรรยาย ใหความรู ใหขอมูล กับคนอ่ืนเขา ตามความเปนจริง...” 

(ถนอม ภูเงิน, สัมภาษณ, 24 ตุลาคม 2551) 
 
ความคิดเห็นของผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด 
 

1. ความตระหนักรูถึงปญหาการลดลงของตาลโตนด 
 
กลุมผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนดไดมีการตระหนักรูถึงปญหาการลดลงของ

ตาลโตนดที่เกิดข้ึนในจังหวัดเพชรบุรี ซึ่งไดเร่ิมรับรูและตระหนักถึงปญหานี้มาประมาณ 4 – 5 ป
แลว โดยการรับรูจากสวนราชการและรับรูเองดวยการสํารวจจํานวนตนตาลโตนดในบริเวณทองที่
ของตนเอง พบวาตนตาลโตนดมีจํานวนลดลงไปมาก ทําใหกลุมผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับ
ตาลโตนด หันมาชวยกันอนุรักษและสงเสริมใหประชาชนและเกษตรกรชวยกันปลูกตนตาลโตนด
ใหเพิ่มมากขึ้น 
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“…เราก็รูวามันลด มันลดมาได 4 -5 ปแลวละ สวนใหญเราก็สํารวจเองบาง สํารวจจาก
แหลงที่มันเคยมีอยูในอําเภอของเรา…” 

(พงศธร มีลิ, สัมภาษณ, 25 พฤศจกิายน 2551) 
 
นอกจากนี้จากการสัมภาษณยังพบปญหาวา ในปจจุบันคนขึ้นตาลเพื่อทําน้ําตาลก็มี

จํานวนลดนอยลงดวยเชนกัน คนขึ้นตาลในปจจุบันสวนใหญอายุมากกันหมดแลว สวนพวกคน
หนุมสาวก็ไมอยากทําอาชีพนี้ เพราะเปนอาชีพที่เสี่ยง อายเพื่อน และคิดวาอาชีพอื่นมีรายไดที่
ดีกวา จึงไปทํางานในกรุงเทพมหานครกันหมด ทําใหไมมีการสืบทอดวิธีการขึ้นตาลไปสูคนรุนหลัง 
และถาหมดคนขึ้นตาลรุนนี้ก็อาจจะไมมีคนขึ้นตาลอีกตอไป และเมื่อไมมีคนขึ้นตาลก็สงผลให
น้ําตาลโตนดแทๆ ในปจจุบันหาไดยาก  
 

“…คนหนุมคนสาวเขาไมทํากัน เพราะทําอยางอื่นรายไดมันดีกวา บางคนคิดวามันเสี่ยง 
เลยไมอยากทํา...” 

(พงศธร มีลิ, สัมภาษณ, 25 พฤศจกิายน 2551) 
 

“...มันไมมีคนทํา เด็กจบป.ตรีมีใครขึ้นตาลบาง เด็กจบอนุปริญญา จบปวส.มีไหม ก็ไมมี 
เด็กสมัยกอนเรียนราชภัฏ เปนครู เปนอาจารย เขายังชวยพอแมข้ึนตาล สมัยนี้รูวาพอแมทาํตาล ก็
อายเพื่อน หนีไปอยูหอพัก หนีไปทํางานในเมือง วิถีชีวิตมันก็เลยเปลี่ยนไป คนขึ้นตาลก็เหลือไมถึง 
5 เปอรเซ็นต...” 

(จํารัส มีลิ, สัมภาษณ, 25 พฤศจิกายน 2551) 
 

2. ผลกระทบตอการประกอบอาชีพที่เกิดจากปญหาการลดลงของตาลโตนด 
 
จากปญหาการลดลงของจํานวนตาลโตนด สงผลกระทบตอผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับ

ตาลโตนดในเรื่องของวัตถุดิบที่ไมเพียงพอในการผลิต ทําใหผลผลิตหรือผลิตภัณฑไมพอขาย 
เพราะความตองการของตลาดยังมีมากอยู แตเมื่อวัตถุดิบไมพอก็ไมสามารถผลิตไดตามความ
ตองการของตลาด ทําใหขาดรายไดในสวนที่ควรจะไดไป 
 

“…ปญหาก็คือของมันจะนอยลง ของมันจะไมพอขาย เพราะวัตถุดิบมันไมเพียงพอ...” 
(พงศธร มีลิ, สัมภาษณ, 25 พฤศจกิายน 2551) 
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“...สงผลเรื่องวัตถุดิบไมเพียงพอ ขนาดในฤดูกาลของมันเองยังไมเพียงพอเลย คนเพชร
เองก็ยังไมพอจะกินเลย...” 

(จํารัส มีลิ, สัมภาษณ, 25 พฤศจิกายน 2551) 
 

3. ปฏิกิริยาหรือวิธีการแกปญหาที่เกิดขึ้น 
 
ปญหาการลดลงของตาลโตนดเปนปญหาระยะยาวที่ตองใชเวลาในการแกไข ดังนั้นการ

แกไขปญหาดังกลาวทางกลุมผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนดจึงเริ่มจากการเชิญชวนให
ชาวบานมาชวยกันปลูก ชวยกันอนุรักษ โดยชี้ใหเห็นถึงประโยชนหลากหลายที่ไดจากตาลโตนด 
นอกจากนี้ทางกลุมผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนดยังเขาไปมีสวนรวมในการจัดหาเมล็ดพันธุ
ตาลโตนดที่ใชในการปลูกตนตาลโตนดสงใหกับทางจังหวัด เพื่อนําไปใชในโครงการรณรงคของ
ทางจังหวัด เพราะกลุมผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนดเหลานี้จะมีความรูในเรื่องของเมล็ดพันธุ
ตาลโตนดเปนอยางดี จึงคอยชวยเหลือในการจัดหาเมล็ดพันธุ รวมถึงการใหขอมูลตางๆ เกี่ยวกับ
ตาลโตนดแกทางจังหวัดไดอีกดวย 
 

“…การแกปญหาจริงๆ ก็คือตองบอกประโยชนของตาลโตนดวามันมีประโยชนอยางไร
บาง ประโยชนจากตนตาลมันมีเยอะ แตเขาไมรู ตองสอนตรงนี้กอน แลวสงเสริมหรือเชิญชวนให
เขาปลูก คือบอกไปเลยวาตาลมีประโยชนอยางไร และสวนไหนนําไปใชประโยชนอยางไรไดบาง 
ตั้งแตปลูกขึ้นไปเลย ถาทําแบบนี้กอนก็จะทําใหเกิดการอนุรักษข้ึนมาได...” 

(พงศธร มีลิ, สัมภาษณ, 25 พฤศจกิายน 2551) 
 

“...ทางเราก็จะจัดหาเมล็ดพันธุใหจังหวัด เพราะเราคลุกคลีอยูกับตาล เราก็จะรูวาจะหา
เมล็ดพันธุตรงไหน อยางไร แลวก็สงไปใหเขา...” 

(จํารัส มีลิ, สัมภาษณ, 25 พฤศจิกายน 2551) 
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สวนที่ 2 ศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 
 การศึกษาในสวนนี้ เปนการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใชรูปแบบการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey 
Research) ดวยการแจกแบบสอบถามใหกับประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี จํานวน 400 คน 
ผลการวิจัยไดแบงออกเปน 2 ตอน ดังนี้ 
 
 ตอนที่ 1 ผลการวิจัยที่เปนการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ขอมูล
ลักษณะทางประชากร ขอมูลการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด ขอมูลการรับรู
ประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด และขอมูลการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ซึ่งจะ
แสดงผลดวยคาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยนําเสนอขอมูลดวย
ตารางแจกแจงความถี่  
 
 ตอนที่ 2 ผลการวิจัยที่ เปนการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงอนุมาน เพื่อทดสอบ
สมมติฐานขอที่ 1 – 3 โดยการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product 
Moment Correlation Coefficient) เพื่อหาคาความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการ
อนุรักษตาลโตนด การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด และการมีสวนรวมในการอนุรักษ
ตาลโตนด 
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ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
 

1. ขอมูลลักษณะทางประชากร 
 
ตารางที่ 9 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 
ชาย 142 35.5 
หญิง 258 64.5 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางที่ 9 พบวา กลุมตัวอยางเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 94

ตารางที่ 10 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 
15 – 24 ป 184 46.0 
25 – 34 ป 109 27.3 
35 – 44 ป 51 12.8 
45 – 54 ป 32 8.0 
55 ปข้ึนไป 24 6.0 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางที่ 10 พบวา กลุมตัวอยางเกือบคร่ึงหนึ่งมีอายุอยูในชวง 15 – 24 ป รองลงมา
คือ กลุมตัวอยางที่มีอายุอยูในชวง 25 – 34 ป และกลุมตัวอยางที่มีจํานวนนอยที่สุดคือ กลุม
ตัวอยางที่มีอายุ 55 ปข้ึนไป 
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ตารางที่ 11 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 
ไมไดเรียน 8 2.0 
ประถมศึกษา 39 9.8 
มัธยมศึกษาตอนตน 34 8.5 
มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 72 18.0 
อนุปริญญา / ปวส. 35 8.8 
ปริญญาตรี 200 50.0 
สูงกวาปริญญาตรี 12 3.0 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางที่ 11 พบวา กลุมตัวอยางครึ่งหนึ่งมีการศึกษาระดับปริญญาตรี รองลงมาคือ 
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. และกลุมตัวอยางที่มีจํานวนนอย
ที่สุดคือ กลุมตัวอยางที่ไมไดเรียน 
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ตารางที่ 12 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 
นักเรียน / นักศึกษา 143 35.8 
คาขาย / ประกอบกิจการสวนตัว 53 13.3 
รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ 63 15.8 
พนกังานบริษทัเอกชน 48 12.0 
เกษตรกร 5 1.3 
รับจาง 75 18.8 
แมบาน / พอบาน 8 2.0 
อ่ืนๆ 5 1.3 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางที่ 12 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพนักเรียน / นักศึกษา รองลงมาคือ 
กลุมตัวอยางที่มีอาชีพรับจาง และรับราชการ / รัฐวิสาหกิจ ตามลําดับ และกลุมตัวอยางทีม่จีาํนวน
นอยที่สุดคือ กลุมตัวอยางที่มีอาชีพเกษตรกร และอื่นๆ ซึ่งกลุมตัวอยางไดระบุไว ดังนี้คือ 
ทนายความ, นักการเมืองทองถิ่น, ฝกงาน และวางงาน 
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ตารางที่ 13 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามรายไดตอเดือน 
 

รายไดตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 
ไมมีรายได 32 8.0 
ไมเกิน 5,000 บาท 176 44.0 
5,001 – 10,000 บาท 94 23.5 
10,001 – 15,000 บาท 51 12.8 
15,001 – 20,000 บาท 24 6.0 
20,001 บาทขึน้ไป 23 5.8 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางที่ 13 พบวา กลุมตัวอยางเกือบครึ่งหนึ่งมีรายไดตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท 
รองลงมาคือ กลุมตัวอยางที่มีรายไดตอเดือนอยูในชวง 5,001 – 10,000 บาท และกลุมตัวอยางที่มี
จํานวนนอยที่สุดคือ กลุมตัวอยางที่มีรายไดตอเดือน 20,001 บาทขึ้นไป  
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2. ขอมูลการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 
 
ตารางที่ 14 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง จําแนก

ตามความบอยครั้งในการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จาก
ส่ือมวลชนในทองถิ่น 

 
ความบอยครั้งในการรับรูขาวสาร สื่อมวลชน 

ในทองถิ่น บอย
มาก 

บอย ปาน
กลาง 

นานๆ 
ครั้ง 

ไมเคย
เลย 

คาเฉล่ีย 
(1 - 5) 

สวนเบี่ยง 
เบน

มาตรฐาน 

ระดับ
การรับรู
ขาวสาร 

เพชรบุรีเคเบิลทีว ี
(PCTV) 

18 
(4.5) 

78 
(19.5) 

104 
(26.0) 

82 
(20.5) 

118 
(29.5) 

2.49 1.23 ต่ํา 

FM 95.75 MHz 
สวท.เพชรบุรี 

40 
(10.0) 

90 
(22.5) 

114 
(28.5) 

97 
(24.3) 

59 
(14.8) 

2.89 1.20 ปาน
กลาง 

วิทยชุุมชน 24 
(6.0) 

87 
(21.8) 

134 
(33.5) 

99 
(24.8) 

56 
(14.0) 

2.81 1.11 ปาน
กลาง 

หนงัสือพมิพ 
เพชรภูม ิ

32 
(8.0) 

96 
(24.0) 

141 
(35.3) 

87 
(21.8) 

44 
(11.0) 

2.96 1.10 ปาน
กลาง 

หนงัสือพมิพ 
สาสนมวลชน 

21 
(5.3) 

56 
(14.0) 

138 
(34.5) 

102 
(25.5) 

83 
(20.8) 

2.57 1.12 ต่ํา 

หนงัสือพมิพ
ปฏิรูป 

13 
(3.3) 

47 
(11.8) 

113 
(28.3) 

108 
(27.0) 

119 
(29.8) 

2.32 1.12 ต่ํา 

 
 จากตารางที่ 14 พบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อมวลชนใน
ทองถิ่นนั้น กลุมตัวอยางมีการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพเพชรภูมิมากที่สุด ซึ่งอยูในระดับปาน
กลาง รองลงมาคือ FM 95.75 MHz สวท.เพชรบุรี ซึ่งอยูในระดับปานกลาง และกลุมตัวอยางรับรู
ขาวสารจากหนังสือพิมพปฏิรูปนอยที่สุด ซึ่งอยูในระดับตํ่า 
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ตารางที่ 15 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง จําแนก
ตามความบอยครั้งในการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อ
บุคคลในทองถิ่น 

 
ความบอยครั้งในการรับรูขาวสาร สื่อบุคคล 

ในทองถิ่น บอย
มาก 

บอย ปาน
กลาง 

นานๆ 
ครั้ง 

ไมเคย
เลย 

คาเฉล่ีย 
(1 - 5) 

สวน
เบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
การรับรู
ขาวสาร 

บุคคลใน
ครอบครัว 

47 
(11.8) 

90 
(22.5) 

141 
(35.3) 

76 
(19.0) 

46 
(11.5) 

3.04 1.16 ปาน
กลาง 

เพื่อน /  
เพื่อนบาน 

31 
(7.8) 

99 
(24.8) 

122 
(30.5) 

95 
(23.8) 

53 
(13.3) 

2.90 1.15 ปาน
กลาง 

ครู / อาจารย 23 
(5.8) 

91 
(22.8) 

128 
(32.0) 

82 
(20.5) 

76 
(19.0) 

2.76 1.17 ปาน
กลาง 

ปราชญชาวบาน 15 
(3.8) 

59 
(14.8) 

159 
(39.8) 

98 
(24.5) 

69 
(17.3) 

2.63 1.05 ปาน
กลาง 

กํานนั / 
ผูใหญบาน 

19 
(4.8) 

64 
(16.0) 

129 
(32.3) 

112 
(28.0) 

76 
(19.0) 

2.59 1.11 ต่ํา 

เจาหนาที่อบต. 14 
(3.5) 

72 
(18.0) 

128 
(32.0) 

99 
(24.8) 

87 
(21.8) 

2.57 1.12 ต่ํา 

 
จากตารางที่ 15 พบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อบุคคลใน

ทองถิ่นนั้น กลุมตัวอยางมีการรับรูขาวสารจากบุคคลในครอบครัวมากที่สุด ซึ่งอยูในระดับปาน
กลาง รองลงมาคือ เพื่อน / เพื่อนบาน ซึ่งอยูในระดับปานกลาง และกลุมตัวอยางรับรูขาวสารจาก
เจาหนาที่อบต.นอยที่สุด ซึ่งอยูในระดับตํ่า 
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ตารางที่ 16 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง จําแนก
ตามความบอยครั้งในการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อ
เฉพาะกิจในทองถิ่น 

 
ความบอยครั้งในการรับรูขาวสาร สื่อเฉพาะกจิ 

ในทองถิ่น บอย
มาก 

บอย ปาน
กลาง 

นานๆ 
ครั้ง 

ไมเคย
เลย 

คาเฉล่ีย 
(1 - 5) 

สวน
เบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
การรับรู
ขาวสาร 

วารสาร
ประชาสัมพันธ 
ของอบต. 

16 
(4.0) 

64 
(16.0) 

133 
(33.3) 

84 
(21.0) 

103 
(25.8) 

2.52 1.15 ต่ํา 

หนงัสือ 
ตาลเมืองเพชร 

17 
(4.3) 

59 
(14.8) 

129 
(32.3) 

86 
(21.5) 

109 
(27.3) 

2.47 1.16 ต่ํา 

ปายโฆษณา / 
โปสเตอร 

27 
(6.8) 

90 
(22.5) 

157 
(39.3) 

81 
(20.3) 

45 
(11.3) 

2.93 1.07 ปาน
กลาง 

หอกระจายขาว 24 
(6.0) 

94 
(23.5) 

147 
(36.8) 

84 
(21.0) 

51 
(12.8) 

2.89 1.09 ปาน
กลาง 

การจัดกิจกรรม
รณรงค 

19 
(4.8) 

82 
(20.5) 

148 
(37.0) 

105 
(26.3) 

46 
(11.5) 

2.81 1.04 ปาน
กลาง 

นิทรรศการ 7 
(1.8) 

71 
(17.8) 

134 
(33.5) 

107 
(26.8) 

81 
(20.3) 

2.54 1.06 ต่ํา 

 
 จากตารางที่ 16 พบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อเฉพาะกจิใน
ทองถิ่นนั้น กลุมตัวอยางมีการรับรูขาวสารจากปายโฆษณา / โปสเตอรมากที่สุด ซึ่งอยูในระดับ
ปานกลาง รองลงมาคือ หอกระจายขาว ซึ่งอยูในระดับปานกลาง และกลุมตัวอยางรับรูขาวสาร
จากหนังสือตาลเมืองเพชรนอยที่สุด ซึ่งอยูในระดับตํ่า 
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ตารางที่ 17 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง จําแนก
ตามความบอยครั้งในการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อ
อินเทอรเน็ต 

 
ความบอยครั้งในการรับรูขาวสาร  

สื่ออินเทอรเน็ต บอย
มาก 

บอย ปาน
กลาง 

นานๆ 
ครั้ง 

ไม
เคย
เลย 

คา 
เฉลี่ย 
(1 - 5) 

สวน
เบ่ียง 
เบน
มาตร 
ฐาน 

ระดับ
การรับรู
ขาวสาร 

เว็บไซตตาลเมืองเพชร  
http://tontan.igetweb.com 

14 
(3.5) 

40 
(10.0) 

94 
(23.5) 

82 
(20.5) 

170 
(42.5) 

2.12 1.17 ต่ํา 

เว็บไซตจังหวัดเพชรบุรี 
http://www.phetchaburi.go.th 

13 
(3.3) 

58 
(14.5) 

99 
(24.8) 

104 
(26.0) 

126 
(31.5) 

2.32 1.16 ต่ํา 

เว็บไซตเกษตรจังหวัดเพชรบุรี 
http://phetchaburi.doae.go.th 

9 
(2.3) 

41 
(10.3) 

86 
(21.5) 

97 
(24.3) 

167 
(41.8) 

2.07 1.12 ต่ํา 

เว็บไซตเพชรบุรีเคเบิลทีวี 
http://www.cablephet.com 

9 
(2.3) 

39 
(9.8) 

75 
(18.8) 

97 
(24.3) 

180 
(45.0) 

2.00 1.11 ต่ํา 

 
จากตารางที่ 17 พบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่ออินเทอรเน็ต

นั้น กลุมตัวอยางมีการรับรูขาวสารจากเว็บไซตจังหวัดเพชรบุรีมากที่สุด ซึ่งอยูในระดับต่ํา 
รองลงมาคือ เว็บไซตตาลเมืองเพชร ซึ่งอยูในระดับต่ํา และกลุมตัวอยางรับรูขาวสารจากเว็บไซต
เพชรบุรีเคเบิลทีวีนอยที่สุด ซึ่งอยูในระดับตํ่าเชนเดียวกัน 
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ตารางที่ 18 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง จําแนกตามการรับรู
ขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อประเภทตางๆ 

 
การรับรูขาวสารจากสื่อ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ระดับการรบัรู

ขาวสาร 
ส่ือมวลชนในทองถิน่ 2.67 0.90 ปานกลาง 
ส่ือบุคคลในทองถิ่น 2.75 0.86 ปานกลาง 
ส่ือเฉพาะกิจในทองถิน่ 2.69 0.86 ปานกลาง 
ส่ืออินเทอรเนต็ 2.13 1.05 ต่ํา 
 
 จากตารางที่ 18 พบวา กลุมตัวอยางมีการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จาก
ส่ือบุคคลในทองถิ่นมากที่สุด ซึ่งอยูในระดับปานกลาง รองลงมาคือ ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่น และ
ส่ือมวลชนในทองถิ่น ตามลําดับ ซึ่งอยูในระดับปานกลางเชนเดียวกัน และกลุมตัวอยางรับรู
ขาวสารจากสื่ออินเทอรเน็ตนอยที่สุด ซึ่งอยูในระดับตํ่า 
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ตารางที่ 19 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับการรับรูขาวสารเกี่ยวกับ
การอนุรักษตาลโตนด จากสื่อรวมทุกประเภท 

 
ระดับการรบัรูขาวสาร จํานวน (คน) รอยละ 

สูงมาก 9 2.3 
สูง 48 12.0 
ปานกลาง 128 32.0 
ต่ํา 144 36.0 
ต่ํามาก 71 17.8 
รวม 400 100.0 
คาเฉลี่ย = 2.56 (ต่ํา) 
สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน = 0.77 
 
 จากตารางที่ 19 พบวา กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนดอยูในระดับตํ่า มากที่สุด รองลงมาคือ กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูขาวสารอยูในระดับ
ปานกลาง และกลุมตัวอยางมีระดับการรับรูขาวสารอยูในระดับสูงมาก นอยที่สุด โดยภาพรวมแลว 
กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูขาวสารอยูในระดับตํ่า 
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 3. ขอมูลการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 
 
ตารางที่ 20 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง จําแนก

ตามการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 
 

ระดับครั้งในการรับรูประโยชน  
ประเด็น 

การรับรูประโยชน 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

คา 
เฉล่ีย 
(1 - 5) 

สวน
เบ่ียง 
เบน
มาตร
ฐาน 

ระดับ
การ
รับรู
ประ 
โยชน 

1. รากตาลโตนดใชเปนยาแก
โรคตานขโมยได 

21 
(5.3) 

83 
(20.8) 

139 
(34.8) 

81 
(20.3) 

76 
(19.0) 

2.73 1.15 ปาน
กลาง 

2. ชอดอกตัวผูของตาลโตนด
ใชเปนสวนผสมในการทํายา
บํารุงกําลังได 

25 
(6.3) 

85 
(21.3) 

143 
(35.8) 

76 
(19.0) 

71 
(17.8) 

2.79 1.15 ปาน
กลาง 

3. หัวตาลโตนดนํามาทําแกง
คั่วได 

187 
(46.8) 

124 
(31.0) 

62 
(15.5) 

16 
(4.0) 

11 
(2.8) 

4.15 1.01 สูง 

4. ตาลโตนดนํามาทําขนม
หวานได 

271 
(67.8) 

87 
(21.8) 

32 
(8.0) 

8 
(2.0) 

2 
(0.5) 

4.54 0.77 สูงมาก 

5. ลําตนของตาลโตนดนํามา
ทําเฟอรนิเจอรได 

230 
(57.5) 

100 
(25.0) 

50 
(12.5) 

15 
(3.8) 

5 
(1.3) 

4.34 0.92 สูงมาก 

6. ใบตาลแกใชมุงหลังคาบาน
ได 

178 
(44.5) 

128 
(32.0) 

74 
(18.5) 

16 
(4.0) 

4 
(1.0) 

4.15 0.93 สูง 

7. ใบตาลออนใชทําหมวก
หรือกระเปาได 

154 
(38.5) 

139 
(34.8) 

82 
(20.5) 

14 
(3.5) 

11 
(2.8) 

4.03 0.99 สูง 

8. ไมตาลโตนดใชทําของ
ชํารวยได 

176 
(44.0) 

115 
(28.8) 

81 
(20.3) 

23 
(5.8) 

5 
(1.3) 

4.09 0.99 สูง 

9. ใบตาลโตนดนํามาทําปุย
พืชสดได 

66 
(16.5) 

109 
(27.3) 

150 
(37.5) 

44 
(11.0) 

31 
(7.8) 

3.34 1.11 ปาน
กลาง 

10. ชอดอกตาลโตนดตาก
แหงนํามาทําฟนได 

101 
(25.3) 

134 
(33.5) 

111 
(27.8) 

33 
(8.3) 

21 
(5.3) 

3.65 1.10 สูง 

11. การอนุรักษตาลโตนดทํา
ใหมีตาลโตนดเพิ่มมากขึ้น   

199 
(49.8) 

113 
(28.3) 

72 
(18.0) 

11 
(2.8) 

5 
(1.3) 

4.22 0.92 สูง 

12. การอนุรักษตาลโตนดทํา
ใหภูมิปญญาทองถิ่นคงอยู 

211 
(52.8) 

118 
(29.5) 

57 
(14.3) 

11 
(2.8) 

3 
(0.8) 

4.31 0.87 สูงมาก 
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ตารางที่ 20 (ตอ) จํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง จําแนก  
ตามการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 

 
ระดับครั้งในการรับรูประโยชน  

ประเด็น 
การรับรูประโยชน 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

คา 
เฉล่ีย 
(1 - 5) 

สวน
เบ่ียง 
เบน
มาตร
ฐาน 

ระดับ
การ
รับรู
ประ 
โยชน 

13. การอนุรักษตาลโตนดทํา
ใหเกิดความสามัคคีในชุมชน 

140 
(35.0) 

135 
(33.8) 

99 
(24.8) 

21 
(5.3) 

5 
(1.3) 

3.96 0.96 สูง 

14. ตาลโตนดเปนพืช
เศรษฐกิจของจังหวัดเพชรบุรี 

220 
(55.0) 

106 
(26.5) 

65 
(16.3) 

6 
(1.5) 

3 
(0.8) 

4.33 0.85 สูงมาก 

15. ตาลโตนดเปนสัญลักษณ
ของจังหวัดเพชรบุรี 

266 
(66.5) 

72 
(18.0) 

43 
(10.8) 

12 
(3.0) 

7 
(1.8) 

4.44 0.92 สูงมาก 

 
 จากตารางที่ 20 พบวา การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด ที่กลุมตัวอยางรับรูมาก
ที่สุดคือ ตาลโตนดนํามาทําขนมหวานได ซึ่งการรับรูอยูในระดับสูงมาก รองลงมาคือ ตาลโตนด
เปนสัญลักษณของจังหวัดเพชรบุรี ซึ่งการรับรูอยูในระดับสูงมากเชนเดียวกัน และการรับรู
ประโยชนที่กลุมตัวอยางรับรูนอยที่สุดคือ รากตาลโตนดใชเปนยาแกโรคตานขโมยได ซึ่งการรับ
รูอยูในระดับปานกลาง  
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ตารางที่ 21 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับการรับรูประโยชนในการ
อนุรักษตาลโตนด 

 
ระดับการรบัรูประโยชน จํานวน (คน) รอยละ 

สูงมาก 146 36.5 
สูง 167 41.8 
ปานกลาง 73 18.3 
ต่ํา 13 3.3 
ต่ํามาก 1 0.3 
รวม 400 100.0 
คาเฉลี่ย = 3.94 (สูง) 
สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน = 0.65 
 
 จากตารางที่ 21 พบวา กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดอยู
ในระดับสูง มากที่สุด รองลงมาคือ กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูประโยชนอยูในระดับสูงมาก และ
กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูประโยชนอยูในระดับตํ่ามาก นอยที่สุด โดยภาพรวมแลว กลุม
ตัวอยางมีระดับการรับรูประโยชนอยูในระดับสูง 
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 4. ขอมูลการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 
ตารางที่ 22 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามการมีสวนรวมในการอนุรักษ

ตาลโตนด 
 

การมสีวนรวม 
ในการอนรุักษตาลโตนด 

ใช ไมใช 

1. ทานเคยเขารวมปลูกตนตาลโตนด 243 
(60.8) 

157 
(39.3) 

2. ทานเคยเพาะตนกลาตาลโตนด 171 
(42.8) 

229 
(57.3) 

3. ทานดูแลรักษาตนตาลโตนดที่ปลูกไปแลว 192 
(48.0) 

208 
(52.0) 

4. ทานเชิญชวนผูอื่นมารวมปลูกตนตาลโตนด 229 
(57.3) 

171 
(42.8) 

5. ทานเคยหามผูอื่นไมใหตัดตนตาลโตนด 204 
(51.0) 

196 
(49.0) 

6. ทานเคยบอกกลาวผูอื่นวาตาลโตนดใกลจะสูญพันธุ 251 
(62.8) 

149 
(37.3) 

7. ทานเคยเขารวมประชุมสัมมนาเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนด 

156 
(39.0) 

244 
(61.0) 

8. ทานเคยเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนด 

169 
(42.3) 

231 
(57.8) 

9. ทานเคยรวมบริจาคเงินหรือส่ิงของเพื่อการอนุรักษ
ตาลโตนด 

157 
(39.3) 

243 
(60.8) 

10. ทานเคยเขาชมนิทรรศการเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนด 

234 
(58.5) 

166 
(41.5) 

11. ทานมักรับฟงขาวสารตางๆ เกี่ยวกับโครงการ
อนุรักษตาลโตนด 

276 
(69.0) 

124 
(31.0) 

12. ทานชวยเผยแพรโครงการเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนดใหผูอื่นทราบ 

211 
(52.8) 

189 
(47.3) 
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 จากตารางที่ 22 พบวา กลุมตัวอยางมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด เร่ืองการรับฟง
ขาวสารตางๆ เกี่ยวกับโครงการอนุรักษตาลโตนดมากที่สุด รองลงมาคือ การบอกกลาวผูอ่ืนวา
ตาลโตนดใกลจะสูญพันธุ และการเขารวมปลูกตนตาลโตนด ตามลําดับ 
 
 สวนเรื่องที่กลุมตัวอยางมีสวนรวมนอยที่สุดคือ การเขารวมประชุมสัมมนาเกี่ยวกับการ
อนุรักษตาลโตนด รองลงมาคือ การรวมบริจาคเงินหรือส่ิงของเพื่อการอนุรักษตาลโตนด และการ
เสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด ตามลําดับ 
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ตารางที่ 23 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนด 

 
ระดับการมสีวนรวม จํานวน (คน) รอยละ 

สูง 124 31.0 
ปานกลาง 165 41.3 
ต่ํา 111 27.8 
รวม 400 100.0 
คาเฉลี่ย = 6.23 (ปานกลาง) 
สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน = 3.68 
 
 จากตารางที่ 23 พบวา กลุมตัวอยางมีระดับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดอยูใน
ระดับปานกลาง มากที่สุด รองลงมาคือ กลุมตัวอยางมีระดับการมีสวนรวมอยูในระดับสูง และ
กลุมตัวอยางมีระดับการมีสวนรวมอยูในระดับตํ่า นอยที่สุด โดยภาพรวมแลว กลุมตัวอยางมีระดับ
การมีสวนรวมอยูในระดับปานกลาง 
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ตอนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงอนุมาน (การทดสอบสมมติฐาน) 
 
 สมมติฐานขอที่ 1 การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 
ตารางที่ 24 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 

จากสื่อประเภทตางๆ กับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 
 

ตัวแปร คาสหสัมพันธกับ 
การรับรูประโยชน 

P ระดับ
ความสมัพันธ 

การรับรูขาวสารจาก
ส่ือมวลชนในทองถิน่ 

0.318*** 0.000 ต่ํา 

การรับรูขาวสารจาก 
ส่ือบุคคลในทองถิ่น 

0.196*** 0.000 ต่ํามาก 

การรับรูขาวสารจาก 
ส่ือเฉพาะกิจในทองถิน่ 

0.278*** 0.000 ต่ํา 

การรับรูขาวสารจาก 
ส่ืออินเทอรเนต็ 

0.135** 0.007 ต่ํามาก 

** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
*** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
 
 จากตารางที่ 24 พบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดจากสื่อประเภท
ตางๆ มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด ดังนี้ 
 
 การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อมวลชนในทองถิ่น มีความสัมพันธ
กับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 โดย
ความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสารเกี่ยวกับการ
อนุรักษตาลโตนดจากสื่อมวลชนในทองถิ่นมาก จะรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดมากตาม
ไปดวย และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับตํ่า 
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การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อบุคคลในทองถิ่น มีความสมัพนัธกบั
การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 โดย
ความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสารเกี่ยวกับการ
อนุรักษตาลโตนดจากสื่อบุคคลในทองถิ่นมาก จะรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดมากตาม
ไปดวย และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับตํ่ามาก 
  

การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อเฉพาะกิจในทองถิ่น มี
ความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.001 โดยความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสาร
เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดจากสื่อเฉพาะกิจในทองถิ่นมาก จะรับรูประโยชนในการอนุรักษ
ตาลโตนดมากตามไปดวย และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับตํ่า 
 

การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการ
รับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยความสัมพันธ
ดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด
จากส่ืออินเทอรเน็ตมาก  จะรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย และ
ความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับตํ่ามาก 
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ตารางที่ 25 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 
จากสื่อรวมทุกประเภท กับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 

 
ตัวแปร คาสหสัมพันธกับ 

การรับรูประโยชน 
P ระดับ

ความสมัพันธ 
การรับรูขาวสาร 0.271*** 0.000 ต่ํา 
*** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
 
 จากตารางที่ 25 พบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด มีความสัมพันธกับ
การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 ซึ่งเปนไปตาม
สมมติฐานขอที่ 1 โดยความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรู
ขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดมาก จะรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไป
ดวย และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับตํ่า  
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สมมติฐานขอที่ 2 การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 
ตารางที่ 26 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 

จากสื่อประเภทตางๆ กับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 

ตัวแปร คาสหสัมพันธกับ 
การมสีวนรวม 

P ระดับ
ความสมัพันธ 

การรับรูขาวสารจาก
ส่ือมวลชนในทองถิน่ 

0.463*** 0.000 ปานกลาง 

การรับรูขาวสารจาก 
ส่ือบุคคลในทองถิ่น 

0.413*** 0.000 ปานกลาง 

การรับรูขาวสารจาก 
ส่ือเฉพาะกิจในทองถิน่ 

0.489*** 0.000 ปานกลาง 

การรับรูขาวสารจาก 
ส่ืออินเทอรเนต็ 

0.304*** 0.000 ต่ํา 

*** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
 

จากตารางที่ 26 พบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดจากสื่อประเภท
ตางๆ มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ดังนี้ 
 
 การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อมวลชนในทองถิ่น มีความสัมพันธ
กับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 โดย
ความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสารเกี่ยวกับการ
อนุรักษตาลโตนดจากสื่อมวลชนในทองถิ่นมาก จะมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไป
ดวย และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับปานกลาง 
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การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อบุคคลในทองถิ่น มีความสมัพนัธกบั
การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 โดยความสัมพันธ
ดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด
จากสื่อบุคคลในทองถิ่นมาก จะมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย และ
ความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับปานกลาง 
  

การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุ รักษตาลโตนด  จากสื่อเฉพาะกิจในทองถิ่น  มี
ความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
โดยความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสารเกี่ยวกับการ
อนุรักษตาลโตนดจากสื่อเฉพาะกิจในทองถิ่นมาก จะมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดมากตาม
ไปดวย และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับปานกลาง 
 

การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการ
มีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 โดยความสัมพันธ
ดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด
จากส่ืออินเทอรเน็ตมาก จะมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย และความสัมพันธ
ดังกลาวอยูในระดับตํ่า 
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ตารางที่ 27 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 
จากสื่อรวมทุกประเภท กับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 

 
ตัวแปร คาสหสัมพันธกับ 

การมสีวนรวม 
P ระดับ

ความสมัพันธ 
การรับรูขาวสาร 0.490*** 0.000 ปานกลาง 
*** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
 

จากตารางที่ 27 พบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด มีความสัมพันธกับ
การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 ซึ่งเปนไปตาม
สมมติฐานขอที่ 2 โดยความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรู
ขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดมาก จะมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย 
และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับปานกลาง 
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สมมติฐานขอที่ 3 การรับรูประโยชน มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 
ตารางที่ 28 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด กับ

การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 

ตัวแปร คาสหสัมพันธกับ 
การมสีวนรวม 

P ระดับ
ความสมัพันธ 

การรับรูประโยชน 0.326*** 0.000 ต่ํา 
*** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
 

จากตารางที่ 28 พบวา การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด มีความสัมพันธกับการ
มีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 ซึ่งเปนไปตาม
สมมติฐานขอที่ 3 โดยความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรู
ประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดมาก จะมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย และ
ความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับตํ่า 
 
 



บทที่ 5 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

การวิจัยเรื่อง “ประสิทธิผลของการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนใน
จังหวัดเพชรบุรี” มีวัตถุประสงคการวิจัยดังตอไปนี้ 

 
1. เพื่อศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัด

เพชรบุรี 
2. เพื่อศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการอนุรักษ

ตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
3. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวม

ในการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 

สมมติฐานการวิจัยมีดังตอไปนี้ 
 
1. การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดของ

ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
2. การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของ

ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
3. การรับรูประโยชน มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของ

ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
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การวิจัยครั้งนี้ไดแบงการศึกษาออกเปน 2 สวน ดังนี้ 
 
สวนที่ 1 ศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดใน

จังหวัดเพชรบุรี เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งผูวิจัยไดศึกษาจากเอกสารตางๆ ที่เกี่ยวของ และทํา
การสัมภาษณผูที่เกี่ยวของกับการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี ส่ือมวลชน
ทองถิ่น และผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด รวมทั้งหมด 12 ทาน เพื่อนําขอมูลมาสรุปและ
รวบรวมเปนประเด็นที่เกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารและกลยุทธการสื่อสาร 

 
สวนที่ 2 ศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการอนุรักษ

ตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เปนการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใชรูปแบบการวิจัยเชิง
สํารวจ (Survey Research) ดวยการแจกแบบสอบถามใหกับประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี จํานวน 
400 คน โดยมีวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multi – Stage Sampling) ใชการ
วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ดวยคาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ในการอธิบายขอมูลลักษณะทางประชากร ขอมูลการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนด ขอมูลการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด และขอมูลการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนด รวมทั้งใชการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงอนุมาน เพื่อทดสอบสมมติฐานขอที่ 
1 – 3  ดวยการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product Moment 
Correlation Coefficient)   
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สรุปผลการวิจัย 
 
สวนที่ 1 ศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการส่ือสารในการอนุรักษ
ตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 
กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 

1. จุดเริ่มตนและความเปนมาของการอนุรักษตาลโตนด 
 
ตนตาลหรือตาลโตนดเปนตนไมสัญลักษณหรือเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรี แตจากการ

สํารวจของสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบุรี เมื่อป พ.ศ. 2538 พบวาตนตาลโตนดในจังหวัด
เพชรบุรีมีเหลืออยูประมาณ 500,000 ตน เพราะความเจริญทางดานอุตสาหกรรม จึงทําให
ตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีไดลดจํานวนลงเรื่อยๆ ซึ่งหากไมมีการอนุรักษก็อาจจะทําใหตาลโตนด
สูญพันธุไปจากจังหวัดเพชรบุรีก็เปนได ดังนั้น สมาคมชาวเพชรบุรีจึงไดรวมกับจังหวัดเพชรบุรี 
จัดทําโครงการปลูกตาลลานตนในระยะเวลา 3 ป เร่ิมต้ังแตป 2549 – 2551 เพื่อเพิ่มจํานวนตน
ตาลโตนดเมืองเพชรบุรีใหมีมากขึ้น และเพื่อรักษาเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรีไวใหคงอยู
ตลอดไป 
 

2. วัตถุประสงคในการอนุรักษตาลโตนด 
 
2.1 เพื่อเพิ่มปริมาณตนตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีใหมากขึ้น 
2.2 เพื่อใหตนตาลหรือตาลโตนดเปนเอกลักษณอยูคูกับเมืองเพชรบุรีสืบไป 
2.3 เพื่อสนองพระราชเสาวนียของสมเด็จพระนางเจาพระบรมราชินีนาถ ในเรื่องของการ

เพิ่มพื้นที่ในการปลูกปาเพื่อลดปญหาโลกรอน 
2.4 เพื่อรวมเทิดพระเกียรติและเฉลิมฉลองในวโรกาสที่พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวทรง

ครองสิริราชสมบัติครบ 60 ป ในเดือนมิถุนายน ป 2549 
2.5 เพื่อสรางจิตสํานึกใหกับประชาชนโดยทั่วไป ตั้งแตเยาวชนไปจนถึงราษฎรทุกสวน ให

เห็นความสําคัญของตนตาลโตนด 
2.6 เพื่อสงเสริมการใชประโยชนจากตนตาลโตนด 
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2.7 เพื่อสงเสริมอาชีพของชาวเมืองเพชรบุรีใหมีวัตถุดิบปรุงอาหาร นับต้ังแตอาหารคาว
จนถึงอาหารหวานที่ทําจากลูกตาลโตนด 

2.8 เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงนิเวศนหรือการทองเที่ยวเชิงอนุรักษของจังหวัดเพชรบุรี 
2.9 เพื่อสรางการมีสวนรวมของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีทุกคนและทุกหนวยงาน 
 
3. ขั้นตอนการดําเนินงาน 
 
3.1 กําหนดเปาหมายและจัดหางบประมาณ 
3.2 หาพื้นที่ในการปลูก / จัดหาเมล็ดพันธุ  
3.3 กระจายขาวสารจากสวนกลางลงสูอําเภอและอบต.ทั่วทั้งจังหวัด 
3.4 ประชาสัมพันธขาวสารการอนุรักษตาลโตนด 
3.5 จัดกิจกรรมการปลูกรวมกัน 
3.6 ติดตามผลและดูแลรักษา 
 
4. แกนนําในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด (ผูสงสาร) 
 
สมาคมชาวเพชรบุรี ผูวาราชการจังหวัดเพชรบุรี องคการบริหารสวนจังหวัดเพชรบุรี 

(อบจ.) องคการบริหารสวนตําบล (อบต.) และหนวยงานราชการตางๆ ซึ่งแกนนําหลักๆ เหลานี้มี
หนาที่ในการสรางความเขาใจกับประชาชน ใหความรู เชิญชวน และกระจายขาวสารในการ
รณรงคใหประชาชนมามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 

 
5. เนื้อหาสารที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด (สาร) 
 
5.1 เนนในเรื่องประโยชนของตาลโตนดและชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของตาลโตนด 
5.2 เชิญชวนใหประชาชนเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
5.3 การใหความรูและสรางความเขาใจ 
5.4 สรางความตระหนักรู เพื่อใหเกิดการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติประเภทอื่นๆ ตามมา 
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6. สื่อที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด (สื่อ / ชองทางการสื่อสาร) 
 
6.1 ส่ือมวลชนในทองถิ่น
 
ส่ือมวลชนในทองถิ่นเปนสื่อหลักที่ใชในการกระจายขาวสารการอนุรักษตาลโตนดไปสู

ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เพราะสื่อมวลชนในทองถิ่นเปนสื่อที่ประชาชนสามารถเขาถึงไดงาย 
ซึ่งสื่อมวลชนในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสารนั้นมีทั้งเคเบิลทีวีทองถิ่น วิทยุกระจายเสียงทองถิ่น วิทยุ
ชุมชน และหนังสือพิมพทองถิ่น 

 
6.2 ส่ือบุคคลในทองถิ่น  
 
ส่ือบุคคลในทองถิ่นเปนสื่อที่ใชในการโนมนาวใจ และเชิญชวนประชาชนใหมามีสวนรวม

ในการอนุรักษตาลโตนด ซึ่งสื่อบุคคลในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสาร ไดแก เจาหนาที่อบต. กํานัน 
ผูใหญบาน ปราชญชาวบาน ครู อาจารย เพื่อนบาน และบุคคลในครอบครัว 

 
6.3 ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่น  
 
ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่นเปนสื่อที่ใชในการใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 

ซึ่งสื่อเฉพาะกิจในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสาร มีดังนี้คือ หนังสือเลมเล็ก “ตาลเมืองเพชร” ปาย
โฆษณา โปสเตอร และการจัดกิจกรรมตางๆ นอกจากนี้ยังมีวารสารประชาสัมพันธของอบต. หอ
กระจายขาว และการจัดนิทรรศการ เปนตน 
 

6.4 ส่ืออินเทอรเน็ต  
 
ส่ืออินเทอรเน็ตเปนสื่อใหมที่นํามาใชในการสื่อสาร โดยการนําเสนอขาวสารผานทาง

อินเทอรเน็ตนี้ ไดนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับความเคลื่อนไหวของการอนุรักษตาลโตนด ขอมูลขาวสาร 
และความรูเกี่ยวกับตาลโตนด ซึ่งทางจังหวัดเพชรบุรีไดจัดทําเปนเว็บไซต โดยใชชื่อวาเว็บไซตตาล
เมืองเพชร (http://tontan.igetweb.com) นอกจากนี้ยังมีเว็บไซตของจังหวัดเพชรบุรี 
(http://www.phetchaburi.go.th) เว็บไซตของสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบุ รี 
(http://phetchaburi.doae.go.th) เว็บไซตของเพชรบุรีเคเบิลทีวี (http://www.cablephet.com) 
และเว็บไซตขององคการบริหารสวนตําบลตางๆ ในจังหวัดเพชรบุรี 
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นอกจากสื่อในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสารกับประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีแลว ทางจังหวัด
เพชรบุรียังไดใชส่ือสวนกลางในการสื่อสารกับประชาชนทั่วทั้งประเทศอีกดวย ซึ่งสื่อสวนกลางนี้ใช
ในการสื่อสารเพื่อใหขอมูล ขาวสาร ความรูที่เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดแกประชาชนทั่วทั้ง
ประเทศ โดยสื่อสวนกลางนี้ใชในการสื่อสาร ไดแก ส่ือโทรทัศน ชอง 3 5 7 9 NBT และ TPBS และ
ส่ือหนังสือพิมพ เชน หนังสือพิมพเดลินิวส หนังสือพิมพมติชน หนังสือพิมพแนวหนา หนังสือพิมพ
ไทยโพสต หนังสือพิมพสยามรัฐ หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ หนังสือพิมพโพสตทูเดย และ
หนังสือพิมพบางกอกโพสต 
 

7. กลุมเปาหมายในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด (ผูรับสาร) 
 
กลุมเปาหมายหลัก คือ ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี โดยเนนไปที่กลุมเยาวชน  
กลุมเปาหมายรอง คือ ประชาชนทั่วไปและนักทองเที่ยว 
  
8. ปญหาและอุปสรรคที่พบ 
 
8.1 งบประมาณในการซื้อส่ือมีจํากัด 
8.2 คุณสมบัติทางพฤกษศาสตรของตาลโตนด 
8.3 ขาดการดูแลรักษาอยางตอเนื่องจากประชาชน 

 
กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 
 1. กลยุทธดานสาร 
 

1.1 กลยุทธการชี้ใหเห็นประโยชน
 
กลยุทธนี้ถือเปนกลยุทธที่สําคัญมากที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดใน

จังหวัดเพชรบุรี เพราะเมื่อประชาชนรูวาจะไดรับประโยชนจากการอนุรักษ ก็จะทําใหประชาชนเขา
มามีสวนรวมในการอนุรักษมากยิ่งขึ้น 
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1.2 กลยุทธดึงความสนใจและทําใหเกิดความอยากรู
 
กลยุทธนี้ใชในการสรางสาร โดยในชวงแรกจะนําเสนอสารที่สรางความสงสัยใหกับ

ประชาชน เพื่อดึงความสนใจและทําใหเกิดความอยากรูวาสารที่นําเสนอนี้คืออะไร ตอจากนั้นจึง
นําเสนอสารแบบเฉลยในภายหลังวาสารที่นําเสนอไปในตอนแรกนั้นคืออะไร แลวดึงใหประชาชน
เขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 

 
1.3 กลยุทธการสรางความนาเชื่อถือ 
 
กลยุทธนี้ใชในการสรางสาร เพื่ออธิบายใหประชาชนเห็นวาทุกวันนี้ตาลโตนดในจังหวัด

เพชรบุรีไดมีการลดจํานวนลงอยางรวดเร็ว โดยการอางถึงสถิติการลดลงของจํานวนตาลโตนดที่ได
มีการสํารวจ และในอนาคตตาลโตนดอาจจะการสูญพันธุได หากประชาชนไมชวยกันอนุรักษไว 
ซึ่งการอางอิงสถิตินี้เปนการสรางความนาเชื่อถือและชี้ใหประชาชนไดเห็นสิ่งที่เกิดขึ้นจริง ทําให
ประชาชนเกิดความตระหนัก และเขามามีสวนรวมในการอนุรักษในที่สุด 
 

2. กลยุทธดานสื่อ 
 
2.1 กลยุทธการใชส่ือใหเฉพาะกลุมเปาหมาย
 
กลยุทธนี้เปนการประชาสัมพันธขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดไปสู

ประชาชนโดยผานสื่อในทองถิ่น เพื่อสรางความเขาใจ ใหความรู และเชิญชวนใหประชาชนเขามา
มีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ซึ่งการใชส่ือในทองถิ่นมีขอดี คือ ทําใหเจาะจงกลุมเปาหมาย
ไดเฉพาะกลุม ประหยัดคาใชจาย มีความใกลชิดกับประชาชน และสามารถเขาถึงประชาชนใน
จังหวัดเพชรบุรีไดงาย 

 
2.2 กลยุทธการใชบุคคลที่นาเชื่อถือ 
 
กลยุทธนี้จะใชในการสื่อสารกับประชาชนในเรื่องของการใหความรู รวมถึงการเชิญชวนให

ประชาชนมารวมอนุรักษตาลโตนดโดยใชปราชญชาวบาน เพราะปราชญชาวบานเปนบุคคลที่มี
ความนาเชื่อถือ มีความรูในเรื่องที่เกี่ยวกับตาลโตนดเปนอยางดี และยังมีความใกลชิดกับ
ประชาชนอีกดวย 
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2.3 กลยุทธการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง
 
กลยุทธนี้เปนการใชความนาเชื่อถือของทานผูวาราชการจังหวัดเพชรบุรี นายสยุมพร ล่ิม

ไทย ในการสื่อสาร โดยใหทานเปน Presenter ในการสื่อสาร มีหนาที่ในการใหขอมูลขาวสารตางๆ 
กับส่ือมวลชนสวนกลางและประชาชนทั่วไป 

 
2.4 กลยุทธการใชส่ือกิจกรรม
 
กลยุทธนี้นํามาใชเพื่อใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดในทุกๆ 

รูปแบบ เพราะกิจกรรมตางๆ ที่จัดขึ้นเปนกิจกรรมที่เกี่ยวของกับตาลโตนด ทําใหประชาชนไดเขา
มาสัมผัสถึงวิถีชีวิตของคนเมืองตาลจริงๆ ทําใหประชาชนเกิดการเรียนรู ไดเห็นคุณคาของ
ตาลโตนด และทําใหเกิดการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดได 
 

2.5 กลยุทธการใชเครือขายการสื่อสาร
 
กลยุทธนี้เปนการใชเครือขายการสื่อสารในการประชาสัมพันธและกระจายขอมูลขาวสาร

จากสวนกลางคือจังหวัด ขยายตอไปในระดับอําเภอ องคการบริหารสวนตําบล (อบต.) ทั่วทั้ง
จังหวัด และกระจายขาวสารไปสูประชาชนในพื้นที่ของตนเอง เพื่อใหเกิดความเขาใจรวมกันทั่วทั้ง
จังหวัด  

 
3. กลยุทธดานอื่นๆ 
 
3.1 กลยุทธการสื่อสารดวยความจริงใจ
 
กลยุทธนี้เปนกลยุทธที่เจาหนาที่อบต. กํานัน ผูใหญบาน ใชในการสื่อสารกับประชาชนใน

ทองถิ่นของตนเอง โดยสื่อสารกับประชาชนดวยความจริงใจ และทําใหประชาชนเห็นวาเรามีความ
ปรารถนาดี ซึ่งการสื่อสารดวยความจริงใจนี้จะทําใหไดรับความรวมมือจากประชาชนในระยะยาว 
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3.2 กลยุทธการสรางความรูสึกรักและหวงแหน
 
กลยุทธนี้เปนการสื่อสารใหประชาชนเห็นความสําคัญของตาลโตนดเมืองเพชรบุรีที่ให

คุณประโยชนกับประชาชนชาวเพชรบุรีมาตั้งแตเกิด ซึ่งตาลโตนดมีบุญคุณกับประชาชนเพชรบุรี
มาชานาน ดังนั้นประชาชนชาวเพชรบุรีจึงควรจะรูสึกรักและหวงแหนตาลโตนด นอกจากนี้ยัง
ส่ือสารใหประชาชนไดรับรูวาตาลโตนดเปนเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรี เพื่อใหประชาชนมา
ชวยกันอนุรักษตาลโตนดไวเพื่อใหเปนเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรีสืบตอไป 
 
ความคิดเห็นเกี่ยวกับวิธีที่จะทําใหตาลโตนดเปนที่รูจักของประชาชนทั่วไป 
 

1. การใชสื่อสวนกลาง 
 
การที่จะทําใหประชาชนทั่วไปรูจักตาลโตนดและเห็นคุณคาของตาลโตนดไดนั้น จะตองใช

ส่ือสวนกลางหรือส่ือกระแสหลัก เชน สื่อโทรทัศนชอง 3, 5, 7, 9, NBT, TPBS หรือหนังสือพิมพ
สวนกลาง เชน หนังสือพิมพไทยรัฐ เดลินิวส เปนตน โดยจะใชส่ือเหลานี้ในการกระจายขอมูล
ขาวสารที่เกี่ยวกับตาลโตนดไปสูประชาชนทั่วทั้งประเทศ 

 
2. การใหขอมูลความรู จากการรวบรวมองคความรูจากปราชญชาวบาน  
 
ควรจะมีการรวบรวมองคความรูตางๆ ที่เกี่ยวกับตาลโตนด โดยการรวบรวมจากผูที่มี

ความรูหรือปราชญชาวบานที่มีความรูจริงในเรื่องเหลานี้ แลวนําเสนอออกมาในรูปแบบของสื่อ
ตางๆ เชน เว็บไซต แผนพับ คูมือ สารคดี การสาธิต การจัดงาน การบรรยาย เปนตน 
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ความคิดเห็นของผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด 
 

1. ความตระหนักรูถึงปญหาการลดลงของตาลโตนด 
 
กลุมผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนดไดมีการตระหนักรูถึงปญหาการลดลงของ

ตาลโตนดที่เกิดขึ้นในจังหวัดเพชรบุรี โดยการรับรูจากสวนราชการและรับรูเองดวยการสํารวจ
จํานวนตนตาลโตนดในบริเวณทองที่ของตนเอง พบวาตนตาลโตนดมีจํานวนลดลงไปมาก ทําให
กลุมผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด หันมาชวยกันอนุรักษและสงเสริมใหประชาชนและ
เกษตรกรชวยกันปลูกตนตาลโตนดใหเพิ่มมากขึ้น นอกจากนี้ยังพบปญหาวา ในปจจุบันคนขึน้ตาล
เพื่อทําน้ําตาลก็มีจํานวนลดนอยลงดวยเชนกัน  
 

2. ผลกระทบตอการประกอบอาชีพที่เกิดจากปญหาการลดลงของตาลโตนด 
 
จากปญหาการลดลงของจํานวนตาลโตนด สงผลกระทบตอผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับ

ตาลโตนดในเรื่องของวัตถุดิบที่ไมเพียงพอในการผลิต ทําใหผลผลิตหรือผลิตภัณฑไมพอขาย และ
ขาดรายไดในสวนที่ควรจะไดไป 

 
3. ปฏิกิริยาหรือวิธีการแกปญหาที่เกิดขึ้น 
 
กลุมผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนดไดเชิญชวนใหชาวบานมาชวยกันปลูก ชวยกัน

อนุรักษ โดยชี้ใหเห็นถึงประโยชนหลากหลายที่ไดจากตาลโตนด นอกจากนี้ทางกลุมผูประกอบ
อาชีพเกี่ยวกับตาลโตนดยังเขาไปมีสวนรวมในการจัดหาเมล็ดพันธุตาลโตนดที่ใชในการปลูกตน
ตาลโตนดสงใหกับทางจังหวัด เพื่อนําไปใชในโครงการรณรงคของทางจังหวัด รวมถึงการใหขอมูล
ตางๆ เกี่ยวกับตาลโตนดแกทางจังหวัดไดอีกดวย 
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สวนที่ 2 ศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 
ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
 

1. ขอมูลลักษณะทางประชากร 
 
กลุมตัวอยางทั้งหมดมีจํานวน 400 คน เปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย กลุมตัวอยางสวน

ใหญมีอายุอยูในชวง 15 – 24 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีอาชีพนักเรียน / นักศึกษา และมี
รายไดตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท 

 
2. ขอมูลการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 
 
การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อมวลชนในทองถิ่น กลุมตัวอยางมี

การรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพเพชรภูมิมากที่สุด รองลงมาคือ FM 95.75 MHz สวท.เพชรบุรี 
และรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพปฏิรูปนอยที่สุด 

 
การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อบุคคลในทองถิ่น กลุมตัวอยางมี

การรับรูขาวสารจากบุคคลในครอบครัวมากที่สุด รองลงมาคือ เพื่อน / เพื่อนบาน และรับรูขาวสาร
จากเจาหนาที่อบต.นอยที่สุด 

 
การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่อเฉพาะกิจในทองถิ่น กลุมตัวอยางมี

การรับรูขาวสารจากปายโฆษณา / โปสเตอรมากที่สุด รองลงมาคือ หอกระจายขาว และรับรู
ขาวสารจากหนังสือตาลเมืองเพชรนอยที่สุด 

 
การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด จากสื่ออินเทอรเน็ต กลุมตัวอยางมีการรับรู

ขาวสารจากเว็บไซตจังหวัดเพชรบุรีมากที่สุด รองลงมาคือ เว็บไซตตาลเมืองเพชร และรับรูขาวสาร
จากเว็บไซตเพชรบุรีเคเบิลทีวีนอยที่สุด 
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เมื่อพิจารณาโดยรวมแลว กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนดอยูในระดับตํ่า โดยรับรูขาวสารจากสื่อบุคคลในทองถิ่นมากที่สุด รองลงมาคือ ส่ือเฉพาะ
กิจในทองถิ่น และส่ือมวลชนในทองถิ่น ตามลําดับ และรับรูขาวสารจากสื่ออินเทอรเน็ตนอยที่สุด 

 
3. ขอมูลการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 
 
กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดอยูในระดับสูง และเรื่องที่

กลุมตัวอยางรับรูประโยชนมากที่สุด คือ ตาลโตนดนํามาทําขนมหวานได 
 
4. ขอมูลการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 
กลุมตัวอยางมีระดับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดอยูในระดับปานกลาง และ

เร่ืองที่กลุมตัวอยางมีสวนรวมมากที่สุด คือ การรับฟงขาวสารตางๆ เกี่ยวกับโครงการอนุรักษ
ตาลโตนด 
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ตอนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงอนุมาน (การทดสอบสมมติฐาน) 
 

สมมติฐานขอที่ 1 การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

 
การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการ

อนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานขอที่ 1 โดย
ความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับตํ่า 

 
สมมติฐานขอที่ 2 การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการ

อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 
การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการ

อนุรักษตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานขอที่ 2 โดย
ความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับปานกลาง 

 
สมมติฐานขอที่ 3 การรับรูประโยชน มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการ

อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 
การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนรัุกษ

ตาลโตนด อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานขอที่ 3 โดย
ความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิงบวก และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับตํ่า 
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อภิปรายผล 
 
สวนที่ 1 ศึกษากระบวนการสื่อสารและกลยุทธการส่ือสารในการอนุรักษ
ตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 
กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 

1. ผูสงสาร 
 
ผูสงสารในการสื่อสารใหประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีมารวมกันอนุรักษตาลโตนด คือ 

สมาคมชาวเพชรบุรี ผูวาราชการจังหวัดเพชรบุรี องคการบริหารสวนจังหวัดเพชรบุรี (อบจ.) 
องคการบริหารสวนตําบล (อบต.) และหนวยงานราชการตางๆ เชน โรงเรียน มหาวิทยาลัย 
ส่ือมวลชน สโมสรตางๆ ในจังหวัดเพชรบุรี เปนตน สอดคลองกับแนวคิดของปรมะ สตะเวทิน 
(2540) ที่วาผูสงสาร หมายถึง บุคคลหรือกลุมบุคคลที่ตองการจะทําการสื่อสารความคิดความรูสึก 
ความตองการ ขาวสาร และวัตถุประสงคของตน ดังนั้น ผูสงสารจึงอาจเปนคนๆ เดียว หรือหลาย
คน เชน กลุมนักเรียน กลุมผูถูกเวนคืนที่ดิน หรืออาจเปนสถาบัน เชน พรรคการเมือง บริษัท 
รัฐบาล หรือหนวยงานราชการก็ได ปจจัยที่เกี่ยวของกับผูสงสารไดแก ทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ 
ความรู ระบบสังคม และวัฒนธรรม และสอดคลองกับแนวคิดของเดชนา ชุตินารา (2518) ที่วาการ
อนุรักษปาไมจะสามารถกระทําไดโดยอาศัยความรวมมือกันของหลายๆ ฝาย ไมวาจะเปนรัฐหรือ
ประชาชน รวมถึงหนวยงานธุรกิจเอกชนอื่นๆ เพราะปาไมเปนของทุกคน เปนสิ่งที่ทุกคนควรรกัและ
หวงแหน เพื่อที่ไมกอใหเกิดความเสียหายในอนาคตกับรุนลูกหลานไดอีก  
 

ผูสงสารเหลานี้มีหนาที่ในการสรางความตระหนักรู สรางความเขาใจกับประชาชน ให
ความรู เชิญชวน และกระจายขาวสารในการรณรงคใหประชาชนมามีสวนรวมในการอนุรักษ
ตาลโตนด ดวยการเขามารวมปลูกตนตาลโตนด และเขารวมกิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนดที่ทางจังหวัดเพชรบุรีไดจัดขึ้น สอดคลองกับแนวคิดของกรมปาไม (2538) ที่วามาตรการ
การสงเสริมการอนุรักษปาไมควรมุงเนนใหชุมชนตระหนักรูและเขาใจดวยตนเอง เพื่อนําไปสูการ
แกไขปญหาในลักษณะที่พึ่งตนเองและพึ่งกันเองในหลักการที่วา ประชาชนเปนผูปฎิบัติ รัฐเปน
เพียงผูสนับสนุน รวมถึงประสานงานกับผูนําชุมชนอยางเปนระบบและตอเนื่อง เพื่อสราง
ความคุนเคย ความเขาใจ และมีความพรอมที่จะรวมมือในการสรางงาน และสนับสนุนการพูดเพื่อ
นําไปสูความเขาใจในการตัดสินใจของชุมชน การใหความรูหรือการใหการศึกษาแกชุมชน 
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2. สาร 
 
สารหรือเนื้อหาสารที่ผูสงสารใชในการสื่อสารเร่ืองการอนุรักษตาลโตนดกับประชาชนใน

จังหวัดเพชรบุรี เพื่อเกิดความเขาใจรวมกันและเกิดการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชน สอดคลองกับแนวคิดของของปรมะ สตะเวทิน (2540) ที่วาสาร หมายถึง ผลผลิตของผู
สงสาร ที่ถายทอดความคิด ความรูสึก ความตองการ ขาวสาร และวัตถุประสงคของตนที่ปรากฏ
ออกมาเปนรูปของรหัส เชน เมื่อเราพูด สารก็คือถอยคําที่เราพูด เมื่อเราเขียน สารก็คือตัวหนังสือที่
เราเขียนเปนคํา เปนประโยค เมื่อเราแสดงกิริยาทาทาง สารก็ปรากฏอยูในกิริยาทาทางที่เราแสดง
ออกมา เมื่อเราอานหนังสือพิมพ สารก็คือ ขาว ขอความ และภาพที่ปรากฏในหนาหนังสือพิมพ 
ปจจัยที่เกี่ยวของกับสารประกอบดวย รหัส เนื้อหา และการจัดเสนอ 

 
เนื้อหาสารที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีมี 4 ประเด็น คือ 

1) เนนในเรื่องประโยชนของตาลโตนดและชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของตาลโตนด 2) เชิญชวนให
ประชาชนเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 3) การใหความรูและสรางความเขาใจ และ 4) 
สรางความตระหนักรู เพื่อใหเกิดการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติประเภทอื่นๆ ตามมา สอดคลอง
กับแนวคิดของชแรมม (Schramm, 1974) ที่วาวัตถุประสงคในการทําการสื่อสารมีดังนี้ 1) เพื่อแจง
ใหทราบ (Inform) และ เพื่อทราบ (Understand) เปนวัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการเผยแพร หรือ
บอกกลาวเรื่องราวเหตุการณตางๆ ใหผูรับสารไดทราบ ผูรับสารก็มีความประสงคที่จะรับรูสารนั้น 
เพื่อนําไปใชหรือเปนขอมูลในการตัดสินใจ 2) เพื่อสอนหรือใหการศึกษา (Teach or Educate) 
และ เพื่อศึกษา (Learn) เปนวัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการใหผูรับสารไดเรียนรู เกิดความเขาใจที่
ลึกซึ้งมากกวาการรับทราบ ผูรับสารก็มีความประสงคที่จะเรียนรูศึกษา 3) เพื่อสรางความพอใจ
หรือใหความบันเทิง (Please or Entertain) และ เพื่อหาความพอใจ (Enjoy) เปนวัตถุประสงคที่ผู
สงสารตองการใหผูรับสารเกิดความพึงพอใจ สนุกสนาน ในสวนตัวผูรับสารเองก็ไดความพอใจ 
เพลิดเพลิน สนุกสนาน และ 4) เพื่อเสนอหรือชักจูงใจ (Propose or Persuade) และ เพื่อกระทํา
หรือตัดสินใจ (Dispose or Decide) เปนวัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการใหผูรับสารเกิดความรูสึก
ชอบใจ สนใจ คลอยตาม และปฏิบัติตาม สวนผูรับสารสื่อสารเพื่อตองการขอมูลสําหรับการ
ตัดสินใจ 
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นอกจากนี้หากพิจารณาในแตละประเด็นของเนื้อหาสาร ดังนี้ ประเด็นที่เนนในเรื่อง
ประโยชนของตาลโตนดและชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของตาลโตนด ซึ่งตาลโตนดนั้นเปนพืชที่
สามารถนํามาใชประโยชนไดทุกสวน และมีประโยชนในดานตางๆ อีกมากมาย เชน มีสรรพคุณ
ทางยา มีประโยชนดานอาหาร มีประโยชนดานอุตสาหกรรมกอสรางและเฟอรนิเจอร มีประโยชน
ดานงานหัตถกรรม มีประโยชนดานการเกษตร และมีประโยชนดานพลังงานเชื้อเพลิง เปนตน 
สอดคลองกับแนวคิดของกรมปาไม (2538) ที่วาการใหประชาชนที่อาศัยอยูในพื้นที่ปาไมและ
รอบๆ พื้นที่ปาไมไดรับประโยชนจากปา รวมถึงการใชประโยชนจากไม พิจารณาการใชไมอยาง
ประหยัดและมีประสิทธิภาพสูงสุด โดยใชสวนตางๆ ของไมใหเกิดประโยชนมากที่สุด สําหรับ
ประเด็นที่เชิญชวนใหประชาชนเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดและประเด็นการให
ความรูและสรางความเขาใจ โดยการใหความรูและสรางความเขาใจในเรื่องของการปลูกตน
ตาลโตนดที่ถูกวิธี รวมถึงวิธีการดูแลรักษาที่ถูกตอง ซึ่งไดนําเสนอผานสื่อตางๆ ในทองถิ่นของ
จังหวัดเพชรบุรี สอดคลองกับแนวคิดของกรมปาไม (2541) ที่วาการสงเสริมเผยแพรใหขอมูลให
ความรูในดานการอนุรักษทรัพยากรปาไม โดยยึดแนวทางใหประชาชนเขามามีสวนรวม มีการ
ประชาสัมพันธจูงใจ ใหการศึกษา ใหการสนับสนุนและบริการ โดยใชส่ือทุกรูปแบบ สวนประเด็น
การสรางความตระหนักรู เพื่อใหเกิดการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติประเภทอื่นๆ ตามมา 
สอดคลองกับแนวคิดของกรมปาไม (2538) ที่วามาตรการการสงเสริมการอนุรักษปาไมควรมุงเนน
ใหชุมชนตระหนักรูและเขาใจดวยตนเอง เพื่อนําไปสูการแกไขปญหาในลักษณะที่พึ่งตนเองและพึ่ง
กันเองในหลักการที่วา ประชาชนเปนผูปฎิบัติ รัฐเปนเพียงผูสนับสนุน 
 

3. สื่อ / ชองทางการสื่อสาร 
 
ชองทางการสื่อสารหรือส่ือที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 

เปนการใชส่ือรวมทุกประเภทเพื่อใหขอมูลขาวสาร ความรู เนนสรางการมีสวนรวมของประชาชน 
และใหประชาชนไดเขาถึงสื่อใหไดมากที่สุด โดยใชส่ือในทองถิ่นเปนหลัก คือ ส่ือมวลชนในทองถิ่น 
เชน เคเบิลทีวีทองถิ่น หนังสือพิมพทองถิ่น วิทยุกระจายเสียงทองถิ่น และวิทยุชุมชน รวมถึงสื่อ
บุคคลในทองถิ่น ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่น และสื่ออินเทอรเน็ต สอดคลองกับแนวคิดของปรมะ   
สตะเวทิน (2540) ที่วาสื่อ หมายถึง ส่ิงที่นําหรือถายทอดสารของผูสงสาร เชน เมื่อเราพูด ส่ือก็คือ
คลื่นเสียงในอากาศ เมื่อเราอานหนังสือพิมพ คลื่นแสงในอากาศและกระดาษหนังสือพิมพเปนสื่อ 
เมื่อเราดูโทรทัศน ส่ือก็คือ คลื่นแสง คลื่นเสียง และจอโทรทัศน ปจจัยที่เกี่ยวของกับส่ือไดแก การ
เห็น การไดยิน การไดกลิ่น และการลิ้มรส สอดคลองกับแนวคิดของกรมปาไม (2541) ที่วาการ
สงเสริมเผยแพรใหขอมูลใหความรูในดานการอนุรักษทรัพยากรปาไม โดยยึดแนวทางใหประชาชน
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เขามามีสวนรวม มีการประชาสัมพันธจูงใจ ใหการศึกษา ใหการสนับสนุนและบริการ โดยใชส่ือทุก
รูปแบบ และสอดคลองกับแนวคิดของเดชนา ชุตินารา (2518) ที่วามาตรการในการอนุรักษ
ส่ิงแวดลอมควรมีการประชาสัมพันธทางสื่อมวลชนตางๆ เชน วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ โดยการ
เขียนบทความตลอดจนจัดอภิปรายเพื่อใหคนทุกระดับมีจิตใจสูงขึ้น เห็นปาไมเปนของสวนรวม 
มิใชมุงแตทําลาย นอกจากนี้การใชส่ือรวมทุกประเภทเพื่อใหขอมูลขาวสาร ความรู เนนสรางการมี
สวนรวมของประชาชน และใหประชาชนไดเขาถึงสื่อใหไดมากที่สุดนั้น ยังสอดคลองกับแนวคิด
ของกิติมา สุรสนธิ (2545) ที่วาการใชส่ือแบบผสม (Mix media หรือ Media forum) เปนการ
นําเสนอขอมูลขาวสารโดยการใชส่ือหลายประเภท หรือหลายสื่อเพื่อใหบรรลุเปาหมายอยางใด
อยางหนึ่งและเพื่อใหการสื่อสารนั้นมีความสามารถเขาถึงผูรับไดอยางกวางขวาง สามารถสราง
ความนาสนใจ และการเขาใจการรับรูขาวสารไดอยางตอเนื่อง ซึ่งการใชส่ือผสม ผูสงสารอาจใชส่ือ
ตั้งแต 2 ชนิดขึ้นไปในการสื่อสาร เชน ผูสงอาจใชทั้งสื่อวิทยุและโทรทัศนในการเสนอเรื่องราว
เกี่ยวกับการอนุรักษ 
 
 3.1 ส่ือมวลชนในทองถิ่น
 

ส่ือมวลชนในทองถิ่นเปนสื่อหลักที่ใชในการกระจายขาวสารการอนุรักษตาลโตนดไปสู
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เพราะสื่อมวลชนในทองถิ่นเปนสื่อที่ประชาชนสามารถเขาถึงไดงาย 
และใกลชิดกับประชาชน ซึ่งสื่อมวลชนในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสารนั้นมีทั้งเคเบิลทีวีทองถิ่น 
วิทยุกระจายเสียงทองถิ่น วิทยุชุมชน และหนังสือพิมพทองถิ่น สอดคลองกับแนวคิดของพนม    
คลี่ฉายา และคณะ (2548) ที่วาสื่อมวลชนทองถิ่น เชน หนังสือพิมพทองถิ่น เคเบิลทีวี วิทยุชุมชน 
ฯลฯ เปนสื่อที่มีความใกลชิดกับประชาชนในทองถิ่น โดยธรรมชาติของสื่อทองถิ่นสื่อสารโดย
คัดเลือกเรื่องราวที่เกี่ยวของ หรือที่เปนปญหา หรือที่ผูคนทองถิ่นสนใจใครรูมานําเสนอ ทําให
เร่ืองราวที่นําเสนอตรงกับความตองการ สอดคลองกับสภาพปญหา และวิธีการดําเนินชีวิตของ
ประชาชนในแตละชุมชน ไมวาจะเปนขาวสารเรื่องการเมืองทองถิ่น เกษตรกรรม สุขภาพ เปนตน 

 
 เคเบิลทีวีทองถิ่นใชในการประชาสัมพันธ ใหขอมูลขาวสาร และเชิญชวนใหประชาชน
มารวมปลูกและอนุรักษตาลโตนด ซึ่งเคเบิลทีวีทองถิ่นเปนสื่อที่มีความใกลชิดประชาชนมากกวา
ส่ือโทรทัศนสวนกลาง จึงสามารถนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดไดตรงความ
ตองการของประชาชน สอดคลองกับแนวคิดของสมาคมเคเบิลทีวีแหงประเทศไทย (2552) ที่วา
คุณสมบัติของสื่อเคเบิลทีวี คือ 1) มีความใกลชิด และสามารถสนองความตองการของชุมชน ทั้งนี้
เนื่องจากผูดําเนินกิจการเคเบิลทีวี และประชาชนผูรับชมเปนคนที่อยูในสังคมและวัฒนธรรม
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เดียวกัน จึงทําใหมีความใกลชิด ผูดําเนินกิจการทราบปญหา ความคิด ความรูสึก และความ
ตองการของชุมชนสามารถนําเสนอขอมูลหรือรายการที่เปนที่ตองการ ซึ่งเปนขอดีที่ส่ือมวลชนจาก
สวนกลางไมสามารถปฏิบัติได และ 2) มีความรวดเร็วและคลองตัว เคเบิลทีวีสามารถนําเสนอ
เร่ืองราวที่เกิดขึ้นในชุมชนของตน หรือชุมชนใกลเคียง ไดอยางรวดเร็วและทันเหตุการณ  
 

วิทยุกระจายเสียงทองถิ่นใชในการใหขอมูลขาวสาร และรายงานความเคลื่อนไหวในการ
อนุรักษตาลโตนด ซึ่งสื่อวิทยุกระจายเสียงทองถิ่นเปนสื่อที่ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีสามารถ
รับทราบขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดไดอยางรวดเร็ว สอดคลองกับแนวคิดของ 
ดวงพร คํานูณวัฒน และคณะ (2548) ที่วาวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัดถือเปนสื่อมวลชนที่มี
ประสิทธิภาพสูง มีคุณลักษณะหลากหลาย สามารถเขาถึงผูรับสารไดสะดวกรวดเร็ว ไมวาจะอยูที่
ใด หรือไมวาจะเปนผูรูหนังสือหรือไม ก็สามารถรับรูขาวสารตางๆ จากสื่อวิทยุกระจายเสียงประจํา
จังหวัดไดอยางทันทวงที และสอดคลองกับแนวคิดของธีรารักษ โพธิสุวรรณ (2542) ที่วาบทบาท
และหนาที่ของวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัด คือหนาที่ในการนําเสนอขาวหรือขาวสาร คือ การ
รายงานเหตุการณสภาพแวดลอมใหประชาชนไดรับทราบอยางตรงไปตรงมา โดยมีวัตถุประสงค
เพื่อแจงใหทราบ เตือนภัยหรือสนองความตองการอยากรูอยากเห็นของผูฟง 
 

วิทยุชุมชนใชในการรณรงค ใหขอมูลขาวสาร ใหความรูเกี่ยวกับตาลโตนด และเชิญชวน
ใหประชาชนมารวมกันอนุรักษตาลโตนด โดยวิทยุชุมชนสามารถกระตุนใหประชาชนเขามามีสวน
รวมในกิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดได เพราะวิทยุชุมชนตั้งอยูในทองถิ่นของ
ประชาชนเอง และนําเสนอปญหาที่เกิดในทองถิ่นของตนเอง ซึ่งปญหาการลดลงของตาลโตนดก็
เปนปญหาที่เกิดอยูในทุกชุมชนของจังหวัดเพชรบุรี สอดคลองกับแนวคิดของวาณิชชา ชัยวงศ 
(2545) ที่วาวิทยุชุมชน คือ สถานีวิทยุกระจายเสียงที่ใหบริการเฉพาะเจาะจงในพื้นที่ เกิดขึ้นจาก
ความตองการของชุมชน และเปดโอกาสใหคนในชุมชนไดมีสวนในการ รวมคิด รวมวางแผน รวม
จัดรายการ และสามารถเขาไปบริหารจัดการ หรือเปนผูปฏิบัติในสถานีได พรอมกับเสนอเนื้อหา
และรูปแบบรายการที่สอดคลองกับความตองการของทองถิ่น มุงเนนการใหขาวสาร ความรู ควบคู
ความบันเทิง ตามรสนิยมของทองถิ่น ไมมุงเนนการแสวงหาผลกําไร เปดโอกาสใหผูฟงมีสวนรวม
ในการแสดงความคิดเห็น โดยใชภาษาถิ่นเปนหลัก และสอดคลองกับแนวคิดของเอื้อจิต วิโรจน
ไตรรัตน (2542) ที่วาบทบาทวิทยุชุมชนในฐานะของสื่อ คือ นําเสนอขอมูล ทั้งที่เปนขาว 
ขอเท็จจริง ความคิดเห็นที่ทําใหคนในชุมชนมีความเขาใจในผูคน สรางการเรียนรูและหลอหลอม
ทางสังคม ทําใหสมาชิกชุมชนเปนผูที่กระตือรือรนในการเรียนรู และมีสวนรวมในชุมชน สนับสนุน
ใหเกิดความสนใจและความมีสวนรวมในประเด็น ปญหาสาธารณะ สรางเสริม พัฒนา ถายทอด
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มรดก และศักยภาพทางวัฒนธรรม ซึ่งหมายถึงทั้งผลผลิต กิจกรรม กระบวนการของชุมชน กระตุน
ความคิด จินตนาการ จิตวิญญาณทองถิ่นและชุมชน เพื่อสรางสรรควัฒนธรรมที่ทรงคุณคาและ
ความหมายเพื่อเปนมรดกและความภูมิใจรวมกันของชุมชน 
 

หนังสือพิมพทองถิ่นใชในการรายงานขาวสารความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี รวมถึงการใหขอมูลขาวสาร ความรู และเชิญชวนใหประชาชนมารวม
กันปลูกตนตาลโตนด ซึ่งหนังสือพิมพทองถิ่นมีความใกลชิดกับประชาชนมากกวาหนังสือพิมพ
สวนกลาง จึงทําใหหนังสือพิมพทองถิ่นสามารถเขาใจถึงปญหาที่เกี่ยวกับตาลโตนดในจังหวัด
เพชรบุรี และนําเสนอขาวสารไดตรงกับความสนใจของประชาชน ทําใหเกิดการมีสวนรวมของ
ประชาชนได สอดคลองกับแนวคิดของดวงพร คํานูณวัฒน และคณะ (2548) ที่วาลักษณะพิเศษ
ของหนังสือพิมพทองถิ่นก็คือ ความใกลชิด (Nearness) ระหวางผูจัดทํากับผูอาน ซึ่งลักษณะเชนนี้
ไมมีในหนังสือพิมพระดับชาติ นักขาวหรือนักหนังสือพิมพทองถิ่นมักจะรูจักผูอานดี รูจักสถานที่ 
รูจักทองถิ่นดีกวา เขาใจปญหาและความเปนในทองถิ่นดีกวา หนังสือพิมพทองถิ่นจึงไดเปรียบและ
สามารถเสนอเรื่องราว หรือประเด็นปญหาในทองถิ่นไดดีกวาหนังสือพิมพระดับชาติหรือ
หนังสือพิมพในสวนกลาง และสอดคลองกับแนวคิดของพีระ จิรโสภณ (2536) ที่วาหนังสือพิมพ
ทองถิ่นในแงกระบวนการสื่อสารมีบทบาทและหนาที่ คือ ทําหนาที่เปนผูนําความคิดเห็นในชุมชน 
คอยชี้แนะ ชี้นํา ความคิดเห็นในประเด็นตางๆ เปนแหลงความคิดเห็นและการชักจูงใจในชุมชน 
เปนผูนําการเปลี่ยนแปลง เปนผูนําแนวความคิดหรือวิธีปฏิบัติใหมๆ มาแนะนําชุมชนใหเกิดความรู 
ความสนใจ การยอมรับและการปฏิบัติตาม มีสวนรวม ในโครงการตางๆ ของชุมชนเพื่อให
ประชาชนในชุมชนไดรับรูและมีสวนในการสนับสนุนและกําลังใจ กระตุนใหเกิดความสํานึกใน
ปญหาทองถิ่นและโครงการตางๆ ใหการศึกษา ใหความบันเทิง และแจงขาวสาร 
 

3.2 ส่ือบุคคลในทองถิ่น
  

ส่ือบุคคลในทองถิ่นเปนสื่อที่ใชในการโนมนาวใจ และเชิญชวนประชาชนใหมามีสวนรวม
ในการอนุรักษตาลโตนด เพราะสื่อบุคคลในทองถิ่นจะมีความใกลชิดกับประชาชนมากที่สุด ซึ่งสื่อ
บุคคลในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสาร ไดแก เจาหนาที่อบต. กํานัน ผูใหญบาน ปราชญชาวบาน ครู 
อาจารย เพื่อนบาน และบุคคลในครอบครัว สอดคลองกับแนวคิดของเสถียร เชยประทับ (2528) 
ที่วาชองสารที่เปนสื่อระหวางบุคคล คือ ชองสารที่เกี่ยวของกับการแลกเปลี่ยนขาวสารแบบตัวตอ
ตัวระหวางบุคคลสองคนหรือมากกวาสองคนขึ้นไป ชองสารแบบนี้มีประสิทธิภาพมากกวาชองสาร
ที่เปนสื่อมวลชนในการจูงใจผูรับสารที่มีความเฉยเมย หรือมีปฏิกิริยาตอตานสารของผูสงสาร และ
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สอดคลองกับแนวคิดของโรเจอร และเมยเนน (Rogers and Meynen, 1969) ที่วาสื่อบุคคลมี
ลักษณะที่เอ้ืออํานวยตอการชักจูงและโนมนาวใจ ดังนี้ 1) การติดตอส่ือสารระหวางบุคคล ดําเนิน
ไปอยางงายๆ ไมมีกฎเกณฑบังคับ คูส่ือสารมีความใกลชิดกัน ซึ่งกระบวนการกลุมสามารถที่จะมี
อิทธิพลตอการเปลี่ยนทัศนคติ และพฤติกรรมของบุคคลได 2) การสื่อสารแบบเห็นหนาคาตา หรือ
เผชิญหนา เปนการสื่อสารที่เปดโอกาสใหมีการซักถามไดทันที ทั้งยังสามารถยืดหยุนการนําเสนอ
เนื้อหาได หากผูสงสารไดรับการตอตานจากผูฟง ก็อาจเปลี่ยนหัวขอสนทนาได และ 3) ผูรับสาร
บางคน มีแนวโนมที่จะเชื่อถือและยอมรับความคิดเห็น หรือทัศนะของสื่อบุคคลที่เขารูจักคุนเคย 
และนับถือมากกวาที่จะเชื่อบุคคลที่เขาไมรูจักคุนเคย 

 
นอกจากนี้ส่ือบุคคลในทองถิ่นยังเปนสื่อที่มีความนาเชื่อถือ และมีความคุนเคยกับ

ประชาชนมากกวาสื่อประเภทอื่นๆ เนื่องจากสื่อบุคคลในทองถิ่นเปนคนที่อยูในทองถิ่นเดียวกับ
ประชาชน ซึ่งประชาชนอาจจะรูจักมานาน และสื่อบุคคลในทองถิ่นนี้ยังมีลักษณะที่คลายคลึงกับ
ประชาชนในหลายๆ ดาน สอดคลองกับแนวคิดของมิดเดิ้ลบรูค (Middlebrook, 1974) ที่วาปจจัย
ที่ทําใหส่ือบุคคลในฐานะที่เปนผูสงสารมีอิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของ
ผูรับสารเปาหมาย ไดแก ปจจัยตาง ๆ ดังนี้ 1) ความนาเชื่อถือ (Credibility) ในที่นี้คือ ระดับของ
ความรูสึกที่ผูรับสารรูสึกวาผูสงสารเปนมีที่นาไววางใจ (Trustworthy) และมีความสามารถ 
(Competent) ถาผูรับสารเปาหมายมีความรูสึกวานักพัฒนาหรือผูนําความคิดเห็นมีความ
นาเชื่อถือ  ผู รับสารก็มีแนวโนมที่จะยอมรับสารจากพวกเขาเหลานั้น  2) ความดึงดูดใจ 
(Attractiveness) ผูสงสารมีความดึงดูดใจ ยอมกระตุนใหผูรับสารเกิดความสนใจหรือพึงพอใจใน
การไดพบเห็นพูดคุย เชน ดาราภาพยนตร ศิลปนเพลง หรือนักกีฬาที่มีชื่อเลียง ทั้งๆ ที่บุคคลผูนั้น
อาจไมใชผูที่มีความนาเชื่อถือหรือผูเชี่ยวชาญโดยเฉพาะ แตเปนเพียงผูที่มีบุคลิกภาพนาดึงดูดใจ 
ซึ่งก็ทําใหผูรับสารเกิดความสนใจและคลอยตามขาวสารได และ 3) ความคลายคลึง (Similarity) 
ส่ือบุคคลหรือผูสงสารที่มีความคลายคลึงกับผูรับสารเปาหมายในดานตางๆ เชน อายุ เพศ เชื้อ
ชาติ ภาษา การแตงกาย สถานภาพทางเศรษฐกิจ และสังคม เปนตน จะมีอิทธิพลตอการเปลี่ยน
ทัศนคติและความคิดเห็นของผูรับสาร เพราะความคลายคลึงนี้เองจะทําใหเกิดความรูสึกเขาใจกัน 
เห็นอกเห็นใจกัน ชอบพอและไววางใจ 
 
 
 
 
 



 137

3.3 ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่น 
 
ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่นเปนสื่อที่ใชในการใหความรู ใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ

ตาลโตนด ซึ่งมีเนื้อหาสาระที่เฉพาะเจาะจงเกี่ยวกับเร่ืองตาลโตนดและการอนุรักษตาลโตนด 
สอดคลองกับแนวคิดของสมควร กวียะ (2531) ที่วาสื่อเฉพาะกิจ คือ ส่ือที่สรางขึ้น หรือซ้ือ หรือเชา 
โดยองคกรใดองคกรหนึ่งของสื่อมวลชน แตไดพัฒนาเนื้อหา มาเพื่อใชประโยชนเปนเรื่องๆ ไป 
ฉะนั้นสื่อเฉพาะกิจทั่วไปมีกลุมประชาชนเปาหมายที่แนนอนมีการสงเนื้อหาตางๆ อันจะเปน
ประโยชนกับประชาชนเฉพาะกลุมนั้นๆ การผลิตไมยุงยาก การนําเสนอเนื้อหาเปนไปอยางงายๆ 
และสอดคลองกับแนวคิดของอดัมส (Adams, 1971) ที่วาสื่อเฉพาะกิจจัดวามีความสําคัญตอการ
เผยแพรนวกรรมและขาวสารขอมูล เพราะสื่อเฉพาะกิจจัดทําขึ้นเพื่อสนับสนุนกิจกรรมใดกิจกรรม
หนึ่งโดยเฉพาะ การใชส่ือเฉพาะกิจเปนการใหความรูและขาวสารที่เปนเรื่องราวเฉพาะอยาง โดยมี
กลุมเปาหมาย (Target audience) ที่กําหนดไวแนนนอน ดังตัวอยางสื่อเฉพาะกิจ ไดแก การ
จัดพิมพเอกสาร จุลสาร แผนพับ หรือแผนปลิวออกเผยแพร ซึ่งอาจจะจัดสงไปยังกลุมเปาหมาย
โดยทางไปรษณีย (Direct mail) นอกจากนี้การปดโปสเตอร ตามชุมชนตางๆ การจัดนิทรรศการ 
การสาธิต (Demon station) ก็เปนการใชส่ือเฉพาะกิจที่มีประสิทธิภาพ ในการรณรงคเผยแพร
ประดิษฐกรรมแปลกๆ และทันสมัยในสังคมนั้นๆ  
 

ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่นที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีมีอยู
หลายประเภทดวยกัน คือ หนังสือคูมือเลมเล็ก 4 สีชื่อตาลเมืองเพชร ปายโฆษณา โปสเตอร และ
การจัดกิจกรรมตางๆ นอกจากนี้ยังมีวารสารประชาสัมพันธของอบต. หอกระจายขาว และการจัด
นิทรรศการ สอดคลองกับแนวคิดของเกศินี จุฑาวิจิตร (2540) ที่วาสื่อเฉพาะกิจแบงออกไดเปน 3 
ประเภทกวางๆ ดังนี้ 1) ส่ือส่ิงพิมพ (Printed media) ส่ือสิงพิมพเฉพาะกิจควรมีลักษณะที่สําคัญ 
คือ จะตองตอบสนองวัตถุประสงคอยางชัดเจน นอกจากเนื้อหาหรือสารจะมีความชัดเจนแลว
รูปแบบก็จะตองมีความนาสนใจดวย เชนการใชสี การจัดหนา ขนาดตัวอักษร การใชภาพที่มีส่ือ
ความหมาย ฯลฯ ที่สําคัญที่สุดคือ การแจกจายไปยังกลุมเปาหมายตาง ๆ จะตองแจกจายใหทั่วถึง 
และตรงกับกลุมเปาหมายเฉพาะ เชน ใบปลิว แผนพับ หนังลือเผยแพรเลมเล็ก เอกสารแนะนํา
ประกอบ แผนโฆษณา คูมือส่ือมวลชน หนังสือฉบับพิเศษ จดหมายขาว จดหมาย และภาพพลิก 
เปนตน 2) ส่ืออิเล็กทรอนิกส (Electronic media) ส่ืออิเล็กทรอนิกสเฉพาะกิจ คือ สื่อเฉพาะกิจที
ผลิตออกมาในรูปแสงและเสียง เชน สปอตวิทยุ สปอตโทรทัศน เทปบันทึกเสียง วีดีทัศน 
ภาพยนตร สไลด เปนตน และ 3) ส่ือกิจกรรม ไดแก การจัดแสดงนิทรรศการ การจัดประกวด การ
จัดขบวนแห การจัดรถเคลื่อนที่ การจัดสนทนากลุม การจัดรายการพิเศษทางวิทยุ หรือโทรทัศน 
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เปนตน ลักษณะที่สําคัญของการใชส่ือกิจกรรมเปนสื่อเฉพาะกิจเพื่อการพัฒนา ไดแก การเลือก
กิจกรรมที่กลุมเปาหมายสนใจ โดยเนนในกลุมเปาหมาย และผูสนใจที่เขารวมกิจกรรมไดรับทั้ง
สาระตามวัตถุประสงคและความบันเทิงไปพรอมกัน หากพิจารณาสื่อเฉพาะกิจแตละประเภทที่ใช
ในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด จะเห็นไดวาหนังสือคูมือเลมเล็ก 4 สีชื่อตาลเมืองเพชร 
ปายโฆษณา โปสเตอร และวารสารประชาสัมพันธของอบต.จัดอยูในประเภทสื่อสิงพิมพเฉพาะกิจ 
สําหรับหอกระจายขาวจัดอยูในประเภทสื่ออิเล็กทรอนิกสเฉพาะกิจ สวนการจัดกิจกรรมตางๆ ใน
ที่นี้มีการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด เชน กิจกรรมการปลูกตนตาลโตนด กิจกรรม
การตามหาตนตาลสูงที่สุดของจังหวัดเพชรบุรี กิจกรรมการประกวดธิดาตาล กิจกรรมการแขงขัน
แรลล่ีตาล กิจกรรมการสาธิตตางๆ และการจัดนิทรรศการ เปนตน ซึ่งกิจกรรมเหลานี้จัดอยูใน
ประเภทสื่อกิจกรรมนั่นเอง 
 

3.4 ส่ืออินเทอรเน็ต
 
ส่ืออินเทอรเน็ตเปนสื่อใหมที่นํามาใชในการสื่อสาร โดยการนําเสนอขาวสารผานทาง

อินเทอรเน็ตนี้ ไดนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับความเคลื่อนไหวของการอนุรักษตาลโตนด ขอมูลขาวสาร 
และความรูเกี่ยวกับตาลโตนด เพื่อใหประชาชนไดเขามารับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนดดวยตนเอง ซึ่งทางจังหวัดเพชรบุรีไดจัดทําเปนเว็บไซต โดยใชชื่อวาเว็บไซตตาลเมือง
เพชร (http://tontan.igetweb.com) สอดคลองกับแนวคิดของฮอฟแมน และโนวัค (Hoffman and 
Novak, 1996) ที่วาอินเทอรเน็ตมีคุณลักษณะของการสื่อสารแบบการแสวงหาขอมูลตามความ
สนใจของผูใช (Information  pull) ซึ่งตางจากสื่อมวลชนประเภทตางๆ ที่เปนการสื่อสารแบบ
ผลักดันขอมูลขาวสารสูประชาชน (Information  push) ซึ่งทําใหการบริโภคขอมูลขาวสารของสื่อ
ทั้ง 2 ประเภทมีความแตกตางกัน เนื่องจากอินเทอรเน็ตเปนสื่อที่ถูกควบคุมโดยผูใชมากกวาจะเปน
ส่ือที่ถูกควบคุมโดยผูสงสาร การควบคุมกระบวนการสื่อสารที่เปลี่ยนจากผูสงสารไปเปนผูรับสาร
นั้นมีแนวโนมที่ส่ือจะแยกยอยมากขึ้น (Fragmentation) มีความหมายหลากหลาย (Diversity) 
และมีลักษณะแตกตางกันมากขึ้น (Heterogenization)      
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4. ผูรับสาร 
 
ผูรับสารในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี มีดังนี้ กลุมเปาหมาย

หลัก คือ ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี ทุกเพศ ทุกวัย ทั้งเด็ก ทั้งผูใหญ และที่สําคัญยังเนนไปที่กลุม
เยาวชน ที่เปนนักเรียน นักศึกษาในจังหวัดเพชรบุรี สวนกลุมเปาหมายรอง คอื ประชาชนทัว่ไปและ
นักทองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในจังหวัดเพชรบุรี สอดคลองกับแนวคิดของของปรมะ สตะเวทิน 
(2540) ที่วาผูรับสาร หมายถึง บุคคลหรือกลุมบุคคลที่รับสารของผูสงสาร ดังนั้นผูรับสารจึงอาจ
เปนคนๆ เดียว หรือคนหลายคน เชน กลุมผูฟงการอภิปราย มวลชน หรืออาจเปนสถาบัน เชน 
บริษัท องคการ พรรคการเมือง เปนตน ปจจัยที่เกี่ยวของกับผูรับสาร ไดแก ทักษะในการสื่อสาร 
ทัศนคติ ความรู ระบบสังคม และวัฒนธรรม และสอดคลองกับแนวคิดของกรมปาไม (2541) ที่วา
การกําหนดวิธีการดําเนินการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ ควรสนับสนุนใหเอกชน นักเรียน นิสิต 
นักศึกษา และประชาชน ตั้งกลุมหรือชมรมอาสาสมัครอนุรักษทรัพยากรปาไมและส่ิงแวดลอม 

 
สําหรับผูรับสารกลุมเยาวชน ที่เปนนักเรียน นักศึกษาในจังหวัดเพชรบุรีนั้น ผูสงสาร

ตองการปลูกฝงใหเยาวชนมีความตระหนักรู ความรูสึกรัก และหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติที่เปน
เอกลักษณของจังหวัด สอดคลองกับแนวคิดของเดชนา ชุตินารา (2518) ที่วามาตรการในการ
อนุรักษส่ิงแวดลอมควรมีการกําหนดวิชาการอนุรักษธรรมชาติไวในหลักสูตรของการศึกษาทุก
ระดับชั้น เพื่อใหเยาวชนไดเรียนรูการอนุรักษ รูจักรักษาและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติอันเปน
การปลูกฝงนิสัยไวแตเนิ่นๆ นอกจากนี้ควรสงเสริมสนับสนุนการจัดตั้งชมรมกลุมอนุรักษธรรมชาติ
ตามโรงเรียน วิทยาลัย มหาวิทยาลัย ใหแพรหลายและมีการปฏิบัติที่ถูกตอง เพื่อเปนกลุมพลังใน
การคัดคานตอนโยบาย หรือกลุมอิทธิพลที่มีแนวทางในการทําลายปา และสอดคลองกับแนวคิด
ของกนกวรรณ มณฑิราช (2539) ที่วาการสงเสริมความรู คานิยม หรือแบบแผนพฤติกรรมเกี่ยวกับ
ส่ิงแวดลอม ควรปลูกฝงเริ่มตนที่เยาวชน เนื่องจากเยาวชนเปนกําลังสําคัญในการพัฒนาประเทศ
และจะเติบโตเปนอนาคตของชาติตอไป คุณภาพของเยาวชนเปนสิ่งจําเปนอยางยิ่งที่จะทําให
ประเทศชาติกาวหนา ทั้งในดานเศรษฐกิจและสังคม การสรางคุณภาพของเยาวชนดาน
ส่ิงแวดลอม โดยเฉพาะเรื่องปาไมยอมทําได โดยอาศัยพื้นฐานทางการศึกษาและฝกอบรมเปน
บรรทัดฐาน 
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กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี 
 

1. กลยุทธดานสาร 
 
1.1 กลยุทธการชี้ใหเห็นประโยชน 
 
กลยุทธนี้เปนการสื่อสารเพื่อใหขอมูลแกประชาชนวาประโยชนที่ประชาชนจะไดรับจาก

ตาลโตนด และประโยชนที่ประชาชนจะไดรับจากการอนุรักษตาลโตนดนั้นมีอะไรบาง และเมื่อ
ประชาชนรูวาจะไดรับประโยชนจากการอนุรักษ ก็จะทําใหประชาชนเขามามีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนด สอดคลองกับแนวคิดของนิวัติ เรืองพานิช (2528) ที่วาการอนุรักษหมายถึงการ
รูจักใชทรัพยากรอยางชาญฉลาด ใหเปนประโยชนตอมหาชนมากที่สุด และใชไดเปนเวลานาน
ที่สุด ทั้งนี้ตองสูญเสียทรัพยากรโดยเปลาประโยชนนอยที่สุด และจะตองกระจายการใชประโยชน
จากทรัพยากรโดยทั่วถึงกัน และสอดคลองกับแนวคิดของกรมปาไม (2538) ที่วากลยุทธรักษาปา
ไมโดยประชาชนรวมใจ ตองใชแนวทางการดําเนินงานดานบวกในเชิงรุก โดยปรับเปลี่ยนบทบาท
ของเจาหนาที่ปาไม จากการปราบปรามอยางเขมงวดมาเปนการสงเสริมและพัฒนานําการ
ปราบปราม และใหความสําคัญกับราษฎรในพื้นที่ โดยสงเสริมและสนับสนุนใหมีสวนรวมในการ
อนุรักษและปองกันรักษาทรัพยากรปาไม รวมทั้งการใหไดรับประโยชนจากปา 

 
1.2 กลยุทธดึงความสนใจและทําใหเกิดความอยากรู 
 
กลยุทธนี้เปนการดึงความสนใจประชาชน ดวยการนําเสนอสารที่สรางความสงสัยเพื่อดึง

ความสนใจและทําใหเกิดความอยากรู แลวนําเสนอสารแบบเฉลยในภายหลังและดึงใหประชาชน
เขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด สอดคลองกับแนวคิดของชแรมม (Schramm, 1974) 
ที่วาการสื่อสารเพื่อเสนอหรือชักจูงใจ (Propose or Persuade) และเพื่อกระทําหรือตัดสินใจ 
(Dispose or Decide) เปนวัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการใหผูรับสารเกิดความรูสึกชอบใจ สนใจ 
คลอยตาม และปฏิบัติตาม สวนผูรับสารสื่อสารเพื่อตองการขอมูลสําหรับการตัดสินใจ 
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1.3 กลยุทธการสรางความนาเชื่อถือ 
 
กลยุทธนี้เปนการสรางความนาเชื่อถือดวยการใหขอมูลกับประชาชนวาตาลโตนดใน

จังหวัดเพชรบุรีไดมีการลดจํานวนลงอยางรวดเร็ว โดยการอางถึงสถิติการลดลงของจํานวน
ตาลโตนดที่ไดมีการสํารวจ ซึ่งในอนาคตตาลโตนดอาจจะการสูญพันธุได แลวใหประชาชนหันมา
ชวยกันอนุรักษตาลโตนด เพื่อเปนการเพิ่มปริมาณของตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี สอดคลองกับ
แนวคิดของกรมปาไม (2541) ที่วาการวางแผนการอนุรักษปาไม ควรมีการวางแผนงานการอนรัุกษ 
โดยจัดใหมีการสํารวจขอมูลทรัพยากรประเภทตางๆ ที่ตองใชประกอบการวางแผน รวมถึงควรมี
การประชาสัมพันธสงเสริมและเผยแพรแกราษฎรในพื้นที่ใหมีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับ
สถานการณดานทรัพยากรปาไม จนกระทั่งมีความพรอมที่จะรวมมือกันในชุมชนกับหนวยงาน
ราชการทุกหนวยงานและเอกชน ในการปองกันและอนุรักษทรัพยากรปาไม และสอดคลองกับ
แนวคิดของสุมาลี พิตรากูล (2532) ที่วาจุดประสงคของการอนุรักษตองมุงที่คงไวซึ่งปริมาณและ
คุณภาพของทรัพยากรใหยั่งยืนนานที่สุด และใหไดประโยชนมากที่สุดเทาที่จะเปนไปได 

 
2. กลยุทธดานสื่อ 
 
2.1 กลยุทธการใชส่ือใหเฉพาะกลุมเปาหมาย
 
กลยุทธนี้เปนการสื่อสารกับประชาชนโดยผานสื่อในทองถิ่น เพื่อสรางความเขาใจ ให

ความรู และเชิญชวนใหประชาชนเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ทั้งนี้เนื่องจากสื่อใน
ทองถิ่นทําใหเจาะจงกลุมเปาหมายไดเฉพาะกลุม ประหยัดคาใชจาย มีความใกลชิดกับประชาชน 
และสามารถเขาถึงประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีไดงาย สอดคลองกับแนวคิดของนิพนธ ศุขปรีดี 
(2546) ที่วาการสื่อสารจะประสบความสําเร็จหรือไม สวนหนึ่งขึ้นอยูกับส่ือสาร ซึ่งเกณฑที่ใชใน
การเลือกสื่อโดยทั่วไปมีดังนี้ 1) เลือกสื่อที่สอดคลองกับจุดมุงหมายของการสื่อสาร 2) เลือกสื่อที่
ชวยใหผูรับสารเกิดความสนใจ มีการตอบสนองและเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมตามที่คาดหวัง 3) 
เลือกสื่อในการสื่อสารที่เหมาะสมกับความสามารถ และประสบการณเดิมของผูรับสาร และ 4) 
เลือกสื่อที่พอจะหาได และสะดวกตอการใช และไมจําเปนตองใชส่ือที่มีราคาแพงเสมอไป ทั้งนี้
ข้ึนอยูกับวาจะหาสื่อชนิดใดไดบางที่สอดคลองกับจุดมุงหมาย เพื่อชวยใหการสื่อสารเกิด
ประสิทธิภาพสูงสุด และสอดคลองกับแนวคิดของพนม คลี่ฉายา และคณะ (2548) ที่วาสื่อมวลชน
ทองถิ่น เชน หนังสือพิมพทองถิ่น เคเบิลทีวี วิทยุชุมชน ฯลฯ เปนสื่อที่มีความใกลชิดกับประชาชน
ในทองถิ่น โดยธรรมชาติของสื่อทองถิ่นสื่อสารโดยคัดเลือกเรื่องราวที่เกี่ยวของ หรือที่เปนปญหา 
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หรือที่ผูคนทองถิ่นสนใจใครรูมานําเสนอ ทําใหเร่ืองราวที่นําเสนอตรงกับความตองการ สอดคลอง
กับสภาพปญหา และวิธีการดําเนินชีวิตของประชาชนในแตละชุมชน ไมวาจะเปนขาวสารเรื่อง
การเมืองทองถิ่น เกษตรกรรม สุขภาพ 

 
นอกจากนี้ผูวิจัยยังพบวาผลการวิจัยดังกลาวนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัยของนิลุบล 

แสนอาทิตย (2547) ที่ไดศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําของตําบลไหลนาน 
อําเภอเวียงสา จังหวัดนาน พบวา กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําที่อธิบายวาการจัดการ
เชิงสังคมใชกลยุทธการใชส่ือทองถิ่นเพื่อสรางความเขาใจรวมกัน 
 

2.2 กลยุทธการใชบุคคลที่นาเชื่อถือและกลยุทธการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง
 
กลยุทธทั้งสองนี้เปนการใชความนาเชื่อถือของผูสงสารในการสื่อสารกับประชาชน โดยใช

ปราชญชาวบานในการใหความรู เชิญชวนใหประชาชนเขามามีสวนรวมอนุรักษตาลโตนด เพราะ
ปราชญชาวบานมีความรูในเรื่องที่เกี่ยวกับตาลโตนด และมีความใกลชิดกับประชาชน รวมถึงการ
ใชความนาเชื่อถือของบุคคลที่มีชื่อเสียง คือทานผูวาราชการจังหวัดเพชรบุรี โดยใหทานเปน 
Presenter ในการสื่อสาร มีหนาที่ในการใหขอมูลขาวสารตางๆ กับส่ือมวลชนสวนกลางและ
ประชาชนทั่วไป สอดคลองกับแนวคิดของมิดเดิ้ลบรูค (Middlebrook, 1974) ที่วาปจจัยที่ทําใหส่ือ
บุคคลในฐานะที่เปนผูสงสารมีอิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของผูรับสาร
เปาหมาย ไดแก 1) ความนาเชื่อถือ (Credibility) ในที่นี้คือ ระดับของความรูสึกที่ผูรับสารรูสึกวาผู
สงสารเปนมีที่นาไววางใจ (Trustworthy) และมีความสามารถ (Competent) ถาผูรับสารเปาหมาย
มีความรูสึกวานักพัฒนาหรือผูนําความคิดเห็นมีความนาเชื่อถือ ผูรับสารก็มีแนวโนมที่จะยอมรับ
สารจากพวกเขาเหลานั้น 2) ความดึงดูดใจ (Attractiveness) ผูสงสารมีความดึงดูดใจ ยอมกระตุน
ใหผูรับสารเกิดความสนใจหรือพึงพอใจในการไดพบเห็นพูดคุย เชน ดาราภาพยนตร ศิลปนเพลง 
หรือนักกีฬาที่มีชื่อเลียง ทั้งๆ ที่บุคคลผูนั้นอาจไมใชผูที่มีความนาเชื่อถือหรือผูเชี่ยวชาญโดยเฉพาะ 
แตเปนเพียงผูที่มีบุคลิกภาพนาดึงดูดใจ ซึ่งก็ทําใหผูรับสารเกิดความสนใจและคลอยตามขาวสาร
ได และ 3) ความคลายคลึง (Similarity) ส่ือบุคคลหรือผูสงสารที่มีความคลายคลึงกับผูรับสาร
เปาหมายในดานตางๆ เชน อายุ เพศ เชื้อชาติ ภาษา การแตงกาย สถานภาพทางเศรษฐกิจและ
สังคม เปนตน จะมีอิทธิพลตอการเปลี่ยนทัศนคติและความคิดเห็นของผูรับสาร เพราะความ
คลายคลึงนี้เองจะทําใหเกิดความรูสึกเขาใจกัน เห็นอกเห็นใจกัน ชอบพอและไววางใจ และ
สอดคลองกับแนวคิดของนิรันดร จงวุฒิเวศย (2537) ที่วาการมีสวนรวมอาจจะเกิดจากแนวคิด
ส้ันๆ เชน 1) ความศรัทธาที่มีตอความเชื่อถือบุคคลสําคัญและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ทําใหประชาชนมีสวน
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รวมในกิจกรรมตางๆ เชน การลงแขก การบําเพ็ญประโยชน 2) ความเกรงใจที่มีตอบุคคลที่เคารพ
นับถือ หรือมีเกียรติยศ ตําแหนง ทําใหประชาชนเกิดความเกรงใจที่จะมีสวนรวมดวย ทั้งๆ ที่ยังไม
มีความศรัทธาหรือความเต็มใจอยางเต็มเปยมที่จะกระทํา เชน ผูใหญออกปากขอแรงผูนอยก็จะ
ชวย และ 3) อํานาจบังคับที่เกิดจากบุคคลที่มีอํานาจเหนือกวา ทําใหปวงชนถูกบีบบังคับใหมีสวน
รวมในการกระทําตางๆ เชน การออกกฎหมาย 

 
นอกจากนี้ผูวิจัยยังพบวาผลการวิจัยดังกลาวนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัยของนิลุบล 

แสนอาทิตย (2547) ที่ไดศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําของตําบลไหลนาน 
อําเภอเวียงสา จังหวัดนาน พบวา กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําที่อธิบายวาการริเร่ิมใช
กลยุทธการแสวงหาแกนนําใหตรงใจชาวบาน และการเรียนรูและวางแผนใชกลยุทธการถายทอด
ความรูจากปราชญชาวบาน 
 

2.3 กลยุทธการใชส่ือกิจกรรม
 
กลยุทธนี้เปนการสรางกิจกรรมเพื่อใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมในการอนุรักษ

ตาลโตนดในทุกๆ รูปแบบ เพราะกิจกรรมตางๆ ที่จัดขึ้นเปนกิจกรรมที่เกี่ยวของกับตาลโตนด ทําให
ประชาชนไดเขามาสัมผัสจริง เกิดการเรียนรู และไดเห็นคุณคาของตาลโตนด สอดคลองกับแนวคิด
ของกรมปาไม (2538) ที่วาควรจัดใหมีกิจกรรมตางๆ เพื่อสงเสริมการอนุรักษทรัพยากรปาไม เชน 
สงเสริมกิจกรรม จัดทําวนเกษตร ปากันชน หรือปาชุมชน และกิจกรรมมวลชนสัมพันธ เปนตน 
วิธีการดําเนินการที่ทุกหนวยงานจะตองปฏิบัติ คือ สงเสริมการปลูกปา สงเสริมปาชุมชน และใน
การดําเนินการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติควรมีการปลูกปา ใหมีทั้งการปลูกปาเพื่อการอนุรักษ 
เพื่อทางเศรษฐกิจ (โดยสนับสนุนเอกชน) และการปลูกปาชุมชน (นอกเขตปาอนุรักษ) เปนตน และ
สอดคลองกับแนวคิดของเกศินี จุฑาวิจิตร (2540) ที่วาลักษณะที่สําคัญของการใชส่ือกิจกรรมเปน
ส่ือเฉพาะกิจเพื่อการพัฒนา  ไดแก  การเลือกกิจกรรมที่กลุมเปาหมายสนใจ  โดยเนนใน
กลุมเปาหมายและผูสนใจที่เขารวมกิจกรรม ไดรับทั้งสาระตามวัตถุประสงคและความบันเทิงไป
พรอมกัน 

 
นอกจากนี้ผูวิจัยยังพบวาผลการวิจัยดังกลาวนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัยของนิลุบล 

แสนอาทิตย (2547) ที่ไดศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําของตําบลไหลนาน 
อําเภอเวียงสา จังหวัดนาน พบวา กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําที่อธิบายวาการจัดการ
เชิงสังคมใชกลยุทธการใชส่ือกิจกรรม และสอดคลองกับงานวิจัยของณุภัทรา จันทวิช (2548) ที่ได
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ศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารเพื่ออนุรักษปาไมของเจาหนาที่ปาไมกับชุมชนกะเหรี่ยงหมูบานแม
กระบุง อ.ศรีสวัสดิ์ จ.กาญจนบุรี พบวา กระบวนการสื่อสารของเจาหนาที่ปาไมในการอนุรักษปา
ไมของชุมชนกะเหรี่ยง หมูบานแมกระบุง ในระยะคงความสัมพันธจะใชการสื่อสารผานกิจกรรม 
 

2.4 กลยุทธการใชเครือขายการสื่อสาร
 
กลยุทธนี้เปนการใชเครือขายการสื่อสาร เพื่อกระจายขอมูลขาวสารจากสวนกลางคือ

จังหวัด ขยายตอไปในระดับอําเภอ องคการบริหารสวนตําบล และกระจายขาวสารไปสูประชาชน
ในพื้นที่ของตนเอง เพื่อใหเกิดความเขาใจรวมกันทั่วทั้งจังหวัด ซึ่งเครือขายการสื่อสารนี้มีลักษณะ
การไหลของขาวสารแบบการสื่อสารจากบนลงลาง สอดคลองกับแนวคิดของกรมปาไม (2538) 
ที่วาควรประสานงานกับผูนําชุมชนอยางเปนระบบและตอเนื่อง เพื่อสรางความคุนเคย ความเขาใจ 
และมีความพรอมที่จะรวมมือในการสรางงาน การจัดการและเทคนิคตางๆ จัดสรางผูนําชุมชนให
เปนหลักหรือแกนนํา และเชื่อมโยงแกนนําตางๆ เขารวมกันเปนองคกรเครือขาย และสอดคลองกับ
แนวคิดของปรมะ สตะเวทิน (2540) ที่วาการสื่อสารจากบนลงลาง (Downward communication) 
หมายถึง การสงขาวสารจากบุคคลที่มีตําแหนงสูงกวาลงมายังตําแหนงที่ต่ํากวา เปนลักษณะการ
เคลื่อนไปตามสายการบังคับบัญชา รูปแบบการสื่อสารอาจเปนดวยคําส่ังที่เปนวาจา เปนลาย
ลักษณอักษรหรือภาพ การสื่อสารในลักษณะนี้จะทําใหตัวสารมีน้ําหนักความนาเชือ่ถอื เนือ่งจากผู
สงสารเปนผูที่ไดรับการยอมรับ มักจะเปนการสื่อสารประเภทการแจงนโยบาย ระเบียบ ขอบังตับ 
คําสั่ง คําเตือน เปนตน 

 
นอกจากนี้ผูวิจัยยังพบวาผลการวิจัยดังกลาวนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัยของนิลุบล 

แสนอาทิตย (2547) ที่ไดศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําของตําบลไหลนาน 
อําเภอเวียงสา จังหวัดนาน พบวา กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําที่อธิบายวาการจัดการ
เชิงสังคมใชกลยุทธการสรางเครือขายในการสื่อสาร และการพัฒนาเครือขายใชกลยุทธการพัฒนา
เครือขายโดยการถายทอดองคความรูในการอนุรักษแมน้ําไปยังหมูบานอื่น  
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3. กลยุทธดานอื่นๆ 
 
3.1 กลยุทธการสื่อสารดวยความจริงใจ
 
กลยุทธนี้เปนเจาหนาที่อบต. กํานัน ผูใหญบาน จะใชในการพูดคุย ทําความเขาใจ และ

เชิญชวนใหประชาชนมารวมกันอนุรักษตาลโตนด โดยการพูดคุยกับประชาชนดวยความจริงใจ จะ
ทําใหเกิดการมีสวนรวมในระยะยาว ซึ่งการสื่อสารดวยความจริงใจนี้มีลักษณะการไหลของ
ขาวสารแบบการสื่อสารในแนวนอน สอดคลองกับแนวคิดของปรมะ สตะเวทิน (2540) ที่วาการ
ส่ือสารในแนวนอน (Horizontal communication) หมายถึง การติดตอสื่อสารของบุคคลในระดับ
เดียวกัน เปนการสื่อสารที่ไมเปนทางการโดยอาศัยความสัมพันธระหวางบุคคล เชน เพื่อนฝูง ญาติ
พี่นอง เปนตน การสื่อสารรูปแบบนี้ข้ึนอยูกับบรรยากาศของความไววางใจซึ่งกันและกัน ทั้งยังชวย
เสริมสรางความรับผิดชอบรวมกันของหมูคณะ กอใหเกิดความสัมพันธที่ใกลชิดกัน 
 

นอกจากนี้ผูวิจัยยังพบวาผลการวิจัยดังกลาวนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัยของนิลุบล 
แสนอาทิตย (2547) ที่ไดศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําของตําบลไหลนาน 
อําเภอเวียงสา จังหวัดนาน พบวา กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําที่อธิบายวาการริเร่ิมใช
กลยุทธการสรางความเขาใจ กลาวคือในการสรางความเขาใจกับชาวบานกลุมแกนนําจะตองมี
ความจริงใจในการนําเสนอขอมูล  และสอดคลองกับงานวิจัยของณุภัทรา จันทวิช (2548) ที่ได
ศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารเพื่ออนุรักษปาไมของเจาหนาที่ปาไมกับชุมชนกะเหรี่ยงหมูบานแม
กระบุง อ.ศรีสวัสด์ิ จ.กาญจนบุรี พบวา กระบวนการสื่อสารของเจาหนาที่ปาไม ในการอนุรักษปา
ไมของชุมชนกะเหรี่ยง หมูบานแมกระบุงในระยะแรกเริ่ม จะใชการสื่อสารผานการพูดคุยเปนหลัก 
ในการเขาไปสื่อสารกับผูนํา และชาวบาน ระยะปฏิบัติการจะใชการเขาไปสอนในโรงเรียนกับเด็กๆ 
การสื่อสารผานการพูดคุยกับผูนํา และชาวบาน การสื่อสารผานการประชุม และการสื่อสารผาน
กิจกรรม สวนในระยะคงความสัมพันธ จะใชการสื่อสารผานการพูดคุย การสื่อสารผานการประชุม 
การสื่อสารผานกิจกรรม และการสื่อสารผานสื่อประชาสัมพันธ ตามลําดับ 
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3.2 กลยุทธการสรางความรูสึกรักและหวงแหน
 
กลยุทธนี้เปนการสื่อสารใหประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี มีความรูสึกรัก รูสึกหวงแหน และ

เห็นถึงความสําคัญของตาลโตนด เพราะตาลโตนดมีบุญคุณและใหประโยชนกับประชาชนเพชรบุรี
มานาน ซึ่งการสรางความรูสึกรักและหวงแหนนี้จะสงผลใหเกิดการมีสวนรวมในการอนุรักษ
ตาลโตนดของประชาชนได สอดคลองกับแนวคิดของเดชนา ชุตินารา (2518) ที่วามาตรการในการ
อนุรักษส่ิงแวดลอมควรมีการกําหนดวิชาการอนุรักษธรรมชาติไวในหลักสูตรของการศึกษาทุก
ระดับชั้น เพื่อใหเยาวชนไดเรียนรูการอนุรักษ รูจักรักษาและหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติอันเปน
การปลูกฝงนิสัยไวแตเนิ่นๆ และสอดคลองกับงานวิจัยของนิลุบล แสนอาทิตย (2547) ที่ไดศึกษา
เร่ือง กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําของตําบลไหลนาน อําเภอเวียงสา จงัหวดันาน พบวา 
กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําที่อธิบายวาการจัดสรรพื้นที่และกําหนดเขตอนุรักษแมน้ําใช
กลยุทธการสรางความรูสึกเปนเจาของ 

 
นอกจากนี้ยังมีการสรางความรูสึกรักและหวงแหนดวยการบอกกลาวและตอกย้ําให

ประชาชนไดรับรูวาตาลโตนดเปนเอกลักษณและเปนสัญลักษณของจังหวัดเพชรบุรี ดังนั้น
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีจึงควรชวยกันอนุรักษตาลโตนดใหอยูคูกับจังหวัดเพชรบุรีตอไป 
สอดคลองกับงานวิจัยของใจทิพย สอนดี (2543) ไดศึกษาเรื่อง กลยุทธการสื่อสารในโครงการบวช
ปาชุมชน พบวา เนื้อหาและวิธีการนําเสนอสื่อพิธีกรรมในโครงการมี 2 ประเด็น คือ คน ชุมชน อยู
รวมกับปาได ซึ่งนําแนวคิดทางศาสนาและความเชื่อ วิธีการจัดการปาดวยองคกรชุมชน ผานการ
นําเสนอเนื้อหาดวยการจัดการตามหลักกฎเกณฑของชุมชน และการเฉลิมพระเกียรติ โดยเนนการ
นําเสนอดวยสื่อสัญลักษณแดพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว และสอดคลองกับงานวิจัยของนิลุบล 
แสนอาทิตย (2547) ที่ไดศึกษาเรื่อง กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําของตําบลไหลนาน 
อําเภอเวียงสา จังหวัดนาน พบวา กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษแมน้ําที่อธิบายวาการจัดสรร
พื้นที่และกําหนดเขตอนุรักษแมน้ํา ใชกลยุทธการใชส่ือสัญลักษณ 
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สวนที่ 2 ศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 
 
ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
 

1. การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 
 
จากผลการวิจัยพบวา ประชาชนมีระดับการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดอยู

ในระดับตํ่า โดยรับรูขาวสารจากสื่อบุคคลในทองถิ่นมากที่สุด รองลงมาคือ ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่น 
และส่ือมวลชนในทองถิ่น ตามลําดับ และรับรูขาวสารจากสื่ออินเทอรเน็ตนอยที่สุด 
 

ส่ือบุคคลในทองถิ่นเปนสื่อที่ประชาชนรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดไดมาก
ที่สุด เนื่องจากสื่อบุคคลในทองถิ่นนั้นเปนสื่อที่มีความใกลชิดกับประชาชนมากกวาส่ือประเภท
อ่ืนๆ และส่ือบุคคลยังสามารถสื่อสารกับประชาชนไดอยางตอเนื่อง จึงเปนสื่อที่สามารถโนมนาวใจ 
และเชิญชวนประชาชนใหเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดไดเปนอยางดี ดังนั้นประชาชน
จึงรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดจากสื่อบุคคลในทองถิ่นไดมากที่สุด 

 
ส่ือเฉพาะกิจในทองถิ่นเปนสื่อที่ประชาชนรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดได

รองลงมาจากสื่อบุคคลในทองถิ่น เนื่องจากสื่อเฉพาะกิจเปนสื่อที่ถูกจัดทําขึ้นและเผยแพรตาม
วาระโอกาส เชน หนังสือคูมือ ปายโฆษณาและโปสเตอร การจัดกิจกรรม และนิทรรศการ เปนตน 
จึงทําใหขาดความตอเนื่องในการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด สงผลให
ประชาชนรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดจากสื่อเฉพาะกิจในทองถิ่นไดนอย 

 
ส่ือมวลชนในทองถิ่นเปนสื่อที่ประชาชนรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดได

รองลงมาจากสื่อเฉพาะกิจในทองถิ่น เนื่องจากสื่อมวลชนในทองถิ่นที่ในการสื่อสารในคร้ังนี้เปนสื่อ
ที่ผูรับสารตองเสียคาใชจายในการรับสาร เชน เคเบิลทีวีทองถิ่นที่ตองเสียคาบริการรายเดือน หรือ
หนังสือพิมพทองถิ่นที่ตองเสียคาใชจายในการซื้อ จึงทําใหผูรับสารบางคนไมสนใจที่จะรับรู
ขาวสารจากสื่อประเภทนี้ เพราะไมอยากเสียคาใชจายในสวนนี้ เมื่อเทียบกับส่ือเฉพาะกิจใน
ทองถิ่น เชน หนังสือคูมือที่มีการแจกฟรี เปนตน นอกจากนี้ความถี่ในการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับ
การอนุรักษตาลโตนดผานสื่อมวลชนในทองถิ่นอาจยังมีไมมากพอ สงผลใหประชาชนรับรูขาวสาร
เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดจากสื่อมวลชนในทองถิ่นไดนอย 
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ส่ืออินเทอรเน็ตเปนสื่อที่ประชาชนรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดไดนอยที่สุด 
เนื่องจากสื่ออินเทอรเน็ตเปนสื่อสมัยใหม ที่มีข้ันตอนในการใชงานที่ซับซอน และประชาชนบาง
กลุมยังไมสามารถเขาถึงสื่อชนิดนี้ได จึงทําใหประชาชนรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด
จากสื่ออินเทอรเน็ตไดนอยกวาสื่อประเภทอื่นๆ 
 

โดยภาพรวมแลว ประชาชนมีระดับการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดอยูใน
ระดับตํ่า อาจเนื่องมาจากผูสงสารไมสามารถกระจายขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดได
ทั่วถึงประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี ซึ่งจากการสัมภาษณพบวางบประมาณในการซื้อส่ือนั้นมี
จํานวนจํากัด เพราะการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรีตองใชงบประมาณในดานตางๆ 
จํานวนมาก เพื่อดําเนินโครงการใหครบตามเปาหมายที่กําหนดไว จึงทําใหงบประมาณที่จะ
นํามาใชในการซื้อส่ือเพื่อประชาสัมพันธการอนุรักษตาลโตนดไปสูประชาชนมีจํานวนจํากัด สงผล
ใหการกระจายขาวสารตางๆ ทําไดไมทั่วถึงและไมครอบคลุมกลุมเปาหมายทั่วทั้งจังหวัด ดังนั้น
ประชาชนจึงมีระดับการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดอยูในระดับตํ่านั่นเอง 
 

2. การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 
 
ประชาชนมีระดับการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดอยูในระดับสูง เนื่องจาก

ตาลโตนดเปนตนไมสัญลักษณหรือเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรี ที่อยูคูกับจังหวัดเพชรบุรีมานับ
รอยป ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีจึงไดเห็น ไดสัมผัส และไดรูจักกับตาลโตนดมาตั้งแตเด็ก ทําให
มีประสบการณตางๆ เกี่ยวกับตาลโตนด สอดคลองกับแนวคิดของสมัย จิตตหมวด (2520) ที่วา
การรับรูคืออาการสัมผัสที่มีความหมาย (Sensation) และการรับรูเปนการแปลหรือการตีความแหง
สัมผัสที่ไดรับออกมาเปนสิ่งหนึ่งสิ่งใดที่มีความหมาย อันเปนสิ่งที่รูจักและเขาใจกัน และในการ
แปลความหรือตีความของการสัมผัสนั้น จําเปนที่จะตองใชประสบการณเดิมหรือความรูเดิม หรือ
ความชัดเจนที่มีแตหนหลัง นอกจากนี้ในชวงระยะเวลา 3 ปที่ผานมา (พ.ศ. 2549 - 2551) ทาง
จังหวัดเพชรบุรีไดมีการใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับประโยชนของตาลโตนดใหประชาชนไดรับรู โดย
ผานสื่อในทองถิ่นตางๆ อีกดวย จึงสงผลใหประชาชนมีการรับรูประโยชนของตาลโตนดและรับรู
ประโยชนของการอนุรักษตาลโตนดในระดับสูง 
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3. การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 
ประชาชนมีระดับการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดอยูในระดับปานกลาง เนื่องจาก

การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดนั้นมีอยูหลายรูปแบบดวยกัน เชน การรับฟงขาวสารตางๆ 
เกี่ยวกับโครงการอนุรักษตาลโตนด การบอกกลาวผูอ่ืนวาตาลโตนดใกลจะสูญพันธุ การเขารวม
ปลูกตนตาลโตนด เปนตน ประชาชนอาจเลือกที่จะเขามามีสวนรวมในการอนุรักษเพียงบาง
รูปแบบเทานั้น ทั้งนี้อาจเปนเพราะประชาชนตองคํานึงถึงปจจัยในหลายๆ ดาน เชน ความสะดวก
ในการเขาไปมีสวนรวม ความสําคัญของกิจกรรมนั้นๆ คาใชจายที่ตองใชในการเขาไปมีสวนรวม 
เปนตน จึงสงผลใหประชาชนมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดอยูในระดับปานกลาง สอดคลอง
กับแนวคิดของนิรันดร จงวุฒิเวศย (2537) ที่วารูปแบบของการมีสวนรวมสามารถจําแนกได 3 
ลักษณะ ตามลักษณะของการมีสวนรวม ดังนี้คือ 1) การที่ประชาชนมีสวนรวมโดยตรง โดยผาน
องคกรจัดตั้งของประชาชน เชน การรวมตัวของกลุมชาวบานในการเรียกรองหรือคัดคาน การ
กระทําของกลุมคนที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม 2) การที่ประชาชนมีสวนรวมทางออม โดยผาน
องคกรผูแทนของประชาชน เชน หัวหนาคนงาน กรรมการกลุม ตัวแทนจากหนวยงาน และ 3) การ
ที่ประชาชนมีสวนรวมโดยการเปดโอกาสให โดยผานองคกรที่ไมใชผูแทนของประชาชน เชน 
หนวยงานหรือสถาบันที่เชิญชวน หรือเปดโอกาสใหประชาชนทั่วไป เขามามีสวนรวมเมื่อใดก็ได 
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ตอนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงอนุมาน (การทดสอบสมมติฐาน) 
 

สมมติฐานขอที่ 1 การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชนในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

 
จากผลการวิจัยพบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด มีความสัมพันธกับ

การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด ซึ่งเปนไปตามสมมติฐาน โดยความสัมพันธดังกลาว
เปนไปในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดมาก จะ
รับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับต่ํา 
ทั้งนี้อาจเปนไปไดวาเนื้อหาสารที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดที่ทางจังหวัดสงไปถึง
ประชาชนนั้น สวนใหญเนนการสงสารที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับประโยชนของตาลโตนดและประโยชน
ของการอนุรักษตาลโตนด ดังนั้นเมื่อประชาชนมีการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด
มาก ก็จะทําใหประชาชนมีการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย ซึ่งการรับรู
ขาวสารที่เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด และการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชน อาจมีเหตุผลมาจากการที่ตาลโตนดเปนสิ่งที่อยูใกลตัว มีความคุนเคย และอยูในชุมชน 
ทําใหประชาชนไดรูจักและมีประสบการณเกี่ยวกับตาลโตนดมาตั้งแตเด็ก และประชาชนยังมี
ความรูสึกสนใจในเรื่องที่เกี่ยวกับตาลโตนดอยูแลวดวย สงผลใหประชาชนเกิดการรับรูหรือการ
เลือกที่จะรับรูขาวสารและรับรูประโยชนของตาลโตนดและการอนุรักษตาลโตนด สอดคลองกับ
แนวคิดของปรมะ สตะเวทิน (2540) ที่วาการรับรูเปนกระบวนการตีความหมายสิ่งที่เราพบเห็นใน
ส่ิงแวดลอม สวนความหมาย (Meaning) คือส่ิงที่เกิดจากกระบวนการตีความหมายหรือการรับรู 
กลาวอีกนัยหนึ่งก็คือเราจะมีความหมายตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งอยางไร ยอมข้ึนอยูกับการที่เรารับรูหรือ
ตีความหมาย (Interpret) ส่ิงนั้นอยางไร ในการรับรูและตีความหมายสิ่งที่เราไดพบนั้น เรากระทํา
โดยอาศัยประสบการณของเรา ประสบการณของเรามีอิทธิพลตอการรับรูและความหมายของเรา
ตอส่ิงที่เราพบ และสอดคลองกับแนวคิดการเลือกรับรูของพัชนี เชยจรรยา และคณะ (2538) ที่วา
การเลือกรับรู (Selective perception) หมายถึงแนวโนมของคนเราที่จะเปดรับและตีความ เพื่อให
การสื่อสารนั้นเปนไปตามความคิดและความสนใจของตน  
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นอกจากนี้ผูวิจัยยังพบวาผลการวิจัยดังกลาวนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัยดังตอไปนี้ 
 
บุษบา ภูสกุล (2535) ไดศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการเปดรับส่ือ ความรู ทัศนคติ และการมี

สวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบานปาไม อําเภอวัฒนานคร จังหวัด
ปราจีนบุรี พบวา พฤติกรรมการเปดรับส่ือเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาไมมีความสัมพันธ
ทางบวกกับความรูในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบาน  

 
กนกวรรณ มณฑิราช (2539) ไดศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการเปดรับขาวสารสิ่งแวดลอมดาน

ปาไม กับความรู ความตระหนัก และการมีสวนรวมในการอนุรักษปาไมของเยาวชน ในจังหวัด
กาญจนบุรี พบวา พฤติกรรมการเปดรับขาวสารดานปาไมทางสื่อวิทยุ มีความสัมพันธกับความรู
ในการอนุรักษปาไม  
 

จารุภัทร ถาวโรฤทธิ์ (2544) ไดศึกษาเรื่อง การเปรียบเทียบการเปดรับขาวสาร ความรู 
ทัศนคติ และการมีสวนรวมในการฟนฟูสภาพปาไมและแหลงตนน้ํา ระหวางชาวเขาเผาลีซอบาน
หวยน้ําดัง ชาวเขาเผาลีซอบานหวยน้ํารูดดอยสามหมื่น กับชาวไทยพื้นราบบานแมเลา อําเภอแม
แตง จังหวัดเชียงใหม พบวา การเปดรับขาวสาร มีความสัมพันธกับความรูในการฟนฟูสภาพปาไม 
และแหลงตนน้ํา 
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สมมติฐานขอที่ 2 การรับรูขาวสาร มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

 
จากผลการวิจัยพบวา การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด มีความสัมพันธกับ

การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ซึ่งเปนไปตามสมมติฐาน โดยความสัมพันธดังกลาวเปนไป
ในเชิงบวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดมาก จะมีสวน
รวมในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับปานกลาง 
ทั้งนี้อาจเปนไปไดวาเนื้อหาสารที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดที่ทางจังหวัดใชในการ
ส่ือสารกับประชาชนนั้น นอกจากจะเปนเนื้อหาในเรื่องประโยชนของตาลโตนดและประโยชนของ
การอนุรักษตาลโตนดแลว ยังมีเนื้อหาสารในการโนมนาวใจและเชิญชวนใหประชาชนเขามามีสวน
รวมในการอนุรักษตาลโตนดอีกดวย ดังนั้นเมื่อประชาชนมีการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ
ตาลโตนดมาก ก็จะทําใหประชาชนมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย สอดคลอง
กับแนวคิดของสุรพงษ โสธนะเสถียร (2533) ที่วาการมีสวนรวมคือการกระทําหรือพฤติกรรมใดๆ 
ของคนเรา สวนใหญเปนการแสดงออกของบุคคล โดยมีพื้นฐานที่มาจากความรูและทัศนคติของ
บุคคล การที่บุคคลมีพฤติกรรมแตกตางกันก็เนื่องมาจากการมีความรูและทัศนคติที่แตกตางกัน 
เกิดขึ้นไดก็เพราะความแตกตางอันเนื่องมาจากการเปดรับส่ือ และความแตกตางในการแปลความ
สารที่ตนเองไดรับ จึงกอใหเกิดประสบการณส่ังสมที่แตกตางกัน อันมีผลกระทบตอพฤติกรรมของ
บุคคล และสอดคลองกับแนวคิดของพัชนี เชยจรรยา และคณะ (2538) ที่วาเนื่องจากคนเรามีการ
รับรูตางกัน ความลมเหลวของการสื่อสารจึงอาจเกิดขึ้นไดถาเราไมยอมรับความแตกตางในเรื่อง
การรับรูของแตละบุคคล การรับรูเปนตัวกําหนดพฤติกรรมการสื่อสาร ทัศนคติ และความคาดหวัง
ของผูส่ือสาร การรับรูเปนกระบวนการทางจิตที่ตอบสนองตอส่ิงเราที่ไดรับ เปนกระบวนการเลือก
รับสาร การจัดสารเขาดวยกัน การตีความสารที่ไดรับตามความเขาใจและความรูสึกของตนเอง 
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นอกจากนี้ผูวิจัยยังพบวาผลการวิจัยดังกลาวนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัยดังตอไปนี้ 
 
ประสบสุข ดีอินทร (2531) ไดศึกษาเรื่อง การมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของ

กํานัน ผูใหญบานในภาคเหนือ พบวา การพบปะพูดคุยกับเจาหนาที่ปาไมอําเภอ มีผลตอการมี
สวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของกํานัน ผูใหญบานในภาคเหนือ 

 
 
พิศศิลป จิตนาวสาร (2535) ไดศึกษาเรื่อง การเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และการมี

สวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาชายเลนของประชาชน ในเขตอําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี 
พบวา พฤติกรรมการเปดรับขาวสารมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปา
ชายเลน 
 

บุษบา ภูสกุล (2535) ไดศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการเปดรับส่ือ ความรู ทัศนคติ และการมี
สวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบานปาไม อําเภอวัฒนานคร จังหวัด
ปราจีนบุรี พบวา พฤติกรรมการเปดรับส่ือเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรปาไมมีความสัมพันธ
ทางบวกกับการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาไมของประชาชนในหมูบาน 

 
กนกวรรณ มณฑิราช (2539) ไดศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการเปดรับขาวสารสิ่งแวดลอมดาน

ปาไม กับความรู ความตระหนัก และการมีสวนรวมในการอนุรักษปาไมของเยาวชน ในจังหวัด
กาญจนบุรี พบวา การเปดรับขาวสารดานปาไมจากสื่อบุคคล มีความสัมพันธมากที่สุดกับการมี
สวนรวมในการอนุรักษปาไม 

 
จารุภัทร ถาวโรฤทธิ์ (2544) ไดศึกษาเรื่อง การเปรียบเทียบการเปดรับขาวสาร ความรู 

ทัศนคติ และการมีสวนรวมในการฟนฟูสภาพปาไมและแหลงตนน้ํา ระหวางชาวเขาเผาลีซอบาน
หวยน้ําดัง ชาวเขาเผาลีซอบานหวยน้ํารูดดอยสามหมื่น กับชาวไทยพื้นราบบานแมเลา อําเภอแม
แตง จังหวัดเชียงใหม พบวา การเปดรับขาวสาร มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการฟนฟู
สภาพปาไม และแหลงตนน้ํา  
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สมมติฐานขอที่ 3 การรับรูประโยชน มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี 

 
จากผลการวิจัยพบวา การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด มีความสัมพันธกับการมี

สวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ซึ่งเปนไปตามสมมติฐาน โดยความสัมพันธดังกลาวเปนไปในเชิง
บวก หมายความวา ประชาชนที่รับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดมาก จะมีสวนรวมในการ
อนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย และความสัมพันธดังกลาวอยูในระดับตํ่า ทั้งนี้อาจเปนไปไดวา
ประชาชนรับรูวาตาลโตนดนั้นมีประโยชนมากตั้งแตรากไปจนถึงใบ สามารถนํามาทําประโยชนได
หลายอยาง เชน มีสรรพคุณทางยา มีประโยชนดานอาหาร มีประโยชนดานอุตสาหกรรมกอสราง
และเฟอรนิเจอร มีประโยชนดานงานหัตถกรรม มีประโยชนดานการเกษตร และมีประโยชนดาน
พลังงานเชื้อเพลิง เปนตน ซึ่งการรับรูประโยชนนี้อาจรับรูมาจากการที่ไดรูจักตาลโตนดมาตั้งแต
เด็ก หรือจากเนื้อหาสารที่ทางจังหวัดเพชรบุรีกระจายขาวสารมาสูประชาชนก็ตาม เมื่อประชาชน
รับรูถึงประโยชนที่มีมากมายของตาลโตนดและประโยชนของการอนุรักษตาลโตนดแลว จึงทําให
ประชาชนคิดวาควรจะเขามามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด เพื่อจะไดใชประโยชนจาก
ตาลโตนดไดตอไป ดังนั้นเมื่อประชาชนมีการรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนดมาก ก็จะทําให
ประชาชนมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดมากตามไปดวย สอดคลองกับแนวคิดของทวีทอง 
หงสวิวัฒน (2537) ที่วาการมีสวนรวมคือการที่ประชาชนหรือชุมชนพัฒนาขีดความสามารถของ
ตนในการจัดการและควบคุมการใช การกระจายทรัพยากร และปจจัยการผลิตที่มีอยูในสังคม เพื่อ
ประโยชนตอการดํารงชีพทางเศรษฐกิจและสังคมตามจําเปนอยางมีศักดิ์ศรีในฐานะสมาชิกของ
สังคม และสอดคลองกับแนวคิดของประสบสุข ดีอินทร (2531) ที่วาการมีสวนรวมของประชาชน
หมายถึงความรวมมือของประชาชน ไมวาของปจเจกบุคคลหรือกลุมคนที่เห็นพองตองกัน และเขา
รวมรับผิดชอบหรือเขารวมกิจกรรมที่ เปนประโยชนตอสังคม  เพื่อดําเนินการพัฒนาและ
เปลี่ยนแปลงไปในทางที่ตองการ โดยการกระทําผานกลุมหรือองคการ เพื่อใหบรรลุการ
เปลี่ยนแปลงที่พึงประสงค  
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นอกจากนี้ผูวิจัยยังพบวาผลการวิจัยดังกลาวนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัยดังตอไปนี้ 
 
พิศศิลป จิตนาวสาร (2535) ไดศึกษาเรื่อง การเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และการมี

สวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาชายเลนของประชาชน ในเขตอําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี 
พบวา ความรูมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรปาชายเลน  

 
จารุภัทร ถาวโรฤทธิ์ (2544) ไดศึกษาเรื่อง การเปรียบเทียบการเปดรับขาวสาร ความรู 

ทัศนคติ และการมีสวนรวมในการฟนฟูสภาพปาไมและแหลงตนน้ํา ระหวางชาวเขาเผาลีซอบาน
หวยน้ําดัง ชาวเขาเผาลีซอบานหวยน้ํารูดดอยสามหมื่น กับชาวไทยพื้นราบบานแมเลา อําเภอแม
แตง จังหวัดเชียงใหม พบวา ความรูมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการฟนฟูสภาพปาไมและ
แหลงตนน้ํา 
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ขอเสนอแนะ 
 

ขอเสนอแนะทั่วไป 
 

จากผลการวิจัยทั้ง 2 สวนประกอบกับแนวคิดที่ใชในการอภิปรายผล สามารถสรุปเปน
แบบจําลองการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด ที่เหมาะสมสําหรับนักพัฒนา องคกร และ
หนวยงานตางๆ ที่เกี่ยวของ สามารถนําไปใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด เพื่อใหไดมา
ซึ่งการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดจากประชาชน สามารถนําเสนอแบบจําลองไดดังนี้ 
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ขั้นที่ 1 การวิเคราะห 
      วิเคราะหปญหา สาเหตุและจํานวนตาลโตนดที่ลดลง 

     ผลกระทบที่เกิดจากตาลโตนดลดลง 
      วิเคราะหผูรับสาร วิถีชีวิตที่เกี่ยวของกับตาลโตนด 

     การรับรูถึงปญหาตาลโตนดลดลง 
     ส่ือที่ประชาชนเขาถึงมากที่สุด 

ขั้นที่ 2 การวางแผนการสื่อสาร 
      เนื้อหาสาร  ใหความรู      ประโยชนของตาลโตนดและการอนุรักษ 

              ตาลโตนดเสริมสรางอาชีพ 
               ตาลโตนดเปนเอกลักษณของจังหวัด 
     โนมนาวใจ    เชิญชวนใหมีสวนรวมในการอนุรักษ 

      เลือกใชส่ือ  ใชส่ือบุคคลเปนส่ือหลัก 
     ใชส่ือเฉพาะกิจเปนส่ือเสริม 
     ใชส่ือมวลชนในทองถิ่นกระจายขาวสารในวงกวาง

ขั้นที่ 4 การประเมินผลการสื่อสาร 
ประชาชนรับรูขาวสารการอนุรักษตาลโตนด 
ประชาชนรับรูประโยชนของตาลโตนดและการอนุรักษ 
ประชาชนมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 

 
ตัวชี้วัดผลการสื่อสาร 

ขั้นที่ 3 การดําเนินการสื่อสาร 
ส่ือสารทางเดียว        กระจายขาวสารการอนุรักษตาลโตนด 
ส่ือสารสองทาง        ส่ือบุคคลเขาไปพูดคุยกับประชาชน 
ส่ือสารแบบมีสวนรวม   ประชาชนใหขอมูลเกี่ยวกับตาลโตนด 

            การจัดกิจกรรมการอนุรักษตาลโตนด 
            การรวมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 
            การระดมทุน 

วิเคราะห 

ประเมินผล 

ดําเนินการ 

วางแผน 

ดึงทุกหนวยงานเขามามีสวนรวม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่13 แบบจําลองการสือ่สารเพื่อการอนุรักษตาลโตนด 
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จากแบบจําลองขางตน ผูวิจัยขออธิบายรายละเอียดถึงขอเสนอแนะทั่วไปของการสื่อสาร
เพื่อการอนุรักษตาลโตนด โดยมีข้ันตอนในการสื่อสาร 4 ข้ัน คือ 1) การวิเคราะห 2) การวางแผน
การสื่อสาร 3) การดําเนินการสื่อสาร และ 4) การประเมินผลการสื่อสาร ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

 
ขั้นที่ 1 การวิเคราะห 

  
ในขั้นของการวิเคราะหนี้หมายถึงการแสวงหาขอมูลตางๆ เกี่ยวกับปญหาการลดลงของ

ตาลโตนด เพื่อนํามาใชในการวางแผนและการดําเนินการสื่อสารในข้ันตอๆ ไป โดยประเด็นแรกจะ
วิเคราะหปญหา ซึ่งหมายถึงการวิเคราะหถึงสภาพปญหาโดยรวมที่เกิดจากการลดลงของ
ตาลโตนด เชน สาเหตุที่ตาลโตนดลดลง จํานวนตาลโตนดที่ลดลง ผลกระทบตางๆ ที่เกิดจาก
ปญหาดังกลาว ซึ่งขอมูลตางๆ เหลานี้อาจไดมาจากการศึกษาจากเอกสารตางๆ ของสํานักงาน
เกษตรจังหวัดหรือหนวยงานอื่นที่ เกี่ยวของ  นอกจากนี้ยังตองทําการวิ เคราะหผู รับสาร
กลุมเปาหมาย คือ ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เพราะผูรับสารถือเปนปจจัยที่สําคัญที่ทําใหการ
ส่ือสารประสบความสําเร็จ โดยวิเคราะหถึงวิถีชีวิตของประชาชนวามีความเกี่ยวของกับตาลโตนด
มากนอยเพียงใด หากพบวาวิถีชีวิตของประชาชนไมไดมีความเกี่ยวของกับตาลโตนดมากนัก ก็
ควรที่จะทําการสื่อสารใหมากกวาประชาชนที่มีวิถีชีวิตเกี่ยวของกับตาลโตนดอยูแลว รวมถึงตอง
วิเคราะหวาประชาชนมีการรับรูถึงปญหาตาลโตนดลดลงอยางไรบาง เพื่อที่จะสื่อสารใหประชาชน
รับรูและตระหนักถึงปญหาตาลโตนดลดลงมากยิ่งขึ้น และอีกประเด็นที่ควรวิเคราะห คือ ควร
วิเคราะหวามีส่ือประเภทไหนบางที่ประชาชนสามารถเขาถึงสื่อนั้นๆ ไดมากที่สุด เพื่อจะไดใชส่ือ
นั้นๆ ในการสื่อสารกับประชาชน ทําใหสามารถกระจายขาวสารไดทั่วถึงประชาชนจํานวนมากได 

 
ขั้นที่ 2 การวางแผนการสื่อสาร 
 
หลังจากที่ไดทําการวิเคราะหผูรับสารและสภาพปญหาโดยรวมแลว ในขั้นตอนการ

วางแผนนี้จะนําขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหดังกลาวมาใชในการวางแผนการสื่อสาร ทั้งในเรือ่งของ
การกําหนดเนื้อหาสาร และการเลือกใชส่ือ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
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การกําหนดเนื้อหาสาร 
 
ในการกําหนดเนื้อหาสารที่ใชในการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดนั้น จะใชเนื้อหาสาร

ที่เปนการใหความรูและการโนมนาวใจ ดังนี้ การใหความรูนั้นเปนการใหความรูในเร่ืองของ
ประโยชนของตาลโตนดและประโยชนที่ไดรับจากการอนุรักษตาลโตนด รวมถึงใหความรูในเรื่อง
ของตาลโตนดที่สามารถเสริมสรางอาชีพไดและยังเปนเอกลักษณของจังหวัดอีกดวย ซึ่งจากการ
สัมภาษณพบวาหากตองการที่จะอนุรักษส่ิงใดสิ่งหนึ่งนั้น ส่ิงที่อนุรักษตองมีประโยชนตอผูที่จะ
อนุรักษ ดังนั้นจึงควรสื่อสารใหประชาชนเห็นถึงประโยชนตางๆ ที่จะไดรับ เพื่อใหประชาชนมา
ชวยกันอนุรักษตาลโตนดไว สวนการโนมนาวใจเปนการเชิญชวนใหประชาชนเขามามีสวนรวมใน
การอนุรักษตาลโตนด เชน การเชิญชวนใหประชาชนมารวมกันปลูกตนตาลโตนด การเชิญชวนให
ประชาชนมารวมกิจกรรมการอนุรักษตาลโตนด เปนตน  

 
การเลือกใชส่ือ   
 
จากผลการวิจัยพบวาสื่อบุคคลเปนสื่อที่ประชาชนรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ

ตาลโตนดมากที่สุด ซึ่งรับรูจากบุคคลในครอบครัวมากที่สุด และส่ือเฉพาะกิจเปนสื่อที่ประชาชน
รับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดรองลงมา คือรับรูจากปายโฆษณาและโปสเตอรมาก
ที่สุด ดังนั้นในการเลือกใชล่ือจึงควรเลือกใชส่ือที่ประชาชนสามารถรับรูขาวสารไดมากที่สุด นั่นก็
คือส่ือบุคคล โดยอาจใชการสื่อสารผานบุคคลในครอบครัว เชน การสื่อสารผานเด็กและเยาวชนที่
โรงเรียนเพื่อใหเด็กและเยาวชนนําขอมูลไปบอกตอผูปกครองและบุคคลในครอบครัว หรือใชการ
สื่อสารผานผูนําชุมชนเพื่อใหผูนําชุมชนกระจายขาวสารไปสูประชาชน เพราะบุคคลในครอบครัว
และผูนําชุมชนมีความใกลชิดกับประชาชนมากกวาสื่อประเภทอื่นๆ นอกจากนี้ยังใชส่ือเฉพาะกิจ
ในการใหขอมูลขาวสารและสรางการมีสวนรวม เชน การใหขอมูลตาลโตนดผานปายโฆษณาและ
โปสเตอร การจัดกิจกรรมการอนุรักษตาลโตนดในรูปแบบตางๆ เพื่อเชิญชวนใหประชาชนเขามามี
สวนรวมในกิจกรรมนั้นๆ เปนตน สําหรับส่ือมวลชนในทองถิ่นนั้นควรจะใชในการกระจายขาวสาร
เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดในวงกวาง เพื่อใหประชาชนจํานวนมากไดรับรูขาวสารพรอมๆ กัน 
 
 
 
 
 



 160

ขั้นที่ 3 การดําเนินการสื่อสาร 
 
เมื่อวางแผนการสื่อสารเรียบรอยแลวก็เขาสูข้ันตอนของการดําเนินการสื่อสาร ซึ่งการ

ดําเนินการสื่อสารนี้ควรดึงหนวยงานตางๆ ทุกหนวยงานในจังหวัดเขามามีสวนรวมในการสื่อสาร 
และมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด ทั้งหนวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน โดย
การดําเนินการสื่อสารจะใชการสื่อสารทางเดียว การสื่อสารสองทาง และการสื่อสารแบบมีสวน
รวม ดังนี้ การสื่อสารทางเดียวใชในการกระจายขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดผาน
ส่ือมวลชนในทองถิ่นไปสูประชาชนจํานวนมาก เพื่อความรวดเร็วในการที่ขาวสารจะเขาถึง
ประชาชนจํานวนมากๆ ได สวนการสื่อสารสองทางเปนการใชส่ือบุคคล เชน กํานัน ผูใหญบาน 
เจาหนาที่องคการบริหารสวนตําบล เขาไปพบปะพูดคุย ใหขอมูลขาวสาร ใหความรู เกี่ยวกับการ
อนุรักษตาลโตนดกับประชาชน ซึ่งสื่อบุคคลนี้มีความใกลชิดและคุนเคยกับประชาชน จึงชวยให
การสื่อสารดําเนินไปอยางเปนกันเอง เกิดความสนิทสนมและความไวเนื้อเชื่อใจกัน ทําใหการ
ส่ือสารประสบความสําเร็จไดงายขึ้น สําหรับการสื่อสารแบบมีสวนรวมใชสําหรับการจัดกิจกรรม
การสื่อสารในรูปแบบตางๆ เชน การใหประชาชนมีสวนรวมในการใหขอมูลเกี่ยวกับตาลโตนด เชน 
ขอมูลเกี่ยวกับจํานวนตาลโตนดในพื้นที่ของตนเอง ความรูตางๆ เกี่ยวกับตาลโตนดที่ไดมาจาก
บรรพบุรุษ เปนตน การจัดกิจกรรมการอนุรักษตาลโตนด เชน การใหประชาชนเขามามีสวนรวมใน
การปลูกตนตาลโตนด การจัดงานใหประชาชนมาโชวผลงานเกี่ยวกับตาลโตนด การจัดประกวด
เกี่ยวกับตาลโตนด เปนตน การรวมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เชน การจัดเวทีเสวนาหรือเวที
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นในชุมชน การจัดประชุมเกี่ยวกับตาลโตนด โดยใหประชาชนมีสวนรวมใน
การแสดงความคิดเห็น และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในเรื่องการอนุรักษตาลโตนด นอกจากนี้ควร
จัดใหมีการระดมทุน ซึ่งจากการสัมภาษณพบวางบประมาณที่นํามาใชในการอนุรักษตาลโตนดนัน้
มีจํานวนจํากัด ดังนั้นจึงควรมีการระดมทุนเพื่อใหประชาชนไดมีสวนรวมในการหารายไดเพื่อ
นํามาใชในดําเนินการอนุรักษตาลโตนดตอไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 161

ขั้นที่ 4 การประเมินผลการสื่อสาร 
 
หลังจากการดําเนินการสื่อสารเรียบรอยแลว ก็ควรทําการประเมินผลการสื่อสารโดยใช

การรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมเปนตัวชี้วัดประสิทธิผลของการสื่อสารวา
ประชาชนมีการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด มีการรับรูประโยชนของตาลโตนดและ
ประโยชนของการอนุรักษตาลโตนด และมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด อยูในระดับใด ทั้งนี้
หากระดับการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมอยูในระดับสูง นั่นก็หมายความวา
การสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดประสบผลสําเร็จ แตถาระดับการรับรูขาวสาร การรับรู
ประโยชน และการมีสวนรวมของประชาชนยังอยูในระดับตํ่า ก็ตองยอนกลับไปสูข้ันตอนของการ
วิเคราะหปญหาอีกครั้ง เพื่อหาสาเหตุวาทําไมประชาชนมีการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และ
การมีสวนรวมอยูในระดับตํ่า รวมทั้งหาวิธีการปรับปรุง แกไข จุดที่ยังบกพรองในการสื่อสาร เพื่อให
การสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดมีประสิทธิภาพและมีประสิทธิผลมากยิ่งขึ้น 
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ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 

1. จากการสัมภาษณผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด พบวาปจจุบันนอกจากจังหวัด
เพชรบุรีจะประสบกับปญหาการลดลงของจํานวนตาลโตนดแลว ยังพบปญหาคนขึ้นตาลหรือคน
ปนตาลเพื่อทําน้ําตาลโตนดก็มีจํานวนลดนอยลงอีกดวย ดังนั้นควรมีการศึกษาในเรื่องสาเหตุของ
ปญหาการลดลงของคนขึ้นตาล เชน ความตระหนักรู แนวทางแกไข และวิธีการสื่อสารกับ
ประชาชน 

 
2. การวิจัยครั้งนี้ไดศึกษาการรับรูขาวสาร การรับรูประโยชน และการมีสวนรวมในการ

อนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี ดังนั้นในการวิจัยครั้งตอไปควรจะศึกษาตัวแปร
อ่ืนๆ ที่อาจสงผลตอการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี เชน ความตระหนักรู 
ความรู ทัศนคติ เปนตน รวมทั้งควรที่จะศึกษาการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดของ
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีในเชิงคุณภาพ คือศึกษาอยางลึกซึ้งวาประชาชนมีสวนรวมอยางไร ใน
ลักษณะไหน มีข้ันตอนในการมีสวนรวมอยางไร ดวยการสัมภาษณเจาะลึก หรือการ Focus group 
ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี เพื่อใหไดขอมูลเร่ืองการมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนดในเชิงลึก 
 

3. เนื่องจากการวิจัยคร้ังนี้จํากัดการศึกษาเฉพาะประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีเทานั้น 
ดังนั้นในการวิจัยครั้งตอไปจึงควรขยายพื้นที่ในการศึกษาไปยังจังหวัดอื่นๆ ที่มีตาลโตนดจํานวน
มาก เชน จังหวัดสงขลา จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดนครปฐม จังหวัดชลบุรี เปนตน โดยศึกษาการ
ส่ือสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเหลานั้น รวมถึงศึกษาวาประชาชนในจังหวัดมีสวนรวม
ในการอนุรักษตาลโตนดอยางไรบาง 
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แนวคําถามในการสัมภาษณ 
 
แนวคําถามสําหรับสัมภาษณผูที่ เ ก่ียวของกับการสื่อสารเพื่อการอนุรักษ
ตาลโตนด และสื่อมวลชนทองถิ่น 

 
1. กระบวนการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี เปนอยางไร 
 
1.1 จุดเริ่มตน / ความเปนมาของการอนุรักษตาลโตนด เกิดขึ้นไดอยางไร 
1.2  แกนนํา / ผูริเริ่มในการอนุรักษตาลโตนด คือใคร 
1.3 มีการวางแผน / กําหนดขั้นตอนในการสื่อสารการอนุรักษตาลโตนดอยางไรบาง 
1.4 วัตถุประสงค / จุดมุงหมาย / ปจจัยที่สนับสนุนใหเกิดการอนุรักษตาลโตนด 
1.5 เนื้อหาสาร / ประเด็นในการสื่อสารใหประชาชนอนุรักษตาลโตนด 
1.6 ชองทางการสื่อสาร / ส่ือที่เลือกใชในการสื่อสารใหประชาชนอนุรักษตาลโตนด 
1.7 ใชส่ือในทองถิ่นอะไรบาง และใชแตละสื่ออยางไร 
1.8 มีการจัดกิจกรรมอะไรบางที่เกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด ที่เปดโอกาสใหประชาชน

ไดเขามามีสวนรวม 
1.9 กลุมเปาหมายที่เลือกจะสื่อสารการอนุรักษตาลโตนด 
1.10 ในกระบวนการสื่อสารไดมีการใชเครือขายการสื่อสารหรือไม อยางไร (ถามี คือ

เครือขายใดบาง) 
1.11 ปญหา / อุปสรรคที่พบในการสื่อสารการอนุรักษตาลโตนด 

 
2. กลยุทธการสื่อสารในการอนุรักษตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี เปนอยางไร  
 

 2.1 ทานใชเทคนิคหรือวิธีการในการสื่อสารอยางไรบาง ใหประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี
เขาใจ ยอมรับ เกิดความตระหนัก และเห็นคุณคาของตาลโตนด 

2.2 ทานใชเทคนิคหรือวิธีการในการสื่อสารอยางไรบาง ใหประชาชนในจังหวัดเพชรบุรีเขา
มามีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
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3. ความคิดเห็นเกี่ยวกับวิธีที่จะทําใหตาลโตนดเปนที่รูจักของประชาชนทั่วไป 
 

3.1 ทานมีความคิดเห็นและมุมมองอยางไร ในการที่จะทําใหคนทั่วไปตระหนักถึง
ความสําคัญของตาลโตนด และหันมาชวยกันอนุรักษตาลโตนด 

3.2 ทานจะใชเทคนิคและวิธีการสื่อสารอยางไรใหตาลโตนดเปนที่รูจักของคนทั่วไป และ
ใหคนทั่วไปตระหนักถึงคุณคาของตาลโตนด 
 
แนวคําถามสําหรับสัมภาษณผูประกอบอาชีพเก่ียวกับตาลโตนด 
 

1. ความคิดเห็นของผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด 
 
1.1 ผูที่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนดไดตระหนักถึงปญหาการลดลงของตาลโตนด

หรือไม อยางไร 
1.2 ปญหาตาลโตนดลดลงสงผลกระทบตอการประกอบอาชีพหรือไม อยางไร  
1.3 จากปญหาตาลโตนดลดลง ผูที่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนดมีปฏิกิริยาหรือ

วิธีการแกไขปญหาดังกลาว อยางไรบาง 
 
2. ความคิดเห็นเกี่ยวกับวิธีที่จะทําใหตาลโตนดเปนที่รูจักของประชาชนทั่วไป 

 
2.1 ทานมีความคิดเห็นและมุมมองอยางไร ในการที่จะทําใหคนทั่วไปตระหนักถึง

ความสําคัญของตาลโตนด และหันมาชวยกันอนุรักษตาลโตนด 
2.2 ทานจะใชเทคนิคและวิธีการสื่อสารอยางไรใหตาลโตนดเปนที่รูจักของคนทั่วไป และ

ใหคนทั่วไปตระหนักถึงคุณคาของตาลโตนด 
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แบบสอบถาม 
 
เร่ือง  ประสิทธิผลของการสื่อสารเพื่อการอนุรักษตาลโตนดของประชาชนในจังหวัด

เพชรบุรี 
 
คําชี้แจง  แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการทําวิทยานิพนธ ระดับปริญญามหาบัณฑิต 

สาขานิเทศศาสตรพัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 
 
ตอนที่ 1 ขอมูลลักษณะทางประชากร 
 
โปรดทําเครื่องหมาย ลงในชองวางตามความเปนจริง 
 
1. เพศ  
 

1) ชาย     2) หญิง 
 
2. อายุ  
 

1) 15 – 24 ป   2) 25 – 34 ป  
3) 35 – 44 ป    4) 45 – 54 ป 
5) 55 ปข้ึนไป 

 
3. ระดับการศึกษา  
 

1) ไมไดเรียน   2) ประถมศึกษา   
3) มัธยมศึกษาตอนตน  4) มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 
5) อนุปริญญา / ปวส.  6) ปริญญาตรี 
7) สูงกวาปริญญาตรี  
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4. อาชีพ  
 

1) นักเรียน / นักศึกษา  2) คาขาย / ประกอบกิจการสวนตัว   
3) รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ 4) พนักงานบริษัทเอกชน  
5) เกษตรกร   6) รับจาง   
7) แมบาน / พอบาน  8) อ่ืนๆ โปรดระบุ.................... 

 
5. รายไดตอเดือน 
 

1) ไมมีรายได   2) ไมเกิน 5,000 บาท 
3) 5,001 – 10,000 บาท  4) 10,001 – 15,000 บาท 
5) 15,001 – 20,000 บาท 6) 20,001 บาทขึ้นไป 

 
ตอนที่ 2 การรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด 
 
ในรอบ 6 เดือนที่ผานมา ทานรับรูขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดจากสื่อตอไปนี้มากนอย
เพียงใด โปรดทําเครื่องหมาย ลงในชองวางที่ตรงกับขอมูลของทานมากที่สุด 
 

สื่อมวลชนในทองถิ่น บอย
มาก 

บอย ปาน
กลาง 

นานๆ 
ครั้ง 

ไมเคย
เลย 

1. เพชรบุรีเคเบิลทีวี (PCTV)      
2. FM 95.75 MHz สวท.เพชรบุรี      
3. วิทยุชุมชน      
4. หนังสือพิมพเพชรภูมิ      
5. หนังสือพิมพสาสนมวลชน      
6. หนังสือพิมพปฏิรูป      
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สื่อบุคคลในทองถิ่น บอย
มาก 

บอย ปาน
กลาง 

นานๆ 
ครั้ง 

ไมเคย
เลย 

7. บุคคลในครอบครัว      
8. เพื่อน / เพื่อนบาน       
9. ครู / อาจารย      
10. ปราชญชาวบาน (ผูที่มีความรูและ
ความเชี่ยวชาญในเรื่องตาลโตนด) 

     

11. กํานัน / ผูใหญบาน      
12. เจาหนาที่อบต.      

สื่อเฉพาะกจิในทองถิ่น บอย
มาก 

บอย ปาน
กลาง 

นานๆ 
ครั้ง 

ไมเคย
เลย 

13. วารสารประชาสัมพันธของอบต.      
14. หนังสือเลมเล็ก “ตาลเมืองเพชร”      
15. ปายโฆษณา หรือ โปสเตอร      
16. หอกระจายขาว      
17. การจัดกิจกรรมรณรงค      
18. นิทรรศการ      

สื่ออินเทอรเน็ต บอย
มาก 

บอย ปาน
กลาง 

นานๆ 
ครั้ง 

ไมเคย
เลย 

19. เว็บไซตตาลเมืองเพชร  
(http://tontan.igetweb.com/) 

     

20. เว็บไซตจังหวัดเพชรบุรี 
(http://www.phetchaburi.go.th/) 

     

21. เว็บไซตเกษตรจังหวัดเพชรบุรี 
(http://phetchaburi.doae.go.th) 

     

22. เว็บไซตเพชรบุรีเคเบิลทีวี 
(http://www.cablephet.com/) 

     

สื่ออื่นๆ บอย
มาก 

บอย ปาน
กลาง 

นานๆ 
ครั้ง 

ไมเคย
เลย 

23. โปรดระบุ..........................        
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ตอนที่ 3 การรับรูประโยชนในการอนุรักษตาลโตนด 
 
โปรดทําเครื่องหมาย ลงในชองวางที่ตรงกับขอมูลของทานมากที่สุด 
 

ประเด็นการรับรูประโยชน มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

1. รากตาลโตนดใชเปนยาแกโรคตานขโมยได      
2. ชอดอกตัวผูของตาลโตนดใชเปนสวนผสม
ในการทํายาบํารุงกําลังได 

     

3. หัวตาลโตนดนํามาทําแกงคั่วได      
4. ตาลโตนดนํามาทําขนมหวานได      
5. ลําตนของตาลโตนดนํามาทําเฟอรนิเจอรได      
6. ใบตาลแกใชมุงหลังคาบานได      
7. ใบตาลออนใชทําหมวกหรือกระเปาได      
8. ไมตาลโตนดใชทําของชํารวยได      
9. ใบตาลโตนดนํามาทําปุยพืชสดได      
10. ชอดอกตาลโตนดตากแหงนํามาทําฟนได      
11. การอนุรักษตาลโตนดทําใหมีตาลโตนด
เพิ่มมากขึ้น   

     

12. การอนุรักษตาลโตนดทําใหภูมิปญญา
ทองถิ่นคงอยู 

     

13. การอนุรักษตาลโตนดทําใหเกิดความ
สามัคคีในชุมชน 

     

14. ตาลโตนดเปนพืชเศรษฐกิจของจังหวัด
เพชรบุรี 

     

15. ตาลโตนดเปนสัญลักษณของจังหวัด
เพชรบุรี 
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ตอนที่ 4 การมีสวนรวมในการอนุรักษตาลโตนด 
 
โปรดทําเครื่องหมาย ลงในชองวางที่ตรงกับขอมูลของทานมากที่สุด 
 

การมสีวนรวมในการอนุรกัษตาลโตนด ใช ไมใช 
1. ทานเคยเขารวมปลูกตนตาลโตนด   
2. ทานเคยเพาะตนกลาตาลโตนด   
3. ทานดูแลรักษาตนตาลโตนดที่ปลูกไปแลว   
4. ทานเชิญชวนผูอ่ืนมารวมปลูกตนตาลโตนด   
5. ทานเคยหามผูอ่ืนตัดตนตาลโตนด   
6. ทานเคยบอกกลาวผูอ่ืนวาตาลโตนดใกลจะสูญพันธุ   
7. ทานเคยเขารวมประชุมสัมมนาเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด   
8. ทานเคยเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด   
9. ทานเคยรวมบริจาคเงินหรือส่ิงของเพื่อการอนุรักษตาลโตนด   
10. ทานเคยเขาชมนิทรรศการเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนด   
11. ทานมักรับฟงขาวสารตางๆ เกี่ยวกับโครงการอนุรักษตาลโตนด   
12. ทานชวยเผยแพรโครงการเกี่ยวกับการอนุรักษตาลโตนดใหผูอ่ืนทราบ   

 
***** ขอขอบคุณในการตอบแบบสอบถาม ***** 
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178

ตัวอยางขาวจากหนังสือพิมพทองถิ่น 
 

 
 

ที่มา : หนงัสือพิมพสาสนมวลชน ฉบับวันที่ 1 สิงหาคม พ.ศ. 2551 
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ตัวอยางขาวจากหนังสือพิมพสวนกลาง 
 

 
 

ที่มา : หนงัสือพิมพแนวหนา ฉบับวนัที ่3 ธนัวาคม พ.ศ. 2550 
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ที่มา : หนงัสือพิมพแนวหนา ฉบับวนัที ่4 ธนัวาคม พ.ศ. 2550 
 
 
 
 



     
 

181

 
 

ที่มา : หนงัสือพิมพไทยโพสต ฉบับวนัที ่9 ธันวาคม พ.ศ. 2550 
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ที่มา : หนงัสือพิมพกรุงเทพธรุกิจ ฉบับวนัที ่17 ธันวาคม พ.ศ. 2550 
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ที่มา : หนงัสือพิมพแนวหนา ฉบับวนัที ่26 ธันวาคม พ.ศ. 2550 
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ที่มา : หนงัสือพิมพสยามรัฐ ฉบับวันที่ 27 ธันวาคม พ.ศ. 2550 
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ที่มา : หนงัสือพิมพเดลนิิวส ฉบับวันที่ 13 มกราคม พ.ศ. 2551 
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ที่มา : หนงัสือพิมพเดลนิิวส ฉบับวันที่ 21 กรกฎาคม พ.ศ. 2551 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 
 นางสาวพรพิมล สงกระสันต เกิดเมื่อวันที่ 5 สิงหาคม พ.ศ. 2527 ที่จังหวัดเพชรบุรี สําเร็จ
การศึกษาหลักสูตรปริญญานิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน 
คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยหอการคาไทย เมื่อปการศึกษา 2549 และเขาศึกษาตอในหลกัสตูร
ปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรพัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ 
คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เมื่อปการศึกษา 2550 
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