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 งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษารูปแบบการบริหารจัดการตลาดกลางทองถ่ินผักและผลไม ณ ตลาด
ปฐมมงคล จ.นครปฐม ศึกษาเสนทางการขนสงผลผลิตผักและผลไมจากแหลงผลิตไปยังแหลงบริโภคท่ีทําให
เกิดคาใชจายที่นอยที่สุด พรอมทั้งเปรียบเทียบเทคนิควิเคราะหอนุกรมเวลาในการพยากรณปริมาณผลผลิตผัก
และผลไมทั้งในระยะสั้นและระยะยาว ระหวางวิธีปรับเรียบทางสถิติ 2 วิธี ไดแกวิธีปรับใหเรียบแบบโฮลทและ
วินเทอรที่มีฤดูกาลแบบบวก (Holt-Winters’ Additive Seasonal Smoothing; Additive HWS) และแบบคูณ 
(Holt–Winters’ Multiplicative Seasonal Smoothing Method; Multiplicative HWS) กับแบบจําลองเครือขาย
ประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ (Backpropagation Neural Network; BPN) ผลการศึกษาสถานภาพ
ของตลาดกลางปฐมมงคล จากกลุมตัวอยางผูเขามาใชบริการ จํานวน 63 คน (ผูขาย 32 ราย ผูซื้อ 31 ราย) พบวา
ผูขายและผูซื้อที่เขามาใชบริการมีชวงอายุอยูในชวงวัยกลางคน (41-50 ป) การศึกษาระดับประถมศึกษา สวน
ใหญอาศัยอยูในจังหวัดนครปฐม ผูขายสวนใหญจะรับผลผลิตผักและผลไมโดยตรงจากเกษตรกรแลวนํามาคัด
เกรดและจัดขนาดกอนขาย หากมีสินคาเหลือในแตละวันผูขายจะลดราคาเพ่ือขายผลผลิตใหหมดภายในวันเดียว 
ในสวนของผูซื้อจะเลือกซื้อสินคาแบบคัดเกรดกับผูขายเจาประจํา  โดยจะพิจารณาจากคุณภาพและความสดของ
ผลผลิตเปนอันดับแรก หลังจากซื้อผลผลิตแลวจะมีการทําความสะอาดและตกแตงผลผลิตกอนนําไปขายตอ จุด
แข็งของตลาดปฐมมงคลคือ สถานที่ต้ังของตลาดที่ใกลแหลงผลผลิตและใกลกับผูซื้อ การจัดสรรพ้ืนที่แผงคา 
อาคาร และสิ่งกอสรางในตลาด สวนจุดออนของตลาดปฐมมงคลคือดานบริการจัดเกรดผักและผลไม การ
ใหบริการเคร่ืองช่ังกลาง และบริการรถเข็นสินคา ผลการศึกษาเสนทางการกระจายผลผลิตผักและผลไมจาก
แหลงผลิต พบวาควรเลือกที่จะขนสงจากจังหวัดแหลงผลิตไปยังจังหวัดที่เปนแหลงบริโภคที่ใกลเคียงกัน โดย
เลือกขนสงไปยังจังหวัดที่มีปริมาณความตองการบริโภคสูงเปนอันดับแรก เมื่อพิจารณาปริมาณการกระจายและ
ปริมาณผลผลิตสวนเกินที่ยังเหลืออยูและปริมาณการบริโภคสวนเกินในแตละจังหวัดแลวเห็นควรใหมี
การศึกษาความเปนไปไดในการจัดต้ังตลาดกลางตนทางในจังหวัดจันทบุรี และกาญจนบุรี และตลาดกลาง
ปลายทางที่จังหวัดสงขลา ผลการเปรียบเทียบแบบจําลองดวยเทคนิควิเคราะหอนุกรมเวลาพบวาการพยากรณ
ผลผลิตผักลวงหนา 1 ไตรมาสสมควรใชแบบจําลอง Additive HWS และใชแบบจําลอง BPN ที่มีโครงสราง 4-
3-1 ในการพยากรณลวงหนา 1 ป สําหรับการพยากรณปริมาณผลผลิตผลไมลวงหนา 1 เดือน ใหใชแบบจําลอง 
Multiplicative HWS และใชแบบจําลอง BPN ที่มีโครงสราง 12-5-1 ในการพยากรณลวงหนา 1 ป เน่ืองจาก
แบบจาํลองดังกลาวมีความถูกตองในการพยากรณสูง และมีความลําเอียงในระดับที่ยอมรับได 
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 The aims of research were to study the situations of local vegetables and fruits central market at 
Pathom-Mangala market, Nakonpathom province, to examine the proper distribution routing of vegetables 
and fruits from supply provinces to demand provinces using linear programming and to compare time series 
analysis techniques to forecast yields of fruits and vegetables in short and long term among Holt-Winters' 
additive seasonal smoothing (Additive HWS), Holt-Winters' multiplicative seasonal smoothing method 
(Multiplicative HWS) and Backpropagation neural network (BPN). The survey of 32 sellers and 31 buyers 
serviced at Pathom-Mangala market revealed that most sellers and buyers were over 41 years old, had a 
primary school education and resided in Nakhonpathom province. Most sellers collected vegetables and fruits 
directly from farmers and then sorted and graded before sale. Unsold goods at the end of the day were 
discounted to avoid left over. Buyers were mostly retailers who bought graded vegetables and fruits from 
particular suppliers in their vendor list in cash. Their buying decision criteria were quality and freshness of the 
produces. The vegetables and fruits were cleaned and trimmed by the buyers before further trading as well. 
The strengths of Pathom-Mangala market were its location close to the production area and the buyers and its 
good allocation of space. Its weaknesses were inadequate of grading vegetables and fruits, central weighing 
machines and cart service. The study on distribution routing showed that vegetables and fruits should be 
transported from the supply provinces to the demand provinces in a close proximity, particularly the higher 
demand provinces first. When considering the exceeded supply and exceeded demand provinces together with 
the routing results, further study on the possibility of establishing new central markets at Chanthaburi and 
Kanchanaburi as the origin markets and at Songkhla as a destination market would be recommended. The 
comparisons of forecasting methods to forecast vegetables yield revealed that the Additive HWS exhibited 
higher accuracy for 1-quarter ahead forecast while the 4-3-1 BPN showed superior performance for 1-year 
ahead forecast. In addition, to forecast the fruit yield, for 1-month ahead forecast the Multiplicative HWS 
showed higher accuracy whereas the 12-5-1 BPN possessed superior performance for 1-year ahead forecast. 
All models selected were of unbiased type. 
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บริการที่ระดับอายุตาง ๆ 98 
     15 ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูขายใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใช

บริการที่ระดับการศึกษาตาง ๆ 100 
     16 ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูซ้ือใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใช

บริการที่ระดับการศกึษาตาง ๆ 101 



 

(3) 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตารางท่ี หนา
  
     17 ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูขายใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใช

บริการที่ประเภทสินคาท่ีเขามาขายตาง ๆ 103 
     18 ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูซ้ือใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใช

บริการที่ประเภทสินคาท่ีเขามาซ้ือตาง ๆ 104 
     19 ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูขายใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใช

บริการที่มีลักษณะการขายตาง ๆ 105 
     20 ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูซ้ือใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใช

บริการที่มีลักษณะการซ้ือตาง ๆ 106 
     21 ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูขายใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใช

บริการที่มีปริมาณสินคาท่ีเขามาขายตาง ๆ 108 
     22 ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูซ้ือใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใช

บริการที่มีปริมาณสินคาท่ีเขามาซ้ือตาง ๆ 109 
     23 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีระดับอายุตาง ๆ กัน 110 
     24 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีระดับอายุตาง ๆ กัน 112 
     25 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีระดับการศึกษาตาง ๆ กัน 113 
     26 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีระดับการศึกษาตาง ๆ กัน 115 
     27 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีประเภทสินคาท่ีเขามาขายตาง ๆ กนั 116 
     28 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีประเภทสินคาท่ีเขามาซ้ือตาง ๆ กัน 117 



 

(4) 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตารางท่ี หนา
  
     29 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีลักษณะการขายตาง ๆ กัน 118 
     30 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีลักษณะการซ้ือตาง ๆ กัน 120 
     31 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีมีปริมาณสินคาท่ีเขามาขายตาง ๆ กัน 121 
     32 ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐม

มงคลท่ีมีปริมาณสินคาท่ีเขามาซ้ือตาง ๆ กัน 122 
     33 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเขามาใชบริการในตลาดผักและผลไมตาง ๆ 126 
     34 ปริมาณผลผลิตและปริมาณการบริโภคผักและผลไมของจังหวดัอุปทาน 131 
     35 ปริมาณผลผลิตและปริมาณการบริโภคผักและผลไมของจังหวดัอุปสงค 132 
     36 ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจังหวัดอุปทานในเขต

ภาคเหนือไปยงัจังหวดัอุปสงค 136 
     37 ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจังหวัดอุปทานในเขต

ภาคกลางไปยงัจังหวดัอุปสงค 138 
     38 ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจังหวัดอุปทานในเขต

ภาคตะวันออกไปยังจังหวัดอุปสงค 140 
     39 ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจังหวัดอุปทานในเขต

ภาคตะวันตกไปยังจังหวัดอุปสงค 142 
     40 ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจังหวัดอุปทานในเขต

ภาคใตไปยังจงัหวัดอุปสงค 144 
     41 คาความคลาดเคล่ือนจากการใชแบบจําลอง HWS ท้ัง 2 รูปแบบในการพยากรณ

ปริมาณผลผลิตผักและผลไมในชุดเรียนรู 152 
     42 โครงสรางและพารามิเตอรการเรียนรูท่ีเหมาะสมของแบบจําลอง BPN 153 

 



 

(5) 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี หนา 
  
     43 คาความคลาดเคล่ือนในรูป RMSE และ MAE ของแบบจาํลอง BPN ในการ

พยากรณขอมูลชุดทวนสอบของผลผลิตผักและผลไมลวงหนา 1 หนวยเวลา 154 
     44 คาความคลาดเคล่ือนในรูป MAE ของแบบจําลอง BPN ในการพยากรณขอมูล

ชุดทวนสอบของผลผลิตผักและผลไมลวงหนาหลายหนวยเวลา 155 
     45 การเปรียบเทียบคาความคลาดเคล่ือนของแบบจําลองในการพยากรณขอมูลชุด

เรียนรูและชุดทวนสอบของขอมูลผลผลิตผัก 156 
     46 การเปรียบเทียบคาความคลาดเคล่ือนของแบบจําลองในการพยากรณขอมูลชุด

เรียนรูและชุดทวนสอบของขอมูลผลผลิตผลไม 158 
     47 รอยละของคาความคลาดเคลื่อนจากขอมูลชุดทวนสอบในการพยากรณปริมาณ

ผลผลิตผักและผลไม 160 
     48 คาความลําเอียงของแบบจําลองจากการพยากรณปริมาณผลผลิตผัก 161 
     49 คาความลําเอียงของแบบจําลองจากการพยากรณปริมาณผลผลิตผลไม 162 
   
ตารางผนวกท่ี  
   
     ง1 ขอมูลปริมาณผลผลิตผักรายไตรมาสสําหรับการพยากรณดวยเทคนิควเิคราะห

อนุกรมเวลา 191 
     ง2 ขอมูลปริมาณผลผลิตผลไมรายเดือนสําหรับการพยากรณดวยเทคนิควิเคราะห

อนุกรมเวลา 194 
     ง3 ขอมูลปริมาณผลผลิตผักรายไตรมาสของแบบจําลอง BPN ท่ีสรางจากเทคนิค

วิเคราะหอนุกรมเวลา 196 
     ง4 ขอมูลปริมาณผลผลิตผลไมรายเดือนของแบบจําลอง BPN ท่ีสรางจากเทคนิค

วิเคราะหอนุกรมเวลา 199 
   

 



 

(6) 

สารบัญภาพ 
 

ภาพท่ี หนา
  
     1 ปริมาณผลผลิตผักในป พ.ศ. 2546-2550  5 
     2 ปริมาณผลผลิตผลไมในป พ.ศ. 2546-2550  6 
     3 กระบวนการตลาดสินคาเกษตร  9 
     4 ระบบประสาทในสมองของมนุษย 44 
     5 การทํางานของนิวรอนในเครือขายประสาทเทียม 45 
     6 เครือขายประสาทเทียมแบบปอนขอมูลสูดานหนาช้ันเดยีว 46 
     7 เครือขายประสาทเทียมแบบปอนขอมูลสูดานหนาหลายชั้น 47 
     8 ฟงกช่ันกระตุนแบบตาง ๆ 49 
     9 โครงสรางของแบบจําลองเครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ 50 
     10 ปริมาณผลผลิตสวนขาดและสวนเกินในแตละจังหวัด 127 
     11 เสนทางการกระจายผลผลิตผักและผลไมจากจังหวัดอุปทานในภาคเหนือ 137 
     12 เสนทางการกระจายผลผลิตผักและผลไมจากจังหวัดอุปทานในภาคกลาง 139 
     13 เสนทางการกระจายผลผลิตการขนสงผักและผลไมจากจงัหวัดอุปทานในภาค

ตะวนัออก 141 
     14 เสนทางการกระจายผลผลิตการขนสงผักและผลไมจากจงัหวัดอุปทานในภาค

ตะวนัตก 143 
     15 เสนทางการกระจายผลผลิตการขนสงผักและผลไมจากจงัหวัดอุปทานในภาคใต 145 
     16 ปริมาณผลผลิตผักรายไตรมาส (พันตัน) ต้ังแตไตรมาสท่ี 1 พ.ศ. 2537-ไตรมาสท่ี 

4 พ.ศ. 2550 147 
     17 ปริมาณผลผลิตผลไมรายเดอืน (พันตัน) ต้ังแตเดือนมกราคม พ.ศ. 2548-ธันวาคม 

พ.ศ.2550 147 
     18 ปริมาณผลผลิตจริงและคาพยากรณของผักจากการพยากรณลวงหนา 1 ไตรมาส

ของชุดทวนสอบ 157 
     19 ปริมาณผลผลิตจริงและคาพยากรณของผักจากการพยากรณลวงหนา 4 ไตรมาส

ของชุดทวนสอบ 157 

 



 

(7) 

สารบัญภาพ (ตอ) 
 

ภาพท่ี หนา
  
     20 ปริมาณผลผลิตจริงและคาพยากรณของผลไมจากการพยากรณลวงหนา 1 

เดือนของชุดทวนสอบ 159 
     21 ปริมาณผลผลิตจริงและคาพยากรณของผลไมจากการพยากรณลวงหนา 12 

เดือนของชุดทวนสอบ 159 
 
ภาพผนวกท่ี 
 
     ค1 คาใชจายท่ีเกิดข้ึนจากการขนสงสินคาระหวางจังหวัด 188 
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การศึกษาสถานภาพตลาดกลางทองถ่ินผักและผลไม กรณีศึกษาตลาดปฐมมงคล 
 

Situations of Local Vegetables and Fruits Central Market: 
A Case Study of  Pathom-Mangala Market 

 
คํานํา 

 

ความสําคัญและท่ีมาของงานวิจัย 
 

 ผักและผลไมเปนสินคาเกษตรท่ีมีความสําคัญตอเศรษฐกจิของประเทศไทยเปนอยางมาก 
เพราะเปนสินคาหลักท่ีมีปริมาณการผลิต ปริมาณการบริโภคภายในประเทศ และปริมาณการ
สงออกในระดบัสูง แตในปจจุบันสินคาผักและผลไมนั้นก็ยังประสบปญหาความแปรปรวนของ
ปริมาณและราคาผลผลิตตามฤดูกาล เกิดปญหาในดานการรวบรวมและกระจายผลผลิตจากแหลง
ผลิตไปยังแหลงบริโภคท้ังประเทศ ในขณะท่ีตลาดกลางสินคาเกษตรในทองถ่ินตาง ๆ นั้น หากมี
การดําเนนิงานท่ีเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ จะมีสวนชวยในการรองรับปริมาณผลผลิต และ
สงเสริมใหมีการรวบรวมและกระจายผลผลิตมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

 
ตลาดกลางผักและผลไมในเขตจังหวดัภาคกลางโดยสวนใหญจะเปนตลาดกลางปลายทาง

ท่ีเปนแหลงรับผลผลิตขนาดใหญ อยูใกลแหลงผูบริโภค แตสําหรับตลาดปฐมมงคล ในจังหวัด
นครปฐมนั้นเปนตลาดกลางตนทางท่ีอยูใกลแหลงผูผลิตท่ีสําคัญในภาคกลางและภาคตะวันตก และ
ยังเปนตลาดท่ีอยูไมไกลแหลงผูบริโภครายใหญในกรุงเทพฯ และปริมณฑล นับเปนตลาดตนทางท่ี
มีศักยภาพในการรับและกระจายผลผลิตท่ีสําคัญแหงหนึง่ในเขตภาคกลาง โดยในแตละวันจะมีการ
ซ้ือขายผักและผลไมผานตลาดไมนอยกวา 1,000 ตันตอวนั การศึกษาสถานภาพของตลาดกลางปฐม
มงคลท้ังในดานโครงสรางและรูปแบบการดําเนินการรวมท้ังพฤติกรรม และความพงึพอใจของ
ผูใชบริการ จะสามารถชวยวางแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุงตลาดกลางใหตอบสนองตอ
ความตองการของผูใชบริการ และยังเปนแนวทางในการเพิ่มประสิทธิภาพของตลาดกลางผักและ
ผลไมในระดบัทองถ่ินอ่ืน ๆ  

 
เนื่องจากแหลงผลิตผักและผลไมนั้นกระจายอยูท่ัวประเทศ การศึกษาเสนทางและปริมาณ

การกระจายผลผลิตดวยแบบจําลองโปรแกรมเชิงเสนเพือ่ใหตนทุนในการขนสงผลผลิตจากแหลง
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ผลิตท่ีตํ่าท่ีสุด จะเปนแนวทางในการกระจายผลผลิตท่ีเหมาะสม หรือเปนแนวทางในการสงเสริม
การจัดต้ังตลาดกลางเพ่ือท่ีจะรองรับผลผลิตของแหลงผลิตท่ีมีสวนเกนิไดในอนาคต 

 
เนื่องจากการผลิตผักและผลไมนั้นมีความแปรปรวนท้ังดานคุณภาพและปริมาณ หากไมมี

การวางแผนนโยบายเชิงกลยทุธ และการจดัเตรียมมาตรการในการกระจายผลผลิตไวรองรับ ก็จะ
ประสบปญหาท้ังดานราคา และการกระจายผลผลิต ดังการศึกษาเทคนคิในการพยากรณปริมาณ
ผลผลิตผักและผลไมจะชวยใหรัฐมีแนวทางในการวางแผนการจัดการปริมาณผลผลิตท่ีออกสูตลาด
ในขณะเดยีวกนัตลาดกลางทองถ่ินตาง ๆ ก็สามารถวางแผนรองรับปริมาณผลผลิตผักและผลไมได
ลวงหนา ซ่ึงจะทําใหการดําเนินงานมีประสิทธิภาพมากข้ึน 
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วัตถุประสงค 
 

1.  เพื่อศึกษาสภาพปจจุบันของตลาดกลางสินคาผักและผลไมกรณีศึกษาตลาดปฐมมงคล 
 

 2.  เพื่อเสนอแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุงระบบตลาดปฐมมงคล ใหสามารถ
ตอบสนองตอความตองการของผูใชบริการมากข้ึน 
 

3.  ศึกษาการจดัการเสนทางและปริมาณการกระจายสินคาผลผลิตผักและผลไมโดย
แบบจําลองโปรแกรมเชิงเสน 

 
4.  พยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมดวยเทคนิควเิคราะหอนุกรมเวลาเปรียบเทียบ

ระหวางแบบจาํลองทางสถิติแบบปรับเรียบกับแบบจําลองเครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูล
ยอนกลับ 
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การตรวจเอกสาร 
 

แนวโนมสถานการณผักและผลไม 
 

1. สภาวะการปลูกและการผลิต 
 

สํานักวิจยัเศรษฐกิจการเกษตร (2551) สรุปสถานการณการปลูกและการผลิตสินคาผักและ
ผลไมในป พ.ศ. 2550 วา จากภาวะภัยแลงท่ีเกิดข้ึนในหลายภูมิภาคของโลกประกอบกับความ
ตองการสินคาเกษตรเพื่อผลิตพลังงานทดแทน ทําใหราคาสินคาผักและผลไมของไทย ปรับตัว
สูงข้ึน อีกท้ังตลาดตางประเทศยังมีความตองการมาก จึงจูงใจใหเกษตรกรขยายการผลิตและดูแล
รักษาเปนอยางดี รวมถึงสภาวะอากาศท่ีเอ้ืออํานวย ทําใหผลผลิตมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง แตใน
ดานน้ํามัน และปจจยัการผลิตเชน ปุย ยาฆาแมลง ท่ีมีราคาแพงข้ึนทําใหตนทุนการผลิต และคา
ขนสงปรับตัวสูงข้ึนมาก อยางไรก็ตามจากเทคโนโลยีดานการผลิตท่ีพัฒนามากข้ึนสงผลใหมี
ผลผลิตตอไรดีข้ึน ขณะท่ีราคาท่ียังอยูในเกณฑดีก็ชวยผอนหนักใหเปนเบาลงได โดยเกษตรกรอาจ
ไดรับกําไรลดลงบาง 
 

แหลงผลิตพชืผักท่ีสําคัญสวนใหญจะต้ังอยูในเขตจังหวดัภาคกลาง อาทิเชนจังหวัด
พระนครศรีอยธุยา นนทบุรี กาญจนบุรี สระบุรี ลพบุรี ปทุมธานี นครปฐม อางทอง และภาคเหนือ
ตอนลางไดแก เพชรบูรณ นครสวรรค กําแพงเพชร ฯลฯ  

 
แหลงผลิตผลไมท่ีสําคัญของประเทศไทยอยูในจังหวัดทางภาคตะวันออก เชน ระยอง 

ชลบุรี ตราด เปนตน และจังหวัดทางภาคใต เชน นครศรีธรรมราช สุราษฎรธานี สงขลา เปนตน อีก
ท้ังผลผลิตจากท้ังสองแหลงนี้ใหผลผลิตไมตรงกัน และมีผลไมใหเลือกบริโภคไดหลากหลาย ทําให
ประเทศไทยสามารถมีผลไมบริโภคไดตลอดท้ังป จึงนับวาเปนจุดแข็งท่ีสําคัญของผลไมไทย 

 
ปริมาณผลผลิตผักในแตละปของประเทศไทยจะข้ึนอยูกับสภาวะราคา สภาวะอากาศ และ

สภาพพื้นท่ีเพาะปลูกในปเพาะปลูกกอนหนา ซ่ึงถาหากปเพาะปลูกกอนหนาประสบปญหาน้ําทวม 
หรือฝนแลง ปริมาณผลผลิตในปถัดไปก็จะลดลง อยางไรก็ตามจากภาพท่ี 1 แสดงปริมาณผลผลิต
ผักของประเทศไทยชวง พ.ศ. 2546-2550 พบวาปริมาณผลผลิตป พ.ศ. 2550 ลดลงจากป พ.ศ. 2549 
อาจเนื่องมาจากความตองการพืชน้ํามันเพือ่นํามาใชเปนพลังงานทดแทนมากข้ึน พืน้ท่ีเพาะปลูก
พืชผักสวนใหญจึงกลายเปนพื้นท่ีเพาะปลูกพืชพลังงานทางเลือก เชน ออย มันสําปะหลังแทน 
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เพราะพืชเกษตรเหลานี้ไมตองการน้ําในปริมาณมาก ทําใหงายตอการดูแลรักษา อีกท้ังยังมีราคาขาย
ท่ีสูงกวาพืชผัก 

 

 
 

ภาพท่ี 1  ปริมาณผลผลิตผักในป พ.ศ. 2546-2550 
 
ท่ีมา: ระบบสารสนเทศการผลิตทางดานการเกษตร (2551) 
 
 ปริมาณผลผลิตผลไมในแตละปก็จะข้ึนอยูกับสภาวะราคา สภาวะอากาศ และสภาพพื้นท่ี
เพาะปลูกในปเพาะปลูกกอนหนาเชนเดียวกันกับปริมาณผลผลิตผัก ซ่ึงถาหากปเพาะปลูกกอนหนา
ประสบปญหาน้ําทวม หรือฝนแลง ปริมาณผลผลิตในปถัดไปก็จะลดลง จากภาพท่ี 2 แสดงปริมาณ
ผลผลิตผลไมของประเทศไทยชวง พ.ศ. 2546-2550 พบวาปริมาณผลผลิตผลไมในป พ.ศ. 2550 
สวนใหญมีปริมาณเพิ่มข้ึน เนื่องจากมีความตองการผลไมไทยในตางประเทศเพิ่มข้ึน อีกท้ังสภาวะ
อากาศท่ีเหมาะสมตอการผลิต และปญหาน้ําทวมท่ีไมสงผลกระทบตอพื้นท่ีเพาะปลูกสวนใหญของ
ผลไม 
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ภาพท่ี 2  ปริมาณผลผลิตผลไมในป พ.ศ. 2546-2550 
 
ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกจิการเกษตร (2551) 
 
2. การบริโภคผักและผลไมของไทย 
 

ในปจจุบันสถานการณการบริโภคผักและผลไมสดของประชากรภายในประเทศน้ันอยูใน
เกณฑท่ีตํ่ากวาระดับมาตรฐานท่ีกําหนดโดยองคการอนามัยโลกท่ีแนะนําวาควรบริโภคผักและ
ผลไมอยางนอยวันละ 400 กรัม แตจากงานวิจัยของ เยาวรัตน และ พรพนัธุ (2549) ท่ีทําการศึกษา
การบริโภคผักผลไมของคนไทยโดยการตรวจรางกายและสัมภาษณในผูชายและผูหญิงอายุ 15 ปข้ึน
ไปท่ัวประเทศ พบวาผูชายบริโภคผักและผลไมโดยเฉล่ีย 268 กรัมตอวนั และผูหญิงบริโภคโดย
เฉล่ีย 283 กรัมตอวัน และเม่ือผูบริโภคอายุมากข้ึนกลับมีระดับการบริโภคผักและผลไมยิ่งลดลง อีก
ท้ังยังพบวาปริมาณการบริโภคผักและผลไมของประชาชนในกรุงเทพมหานครสูงกวาประชาชนใน
ภาคอ่ืน ๆ เนื่องมาจากการเขาถึงและสะดวกในการหาซ้ือผักผลไมมากกวา รองลงมาคือภาคเหนือ 
ภาคใต และภาคอีสานตามลําดับ (ตารางท่ี 1) ท่ีประชาชนในสวนภูมิภาคมีปริมาณการบริโภคผัก
และผลไมท่ีตํ่านั้น อาจเนื่องจากการกระจายตัวของผลผลิตท่ีไมท่ัวถึง รวมท้ังการขาดความรูเร่ือง
ของประโยชนจากผักผลไมประเภทตาง ๆ 



 

   7 

ตารางท่ี 1  คาเฉล่ียปริมาณผักและผลไมท่ีรับประทานตอคนตอวันในประชากรอายุ 15 ปข้ึนไป
จําแนกตามอายุและเพศ 

 
คาเฉล่ียปริมาณผักและผลไมท่ีรับประทาน (กรัม/วัน) อายุ (ป) 

ชาย หญิง 
15-29 285 300 
30-44 272 293 
45-59 261 283 
60-69 238 245 
70-79 216 215 
80 ข้ึนไป 203 193 
รวมทุกชวงอาย ุ 268 283 
 
ท่ีมา: เยาวรัตน และ พรพนัธุ (2549) 
 

ตลาดกลางสินคาเกษตร 

 

1. ความหมายและบทบาทหนาท่ีของตลาดกลางสินคาเกษตร    
 
 ตลาดกลางสินคาเกษตร คือสถานท่ีท่ีเปนแหลงกลางในการซ้ือขายโดยเปดโอกาสใหผูขาย
สามารถขายสินคาไดโดยตรงกับผูซ้ือ โดยมีการตกลง หรือกําหนดราคากันอยางเปดเผย และมีการ
แขงขันในการซ้ือขายภายใตระเบียบกฎเกณฑท่ีแนนอนในการตกลงซ้ือขาย ตลาดกลางจะเปนผู
อํานวยความสะดวกในการจัดสถานท่ีตกลงซ้ือขาย จัดหาอุปกรณ เคร่ืองตรวจวดัคุณภาพ และ
มาตรฐานของสินคา จัดใหมีเคร่ืองช่ังน้ําหนักท่ีไดมาตรฐาน มีสถานท่ีรับฝากสินคา หรือโกดังเก็บ
ของ โดยตลาดกลางจะไดรับผลประโยชนตอบแทนจากการใหบริการตาง ๆ ในอัตราท่ีกําหนดไว 
นอกจากนี้ตลาดกลางสินคาเกษตรยังเปนแหลงขอมูลขาวสารการซ้ือขายพืชผลทางการเกษตรทุก
ชนิด ท้ังภายใน และภายนอกประเทศ (อรนุช, 2544) โดยมีบทบาทหนาท่ีหลักสรุปไดดังนี ้
 

1.1 ตลาดกลางจะตองเปนแหลงกลางของการซ้ือขาย ท่ีทําหนาท่ีรวบรวม และกระจาย
สินคา และเปนแหลงกําหนดราคาสินคาอยางมีระบบและเปดเผย 
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1.2 สามารถเปนแหลงขอมูลการตลาดท่ีสะทอนภาวะตลาดไดดี และนาเช่ือถือ 
 

1.3 ชวยลดคาใชจายทางการตลาดใหแกเกษตรกร ผูผลิต และผูบริโภคได 
 

1.4 เปนแหลงกลางของการสงเสริม หรือผลักดันใหเกิดการจดัช้ันคุณภาพ และมาตรฐาน
ของสินคา การบรรจุหีบหอ และหนวยการชั่งตวงวดัท่ีแนนอน 
 

1.5 เปนแหลงอํานวยความสะดวกแกผูซ้ือผูขายบนพ้ืนฐานของการแขงขันอยางมีระบบ 
เชน การประมูลราคาซ้ือขายเปนการปองกนัการผูกขาด หรือเอารัดเอาเปรียบของฝายใดฝายหน่ึง 
และเปนการลดข้ันตอนและเวลาในการซ้ือขาย 
 
2. ประเภทของตลาดกลางสินคาเกษตร   
 
 ตลาดกลางสินคาเกษตรแบงออกไดเปน 2 ประเภทคือ ตลาดเสรี และตลาดขอตกลง ดังนี ้
 

2.1 ตลาดเสรี  หมายถึง ตลาดท่ีผูซ้ือผูขายนําผลผลิตเขามาและคาขายไดโดยเสรีไมมีขอ
ผูกมัด หรือเง่ือนไขใด ๆ ท่ีจะทําการควบคุมการซ้ือขายไดจริง ซ่ึงภายใตระบบเศรษฐกิจเสรีของ
ประเทศไทยนัน้ ตลาดเสรีกคื็อ ตลาดท่ีมีอยูโดยท่ัวไปตั้งแตระดับไรนาข้ึนไปจนถึงระดับประเทศ 
หรือระดับปลายทาง ภายใตตลาดเสรีนี้ก็จะสามารถแบงออกไดเปน 2 ระบบ คือตลาดเสรีท่ีไมมี
ระบบซ้ือขายท่ีแนนอนกับตลาดเสรีท่ีมีลักษณะการดําเนินการเปนระบบ เร่ิมต้ังแตการซ้ือขายจะมี
ศูนยกลางการจําหนายท่ีเปนระบบ มีผูแทนตลาดคอยอํานวยความสะดวกใหกับสมาชิกตลาดท่ีซ้ือ
ขายประจํา 
 

สําหรับตลาดระดับตาง ๆ ภายใตตลาดเสรีนั้น ตลาดระดบัไรนา และระดับทองถ่ิน หรือ
ระดับภูมิภาค ถือวาเปนตลาดท่ีอยูในกระบวนการรวบรวมผลิตผล (Concentration) ตลาด
ระดับประเทศจะจดัอยูในกระบวนการปรับอุปสงค และอุปทาน (Equalization) และตลาดระดับ
ปลายทางอยูในกระบวนการกระจายผลผลิต (Dispersion) ในทางปฏิบัติอาจมีสินคาหลาย ๆ ชนิดท่ี
ไมมีกระบวนการครบท้ัง 3 กระบวนการนี้ก็ไดดังแสดงในภาพท่ี 3  
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ภาพท่ี 3  กระบวนการตลาดสินคาเกษตร 
 
ท่ีมา: อรนุช (2544) 
 

2.2 ตลาดขอตกลง (Contract Farming)   เปนตลาดท่ีผูซ้ือผูขายมีพันธะขอตกลงแกกนัฝาย
หนึ่งฝายใดจะบิดพล้ิวไมได ตลาดประเภทนี้อาจมีการผูกขาดดานการซ้ือ การขาย ซ่ึงข้ึนอยูท่ีการตก
ลงกันระหวางผูซ้ือกับผูขายเปนกรณีเฉพาะ   
 
3. โครงสรางและการบริหารจัดการตลาดกลางสินคาเกษตรในประเทศไทย     
 

3.1 โครงสรางพื้นฐาน (Physical Infrastructure) ในการจัดต้ังตลาดกลางน้ัน ทางตลาดควร
มีสาธารณูปโภคข้ันพื้นฐาน อาทิเชน น้ําประปา ไฟฟา ไวใหบริการแกผูขาย เพื่อความสะดวกใน
การดําเนนิการซ้ือขาย อีกท้ังยังตองมีถนนที่ตัดผานตัวตลาด เพื่อท่ีจะสามารถเดินทางจากแหลง
ผูผลิตไปยังแหลงผูบริโภคไดอยางสะดวก รวดเร็ว ตัวถนนตองมีความกวางขวาง สามารถรองรับ
การการบรรทุกในน้ําหนกัมาก ๆ ได 
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3.2 บริการ และส่ิงอํานวยความสะดวก (Services & Facilities)  ตลาดกลางควรจัดบริการ
ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ในดานสถานท่ี เคร่ืองมือใชสอย และบริการอ่ืน ๆ เพื่อความสะดวก
แกผูซ้ือ และผูขายท่ีเขามาใชบริการในตลาดดังนี ้

 
3.2.1 สถานท่ีซ้ือขาย  มีท้ังสวนท่ีเปนแผงสําหรับวางสินคาจําหนาย ซ่ึงคิดคาเชาเปน

รายวัน รายเดอืน หรือรายป และการใหเชาพื้นท่ีในลานจอดรถเปนท่ีดําเนินการซ้ือขาย โดยจะคิดคา
เชาตามขนาดของรถท่ีเขามาทําการขาย 
 

3.2.2 เคร่ืองช่ังน้ําหนักกลาง  ตลาดกลางควรมีบริการเคร่ืองช่ังน้ําหนกักลางเพื่อใหผู
ซ้ือใชในการตรวจสอบนํ้าหนักจากผูขาย เพื่อความยุติธรรม มีเคร่ืองช่ังน้ําหนกัท่ีสามารถช่ังน้ําหนัก
รถบรรทุกไดเพื่อวัดปริมาณสินคาท่ีผานเขาออกตลาด เกบ็เปนสถิติเพื่อการพัฒนาในอนาคต 
 

3.2.3 หองเย็นรักษาสินคา และคลังสินคา  เนื่องจากพืชผักผลไมเปนสินคาท่ีเนาเสีย
งาย ตลาดกลางจึงควรมีบริการหองเย็นในการเก็บรักษา เพราะการจดัเกบ็รักษาผลผลิตมีความสําคัญ
เปนอยางมาก เพราะจะชวยยดือายุผลิตภณัฑใหอยูไดนานข้ึน หรือสุกชาลง ซ่ึงถามีการเก็บรักษาท่ีดี
แลวก็จะชวยใหจําหนายไดในราคาท่ีดีข้ึน 
 

3.2.4 สถานท่ีจอดรถ  ท้ังผูขาย และผูซ้ือจะตองใชรถยนตในการขนถายสินคา ดังนั้น
ทางตลาดกลางจะตองจดัสถานท่ีจอดรถใหเพียงพอตอความตองการ อีกท้ังมีผูขายบางสวนท่ีจะขาย
สินคาบนรถที่บรรทุกมา ทางตลาดจึงตองจัดสถานท่ีจอดรถใหเปนท่ีจอดรถยนตในรม มีอากาศ
ถายเทสะดวก เพื่อความสะดวกสบายของผูซ้ือ และผูขาย และยังเปนการชวยชะลอความเสียหาย
ของสินคาจากความรอนอีกดวย 
 

3.2.5 การจัดช้ันมาตรฐานสินคาเกษตร  การพัฒนาผลผลิตท่ีเก็บเกี่ยวมาแลวดวยการ
จัดช้ัน หรือคุณภาพตามความตองการของตลาดท่ีแตกตางกันและจัดแบงเปนประเภทหรือชนิดโดย
การคัดขนาดตามขนาดใหญพิเศษ ใหญ กลาง และเล็ก มีรอยขีดขวน มีเช้ือรา สุกและไมสุกกอนนํา
ออกจําหนายนั้นมีความสําคัญมากคือ จะชวยใหงายตอการกําหนดราคา และการบรรจุหีบหอ
(นิพนธ, 2540) อีกท้ังยังเปนการลดความสูญเสีย และคาขนสงสินคาท่ีอาจจะเกิดข้ึนจากการขนสง
สินคาท่ีไมไดมาตรฐาน และไมตรงตามความตองการของผูซ้ือจากแหลงผลิตมายังตลาด 
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3.2.6 การตกแตงและจัดบรรจหุีบหอ  มีความสําคัญตอการขายผลิตผลทางการเกษตร
เปนอยางยิ่ง เพราะเปนการเพิ่มมูลคาใหแกสินคา และผลิตภัณฑ หีบหอท่ีจะใชบรรจสิุนคานั้น
จะตองมีความสามารถในการปองกันความเสียหายของผลผลิต หรือสินคาท่ีจะขนสงจากแหลงผลิต
ไปยังผูบริโภค โดยเฉพาะอยางยิ่งในการขนสงในระยะทางไกล อีกท้ังในการบรรจุลงหีบหอนัน้
จะตองระวังไมใหสินคา หรือผลิตภัณฑลนออกมาจากบรรจุภณัฑ และการบรรจุท่ีอัดแนนเกินไป
ซ่ึงจะทําใหสินคาเกิดความบอบชํ้า และเสียหาย 
 

3.2.7 การออกใบรับรองแหลงกําเนิดสินคาสงออก  ใบรับรองการตรวจสอบสารพิษ
ตกคาง และใบรับรองการตรวจสอบโรคพืชและแมลง นับเปนสวนสําคัญในการสงสินคา และ
ผลิตภัณฑจากการเกษตรไปยังประเทศผูนาํเขา เพราะจะเปนการสรางความม่ันใจตอคุณภาพของ
ผลิตภัณฑกอนถึงมือผูบริโภค ซ่ึงผลิตภัณฑแตละชนดิก็จะมีอัตราสารตกคางท่ีอนญุาตใหมีได
สูงสุดไมเทากนัข้ึนอยูกับประเภทของสินคา อีกท้ังจะชวยเพิ่มคุณภาพ มูลคา และความนาเช่ือถือ
ใหแกผลิตภัณฑท่ีมากกวาผลิตภัณฑจากคูแขงในประเทศอ่ืน ๆ 
 

3.2.8 การบริการขอมูลขาวสารดานปริมาณและราคาสินคาเกษตร  จากการศึกษาของ
บริษัทเอ็กเซลเลนท บิสเนส แมเนจเมนท จาํกัด (2548) พบวามีตลาดกลางเพียงรอยละ 23.1 เทานั้น
ท่ีมีการใหบริการขอมูลขาวสารดานราคา และสวนใหญเปนราคาสินคาในตลาด เชน ราคาซ้ือขาย
เฉล่ีย ราคาซ้ือขายสูงสุด และตํ่าสุดในแตละวนั เปนตน ซ่ึงไมเพียงพอตอความตองการของ
ผูใชบริการ (เกษตรกร และพอคาคนกลาง) ท่ีตองการทราบราคาซ้ือขาย ในตลาดปลายทางสําคัญใน
ภูมิภาคตาง ๆ สําหรับสาเหตุท่ีตลาดกลางผักและผลไมสวนใหญไมติดปายแสดงราคา สวนหนึ่ง
เปนเพราะวาผูใชบริการบางสวนไมเขาใจวาราคาดังกลาวเปนราคาเฉล่ีย และเกิดความเขาใจผิดวา
เปนราคาจําหนายกลางของสินคาในตลาด ดังนั้นจึงพบวายังมีความตองการของผูใชบริการ คือ 
เกษตรกร และพอคาคนกลางในการใชบริการดานขอมูลขาวสาร จึงถือไดวาขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ
ราคา และปริมาณสินคามีความสําคัญตอการซ้ือขายเปนอยางมาก หากทางตลาดกลางมีระบบการ
ประชาสัมพันธ และกระจายขอมูลขาวสารไดเปนอยางดี อีกท้ังมีการประกาศ หรือทําความเขาใจกับ
ผูใชบริการถึงลักษณะขอมูลท่ีปรากฏ ก็จะชวยใหตลาดกลางกลายเปนศูนยกลางขอมูลขาวสาร และ
เปนแหลงท่ีกําหนดราคาที่มีความเปนธรรมแกผูซ้ือ และผูขาย 
 

3.3 ระบบคุณภาพความปลอดภยัและการตรวจสอบยอนกลับ  ระบบตรวจสอบยอนกลับ
ในอุตสาหกรรมผัก และผลไมของประเทศไทยนัน้จะมีการปฏิบัติเฉพาะในกลุมผูสงออกสินคาราย
ใหญ ๆ ท่ีดําเนนิการสงสินคาไปยังตางประเทศ และจะทําดวยวิธีการติดตอซ้ือขายโดยตรงกับฟารม 
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หรือผูผลิต (Contract Farming) เพราะความหลากหลายในชนิด และความซับซอนของการไหลแลว 
การขาดการเช่ือมโยงขอมูล และไมมีความรวมมือกันของผูมีสวนไดสวนเสีย ต้ังแตเกษตรกร ผู
รวบรวม ไปจนถึงผูประกอบการแปรรูป การขาดการจดบันทึกแหลงท่ีมาของผลผลิต ขาดวิธีการ
จัดการผลผลิตและขอมูลอยางเปนระบบ เพราะไมมีการนาํระบบคุณภาพเขามาเพื่อควบคุม 
เนื่องจากการไมมีแรงจูงใจในดานราคาผลผลิต เปนตน ซ่ึงตลาดกลางควรจะเปนแหลงในการ
เช่ือมโยงขอมูลระหวางผูผลิต และผูซ้ือ และยังควรเปนแหลงในการตรวจสอบคุณภาพสินคากอนท่ี
จะถึงมือผูบริโภค แตอาจจะตองมีการสรางแรงจูงใจใหผูผลิตเห็นความสําคัญในการจดบันทึก
ขอมูล นอกจากนี้ตลาดกลางควรจะเปนแหลงกําหนดมาตรฐานท่ีสําคัญดวย 
 

3.4 ระบบโลจิสติกส (Logistics) การขนถาย (Material Handling) การขนสง และ ระบบ
การคมนาคมเขาออก   จากการศึกษาของกมลและคณะ (2544) พบวาผักท่ีรวบรวมจากสวนของ
เกษตรกรแตละรายจะถูกนําข้ึนรถบรรทุกแลวไปยังตลาด หรือมายังจดุรวบรวม เพือ่ใหไดปริมาณท่ี
มากพอ หรือเพื่อคัดขนาด จดัมาตรฐาน บรรจุหีบหอ แลวแตความตองการของลูกคา 
 

การพัฒนาการขนสงมีความสําคัญตอการเคล่ือนยายหรือการขนยายผลผลิตหรือสินคา
จากแหลงผลิตไปยังเมืองหรือแหลงบริโภคไดรวดเร็วข้ึน ขณะเดยีวกนัจะตองสามารถปองกันไมให
ผลผลิตหรือสินคาไดรับความเสียหาย ซ่ึงนิพนธ (2540) ไดยกตัวอยางการขนสงสินคา เชน ผลผลิต 
หรือสินคาประเภทท่ีเนาเสียงาย และปศุสัตวควรขนยายในชวงอากาศเย็น เชนกลางคืน หรือเชา
พรอมกับจัดเปนช้ัน และแบงเปนสัดสวนหรือชองในการบรรทุก เพือ่ใหอากาศถายเทไดสะดวก แต
ถาจําเปนจะตองใชผาใบคลุม ควรใชสีขาวขณะเดียวกันถาจําเปนตองจอดพักรถ ควรจอดพักในท่ีรม 

 
3.5 กลไกการซ้ือขายและการตลาด (Marketing & Sales)   

 
3.5.1 กลไก วิธีการซ้ือขาย/ระบบการซ้ือขาย/รูปแบบการคา การตกลงซ้ือขาย ณ 

ตลาดกลางระดับตาง ๆ ควรใชวิธีการประมูลเปนหลัก แตการนําสินคาท่ีมาซ้ือขายนั้นกระทําได 3 
วิธี (บริษัทการจัดการเกษตรและอุตสาหกรรมจํากัด, 2527) คือ 
 

ก. การซ้ือขายโดยการเหน็สินคาท้ังหมด   
 

ข. การซ้ือขายดวยตัวอยางสินคา 
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ค. การซ้ือขายโดยใชใบประทวนสินคา 
 

ท้ังนี้ข้ึนอยูกับคุณสมบัติของสินคาท่ีจะมีการซ้ือขาย เพราะการซ้ือขายสินคา
บางชนิดไมมีมาตรฐานแนนอน ผูซ้ือมีความจําเปนตองเห็นของท้ังหมดกอนการตัดสินใจซ้ือ และ
การท่ีจะซ้ือขายดวยตัวอยางสินคาหรือการขนสินคามาท้ังหมดเพื่อการประมูลขายก็ยงัข้ึนอยูกับ
รูปแบบของตลาดกลางดวย อยางไรก็ตามรูปแบบการซ้ือขายท่ีเหมาะสมจะข้ึนกับระดับของตลาด
กลาง ดังนี ้

 
1) ตลาดกลางระดับไรนา การซ้ือขายจะกระทําไดเพยีงวิธีเดียวคือ การเหน็

สินคาท้ังหมดเพราะเปนตลาดกลางท่ีอยูใกลเกษตรกรมากท่ีสุด เกษตรกรจะขนสินคามาขายเองและ
จํานวนการซ้ือขายก็มีปริมาณไมมาก 
 

2) ตลาดกลางระดับทองถ่ิน การซ้ือขายจะกระทําได 2 วิธีคือ เห็นสินคา
ท้ังหมดและนํา ตัวอยางมาขาย ท้ังนี้เพราะผูขายเปนผูรวบรวมระดับทองถ่ินซ่ึงอาจจะนําสินคาท่ี
รวบรวมไปฝากขายท่ีคลังสินคาและนําตัวอยางมาประมูลขาย โดยถาผูซ้ือยังไมไดราคาตามท่ี
ตองการก็จะยงัไมขายสินคา แตท้ังนี้ตองข้ึนอยูกับคุณสมบัติของสินคาดวยวา มีคุณภาพตรงตาม
ความตองการของผูซ้ือหรือไม 
 

3) ตลาดกลางระดับภูมิภาค เปนตลาดกลางขนาดใหญจะมีการซ้ือขาย
หมุนเวียนมากเนื่องจากตลาดกลางระดับนีมี้ส่ิงอํานวยความสะดวกสมบูรณ การซ้ือขายจึงทําไดทุก
รูปแบบสําหรับการประมูลซ้ือขายดวยใบประทวนสินคานั้นเร่ิมเกดิข้ึนในตลาดกลางระดับนี้โดย
ผูขายจะฝากสินคาไวท่ีคลังสินคาท้ังท่ีเปนโกดังหรือไซโลท่ีตลาดกลางรับรอง หรืออาจจะเปนของ
ตลาดกลางเอง และเม่ือไดใบประทวนสินคามาก็นํามาขายท่ีตลาดกลาง สินคาท่ีฝากท่ีคลังสินคาจะมี
มาตรฐานตามท่ีตลาดกลางรับรอง ผูท่ีซ้ือสินคาจากตลาดกลางแหงนีจ้ะรับมอบสินคาทันทีและ
อาจจะขนไปจาํหนายตอหรืออาจจะฝากไวท่ีคลังสินคาและรับใบประทวนสินคาเพือ่ใชในการขาย 
 

4) ตลาดกลางระดับประเทศแบบซ้ือขายสงมอบทันที (Cash Market) จะมี
ลักษณะการซ้ือขายแบบเดยีวกับตลาดกลางระดับภูมิภาค สวนตลาดสินคาระดับประเทศจะทําการ
ซ้ือขายดวยตัวอยางสินคา และใชใบประทวนสินคาเทานัน้ เพราะตลาดสินคาระดับประเทศมี
จุดประสงคหลักเพื่อการซ้ือขายลวงหนา (Futures Trading) ดังนั้นจึงไมมีส่ิงอํานวยความสะดวกท่ี
จะเอ้ืออํานวยใหมีการขนสินคาท้ังหมดมาซ้ือขายท่ีตลาด 



 

   14 

3.5.2 โครงสรางของการกําหนดราคา  ในการกําหนดราคาในตลาดกลางผัก และ
ผลไมนั้น จากการศึกษาของบริษัทเอ็กเซลเลนท บิสเนส แมเนจเมนท จํากัด (2548) พบวา 
 

ก. ตลาดกลางผักและผลไมจะชวยใหเกษตรกรสามารถจําหนายสินคาไดใน
ราคาท่ีสูงข้ึน มีรายไดจากการจําหนายเพิ่มมากข้ึน เพราะสามารถชวยลดการถูกเอารัดเอาเปรียบจาก
พอคาคนกลาง โดยผูซ้ือจะมีบทบาทในการกําหนดราคา 
 

ข. ตลาดสินคาเกษตรสวนใหญจะซ้ือขายโดยวิธีการตอรองราคา ซ่ึงไม
สอดคลองกับหลักเกณฑท่ีกรมการคาภายในกําหนดใหซ้ือขายโดยวิธีการประมูล ซ่ึงเปดโอกาสให
ผูซ้ือรวมกันกําหนดราคา 
 

ค. การกําหนดราคาสวนใหญเกิดจากพอคาคนกลาง ใชวิธีอางอิงจากราคา
แหลงรับซ้ือในพื้นท่ี หรือราคารับซ้ือจากโรงงานในพื้นท่ี 
 

ซ่ึงหลักเกณฑในการต้ังราคาท่ีดีในการดําเนินการตลาดกลางนั้น ราคาท่ีทําการ
ซ้ือขายควรจะมาจากการประมูลราคากันโดยเปดเผยของผูซ้ือ เพื่อผูขายจะไดราคาท่ีดีท่ีสุด และ
เหมาะสมกับคุณภาพของสินคา ไมมีการเอารัดเอาเปรียบจากพอคาคนกลาง 
 

3.5.3 การเงินและสินเช่ือ  นอกจากสถาบันการเงินท่ีใหสินเช่ือแกเกษตรกรที่ขอกูเงิน
เพื่อทําธุรกิจแลว ยังมีการใหสินเช่ือจากพอคาคนกลางท่ีตองการใหเกษตรกรผลิตผลผลิตผักตาม
ชนิด และปริมาณท่ีพอคาคนกลางตองการ ในดานการชําระเงินระหวางเกษตรกรกับพอคาคนกลาง
จะนิยมชําระดวยเงินสด สวนการชําระเงินระหวางพอคาระดับทองถ่ินกับพอคาขายสงมีท้ังการให
เครดิต และชําระดวยเงินสด หรือจายเปนเช็คหรือการโอนเงินเขาบัญชี (กมล และคณะ, 2544) 
 
4. สถานภาพปจจุบันของตลาดกลาง   
 
 สินคาเกษตรในความหมายของกรมการคาภายในแบงออกไดเปน 5 ประเภท คือ ขาว พืชไร 
(รวมยางพารา) ผักและผลไม ปศุสัตว และสัตวน้ํา ดังนัน้ตลาดกลางในความสงเสริมของกรมการคา
ภายในจะตองเปนตลาดกลางที่จะตองมีการซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาเกษตรตาม 5 ประเภทขางตน 
ซ่ึงจากสินคา 5 ประเภท จะแยกตลาดกลางสินคาเกษตรได 4 ประเภท คือ 
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- ตลาดกลางขาว และพืชไร 
- ตลาดกลางผัก และผลไม 
- ตลาดกลางปศุสัตว 
- ตลาดกลางสัตวน้ํา 
 
ตลาดกลางสินคาเกษตรท่ีไดรับการสงเสริมจากกรมการคาภายใน (เฉพาะตลาดกลางผัก 

และผลไม) มีท้ังหมด 17 แหง ดังแสดงในตารางท่ี 2 
 
ตารางท่ี 2  รายช่ือตลาดกลางผักและผลไมท่ีไดรับการสงเสริมจากกรมการคาภายใน กระทรวง

พาณิชย 
 

ที่ รายช่ือ จังหวัด ชนิดสินคา 
ลักษณะการ
ซื้อขาย 

1 บริษัท ธารเกษตร จํากัด เชียงใหม ผัก และผลไม ขายสง 

2 บริษัท โลกแกว จํากัด พิษณุโลก ผัก และผลไม ขายสง 

3 รานสันติสุข เพชรบูรณ ผักสด ขายสง 

4 หางหุนสวนจํากัด ไชยศิวาทัตต กาฬสินธุ ผัก และผลไม ขายสง 
5 บริษัท อารยะยนต จํากัด นครราชสีมา ผัก และผลไม ขายสง 
6 บริษัท สุรนครเมืองใหม จํากัด นครราชสีมา ผัก และผลไม ขายสง 
7 หางหุนสวนจํากัด ตลาดปฐมมงคล นครปฐม ผัก และผลไม ขายสง 
8 บริษัท บิ๊ก ดีเวลลอปเมนท จํากัด นนทบุรี ผัก และผลไม ขายสง 
9 ตลาดสี่มุมเมืองรังสิต ปทุมธานี ผัก และผลไม ขายสง 

10 บริษัท ไทยแอ็กโกร เอ็กซเชนจ จํากัด (ตลาดไท) ปทุมธานี ผัก และผลไม ขายสง 
11 บริษัท แอ็กโกร คอมเมอรสกรุป จํากัด (ตลาดศรีเมือง) ราชบุรี ผัก และผลไม ขายสง 
12 ตลาดกลางการเกษตรหัวอิฐ นครศรีธรรมราช ผัก และผลไม ขายสง 
13 บริษัท ตลาดรวมพืชผลหัวอิฐ จํากัด นครศรีธรรมราช ผัก และผลไม ขายสง 
14 หางหุนสวนจาํกัด โคกกลอยการเกษตร พังงา ผัก และผลไม ขายปลีก 
15 บริษัท อุดรเจริญศรี จํากัด (ตลาดศรีเมืองทอง) ขอนแกน ผัก และผลไม ขายสง 
16 บริษัท วาณิชยสยาม จํากัด (ตลาดริมปง) นครสวรรค ผัก และผลไม ขายสง 
17 บริษัท เอื้ออารีเทรด จํากัด นครสวรรค ผัก และผลไม ขายสง 

 
ท่ีมา: กองสงเสริมและพัฒนาระบบตลาด (2550) 
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นอกจากกรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชยท่ีใหการสงเสริมตลาดกลางสินคาเกษตรแลว
ยังมีหนวยงานอ่ืน ๆ ท่ีมีบทบาทในการสงเสริมการจัดต้ังตลาดสินคาเกษตร เชน กรมสงเสริม
สหกรณ กรมสงเสริมการเกษตร กรมวิชาการเกษตร องคการสะพานปลา ธนาคารเพ่ือการเกษตร
และสหกรณการเกษตร เปนตน สวนใหญมีบทบาทสําคัญในการสงเสริมการจัดต้ังตลาดกลางสินคา
เกษตร แตไมมีบทบาทท่ีชัดเจนในการพัฒนาระบบตลาดสินคาเกษตร ยกเวนธนาคารเพื่อการเกษตร
และสหกรณการเกษตรที่ดําเนินการสนับสนุนใหเกษตรกรรวมกลุมเพื่อจําหนายสินคารวมกัน ท้ัง
การจําหนายในตลาดกลาง การซ้ือขายโดยใชสัญญาขอตกลง และการสรางตราสินคาใหแก
เกษตรกร แตการดําเนินงานอยูในระดับท่ีจํากัด จึงไมกอใหเกิดผลกระทบแกเกษตรกรโดยรวม 
(บริษัทเอ็กเซลเลนท บิสเนส แมเนจเมนท จํากัด, 2548) รายช่ือตลาดกลางสินคาเกษตรในประเทศ
ไทยท่ีไมอยูในการสงเสริมของกรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย ดังแสดงในตารางท่ี 3 
 
ตารางท่ี 3  รายช่ือตลาดกลางผักและผลไมท่ีไมอยูในการสงเสริมจากกระทรวงพาณชิย 
 
ที่ รายช่ือ จังหวัด ในการสงเสริมของ ประเภทสินคา 
1 ตลาดกลางเกษตรอําเภอแมแตง เชียงใหม กรมสงเสริมการเกษตร  ผัก ผลไม 
2 ตลาดกลางเกษตรระยอง 

(สถาบันเกษตรกร จ. ระยอง) 
ระยอง กรมสงเสริมการเกษตร ผัก ผลไม 

3 ตลาดกลางเกษตรกรตลิ่งชัน  กรุงเทพฯ องคการตลาด  
กระทรวงมหาดไทย 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

4 ตลาดกลางผัก และผลไม
ปากคลองตลาด 

กรุงเทพฯ องคการตลาด  
กระทรวงมหาดไทย 

ผัก ผลไม
ดอกไม อาหาร 

5 ตลาดกลางเกษตรกรบางคลา ฉะเชิงเทรา องคการตลาด  
กระทรวงมหาดไทย 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

6 ตลาดกลางเกษตรกรเมืองลําพูน ลําพูน องคการตลาด  
กระทรวงมหาดไทย 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

7 ตลาดกลางเกษตรกรหนองมวง 
ก่ิงอําเภอหนองมวง 

ลพบุรี องคการตลาด  
กระทรวงมหาดไทย 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

8 ตลาดองคการตลาดเพ่ือเกษตรกร 
(อ.ต.ก.) 

กรุงเทพฯ องคการตลาดเพ่ือเกษตรกร  
กระทรวงเกษตรและสหกรณ 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

9 ตลาด อ.ต.ก.2 (ตลาดลาซาล) กรุงเทพฯ องคการตลาดเพ่ือเกษตรกร  
กระทรวงเกษตรและสหกรณ 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 
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ตารางท่ี 3  (ตอ) 
 
ที่ รายช่ือ จังหวัด ในการสงเสริมของ ประเภทสินคา 
10 คลังสินคา และตลาดสินคา

เกษตร จังหวัดตรัง 
ตรัง องคการตลาดเพ่ือเกษตรกร  

กระทรวงเกษตรและสหกรณ 
ผัก ผลไม  
อาหารสด 

11 คลังสินคา และตลาดสินคา
เกษตร จังหวัดอุดรธานี 

อุดรธานี องคการตลาดเพ่ือเกษตรกร  
กระทรวงเกษตรและสหกรณ 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

12 คลังสินคา และตลาดสินคา
เกษตร จังหวัดนครราชสีมา 

นครราชสีมา องคการตลาดเพ่ือเกษตรกร  
กระทรวงเกษตรและสหกรณ 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

13 ตลาดกลางสินคาเกษตร อําเภอ
ศรีประจันต จังหวัดสุพรรณบุรี 

สุพรรณบุรี ธนาคารเพ่ือการเกษตร 
และสหกรณการเกษตร 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

14 ตลาดกลางสินคาเกษตร อําเภอ
เมือง จังหวัดรอยเอ็ด 

รอยเอ็ด ธนาคารเพ่ือการเกษตร 
และสหกรณการเกษตร 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

15 ตลาดกลางสินคาเกษตร อําเภอ
เมือง จังหวัดขอนแกน 

ขอนแกน ธนาคารเพ่ือการเกษตร 
และสหกรณการเกษตร 

ผัก ผลไม  
อาหารสด 

 
ท่ีมา: บริษัทเอ็กเซลเลนท บิสเนส แมเนจเมนท จํากัด (2548) 
 
5. วัตถุประสงคในการจัดตัง้ตลาดกลางสินคาเกษตร   
 
 อรนุช (2544) กลาวถึงวัตถุประสงคในการจัดต้ังตลาดกลางสินคาเกษตรไวดังนี ้

 
5.1 เพื่อใหเปนแหลงกลางของการซ้ือขาย  ทําหนาท่ีรวบรวมและกระจายสินคาเฉพาะ

ทองถ่ินหรือภมิูภาคที่มีการจดัต้ังระเบียบและกฎเกณฑท่ีแนนอน และเปนแหลงการกําหนดราคา
สินคาอยางมีระบบและเปดเผย รวมท้ังสามารถเปนแหลงขอมูลการตลาดท่ีสะทอนสภาวการณ
ตลาดไดดแีละเช่ือถือได 
 

5.2 เพื่อกระจายตลาดและแหลงซ้ือขายไปยังแหลงผลิตตาง ๆ   ท่ีจะใหเกษตรกรไดมีโอกาส
เขามาซ้ือขายกนัมากข้ึน 
 

5.3 เปนการลดคาใชจายการตลาด  ซ่ึงชวยใหราคาสินคาจากแหลงผลิตกับราคาสินคาท่ี
ผูบริโภคและผูใชไมแตกตางกันมากนัก และสรางอํานาจการตอรองใหเกษตรกรในการขายผลผลิต 
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5.4 เพื่อใหเปนแหลงกลางของการซ้ือขายสินคาท่ีเขาสูตลาด  ใหสอดคลองกับความ
ตองการของตลาด และเพื่อใหราคาของสินคาข้ึนลงเปนไปตามภาวะตลาด และลดอํานาจของผูคา
บางกลุมในการท่ีจะเขามากําหนดราคา 
 

5.5 เพื่อใหเปนแหลงกลางของการสงเสริมหรือผลักดันใหเกดิการจัดช้ันคุณภาพและ
มาตรฐานของสินคา  การบรรจุหีบหอและหนวยในการชัง่ตวงวดัท่ีแนนอนจะทําใหสะดวกแกการ
ซ้ือขายยิ่งข้ึน 
 

5.6 เพื่อเปนแหลงอํานวยความสะดวกใหแกผูซ้ือขายบนพ้ืนฐานของการแขงขันอยางมี
ระบบ  เชน การประมูลการซ้ือขาย เปนการปองกันการผูกขาดหรือการเอารัดเอาเปรียบของฝายใด
ฝายหนึ่ง เปนการลดข้ันตอนและเวลาในการซ้ือขาย ซ่ึงจะมีผลใหตนทุนการตลาดลดตํ่าลง 
 
6. หลักเกณฑในการจัดตั้งตลาดกลางสินคาเกษตร   
 

6.1 จะตองลดสวนเหล่ือมการตลาดลงและจะตองลดคาใชจายในการซ้ือสินคาเกษตร  อีก
ท้ังจะตองลดภาระของผูประกอบการที่เกีย่วของ 
 

6.2 จะตองใหผลทางเศรษฐกจิโดยสวนรวม  คือ จะตองใหผลตอบแทนทางสังคม (Social 
Benefit) ได แทนท่ีจะใหผลตอบแทนแกผูประกอบการ ในรูปผลตอบแทนทางธุรกิจ (Financial Benefit) 
เทานั้น ไมเชนนั้นแลว การลดสวนเหล่ือมการตลาดในเร่ืองสินคาเกษตรนั้นจะเปนภาระของ
ผูประกอบการในสาขาเศรษฐกิจอ่ืน หรือไมก็เปนภาระกับประชาชนเอง โดยผานทางรัฐบาลในรูปให
เงินอุดหนุนแกตลาดกลางดวยการใชเงินภาษอีากร 
 

6.3 ควรจะเกิดเม่ือมีผูตองการและควรจะเกดิข้ึนในลักษณะเบื้องลางสูบน (Bottom Up)  
ไมใชเกดิข้ึน เพราะรัฐบาลผูมีอํานาจอยากใหเกิดข้ึน ซ่ึงเปนการใชนโยบายจากบนสูลาง  
 

6.4 จะตองทําใหผูซ้ือขายสามารถเขามาในตลาดไดโดยเสรี ไมทางตรงก็ทางออม   
 

6.5 จํานวนผูซ้ือขายตองมีจํานวนมากพอท่ีจะทําการตกลงรวมกันใหการซ้ือขายเปนไปได   
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6.6 สินคาเกษตรท่ีเขาสูตลาดจะตองมีปริมาณมากพอ  ท่ีจะทําใหมีกจิกรรมซ้ือขายพอเพียง ท่ี
จะทําใหตลาดดําเนินไปไดในเชิงธุรกิจ 
 

6.7 สินคาเกษตรทีเ่ขาสูตลาด จะตองเปนสินคาท่ีมีมาตรฐานแนนอนและมีการจัดแบงช้ัน
คุณภาพจะทําใหคาใชจายการตลาดลดลง  เชน สามารถบริการขนสงสินคาท่ีทําใหคาใชจายลดลง 
โดยอาจเกิดจากตลาดไดจัดต้ังในทําเลที่เหมาะสม 
 
7. ระบบตลาดผกั และผลไม    
 
 ลักษณะการซ้ือขายผักและผลไมของเกษตรกรนั้น  สามารถแบงวิธีการซ้ือขายผักและผลไม 
ไดเปนวิธีใหญ ๆ 4 วิธี ดังนี้ 
 

7.1 การซ้ือขายโดยตรงกับผูบริโภค    โดยเกษตรกรผูปลูก  จะนําผลผลิตออกไปขายเองซ่ึง
มักจะนิยมไปขายในตลาดทองถ่ิน ลักษณะการขายแบบนี้จะทําใหเกษตรกรทราบไดทันทีถึง
ปริมาณท่ีขายไดในแตละวัน และสามารถวางแผนการผลิตตามชนิด และปริมาณท่ีตลาดตองการได  
แตเกษตรกรสวนมากจะไมมีเวลาในการนําผลผลิตไปขายดวยตัวเอง  
 

7.2 การซ้ือขายผานคนกลาง    วิธีนี้เปนท่ีนิยมมาก เพราะเกษตรกรจะมีความสะดวกสบาย 
ไมตองดําเนินการคาขายดวยตนเอง เพราะจะมีคนกลางทําหนาท่ีเปนผูรวบรวมผักถึงแหลงผลิต 
โดยจะสามารถแบงลักษณะการซ้ือขายออกไดเปน 3 ลักษณะ คือ  
 

ลักษณะท่ี 1 ขายเหมาสวน โดยท่ีพอคาคนกลางจะมารับซ้ือ ท่ีสวนและหาแรงงานมา
เก็บเกีย่วเอง เกษตรกรมักจะไดราคาตํ่า แตสะดวกในกรณีท่ีเกษตรกรมีแรงงานไมเพียงพอ สวน
คาใชจายในการขนสงและแรงงานนั้น พอคาคนกลางจะเปนผูรับผิดชอบ 

 
ลักษณะท่ี 2 เกษตรกรจะดําเนินการเก็บเกีย่ว ช่ังน้าํหนกั หรือบรรจุเพื่อขายแกพอคาคน

กลางท่ีจะมารับซ้ือท่ีแหลงเพาะปลูก วิธีนีเ้กษตรกรมกัจะไดรับราคาตํ่า พอคาคนกลางจะเปน
ผูรับผิดชอบคาใชจายในการขนสง การขนยาย และการเก็บรักษา 
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ลักษณะท่ี 3 เกษตรกรนําผลิตผลไปขายยังตลาดแกพอคาท่ัวไป หรือพอคาคนกลาง 
เพื่อใหไดราคาดีท่ีสุด แตบางกรณีเกษตรกรและพอคาคนกลางอาจจะตกลงกันไดดวยวิธีการฝาก
ขายและเม่ือขายสินคาไดแลว จึงหักคานายหนาจากราคาท่ีขายได 
 

7.3 การคาผานระบบสหกรณการเกษตร  ระบบการรวมกลุมของเกษตรกร ในรูปแบบ
สหกรณการเกษตรจะเขามาชวยแกปญหา เร่ืองการกดราคาของพอคาคนกลาง โดยท่ัวไปสหกรณ
จะเปนผูรวบรวม คัดขนาด และบรรจุขนยาย อีกท้ังยังมีการรับประกันคุณภาพสินคานัน้ โดย
สหกรณจะรับภาระในการจดัหาภาชนะบรรจุ เพื่อการขนยายและการสินคาขาย โดยเกษตรกรท่ีเปน
สมาชิกจะเสียคาธรรมเนียมใหกับเกษตรกร ซ่ึงนอยกวาท่ีจะตองจายแกพอคาคนกลาง  
 

อีกท้ังสหกรณยังทําหนาท่ีชวยจัดหาในการจัดซ้ือปจจยัการผลิตทางการเกษตรตางๆ 
เชน ปุย ยาปองกันศัตรูพืช เมล็ดพันธุ เพื่อจําหนายแกสมาชิกในราคาถูก 
 

7.4 การคาแบบสัญญาลวงหนา  ผักและผลไมท่ีมีความสําคัญในทางอุตสาหกรรมมีความ
ตองการซ้ืออยางสมํ่าเสมอ เชน หอมหวัใหญ หนอไมฝร่ัง มะเขือเทศ สับปะรด นั้นโรงงาน
อุตสาหกรรมจะมีการตกลงซ้ือขายกับเกษตรกรโดยตรง เพื่อท่ีจะรับรองไดวามีสินคาสงใหโรงงาน
ไดตรงตามความตองการ โดยเกษตรกรจะตองมีการรักษามาตรฐานการผลิต และคุณภาพสินคาให
ตรงตามความตองการ การซ้ือขายแบบนีจ้ะทําใหเกษตรกรสามารถวางแผนการผลิต และควบคุม
คุณภาพไดลวงหนา 
 
8. ตนทุนและสวนเหล่ือมการตลาดของตลาดผักและผลไม    
 
 ตนทุนของตลาด และสวนเหล่ือมของตลาดในการดําเนนิงานตลาดกลางผักและผลไม 
โดยเปรียบเทียบระหวาง ตลาดบางใหญซ่ึงเปนตลาดระดับทองถ่ิน กับตลาดไทซ่ึงเปนตลาดระดับ
สวนกลางท่ีมีขนาดใหญและเปนศูนยกลางการซ้ือขายผักและผลไมจากท่ัวประเทศ  พบวาตนทุน
การตลาดของผักและผลไมมีคาใชจายเกี่ยวกับการขนสงสูง อันเปนผลมาจากราคาน้ํามันและคาเชา
รถท่ีมีราคาสูง คาเสียน้ําหนักของผักและผลไม เนื่องจากไมไดมีการตัดแตงหรือคัดเกรดต้ังแตแหลง
ผลิตหรือแหลงรวบรวม และคาเส่ือมสภาพของผักและผลไมเนื่องจากผักและผลไมเกิดการเนาเสีย
ไดงายจากการท่ีภาชนะบรรจุไมชวยรักษาสภาพสินคา เม่ือเปรียบเทียบตนทุนการตลาดเฉล่ียรวม
ของพอคาระหวางตลาดบางใหญและตลาดไทจะเห็นวาตลาดบางใหญมีตนทุนการตลาดตอ
กิโลกรัมของพอคาในแตละรายการสูงกวาตลาดไทท้ังในสวนของผักและผลไม เนื่องจากลักษณะ
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การคาในตลาดบางใหญสวนใหญเปนการคาปลีก และเปนธุรกิจขนาดเล็ก ผลผลิตท่ีนํามาขายนยิม
ซ้ือมาจากตลาดผักและผลไมระดับสวนกลางซ่ึงตองผานการสงตอหลายทอดจึงมีคาเสียน้ําหนักและ
คาเส่ือมคุณภาพสูง (โมนิกา, 2541) 
 
9. ประเด็นปญหาและอุปสรรคในการดําเนนิงานตลาดกลางผักและผลไม   
 

9.1 ผูใชบริการไมเขาใจถึงวัตถุประสงคในการดําเนินงานของตลาดกลาง  ท่ีตองการใหมี
การประมูลสินคาท่ีจะเขามาทําการซ้ือขายในตลาด เพื่อใหผูขายไดราคาท่ีดี และเหมาะสมกบั
คุณภาพของสินคา ซ่ึงผูซ้ือและผูขายสวนใหญจะใชวิธีการซ้ือขายแบบตอรองราคา 
 

9.2 ขาดแคลนบุคลากร เคร่ืองมือ และอุปกรณ   เชน ตาช่ังของตลาดกลางท่ีมีมาตรฐาน 
เพื่อจะใชในการดําเนินงาน 
 

9.3 ผูซ้ือท่ีจะเขามาทําการซ้ือขายในตลาดกลาง  จะตองมีการวางเงินมัดจําไวลวงหนา
กอนท่ีจะทําการตกลงซ้ือขาย ซ่ึงเงินท่ีจะใชวางมัดจําเปนจํานวนมาก อาจทําใหผูซ้ือท่ีเปนรายเล็ก ๆ 
ไมเขามารวมทําการซ้ือขาย จึงอาจทําใหการซ้ือขายจํากดัอยูในวงแคบ ๆ และไมแพรหลาย 
 

9.4 ในการกําหนดราคาผลผลิตทางการเกษตร  พอคาคนกลางในตลาดจะมีอํานาจในการ
ตอรองราคาเหนือกวาเกษตรกร และเกษตรกรบางรายมีความรูดานตลาดท่ีนอยกวาพอคาคนกลางจงึ
มักถูกเอาเปรียบดานราคา 
 

9.5 ราคาของผลผลิตไมมีความแนนอน  เนื่องจากผลผลิตเกษตรตองข้ึนอยูกับฤดูกาล คือ 
เม่ือผลผลิตออกสูตลาดมีปริมาณมากจะสงผลใหราคาตํ่ากวาในชวงท่ีผลผลิตมีปริมาณนอย 
 

9.6 ทําเลที่ต้ังของตลาดกลาง  ถาไมไดต้ังอยูในแหลงท่ีใกลเคียงวัตถุดิบ หรือใกลแหลง
ลูกคา ก็อาจไมจูงใจใหผูซ้ือ และผูขายเขามาดําเนินการซ้ือขายในตลาด อีกท้ังตัวตลาดจะตองอยูใกล
เสนทางคมนาคม เพื่อท่ีจะสะดวกในการขนยายสินคาอีกดวย 
 

9.7 การขาดแคลนและการใหบริการสาธารณูปโภคท่ีจําเปน  เชน ไฟฟา น้ําประปา สถานท่ี
จอดรถ ซ่ึงเปนอุปสรรคสําคัญในการดําเนินงานของตลาดกลาง 
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9.8 ไมมีการใหบริการขอมูลขาวสารในดานราคา  ท่ีจะสามารถต้ังเปนราคากลางในการซ้ือ
ขาย ราคาในการซ้ือขายจึงถูกกําหนดโดยผูซ้ือเปนสวนใหญ 
 

9.9 การขนสงสินคาของผลผลิตทางการเกษตรเพื่อมาจัดจาํหนายนัน้  ยังไมมีการจัดหา
บรรจุภัณฑท่ีปองกันสินคาเสียหายระหวางการขนสง โดยเฉพาะผลผลิตผัก จึงทําใหผลผิตเม่ือถึง
ปลายทางจะตองทําการตัดแตงทําใหสูญเสียน้ําหนัก และเปนการส้ินเปลืองคาขนสง 
 

9.10 ขาดการรวมกลุมกันของเกษตรกร  ในการนําสินคาเขามาขายในตลาดกลาง ทําให
กลุมผูขายไมมีความเขมแข็งพอในการทําการซ้ือขายในตลาด 
 

9.11 จํานวนเกษตรกรผูปลูกผักและผลไมมีจํานวนมากทําใหยากตอการควบคุมคุณภาพ
ของผลผลิตและยากตอการจัดระดับคุณภาพ 
 

9.12 สินคาท่ีผูขายนําเขามาขายในตลาดกลาง ไมไดมีการคัดคุณภาพ และคัดเกรดกอนทํา
การขนสงจากแหลงผลิตมายงัตลาด  สงผลใหเม่ือมาถึงตลาดแลวมีการตัดแตงเพื่อใหไดตรงตาม
ความตองการของลูกคา ซ่ึงเปนการสูญเสียตนทุนคาใชจายในดานการขนสงเปนอยางมาก 
 
10. สรุปปจจัยท่ีสงผลตอความสาํเร็จหรือลมเหลวในการดําเนนิงานตลาดกลางสินคาเกษตร   
 

10.1 การดําเนนิของตลาดกลางโดยเอกชนจะทําใหเกิดความคลองตัวในการบริหารงาน
มากกวาการดาํเนินงานโดยรัฐบาล 
 

10.2 มีการจัดเตรียมโครงสรางพื้นฐานของตลาดกลาง  อาทิเชน น้ําประปา ไฟฟา ไว
รองรับการทําการซ้ือขายอยางครบถวน 
 

10.3 สถานท่ีต้ังของตลาดกลางอยูใกลแหลงวัตถุดิบ แหลงผูบริโภค หรือแหลง
อุตสาหกรรม มีถนนหนทางท่ีจะรองรับการเดินทางท่ีกวางขวาง สามารถเดินทางไดอยางสะดวก 
และรวดเร็ว 
 

10.4 มีแหลงเงินทุนใหกูยืมในการดําเนินกิจการ 
 



 

   23 

10.5 การทําวิจยัตลาดเพื่อสํารวจความตองการของผูซ้ือและผูขายในตลาด  เพื่อปรับให
อุปทานและอุปสงคมีความเหมาะสมพอดกีัน และสรางความพึงพอใจใหแกผูซ้ือและผูขายในตลาด 
 

10.6 การกระจายตัวของตลาดกลางยังอยูในวงจาํกัด  ทําใหเกษตรกรที่เพาะปลูกอยู
หางไกลไมสามารถขนสินคามาจําหนายในตลาดกลางได จึงตองอาศัยพอคาผูรวบรวมแทน 
 

10.7 ผลผลิตทางการเกษตรเปนสินคาท่ีเนาเสียงาย  จึงตองมีการจัดเก็บไวในสถานท่ีท่ีมี
การควบคุมอุณหภมิู แตตลาดกลางสวนใหญมีการใหบริการหองเยน็หรือสถานท่ีรับฝากสินคาจํากัด 
ทําใหผลผลิตเส่ือมสภาพไดงาย ราคาตํ่า 
 

10.8 การวางแผนการผลิตใหสอดคลองกับชวงเวลาและปริมาณความตองการตามตลาดท่ีมี
การเปล่ียนแปลงตลอดเวลาไดเปนไปไดยาก  เนื่องจากปริมาณผลผลิตในแตละปไมแนนอน เพราะ
การเพาะปลูกยังตองพึ่งพาอาศัยธรรมชาติ หากเกิดภยัธรรมชาติ เชน น้าํทวม จะทําใหผลผลิต
เสียหายจะปริมาณการผลิตไมเพียงพอได 
 
11. โครงสรางและการบริหารจัดการตลาดกลางสินคาเกษตรในประเทศไทย    
 

11.1 ตลาดไท   
 

  ตลาดไทเปนตลาดคาสงสินคาเกษตรที่มีพืน้ท่ีและกจิกรรมทางการตลาดเกษตรท่ี
ใหญท่ีสุดในประเทศไทย บริษัทไทยแอกโกร เอ็กซเชนจ จํากัดเปนผูดําเนินการ ตลาดไทเปด
ดําเนินการเม่ือวันท่ี 12 พฤศจิกายน 2548 บนเนื้อท่ี 500 ไร เลขท่ี 31 หมู 9 ตําบลคลองหนึ่ง อําเภอ
คลองหลวง จงัหวัดปทุมธานี โดยตลาดไทจะประกอบดวยตลาดคาสงตางๆจํานวน 15 ตลาด มีการ
เรียกเก็บคาบริการทางการตลาดแกผูมาใชบริการตางๆ เชน คาบริการจากผูท่ีนําสินคาเขาไปขายเมื่อ
ผานเขามาในบริเวณตลาด คาบริการจากคาขนสงสินคาลงจากรถ คาบริการจากการเชาแผงท่ีอยูนอก
โรงเรือน เปนตน ผูประกอบการผลไมในตลาดไทจะมีท้ังผูประกอบการที่เชาแผงอยูในอาคารและ
ผูประกอบการที่เชาพื้นท่ีนอกอาคาร (สมพร และคณะ, 2545) 
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11.1.1 ลักษณะการซ้ือขาย   
 

  สินคาท่ีสงเขามาตลาดไทสวนใหญมาจากผูรวบรวม ในสัดสวนท่ีสูงกวาพอคา
สง ยกเวน แอปเปล ล้ินจี่ ลองกอง และละมุด ท่ีตองใชพอคาสงเปนผูจัดสงมายังตลาด มีรูปแบบ
การคาแบงออกได 3 รูปแบบ คือ 
 

ก. การคาสง  เปนรูปแบบการคาท่ีมีการซ้ือขายสินคาเกษตรในคร้ังหนึ่งๆ เปน
จํานวนมาก การซ้ือขายในลักษณะ นี้สินคาเกษตร จะถูกนําไปกระจายตอตามชุมชนตางๆท่ีหางไกล
ออกไปหรือตามตางจังหวัด นอกจากนี้อนาคต จะมีรูปแบบการคาแบบนําเขาและสงออกเพ่ิมเติม
มากข้ึนภายในตลาดไท 
 

ข. การคากึ่งปลีกกึ่งสง  เปนรูปแบบการคา ท่ีลูกคากลุมสถาบัน เชน ภตัตาคาร 
องคกรภาครัฐ โรงแรม รวมถึง หางสรรพสินคา นิยมมาใชบริการซ้ือสินคาการเกษตรเพ่ือนําไปแปร
รูปหรือจัดจําหนายตอ 
 

ค. การคาปลีก  เปนรูปแบบการคา ท่ีใหบริการแกผูบริโภคท้ังชุมชนใกล และ
ไกลทั่วไป ภายในตลาดไทจะมีสวนตลาดสดท่ีใหบริการผูบริโภคท่ีตองการซ้ือปลีก 
 

11.1.2   ลักษณะผูซ้ือและผูขาย 
 

  กลุมผูซ้ือในตลาดไทมีท้ังผูคาปลีก ผูคาสงรายยอยในกรุงเทพฯ และปริมณฑล  
และผูคาตางจงัหวัด      

 
  กลุมผูขายแบงเปนกลุมเกษตรกร และพอคาปลีก  คิดเปนรอยละ 24 ผูรวบรวม 

และนายทุนหรือพอคาคนกลาง คิดเปนรอยละ76 
 

11.1.3 ส่ิงอํานวยความสะดวก     
 

ก. สาธารณูปโภค  เชน ไฟฟา น้ําประปา โทรศัพทหองน้ํา รถขนขยะ 
เจาหนาท่ีรักษาความสะอาดตลาด เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช่ัวโมง ศูนยอาหาร 
รานอาหาร ศูนยยา ธนาคาร ตู ATM รถเข็น รถรับจาง  
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ข. ลานจําหนาย  ซ่ึงแบงออกเปน ลานผลไมฤดูกาล ลานผัก และลานพืชไรโดย
มีปริมาณการรองรับตอวันดังนี้ 
 

1) ลานผลไมฤดูกาล  สามารถรองรับรถได 600 คันตอวัน 
 

2) ลานผัก  สามารถรองรับรถได 1,000 ตันตอวัน 
 

3) ลานพืชไร  สามารถรองรับรถได 400 ตันตอวัน 
 

ค. บริการหองเยน็  มีบริการหองเย็นขนาด 1,000 ตัน เพื่อใหรับฝากสินคา
พืชผัก แตสวนใหญลูกคาขายหมดในแตละคร้ัง หรือผูขายลงทุนมีตูเก็บสินคา เชนตูแชดอกไม  
 

ง. หองปฏิบัติการตรวจคุณภาพสารพิษ  ใหบริการทั้งผูซ้ือและผูขาย 
 

จ. ศูนยรวบรวมผักและผลไมเพื่อการสงออก (Perishable One Stop Service 
Export Center: POSSEC) ซ่ึงมีการบริการแบบ One Stop Service โดยมีวัตถุประสงคเพื่อความ
สะดวกรวดเร็ว ลดข้ันตอนและคาใชจายในการสงออกผักและผลไม  
 

ฉ. อุปกรณท่ีใชในการเคล่ือนยาย ขนสง เชน รถเข็น เปนการเชาจากบริษทั
สัมปทาน 
 

11.2   ตลาดส่ีมุมเมือง 
 

     ตลาดส่ีมุมเมืองเปดดําเนนิการต้ังแต พ.ศ. 2526 บนเนือ้ท่ีกวา 100 ไร รองรับ
ผลผลิตทางการเกษตรจากท่ัวทุกภาคของประเทศ โดยเปนศูนยกลางในการกระจายสินคาสูผูขายใน
เขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล  
 

    เปาหมายในการจัดต้ังตลาดส่ีมุมเมือง คือ เพื่อลดความหนาแนนของการจราจรในใจ
กลางเมือง ท่ีจากเดิมจะมีการซ้ือขายผักและผลไมท่ีปากคลองตลาด โดยจัดต้ังตลาดใหมทางทิศ
เหนือของกรุงเทพฯ เพื่อรองรับผลผลิตจากภาคเหนือ ภาคกลาง และภาคอีสาน ในปจจุบันมีปริมาณ
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การซ้ือขาย 4.5 หม่ืนลานตอป มีปริมาณสินคาเขาออกเฉล่ีย 7,000 ตัน/วัน มีแผงผูคา 2,000 แผง โดย
สินคาหลักท่ีมีการซ้ือขายในตลาดส่ีมุมเมืองคือ สินคาผัก 
 

11.2.1 ลักษณะการซ้ือขาย  
 

  ผูซ้ือและผูขายในตลาดสวนใหญจะเปนเจาประจํา ลักษณะการซ้ือขายใน
ตลาดส่ีมุมเมือง สามารถแบงออกไดเปน 3 รูปแบบ คือ  
 

ก. การซ้ือขายแบบตอรองราคา  ผูซ้ือสวนใหญท่ีมีลักษณะการซ้ือแบบตอรอง
ราคามักจะเปนลูกคาประจํา มีความคุนเคยกับผูคาเปนอยางดี มีความไวเนื้อเช่ือใจกัน 
 

ข. การซ้ือขายผานพอคาตัด  มักจะนิยมใชในสินคาท่ีตองการคุณภาพสูง หรือ
สินคาเปนท่ีตองการสูง ซ่ึงพอคาตัดจะทําหนาท่ีในการเสนอราคาใหแกผูขาย ถาผูขายสามารถ
ยอมรับราคานั้นไดกจ็ะตกลงทําการซ้ือขายทันที ในตลาดส่ีมุมเมืองมีพอคาตัดหลายราย 
 

ค. ผูซ้ือท่ีเปนผูสงออก  ในกลุมผูซ้ือลักษณะนีมี้นอยรายมาก เนื่องจากปญหา
การปฏิบัติกอนการสงออกเปนสําคัญ เชนการนําเขามะมวงไปยังประเทศญ่ีปุนจะตองผานการอบ
ไอน้ําเพื่อปองกันแมลงวันทอง ซ่ึงจะตองทําการอบไอน้าํต้ังแตเก็บเกีย่วผลผลิตเสร็จใหม ๆ เพื่อคง
ความสดไว ผูสงออกจะเขามาซ้ือสินคาในตลาดเฉพาะเวลาท่ีขาดแคลนสินคาแลวเทานั้น 
 

11.2.2 ส่ิงอํานวยความสะดวก   
 

  การจัดสรรพื้นท่ีใชสอยภายในตลาดส่ีมุมเมืองในปจจุบันมีความแออัดเปน
อยางมาก เนื่องจากผังโครงสรางของตลาดเปนโครงสรางท่ีใชมาต้ังแตดั้งเดิมต้ังแตเร่ิมกอสราง
ตลาด ซ่ึงมีท้ังโรงเรียน หมูบานจัดสรร อาคารพาณิชย อีกท้ังความเจริญของพื้นท่ีรอบ ๆ ตลาด ทํา
ใหไมสามารถขยายตลาดออกไปไดอีก จึงไมสามารถเปดรับผูคารายใหมเขามาสูตลาดไดอีก ทาง
ตลาดส่ีมุมเมืองจึงไดจัดบริการตาง ๆ ไวอํานวยความสะดวกตอผูซ้ือ และผูขาย เพื่อจูงใจท้ังผูซ้ือ 
และผูขายใหเขามาใชบริการ ดังนี้ 
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ก. ใหบริการขาวสารดานราคา  โดยสามารถตรวจสอบราคาไดทางวิทยุ 
เว็บไซต และบริการ Call Center และอาจมีบริการสงขาวสารผานทางระบบขอความส้ันทาง
โทรศัพทในอนาคต 
 

ข. มีการใหบริการตรวจสอบสารพิษตกคาง  โดยจะสุมตรวจตัวอยางสินคาทุก
วัน ถามีการตรวจพบสารตกคาง ตลาดจะมีการข้ึนทะเบียนผูคารายนั้นไว และหากตรวจพบอีกคร้ังก็
จะยกเลิกไมใหมีการซ้ือขาย 
 

ค. จัดทําระบบบัตรสมาชิกผูขายโดยใชระบบ RFID (Radio Frequency 
Identification) เพื่อเพิ่มความสะดวก อีกท้ังยังเปนการเช่ือมโยงขอมูลระหวางผูขายและตลาด 
 

ง. จัดบริการตาช่ังกลางใหท่ัวถึง และใหบริการทวนสอบน้าํหนักตาช่ัง 
 

จ. จัดบริการหองเย็นสําหรับเกบ็สินคา 
 

ฉ. จัดหาแรงงานในการขนถายสินคา ใหเพียงพอกับความตองการ 
 

ช. บริการทําความสะอาดพื้นท่ีขาย และกําจัดขยะ 
 

ซ. การจัดหารถรับจางในการขนสงสินคา 
   

11.2.3 ปจจัยความสําเร็จของตลาดส่ีมุมเมือง 
 

ก. ในชวงแรกของการดําเนนิกจิการตลาดส่ีมุมเมืองไมมีคูแขงทางธุรกิจ ทําให
ตลาดประสบความสําเร็จอยางรวดเร็ว   
 

ข. ตลาดอยูใกลกบัแหลงผูบริโภค ซ่ึงสวนใหญอยูในเขตกรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล 
 

ค. ทําเลที่ต้ังมีความเหมาะสม เพราะแหลงผลผลิตสวนใหญอยูในเขต
ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคกลาง 
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ง. มีปฏิสัมพันธท่ีดีกับผูซ้ือ และผูขาย มีการรับฟงความคิดเห็น และนําไป
พัฒนา ปรับปรุงการใหบริการอยูเสมอ 

 
11.3 ตลาดสันติสุข จังหวดัเพชรบรูณ     

   
ตลาดสันติสุขไดรับการสงเสริมจากกรมการคาภายใน กระทรวงพาณชิย ในการจัดต้ัง

ตลาดกลางต้ังแตวนัท่ี 2 มีนาคม 2537 โดยการสนับสนุนการกูเงิน ยกเวนการเสียดอกเบี้ยจากการกู
เงิน ทําใหตลาดสามารถพัฒนาสาธารณูปโภคตาง ๆ ไดอยางรวดเร็ว  

 
ตลาดมีพื้นท่ีประมาณ 14-15 ไร มีบริการสาธารณูปโภค เชน น้ํา และไฟ เปด

ดําเนินการซ้ือขายตลอด 24 ช่ัวโมงแตในชวง 04.00-09.00 จะมีการซ้ือขายกันในปริมาณมากท่ีสุด
ในรอบวัน สินคามากกวา 70% มาจากในพ้ืนท่ีจังหวัดเพชรบูรณ สวนอีก 30% มาจากจังหวดั
โดยรอบ คาบริการจะเก็บคาผานทางสําหรับรถท่ีเขามาซ้ือ รถปคอัพคันละ 20 บาท รถบรรทุกคัน
ละ 50 บาทและรถท่ีเขามาขายคันละ 10 บาท ซ่ึงสวนใหญรถท่ีเขามาซ้ือมักจะเปนรถสิบลอ 

 
11.3.1 วิธีการซ้ือขาย   

 
  ผูซ้ือ และผูขายในตลาดมักจะเปนเจาประจํากัน มีรายที่เปนขาจรนอยมาก โดย

ผูขายจะมีท้ังท่ีเปนเกษตรกรโดยตรง หรือเปนผูรวบรวมทองถ่ิน ซ่ึงสวนใหญจะอยูในเขตจังหวัด
เพชรบูรณ และจังหวัดพิษณโุลก สวนผูซ้ือนั้นสวนใหญมักจะเปนพอคาคนกลางท่ีมารับซ้ือสินคา
แลวนําไปสงขายอีกทอดหน่ึง มีท้ังอยูในภาคอีสานเชน ขอนแกน นครราชสีมา ภาคเหนือเชน ตาก 
อุตรดิตถ และมีสวนหนึ่งนําไปสงขายในตลาดขายสงในสวนกลางเชน ตลาดไท ตลาดส่ีมุมเมือง  

 
ราคา และการตกลงซ้ือขายจะข้ึนอยูกับคุณภาพของสินคา ซ่ึงจะพิจารณาโดย

อาศัยประสบการณ การซ้ือขายภายในตลาด สวนใหญจะทําการซ้ือขายสินคาแบบขายสง มีการ
ประมูลสินคาบางแตนอยราย  ใชการประมูลเม่ือสินคาชนิดนั้นมีความตองการสูง แตมีปริมาณท่ีเขา
สูตลาดนอย 
 
 

11.3.2 จุดเดนของตลาดสันติสุข     
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ก. สถานท่ีต้ังของตลาดเปนเมืองชุมทาง  จึงสะดวกในการขนสงสินคาจาก
ผูผลิตท่ีมีอยูในมากในจังหวดัเพชรบูรณไปยังผูบริโภคท้ังในสวนกลาง ภาคเหนือตอนลาง และภาค
อีสาน 
 

ข. มีผูซ้ือ และผูขายเปนจาํนวนมาก 
 

ค. มีสินคาหลากหลายชนิด 
 

ง. พื้นท่ีตลาดกวางขวาง สะดวกตอการซ้ือขาย 
 

จ. มีบริการบานพักสําหรับผูซ้ือ และผูขาย 
 

พฤติกรรมผูบริโภค 

 
พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมของบุคคลเพ่ือทําการคนหา การซ้ือ การใช การ

ประเมิน และการใชจาย ในผลิตภัณฑและบริการ  การคนหาหรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซ้ือ 
และการใชของผูบริโภค จะชวยใหสามารถกําหนดกลยทุธทางการตลาดท่ีตอบสนองความตองการ
ของผูบริโภค  (ศิริวรรณ และคณะ, 2540)  

 
1. ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค   
 

พฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภคไดรับอิทธิพลจากปจจยัตาง ๆ ไดแก  
 

1.1 ปจจัยดานวัฒนธรรม  (Cultural Factors) สามารถแบงออกไดเปน 
 

1.1.1 วัฒนธรรมพื้นฐาน  เปนปจจยัท่ีกําหนดความตองการและพฤติกรรมพื้นฐาน
โดยสวนมากของบุคคล เปนส่ิงท่ีปลูกฝงโดยเร่ิมจากภายในครอบครัว และสังคม 
 

1.1.2 วัฒนธรรมยอย เปนวัฒนธรรมของแตละบุคคลท่ีมีลักษณะเฉพาะและแตกตาง
กัน ซ่ึงมีอยูในสังคมขนาดใหญและสลับซับซอน เชนกลุมเช้ือชาติ ศาสนา อายุ และเพศ เปนตน 
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1.1.3 ระดับช้ันในสังคม ในสังคมจะมีการแบงระดับช้ันท่ีแตกตางกันไปตามอาชีพ 
การศึกษา รายได ซ่ึงแตละปจจัยก็ลวนแตเปนตัวกาํหนดพฤติกรรมการบริโภคของคนในแตละกลุม 
 

1.2 ปจจัยดานสังคม  (Social Factors) เปนปจจยัท่ีเกีย่วของในชีวิตประจําวนัซ่ึงมีอิทธิพล
ตอการซ้ือ ไดแก 
 

1.2.1 กลุมอางอิง หมายถึง กลุมบุคคลท่ีมีผลท้ังทางตรง และทางออมตอทัศนคติและ
พฤติกรรมของบุคคล ไดแก  
 

ก. กลุมปฐมภูมิ (Primary Groups) ไดแก ครอบครัว เพื่อนสนิท เพื่อนบาน 
หรือเพื่อนรวมงาน 
 

ข. กลุมทุติยภูมิ (Secondary Groups) ไดแก ศาสนา อาชีพ หรือกลุมท่ีมีติดตอ
อยางเปนทางการ 
 

1.2.2 ครอบครัว  เปนปจจยัท่ีอิทธิพลอยางมากตอพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค 
พฤติกรรมการบริโภคของบุคคลในครอบครัวจะมีผลตอปจจัยสวนบุคคล 
 

1.2.3 บทบาทและสถานะบุคคล บุคคลจะมีบทบาทและสถานท่ีแตกตางกันในแตละ
กลุม ซ่ึงสถานะท่ีแตกตางกนันี้และสงผลตอพฤติกรรมการซ้ือ 
 

1.3 ปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors)  เปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ เปน
ลักษณะเฉพาะบุคคลในดานตาง ๆ เชน อายุ อาชีพ การศกึษา และรูปแบบการดํารงชีวิต 
 

1.3.1 อายุ ชวงอายุท่ีแตกตางกันยอมมีความตองการผลิตภัณฑตางกัน การแบงกลุม
ผูบริโภคตามอายุก็จะชวยสามารถจัดกิจกรรมทางตลาดใหตอบสนองความตองการ 
 

1.3.2 วงจรชีวิตครอบครัว เปนข้ันตอนการดํารงชีวิตของบุคคล การดํารงชีวติแตละ
ข้ันตอนมีอิทธิพลตอความตองการ ทัศนคติ และคานยิมของบุคคลทําใหเกิดพฤติกรรมการซ้ือท่ี
แตกตางกัน 
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1.3.3 อาชีพ อาชีพของแตละบุคคลจะนําไปสูความจําเปนและความตองการสินคา
และบริการที่แตกตางกัน 
 

1.3.4 รายไดหรือโอกาสทางเศรษฐกิจ โอกาสทีผู่บริโภคจะซ้ือผลิตภัณฑข้ึนอยูกับ
การออมสินทรัพย อํานาจการซ้ือ และทัศนคติเกี่ยวกับการจายเงิน 
 

1.3.5 การศึกษา ผูท่ีการศึกษาสูงมีแนวโนมจะบริโภคผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพดีกวาผูท่ีมี
การศึกษาตํ่า 
 

1.3.6 รูปแบบการดํารงชีวิต ข้ึนอยูกับช้ันของสังคมและกลุมอาชีพของแตละบุคคล 
 

1.4 ปจจัยทางจิตวทิยา (Psychological Factors) เปนปจจัยภายในของผูบริโภคท่ีมีอิทธิพล
ตอพฤติกรรมการซ้ือและการใชสินคา การเลือกซ้ือของผูบริโภคไดรับอิทธิพลจากปจจัยดาน
จิตวิทยา ประกอบดวย 
 

1.4.1 การจูงใจ  เปนวิธีการที่จะนําพฤติกรรมของบุคคลใหปฏิบัติตามวัตถุประสงค 
โดยเช่ือวาพฤติกรรมของมนุษยจะเกิดข้ึนตองมีแรงจูงใจหรือส่ิงเรา 
 

1.4.2 การรับรู  เปนกระบวนการของแตละบุคคลซ่ึงข้ึนอยูกับปจจัยภายใน ใน
สถานการณเดยีวกันบุคคลไดรับการกระตุนจากส่ิงเรา แลวเกิดการตีความขอมูลส่ิงเราดวย
ความรูสึกตามวิธีของแตละคน 
 

1.4.3 การเรียนรู เกิดข้ึนเม่ือบุคคลไดรับส่ิงกระตุนแลวเกิดการตอบสนองตอส่ิง
กระตุนนั้นโดยผานประสบการณและการเรียนรู 
 

1.4.4 ความเช่ือถือและทัศนคติ เปนความคิดท่ีบุคคลยึดถือเกี่ยวกับส่ิงใดส่ิงหนึ่ง ซ่ึง
เปนผลมาจากประสบการณในอดตี 

1.4.5 ความเช่ือเกีย่วกับผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑใดท่ีสามารถสรางความเช่ือม่ันแก
ผูบริโภคไดสามารถขายไดงาย 
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ในงานวิจยันี้การศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคจะพิจารณาถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรม
ผูบริโภคในดานปจจยัสวนบุคคลเพียงอยางเดียว 

 

การวิเคราะหกลุมตัวแปร  
 

 การวิเคราะหกลุมตัวแปร (Cluster Analysis) เปนเทคนิคทางสถิติท่ีใชจําแนกหรือแบง
ความสัมพันธระหวางชุดขอมูล (คน สัตว ส่ิงของ หรือ องคกร ฯลฯ) หรือแบงตัวแปรออกเปนกลุม
ยอย ๆ ต้ังแต 2 กลุมข้ึนไป (กัลยา ,2548)  วัตถุประสงคท่ีสําคัญในการวเิคราะหกลุมตัวแปร คือการ
จัดชุดขอมูลท่ีมีคุณลักษณะเหมือนกนั (Homogeneous Group) ไวดวยกนั และชุดขอมูลท่ีมี
คุณลักษณะตางกัน (Heterogeneous Group) ออกจากกัน หรือจัดตัวแปรออกเปนกลุม ๆ ต้ังแต 2 
กลุมข้ึนไปโดย Cluster Analysis สามารถใชในการหาคําตอบทางการตลาดไดดังนี้ (กุณฑลี, 2546) 
 

1.1 ใชแบงสวนตลาดบนพื้นฐานของคุณลักษณะหรือตัวแปรท่ีเหมือนกนั ไดแก การแบง
ผูบริโภคออกเปนกลุม ๆ เชน กลุมผูบริโภคท่ีมีความจงรักภักดี กลุมผูบริโภคท่ีมีความทันสมัย เปน
ตน การวิเคราะหกลุมตัวแปรจะระบุกลุมผูบริโภคท่ีเหมือนกัน จากตัวแปรหรือปจจยัท่ีคาดวามี
อิทธิพลท่ีทําใหเกิดความแตกตางระหวางกลุม เชน ตัวแปรอาชีพ รายได อายุ การใหความสําคัญกับ
ปจจยัทางการตลาด ซ่ึงขอมูลตัวแปรหรือปจจัยท่ีนํามาใชในการวิเคราะหอาจอยูในรูปขอมูลดิบ 
คาเฉล่ีย (Mean) หรือคาคะแนนปจจยั (Factor Score) ก็ได แตถาหนวยของตัวแปรหรือปจจัยนัน้
ตางกัน เชน ตัวแปรเร่ืองอาย ุรายได ตองทําการปรับตัวแปรทุกตัวใหมีคาเฉล่ียเปนศูนย และมีคา
ความแปรปรวนเปน 1 หรือทําการ Standardization ขอมูลกอน (Hair et al, 1995) 
 

1.2 ใชในการจัดกลุมพื้นท่ีในการขาย จากตัวแปรจําพวกจํานวนประชากร รายไดโดยเฉล่ีย 
พฤติกรรมและทัศนคติ เพื่อกําหนดกลยุทธทางการตลาดสําหรับแตละพื้นท่ี 
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โปรแกรมเชิงเสน  
 

 โปรแกรมเชิงเสน (Linear Programming) คือแบบจําลองทางคณิตศาสตรท่ีจะชวยในการ
ตัดสินใจและวางแผนการจดัสรรทรัพยากรที่มีอยูอยางจาํกัดใหเกดิประโยชนสูงสุด ในการตัดสินใจ
ผูท่ีตัดสินใจจะมีทางเลือกหลายทางเลือก จึงจําเปนจะตองมีการประเมินทางเลือก เพื่อเลือก
ทางเลือกท่ีดีท่ีสุด ซ่ึงโปรแกรมเชิงเสนตรงสามารถท่ีจะเขามาชวยในกระบวนการตัดสินใจได 
(เกศินี และคณะ, 2550) 
 
 ในปจจุบันไดมีการประยกุตนําเทคนิคโปรแกรมเชิงเสนมาใชแกปญหาธุรกิจในหลาย ๆ 
ดาน ไดแก การผลิต การขนสง การตลาด เปนตน โดยมีการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรในการชวย
คํานวณ ซ่ึงสามารถทําใหแกปญหาท่ีมีความยุงยาก ซับซอนไดโดยงาย 
 
1. สมมติฐานของโปรแกรมเชงิเสนตรง   
 
 โปรแกรมเชิงเสนตรงมีสมมติฐานท่ีสําคัญ 4 ขอ (เกศินี และคณะ, 2550; ณัฏฐพันธ, 2545) 
ดังนี ้
 

1.1 แบงแยกได (Divisibility)  หมายถึง ตัวแปรในโปรแกรมเชิงเสนตรงไมจําเปนจะตองมี
คาเปนเลขจํานวนเต็ม (Integer) นั่นคือคาของตัวแปรสามารถแบงแยกไดอยางไมจํากัด แตในบาง
กรณีปญหาโปรแกรมเชิงเสนตรงจะตองมีคาเปนเลขจํานวนเต็มเทานัน้จงึจะมีความเปนไปได เชน
จํานวนคนงาน หรือจํานวนหนวยของรถยนตท่ีจะผลิต ในกรณีเชนนี้จะตองใชวิธีการโปรแกรมเลข
จํานวนเต็ม (Integer Programming) เขามาใชในการแกปญหา 
 

1.2 กําหนดไดแนนอน (Certainty) หมายถึง คาสัมประสิทธ์ิและคาคงท่ีทุกตัวในตัวแบบ 
จะตองทําการสมมติวาเปนคาท่ีรูลวงหนาหรือสามารถกําหนดไดอยางแนนอนไมมีการเปล่ียนแปลง 
เชน ตองการทราบกําไรตอหนวยการผลิตของการผลิตสินคาแตละชนิด จะตองทราบปริมาณการใช
ทรัพยากรในการผลิตสินคา 1 หนวย และจะตองทราบปริมาณทรัพยากรแตละชนิดท่ีมีอยู 
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1.3 บวกเขากันได (Additivity) หมายถึง สมการหรืออสมการของปญหาโปรแกรมเชิง

เสนตรงท่ีเกิดจากการรวมเอากิจกรรมตาง ๆ เขาดวยกัน เชน สมการวัตถุประสงคและสมการ
ขอจํากัด เปนอัตราสวนความสัมพันธของตัวแปร ซ่ึงเม่ือรวมกันแลวจะไดผลลัพธ 

1.4 ความสัมพันธท่ีคงท่ี (Proportionality) หมายถึง สัมประสิทธ์ิของตัวแปรวัตถุประสงค
และขอจํากดัจะมีคาคงท่ีและมีความสัมพันธชัดเจ การเปล่ียนแปลงท่ีเกดิข้ึนกับสวนใดจะมี
ผลกระทบตอแบบจําลองตามอัตราสวนท่ีกําหนด 
 
2. องคประกอบของโปรแกรมเชิงเสนตรง   
 
 โปรแกรมเชิงเสนตรงเปนการวางแผนกจิกรรมตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของเพ่ือใหไดผลลัพธท่ีดีท่ีสุด 
(Optimal Solution) ซ่ึงตัวแปรตาง ๆ จะตองมีรูปแบบความสัมพันธท่ีคงท่ีแนนอน โดยจะมี
องคประกอบท่ีสําคัญของตัวแบบโปรแกรมเชิงเสนตรง ดังนี ้
 

2.1 ฟงกช่ันวัตถุประสงค (Objective Function) คือสมการเสนตรงท่ีแสดงถึงความสัมพันธ 
ของตัวแปรตาง ๆ มีลักษณะของความตองการสองรูปแบบ คือ ตองการคาสูงสุด (Maximum) หรือ
คาตํ่าสุด (Minimum) 
 

2.2 ขอจํากัด (Constraints) คือสมการหรืออสมการเสนตรงท่ีบอกใหทราบถึงขอจํากัดดาน
ทรัพยากรตาง ๆ หรือเง่ือนไขท่ีตองปฏิบัติตาม 
 

2.3 ตัวแปรการตดัสินใจ (Decision Variable) คือการตัดสินใจเลือกปญหาที่ตองการจะ
แกไข 
 

การพยากรณ 
 

การพยากรณ คือ การคาดการณส่ิงท่ีเกิดข้ึนในอนาคต จากการศึกษารูปแบบของเหตุการณ 
และขอมูลท่ีเคยเกดิข้ึนจากในอดีต การพยากรณมีประโยชน และเปนเคร่ืองมือท่ีสําคัญท่ีชวยในการ
ตัดสินใจ หรือวางแผนในอนาคต อีกท้ังยังเปนการชวยกําหนดนโยบายใหกับองคกร เพื่อเปนการ
เตรียมพรอมรับเหตุการณท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต 
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1. ประเภทของการพยากรณ   
 

ทรงศิริ (2549) ไดแบงวิธีการพยากรณเปน 2 กลุม ไดแก 
1.  การพยากรณเชิงคุณภาพ (Qualitative Forecasting) เปนการพยากรณท่ีผูพยากรณใช

ความรู ความสามารถ ประสบการณ และ/หรือวิจารญาณในเร่ืองท่ีจะพยากรณ นิยมใชการพยากรณ
เชิงคุณภาพเมือ่ไมมีขอมูลในอดีตหรือมีนอยมาก หรือเปนการพยากรณระยะยาวท่ีใชขอมูลในอดตี
ไมได การพยากรณเชิงคุณภาพมีหลายวิธี ซ่ึงแบงตามลักษณะการพยากรณได 4 กลุม ไดแก การ
พยากรณดวยวจิารณญาณ (Subjective) การพยากรณดวยการคนหา (Exploratory) การพยากรณตาม
เปาหมาย (Normative) และการพยากรณเสนโคง ตัวอยางของวิธีการพยากรณเชิงคุณภาพ เชน วิธี
เดลไฟ (Delphi method) การวิจัยตลาด เปนตน 

 
2.  การพยากรณเชิงปริมาณ (Quantitative Forecasting) เปนการพยากรณท่ีใชรายละเอียด

ของขอมูลในอดีตท่ีมีการเกบ็รวบรวมอยางตอเนื่อง และหลักการทางคณิตศาสตรท่ีเปนระบบใน
การพยากรณการพยากรณเชิงปริมาณแบงไดเปน 2 เทคนคิใหญ คือ 

 
2.1  การวิเคราะหอนกุรมเวลา (Univariate Time Series Analysis) เปนเทคนิคการ

พยากรณโดยวเิคราะหจากหนึ่งปจจยัหรือหนึ่งตัวแปรหรือหนึ่งอนุกรมเวลาท่ีสนใจ จึงเหมาะกับ
สภาพของการพยากรณท่ีไมมีปจจัยอ่ืน ๆ ท้ังท่ีเปนนโยบายขององคกรหรือนอกองคกรเขามา
เกี่ยวของ วิธีการพยากรณท่ีใชกันมากมักจะเปนวิธีทางสถิติ ดังนี้ 

 
2.1.1  วิธีพยากรณโดยประสบการณ (Naive Method) เปนพยากรณในอนาคต

จากคาท่ีปรับจากคาสังเกตลาสุด โดยกําหนดจากการคาดการณดวยประสบการณจากขอมูลท่ีมี 
 
2.1.2  วิธีแยกสวนประกอบ (Decomposition Method) คาพยากรณในอนาคต

ของวิธีนี้ไดจากการรวมคาวดัสวนประกอบของอนุกรมเวลา ไดแก คาแนวโนม คาวดัอิทธิพลของ
ฤดูกาล คาวัฏจักร และคาวัดเหตุการณท่ีผิดปกติ การรวมอาจจะเปนแบบบวกหรือแบบคูณก็ได วิธี
แยกสวนประกอบมีวิธียอยหลายวิธีตามลักษณะของอนกุรมเวลา ตัวอยางเชน วิธีเฉล่ียแบบงาย 
(Simple Average Method) วิธีสัดสวนกับคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (Percentage Moving Average) เปนตน 

 
2.1.3  วิธีปรับใหเรียบ (Smoothing Method) คาพยากรณในอนาคตของวิธีนี้

เปนคาเฉล่ียถวงน้ําหนักของคาสังเกตในอดีตสวนหนึ่งหรือท้ังหมด วธีิปรับใหเรียบจะมีช่ือเรียก
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ตางกันเม่ือน้ําหนักท่ีใหกับคาสังเกตมีแบบท่ีตางกันและจาํนวนคาสังเกตท่ีนํามาเฉล่ียตางกัน 
ตัวอยางเชน วธีิเฉล่ียเคล่ือนท่ีแบบงาย (Simple Moving Average Method) ท่ีนําคาสังเกตบางสวนมา
เฉล่ีย เม่ือจํานวนคาสังเกตเปนจํานวนค่ีและน้ําหนักท่ีใหแกคาสังเกตมีคาเทากัน วิธีเฉล่ียเคล่ือนท่ี
แบบถวงน้ําหนัก (Weighted Moving Average Method) ใชเม่ือจํานวนคาสังเกตเปนจํานวนค่ีหรือคู
และนํ้าหนักท่ีใหกับคาสังเกตไมเทากัน วิธีปรับใหเรียบเอ็กซโปเนนเชียล (Exponential Smoothing 
method) ใชในกรณนีําคาสังเกตท้ังหมดมาเฉล่ีย เม่ือน้ําหนักท่ีใหกับคาสังเกตแตละคาลดหล่ันกัน
แบบเอ็กซโปเนนเชียล เปนตน 

 
2.1.4  วิธีบ็อกซและเจนกินส เปนการวิเคราะหเพื่อหารูปแบบ Autoregressive 

Integrated Moving Average Model (ARIMA) ท่ีเหมาะสมใหกับอนุกรมเวลา โดยใชคาสัมประสิทธิ
สหสัมพันธแบบออโต (Autocorrelation Function) และคาสัมประสิทธิสหสัมพนัธแบบบางสวนออ
โต (Partial Autocorrelation Function) ท่ีชวงเวลาหาง k เปนแนวทางในการกําหนดรูปแบบ 

 
2.2  การศึกษาความสัมพันธระหวางปจจัยหรือตัวแปร (Associative or Causal 

Forecasting Technique) เปนการศึกษาลักษณะความสัมพันธระหวางปจจัยหรือตัวแปร และอธิบาย
ความสัมพันธดวยรูปแบบทางสถิติ ปจจัยหรือตัวแปรท่ีจะนํามาศึกษาตองมีอยางนอยสองปจจัยหรือ
สองตัวแปร วิธีการพยากรณโดยเทคนิคนี้ ท่ีนิยมใช ไดแก เทคนิคการวิเคราะหการถดถอย 
(Regression Analysis) และเทคนิคการพยากรณเชิงเศรษฐมิติ (Econometric Forecasting)  

 
2. การวิเคราะหอนุกรมเวลา 
 

อนุกรมเวลา หมายถึงคาขอมูลหรือคาสังเกตท่ีเก็บรวบรวมตามลําดับเวลาท่ีเกิดข้ึนอยาง
ตอเนื่อง ชวงเวลาท่ีเก็บรวบรวมขอมูลอาจหางเทากันหรือไมก็ได สวนใหญชวงเวลาจะหางเทากัน 
อนุกรมเวลาจะมีลักษณะเดนท่ีแตกตางจากขอมูลอ่ืน ๆ คืออนุกรมเวลาเปนขอมูลท่ีไมอิสระตอกัน 
การพยากรณเชิงปริมาณดวยเทคนิคท้ัง 2 ประเภทท่ีกลาวมาจัดเปนวิธีทางสถิติซ่ึงเปนท่ีนิยมใชกัน
มาก อยางไรก็ตามยังมีวิธีการพยากรณทางเลือกอีกประเภทหนึ่งคือการใชแบบจําลองเครือขาย
ประสาทเทียม การวิเคราะหอนุกรมเวลา และเทคนิคการศึกษาความสัมพันธระหวางตัวแปรได
เชนกัน (ศิริลักษณ , 2535) 
 

การเคล่ือนไหวของอนุกรมเวลาข้ึนอยูกับ สวนประกอบหลัก 4 สวน ดังนี้ 
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1.  แนวโนม (Trend) หมายถึงการเคล่ือนไหวในชวงระยะเวลายาว เปนไปไดท่ีแนวโนม
ของขอมูลในอนาคตวาจะเพิ่มข้ึน (Upward Trend) หรือลดลง (Downward Trend) แนวโนมมักจะ
ข้ึนกับการเปล่ียนแปลงทางดานสังคมวัฒนธรรม จํานวนประชากร การเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยี 
การเปล่ียนรสนิยมของผูบริโภค เปนตน 

 
 2.  อิทธิพลของฤดูกาล (Seasonal Variations) คือการเคล่ือนไหวของอนกุรมเวลาท่ี
เนื่องมาจากอิทธิพลของฤดูกาลเปนกรณท่ีีการเคล่ือนไหวเกิดข้ึนซํ้า ๆ ในแตละชวงโดยลักษณะการ
เคล่ือนไหวในแตละชวงไมแตกตางกัน ปจจัยท่ีมีผลไดแก สภาพอากาศ สภาพทางสังคม งาน
เทศกาลตาง ๆ เปนตน  
 

3.  อิทธิพลของวัฏจักร  (Cyclical fluctuations) เปนการเปล่ียนแปลงแบบข้ึน ๆ ลง ๆ รอบ
ระดับของแนวโนม การเคล่ือนไหวของอนุกรมเวลาท่ีเกบ็รวบรวมเปนระยะเวลาหลายปอาจจะ
แสดงอิทธิพลของวัฏจักร วฏัจักรท่ีพบเสมอไดแก วัฏจกัรธุรกิจ (Business cycle) โดยท่ัวไปจะ
ประกอบดวย 4 ระยะคือ ระยะขยายตัวหรือฟนตัว (Recovery) ระยะเจริญรุงเรือง (Prosperity) ระยะ
ฝดเคือง (Recession) และระยะตกตํ่า (Depression) ซ่ึงแตละระยะจะมีขนาดและชวงเวลาท่ีแตกตาง
กันไปและไมสามารถจะกําหนดรูปแบบท่ีแนนอนได 
 

ขอแตกตางระหวางการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาลและการเปล่ียนแปลงตามวัฏจักร คือ 
ชวงเวลาของการเกิดความเปล่ียนแปลงตามวัฏจักร 1 รอบนานกวาการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาล และ
ชวงเวลาการเกิดการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาลจะแนนอนกวาชวงการเกดิการเปล่ียนแปลงตามวัฏจักร 
 
 4.  เหตุการณท่ีผิดปกติ (Irregular variations) เปนเหตุการณท่ีเกิดจากปจจัยอ่ืน ๆ ท่ี
นอกเหนือจากแนวโนมอิทธิพลของฤดูกาลและอิทธิพลของวัฏจกัร เชน ภัยจากธรรมชาติ การนัด
หยุดงาน เปนตน 
 
3. เกณฑท่ีใชพิจารณาในการเลอืกวิธีการพยากรณ 
 

วิธีพยากรณมีมากมายหลายวิธี แตละวิธีมีคุณลักษณะท่ีแตกตางกันออกไป ไมมีวิธีใด
สมบูรณท่ีสุด ดังนั้นควรเลือกวิธีพยากรณใหเหมาะสมและเช่ือถือไดมากท่ีสุด และควรคํานึงถึง
ปจจัยในการเลือกวิธีการพยากรณ เชน ชวงเวลาการพยากรณ เวลาท่ีใชเตรียมการพยากรณ ลักษณะ
ของขอมูล จํานวนของขอมูล ความยากงายของวิธี และท่ีสําคัญท่ีสุดคือ คาใชจาย และระดับความ
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ถูกตองของการพยากรณ (ทรงศิริ, 2549) การเปรียบเทียบวิธีการพยากรณทางสถิติในดานตาง ๆ ดัง
ตารางท่ี 4 

 
ตารางท่ี 4  การเปรียบเทียบวิธีการพยากรณทางสถิติ 6 วธีิ 
 

วิธีพยากรณทางสถิติ 

เกณฑการ
เปรียบเทียบ 

การปรับเรียบ
เอ็กซโปเนน
เชียลแบบงาย 

การปรับเรียบ
เอ็กซโปเนน
เชียลของโฮลท
และวินเทอร 

การแยก
สวน 

ประกอบ 

บอกซ- เจน
กินส 

การวิเคราะห
การถดถอย 

พยากรณ 
เชิง        

เศรษฐมิติ 

บอกซ- เจน
กินสแบบพหุ 

ชวงเวลา 
-ใกล 
-สั้น 
-ปานกลาง 
-ยาว 

 
X 
X 

 
X 
X 

 
X 
X 

 
X 
X 

 
 

X 
X 
X 

 
 

X 
X 
X 

 
 

X 
X 
X 

เวลา  
 (1-สั้น; 7-ยาว) 

1 2 3 5 4 7 6 

ขอมูล 
-คงที่ 
-แนวโนม 
-ฤดูกาล 
-วัฏจักร 

 
X 

 
 

X 
X 

 
X 
X 
X 

 
X 
X 
X 

 
 

X 
X 
X 

 
 

X 
X 
X 

 
X 
X 
X 

ขนาดขอมูล 
 (C-รอบ) 

10 
 

15 
2(C) 

30 
6(C) 

30 
6(C) 

30 
6(C) 

นอย 
100 

60 
8(C) 

ความยากงาย 
 (1-งาย; 7-ยาก) 

1 2 3 4 5 7 6 

คาใชจาย 
 (1-นอย;7-มาก) 

1 2 3 5 4 7 6 

 
ท่ีมา: ทรงศิริ (2549) 
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4. เทคนิคการวิเคราะหอนุกรมเวลา 
 

งานวิจยันี้เลือกศึกษา การพยากรณดวยเทคนิคการวิเคราะหอนกุรมเวลาดวยวิธีการปรับให
เรียบ ซ่ึงสามารถใชกับขอมูลท่ีมีแนวโนมและฤดูกาล ใชขนาดขอมูลไมมาก งาย และเสียคาใชจาย
นอย วิธีการปรับใหเรียบ (Smoothing method) เปนวิธีการสรางสมการพยากรณจากคาสังเกตใน
อนุกรมเวลาบางสวนหรือท้ังหมด วิธีการปรับใหเรียบนี้เหมาะกับขอมูลท่ีมีลักษณะการเคล่ือนไหว
ท่ีเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลา โดยทุกคร้ังท่ีมีคาสังเกตใหมเขามาในแบบจําลองจะมีการปรับน้ําหนกั 
และไมวารูปแบบของการปรับคาน้ําหนกัเปนแบบใดก็ตามผลรวมของนํ้าหนกัจะตองเทากับ 0 
วิธีการปรับใหเรียบแบงตามลักษณะการเคล่ือนไหวของอนุกรมเวลา (ทรงศิริ, 2549) ดังนี ้

 
1. สําหรับอนุกรมเวลาท่ีไมมีแนวโนมและไมมีอิทธิพลฤดูกาล วิธีปรับใหเรียบท่ีแบบของ

น้ําหนกัท่ีใหคาสังเกตตางกนั ไดแก วิธีเฉล่ียเคล่ือนท่ีอยางงาย วิธีเฉล่ียเคล่ือนท่ีแบบถวงน้ําหนกั วิธี
ปรับใหเรียบเอ็กซโปเนนเชียลแบบงาย วธีิปรับใหเรียบเอ็กซโปเนนเชียลแบบงายเคล่ือนท่ี  

 
2. สําหรับอนุกรมเวลาท่ีมีแนวโนมแตไมมีอิทธิพลของฤดูกาล ไดแก วิธีเคล่ือนท่ีเฉล่ียสอง

คร้ัง วิธีปรับใหเรียบเอ็กซโปเนนเชียลดับเบ้ิล วิธีปรับใหเรียบเอ็กซโปเนนเชียลเสนตรง วิธีปรับให
เรียบเอ็กซโปเนนเชียลทริบเปล วิธีเฉล่ียเคล่ือนท่ีของเปอรเซ็นตการเปล่ียนแปลง 

 
3. อนุกรมเวลาท่ีไมมีแนวโนมแตมีอิทธิพลของฤดูกาล ใชวิธีปรับใหเรียบเอ็กซโปเนนเชียล

ฤดูกาล ท้ังกรณีรูปแบบฤดูกาลแบบบวกและแบบคูณ 
 
4. อนุกรมเวลาท่ีมีแนวโนมและมีอิทธิพลของฤดูกาลใชวิธีปรับใหเรียบเอ็กซโปเนนเชียล

แบบโฮลทและวนิเทอร 
 
วิธีการปรับใหเรียบทางสถิติมีท้ังหมด 8 วิธี ไดแก วิธีเฉล่ียเคล่ือนท่ีแบบธรรมดา วิธีเฉล่ีย

เคล่ือนท่ีซํ้าสองคร้ัง วิธีปรับใหเรียบแบบเอกซโปเนนเชียลคร้ังเดียว วิธีปรับใหเรียบแบบเอกซ
โปเนนเชียลซํ้าสองคร้ัง วิธีปรับใหเรียบฤดกูาลแบบบวก วิธีปรับใหเรียบฤดูกาลแบบคูณ วิธีปรับให
เรียบแบบโฮลทและวนิเทอรท่ีมีฤดูกาลแบบบวก และวิธีปรับใหเรียบแบบโฮลทและวินเทอรท่ีมี
ฤดูกาลแบบคูณ  สําหรับในการพยากรณผลผลิตทางเกษตรวิธีท่ีเหมาะสมคือวิธีปรับใหเรียบแบบ
โฮลทและวินเทอร เพราะผลผลิตทางการเกษตรมักจะมีแนวโนมและอิทธิพลของฤดูกาลเขามา
เกี่ยวของอยูทุกคร้ัง (ทรงศิริ, 2549) ซ่ึงแบงออกเปน 2 ประเภท คือ วิธีปรับใหเรียบแบบโฮลทและ
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วินเทอรท่ีมีฤดกูาลแบบบวก (Holt–Winters’ Additive Seasonal Smoothing Method, Additive 
HWS) และ วธีิปรับใหเรียบแบบโฮลทและวนิเทอรท่ีมีฤดูกาลแบบคูณ (Holt–Winters’ 
Multiplicative Seasonal Smoothing Method, Multiplicative HWS) (Werckman and Crosswhite, 
2006) 

 
1.  วิธีปรับใหเรียบแบบโฮลทและวนิเทอรท่ีมีฤดูกาลแบบบวก (Holt–Winters’ Additive 

Seasonal Smoothing Method, Additive HWS) เปนวิธีการสรางแบบจําลองจากคาสังเกตท้ังหมด
ของอนุกรมเวลา โดยใชการปรับเรียบแบบเอ็กซโปเนนเชียลในการกําหนดคาระดับ (Level) คา
แนวโนม (Trend) และคาฤดกูาล (Seasonal) จากนั้นจึงนําคาท่ีไดมาบวกกัน ผลรวมสุดทายท่ีไดคือ
คาพยากรณ ในการคํานวณตองมีการกําหนดน้ําหนักหรือคาคงท่ีในการปรับเรียบใหกับขอมูลท้ัง 3 
คาดังกลาวขางตน ซ่ึงคาคงท่ีในการปรับเรียบนี้จะมีคาอยูระหวาง 0 ถึง 1 คาคงท่ีท่ีเลือกใชมักจะเปน
คาท่ีทําใหคาความคลาดเคล่ือนจากการพยากรณมีคาตํ่าท่ีสุด วิธีปรับใหเรียบแบบโฮลทและวนิเทอร
ท่ีมีฤดูกาลแบบบวกนีเ้หมาะสมกับการพยากรณขอมูลท่ีมีแนวโนม และมีอิทธิพลของฤดูกาลที่ไม
เพิ่มข้ึนตามเวลาท่ีเปล่ียนแปลงไป ซ่ึงมีสมการในการพยากรณ 4 สมการ คือ 

 
L = α(Dt- St-s) + (1-α)(Lt-1+ bt-1)    (1) 
 
bt = β(Lt- Lt-1) + (1-β)bt-1    (2) 
 
St = γ(Dt - Lt) + (1-γ)St-s    (3) 
 
Ft+m = Lt +mbt + St+m-s     (4) 
 

เม่ือ Ft+m คือคาพยากรณ ณ เวลา t+m 
Lt คือคาระดับ (Level) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
bt คือคาแนวโนม (Trend) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
St คือคาฤดูกาล (Seasonal) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
Dt คือคาสังเกตของอุปสงค ณ เวลา t 
α คือคาคงท่ีในการปรับเรียบระดับ 
β คือคาคงท่ีในการปรับเรียบแนวโนม 
γ คือคาคงท่ีในการปรับเรียบฤดูกาล 
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s คือขนาดของอนุกรมฤดูกาล (Length of the seasonality) 
     m คือชวงเวลา (Period) ท่ีตองการพยากรณ 

  
2.  วิธีปรับใหเรียบแบบโฮลทและวินเทอรท่ีมีฤดูกาลแบบคูณ (Multiplicative HWS) เปน

วิธีการท่ีคลายกับวิธี Additive HWS ซ่ึงสรางแบบจําลองการพยากรณจากคาสังเกตท้ังหมดของ
อนุกรมเวลา โดยใชการปรับเรียบแบบเอ็กซโปเนนเชียลในการกําหนดคาระดับ คาแนวโนม และคา
ฤดูกาลจากนั้นจึงนําคาระดับ และคาแนวโนมท่ีไดมาบวกกัน แลวจึงนํามาคูณคาฤดูกาล คาผลรวม
สุดทายท่ีไดคือคาพยากรณ วิธีปรับใหเรียบแบบโฮลทและวินเทอรท่ีมีฤดูกาลแบบคูณนี้จะ
เหมาะสมกับการพยากรณขอมูลท่ีมีอิทธิพลขององคประกอบแนวโนม และมีอิทธิพลของ
องคประกอบฤดูกาลที่เพิ่มข้ึนตามเวลาท่ีเปล่ียนแปลง ซ่ึงมีสมการในการพยากรณ 4 สมการ คือ  

 
L = α(Dt/St-s) + (1-α)(Lt-1+ bt-1)    (5) 
 
bt = β(Lt- Lt-1) + (1-β)bt-1    (6) 

 
St = γ(Dt /Lt) + (1-γ)St-s    (7) 
 
Ft+m = (Lt + mbt )St+m-s     (8) 

 
เม่ือ  Ft+m คือคาพยากรณ ณ เวลา t+m 

   Lt คือคาระดับ (Level) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
   bt คือคาแนวโนม (Trend) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 

St คือคาฤดูกาล (Seasonal) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
Dt คือคาสังเกตของอุปสงค ณ เวลา t 
α คือคาคงท่ีในการปรับเรียบระดับ 
β คือคาคงท่ีในการปรับเรียบแนวโนม 
γ คือคาคงท่ีในการปรับเรียบฤดูกาล 
s คือขนาดของอนุกรมฤดูกาล  
m คือชวงเวลา (Period) ท่ีตองการพยากรณ 
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ขอดีของวิธีปรับใหเรียบแบบ Holt และ Winters คือการคํานวณไมยุงยาก มีคาใชจายใน
การวิเคราะหตํ่า สามารถนําไปใชกับขอมูลจํานวนนอยได สามารถนําไปใชงานไดจริงในองคกรท่ีมี
การสรางสมการพยากรณหลายอนุกรมเวลา ในดานขอเสียของวิธีนี้ คือ รูปแบบท่ีกําหนดจากการ
สรางแผนภาพของอนุกรมเวลาและคาปรับใหเรียบตองเปนคาท่ีเหมาะสมกัน เพราะอาจจะสงผลตอ
คาความคลาดเคล่ือนของการพยากรณได 

 
5. การวัดความถูกตองของการพยากรณ 

 
วิธีการพยากรณท่ีดีควรจะใหคาพยากรณท่ีใกลเคียงกับคาจริง มีความคลาดเคล่ือนของคา

พยากรณนอย และถาเปนวิธีการพยากรณทางสถิตินั้นจะนาเช่ือถือไดตองเปนไปตามเง่ือนไขท่ีวา 
ความคลาดเคล่ือนท่ีเกิดข้ึนจะตองมีการแจกแจงแบบปกติ เปนอิสระตอกัน มีคาเฉล่ียเปนศูนย และ
คาความแปรปรวนคงท่ี 

 
คาความคลาดเคล่ือนในการพยากรณ (Forecast Error) คือผลตางระหวางคาจริงและคา

พยากรณ 
ei = Di -  Fi     (9) 
 

เม่ือ Di คือคาจริงของอนุกรมเวลาท่ีเวลา i 
                         Fi คือคาของพยากรณอนุกรมเวลาท่ีเวลา i 
               ei  คือความคลาดเคล่ือนของคาพยากรณ (forecast error) 
 

คาความคลาดเคล่ือนท่ีนิยมใชในการวัดความถูกตองของการพยากรณ ไดแก  
 

5.1 คาเฉล่ียของคาความคลาดเคลื่อนสมบูรณ (Mean Absolute Error, MAE)  วัดความ
ถูกตองของการพยากรณจากคาความคลาดเคล่ือนของการพยากรณเทียบกับคาจริง โดยไมคํานึงถึง
ทิศทางของความคลาดเคล่ือน 
 

n

FD
MAE

n

i
ii∑

=

−
= 1     (10) 
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เม่ือ Di คือคาจริงของอนุกรมเวลาท่ีเวลา i 
                         Fi คือคาของพยากรณอนุกรมเวลาท่ีเวลา i 
               n  คือจํานวนขอมูลท่ีทําการทดสอบ 
 

5.2 รากท่ีสองของคาเฉล่ียของคาความคลาดเคล่ือนยกกําลังสอง (Root mean square error, 
RMSE)   วัดความถูกตองของการพยากรณ จากรากท่ีสองคาความคลาดเคล่ือนยกกําลังสอง 
 

   ∑
=

−
=

n

i

ii

n
FD

RMSE
1

2)(    (11) 

 
เม่ือ Di คือคาจริงของอนุกรมเวลาท่ีเวลา i 

                         Fi คือคาของพยากรณอนุกรมเวลาท่ีเวลา i 
               n  คือจํานวนขอมูลท่ีทําการทดสอบ 
 

5.3 คาเฉล่ียของเปอรเซ็นตความคลาดเคล่ือนสมบูรณ  (Mean Absolute Percentage Error, 
MAPE)   วัดความถูกตองของการพยากรณจากคาความคลาดเคล่ือนของการพยากรณเทียบกับคา
จริง โดยไมคํานึงถึงเคร่ืองหมาย ในรูปของรอยละ 

 

   1001 ×=
∑
=

n
D
e

MAPE

n

i i

i

   (12) 

 
เม่ือ Di คือคาจริงของอนุกรมเวลาท่ีเวลา i 

                         ei  คือความคลาดเคล่ือนของคาพยากรณ (Forecast Error) 
               n  คือจํานวนขอมูลท่ีทําการทดสอบ 

 
ซ่ึงคา MAE และ RMSE เหมาะกับการเปรียบเทียบวิธีการพยากรณหลายวิธีกับอนกุรมเวลา

ชุดใดชดุหนึ่ง สวนคา MAPE เหมาะกับการเปรียบเทียบอนุกรมเวลาตางชุดกัน เม่ือพยากรณดวย
วิธีการพยากรณเดยีวกัน (ทรงศิริ, 2543) 
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เครือขายประสาทเทียม 

  
เครือขายประสาทเทียม (Artificial Neural Networks; ANN) เปนระบบการประมวลผล

ขอมูลหรือแบบจําลอง ซ่ึงพัฒนามาจากการเลียนแบบการทํางานของระบบประสาทของส่ิงมีชีวิต 
(Biological neural network) หรือระบบการรับรูหรือเรียนรูของมนุษย และเชนเดยีวกบัเซลล
ประสาทของมนุษย เครือขายประสาทเทียมจะมีความสามารถในการเรียนรูจากประสบการณหรือ
ขอมูลท่ีพบเห็นมากอนได 

 
1. เครือขายประสาทของมนุษย   

 
เครือขายประสาทของมนุษย  ประกอบดวยองคประกอบท่ีสําคัญ 3 ประการ คือ เดนไดรท 

(Dendrites) โซมา (Soma หรือ Cell body) และ แอกซอน (Axon) โดยขอมูลหรือสัญญาณจาก
นิวรอนตัวอ่ืน ๆ ท่ีอยูในรูปคล่ืนกระแสไฟฟาจะถูกสงผานชองวางไซแนป (Synaptic gap) ซ่ึงทํา
หนาท่ีปรับระดับสัญญาณเหมือนกับการถวงน้ําหนักในเครือขายประสาทเทียมมาใหเดนไดรทซ่ึง
จะรับสัญญาณและสงตอใหโซมา ท่ีทําหนาท่ีรวมสัญญาณ เม่ือรวมสัญญาณไดถึงระดับหนึ่งท่ี
กําหนดไวก็จะสงสัญญาณน้ันผานแอกซอนไปยังนิวรอนหนวยอ่ืน ๆ ตอไป (ภาพท่ี 4)  
 

 
 
ภาพท่ี 4 ระบบประสาทในสมองของมนุษย 
 
ท่ีมา:  Fausett (1994) 
 

เชนเดยีวกันกบัเครือขายประสาทเทียม ท่ีระบบการทํางานของเครือขายประสาทเทียมจะ
เร่ิมจากการประมวลผลขอมูลท่ีองคประกอบข้ันตนท่ีเรียกวานวิรอน (Neuron) หรือหนวย
ประมวลผล ซ่ึงเช่ือมตอกันเปนเครือขาย ขอมูลหรือสัญญาณจะถูกสงผานแตละนวิรอนโดยผาน
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เสนเช่ือมโยงซึ่งแตละเสนจะมีคาน้ําหนัก (Weight) กํากบัอยู เม่ือขอมูลถูกสงผานจะมีการปรับคา
น้ําหนกั รวมสัญญาณท่ีผานการปรับน้ําหนักแลวจึงนําไปผานฟงกช่ันกระตุน (Activation function) 
เพื่อคํานวณคาผลลัพธเพื่อสงผานไปยังนวิรอนอ่ืน ๆ (Fausett, 1994) ดังแสดงในภาพท่ี 5 
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ภาพท่ี 5  การทํางานของนิวรอนในเครือขายประสาทเทียม 
 
ท่ีมา: Fausett (1994) 
 
2. ลักษณะสําคัญของเครือขายประสาทเทียม   
 

ลักษณะสําคัญท่ีใชในการแบงประเภทของเครือขายประสาทเทียม   ไดเเก  
 

2.1 สถาปตยกรรม หรือโครงสรางของเครือขายประสาทเทียม (Architecture) แสดงถึงการ
จัดเรียงช้ันของนิวรอน รูปแบบการเช่ือมโยงในช้ันเดยีวกัน เเละระหวางช้ัน 
 

2.2 การฝกหรือเรียนรูของเครือขายประสาทเทียม (Training/Learning) เปนวิธีกําหนดคา
น้ําหนกัใหกับการเชื่อมโยง 
 

2.3 ฟงกช่ันกระตุน (Activation Function หรือ Transfer Function) เปนฟงกช่ันท่ีนวิรอน
ใชในการประมวลผลหรือคํานวณคาผลลัพธ โดยท่ัวไปเเลวนวิรอนในช้ันเดยีวกันจะใชฟงกช่ัน
กระตุนแบบเดยีวกัน 
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3. โครงสรางของเครือขายประสาทเทียม 
 
 โครงสรางของเครือขายประสาทเทียมประกอบดวยหนวยประมวลผลจํานวนมากท่ีเช่ือตอ
กันดวยน้ําหนกั ซ่ึงจะมีการจดัการเช่ือมโยงนี้เปนช้ัน ๆ ประกอบดวยช้ันนําเขา (Input layer) ช้ัน
ผลลัพธ (Output layer) และอาจจะมีช้ันท่ีอยูระหวางช้ันนําเขาและช้ันผลลัพธ ซ่ึงเรียกวา ช้ันซอน 
(Hidden layer) ซ่ึงอาจมีมากกวา 1 ช้ันได ซ่ึงสามารถแบงโครงสรางประสาทเทียมตามโครงสราง
พื้นฐานไดเปน 2 รูปแบบคือ เครือขายปอนขอมูลสูดานหนาช้ันเดียว (Single-Layer Feedforward 
Network) และเครือขายปอนขอมูลสูดานหนาหลายช้ัน (Multi-Layer Feedforward Network) ท่ี
ประกอบดวยช้ันซอนระหวางช้ันนําเขาและช้ันผลลัพธ นิวรอนในช้ันซอนนี้เรียกวา หนวยซอน 
(Hidden neuron) ดังแสดงในภาพท่ี 6 และ7 ตามลําดับ ซ่ึงเครือขายท่ีแสดงในภาพเปนเครือขายแบบ
ปอนขอมูลไปดานหนา (Feedforward net) โดยเครือขายจะสงสัญญาณจากหนวยนําเขาไปยังหนวย
ผลลัพธในทิศทางไปดานหนา 
 

 
 

ภาพท่ี 6  เครือขายประสาทเทียมแบบปอนขอมูลสูดานหนาช้ันเดยีว 
 
ท่ีมา: Fausett (1994) 
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ภาพท่ี 7  เครือขายประสาทเทียมแบบปอนขอมูลสูดานหนาหลายช้ัน 
 
ท่ีมา: Fausett (1994) 
 

4. การเรียนรูของเครือขายประสาทเทียม 
 
 เปนวิธีการในการปรับหรือกําหนดน้ําหนกัท่ีเหมาะสมใหกับการเช่ือมโยง คาน้ําหนกัจะ
เปรียบเหมือนความรูท่ีรวบรวมไวใชในการแกปญหาหรือประมวลผลขอมูล ลักษณะการเรียนรู
สามารถแบงไดเปน 2 วิธี คือ การเรียนรูแบบมีผูสอน (Supervised Learning) และการเรียนรูแบบไม
มีผูสอน (Unsupervised Learning)  
 

4.1 การเรียนรูแบบมีผูสอน คือ การเรียนรูท่ีเกดิข้ึนเม่ือมีการเสนอชุดขอมูลเรียนรูใหกับ
เครือขาย โดยขอมูลท่ีใชนั้นตองประกอบดวยขอมูลท่ีตองการสอนและผลลัพธเปาหมายท่ีตองการ
ใหเครือขายสรางสําหรับขอมูลนําเขาแตละตัว จากนัน้คาน้ําหนกัจะถูกปรับคาตามกลไกการเรียนรู 
เพื่อใหคาความแตกตางระหวางผลลัพธของเครือขายและผลลัพธเปาหมายตํ่าท่ีสุด เครือขาย
ประสาทเทียมท่ีใชการเรียนรูแบบมีผูสอนท่ีนิยมใชมากท่ีสุด ไดแก เครือขายแบบสงถายขอมูล
ยอนกลับ (Backpropagation) 
 

4.2 การเรียนรูแบบไมมีผูสอน คือการเรียนรูของเครือขายประสาทเทียมจากชุดขอมูล
เรียนรูท่ีประกอบดวยขอมูลนําเขาเพียงดานเดียวโดยไมมีการกําหนดผลลัพธเปาหมาย การปรับ
น้ําหนกัจะเปนไปในทิศทางท่ีจัดกลุมขอมูลนําเขาท่ีเหมือนกันไวดวยกัน เครือขายประสาทเทียมท่ี
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ใชการเรียนรูแบบไมมีผูสอนท่ีนิยมใชมากท่ีสุด ไดแก โคโฮเนน ซอม (Kohonen SOM; Kohonen 
Self Organizing Map)  
 
5. ฟงกชัน่กระตุน 
 
 คือ ฟงกช่ันท่ีใชในการคํานวณผลลัพธจากผลรวมขอมูลท่ีผานการปรับน้ําหนกัแลว 
สามารถแบงได 3 ประเภท ดงัตอไปนี ้
 

5.1 ฟงกช่ันบงช้ี (Identity function)   ใชกับหนวยนําเขา สําหรับการรับและสงผาน
สัญญาณเขาสูระบบ ดังสมการ  
 

( ) xxf =     (13) 
 

5.2 ฟงกช่ันซิกมอยด (Sigmoid function) สามารถแบงไดเปน 2 ประเภท คือ 
 

5.2.1 ฟงกช่ันไบนารีซิกมอยด (Binary sigmoid function) มีคาอยูระหวาง 0 ถึง 1  ดัง
สมการ  
 

     ( ) xe
xf σ−+
=

1
1     (14) 

 
   เม่ือ σ  คือ คาพารามิเตอรของความชัน 
 

5.2.2 ฟงกช่ันไฮเปอรโบลิกแทนเจน (Hyperbolic tangent; TanH)  มีคาอยูระหวาง -1 
ถึง 1 และคา σ  เปน 1 ดังสมการ 
 

     ( ) x

x

e
exf 2

2

1
1

−

−

+
−

=     (15) 

 
    เม่ือ σ  คือ คาพารามิเตอรของความชัน  
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ภาพท่ี 8  ฟงกช่ันกระตุนแบบตาง ๆ 
(1) ฟงกช่ันบงช้ี (Identity function) 
(2) ฟงกช่ันไบนารีซิกมอยด (Binary sigmoid function) 
(3) ฟงกช่ันไฮเปอรโบลิกแทนเจน (Hyperbolic tangent; TanH)   

 
ท่ีมา: Fausett (1994) 
 
6. ขอดีของแบบจําลองเครือขายประสาทเทียม 
 

6.1 มีความสามารถในการจําลองความสัมพันธของขอมูลท่ีไมเปนเชิงเสนตรงได 
 

6.2 แบบจําลองมีความไวหรือออนไหวตอขอมูลท่ีผิดปกติตาง ๆ ไมมาก เชนลักษณะของ
ขอมูลไมคงท่ี ไมแนชัด มีความละเอียดของขอมูลตํ่า และขอมูลท่ีมีความผิดพลาด 
 

6.3 การเรียนรูและการปรับน้ําหนักของระบบเกิดข้ึนในระดับโครงสรางของแบบจําลอง 
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6.4 สามารถนําแบบจําลองไปใชกับขอมูลท่ีไมเคยผานการเรียนรูมากอนได  
แบบจําลองเครือขายประสาทเทียมท่ีนยิมใชมากท่ีสุดในทางปฏิบัติงานคือ การ

พยากรณ ไดแก แบบจําลองเครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ (Backpropagation 
Neural Network; BPN) 
 

เครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ 

 
 แบบจําลองเครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ (Backpropagation Neural 
Network; BPN) เปนเครือขายประสาทเทียมท่ีประกอบดวยโครงสราง 3 ช้ัน คือช้ันขอมูลนําเขา 
(Input Layer) ช้ันซอน (Hidden Layer) และช้ันผลลัพธ (Output Layer) ซ่ึงท้ัง 3 ช้ันจะมีการ
เช่ือมโยงกันอยางท่ัวถึง และสงผานขอมูลไปขางหนา (Fully Connected Feed Forward) นั่นคือ
นิวรอนในแตละช้ันจะเช่ือมตอกันไปสูนวิรอนทุก ๆ นิวรอนในช้ันถัดไป ซ่ึงการเช่ือมตอระหวาง
ช้ันตาง ๆ จะมีการสงสัญญาณถึงกัน 

 
 

โดย  Xi  คือหนวยนําเขาท่ี i (i = 1,…, n) 
Zj คือหนวยซอนท่ี j (j=1,…, p) 
Yk  คือหนวยผลลัพธท่ี k (k=1,…, m) 
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vij  คือคาน้ําหนักจากหนวยนําเขาท่ี i ไปยังหนวยช้ันซอนท่ี  j 
wjk  คือคาน้ําหนักหนวยช้ันซอนท่ี j ไปยังหนวยผลลัพธท่ี k 

kδ  คือคาขอมูลความผิดพลาดท่ีหนวยผลลัพธท่ี k  
tk  คือคาผลลัพธเปาหมายของหนวยผลลัพธท่ี k 

 
ภาพท่ี 9  โครงสรางของแบบจําลองเครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ 
 
ท่ีมา: Fausett (1994) 

 
1. การเรียนรูของแบบจําลองเครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ 
 

การเรียนรูของแบบจําลองสงถายขอมูลยอนกลับนี้จะใชหลักการในการลดคาความคลาด
เคล่ือนท่ีเกิดข้ึนจากการประมาณคา โดยจะลดผลรวมของคาความความคลาดเคล่ือนยกกําลังสอง 
(Total Squared Error) ระหวางผลลัพธท่ีคํานวณไดจากเครือขายประสาทเทียมกับผลลัพธท่ีตองการ 
กลไกเรียนรู ประกอบดวย 3 ข้ันตอน คือ การปอนขอมูลใหเกิดการเรียนรูและประมวลผล จากนั้น
นําผลจากการเรียนรูท่ีไดหรือผลลัพธของเครือขายไปเปรียบเทียบกับผลลัพธเปาหมายเพื่อหาคา
ความคลาดเคล่ือนและสงขอมูลความคลาดเคล่ือนยอนกลับมายังช้ันตาง ๆ และข้ันตอนสุดทาย คือ
การปรับน้ําหนักของการเช่ือมโยงท้ังหมด 
  

ในการปอนขอมูลใหเกิดการเรียนรูและประมวลผล จะเปนการปอนขอมูลไปขางหนา โดย
หนวยนําเขาแตละตัว (Xi) จะรับขอมูลนําเขาแลวสงขอมูลเหลานี้ท่ีไดรับการปรับน้ําหนัก (Vjk) แลว
ผานไปยังหนวยซอน (Zp) ซ่ึงหนวยซอนจะรวบรวมขอมูลดังสมการท่ี 16 

 

∑
=

+=
n

i
ijijj vXvinz

1
0_     (16)

 

 
 เม่ือ jinz _ คือผลรวมของคานําเขาท่ีผานการปรับน้ําหนักท่ีหนวยซอน Zj 

  iX  คือขอมูลนําเขาจากหนวยนําเขาท่ี i ),...,( ni 1=  

     ijv  คือคาน้ําหนักจากหนวยนําเขาท่ี i ไปยังหนวยซอนท่ี j ),...,( pj 1=    
  jv0  คือคาน้ําหนักจากหนวยเอนเอียงไปยังหนวยซอนท่ี j  

  n คือจํานวนหนวยนาํเขา 
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หนวยซอนจะนําคาผลรวมท่ีคํานวณไดแตละหนวยไปผานฟงกชันกระตุนเพื่อคํานวณคา
กระตุน )( jz ดังสมการท่ี 17  

 
)_( jj inzfz =      (17) 

 
เม่ือ  jz    คือคากระตุนจากหนวยซอนท่ี j  

 
จากนั้นหนวยขอมูลสงออกแตละหนวยจะคํานวณผลรวมของผลลัพธคากระตุนท่ีผานการ 

ปรับน้ําหนักแลว และนําผลรวมท่ีคํานวณไดไปผานฟงกชันกระตุนเพื่อคํานวณคากระตุน 
ซ่ึงถือวาเปนผลลัพธของโครงขายดังสมการท่ี 18 และ 19 

 

∑
=

+=
p

j
jkjkk wzwiny

1
0_     (18) 

 
   )_( kk inyfy =     (19) 

 
เม่ือ  kiny _ คือผลรวมสัญญาณนําเขามาที่หนวยผลลัพธ yk 

     okw  คือคาน้ําหนักจากหนวยนําเขาท่ี o ไปยังหนวยซอนท่ี j ),...,( pj 1=    
  jkw  คือคาน้ําหนักจากหนวยเอนเอียงไปยังหนวยซอนท่ี j  
   p  คือจํานวนหนวยซอน 
 

คากระตุนท่ีคํานวณได )( ky จะถูกเปรียบเทียบกบัคาเปาหมาย )( kt  เพื่อหาคา
คลาดเคล่ือนท่ีใชในการคํานวณขอมูลความผิดพลาด ( kδ ) สําหรับการกระจายคาคลาดเคล่ือนจาก
หนวยขอมูลสงออกกลับไปยังหนวยซอน  ดังแสดงในสมการท่ี 20 

 
   )_()( kkkk inyfyt ′−=δ     (20) 
 

ขอมูลความผิดพลาดจากช้ันขอมูลสงออก kδ จะใชในการปรับคาน้ําหนกัทุกการเช่ือมโยง
ระหวางหนวยขอมูลสงออกกับหนวยซอน  การคํานวณคาน้ําหนกัและคาของหนวยเอนเอียงท่ี
เปล่ียนไปแสดงไดดังสมการท่ี 21 และ 22 
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jkjk zw αδ=Δ      (21) 

 

kkw αδ=Δ 0       (22) 
 

เม่ือ jkwΔ  คือการปรับคาน้ําหนักจากหนวยซอนท่ี j ไปยังหนวยผลลัพธท่ี k  
(k =1,…,m) 

 kw0Δ  คือการปรับคาน้ําหนกัจากหนวยเอนเอียงไปยังหนวยผลลัพธท่ี k 
 α  คืออัตราการเรียนรูของเครือขายประสาทเทียม 
 

ขอมูลความผิดพลาดจากช้ันแสดงผลลัพธ ( kδ ) จะถูกสงผานไปยังหนวยซอน เพื่อคํานวณ
ขอมูลความผิดพลาดจากหนวยซอนกลับไปยังหนวยขอมูลนําเขา ( jδ )  สําหรับการกระจายคา
คลาดเคล่ือนจากหนวยซอนกลับไปยังหนวยขอมูลนําเขา และเพื่อใชปรับคาน้ําหนักระหวางช้ัน
ซอนกับช้ันขอมูลนําเขา ซ่ึงคํานวณไดดังสมการท่ี 23 และ 24 

 

   ∑
=

=
m

k
jkkj win

1
_ δδ      (23) 

 
   )_(_ '

jjj inzfinδδ =     (24) 
 

เม่ือ jin_δ  คือผลรวมขอมูลความผิดพลาดท่ีหนวยซอนท่ี j (j=1,…,p) 

kδ  คือขอมูลความผิดพลาดจากชั้นผลลัพธ 

jδ  คือขอมูลความผิดพลาดจากหนวยซอนไปยังหนวยนําเขา 
m  คือจํานวนหนวยผลลัพธ 

 
ขอมูลความผิดพลาด jδ ใชปรับคาน้ําหนกัทุกการเช่ือมโยงระหวางหนวยซอนกับหนวย

ขอมูลนําเขา  การคํานวณคาน้ําหนกัและคาของหนวยเอนเอียงท่ีเปล่ียนไปแสดงไดดังสมการท่ี 25 
และ 26 
 
   ijij xv αδ=Δ       (25) 
 

jjv αδ=Δ 0       (26) 
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เม่ือ ijvΔ  คือการปรับคาน้ําหนักจากหนวยซอนท่ี i ไปยังหนวยผลลัพธท่ี j (j =1,…,p) 
 jv0Δ คือการปรับคาน้ําหนกัจากหนวยเอนเอียงไปยังหนวยผลลัพธท่ี j 

α  คืออัตราการเรียนรูของเครือขายประสาทเทียม 
 

การปรับคาน้ําหนักจะปรับช้ันขอมูลสงออกและช้ันซอนพรอมกัน ดังสมการท่ี 27 และ28 
 

   jk
old
jk

new
jk www Δ+=       (27) 

 
  ij

old
ij

new
ij vvv Δ+=      (28) 

 
เม่ือ new

jkw คือคาน้ําหนักใหมระหวางช้ันซอนและช้ันผลลัพธท่ีไดรับการปรับแลว 
 new

ijv คือคาน้ําหนักใหมระหวางช้ันนําเขาและช้ันซอนท่ีไดรับการปรับแลว 
 old

jkw คือคาน้ําหนักเดิมระหวางช้ันซอนและช้ันผลลัพธ 
 old

ijv  คือคาน้ําหนกัเดิมระหวางช้ันนําเขาและช้ันซอน 
 

ข้ันตอนการเรียนรูท้ัง 3 ข้ันตอนนี้ จะมีการทําซํ้าไปซํ้ามาหลาย ๆ รอบจนกระท่ังไดคา
ความคลาดเคล่ือนตามตองการหรือเม่ือคาน้ําหนกัไมมีการเปล่ียนแปลง หรือมีจํานวนการทําซํ้า
จนถึงระดับท่ีกําหนดไวแลว 
 
2. ขอดีของเครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ 
 

2.1  สามารถนําไปใชงานไดหลากหลายรูปแบบ ท้ังการทํานาย ประมาณหรือพยากรณคา 
(Prediction) การประมาณคาฟงกช่ัน (Function Approximation) และการจําแนกรูปแบบหรือจําแนก
กลุม (Classification)   

 
2.2  เปนตัวประมาณคาแบบสากลในทางทฤษฎี (Theoretic universal approximator) ซ่ึง

สามารถใชจําลองความสัมพันธของรูปแบบท่ีมีความซับซอนไดถูกตอง ในระดับใด ๆ ท่ีตองการใน
เชิงทฤษฎี (Fausett, 1994) 

 
2.3  การเรียนรูเเละข้ันตอนการนําไปใชงานมีความนาเช่ือถือ อีกท้ังทฤษฎีพื้นฐาน

สามารถทําความเขาใจไดโดยงาย 
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2.4  มีโปรแกรมใหเลือกใชงานจํานวนมาก เชน NeuralWorks Explorer, Neurosolution, 
Clementime และ MATLAB เปนตน 
3. ขอเสียของเครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ   
 

3.1  การเลือกโครงสรางและพารามิเตอรท่ีเหมาะสมใชเวลานาน ไมมีทฤษฎี ข้ันตอนท่ี
กําหนดไวตายตัว จึงทําไดยาก 

 
3.2  มีความไวตอการเกิดการเรียนรูมากเกินไป (Overtraining) และตอการมีคาพารามิเตอร

ในการเรียนรูมากเกินไป (Overparameterization) ทําใหเครือขายแบบสงถายขอมูลยอนกลับ มี
ความจําเพาะเจาะจง หรือจดจําขอมูลท่ีไดเรียนรูไวแลวสูงมาก และไมสามารถใชงานกับขอมูลชุดท่ี
ไมไดใชในการฝกไดดีเรียกวาสูญเสียความสามารถในการใชงานท่ัวไป (Generalization property) 
หรือความสามารถใชงานกับขอมูลชุดท่ีไมไดใชในการฝกลดลง (Fausett, 1994) 
 

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

นารี (2531) ศึกษาเร่ืองการปรับปรุง และการจัดต้ังตลาดกลางขายสงผัก และผลไมใน
กรุงเทพฯ พบวาควรจดัต้ังใหตลาดกลางขายสงกรุงเทพฯ สําหรับผัก และผลไม สามารถทําหนาท่ี
กําหนดราคา และเปนผูนําราคาของตลาดท่ัวประเทศ และควรจัดต้ังข้ึนบริเวณชานเมืองโดย
หนวยงานของรัฐเปนผูดําเนนิการจัดต้ัง ราคาท่ีใชในการซ้ือขายควรมาจากการประมูลราคา ซ่ึง
จะตองมีการประชาสัมพันธแนวทางการดาํเนินงานของตลาด ใหผูซ้ือ และผูขายทราบโดยท่ัวกัน 
อีกท้ังตลาดควรมีสาธารณูปโภค เคร่ืองมือ และส่ิงอํานวยความสะดวกที่ทันสมัย  

 
นุชนารถ (2551) ศึกษาพฤติกรรมและปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการของผูขายและผูซ้ือ

ในตลาดกลางผลไมส่ีมุมเมือง เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมและปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการของผู
เขามาใชบริการ โดยใชการสัมภาษณเชิงลึกกับผูบริหารตลาด เพื่อสรางแบบสอบถาม จากนั้นนํา
แบบสอบถามไปทําการสํารวจจากผูขายจํานวน 50 ราย และผูซ้ือจํานวน 50 ราย ผลการศึกษาพบวา 
ปจจัยท่ีผูขายใหความสําคัญในการเลือกเขามาใชบริการตลาดกลางคือ การใหบริการดานการเงินท่ี
สะดวกรวดเร็ว ดานความปลอดภัยในตลาด และดานราคาผลไมท่ีขายมีความยุติธรรม แตใน
ปจจุบันผูขายมีความพึงพอใจในดานการเดินทางท่ีสะดวกสบายและใกลแหลงท่ีอยูอาศัย ในขณะที่
ผูซ้ือปจจัยท่ีใหความสําคัญในการเลือกเขามาใชบริการตลาดกลางคือคุณภาพของผลไม และการ
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ใหบริการลานจอดรถ แตความพึงพอใจของผูซ้ือในปจจบัุนกลับพบวาไดรับความพึงพอใจในการ
ดานการเดินทางและใกลแหลงท่ีอยูอาศัยเชนเดียวกนักับกลุมผูขาย 

 
วิเศษ (2535) ศึกษาการพัฒนาการจัดต้ังตลาดกลางผักและผลไมในจังหวัดนครราชสีมา 

พบวา จังหวดันครราชสีมาเปนศูนยรวมท่ีสําคัญในการกระจายผักและผลไมในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ มีศักยภาพสูงในการรองรับผลผลิตท้ังภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ 
ภาคกลางและภาคใตในบางจังหวดั โดยเฉพาะอยางยิ่งสินคาประเภทผัก สามารถท่ีจะพัฒนาใหเปน
ตลาดกลางขายสงผักและผลไม ประจํา ภูมิภาค และเปนแหลงท่ีซ้ือขายผักและผลไมตามช้ัน และ
คุณภาพท่ีไดมาตรฐาน โดยมีการซ้ือขายโดยวิธีประมูล ท่ีทางราชการสามารถใชเปนแหลงสงเสริม 
ปรับปรุงคุณภาพและการสงเสริมการผลิต ตามนโยบายทางราชการ และอาจพัฒนาใหเปนเขต
สงออกผักและผลไมในภูมิภาค (Inland Terminal) 

 
โมนิกา (2541) ศึกษาถึงการดาํเนินงานของตลาดกลางผักและผลไมกรณีตลาดบางใหญและ

ตลาดไท พบวาลักษณะของตลาดกลางบางใหญจะเปนตลาดกลางผัก และผลไมระดบัทองถ่ินมี
โครงสรางพื้นฐานท่ีดีคือมีถนนท่ีตัดผานโครงการท้ังดานหนา และดานหลังโครงการ มีการ
คมนาคมขนสงท่ีสะดวก ทางตลาดมีบริการน้ําประปา และไฟฟาในการอํานวยความสะดวกใหแก
ผูขายสินคา พื้นท่ีตลาดสามารถขยายออกไปในบริเวณรอบนอกไดอีก เปนการเตรียมการเพ่ือรองรับ
การเจริญเติบโตท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต สวนตลาดไทจะเปนตลาดกลางผัก และผลไมระดับประเทศ 
ท่ีมีการคมนาคมเขาสูตัวตลาดท่ีสะดวก มีถนนตัดผานหลายสาย ผูซ้ือ และผูขายจากหลาย ๆ ภูมิภาค 
สามารถเดินทางมายังตลาดไทไดสะดวก มีการจัดสรรพื้นท่ีแบงตามผลผลิตตาง ๆ  เชน ตลาดผลไม 
ตลาดไมดอกไมประดับ ตลาดขาวสาร เปนตน มีการจัดสาธารณูปโภคข้ันพื้นฐาน อาทิเชน น้ํา 
ไฟฟา เปนตน ใหบริการแกผูขาย สวนผลการศึกษาการดาํเนินงานพบวาตลาดบางใหญมีตนทุนทาง
การตลาด และสวนเหล่ือมการตลาดท่ีมากกวาตลาดไท ซ่ึงแสดงถึงการดาํเนินงานของตลาดท่ียังไม
เหมาะสมนกั ในดานราคาของตลาดบางใหญยงัมีปญหามากกวาตลาดไท ดังนั้นการปรับปรุงการ
ดําเนินงานของตลาดบางใหญใหมีตนทุนการตลาดและสวนเหล่ือมการตลาดท่ีต่ําลง ควรตองมีการ
สงเสริมใหผูคามีความเขาใจเกี่ยวกับ การขนสง การบรรจุหีบหอ การจดัช้ันมาตรฐาน การประหยัด
ตอขนาด และการปรับปรุงใหมีผูคาในตลาดมากข้ึนเพื่อเพิ่มการแขงขัน 

 
สมพร และคณะ (2545) ศึกษาลักษณะของตลาดกลางคาสงตลาดไทและธุรกิจการคาสง

ผลไมของพอคาในตลาด พบวาตลาดไทเปนตลาดคาสงสินคาเกษตรทีมี่พื้นท่ีและกิจกรรมทางการ
ตลาดเกษตรท่ีใหญท่ีสุดในประเทศไทย บริษัทไทยแอกโกร เอ็กซเชนจ จํากัดเปนผูดําเนินการ 
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ตลาดไทเปดดาํเนินการเม่ือป พ.ศ. 2548 บนเนื้อท่ี 500 ไร โดยตลาดไทจะประกอบดวยตลาดคาสง
ตางๆจํานวน 15 ตลาด มีการเรียกเก็บคาบริการทางการตลาดแกผูมาใชบริการตาง ๆ เชน คาบริการ
จากผูท่ีนําสินคาเขาไปขายเมื่อผานเขามาในบริเวณตลาด คาบริการจากคาขนสงสินคาลงจากรถ 
คาบริการจากการเชาแผงท่ีอยูนอกโรงเรือน เปนตน ผูประกอบการผลไมในตลาดไทจะมีท้ัง
ผูประกอบการที่เชาแผงอยูในอาคารและผูประกอบการที่เชาพื้นท่ีนอกอาคาร จากการสัมภาษณจาก
ผูประกอบการจํานวน 25 คนพบวา ผูประกอบการรอยละ 76 ประกอบธุรกิจคาสงและอีกรอยละ 24 
ประกอบธุรกจิคาสงและคาปลีก ในการประกอบธุรกิจของพอคาคนกลางพบวาเปนธุรกิจใน
ครอบครัวและสวนใหญมีประสบการณในการคาสงผลไมเฉล่ีย 9.17 ป นอกจากนี้พบวาจากการเปด
โอกาสใหเกษตรกรหรือผูรวบรวมเขามาในตลาดไดอยางเสรีนั้น ทําใหตลาดไทมีลักษณะของการ
แขงขันคอนขางสูง อีกท้ังความจํากัดของพืน้ท่ีทําใหโอกาสของผูประกอบการหนาใหมไมสามารถ
ทําได 

 
สมภพ (2539) ศึกษาความเปนไปไดโครงการตลาดกลางผัก และผลไมของสหกรณ

การเกษตรบานลาด จํากดั จังหวัดเพชรบุรี โดยศึกษาและวิเคราะหสภาพแวดลอมท่ีเกี่ยวของ
สัมพันธกับการดําเนินงานตลาดกลาง การวิเคราะหทางเศรษฐกิจ การวิเคราะหกระแสเงินสดรับ–
เงินสดจาย การวิเคราะหการจัดการ และการวิเคราะหความเส่ียง ผลการศึกษาสรุปวาโครงการนี้มี
ความเปนไปไดทางดานการเงิน ในสวนการวิเคราะหกระแสเงินสดรับ–เงินสดจายพบวารายไดของ
ตลาดกลางผัก และผลไมไมเพียงพอกับคาใชจายซ่ึงสวนใหญจะเปนคาชําระเงินกู และดอกเบ้ีย จึง
จะตองนํารายไดจากธุรกจิอ่ืนของสหกรณมาสนับสนุน การวิเคราะหดานการจัด 
การพบวาสหกรณมีสภาพคลองทางการเงินสูง มีความสามารถในการกอหนี้ไดอีกมากเม่ือ
เปรียบเทียบกบัเงินทุนท่ีมีอยูในปจจุบัน และการวิเคราะหความเส่ียงพบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการลด
ความเส่ียงของโครงการคือ นโยบายของทางราชการในการสนับสนุนดานการใหเงินกูดอกเบ้ียต่ํา 
และการบริหารงานของ สหกรณท่ีจะตองมีกลยุทธในการท่ีจะชักจูงใหมีผูซ้ือผูขายจํานวนมากเขา
มาใชบริการในตลาดกลางผักและผลไม ของสหกรณ 
 

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรเขต 8 (2549) ศึกษาความพึงพอใจในการใหบริการของตลาด
รวมพืชผลหัวอิฐ จังหวัดนครศรีธรรมราช ซ่ึงเปนตลาดกลางผักและผลไมของเอกชนท่ีไดรับการ
สงเสริมจากกรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย โดยศึกษาความพึงพอใจของผูท่ีมาใชบริการตลาด
และความคาดหวังท่ีมีตอปจจัยพื้นฐานท่ีจําเปนในการดําเนินกิจการตลาดกลาง ในกลุมตัวอยางผูซ้ือ
และผูขายกลุมละ 50 ตัวอยาง ผลการศกึษาพบวาความพึงพอใจของผูท่ีมาใชบริการโดยรวมมีความ
พึงพอใจอยูในระดับปานกลาง ผูซ้ือและผูขายมีความพึงพอใจเฉล่ียแตกตางกันท่ีระดบัความเช่ือม่ัน 



 

   58 

95 เปอรเซ็นต ผูใชบริการที่มีเพศ อายุ และระดับการศึกษาท่ีแตกตางกันก็จะมีคาเฉล่ียความพึง
พอใจท่ีแตกตางกันดวย สวนในดานความคาดหวังของผูท่ีเขามาใชบริการตอปจจัยพืน้ฐานท่ีจําเปน
ของตลาดกลาง พบวากลุมตัวอยางโดยรวมท่ีมาใชบริการตองการใหตลาดกลางมีการจัดสรร
ปจจัยพืน้ฐานท่ีจําเปนใหเพยีงพอตอผูท่ีเขามาใชบริการ เชนสถานท่ีจอดรถ น้ํา ไฟฟา 
 
 สุวรรณศรี (2551) ศึกษาพฤตกิรรมและปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการของผูขายและผู
ซ้ือในตลาดกลางผักส่ีมุมเมือง เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการของผู
เขามาใชบริการ โดยใชการสัมภาษณเชิงลึกกับผูบริหารตลาด เพื่อสรางแบบสอบถาม จากนั้นนํา
แบบสอบถามไปทําการสํารวจจากผูขายจํานวน 55 ราย และผูซ้ือจํานวน 40 ราย ผลการศึกษาพบวา 
ปจจัยท่ีผูขายใหความสําคัญในการเลือกเขามาใชบริการตลาดกลางคือ การมผูีซ้ือจํานวนมาก การ
บริการดานลานจอดรถ และการขายไดราคายุติธรรม ซ่ึงสอดคลองกับความพึงพอใจของผูขายใน
ปจจุบันท่ีมีความพึงพอใจในดานการมีผูซ้ือจํานวนมาก การเดินทางสะดวกสบาย ในขณะท่ีผูซ้ือ
ปจจัยท่ีใหความสําคัญในการเลือกเขามาใชบริการตลาดกลางคือคุณภาพผักท่ีตรงตามความตองการ 
ราคาซ้ือยุติธรรม และบริการดานลานจอดรถ ซ่ึงสอดคลองกับความพึงพอใจของผูซ้ือเชนเดยีวกันท่ี
ไดรับความพึงพอใจในการเขามาใชบริการท่ีมีผักใหเลือกหลากหลายชนิด ผักมีคุณภาพ และมีการ
เดินทางสะดวก 
 
 พรภพ (2543) ไดศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอความถูกตองของการพยากรณเชิงปริมาณ โดย
เปรียบเทียบจากวิธีพยากรณ 7 วิธี คือ วิธีการวิเคราะหการถดถอยท่ีใชตัวแปรดัมม่ี วิธีการวิเคราะห
การถดถอยท่ีใชตัวแปรตรีโกณมิติ วิธีการวิเคราะหการถดถอยท่ีใชตัวแปรดัมม่ีและคาความ
คลาดเคล่ือนมีสหสัมพัทธแบบออโต วิธีแยกสวนประกอบ วิธี Census II วิธีปรับใหเรียบเอ็กซ
โปเนนเชียลของโฮลทและวนิเทอร และวธีิบ็อกซและเจนกินส โดยจะเปรียบเทียบความถูกตองของ
คาพยากรณจากคา MAPE (Mean Absolute Percentage Error) ซ่ึงขอมูลท่ีนํามาศึกษาเปนอนุกรม
เวลารายเดือนท่ีครอบคลุมงานดานเศรษฐกิจ สังคม การเกษตร และการทองเท่ียว ระหวางป 2530-
2540 นําอนุกรมเวลามาจัดขนาดเปน 5 ขนาดคือ ขนาด 3, 4, 5, 7 และ 9 ป แบงชวงเวลาการ
พยากรณเปน 3 ระยะ ไดแก ระยะส้ัน ระยะกลาง และระยะยาว ซ่ึงจากการศึกษาพบวาในการ
พยากรณระยะส้ันวิธีปรับใหเรียบเอ็กซโปเนนเชียลของโฮลทและวนิเทอร จะเหมาะสมกับอนุกรม
เวลาขนาด 3 และ 4 ป วิธีแยกสวนประกอบจะเหมาะสมกับอนุกรมเวลาขนาด 5 และ 7 ป ในขณะท่ี
อนุกรมเวลา 9 ป วิธีการพยากรณท่ีเหมาะสมมี 3 วิธี ไดแก วิธีการวิเคราะหการถดถอยท่ีใชตัว
แปรดัมม่ีและคาความคลาดเคล่ือนมีสหสัมพัทธแบบออโต วิธี Census II และวิธีปรับใหเรียบเอ็กซ
โปเนนเชียลของโฮลทและวนิเทอร ในการพยากรณระยะกลางวิธีปรับใหเรียบเอ็กซโปเนนเชียล
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ของโฮลทและวินเทอร และวธีิ Census II จะเหมาะสมกับอนุกรมเวลาขนาด 3, 4, 5 และ 7 ป 
ในขณะท่ีอนกุรมเวลา 9 ป วธีิการพยากรณท่ีเหมาะสมคือวิธีแยกสวนประกอบ ในการพยากรณ
ระยะยาววิธีการวิเคราะหการถดถอยท่ีใชตัวแปรดัมม่ี จะเหมาะสมกับอนุกรมเวลาขนาด 3 ป สวน
อนุกรมเวลา 4, 5, 7 และ 9 ป วิธีการพยากรณท่ีเหมาะสมคือ วิธีการวิเคราะหการถดถอยท่ีใชตัว
แปรดัมม่ีและความคลาดเคล่ือนสหสัมพัทธแบบออโต 
 

พัชรี (2548)  ไดทําการศึกษาเปรียบเทียบเทคนิคการพยากรณ ปริมาณการสงออก และการ
ผลิตสับปะรดกระปอง ขอมูลท่ีใชในการศกึษาคร้ังนี้เปนขอมูลรายเดือนของปริมาณการสงออกและ
ปริมาณการผลิตสับปะรดกระปอง คือ ปริมาณการสงออกสับปะรดกระปอง ปริมาณการผลิต
สับปะรดกระปอง ราคาสงออกสับปะรดกระปอง ราคาสับปะรดสงโรงงานท่ีเกษตรกรไดรับ อัตรา
เงินเฟอ และอัตราดอกเบ้ีย ซ่ึงใชขอมูลรายเดือนต้ังแตเดือนมกราคม พ.ศ. 2538 ถึงเดือนธันวาคม 
พ.ศ. 2544 และอนุกรมเวลารายปใชขอมูลของราคาสงออกสับปะรดกระปอง ราคาสับปะรดสง
โรงงานท่ีเกษตรกรไดรับ และเนื้อท่ีเพาะปลูก เปนรายปต้ังแตป พ.ศ. 2525-2544  โดยศึกษา
เปรียบเทียบผลการวิเคราะหอนุกรมเวลา 4 วิธี คือ วิธีการวิเคราะหการถดถอย วิธีการแยก
สวนประกอบ วิธีการปรับใหเรียบแบบเอ็กซโปเนนเชียล และวิธีบอกซ-เจนกนิส  ซ่ึงจะเปรียบเทียบ
ความถูกตองของคาพยากรณจากคา MSE (Mean Square Error) ท่ีตํ่าท่ีสุด จากการศึกษาพบวา  
วิธีบอกซและเจนกินสเปนวธีิการที่เหมาะสมในการพยากรณปริมาณการสงออกและปริมาณการ
ผลิตสับปะรดกระปองรายเดอืน เม่ือชวงเวลาการพยากรณเปน 1 เดือน 6 เดือน และ 24 เดือน และ
วิธีการวิเคราะหการถดถอยเปนวิธีการที่เหมาะสมในการพยากรณปริมาณการสงออกสับปะรด
กระปองรายป ในชวงการพยากรณ 1 ป วิธีบอกซและเจนกินสเปนวิธีการพยากรณท่ีเหมาะสมใน
การพยากรณปริมาณการผลิตสับปะรดสดรายป   

 
ชมพูนุท (2551) ศึกษารูปแบบจําลองหวงโซอุปทานสําหรับถ่ัวเหลืองและกากถ่ัวเหลือง เพื่อ

พัฒนาแบบจําลองการนําเขาถ่ัวเหลืองและกากโดยการประยุกตใชแบบจําลองเชิงเสนเพื่อชวยใน
การตัดสินใจ ในงานวิจยัคร้ังนี้ใชขอมูลจากการสัมภาษณโรงงานอุตสาหกรรม 3 กลุม คือ
อุตสาหกรรมสกัดน้ํามันถ่ัวเหลือง อุตสาหกรรมอาหารสัตว และอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป พบวา
การใชแบบจําลองเชิงเสนสําหรับจัดการเครือขายโซอุปทานจะคํานึงถึงราคา และคุณภาพของ
วัตถุดิบเปนสําคัญ ซ่ึงคําส่ังซ้ือท่ีแนะนําดวยโปรแกรมเชิงเสนนั้นสามารถลดตนทุนในการจัดซ้ือถ่ัว
เหลืองและกากจากตางประเทศไดรอยละ 22.85 และ 11.75 ตามลําดับ จึงอาจกลาวไดวาแบบจําลอง
เชิงเสนมีศักยภาพในการใชเปนเคร่ืองมือในการวางแผนโซอุปทานของถ่ัวเหลืองและกาก 
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ทฤฒมน (2549) ศึกษาการใชวิธีวิเคราะหเชิงปริมาณเปนเคร่ืองมือในการวางแผนการผลิต
เบ้ืองตนสําหรับอุตสาหกรรมแรธาตุกอนสําหรับปศุสัตว โดยใชโปรแกรมเชิงเสนเปนเคร่ืองมือใน
การวางแผนการผลิต โดยพยากรณแนวโนมความตองการสินคาในอนาคตโดยใชวธีิ Winters’ 
จากนั้นนําผลการพยากรณท่ีไดมาวางแผนขยายการผลิตบนแผนงาน Microsoft Excel  ผลการศึกษา
พบวาการวางแผนขยายการผลิตดวยการใชโปรแกรมเชิงเสนสามารถชวยลดคาใชจายลง 100,000 
บาท เม่ือเทียบกับการวางแผนขยายการผลิตเดิมท่ีใชเพียงประสบการณ 

 
Alon et al. (2001) พยากรณยอดขายสินคาโดยรวมรายเดือนจากรานคาปลีก โดยทําการ

เปรียบเทียบการพยากรณลวงหนา 1 หนวยเวลากับการพยากรณลวงหนาหลายหนวยเวลา ระหวาง
แบบจําลองทางสถิติคือ แบบจําลองเครือขายประสาทเทียม แบบจําลองปรับเรียบเอ็กซโปแนนเชียล
ของวินเทอร แบบจําลองบอกซและเจนกินส และแบบจําลองถดถอยแบบพหุ โดยแบงการพยากรณ
ออกเปน 2 ชวงคือ ชวงเดือนมกราคม ค.ศ. 1978 ถึงเดือนธันวาคม ค.ศ. 1985 (เปนชวงท่ีมีความผัน
ผวนทางเศรษฐกิจสูง) ชวงท่ีสองต้ังแตเดือนมกราคม ค.ศ. 1986 ถึงเดือนเมษายน ค.ศ. 1995 (เปน
ชวงท่ีมีความผันผวนทางเศรษฐกิจตํ่า) ในการพยากรณคร้ังนี้ใชขอมูล 12 เดือนสุดทายของแตละชุด
ในการทดสอบความถูกตองในการพยากรณ ซ่ึงพิจารณาจากคารอยละความคลาดเคล่ือนสัมบูรณ
เฉล่ีย (Mean Absolute Percentage Error; MAPE)  พบวาในชวงท่ีมีความผันผวนทางเศรษฐกิจสูง 
การพยากรณลวงหนาหลายหนวยเวลาใหคาความคลาดเคลื่อนเฉล่ียจากการพยากรณดวย
แบบจําลองตาง ๆ ตํ่ากวาการพยากรณลวงหนา 1 เดือน โดยรวมพบวาแบบจําลองเครือขายประสาท
เทียมใหคา MAPE ตํ่าท่ีสุด รองลงมาคือแบบจําลองของบอกซและเจนกินส  แบบจําลองปรับเรียบ
เอ็กซโปแนนเชียลของวินเทอร และแบบจาํลองถดถอยแบบพหุ นอกจากนั้นแบบจําลองเครือขาย
ประสาทเทียมมีความสามารถในไลตามการเปล่ียนแปลงของขอมูลท่ีมีรูปแบบแนวโนมและเปน
ฤดูกาลไดดีท่ีสุด  

 
Park et al. (2005) ศึกษาเปรียบเทียบวิธีการพยากรณ 3 วธีิคือ แบบจําลอง ANN แบบจําลอง 

General Linear และ Regression Trees ในการพยากรณปริมาณผลผลิตขาวโพดจากสภาวะการปลูก 
คุณภาพดนิ สภาพภูมิประเทศ และสภาพภมิูอากาศท่ีแตกตางกัน ในพื้นท่ีฟารมปลูก 11 ฟารม ทาง
ตอนใตของประเทศอูกันดา พบวาแบบจําลอง General linear ใหคาการพยากรณท่ีมีความแมนยําตํ่า
ท่ีสุด เพราะแบบจําลองไมมีความยืดหยุนในการหาความสัมพันธของพื้นท่ีปลูกและการจัดการดแูล
รักษา ในขณะที่วิธี Regression trees เปนวธีิท่ีมีความเสถียรในการพยากรณผลผลิตในงานศึกษานี้
มากกวาวิธี General linear แตแบบจําลองท่ีมีความถูกตองในการพยากรณมากท่ีสุดคือแบบจําลอง 
ANN เพราะสามารถหาความสัมพันธของตัวแปรในการทดลองไดเปนอยางดี  
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Co and Boosarawongse (2007) พยากรณปริมาณผลผลิตขาวสงออกของประเทศไทย โดย
เปรียบเทียบวธีิการพยากรณ 3 วิธีคือ แบบจําลองเครือขายประสาทเทียม แบบจําลองปรับเรียบเอ็กซ
โปแนนเชียลของวินเทอร และแบบจําลองบอกซและเจนกนิส ในการศึกษาคร้ังนี้ใชขอมูลการ
สงออกขาวรายเดือนต้ังแตเดอืนมกราคม ค.ศ. 1996 ถึงเดือนธันวาคม ค.ศ. 2004 และใชขอมูลใน
เดือนมกราคมถึงเดือนธันวาคม ค.ศ. 2005 ในการทดสอบความถูกตองในการพยากรณ เปรียบเทียบ
ความถูกตองของผลการพยากรณจากคาความคลาดเคล่ือน 4 รูปแบบคือรากท่ีสองของคาเฉล่ียของ
คาคลาดเคล่ือนยกกําลังสอง (Root Mean Square Error; RMSE) คาความคลาดเคล่ือนกําลังสอง
เฉล่ีย (Mean Square Error; MSE) คาความคลาดเคล่ือนเฉล่ียสัมบูรณ (Mean Absolute Error; MAE) 
และ MAPE  พบวาแบบจําลองเครือขายประสาทเทียม มีความสามารถในการพยากรณไดดกีวา
แบบจําลองอ่ืน ๆ รองลงมาคือแบบจําลองของบอกซและเจนกินส  และแบบจําลองปรับเรียบเอ็กซ
โปแนนเชียลของวินเทอร 

 
Segura and Vercher (2001) ศึกษาการใชแบบจําลอง Holt-Winters Exponential Smoothing 

(HWS) ในการพยากรณยอดขายบนตารางการจัดการ (Spreadsheet) โดยในการพยากรณคร้ังนี้จะ
เปนการพยากรณขอมูลระยะส้ัน ซ่ึงใชขอมูลจากยอดการขาย เพื่อท่ีจะดูประสิทธิภาพของการ
ทํางานของแบบจําลอง HWS เม่ือทํางานบนตารางการจดัการ การศึกษาคร้ังนี้จะพจิารณา
ประสิทธิภาพจากความคลาดเคล่ือนของแบบจําลองในรูปรอยละความคลาดเคล่ือนสัมบูรณเฉล่ีย 
(MAPE) และรากท่ีสองของคาเฉล่ียของคาคลาดเคล่ือนยกกําลังสอง (RMSE) จากการศึกษาพบวา
การทํางานของแบบจําลอง HWS สามารถทํางานไดดีบนตารางการจดัการ มีความยดืหยุนในการ
ปรับแกขอมูล อีกท้ังยังมีความสะดวกเม่ือมีการนําขอมูลใหมเขามาในแบบจําลอง เม่ือพิจารณาถึง
ความถูกตองในการพยากรณกพ็บวาแบบจําลอง HWS บนตารางการจัดการนี้ มีความสามารถใน
การพยากรณคาในระยะส้ันไดเปนอยางด ี

 
Tavakkoli-Moghaddam et al. (2007) ศึกษาการออกแบบผังโรงงานท่ีดี โดยมีวัตถุประสงค

เพื่อท่ีจะสามารถลดการเคล่ือนท่ีระหวางแตละแผนก ซ่ึงการลดเคลื่อนท่ีระหวางแผนกลงไดจะ
สามารถชวยลดตนทุนการผลิตลง โดยในการศึกษาคร้ังนี้ใชโปรแกรม Lingo ในการวิเคราะห
ความสัมพันธระหวางแตละแผนก โดยในการออกแบบการศึกษาคร้ังนี้สามารถแบงขอสมมติฐาน
ในการศึกษาไดเปนสวน ๆ ดังนี้ สวนแรกจะตองมีการจาํแนกชนิดของเคร่ืองจักรท่ีใชงานในแตละ
แผนกใหเคร่ืองจักรชนิดเดียวกันอยูดวยกนั สวนท่ีสองคือทดสอบหาความเปนอิสระตอกันของ
ความตองการใชเคร่ืองจักรโดยใชการแจกแจงแบบปกติ สวนท่ีสามคือสวนของการเคล่ือนยาย
เคร่ืองจักรในแผนกและระหวางแผนก สวนท่ีส่ีคือคาใชจายในการเคลื่อนยายเคร่ืองจักรในแผนก
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และระหวางแผนก สวนท่ีหาลักษณะของรูปรางและขนาดของพ้ืนท่ีทํางานท่ีเปนขอจํากัด สวนท่ีหก
ขนาดของเคร่ืองจักร สวนสุดทายคือการจดัวางเคร่ืองจกัรควรอยูในรูปตัว U  เพราะวาจะชวยใหการ
ไหลของงานเปนไปไดอยางสะดวก ซ่ึงพบวาโปรแกรม Lingo สามารถใชออกแบบผังโรงงาน และ
จัดวางเคร่ืองจกัรในกรณีศึกษานี้ไดเปนอยางดี คาใชจายท่ีเกิดข้ึนตํ่ากวาการออกแบบผังดวย
ประสบการณ โปรแกรมมีความสามารถในการวิเคราะหความสัมพันธไดท้ังแบบท่ีมีขอมูลเปนแบบ
เชิงเสน (Linear Model) และขอมูลท่ีไมใชแบบเชิงเสน (Non Linear Model)  
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อุปกรณและวิธีการ 

 

อุปกรณ 

 
1. คอมพิวเตอรระบบปฏิบัติการ Window XP 
 
2. โปรแกรม SPSS version 12.0 (SPSS (Thailand) Co., Ltd.)  

 
3. โปรแกรม NeuralWorks Explorer (Student version) 

 
4. โปรแกรม Lingo version 5.0 

 
5. โปรแกรม Crystal Ball (Student version) 
 

วิธีการ 

 
 งานวิจยันีแ้บงเปน 3 สวน ไดแก  
 

1. การศึกษาสถานภาพปจจุบันของตลาดกลางปฐมมงคลปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเขามาใช
บริการ และความพึงพอใจของผูใชบริการในตลาด 
 

2. การศึกษาเสนทางการกระจายสินคาผักและผลไมจากแหลงผลิต 
 

3. การพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมดวยเทคนิคการวิเคราะหอนกุรมเวลา 
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1. การศึกษาสถานภาพปจจุบันของตลาดกลางปฐมมงคล ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเขามาใชบริการ 
และความพึงพอใจของผูใชบริการในตลาด  
 

1.1 การเก็บรวบรวมขอมูล   
 

1.1.1 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  โดยการรวบรวมขอมูลในการศึกษาใชขอมูล
จากเอกสาร วชิาการ บทความ รายงานของหนวยงานตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของกับการศึกษาการดําเนินงาน
ตลาดกลางสินคาเกษตรในประเทศไทย 
 

1.1.2 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยการสัมภาษณผูบริหารตลาดและผูท่ีเขามาใช
บริการในตลาดกลางสินคาเกษตร เพื่อเก็บขอมูลดานโครงสรางพื้นฐาน การบริการและส่ิงอํานวย
ความสะดวก แหลงท่ีมาของผลผลิตและการกระจายสินคา ปญหาอุปสรรคในการดําเนินงาน ของ
ตลาดกลางสินคาผักและผลไม คือ ตลาดไท จังหวดัปทุมธานี ตลาดส่ีมุมเมือง จังหวัดปทุมธานี และ
ตลาดปฐมมงคล จังหวัดนครปฐม เพื่อขอมูลท่ีไดมาสรางแบบสอบถาม 
 

1.2 นําขอมูลทุติยภูมิและขอมูลปฐมภูมิ  ในขอ 1.1 มาสรางแบบสอบถาม (ภาคผนวก ก) 
สําหรับผูขายและผูซ้ือซ่ึงประกอบดวยขอมูล 4 สวน คือ 
 

สวนท่ี 1 ลักษณะการเขามาใชบริการของผูขายและผูซ้ือในตลาด ประกอบดวยชนิดสินคาท่ี
ผูใชบริการเขามาขายหรือซ้ือ ชวงเวลาท่ีเขามาซ้ือขาย ปริมาณท่ีซ้ือขาย ลักษณะการซ้ือขายสินคา 
เกณฑท่ีใชในการเลือกซ้ือสินคา การดําเนนิการหลังการซ้ือ  

 
สวนท่ี 2 ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการตลาด ประกอบดวยปจจัย

ดานทําเลที่ต้ังของตลาด ลานจอดรถและระบบจราจร บริการรถเข็นสินคา ระบบสาธารณูปโภค 
บริการหองสุขา หองอาบน้ํา โรงอาหาร ระบบกําจัดขยะ และนํ้าเสีย การกําหนดมาตรฐานสินคา 
บริการหองเยน็หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา ระบบรักษาความปลอดภัย บริการแรงงานในการขนยาย
สินคา คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ บริการดานธุรกรรมทางการเงิน และบริการ
ตรวจสอบคุณภาพสินคา  

 
สวนท่ี 3 ขอมูลทัศนคติดานความพึงพอใจของผูเขามาใชบริการในตลาดปฐมมงคลในดาน

ปจจัยตาง ๆ ดงันี้ คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และ
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ส่ิงกอสรางในตลาด การใหบริการลานจอดรถ การใหบริการรถเข็นสินคา การใหบริการไฟฟา 
ประปา โทรศัพท ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน ความสะอาดของตลาด การกําจัดขยะ
และนํ้าเสีย บริการหองเยน็ หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 

 
สวนท่ี 4 ขอมูลทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงประกอบดวยผูขายและผู

ซ้ือในตลาด ไดแกขอมูลดาน เพศ อายุ ระดับการศึกษา จังหวดัท่ีอยู และอาชีพหลัก  
 

1.3 การเก็บตัวอยาง   
 

ดําเนินการสัมภาษณผูท่ีเขามาใชบริการในตลาดปฐมมงคลโดยใชแบบสอบถามท่ีสราง
ข้ึน การสุมตัวอยางเปนแบบตามสะดวก (Convenient Sampling) โดยกําหนดขนาดของกลุมตัวอยาง
เพื่อการประมาณคาระดับความสําคัญของปจจัยและระดบัความพึงพอใจ (ขอมูลอยูในรูปสเกล 5 
ระดับ) ท่ีระดบัความเช่ือม่ันรอยละ 95 ซ่ึงสามารถคํานวณขนาดตัวอยางในกรณีท่ีไมทราบจํานวน
ประชากรที่แนนอนโดยใชสมการท่ี 29 (กัลยา, 2546) 
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เม่ือ n คือ จํานวนผูตอบแบบสอบถามข้ันตํ่าท่ีจําเปนตองใช 

α
2

Z  คือ คาของตัวแปรสุมปกติมาตรฐาน ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 1- α/2 

σ คือ คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
E คือ คร่ึงหนึ่งของความกวางของชวงความเช่ือม่ันหรือระดับ 

ความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับ งานวิจัยนี้กําหนดให E=0.5 
 

ซ่ึงคาเบ่ียงเบนมาตรฐานท่ีสเกล 5 ระดับ มีคา σ = 2  (Churchill, 2002) และกําหนดให
ระดับความเช่ือม่ัน 95% หรือ α = 0.05 จะได Z มีคาเทากับ 1.96 เม่ือแทนคาตัวแปรในสมการที่ 29 
จะได  
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ในงานวิจยันี้ใชผูตอบแบบสอบท่ีเปนผูซ้ือและผูขายอยางนอยกลุมละ 31 คน 

 
1.4 การวิเคราะหความเชื่อถือได (Reliability)  ของแบบสอบถาม 

 
เปนการวดัประสิทธิภาพของแบบสอบถามท่ีอยูในรูปสเกลวาใหผลสอดคลองภายใน

ของคําตอบ โดยคํานวณคาสัมประสิทธ์ิ Cronbach’s Alpha (α) หรือเรียกวาคาความเช่ือถือได เปน
คาท่ีเกิดจากคาเฉล่ียของสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของคําถามทุกคําถามในแบบสอบถามแตละสวน 
คํานวณไดดงัแสดงในสมการท่ี 30 (กัลยา, 2546; ศิริชัย, 2549) โดยท่ี 

 

 
 variance/covariance )1(1

 variance/covariance k Alpha Cronbachs
−+

=
k

  (30) 

 
เม่ือ k  คือ จํานวนคําถามในแบบสอบถาม 

covariance  คือ คาเฉล่ียของคาแปรปรวนรวมระหวางคําถามตาง ๆ 
 variance  คือ คาเฉล่ียของคาแปรปรวนของคําถาม 

 
 ในการวัดประสิทธิภาพของแบบสอบถามนี้ทําการวัดประสิทธิภาพของคําถามใน

แบบสอบถามของผูขายและผูซ้ือในสวนท่ี 2  ดานระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใช
บริการตลาด และสวนท่ี 3 ดานขอมูลทัศนคติท่ีผูเขามาใชบริการมีความพึงพอใจตอการใหบริการ
ของตลาดปฐมมงคล พบวาแบบสอบถามผูขายน้ันมีคา Cronbach’s Alpha คือ 0.760 และผูซ้ือมีคา 
0.837 ซ่ึงคา Cronbach’s Alpha ท่ีดีควรมีคามากกวา 0.7 (กัลยา, 2546) ดังนั้นจึงสรุปไดวา
แบบสอบถามของผูขายและผูซ้ือนี้มีความนาเช่ือถือเพียงพอ 
 

1.5 การวิเคราะหขอมูลและแปลขอมูล 
 

วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามและประมวลผลขอมูลทั้งหมดดวยโปรแกรม
สําเร็จรูป SPSS version 12.0 ดังนี ้
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1.5.1 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูบริโภค (แบบสอบถามสวนท่ี 4) และพฤติกรรม
การใชบริการ (แบบสอบถามสวนท่ี 1) ดวยพรรณนาสถิติ  ไดแก การหาความถ่ี และรอยละ สําหรับ
การวิเคราะหขอมูลทางดานลักษณะประชากรศาสตรของผูขายและผูซ้ือและพฤติกรรมการใช
บริการของผูขายและผูซ้ือ  
 

1.5.2 การวิเคราะหปจจัยพืน้ฐานท่ีมีอิทธิพลตอผูใชบริการตลาดปฐมมงคล 
(แบบสอบถามสวนท่ี 2) 
 

ก. การวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูใชบริการทั้งใน
สวนผูขายและผูซ้ือ โดยการคํานวณคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีผูขายและผูซ้ือใหกับปจจัยตาง ๆ  
 

ข. การวิเคราะหความแตกตางของระดับความสําคัญเฉล่ียของปจจัยพืน้ฐานท่ีมี
อิทธิพลตอผูขายและผูซ้ือ โดยการวิเคราะหความแปรปรวน (Analysis of Variance หรือ ANOVA) 
ท่ีระดับนยัสําคัญ 0.05 โดยใหตรวจสอบความเทากนัของความแปรปรวนแตละปจจยักอน หาก
ความแปรปรวนของแตละปจจัยเทากันใหใช ANOVA ในการทดสอบได แตในกรณคีวาม
แปรปรวนแตละปจจัยตางกนั ใหใชคาสถิติ Brown-Forsythe เปนตัวทดสอบ (กัลยา, 2546) โดยมี
สมมติฐานท่ีทดสอบ ดังนี ้
 

 สมมติฐานหลัก  (H0): ปจจัยพื้นฐานแตละปจจัยมีระดับความสําคัญไมแตกตาง 
   กัน 
 สมมติฐานรอง  (H1): ปจจัยพื้นฐานแตละปจจัยมีระดับความสําคัญแตกตางกัน 
 
ในกรณีท่ีมีการปฏิเสธสมมติฐานหลัก เม่ือความแปรปรวนของแตละปจจัย

เทากันใหเปรียบเทียบความสําคัญท่ีใหในแตละปจจยัดวยวิธี Duncan’s Multiple Range Test และ
กรณีความแปรปรวนไมเทากันใหเปรียบเทียบความแตกตางดวยวิธี Dunnett T3 (กัลยา, 2546) 

 
1.5.3 การวิเคราะหความพึงพอใจจากการใหบริการตลาดปฐมมงคลของผูขายและผู

ซ้ือ (แบบสอบถามสวนท่ี 3)   
 

ก. การวิเคราะหระดับความพึงพอใจของผูใชบริการทั้งในสวนผูขายและผูซ้ือ 
โดยการคํานวณคาเฉล่ียระดบัความพึงพอใจท่ีผูขายและผูซ้ือใหกับปจจัยตาง ๆ ท่ีตลาดใหบริการ 
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ข. การวิเคราะหความแตกตางของระดับความพึงพอใจเฉล่ียผูขายและผูซ้ือท่ีมี
ตอปจจัยพื้นฐานท่ีมีอิทธิพลตอผูใชบริการตลาด โดยการวิเคราะหความแปรปรวน (Analysis of 
Variance หรือ ANOVA) ท่ีระดับนยัสําคัญ 0.05 ใหตรวจสอบความเทากันของความแปรปรวนของ
ความพึงพอใจในแตละปจจยัและเปรียบเทยีบความแตกตางของแตละปจจัยตามขอ 1.5.2 โดยมี
สมมติฐานท่ีทดสอบ ดังนี ้
 

สมมติฐานหลัก  (H0): ระดับความพึงพอใจเฉล่ียในแตละปจจัยพืน้ฐานไม 
แตกตางกัน 

 สมมติฐานรอง  (H1): ระดับความพึงพอใจเฉล่ียในแตละปจจัยพืน้ฐานมี 
ความแตกตางกัน 

 
1.5.4 การวิเคราะหอิทธิพลของลักษณะทางประชากรศาสตรของผูขายและผูซ้ือ    

ไดแก อายุ และระดับการศึกษา ตอการใหระดับความสําคัญของปจจัยพืน้ฐานท่ีมีอิทธิพลในการเขา
มาใชบริการตลาด โดยการวเิคราะหความแปรปรวน (Analysis of Variance หรือ ANOVA) ท่ีระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยใหตรวจสอบความเทากันของความแปรปรวนแตละปจจยัและเปรียบเทียบความ
แตกตางของแตละปจจยัตามขอ 1.5.2 โดยมีสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีทดสอบ ดังนี้ 
 

สมมติฐานหลัก  (H0): อายุไมมีอิทธิพลตอระดับความสําคัญท่ีผูขายและผูซ้ือ 
ใหกับปจจยัตาง ๆ  

สมมติฐานหลัก  (H0): ระดับการศึกษาไมมีอิทธิพลตอระดับความสําคัญท่ีผูขาย 
และผูซ้ือใหกบัปจจัยตาง ๆ  

 
1.5.5  การวิเคราะหอิทธิพลของลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก อายุ และระดับ

การศึกษา ตอระดับความพึงพอใจในการใหบริการของตลาด ดวยการวเิคราะหความแปรปรวน 
(Analysis of Variance หรือ ANOVA) ท่ีระดับนยัสําคัญ 0.05 โดยใหตรวจสอบความเทากันของ
ความแปรปรวน และเปรียบเทียบความแตกตางของปจจยัตามขอ 1.5.2 โดยมีสมมติฐานหลัก (H0) ท่ี
ทดสอบ ดังนี ้
 

สมมติฐานหลัก  (H0): อายุไมมีอิทธิพลตอระดับความพึงพอใจเฉล่ียในการให 
บริการดานปจจัยตาง ๆ ของตลาด 

สมมติฐานหลัก  (H0): ระดับการศึกษาไมมีอิทธิพลตอระดับความพึงพอใจเฉล่ีย 
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ในการใหบริการดานปจจยัตาง ๆ ของตลาด 
 

1.5.6 การวิเคราะหอิทธิพลของพฤติกรรมการใชบริการตลาด    ไดแก ประเภทสินคา
ท่ีเขามาซ้ือขาย ลักษณะการขายและซ้ือ และปริมาณการขายหรือซ้ือ ตอระดับความสําคัญของ
ปจจัยพืน้ฐานท่ีมีอิทธิพลในการเขามาใชบริการตลาด โดยการวเิคราะหความแปรปรวน (Analysis 
of Variance หรือ ANOVA) ท่ีระดับนยัสําคัญ 0.05 โดยใหตรวจสอบความเทากนัของความ
แปรปรวนแตละปจจัยและเปรียบเทียบความแตกตางของแตละปจจัยตามขอ 1.5.2 โดยมีสมมติฐาน
หลัก (H0) ท่ีทดสอบ ดังนี ้

 
สมมติฐานหลัก  (H0): ประเภทสินคาท่ีเขามาซ้ือขายไมมีอิทธิพลตอระดับ

ความสําคัญท่ีผูขายและผูซ้ือใหกับปจจยัตาง ๆ 
สมมติฐานหลัก  (H0): ลักษณะการขายและซ้ือไมมีอิทธิพลตอระดับความสําคัญ 

ท่ีผูขายและผูซ้ือใหกับปจจัยตาง ๆ 
สมมติฐานหลัก  (H0): ปริมาณการขายหรือซ้ือไมมีอิทธิพลตอระดับความสําคัญ

ท่ีผูขายและผูซ้ือใหกับปจจัยตาง ๆ 
 

1.5.7  การวิเคราะหอิทธิพลของพฤติกรรมการใชบริการตลาด ไดแก ประเภทสินคาท่ี
เขามาซ้ือขาย ลักษณะการขายและซ้ือ และปริมาณการขายหรือซ้ือตอระดับความพึงพอใจในการ
ใหบริการของตลาด ดวยการวิเคราะหความแปรปรวน (Analysis of Variance หรือ ANOVA) ท่ี
ระดับนยัสําคัญ 0.05 โดยใหตรวจสอบความเทากนัของความแปรปรวน และเปรียบเทียบความ
แตกตางของปจจัยตามขอ 1.5.2 โดยมีสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีทดสอบ ดงันี้ 
 

สมมติฐานหลัก  (H0): ประเภทสินคาท่ีเขามาซ้ือขายไมมีอิทธิพลตอระดับความ
พึงพอใจเฉล่ียการใหบริการดานปจจยัตาง ๆ ของตลาด 

สมมติฐานหลัก  (H0): ลักษณะการขายและซ้ือไมมีอิทธิพลตอระดับความพึง
พอใจเฉล่ียในการใหบริการดานปจจยัตาง ๆ ของตลาด 

สมมติฐานหลัก  (H0): ปริมาณการขายหรือซ้ือไมมีอิทธิพลตอระดับความพึง
พอใจเฉล่ียในการใหบริการดานปจจยัตาง ๆ ของตลาด 

 
1.5.8 การจัดกลุมตัวอยางผูขายและผูซ้ือท่ีเขามาใชบริการ  เปนการวิเคราะหเกีย่วกับ

ลักษณะของกลุมตัวอยางท่ีเขามาใชบริการตลาดกลางสินคาเกษตรผักและผลไม โดยการจัดกลุมชุด
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ผูเขามาใชบริการที่มีคุณสมบัติเหมือนกนัไวดวยกัน และกลุมท่ีมีความแตกตางกันออกจากกัน ดวย
เทคนิค K-means Cluster Analysis เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของกลุมตัวอยางท่ีเขามาใชบริการตลาดท่ีมี
ตอพฤติกรรมการเขามาใชบริการตลาด เพือ่วิเคราะหลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมผูท่ีใช
บริการแตละกลุม และเพื่อจะไดสามารถตอบสนองผูใชบริการแตละกลุมไดอยางเหมาะสม โดยจัด
กลุมผูท่ีเขามาใชบริการโดยการวิเคราะหกลุมตัวแปร (Cluster Analysis) จากคาเฉล่ียความสําคัญ
ของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเขามาใชบริการแลวใชเกณฑรวมกันในการพิจารณากลุมตัวแปร ดังนี ้
 

ก. จํานวนประชากรในกลุม  จดักลุมใหจํานวนผูท่ีเขามาใชบริการในแตละ
กลุมมีจํานวนไมแตกตางกันมากนัก เพื่อท่ีจะนําไปวิเคราะหทางสถิติตอไป 
 

ข. คุณลักษณะเดนของกลุม โดยดําเนนิการจดักลุมใหสามารถระบุถึงลักษณะ
เดนไมวาจะเปนลักษณะทางบวกหรือลักษณะทางลบของกลุม เพื่อนําคุณลักษณะเดนดังกลาวมาต้ัง
ช่ือกลุมผูเขามาใชบริการแตละกลุม 
 

ค. วิเคราะหอิทธิพลของกลุมผูใชบริการตอการใหระดับความสําคัญปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการเขามาใชบริการตลาด ดวยการวิเคราะหความแปรปรวน (ANOVA) ในกรณีท่ีมีความ
แปรปรวนเทากัน และวิธี Brown-Forsythe ในกรณีท่ีความแปรปรวนไมเทากัน สามารถเขียน
สมมติฐานในการทดสอบท่ัวไปได ดังนี ้
 

สมมติฐานหลัก  (H0): กลุมผูเขามาใชบริการตลาดไมมีอิทธิพลตอการใหระดับ 
ความสําคัญของปจจัยในการเขามาใชบริการตลาด 

สมมติฐานรอง  (H1):  กลุมผูเขามาใชบริการตลาดมีอิทธิพลตอการใหระดับ 
ความสําคัญของปจจัยในการเขามาใชบริการตลาด 
 

สรุปผลการทดสอบสมมติฐานท่ีระดับนยัสําคัญ 0.05 ในกรณีท่ีมีการปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก ใหเปรียบเทียบความสําคัญท่ีใหในแตละปจจยัดวยวิธี Duncan’s Multiple Range 
Test และกรณคีวามแปรปรวนไมเทากนัใหเปรียบเทียบความแตกตางดวยวิธี Dunnett T3 
 
2. การศึกษาเสนทางและปริมาณการขนสงผกัและผลไมจากแหลงผลิต 
 
 งานวิจยัสวนนีจ้ะศึกษาถึงการกระจายผลผลิตผักและผลไมจากจังหวดัท่ีเปนแหลงผลิต ซ่ึง
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สวนใหญจะมีปริมาณการผลิตท่ีมากกวาปริมาณความตองการบริโภคภายในจังหวัด ไปยังจังหวัดท่ี
มีความตองการผลผลิต เนื่องมาจากภายในจังหวดันั้นไมมีการผลิตผักและผลไม หรือมีการผลิตแต
ไมเพียงพอตอความตองการบริโภคภายในจังหวดั และเพือ่หาเสนทางและปริมาณการขนสงผักและ
ผลไมท่ีสําคัญจากจังหวดัท่ีเปนแหลงผลิตไปยังจังหวดัท่ีเปนแหลงบริโภคท่ีทําใหตนทุนการขนสง
ตํ่าท่ีสุด 
 

2.1 การเก็บรวบรวมและวิเคราะหขอมูล 
 

รวบรวมขอมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับ จํานวนประชากรที่มีอายรุะหวาง 15-80 ป ปริมาณการ
ผลิตผัก (กรมสงเสริมการเกษตร, 2550)  และผลไม (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2551) ท่ีสําคัญ
ในแตละจังหวดั ปริมาณการบริโภคผักและผลไมในประชากร (เยาวรัตน และ พรพนัธุ, 2549)  
ระยะทางระหวางแตละจังหวัด (กรมทางหลวง ,2550) และคาใชจายดานน้ํามันเช้ือเพลิงท่ีจะเกดิข้ึน
จากการบรรทกุ 1 กิโลกรัม ตอ 1 กิโลเมตร (รุธ์ิ, 2550) จากนั้นคํานวณหาปริมาณการบริโภคภายใน
แตละจังหวดัของประการอายุระหวาง 15-80 ป  

 
2.2 การวิเคราะหขอมูล 

 
2.2.1 ตรวจสอบวาปริมาณผลผลิตผักและผลไมในแตละจังหวดัมากกวาความตองการ

บริโภคในจังหวัดดังกลาวหรือไม 
 

2.2.2 คํานวณหาปริมาณผลผลิตท่ีไมเพียงพอกับความตองการของผูบริโภคในจังหวัด 
(ปริมาณผลผลิตสวนขาด) และคํานวณหาปริมาณผลผลิตท่ีมากเกนิความตองการของผูบริโภคใน
จังหวดัดังกลาว (ปริมาณผลผลิตสวนเกิน) 
 

2.3 การสรางแบบจําลองเชิงเสนตรง 
 

นําขอมูลจากขอ 2.2 มาสรางแบบจําลองเชิงเสนตรงเพ่ือหาเสนทางและปริมาณการ
กระจายผลผลิตผักและผลไม โดยเลือกปญหาการขนสงเปนตนแบบในการแกปญหาดังกลาว โดยมี
เปาหมายใหจงัหวัดท่ีมีปริมาณผลผลิตสวนเกินหรือจังหวัดอุปทาน (Supply) กระจายผลผลิตผัก
และผลไมไปยงัจังหวดัท่ีมีปริมาณผลผลิตสวนขาดหรือจังหวดัอุปสงค (Demand) ดวยตนทุนการ
ขนสงท่ีตํ่าท่ีสุด โดยมีข้ันตอนดังนี ้
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2.3.1 กําหนดขอตกลงเบ้ืองตน (Assumptions) 
 

ในงานวิจยันี้มีการกําหนดขอสมมติ ดังนี ้
 
-  การศึกษาเสนทางและปริมาณในการขนสงผักและผลไมจากแหลงผลิตใน

งานวิจยันีจ้ะศึกษาเฉพาะผักและผลไม 15 ชนิด คือ กระเทียม กวางตุง กะหลํ่าปลี ขาวโพดฝกออน 
คะนา ถ่ัวฝกยาว พริกข้ีหนู พริกใหญ มะเขือเทศ หอมแดง เงาะ ลองกอง ลําไย ทุเรียน และมังคุด 

 
-  ไมไดมีการพิจารณาถึงปริมาณผลผลิตผักและผลไมท่ีมีการนําเขา หรือ

สงออกจากตางประเทศ 
 
-  การพิจารณาปริมาณการบริโภคผักและผลไมของกลุมประชากรอายุ 15 – 80 

ป จะสมมติวาผูบริโภคทุกคนมีลักษณะการบริโภคผักและผลไมเหมือนกันทุกคน 
 
-  คาใชจายดานน้ํามันเช้ือเพลิงท่ีจะเกดิข้ึนจากการขนสงผลผลิตจากจังหวัด

แหลงผลิตนั้น เปนคาใชจายท่ีเกิดจากการบรรทุกดวยรถ 4 ลอ 
 

2.3.2 กําหนดคาดัชนี i และ j 
 

i  คือ  ดัชนีแสดงจังหวัดท่ีเปนแหลงผลิต (จังหวดัอุปทาน) โดยท่ี i = 1,2,..,m 
j  คือ  ดัชนีแสดงจังหวัดท่ีเปนแหลงรับผลผลิต (จังหวดัอุปสงค) โดยที่ j = 

1,2,..,n 
 

2.3.3 กําหนดคาตัวแบบท่ีใช (Parameters) 
 

Cij คือ  คาใชจายในการขนสงผลผลิตจากจังหวัดอุปทานท่ี i ไปยังจังหวัด
อุปสงคท่ี j 

Si  คือ  ปริมาณผลผลิตท่ีจังหวัดอุปทานท่ี i มีสวนเกนิอยู 
Dj  คือ  ปริมาณผลผลิตท่ีจังหวัดอุปสงคท่ี j ตองการ 
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2.3.4 กําหนดวัตถุประสงคหลัก  (Objective Function) 
 

วัตถุประสงคหลักในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ตนทุนการขนสงผลผลิตจากจังหวัดท่ี
เปนแหลงผลิต (จังหวัดอุปทาน) ไปยังจังหวัดท่ีมีความตองการบริโภค (จังหวัดอุปสงค) ท่ีตํ่าท่ีสุด 
ซ่ึงสามารถเขียนสมการวัตถุประสงคไดดังนี้ 

 

∑∑
= =

m

i
ij

n

j
ij XCMinimize

1 1

    (31) 

   
2.3.5 กําหนดคาตัวแปรท่ีใชในการตัดสินใจ (Decision Variables) 

 
Xij  คือ  ปริมาณผลผลิตท่ีขนสงจากจังหวัดอุปทานท่ี i ไปยังจังหวัดอุปสงคท่ี j 

 
2.3.6 กําหนดขอจํากดั (Constraints)   

 
ขอจํากัดในการศึกษานี้ คือ ปริมาณผลผลิตท่ีจะขนสงจากจังหวัดอุปทานจะตอง

ไมเกินปริมาณท่ีจังหวดัอุปสงคสามารถรับไดซ่ึงสามารถเขียนสมการขอจํากัดไดดังนี ้
 

∑
=

≤
n

j
iij SX

1
  mi ,...,2,1=∀   (32) 

j

m

i
ij DX ≥∑

=1
  nj ,...,2,1=∀   (33) 

0≥ijX  njmi ,...,2,1;,...,2,1 ==∀  (34) 
 

2.4 การแกปญหา  
 

ดําเนินการแกปญหาจากแบบจําลองเชิงเสนโดยใชโปรแกรม LINGO รูปแบบคําส่ังท่ี
ใชในการแกปญหา แสดงในภาคผนวก ข 

 
3. การพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมดวยเทคนิคการวิเคราะหอนุกรมเวลา   
 
 งานวิจยัสวนนีจ้ะศึกษาการพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมดวยเทคนิควิเคราะห
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อนุกรมเวลา (Time Series Analysis) โดยเปรียบเทียบประสิทธิภาพของแบบจําลองอนุกรมเวลาทาง
สถิติแบบปรับใหเรียบกับแบบจําลอง Backpropagation Neural Network (BPN) ในการพยากรณ
ขอมูลผลผลิตผักและผลไมในระยะส้ัน คือ ลวงหนา 1 หนวยเวลา และระยะยาว คือ ลวงหนาหลาย
หนวยเวลา  

 
3.1 การเก็บขอมูล   

 
3.1.1 การเก็บรวบรวมขอมูลและวิเคราะหขอมูลเบ้ืองตน 

 
ก. ผัก  ขอมูลท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้เปนขอมูลปริมาณผลผลิตผักรายไตรมาส

ต้ังแตไตรมาสท่ี 1 พ.ศ. 2537 ถึง ไตรมาสท่ี 4 พ.ศ. 2550 (จํานวน 56 คา) ท่ีมีความสําคัญทาง
เศรษฐกิจจํานวน 10 ชนิด คือ กวางตุง กะหลํ่าปลี กระเทียม คะนา ขาวโพดฝกออน ถ่ัวฝกยาว พริก
ข้ีหนู พริกใหญ มะเขือเทศ และหอมแดง ซ่ึงเก็บรวบรวมจากศูนยสารสนเทศ กรมสงเสริม
การเกษตร   
 

ข. ผลไม  ขอมูลผลผลิตผลไมท่ีใชในการศึกษานี้เปนขอมูลปริมาณผลผลิต
ผลไมรายเดือนของผลไมท่ีความสําคัญทางเศรษฐกิจและมีขอมูลครบถวน 5 ชนิด คือ เงาะ ลองกอง 
ลําไย ทุเรียน และมังคุด ต้ังแตเดือนมกราคม พ.ศ. 2548 ถึงธันวาคม พ.ศ. 2550 (จํานวน 36 คา) ซ่ึง
เก็บรวบรวมจากสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
 

นําขอมูลมาสรางแผนภาพความสัมพันธระหวางปริมาณผลผลิตรายไตรมาสใน
ผลผลิตผัก และรายเดือนในผลผลิตผลไม กับเวลาเพื่อศึกษาหารูปแบบหรือองคประกอบในอนุกรม
เวลาของขอมูลดังกลาว เชน แนวโนม หรือฤดูกาลแลวจงึนําไปใชในการเลือกวิธีการวิเคราะห
อนุกรมเวลาแบบปรับเรียบท่ีเหมาะสม 

 
3.1.2 การเตรียมและแบงขอมูล   

 
ก. แบบจําลองทางสถิติแบบวิธีปรับใหเรียบ     

 
1) ผัก  นําขอมูลอนุกรมเวลารายไตรมาสจํานวน 56 คา มาแบงเปน 2 ชุด 

ไดแกชุดเรียนรูโดยใชขอมูลจํานวน 52 คาแรกของชุดขอมูล เพื่อนําไปสรางแบบจําลองท่ีเหมาะสม 
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และชุดทวนสอบจํานวน 4 คาท่ีเหลือ สําหรับนําไปตรวจสอบความถูกตองของการพยากรณและ
ความสามารถในการใชงานท่ัวไปของแบบจําลอง (ชุดขอมูลแสดงในตารางภาคผนวก ง1) 
 

2) ผลไม  นําขอมูลอนุกรมเวลารายเดือนจํานวน 36 คา มาแบงเปน 2 ชุด 
ไดแกชุดเรียนรูโดยใชขอมูลจํานวน 24 คาแรกของชุดขอมูล เพื่อนําไปสรางแบบจําลองท่ีเหมาะสม 
และชุดทวนสอบจํานวน 12 คาท่ีเหลือ สําหรับนําไปตรวจสอบความถูกตองของการพยากรณและ
ความสามารถในการใชงานท่ัวไปของแบบจําลอง (ชุดขอมูลแสดงในตารางภาคผนวก ง2) 
 

ข. แบบจําลอง BPN   
 

1) ผัก  นําขอมูลปริมาณผลผลิตผักเปนขอมูลรายไตรมาสจํานวน 56 คา มา
จัดใหอยูในรูปความสัมพันธระหวางตัวแปรนําเขา (ตัวแปรอิสระ) และตัวแปรผลลัพธ (ตัวแปร
ตาม) โดยท่ีตัวแปรนําเขา คือปริมาณผลผลิตผักรายไตรมาส 4 ไตรมาส ตัวแปรผลลัพธ คือปริมาณ
ผลผลิตผักไตรมาสที่ 1 ของปถัดไป หรือ ณ ไตรมาสปจจุบัน ซ่ึงจะไดขอมูลท้ังหมด 52 ลําดับ โดย
แตละลําดับจะประกอบดวยตัวแปรนําเขา 4 ตัวแปร และตัวแปรผลลัพธ 1 ตัวแปร  
 

1.1)   การแบงขอมูลเพื่อกําหนดโครงสรางและพารามิเตอรในการเรียนรู
ของแบบจําลองท่ีเหมาะสม นําขอมูลท้ัง 52 ลําดับมาจัดแบงเปน 3 ชุด คือ ชุดเรียนรูจํานวน 28 
ลําดับแรก ชุดทดสอบจํานวน 12 ลําดับถัดมา ใชในการหาโครงสรางและพารามิเตอรท่ีเหมาะสม
ของแบบจําลอง และชุดทวนสอบจํานวน 12 ลําดับสุดทาย เพื่อใชในการตรวจสอบความถูกตองจาก
การพยากรณและความสามารถในการใชงานท่ัวไปตอไป  
 

1.2)   การแบงขอมูลเพื่อสรางและทวนสอบแบบจําลองท่ีใชในการ
พยากรณลวงหนา 1 ไตรมาสโดยนําขอมูล 52 ลําดับ จากขอยอย 1) มาแบงเปน 2 ชุด ไดแก ชุด
เรียนรูใชขอมูล 48 ลําดับแรก สําหรับการสรางแบบจําลองในการนําไปใชจริง ชุดทวนสอบใช
ขอมูล 4 ลําดับสุดทายมาทดสอบความถูกตองในการพยากรณและความสามารถในการใชงาน
ท่ัวไป 
 

1.3)   การแบงขอมูลเพื่อใชในการพยากรณลวงหนา 4 ไตรมาส นําขอมูล 
52 ลําดับจากขอยอย 1) มาแบงเปน 2 ชุดไดแก ชุดเรียนรู ใชขอมูล 48 ลําดับแรก สําหรับการสราง
แบบจําลองท่ีจะนําไปใชงานจริง และชุดทวนสอบโดยใหนําขอมูลลําดับท่ี 49 มาเปนขอมูลลําดับท่ี 
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1 ในชุดนี้  ซ่ึงขอมูลลําดับท่ี 1 นี้จะประกอบดวยตัวแปรนําเขาคือ ขอมูลปริมาณผลผลิตจริง
ยอนหลัง 4 ไตรมาส เพื่อใชพยากรณปริมาณผลผลิตรายไตรมาสของไตรมาสท่ี 1 ของปถัดไป (ตัว
แปรตาม) เม่ือไดคาพยากรณใหม ใหสรางขอมูลลําดับท่ี 2 โดยเล่ือนผลผลิตรายไตรมาสของลําดับท่ี 
1 ไปขางหนา 1 ตําแหนงแลวแทนตัวแปรตัวสุดทายดวยคาพยากรณท่ีได จากนั้นเล่ือนขอมูลไป
ขางหนาคร้ังละ 1 ตําแหนง แลวแทนตัวแปรนําเขาตัวสุดทายดวยคาพยากรณท่ีไดใหมเร่ือย ๆ จน
พยากรณไดครบท้ัง 4 ไตรมาสลวงหนา (ชุดขอมูลแสดงในตารางภาคผนวก ง3) 
 

2) ผลไม  นําขอมูลปริมาณผลผลิตผลไมเปนขอมูลรายเดือนจํานวน 36 คา 
มาจัดใหอยูในรูปความสัมพันธระหวางตัวแปรนําเขาและตัวแปรผลลัพธ โดยตัวแปรนําเขา คือ
ปริมาณผลผลิตผลไมรายเดอืน 12 เดือน ตัวแปรผลลัพธ คือปริมาณผลผลิตผลไมเดือนท่ี 13 หรือ ณ 
เดือนปจจุบัน ซ่ึงจะไดขอมูลท้ังหมด 24 ลําดับ (ชุดขอมูลแสดงในตารางภาคผนวก ง4) 
 

2.1)  การแบงขอมูลเพื่อกําหนดโครงสรางและพารามิเตอรในการเรียนรู
ของแบบจําลองท่ีเหมาะสม เนื่องจากขอมูลมีจํากัด การสรางและทดสอบแบบจําลองตองใชวิธี 
Group Cross Validation ซ่ึงดําเนินการแบงขอมูล 24 ลําดับขางตนเปน 3 ชุด ๆ ละ 8 ลําดับ แลวนํามา
จัดเปน 3 กลุม เพื่อหาโครงสรางและพารามิเตอรท่ีเหมาะสมดวยวิธี 3-Fold Cross Validation ดังนี้  

 
กลุมท่ี 1 ประกอบดวย ชุดขอมูลท่ี 1 และชุดขอมูลท่ี 2 ใชเปนชุด

การเรียนรู ท้ังหมด 16 ลําดับ สําหรับสรางแบบจําลอง และใชชุดขอมูลท่ี 3 จํานวน 8 ลําดับ เปนชุด
ทดสอบ  

 
กลุมท่ี 2 ประกอบดวย ชุดขอมูลท่ี 2 และชุดขอมูลท่ี 3 ใชเปนชุด

การเรียนรู ท้ังหมด 16 ลําดับ สําหรับสรางแบบจําลอง และใชชุดขอมูลท่ี 1 จํานวน 8 ลําดับ เปนชุด
ทดสอบ  

กลุมท่ี 3 ประกอบดวย ชุดขอมูลท่ี 1 และชุดขอมูลท่ี 3 ใชเปนชุด
การเรียนรู ท้ังหมด 16 ลําดับ สําหรับสรางแบบจําลอง และใชชุดขอมูลท่ี 2 จํานวน 8 ลําดับ เปนชุด
ทดสอบ  
 

2.2)  การแบงขอมูลเพื่อสรางและทวนสอบแบบจําลองท่ีใชในการ
พยากรณลวงหนา 1 เดือน นําขอมูล 24 ลําดับจากขอยอย 2)  มาแบงเปน 2 ชุด คือชุดเรียนรู 12 ลําดับ
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แรกสําหรับสรางแบบจําลองและนําไปใช และชุดทวนสอบ 12 ลําดับท่ีเหลือสําหรับทดสอบความ
ถูกตองของการพยากรณและความสามารถในการใชงานท่ัวไป 

 
2.3)  การแบงขอมูลเพื่อสรางและทวนสอบแบบจําลองท่ีใชในการ

พยากรณลวงหนา 12 เดือน นําขอมูล 24 ลําดับจากขอยอย 2) มาแบงเปน 2 ชุด ไดแก ชุดเรียนรู
ประกอบดวยขอมูล 12 ลําดบัแรก สําหรับการสรางแบบจําลองท่ีจะนําไปใชงานจริง และชุดทวน
สอบโดยใหนาํขอมูลลําดับท่ี 13 มาเปนขอมูลลําดับท่ี 1 ในชุดนี้ ซ่ึงขอมูลลําดับท่ี 1 นี้จะ
ประกอบดวยตัวแปรนําเขาคือ ขอมูลปริมาณผลผลิตจริงยอนหลัง 12 เดือนเพื่อใชพยากรณปริมาณ
ผลผลิตรายเดือนของเดือนท่ี 1 ของปถัดไป (ตัวแปรตาม) เม่ือไดคาพยากรณใหม ใหสรางขอมูล
ลําดับท่ี 2 โดยเล่ือนผลผลิตรายเดือนของลําดับท่ี 1 ไปขางหนา 1 ตําแหนงแลวแทนตัวแปรตัวสุดทาย
ดวยคาพยากรณท่ีได จากนัน้เล่ือนขอมูลไปขางหนาคร้ังละ 1 ตําแหนง แลวแทนตัวแปรนําเขาตัว
สุดทายดวยคาพยากรณท่ีไดใหมเร่ือย ๆ จนพยากรณไดครบท้ัง 12 เดือนลวงหนา (ชุดขอมูลแสดงใน
ตารางภาคผนวก ง4) 

 
3.2 การสรางแบบจําลอง    

 
3.2.1 แบบจําลองทางสถิติแบบปรับใหเรียบ  เม่ือพิจารณาความสัมพันธระหวาง

ปริมาณผลผลิตผักกับเวลา และผลไมกับเวลา จากขอ 3.1.1 พบวาขอมูลปริมาณผลผลิตผักและ
ผลไมมีลักษณะขององคประกอบของแนวโนมและฤดูกาล จึงเลือกเปรียบเทียบแบบจาํลองวิธีปรับ
เรียบแบบโฮลทและวนิเทอรท่ีมีฤดูกาลแบบบวก (Additive HWS ) และวิธีปรับเรียบแบบโฮลทและ
วินเทอรท่ีมีฤดกูาลแบบคูณ (Multiplicative HWS) ซ่ึงเหมาะสมกับการพยากรณขอมูลท่ีมี
องคประกอบแนวโนม และองคประกอบฤดูกาล (Werckman and Crosswhite, 2006) 
 

ในการสรางแบบจําลอง HWS ตองหาคาพารามิเตอรปรับใหเรียบท่ีเหมาะสม 3 
คา ไดแก คาจดุตัดแกนต้ัง (α) คาความลาดชัน (β) และคาวัดอิทธิพลของฤดูกาลหรือดัชนีฤดูกาล 
(γ) โดยการใชโปรแกรมสําเร็จรูป Crystal Ball เลือกพารามิเตอรท่ีเหมาะสมจากคาความ
คลาดเคล่ือนในรูป MAE (สมการท่ี 10) และ RMSE (สมการท่ี 11) ของขอมูลชุดเรียนรูท่ีตํ่าท่ีสุด 
จากนั้นตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจําลองวาคาความคลาดเคลื่อนตองเปนอิสระตอกันและ
ไมมีสหสัมพันธในตนเอง (Autocorrelation) ดวยคา Durbin-Watson (DW) และใชคาทางสถิติทิล 
(Theil's U Statistic) ในการทดสอบวาแบบจําลองมีความถูกตองในการพยากรณสูงหรือตํ่ากวาการ
พยากรณแบบงาย (Naïve method) ถาคา DW ท่ีทดสอบไดอยูในชวง 1-3  แสดงวา ลักษณะขอมูล
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เปนอิสระ ไมมีสหสัมพันธในตนเองและถาคาทางสถิติทิล นอยกวา 1 แสดงวาการพยากรณโดย
วิธีการปรับเรียบมีความถูกตองสูงกวาการพยากรณแบบงาย (Gentry, 2008) 
 

3.2.2 แบบจําลอง BPN  ดําเนินการสรางแบบจําลอง BPN โดยใชโปรแกรม 
NeuralWorks Explorer ในการหาโครงสรางแบบจําลองเครือขายประสาทเทียมท่ีเหมาะสมท่ีสุด 
ข้ันตอนการสรางและทดสอบหาแบบจําลองท่ีเหมาะสม ประกอบดวย 
 

ก. ผัก  ใชขอมูลความสัมพันธของชุดขอมูลท่ีแบงไวในขอ 3.1.2 ขอ ข. ขอยอย 
1)  กําหนดโครงสรางพื้นฐานของแบบจําลอง BPN ดังนี้ 
 

- จํานวนหนวยในช้ันนําเขา (Input neuron) 4 หนวย คือ ขอมูลผลผลิต
รายไตรมาส 4 ไตรมาส 

- จํานวนช้ันซอน (Hidden Layer) กําหนดใหเปน 1 ช้ัน 
- จํานวนหนวยซอน (Hidden Neuron) ในช้ันซอน  ทดลองแปรคา

เทากับ 1, 2 และ 3 หนวย  เพื่อหาโครงสรางท่ีเหมาะสม 
- จํานวนหนวยในช้ันผลลัพธ (Output Neuron) 1 ตัวแปร คือ ขอมูล

ผลผลิตรายไตรมาสท่ี 1 ของปถัดไป หรือ ณ ไตรมาสปจจุบัน 
- อัตราการเรียนรูเทากับ 0.25 จากการทดลองเบ้ืองตน 
- คาโมเมนตัม เทากับ 0.4 จากการทดลองเบ้ืองตน 
- กฎการเรียนรูแบบ Delta Rule จากการทดลองเบ้ืองตน 
- ฟงกช่ันกระตุน เปรียบเทียบระหวาง ฟงกช่ันกระตุนแบบซิกมอยด 

(Sigmoid Function) และไฮเปอรโบลิกแทนเจน (Hyperbolic Tangent 
Function หรือ TanH) 

- คาน้ําหนกัสุมเร่ิมตน (Random Initial Weight) ทดลองแปรคา
น้ําหนกัสุมเร่ิมตน 6 คร้ัง 

 
ปรับคาตัวแปรใหอยูในชวงการเรียนรูท่ีเหมาะสมโดยการใชคําส่ัง MinMax 

Table และ Bipolar inputs จากโปรแกรม NeuralWorks Explorer พรอมท้ังกําหนดรอบการเรียนรู
ใหเหมาะสมเพ่ือปองกันการเรียนรูมากเกนิไป (Overtraining) โดยการใชคําส่ัง Save best โดยใหมี
การเรียนรูจากขอมูลชุดเรียนรูและหยดุการเรียนรู เพื่อทดสอบการพยากรณขอมูลดวยชุดทดสอบ
เปนชวง ๆ ชวงละ 100 รอบจนมีการเรียนรูสูงสุดท่ี 1,000,000 รอบ พิจารณาเลือกรอบการเรียนรูท่ี
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เหมาะสมจากจุดท่ีใหคาความคลาดเคล่ือนในการพยากรณชุดทดสอบท่ีตํ่าท่ีสุด และเม่ือเพิ่มรอบ
การเรียนรู คาความคลาดเคลื่อนจะสูงข้ึนเร่ือย ๆ (NeuralWare, 1996) เลือกโครงสรางและ
พารามิเตอรการเรียนรูท่ีเหมาะสมจากคาความคลาดเคล่ือนเฉล่ียในรูป MAE (สมการท่ี 10) และ
RMSE (สมการท่ี 11) ของขอมูลชุดทดสอบ 
 

ข. ผลไม  ใชขอมูลความสัมพันธของชุดขอมูลท่ีแบงไวตามขอ 3.1.2 ขอ ข. ขอ
ยอย 2) กําหนดโครงสรางพื้นฐาน ดังนี ้
 

- จํานวนหนวยในช้ันนําเขา (Input Neuron) 12 หนวย คือ ขอมูล
ผลผลิตรายเดือน 12 เดือน 

- จํานวนช้ันซอน (Hidden Layer) กําหนดใหเปน 1 ช้ัน 
- จํานวนหนวยซอน (Hidden Neuron) ในช้ันซอน  ทดลองแปรคา

เทากับ 1, 3, 5 และ 7  หนวย  เพื่อหาโครงสรางท่ีเหมาะสม 
- จํานวนหนวยในช้ันผลลัพธ (Output neuron) 1 ตัวแปร คือ ขอมูล

ปริมาณผลผลิตรายเดือนท่ี 13 หรือ ณ เดือนปจจุบัน 
- อัตราการเรียนรูเทากับ 0.25 จากการทดลองเบ้ืองตน 
- คาโมเมนตัม เทากับ 0.2 จากการทดลองเบ้ืองตน 
- กฎการเรียนรูแบบ Delta Rule จากการทดลองเบ้ืองตน 
- ฟงกช่ันกระตุน เปรียบเทียบระหวาง ฟงกช่ันกระตุนแบบซิกมอยด 

(Sigmoid Function) และไฮเปอรโบลิกแทนเจน (Hyperbolic Tangent 
Function หรือ TanH) 

- คาน้ําหนกัสุมเร่ิมตน (Random Initial Weight) ทดลองแปรคา
น้ําหนกัสุมเร่ิมตน 6 คร้ัง 

 
ปรับคาตัวแปรใหอยูในชวงการเรียนรูท่ีเหมาะสมเชนเดยีวกันกับการหา

โครงสรางท่ีเหมาะสมของการพยากรณผลผลิตผัก พิจารณาเลือกรอบการเรียนรูท่ีเหมาะสมจากจดุท่ี
ใหคาความคลาดเคล่ือนในการพยากรณชุดทดสอบท่ีตํ่าท่ีสุด และเม่ือเพิม่รอบการเรียนรู คา
ความคลาดเคล่ือนจะสูงข้ึนเร่ือย ๆ เลือกโครงสรางและพารามิเตอรการเรียนรูท่ีเหมาะสมจากคา
ความคลาดเคล่ือนเฉล่ียในรูป MAE (สมการท่ี 10) และRMSE (สมการท่ี 11)  ของขอมูลชุดทดสอบ 
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3.3 การทวนสอบแบบจําลอง     
 

นําโครงสรางและพารามิเตอรของแบบจําลองท่ีคัดเลือกไวจากขอ 3.2 มาสราง
แบบจําลอง เพือ่ใชในการพยากรณขอมูลชุดทวนสอบลวงหนา 1 หนวยเวลา คือคร้ังละไตรมาสใน
การพยากรณผลผลิตผัก และคร้ังละเดือนในการพยากรณผลผลิตผลไม และพยากรณลวงหนาหลาย
หนวยเวลาคือคร้ังละ 4 ไตรมาสในผลผลิตผักและคร้ังละ 12 เดือนลวงหนาสําหรับผลผลิตผลไม 
คํานวณหาคาความคลาดเคลื่อนในรูป MAE (สมการท่ี 10) และ RMSE (สมการท่ี 11)  
 

3.4 การเปรียบเทียบประสิทธิภาพของแบบจําลอง 
 

3.4.1 การตรวจสอบตรวจสอบความถูกตองในการพยากรณและความสามารถในการ
ใชงานท่ัวไป 
 

เปรียบเทียบประสิทธิภาพในการพยากรณของแบบจําลองท้ัง 2 ประเภทในการ
พยากรณลวงหนา 1 หนวยเวลา และลวงหนาหลายหนวยเวลา โดยคํานวณหาคาความคลาดเคล่ือน
ของแบบจําลองในรูป MAE (สมการท่ี 10) และ RMSE (สมการท่ี 11)  นอกจากนี้ยังเปรียบเทียบ
ความถูกตองในการพยากรณระหวางการพยากรณลวงหนา 1 หนวยเวลาและลวงหนาหลายหนวย
เวลาโดยใชคาเฉล่ียรอยละของคาความคลาดเคล่ือนสัมบูรณ (MAPE) ของขอมูลชุดทวนสอบ จาก
สมการท่ี (12) ซ่ึงแบบจําลองท่ีดีควรมีคาความคลาดเคล่ือนในการพยากรณของขอมูลทุกชุดตํ่า หรือ
เรียกวามีความสามารถในการใชงานท่ัวไปสูง 

 
3.4.2 ความลําเอียงของแบบจําลอง (Model Bias) 

 

ความลําเอียงของแบบจําลอง หมายถึงการท่ีความคลาดเคล่ือนท่ีเกิดข้ึนมีการ
แจกแจงท่ีมีระบบ หรือมีรูปแบบท่ีสังเกตได โดยตรวจสอบคาความลําเอียงจากคา Tracking Signal 
(TS) ซ่ึงเปนอัตราสวนของคาความลําเอียงของการพยากรณ (Bias) กับคา MAE ดังสมการท่ี 35   
 

MAE

DF
TS

n

i
ii∑

=
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= 1     (35) 
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เม่ือ Di คือคาจริงของอนุกรมเวลาท่ีเวลา i 
                         Fi คือคาของพยากรณอนุกรมเวลาท่ีเวลา i 
               MAE  คือคาเฉล่ียของคาความคลาดเคล่ือนสมบูรณ 
 

คา TS ท่ีได ถาอยูนอกชวง ± 6 แสดงวาแบบจําลองมีความลําเอียงในระดับท่ี
ยอมรับได แตถาคา TS มากกวา 6 จัดวาเปนความลําเอียงไปในทางบวก หรือสวนมากพยากรณได
สูงกวาคาจริง (Overestimation) แตถาคา TS นอยกวา -6 จัดวาเปนคาความลําเอียงไปในทางลบ 
หรือสวนมากพยากรณไดตํ่ากวาคาจริง (Underestimation) (Chopra and Meindl, 2006) 
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ผลและวิจารณ 
 

สถานภาพปจจุบันของตลาดกลางปฐมมงคล จังหวัดนครปฐม 
 
1. ขอมูลพื้นฐานของตลาดปฐมมงคล จังหวัดนครปฐม   
 
 ตลาดปฐมมงคลกอต้ังข้ึนเม่ือประมาณป พ.ศ. 2540 มีพื้นท่ีท้ังหมด 60 ไร โดยไดรับการ
สงเสริมจากกรมการคาภายใน กระทรงพาณิชย และสํานกังานพาณิชยจังหวดันครปฐม มีพื้นท่ีซ้ือ
ขายและพ้ืนท่ีคลังสินคาประมาณรอยละ 80 ของพื้นท่ีท้ังหมด มีลานจอดรถท่ีสามารถรองรับรถได
ประมาณ 1,000 คัน มีปริมาณการซ้ือขายในแตละวันมากกวา 1,000 ตัน 

 
ผลผลิตท่ีเขาสูตลาดมาจากท้ังจังหวดันครปฐม ราชบุรี กาญจนบุรี สมุทรสาคร 

สมุทรสงคราม กาญจนบุรี และสุพรรณบุรี กอนจะกระจายผลผลิตไปยังตลาดคาสงท้ังในเขต
กรุงเทพ และปริมณฑล ในสวนภูมิภาคกมี็การกระจายผลผลิตไปยังตลาดในเขตภาคใต เชน 
นครศรีธรรมราช สุราษฎรธานี ภาคกลางตอนบน เชนนครสวรรค พิษณโุลก และภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ เชน นครราชสีมา เปนตน อีกท้ังมีบางสวนท่ีกระจายไปยังตลาดนัดในจังหวดั
นครปฐม และจังหวดัใกลเคียง 

 
พื้นท่ีการใหบริการซ้ือขายจะแบงเปนสัดสวนตามสินคา คือ สวนตลาดผัก สวนตลาดผลไม 

ตลาดเน้ือสัตว และตลาดของแหง สําหรับพื้นท่ีโรงอาหาร และหองสุขานั้นจะมีพื้นท่ีทําการแยก
สวนกับสวนซ้ือขายอยางชัดเจน 

 
การใหบริการของตลาดนั้นมีการดําเนนิกจิการตลอด 24 ช่ัวโมง เปดดาํเนินการทุกวนั แต

ชวงเวลาท่ีมีการซ้ือขายหนาแนนคือชวง 05.00-16.00 น ในขณะท่ีตลาดผลไมมีการซ้ือขายกันมาก
ในชวง 10.00-17.00 น สวนการเก็บคาธรรมเนียมนัน้ตลาดมีการเรียกเกบ็คาธรรมเนียมการเขามาใช
บริการในตลาดจากผูนําสินคาเขามาขาย โดยคิดคาธรรมเนียมจากน้ําหนักของสินคาท่ีผานเขามาสู
ตลาด 
 

ในตลาดปฐมมงคลผูขายจะมีท้ังท่ีเปนเกษตรกรนําผลผลิตจากสวนหรือไรมาขายเอง หรือ
ผูขายท่ีเปนพอคาคนกลาง พอคาท่ีเปนคนกลางน้ีจะมีบางสวนท่ีมีผลผลิตจากสวนของตนเองนํามา
ขาย สวนผูซ้ือสวนในตลาดปฐมมงคลใหญจะเปนพอคาท่ีมาซ้ือผลผลิตเพื่อนําไปขายตอในสถานที่
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อ่ืน เชน ตลาดไท ตลาดส่ีมุมเมือง ตลาดหัวอิฐ ตลาดสดและตลาดนัดในจังหวัดนครปฐมและ
จังหวดัใกลเคียง กลุมธุรกิจรานอาหาร และโรงแรม ในเขตจังหวดัทางภาคใต เชน สุราษฎรธานี 
และนครศรีธรรมราช และจะมีผูซ้ือสวนหนึง่ท่ีจะคัดผลผลิตท่ีมีคุณภาพเพื่อนําไปบรรจุกอนสงออก
ไปขายยังตางประเทศ 
 
2. ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางผูขายและผูซ้ือในตลาดปฐมมงคล   
 
 ตารางท่ี 5 แสดงขอมูลทางดานประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง พบวาผูขายท่ีเขามาใช
บริการตลาดปฐมมงคลเปนเพศหญิงเกือบท้ังหมด สวนมากมีอายุอยูในชวงวัยกลางคน (31 ปข้ึนไป) 
รอยละ 50 มีระดับการศึกษาอยูในระดับช้ันประถมศึกษา โดยมีรายไดอยูในชวง 6,000-45,000 บาท/
เดือน และมีรายไดเฉล่ียอยูท่ี 16,000 บาท/เดือน คาเบ่ียงเบนมาตรฐานของรายไดคือ 11,400 บาท/
เดือน ผูขายสวนใหญจะมีภูมิลําเนาอยูท่ีจังหวัดนครปฐม  เพราะจะมีความสะดวกในการคาขาย และ
บางสวนมาจากจังหวัดสมุทรสาคร โดยมีอาชีพหลักเปนผูคาสง เพราะเกษตรกรผูผลิตสวนใหญเห็น
วาการนําผลผลิตมาต้ังรานจําหนายเองเปนเร่ืองท่ียุงยาก เสียเวลา และไมมีความถนัด 
 

ผูซ้ือท่ีเขามาใชบริการตลาดปฐมมงคลเปนท้ังเพศชายและเพศหญิงมีอายุกระจายอยูในชวง
วัยทํางาน (21-30 ป) และวัยกลางคน (41-50 ป) มากท่ีสุด ระดับการศึกษาสวนใหญอยูในระดับช้ัน
ประถมศึกษาเชนเดียวกนักับผูขาย สวนใหญจะมีภูมิลําเนาอยูท่ีจังหวัดนครปฐม กรุงเทพฯ และ
สมุทรสาครโดยมีอาชีพหลักเปนผูคาปลีกตามตลาดทองถ่ิน ตลาดนัดในพ้ืนท่ีจังหวดันครปฐม 
รองลงมาคือผูคาสง และมีฝายจัดซ้ือของโรงแรมและรานอาหารเล็กนอย  
 

ซ่ึงลักษณะทางประชากรศาสตรของผูขายและผูซ้ือในตลาดปฐมมงคลจะมีลักษณะ
เหมือนกับผูขายและผูซ้ือผักและผลไมท่ีตลาดส่ีมุมเมือง และตลาดหวัอิฐ ซ่ึงสุวรรณศรี (2551) นุช
นารถ (2551) และสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรเขต 8 (2549) พบวาผูขายเปนเพศหญิงมากกวาเพศ
ชาย ในขณะท่ีผูซ้ือเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง ระดับการศึกษาของท้ังผูขายและผูซ้ือสวนใหญอยู
ในระดบัช้ันประถมศึกษา โดยอาชีพหลักของผูขายและผูซ้ือ คืออาชีพคาขาย  
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ตารางท่ี 5  ขอมูลทางดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามท่ีเขามาใชบริการในตลาดปฐม
มงคล  

 

รอยละ 
ขอมูลทางประชากรศาสตร ผูขาย 

n=32 
ผูซ้ือ 
n=31 

เพศ ชาย 9.4 54.8 

  หญิง 90.6 45.2 

อายุ 20-30 ป 18.8 32.3 

 31-40 ป 25.0 19.4 

 41-50 ป 34.4 35.5 

  >51 ป 21.9 12.9 

ระดับการศึกษา ประถมศึกษา 50.0 41.9 

 มัธยมศึกษาตอนตน 18.8 19.4 

 มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 18.8 16.1 

 อนุปริญญา/ปวส. 6.3 19.4 

  ปริญญาตรี 6.3 3.2 

แหลงท่ีอยูอาศัย นครปฐม 84.4 45.2 

 สมุทรสาคร 15.6 16.1 

 กรุงเทพฯ - 29.0 

 กาญจนบุรี - 3.2 

 ปทุมธานี - 3.2 

  สมุทรปราการ - 3.2 

อาชีพหลัก เกษตรกร 9.4 - 

 ผูคาสง 90.6 25.8 

 ผูคาปลีก - 71.0 

 ฝายจัดซ้ือของโรงแรม/รานอาหาร - 3.2 
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3. พฤติกรรมของผูใชบริการท่ีตลาดปฐมมงคล   
 

3.1 พฤติกรรมของผูขาย     
 

กลุมตัวอยางผูขายจะขายผลผลิตอยางใดอยางหนึ่ง (ผักหรือผลไม) มีนอยรายท่ีจะขาย
ผลผลิตผักและผลไมรวมกนั อาจเนื่องมาจากการแบงพืน้ท่ีขายของตลาดอยางชัดเจน ผูขายท่ีขาย
ผลผลิตท้ังสองอยางดวยกนัมีเฉพาะผูขายรายยอย โดยกลุมตัวอยางผูขายทุกรายจะเขามาทําการขาย
ทุกวัน โดยชวงเวลาท่ีเขามาทําการคาขายจะอยูในชวงเชาคือ  5-12 น. ปริมาณท่ีนําเขามาขายอยู
ในชวง 70-3,000 กิโลกรัมตอวัน มีปริมาณเฉล่ียอยูท่ี 760 กิโลกรัมตอวนั โดยผูขายรอยละ 56 จะรับ
ผลผลิตจากเกษตรกรโดยตรง เนื่องจากตลาดต้ังอยูใกลแหลงผลผลิตท่ีสําคัญในจังหวัดนครปฐม 
ราชบุรี กาญจนบุรี ซ่ึงการรับผลผลิตจากเกษตรกรโดยตรงจะทําใหไดคุณภาพและปริมาณตาม
ตองการ การขายแบบคัดเกรดในตลาดปฐมมงคลมีถึงรอยละ 50 เนื่องจากจะทําใหมีความสะดวกใน
การซ้ือ และสอดคลองกับความตองการและจูงใจผูซ้ือ โดยผูขายสวนใหญถึงรอยละ 44 จะ
ดําเนินการคัดเกรดและจัดขนาดกอนขาย เพื่อทําใหสินคามีมูลคามากข้ึน ผูซ้ือของกลุมผูขายน้ีจะนํา
ผลผลิตไปขายตอในตลาดอ่ืนถึงรอยละ 89  โดยผูซ้ือจะมีท้ังท่ีเปนขาประจํา หรือท้ังขาประจําและ
ขาจร เม่ือมีผลผลิตเหลือในแตละวันผูขายถึงรอยละ 81 จะทําการลดราคาเพ่ือใหขายสินคาใหหมด
ภายในวันเดยีว เนื่องจากผลผลิตผักและผลไมนั้นจะเนาเสียงายและขาดความสดเม่ือผานการเก็บ
หลายวนั อีกท้ังผูขายสวนใหญไมมีตูแชเยน็เปนของตนเอง การไปใชตูแชรวมนัน้จะขาดความ
สะดวกและไมคุมคา ผูขายรอยละ 80 ไมมีการกูเงินมาดําเนินกิจการ เพราะเปนผูขายท่ีทําการคามา
หลายปจึงมีเงินหมุนเวยีนในการดําเนินกจิการของตัวเอง อีกท้ังลักษณะการชําระเงินของผูซ้ือ
สวนมากจะใชเงินสดในการชําระเงิน รายละเอียดดังแสดงในตารางท่ี 6 
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ตารางท่ี 6  พฤติกรรมของผูขายในตลาดปฐมมงคลจํานวน 32 ราย 
 

ลักษณะการดําเนินกจิการ รอยละ 

สินคาท่ีนํามาขาย ผัก 46.9 

 ผลไม 46.9 

  ท้ัง 2 อยาง 6.3 

แหลงผลผลิต เพาะปลูกเอง 9.4 

 รับมาจากเกษตรกร 56.3 

  รับมาจากผูรวบรวม 34.4 

ลักษณะการขาย คัดเกรด 50.0 

 คละเกรด 18.8 

  ท้ัง 2 อยาง 31.3 

การดําเนนิการกอนขาย ไมดําเนนิการใด ๆ เลย 31.7 

 ทําความสะอาดและตกแตง 22.0 

 คัดเกรด และจดัขนาด 43.9 

  บรรจุหีบหอ 2.4 

กลุมผูซ้ือ กลุมผูคาท่ีรับไปขายตอในตลาดอ่ืน 88.9 

  กลุมโรงงานแปรรูป 11.1 

ลักษณะผูซ้ือ ขาจร 3.1 

 ขาประจํา 46.9 

  ท้ัง 2 แบบ 50.0 

สินคาเหลือในแตละวนั ลดราคา เพื่อขายสินคาใหหมดภายในวันนั้น 81.3 

  นําไปเก็บไวในหองเยน็ (ตูเย็น) 18.8 
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ตารางท่ี 6  (ตอ) 
 

ลักษณะการดําเนินกจิการ รอยละ 

ผูคามีตูแชเย็นเปนของตนเอง มี 12.5 

  ไมมี 87.5 

การใชสินเช่ือ ในระบบ 21.9 

 นอกระบบ 6.3 

  ไมใชเลย 71.9 

ลักษณะการชําระเงิน เงินสด 71.9 

  เครดิต 28.1 
 
 ลักษณะของผูขายผักและผลไมในตลาดปฐมมงคลนี้คลายคลึงกับลักษณะของผูขายใน
ตลาดส่ีมุมเมือง (สุวรรณศรี, 2551; นุชนารถ, 2551) ท่ีพบวาผูขายสวนมาก (รอยละ 68) จะรับ
ผลผลิตมาจากเกษตรกรทีแ่หลงเพาะปลูกโดยตรง แตผูซ้ือสวนใหญในตลาดส่ีมุมเมือง (รอยละ 70) 
จะเปนผูซ้ือขาประจํา อาจเนือ่งมาจากตลาดส่ีมุมเมืองมีขนาดใหญ และอยูใกลผูบริโภคมากกวา 
ดังนั้นผูซ้ือจึงเปนรายใหญและจะซ้ือสินคากับเจาประจํา อยางไรก็ตามผูขายท่ีตลาดปฐมมงคลมีการ
ดาํเนินการคัดเกรดและจัดมาตรฐานกอนขายมากกวาผูขายในตลาดส่ีมุมเมือง และตลาดหัวอิฐ
(สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรเขต 8, 2549) นอกจากนัน้ผูขายในตลาดปฐมมงคล ตลาดส่ีมุมเมือง 
และตลาดไทจะขายสินคาใหกับผูซ้ือเจาประจํามากกวาขาจร สวนในเร่ืองการรับชําระเงินนั้น พบวา
ผูขายในตลาดปฐมมงคลและตลาดส่ีมุมเมืองจะรับชําระเงินเปนเงินสดในสัดสวนท่ีสูงกวาผูขายใน
ตลาดไท (สมพรและคณะ, 2545)  
 

3.2 พฤติกรรมของผูซ้ือ   
 

ตารางท่ี 7 แสดงพฤติกรรมการซ้ือสินคาของผูซ้ือ ผูซ้ือท่ีเขามาซ้ือผลผลิตในตลาดปฐม
มงคลโดยสวนใหญจะซ้ือผลผลิตผัก เวลาท่ีผูซ้ือเขามาใชบริการในตลาดสูงท่ีสุดคือประมาณ 7.00 
น. ผูซ้ือแตละรายจะมีปริมาณการซ้ือผลผลิตอยูในชวง 50-1,000 กิโลกรัมตอวัน และเฉล่ียอยูท่ี 200 
กิโลกรัมตอวนั มีลักษณะการซ้ือแบบคัดเกรดเปนสวนมาก เพราะผูซ้ือสวนใหญจะเปนกลุมพอคา
ปลีกท่ีจะนําสินคาไปขายตอยังตลาดอ่ืน ทําใหมีความสะดวกในการนําไปขาย และสอดคลองกับ
พฤติกรรมของผูขายในตลาดปฐมมงคลท่ีสวนมากมีการคัดเกรดผลผลิต จังหวัดท่ีผูซ้ือจะนําสินคา
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ไปขายโดยสวนใหญคือ กรุงเทพฯ รองลงมาคือในจังหวัดนครปฐมเอง ผูซ้ือในตลาดปฐมมงคลน้ีจะ
เลือกซ้ือผลผลิตจากท้ังผูขายขาจรและขาประจํา เนื่องจากมีปริมาณผลผลิตใหเลือกเปนจํานวนมาก 
ซ่ึงผูซ้ือจะพิจารณาเลือกซ้ือผลผลิตจากคุณภาพและความสดเปนอันดับแรก และราคาเปนอันดับ
สอง โดยกอนท่ีจะนําไปขายตอนั้นผูซ้ือจะมีการทําความสะอาดและตกแตงผลผลิตกอนถึงรอยละ 
45 รองลงมาคือการจัดบรรจหุีบหอท่ีรอยละ 19 และคัดเกรดหรือจัดขนาดรอยละ 17 ในสวนของ
ระบบมาตรฐานสินคาเกษตรนั้นพบวาผูซ้ือถึงรอยละ 58 ไมรูจักถึงระบบมาตรฐาน GAP (Good 
Agricultural Practice) และ Q Mark ในดานการเลือกใชสินเช่ือนั้นผูซ้ือในตลาดปฐมมงคลสวน
ใหญถึงรอยละ 90 ไมมีการใชบริการสินเช่ือ 

 
ตารางท่ี 7  พฤติกรรมของผูซ้ือในตลาดปฐมมงคลจํานวน 31 ราย 
 

ลักษณะการดําเนินกจิการ รอยละ 

สินคาท่ีซ้ือ ผัก 74.2 

 ผลไม 12.9 

  ท้ัง 2 อยาง 12.9 

ลักษณะการซ้ือ คัดเกรด 51.6 

 คละเกรด 22.6 

  ท้ัง 2 อยาง 25.8 

วัตถุประสงคในการซ้ือ ขายสง 12.9 

 ขายปลีก 80.6 

  ขายสงใหโรงแรมหรือภัตตาคาร 6.5 

เลือกซ้ือสินคาแบบ ขาจร 32.3 

 ขาประจํา 16.1 

  ท้ัง 2 แบบ 48.4 

เกณฑท่ีใชเลือกซ้ือ ราคา 40.0 

 คุณภาพและความสด 50.9 

 ระบบมาตรฐาน 3.6 

 ความปลอดภยั 5.5 
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ตารางท่ี 7  (ตอ) 
 

ลักษณะการดําเนินกจิการ รอยละ 

การดําเนนิการกอนขายตอ ไมดําเนนิการใดๆเลย 14.9 

 ทําความสะอาดและตกแตง 44.7 

 คัดเกรด และจดัขนาด 17.0 

 บรรจุหีบหอ 19.1 

  แปรรูปกอนขาย 4.3 

ความรูเร่ืองระบบมาตรฐาน GAP 29.0 

 Q Mark 3.2 

 รูจักท้ัง 2 แบบ 9.7 

 ไมรูจักเลย 58.1 

การใชสินเช่ือ ในระบบ 6.5 

 นอกระบบ 3.2 

  ไมใชเลย 90.3 
 
 ลักษณะพฤติกรรมของผูซ้ือในตลาดปฐมมงคลจะมีลักษณะคลายคลึงกบัผูซ้ือผลไมท่ีตลาด
ส่ีมุมเมือง (นุชนารถ, 2551) ท่ีนิยมซ้ือสินคาแบบคัดเกรด เนื่องจากผูซ้ือสวนใหญถึงรอยละ 70 จะ
นําไปขายปลีก จะเลือกซ้ือสินคาจากผูขายที่เปนเจาประจํา และมีการทําความสะอาดและตกแตง
กอนนําไปจําหนายตอ เชนเดียวกันกับผูซ้ือท่ีตลาดรวมพืชผลหัวอิฐท่ีผจะดําเนินการทําความสะอาด
และตกแตงกอนนําไปจําหนายถึงรอยละ 31.37 (สํานักงานเศรษฐกจิการเกษตรเขต 8, 2549)  
 
4. ระดับความสําคัญของปจจัยพื้นฐานท่ีมีอิทธิพลตอการเขามาใชบริการตลาดปฐมมงคล   
 

4.1 ผูขาย 
 

จากการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเขามาใชบริการของ
ผูขายในตลาดปฐมมงคล (ตารางท่ี 8) พบวาปจจัยท่ีมีความสําคัญสูงท่ีสุดตอผูขายในการเลือกใช
บริการตลาดคือ ปจจัยดานลานจอดรถและระบบจราจรภายในตลาด และทําเลที่ต้ังนั้นใกลแหลง
ผลผลิตใกลท่ีอยูอาศัยและใกลผูซ้ือ เนื่องจากจะสะดวกตอผูขายในการขนสงผลผลิตผักและผลไม
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เขามาทําการซ้ือขาย อีกท้ังทําใหผักและผลไมนั้นยังคงคุณภาพความสดไวสูง สงผลใหสามารถขาย
ไดในราคาท่ีดี และสะดวกตอผูซ้ือในการเดินทางเขามา สวนลานจอดรถและระบบจราจรภายใน
ตลาด หากมีการจัดสถานท่ีจอดรถไวใหเพยีงพอ และมีระบบจราจรท่ีดกี็จะเปนการชวยอํานวย
ความสะดวกและเพ่ิมความรวดเร็วในการลําเลียงลงแผงใหผูขาย สําหรับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูขาย
ในการเขามาใชบริการในตลาดนอยท่ีสุดคือการใหบริการตรวจสอบคุณภาพสินคา เพราะผูขายสวน
ใหญไมเห็นถึงความสําคัญในการตรวจสอบคุณภาพสินคา อีกท้ังเห็นวาเปนภาระ และเพิ่มความ
ยุงยากในการซื้อขาย อยางไรก็ตามสาเหตุหนึ่งท่ีผูขายไมใหความสําคัญในดานคุณภาพ เนื่องจากผู
ซ้ือก็ไมใหความสําคัญและไมรูจักมาตรฐานคุณภาพสินคาพื้นฐานเชนกัน (ตารางท่ี 7) 
 

กลุมตัวอยางผูขายผักและผลไมในตลาดปฐมมงคล และกลุมผูขายผักในตลาดส่ีมุม
เมือง (สุวรรณศรี, 2551) ตางก็ใหความสําคัญตอปจจัยดานลานจอดรถและระบบจราจรภายในตลาด
สูงในขณะท่ีกลุมผูขายผลไมในตลาดส่ีมุมเมืองใหความสําคัญตอปจจัยการใหบริการดานการเงินสูง
ท่ีสุด (นุชนารถ, 2551) ดังนัน้ผูบริหารตลาดปฐมมงคลควรท่ีจะเนนการดูแลการบริหารดานลาน
จอดรถและระบบจราจรภายในตลาด 

 
ตารางท่ี 8  ระดับความสําคัญเฉล่ียของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูขายในการเลือกเขามาใชบริการที่ตลาด

ปฐมมงคล 
 

  ปจจัย คาเฉล่ีย (n=32) 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.72a 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.81a 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.50ab 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.44abc 

5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา 3.34abcd 

6. โรงอาหาร 3.09bcde 

7. ระบบกําจดัขยะ และน้ําเสีย  3.41abcd 

8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผักผลไมท่ีมีการซ้ือขาย   3.00bcde 

9. บริการหองเยน็หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา           2.88de 
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ตารางท่ี 8  (ตอ) 
 

  ปจจัย คาเฉล่ีย (n=32) 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 2.91cde 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.31abcd 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.34abcd 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.34abcd 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา          2.78e 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียท่ีมีอักษรตางกัน แสดงความแตกตางทางสถิติ (p<0.05) 
 

4.2 ผูซ้ือ     
 
จากการวิเคราะหระดับความสําคัญเฉล่ียของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเขามาใชบริการ

ของผูซ้ือในตลาดปฐมมงคล (ตารางท่ี 9) พบวาผูซ้ือก็เหน็เชนเดยีวกันกับผูขายวาปจจัยดานทําเล
ท่ีต้ัง และลานจอดรถและระบบจราจรเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลสําคัญในการเลือกใชบริการ เพราะ
ความสะดวกสบายในการเขามาเลือกซ้ือสินคา ในขณะที่ผูซ้ือไมคอยใหความสําคัญในเร่ืองของ
บริการหองเยน็ และโรงอาหาร เนื่องจากไมคอยไดใชประโยชนในบริการเหลานี ้
 

กลุมผูซ้ือผักและผลไมในตลาดปฐมมงคล และกลุมผูซ้ือในตลาดผักส่ีมุมเมือง 
(สุวรรณศรี, 2551) ตางก็ใหความสําคัญตอปจจัยดานทําเลท่ีต้ัง และบริการลานจอดรถ แตกลุมผูซ้ือ
ในตลาดผลไมส่ีมุมเมือง (นุชนารถ, 2551) ยังใหความสําคัญตอปจจัยดานความปลอดภัยในการเขา
มาใชบริการในระดับท่ีเทากนัหรือสูงกวา 
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ตารางท่ี 9  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกเขามาใชบริการตลาดปฐมมงคลของผูซ้ือ 
 

  ปจจัย คาเฉล่ีย (n=31) 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.81a 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.71a 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.48ab 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.00bc 

5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา 3.23bc 

6. โรงอาหาร 2.77cd 

7. ระบบกําจดัขยะ และน้ําเสีย 3.19bc 

8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผักผลไมท่ีมีการซ้ือขาย 3.39ab 

9. บริการหองเยน็หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 2.58e 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 3.42ab 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.39ab 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 2.90cd 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.06bc 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 3.03bc 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียท่ีมีอักษรตางกัน แสดงความแตกตางทางสถิติ (p<0.05) 
 
5. ระดับความพงึพอใจในการเขามาใชบริการตลาดปฐมมงคล   
 

5.1  ผูขาย   
 

จากการวิเคราะหคาเฉล่ียของความพึงพอใจของผูขายท่ีเขามาใชบริการตลาดปฐม
มงคล (ตารางท่ี 10) พบวาผูขายมีความพึงพอใจตอการใหบริการไฟฟา ประปา และโทรศัพท มาก
ท่ีสุด เนื่องจากเม่ือพิจารณาถึงเวลาท่ีผูขายมักเขามาใชบริการในตลาดท่ีอยูในชวง 5.00-12.00 น. ซ่ึง
จะมีความตองการใชไฟฟามาก และตลาดก็มีการจัดการท่ีตรงตามความตองการของผูขายไดเปน
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อยางดี รองลงมาคือดานการใหบริการลานจอดรถ และดานความปลอดภัยสวนปจจยัดานการ
ใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาดและการใหบริการตรวจสอบสารตกคาง พบวาผูขายมีความพึง
พอใจนอยท่ีสุด อาจเนื่องมาจากผูขายสวนใหญไมไดเขาไปใชบริการ หรือตลาดมีบริการใหไม
พอเพียงกับความตองการ 
 

ซ่ึงความพึงพอใจของกลุมผูขายในตลาดปฐมมงคลมีความแตกตางจากกลุมตัวอยาง
ผูขายในตลาดหัวอิฐท่ีมีความพึงพอใจในการใหบริการรถเข็นสินคาของตลาดมากท่ีสุด (สํานักงาน
เศรษฐกิจการเกษตรเขต 8, 2549) และตางจากกลุมผูขายในตลาดส่ีมุมเมืองท่ีพอใจในการจัดสรร
พื้นท่ีอาคารเปนสัดสวนมาก (สุวรรณศรี, 2551; นุชนารถ, 2551) 

 
ตารางท่ี 10  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียท่ีผูขายมีตอปจจยัพื้นฐานในการบริการของตลาดปฐมมงคล 
 

  ปจจัย คาเฉล่ีย (n=32) 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 2.94bcd 

2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด 3.28abc 

3. การใหบริการลานจอดรถ 3.47ab 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 3.28abc 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.31ab 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.56a 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 2.66d 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.47d 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.31ab 

10. การใหบริการหองสุขา 3.34ab 
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ตารางท่ี 10  (ตอ) 
 

  ปจจัย คาเฉล่ีย (n=32) 

11. ความสะอาดของตลาด การกาํจัดขยะ และน้ําเสีย 3.28abc 

12. ความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขาย 3.47ab 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 2.97bcd 

14. บริการหองเยน็ หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 2.74cd 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียท่ีมีอักษรตางกัน แสดงความแตกตางทางสถิติ (p<0.05) 
 

5.2 ผูซ้ือ    
 

จากการวิเคราะหคาเฉล่ียของความพึงพอใจของผูซ้ือท่ีเขามาใชบริการตลาดปฐมมงคล 
(ตารางท่ี 11) พบวาผูซ้ือมีความพึงพอใจตอการใหบริการการจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และ
ส่ิงกอสรางในตลาดมากท่ีสุด เพราะวาตลาดมีการจัดแบงพื้นท่ีการขายอยางชัดเจน ทําใหผูซ้ือ
สะดวกตอการเลือกซ้ือสินคา รองลงมาไดแกคาบริการและคาธรรมเนียมของตลาด บริการรถเข็น
สินคา และความปลอดภัยของผูใชบริการ ในสวนการใหบริการตรวจสอบสารตกคางเปนปจจยัท่ีผู
ซ้ือมีความพึงพอใจตํ่าท่ีสุด อาจเนื่องมาจากผูซ้ือสวนใหญเห็นวาเปนส่ิงท่ีไมจําเปน เปนการ
ส้ินเปลืองในการตรวจสอบสารตกคาง หรือตลาดมีบริการในระดับท่ีไมสามารถตอบสนองตอความ
ตองการได 

 
ซ่ึงความพึงพอใจของกลุมผูซ้ือในตลาดปฐมมงคลมีความใกลเคียงกับกลุมตัวอยางผู

ซ้ือในตลาดหัวอิฐท่ีมีความพึงพอใจในการใหบริการรถเข็นสินคาของตลาดมากท่ีสุด เชนเดยีวกัน
กับกลุมผูขายในตลาดหัวอิฐ (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรเขต 8, 2549) ดังนั้นบริการดานรถเข็น
สินคาจึงเปนปจจัยท่ีผูบริหารตลาดปฐมมงคลควรพิจารณาดูแลเปนพิเศษ 
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ตารางท่ี 11  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียท่ีผูซ้ือมีตอปจจัยพื้นฐานในการบริการของตลาดปฐมมงคล 
 

  ปจจัย คาเฉล่ีย (n=31) 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.52ab 

2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด 3.61a 

3. การใหบริการลานจอดรถ 3.29abcd 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 3.03bcde 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.52ab 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.23abcd 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 2.77de 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.68e 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 2.90cde 

10. การใหบริการหองสุขา 3.32abc 

11. ความสะอาดของตลาด การกาํจัดขยะและน้าํเสีย 3.48ab 

12. ความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขาย 3.52ab 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 3.26abcd 

14. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.13abcde 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียท่ีมีอักษรตางกัน แสดงความแตกตางทางสถิติ (p<0.05) 
 
6. จุดแข็งและจุดออนของตลาดปฐมมงคลในมุมมองของผูขายและผูซ้ือ   
   

เม่ือนําขอมูลระดับความสําคัญของปจจัยท่ีตลาดใหบริการและความพึงพอใจท่ีไดรับจาก
การบริการดังกลาวมาวเิคราะหหาจุดแข็งและจุดออนของตลาดปฐมมงคลในมุมมองของผูขายและผู
ซ้ือพบวาจุดแข็งของตลาดปฐมมงคลคือ ปจจัยดานสถานท่ีต้ังของตลาดท่ีใกลแหลงผลผลิตทําใหผล
ผลิตท่ีเขาสูตลาดมีความหลากหลาย มีคุณภาพดี และยังใกลกับแหลงท่ีอยูของลูกคา รวมถึงปจจัย
การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด เพราะมีการแยกอาคารระหวางสินคาผัก
และผลไม ทําใหเกิดความเปนระเบียบเรียบรอย สวนจดุออนของตลาดปฐมมงคลคือดานบริการจัด
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เกรดผักและผลไม การใหบริการเคร่ืองช่ังกลาง และในดานบริการรถเข็นสินคา เนื่องจาก
ผูใชบริการใหความสําคัญในระดับสูงพอสมควร แตไดรับความพึงพอใจท่ีตํ่ามาก ดานลานจอดรถ
และระบบจราจรสําหรับผูซ้ือท่ียังไดรับความพึงพอใจไมเทาท่ีควรทั้ง ๆ ท่ีใหความสําคัญใน
ระดับสูง นอกจากนี้ถึงแมวาผูใชบริการตลาดจะใหความสําคัญในดานบริการการตรวจสอบคุณภาพ
สินคา และสารตกคางตํ่า แตก็ใหระดับความพึงพอใจในระดับท่ีตํ่าท่ีสุด อาจเนื่องมาจากตลาดมีการ
ใหบริการในการตรวจสอบคุณภาพสินคาและสารตกคางท่ีไมเพียงพอตอความตองการ หรือมีการ
ใหบริการแตมีคาใชจายในการบริการสูง อีกท้ังผูขายและผูซ้ือยังไมเห็นความสําคัญในการใชบริการ
ตรวจสอบคุณภาพสินคาและสารตกคาง เนื่องจากไมสนใจในดานคุณภาพและระบบรับรองคุณภาพ
ใด ๆ ตลาดจึงควรพิจารณาสงเสริมความรูในดานคุณภาพ ระบบคุณภาพ และการตรวจสอบคุณภาพ 
อันจะชวยผูบริหารยกระดับคุณภาพการซ้ือขายผลผลิตผักและผลไม และเช่ือเสียงตลาดได เนื่องจาก
ผูบริโภคปลายทางนั้นมีความต่ืนตัวในดานคุณภาพมากขึ้น 
 
ตารางท่ี 12  จดุแข็งและจุดออนของตลาดปฐมมงคลในมุมมองของผูขายและผูซ้ือ 
 

ระดับความสําคัญ ความพึงพอใจ ปจจัย 
 ผูขาย ผูซ้ือ ผูขาย ผูซ้ือ 

ทําเลที่ต้ัง  
(การจัดสรรพืน้ท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด) 

3.7 3.8 3.3 3.6 

ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.8 3.7 3.4 3.2 

บริการรถเข็นสินคา 3.5 3.5 3.5 3.3 

ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.4 3.0 3.6 3.2 

บริการหองสุขา หองอาบน้ํา 3.3 3.3 3.3 3.3 

โรงอาหาร 3.1 2.8 3.3 2.9 

ระบบรักษาความปลอดภัย 2.9 3.5 3.5 3.5 

บริการแรงงานในการขนยายสินคาและรถเข็นสินคา 3.3 3.4 3.3 3.5 

คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.3 2.9 2.9 3.5 

บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา และสารตกคาง 2.8 3.1 2.5 2.7 
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7. การวิเคราะหอิทธิพลของลักษณะทางประชากรศาสตร ตอระดับความสําคัญท่ีผูขายและผูซ้ือ
ใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการท่ีตลาดปฐมมงคล   
 

7.1 อิทธิพลของอาย ุ
 

7.1.1 ผูขาย   
 
อายุของผูขายไมมีอิทธิพลตอระดับความสําคัญใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกใชบริการตลาดอยางมีนยัสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 13) กลาวคือผูขายใน
ทุกชวงอายุตางก็ใหความสําคัญตอปจจัยดานทําเลที่ต้ัง ลานจอดรถ และระบบจราจรของตลาดมาก
ท่ีสุด เพราะตองการตลาดท่ีอยูใกลแหลงท่ีอยูอาศัย ใกลผูซ้ือ และสะดวกในการขนถายสินคา 
อยางไรก็ตามผูขายท่ีมีอายุต้ังแต 31 ปข้ึนไป จะใหความสําคัญกับคาบริการและคาธรรมเนียมตลาด
เรียกเก็บรวมถึงบริการดานธุรกรรมการเงินสูงกวาผูขายท่ีมีอายุตํ่ากวานัน้ 
 
ตารางท่ี 13  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูขายใหกับปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการ

ท่ีระดับอายุตาง ๆ  
 

  อายุ 

  ปจจัย 
20-30 ป 

n=6 
31-40 ป 

n=8 
41-50 ป 

n=11 
>51 ป 
n=7 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.8 3.8 3.8 4.1 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.7 3.6 3.5 4.1 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.2 3.4 3.6 3.7 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.7 3.1 3.6 3.4 

5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา 3.3 3.1 3.5 3.4 

6. โรงอาหาร 3.0 3.1 3.0 3.3 

7. ระบบกําจดัขยะ และน้ําเสีย 3.0 3.3 3.5 3.9 

8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผักผลไม 2.7 3.1 3.2 2.9 

9. บริการหองเยน็หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 3.3 2.8 2.9 2.6 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 2.8 2.6 3.4 2.6 
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ตารางท่ี 13  (ตอ) 
 

  อายุ 

  ปจจัย 
20-30 ป 

n=6 
31-40 ป 

n=8 
41-50 ป 

n=11 
>51 ป 
n=7 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.7 3.3 2.9 3.6 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 2.7 3.5 3.5 3.6 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 2.7 3.5 3.5 3.6 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 2.5 3.0 3.1 2.3 
 

7.1.2 ผูซ้ือ    
 

อายุของผูซ้ือมีผลตอระดับความสําคัญท่ีใหกับปจจัยดานคาบริการและ
คาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 14) โดยผูซ้ือท่ีมีอายุ
อยูในชวง 31-40 ป ใหความสําคัญตอปจจัยนี้สูงท่ีสุด อยางไรก็ตามผูซ้ือในทุกชวงอายุ ให
ความสําคัญตอปจจัยดานทําเลท่ีต้ัง ลานจอดรถและระบบจราจรมากท่ีสุด เชนเดยีวกนักับผูขาย 
นอกจากนั้นยงัพบวาผูซ้ือในชวงอายุ 31-50 ป นั้นใหความสําคัญกับเกือบทุกปจจยัในระดับ
ใกลเคียงหรือสูงกวาชวงอายุอ่ืน ๆ  

 
ตารางท่ี 14  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูซ้ือใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการ

ท่ีระดับอายุตาง ๆ 
 

  อายุ 

  ปจจัย 
20-30 ป 

n=10 
31-40 ป 

n=6 
41-50 ป 

n=11 
>51 ป 
n=4 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.5 3.8 4.0 4.0 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.3 3.8 3.9 4.0 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.3 3.7 3.7 3.3 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 2.5 3.3 3.3 3.0 

5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา 3.1 3.8 3.3 2.8 
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ตารางท่ี 14  (ตอ) 
 

  อายุ 

  ปจจัย 
20-30 ป 

n=10 
31-40 ป 

n=6 
41-50 ป 

n=11 
>51 ป 
n=4 

6. โรงอาหาร 2.8 2.8 3.0 2.3 

7. ระบบกําจดัขยะ และน้ําเสีย 3.0 3.3 3.2 3.5 

8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผักผลไม 3.2 3.3 3.8 2.8 

9. บริการหองเยน็หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 2.7 2.8 2.6 1.8 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 3.2 3.3 3.7 3.5 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.1 3.3 3.6 3.5 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็   2.8ab   3.7 b   2.8ab   2.3 a 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.0 3.5 3.2 2.5 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 3.3 3.5 2.8 2.5 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียในแถวนอนเดียวกนัท่ีมีอักษรตางกนัมีความแตกตางกัน (p > 0.05) 
 

7.2 อิทธิพลของระดับการศึกษา   
 

7.2.1 ผูขาย   
 
ระดับการศึกษาของผูขายไมมีความสําคัญตอระดับความสําคัญท่ีใหกับแตละ

ปจจัยอยางมีนยัสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  (ตารางท่ี 15) แตพบวาผูขายท่ีมีระดับการศึกษา
ประถมศึกษา และมัธยมศึกษาตอนตนใหความสําคัญตอลานจอดรถ และระบบจราจรมากท่ีสุด 
ผูขายท่ีมีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. ใหความสําคัญตอการบริการรถเข็นสินคา
มากท่ีสุด ผูขายท่ีมีระดับการศึกษาอนุปริญญา/ปวส.ใหความสําคัญตอทําเลที่ต้ังของตลาดท่ีจะตอง
อยูใกลแหลงท่ีอยูอาศัย ใกลกบัผูซ้ือ มีความกวางขวาง เดนิทางสะดวกมากท่ีสุด สวนผูขายท่ีมีระดับ
การศึกษาปริญญาตรีจะใหความสําคัญตอปจจัยดานทําเลท่ีต้ัง ลานจอดรถ และระบบจราจร เปน
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดในการเลือกเขามาใชบริการ โดยรวมพบวากลุมผูขายท่ีระดบัการศึกษา
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เหมือนกนัใหความสําคัญตอปจจัยทําเลทีต้ั่ง ลานจอดรถ และระบบจราจร ในการเขามาใชบริการ
ในระดบัสูง 
 
ตารางท่ี 15  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูขายใหกับปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการ

ท่ีระดับการศึกษาตาง ๆ  
 

  ระดับการศึกษา 

  ปจจัย 

ประถม 
ศึกษา 

n=6 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน 

n=6 

มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย 

/ปวช. 

n=16 

อนุปริญญา 
/ปวส. 

n=2 

ปริญญา
ตรี 

n=2 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.9 3.5 3.2 4.0 4.0 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 4.1 4.2 3.0 3.0 4.0 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.6 3.0 4.0 3.0 3.5 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.5 3.7 3.3 3.0 3.0 

5. บริการหองสุขา หองอาบนํ้า 3.4 3.2 3.5 3.0 3.5 

6. โรงอาหาร 3.2 2.5 3.3 3.0 3.5 

7. ระบบกําจัดขยะ และน้ําเสีย 3.8 3.0 3.3 2.5 2.5 

8. การกําหนดมาตรฐานและจัดเกรด 3.2 2.5 3.2 2.5 3.0 

9. บริการหองเย็นหรือพ้ืนที่รับฝากสินคา 2.8 3.2 2.7 2.5 3.5 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 3.1 3.2 2.7 2.0 2.5 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.2 3.5 3.5 3.0 3.5 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมที่เรียกเก็บ 3.8 3.5 2.3 3.0 2.5 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.9 3.5 2.3 3.0 2.5 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 2.8 2.7 3.2 3.0 2.0 
 

7.2.2 ผูซ้ือ    
 

เนื่องจากผูซ้ือท่ีตอบแบบสอบถามน้ัน ในบางกลุมระดับการศึกษามีผูตอบนอย
ราย จึงไมสามารถวิเคราะหความแปรปรวน และคาความแตกตางทางสถิติได ดังนัน้จึงนําขอมูลมา
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หาคาเฉล่ียแตละระดับการศึกษาแลวทําการเปรียบเทียบระดับความสําคัญท่ีใหกับแตละปจจัย 
(ตารางท่ี 16) พบวาผูซ้ือท่ีมีระดับการศึกษาประถมศึกษาใหความสําคัญกับปจจัยดานทําเลที่ต้ังและ
ลานจอดรถ และระบบจราจรเปนปจจยัหลักในการเลือกเขามาใชบริการในตลาด ผูซ้ือท่ีมีระดับ
การศึกษามัธยมศึกษาตอนตนใหความสําคัญตอลานจอดรถ และระบบจราจรมากท่ีสุด ผูซ้ือท่ีมี
ระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. ใหความสําคัญตอการบริการรถเข็นสินคา และ
ระบบรักษาความปลอดภัยมากท่ีสุด ผูซ้ือท่ีมีระดับการศึกษาอนุปริญญา/ปวส.ใหความสําคัญตอ
ทําเลที่ต้ังของตลาดท่ี และบริการแรงงานในการขนถายสินคามากท่ีสุด สวนผูซ้ือท่ีมีระดับการศึกษา
ปริญญาตรีจะใหความสําคัญตอปจจัยดานทําเลที่ต้ัง ลานจอดรถ และระบบจราจร บริการรถเข็น
สินคา บริการหองสุขา หองอาบน้ํา ระบบกําจัดขยะ และน้ําเสีย การกําหนดมาตรฐาน และการจัด
เกรดผักผลไมท่ีมีการซ้ือขาย ระบบรักษาความปลอดภยั บริการดานธุรกรรมทางการเงิน และบริการ
ตรวจสอบคุณภาพสินคาเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดในการเลือกเขามาใชบริการ นั่นคือผูมี
การศึกษาในระดับปริญญาตรีจะมีเกณฑความตองการสูงกวาผูซ้ือท่ีระดับการศึกษาอ่ืน ๆ อยางไรก็
ตามผูซ้ือกลุมนี้มีจํานวนนอยมาก  
 
ตารางท่ี 16  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูซ้ือใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลอืกใชบริการ

ท่ีระดับการศึกษาตาง ๆ 
 

  ระดับการศึกษา 

  ปจจัย 

ประถม 
ศึกษา 

n=13 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน 

n=6 

มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย 

/ปวช. 

n=5 

อนุปริญญา 
/ปวส. 

n=6 

ปริญญา
ตรี 

n=1 

1. ทําเลที่ต้ัง 4.0 3.6 3.8 3.5 4.0 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 4.0 4.0 3.4 3.0 4.0 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.5 3.3 4.0 3.3 4.0 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 2.9 3.2 3.4 2.7 3.0 

5. บริการหองสุขา หองอาบนํ้า 3.5 3.3 3.2 2.7 4.0 

6. โรงอาหาร 2.8 2.5 3.2 2.8 2.0 

7. ระบบกําจัดขยะ และน้ําเสีย 3.3 3.5 3.6 2.2 4.0 

8. การกําหนดมาตรฐานและจัดเกรด 3.5 3.3 3.4 3.2 4.0 
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ตารางท่ี 16  (ตอ) 
 

  ระดับการศึกษา 

  ปจจัย 

ประถม 
ศึกษา 

n=13 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน 

n=6 

มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย 

/ปวช. 

n=5 

อนุปริญญา 
/ปวส. 

n=6 

ปริญญาตรี 

n=1 

9. บริการหองเย็นหรือพ้ืนที่รับฝากสินคา 2.5 2.7 2.8 2.7 2.0 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 3.4 3.7 4.0 2.8 4.0 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.4 3.3 3.2 3.5 3.0 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมที่เรียกเก็บ 2.8 2.5 3.2 3.2 3.0 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 2.8 3.0 3.4 3.3 4.0 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 3.1 3.0 3.0 3.0 4.0 

 
8. การวิเคราะหอิทธิพลของพฤติกรรมการใชบริการตลาด ตอระดับความสําคัญท่ีผูขายและผูซ้ือ
ใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการท่ีตลาดปฐมมงคล   
 

8.1 อิทธิพลของประเภทสินคาท่ีเขามาซ้ือขาย 
 

8.1.1 ผูขาย   
 

ประเภทสินคาท่ีผูขายนํามาขายมีผลตอระดับความสําคัญท่ีใหกับปจจยัลานจอด
รถและระบบจราจร ปจจัยคาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ และปจจยัการใหบริการดาน
ธุรกรรมทางการเงินอยางมีนยัสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 17) โดยผูขายท่ีขายท้ังผักและ
ผลไมรวมกันจะใหความสําคัญตอปจจัยลานจอดรถและระบบจราจร ปจจัยคาบริการและ
คาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ และปจจยัการใหบริการดานธุรกรรมทางการเงินมากท่ีสุด เนื่องจาก
ผูขายกลุมนี้จะไมแผงแยกในอาคารผักหรืออาคารผลไม แตจะต้ังแผงอยูดานขางของอาคาร จึงอาจมี
ปญหาดานลานจอดรถและอาจเสียคาธรรมเนียมและคาบริการสูงกวาผูขายท่ีขายเฉพาะผักหรือ
ผลไม 
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ตารางท่ี 17  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูขายใหกับปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการ
ท่ีประเภทสินคาท่ีเขามาขายตาง ๆ 

 

  สินคาท่ีเขามาซ้ือขาย 

 ปจจัย 
ผัก 

n=15 
ผลไม 
n=15 

ท้ังสองอยาง 
n=2 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.3 4.0 4.5 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร  3.5a   3.9ab  5.0b 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.4 3.5 4.0 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.3 3.7 2.5 

5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา 3.0 3.7 3.0 

6. โรงอาหาร 3.0 3.2 3.0 

7. ระบบกําจดัขยะ และน้ําเสีย 3.1 3.6 4.0 

8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผักผลไมท่ีมีการซ้ือขาย 3.1 2.9 3.0 

9. บริการหองเยน็หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 2.7 3.1 2.5 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 2.7 3.1 2.5 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.0 3.5 4.0 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็  3.2a  3.3a  5.0b 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน  3.2a  3.3a  5.0b 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 3.1 2.5 2.5 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียในแถวนอนเดียวกนัท่ีมีอักษรตางกนัมีความแตกตางกัน (p > 0.05) 
 

8.1.2 ผูซ้ือ     
 

ประเภทสินคาท่ีผูซ้ือเขามาซ้ือมีผลตอระดับความสําคัญท่ีใหกับปจจยัดาน
ระบบกําจดัขยะและน้ําเสีย และปจจัยการใหบริการดานธุรกรรมทางการเงินอยางมีนยัสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 18) โดยผูซ้ือท่ีซ้ือสินคาประเภทผักเทานัน้ใหความสําคัญตอปจจัยดาน
ทําเลที่ต้ัง ลานจอดรถและระบบจราจรมากที่สุด ผูซ้ือท่ีเขามาซ้ือสินคาประเภทผลไมเทานั้นให
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ความสําคัญตอปจจัยดานทําเลท่ีต้ัง ระบบกําจัดขยะและน้ําเสีย และระบบรักษาความปลอดภัยมาก
ท่ีสุด สวนผูซ้ือท่ีเขามาซ้ือท้ังผักและผลไม ใหความสําคัญตอปจจัยการใหบริการดานธุรกรรมทาง
การเงินมากท่ีสุด และใหความสําคัญดานระบบกําจดัขยะและนํ้าเสียตํ่าท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 18  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูซ้ือใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการ

ท่ีประเภทสินคาท่ีเขามาซ้ือตาง ๆ 
 

  สินคาท่ีซ้ือ 

 ปจจัย 
ผัก 

n=23 
ผลไม 
n=4 

ท้ังสองอยาง 
n=4 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.8 4.0 3.5 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.8 3.8 3.3 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.5 3.8 3.5 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 2.8 3.8 3.5 

5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา 3.3 3.3 3.3 

6. โรงอาหาร 2.8 3.0 2.8 

7. ระบบกําจดัขยะ และน้ําเสีย 3.3b  4.0b  1.8a 

8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผักผลไมท่ีมีการซ้ือขาย 3.3 3.5 3.5 

9. บริการหองเยน็หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 2.6 2.8 2.5 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 3.4 4.0 3.3 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.3 3.8 3.5 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 2.9 2.8 3.0 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.0ab 2.5a 4.0b 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 3.2 2.8 2.8 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียในแถวนอนเดียวกนัท่ีมีอักษรตางกนัมีความแตกตางกัน (p > 0.05) 
 

8.2 อิทธิพลของลักษณะการขายและซ้ือ 
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8.2.1 ผูขาย   
ลักษณะการขายท้ังการขายแบบคัดเกรด คละเกรด และท้ังสองรูปแบบดวยกัน

นั้นไมมีอิทธิพลตอระดับความสําคัญท่ีใหกบัปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการตลาด อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 19) กลาวคือไมวาผูขายจะมีลักษณะการขายแบบใดตางก็
ใหความสําคัญตอปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเขามาใชบริการตลาดแตละปจจัยไมแตกตางกัน อยางไรก็
ตามพบวาผูขายท่ีมีลักษณะการขายแบบคัดเกรดใหความสําคัญตอปจจัยของลานจอดรถ และระบบ
จราจรมากท่ีสุด ในขณะท่ีผูขายท่ีมีลักษณะการขายแบบคละเกรดใหความสําคัญตอระบบกําจดัขยะ 
และนํ้าเสียมากท่ีสุด ผูขายท่ีมีลักษณะการขายท้ังแบบคัดเกรด และคละเกรดรวมกนัใหความสําคัญ
ตอปจจัยดานทําเลที่ต้ังมากท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 19  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูขายใหกับปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการ

ท่ีมีลักษณะการขายตาง ๆ 
 
  ลักษณะการขาย 

 ปจจัย 
คัดเกรด 

n=16 
คละเกรด 

n=6 
ท้ังสองอยาง 

n=10 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.8 3.2 3.9 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.9 3.5 3.8 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.4 3.5 3.7 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.3 3.7 3.5 

5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา 3.4 3.0 3.4 

6. โรงอาหาร 3.4 3.0 2.7 

7. ระบบกําจดัขยะ และน้ําเสีย 3.3 3.8 3.3 

8. การกําหนดมาตรฐาน และจดัเกรดผักผลไม 2.8 3.5 3.0 

9. บริการหองเยน็หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 2.9 2.5 3.0 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 2.7 2.7 3.4 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.4 3.2 3.3 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.4 3.3 3.2 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.4 3.3 3.2 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 2.6 3.2 2.8 
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8.2.2 ผูซ้ือ     
 

ลักษณะการซ้ือมีผลตอระดับความสําคัญท่ีใหกับปจจยักําหนดมาตรฐาน และ
การจัดเกรดผักผลไมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 20)โดยผูซ้ือท่ีมีลักษณะการซ้ือ
สินคาแบบคัดเกรดจะใหความสําคัญกับปจจัยนี้สูงท่ีสุด และจัดเปนผูซ้ือกลุมใหญของตลาด 
ในขณะท่ีผูซ้ือท่ีซ้ือผักและผลไมท้ังคัดเกรดและคละเกรดปนกันนั้นจะใหความสําคัญกับปจจัยนี้ตํ่า
ท่ีสุด ผูซ้ือท่ีมีลักษณะการซ้ือแบบคละเกรดใหความสําคัญตอปจจัยทําเลท่ีต้ังท่ีจะตองมีความ
สะดวกสบาย ใกลแหลงท่ีอยูอาศัยสูงท่ีสุด สวนผูซ้ือท่ีมีลักษณะการซ้ือท้ังแบบคัดเกรดและคละ
เกรดนั้น จะใหความสําคัญตอปจจัยทําเลท่ีต้ัง ลานจอดรถ และระบบจราจร มากท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 20  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูซ้ือใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการ

ท่ีมีลักษณะการซ้ือตาง ๆ 
 

  ลักษณะการซ้ือ 

 ปจจัย 
คัดเกรด 

n=16 
คละเกรด 

n=7 
ท้ังสองอยาง 

n=8 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.6 4.0 4.0 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.5 3.9 4.0 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.4 3.7 3.6 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 2.9 2.9 3.4 

5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา 3.3 3.3 3.3 

6. โรงอาหาร 2.9 2.7 2.7 

7. ระบบกําจดัขยะ และน้ําเสีย 3.1 3.0 3.5 

8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผักผลไม  4.0 b   3.4ab  2.9 a 

9. บริการหองเยน็หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 2.6 2.7 2.4 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 3.1 3.9 3.7 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.3 3.3 3.6 
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ตารางท่ี 20  (ตอ) 
 

  ลักษณะการซ้ือ 

 ปจจัย 
คัดเกรด 

n=16 
คละเกรด 

n=7 
ท้ังสองอยาง 

n=8 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 2.9 3.0 2.9 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 2.9 3.6 3.1 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 3.3 2.6 3.1 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียในแถวนอนเดียวกนัท่ีมีอักษรตางกนัมีความแตกตางกัน (p > 0.05) 
 

8.3 อิทธิพลของปริมาณสินคาท่ีเขามาขายและซ้ือ 
 

8.3.1 ผูขาย 
 

ปริมาณสินคาท่ีเขามาขายในแตละวนัของผูขายไมมีอิทธิพลตอระดับ
ความสําคัญท่ีใหกับปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการตลาดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 (ตารางท่ี 21) อยางไรก็ตาม พบวาผูขายท่ีมีปริมาณสินคาขายนอยกวา 1,000 ตันและ
ผูขายท่ีมีปริมาณสินคาขายระหวาง 1,000-2,000 ตัน ใหความสําคัญตอปจจัยดานลานจอดรถ และ
ระบบจราจร มากท่ีสุด สวนผูขายท่ีมีปริมาณการขายมากกวา 2,000 ตัน นั้นนอกจากจะให
ความสําคัญตอปจจัยดานทําเลท่ีต้ัง และปจจัยดานลานจอดรถและระบบจราจรมากท่ีสุด แลวยังให
ความสําคัญกับระบบกําจดัขยะและน้ําเสีย บริการแรงงานในการขนยายสินคา และคาบริการและ
คาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ ในระดับสูงมากดวย ถึงแมวาผูขายกลุมนี้มีนอยรายก็ตาม แต
เนื่องจากมีปริมาณการขายสูงมาก ตลาดจึงควรตระหนักถึงความตองการของผูใชบริการรายใหญ
เหลานี ้
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ตารางท่ี 21  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูขายใหกับปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการ
ท่ีมีปริมาณสินคาท่ีเขามาขายตาง ๆ 

 

  ปริมาณขายในแตละวัน 
นอยกวา  
1,000 ตัน 1,000-2,000 ตัน 

มากกวา  
2,000 ตัน 

 ปจจัย n=19 n=10 n=3 

1 ทําเลที่ต้ัง 3.6 3.8 4.3 

2 ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.7 3.9 4.3 

3 บริการรถเข็นสินคา 3.4 3.5 4.0 

4 ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.5 3.4 3.3 

5 บริการหองสุขา หองอาบนํ้า 3.1 3.8 3.3 

6 โรงอาหาร 2.9 3.5 3.0 

7 ระบบกําจัดขยะ และน้ําเสีย 3.2 3.7 4.0 

8 การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผักผลไม 3.0 2.9 3.3 

9 บริการหองเย็นหรือพ้ืนที่รับฝากสินคา 2.7 3.0 3.3 

10 ระบบรักษาความปลอดภัย 2.8 2.9 3.3 

11 บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.1 3.5 4.0 

12 คาบริการและคาธรรมเนียมที่ตลาดเรียกเก็บ 3.3 3.2 4.0 

13 บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.3 3.2 4.0 

14 บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 2.9 2.7 2.3 

 
8.3.2 ผูซ้ือ 

 
ปริมาณสินคาท่ีเขามาซ้ือในแตละวนัของผูซ้ือไมมีอิทธิพลตอระดับความสําคัญ

ท่ีใหกับปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการตลาดอยางมีนยัสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  
(ตารางท่ี 22) กลาวคือ ผูซ้ือท่ีมีปริมาณซ้ือสินคาขายนอยกวา 150 ตันใหความสําคัญตอปจจัยดาน
ลานจอดรถ และระบบจราจร และทําเลที่ต้ังมากท่ีสุด ผูซ้ือท่ีมีปริมาณซ้ือสินคาระหวาง 150-500 
ตัน ใหความสาํคัญตอปจจัยดานทําเลที่ต้ัง ลานจอดรถ และบริการรถเข็นสินคามากท่ีสุด สวนผูซ้ือท่ี
มีปริมาณซ้ือสินคาขายมากกวา 500 ตันตอวันใหความสําคัญตอปจจัยดานการกําหนดมาตรฐานและ
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การจัดเกรดผักผลไมท่ีมีการซ้ือขาย และบริการดานธุรกรรมทางการเงินและลานจอดรถมากท่ีสุด 
เชนเดยีวกันกบัผูขายรายใหญ แตความตองการของผูซ้ือรายใหญนัน้มีความแตกตางจากผูซ้ือราย
ยอย แตตลาดก็ไมควรเพกิเฉยกับความตองการในจดุนี ้โดยเฉพาะเร่ืองของการกําหนดมาตรฐาน 
และจัดเกรดผักและผลไม ซ่ึงเปนจุดออนของตลาด 
 
ตารางท่ี 22  ระดับความสําคัญเฉล่ียท่ีผูซ้ือใหกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการเลือกใชบริการ

ท่ีมีปริมาณสินคาท่ีเขามาซ้ือตาง ๆ 
 

ปริมาณซื้อในแตละวัน 
นอยกวา  
150 ตัน 150-500 ตัน 

มากกวา  
500 ตัน 

ปจจัย n=10 n=18 n=3 

1. ทําเลที่ต้ัง 3.8 3.8 3.7 

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร 3.9 3.6 4.0 

3. บริการรถเข็นสินคา 3.4 3.6 3.7 

4. ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.2 2.8 3.3 

5. บริการหองสุขา หองอาบนํ้า 3.6 3.1 3.0 

6. โรงอาหาร 2.8 2.8 2.7 

7. ระบบกําจัดขยะ และน้ําเสีย 3.4 3.3 2.0 

8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผักผลไม 3.2 3.3 4.3 

9. บริการหองเย็นหรือพ้ืนที่รับฝากสินคา 2.8 2.5 2.3 

10. ระบบรักษาความปลอดภัย 3.7 3.3 3.3 

11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา 3.5 3.3 3.3 

12. คาบริการและคาธรรมเนียมที่ตลาดเรียกเก็บ 3.1 2.8 3.0 

13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.1 2.9 4.3 

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา 3.1 3.2 2.3 
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9. การวิเคราะหอิทธิพลลักษณะทางประชากรศาสตรตอระดบัความพงึพอใจของผูขายและผูซ้ือท่ี
เขามาใชบริการท่ีตลาดปฐมมงคล   
 

9.1   อิทธิพลของอายุ   
 

9.1.1 ผูขาย   
 

อายุของผูขายมีอิทธิพลตอระดับความพึงพอใจในปจจยัดานการใหบริการ
ไฟฟา ประปา โทรศัพท อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 23) โดยผูขายที่มีอายุ
มากกวา 51 ป มีความพึงพอใจในดานนี้มากกวาผูขายในชวงอายุอ่ืน ๆ ในขณะท่ีปจจยัดานอ่ืน ๆ 
นั้น อายุของผูขายไมมีอิทธิพลตอความพงึพอใจในการใชบริการ อยางไรก็ตามผูขายอายุ 20-30 ป 
และ 41-50 ป พึงพอใจการใหบริการหองสุขามากท่ีสุด ในขณะท่ีกลุมผูขายอายุ 31-40 ป พึงพอใจ
การใหบริการรานขายอาหารและความสะอาด การกําจดัขยะ และน้ําเสียของตลาด มากท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 23  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล

ท่ีระดบัอายุตาง ๆ กัน 
 

  อายุ 

  ปจจัย 
20-30 ป 

n=6 
31-40 ป 

n=8 
41-50 ป 

n=11 
>51 ป 
n=7 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.2 2.6 2.8 3.3 

2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคาและส่ิงกอสรางในตลาด 3.5 3.0 3.1 3.7 

3. การใหบริการลานจอดรถ 3.3 3.5 3.1 4.1 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 2.8 3.2 3.2 3.9 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.5 3.1 3.1 3.7 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท  3.2a  3.3a  3.4a  4.6b 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 2.3 2.7 2.8 2.6 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.0 2.9 2.5 2.3 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.0 3.7 3.0 3.6 

10. การใหบริการหองสุขา 3.8 3.1 3.4 3.1 
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ตารางท่ี 23 (ตอ) 
 

  อายุ 

  ปจจัย 
20-30 ป 

n=6 
31-40 ป 

n=8 
41-50 ป 

n=11 
>51 ป 
n=7 

11. ความสะอาดของตลาด การกาํจัดขยะ และน้ําเสีย 2.8 3.7 3.2 3.3 

12. ความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขาย 3.5 2.9 3.6 4.0 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 2.5 3.4 2.8 3.1 

14. บริการหองเยน็ หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 3.0 3.0 3.0 3.0 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียในแถวนอนเดียวกนัท่ีมีอักษรตางกนัมีความแตกตางกัน (p > 0.05) 
 

9.1.2 ผูซ้ือ     
 

อายุของผูซ้ือมีอิทธิพลตอระดับความพึงพอใจในการใหบริการเคร่ืองช่ังกลาง
ของตลาดปฐมมงคล อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 24)โดยผูซ้ือท่ีมีอายุมากกวา 
51 ป มีความพึงพอใจในการใหบริการเคร่ืองช่ังกลางมากกวาผูซ้ือในชวงอายุอ่ืน ๆ สําหรับปจจยั
ดานอ่ืน ๆ นั้น อายุของผูซ้ือไมมีอิทธิพลตอความพึงพอใจในการใชบริการ แตพบวาในขณะท่ีผูซ้ือ
ท่ีมีอายุ 41-50 ป ซ่ึงมีสัดสวนสูง พึงพอใจในบริการดานการใหบริการตรวจสอบสารตกคางตํ่าท่ีสุด
และจัดไดวาตํ่ามากในระดับปจจัยท้ังหมดของตลาด ในผูซ้ือชวงอายุ 20-30 ป มีความพึงพอใจใน
ดานคาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ และความปลอดภัยในตลาดของผูซ้ือและผูขายมาก
ท่ีสุด ผูซ้ือในชวงอาย ุ31-40 ปพึงพอใจตอการใหบริการรถเข็นสินคา และความสะอาดของตลาด 
การกําจัดขยะ และนํ้าเสียของตลาดมากท่ีสุด ผูซ้ือในชวงอายุ 41-50 ป พึงพอใจตอการจัดสรรพื้นท่ี
แผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาดมากท่ีสุด และผูซ้ืออายุมากกวา 51 ป พึงพอใจคาบริการและ
คาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ การใหบริการลานจอดรถ การใหบริการหองสุขา ความสะอาดของ
ตลาด การกําจดัขยะและนํ้าเสีย และความปลอดภัยของตลาดในระดับสูง 
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ตารางท่ี 24  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล
ท่ีระดับอายุตาง ๆ กัน 

 

  อายุ 

  ปจจัย 
20-30 ป 

n=10 
31-40 ป 

n=6 
41-50 ป 

n=11 
>51 ป 
n=4 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.5 3.7 3.3 4.0 

2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคาและส่ิงกอสรางในตลาด 3.2 3.7 3.9 3.8 

3. การใหบริการลานจอดรถ 2.5 3.5 3.6 4.0 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 2.4 2.8 3.5 3.8 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.3 3.8 3.7 3.0 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.1 3.7 3.0 3.5 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด   2.6ab   3.5ab  2.2 a  3.8 b 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.7 2.7 2.9 2.0 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.0 3.2 2.6 3.0 

10. การใหบริการหองสุขา 2.8 3.7 3.4 4.0 

11. ความสะอาดของตลาด การกาํจัดขยะ และน้ําเสีย 3.0 3.8 3.5 4.3 

12. ความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขาย 3.5 3.2 3.6 4.0 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 3.2 3.5 3.1 3.5 

14. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.1 3.2 3.1 3.3 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียในแถวนอนเดียวกนัท่ีมีอักษรตางกนัมีความแตกตางกัน (p > 0.05) 
 

9.2 อิทธิพลของระดับการศึกษา   
 

9.2.1 ผูขาย   
 

ระดับการศึกษาของผูขายไมมีอิทธิพลตอระดับความพึงพอใจในปจจยัตาง ๆ ท่ี
ตลาดใหบริการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 25) อยางไรก็ตามผูขายท่ีมีระดับ
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การศึกษาประถมศึกษาพึงพอใจกับการใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท มากท่ีสุด ผูขายท่ีมีระดับ
การศึกษามัธยมศึกษาตอนตนมีความพึงพอใจตอคาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ การ
จัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด ลานจอดรถ และระบบจราจร การใหบริการ
รถเข็นสินคา และบริการหองเย็น หรือพื้นท่ีรับฝากสินคาสูง ผูขายท่ีมีระดับการศึกษามัธยมศึกษา
ตอนปลายหรือปวช. มีความพึงพอใจตอการใหบริการหองสุขา และความปลอดภัยในตลาดของผู
ซ้ือและผูขายมากท่ีสุด ผูขายที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา/ปวส. มีความพึงพอใจตอการใหบริการ 
ลานจอดรถ รถเข็นสินคา และบริการรานอาหารมากท่ีสุด สวนผูขายท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาตรี
จะมีความพึงพอใจตอปจจยัการใหบริการหองสุขาสูงท่ีสุด แตไมพอใจคาธรรมเนียมและคาบริการ
ท่ีตลาดเรียกเกบ็ และการใหบริการตรวจสอบสารตกคางสูงสุด 
 
ตารางท่ี 25  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล

ท่ีระดับการศึกษาตาง ๆ กัน 
 

  ระดับการศึกษา 

  ปจจัย 

ประถม 
ศึกษา 

n=6 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน 

n=6 

มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย 

/ปวช. 

n=16 

อนุปริญญา 
/ปวส. 

n=2 

ปริญญา 
ตรี 

n=2 

1. คาธรรมเนียมที่ตลาดเรียกเก็บ 2.9 3.5 2.8 3.0 1.5 

2. การจัดสรรพ้ืนที่แผงคา 3.5 3.5 2.8 2.5 3.0 

3. การใหบริการลานจอดรถ 3.7 3.5 2.8 3.5 3.5 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 3.6 3.3 2.8 2.5 2.5 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.3 3.5 3.0 3.5 3.5 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.9 3.3 3.2 3.0 3.0 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 2.8 2.3 2.8 2.5 2.0 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.6 2.0 3.0 2.5 1.5 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.5 3.2 3.3 3.5 2.0 

10. การใหบริการหองสุขา 3.3 3.2 3.5 3.0 4.0 
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ตารางท่ี 25  (ตอ) 
 

  ระดับการศึกษา 

  ปจจัย 

ประถม 
ศึกษา 

n=6 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน 

n=6 

มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย 

/ปวช. 

n=16 

อนุปริญญา 
/ปวส. 

n=2 

ปริญญา 
ตรี 

n=2 

11. ความสะอาด การกําจัดขยะและนํ้าเสีย 3.6 3.2 3.0 3.0 2.5 

12. ความปลอดภัยในตลาด 3.7 3.3 3.5 3.0 2.5 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 3.3 2.5 2.7 3.0 3.0 

14. บริการหองเย็น หรือพ้ืนที่รับฝากสินคา 2.9 3.5 2.8 2.5 2.5 

 
9.2.2 ผูซ้ือ 

 
เนื่องจากผูซ้ือท่ีตอบแบบสอบถามน้ัน ในบางกลุมระดับการศึกษามีผูตอบ

นอยราย จงึไมสามารถวิเคราะหความแปรปรวน และคาความแตกตางทางสถิติได ดงันั้นจึงนํา
ขอมูลมาหาคาเฉล่ียแตละระดับการศึกษาแลวทําการเปรียบเทียบความพงึพอใจท่ีใหกบัแตละปจจัย 
พบวาผูซ้ือท่ีมีระดับการศึกษาประถมศึกษามีความพึงพอใจตอความสะอาดของตลาด การกําจัดขยะ 
และนํ้าเสียมากท่ีสุด ผูซ้ือท่ีมีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนมีความพึงพอใจในการจัดสรร
พื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสราง และความปลอดภัยในตลาดมากท่ีสุด ผูซ้ือท่ีมีระดับการศึกษา
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีความพึงพอใจตอการใหบริการรถเข็นสินคา การใหบริการหองสุขา 
และ ความสะอาดของตลาด การกําจัดขยะ และนํ้าเสียในระดับสูงสุด ผูซ้ือท่ีมีระดับการศึกษา
อนุปริญญา/ปวส. มีความพึงพอใจมากท่ีสุดในคาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ การ
จัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท ความ
ปลอดภัยในตลาดของผูซ้ือและผูขาย และความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน สวนผูซ้ือใน
กลุมระดับการศึกษาปริญญาตรี มีความพึงพอใจคาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ การ
จัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด การใหบริการรถเข็นสินคา ความปลอดภัยใน
ตลาดของผูซ้ือและผูขาย และบริการหองเย็น หรือพืน้ท่ีรับฝากสินคามากท่ีสุด และเชนเดยีวกับ
ผูขายท่ีปจจัยท่ีผูซ้ือเปนสวนมากไมพอใจไดแกการใหบริการเคร่ืองช่ังและบริการตรวจสอบสาร
ตกคาง 
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ตารางท่ี 26  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล
ท่ีระดับการศึกษาตาง ๆ กัน 

 

  ระดับการศึกษา 

  ปจจัย 

ประถม 
ศึกษา 

n=13 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน 

n=6 

มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย 

/ปวช. 

n=5 

อนุปริญญา 
/ปวส. 

n=6 

ปริญญา 
ตรี 

n=1 

1. คาธรรมเนียมที่ตลาดเรียกเก็บ 3.7 3.7 3.0 3.3 4.0 

2. การจัดสรรพ้ืนที่แผงคา 3.8 3.8 3.2 3.3 4.0 

3. การใหบริการลานจอดรถ 3.7 3.3 3.4 2.3 3.0 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 3.6 2.8 3.2 2.0 2.0 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.8 3.3 3.6 3.0 4.0 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.3 3.0 3.4 3.3 2.0 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 2.8 2.7 3.4 2.3 3.0 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.7 2.5 2.8 2.8 2.0 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.1 2.7 2.8 3.0 2.0 

10. การใหบริการหองสุขา 3.5 3.2 3.6 3.0 3.0 

11. ความสะอาด การกําจัดขยะและนํ้าเสีย 4.0 3.7 3.6 2.2 3.0 

12. ความปลอดภัยในตลาด 3.5 3.8 3.4 3.3 4.0 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุง 3.4 3.2 3.0 3.3 3.0 

14. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.1 3.5 3.2 2.7 4.0 

 
10. การวิเคราะหอิทธิพลของพฤติกรรมการใชบริการตลาดตอระดับความพึงพอใจของผูขายและผู
ซ้ือท่ีเขามาใชบริการท่ีตลาดปฐมมงคล   
 

10.1 อิทธิพลของประเภทสินคาท่ีเขามาซ้ือขาย 
 

10.1.1 ผูขาย   
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ประเภทสินคาท่ีผูขายนํามาขายไมมีผลตอระดับความพึงพอใจในปจจยัตาง ๆ 
ท่ีตลาดใหบริการอยางมีนยัสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 27) อยางไรก็ตามผูขายท่ีขาย
ผลผลิตประเภทผัก มีความพึงพอใจในการใหบริการดานความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขาย
มากท่ีสุด ผูขายท่ีขายผลผลิตประเภทผลไมมีความพึงพอใจในการจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และ
ส่ิงกอสรางในตลาดมากท่ีสุด สวนผูขายท่ีขายท้ังผักและผลไมมีความพึงพอใจตอปจจัยการ
ใหบริการลานจอดรถมากท่ีสุด  
 
ตารางท่ี 27  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล

ท่ีประเภทสินคาท่ีเขามาขายตาง ๆ กัน 
 

  สินคาท่ีนํามาขาย 

  ปจจัย 
ผัก 

n=15 
ผลไม 
n=15 

ท้ังสองอยาง 
n=2 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.1 2.8 3.0 

2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด 2.8 3.8 3.0 

3. การใหบริการลานจอดรถ 3.0 3.8 4.5 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 3.1 3.4 4.0 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.2 3.3 4.0 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.3 3.7 4.0 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 2.8 2.4 3.5 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 3.0 2.0 2.0 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.4 3.2 3.5 

10. การใหบริการหองสุขา 3.3 3.4 3.0 

11. ความสะอาดของตลาด การกาํจัดขยะ และน้ําเสีย 3.3 3.3 3.5 

12. ความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขาย 3.5 3.5 3.5 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 2.7 3.3 2.5 

14. บริการหองเยน็ หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 3.0 2.9 3.0 
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10.1.2 ผูซ้ือ     
 

ประเภทสินคาท่ีผูซ้ือเขามาซ้ือไมมีผลตอระดับความพึงพอใจในปจจยัตาง ๆ 
ท่ีตลาดใหบริการอยางมีนยัสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 28) อยางไรก็ตามผูซ้ือท่ีเขามาซ้ือ
ผลผลิตประเภทผัก มีความพึงพอใจในการใหบริการดานคาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียก
เก็บ บริการรถเข็นสินคา และบริการดานความสะอาดของตลาด การกําจัดขยะ และน้าํเสีย มากท่ีสุด 
ผูซ้ือท่ีเขามาซ้ือผลผลิตประเภทผลไมมีความพึงพอใจในการใหบริการดานการจดัสรรพื้นท่ีแผงคา
และส่ิงกอสรางในตลาด บริการลานจอดรถ บริการรถเข็นสินคา และบริการดานความสะอาดของ
ตลาด การกําจดัขยะ และนํ้าเสีย มากท่ีสุด สวนผูซ้ือท่ีเขามาซ้ือท้ังผักและผลไมมีความพึงพอใจใน
การใหบริการความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขายมากท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 28  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล

ท่ีประเภทสินคาท่ีเขามาซ้ือตาง ๆ กัน 
 

  สินคาท่ีซ้ือ 

  ปจจัย 
ผัก 

n=23 
ผลไม 
n=4 

ท้ังสองอยาง 
n=4 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.5 3.8 3.3 

2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา และส่ิงกอสรางในตลาด 3.6 4.0 3.5 

3. การใหบริการลานจอดรถ 3.1 4.0 3.8 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 2.9 3.8 3.0 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.5 4.0 3.0 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.3 3.3 2.5 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 3.0 2.5 1.8 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.6 2.8 3.0 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.0 2.8 2.3 

10. การใหบริการหองสุขา 3.2 3.8 3.5 
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ตารางท่ี 28  (ตอ) 
 

  สินคาท่ีซ้ือ 

  ปจจัย 
ผัก 

n=23 
ผลไม 
n=4 

ท้ังสองอยาง 
n=4 

11. ความสะอาดของตลาด การกาํจัดขยะ และน้ําเสีย 3.5 4.0 3.0 

12. ความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขาย 3.3 3.8 4.3 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 3.2 3.0 3.8 

14.  บริการดานธุรกรรมทางการเงิน  3.1 3.0 3.3 
 

10.2 อิทธิพลของลักษณะการขายและซ้ือ   
 

10.2.1 ผูขาย   
 

ลักษณะการขายของผูขายท้ังแบบคัดเกรด คละเกรด และขายท้ังสองแบบนั้น
ไมมีอิทธิพลตอระดับความพึงพอใจในปจจัยตาง ๆ ท่ีตลาดใหบริการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 (ตารางท่ี 29) อยางไรก็ตามผูขายท่ีขายแบบคัดเกรดจะมีความพึงพอใจตอการใหบริการ
ไฟฟา ประปา โทรศัพทมากท่ีสุด ผูขายท่ีขายแบบคละเกรดมีความพึงพอใจบริการหองเย็น หรือ
พื้นท่ีรับฝากสินคามากท่ีสุด ในขณะท่ีผูขายท่ีขายผลผลิตท้ังแบบคละเกรด และคัดเกรดมีความพึง
พอใจการใหบริการลานจอดรถมากท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 29  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล

ท่ีลักษณะการขายตาง ๆ กัน 
 

  ลักษณะการขาย 

  ปจจัย 
คัดเกรด 

n=16 
คละเกรด 

n=6 
ท้ังสองอยาง 

n=2 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.0 3.2 2.7 

2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด 3.4 3.3 3.1 
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ตารางท่ี 29  (ตอ) 
 

  ลักษณะการขาย 

  ปจจัย 
คัดเกรด 

n=16 
คละเกรด 

n=6 
ท้ังสองอยาง 

n=2 

3. การใหบริการลานจอดรถ 3.5 3.5 3.4 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 3.3 3.3 3.2 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.3 3.5 3.2 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.8 3.3 3.3 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 2.6 2.5 2.8 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.3 3.3 2.3 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.4 3.5 3.0 

10. การใหบริการหองสุขา 3.3 3.7 3.2 

11. ความสะอาดของตลาด การกาํจัดขยะ และน้ําเสีย 3.3 3.3 3.2 

12. ความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขาย 3.6 3.5 3.2 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 3.2 3.3 2.4 

14. บริการหองเยน็ หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา 2.8 4.0 2.6 
 

10.2.2 ผูซ้ือ     
 

ลักษณะการซ้ือมีอิทธิพลตอระดับความพึงพอใจในการใหบริการรถเข็นสินคา 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 30)โดยผูซ้ือท่ีมีลักษณะการซ้ือสินคาท้ังแบบคัด
เกรดและคละเกรดมีความพึงพอใจในการใหบริการรถเข็นสินคามากกวาผูซ้ือท่ีมีลักษณะการซ้ือ
สินคาแบบอ่ืน ๆ  อยางไรก็ตามผูซ้ือท่ีซ้ือสินคาแบบคัดเกรดมีความพึงพอใจความสะอาดของตลาด 
การกําจัดขยะ และนํ้าเสีย มากท่ีสุด ผูซ้ือท่ีซ้ือสินคาแบบคละเกรดมีความพึงพอใจการจัดสรรพื้นท่ี
แผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาดมากท่ีสุด สวนผูซ้ือท่ีซ้ือสินคาท้ังแบบคัดเกรด และคละเกรด
นั้นมีความพึงพอใจการใหบริการรถเข็นสินคามากท่ีสุด 
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ตารางท่ี 30  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล
ท่ีลักษณะการซ้ือตาง ๆ กัน 

 

  ลักษณะการซ้ือ 

  ปจจัย 
คัดเกรด 

n=16 
คละเกรด 

n=7 
ท้ังสองอยาง 

n=8 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเกบ็ 3.4 3.4 3.8 

2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด 3.4 3.9 3.9 

3. การใหบริการลานจอดรถ 3.1 3.6 3.5 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 3.1 3.4 2.5 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา   3.4ab   3.0 a  4.1b 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.3 3.1 3.3 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 2.8 2.4 3.1 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.7 3.1 2.3 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.1 2.6 2.8 

10. การใหบริการหองสุขา 3.4 2.9 3.5 

11. ความสะอาดของตลาด การกาํจัดขยะ และน้ําเสีย 3.5 3.4 3.5 

12. ความปลอดภยัในตลาดของผูซ้ือและผูขาย 3.4 3.7 3.5 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 3.4 3.4 2.9 

14. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน 3.1 3.1 3.3 
 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียในแถวนอนเดียวกนัท่ีมีอักษรตางกนัมีความแตกตางกัน (p > 0.05) 
 

10.3 อิทธิพลของปริมาณสินคาท่ีเขามาขายและซ้ือ 
 

10.3.1 ผูขาย 
 

ปริมาณสินคาท่ีเขามาขายในแตละวนัของผูขายมีผลตอระดับความพึงพอใจ
ในปจจยัการใหบริการลานจอดรถ ท่ีตลาดใหบริการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 
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31) อยางไรกต็ามพบวาผูขายท่ีมีปริมาณสินคาขายนอยกวา 1,000 ตัน มีความพึงพอใจในความ
ปลอดภัยในตลาดของผูซ้ือและผูขายมากท่ีสุด ผูขายท่ีมีปริมาณสินคาขายระหวาง 1,000-2,000 ตัน 
มีความพึงพอใจในการใหบริการลานจอดรถ บริการไฟฟา ประปา โทรศัพท และความสะอาดของ
ตลาด การกําจดัขยะและนํ้าเสีย มากท่ีสุด โดยผูขายท่ีมีปริมาณสินคาขายมากกวา 2,000 ตัน พอใจ
ในดานบริการลานจอดรถสูงกวาผูขายท่ีมีปริมาณขายตํ่ากวานี ้
 
ตารางท่ี 31  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูขายตอปจจยัท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล

ท่ีมีปริมาณสินคาท่ีเขามาขายตาง ๆ กัน 
 

ปริมาณขายในแตละวัน 
นอยกวา  
1,000 ตัน 

1,000-2,000 ตัน มากกวา  
2,000 ตัน 

ปจจัย n=19 n=10 n=3 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมที่ตลาดเรียกเก็บ 3.2 2.6 2.7 

2. การจัดสรรพ้ืนที่แผงคา อาคารและสิ่งกอสรางในตลาด 3.2 3.3 4.0 

3. การใหบริการลานจอดรถ  3.2a   3.7ab   4.7b 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 3.1 3.5 3.7 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.3 3.6 2.7 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 3.5 3.7 3.7 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด 2.6 2.7 3.0 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.8 2.1 1.7 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.4 3.0 4.0 

10. การใหบริการหองสุขา 3.4 3.3 3.0 

11. ความสะอาดของตลาด การกําจัดขยะ และน้ําเสีย 2.9 3.7 4.0 

12. ความปลอดภัยในตลาดของผูซื้อและผูขาย 3.6 3.4 2.7 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 2.7 3.3 3.3 

14. บริการหองเย็น หรือพ้ืนที่รับฝากสินคา 2.8 2.9 3.7 

 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียในแถวนอนเดียวกนัท่ีมีอักษรตางกนัมีความแตกตางกัน (p > 0.05) 
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10.3.2 ผูซ้ือ 
 

ปริมาณสินคาท่ีเขามาซ้ือในแตละวนัของผูซ้ือมีผลตอระดับความพึงพอใจใน
ปจจัยการใหบริการลานจอดรถ บริการไฟฟา ประปา โทรศัพท บริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด ท่ี
ตลาดใหบริการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (ตารางท่ี 32) โดยผูซ้ือท่ีมีปริมาณการซ้ือ
มากกวา 500 ตัน พอใจในบริการลานจอดรถสูงกวาผูซ้ือท่ีมีปริมาณการซ้ือในชวง 150-500 ตัน ซ่ึงมี
สัดสวนสูงท่ีสุด แตผูซ้ือกลุมนี้พอใจบริการดานลานจอดรถตํ่าท่ีสุด จึงจาํเปนท่ีตลาดจะตองเขามา
ดูแล นอกจากนี้ยังพบวาผูซ้ือรายใหญ (ปริมาณการซ้ือมากกวา 500 ตัน) นั้นพอใจในดานการ
ใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท รวมถึงการใหบริการเคร่ืองช่ังกลางตํ่ากวาผูซ้ือรายเล็กมาก ผูซ้ือท่ี
มีปริมาณสินคาท่ีเขามาซ้ือนอยกวา 150 ตัน มีความพึงพอใจในการจัดสรรพ้ืนท่ีแผงคา อาคาร และ
ส่ิงกอสรางในตลาด บริการไฟฟา ประปา โทรศัพท ความสะอาดของตลาด การกําจดัขยะ และนํ้า
เสีย มากท่ีสุด ผูซ้ือท่ีมีปริมาณการซ้ือระหวาง 150-500 ตัน มีความพึงพอใจในการใหบริการรถเข็น
สินคา และความปลอดภัยในตลาดของผูซ้ือและผูขายมากท่ีสุด  
 
ตารางท่ี 32  ระดับความพึงพอใจเฉล่ียของผูซ้ือตอปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการในตลาดปฐมมงคล

ท่ีมีปริมาณสินคาท่ีเขามาซ้ือตาง ๆ กัน 
 

ปริมาณซื้อในแตละวัน 

นอยกวา 150 ตัน 150-500 ตัน มากกวา 500 ตัน 

ปจจัย n=10 n=18 n=3 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมที่ตลาดเรียกเก็บ 3.6 3.5 3.3 

2. การจัดสรรพ้ืนที่แผงคา และสิ่งกอสรางในตลาด 3.7 3.4 4.3 

3. การใหบริการลานจอดรถ  3.6ab  2.9a  4.7b 

4. การจัดระบบจราจรในตลาด 3.3 2.8 3.7 

5. การใหบริการรถเข็นสินคา 3.6 3.6 2.7 

6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท  3.7b  3.1ab  2.3a 

7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด  3.1b  2.8ab  1.7a 

8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง 2.4 2.8 3.0 

9. การใหบริการรานขายอาหาร 3.1 2.9 2.0 

10. การใหบริการหองสุขา 3.5 3.2 3.7 
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ตารางท่ี 32  (ตอ) 
 

ปริมาณซื้อในแตละวัน 

นอยกวา 150 ตัน 150-500 ตัน มากกวา 500 ตัน 

ปจจัย n=10 n=18 n=3 

11. ความสะอาดของตลาด การกําจัดขยะ และน้ําเสีย 3.7 3.3 3.7 

12. ความปลอดภัยในตลาดของผูซื้อและผูขาย 3.2 3.6 4.3 

13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน 3.2 3.2 4.0 

14.  บริการดานธุรกรรมทางการเงิน  3.2 3.1 3.3 

 
หมายเหตุ  คาเฉล่ียในแถวนอนเดียวกนัท่ีมีอักษรตางกนัมีความแตกตางกัน (p > 0.05) 
 
11. การจัดกลุมผูใชบริการในตลาด   
 

การจัดกลุมผูขายและผูซ้ือในตลาดโดยใชการวิเคราะหกลุมตัวแปร (Cluster Analysis) 
พิจารณาจากคาเฉล่ียของระดบัความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเขามาใชบริการในตลาด 
ไดแกปจจยัทําเลท่ีต้ังของตลาด ดานลานจอดรถและระบบจราจร ดานบริการรถเข็นสินคา ดาน
ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท ดานบริการหองสุขา หองอาบน้ํา ดานโรงอาหาร ดานระบบกําจดั
ขยะและน้ําเสีย ดานการกําหนดมาตรฐานและจัดเกรด ดานบริการหองเย็น ดานระบบรักษาความ
ปลอดภัย ดานบริการแรงงานในการขนยายสินคา ดานคาบริการและคาธรรมเนียมท่ีเรียกเก็บ ดาน
บริการธุรกรรมทางการเงิน และดานบริการตรวจสอบคุณภาพสินคาดวยวิธี K-means Cluster 
Analysis แลวพบวาไมสามารถจัดกลุมท่ีสมาชิกมีลักษณะแตกตางกันได นั่นคือกลุมตัวอยางผูขาย
และผูซ้ือท่ีเขามาใชบริการตลาดปฐมมงคลนี้เปนกลุมตัวอยางท่ีมีความคลายคลึงกันอยูสูง 
 
12. การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของตลาดปฐมมงคล 
 

12.1 จุดแข็ง 
 

จุดแข็งของตลาดปฐมมงคลคือปจจัยดานสถานท่ีต้ังของตลาดท่ีใกลแหลงผลผลิตทํา
ใหผลผลิตท่ีเขาสูตลาดมีความหลากหลาย มีคุณภาพดี และยังใกลกับแหลงท่ีอยูของลูกคา รวมถึง
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ปจจัยการจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด เพราะมีการแยกอาคารระหวางสินคา
ผักและผลไม ทําใหเกิดความเปนระเบียบเรียบรอย 

 
12.2 จุดออน 

 
12.2.1 ดานบริการจัดเกรดผักและผลไม และบริการตรวจสอบสารตกคาง 

เนื่องมาจากตลาดมีการใหบริการในการตรวจสอบคุณภาพสินคาและสารตกคางท่ีไมเพียงพอตอ
ความตองการ หรือมีการใหบริการแตมีคาใชจายในการบริการสูง อีกท้ังผูขายและผูซ้ือยังไมเห็น
ความสําคัญในการใชบริการตรวจสอบคุณภาพสินคาและสารตกคาง เนื่องจากไมสนใจในดาน
คุณภาพและระบบรับรองคุณภาพใด ๆ  
 

12.2.2 การใหบริการเคร่ืองช่ังกลาง ท่ีไมเพียงพอตอความตองการในการใชบริการ  
 

12.2.3 ดานบริการรถเข็นสินคา เปนปจจยัท่ีผูเขามาใชบริการตลาดมีความตองการใน
การใชบริการสูง แตมีระดับความพึงพอใจในการใชบริการตํ่า 
 

12.3 โอกาส 
 

12.3.1 ดานสถานท่ีต้ังของตลาดกลางท่ีอยูใกลท้ังแหลงผลิตและแหลงผูบริโภค และ
ในละแวกนี้มีอยูแหลงเดียว 
 

12.3.2 ปริมาณสินคาผักและผลไมมีความผันผวนตามฤดูกาล หากตลาดกลางมีการ
สนับสนุนบริการและส่ิงอํานวยความสะดวกในดานหองเย็น และสถานท่ีรับฝากสินคาใหเพิ่มมาก
ข้ึน จะสามารถสงเสริมใหมีผูคา และการคารายใหญมากข้ึน 
 

12.3.3 แนวโนมความตองการของผูบริโภคในปจจุบันและอนาคตน้ันตองการสินคาท่ี
มีคุณภาพและมาตรฐานท่ีสูงข้ึนเร่ือย ๆ  ดังนั้นตลาดกลางจะมีการเตรียมการในการสนบัสนุนระบบ
การคัดเกรด จดัช้ันมาตรฐาน และตรวจสอบคุณภาพของผลผลิต เพื่อใหตอบสนองความตองการ
ของลูกคาปลายทางไดกวางขวางข้ึน 
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12.3.4 สภาพภูมิอากาศของประเทศไทยมีความเหมาะสมในการเพาะปลูกผักและ
ผลไม ทําใหมีผลผลิตออกสูตลาดอยางตอเนื่องท้ังป จึงเปนสินคาท่ีเหมาะสมในการซ้ือขายผาน
ตลาดกลาง 
 

12.4 อุปสรรค 
 

12.4.1 สินคาผักและผลไมเปนสินคาท่ีเนาเสียงายจึงตองมีการเก็บรักษาท่ีดี 
โดยเฉพาะการใชหองเย็นในการเก็บรักษาสินคา ซ่ึงตลาดตองมีการลงทุนสูง ในขณะท่ีอาจมี
ผูใชบริการไมมากเนื่องจากเปนการเพิ่มตนทุนการคา ดงันั้นตลาดตองจดัหากลยุทธในการสงเสริม
การใหบริการดังกลาว 
 

12.4.2 ขาดการจัดการดานระบบการขนสงสินคาท่ีดี ทําใหสินคาผักและผลไมไดรับ
ความเสียหายจากการขนสง เม่ือสินคามาถึงตลาดราคาท่ีไดจึงตํ่ากวาความเปนจริง หรือมีของเสียให
ตองกําจัดมากข้ึน และเสียโอกาสทางการคา 
 

12.4.3 เกษตรกรหรือผูคาสงไมนิยมคัดเกรดสินคากอนขาย ทําใหสินคาท่ีไมได
มาตรฐานปะปนกันไป เปนอุปสรรคในการคาขาย และทําลายภาพลักษณของตลาดในดานคุณภาพ 
 
13. เปรียบเทียบปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเขามาใชบริการในตลาดกลางผักและผลไมตาง ๆ     

 
เม่ือพิจารณาถึงปจจัยท่ีผูเขามาใชบริการในตลาดเหน็วามีอิทธิพลตอการเลือกเขามาใช

บริการตลาดกลางผักและผลไม 3 แหง คือ ตลาดปฐมมงคล จังหวัดนครปฐม ตลาดส่ีมุมเมือง 
จังหวดัปทุมธานี และตลาดหัวอิฐ จังหวัดนครศรีธรรมราช สวนใหญเห็นวาปจจยัท่ีมีอิทธิพล 3 
อันดับแรก คือปจจัยดานทําเลท่ีต้ัง ท่ีจะตองใกลแหลงผลผลิต และแหลงผูบริโภค เพราะความใกล
ของตลาด จะเปนแรงจูงใจใหมีผูเขามาใชบริการตลาดมาก ปจจยัดานการใหบริการลานจอดรถและ
ระบบจราจรภายในตลาดที่เพียงพอตอความตองการของผูใชบริการ และบริการรถเข็นสินคา เพราะ
เปนบริการที่มีความสําคัญในการเคล่ือนยายสินคา ท่ีตลาดจะตองจัดเตรียมไวให (ตารางท่ี 33) 
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ตารางท่ี 33  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเขามาใชบริการในตลาดผักและผลไมตาง ๆ 
 

 
ตลาดกลางปฐมมงคล 

จ. นครปฐม 
ตลาดส่ีมุมเมือง 
จ. ปทุมธานี 

ตลาดหัวอิฐ 
จ. นครศรีธรรมราช 

อันดับ 1 ทําเลที่ต้ัง มีผูซ้ือและผูขายจํานวนมาก ลานจอดรถและระบบจราจร 

อันดับ 2 ลานจอดรถ การเดินทางสะดวกสบาย บริการไฟฟา ประปา โทรศัพท 

อันดับ 3 ปริการรถเข็นสินคา 
มีการจัดสรรพื้นท่ี 
อาคารเปนสัดสวน ปริการรถเข็นสินคา 

 
การศึกษาเสนทางและปริมาณการกระจายผลผลิตผักและผลไมจากแหลงผลิต 

 
1. การวิเคราะหขอมูลเบื้องตน 
 

ปริมาณการบริโภคผักและผลไมโดยเฉล่ียของประเทศไทยในชวงอายุ 15-80 ป ของพ.ศ. 
2548 แยกตามเพศ คือ เพศหญิงมีปริมาณการบริโภคผักและผลไม 103.30 กิโลกรัม/คน/ป ในขณะท่ี
เพศชายมีปริมาณการบริโภค 97.82 กิโลกรัม/คน/ป มีปริมาณความตองการบริโภครวมท้ังประเทศ 
4,821,605.78 ตัน/ป (เยาวรัตน และ พรพนัธุ, 2549) แตเม่ือพจิารณาถึงปริมาณการผลิตและการ
บริโภคในรายจังหวดัแลว พบวาในบางจังหวัดไมสามารถผลิตผักและผลไมไดเพียงพอตอความ
ตองการบริโภคภายในจังหวดั และบางจังหวัดมีปริมาณผลผลิตในจังหวัดเกินความตองการบริโภค
ภายในจังหวดัเอง พบวาจังหวัดท่ีมีปริมาณผลผลิตไมเพียงพอตอความตองการใชจะกระจายอยูใน
แถบภาคกลาง และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยเฉพาะจังหวดัทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือนั้นไม
มีจังหวดัใดท่ีมีปริมาณการผลิตในจังหวดัท่ีพอเพยีงกบัความตองการบริโภคภายในจังหวดั ดงัแสดง
ในภาพท่ี 10 
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ภาพท่ี 10  ปริมาณผลผลิตสวนขาดและสวนเกินในแตละจังหวดั 
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2. โครงสรางแบบจําลองเชิงเสนในการจัดเสนทางการกระจายผลผลิตผกัและผลไมจากจังหวัด
อุปทานไปยังจังหวัดอุปสงค  
 
 การกําหนดเสนทางในการกระจายผลผลิตผักและผลไมจากจังหวัดท่ีมีปริมาณสวนเกิน
(จังหวัดอุปทาน) และจังหวดัท่ีมีปริมาณผลผลิตสวนขาด (จังหวดัอุปสงค) ในงานวจิัยนีจ้ะพจิารณา
ตนทุนท่ีเกดิจากการขนสงเปนสําคัญ คือตองการใหเกิดคาใชจายท่ีใชในการขนสงตํ่าท่ีสุด ในการ
สรางแบบจําลองทางคณิตศาสตรเพื่อใชเปนเคร่ืองมือสนับสนุนการตัดสินใจในการจดัเสนทาง
กระจายผลผลิตผักและผลไมจะอาศัยโครงสรางแบบจําลองโปรแกรมเชิงเสน (Linear 
Programming) ดังนี ้
 

2.1 คาดัชนี i และ j เม่ือ   
 

i  คือดัชนีแสดงจังหวดัท่ีมีปริมาณการผลิตมากกวาปริมาณการบริโภคภายในจังหวดั 
(Supply) มีท้ังหมด 26 จังหวดั หรือ i = 1, 2,..,26 ไดแก 
 
1. จังหวดักาญจนบุรี 11. จังหวดันราธิวาส 21. จังหวดัราชบุรี 
2. จังหวดักําแพงเพชร 12. จังหวดันาน 22. จังหวดัลําพูน 
3. จังหวดัจันทบุรี 13. จังหวดัพะยา 23. จังหวดัสตูล 
4. จังหวดัชุมพร 14. จังหวดัพังงา 24. จังหวดัสุโขทัย 
5. จังหวดัเชียงราย 15. จังหวดัเพชรบุรี 25. จังหวดัสุราษฎรธานี 
6. จังหวดัเชียงใหม 16. จังหวดัเพชรบูรณ 26. จังหวดัอุตรดิตถ 
7. จังหวดัตราด 17. จังหวดัแมฮองสอน  
8. จังหวดัตาก 18. จังหวดัยะลา  
9. จังหวดันครปฐม 19. จังหวดัระนอง  
10. จังหวดันครศรีธรรมราช 20. จังหวดัระยอง  
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j  คือดัชนีแสดงจังหวดัท่ีมีปริมาณการผลิตนอยกวาปริมาณการบริโภคภายในจังหวดั 
(Demand) มีท้ังหมด 50 จังหวัด หรือ j = 1, 2,..,50 ไดแก 
 

1. จังหวดักระบ่ี 26. จังหวดัมหาสารคาม 

2. จังหวดักรุงเทพ 27. จังหวดัมุกดาหาร 

3. จังหวดักาฬสินธุ 28. จังหวดัยโสธร 

4. จังหวดัขอนแกน 29. จังหวดัรอยเอ็ด 

5. จังหวดัฉะเชิงเทรา 30. จังหวดัลพบุรี 

6. จังหวดัชลบุรี 31. จังหวดัลําปาง 

7. จังหวดัชัยนาท 32. จังหวดัเลย 

8. จังหวดัชัยภูมิ 33. จังหวดัศรีษะเกษ 

9. จังหวดัตรัง 34. จังหวดัสกลนคร 

10. จังหวดันครนายก 35. จังหวดัสงขลา 

11. จังหวดันครพนม 36. จังหวดัสมุทรปราการ 

12. จังหวดันครราชสีมา 37. จังหวดัสมุทรสงคราม 

13. จังหวดันครสวรรค 38. จังหวดัสมุทรสาคร 

14. จังหวดันนทบุรี 39. จังหวดัสระแกว 

15. จังหวดับุรีรัมย 40. จังหวดัสระบุรี 

16. จังหวดัปทุมธานี 41. จังหวดัสิงหบุรี 

17. จังหวดัประจวบคีรีขันธ 42. จังหวดัสุพรรณบุรี 

18. จังหวดัปราจีนบุรี 43. จังหวดัสุรินทร 

19. จังหวดัปตตานี 44. จังหวดัหนองคาย 

20. จังหวดัพระนครศรีอยุธยา 45. จังหวดัหนองบัวลําภ ู

21. จังหวดัพัทลุง 46. จังหวดัอางทอง 

22. จังหวดัพิจิตร 47. จังหวดัอํานาจเจริญ 

23. จังหวดัพิษณุโลก 48. จังหวดัอุดรธานี 

24. จังหวดัแพร 49. จังหวดัอุทัยธานี 

25. จังหวดัภเูก็ต 50. จังหวดัอุบลราชธานี 
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เนื่องจากปริมาณผลผลิตสวนเกินมีมากกวาปริมาณผลผลิตสวนขาด ในการสราง
แบบจําลองเชิงเสน จึงตองมีตัวแปร Dummy เพิ่มในสวนของจังหวัดท่ีมีปริมาณผลผลิตสวนเกิน 
ดังนั้นกาํหนดให จังหวดั i ท่ี 27 คือ Dummy Supply Point 

 
m  คือ  จํานวนจังหวัดท่ีมีสวนเกินและ Dummy Supply Point รวมกัน 27 จังหวดั 

(m=27) 
 
n  คือ  จํานวนจังหวดัท่ีมีสวนขาดรวมกนั 50 จังหวดั (n=50) 

 
2.2 คาตัวแบบ (Parameters) 

 
2.2.1 Cij คือ  ตนทุนการขนสงผลผลิตผักและผลไมจากจังหวดัอุปทานท่ี i ไปยัง

จังหวดัอุปสงคท่ี j ซ่ึงจากงานวิจยัของ รุธิร พนมยงค (2550) กลาววาการขนสงดวยรถบรรทุก 4 ลอ 
จะมีตนทุนการจัดการขนสงสินคา ซ่ึงประกอบดวยคาใชจายท่ีเกิดข้ึนจากคาน้ํามัน คาจางแรงงานใน
การขนถายสินคา เม่ือเปรียบเทียบกับราคาน้ํามันเฉล่ียในปพ.ศ. 2550 แลว พบวาตนทุนท่ีเกิดข้ึนใน
การขนสง 1 กโิลกรัม ในระยะทาง 1 กิโลเมตร คือ 0.6186 บาท ซ่ึงสามารถหาตนทุนจากการขนสง
สินคาระหวางจังหวดัโดยนําระยะทางระหวางจังหวัดมาคูณกับตนทุนท่ีเกิดข้ึนจากการขนสงได ดงั
แสดงในตารางภาคผนวก ค1 
 

2.2.2 Si คือ  ปริมาณผลผลิตท่ีจังหวัดอุปทานท่ี i ซ่ึงมีปริมาณการผลิตมากกวาปริมาณ
บริโภคภายในจังหวดั รายละเอียดดังแสดงในตารางท่ี 34 
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ตารางท่ี 34  ปริมาณผลผลิตและปริมาณการบริโภคผักและผลไมของจังหวัดอุปทาน 
 

จังหวดั 
ปริมาณผลผลิต 

ผักและผลไม (ตัน) 
ปริมาณการบริโภค 

ของชายและหญิง อายุ 15-80 ป (ตัน) 
ปริมาณผลผลิต 
สวนเกนิ (ตัน) 

กาญจนบุรี 234,213  58,438  175,775  

กําแพงเพชร 105,643  56,094  49,548  

จันทบุรี 714,810  39,171  675,639  

ชุมพร 254,098  36,838  217,259  

เชียงราย 95,658  88,842  6,816  

เชียงใหม 176,182  123,154  53,028  

ตราด 141,511  16,223  125,288  

ตาก 45,236  34,063  11,173  

นครปฐม 87,877  64,881  22,996  

นครศรีธรรมราช 207,905  114,663  93,241  

นราธิวาส 115,637  49,200  66,438  

นาน 55,446  37,833  17,613  

พะเยา 52,895  39,639  13,256  

พังงา 31,231  18,703  12,528  

เพชรบุรี 264,396  35,747  228,649  

เพชรบูรณ 270,139  77,227  192,912  

แมฮองสอน 30,265  15,495  14,770  

ยะลา 46,533  32,342  14,192  

ระนอง 36,107  12,185  23,922  

ระยอง 130,652  44,222  86,430  

ราชบุรี 96,826  63,864  32,961  

ลําพูน 136,136  33,223  102,914  
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ตารางท่ี 34  (ตอ) 
 

จังหวดั 
ปริมาณผลผลิต 

ผักและผลไม (ตัน) 
ปริมาณการบริโภค 

ของชายและหญิง อายุ 15-80 ป (ตัน) 
ปริมาณผลผลิต 
สวนเกนิ (ตัน) 

สตูล 22,619  20,714  1,906  

สุโขทัย 79,547  48,148  31,399  

สุราษฎรธานี 134,130  72,987  61,143  

อุตรดิตถ 47,552  37,171  10,380  
 
ท่ีมา: จากการคํานวณ 
 

2.2.3 Dj คือ  ปริมาณผลผลิตท่ีจังหวัดอุปสงคท่ี j มีปริมาณการผลิตนอยกวาปริมาณท่ี
ตองการบริโภคภายในจังหวดั ดังแสดงในตารางท่ี 35 
 
ตารางท่ี 35  ปริมาณผลผลิตและปริมาณการบริโภคผักและผลไมของจังหวัดอุปสงค 
 

จังหวดั 
ปริมาณผลผลิต 

ผักและผลไม (ตัน) 
ปริมาณการบริโภค 

ของชายและหญิง อายุ 15-80 ป (ตัน) 
ปริมาณผลผลิต 
สวนขาด (ตัน)  

กระบ่ี 18,178  29,962  11,784  

กรุงเทพ 1,068  443,131  442,063  

กาฬสินธุ 2,312  76,682  74,371  

ขอนแกน 167  137,686  137,519  

ฉะเชิงเทรา 2,051  50,957  48,906  

ชลบุรี 8,859  94,072  85,214  

ชัยนาท 0  26,884  26,884  

ชัยภูมิ 4,774  86,913  82,139  

ตรัง 17,601  45,875  28,274  

นครนายก 92  19,531  19,439  

นครพนม 11,330  53,003  41,673  
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ตารางท่ี 35  (ตอ) 
 

จังหวดั 
ปริมาณผลผลิต 

ผักและผลไม (ตัน) 
ปริมาณการบริโภค 

ของชายและหญิง อายุ 15-80 ป (ตัน) 
ปริมาณผลผลิต 
สวนขาด (ตัน) 

นครราชสีมา 54,665  197,110  142,444  

นครสวรรค 6,537  83,713  77,177  

นนทบุรี 319  80,917  80,597  

บุรีรัมย 4,536  116,108  111,572  

ปทุมธานี 0  69,583  69,583  

ประจวบคีรีขันธ 17,189  37,697  20,508  

ปราจีนบุรี 4,488  34,981  30,493  

ปตตาน ี 26,245  43,538  17,293  

พระนครศรีอยธุยา 1,003  59,407  58,404  

พัทลุง 21,809  38,666  16,856  

พิจิตร 5,659  43,678  38,020  

พิษณุโลก 0  66,616  66,616  

ภูเก็ต 10,922  38,447  27,525  

มหาสารคาม 2,918  23,485  20,567  

มุกดาหาร 2,890  73,829  70,940  

ยโสธร 38  25,487  25,449  

รอยเอ็ด 2,294  42,374  40,080  

ลพบุรี 2,434  102,569  100,135  

แพร 0  58,433  58,433  

ลําปาง 12,846  62,948  50,101  

เลย 2,012  47,705  45,694  

ศรีษะเกษ 66,408  109,928  43,520  

สกลนคร 4,806  85,437  80,631  

สงขลา 49,643  98,689  49,046  
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ตารางท่ี 35  (ตอ)   
 

จังหวดั 
ปริมาณผลผลิต 

ผักและผลไม (ตัน) 
ปริมาณการบริโภค 

ของชายและหญิง อายุ 15-80 ป (ตัน) 
 ปริมาณผลผลิต 
สวนขาด (ตัน) 

สมุทรปราการ 4  87,213  87,209  

สมุทรสงคราม 291  15,517  15,226  

สมุทรสาคร 4,246  35,869  31,622  

สระแกว 7,404  40,500  33,096  

สระบุรี 27,650  46,324  18,674  

สิงหบุรี 1,213  17,256  16,043  

สุพรรณบุรี 10,422  66,587  56,165  

สุรินทร 42,239  103,073  60,834  

หนองคาย 15,123  68,532  53,410  

หนองบัวลําภ ู 2,896  38,111  35,215  

อางทอง 466  22,511  22,045  

อํานาจเจริญ 1,269  28,342  27,073  

อุดรธานี 17,355  117,147  99,792  

อุทัยธาน ี 4,071  25,585  21,514  

อุบลราชธานี 51,080  131,931  80,851  
 
ท่ีมา: จากการคํานวณ 
 

2.3 ตัวแปรการตดัสินใจ (Decision Variable) 
 

Xij คือ  ปริมาณผลผลิตผักและผลไมท่ีจะขนสงจากจังหวัดอุปทานท่ี i ไปยังจังหวดั
อุปสงคท่ี j 
 

2.4 โครงสรางวัตถุประสงคหลัก (Objective function)   
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วัตถุประสงคหลัก คือตนทุนท่ีตํ่าท่ีสุดในการจัดสงผักและผลไมจากจงัหวัดอุปทานไป
ยังจังหวัดอุปสงคท่ีตํ่าท่ีสุด โดยคิดจากการนําตนทุนคาการขนสงตอกิโลกรัมคูณกับปริมาณท่ีขนสง
จากจังหวดัตนทางไปยังจังหวัดปลายทาง 

 

∑∑
= =

27

1

50

1i
ij

j
ij XCMinimize     (36)  

 
2.5 โครงสรางขอจํากัด (Constraints)   

 
2.5.1 ปริมาณท่ีขนสงออกจากจังหวัดอุปทาน  ตองไมเกินปริมาณสวนเกินท่ีจังหวดั

อุปทานมีอยู  
 

∑
=

≤
50

1j
iij SX     (37)  

 
2.5.2 ปริมาณท่ีจังหวัดอุปสงครับได  ตองไมนอยกวาความตองการของจังหวัดนัน้  

 

j
i

ij DX ≥∑
=

27

1

    (38) 

 
2.5.3 ปริมาณท่ีขนสง  การขนสงจากจังหวัดตนทางไปยังจังหวัดอุปสงคตองมีคา

มากกวาหรือเทากับ 0  
 
0≥ijX     (39) 

  
3. เสนทางและปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมจากจังหวัดอุปทานไปยังจังหวัดอุปสงค  
 

 จากการแกปญหาดวยโปรแกรม Lingo สามารถสรุปปริมาณการขนสงผลผลิตผักและ
ผลไมจากจังหวัดอุปทานไปยังจังหวัดอุปสงค แบงตามภาคไดดังนี ้
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3.1 ภาคเหนือ   
 

ในภาคเหนือมีจังหวดัท่ีเปนแหลงผลผลิตผักและผลไมท่ีมีปริมาณการผลิตมากกวา
ปริมาณการบริโภคในจังหวดัหรือจังหวัดอุปทานอยูท้ังหมด 7 จังหวดั คือ แมฮองสอน เชียงใหม 
เชียงราย พะเยา นาน ลําพูน และอุตรดิตถ ซ่ึงจากขอมูลตลาดกลางสินคาเกษตรผักและผลไมใน
ประเทศไทยของกรมการคาภายใน ระบุวาในพื้นท่ีทางภาคเหนือนัน้มีตลาดกลางผักและผลไมอยู
ท้ังหมด 3 แหง ในเขตจังหวดัเชียงใหม และลําพูน ซ่ึงสามารถจัดไดวาเปนตลาดตนทางท่ีทําหนาท่ี
รับผลผลิตจากเกษตรกรในแหลงผลิต กอนจะกระจายไปยังผูบริโภคในจังหวดัอ่ืน ๆ  

 
ผลการศึกษาดวยแบบจําลองเชิงเสนเพื่อระบุเสนทางการขนสงสินคาผักและผลไมของ

จังหวดัทางภาคเหนือ (ตารางท่ี 36 และภาพท่ี 11) ช้ีใหเห็นวาจะมีการกระจายตัวของสินคาไปยัง
จังหวดัอ่ืน ๆ ในภาคเหนือ ภาคกลางตอนบน และภาคตะวันออกเฉียงเหนือบางสวน โดยมีปริมาณ
การขนสงอยูในชวง 3,000-50,000 ตัน และการท่ีมีตลาดกลางสินคาเกษตรผักและผลไมอยูตนทางก็
นับวาเปนผลดี เพราะสินคาเกษตรเปนสินคาท่ีเนาเสียงาย หากมีการตดัแตง หรือทําการบรรจุลงใน
บรรจุภัณฑท่ีสามารถลดการสูญเสียลงไปได ก็จะชวยใหลดคาใชจายในดานการขนสง อีกท้ังตลาด
กลางท่ีต้ังอยูในเขตจังหวัดเชียงใหม และเชียงราย ก็มีความเหมาะสมในดานทําเลที่ต้ัง เนื่องจาก
จังหวดัเชียงใหมมีปริมาณการผลิต และการบริโภคสูง และระบบการกระจายสินคาท่ีดี จังหวัด
ลําพูนก็เชนเดยีวกัน 
 
ตารางท่ี 36  ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจังหวดัอุปทานในเขต

ภาคเหนือไปยงัจังหวดัอุปสงค 
 

จังหวดัอุปทาน   จังหวดัอุปสงค   ปริมาณ (ตัน)  ระยะทาง (กิโลเมตร) 

เชียงราย  เลย  6,815.9 341.88 

 พิษณุโลก  47,262.0 215.7 
เชียงใหม 

 หนองบัวลําภ ู 5,766.2 363.9 

 พิษณุโลก  3,344.9 180.2 
นาน 

 แพร  14,268.5 73.3 

พะเยา  แพร  13,256.3 91.1 

แมฮองสอน  เลย  14,770.4 431.8 
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ตารางท่ี 36  (ตอ) 
 

จังหวดัอุปทาน   จังหวดัอุปสงค   ปริมาณ (ตัน)  ระยะทาง (กิโลเมตร) 

 เลย  24,107.3 284.2 

 พิษณุโลก  5,628.3 198.61 

 นครสวรรค  16,455.3 266.1 

 พิจิตร  6,621.4 235.4 

ลําพูน 

 ลําปาง  50,101.5 47.7 

อุตรดิตถ  พิษณุโลก  10,380.3 68.23 
 

 
 
ภาพท่ี 11  เสนทางการกระจายผลผลิตผักและผลไมจากจังหวดัอุปทานในภาคเหนือ 
 

3.2 ภาคกลาง    
 

จังหวดัท่ีมีปริมาณการผลิตมากกวาปริมาณการบริโภคในจังหวัดหรือจังหวดัอุปทาน
ในเขตภาคกลางไดแก จังหวดัสุโขทัย กําแพงเพชร เพชรบูรณ และนครปฐม ในขณะที่จังหวดัท่ีมี
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ตลาดกลางสินคาเกษตรผักและผลไมมีท้ังหมด 7 จังหวดั ไดแก นครปฐม นครสวรรค นนทบุรี 
ปทุมธานี พิษณุโลก เพชรบูรณ และสมุทรสาคร 

 
จะเห็นไดวาจงัหวัดท่ีมีปริมาณการผลิตมากกวาปริมาณการบริโภคในจังหวดันครปฐม 

และเพชรบูรณ นั้นมีตลาดกลางผักและผลไมอยู จัดเปนตลาดตนทางในการกระจายสินคา สวน
ตลาดในจังหวดัอ่ืน ๆ คือ นครสวรรค นนทบุรี ปทุมธานี พิษณุโลก และสมุทรสาคร นั้นเปนตลาด
ปลายทางท่ีต้ังใกลกับแหลงผูบริโภค เพื่อความสะดวกในการเลือกซ้ือสินคา ซ่ึงเปนตลาดท่ีผูบริโภค
จะไดรับประโยชนมากกวาเกษตรกรผูขาย 

 
ผลการศึกษาดวยแบบจําลองเชิงเสนเพื่อระบุเสนทางขนสงสินคาผักและผลไมของ

จังหวดัทางภาคกลาง (ตารางท่ี 37 และภาพท่ี 12) ช้ีใหเหน็วาสินคาเกษตรสวนใหญจะถูกสงไปยัง
จังหวดัในภาคกลาง และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือในปริมาณมาก และจังหวัดท่ีมีการสงผลผลิตไป
นั้นจะเปนจังหวัดท่ีมีอาณาเขตอยูใกล หรือติดกับจังหวดัท่ีเปนแหลงผลิต สวนตลาดกลางนั้นก็มีท้ัง
ท่ีอยูในแหลงผลิต และใกลเคียงแหลงผลิตนั้น สําหรับการขนสงผลผลิตภายในจังหวดัทางภาคกลาง
ดวยกันนั้นคอนขางมีความเหมาะสม เพราะระยะทางระหวางจังหวัดนัน้มีระยะทางท่ีไมหางไกลกัน
มากนัก สามารถขนสงสินคาถึงกันในระยะเวลาไมนาน ทําใหยังคงรักษาคุณภาพผลผลิตไวได 
 
ตารางท่ี 37  ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจงัหวดัอุปทานในเขตภาค

กลางไปยังจังหวัดอุปสงค 
 

จังหวดัอุปทาน   จังหวดัอุปสงค   ปริมาณ (ตัน)  ระยะทาง (กิโลเมตร) 

กําแพงเพชร  นครสวรรค  49,548.1 72.4 

นครปฐม  พระนครศรีอยุธยา  22,996.1 67.0 

 ขอนแกน  110,772.8 191.3 
เพชรบูรณ 

 ชัยภูมิ  82,139.2 122.7 

สุโขทัย  พิจิตร  31,398.5 67.3 
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ภาพท่ี 12  เสนทางการกระจายผลผลิตผักและผลไมจากจังหวดัอุปทานในภาคกลาง 
 

3.3 ภาคตะวันออก   
 

จังหวดัท่ีมีปริมาณการผลิตมากกวาปริมาณการบริโภคในจังหวัด หรือจังหวดัอุปทาน
ในเขตภาคตะวันออกคือ ระยอง จันทบุรี และตราด ในภาคตะวันออกนีมี้ตลาดกลางผักและผลไม
อยูท่ีเดยีว คือในจังหวัดระยอง ซ่ึงอาจกลาวไดวาตลาดกลางท่ีมีอยูในปจจุบันของจังหวัดทางภาค
ตะวนัออกนัน้ยังมีไมเพยีงพอตอความตองการ เน่ืองจากในภาคตะวันออกนี้ไมมีตลาดกลางท่ีจะทํา
หนาท่ีเปนแหลงรวบรวมและกระจายผลผลิตอยูเลย ท้ังท่ีมีปริมาณผลผลิตท่ีเพิ่มข้ึน และปริมาณ
ความตองการบริโภคท่ีเพิ่มข้ึน 
 

ผลการศึกษาดวยแบบจําลองเชิงเสนเพื่อระบุเสนทางการขนสงสินคาผักและผลไมของ
จังหวดัทางภาคตะวันออก (ตารางท่ี 38 และภาพท่ี 13) ช้ีใหเห็นวาสินคาเกษตรสวนใหญจะถูก
สงไปยังจังหวดัอ่ืน ๆ ในภาคตะวันออก ภาคกลาง และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ เชน นครราชสีมา 
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บุรีรัมย สุรินทร รอยเอ็ด และศรีษะเกษในปริมาณมาก ซ่ึงมีระยะทางคอนขางไกล จังหวัดท่ีมี
ปริมาณการสงสินคาออกไปมากท่ีสุดคือ จงัหวัดจันทบุรี ถาหากมีการจดัต้ังตลาดกลางท่ีจังหวดั
จันทบุรี ก็จะเปนประโยชนในการจดัการสินคาเบ้ืองตนเพื่อกระจายสินคาออกไปสูแหลงบริโภคที่
หลากหลายได 
 
ตารางท่ี 38  ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจังหวดัอุปทานในเขตภาค

ตะวนัออกไปยังจังหวดัอุปสงค 
 

จังหวดัอุปทาน   จังหวดัอุปสงค  ปริมาณ (ตัน) ระยะทาง (กิโลเมตร) 

 กรุงเทพ  100,552.83 148.81 

 ฉะเชิงเทรา  48,905.78 118.6 

 นครนายก  19,438.83 160.5 

 นครราชสีมา  111,086.24 205.1 

 บุรีรัมย  111,572.02 209.0 

 ปทุมธานี  69,582.55 165.6 

 ปราจีนบุรี  30,492.58 135.0 

 พระนครศรีอยุธยา  2,446.72 190.6 

 รอยเอ็ด  94,057.72 300.23 

 ลพบุรี  25,308.74 223.83 

 ศรีษะเกษ  43,520.43 299.15 

จันทบุรี 
  

 สระบุรี  18,674.25 194.22 

 นครราชสีมา  31,357.87 240.13 

 สระแกว  33,096.11 130.67 ตราด 

 สุรินทร  60,834.40 269.34 

 กรุงเทพ  1,215.67 104.74 
ระยอง 

 ชลบุรี  85,213.85 57.54 
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ภาพท่ี 13  เสนทางการกระจายผลผลิตการขนสงผักและผลไมจากจังหวัดอุปทานในภาคตะวันออก 
 

3.4 ภาคตะวันตก   
 

จังหวัดท่ีมีปริมาณการผลิตมากกวาปริมาณการบริโภคในจังหวัดหรือจังหวัดอุปทาน
ในเขตภาคตะวันตกคือ ตาก กาญจนบุรี ราชบุรี และเพชรบุรี ซ่ึงในภาคตะวันตกนี้มีตลาดกลางผัก
และผลไมอยูท่ีเดียวคือ ในจังหวัดราชบุรี  

 
ผลการศึกษาดวยแบบจําลองเชิงเสนเพื่อระบุเสนทางการขนสงสินคาผักและผลไมของ

จังหวดัทางภาคตะวันตก (ตารางท่ี 39 และภาพท่ี 14) ช้ีใหเห็นวาสินคาผักและผลไมสวนใหญจะถูก
สงไปยังจังหวดัทางภาคกลางในปริมาณมาก เห็นไดวามีการกระจายผลผลิตจากจังหวัดกาญจนบุรี
เปนจํานวนมาก แตตลาดกลางกลับต้ังอยูท่ีจังหวดัราชบุรี การที่ตลาดกลางอยูท่ีจังหวดัราชบุรีก็
เนื่องมาจากการเดินทางจากจงัหวัดราชบุรีไปยังจังหวัดในเขตภาคใตทําไดสะดวกกวา ทําใหตลาด
ในจังหวดัราชบุรีเปนตลาดท่ีเปนแหลงกระจายผลผลิตท่ีสําคัญสูจังหวดัทางภาคใต แตเม่ือใน
จังหวดักาญจนบุรีเปนแหลงผลผลิตท่ีสําคัญและมีการกระจายผลผลิตไปยังจังหวดัในเขตภาคกลาง
ตอนลางในปริมาณมาก การจัดต้ังตลาดกลางเพื่อชวยเปนแหลงรับและกระจายผลผลิตก็จะเปน
แนวทางหนึ่งท่ีควรสงเสริม 
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ตารางท่ี 39  ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจังหวดัอุปทานในเขตภาค
ตะวนัตกไปยังจังหวดัอุปสงค 

 

จังหวดัอุปทาน   จังหวดัอุปสงค  ปริมาณ (ตัน) ระยะทาง (กิโลเมตร) 

 ชัยนาท  26,883.85 110.59 

 ลพบุรี  33,124.55 115.1 

 สิงหบุรี  16,042.58 90.1 

 สุพรรณบุรี  56,165.10 63.4 

 อางทอง  22,045.17 67.4 

กาญจนบุรี 

 อุทัยธาน ี 21,513.95 138.0 

ตาก  นครสวรรค  11,173.26 113.2 

เพชรบุรี  กรุงเทพ  228,648.81 77.5 

ราชบุรี  พระนครศรีอยุธยา  32,961.33 95.7 
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ภาพท่ี 14  เสนทางการกระจายผลผลิตการขนสงผักและผลไมจากจังหวัดอุปทานในภาคตะวันตก 
 

3.5 ภาคใต   
 

จังหวดัท่ีมีปริมาณการผลิตมากกวาปริมาณการบริโภคในจังหวัดในเขตภาคใตคือ 
ชุมพร ระนอง พังงา สุราษฎรธานี นครศรีธรรมราช สตูล ยะลา และนราธิวาส ซ่ึงจังหวัดท่ีมีตลาด
กลางสินคาเกษตรผักและผลไมมีท้ังหมด 3 จังหวดั คือ พังงา นครศรีธรรมราช และตรัง   

 
ผลการศึกษาดวยแบบจําลองเชิงเสนเพื่อระบุเสนทางการขนสงสินคาผักและผลไมของ

จังหวดัทางภาคใต (ตารางท่ี 40 และภาพท่ี 15) ช้ีใหเห็นวาสินคาเกษตรสวนใหญจะถูกสงไปยัง
จังหวดัอ่ืน ๆ ในภาคใต กรุงเทพ และปริมณฑล ในปริมาณมาก อาจเนือ่งมาจากผลผลิตนั้นมี
ปริมาณมาก และในสวนกรุงเทพ และปริมณฑลมีปริมาณความตองการท่ีสูง สวนตลาดกลางท่ีมีอยู
ในปจจุบันในเขตภาคใตนัน้มีความเหมาะสมแลว เพราะปริมาณการผลิตในจังหวัดทางภาคใต
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สามารถตอบสนองความตองการในสวนภูมิภาคไดเปนอยางด ีดังนั้นการสงเสริมใหมีการจัดต้ัง
ตลาดกลางในจังหวดัพังงา นครศรีธรรมราช จึงมีความเหมาะสม สวนจังหวดัสงขลา เปนจังหวัดท่ีมี
ประชากรจํานวนมาก และเปนแหลงทองเท่ียวท่ีสําคัญ จึงถือวาการจัดต้ังตลาดกลางในสงขลาเปน
ตลาดปลายทาง สามารถรองรับผลผลิตจากแหลงอ่ืนมาเพือ่กระจายใหผูบริโภคในสงขลา 
 
ตารางท่ี 40 ปริมาณการขนสงผลผลิตผักและผลไมและระยะทางจากจังหวดัอุปทานในเขตภาคใต

ไปยังจังหวดัอุปสงค 
 

จังหวดัอุปทาน   จังหวดัอุปสงค  ปริมาณ (ตัน) ระยะทาง (กิโลเมตร) 

 นนทบุรี  80,597.41 295.6 

 ประจวบคีรีขันธ  17,830.41 112.2 

 สมุทรปราการ  87,209.30 290.2 
ชุมพร 

 สมุทรสาคร  31,622.37 242.5 

 กระบ่ี  11,784.08 95.3 

 กรุงเทพ  44,484.21 482.0 

 ตรัง  26,368.40 78.6 

 พัทลุง  2,565.97 62.8 

นครศรีธรรมราช 

 ภูเก็ต  8,038.76 188.0 

 ปตตาน ี 17,293.21 55.0 

 พัทลุง  98.55 176.9 

นราธิวาส  สงขลา  49,045.84 117.9 

พังงา  ภูเก็ต  12,528.35 55.3 

ยะลา  พัทลุง  14,191.79 137.3 

 กรุงเทพ  8,696.33 378.8 
ระนอง 

 สมุทรสงคราม  15,226.03 336.0 

สตูล  ตรัง  1,905.55 100.0 

 กรุงเทพ  58,465.30 398.5 
สุราษฎรธานี 

 ประจวบคีรีขันธ  2,677.68 225.4 
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ภาพท่ี 15  เสนทางการกระจายผลผลิตการขนสงผักและผลไมจากจังหวัดอุปทานในภาคใต 
 

การประยกุตใชแบบจําลองเชิงเสนเพื่อชวยในการตัดสินใจ ในการจัดการเสนทางการ
ขนสงหรือกระจายผลผลิตผักและผลไมภายในประเทศ ในงานวจิัยนี้ทําใหทราบถึงเสนทางท่ีส้ัน
ท่ีสุดจากจังหวดัท่ีมีผลผลิตสวนเกิน ไปยังจงัหวัดท่ีมีผลผลิตไมเพียงพอในการบริโภค และทําให
ทราบวาจังหวดัใดเหมาะแกการเปนแหลงรวบรวมผลผลิต หรือกระจายผลผลิต ซ่ึงพบวาไดแก 
จังหวดักาญจนบุรี จันทบุรี ชุมพร ตราด เพชรบุรี เพชรบูรณ และ ลําพูน เม่ือเปรียบเทียบกับท่ีต้ัง
ของตลาดกลางในปจจบัุน พบวาควรมีการศึกษาความเปนไปไดในการจัดต้ังตลาดกลางในเขตภาค
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ตะวนัออก คือจังหวดัจันทบุรี เปนตลาดตนทางในการรวบรวมผลผลิต กอนท่ีจะกระจายออกไปยงั
จังหวดัในเขตภาคกลางและภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง ศึกษาความเปนไปไดในการจัดต้ัง
ตลาดกลางในเขตภาคตะวันตก คือจังหวัดกาญจนบุรี เพือ่เปนแหลงรวบรวมและกระจายผลผลิตไป
ยังจังหวัดในเขตภาคกลางตอนบน และศึกษาความเปนไปไดในการจดัต้ังตลาดปลายทางในจังหวดั
สงขลา เพราะมีจํานวนประชากรมาก มีความตองการบริโภคสูง 

 
อยางไรก็ดกีารศึกษาปญหาการขนสงเปนเพียงจดุเร่ิมตนในการวิจัยเพือ่หาเสนทางใน

การกระจายผลผลิตเทานั้น การศึกษาทําเลท่ีเหมาะสมในการจัดต้ังตลาดกลางควรใชแบบจําลองท่ีมี
ความซับซอนมากข้ึน เชน Location Routing Problem เพื่อแกปญหาตอไป 
 

การพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมดวยเทคนิคการวิเคราะหอนุกรมเวลา 
 
1. การวิเคราะหขอมูลเบื้องตน   
 

แผนภาพความสัมพันธระหวางปริมาณผลผลิตผักรายไตรมาสกับเวลา (ภาพท่ี 16) และ
ผลไมรายเดือนกับเวลา (ภาพท่ี 17) ช้ีใหเห็นวาอนุกรมเวลาของปริมาณผลผลิตผักและผลไมอาจจะ
มีองคประกอบของแนวโนมและฤดูกาล โดยผลผลิตผักท่ีสําคัญ 10 ชนิดจะมีปริมาณมากท่ีสุด
ในชวงไตรมาสท่ี 1 ของทุกป ในขณะท่ีผลผลิตผลไมท่ีสําคัญ 5 ชนิด มีปริมาณสูงในชวงเดือน
พฤษภาคม ถึงเดือนสิงหาคมของทุกป จึงเลือกเปรียบเทียบแบบจําลองวธีิปรับเรียบแบบโฮลทและ
วินเทอรท่ีมีฤดกูาลแบบบวก (Additive HWS) และแบบคูณ (Multiplicative HWS) ซ่ึงเหมาะสมกับ
การพยากรณขอมูลผลผลิตเกษตรจําพวกท่ีมีองคประกอบแนวโนม และองคประกอบฤดูกาล 
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ภาพท่ี 16  ปริมาณผลผลิตผักรายไตรมาส (พันตัน) ต้ังแตไตรมาสท่ี 1 พ.ศ. 2537-ไตรมาสท่ี 4 พ.ศ. 
2550 

 

 
 

ภาพท่ี 17  ปริมาณผลผลิตผลไมรายเดือน (พันตัน) ต้ังแตเดือนมกราคม พ.ศ. 2548-ธันวาคม พ.ศ.
2550 
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2. การสรางแบบจําลอง   
 

2.1 แบบจําลองทางสถิติดวยวิธีปรับใหเรียบ   
 

2.1.1 แบบจําลองทางสถิติดวยวิธีการปรับใหเรียบแบบโฮลทและวินเทอรท่ีมีฤดูกาล
แบบบวก (Holt – Winters’ Additive Seasonal Smoothing Method; Additive HWS)   
 

ก. ผัก   พบวาคาพารามิเตอรท่ีเหมาะสม คือคา α ท่ี 0.149 คา β ท่ี 0.004 และ 
คา γ ท่ี 0.233 และ   s เทากับ 4 ซ่ึงสามารถแสดงสมการเพื่อหาระดับ (Lt) คาแนวโนม (bt) และคา
ฤดูกาล (St) ท่ีเหมาะสมไดดงันี้ 

      

)(851.0)(149.0 114 −−− ++−= ttttt bLSYL  (40)  

11 996.0)(004.0 −− +−= tttt bLLb   (41) 

4767.0)(233.0 −+−= tttt SLYS   (42)  
 

  โดย Lt คือคาระดับ (Level) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
   bt คือคาแนวโนม (Trend) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 

St คือคาฤดูกาล (Seasonal) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
 
จากนั้นนําคา Lt bt และ St ท่ีไดมาแทนคาในสมการ เพื่อหาคาพยากรณ  
 

4−++ ++= mtttmt SmbLF   (43) 
 
เม่ือ  Ft+m คือคาพยากรณ ณ เวลา t+m 

m คือจํานวนชวงเวลาลวงหนาท่ีตองการพยากรณ 
 

ผลการตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจําลอง Additive HWS ในการ
พยากรณผลผลิตผัก พบวา คา Durbin-Watson Statistic (DW) เทากับ 2.075 ซ่ึงมีคาอยูในชวง 1-3
แสดงวา ขอมูลไมมีสหสัมพันธในตนเอง ดังนั้นแบบจําลองจึงมีความนาเช่ือถือ และ Thiel’s U 
Statistic มีคาเทากับ 0.467 ซ่ึงนอยกวา 1 แสดงวาการพยากรณโดยการใชแบบจําลองของโฮลทและ
วินเทอรแบบบวกนีใ้หคาความถูกตองในการพยากรณสูงกวาการพยากรณแบบงาย (Naïve Method)  
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ข. ผลไม  พบวาคาพารามิเตอรท่ีเหมาะสม คือคา α ท่ี 0.999 คา  β  ท่ี 0.001 
และ คา γ  ท่ี 0.618 และ   s เทากับ 12 ซ่ึงสามารถแสดงสมการเพ่ือหาระดับ (Lt) คาแนวโนม (bt) 
และคาฤดูกาล (St) ท่ีเหมาะสมไดดังนี ้
 

)(001.0)(999.0 1112 −−− ++−= ttttt bLSYL  (44) 

11 999.0)(001.0 −− +−= tttt bLLb   (45) 

12382.0)(618.0 −+−= tttt SLYS   (46) 
 
  โดย Lt คือคาระดับ (Level) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
   bt คือคาแนวโนม (Trend) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 

St คือคาฤดูกาล (Seasonal) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
 

จากนั้นนําคา Lt bt และ St ท่ีไดมาแทนคาในสมการท่ี 47 เพื่อหาคาพยากรณ  
 

12−++ ++= mtttmt SmbLF   (47) 
 

โดย  Ft+m คือคาพยากรณ ณ เวลา t+m 
m คือจํานวนชวงเวลาลวงหนาท่ีตองการพยากรณ 

 
ผลการตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจําลอง Additive HWS ในการ

พยากรณผลผลิตผลไม พบวา คา Durbin-Watson Statistic (DW) เทากับ 1.894 ซ่ึงมีคาอยูในชวง 1-3
แสดงวา ขอมูลไมมีสหสัมพันธในตนเอง ดังนั้นแบบจําลองจึงมีความนาเช่ือถือ และ Thiel’s U 
Statistic มีคาเทากับ 0.543 ซ่ึงนอยกวา 1 แสดงวาการพยากรณโดยการใชแบบจําลองของโฮลทและ
วินเทอรแบบบวกนีใ้หคาความถูกตองในการพยากรณสูงกวาการพยากรณแบบงาย (Naïve Method) 
 

2.1.2 แบบจําลองทางสถิติดวยวิธีการปรับใหเรียบแบบโฮลทและวินเทอรท่ีมีฤดูกาล
แบบคูณ (Holt – Winters’ Multiplicative Seasonal Smoothing Method; Multiplicative HWS)   

ก. ผัก    พบวาคาพารามิเตอรท่ีเหมาะสม คือคา α ท่ี 0.065 คา β ท่ี 0.001 และ 
คา γ ท่ี 0.349 และ s เทากับ 4 ซ่ึงสามารถแสดงสมการเพ่ือหาระดับ (Lt) คาแนวโนม (bt) และคา
ฤดูกาล (St) ท่ีเหมาะสมไดดงันี้ 
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)(935.0)/(065.0 114 −−− ++= ttttt bLSDL   (48) 

11 999.0)(001.0 −− +−= tttt bLLb    (49) 

4651.0)/(349.0 −+= tttt SLDS    (50) 
 
  โดย Lt คือคาระดับ (Level) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
   bt คือคาแนวโนม (Trend) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 

St คือคาฤดูกาล (Seasonal) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
 
จากนั้นนําคา Lt bt และ St ท่ีไดมาแทนคาในสมการท่ี 51 เพื่อหาคาพยากรณ  
 

4−++ ++= mtttmt SmbLF   (51) 
 
โดย  Ft+m คือคาพยากรณ ณ เวลา t+m 

m คือจํานวนชวงเวลาลวงหนาท่ีตองการพยากรณ 
 

ผลการตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจําลอง Multiplicative HWS ในการ
พยากรณผลผลิตผัก พบวา คา Durbin-Watson Statistic (DW) เทากับ 1.90 ซ่ึงมีคาซ่ึงมีคาอยูในชวง 
1-3 แสดงวา ขอมูลไมมีสหสัมพันธในตนเอง ดังนั้นแบบจําลองจึงมีความนาเช่ือถือ และ Thiel’s U 
Statistic มีคาเทากับ 0.466 ซ่ึงนอยกวา 1 แสดงวาการพยากรณโดยการใชแบบจําลองของโฮลทและ
วินเทอรแบบคูณนี้ใหคาความถูกตองในการพยากรณดีกวาการพยากรณแบบงาย (Naïve Method) 

 

ข. ผลไม  พบวาคาพารามิเตอรท่ีเหมาะสม คือคา α ท่ี 0.062 คา β ท่ี 0.504 
และ คา γ ท่ี 0.999 และ s เทากับ 12 ซ่ึงสามารถแสดงสมการเพ่ือหาระดับ (Lt) คาแนวโนม (bt) และ
คาฤดูกาล (St) ท่ีเหมาะสมไดดังนี ้
 

)(938.0)/(062.0 1112 −−− ++= ttttt bLSDL   (52) 

11 946.0)(054.0 −− +−= tttt bLLb    (53) 

12001.0)/(999.0 −+= tttt SLDS    (54) 
 
  โดย Lt คือคาระดับ (Level) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
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   bt คือคาแนวโนม (Trend) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 
St คือคาฤดูกาล (Seasonal) ของอนุกรมเวลา ณ เวลา t 

 
จากนั้นนําคา Lt bt และ St ท่ีไดมาแทนคาในสมการท่ี 55 เพื่อหาคาพยากรณ  

 

12−++ ++= mtttmt SmbLF   (55) 
 

โดย  Ft+m คือคาพยากรณ ณ เวลา t+m 
m คือชวงเวลาท่ีตองการพยากรณ 

 
ผลการตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจําลอง Multiplicative HWS ในการ

พยากรณผลผลิตผลไม พบวา คา Durbin-Watson Statistic (DW) เทากับ 2.249 ซ่ึงมีคาอยูในชวง 1-3 
แสดงวา ขอมูลไมมีสหสัมพันธในตนเอง ดังนั้นแบบจําลองจึงมีความนาเช่ือถือ และ Thiel’s U 
Statistic มีคาเทากับ 0.513 ซ่ึงนอยกวา 1 แสดงวาการพยากรณโดยการใชแบบจําลองของโฮลทและ
วินเทอรแบบคูณนี้ใหคาความถูกตองในการพยากรณดีกวาการพยากรณแบบงาย (Naïve Method) 
 

2.1.3 การเปรียบเทียบผลการพยากรณระหวางแบบจําลอง Additive และ 
Multiplicative HWS   
 

เม่ือนําแบบจําลอง HWS ท้ัง 2 รูปแบบท่ีมีคาพารามิเตอรเหมาะสมมาพยากรณ
ขอมูลชุดทวนสอบ พบวาใหคาความคลาดเคล่ือนดังตารางท่ี 41 จะเห็นไดวาแบบจําลอง Additive 
HWS มีความถูกตองในการพยากรณผลผลิตผักสูงกวาแบบจําลอง Multiplicative HWS ในขณะท่ี
แบบจําลอง Multiplicative HWS ใหความถูกตองในการพยากรณผลผลิตผลไมสูงกวาแบบจําลอง 
Additive HWS อันเนื่องมาจากลักษณะของขอมูลปริมาณผลผลิตผักนั้นมีองคประกอบของ
แนวโนมท่ีเพิม่ข้ึนและมีอิทธิพลของฤดูกาลที่ไมเพิ่มข้ึนตามเวลา สวนขอมูลปริมาณผลผลิตผลไมมี
องคประกอบของแนวโนมและมีอิทธิพลของฤดูกาลที่นาจะเพิ่มข้ึนตามเวลา จึงเลือกใชแบบจําลอง 
Additive HWS ในการพยากรณปริมาณผลผลิตลวงหนา 1 หนวยเวลา และลวงหนาหลายหนวยเวลา
ของผลผลิตผัก และใชแบบจําลอง Multiplicative HWS ในการพยากรณปริมาณผลผลิตลวงหนา 1 
หนวยเวลา และลวงหนาหลายหนวยเวลาของผลผลิตผลไม 
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ตารางท่ี 41  คาความคลาดเคลื่อนจากการใชแบบจําลอง HWS ท้ัง 2 รูปแบบในการพยากรณปริมาณ
ผลผลิตผักและผลไมในชุดเรียนรู 
 

ผัก ผลไม 
แบบจําลอง HWS 

RMSE (ตัน) MAE (ตัน) RMSE (ตัน) MAE (ตัน) 

แบบบวก (Additive) 232,073 201,397 57,441 36,070 

แบบคูณ (Multiplicative) 269,963 226,193 31,943 13,165 
 

2.2 แบบจําลองเครือขายประสาทเทียมแบบสงถายขอมูลยอนกลับ (BPN)   
 

2.2.1 โครงสรางและพารามิเตอรการเรียนรูท่ีเหมาะสม   
 

ตารางท่ี 42 แสดงโครงสรางและพารามิเตอรการเรียนรูท่ีเหมาะสมของ
แบบจําลอง BPN ในการพยากรณผลผลิตผักและผลไมอยางละ 5 แบบจําลองท่ีใหคาความ
คลาดเคล่ือนในรูป RMSE และ MAE ในการพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมในชุดทดสอบท่ี
ตํ่าท่ีสุด โดยท่ีทุกแบบจําลองมีอัตราการเรียนรูเทากนัท่ี 0.25  
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ตารางท่ี 42  โครงสรางและพารามิเตอรการเรียนรูท่ีเหมาะสมของแบบจําลอง BPN  
 

กฎ ฟงกช่ัน จํานวน คาน้ําหนกั 

ผลผลิต แบบจําลองท่ี การเรียนรู กระตุน หนวยซอน เร่ิมตนคร้ังท่ี คาโมเมนตัม 

1 Delta Rule TanH 1 2 0.4 
2 Delta Rule TanH 2 2 0.4 
3 Delta Rule TanH 3 1 0.4 
4 Delta Rule Sigmoid 1 6 0.4 

ผัก 

5 Delta Rule Sigmoid 2 1 0.4 
1 Delta Rule TanH 1 2 0.2 
2 Delta Rule TanH 1 3 0.2 
3 Delta Rule TanH 1 5 0.2 
4 Delta Rule TanH 1 6 0.2 

ผลไม 

5 Delta Rule TanH 5 6 0.2 
 

2.2.2 การพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมลวงหนา 1 หนวยเวลา   
 
เม่ือนําโครงสรางและพารามิเตอรการเรียนรูของแบบจําลอง BPN ท่ีใหคาความ

คลาดเคล่ือนของการพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมในรูป RMSE และ MAE ท่ีตํ่าท่ีสุด 5 
แบบจําลองดังตารางท่ี 42 มาสรางใหมและใชพยากรณขอมูลชุดทวนสอบของผลผลิตผักและผลไม
ลวงหนา 1 หนวยเวลา คือลวงหนา 1 ไตรมาสสําหรับผลผลิตผัก และลวงหนา 1 เดอืนสําหรับ
ผลผลิตผลไม พบวาแบบจําลอง BPN ท่ีเหมาะสมสําหรับการพยากรณผลผลิตผัก คือแบบจําลองท่ี 4 
ซ่ึงประกอบดวยโครงสรางท่ีมีจํานวนหนวยขอมูลนําเขา 4 หนวย หนวยซอน 1 หนวย และหนวย
ผลลัพธ 1 หนวย (4-1-1) ใชอัตราการเรียนรูท่ี 0.25 โมเมนตัมท่ี 0.4 กฎการเรียนรูแบบ Delta Rule 
และฟงกช่ันกระตุนแบบซิกมอยด และแบบจําลอง BPN ท่ีเหมาะสมในการพยากรณผลผลิตผลไม 
คือแบบจําลองท่ี 3 ซ่ึงประกอบดวยโครงสรางท่ีมีจํานวนหนวยนําเขา 12 หนวย หนวยซอน 1 หนวย 
และหนวยผลลัพธ 1 หนวย (12-1-1) ใชอัตราการเรียนรูท่ี 0.25 โมเมนตัมท่ี 0.2 กฎการเรียนรูแบบ 
Delta Rule และใชฟงกช่ันกระตุนแบบไฮเปอรโบลิกแทนเจน เนื่องจากแบบจําลองท้ังสองนี้ใหคา
ความคลาดเคล่ือนในรูป RMSE และ MAE ของขอมูลชุดทวนสอบต่าํท่ีสุด (ตารางท่ี 43) 
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ตารางท่ี 43  คาความคลาดเคลื่อนในรูป RMSE และ MAE ของแบบจาํลอง BPN ในการพยากรณ
ขอมูลชุดทวนสอบของผลผลิตผักและผลไมลวงหนา 1 หนวยเวลา 

 

ผลผลิต แบบจําลองท่ี โครงสรางแบบจําลอง* RMSE (ตัน) MAE (ตัน) 
1 4-1-1         316,609          248,660  
2 4-2-1         319,578          260,731  
3 4-3-1         382,014          337,748  
4 4-1-1         289,297          242,896  

ผัก 

5 4-2-1         306,749          262,776  
1 12-1-1         135,777             88,625  
2 12-1-1         174,098          125,091  
3 12-1-1         134,606             80,007  
4 12-1-1         240,188          191,152  

ผลไม 

5 12-5-1         148,645             95,148  
 
หมายเหตุ  * แสดงจํานวนนวิรอนในช้ันนาํเขา ช้ันซอน และช้ันผลลัพธ 
 

2.2.3 การพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมลวงหนาหลายหนวยเวลา   
 

นําผลแบบจําลองในตารางท่ี 42 มาสรางใหมและใชพยากรณขอมูลชุดทวน
สอบของผลผลิตผักและผลไมลวงหนา 12 ไตรมาส และ 12 เดือน สําหรับผลผลิตผักและผลไม
ตามลําดับ พบวาโครงสรางและพารามิเตอรของแบบจําลอง BPN ท่ีเหมาะสมสําหรับการพยากรณ
ผลผลิตผัก คือแบบจําลองท่ี 3 ซ่ึงประกอบดวยโครงสรางท่ีมีจํานวนหนวยนาํเขา 4 หนวย หนวย
ซอน 3 หนวย และหนวยผลลัพธ 1 หนวย (4-3-1) ใชอัตราการเรียนรูท่ี 0.25 โมเมนตัมท่ี 0.4 กฎการ
เรียนรูแบบ Delta Rule และใชฟงกช่ันกระตุนแบบไฮเปอรโบลิกแทนเจน และแบบจาํลอง BPN ท่ี
เหมาะสมสําหรับหารพยากรณผลผลิตผลไม คือแบบจําลองท่ี 5 ซ่ึงประกอบดวยโครงสรางท่ีมี
จํานวนหนวยนําเขา 12 หนวย หนวยซอน 5 หนวย และหนวยผลลัพธ 1 หนวย (12-5-1) ใชอัตรา
การเรียนรูท่ี 0.25 โมเมนตัมท่ี 0.2 กฎการเรียนรูแบบ Delta rule และใชฟงกช่ันกระตุนแบบไฮเปอร
โบลิกแทนเจน เพราะเนื่องจากแบบจําลองท้ังสองนี้ใหคาความคลาดเคล่ือนในรูป RMSE และ 
MAE ของขอมูลชุดทวนสอบต่ําท่ีสุด ดังแสดงในตารางท่ี 44 
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ตารางท่ี 44  คาความคลาดเคลื่อนในรูป MAE ของแบบจาํลอง BPN ในการพยากรณขอมูลชุดทวน
สอบของผลผลิตผักและผลไมลวงหนาหลายหนวยเวลา 

 

ผลผลิต แบบจําลองท่ี โครงสรางแบบจําลอง*  RMSE (ตัน)    MAE (ตัน)   
1 4-1-1         225,190          204,654  
2 4-2-1         165,492          150,490  
3 4-3-1         119,932          109,361  
4 4-1-1         131,761          114,299  

ผัก 

5 4-2-1         152,189          133,577  
1 12-1-1         152,853          117,478  
2 12-1-1         195,610          138,244  
3 12-1-1         210,301          150,036  
4 12-1-1         324,240          261,722  

ผลไม 

5 12-5-1         151,928          104,331  
 
หมายเหตุ  * แสดงจํานวนนวิรอนในช้ันนาํเขา ช้ันซอน และช้ันผลลัพธ 
 
3. การเปรียบเทียบประสิทธิภาพของแบบจําลอง   
 

3.1 ความถูกตองในการพยากรณและความสามารถในการใชงานท่ัวไป   
3.1.1 ผัก   

 
ในการพยากรณลวงหนา 1 ไตรมาส แบบจําลอง Additive HWS ใหคาความ

คลาดเคล่ือนของการพยากรณในชุดทวนสอบตํ่ากวาแบบจําลอง BPN ดังนั้นแบบจําลอง Additive 
HWS มีความสามารถในการใชงานท่ัวไปไดดีกวาแบบจาํลอง BPN แตในการพยากรณลวงหนา 4 
ไตรมาสนั้น แบบจําลอง BPN ใหคาความคลาดเคล่ือนของการพยากรณท้ังในชุดเรียนรู และชุด
ทวนสอบตํ่ากวาแบบจาํลอง Additive HWS นั่นคือแบบจําลอง BPN มีความถูกตองในการพยากรณ
และความสามารถในการใชงานท่ัวไปไดดกีวาแบบจําลอง Additive HWS (ตารางท่ี 45) 
 



 

   156 

ตารางท่ี 45  การเปรียบเทียบคาความคลาดเคล่ือนของแบบจําลองในการพยากรณขอมูลชุดเรียนรู
และชุดทวนสอบของขอมูลผลผลิตผัก 

 

รูปแบบการพยากรณ แบบจําลอง ชุดขอมูล RMSE (ตัน)  MAE (ตัน)  

HWS ชุดเรียนรู 232,073 201,397 

แบบบวก ชุดทวนสอบ 68,004 57,980 

BPN ชุดเรียนรู 129,983 154,204 
ลวงหนา 1 ไตรมาส 

4-1-1* ชุดทวนสอบ 289,297 242,897 

HWS ชุดเรียนรู 232,073 201,397 

แบบบวก ชุดทวนสอบ 137,671 111,955 

BPN ชุดเรียนรู 106,549 135,565 
ลวงหนา 4 ไตรมาส 

4-3-1* ชุดทวนสอบ 119,932 109,361 
 
หมายเหตุ  * แสดงจํานวนนวิรอนในช้ันนาํเขา ช้ันซอน และช้ันผลลัพธ 
 

เม่ือนําคาพยากรณปริมาณผลผลิตผักลวงหนา 1 ไตรมาสและลวงหนา 4 
ไตรมาสของขอมูลชุดทวนสอบในแบบจําลอง Additive HWS และแบบจําลอง BPN มา
เปรียบเทียบกบัคาจริงจะไดแผนภาพความสัมพันธดังภาพท่ี 18 และ19 ตามลําดับ พบวาแบบจําลอง 
Additive HWS สามารถไลตามการเปล่ียนแปลงของปริมาณผลผลิตทีละไตรมาสไดดีกวา
แบบจําลอง BPN ในทางตรงกันขามแบบจําลอง BPN สามารถไลตามการเปล่ียนแปลงของปริมาณ
ผักลวงหนาหลาย ๆ ไตรมาสไดดีกวาแบบจําลอง Additive HWS 
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ภาพท่ี 18  ปริมาณผลผลิตจริงและคาพยากรณของผักจากการพยากรณลวงหนา 1 ไตรมาสของชุด
ทวนสอบ 

 

 
 
ภาพท่ี 19  ปริมาณผลผลิตจริงและคาพยากรณของผักจากการพยากรณลวงหนา 4 ไตรมาสของชุด

ทวนสอบ 
 

3.1.2 ผลไม   
         

ในการพยากรณลวงหนา 1 เดือน แบบจาํลอง Multiplicative HWS ใหคาความ
คลาดเคล่ือนของการพยากรณในชุดเรียนรูและชุดทวนสอบต่ํากวาแบบจําลอง BPN นั่นคือ
แบบจําลอง Multiplicative HWS มีความถูกตองในการพยากรณและมีความสามารถในการใชงาน
ท่ัวไปไดดีกวาแบบจําลอง BPN เชนเดยีวกนักับผลการพยากรณปริมาณผลผลิตผัก แตในการ
พยากรณลวงหนา 12 เดือนนั้นแบบจําลอง BPN มีความสามารถในการใชงานท่ัวไปไดดีกวา
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แบบจําลอง  Multiplicative HWS เนื่องจากความคลาดเคล่ือนของการพยากรณในชุดทวนสอบต่ํา
กวาแบบจําลอง Multiplicative HWS (ตารางท่ี 46) 
 
ตารางท่ี 46  การเปรียบเทียบคาความคลาดเคล่ือนของแบบจําลองในการพยากรณขอมูลชุดเรียนรู

และชุดทวนสอบของขอมูลผลผลิตผลไม 
 

รูปแบบการพยากรณ แบบจําลอง ชุดขอมูล  RMSE (ตัน)    MAE (ตัน)   

HWS ชุดเรียนรู 31,944 13,165 

แบบคูณ ชุดทวนสอบ 65,997 39,670 

BPN ชุดเรียนรู 81,120 35,797 
ลวงหนา 1 เดอืน 

12-1-1* ชุดทวนสอบ 134,606 80,007 

HWS ชุดเรียนรู 31,944 13,165 

แบบคูณ ชุดทวนสอบ 189,165 122,286 

BPN ชุดเรียนรู 96,943 61,367 
ลวงหนา 12 เดอืน 

12-5-1* ชุดทวนสอบ 151,928 104,331 
 
หมายเหตุ  * แสดงจํานวนนวิรอนในช้ันนาํเขา ช้ันซอน และช้ันผลลัพธ 
 

เม่ือนําคาพยากรณปริมาณผลผลิตผลไมลวงหนา 1 เดือนและลวงหนา 12 เดือน
ของขอมูลชุดทวนสอบในแบบจําลอง  Multiplicative HWS และแบบจําลอง BPN มาเปรียบเทียบ
กับคาจริงจะไดแผนภาพความสัมพันธดังภาพท่ี 20 และ 21 ตามลําดับ พบวาแบบจําลอง 
Multiplicative HWS สามารถไลตามการเปล่ียนแปลงของปริมาณผลผลิตผลไมทีละเดือนไดดกีวา
แบบจําลอง BPN ในขณะท่ีแบบจําลอง BPN ไลตามการเปล่ียนแปลงของปรมิาณผลผลิตผลไมทีละ
หลาย ๆ เดือนไดดีกวาแบบ Multiplicative HWS นอกจากนี้ยังพบวาแบบจําลองท้ัง 2 ประเภทนั้น
จะพยากรณผิดพลาดมากท่ีสุดในเดือนสิงหาคมซ่ึงเปนเดือนท่ีมีปริมาณผลผลิตสูงสุดของทุกป 
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ภาพท่ี 20  ปริมาณผลผลิตจริงและคาพยากรณของผลไมจากการพยากรณลวงหนา 1 เดือนของชุด

ทวนสอบ 
 

 
 
ภาพท่ี 21  ปริมาณผลผลิตจริงและคาพยากรณของผลไมจากการพยากรณลวงหนา 12 เดือนของชุด

ทวนสอบ 
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3.2 การเปรียบเทียบประสิทธิภาพของแบบจําลองสําหรับการพยากรณลวงหนา 1 หนวย
เวลาและลวงหนาหลายหนวยเวลา   
 

การเปรียบเทียบประสิทธิภาพของแบบจําลองการพยากรณปริมาณผลผลิตโดย
พิจารณาจากรอยละของคาความคลาดเคล่ือนของการพยากรณ MAPE (ตารางท่ี 47) จะเห็นไดวา
แบบจําลอง BPN นั้นสามารถพยากรณปริมาณผลผลิตท้ังผักและผลไมลวงหนาหลายหนวยเวลาได
ถูกตองกวาการพยากรณปริมาณผลผลิตลวงหนา 1 หนวยเวลา ซ่ึงสอดคลองกับงานวจิัยของ Alon et 
al. (2001) ท่ีมีผลการพยากรณลวงหนาหลายหนวยเวลาใหคาความคลาดเคล่ือนเฉล่ียจากการ
พยากรณดวยแบบจําลองตาง ๆ ตํ่ากวาการพยากรณลวงหนา 1 เดือน ซ่ึงสาเหตุสําคัญ คือในชวงการ
พยากรณนั้นปริมาณผลผลิตมีรูปแบบการเคล่ือนไหวท่ีตางไปจากรูปแบบในอดีตมาก ดังนั้นการ
นําเอาขอมูลจริงซ่ึงเปนปจจบัุนมากกวาใสเขาไปในแบบจําลองเปนการเพ่ิมตัวรบกวน (Noise) 
มากกวาการเพ่ิมประสิทธิภาพในการพยากรณ สวนแบบจําลอง HWS ท้ังแบบ Additive ในการ
พยากรณผลผลิตผัก และ Multiplicative ในการพยากรณผลผลิตผลไมนั้นใหคาความคลาดเคล่ือน
ในการพยากรณลวงหนา 1 หนวยเวลาถูกตองกวาหลายหนวยเวลา อาจเนื่องมาจากแบบจําลอง
สามารถจัดการตัวรบกวนไดดีกวาแบบจําลอง BPN การใชขอมูลปจจบัุนเพิ่มเขาไปจึงชวยปรับปรุง
คาพยากรณใหถูกตองมากข้ึนได นอกจากนี้เม่ือเปรียบเทียบคา MAPE ระหวางการพยากรณปริมาณ
ผลผลิตผักและผลไมแลว พบวาการพยากรณปริมาณผลผลิตผักนั้นมีความงายกวาการพยากรณ
ปริมาณผลผลิตผลไมไมวาจะใชแบบจําลองใดและพยากรณระยะเวลาใด ๆ  
 
ตารางท่ี 47  รอยละของคาความคลาดเคล่ือนจากขอมูลชุดทวนสอบในการพยากรณปริมาณผลผลิต

ผักและผลไม 
 

รอยละของคาความคลาดเคลื่อน 

ผลผลิต แบบจําลอง ลวงหนา 1 หนวยเวลา ลวงหนาหลายหนวยเวลา 

ผัก Additive HWS 16.8 29.3 

(ไตรมาส) BPN  111.5 26.2 

ผลไม Multiplicative HWS 30.6 87.7 

(เดือน) BPN 180.3 63.7 
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3.3 การวิเคราะหความลําเอียง   
 

3.3.1 ผัก   
 

ตารางท่ี 48 แสดงคาความลําเอียงของแบบจําลองในรูป Tracking Signal (TS) 
พบวาแบบจําลองท่ีใชในการพยากรณปริมาณผลผลิตผักท้ังแบบระยะส้ันและระยะยาวนั้นมีความ
ลําเอียงในชวงท่ียอมรับได ยกเวนในการพยากรณขอมูลลวงหนา 1 ไตรมาสท่ีแบบจําลอง BPN 
พยากรณชุดทวนสอบดวยความลําเอียงไปในทางบวก (มีคา TS มากกวา +6)  คือพยากรณได
มากกวาคาจริงจึงไมเหมาะสมในการนํามาใชงาน อยางไรก็ตามแบบจําลอง BPN นั้นเปน
แบบจําลองท่ีมีความลําเอียงอยูแลวตามธรรมชาติในรูปแบบทํานายไมถึงคาท่ีแทจริง (Undershoot)  
คือเม่ือคาขอมูลท่ีแทจริงนั้นเพิ่มสูงข้ึนก็ไมสามารถทํานายไดสูงถึงคานัน้ และเม่ือขอมูลจริงมีคาลด
ตํ่าลงก็ไมสามารถทํานายไดตํ่าถึงคานั้น (Twomey and Smith, 1996) 

 
ตารางท่ี 48  คาความลําเอียงของแบบจําลองจากการพยากรณปริมาณผลผลิตผัก 
 

รูปแบบการพยากรณ แบบจําลอง ชุดขอมูล TS 

HWS ชุดเรียนรู -0.6 

แบบบวก ชุดทวนสอบ -0.4 

BPN ชุดเรียนรู 2.5 
ลวงหนา 1 ไตรมาส 

4-1-1* ชุดทวนสอบ 11.0 

HWS ชุดเรียนรู 4.0 

แบบบวก ชุดทวนสอบ 4.0 

BPN ชุดเรียนรู 2.7 
ลวงหนา 4 ไตรมาส 

4-3-1* ชุดทวนสอบ 1.1 
 
หมายเหตุ  * แสดงจํานวนนวิรอนในช้ันนาํเขา ช้ันซอน และช้ันผลลัพธ 
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3.3.2 ผลไม   
 

ตารางท่ี 49 แสดงความลําเอียงของแบบจาํลองในรูป Tracking Signal (TS) 
พบวาในการพยากรณลวงหนา 1 เดือนของปริมาณผลผลิตผลไมนั้น แบบจําลอง BPN นั้นจะ
พยากรณขอมูลชุดทวนสอบดวยความลําเอียงไปในทางลบ (มีคามากกวา -6) คือมักจะพยากรณได
ตํ่ากวาคาจริงจะไมเหมาะสมจะนํามาใชงาน สวนแบบจําลอง Multiplicative HWS นั้นมีความ
เหมาะสมท่ีจะนําไปใชงาน เนื่องจากมีความลําเอียงอยูในชวงท่ียอมรับได (±6) 

 
สําหรับการพยากรณลวงหนาหลายหนวยเวลา พบวาแบบจําลอง BPN มีความ

ลําเอียงในระดบัท่ียอมรับได ในขณะท่ีแบบจําลอง Multiplicative HWS นั้นมีความลําเอียงในขอมูล
ชุดเรียนรูไปในทางลบ หรือมักจะพยากรณตํ่ากวาคาจริงเสมอ ในขณะท่ีมีความลําเอียงในชุดทวน
สอบมีคาไปในทางบวกคือมักจะพยากรณสูงกวาคาจริงเสมอ ๆ ดังนั้นจึงไมเหมาะจะนําไปใชงาน 
สวนแบบจาํลอง BPN นั้นมีความลําเอียงอยูในชวงท่ียอมรับได (±6) 
 
ตารางท่ี 49  คาความลําเอียงของแบบจําลองจากการพยากรณปริมาณผลผลิตผลไม 
 

รูปแบบการพยากรณ แบบจําลอง ชุดขอมูล TS 

HWS ชุดเรียนรู 0.0 

แบบคูณ ชุดทวนสอบ -5.3 

BPN ชุดเรียนรู -4.5 
ลวงหนา 1 เดอืน 

12-1-1* ชุดทวนสอบ -10.6 

HWS ชุดเรียนรู -11.2 

แบบคูณ ชุดทวนสอบ 9.1 

BPN ชุดเรียนรู 0.8 
ลวงหนา 12 เดอืน 

12-5-1* ชุดทวนสอบ 0.1 
 
หมายเหตุ  * แสดงจํานวนนวิรอนในช้ันนาํเขา ช้ันซอน และช้ันผลลัพธ 
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3.4 การวิเคราะหประสิทธิภาพของแบบจําลอง   
 

เม่ือพิจารณาความถูกตองในการพยากรณ ความสามารถในการใชงานท่ัวไป และความ
ลําเอียงของแบบจําลองในการพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมท่ีสําคัญท้ังในระยะส้ัน 
(ลวงหนา 1 หนวยเวลา) และระยะยาว (ลวงหนาหลายหนวยเวลา) สามารถสรุปไดดังนี้คือ การ
พยากรณผลผลิตผักลวงหนา 1 ไตรมาสใหใชแบบจําลอง Additive HWS และใชแบบจําลอง BPN 
ท่ีมีโครงสราง 4-3-1 ในการพยากรณลวงหนา 1 ป สําหรับการพยากรณปริมาณผลผลิตผลไม
ลวงหนา 1 เดอืน ใหใชแบบจําลอง Multiplicative HWS และใชแบบจําลอง BPN ท่ีมีโครงสราง 12-
5-1 ในการพยากรณลวงหนา 1 ป เนื่องจากมีความถูกตองในการพยากรณสูง และมีความลําเอียงใน
ระดับท่ียอมรับได 
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สรุปและขอเสนอแนะ 

 สรุป 

 
1. พฤติกรรม ปจจัยพื้นฐานของตลาดท่ีสําคญั และความพึงพอใจของผูใชบริการตลาดกลางปฐม
มงคล   
 

ผูขายและผูซ้ือท่ีเขามาใชบริการตลาดปฐมมงคลมีชวงอายุอยูในชวงวยักลางคน (41-50 ป) 
มีระดับการศึกษาอยูในระดับช้ันประถมศึกษา โดยท้ังผูขายและผูซ้ือสวนใหญมีภูมิลําเนาอยูใน
จังหวดันครปฐม ซ่ึงผูขายสวนใหญจะไปรับผลผลิตโดยตรงจากเกษตรกร กอนท่ีจะนําผลผลิตท่ี
ไดมาคัดเกรดและจัดขนาดกอนขาย ในแตละวันหากมีสินคาเหลือ ผูขายจะลดราคาเพ่ือขายผลผลิต
ใหหมดภายในวันเดียว สวนลักษณะการซ้ือสินคาของผูซ้ือนั้น พบวาผูซ้ือสวนใหญจะซ้ือสินคากับ
ผูขายเจาประจาํ มีลักษณะการซ้ือสินคาแบบคัดเกรด โดยจะพิจารณาจากคุณภาพและความสดของ
ผลผลิตเปนอันดับแรก กอนท่ีจะนําผลผลิตไปขายตอนั้นผูซ้ือจะมีการทําความสะอาดและตกแตง
ผลผลิตกอน ในสวนระบบมาตรฐานสินคาทางการเกษตรนั้นผูซ้ือสวนใหญถึงรอยละ 58.1 ไมรูจัก
ระบบมาตรฐานใดเลย 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูขายและผูซ้ือในการเลือกเขามาใชบริการตลาดกลางสินคาเกษตร 3 

อันดับแรกคือ ปจจัยดานทําเลท่ีต้ัง ลานจอดรถและระบบจราจร และบริการรถเข็นสินคา แตเม่ือ
พิจารณาถึงความพึงพอใจในปจจุบันของผูขายและผูซ้ือท่ีเขามาใชบริการในตลาดปฐมมงคล กลับ
พบวาผูขายและผูซ้ือมีความพึงพอใจตอการใหบริการของตลาดแตกตางกัน โดยกลุมผูขายจะพึง
พอใจตอการใหบริการสาธารณูปโภค (น้ํา ไฟ โทรศัพท) บริการลานจอดรถและความปลอดภัย แต
กลุมผูซ้ือจะมีความพึงพอใจในดานการจัดสรรพ้ืนท่ีอาคาร คาบริการและคาธรรมเนียมของตลาด 
และบริการรถเข็นสินคา ซ่ึงจําเปนสําหรับผูซ้ือ 

 
ในมุมมองของผูขายและผูซ้ือนั้นจุดแข็งของตลาดปฐมมงคลคือ สถานท่ีต้ังของตลาดท่ีใกล

แหลงผลผลิตและใกลกับผูซ้ือ การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร และส่ิงกอสรางในตลาด สวนจดุออน
ของตลาดปฐมมงคลคือดานบริการจัดเกรดผักและผลไม บริการรถเข็นสินคา และการใหบริการ
เคร่ืองช่ังกลาง การสงเสริมความรูในดานระบบคุณภาพและการตรวจสอบคุณภาพผักผลไม อันจะ
นําไปสูการปรับปรุงดานการใหบริการการตรวจสอบคุณภาพสินคา และสารตกคางภายในตลาด ซ่ึง
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ผูขายและผูซ้ือยังไมเห็นความสําคัญ แตในปจจุบันปจจัยดานการตรวจสอบสารตกคางเปน
ส่ิงจําเปนท่ีผูบริโภคปลายทางนั้นตองการ ตลาดจึงควรสงเสริมและจัดหาไวเพื่อจัดบริการใหผูเขา
มาใชบริการเพื่อยกระดับคุณภาพของตลาด 
 
2. โครงสรางแบบจําลองเชิงเสนในการจัดเสนทางการกระจายผลผลิตผกัและผลไมจากจังหวัด
อุปทานไปยังจังหวัดอุปสงค  
 

การประยกุตใชแบบจําลองเชิงเสนเพื่อชวยในการตัดสินใจ ในการขนสงผลผลิตผักและ
ผลไมจากจังหวดัอุปทาน (27 จังหวดั) ไปยงัจังหวดัอุปสงค (50 จังหวัด) ช้ีใหเห็นวาจังหวัดท่ีเหมาะ
แกการเปนแหลงรวบรวมผลผลิต หรือกระจายผลผลิต ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี จันทบุรี ชุมพร 
ตราด เพชรบุรี เพชรบูรณ และ ลําพูน เพราะมีปริมาณผลผลิตสวนเกินจากการบริโภคภายในจังหวดั
เปนปริมาณมาก และเม่ือเปรียบเทียบกับท่ีต้ังของตลาดกลางในปจจุบัน พบวาควรมีการศึกษา
เพิ่มเติมถึงความเปนไปไดในการจัดต้ังตลาดกลางในเขตภาคตะวันออก คือจังหวัดจนัทบุรี เพื่อเปน
ตลาดตนทางในการรวบรวมผลผลิต กอนท่ีจะกระจายออกไปยังจังหวัดในเขตภาคกลางและภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือตอนลาง ในเขตภาคตะวนัตก คือจังหวัดกาญจนบุรี เพื่อเปนแหลงรวบรวม
และกระจายผลผลิตไปยังจังหวัดในเขตภาคกลางตอนบน และในเขตภาคใต คือตลาดปลายทางใน
จังหวดัสงขลา เพราะมีจํานวนประชากรมาก มีความตองการบริโภคสูง 
 
3. การพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมดวยเทคนิคการวิเคราะหอนุกรมเวลา   
 

การเปรียบเทียบประสิทธิภาพการพยากรณ ความสามารถในการใชงานท่ัวไป และความ
ลําเอียงของแบบจําลอง ในการพยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไมท่ีสําคัญดวยเทคนิคการ
วิเคราะหอนุกรมเวลาระหวางแบบจําลอง BPN และแบบจําลองวิธีปรับเรียบทางสถิติ พบวาการ
พยากรณผลผลิตผักลวงหนา 1 ไตรมาสใหใชแบบจําลอง Additive HWS และใชแบบจําลอง BPN 
ท่ีมีโครงสราง 4-3-1 ในการพยากรณลวงหนาหลาย ๆ ไตรมาส สําหรับการพยากรณปริมาณผลผลิต
ผลไมลวงหนา 1 เดือน ใหใชแบบจาํลอง Multiplicative HWS และใชแบบจําลอง BPN ท่ีมี
โครงสราง 12-5-1 ในการพยากรณลวงหนา 1 ป เนื่องจากมีความถูกตองในการพยากรณสูง และมี
ความลําเอียงในระดับท่ียอมรับได 

 
การพยากรณผลผลิตลวงหนาในระยะส้ัน (ผลผลิตผักลวงหนา 1 ไตรมาสและผลผลิต

ผลไมลวงหนา 1 เดือน) นั้นจะชวยใหตลาดกลางสามารถวางแผนในการจัดการดานสาธารณูปโภค 
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การวางแผนในการกําจดัขยะ การใหบริการลานจอดรถ บริการรถเข็นสินคา และบริการดานลานคัด
เกรดสินคา สวนการพยากรณผลผลิตลวงหนาในระยะยาวจะเปนประโยชนตอภาครัฐมากกวา ใน
ดานการกระจายผลผลิต การจัดหาตลาดรองรับผลผลิตในระยะยาว 
 

 ขอเสนอแนะ 

 

1.  งานวิจยัคร้ังนี้ใชขอมูลรายไตรมาสของปริมาณผลผลิตผัก ซ่ึงทําใหเห็นรูปแบบความ
เคล่ือนไหวไมละเอียดเทากับการใชขอมูลรายเดือน นอกจากนี้ขอมูลรายเดือนของปริมาณผลผลิต
ผลไมมีขอมูลจํากัด และทําใหประสิทธิภาพในการพยากรณลดลง งานวิจัยคร้ังนี้เปนการพยากรณ
ปริมาณผลผลิตรวมของผักและผลไมหลายชนิดรวมกัน ซ่ึงผักผลไมแตละชนิดจะมีระยะเวลาใน
การใหผลผลิตท่ีแตกตางกัน ผลลัพธท่ีไดจากการพยากรณจึงเปนคําตอบท่ีเหมาะสมกับขอมูลชุด
ดังกลาว ดังนัน้หากมีการเกบ็รวบรวมขอมูลเพิ่มมากข้ึน จะสามารถนํามาปรับปรุงประสิทธิภาพของ
แบบจําลองใหดีข้ึนได 

 
 2.  แบบจําลองเชิงเสนเพื่อชวยในการตดัสินใจ ในงานวิจยันี้คํานึงถึงแตในดานคาใชจายท่ี
เกิดข้ึนจากการขนสงเพียงอยางเดยีว ทําใหไมครอบคลุมถึงคาใชจายท้ังหมด ดังนัน้หากมีการศึกษา
ถึงปจจัยในดานอ่ืน ๆ ประกอบไปดวย จะทําใหแบบจําลองเชิงเสนเพื่อชวยในการตดัสินใจ มีความ
นาเช่ือถือมากข้ึน อยางไรกด็ีการศึกษาปญหาการขนสงเปนเพยีงจุดเร่ิมตนในการวจิัยเพื่อหา
เสนทางในการกระจายผลผลิตเทานั้น การศึกษาทําเลที่เหมาะสมในการจัดต้ังตลาดกลางควรใช
แบบจําลองท่ีมีความซับซอนมากข้ึน  
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ภาคผนวก ก  
แบบสอบถามท่ีใชในการวิจยั 
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แบบสอบถามผูขายท่ีเขามาใชบริการตลาดปฐมมงคล 
โครงการ วิทยานิพนธปริญญาโท การจัดการเทคโนโลยีอุตสาหกรรมเกษตร

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
 

สวนท่ี 1 พฤตกิรรมการใชบริการของผูตอบแบบสอบถามในตลาดปฐมมงคล 
 

1. สินคาท่ีทานขายท่ีตลาดปฐมมงคล คือ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
( ) ผัก  ( ) ผลไม ( ) ท้ัง 2 อยาง ( ) อ่ืนๆ...................... 
 

2. ทานเขามาขายในตลาดปฐมมงคลประมาณ......................................วัน/สัปดาห 
 
3. ชวงเวลาท่ีเขามาขายต้ังแตเวลา.......................ถึง........................ 
 
4. ปริมาณสินคาท่ีทานนํามาขายในแตละวันมีประมาณ...........................กิโลกรัม 
 

5. ผลผลิตท่ีนํามาขายมาจากแหลงใด 
( ) เพาะปลูกเอง จากจังหวัด......................... ( ) รับมาจากเกษตรกร จากจังหวดั.....................
( ) รับมาจากผูรวบรวม จากจังหวัด.............. ( ) อ่ืนๆ............................................................... 
 

6. ลักษณะการขาย 
( ) คัดเกรด  ( ) คละเกรด  ( ) ท้ัง 2 อยาง 
 

7. ลักษณะผูซ้ือโดยสวนใหญเปนประเภทใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
( ) ผูคาท่ีรับไปขายตอในตลาดอ่ืน  ( ) กลุมธุรกิจโรงแรมและรานอาหาร        
( ) โรงงานแปรรูป    ( ) กลุมผูสงออก 
 

8. ผูซ้ือท่ีเขามาซ้ือสินคาของทาน เปน 
( ) ขาจร  ( ) ขาประจํา  ( ) ท้ัง 2 แบบ 
 

9. ผัก และผลไมท่ีขาย ทานมีการดําเนินการอยางไรกอนนําไปขายตอ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
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( ) ไมดําเนินการใด ๆ   ( ) ทําความสะอาดและตกแตง 
( ) สงไปตรวจสอบสารปนเปอนท่ีหองปฏิบัติการของตลาด 
( ) คัดเกรด และจัดขนาด   ( ) บรรจุหีบหอ     
( ) แปรรูปกอนขาย    ( ) อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................ 
 

10. ในกรณีท่ีทานมีสินคาเหลือในแตละวัน ทานจะ 
( ) ลดราคา เพือ่ขายสินคาใหหมดภายในวนันั้น  
( ) นําไปเก็บไวในหองเย็น (ตูเย็น) 
 

11. ทานมีตูแชเย็นเปนของตนเองหรือไม 
( ) มี  ( ) ไมมี 
 

12. แหลงสินเช่ือท่ีทานใชบริการในการขายสินคาท่ีตลาดปฐมมงคล 
( ) ในระบบ  ( ) นอกระบบ  ( ) ท้ัง 2 อยาง  ( ) ไมใชเลย 
 

13. ลักษณะการชําระเงิน 
( ) เงินสด  ( ) ใหเครดิตผูซ้ือ เปนระยะเวลา.....................วัน 
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สวนท่ี 2 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการตลาด 
 

ระดับความสําคัญ 

ปจจัย* 
มากท่ีสุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอย
ท่ีสุด 
(1) 

1. ทําเลที่ต้ังของตลาด  
(กวางขวาง ถูกสุขลักษณะ ใกลแหลงท่ีอยูอาศัย)  

     

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร      
3.  บริการรถเข็นสินคา      
4.  ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท      
5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา      
6. โรงอาหาร      
7. ระบบกําจัดขยะ และน้ําเสีย      
8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผัก
ผลไมท่ีมีการซ้ือขาย 

     

9. บริการหองเย็นหรือพืน้ท่ีรับฝากสินคา      
10. ระบบรักษาความปลอดภยั      
11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา      
12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ      
13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน เชน ธนาคาร  
ตู ATM 

     

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา      
 

หมายเหต ุ จากการสัมภาษณเชิงลึกจากผูบริหารตลาด 
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สวนท่ี 3 ความพึงพอใจตอการใหบริการของตลาดกลาง 
 

ระดับความพึงพอใจ 

ปจจัย* 
มากท่ีสุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอย
ท่ีสุด 
(1) 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ      
2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร  
และส่ิงกอสรางในตลาด 

     

3.  การใหบริการลานจอดรถ      
4.  การจัดระบบจราจรในตลาด      
5. การใหบริการรถเข็นสินคา      
6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท      
7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด      
8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง      
9. การใหบริการรานขายอาหาร      
10. การใหบริการหองสุขา      
11. ความสะอาดของตลาด การกําจัดขยะ 
และนํ้าเสีย 

     

12. ความปลอดภัยในตลาดของผูซ้ือและผูขาย      
13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน      
14. บริการหองเย็น หรือพื้นท่ีรับฝากสินคา      
 

หมายเหต ุ จากการสัมภาษณเชิงลึกจากผูบริหารตลาด 
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สวนท่ี 4 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม             
 

1. เพศ 
( ) ชาย    ( ) หญิง 
 

2. อายุ 
( ) ตํ่ากวา 20 ป   ( ) 20-30 ป 
( ) 31-40 ป    ( ) 41-50 ป  ( ) 51 ปข้ึนไป 
 

3. ระดับการศึกษา 
( ) ประถมศึกษา   ( ) มัธยมศึกษาตอนตน 
( ) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. ( ) อนุปริญญา/ปวส. 
( ) ปริญญาตรี   ( ) สูงกวาปริญญาตรี 
 

4. รายไดเฉล่ีย...........................................บาท/เดือน 
 
5. แหลงท่ีอยูอาศัยของทาน จังหวัด.......................................... 
 
6. อาชีพหลักของทาน 

( ) เกษตรกร    ( ) ผูคาสง  ( ) อ่ืนๆ................................... 
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แบบสอบถามผูซ้ือท่ีเขามาใชบริการตลาดปฐมมงคล 
โครงการ วิทยานิพนธปริญญาโท การจัดการเทคโนโลยีอุตสาหกรรมเกษตร

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
 

สวนท่ี 1 การใชบริการของผูตอบแบบสอบถามในตลาดปฐมมงคล 
 
 

1. สินคาท่ีทานมาซ้ือจากตลาดปฐมมงคล คือ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
( ) ผัก    ( ) ผลไม 
( ) ท้ัง 2 อยาง   ( ) อ่ืนๆ...................... 
 

2. ชวงเวลาท่ีทานเขามาซ้ือ........................................................... 
 
3. ปริมาณท่ีทานเขามาซ้ือในแตละวัน..........................................กิโลกรัม/วัน 
 
4. ลักษณะการซ้ือ 

( ) คัดเกรด   ( ) คละเกรด  ( ) ท้ัง 2 อยาง 
 

5. ทานซ้ือผักและผลไมเพื่อวัตถุประสงคใด 
( )   นําไปขายตอในตลาดทองถ่ิน โดยขายแบบ  

 ( ) ขายสง   ท่ีจังหวดั.................................................................................. 
 ( ) ขายปลีก ท่ีจังหวดั................................................................................. 

( )  นําไปขายตอภัตตาคารหรือโรงแรม ท่ีจังหวดั............................................. 
( )  จัดสงโรงงานแปรรูป ท่ีจงัหวัด.................................................................... 
( )  สงออกไปยังตางประเทศ ไปยังประเทศ...................................................... 
 

6. ทานซ้ือสินคากับผูขาย แบบ 
( ) ขาประจํา   ( ) ขาจร   ( ) ท้ัง 2 อยาง 
 

7. ทานรูจักมาตรฐานสินคาเกษตรใดบาง 
( ) GAP   ( ) Q Mark 



 

   181 

8. เกณฑท่ีใชในการเลือกซ้ือสินคา (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
( ) ราคา     ( ) คุณภาพและความสด 
( ) มาตรฐาน เชน GAP, Q Mark  ( ) ความปลอดภัยจากสารตกคาง 
 

9. ผัก และผลไมท่ีซ้ือ ทานมีการดําเนินการอยางไรกอนนําไปขายตอ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
( ) ไมมีการทําอะไรเลย   ( ) ทําความสะอาดและตกแตง 
( ) ทําการคัดเกรด และจัดขนาด  ( ) ทําการบรรจุหีบหอ 
( ) ทําการแปรรูปกอนขาย   ( ) อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................. 
 

10. แหลงสินเช่ือท่ีทานใชบริการในการซ้ือสินคาท่ีตลาดปฐมมงคล 
( ) ในระบบ  ( ) นอกระบบ  ( ) ท้ัง 2 อยาง  ( ) ไมใชเลย 
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สวนท่ี 2 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการตลาด 
 

ระดับความสําคัญ 

ปจจัย* 
มากท่ีสุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอย
ท่ีสุด 
(1) 

1. ทําเลที่ต้ังของตลาด  
(กวางขวาง ถูกสุขลักษณะ ใกลแหลงท่ีอยูอาศัย)  

     

2. ลานจอดรถ และระบบจราจร      
3.  บริการรถเข็นสินคา      
4.  ระบบไฟฟา ประปา โทรศัพท      
5. บริการหองสุขา หองอาบน้ํา      
6. โรงอาหาร      
7. ระบบกําจัดขยะ และน้ําเสีย      
8. การกําหนดมาตรฐาน และการจัดเกรดผัก
ผลไมท่ีมีการซ้ือขาย 

     

9. บริการหองเย็นหรือพืน้ท่ีรับฝากสินคา      
10. ระบบรักษาความปลอดภยั      
11. บริการแรงงานในการขนยายสินคา      
12. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ      
13. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน เชน ธนาคาร  
ตู ATM 

     

14. บริการตรวจสอบคุณภาพสินคา      
 

หมายเหต ุ จากการสัมภาษณเชิงลึกจากผูบริหารตลาด 
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สวนท่ี 3 ความพึงพอใจตอการใหบริการของตลาดกลาง 
 

ระดับความพึงพอใจ 

ปจจัย* 
มากท่ีสุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอย
ท่ีสุด 
(1) 

1. คาบริการและคาธรรมเนียมท่ีตลาดเรียกเก็บ      
2. การจัดสรรพื้นท่ีแผงคา อาคาร  
และส่ิงกอสรางในตลาด 

     

3.  การใหบริการดานลานจอดรถ      
4.  การจัดระบบจราจรในตลาด      
5. การใหบริการรถเข็นสินคา      
6. การใหบริการไฟฟา ประปา โทรศัพท      
7. การใหบริการเคร่ืองช่ังกลางของตลาด      
8. การใหบริการตรวจสอบสารตกคาง      
9. การใหบริการรานขายอาหาร      
10. การใหบริการหองสุขา      
11. ความสะอาดของตลาด การกาํจัดขยะ  
และนํ้าเสีย 

     

12. ความปลอดภัยในตลาดของผูซ้ือและผูขาย      
13. ความเอาใจใสในการปรับปรุงดําเนินงาน      
14. บริการดานธุรกรรมทางการเงิน       
 

หมายเหต ุ จากการสัมภาษณเชิงลึกจากผูบริหารตลาด 
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สวนท่ี 4 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  
            
1. เพศ 

( ) ชาย    ( ) หญิง 
 

2. อายุ 
( ) ตํ่ากวา 20 ป   ( ) 20-30 ป 
( ) 31-40 ป    ( ) 41-50 ป  ( ) 51 ปข้ึนไป 
 

3. ท่ีอยูปจจุบัน จงัหวัด........................................................................................................... 
 
4. ระดับการศึกษา 

( ) ประถมศึกษา  ( ) มัธยมศึกษาตอนตน ( ) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 
( ) อนุปริญญา/ปวส.  ( ) ปริญญาตรี  ( ) สูงกวาปริญญาตรี 
 

5. แหลงท่ีนําสินคาไปใชงาน (ขาย แปรรูป หรือบริโภค) จังหวัด.......................................... 
 
6. อาชีพหลักของทาน 

( ) ผูคาสง    ( ) ผูคาปลีก    
( ) ฝายจดัซ้ือของโรงแรม/รานอาหาร ( ) ฝายจดัซ้ือของโรงงานแปรรูป 
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ภาคผนวก ข  
ข้ันตอนการสรางแบบจําลองดวยโปรแกรม LINGO 
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1. ขั้นตอนการเขียนคําส่ังดวยโปรแกรม LINGO   
 

-  การกําหนดฟงกช่ันวัตถุประสงคและขอจํากัด จะตองข้ึนตนดวยคําวา “Model:” และลง
ทายคําส่ังดวยคําวา “End” 
- ประโยคคําส่ัง (Statement) ทุกประโยคตองปดดวยเคร่ืองหมาย Semicolon (;) เสมอ 
- หาผลลัพธของฟงกช่ันวัตถุประสงคท่ีตองการโดยท่ีเมนู  “LINGO”  เลือก “Solve”  

 
2. คําส่ังโปรแกรม LINGO ในการศึกษานี ้
 

MODEL: 
SETS: 
SOURCE/1..27/:SUPPLY; 
SINK/1..50/:DEMAND; 
LINK(SOURCE,SINK):X,COST; 
ENDSETS 
DATA: 
SUPPLY,DEMAND,COST=@OLE(D:\LINGO11\MOO\RUN.XLS); 
@OLE(D:\LINGO11\MOO\RUN.XLS,"X")=X; 
ENDDATA 
[OBJ]MIN=@SUM(LINK:X*COST); 
@FOR(SINK(J): 
@SUM(SOURCE(I):X(I,J))>=DEMAND(J)); 
@FOR(SOURCE(I): 
@SUM(SINK(J):X(I,J))<=SUPPLY(I)); 
END 
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ภาคผนวก ค  
คาใชจายในการขนสงสินคา 
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ภาพผนวกที่ ค1  คาใชจายที่เกิดขึ้นจากการขนสงสินคาระหวางจังหวดั 
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ภาพผนวกที่ ค1  (ตอ) 
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ภาคผนวก ง  
ขอมูลท่ีใชในงานวิจยั 
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ตารางผนวกท่ี ง1  ขอมูลปริมาณผลผลิตผักรายไตรมาสสําหรับการพยากรณดวยเทคนิควิเคราะห
อนุกรมเวลา 

 

ลําดับท่ี ป ไตรมาส X1 X2 X3 X4 Y 

1 2537 1 640,195 273,241 258,955 470,092 741,127 

2  2 273,241 258,955 470,092 741,127 306,821 

3  3 258,955 470,092 741,127 306,821 261,128 

4  4 470,092 741,127 306,821 261,128 342,503 

5 2538 1 741,127 306,821 261,128 342,503 745,280 

6  2 306,821 261,128 342,503 745,280 388,199 

7  3 261,128 342,503 745,280 388,199 363,872 

8  4 342,503 745,280 388,199 363,872 373,548 

9 2539 1 745,280 388,199 363,872 373,548 1,021,378 

10  2 388,199 363,872 373,548 1,021,378 487,610 

11  3 363,872 373,548 1,021,378 487,610 403,807 

12  4 373,548 1,021,378 487,610 403,807 601,496 

13 2540 1 1,021,378 487,610 403,807 601,496 876,470 

14  2 487,610 403,807 601,496 876,470 403,020 

15  3 403,807 601,496 876,470 403,020 432,950 

16  4 601,496 876,470 403,020 432,950 541,229 

17 2541 1 876,470 403,020 432,950 541,229 918,482 

18  2 403,020 432,950 541,229 918,482 420,897 

19  3 432,950 541,229 918,482 420,897 410,865 

20  4 541,229 918,482 420,897 410,865 476,380 

21 2542 1 918,482 420,897 410,865 476,380 873,032 

22  2 420,897 410,865 476,380 873,032 470,643 

23  3 410,865 476,380 873,032 470,643 343,979 

24  4 476,380 873,032 470,643 343,979 508,215 
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ตารางผนวกท่ี ง1  (ตอ) 
 

ลําดับท่ี ป ไตรมาส X1 X2 X3 X4 Y 

25 2543 1 873,032 470,643 343,979 508,215 647,017 

26  2 470,643 343,979 508,215 647,017 419,975 

27  3 343,979 508,215 647,017 419,975 323,580 

28  4 508,215 647,017 419,975 323,580 498,278 

29 2544 1 647,017 419,975 323,580 498,278 892,792 

30  2 419,975 323,580 498,278 892,792 447,340 

31  3 323,580 498,278 892,792 447,340 570,820 

32  4 498,278 892,792 447,340 570,820 531,601 

33 2545 1 892,792 447,340 570,820 531,601 651,143 

34  2 447,340 570,820 531,601 651,143 437,467 

35  3 570,820 531,601 651,143 437,467 296,902 

36  4 531,601 651,143 437,467 296,902 695,266 

37 2546 1 651,143 437,467 296,902 695,266 771,481 

38  2 437,467 296,902 695,266 771,481 398,850 

39  3 296,902 695,266 771,481 398,850 517,260 

40  4 695,266 771,481 398,850 517,260 536,286 

41 2547 1 771,481 398,850 517,260 536,286 130,309 

42  2 398,850 517,260 536,286 130,309 158,741 

43  3 517,260 536,286 130,309 158,741 225,392 

44  4 536,286 130,309 158,741 225,392 301,216 

45 2548 1 130,309 158,741 225,392 301,216 539,581 

46  2 158,741 225,392 301,216 539,581 234,298 

47  3 225,392 301,216 539,581 234,298 260,404 

48  4 301,216 539,581 234,298 260,404 429,057 
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ตาราผนวกท่ี ง1  (ตอ) 
 

ลําดับท่ี ป ไตรมาส X1 X2 X3 X4 Y 

49 2549 1 539,581 234,298 260,404 429,057 403,672 

50  2 234,298 260,404 429,057 403,672 290,225 

51  3 260,404 429,057 403,672 290,225 324,123 

52  4 429,057 403,672 290,225 324,123 412,507 
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ตารางผนวกที่ ง2  ขอมูลปริมาณผลผลิตผลไมรายเดือนสําหรับการพยากรณดวยเทคนิควิเคราะหอนุกรมเวลา 
 

ลําดับ ป เดือน X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 Y 

1 2548 1 14,554 14,976 35,925 200,950 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 

2  2 14,976 35,925 200,950 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 

3  3 35,925 200,950 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 

4  4 200,950 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 

5  5 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 

6  6 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 

7  7 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 

8  8 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 

9  9 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 

10  10 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 

11  11 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 

12  12 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 
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ตารางผนวกที่ ง2  (ตอ) 
 

ลําดับที่ ป เดือน X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 Y 

13 2549 1 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 

14  2 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 14,577 

15  3 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 14,577 21,176 

16  4 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 14,577 21,176 282,762 

17  5 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 14,577 21,176 282,762 408,666 

18  6 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 14,577 21,176 282,762 408,666 220,848 

19  7 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 14,577 21,176 282,762 408,666 220,848 395,134 

20  8 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 14,577 21,176 282,762 408,666 220,848 395,134 656,817 

21  9 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 14,577 21,176 282,762 408,666 220,848 395,134 656,817 166,653 

22  10 31,910 19,177 13,460 13,267 14,577 21,176 282,762 408,666 220,848 395,134 656,817 166,653 27,862 

23  11 19,177 13,460 13,267 14,577 21,176 282,762 408,666 220,848 395,134 656,817 166,653 27,862 14,691 

24  12 13,460 13,267 14,577 21,176 282,762 408,666 220,848 395,134 656,817 166,653 27,862 14,691 13,198 
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ตารางผนวกท่ี ง3  ขอมูลปริมาณผลผลิตผักรายไตรมาสของแบบจําลอง BPN ท่ีสรางจากเทคนิค
วิเคราะหอนุกรมเวลา 

 

ลําดับท่ี ป ไตรมาส X1 X2 X3 X4 Y 

1 2537 1 640,195 273,241 258,955 470,092 741,127 

2  2 273,241 258,955 470,092 741,127 306,821 

3  3 258,955 470,092 741,127 306,821 261,128 

4  4 470,092 741,127 306,821 261,128 342,503 

5 2538 1 741,127 306,821 261,128 342,503 745,280 

6  2 306,821 261,128 342,503 745,280 388,199 

7  3 261,128 342,503 745,280 388,199 363,872 

8  4 342,503 745,280 388,199 363,872 373,548 

9 2539 1 745,280 388,199 363,872 373,548 1,021,378 

10  2 388,199 363,872 373,548 1,021,378 487,610 

11  3 363,872 373,548 1,021,378 487,610 403,807 

12  4 373,548 1,021,378 487,610 403,807 601,496 

13 2540 1 1,021,378 487,610 403,807 601,496 876,470 

14  2 487,610 403,807 601,496 876,470 403,020 

15  3 403,807 601,496 876,470 403,020 432,950 

16  4 601,496 876,470 403,020 432,950 541,229 

17 2541 1 876,470 403,020 432,950 541,229 918,482 

18  2 403,020 432,950 541,229 918,482 420,897 

19  3 432,950 541,229 918,482 420,897 410,865 

20  4 541,229 918,482 420,897 410,865 476,380 

21 2542 1 918,482 420,897 410,865 476,380 873,032 

22  2 420,897 410,865 476,380 873,032 470,643 

23  3 410,865 476,380 873,032 470,643 343,979 

24  4 476,380 873,032 470,643 343,979 508,215 
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ตารางผนวกท่ี ง3  (ตอ) 
 

ลําดับท่ี ป ไตรมาส X1 X2 X3 X4 Y 

25 2543 1 873,032 470,643 343,979 508,215 647,017 

26  2 470,643 343,979 508,215 647,017 419,975 

27  3 343,979 508,215 647,017 419,975 323,580 

28  4 508,215 647,017 419,975 323,580 498,278 

29 2544 1 647,017 419,975 323,580 498,278 892,792 

30  2 419,975 323,580 498,278 892,792 447,340 

31  3 323,580 498,278 892,792 447,340 570,820 

32  4 498,278 892,792 447,340 570,820 531,601 

33 2545 1 892,792 447,340 570,820 531,601 651,143 

34  2 447,340 570,820 531,601 651,143 437,467 

35  3 570,820 531,601 651,143 437,467 296,902 

36  4 531,601 651,143 437,467 296,902 695,266 

37 2546 1 651,143 437,467 296,902 695,266 771,481 

38  2 437,467 296,902 695,266 771,481 398,850 

39  3 296,902 695,266 771,481 398,850 517,260 

40  4 695,266 771,481 398,850 517,260 536,286 

41 2547 1 771,481 398,850 517,260 536,286 130,309 

42  2 398,850 517,260 536,286 130,309 158,741 

43  3 517,260 536,286 130,309 158,741 225,392 

44  4 536,286 130,309 158,741 225,392 301,216 

45 2548 1 130,309 158,741 225,392 301,216 539,581 

46  2 158,741 225,392 301,216 539,581 234,298 

47  3 225,392 301,216 539,581 234,298 260,404 

48  4 301,216 539,581 234,298 260,404 429,057 
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ตารางผนวกท่ี ง3  (ตอ) 
 

ลําดับท่ี ป ไตรมาส X1 X2 X3 X4 Y 

49 2549 1 539,581 234,298 260,404 429,057 403,672 

50  2 234,298 260,404 
1

y$  
1

y$  290,225 

51  3 260,404 
1

y$  
1

y$  
1

y$  324,123 

52  4 
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  412,507 
 

หมายเหตุ  iy
^

  คือคาพยากรณลําดับขอมูลชุดทดสอบท่ี i ซ่ึง i  = 1, 2, 3, 4
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ตารางผนวกที่ ง4  ขอมูลปริมาณผลผลิตผลไมรายเดือนของแบบจําลอง BPN ที่สรางจากเทคนิควิเคราะหอนกุรมเวลา 
 
ลําดับ
ที่ ป เดือน X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 Y 

1 2548 1 14,554 14,976 35,925 200,950 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 

2  2 14,976 35,925 200,950 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 

3  3 35,925 200,950 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 

4  4 200,950 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 

5  5 499,895 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 

6  6 261,822 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 

7  7 479,390 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 

8  8 572,369 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 

9  9 165,265 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 

10  10 22,694 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 

11  11 15,590 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 

12  12 12,924 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 

 
 
 

199 
 



 

   200 

ตารางผนวกที่ ง4  (ตอ) 
 

ลําดับที่ ป เดือน X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 Y 

13 2549 1 11,045 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 13,267 

14  2 9,991 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 
1

y$  14,577 

15  3 18,469 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 
1

y$  
1

y$  21,176 

16  4 124,216 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 
1

y$  
1

y$  
1

y$  282,762 

17  5 462,234 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  408,666 

18  6 234,431 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  220,848 

19  7 321,447 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  395,134 

20  8 418,223 136,340 31,910 19,177 13,460 
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  656,817 

21  9 136,340 31,910 19,177 13,460 
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  166,653 

22  10 31,910 19,177 13,460 
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  27,862 

23  11 19,177 13,460 
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  14,691 

24  12 13,460 
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  
1

y$  13,198 

 

หมายเหตุ   iy
^

  คือคาพยากรณลําดับขอมูลชุดทดสอบที่ i ซึ่ง i  = 1, 2, 3, …, 12 
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ประวัติการศึกษา และการทํางาน 
 
ช่ือ –นามสกุล นางสาวศิราภรณ วิชัยสินธุ 
วัน เดือน ป ท่ีเกิด 26 สิงหาคม 2525 
สถานท่ีเกิด  จังหวดักาญจนบุรี 
ประวัติการศึกษา วท.บ. (วาริชศาสตร) มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร (พ.ศ. 

2547) 
ตําแหนงหนาท่ีการงานปจจบัุน - 
สถานท่ีทํางานปจจุบัน - 
ผลงานดีเดนและรางวัลทางวิชาการ  การประชุมวิชาการ:ศิราภรณ วิชัยสินธุ และ รวิพิมพ   

ฉวีสุข 2551.  เทคนิคการวิเคราะหอนกุรมเวลาสําหรับการ
พยากรณปริมาณผลผลิตผักและผลไม, น. 640-653. ใน
การประชุมสัมมนาเชิงวิชาการประจําป 2551 การ
จัดการโลจิสติกสและโซอุปทาน คร้ังท่ี 8 พ.ศ. 2551 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีมหานคร, กรุงเทพฯ. 

ทุนการศึกษาท่ีไดรับ - 
 




