
บทที่ 5  
บทสรุป  

 
การศึกษาศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียวและผลิตภัณฑ์เกษตรของจังหวดันครปฐม สามารถ

สรุปผลได้ดงันี ้
 
5.1 บทสรุป 
 การศกึษาครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์ของการวิจยัเพ่ือ 1) รวบรวมข้อมลูแหล่งท่องเท่ียวในจงัหวดั
นครปฐม 2) ศึกษาศกัยภาพ ปัญหา อุปสรรค และข้อจ ากัดแหล่งท่องเท่ียวในจังหวัดนครปฐม     
3) รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์เกษตรในจังหวดันครปฐม และ 4) ศึกษาศกัยภาพ ปัญหา อุปสรรค 
ตลอดจนข้อจ ากัดของผลิตภัณฑ์เกษตรในจังหวดันครปฐม โดยมีค าถามการวิจยัดงันี ้1) แหล่ง
ท่องเท่ียวในจังหวัดนครปฐม มีแหล่งใดบ้าง และเป็นแหล่งท่องเท่ียวประเภทใด 2) ศักยภาพ              
ปัญหา อุปสรรค และข้อจ ากัดของแหล่งท่องเท่ียวในจงัหวดันครปฐมเป็นอย่างไร  3) ผลิตภัณฑ์
เกษตรในจงัหวดันครปฐม มีอะไรบ้าง เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตภายในจงัหวดันครปฐมหรือน าเข้ามา
จากจงัหวดัอ่ืน ๆ  และ 4) ศกัยภาพ ปัญหา อปุสรรค และข้อจ ากดัของผลิตภณัฑ์เกษตรในจงัหวดั
นครปฐมเป็นอยา่งไร   
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาครัง้นีคื้อ ศึกษาข้อมูลจาก เจ้าหน้าท่ีของ
องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน (องค์การบริหารส่วนจงัหวดั 1 แห่ง เทศบาลนคร  1 แห่ง  เทศบาล
ต าบล 15 แห่ง และองค์การบริหารส่วนต าบล 100 แห่ง) รวมทัง้หมด 117 แห่ง  ในการวิจยัครัง้นี ้
ใช้การเก็บข้อมูลทัง้เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล  คือ 
แบบสอบถามเก่ียวกับแหล่งท่องเท่ียว และผลิตภณัฑ์เกษตร ข้อมลูแหล่งท่องเท่ียว ประกอบด้วย     
ช่ือสถานท่ีแหล่งท่องเท่ียว  ประเภทของแหล่งท่องเท่ียว  ท่ีตัง้ท่ีมีอยู่ในพืน้ท่ีแยกตามรายอ าเภอ
และรายต าบล ส่วนผลิตภัณฑ์เกษตร รวบรวมข้อมูลท่ีมาของผลิตภัณฑ์ นอกจากนีมี้การเก็บ
รวบรวมข้อมูลศึกษาค้นคว้าจากแหล่งเอกสารทุติยภูมิตา่ง ๆ เก่ียวกับแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีอยู่ใน
จงัหวดันครปฐม เชน่ ศกึษาจากศกึษาจากแหลง่ข้อมลู Online (เว็บไซต์)   เอกสารจากหน่วยงานท่ี
เก่ียวข้อง หนงัสือ งานวิจยั และ วิทยานิพนธ์ท่ีมีเนือ้หาเก่ียวข้อง  ศกึษาข้อมลูของแหล่งท่องเท่ียวท่ี
พบใหม่ซึ่งไม่พบในฐานข้อมลูเดิมจากเอกสารและเว็บไซต์ท่ีเก่ียวข้อง   ทัง้นีข้้อมลูท่ีได้จากศึกษา
ค้นคว้าจากแหล่งเอกสารทุติยภูมิและจากการตอบแบบสอบจะถูกน ามาวิเคราะห์ เพ่ือน าไป
ด าเนินการจดัประชาพิจารณ์ ระดมสมองจากผู้แทนจากทุกภาคส่วนท่ีเก่ียวข้อง ประกอบด้วย 3 
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กลุ่ม คือ 1) กลุ่มผู้แทนจากหน่วยงานภาคราชการ  2) กลุ่มผู้แทนจากผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเท่ียว  และ 3) กลุ่มผู้แทนจากนกัวิชาการ  โดยใช้เทคนิค การวิเคราะห์ SWOT Analysis  
หลงัจากนัน้จึงด าเนินการสรุปประเด็นความคิดเห็นท่ีเก่ียวข้องกบัศกัยภาพและการพฒันาแหล่ง
ทอ่งเท่ียวและผลิตภณัฑ์เกษตรในจงัหวดันครปฐมเขียนในลกัษณะพรรณนา  

ผลการวิจัยจากการส ารวจแหล่งท่องเท่ียวในจังหวัดนครปฐมเบือ้งต้นพบว่า จังหวัด
นครปฐมมีแหล่งท่องเท่ียว 146  แห่ง (ตารางท่ี 1) โดยเป็นแหล่งท่องเท่ียวทางประวตัิศาสตร์มาก
ท่ีสุด   (87 แห่ง) รองลงมาคือแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม (45 แห่ง) และน้อยท่ีสุดคือแหล่ง
ท่องเท่ียวทางธรรมชาติ  (14 แห่ง) เม่ือด าเนินการศึกษาและท าการประชาพิจารณ์แล้วพบว่ามี
แหล่งท่องเท่ียวเพียง  31 แห่ง (ตารางท่ี 4 ) ท่ี มีศักยภาพ โดยเป็นแหล่งท่องเ ท่ียวทาง
ประวัติศาสตร์มากท่ีสุด 17 แห่ง  รองลงมาคือแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ 8 แห่ง และแหล่ง
ทอ่งเท่ียวทางวฒันธรรม 6 แหง่   

ส่วนผลการวิจยัจากการส ารวจผลิตภณัฑ์เกษตร ซึ่งแบง่ออกเป็น 2 ประเภท คือ ประเภท
อาหาร และประเภทไม่ใช่อาหารในจังหวัดนครปฐมเบือ้งต้นพบว่า มีผลิตภัณฑ์เกษตรประเภท
อาหาร 112 ชนิด (ตารางท่ี 2) โดยเป็นผลิตภัณฑ์เกษตรของท้องถ่ิน 110 ชนิด และน าเข้าจาก
ภายนอกเพียง 2 ชนิด ในขณะท่ีผลิตภณัฑ์เกษตรประเภทไม่ใช่อาหาร มีจ านวน 60 ชนิด (ตารางท่ี 
3) โดยเป็นผลิตภณัฑ์เกษตรของท้องถ่ิน 56 ชนิด และน าเข้าจากภายนอก 4 ชนิด  

เม่ือด าเนินการศึกษาและท าการประชาพิจารณ์แล้วพบว่ามีผลิตภัณฑ์เกษตรประเภท
อาหาร ถึง 59 ชนิด (ตารางท่ี 5) ท่ีผ่านการประเมินและทัง้หมดเป็นผลิตภัณฑ์เกษตรภายใน
ท้องถ่ินส่วนผลิตภัณฑ์เกษตรประเภทไม่ใช่อาหารมี 23 ชนิด (ตารางท่ี 6) ท่ีผ่านการประเมิน      
โดยเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีน าเข้าจากภายนอกเพียง 1 ชนิด   

จากผลการศึกษาข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวและผลิตภัณฑ์เกษตรประเภทอาหารและไม่ใช่
อาหารสามารถน าจดัล าดบัและน าเสนอในรูปแบบของแผนท่ีได้ดงันี ้
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แหลง่ทอ่งเท่ียว 10 อนัดบัแรก ท่ีมีศกัยภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
  ภาพท่ี 3 แผนท่ีแสดงแหล่งทอ่งเท่ียวในพืน้ท่ีจงัหวดันครปฐม 
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ผลิตภณัฑ์เกษตรประเภทอาหาร 10 อนัดบัแรก ท่ีมีศกัยภาพ 
 

 
ภาพท่ี 4 แผนท่ีแสดงผลิตภณัฑ์เกษตรประเภทอาหารในจงัหวดันครปฐม 
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ผลิตภณัฑ์เกษตรประเภทไมใ่ชอ่าหาร 10 อนัดบัแรก ท่ีมีศกัยภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 5 แผนท่ีแสดงผลิตภณัฑ์เกษตรประเภทไมใ่ชอ่าหารในพืน้ท่ีจงัหวดันครปฐม 
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5.2 ข้อเสนอแนะ 
 5.2.1 ข้อเสนอแนะจากการท าวิจัย 
 จากผลการศกึษาวิจยัศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียว และผลิตภัณฑ์เกษตรในจงัหวดันครปฐม 
มีข้อเสนอแนะดงันี ้

5.2.1.1 ด้านแหล่งท่องเที่ยว 
จากการศกึษาสามารถกล่าวได้ว่าการประชาสมัพนัธ์แต่ละท่องเท่ียวเป็นสิ่งจ าเป็น ทัง้ใน

ด้านของการประชาสัมพันธ์และโฆษณาให้แต่ละแหล่งท่องเท่ียวเป็นท่ีรู้จักทัง้กับนักท่องเท่ียว
โดยทัว่ไปและนกัทอ่งเท่ียวเฉพาะกลุม่ท่ีมีรสนิยมและช่ืนชอบการท่องเท่ียวแตล่ะประเภท ทัง้แหล่ง
ท่องเท่ียวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและแหล่งท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์       
เป็นต้น อย่างไรก็ดี การเช่ือมโยงแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความเก่ียวข้องสัมพนัธ์กันถือเป็นสิ่งจ าเป็น
อย่างยิ่ง ซึ่งจะท าให้กลุ่มนกัท่องเท่ียวได้ประโยชน์และเกิดความคุ้มคา่ในการเท่ียวชมจากการจดั
แหลง่ทอ่งเท่ียวในแตล่ะเส้นทางท่ีสอดคล้องและความสมัพนัธ์กนั  

5.2.1.2  ด้านผลิตภัณฑ์อาหารทางการเกษตร 
ข้อค้นพบท่ีส าคญัจากการศึกษาสามารถสะท้อนได้ว่าเกือบทุกผลิตภณัฑ์ต้องการให้เกิด

การพฒันาในด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายสินค้า จากผลการศึกษาได้พบว่าผลิตภัณฑ์เกษตรแต่
ละตวัตา่งวางจ าหน่าย ณ จดุผลิตและ/หรือตามแหล่งท่องเท่ียวในพืน้ท่ีผลิตของผลิตภณัฑ์อาหาร
นัน้ หรือมีการวางจ าหน่าย ณ ศนูย์จ าหน่ายสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของจงัหวดันครปฐม 
แต่ยงัขาดการประชาสมัพนัธ์ท่ีดี ท าให้แม้แตผู่้บริโภคในจงัหวดัเดียวกันยงัไม่ทราบว่าผลิตภัณฑ์
อาหารนัน้ถกูวางจ าหน่ายท่ีใด เหล่านีส้ะท้อนให้เห็นว่าพืน้ท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เป็นสิ่งส าคญัและ
จ าเป็นทัง้ในด้านของการประชาสัมพันธ์  ณ จุดวางขายเดิมท่ีมีอยู่แล้วให้เป็นท่ีรู้จกัและยอมรับ
มากยิ่งขึน้ และท่ีส าคญัควรมีการขยายชอ่งทางการจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ออกไปในวงกว้าง ซึ่งหลาย
พืน้ท่ีต้องการพฒันาให้มีการวางขาย ในห้างสรรพสินค้า หรือยกระดบัสูก่ารสง่ออกตอ่ไปในอนาคต 

นอกจากนีข้้อควรปรับปรุงท่ีค้นพบในเกือบทุกผลิตภัณฑ์อาหาร   คือบรรจุภัณฑ์ จาก
การศึกษาได้พบว่านอกจากการมีบรรจุภัณฑ์ท่ีได้มาตรฐานน่าด ูซึ่งจะสร้างความน่าเช่ือถือให้
เกิดขึน้แก่ผลิตภัณฑ์นัน้แล้วควรมีรูปแบบท่ีสวยงามสามารถดึงดดูผู้บริโภคได้  รวมถึงการมีตรา
ประทบั เร่ืองเล่าเก่ียวกบัสินค้าบนบรรจภุณัฑ์ หรือการบอกสรรพคณุของสินค้า เพ่ือให้ผู้บริโภคท่ี
รับรู้ถึงคณุคา่ของผลิตภัณฑ์ และขณะเดียวกันเป็นการสร้างอตัลกัษณ์ตวัสินค้า นอกจากนัน้สิ่งท่ี
ส าคญั คือ การมีข้อมูลสถานท่ีผลิตและสถานท่ีจ าหน่าย เพ่ือเป็นการแจ้งให้ผู้บริโภคทราบและ
สามารถตดิตอ่หรือกลบัมาซือ้สินค้าในภายหลงั  
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5.2.2 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในครัง้ต่อไป 
           เน่ืองจากจังหวัดนครปฐมมีแหล่งท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจอยู่เป็นจ านวนมาก ในการศึกษาวิจยัครัง้ตอ่ไป ควรท าวิจยัเก่ียวกับความเช่ือมโยงแหล่ง
ท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของจังหวัดนครปฐม เช่น การศึกษาเส้นทางแหล่ง
ท่องเท่ียวบนลุ่มแม่น า้ท่าจีน ซึ่งจะท าให้นกัท่องเท่ียวโดยเฉพาะอย่างยิ่งนกัท่องเท่ียวชาวตา่งชาติ
ได้เรียนรู้ความเป็นมาและเห็นวิถีการด าเนินชีวิตของผู้ ท่ีอยูอ่าศยับนสองฟากฝ่ังลุม่แมน่ า้ทา่จีน 
 


