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 การวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงส ารวจ ประชากร คือ ชาวสวนยางพาราท่ีพักอาศัยอยู ่
ในพ้ืนท่ีท่ีปลูกยางพาราและซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ในจังหวดัชุมพร เลือกตัวอย่างโดยวิธีตามสะดวกในพ้ืนท่ี 
ท่ีมีการปลูกยางพารามากท่ีสุดในจังหวัดชุมพร 4 อันดับแรก  ได้แก่ อ  าเภอท่าแซะ อ าเภอปะทิว  
อ าเภอสวี และอ าเภอเมือง ก าหนดขนาดตวัอย่างจ านวน 200 ตวัอย่าง จากการใชต้ารางของยามาเน่ท่ีระดบั
นัยส าคัญ 0.05 ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูลและวิเคราะห์โดยอาศัยสถิติวิเคราะห์เชิง
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ปุ๋ย/ตวัแทนจ าหน่ายปุ๋ยท่ีอยู่ใกลส้วนยางพาราซ้ือปุ๋ยอินทรียปี์ละ 2 คร้ัง ประมาณ 1– 2 ตนัต่อคร้ังๆ ละ
ประมาณ 10,001 – 20,000 บาท โดยช่วงเวลาท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากท่ีสุดคือช่วงเดือนพฤษภาคม – กรกฎาคม 
และตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียด์ว้ยตนเองเป็นหลกัส่วนสาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรียก์็คือปรับปรุงโครงสร้างดิน 
ช่วยไม่ใหดิ้นเสีย และช่วยเพ่ิมผลผลิตไดดี้ (2) ส่วนประสมการตลาดของปุ๋ยอินทรียต์ามความคิดเห็นของ
ชาวสวนยางพาราในจังหวดัชุมพรพบว่า ชาวสวนยางพาราในจงัหวดัชุมพรให้ความส าคญัต่อปัจจัย 
ดา้นการจดัจ าหน่ายมากท่ีสุด รองลงมาคือ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละปัจจยัดา้นราคา ล าดบัสุดทา้ยคือ ปัจจยั
ดา้นการส่งเสริมการตลาด และ (3) ความสัมพนัธ์ระหว่างส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจ าหน่ายมี
ความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องชาวสวนยางพาราในจงัหวดัชุมพรท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 
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Abstract 

 

 The objectives of the study were (1) to study the purchasing behavior of 

organic fertilizers of rubber farmers in Chumporn province; (2) to examine marketing 

mix factors of organic fertilizers based on the opinion of the rubber farmers in 

Chumporn province; and (3) to investigate the relationship between marketing mix 

factors and the purchasing behavior of organic fertilizers of rubber farmers in 

Chumporn province.    

The study was a survey research. The population was the rubber farmers 

living in the rubber farm areas and buying organic fertilizers in Chumporn province. 

The samples were 200 rubber farmers selected by using convenience sampling 

method from four districts which planted the high volume of rubber respectively: Tha 

Sae district, Pathew district, Sawee district and Muang Chumporn district and also 

using Yamane’s formula at the statistically significant 0.05 level. The questionnaire 

was used for data collection. The data was analyzed by using both descriptive 

statistics: percentage, mean, and standard deviation and inferential statistical analysis: 

chi-square.  

The results showed that (1) most of the respondents were male, aged 31 -

40, primary education, income 15,000 -30,000 baht. They owned rubber planting 

areas less than 20 acres. Bio-organic fertilizers were bought from fertilizer shops or 

dealers near rubber planting areas. The respondents bought one or two tons of organic 

fertilizers which costed 10,001 – 20,000 baht. They were bought twice a year and the 

high demand was in May and July. The respondents made decision by themselves to 

buy organic fertilizers because of the needs for improving soil structure, preventing 

soil loss and also increasing productivity; (2) place, product, price, and promotion 

factors were important respectively; and (3) place factor was related to the purchasing 

behavior of organic fertilizers of rubber farmers in Chumporn province at the 

statistically significant 0.05 level.                    
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ตารางท่ี 4.19 ความถ่ีและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามสาเหตุท่ีเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์  49 
ตารางท่ี 4.20 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นผลิตภณัฑข์องปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ชนิดของปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  50 
ตารางท่ี 4.21 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นผลิตภณัฑข์องปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 แหล่งจ าหน่ายปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  51 
ตารางท่ี 4.22 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมทาง 
 ดา้นผลิตภณัฑแ์ต่ละหวัขอ้กบัแหล่งจ าหน่ายปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ  52 
ตารางท่ี 4.23 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นผลิตภณัฑข์องปุ๋ยอินทรียแ์ละปริมาณ 
 ปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือในแต่ละคร้ัง และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  53 
ตารางท่ี 4.24 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นผลิตภณัฑข์องปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละปี และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  54 
ตารางท่ี 4.25 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นผลิตภณัฑ์แต่ละหวัขอ้กบัความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละปี  55 
ตารางท่ี 4.26 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นผลิตภณัฑข์องปุ๋ยอินทรียแ์ละค่าใชจ่้าย 
 ในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละคร้ัง และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  56 
 



ฎ 

สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

หนา้ 
ตารางท่ี 4.28 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นผลิตภณัฑข์องปุ๋ยอินทรียแ์ละบุคคลท่ีมี 
 อิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  57 
ตารางท่ี 4.29 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นผลิตภณัฑ์แต่ละหวัขอ้กบับุคคลท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด 
 ในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์  58 
ตารางท่ี 4.30 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นผลิตภณัฑข์องปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 สาเหตุท่ีท่านเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  59 
ตารางท่ี 4.31 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นผลิตภณัฑ์แต่ละหวัขอ้กบัสาเหตุท่ีท่านเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์  59 
ตารางท่ี 4.32 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นราคาของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ชนิดของปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  60 
ตารางท่ี 4.33 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นราคาแต่ละหวัขอ้กบัชนิดของปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ  61 
ตารางท่ี 4.34 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นราคาของปุ๋ยอินทรียแ์ละแหล่งท่ีซ้ือปุ๋ย 
 อินทรีย ์และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  61 
ตารางท่ี 4.35 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นราคาแต่ละหวัขอ้กบัแหล่งท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์  62 
ตารางท่ี 4.36 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นราคาของปุ๋ยอินทรียแ์ละปริมาณ 
 ปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือในแต่ละคร้ัง และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  63 
ตารางท่ี 4.37 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นราคาของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละปี และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  63 
ตารางท่ี 4.38 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นราคาของปุ๋ยอินทรียแ์ละค่าใชจ่้าย 
 ในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละคร้ัง และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  64 
ตารางท่ี 4.39 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นราคาแต่ละหวัขอ้กบัค่าใชจ่้ายในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละคร้ัง  65 
ตารางท่ี 4.40 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นราคาของปุ๋ยอินทรียแ์ละบุคคล 
 ท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือปุ๋ย และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  65 



ฏ 

สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

หนา้ 
ตารางท่ี 4.41 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นราคาของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 สาเหตุท่ีท่านเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  66 
ตารางท่ี 4.42 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นราคาแต่ละหวัขอ้กบัสาเหตุท่ีท่านเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์  67 
ตารางท่ี 4.43 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการจดัจ าหน่ายของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ชนิดของปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  67 
ตารางท่ี 4.44 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการจดัจ าหน่ายของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 แหล่งท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  68 
ตารางท่ี 4.45 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการจดัจ าหน่ายแต่ละหวัขอ้กบัแหล่งท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์  69 
ตารางท่ี 4.46 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการจดัจ าหน่ายของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ปริมาณปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือในแต่ละคร้ัง และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  69 
ตารางท่ี 4.47 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการจดัจ าหน่ายแต่ละหวัขอ้กบัปริมาณปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือในแต่ละคร้ัง  70 
ตารางท่ี 4.48 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการจดัจ าหน่ายของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละปีและผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  71 
ตารางท่ี 4.49 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการจดัจ าหน่ายของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ค่าใชจ่้ายในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละคร้ัง และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  71 
ตารางท่ี 4.50 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการจดัจ าหน่ายแต่ละหวัขอ้กบัค่าใชจ่้ายในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
 ในแต่ละคร้ัง  72 
ตารางท่ี 4.51 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการจดัจ าหน่ายของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 บุคคลท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือปุ๋ยและผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  73 
ตารางท่ี 4.52 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการจดัจ าหน่ายของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 สาเหตุท่ีเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  74 
ตารางท่ี 4.53 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการส่งเสริมการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ชนิดของปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  75 



ฐ 

สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

หนา้ 
ตารางท่ี 4.54 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการส่งเสริมการตลาดแต่ละหวัขอ้กบัชนิดของปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ  75 
ตารางท่ี 4.55 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการส่งเสริมการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 แหล่งจ าหน่ายปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  76 
ตารางท่ี 4.56 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการส่งเสริมการตลาดแต่ละหวัขอ้กบัแหล่งจ าหน่ายปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือ  77 
ตารางท่ี 4.57 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการส่งเสริมการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ปริมาณปุ๋ยอินทรียท่ี์ซ้ือในแต่ละคร้ัง และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  78 
ตารางท่ี 4.58 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการส่งเสริมการตลาดแต่ละหวัขอ้กบัปริมาณปุ๋ยอินทรีย ์
 ท่ีซ้ือในแต่ละคร้ัง  79 
ตารางท่ี 4.59 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการส่งเสริมการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ละ 
 ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละปี และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  80 
ตารางท่ี 4.60 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการส่งเสริมการตลาดแต่ละหวัขอ้กบัความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
 ในแต่ละปี  81 
ตารางท่ี 4.61 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการส่งเสริมการตลาดของ 
 ปุ๋ยอินทรียแ์ละค่าใชจ่้ายในการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละคร้ัง  
 และผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  81 
ตารางท่ี 4.62 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการส่งเสริมการตลาดแต่ละหวัขอ้กบัค่าใชจ่้ายในการซ้ือ 
 ปุ๋ยอินทรียใ์นแต่ละคร้ัง  82 
ตารางท่ี 4.63 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการส่งเสริมการตลาดของ 
 ปุ๋ยอินทรียแ์ละบุคคลท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์และ 
 ผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  83 
 
 



ฑ 

สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

หนา้ 
ตารางท่ี 4.64 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการส่งเสริมการตลาดแต่ละหวัขอ้กบับุคคลท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด 
 ในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์  83 
ตารางท่ี 4.65 ค่าเฉล่ียของปัจจยัส่วนประสมทางดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 ของปุ๋ยอินทรียแ์ละสาเหตุท่ีท่านเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์และ 
 ผลการทดสอบดว้ยไคสแควร์  84 
ตารางท่ี 4.66 ค่าสัมประสิทธ์การจรท่ีแสดงค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสม 
 ทางดา้นการส่งเสริมการตลาดแต่ละหวัขอ้กบัสาเหตุท่ีท่านเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์  85 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ฒ 

สารบัญภาพ 
 

หนา้ 
ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดในการวจิยั  6 
ภาพท่ี 2.1 แผนภูมิแสดงกระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค 5 ขั้นตอน  21 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 


