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บทคัดย่อ
	 เศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์ (Creative Economy) เป็นหนังสือทีผู้่เขยีนได้รวบรวมมาจากบทความทีเ่ขยีน

ตีพิมพ์ในวารสาร For Quality Magazine ผู้เขียนได้สะท้อนแนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์ไว้หลายมุม

มองอาท ิมองข้ามผ่านวกิฤตเศรษฐกจิสูอ่ตุสาหกรรมยคุใหม่ การก้าวย่างเข้าสูค่วามสร้างสรรค์  สังคมเศรษฐกจิแบบ

สร้างสรรค์ว่าด้วยนวัตกรรมและชนชั้นใหม ่ชนชั้นสร้างสรรค ์: มนุษย์คือสิ่งมีชีวิตที่สร้างสรรค ์เศรษฐกิจสร้างสรรค์

กับความเข้าใจผิดที่เกี่ยวกับความสร้างสรรค์ คนสร้างสรรค์คือทุนแห่งความสร้างสรรค์ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์  

เศรษฐกจิบนฐานความรู ้ก่อนจะถงึยคุเศรษฐกจิสร้างสรรค์ : สังคมสารสนเทศ  โดยรวมผูเ้ขยีนชีใ้ห้เหน็ว่า การพัฒนา

โดยใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์น้ัน การเพิ่มสาระของความสร้างสรรค์นั้นจะน�ำไปสู่วงจรแห่งความรุ่งเรือง (Virtuous 

circle of prosperity) เมื่อคนงานใช้ขีดความสามารถ สร้างสรรค์มากขึ้น ผลิตภาพก็จะสูงขึ้น ธุรกิจมีรายได้ 

มากขึ้น นั่นย่อมน�ำไปสู่ค่าจ้างและมาตรฐานการครองชีพที่สูงขึ้น 

ABSTRACT
	 The author wrote “Creative Economy” by reviewing and synthesizing   academic  

articles from “For Quality Magazine”, which the author has presented the various concepts of 

creative economy such as view on economy crisis for new generation industry, step to creativity, 

innovation and new class of  creative socio-economy, creative class: human being is a creative 

person, creative economy and misunderstanding of creativity. A creative person is capital of cre-

ativity, creative industry, knowledge-based economy, pre-creative economy, informative  

society. The author indicates that creative economy development and increase of creativity 

content will lead to circle of prosperity. Whenever human beings use more their competency 

and creativiry, the factor will contribute to more high-quality products, and more income of 

business, more wage and better cost of living.  
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บทคัดย่อ 
 เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ( Creative Economy ) เป็นหนังสือที่ผู้เขียนได้รวบรวมมาจากบทความที่เขียน
ตีพิมพ์ในวารสาร For Quality Magazine ผู้เขียนได้สะท้อนแนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์    ไว้หลาย
มุมมองอาทิ มองข้ามผ่านวิกฤตเศรษฐกิจสู่อุตสาหกรรมยุคใหม่ การก้าวย่างเข้าสู่ความสร้างสรรค์  สังคมเศรษฐกิจ
แบบสร้างสรรค์ว่าด้วยนวัตกรรมและชนชั้นใหม่ ชนชั้นสร้างสรรค์  : มนุษย์คือสิ่งมีชีวิตที่สร้างสรรค์ เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์กับความเข้าใจผิดที่เกี่ยวกับความสร้างสรรค์ คนสร้างสรรค์คือทุนแห่งความสร้างสรรค์ อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์  เศรษฐกิจบนฐานความรู้ ก่อนจะถึงยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ : สังคมสารสนเทศ  โดยรวมผู้เขียนชี้ให้เห็น
ว่า การพัฒนาโดยใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้น การเพิ่มสาระของความสร้างสรรค์นั้นจะน าไปสู่วงจรแห่งความรุ่งเรือง ( 
Virtuous circle of prosperity )  เมื่อคนงานใช้ขีดความสามารถ สร้างสรรค์มากขึ้น ผลิตภาพก็จะสูงขึ้น ธุรกิจมี
รายได้มากขึ้น นั่นย่อมน าไปสู่ค่าจ้างและมาตรฐานการครองชีพที่สูงขึ้น  

 

ABSTRACT 
 The author wrote “Creative Economy” by reviewing and synthesizing  academic articles 
from “For Quality Magazine”, which the author has presented the various concepts of creative 
economy such as view on economy crisis for new generation industry, step to creativity, innovation 
and new class of  creative socio-economy, creative class: human being is a creative person, creative 
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บทวิจารณ์หนังสือ
	 เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) เป็นการรวบรวมบทความที่ผู้เขียนเขียนลงตีพิมพ์ใน

วารสาร For Quality Magazine ในบทความช่ือมองข้ามผ่านวิกฤตเศรษฐกิจสู่อุตสาหกรรมยุคใหม่ (Creative 

economy) ซึ่งผู้เขียนชี้ให้เห็นว่าอุตสาหกรรมแบบเดิมให้ความส�ำคัญกับทักษะเชิงกายภาพแต่ในระบบเศรษฐกิจ

เชิงสร้างสรรค์จะมีทักษะเชิงสร้างสรรค์ที่จ�ำเป็นมากคือทักษะเชิงวิเคราะห์ (Analytical Skills) และทักษะความ

ฉลาดทางอารมณ์ (Social intelligence) นอกจากนัน้ผูเ้ขยีนได้ยกตวัอย่างทกัษะเชงิวเิคราะห์และทกัษะความฉลาด

ทางอารมณ์ได้อย่างชัดเจน ในบทความที ่2 นั้นชื่อ การก้าวสู่ยุคแห่งความสร้างสรรค ์(The Creative age) ผู้เขียน

ได้น�ำแนวคิดของศาสตราจารย์ริชาร์ด ฟลอริดา (Richard Florida) ผู้น�ำเสนอแนวคิดชนชั้นสร้างสรรค ์(Creative 

class) โดยชี้ให้เห็นว่าทศวรรษข้างหน้า การเปลี่ยนแปลงอย่างลึกซึ้งทางด้านเศรษฐกิจและสังคมจะค่อย ๆ น�ำเรา

ก้าวสู่ระบบการท�ำงานและการใช้ชีวิตในรูปแบบใหม่พลังส�ำคัญที่เป็นตัวขับเคลื่อนเศรษฐกิจคือพลังแห่งความ

สร้างสรรค์ (Creativity) นอกจากน้ันผูเ้ขียนได้อธบิายสนบัสนนุแนวคดิของศาสตราจารย์รชิาร์ด ฟลอรดิา (Richard 

Florida) บทความที่ 3 ชื่อ สังคมเศรษฐกิจแบบสร้างสรรค์ว่าด้วยนวัตกรรมและชนชั้นใหม ่ในบทความนี้ผู้เขียนได้

ชี้ให้เห็นถึงบริษัทที่ยอดเยี่ยมในการสร้างนวัตกรรม โดยผู้เขียนน�ำข้อมูลของ 50 บริษัทที่ถือได้ว่าเป็น The 50 Best 

Performance ผู้เขียนช้ีให้เห็นว่าบริษัทเหล่าน้ีหลายบริษัทได้ช่ือว่าเป็น นักสร้างนวัตกรรม ด้วยความสามารถใน

การสร้างสรรค์สนิค้าหรอืการยกระดบับรกิารทีม่คีณุภาพได้ดยีิง่มากขึน้ นอกจากนัน้ผูเ้ขยีนยงัชีใ้ห้เหน็ว่าการผดุขึน้

ของชนชั้นใหม ่โดยการอ้างอิงการศึกษาของ Richard Florida พบว่า แนวโน้มสังคมของอเมริกา มีแนวโน้มที่น่า

สนใจคือคนจ�ำนวนมากก้าวสูต่ลาดแรงงานวชิาชพีทีต้่องใช้ความคดิสร้างสรรค์ในการท�ำงาน โดยผูเ้ขยีนเองพยายาม

หยิบยกแนวคิดของนักวิชาการในต่างประเทศที่สนับสนุนแนวคิดทักษะเชิงสร้างสรรค ์โดยเชื่อว่าผู้ปฏิบัติงานต้องมี

ความเชีย่วชาญเป็นพเิศษซึง่งานเหล่านีแ้หละคอื ชนชัน้สร้างสรรค์ บทความที ่4 ชนช้ันสร้างสรรค์มนษุย์คือส่ิงมชีีวติ

ที่สร้างสรรค์ ในบทความนี้ผู้เขียนได้น�ำเสนอแนวคิดของศาสตราจารย์ริชาร์ด ฟลอริดา (Richard Florida) เจ้าของ

แนวคิดชนชั้นสร้างสรรค์ กล่าวว่า คนเรามีขีดความสามารถอันเหลือเชื่อในการสร้างสรรค์สิ่งแปลก ๆ ใหม่ ๆ  

ได้อย่างเสมอมา เราจะเห็นได้ว่า ด้วยความสามารถเชิงสร้างสรรค์นั่นเองมิใช่หรือท�ำให้มนุษย์เราสามารถปรับปรุง 

เปลี่ยนแปลง เอาตัวรอดและวิกฤตการณ์ต่างๆมาได้จนถึงปัจจุบัน โดยผู้เขียนพยายามชี้ให้เห็นถึงความสามารถใน

การสร้างสรรค์ของมนษุย์ในสงัคมและบทความยงัชีใ้ห้เหน็ว่าการสร้างสรรค์นัน้ไม่ใช่ส่ิงทีจ่ะหยบิยืน่ ยัดเยยีดหรอืส่ง

มอบให้แก่กันได้ แต่มันเป็นสิ่งท่ีอยู่ข้างในของแต่ละบุคคลหลายรูปแบบ ในบทความนี้ผู้เขียนได้แสดงตัวอย่างของ

บุคคลที่มีความคิดสร้างสรรค์ออกมาได้ชัดเจน ชี้ให้เห็นว่ามนุษย์คือสิ่งมีชีวิตที่สร้างสรรค ์ในบทความที ่5 เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์กับความเข้าใจผิดที่เกี่ยวกับความสร้างสรรค ์(Myths about Creativity) ในบทความนี้ผู้เขียนได้เขียน

ให้เห็นถึงมายาคติหรือความเชื่อผิด ๆ เกี่ยวกับการสร้างสรรค์แพร่กระจายอยู่อันได้แก่ 1) ความเช่ือผิด ๆ ที่ว่า  

ยิง่คนเรามคีวามรูม้าก มกีารศกึษาสงู มปีรญิญาหลายใบกย็ิง่มคีวามคดิคดิสร้างสรรค์มากขึน้ ผู้เขยีนชีใ้ห้เหน็ว่าเป็น

ความเชือ่ทีผ่ดิมากในบางครัง้หรอืบางสถานการณ์บคุคลทีจ่บการศกึษในระดบัประถมศกึษายงัมคีวามคดิสร้างสรรค์

มากกว่าคนที่จบการศึกษาในระดับปริญญาเอกผู้เขียนพยายามอธิบายว่าเป็นความเช่ือที่ผิด 2) คนหนุ่มสาวมี 

ความคิดสร้างสรรค์มากกว่าคนแก่ เป็นความเชื่อผิด 3) ภารกิจสร้างสรรค์ควรจะมอบให้คนเฉพาะบางกลุ่มซึ่งเป็น

ความเข้าใจผิดเพราะความคิดสร้างสรรค์เกิดได้กับทุกกลุ่ม 4) ความเชื่อที่ว่าความคิดสร้างสรรค์เป็นภารกิจหรือ

กจิกรรมทีต้่องปลกีวเิวก เป็นความเชือ่ทีผ่ดิเพราะความคดิสร้างสรรค์บางครัง้จ�ำเป็นต้องเปิดประชมุระดมสมองโดย

เน้นผู้เชี่ยวชาญในแต่ละด้าน 5) เราไม่สามารถจัดการให้เกิดความความคิดสร้างสรรค์ได้ ผู้เขียนพยายามเขียนให้
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เห็นว่าผิดมากเนื่องจากความคิดเป็นสิ่งท่ีสามารถจัดการได้ บทความที่ 6 เรื่อง ทุนความสร้างสรรค์ มาจากคน

สร้างสรรค์และสังคมสร้างสรรค์ (Creative Capital, Creative People, Creative Soceity) ในบทความนี้ผู้เขียน

ได้น�ำรายงานจาก The Economy of Culture in Europe ได้ศกึษาและสรปุเรือ่ง คุณลกัษณะของความสร้างสรรค์ 

โดยพบว่าความสร้างสรรค์ของมนุษย์สามารถพบได้ 4 ลักษณะ ความสร้างสรรค์เชิงศิลปะ ความสร้างสรรค์ 

ทางวทิยาศาสตร์ ความสร้างสรรค์ทางเศรษฐกจิ ความสร้างสรรค์ทางเทคโนโลย ีผู้เขยีนได้พยายามอธบิายคณุลกัษณะ

ของความสร้างสรรค์ไว้ได้อย่างยอดเยี่ยม บทความที ่7 ปัจจัยขับเคลื่อนเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์: ริชาร์ด ฟลอริดา

กับตัวแบบ “3T” ในบทความนี้ผู้เขียนได้น�ำแนวคิดของศาสตราจารย์ ริชาร์ด ฟลอริดาในเรื่องของตัวแบบ 3T  

มาอธิบายของพัฒนาการทางด้านเศรษฐกิจ อันได้แก่ Technology Talent และ Tolerance ในบทความนี้ผู้เขียน

ได้เขียนสนับสนุนแนวคิด 3T ในเรื่องของพัฒนาการทางด้านเศรษฐกิจกล่าวว่า จะต้องมีองค์ประกอบ 3T ในเรื่อง 

Technology เป็นปัจจัยส�ำคัญมากในเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ เพราะหากมีเทคโนโลยีใหม่ๆเกิดขึ้นมนุษย์จะมี

กิจกรรมสร้างสรรค์เกิดขึ้นเสมอ Talent (ความสามารถ) ผู้เขียนสนับสนุนแนวคิดเรื่องของความสามารถ กล่าวว่า 

การวัดความสามารถจะต้องวัดจากอาชีพสร้างสรรค์ ปัจจัยที่ 3 คือ ขันติธรรม (Tolerance) ผู้เขียนได้น�ำแนวคิด

ของนักคิดหลายท่านมาประกอบเพื่ออธิบายในประเด็นขันติธรรม ได้อย่างชัดเจนคือ การเปิดกว้าง มนุษย์จ�ำเป็น

ต้องมีการเปิดกว้างทางความคิดเพื่อให้เกิดชุมชนแห่งการสร้างสรรค์ บทความที่ 8 ญี่ปุ่น : เศรษฐกิจสร้างสรรค์  

คนสร้างสรรค์ เมืองสร้างสรรค์ ในบทความนี้ผู้เขียนได้เขียนอธิบายญี่ปุ่นเมืองแห่งการสร้างสรรค์โดยน�ำ  เกียวโต 

เมอืงเลก็ทีน่�ำศลิปะหตักรรมเข้ากบัเทคโนโลยชีัน้สงู ผูเ้ขยีนได้เขยีนสะท้อนหลายมมุมองของญีปุ่น่โดยกล่าวว่าญีปุ่น่

เป็นนักยุทธศาสตร์ทางวัฒนธรรม บทความที่ 9 : เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์คืออะไร ในมุมมองของผู้เขียนได้พยายาม

ชี้ให้เห็นถึง การผุดขึ้นของกระบวนทัศน์ใหม่ของการพัฒนา การพัฒนาที่แท้จริงนั้นเป้าหมายของการพัฒนาควรอยู่

ท่ีมนษุย์ โดยมเีศรษฐกจิเป็นเครือ่งมอื ผูเ้ขยีนยงัสรปุเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์จะครอบคลมุหลายแง่มมุ ทัง้ในมติด้ิาน

เศรษฐกจิ สงัคม และวฒันธรรม อกีทัง้ยงัมคีวามเกีย่วข้องสมัพนัธ์กบัเทคโนโลย ีทรัพย์สนิทางปัญญา และเป้าหมาย

ทางด้านท่องเที่ยวด้วย บทความที ่10 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries) บทความนี้ผู้เขียนชี้ให้เห็น

ถึงแนวคิดของอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ เป็นพลังท่ีมากที่สุดที่จะขับเคล่ือนเศรษฐกิจของโลกในปัจจุบันและใน

อนาคต โดยผูเ้ขยีนเองได้เล่าถงึประวตัขิองอตุสาหกรรมเชงิเชงิสร้างสรรค์และตวัแบบของอตุสาหกรรมเชงิสร้างสรรค์

	 หนงัสอืเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์มปีระเดน็การวจิารณ์ดงันี ้ประเด็นที ่1 ผู้เขยีนได้รวบรวมบทความจาก

การเขียนบทความวิชาการเก่ียวกับเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ไว้ได้อย่างดีมาก ท�ำให้ผู้อ่านได้เข้าแนวคิดเกี่ยวกับ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ผู้เขียนพยายามหยิบยกเอานักวิชาการระดับโลกมาอธิบายรวมทั้งมีน�ำเสนอแนวคิดของ 

นักวชิาการ จดุเด่นทีเ่หน็ได้ชดัเจนของหนงัสอืเล่มนีค้อืการเขยีนบทความวชิาการทีม่กีารน�ำเสนอแบบไม่เป็นทางการ

มากนักท�ำให้ผู้อ่านสามารถอ่านได้แบบเพลิดเพลินซึ่งเป็นจุดเด่นของหนังสือเล่มน้ีประเด็นที่ 2 การวางเรื่องของ 

ผูเ้ขยีนได้อย่างเป็นระบบท�ำให้ผูอ่้านเหน็ภาพและเข้าใจแนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์อย่างเป็นระบบรวมทัง้บทความ

ที่ผู้เขียน เขียนออกมามีความยาวไม่มากนักท�ำให้ผู้อ่านสามารถอ่านจบในรอบเดียวและเนื้อหาที่ผู้เขียนวางไว้ม ี

ความเข้าใจอย่างเป็นระบบ นับว่าเป็นหนังสือท่ีดีมากเหมาะแก่ผู้สนใจในการพัฒนาความรู้หรือสนใจในเรื่องของ

เศรษฐกิจสร้างสรรค ์
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