
37 
 

บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
           สําหรับวิธีดําเนินการวิจัยในครั้งนี้ เปนการวิจัยเชิงคุณลักษณะหรือเชิงคุณภาพ (Qualitative  
research) ซ่ึงผูวิจัยได กําหนดกระบวนการวิจัย ขอบเขตในการวิจัย และวิธีดําเนินการวิจัย ไวดังนี้ 
 
3.1 กระบวนการวิจัย 
           การวิจัยในหัวขอ การเพ่ิมศักยภาพวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดยอมดวยแนวทางเศรษฐกิจ
สรางสรรคท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรมไทย: กรณี วิสาหกิจชุมชนประเภทผา และผลิตภัณฑจากผา ใน
ครั้งนี้  มีวัตถุประสงคในการวิจัย เพ่ือศึกษาและรวบรวมขอมูลของกลุมผูประกอบการขนาดกลางและ
ขนาดยอมในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2 ท่ีมีศักยภาพในการพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจ
แบบสรางสรรคมาดําเนินการวิเคราะหถึงความเชื่อมโยงทางธุรกิจท้ังดานการผลิตและการคาการพัฒนา
ผลิตภัณฑท่ีมีศักยภาพในการสรางมูลคา และจัดทําขอเสนอแนะเชิงยุทธศาสตรสําหรับพัฒนาผลิตภัณฑ
และบริการเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแขงขันในทองท่ีนั้น ๆ สําหรับวิธีวิจัยเปนการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีสวนรวม (Participatory action research) ซ่ึงผูวิจัยไดกําหนดข้ันตอนในการ
ดําเนินการวิจัย โดยแบงออกเปน 4 ข้ันตอนหลัก ดังนี้  

1)  การศึกษาและสํารวจขอมูล  
2)  การพิจารณาความเหมาะสมและความเปนไปได  
3)  การปฏิบัติการเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ 
4) การทดสอบตลาด สรุปผลและจัดทําขอเสนอแนะในการพัฒนาผลิตภัณฑ 

3.2 ขอบเขตในการวิจัย 
       ขอบเขตดานเนื้อหา ประกอบดวยเนื้อหาท่ีใชในการศึกษา ดังนี้ 

1) ศักยภาพของวิสาหกิจชุมชนในทองถ่ิน 
2) เศรษฐกิจสรางสรรค 
3) สินทรัพยทางวัฒนธรรมไทย 
4) ผลิตภัณฑผา และผลิตภัณฑจากผา 
5) ความเชื่อมโยงทางธุรกิจ ดานการผลิตและการคา 
6) การจัดทําขอเสนอแนะสําหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ 

 
 
 

      ขอบเขตดานตัวแปรตน และตัวแปรตาม ในการวิจัยนี้ ประกอบดวยตัวแปรในการวิจัย ดังนี้ 
      ตัวแปรตน ในการวิจัย คือ ศักยภาพและสินทรัพยทางวัฒนธรรมไทยของวิสาหกิจขนาดกลาง และ
ขนาดยอม ผูผลิตสินคาประเภทผา และผลิตภัณฑจากผา 
      ตัวแปรตาม ในการวิจัย คือ การพัฒนาผลิตภัณฑสรางตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคท่ีมีการ
เชื่อมโยงธุรกิจดานการผลิตและการคา 
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      ขอบเขตดานกลุมประชากร และกลุมตัวอยาง ประกอบดวย 
      กลุมประชากร ในท่ีนี้ หมายถึง กลุมผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2 ของประเทศไทย 
      กลุมตัวอยาง ในท่ีนี้ หมายถึง กลุมผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2 ของประเทศไทย ท่ีไดมาจากการสุมแบบเจาะจง (Purposive 
sampling)    จากกลุมผูผลิตผาและผลิตภัณฑจากผา ในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดอุบลราชธานี ยโสธร 
อํานาจเจริญ และศรีสะเกษจํานวน 4 กลุมวิสาหกิจ คือ  

1) วิสาหกิจชุมชนพัฒนาสตรีบานศรีฐาน ตั้งอยูบานเลขท่ี 48 หมู 9 ตําบลศรีฐาน อําเภอปาติ้ว  
จังหวัดยโสธร เปนกลุมผูผลิตผลิตภัณฑจากผาขิด ประเภทหมอน เบาะรองนั่ง ท่ีนอน และอ่ืนๆ 

2) กลุมวิสาหกิจชุมชนกลุมลุมน้ําลําเซบาย ตั้งอยูบานเลขที่ 25/1 หมู 5 บานโสกสวาง ตําบล
หัว 

ตะพาน อําเภอหัวตะพาน จังหวัดอํานาจเจริญ ยโสธร เปนกลุมผูผลิตผลิตภัณฑผา ประเภทผาขาวมา
(ลายตาถอ) 

3) กลุมวิสาหกิจชุมชนกลุมทอผาไหม(เสื้อเก็บ) บานเมืองนอย ตั้งอยูบานเลขท่ี 91 หมู 6  
บานเมืองนอย ตําบลเมืองหลวง อําเภอหวยทับทัน จังหวัดศรีสะเกษ ยโสธร เปนกลุมผูผลิตผลิตภัณฑ
ผายอมมะเกลือ และผลิตภัณฑจากผา เชน เสื้อเก็บ(เสื่อเอกลักษณของชนเผาสวยในจังหวัดศรีสะเกษ) 

4) กลุมวิสาหกิจชุมชนกลุมแมบานทอผาและตัดเย็บชุมชน หมู 13 ตั้งอยูบานเลขที่ 15 หมู 13  
บานหนองสนม ตําบลบัวงาม อําเภอเดชอุดม จังหวัดอุบลราชธานี ยโสธร เปนกลุมผูผลิตผลิตภัณฑผา 
ประเภทผาขาวมา (ลายตาหมอง) 
 

3.3 เครื่องมือ และสถิติในงานวิจัย 
           เครื่องมือในการวิจัยในครั้งนี้ ประกอบดวย แบบสัมภาษณ แบบสอบถาม และแบบสังเกต 
หลังการจัดเก็บขอมูลไดวิเคราะหขอมูลทางสถิติ โดยใชคาสถิติในการวิจัย ดังนี้ 
 1)  ตัวกลางเลขคณิต  (Mean)  เปนวิธีวัดคาเฉลี่ยท่ีเก่ียวกับการประเมินผลิตภัณฑ การเขาชม
การจัดแสดงสินคา   ตัวอยางเชน  การศึกษาเพ่ือหาคาเฉลี่ยของผูเขาชมการจัดแสดงนิทรรศการ โดยมี
ผูเขาชมในแตละวันดังนี้  222  150  80  35  92  85  112  และ  130  คน  โดยมีวิธีการคือ  เอา
จํานวนคนท้ังหมดรวมกันแลวหารดวยจํานวนวัน  906 หาร 8 เทากับ 113.25  เพราะฉะนั้นคาเฉลี่ย
ของผูเขาชมนิทรรศการวันละ 113 คน   
 2)  รอยละ  (Percentage)  เปนการแสดงการเปรียบเทียบ โดยใหจํานวนเต็มเปน 100 ใน
กรณีท่ีตองการเปรียบเทียบขอมูลตางๆ โดยจะทําฐานของสิ่งท่ีตองการเปรียบเทียบนั้นเปน 100 
   
3.4 วิธีดําเนินการวิจัย 
      สําหรับการดําเนินการวิจัย ผูวิจัยไดดําเนินการวิจัยโดยนํากรอบแนวคิดท่ีกําหนดไวมาจัดแบงเปน
ข้ันตอนการดําเนินงาน โดยแบงวิธีดําเนินการออกเปน  4 ข้ันตอนหลัก ดังนี้ 

        ข้ันตอนที ่1 การศึกษาและสํารวจข้อมูล  
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 จากการรวบรวมขอมูลทุติยภูมิของแหลงสินทรัพยทางวัฒนธรรมจากเอกสารตาง ๆ
ประกอบดวยเอกสารดานศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต และเรื่องราวท่ีเก่ียวของกับพ้ืนท่ีท่ีสรางคุณคาและ
เชื่อมโยงกับภูมิปญญาทองถ่ิน โดยมองท้ังในภาพรวมของภูมิภาค และแยกยอยลงไปยังทองถ่ินในแตละ
จังหวัด เพ่ือใชเปนแนวทางในการคัดกรองขอมูลผลิตภัณฑประเภทผาและผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของตอเนื่อง
แปรรูปจากผา เพ่ือใหไดสินทรัพยทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณคา และมีเอกลักษณอยางแทจริง จากการศึกษา
ขอมูลในเบื้องตน พบวา ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2  มีพ้ืนท่ีมีเขตชายแดนติดตอกับ
ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และ ประเทศกัมพูชา จึงกอเกิดบริบทของการหลอม
รวมวัฒนธรรมของทองถ่ินประเทศเพ่ือนบานผสมผสานกับภูมิประเทศและประวัติศาสตรทําใหเกิด
เอกลักษณของพ้ืนถ่ิน โดยคณะวิจัยเห็นวามีแหลงท่ีมาของภูมิปญญาและศิลปวัฒนธรรมท่ีจะกอใหเกิด
สินทรัพยทางวัฒนธรรม 4 ประการ คือ  

1) ประวัติศาสตรของเมือง หรือทองถ่ิน 
2) วัฒนธรรมของกลุมชาติพันธ 
3)  ตํานาน ความเชื่อ และเรื่องเลาของทองถ่ิน 
4)  นิเวศนวัฒนธรรม ซ่ึงประกอบดวย ลักษณะภูมิประเทศ ท่ีราบลุมแมน้ํา ภูมิอากาศ วิถี 

ชีวิต พืชพันธุ ท่ีกอเกิดเปนวัตถุดิบตางๆ  
 
 

ข้ันตอนที ่2 การพจิารณาความเหมาะสมและความเป็นไปได้ ประกอบดวย 3 ข้ันตอนยอย ดังนี้ 

1) คัดกรองขอมูล และกําหนดเกณฑในการพิจารณาคัดเลือกสินทรัพยทางวัฒนธรรม 
โดยจัดการประชุมเชิงปฏิบัติการ ท่ีมีผูเก่ียวของหลายฝาย ประกอบดวยผูเชี่ยวชาญดานวัฒนธรรมและ
ภูมิปญญาทองถ่ิน ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ รวมอภิปรายและพิจารณาคัดเลือก โดยกําหนดเกณฑ
ดานวัฒนธรรม และในดานแนวโนมการประยุกตใชสินทรัพยในเชิงพาณิชย ไดแก ความครบถวนตาม
เอกลักษณดั้งเดิม การใชวัสดุดั้งเดิม การใชรูปรางดั้งเดิม และการใชเทคนิคชางฝมือดั้งเดิม ซ่ึงเกณฑ
ตางๆ เหลานี้ จะไดรับการพิจารณาท้ังในแงของการอนุรักษสืบสาน และการนํามาตอยอดเพ่ือ
ประยุกตใชงาน 

   2)  การสํารวจสถานะและรวบรวมขอมูลวิสาหกิจชุมชนประเภทผาและผลิตภัณฑท่ีแปรรูป
จากผาท่ีไดจากการคัดกรองในขอท่ี 1  โดยเนนศึกษาการใชสินทรัพยทางวัฒนธรรมท่ีเปนรากฐานใน
การผลิต เปนการลงพ้ืนท่ีเพ่ือสํารวจและรวบรวมขอมูลดานสถานะของสินทรัพย โดยแบงการลงพ้ืนท่ี
ตามจังหวัดตางๆ ซ่ึงเครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล คือ แบบสัมภาษณ แบบสอบถาม การ
สังเกต และการถายภาพสภาพปจจุบันในการผลิตสินคา การดําเนินธุรกิจ และบริการ รวมท้ังการใชภูมิ
ปญญาทองถ่ิน การดํารงอยูของสินทรัพยทางวัฒนธรรม  โดยใชแบบสัมภาษณท่ีใชเปนแบบก่ึง
โครงสราง (Semi-structure interview) สัมภาษณผูมีสวนเก่ียวของ และผูเชี่ยวชาญเรื่องสินทรัพย
นั้นๆ เพ่ือนําขอมูลมาวิเคราะหศักยภาพในมิติตางๆ ไดแก มิติทางดานวัฒนธรรม มิติทางสังคม และมิติ
ทางดานธุรกิจ  
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 3) การจัดทําเกณฑในการประเมินศักยภาพของวิสาหกิจชุมชนประเภทผาและผลิตภัณฑแปร
รูปจากผาท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรมเปนรากฐานในการผลิต กําหนดเกณฑและจัดทําตารางการจัด
อันดับ โดยพิจารณาจากปจจัยตางๆ ท่ีเก่ียวของ เชน 

 (1)  มูลคาเพ่ิม หมายถึง คุณคาทางวัฒนธรรมของสินทรัพยท่ีสามารถนํามาสรางสรรคเพ่ือ 
เพ่ิมมูลคาผลิตภัณฑใหมีความทันสมัยและเขากับกระแสนิยม 

(2) ผลกระทบตอบริโภค หมายถึง ผลท่ีจะเกิดข้ึนตอผูบริโภค เชน ความเขาใจในคุณคา 
ของสินทรัพย และความตองการในการบริโภคสินคา 

(3) ธุรกิจเชื่อมโยง หมายถึง มีการนําสินทรัพยทางวัฒนธรรมมาตอยอดเปนธุรกิจและมี 
ความเชื่อมโยงกับหนวยผลิตอ่ืน 

(4)  ความมีชื่อเสียงของสินทรัพยวัฒนธรรมในเชิงพาณิชย หมายถึง สังคมผูบริโภครูจัก 
สินทรัพย มีความแพรหลายไปจากตนกําเนิดออกไปในวงกวาง 

(5)  ความเปนเอกลักษณ คือ มีลักษณะเฉพาะตัว หรือเฉพาะถ่ิน สามารถแยกแยะได 
(6)  ความเสี่ยงตอการลอกเลียนแบบ 
(7)  ความเปนของแท หมายถึง สินทรัพยนั้นตองมีแหลงกําเนิดในพ้ืนท่ีหรือในทองถ่ินท่ี 

สํารวจ 
(8) ความสมบูรณดั้งเดิม หมายถึง สินทรัพยนั้นไดรับการอนุรักษ หรือเก็บรักษาวิธีการผลิต  

หรือใชวัตถุดิบแบบเดิม 
(9) ความภาคภูมิใจและมีคุณคาตอจิตใจ หมายถึง สินทรัพยมีคุณคา มีความผูกพันกับคนใน 

สังคมในระดับตางๆ นับตั้งแตระดับชุมชน ไปจนถึงระดับชาติ 
              ซ่ึงปจจัยตางๆ ขางตนจะเปนสวนหนึ่งในการนํามาเปนขอพิจารณา เพ่ือใชในการคัดเลือก
กลุมตัวอยาง การจัดทําแผนงานในการพัฒนาเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมเปนรายกลุม  
 

ข้ันตอนท่ี 3 การปฏิบัติการเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ ประกอบดวยรายละเอียดในการดําเนินงาน 
ดังนี้ 

1) การพัฒนานวัตกรรมเชิงสรางสรรค โดยการประเมิน และคัดเลือกแนวความคิดการ 
ออกแบบ พัฒนานวัตกรรมการผลิต และทดสอบแนวความคิดกับวิสาหกิจชุมชนประเภทผาและ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากผาท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรมเปนรากฐานในการผลิต                     

2)  การพัฒนากลยุทธทางการตลาดของผลิตภัณฑ โดยการพัฒนาบรรจุภัณฑ การสราง 
แบรนด ตลอดจนการทดสอบตลาด แกกลุมเปาหมาย ซ่ึงไดแกวิสาหกิจชุมชนประเภทผา และ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากผาท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรมเปนรากฐานในการผลิต  
 

ข้ันตอนท่ี 4 การทดสอบตลาด สรุปผลและจัดทําขอเสนอแนะในการพัฒนาผลิตภัณฑ 
               จากผลของการทดสอบตลาด ผูวิจัยไดนํามาสรุปพรอมท้ังเสนอแนะในการพัฒนา
ผลิตภัณฑเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแขงขันในทองท่ีซ่ึงในการดําเนินการท้ัง 2 สวนขางตน จะ
เปนการวิจัยเชิงทดลอง ท่ีมีการปฏิบัติการในพ้ืนท่ีผูผลิต โดยผูผลิตหรือกลุมตัวอยางในการวิจัยจะมีสวน
รวมในการคิดและการปฏิบัติการทดลองรวมกันกับผูวิจัยในทุกข้ันตอน สําหรับการทดลองเพ่ือพัฒนา
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ผลิตภัณฑจะเปนการนําขอมูลท่ีไดจากการศึกษาในตอนตนมาใชประโยชน และในแตละกลุมจะมี
เทคนิควิธีการในการพัฒนาแตกตางกัน โดยยึดศักยภาพของวิสาหกิจเปนสําคัญ 

 


