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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1. ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ในยุคของการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศที่มีความสลับซับซอน มีการแขงขันในทุกดาน 
เชน การแขงขันการพัฒนาเทคโนโลยี การประกันคุณภาพ และการสรางสรรคในดานตางๆ ทําให
เกิดปจจัยเสี่ยงท่ีมนุษยตองเผชิญ เชน วิกฤติเศรษฐกิจ ตนทุนพลังงาน และคาครองชีพท่ีสูงข้ึน ทํา
ใหการบริหารจัดการในภาคธุรกิจตองมีการเตรียมพรอมและปรับตัวเพ่ือใหเกิดความยั่งยืน ดังนั้นภาค
ธุรกิจไทยในระดับตางๆ ตั้งแตวิสาหกิจขนาดยอมจนถึงวิสาหกิจขนาดใหญจําเปนตองแสวงหาแนว
ทางการพัฒนาใหมๆ เพ่ือสรางความสามารถในการแขงขัน คือ มุงเนนการเพ่ิมคุณคาหรือสราง
มูลคาใหกับสินคาเพ่ือใหมีความสามารถในการแขงขัน โดยการขับเคลื่อนสูเศรษฐกิจยุคใหมท่ีมีการใช
ทรัพยสินท่ีจับตองไมได (Intangible assets) อยางทรัพยสินทางปญญา ทุนทางวัฒนธรรม สังคม 
ประวัติศาสตร และประเพณี 
          ตามแผนพัฒนาจากภาครัฐ ไดใหความสําคัญในการพัฒนาความรวมมือทางดานเศรษฐกิจในอนุ
ภูมิภาคลุมแมน้ําโขง 6 ประเทศ คือ เมียนมาร สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว จีนตอนใต ไทย 
เวียดนาม และกัมพูชา ซ่ึงไดริเริ่มตั้งแตป พ.ศ. 2535  ในการสงเสริมใหเกิดการขยายตัวทางดานการคา 
การลงทุน ระหวางประเทศในกลุมมากข้ึนตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจสังคมแหงชาติ เม่ือวันท่ี 17 
พฤศจิกายน 2546 กําหนดใหมีการพัฒนาเศรษฐกิจเชื่อมโยงกับกลุมประเทศอนุภูมิภาคกลุมแมน้ําโขง 
(GMS) และเอเชียใต พัฒนาประตูเศรษฐกิจเพ่ือเปนชองทางการคาและการทองเท่ียวกับประเทศเพ่ือนบาน 
เปนศูนยกลางการทองเท่ียวท่ีสืบทอดประวัติศาสตรศิลปวัฒนธรรม และภูมิปญญาทองถ่ิน ตลอดจน
เปนศูนยการศึกษา คนควา วิจัย รวบรวมวิทยาการดานศิลปวัฒนธรรมระหวางประเทศไทย กับ
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว   
          จากการแถลงนโยบายของคณะรัฐมนตรีเม่ือวันท่ี 23-24 สงิหาคม 2554 นโยบายศาสนา 
ศิลปะและวัฒนธรรม โดยเนนการสงเสริมความรวมมือ และเชื่อมโยงทางวัฒนธรรม และเสริมสราง
ความสัมพันธอันดีกับอารยประเทศ และประชาคมอาเซียน รอยเรียงเรื่องราวผานการสื่อสารรูปแบบใหม 
และเทคโนโลยีทันสมัย ผลิตสื่อการเรียนรูในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส สื่อเคลื่อนไหว รวมท้ังเผยแพร 
และประชาสัมพันธผานชองทางการสื่อสารอันทันสมัย นําทุนทางวัฒนธรรมของประเทศมาสรางคุณคา
ทางสังคมและเพ่ิมมูลคาทางเศรษฐกิจ โดยนําวิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปญญาทองถ่ินมาสรางงาน 
สรางอาชีพ สรางผลิตภัณฑ และบริการดานวัฒนธรรมทองถ่ินใหเปนวัฒนธรรมสรางสรรค กอใหเกิด
คุณคาทางสังคม และนํามาซ่ึงรายไดสูชุมชน ตลอดจนใหตอยอดไปสู อุตสาหกรรมวัฒนธรรม 
สรางสรรคอยางครบวงจรท่ีสรางรายไดเขาประเทศ  

แนวทางการเพ่ิมศักยภาพใหกับภาคอุตสาหกรรมของประเทศในปจจุบันตามนโยบายของ
รัฐบาล คือ การสรางมูลคาใหกับผลิตภัณฑและบริการดวยแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค (Creative 
Economy) ท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรม ท่ีเปนเอกลักษณหรือภูมิปญญาของไทยผสมผสานกับ
นวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือใหเกิดเปนสินคาท่ีมีมูลคาท่ีสูงข้ึนและสอดคลองกับรูปแบบ พฤติกรรม 
และความตองการของตลาดโลกท่ีมีความหลากหลายมากข้ึน โดยเฉพาะกลุมตลาดระดับบน (High-
End) ท่ีมีกําลังซ้ือสูง รวมถึงเกิดกลุมผูบริโภคท่ีมีความตองการเฉพาะแบบ (Niche Market) ท่ีแตกตาง
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กันไปในแตละกลุม  การพัฒนาเศรษฐกิจแบบสรางสรรคและการสรางมูลคาใหกับผลิตภัณฑยังถือไดวา
เปนเรื่องคอนขางใหมของไทย การกระตุนใหเกิดการประยุกตใชเอกลักษณพ้ืนถ่ินมาผสมผสานตัว
ผลิตภัณฑท้ังในอุตสาหกรรมการผลิตและภาคบริการในทุกภาคคงจะเปนไปไดยาก เนื่องจากการพัฒนา
ผลิตภัณฑแตละชนิดจําเปนตองใชเวลาและทรัพยากรไมวาจะเปน ทุน เทคโนโลยี หรือบุคลากรจํานวน
มาก แตหากเลือกเอาผลิตภัณฑท่ีมีศักยภาพและความพรอมมาทําการพัฒนาเพ่ือเปนกลุมตัวอยาง 
นาจะเปนการเริ่มตนการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมดวยแนวทางเศรษฐกิจแบบ
สรางสรรคได อยางไรก็ดีการเลือกผลิตภัณฑของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมท่ีมีความพรอมและ
ศักยภาพเพ่ือพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจแบบสรางสรรคดวย “เอกลักษณพ้ืนถ่ิน” นั้นตองอาศัย
ฐานขอมูลท่ีรวบรวมขอมูลเก่ียวกับประวัติศาสตรรากฐานความเปนมาของผลิตภัณฑนั้น ๆ วัฒนธรรม
ประเพณีทองถ่ินของชุมชนบริเวณนั้นๆ จุดเดนและคุณลักษณะพิเศษ รวมถึงศักยภาพของผลิตภัณฑ
นั้นๆซ่ึงเปนตัวชี้วัดถึงโอกาสของความสําเร็จในการพัฒนาตามแบบเศรษฐกิจแบบสรางสรรค 

  ผลิตภัณฑประเภทผา เปนหนึ่งในตัวอยางสินคาพ้ืนเมืองของไทยท่ีมีการผลิตในทุกพ้ืนท่ี เปน
อาชีพท่ีทํารายไดใหกับชุมชนมายาวนาน หญิงไทยในอดีตลวนมีทักษะฝมือในการทอผา ในชวงหลายปท่ี
ผานมาผลิตภัณฑผาไดมีการพัฒนามาโดยลําดับ วิสาหกิจชุมชนหลายแหงท่ีผลิตผาไดมีการพัฒนาสี 
พัฒนาลวดลายบนผืนผา และเทคนิคการทอโดยเรียนรูและตอยอดจากภูมิปญญาดั้งเดิม บางวิสาหกิจได
พัฒนาเรียนรูดวยตนเอง บางวิสาหกิจไดรับคําแนะนําปรึกษาจากผูเชี่ยวชาญ ซ่ึงเปนการพัฒนาเพ่ือ
ตอบสนองตอความตองการของผูบริโภค ซ่ึงวิธีการดังกลาวมีความสอดคลองกับแนวคิดของ ศักดิ์ชาย 
สิกขา (2554 : 1-2) ท่ีเคยกลาวไววา ศิลปะการสรางลวดลายบนผืนผาไมมีกําหนดเปนตํารา แตผูผลิต
จะผูกลายวิจิตรสวยงามข้ึนตามจินตนาการท่ีประสบ แฝงดวยศิลปวัฒนธรรมอันประณีต ละเอียดออน 
จนกอเกิดเปนเอกลักษณของชุมชน เชื้อชาติ มีการสืบทอดในครัวเรือนจากรุนสูรุน ในอดีตลวดลายบนผืน
ผากลายเปนสิ่งบงบอกความนิยมเฉพาะถ่ิน โดยใชความประณีต ละเอียดออนของผาเปนสิ่งบงบอก
ฐานะของผูสวมใส จวบจนเวลาเปลี่ยนแปลงไป ผาทอมือพ้ืนบานเหลานั้นกลับไมตอบสนองความ
ตองการของตลาด การพัฒนาลายผากลายเปนสวนหนึ่งของการพัฒนาสินคาเขาสูตลาด ซ่ึงการออกแบบ
ลวดลายใหมไมไดเปนสิ่งท่ีงายกับทุกคน ท้ังนี้ ตองยอมรับความจริงวา ชางทอพ้ืนบานมีขอจํากัดในการ
ออกแบบลายใหม เนื่องจากชางทอไมมีพ้ืนฐานความรูดานศิลปะและการออกแบบ ซ่ึงในสวนท่ีชางทอ
จะสามารถออกแบบลายผาไดเองนั้นมีนอย ความจริงท่ีเกิดข้ึนจึงมักเปนการลอกเลียนแบบลวดลายระหวาง
ชุมชน ดังนั้นในการพัฒนาผลิตภัณฑประเภทผาและผลิตภัณฑจากผา จึงจําเปนตองอาศัยการให
คําแนะนําปรึกษาจากผูเชี่ยวชาญ และกระบวนการในการพัฒนาท่ีถูกตอง 

ในสถานการณปจจุบันท่ีเกิดข้ึนตองยอมรับความจริงวา ผูประกอบการธุรกิจวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอม  ประเภทผาและ ผลิตภัณฑจากผามีจํานวนมากข้ึน และกระจัดกระจายท่ัวไปในทุก
ชุมชน และยังมีปญหาดานความรูความเขาใจในการใชนวัตกรรมใหมๆ ในการผลิต การสรางความโดด
เดนใหกับสินคาท่ีสนองตอบตอความตองการทางการตลาดและความตองการของลูกคาท่ีเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา  

แนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค จึงเปนหนึ่งแนวทางท่ีจะทําใหเกิดการเชื่อมโยงสินทรัพยทาง
วัฒนธรรม การสงเสริมและสนับสนุน การแลกเปลี่ยนเรียนรูเพ่ือนําไปสูการพัฒนาศักยภาพในดานตางๆ
ท้ังดานการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ  การพัฒนากระบวนการผลิต การพัฒนาบรรจุภัณฑ การพัฒนา
ดานการตลาด   
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ดังนั้น ในการวิจัยนี้ จึงมีความประสงคท่ีจะศึกษาและรวบรวมขอมูลของกลุมผูประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมท่ีมีศักยภาพในการพิจารณาตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคเพ่ือมา
ทําการวิเคราะหถึงความเชื่อมโยงทางธุรกิจดานการผลิตและการคา โดยวิธีการทดลองและพัฒนากับ
กลุมตัวอยาง หลังจากนั้นจึงนําขอมูลมาจัดทําขอเสนอแนะเชิงยุทธศาสตรสําหรับพัฒนาผลิตภัณฑและ
บริการ ซ่ึงจะเปนการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันใหกับกลุมวิสาหกิจชุมชน 
 
1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย  

เพ่ือศึกษาและรวบรวมขอมูลของกลุมผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอมในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2 ท่ีมีศักยภาพในการพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจแบบสรางสรรคมา
ดําเนินการวิเคราะหถึงความเชื่อมโยงทางธุรกิจท้ังดานการผลิตและการคาการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีมี
ศักยภาพในการสรางมูลคา และจัดทําขอเสนอแนะเชิงยุทธศาสตรสําหรับพัฒนาผลิตภัณฑและบริการ
เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแขงขันในทองท่ีนั้น ๆ 
 
 
 
 
1.3 กรอบแนวคิดการวิจัย 

การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม (Participatory Action Research) 
ประกอบดวย 5 ข้ันตอน ดังนี้  

1)  การศึกษาและสํารวจขอมูล  
2)  การพิจารณาความเหมาะสมและความเปนไปได 
3) การพัฒนาผลิตภัณฑ  
4)  สรุปผล และจัดทําขอเสนอแนะ 
  
 

1.4 วิธีดําเนินการวิจัย  
      สําหรับการดําเนินการวิจัย ผูวิจัยไดดําเนินการวิจัยโดยนํากรอบแนวคิดท่ีกําหนดไวมาจัดแบงเปน
ข้ันตอนการดําเนินงาน โดยแบงวิธีดําเนินการออกเปน 4 ข้ันตอนหลัก ดังนี้ 

        ข้ันตอนที่ 1 การศึกษาและสํารวจข้อมูล โดยการรวบรวมขอมูลทุติยภูมิของแหลงสินทรัพยทาง

วัฒนธรรมจากการศึกษาเอกสารตางๆประกอบดวยเอกสารดานศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต และเรื่องราวท่ี
เก่ียวของกับพ้ืนท่ี ท่ีสรางคุณคาและเชื่อมโยงกับภูมิปญญาทองถ่ิน โดยมองท้ังในภาพรวมของภูมิภาค 
และแยกยอยลงไปยังทองถ่ินในแตละจังหวัด เพ่ือใชเปนแนวทางในการคัดกรองขอมูลผลิตภัณฑ
ประเภทผาและผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของตอเนื่องแปรรูปจากผา เพ่ือใหไดสินทรัพยทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณคา 
และมีเอกลักษณอยางแทจริง จากการศึกษาพบวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2  ดวยความเปน
พ้ืนท่ีมีเขตชายแดนติดตอกับประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และ ประเทศกัมพูชา จึง
กอเกิดบริบทของการหลอมรวมวัฒนธรรมของทองถ่ินประเทศเพ่ือนบานผสมผสานกับภูมิประเทศและ
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ประวัติศาสตรทําใหเกิดเอกลักษณของพ้ืนถ่ิน โดยคณะวิจัยเห็นวามีแหลงท่ีมาของภูมิปญญาและ
ศิลปวัฒนธรรมท่ีจะกอใหเกิดสินทรัพยทางวัฒนธรรมอยู 4 อยาง คือ  

1) ประวัติศาสตรของเมือง หรือทองถ่ิน 
2) วัฒนธรรมของกลุมชาติพันธ 
3)  ตํานาน ความเชื่อ และเรื่องเลาของทองถ่ิน 
4)  นิเวศนวัฒนธรรม ซ่ึงประกอบดวย ลักษณะภูมิประเทศ ท่ีราบลุมแมน้ํา ภูมิอากาศ วิถี 

ชีวิต พืชพันธุธัญญาหาร ท่ีกอเกิดเปนวัตถุดิบตางๆ ในการผลิต 

ข้ันตอนที ่2 การพจิารณาความเหมาะสมและความเป็นไปได้ ประกอบดวย 3 ข้ันตอนยอย ดังนี้ 

1) คัดกรองขอมูล และกําหนดเกณฑในการพิจารณาวิเคราะหสินทรัพยทางวัฒนธรรม 
โดยจัดการประชุมเชิงปฏิบัติการ ผูเชี่ยวชาญดานวัฒนธรรม ภูมิปญญาทองถ่ิน การทองเท่ียว และ
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ รวมอภิปรายและพิจารณาคัดเลือก โดยกําหนดเกณฑท้ังในดานแนวโนม
การประยุกตใชสินทรัพยในเชิงพาณิชยและเกณฑดานวัฒนธรรม ไดแก ความครบถวนตามเอกลักษณ
ดั้งเดิม การใชวัสดุดั้งเดิม การใชรูปรางดั้งเดิม และการใชเทคนิคชางฝมือดั้งเดิม 

   2)  ข้ันตอนการสํารวจสถานะและรวบรวมขอมูลวิสาหกิจชุมชนประเภทผาและผลิตภัณฑท่ี
เก่ียวของตอเนื่องแปรรูปจากผาท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรมเปนรากฐานในการผลิต ข้ันตอนการลงพ้ืนท่ี
เพ่ือสํารวจและรวบรวมขอมูลดานสถานะของสินทรัพย ขอมูลรายชื่อสินทรัพยท่ีไดคัดเลือกแลวนํามา
แบงกลุมเพ่ือสํารวจ โดยแบงตามจังหวัดตางๆ เพ่ือสํารวจและรวบรวมขอมูลพรอมถายภาพสภาพ
ปจจุบันของการดําเนินธุรกิจ การผลิตสินคาและบริการท่ีเกิดจากภูมิปญญา ตลอดจนถึงการดํารงอยู
ของแหลงสินทรัพยทางวัฒนธรรม  โดยใชแบบสอบถามแบบก่ึงโครงสราง (Semi-structure 
interview) สัมภาษณผูมีสวนเก่ียวของ และผูเชี่ยวชาญเรื่องสินทรัพยนั้นๆ จากนั้นนํามาวิเคราะห
ศักยภาพในมิติตางๆ ไดแก มิติทางดานวัฒนธรรม มิติทางสังคม และมิติทางดานธุรกิจ และนํามา
ประมวลผล 

 3)  ข้ันตอนการจัดทําเกณฑในการประเมินศักยภาพของวิสาหกิจชุมชนประเภทผาและ
ผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของตอเนื่องแปรรูปจากผาท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรมเปนรากฐานในการผลิต กําหนด
เกณฑและจัดทําตารางการจัดอันดับ โดยพิจารณาจากปจจัยตางๆ ดังนี้ 

  (1) มูลคาเพ่ิม หมายถึง คุณคาทางวัฒนธรรมของสินทรัพยสามารถนํามาสรางสรรคเพ่ือ 
เพ่ิมมูลคาได มีความทันสมัย เขากับกระแสนิยม 

(2) ผลกระทบตอชุมชนบริโภค หมายถึง ผูบริโภคเขาใจคุณคาของสินทรัพยและมีความ 
ตองการท่ีจะบริโภค 

(3) มีธุรกิจเชื่อมโยง หมายถึง มีการนําสินทรัพยทางวัฒนธรรมมาตอยอดเปนธุรกิจแลว  
และมีความเชื่อมโยงกับหนวยผลิตอ่ืน 

(4) ความมีชื่อเสียงของสินทรัพยวัฒนธรรมในเชิงพาณิชย หมายความวา สังคมผูบริโภครูจัก 
สินทรัพย มีความแพรหลายไปจากตนกําเนิดออกไปในวงกวาง 

(5) ความเปนเอกลักษณ คือ มีลักษณะเฉพาะตัว หรือเฉพาะถ่ิน สามารถแยกแยะได 
(6) ความเสี่ยงตอการลอกเลียนแบบ 
(7) ความเปนของแท หมายถึง สินทรัพยนั้นตองมีแหลงกําเนิดในพ้ืนท่ีภาคกลาง หรือใน 

ทองถ่ินท่ีสํารวจ 
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(8) ความสมบูรณดั้งเดิม หมายถึง สินทรัพยนั้นยังถูกอนุรักษ หรือเก็บรักษาวิธีการผลิต หรือ 
ใชวัตถุดิบแบบเดิม 

(9) ความภาคภูมิใจและมีคุณคาตอจิตใจ คือสินทรัพยมีคุณคา ผูกพันกับคนในสังคม ใน 
ระดับตางๆ ตั้งแตระดับชุมชน ไปจนถึงระดับชาติ 

ข้ันตอนท่ี 3 การพัฒนาผลิตภัณฑ ประกอบดวยรายละเอียด ดังนี้ 
1) การพัฒนานวัตกรรมเชิงสรางสรรค โดยการประเมิน และคัดเลือกแนวความคิดการ 

ออกแบบ พัฒนาเทคโนโลยีผลิตภัณฑนวัตกรรม และทดสอบแนวความคิดกับวิสาหกิจชุมชนประเภทผา
และผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของตอเนื่องแปรรูปจากผาท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรมเปนรากฐานในการผลิตท่ี
ไดรับการคัดเลือก 

2) การพัฒนากลยุทธทางการตลาดของผลิตภัณฑ โดยการพัฒนาบรรจุภัณฑ การสราง 
แบรนด ตลอดจนพัฒนาชองทางการจําหนายโดยใชระบบสารสนเทศ แกกลุมเปาหมาย ซ่ึงไดแก
วิสาหกิจชุมชนประเภทผา และผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของตอเนื่องแปรรูปจากผาท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรม
เปนรากฐานในการผลิต พรอมจัดทําขอเสนอแนะ 

ข้ันตอนท่ี 4 สรุปผลและจัดทําขอเสนอแนะในการพัฒนาผลิตภัณฑ  ซ่ึงในการดําเนินการ 
ผูวิจัยจะนําผลการวิจัยมาเขียนสรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะตางๆ หลังจากนั้นจึงจะนําผลงาน
การวิจัยไปตีพิมพเผยแพรทางวารสารวิชาการตอไป 
 
1.5 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากร ในท่ีนี้ หมายถึง ผูประกอบการวิสาหกิจชุมชนประเภทผาและผลิตภัณฑจากผาใน
เขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2 ท่ีไดรับการรับรองมาตรฐาน เชน มผช. OTOP  

กลุมตัวอยาง  ในท่ีนี้ หมายถึง ผูประกอบการวิสาหกิจชุมชนประเภทผาและผลิตภัณฑท่ี
เก่ียวของตอเนื่องแปรรูปจากผาท่ีใชสินทรัพยทางวัฒนธรรมเปนรากฐานในการผลิต ในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2 ท่ีมีศักยภาพในการพัฒนานวัตกรรมเชิงสรางสรรค จํานวน 4 ราย ซ่ึง
ไดมาจากการสุมตัวอยางแบบเจาะจง 
 
1.6 ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

ขอมูลของกลุมผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอมในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนลาง 2 ท่ีมีศักยภาพในการพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจแบบสรางสรรคไดรับการศึกษาและ
รวบรวม และมีการวิเคราะหถึงความเชื่อมโยงทางธุรกิจท้ังดานการผลิตและการคาการพัฒนาผลิตภัณฑ
ท่ีมีศักยภาพในการสรางมูลคาและมีการจัดทําขอเสนอแนะเชิงยุทธศาสตรสําหรับพัฒนาผลิตภัณฑและ
บริการ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแขงขัน  
 
1.7 ระยะเวลา และสถานท่ีทําการวิจัย 
       ระยะเวลาของการวิจัย ชวงเดือนพฤศจิกายน 2555 ถึงเดือนกันยายน 2556  
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1.8 คํานิยามศัพทเฉพาะ 
          ความคิดสรางสรรค หมายถึง ความคิดใหมๆ ท่ีสามารถนําไปใชประโยชนกับการผลิตสินคา 
การสรางสิ่งประดิษฐใหม ๆ และ การบริการท่ีดีข้ึน โดยการสรางสรรคนั้นจะชวยใหองคกรดีข้ึน ลูกคา
หรือคนท่ีรับบริการมีความสุขมากข้ึน คุณลักษณะของความคิดสรางสรรค เปนภูมิปญญาของแตละคนท่ี
แสดงภาพหรือแนวคิดออกมาบนพ้ืนฐานของความรูนับวาเปนทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได 
(UNCTAD, 2008)  สําหรับประเทศไทย สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติได
พัฒนากรอบแนวคิด ของ UNCTAD โดยใหความหมายของเศรษฐกิจสรางสรรควา เปนแนวคิดในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจโดยใชองคความรู วัฒนธรรม ทรัพยสินทางปญญาและเทคโนโลยี โดยตีกรอบของ
เศรษฐกิจสรางสรรค ใหครอบคลุมตั้งแตงานสรางสรรคในเชิงศิลปะจนถึงงานสรางสรรคเพ่ือการพาณิชย
ท่ีเกิดจากทรัพยสินทางปญญา โดยแบงเปนกลุมใหญ 6 กลุม ประกอบดวย 1) มรดกทางวัฒนธรรม 
(Heritage) เชนงานศิลปหัตถกรรม เทศกาลงานเฉลิมฉลอง โบราณสถาน  2) งานสรางสรรคท่ีมี
รากเหงาของวัฒนธรรม (Arts) เชน งานจิตรกรรม ประติมากรรม ดนตรี นาฏศิลป 3) สื่อประเภทตางๆ 
ท่ีผลิตและบรรจุงานสรางสรรค (Medias) เชน หนังสือ ภาพยนตร 4) กลุมงานบริการสรางสรรค 
(Function Creation) ไดแกงานตกแตงภายใน กราฟก ซอฟแวร วีดิโอเกม งานออกแบบสถาปตยกรรม 
5) อาหารไทย (Thai food) และ 6) แพทยแผนไทย (Thai Traditional Medicine) (สํานักงาน
คณะกรรมการ พัฒนาเศรษฐกิจ และสังคมแหงชาติ , 2552) 

สินทรัพยทางวัฒนธรรม หมายถึง ความเจริญงอกงามในวิถีชีวิตของกลุมชนในแตละสังคม 
เปนคุณคาท่ีถูกสราง ปลูกฝงและถายทอดสืบตอกันมาจากรุนสูรุน เปนคุณคาท่ีสามารถนํามาใช
ประโยชนได มีท้ังท่ีจับตองไดและจับตองไมได (ราชบัณฑิตยสถาน, 2525) สินทรัพยทางวัฒนธรรมแต
ละสังคมจะแตกตางกันออกไปมากนอยแลวแตความจําเปนและขอจํากัดทางดานสังคม, สิ่งแวดลอม
และปจจัยตางๆท่ีแตกตางกันไปในแตละพ้ืนท่ี สําหรับในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดใชเกณฑการประเมิน
ศักยภาพของแหลงสินทรัพยประกอบดวย 2 มิติ ไดแก 

มิติท่ี 1 มิติดานความเขมแข็งและระดับการพัฒนาของแหลงสินทรัพย ของ 
ศาสตราจารย ไมเคิล อีพอรเตอรท่ีประเมินสภาวการณปจจุบันของปจจัยแวดลอมธุรกิจท่ีสําคัญ 4 ดาน
หรือท่ีเรียกวา แบบจําลองรูปเพชร (Diamond mode) โดยปจจัยแวดลอมธุรกิจเหลานี้ มีผลกระทบตอ
ความสามารถในการเพ่ิมผลิตภาพ (Productivity) ของแหลงสินทรัพยทางวัฒนธรรม อันจะนําไปสูการ
เพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันของเครือขายวิสาหกิจนั้น ๆ โดยรวม ปจจัยดังกลาวประกอบดวย
เง่ือนไขดานปจจัยการผลิต กลยุทธทางธุรกิจ และบริบทของการแขงขัน ความเชื่อมโยงและความ
รวมมือภายใน ตลอดจนอุปสงคในตัวสินคาของลูกคา (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ
และสังคมแหงชาติ, 2548)  

มิติท่ี 2 มิติดานโอกาสทางการตลาด และการเติบโตทางธุรกิจของแหลงสินทรัพย เพ่ือ 
ประเมินปจจัยดานโอกาสทางการตลาดและการเติบโตทางธุรกิจในเชิงลึกใชการวิเคราะหจุดออนจุดแข็ง  
(SWOT Analysis) 
              กลุมจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2 หมายถึง การจัดตั้งกลุมจังหวัด2ใน
ประเทศไทย เพ่ือสงเสริมการบริหารงานแบบบูรณาการ โดยแบงออกเปน 18 กลุมจังหวัด สําหรับกลุม
จังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2 เปนกลุมจังหวัดในอันดับท่ี 14 ซ่ึงประกอบดวย จังหวัด

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
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ยโสธร จังหวัดศรีสะเกษ จังหวัดอํานาจเจริญ และจังหวัดอุบลราชธานี มีจังหวัดอุบลราชธานี2เปนศูนย
ปฏิบัติการของกลุมจังหวัด 
 
 
 
 
 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5

