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บทที่ 1 
 

บทน ำ 
 
ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 
 การเกษตรของไทยเป็นรากฐานส าคญัท่ีท าใหป้ระเทศไทยมีความมัน่คงและยัง่ยนื  ดงัจะเห็น
ไดจ้ากเม่ือค่าเงินบาทตกต ่าระหว่างปี พ.ศ.2540 ประเทศสามารถรอกพน้วิกฤติดงักล่าวมาไดเ้พราะมี
การเกษตรเป็นฐานในกาประกอบอาชีพท่ีส าคญันั้นเอง และเม่ือพิจารณาการส่งออกและน าเขา้ในปี 
2543-2548 ก็พบว่าการส่งออกสินคา้เกษตรท าให้ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้ปีละ 4-5 แสนลา้นบาท 
อยา่งไรกดี็ แมว้่าการเกษตรของประเทศไทยมีความส าคญัต่อความมัน่คงย ัง่ยนืและภาพรวมเศรษฐกิจ
รวมของประเทศ แต่ เกษตรกรเองก็เป็นกลุ่มคนท่ีมีรายไดต้  ่า คุณภาพชีวิตไม่เท่าเทียมคนกลุ่มอ่ืน 
ทั้งน้ีมีสาเหตุจากหลายประการอาทิเช่น  ขอ้จ ากดัในดา้นพื้นท่ีครอบครอง ความเส่ียงดา้นผลผลิตจาก
ปัจจยัทางธรรมชาติ และความเส่ียงทางดา้นราคาและระบบตลาดท าให้โอกาสท่ีเกษตรกรจะก าหนด
ราคาผลผลิตไดเ้องค่อนขา้งนอ้ย 
 ระบบการซ้ือขายสินคา้เกษตรบางอยา่งในปัจจุบนัไม่มีการใชน้ ้ าหนกัมาเป็นเคร่ืองมือวดัใน
การก าหนดราคาซ่ึงเป็นสาเหตุท่ีท าให้การซ้ือและการจ าหน่ายผลผลิตไม่เป็นมาตรฐาน  ท่ีเห็นได้
ชดัเจนคือ สภาพการซ้ือขายในตลาดนดัโคกระบือ  การจ าหน่ายเป็นการประเมินรายตวัแลว้แต่ผูซ้ื้อ
และผูข้ายท่ีจะตกลงกนั ดงันั้นผูท่ี้มีประสบการณ์หรือมมีช่องทางการตลาดจึงมกัจะเป็นฝ่ายไดเ้ปรียบ
ในขณะท่ีเกษตรกรเองมกัจะมีรายไดต้  ่ากวา่ควรจะเป็น 
 ตลาดนดัโคกระบือมีบทบทมากในการซ้ือขายโคกระบือของเกษตรกร โดยเพิ่มจาก 68 แห่ง 
ในปี 2541 เป็นมากกว่า 100 แห่งในปัจจุบัน ปริมาณโคกระบือท่ีเข้าสู่ตลาดในปี 2541 มีทั้ งส้ิน 
1,453,500 ตัว และเพิ่มเป็น 2,318,800 ตวั ในปี 2545 หรือ เพิ่มข้ึนร้อยละ  12 ต่อปี  (กรมปศุสัตว ์
2541-2545) หากประเมินมูลค่าในตลาดนดัโคกระบือแต่ละนดั บางแห่งมีเงินหมุนเวียนเฉล่ีย 15 ลา้น
บาท/นัด หรือ 1,500 ลา้นบาทหากประมาณการทัว่ประเทศคาดหมายว่ามีเงินหมุนเวียนในตลาดโค
กระบืออย่างน้อย 165,000 ล้านบาท/ปี จากข้อมูลดังกล่าว หากจ านวนเงินได้รับการแบ่งปันให้
ผูเ้ก่ียวขอ้งอยา่งเป็นธรรม  โดยเฉพาะในส่วนของเกษตรกรระบบการซ้ือขายโคกระบือมีความยัง่ยืน
และเป็นธรรม ซ่ึงการบรรลุผลดงักล่าวได ้จ าเป็นตอ้งสร้างระบบและมีเคร่ืองมือท่ีเป็นมาตรฐาน ซ่ึง
เคร่ืองมือท่ีจะช่วยขบัเคล่ือนให้เกิดระบบท่ีเป็นธรรมไดคื้อการใชเ้คร่ืองชัง่น ้ าหนักสัตวแ์ละการซ้ือ
ขายแบบชัง่น ้ าหนกั 
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วตัถุประสงค์ของโครงกำรวจัิย 
 

1. เพื่อศึกษาขอ้มูลการจ าหน่ายโคในตลาดนดัโคกระบือ ในจงัหวดัอุบลราชธานี 
2. เพื่อศึกษาขอ้มูลการใชน้ ้ าหนกัตวัสตัวแ์ละคะแนนร่างกายตวัสตัวใ์นการประเมิน

องคป์ระกอบของซากท่ีมีการจ าหน่ายได ้
3. เพื่อระดมความคิดของผูท่ี้เก่ียวขอ้งในการวางมาตรฐานการจ าหน่ายโค 
4. เพื่อการถ่ายทอดผลงานวิจยัสู่บุคคลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการซ้ือขายโค 
5. เพื่อเปรียบเทียบราคาการซ้ือขายโคโดยการประเมินรายตวักบัค่าน ้าหนกัตวัสตัว ์

 
ควำมส ำคญัของกำรวจิัย 
 
 ผลการศึกษาในคร้ังน้ีท าใหท้ราบขอ้มูลช่วยใหก้ารซ้ือขายโค มีมาตรฐานและเป็นธรรม
ส าหรับผูซ้ื้อและผูข้าย  ท าใหไ้ดม้าตรฐานในการก าหนดราคาส าหรับการซ้ือขายโคเพื่อการบริโภค  
ท าใหเ้กษตรกรมีรายไดท่ี้มัน่คงและยัง่ยนื 
 
ขอบเขตของกำรวจิัย 
  

พืน้ทีท่ี่ท ำกำรศึกษำ 
 การวิจยัคร้ังน้ีมีขอบเขตการวิจยัน าร่องในจงัหวดัอุบลราชธานี  ศึกษาเฉพาะพื้นท่ีตลาดนดัโค 
กระบือ บา้นโพธ์ิมูล ต าบลค าน ้ าแซบ อ าเภอวารินช าราบ จงัหวดัอุบลราชธานี  และโรงฆ่าสัตวใ์น
ชุมชน 
 
 ขอบเขตเน้ือหำ 
 โคท่ีเกบ็ขอ้มูลเป็นโคท่ีท าการซ้ือขายในตลาดนดัโคกระบือเท่านั้นและการศึกษาต่อเน่ืองการ
น าไปช าแหละเป็นเน้ือเพื่อผูบ้ริโภคโดยไม่มีการก าหนดสายพนัธ์ุ 
 

ขอบเขตด้ำนเวลำ 
 เร่ิมศกึษาตัง้แต ่เดือน กรกฎาคม  2551 จนถึง มถินุายน 2552 
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กรอบแนวคิดของกำรวจิัย 
 
 กรอบแนวความคิดของโครงการวิจยั  การใชน้ ้ าหนกัตวัสตัวเ์ป็นเคร่ืองวดัจะท าการซ้ือขาย
โคในตลาดนดัโคกระบือมีมาตรฐาน เป็นธรรมแก่ผูซ้ื้อและผูข้าย 
 
ข้อตกลงเบ้ืองต้น 

ในการวิจยัคร้ังน้ีถือวา่ผูใ้หข้อ้มูลหลกัตอบค าถามดว้ยความจริงใจ ฉะนั้นค าตอบท่ีไดจ้ากการ
สัมภาษณ์เป็นความจริงสามารถเช่ือถือได ้
 
นิยำมศัพท์เฉพำะ 
  
 ตลำดนัด หมายถึง  สถานท่ีท่ีผูแ้ละผูข้ายไดน้ดัหมายวนัมาเปิดการซ้ือขาย แลกเปล่ียนสินคา้ 
 ตลำดนัดโค-กระบือ  หมายถึง  สถานท่ีท่ีผูแ้ละผูข้ายไดน้ดัหมายกนัน าโค-กระบือมาซ้ือขาย
แลกเปล่ียนกนัอยา่งเสรีในวนัท่ีก าหนดข้ึน 
 ตลำดนัดโค-กระบือบ้ำนโพธ์ิมูล  หมายถึง สถานท่ีท่ีผูซ้ื้อและผูข้ายน าโค-กระบือมาซ้ือขาย
แลกเปล่ียนกนัอยา่งเสรีในวนัท่ีไดมี้การนดัหมายกนัตมวนัเวลาท่ีก าหนดข้ึน ซ่ึงตั้งอยู ่ณ บา้นโพธ์ิมูล 
หมูท่ี 2 ต าบลค าน ้ าแซบ อ าเภอวารินช าราบ จงัหวดัอุบลราชธานี ริมถนนหลวงบริเวณหลกักิโลเมตรท่ี 
5 ตามทางหลวงแผน่ดินหมายเลข 226 

ผู้ซ้ือสัตว์  หมายถึง ผูท่ี้มาซ้ือสตัวใ์นตลาดนดัโค-กระบือบา้นโพธ์ิมูล โดยไม่ค านึงถึง
จุดประสงคใ์นการซ้ือสตัว ์

ผู้ขำยสัตว์ หมายถึง ผูท่ี้น าโค-กระบือมาขายในตลาดนดัโค-กระบือบา้นโพธ์ิมูล  
บอน หมายถึง ตลาดนดัโค-กระบือ 
เหยยีบเชือกหรือจับเชือก หมายถึง  ช่ือท่ีใชเ้รียกพอ่คา้คนกลางในตลาดนดัโค-กระบือท่ีมีทั้ผื

ซ้ือและผูข้าย 
นำยฮ้อย หมายถึง ช่ือเรียกพอ่คา้ท่ีรวบรวมสตัวจ์ากเกษตรกรตามหมู่บา้นมาขายในตลาดนดัโค

กระบือ หรือตามหมู่บา้นต่างๆ 
ขำหน้ำ  หมายถึง เน้ือโคตั้งแต่ซีกโครงซ่ีท่ี 13 รวบถึงเน้ือบริเวณเสือร้องไห ้รวมกบัขาหนา้ 

 ขำหลงั หมายถึง เน้ือบริเวณขาหลงัทั้งหมด ไม่รวมกระดูก 
 องค์ประกอบซำก หมายถึง ส่วนประกอบในร่างกายโคท่ีมีการจ าหน่ายได ้
 เคร่ืองในลำบ หมายถึง ประกอบไปดว้ย ตบั สามสิบกลีบ 
 เคร่ืองในลำบ หมายถึง ปอด ล าไส้  กระเพาะ 
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 เน้ือแกง หมายถึง เน้ือบริเวณสีขา้ง และช่องทอ้ง 
 เปอร์เซ็นต์ซำก หมายถึง ส่วนประกอบทั้งหมด ยกเวน้หนงั หวั เคร่ืองในทั้งหมด 
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บทที่ 2 
 

แนวคดิ ทฤษฎ ีและงำนวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
 

 โครงการวิจยัแนวทางการใชค่้าประมาณน ้าหนกัเพื่อสร้างมาตรฐานการตลาดในตลาดนดัโค
กระบือ ผูว้ิจยัไดศึ้กษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ตามล าดบัดงัน้ี 
 1.การเล้ียงโคเน้ือของประเทศไทย 
 2. ตลาดนดัโค – กระบือ 
 3. กลไกการซ้ือขายโคกระบือ 
 4. การหมุนเวยีนของเงินในตลาดนดัโค กระบือ 
 5. งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 
1.กำรเลีย้งโคเน้ือของประเทศไทย 
 
 ในปี พ.ศ. 2551 ประเทศไทยมีจ านวนโคเน้ือทั้ งส้ิน 9,112,093 และมีเกษตรกรผูเ้ล้ียงโค
ทั้ งส้ิน 1,331,561 ครัวเรือน โดยจังหวัดอุบลาชธานีมีจ านวนโคเน้ือ ล าดับท่ี 6 ประเทศ หรือมี 
366,001 ตวัโดยมีเกษตรกรผูเ้ล้ียงโคจ านวน 74,814 ครัวเรือน (กรมปศุสัตว,์ 2552 : ออนไลน์) การ
เล้ียงโคเน้ือของประเทศไทยมีความสัมพนัธ์กบัการเกษตรอ่ืนๆ อีกมากมาย อาทิ เช่นการปลูกพืช ซ่ึง
จะเกิดความเก้ือกลูกนัท าใหเ้กิดความมัน่คงและยั้งยนืในเกษตรกรแต่ละครอบครัว และส่งผลถึงความ
มัน่คงของประเทศอีกดว้ย 
 
ตำรำงที่ 1 จ  านวนโคเน้ือท่ีมีในประเทศไทย ประจ าปี 2551 
 

ยอดรวม     9,112,093  
เหนือ     1,847,601  

ตะวนัออกเฉียงเหนือ     4,931,389  
กลาง     1,553,668  
ใต ้        779,435  

 
                       ท่ีมา :      กรมปศุสัตว.์ (2552 : ออนไลน)์ 
 
 



 6 

2. ตลำดนัดโค - กระบือ 
 

 ตลาดนดัโค  กระบือเกิดขึน้ ซึง่เป็นสถานท่ีๆน าสตัว์มาขายได้อยา่งเสรี เกษตรกรสามารถ 

สตัว์เข้ามาขายโดยไม่ผ่านพ่อค้าคนกลาง  หรือนายหน้า เกษตรกรนิยมน าโค  กระบือ เข้ามาขายใน
ตลาดนัดโคกระบือมากขึน้ ซึ่งโค กระบือท่ีท าการซือ้ขายในตลาดนัดทัง้หมดนี ้ส่วนหนึ่งน าไป
ขยายพันธุ์  อีกส่วนหนึ่งพ่อค้าจะน าไปแปรรูปเป็นเนือ้สตัว์เพื่อบริโภค  จากสถิติพบว่าในระหว่าง 
พ.ศ.2541-2545 ประเทศไทยมีตลาดนัดทั้ งส้ิน 68, 66, 78, 90 และ 110 แห่งตามล าดับ โดยมีโค
กระบือท่ีผ่านการซ้ือขายในตลาดนัดจ านวน 1,453,500; 1,297,300; 1,432,100; 1,655,900 และ 
2,318,800 ตวั ตามล าดบัเม่ือจ าแนกเป็นรายภาคพบว่า ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีจ านวนตลาดนัด
มากท่ีสุด (ร้อยละ 70 ของประเทศ) นอกจากนั้นยงัมีการเพิ่มจ านวนตลาดนดัสูงกว่าภาคอ่ืนๆอีกดว้ย 
(กรมปศุสัตว,์ 2541-2545 : 1) เพื่อให้ให้มีสถานท่ีในการซ้ือขายแลกเปล่ียนระหว่างผูซ้ื้อและผูข้าย
ดว้ยความยุติธรรม  ทั้งน้ี  ยงัเป็นการอ านวยความสะดวกต่างๆ ของเอกชนและหน่วยงานราชการท่ี
ให้บริการในตลาดนัดอีกด้วย ยงัเป็นเหตุจูงใจให้เกษตรกรเล้ียงโค  กระบือกันมากข้ึน เน่ืองจาก
เกษตรกรสามารถน าโค  กระบือไปขายไดใ้นราคายติุธรรม(กรมปศุสัตว ์2531 : 1) โดยผูบ้ริหารตลาด
นดัจะมีการก าหนดวนัจดัตลาดนดัท่ีแน่นอน ในแต่ละตลาดก็มีความแตกต่างกนัแลว้แต่ความสะดวก
ของแต่ละแห่ง(กรมปศุสัตว ์2533 : 2)  ตลาดนดัโค- กระบือเป็นตลาดท่ีซ้ือขายสินคา้เพื่อการบริโภค  
และเป็นตลาดท่ีเกิดข้ึนเฉพาะบางคร้ังคราว วีระ ภาคอุทัย (2528 : 147-150) กล่าวว่า ตลาดเป็น
สถานท่ีท่ีผูซ้ื้อและผูข้ายมาพบกนั ณ ท่ีซ่ึงก าหนดข้ึน อาจจดัข้ึนตามหมู่บา้นหรือต าบลใหญ่ๆ ซ่ึงมี
การคมนาคมสะดวก เป็นสถานท่ีๆ น าสตัวม์าขายไดอ้ยา่งเสรี เกษตรกรสามารถเลือกซ้ือ ขายสตัวโ์ดย
ไม่ผา่นพ่อคา้คนกลาง หรือนายหนา้ นอกจากน้ีตลาดนดัโค กระบือ ยงัเป็นท่ีพบปะของเกษตรกรดว้ย 
สภาพโดยทัว่ไปของตลาดนดัจะประกอบไปดว้ย ลานกวา้ง มีหลกัไม ้มีเนินดินส าหรับน าสัตวข้ึ์นลง
รถ มีท่ีจอดรถส าหรับบริการการซ้ือ ขายในบริเวณตลาดนดั (กรมปศุสตัว ์2531 : 1)  
 
3. กลไกกำรซ้ือขำยโคกระบือ 
 

 แหล่งท่ีมาของโคท่ีมีการซ้ือขาย ส่วนใหญ่จะมาจากโค กระบือ ท่ีเกษตรกรเล้ียงไว้
เอง  ซ่ึงตอมามีพ่อคา้รวบรวมไวแ้ลว้ส่งขายท่ีตลาดนดั โคกระบือ หรือตวัเกษตรกรเองน าโคกระบือ
มาจ าหน่ายท่ีตลาดนดั วิธีการท่ีใชใ้นการตกลงราคาซ้ือขาย โค กระบือ  ก็คือการก าหนดราคาโดยการ
ประเมินดว้ยสายตา(พิทกัษ ์จนัทร์เจริญ,2528 : บทคดัยอ่ ; ยทุธศาสตร์ คงเพชร,2536 : บทคดัยอ่ ; ผกา
พรรณ สกลุมัน่และคณะ,2547 : บทคดัยอ่ ; ศรีเชาวน์ จนัทะแจ่ม ,2549 : บทคดัยอ่)ส าหรับการซ้ือขาย
โดยการใชน้ ้ าหนักเป็นเกณฑ์ยงัไม่มีการชัง่อย่างจริงจงัในการค านวณราคา เพราะความไม่มัน่ใจใน
ความเท่ียงตรงของเคร่ืองชัง่ การชัง่น ้ าหนกัไม่เหมาะแก่การน ามาใชก้ าหนดราคา โคสวยงาม หรือโค
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พนัธ์ุ และกลวิธีในการตบตาให้สัตวมี์น ้ าหนักเพิ่มข้ึน ดงันั้นจึงท าให้ไม่มีตลาดนัดโคท่ีมีเคร่ืองชัง่
น ้ าหนักโคเพื่อการซ้ือขาย แต่อย่างไรก็ตาม ก็ยงัมีผูเ้ห็นดว้ยกบัการชั่งน ้ าหนักเพื่อการซ้ือขายดว้ย
เหตุผลท่ีว่ามีความยุติธรรม(ผกาพรรณ สกุลมั่นและคณะ,2547 : บทคดัย่อ) และหากมีเคร่ืองชั่ง
น ้ าหนักท่ีได้มาตรฐานย่อมจะสร้างความเช่ือมัน่ให้กับระบบการตลาดโค กระบือได้ โค กระบือ 
เหมือนแหล่งเงินออมของเกษตรกร อภิศกัด์ิ โสมอินทร์ (2525 : 126) อธิบายสาเหตุของการขาย โค  
กระบือ ของเกษตรกรเน่ืองจากการขาดแคลนหญา้เพราะเล้ียงจ านวนมากเกินไป และความตอ้งการ
เงินไปใชจ่้ายในกิจกรรมต่างๆ  เช่น  งานบวช  งานแต่ง ฯลฯ การซ้ือขายโค กระบือโดยทัว่ไปมีมาก
ในฤดูกาท านา  พอ่คา้รับซ้ือโดยการตีราคาจากการมองดว้ยตาเปล่า (กรมปศุสัตว ์2545  : 2-3) รายงาน
ว่าราคาโคเน้ือท่ีท าการซ้ือขายในตลาดนัดจะแตกต่างกนัไปตามราคาและภาวะของตลาดนั้น ท าให้
ราคาโคเน้ือแต่ละแห่งแตกต่างกนั การก าหนดราคาเป็นการก าหนดราคาเป็นตวัเปรียบเทียบราคา
ตลาดในท้องถ่ินและวตัถุประสงค์ของการซ้ือขาย เช่น การซ้ือเพื่อน าไปเล้ียงไวท้  าพนัธ์ุ  มีการ
พิจารณารูปร่างลกัษณะภายนอก  โดยพิจารณาถึงความอุดมสมบูรณ์  แข็งแรง  รูปร่างไดส้ัดส่วน
หรือไม่ และประมาณน ้ าหนักเน้ือของแต่ละตวั  โดยใช้ประสบการณ์และความช านาญของแต่ละ
บุคคล  และตีราคาเหมาตวั(กรมปศุสัตว ์2544 : 2 ) กล่าวว่า ราคาในการซ้ือขายโค  กระบือ  ข้ึนอยูก่บั
อุปสงค ์ อุปทาน  ในแต่พื้นท่ีสามารถก าหนดราคาท่ีแตกต่างกนั  การก าหนดราคาของเกษตรมกัจะ
ก าหนดราคาเหมาเป็นตวั  เปรียบเทียบราคาการขายในทอ้งถ่ินและวตัถุประสงค ์ของการซ้ือโคดว้ย  
เช่น การซ้ือโคเพื่อท่ีจะน าไปเล้ียง  ผูซ้ื้อมกัพิจารณาจากรูปร่างภายนอก รูปร่างไดส้ัดส่วนหรือไม่ 
ความสมบูรณ์ของร่างกาย  อายุ พนัธ์ุ  ถา้เป็นพนัธ์ุท่ีไดรั้บความนิยมราคาค่อนขา้งจะแพง  และสีก็มี
ส่วนในการก าหนดราคา ส่วนการซ้ือน าไปเขา้โรงเชือด  ผูซ้ื้อพิจารณารูปร่างภายนอก  โดยใช้
ประสบการณ์ในการพิจารณาปริมาณเน้ือ  โดยก าหนดราคาตามน ้ าหนักเน้ือท่ีประมาณได ้(กรมปศุ
สัตว ์2544 : 2 )  การซ้ือขาย โค  กระบือ ในตลาดนัดเป็นการท าการตกลงกนัระหว่างผูซ้ื้อและผูข้าย
โดยตรง  ราคาผูข้ายจะเป็นผูก้  าหนดราคาเอง โดยจากลกัษณะรูปร่าง ขนาด พนัธ์ุ  สี เพศ  ความ
สมบูรณ์ของร่างกายสัตวภ์ายนอก  และผูซ้ื้อจะต่อรองราคาจนกว่าจะมีความพอใจในราคา ทั้งน้ีก็
ข้ึนอยู่กบัวตัถุประสงคข์องผูซ้ื้อดว้ย (กรีเนตร คิมหะมานนท์, 2547)อา้งโดย(ศรีเชาวน์ จนัทะแจ่ม 
2549 : 84) ในการต่อรองราคาสัตวน์ั้น มกัจะดูจากรูปร่าง ขนาด และลกัษณะต่างประกอบกนั  หรือ
พยายามหาจุดต าหนิของสัตวเ์พื่อจะน ามาลดราคาสัตวล์ง(รายา เจนอกัษร 2547) อา้งโดย (ศรีเชาวน์ 
จนัทะแจ่ม 2549 : 94) 
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 แผนภาพที่ 1 วิถีการตลาดโคเนือ้ (สมพร ดวนใหญ่ และคนอ่ืนๆ 2550 : 113) 
  
4. กำรหมุนเวยีนของเงินในตลำดนัดโค กระบือ 
 
 การคา้ขายในตลาดนดัโคกระบือ ท าให้เกิดธุรกิจ อีกชนิดในตลาดตลาดดว้ยอาทิขายอาหาร 
ร้านขายเคร่ืองอุปโภคและบริโภค ธุรกิจขนส่งสัตวเ์ป็นตน้  ซ่ึงเงินหมุนเวียนในตลาดนดัในแต่ละวนั
ในปี พ.ศ.2528 เท่ากบั 1.6-8.1 ลา้นบาทต่อวนั (พิทกัษ ์จนัทร์เจริญ,2528 : บทคดัย่อ )และเม่ือเร็วๆน้ี 
ศรีเชาวน์ จนัทะแจ่ม (2549 : บทคดัย่อ) ไดร้ายงานว่าเงินหมุนเวียนในตลาดนดับา้นโพธ์ิมูล จงัหวดั
อุบลราชธานี 15 ลา้นบาทต่อวนั ถือไดว้่าเป็นระบบการตลาดท่ีมีการหมุนเวียนเงินค่อนขา้งสูง  ดงันั้น
หากมีการน า ระบบซ้ือขายน ้ าหนักเขา้มาส่งเสริมแนะน า ย่อมจะมีผลบวกให้เกิดความเป็นธรรมใน
ระบบการซ้ือขายโดยเฉพาะกบัเกษตรกรผูเ้ล้ียงโคกระบือ 
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5. งำนวจิัยที่เกีย่วข้อง  
 
 จิรสิทธ์ิ สงคป์ระเสริฐ (2529 : 4- 5)ไดท้  าการศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อสภาวะการตลาดของ
ตลาดนดัโค กระบือ  พบวา่ ปัจจยัท่ีมีผลต่อสภาวะตลาด ไดแ้ก่ 
  1. สภาวะการตลาดท่ีคาดหวัง ได้แก่ การเข่งขัน ภาวะเศรษฐกิจเงินเฟ้อ – ฝืด 
กฎหมายและพระราชบญัญติัท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่วนทางการเมือง การปกครอง วฒันธรรมและสงัคม 
  2. การเขา้ถึงตลาด ไดแ้ก่ ขนาดของตลาดและส่วนของตลาดท่ีคาดหวงั แนวโน้ม
ความเตอบโตของตลาดเน้ือ และชองทางการจ าหน่าย 
  3. ปัจจยัท่ีเก่ียวกบัตวัสตัวแ์ละเน้ือ ไดแ้ก่ ขนาดรูปร่างสตัว ์ความตอ้งการตามฤดู 
  4. ปัจจัยด้านการเงิน ได้แก่ จ  านวนทุนท่ีต้องการทั้ งหมด การหาแหล่งเงินทุน 
ผลตอบแทนจากเงินทุน ผลกระทบต่อการหมุนเวียนเงินสดในมือ ก าไรท่ีตอ้งการ 
  5. การขนส่ง ความเร็วในการขนส่งเป็นส่ิงจ าเป็นมากส าหรับโค- กระบือท่ีมีชีวิต 
 ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2529 : 7) ไดศึ้กษาโครงสร้าง และวิถีการตลาดโค- กระบือ
ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ สรุปว่า การซ้ือขายส่วนใหญ่จะน าไปใชแ้รงงานและน าไปเป็นอาหาร 
การซ้ือขายอาจจะมีสถานท่ีท่ีแน่นอนและไม่ก าหนดสถานท่ี มีทั้งการเปิดถาวรและชัว่คราว 
 มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช (2534 : 214-215) การก าหนดราคาโค-กระบือ สรุปไดว้่า 
โค กระบือ มีความเก่ียวพนักนัเป็นลูกโซ่ การก าหนดราคาแต่ละระดบัจะตอ้งอาศยัพ่อคา้ท่ีอยูเ่หนือ
ระดบัข้ึนไป ราคาท่ีซ้ือขาย ข้ึนอยูก่บัลกัษณะ คุณภาพ สถานท่ีซ้ือขาย และความคุน้เคย ความสมัพนัธ์
ระหว่างผูซ้ื้อและผูข้าย การซ้ือขายยงัไม่มีมีมาตรฐานในการก าหนดราคา และมกัมีการซ้ือขายแบบ
เหมาเป็นรายตวั ไม่มีการชัง่น ้ าหนัก ผูซ้ื้อและผูข้ายตอ้งอาศยัประสบการณ์ในการประมาณน ้ าหนัก
ดว้ยความช านาญเฉพาะบุคคล 
 ยทุธศาสตร์ กงเพชร (2536 : บทคดัยอ่) สรุปว่า การซ้ือขายโค กระบือ มีวตัถุประสงคใ์นการ
ซ้ือขายแตกต่างกนั เช่น น าไปเล้ียงเพื่อขยายพนัธ์ุ น าไปขายเพื่อคา้ก าไร น าไปช าแหละ การด าเนิน
กิจกรรมการซ้ือขายในตลาดนดัโค กระบือ เม่ือทั้งสองฝ่ายต่อรองราคาซ้ือขายกนัไดแ้ลว้ก็จะมีการท า
เอกสารประกอบการซ้ือขาย การต่อรองราคาคือ การใชป้ระสบการณ์ในการประเมินน ้ าหนักและ
ลกัษณะอนัไม่เป็นมงคล ของการซ้ือเพื่อน าไปขยายพนัธ์ุราคาจะถูกต่อรองลงมา ถา้สัตว์ตวัใดมี
ลกัษณะมงคลราคากจ็ะเพิ่มข้ึน 
 ผกาพรรณ สกุลมั่น และทวีพร เรืองพร้ิม (2545 : 1-2) โคท่ีมีการซ้ือขายในตลาดนัดมี
แหล่งท่ีมาจากท่ีต่างๆ คือ เกษตรกรในทอ้งถ่ินและจากชายแดน การซ้ือขายใชก้ารประเมินดว้ยสายตา
เจรจาต่อรอง และจ่ายดว้ยเงินสด กระบวนการหลงัการซ้ือขายตอ้งมีการจ่ายค่าธรรมเนียม และขอ
ใบรับรองสุขภาพของสัตวจ์ากเจา้หนา้ท่ีปศุสัตว ์เงินหมุนเวียนภายในตลาดนดับางตลาดมากกว่า 10 
ลา้นบาท และความคิดเห็นเก่ียวกบัการใชน้ ้ าหนกัสตัวม์าใชส่้วนใหญ่ไม่เห็นดว้ย 
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บทที่ 3  
 

วธีิด ำเนินกำรวจิัย 
ประชำกร 
 การศึกษาท่ี 1 ขอ้มูลการจ าหน่ายโคในตลาดนดัโคกระบือ ในจงัหวดัอุบลราชธานี ประชากร
ประกอบดว้ย โคเน้ือท่ีมีการซ้ือขายในตลาดนัดจ านวน ผูเ้ช่ียวชาญในการประเมินปริมาณเน้ือใน
ทอ้งถ่ิน 
 การศึกษาท่ี 2 ข้อมูลการใช้น ้ าหนักตัวสัตว์และคะแนนร่างกายตัวสัตว์ในการประเมิน
องคป์ระกอบของซากท่ีมีการจ าหน่ายได ้ประชากรประกอบไปดว้ยโคท่ีเขา้โรงฆ่าในทอ้งถ่ิน 
 การศึกษาท่ี 3 ระดมความคิดของผูท่ี้เก่ียวขอ้งในการวางมาตรฐานการจ าหน่ายโค ประชากร
ประกอบดว้ยนกัวิชาการ เกษตรกรท่ีเล้ียงโคในทอ้งถ่ิน และเจา้ของตลาดนดั 
 การศึกษาที 4 การถ่ายทอดผลงานวิจัยสู่บุคคลท่ีเก่ียวข้องกับการซ้ือขายโค ประชากร
ประกอบดว้ยเกษตรกรท่ีมีส่วนในการซ้ือขายโคในตลาดนดั และการอบรมอาสาปศุสัตว ์ 
 การศึกษาท่ี 5 เปรียบเทียบราคาการซ้ือขายโคโดยการประเมินรายตวักบัค่าน ้ าหนักตวัสัตว ์
ประชากรประกอบดว้ยโคท่ีมีการซ้ือเขา้โรงฆ่าสตัว ์ 
 
กลุ่มตัวอย่ำง 
 การศึกษาท่ี 1 ตวัอยา่งประกอบดว้ยโคท่ีมีการตกลงราคาซ้ือ แลว้น ามาชัง่น ้ าหนกัจ านวน 200 
ตวั ผูเ้ช่ียวชาญในการปริเมินปริมาณเน้ือจากตวัโค จ านวน 20 ราย 
 การศึกษาท่ี 2 ตวัอยา่งประกอบดว้ยโคท่ีช าแหละในโรงฆ่าจ านวน 200 ตวั 
 การศึกษาท่ี 3ตวัอย่างประกอบดว้ยนักวิชาการจ านวน 25 ราย เกษตรกรในทอ้งถ่ิน 25 ราย
และเจา้ของตลาดนดั 1 ราย 
 การศึกษาท่ี 4 ตวัอย่างประกอบดว้ยเกษตรกรท่ีมีส่วนในการซ้ือขายโคในตลาดนัด จ านวน 
200 ราย อาสาปศุสัตว ์จ านวน 2000 ราย 
 การศึกษาท่ี 5 ตวัอยา่งประกอบดว้ยโคท่ีมีการซ้ือเขา้โรงฆ่าสตัว ์จ  านวน 118 ตวั 
 
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรรวบรวมข้อมูล 
 การศึกษาท่ี 1 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการรวบรวมขอ้มูล แบบสอบถามท่ีไม่มีโครงสร้าง และ
สัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญในทอ้งถ่ินท่ีมีความสามารถในการประเมินน ้ าหนกัโค (นายฮอ้ย) และสัมภาษณ์
ผูท่ี้ประกิจการโรงฆ่าในชุมชน เพื่อเป็นแนวทางในการเก็บขอ้มูลให้ครอบคลุมการศึกษาขอ้มูล
เปรียบเทียบการจ าหน่ายโค ดว้ยการประเมินราคาตวัสตัว ์และการชัง่น ้ าหนกั 



 11 

 การศึกษาท่ี 2    เคร่ืองมือท่ีใช้ในการรวบรวมขอ้มูลเป็น แบบการกรอกขอ้มูลซากท่ีมีการ
ช าแหละในโรงฆ่าภายในทอ้งถ่ิน เคร่ืองชัง่ชนิดตวัเลข ขนาด 2000 กิโลกรัม 
 การศึกษาท่ี 3 เคร่ืองมือท่ีใช้รวบรวมขอ้มูลคือ แบบสอบถามท่ีมีโครงสร้างท าการสอบ
สอบถามขอ้มูลนกัวิชาการ เกษตรกร และเจา้ของตลาดนดั  
  การศึกษาท่ี 4 เคร่ืองมือท่ีใชร้วบรวมขอ้มูลไดแ้ก่ แบบสอบถามท่ีมีโครงสร้างและ สอบถาม
เกษตรกรท่ีมีส่วนร่วมในการซ้ือขายโค ในตลาดนดั 
 การศึกษาท่ี 5 เคร่ืองมือท่ีใชร้วบรวมขอ้มูลคือ เคร่ืองชัง่ชนิดตวัเลข ขนาด 2000 กิโลกรัม  
 
กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 การศึกษาท่ี 1 การเก็บรวบรวมขอ้มูล จาการสังเกตขอ้มูลทัว่ไปในตลาดนัด การชัง่น ้ าหนัก
เปรียบเทียบราคาต่อกิโลกรัม สมัภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญในการประมาณน ้าหนกัเน้ือ 
 การศึกษาท่ี 2 การเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยการรวบรวมน ้ าหนักซากและองคป์ระกอบซาก 
โดยมีการแบ่งคะแนนร่างกายโค ออก เป็น 9 เกรด ดงัน้ี (กรมปศุสัตว ์: ออนไลน์) 
    

 
คะแนน 1  ผอมโซ มองเห็นกระดูกซ่ีโครง กระดูกสันหลงั และกระดูกอ่ืนๆ ไดอ้ยา่งชดัเจน คล าดู
ไขมนันอ้ยมาก 

 
คะแนน 2 ผอมมาก เร่ิมมีไขมนับา้ง ส่วนทา้ยเร่ิมมีเน้ือ ยงัพอมองเห็นกระดูกซ่ีโครงอยู ่คล าดูยงัพบ
กระดูกไดง่้าย และยงัมีช่องวา่งกระหวา่งกกระดูกซ่ีโครงอยู ่
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คะแนน 3 ผอม เร่ิมไขมนัตามแนวสนัหลงั ซ่ีโครง ยงัเห็นกระดูกสนัหลงัชดัอยู ่เม่ือคล าดูจะแยกช้ิน
กระดูกไดอ้ยู ่

 
คะแนน 4  พอใช ้มองเห็นกระดูกซ่ีโครงส่วนหนา้ ซ่ีโครงท่ี 12 และ 13 พอมองเห็นอยู ่กระดูกสนั
หลงั มองเห็นไดย้ากนอกจากคล าดูซ่ึงรู้ศึกวา่ปลายกระดูกไม่แหลมมาก 

 
คะแนน 5 ปานกลาง ยงัพอมองเห็นกระดูกซ่ีโครงไดอ้ยู ่กระดูกสนัหลงัมองเห็นไดย้าก คล าดูพบ
ไขมนับริเวณสันหลงับา้งเลก็นอ้ย 

 
คะแนน 6 เร่ิมดี ผวิหนงัและร่างกายกลมกลึงราบเรียบ มองไม่เห็นกระดูกแต่สามารถคล าพบได ้เร่ิมมี
ไขมนัสะสมบริเวณโคนหาง 
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คะแนน 7  ดี ร่างกายกลมกลึงราบเรียบดี แต่ไม่มีเห็นไขมนัสะสมมาก เม่ือกดดูยงัสามารถ พบกระดูก
ซ่ีโครงสั้นได ้แต่ปลายซ่ีโครงจะรู้สึกมนมากกวา่แหลม 

 
คะแนน 8 อว้น ร่างกายกลม แน่นดนั มองไม่เห็นกระดูก ไขมนัหนาและหยุน่ 

 
คะแนน 9 อว้นมาก มองเห็นและคล าหากระดูกไดย้าก โคนหางจมอยูใ่นไขมนั เดินอุย้อา้ย 
 
 การศึกษาท่ี 3  การเก็บรวบรวมข้อมูลดังน้ี  ก) จัดประชุมเพื่อระดมความคิดเห็นของ
นักวิชาการ ณ ห้องประชุมเล็ก คณะเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี  วนัท่ี 11 
พฤษภาคม 2552  และการประชุม ณ ศูนย์วิจัยและถ่ายทอดเทคโนโลยีอุบลราชธานี วันท่ี 17  
พฤษภาคม 2552  ข)การจดัประชุมเพื่อระดมความคิดเห็นของเกษตรกร ณ อ าเภอบุณฑริก วนัท่ี 14  
มิถุนายน 2552  และ ค)สัมภาษณ์ เจา้ของตลาดนัดโค กระบือ บา้นโพธ์ิมูล นายกรีเนตร คิมหะมา
นนท ์วนัท่ี 17 มิถุนายน 2552  
 การศึกษาท่ี 4 การเกบ็รวบรวมขอ้มูลโดยสอบถามเกษตรกรท่ีมีการซ้ือขายโคในตลาดนดั 
 การศึกษาท่ี 5 การเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยการชัง่น ้ าหนักโคท่ีมีการซ้ือเพื่อน ามาช าแหละใน
โรงฆ่าสตัว ์และสอบถามราคาในการซ้ือ 
 
กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
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 การศึกษาท่ี 1 ขอ้มูลท่ีเกบ็รวบรวมไดม้าจากการสังเกต การสัมภาษณ์ ชัง่น ้ าหนกัโคท่ีท าการ
ซ้ือขาย วิเคราะห์ขอ้มูลในภาพรวม พร้อมน าเสนอขอ้มูลโดยตาราง และวิธีการพรรณนา 
 การศึกษาท่ี 2 การเกบ็ขอ้มูลซาก ขอ้มูลเชิงปริมาณน ามาวิเคราะห์ดว้ย และค่าร้อยละ 
 การศึกษาท่ี 3 เกบ็ขอ้มูล น ามาวิเคราะห์ค่าความถ่ี และน าเสนอเชิงพรรณนา 
 การศึกษาท่ี 4 เกบ็ขอ้มูลขอ้มูลเชิงปริมาณน ามาวิเคราะห์ดว้ยสถิติค่าความถ่ีแบบ(likert scale) 
  
 

 
 
  
 
ท่ีมา : ทิพภา ปลีหะจินดา และคณะ (2550 : ออนไลน์) 

การศึกษาท่ี 5 เปรียบขอ้มูลท่ีไดก้ารสูตรการซ้ือขายและน ามาวิเคราะห์เปรียบเทียบกบัขอ้มูล
การซ้ือขายในทอ้งตลาดดว้ย (t-test) 

คะแนนเฉล่ีย ๔.๕๑ - ๕.๐๐ หมายถึง ระดบัมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ีย ๓.๕๑ - ๔.๕๐ หมายถึง ระดบัมาก 
คะแนนเฉล่ีย ๒.๕๑ - ๓.๕๐ หมายถึง ระดบัปานกลาง 
 คะแนนเฉล่ีย ๑.๕๑ - ๒.๕๐ หมายถึง ระดบันอ้ย 
 คะแนนเฉล่ีย ๑.๐๐ - ๑.๕๐ หมายถึง ระดบันอ้ยท่ีสุด 


