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บทคัดย่อ  
บทความวิชาการนี้เป็นบทความที่อธิบายเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างนวัตกรรมกับวัฒนธรรมไทยในศตวรรษ

ที่ 21 โดยผู้เขียนต้องการที่จะน าเสนอถึงความเกี่ยวข้อง และความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมไทยกับนวัตกรรม ผ่านการ
ท าความเข้าใจด้วยการน าวัฒนธรรมมาเป็นฐานในการคิด เพื่อการต่อยอดสู่นวัตกรรม ทั้งนี้ยังศึกษาถึงการใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมในการสร้างสรรค์นวัตกรรม การเพิ่มมูลค่าการแข่งขันที่ได้เปรียบ และข้อเสนอแนวทางนวัตกรรมกับวัฒนธรรม
ไทย โดยใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาวิเคราะห์ ในปัจจุบันจะเห็นได้ว่า นวัตกรรม และวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทเป็น
อย่างมากทั้งด้านเศรษฐกิจและสังคม อีกทั้งพัฒนาการของนวัตกรรม และวัฒนธรรมก็มีความสอดคล้อง และด าเนินควบคู่
กันอย่างมีมิติ นวัตกรรมและวัฒนธรรมไทยจึงเป็นเรื่องที่ควรท าการศึกษา 

 
ค าส าคัญ:  นวัตกรรม, วัฒนธรรมไทย, ทุนทางวัฒนธรรม และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

Abstract 
This article describes the relationship between innovation and Thai culture in the 21st 

century. The author wants to present the relevance and the relationship between Thai culture and 
innovation through using Thai culture as a basis of thinking and extending it towards innovation. This 
article also explores the use of cultural capital for creating innovation and increasing competitive 
advantages. The author proposes a guideline for creating innovation through Thai culture, using the 
concept of creative economy for analyzing their relations. Presently it is evident that innovation and 
culture have played a significant role in both economy and society. The development of innovation 
is consistent with culture, and both of them can work together affecting economic and social aspects. 
Innovation and Thai culture is, therefore, an interesting topic to study.   
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1. บทน า 

ท่ามกลางสังคมเมืองในปัจจุบันคงปฏิเสธได้ยากว่า เราก าลังอยู่ในสังคมแห่งการแข่งขัน นับเป็นยุคที่มีการผลิต
สิ่งใหม่ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคมากมายตามท้องตลาด ซึ่งเห็นได้จากการเกิดนวัตกรรม (Innovation) 
ใหม่ๆ เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคอย่างทันท่วงที และในขณะเดียวกันก็ไม่ใช่แค่นวัตกรรมเท่านั้นที่มีการ
เปลี่ยนแปลง วัฒนธรรมก็มีการเปลี่ยนแปลงไปเป็นวัฒนธรรมสมัยนิยมเช่นกัน ไม่ใช่เพียงแค่การนึกถึงวัฒนธรรมสมัยก่อน 
เช่น โขน มโนราห์ หนังตะลุง หรือมวยไทย นวัตกรรมจึงถือเป็นปัจจัยส าคัญที่มีส่วนช่วยให้การแข่งขันและการขับเคลื่อน
การพัฒนาของโลกเป็นไปอย่างรวดเร็ว และยั่งยืน เนื่องจากนวัตกรรมเป็นสิ่งที่เกิดจากการใช้ความรู้ทางเทคโนโลยี 
ความคิดสร้างสรรค์ หรือทักษะ ประสบการณ์ด้านการจัดการมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ กระบวนการใหม่ หรือบริการ
ใหม่ที่ก่อให้เกิดผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและสังคม แม้ว่าโดยทั่วไปนวัตกรรม (Innovation)จะหมายถึง การ
เปลี่ยนแปลงไปสู่สิ่งใหม่ หรือการปรับปรุงจากสิ่งเดิมที่เกิดจากการน าความรู้ และความคิดริเริ่มสร้างสรรค์  (กองบริหาร
งานวิจัยและประกันคุณภาพ, 2560) ไปพัฒนาให้เกิดคุณค่าต่อลูกค้า องค์กร และสังคม หรือ หมายถึง "การท าสิ่งใหม่ให้
ดีกว่าเดิม" ช่วงหลายทศวรรษที่ผ่านมาการพัฒนาอย่างก้าวกระโดดของเทคโนโลยีเข้ามามีส่วนอย่างมากในการกระตุ้นให้
เกิดการสร้างสรรค์นวัตกรรมจ านวนมาก และมีการเปิดรับเทคโนโลยีมาปรับใช้ เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์สู่ผู้บริโภคในปัจจุบัน หรือน ามาต่อยอดเทคโนโลยีให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมแบบไทยๆ  

วัฒนธรรมไทยถือเป็นสินทรัพย์ และเป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เนื่องจากการสร้าง
นวัตกรรมต่างๆ มักจะมีวัฒนธรรมเป็นรากฐานการก่อเกิด เพราะวัฒนธรรมเข้าไปปลูกฝัง กล่อมเกลาผู้คน หรือกลุ่มคน 
ซึ่งวัฒนธรรมนั้นอาจเป็นได้ทั้งรูปลักษณ์ที่จับต้องได้ หรืออาจเป็นคุณค่าทางความคิด ซึ่งได้รับการยอมรับนับถือจากคนใน
สังคม แต่อย่างไรก็ดีวัฒนธรรมไทยนั้นถือได้ว่ามีความหลากหลาย ถึงแม้จะอยู่ในชาติเดียวกันก็ตาม เพราะแต่ละพื้นที่มี
การก่อตัว และพัฒนาการที่แตกต่างกัน ท าให้ผู้คนล้วนมีความแตกต่างกันทั้งในด้านวิถีชีวิต และวัฒนธรรม ทั้งนี้
วัฒนธรรมท้องถิ่นในแต่ละภูมิภาคจะมีเอกลักษณ์ที่ชัดเจน มีความคล้ายคลึงและมีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป แต่ทั้งนี้ไม่
ว่าจะเป็นวัฒนธรรมภาคเหนือ วัฒนธรรมภาคอีสาน วัฒนธรรมภาคกลาง หรือวัฒนธรรมภาคใต้ ต่างก็มีวัฒนธรรมหลัก
บางอย่าง และมีการผสมผสานวัฒนธรรมที่หลากหลายนั้นร่วมกัน ส าหรับบทความนี้ผู้เขียนต้องการที่จะน าเสนอในเรื่อง 
ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมไทยกับนวัตกรรม การท าความเข้าใจการใช้วัฒนธรรมเป็นฐานการคิดในการสร้าง
นวัตกรรม การใช้ทรัพย์ที่เป็น “ทุนทางวัฒนธรรมไทย” ต่อยอดสร้างนวัตกรรม และข้อเสนอแนวทางวัฒนธรรมกับ
นวัตกรรมไทยโดยใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาวิเคราะห์  

 

2. กรอบแนวคิดวิเคราะห์ 
ผู้เขียนได้วิเคราะห์นวัตกรรมกับวัฒนธรรมไทยในศตวรรษท่ี 21 โดยการน าแนวคิดทุนวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์มาเป็นหลักในการวิเคราะห์ เนื่องจากในปัจจุบันจะเห็นได้ว่า นวัตกรรมและวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทด้าน
เศรษฐกิจเป็นอย่างมาก เห็นได้จากการที่รัฐบาลใช้วาระนโยบายการขับเคลื่อนเศรษฐกิจประเทศโดยใช้นวัตกรรมเปน็หลกั 
ซึ่งทุนวัฒนธรรมและทุนทางสังคมที่อยู่ในภาคอุตสาหกรรมและบริการของไทยนั้น นับเป็นรากฐานส าคัญในการสร้าง
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี และก่อให้เกิดความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ  กล่าวคือทุนทางวัฒนธรรมมีส่วนส่งเสริมให้
ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการมีความน่าสนใจ และสามารถสร้างมูลค่าได้  โดยใช้การสอดแทรกทางวัฒนธรรมด้วย
การฝังตัวอยู่ ไม่ว่าจะเป็นด้านจารีตขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือความศรัทธา วิถีชีวิต และแบบแผนการใช้ชีวิตใน
ด้านต่างๆ อีกทั้งยังเป็นรากฐานในการต่อยอดการคิดสร้างสรรค์ได้ ซึ่งเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือ “Creative Economy” 
เป็นสิ่งที่เกิดมาจาก 2 ปัจจัยหลักด้วยกัน คือทุนทางปัญญาหรือองค์ความรู้ และทักษะการประยุกต์การน าความคิด
สร้างสรรค์ โดยทุนทางปัญญานั้นจะอยู่ในรูปของฐานความรู้เดิม หรือฐานความรู้ใหม่ที่เราสามารถน ามาต่อยอดความคิด
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ให้เจริญงอกงามต่อไปได้ เป็นฐานที่เกิดจากทุนมนุษย์ ส่วนทุนทางวัฒนธรรมถือเป็นทุนทางปัญญาที่เป็นฐานในการ
สร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆ เช่น วัฒนธรรมดั้งเดิม เรื่องเล่า ประวัติศาสตร์ท้องถิ่น และภูมิปัญญาในท้องถิ่นโดยเมื่อมีความรู้ที่
สามารถสร้างมูลค่าแล้วก็ต้องน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจแก่ผู้สร้างสรรค์ด้วย การต่อยอดจากทุนทาง
วัฒนธรรมไปประสานกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไปสู่การสร้างความแตกต่างย่อมส่งผลต่อการสร้างมูลค่าและท้ายที่สุด คือ
การสร้างคุณค่า เช่นนี้ย่อมท าให้เกิดการสร้างนวัตกรรม (Innovation) ในที่สุด 

หากน าแนวคิดของทุนทางวัฒนธรรม และเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาวิเคราะห์ ในกรณีประเทศไทยแล้ว พบว่า 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มีทุนทางวัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบ ถือเป็นส่วนส าคัญในการต่อยอดนวัตกรรม นับเป็นแนวคิด
หลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนฐานของการใช้ความรู้ การศึกษา และการสร้างสรรค์ รวมถึงการ ใช้ทรัพย์สินทาง
ปัญญาเข้าไปเช่ือมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม และเทคโนโลยีสมัยใหม่ ซึ่งประเทศไทยได้น าเอาหลักการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์เข้ามาใช้ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีข้อค านึงที่ส าคัญ คือหากพัฒนาทุนทาง
วัฒนธรรมแล้วต้องท าให้ทุนทางวัฒนธรรมนั้นก่อเกิดเป็นสินทรัพย์ท่ีมีมูลค่า ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมนั้นอาจเป็นวัฒนธรรมที่
สัมผัสได้ หรือสัมผัสไม่ได้ก็ได้ และเมื่อสินค้าและบริการมีการฝังตัวอย่างยั่งยืนแล้วก็จะเรียกว่า “สินค้าวัฒนธรรม” ซึ่งจะ
ไปสัมพันธ์กับนโยบาย และแผนงานส่งเสริมทุนวัฒนธรรมในเชิงพาณิชย์ท่ีรัฐได้ก าหนดขึ้นมา เพราะตระหนักว่าวัฒนธรรม
เป็น “ต้นน้ า” ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และนวัตกรรม  อีกด้านหนึ่งคือเป็นโอกาสส าหรับธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์หรือการน าเนื้อหาทางวัฒนธรรมไปเป็นส่วนหนึ่งในกลยุทธ์ธุรกิจ* ทั้งนี้นวัตกรรมที่มีพื้นฐานมา
จากการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะเน้นการสร้างสินค้า บริการหรือกระบวนการใหม่ๆ โดยเช่ือมโยงกับรากฐานทาง
วัฒนธรรมเดิม ซึ่งการสั่งสมภูมิปัญญาของสังคมไทยร่วมกับเทคโนโลยีสมัยใหม่นั้นต้องผ่านกระบวนการที่ต่อเนื่อง เพราะ
การสร้างแรงบันดาลใจจากรากฐานวัฒนธรรม และภูมิปัญญาที่สั่งสมเป็นสิ่งท่ีต้องใช้เวลานานในการรังสรรค์ ดังนั้นเพื่อให้
เห็นภาพชัดเจน   โดยมีความมุ่งหวังให้เกิดการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ ทั้งยังสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทาง
เศรษฐกิจท่ีมีคุณภาพ และอาจไปถึงจุดที่สร้างคุณค่าทางสังคมเป็นหลัก     

 

3. ปัจจัยส าคัญในการสร้างนวัตกรรม 
การที่มนุษยจ์ะสามารถด าเนินชีวิตได้อย่างสะดวกสบาย สอดคล้องกับสภาพสังคม รวมถึงวิถีชีวิตได้นั้น มนุษย์

จ าเป็นที่จะต้องมีการพัฒนาสิ่งต่างๆ สร้างสรรค์สิ่งใหม่ หรือปรับปรุงสิ่งที่มีอยู่เสมอ ซึ่งพัฒนาการเหล่านี้ล้วนท าให้เกิด
สร้างสรรค์นวัตกรรมต่างๆขึ้น ซึ่งในปัจจุบันนวัตกรรมเข้ามามีส่วนส าคัญในการแข่งขันทางเศรษฐกิจของโลก  เพราะ
สามารถสร้างความยั่งยืนให้กับธุรกิจ และเศรษฐกิจของประเทศได้ ดังนั้นนวัตกรรมจึงถือเป็นเรื่องที่มนุษย์นั้นคิดขึ้น เกิด
จากการวิเคราะห์ วิจารณ์ ซึ่งเป็นเรื่องที่อยู่ในระดับบุคคล เกิดจากการร่วมมือเป็นกลุ่ม เป็นทีมงานที่ติดต่อสื่อสารกัน 
รวมถึงการเปิดมุมมองหาวิธีใหม่ร่วมกันของประเทศนั้นๆ (Kwon, J., Kim, D., & Koh, C., 2016) โดยนวัตกรรมเป็นสิ่งท่ี
ถูกออกแบบเพื่อท่ีจะเปลี่ยนแปลงชีวิตมนุษย์ ค าว่า “นวัตกรรม” ถือเป็นอีกค าหนึ่งที่ถูกใช้อย่างมากในโลกยุคศตวรรษที่ 
21  ทั้งนี้นวัตกรรมก็ไม่ใช่สิ่งที่ได้มาโดยทันทีทันใด  แต่ต้องมีวัฒนธรรมที่เอื้อต่อการสร้างนวัตกรรม โดยจะต้องมี
กระบวนการในการสร้างนวัตกรรม  และมีการออกแบบที่ตอบสนองความต้องการของมนุษย์   ซึ่งการสร้างนวัตกรรม
ประกอบด้วยปัจจัยหลัก    4  ประการ   ได้แก่  วัฒนธรรม  (Culture), ความคิดสร้างสรรค์  (Creativity), การออกแบบ 
___________________________ 
     *เราเห็นการก าหนดนโยบายลักษณะนี้ ผ่านถ้อยค าของส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  ที่นิยาม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ ว่า เป็นแนวทางในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานขององค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และใช้ทรัพย์สิน
ทางปัญญา ที่ไปเชื่อมโยงกับพื้นฐานทางวัฒนธรรม 
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 (Design) และนวัตกรรม (Innovation) ซึ่งในศตวรรษที่ 21 นั้น การบูรณาการความรู้เพื่อให้เกิดนวัตกรรมอาจได้จาก
การระดมสมอง โดยเน้นการบูรณาการความคิดของสมาชิกไปสู่การสร้างสรรค์ที่จะสามารถตอบโจทย์การใช้
ชีวิตประจ าวันของมนุษย์ได้ ทั้งนี้ ชัชรพล เพ็ญโฉม (2554) ได้อธิบายถึงปัจจัยที่ส าคัญ 4 ประการที่ต้องค านึงถึงใน
กระบวนการสร้างนวัตกรรมดังนี้ 

1. วัฒนธรรม (Culture) คือวิถีชีวิตของมนุษย์ (Way of Life) ซึ่งถือได้ว่าเป็นต้นทางของการออกแบบสรรพสิ่ง
ต่างๆ ในโลก ทั้งนี้วัฒนธรรมไม่ได้มีความหมายแคบๆ เพียงแค่ประเพณี การแต่งกาย หรือพิธีกรรมที่สืบทอดมาตั้งแต่
โบราณ แต่มีความหมายรวมถึงวิถีชีวิตของคนในสังคม ทั้งที่มองเห็น (Tangible) อาทิ อาหาร ดนตรี กีฬา และที่มองไม่
เห็น (Intangible) เช่น ค่านิยม ความเช่ือ ฯลฯ  

2. ความคิดสร้างสรรค์ (Creative)ความคิดสร้างสรรค์ถือเป็นเครื่องมือท่ีส าคัญที่สุดในการออกแบบ ซึ่งความคิด
สร้างสรรค์นั้นเป็นสิ่งท่ีเกิดขึ้นจาก “ความคิด” (Idea) ร่วมกับ “ข้อมูล” (information) อันจะน าไปสู่การพัฒนา “กรอบ
ความคิด” ที่ต้องปรับให้ทันสมัยอยู่ตลอดเวลา ไม่เช่นนั้นแล้วอาจท าให้เกิดการติด “คุกทางความคิด” จนไม่สามารถ
สร้างสรรค์สิ่งใหม่ได้ ซึ่งวิธีการที่ใช้ในการสร้างสรรค์มักเกิดจากการระดมสมอง (Brainstorm) จากคนที่มีข้อมูล จะเป็น
เครื่องมือช่วยให้เกิดกระบวนการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ให้ด าเนินไปได้ 

3. การออกแบบ (Design) งานออกแบบท่ีประสบความส าเร็จต้องน าไปแก้ไขปัญหาภายใต้แนวคิด “เพื่อชีวิตที่
ดีกว่า” ได้ จุดเน้นศูนย์กลางของการออกแบบเริ่มต้นจาก “ผู้ใช้” โดยที่นักออกแบบต้องท าความเข้าใจกับพฤติกรรม และ
ปัญหาที่เกิดขึ้นจริงในชีวิตของผู้คน และน าเครื่องมือที่เรียกว่า “Design Brief” (อันประกอบไปด้วย 4 หัวข้อส าคัญ คือ 
แนวทางงานออกแบบ การตลาด การผลิต และทรัพย์สินทางปัญญา) เข้ามาช่วยก าหนดทิศทางการท างาน 

4. นวัตกรรม (Innovation)นวัตกรรมอาจเป็นผลิตภัณฑ์ (Product) ตัวกระบวนการ (Process) หรือผลิตภัณฑ์
ที่ผสมกับกระบวนการ แต่เมื่อใดที่วิถีชีวิต และพฤติกรรมของคนเปลี่ยนแปลง เมื่อน้ันผลิตภัณฑ์ที่ใช้กันในชีวิตประจ าวันก็
ควรจะเปลี่ยนตามด้วย การพิจารณาถึงแง่มุมทางวัฒนธรรมนี้ถือเป็นการเข้าใจ “ต้นทาง” ของการออกแบบ ซึ่งจะน าไปสู่
ค าตอบท่ีมีประสิทธิภาพที่สุดส าหรับสังคมในแต่ละยุคสมัย 

 

4. ทุนทางวัฒนธรรมไทย:  แหล่งทรัพยากรสร้างสรรค์นวัตกรรม 
 ทุนทางวัฒนธรรม (CulturalCapital) เป็นสิ่งที่บุคคลได้รับมาจากกระบวนการหล่อหลอมทางสังคมเป็น
คุณสมบัติที่เอื้อให้บุคคลสามารถเพิ่มพูนมูลค่าของตนเองได้ และมักเป็นสิ่งที่จับต้องไม่ได้ อาทิ ความรู้ รสนิยม 
กิริยามารยาท เป็นต้น ทุนทางวัฒนธรรมปรากฏออกมา 3 รูปแบบ  กล่าวคือ 1) สิ่งที่ฝังอยู่ในตัวบุคคลมาอย่างยาวนาน 
2) สิ่งที่เป็นรูปธรรม ในรูปแบบสินค้าวัฒนธรรม เช่น รูปภาพ หนังสือ สิ่งก่อสร้างที่เป็นสถานที่ และ 3) ความเป็นสถาบัน 
ที่ท าให้เกิดความเป็นรูปธรรมได้ เช่น การยอมรับ ความยืนยาวของอายุ กติกา (Bourdieu, 1986) 
 

5. ความก้าวหน้าในการปรับ “วัฒนธรรมไทย” มาเป็นนวัตกรรม 
 ความก้าวหน้าด้านการออกแบบ หรือการประดิษฐ์คิดค้นย่อมเป็นสิ่งที่สะท้อนชีวิตของผู้คน และสร้างความ
เปลี่ยนแปลงให้กับสังคม แต่การออกแบบนวัตกรรมนั้นก็ไม่ใช่เพียงแค่งานท่ีใช้แก้ปัญหาให้กับการใช้ชีวิตไม่ใช่การสื่อสาร
ให้เข้าใจง่าย แต่เป็นนวัตกรรมที่ก่อให้เกิดสุนทรียภาพพร้อมทั้งแสดงตัวตนให้เด่นชัด แตกต่าง โดดเด่นให้เป็นจุดสนใจ 
นวัตกรรมไทยอยู่ในข้อถกเถียงอยู่ว่า “นวัตกรรมไทยหรือไม่ไทย” จากงานของประชา สุวีรานนท์ (2554, 8) ได้กล่าวถึง 
การออกแบบที่สะท้อนความเป็นไทยหรือแบบไทยๆ ซึ่งเป็นเรื่องที่ถกเถียงกันว่า อะไรคือไทยและไม่ ไทย บ้านเรือนไทย
ต้องมีหน้าจั่วหรือไม่มีหน้าจั่ว หรือต้องตกแต่งลายกนกเท่านั้นถึงจะเรียกได้ว่าไทยแท้ เป็นการตีค่าความโดดเด่นของงาน
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ออกแบบไทยท่ีต้องท าความเข้าใจใหม่ โดยควรท าความเข้าใจกันตั้งแต่นักออกแบบจนถึงผู้มีอ านาจตัดสินใจสั่งการบริหาร
ประเทศที่โดยมากหยิบเอาช้ินส่วนสัญลักษณ์มาใช้อย่างไร้คุณค่า และรสนิยม ทั้งนี้หากต้องการออกแบบงานที่เป็นไทย
จริงก็จ าเป็นที่จะต้องเข้าใจอย่างลึกซึ้งว่า งานออกแบบไทย คืองานท่ีสะท้อนชีวิตของคนไทยทุกหมู่เหล่า งานออกแบบจึง
ถือเป็นงานท่ีควรมุ่งประโยชน์ใช้สอย สะท้อนอารมณ์ที่แทรกทุกรายละเอียดของวิถีชีวิต อาจมีการสอดแทรกต านาน หรือ
เรื่องเล่าขานท่ีถูกถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นอยู่อย่างช้านาน และจุดส าคัญ คือต้องสามารถน ามาปรับใช้อย่างมีประสิทธิภาพ มี
คุณภาพกับสถานการณ์ปัจจุบันได้อย่างเหมาะสม แต่ถึงกระนั้นการที่งานแบบไทยต้องปะทะกับงานสมัยใหม่ของโลก 
ส่งผลให้งานไทยมีการเปลี่ยนแปลงมาก และพัฒนาการไปสู่สมัยนิยมมากขึ้น (ประชา สุวีรานนท์, 2554,9) อีกทั้งต้อง
เตรียมพร้อมให้เท่าทันความต้องการของโลกาภิวัตน์ที่ปรับเปลี่ยน ต้องสร้างและออกแบบงานที่เป็นสิ่งใหม่สอดคล้องกับ
ความต้องการของผู้คน เป็นนวัตกรรมที่ให้ความงดงามของไทยท่ีไม่เหมือนใคร และทรงพลังอย่างภาคภูมิ 
 

6. การสร้างนวัตกรรม:  การท าความเข้าใจ “รากฐานความเป็นไทย”  
“วัฒนธรรมไทยหรือความเป็นไทย เป็นสิ่งที่สร้างขึ้นเมื่อไม่นานมากนี้จากชนช้ันน า 
วัฒนธรรมไทยไม่เคยมีอยู่จริง แต่เป็นสิ่งที่สร้างขึ้น โดยปั้นแต่งให้มีและตรงตาม
อุดมคติที่ต้องการ แล้วยัดเยียดให้คนทั่วไปเช่ือว่าวัฒนธรรมไทยมีอยู่จริง ...หากมี
ปรากฏการณ์ใดขัดวัฒนธรรมไทยที่ถูกสร้างขึ้นนี้ ต้องถือเป็นความเสื่อมโทรมของ
สังคมที่ท าลายความเป็นไทย และกระทบกับความมั่นคงของชาติ”(นิธิ เอียวศรีวงศ์
, สุจิตต์ วงศ์เทศ, และสุจิตต์ วงษ์เทศ, 2559)  
  

แม้ว่าฐานคิดของเราจะมองวัฒนธรรมเป็นตัวแทนของความดีงาม  แต่ในด้านแนวคิดทางวัฒนธรรมบางครั้งก็มี
ความคิดเห็นที่แตกต่างกันไป ถึงกระนั้นแล้วก็ต้องยอมรับว่า วัฒนธรรมก็มีบางสิ่งที่ควรได้รับการแก้ไขเช่นกัน จากงาน
ของสุจิตต์ และนิธิ ข้างต้น เราจะเห็นได้ว่า มีการตั้งค าถามถึงความเป็นไทยว่ามาจากไหน ความเป็นไทยมีที่มาจาก
วัฒนธรรมไทยแล้ววัฒนธรรมไทยมีแค่มุมเดียว คือความงดงาม และมรดกที่ดีงามหรือไม่ การตั้งค าถามเช่นนี้สอดคล้อง
กับค ากล่าวที่ว่า เนื้อหาทางวัฒนธรรมไทยเป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้น โดยเราสามารถเห็นได้จากบทประพันธ์ ละครโทรทัศน์ 
จากสื่ออื่นๆ หรือช่องทางต่างๆ จากข้อความข้างต้นจึงสามารถกล่าวได้ว่า วัฒนธรรมไทยเป็นวัฒนธรรมที่พึ่งสร้าง ไม่ได้
ด ารงอยู่อย่างยาวนาน แต่ก็มีการเปลี่ยนแปลงเป็นพลวัตตามกาลเวลา ซึ่งหากพิจารณาเชิงเนื้อหาของวัฒนธรรมใน
บางครั้งก็มุ่งที่จะกล่อมเกลา หรือควบคุมให้เราจ ายอม (อ านาจทางวัฒนธรรมที่ครอบครองอ านาจน า) ดังนั้นจะเห็นได้ว่า 
“รากฐานความเป็นไทย” มีความเป็นพหุสังคมมากกว่าการเช่ือในสิ่งเดียวกัน  ย่อมท าให้เกิดการสร้างฐานสู่การคิด
สร้างสรรค์ได้  เพราะต้องตระหนักว่าการคิดอะไรใหม่ก็จ าเป็นที่จะต้องมีฐานทรัพยากรข้อมูลที่ช่วยในการคิด ความเป็น
ไทยจึงนับได้ว่า เป็นทรัพยากรที่ส าคัญต่อการสร้างนวัตกรรม เพราะการสร้างนวัตกรรมนั้นต้องอาศัยความรู้ที่มีเป็นฐาน
เดิม ความเป็นไทยก็จัดเป็นฐานความรู้ชุดหนึ่ง ที่สามารถน าไปต่อยอดสู่การสร้างสรรค์สิ่งใหม่ที่แตกต่างไปจากเดิม โดย
ไม่ใช่การผลิตซ้ า หรือลอกเลียนแบบสิ่งเดิม แต่เป็นการน าความเป็นไทยมาสร้างมูลค่าให้เกิดประโยชน์ได้ในทางเศรษฐกิจ 
และตอบโจทย์ความต้องการ และพื้นฐานของคนที่ต้องน านวัตกรรมไปใช้ จนกระทั่งนวัตกรรมนั้นสามารถน าไปใช้งาน 
และเกิดประโยชน์อย่างแท้จริง 

 

7. วัฒนธรรมไทย: การสร้างมูลค่าสู่นวัตกรรมจากการผลักดันของภาครัฐ 
  ประเทศไทยยังคงอยู่ใน “ระยะเปลี่ยนผ่าน” ตกอยู่ในภาวะวิกฤตทางด้านเศรษฐกิจ และการเมืองหลายครั้ง
นับเป็นเวลากว่าทศวรรษ ซึ่งคู่ขนานมากับการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของโลกศตวรรษท่ี 21 ประเทศไทยจึงมีความจ าเป็น
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ที่จะต้องปรับเปลี่ยนอย่างจริงจัง เพื่อให้เกิดการพัฒนาท่ีเท่าทันกับยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไป ดังนั้นจะเห็นได้ว่าโลกของเรา
มีพลวัตอยู่ตลอดเวลา โลกที่เราเห็นจึงไม่ใช่ “โลกใบเดิม” อีกต่อไป โดยเราสามารถจ าแนกโลกออกเป็น 4 ยุคด้วยกัน 
ได้แก่ 

- ยุค 1.0  เกิดการปฏิวัติในภาคการเกษตร หรือท่ีเรียกว่า Green Evolution 
- ยุค 2.0  เกิดการปรับเปลี่ยนสู่สังคมอุตสาหกรรม ผ่าน Industrial Revolution ครั้งท่ี 1 และครั้งท่ี 2  
- ยุค 3.0  เกิด Digital Revolution เป็นระลอกๆ 
- ยุค 4.0 คือ The Fourth Industrial Revolution หรือยุคปัจจุบัน เกิดการรวมตัว และแตกตัวทาง

เทคโนโลยี จากน้ีไปนวัตกรรม และเทคโนโลยีใหม่ๆ จะมีการรวมตัวและกระจายตัวของนวัตกรรม และมี
การยอมรับนวัตกรรมน าไปใช้ประโยชน์ 

โลกในระยะเปลี่ยนผ่าน และการเปลี่ยนแปลงจากโลกในศตวรรษท่ี 21 นับเป็นการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างที่
ก่อให้เกิดการรวมตัวของโอกาสใหม่ๆ เง่ือนไขท่ีเพิ่มขึ้น และข้อจ ากัดต่างๆที่จะเกิดขึ้น เพื่อตอบสนองต่อบริบทการพัฒนา 
ไปจนถึงมาตรการป้องกันภัยคุกคามในอนาคตที่อาจจะเกิดขึ้น จึงท าให้มีความจ าเป็นที่จะต้องพัฒนาขีดสมรรถนะชุดใหม่
ที่แตกต่างจากชุดเดิมโดยสิ้นเชิง ซึ่งในช่วงนี้เองที่ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงใน 5 กระแสหลักที่ส่งผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของผู้คน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1. โลกาภิวัตน์ (Globalization) โลกาภิวัตน์ถือเป็นแรงขับเคลื่อนหลักที่ส่งผลให้เกิดการไหลเวียนของเงินทุน 
สินค้าและบริการ รวมถึงเกิดการเคลื่อนที่ของผู้คนโดยเสรี จนกลายเป็นการเช่ือมต่อโลกอย่างแนบแน่น ก่อให้เกิ ด
ปฏิสัมพันธ์ที่เป็นไปอย่างไร้พรมแดน โลกาภิวัตน์จึงไม่ได้จ ากัดเพียงแค่เรื่องความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจระดับโลก แต่โลกา
ภิวัตน์ยังมีความเกี่ยวข้องกับเวลา และสถานท่ี (time-space) ส่งผลให้ชีวิตของมนุษย์ถูกแปรเปลี่ยนไปจากเดิม  
 2. การเปลี่ยนเป็นดิจิตอล (Digitization) การติดต่อสื่อสารมีการเปลี่ยนแปลงจากการสื่อสารทางเดียวกับบุคคล
เดียว สถานท่ีเดียว และช่วงเวลาเดียว มาเป็นการสื่อสารที่บุคคล สถานที่ และเวลาสามารถเช่ือมโยงติดต่อสื่อสารกันได้
ตลอด โดยไม่มีอุปสรรค และข้อจ ากัดเดิมมาขัดขวางการสื่อสาร เปรียบเหมือนเราก าลังด ารงชีวิตอยู่ในสองอารยธรรมไป
พร้อมๆ กัน คืออารยธรรมในโลกความจริง และอารยธรรมเสมือนจริงในโลกดิจิตอล ก่อให้เกิด Network Externality 
(กองบริหารงานวิจัยและประกันคุณภาพ, 2560) 

3. ความเป็นเมือง (Urbanization)สัดส่วนของผู้คนที่อยู่อาศัยในเมืองจะเพิ่มขึ้น วิถีชีวิต พฤติกรรม และ
ปฏิสัมพันธ์จะเปลี่ยนจากสังคมชนบทมาเป็นสังคมเมือง ซึ่งจะท าให้เกิดมิติท้าทายที่ครอบคลุมทั้งเรื่องพลังงาน การ
คมนาคม การศึกษา สุขภาพ สิ่งแวดล้อม และอาชญากรรม ซึ่งหากเราเตรียมตัวรับมือได้ไม่ดีพอ เมืองก็อาจจะกลายเป็น
แหล่งเสื่อมโทรม และในขณะเดียวกันหากเตรียมการได้ดีพอเมืองก็จะถูกปรับเปลี่ยนเป็น Smart Cities ได้เช่นกัน 

4. ความเป็นปัจเจกนิยม (Individualization)ประชากรในศตวรรษที่ 21 จะมีความเป็นปัจเจกมากขึ้น มี
ความคิดอ่านเป็นของตัวเองเพิ่มขึ้น ต้องการที่จะแสดงออกถึงความต้องการ และแสดงความคิดเห็นท่ีแตกต่างออกไป โดย
จะแสดงออกมาใน 2 รูปแบบ คือ 1) รูปแบบที่สร้างสรรค์ กล่าวคือผู้คนอยากอยู่ร่วมกันเพื่อต้องการสร้างสรรค์สังคม 
ก่อให้เกิดสังคมที่เข้มแข็ง และ 2) รูปแบบสังคมที่ต่างคนต่างอยู่ มองหาแต่ประโยชน์ส่วนตัว ซึ่งก็จะส่งผลให้สังคมมีความ
เปราะบาง มีโอกาสที่จะเกิดความขัดแย้ง และอาจเกิดการปะทะระหว่างกันได้ 
 5. การเผชิญเรื่องต่างๆร่วมกัน (Communization)ยิ่ งโลกเ ช่ือมต่อกันมากขึ้นเท่าไร ผู้คนก็ย่อมต้อง
ติดต่อสื่อสาร และอาศัยพึ่งพาอาศัยกันมากขึ้นเท่านั้น ดังนั้นหากเกิดความเสี่ยงหรือภัยคุกคามต่างๆขึ้นจึงไม่ได้ส่งผล
กระทบต่อประเทศใดประเทศหนึ่งโดยเฉพาะอีกต่อไป แต่กลับส่งผลกระทบต่อโลกโดยรวม นับเป็นปัญหาที่ทุกประเทศ
ต้องเผชิญ หรือท่ีเรียกว่า Global Common  
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8.นวัตกรรมกับวัฒนธรรมไทย 4.0  
 นวัตกรรมถือได้ว่าเป็นกลไกที่มีความส าคัญต่อการเปลี่ยนแปลง และเป็นองค์ประกอบหลักในการส่งเสริมการ
พัฒนาประเภทอุตสาหกรรม ซึ่งเป็นไปตามนโยบายของรัฐในรูปแบบโมเดลเศรษฐกิจประเทศไทย 4.0 โดยโมเดลนี้ถือเป็น
การออกแบบนโยบายตามกระแสหลักของเศรษฐกิจโลกที่เน้นการสร้างนวัตกรรมเทคโนโลยีเป็นสินค้าส่งออก อย่างเช่น 
กลุ่มประเทศตะวันตก อาทิ ฝรั่งเศส แคนาดา และเดนมาร์ก นโยบายโมเดลประเทศไทย4.0 นั้นเป็นนโยบายที่ก่อตัวมา
จากผลกระทบจากปัจจัยภายนอกที่ส่งผลกระทบต่อปัจจัยภายใน กล่าวคือ เป็นโมเดลที่จะมารองรับการเปลี่ยนแปลง
ระบบโลกที่มีนวัตกรรมเข้ามามีบทบาทในการเปลี่ยนแปลงระบบเศรษฐกิจพื้นฐานให้มีความยั่งยืน(ชนินทร เพ็ญสูตร,  
2560) สามารถท่ีจะรับมือกับโอกาสและภัยคุกคาม รวมถึงความเสี่ยงใหม่ๆที่อาจเกิดขึ้นอย่างรวดเร็วในศตวรรษที่ 21 ได้  
การที่ประเทศไทยจ าเป็นต้องพัฒนาประเทศเป็นยุค 4.0 ถือเป็นความท้าทาย เนื่องจากยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไปมีการ
แข่งขันสูงในทุกด้านทั้งด้านการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่ต้องอยู่บนฐานที่มั่นคงขององค์ความรู้วิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี รวมถึงด้านรากฐานทางวัฒนธรรม เพื่อให้เกิดการสร้างธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่สามารถพึ่งตัวเองได้  
ทั้งนี้เพราะเราไม่อาจปฏิเสธการขยายตัวของเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนผ่านทุนนิยมที่เน้นวัตถุไปได้ แต่ต้องปะทะสังสรรค์กับ
คุณค่าของทุนมนุษย์ที่มีทักษะเช่ียวชาญ และมี “ความคิดสร้างสรรค์” ทุนมนุษย์ (Human Capital) ที่เรามีนั้น คือองค์
ความรู้ที่อยู่ในตัวของบุคคลหรือการอยู่ร่วมกันของสังคม  ซึ่งทั้งหมดจะปะทะสังสรรค์ร่วมกันได้ต้องอาศัย “วัฒนธรรม” 
เป็นส่วนประกอบท่ีส าคัญ  
 วัฒนธรรมจึงนับได้ว่า เป็นสิ่งที่สะท้อนความเป็นตัวตนของสังคมนั้นๆ ดังนั้นหากเราน าเอาภาครัฐมาเป็นตัว
แสดงหลักในการขับเคลื่อนแล้วก็ย่อมมีความท้าทายต่อวัฒนธรรมไทยเองเช่นกันที่จะต้องยืนหยัด และรักษาตัวตนให้คง
อยู่ได้ โดยแนวคิดของ สุดปฐพี เวียงสี (2557) ได้กล่าวว่า ให้ภาครัฐเป็นตัวแสดงผู้รับความท้าทาย และเสนอให้ภาครัฐ
เองใช้ “กระทรวงวัฒนธรรม” เป็นผู้รับผิดชอบดูแลในเรื่องนี้ ซึ่งความท้าทายใหม่ของกระทรวงวัฒนธรรมจึงอยู่ที่การ
รักษาตัวตนความเป็นไทย เนื่องจากการรักษาตัวตนนั้นต้องประกอบด้วยปัจจัยหลายอย่าง ทั้งด้านอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 
(Cultural Industry) เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม (CulturalIdentity) และแหล่งมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) 
ซึ่งท้ังหมดต้องผ่านการผสมผสานแนวคิดใหม่ๆ ของเทคโนโลยีเข้ากับวัฒนธรรม และต้องสอดคล้องกับการด ารงชีวิตของ
คนในสังคม โดยคาดหวังให้เกิดเอกลักษณ์ และสร้างเสน่ห์ให้กับวัฒนธรรม เพื่อให้เกิดการแปลงมูลค่าเป็นคุณค่า เพราะ
คุณค่าแท้ๆ ของความเป็นไทยสามารถสร้างมูลค่าได้ในระดับหนึ่ง แต่ถ้ามีคุณค่าความเป็นไทยผสมผสานกับองค์ประกอบ
อื่นด้วยย่อมจะเป็นการส่งเสริมให้เกิดเวทีของ Creative Industry และ Creative Economy ขึ้น” (สุดปฐพี เวียงสี, 
2557)จากการวิเคราะห์เช่นนี้สะท้อนให้เห็นว่า การผสมผสานวัฒนธรรมที่ต่อยอดสร้างสรรค์เพื่อน าไปสู่นวัตกรรม ต้องใช้
กรอบในการคิดคือ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) โดยน า ความเป็นไทย เป็นจุดที่สร้างมูลค่าความ
ได้เปรียบทางเศรษฐกิจ ทั้งนี้ความรับผิดชอบจะอยู่แค่เพียงภาครัฐท่ีจะเป็นผู้รับผิดชอบเพียงเท่านั้น 

9. ข้อเสนอนวัตกรรมและวัฒนธรรมไทย บนฐานคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
ปัจจุบันรัฐบาลได้ผลักดันนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ให้เกิดขึ้นอย่างเต็มรูปแบบ โดย

แนวคิดหลักของนโยบายนี้ คือต้องมีการน าเศรษฐกิจสร้างสรรค์กับเทคโนโลยีดิจิตอลเข้ามาเสริมศักยภาพในทุกภาคส่วน 
ไม่ว่าเป็นภาครัฐ  ภาคเอกชน หรือภาคประชาชน ตลอดจนน าไปเป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนภาคอุตส าหกรรม 
โดยเฉพาะ SMEs ซึ่งเป็นวิสาหกิจส าคัญของประเทศ เพ่ือให้เกิดศักยภาพที่สามารถแข่งขันในตลาดโลกได้ ทั้งนี้นวัตกรรม
กับวัฒนธรรมไทย ผู้เขียนเห็นว่าเป็นเรื่องที่มีความสัมพันธ์กันเป็นอย่างมาก ดังที่อภิปรายไว้ตอนต้นของบทความ แต่
อย่างไรก็ดีเมื่อพิจารณาถึงความก้าวหน้าในการพัฒนาที่มีหลักคิดที่ว่า “ดีกว่านี้ได้อีกหรือไม่ ไม่ใช่หยุดอยู่กับที่เดิมๆ” 
และเพื่อให้เกิดแนวทางที่ชัดเจน และสร้างพลังในการขับเคลื่อนให้มากยิ่งขึ้น จ าเป็นที่จะต้องปรับประยุกต์ใช้กับเศรษฐกิจ
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สร้างสรรค์ด้วย เพราะแนวคิดนี้เป็นแนวคิดในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่ตั้งอยู่บนฐานของการใช้องค์ความรู้ด้าน 
การศึกษา การสร้างสรรค์ผลงาน การใช้ทุนทางวัฒนธรรม และด้านทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งเมื่อน ามาเชื่อมโยงกับรากฐาน
ทางวัฒนธรรมที่มีการสั่งสมความรู้ และน าเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาประสานก็จะก่อให้เกิด แนวทาง 6 ประการ 
ดังต่อไปนี้ 

ประการแรก ทุนทางปัญญา  
เศรษฐกิจยุคใหม่ คือเศรษฐกิจแห่งองค์ความรู้ “นวัตกรรม” ในที่นี้นวัตกรรม คือสิ่งที่มีรากฐานมาจาก

วัฒนธรรมไทย กล่าวคือการพัฒนานวัตกรรมใดๆนั้น ล้วนแล้วแต่มีทุนทางปัญญาของผู้คนเป็นรากฐาน และปัญญาของ
มนุษย์ก็ต้องใช้ความสร้างสรรค์ และเป็นต้นธารของการก่อเกิดวัฒนธรรม ซึ่งสามารถน าไปใช้ต่อยอดความคิดได้ โดยทุน
ในลักษณะนี้ล้วนเกิดจากผู้คน เช่น การศึกษาอบรมที่น ามาสู่ความคิดใหม่ๆ ส่วนทุนทางวัฒนธรรมก็จะเกิดจากการสั่งสม 
เช่น วัฒนธรรมดั้งเดิม เรื่องเล่า อาชีพ และยังมีทุนทางสังคมที่มีบทบาทในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจอย่างมาก เช่น 
ขนบธรรมเนียม หรือความรู้ในท้องถิ่น เป็นต้น (พิริยะ ผลพิรุฬท์, 2556) 

ประการที่สอง ความคิดสร้างสรรค์  
ความคิดสร้างสรรค์นับเป็นสิ่งที่เข้ามาเติมเต็มการพึ่งพาองค์ความรู้ หรือความรู้ ด้วยเหตุผลที่ว่าความรู้เพียง

อย่างเดียวไม่สามารถสร้างนวัตกรรมที่น าพาประเทศไปสู่ความยั่งยืนได้ แต่จ าเป็นท่ีจะต้องมีความคิดสร้างสรรค์ที่เกิดจาก
ความมุ่งมั่นของผู้คนเข้าร่วมด้วยมากไปกว่าการท างานเพียงเพื่อความส าเร็จเพียงอย่างเดียว จึงจะสามารถสร้างนวัตกรรม
ทั้งที่เป็นผลิตภัณฑ์ หรือเป็นกระบวนการให้มีชีวิตชีวา ดังนั้นการที่จะมีความคิดสร้างสรรค์ไ ด้นั้น ผู้คนต้องมีความรัก 
ความชอบ ความตั้งมั่นในสิ่งที่รัก(Passion) ที่นอกเหนือไปจากทักษะความรู้ที่ได้รับ ซึ่งการสร้างนวัตกรรมต้องอาศัย
ความคิดสร้างสรรค์เป็นฐาน   

ประการที่สาม สร้างบรรยากาศท่ีก่อให้เกิดความต้ังมั่นในสิ่งท่ีรักและการขับเคลื่อนสังคม 
 การตั้งมั่นในสิ่งที่รัก (Passion) และการขับเคลื่อนการพัฒนานวัตกรรมในสังคมไทย เป็นปัจจัยที่มีความส าคัญ
อย่างมากต่อการสร้างสรรค์นวัตกรรมขึ้นมา ผู้คนย่อมมีพื้นฐานที่ต้องการความรัก และมีความปรารถนาที่จะท าให้
ประเทศเกิดการพัฒนาเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว การสร้างแรงจูงให้เกิดบรรยากาศการทุ่มเทและกระตือรือร้นท่ีจะพัฒนาตนเอง
อย่างต่อเนื่องจึงเป็นสิ่งที่ควรค านึง ซึ่งอาจท าโดยใช้การเพิ่มแรงจูงใจที่เหมาะสมเข้าไป ไม่ว่าจะเป็นแรงจูงใจที่เป็นเงิน 
เช่น ทุนสนับสนุน การกู้ยืม เงินรางวัล และแรงจูงใจที่ไม่ใช่เงิน  

ประการที่สี่ ทักษะการออกแบบเพ่ือเพ่ิมมูลค่า 
นอกจากการสร้างบรรยากาศที่เอื้อต่อการเรียนรู้แล้ว การจัดสิ่งแวดล้อมให้เอื้อต่อการสร้างนวัตกรรม  ก็เป็นสิ่ง

ส าคัญที่ต้องพัฒนาให้สอดคล้องกับความเป็นจริงในศตวรรษที่ 21 คือทักษะแห่งอนาคตใหม่ หรือ 21st Century Skills 
คือทักษะการเรียนรู้และนวัตกรรม (Learning Skill and Innovation)* กล่าวคือเป็นการพัฒนาด้วยการเน้นการอยู่บน
พื้นฐาน แห่งการสร้างสรรค์ การคิดแบบวิจารณญาณ การสื่อสาร และการมีส่วนร่วมในการท างาน เช่น การระดมสมอง 
อันเป็นเทคนิคของการสร้างสรรค์ทางความคิดที่เปิดกว้างให้เกิดการคิดเชิงวิพากษ์ และการแก้ปัญหา ประกอบกับการน า
นวัตกรรมไปใช้ให้ตรงจุดที่คุ้มประโยชน์ที่สุด ฯลฯ เป็นต้น  
____________________________ 
    *ทักษะแห่งอนาคตใหม่ หรือ 21st century skills สามารถสรุปได้เป็น 3 ด้านคือ  
      1. ทักษะการเรียนรู้และนวัตกรรม (Learning skill and Innovation) 
      2. ทักษะชีวิตและการประกอบอาชีพ (Life skill and career skill) 
      3. ทักษะด้านข้อมูลข่าวสาร การส่ือสาร เทคโนโลยี (Information and Technology skill) 
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     **ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีสารสนเทศ (Information Technology) ไม่เพียงแต่ช่วยท าให้การถ่ายทอดสดข่าวสารเป็นไปอย่าง
รวดเร็วและสารสนเทศมีความสมบูรณ์มากขึ้น แต่ยังเปลี่ยนพื้นฐานในการสื่อสารของผู้คน ถ่ายทอดการคิด แบบแผนในการด ารงชีวิต ไป
ปะทะระบบคุณค่าและบรรทัดฐานทางจริยธรรมเพิ่มขึ้น 

ประการที่ห้า เทคโนโลยีดิจิทัล 
การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีก่อให้เกิดผลผลิตใหม่ๆ ซึ่งมีผลกระทบต่อผู้คน และสังคมในด้านต่างๆ ซึ่งรวม

ไปถึงกระบวนการปรับตัวทางด้านเทคโนโลยีด้วย สิ่งเหล่านี้ล้วนมีผลกระทบทางวัฒนธรรม เพราะท าให้โครงสร้างทาง
วัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงไป** ในปัจจุบันสังคมเราเริ่มตระหนักถึงความท้าทายระหว่างเทคโนโลยีสมัยใหม่กับนวัตกรรม  
หรือท่ีเรียกรวมกันว่า นวัตกรรมดิจิทัล ที่มีความส าคัญส าหรับภาคธุรกิจเพิ่มมากขึ้น และตระหนักได้ว่า การเปลี่ยนแปลง 
“ดิจิทัล” ถือเป็นวาระส าคัญในกลยุทธ์ทางธุรกิจขององค์กร 

ประการสุดท้าย บทบาทภาครัฐกับการพัฒนานวัตกรรมวัฒนธรรมไทย 
เมื่อวิเคราะห์แล้วเราจะเห็นว่า นโยบายหลักในปัจจุบันของรัฐบาลนั้นจะเน้นบทบาทของภาครัฐในการผลักดันทาง
เศรษฐกิจเป็นหลัก โดยแนวคิดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และเทคโนโลยีดิจิทัล ผู้เขียนจะน าเสนอบทบาทที่ส าคัญของ
ภาครัฐท้ัง 10 ประการ ซึ่งจะสามารถน าไปใช้ในการกระตุ้นให้เกิดสังคมสร้างสรรค์ได้ทั้งในกลุ่มเด็กและเยาวชนไปจนถึง
การสร้างสรรค์นวัตกรรมทางนวัตกรรมไทย* 
 1) สนับสนุนการสร้าง และยอมรับความคิดสร้างสรรค์ที่แตกต่าง โดยอาจจะปรับปรุงจากภูมิปัญญาชาวบ้านที่
เด็กและเยาวชนอาศัยอยู่ 

2) สร้างโอกาสทางการศึกษา ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ควบคู่กับความรู้ภูมิปัญญา และทุนทางวัฒนธรรม
ท้องถิ่น 

3) สร้างงานให้กับกลุ่มเด็กและเยาวชน เพื่อให้เกิดการสร้างสรรค์นวัตกรรมที่เป็นเอกลักษณ์ และมีความคิด
สร้างสรรค์ เพื่อให้นวัตกรรมเป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย 

4) สร้างความหลากหลายทางวัฒนธรรมให้เกิดขึ้นในสังคม เพื่อเป็นการเปิดโอกาส และส่งเสริมให้คนในสังคม
เกิดการเรียนรู้อย่างสร้างสรรค์ 

5) ส่งเสริมบรรยากาศของการเปลี่ยนแปลง และความแปลกใหม่ในสังคม 
6) ส่งเสริมให้เกิดการเรียนรู้ การฝึกอบรม และเรียนรู้จากข้อผิดพลาดของการร่วมสร้างนวัตกรรม 
7) ส่งเสริมสนับสนุนบริษัท และองค์กรต่างๆที่ใช้นวัตกรรมร่วมกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเฉพาะวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) รวมถึงธุรกิจสตาร์ทอัพให้เติบโตในระบบเศรษฐกิจ 
8) ส่งเสริมและเอื้ออ านวยต่อการพัฒนานวัตกรรม โดยเฉพาะประเด็นทางด้านทรัพย์สินทางปัญญา 
9) หาตลาดเพื่อรองรับงานที่จะเกิดขึ้นจากการสร้างสรรค์นวัตกรรม พร้อมทั้งส่งเสริมการตลาดทั้งภายในและ

ภายนอกประเทศ 
           10) เผยแพร่ช่องทางการประชาสัมพันธ์นวัตกรรมผ่านเทคโนโลยีดิจิทัล ผลิตสื่ออิเล็กทรอนิกส์ต่างๆ และสร้าง
ฐานข้อมูลเช่ือมโยงด้านทุนทางปัญญา องค์ความรู้ ท่ีภาครัฐและเอกชนสามารถน าไปวิเคราะห์ต่อได้ 
______________________________________ 
          *อ้างอิงจากแนวคิดของ John Howkin นักวิเคราะห์ด้านเศรษฐศาสตร์สร้างสรรค์ นวัตกรรมและลิขสิทธิ์แนวหน้าของโลก ที่

บรรยายในงาน Thailand International Creative Economy Forum:GlobaLOCALization-local move and global success. 
กระทรวงพาณิชย์, นนทบุรี (2553).  

**ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีสารสนเทศ (Information Technology) ไม่เพียงแต่ช่วยท าให้การถ่ายทอดสดข่าวสารเป็นไป
อย่างรวดเร็ว และสารสนเทศมีความสมบูรณ์มากขึ้น แต่ยังเปลี่ยนพื้นฐานในการสื่อสารของผู้คน ถ่ายทอดการคิด แบบแผนในการด ารงชีวิต 
ไปปะทะระบบคุณค่าและบรรทัดฐานทางจริยธรรมเพิ่มขึ้น 
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10. บทสรุป 
โลกในศตวรรษที่ 21  มีความเปลี่ยนแปลงทุก ๆ ด้าน ไม่ว่าทางด้านเศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยีและการเมือง 

ความรู้ต่างๆ จ านวนมากวิ่งเข้าหาตัวเราอย่างต่อเนื่องและรวดเร็วเศรษฐกิจยุคปัจจุบันนี้ นวัตกรรมถือเป็นกุญแจหลักของ
เศรษฐกิจไม่ว่าอยู่ในรูปแบบสินค้า กระบวนการ ระบบงานและการตลาด ประเทศไทยเองมีประชาชนที่มีทักษะ
ความสามารถ และวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์โดเด่น มีทุนทางวัฒนธรรมในท้องถิ่นที่เป็นแหล่งสะสมฐานคิด เพื่อต่อยอด 
สิ่งเหล่านี้เหมาะสมอย่างมากกับการสร้างสรรค์นวัตกรรม ผู้เขียนเห็นว่ า นวัตกรรมที่มีในประเทศมีฐานการคิดจาก 
วัฒนธรรมไทย และการน าทุนทางวัฒนธรรมมาสร้างอัตลักษณ์ที่โดดเด่น ให้เป็นแบบ “ไทยๆ” แต่สิ่งที่ควรเพิ่มนั้น ต้อง
เน้นการสร้างเวที (Platform)ส าหรับผู้คนสร้างนวัตกรรมที่แตกต่าง สร้างเรื่องราวที่มีวัฒนธรรมไทยเป็นฐาน เพิ่ม
เทคโนโลยีดิจิทัลเข้าไป รวมทั้งการพัฒนาทักษะด้านความคิดสร้างสรรค์ เทคโนโลยีและเทคนิคต่างๆ ด้วย ซึ่งส่งผลให้
ผู้คนและวัฒนธรรมไทยให้เป็นทรัพยากรที่มีคุณค่าสร้างความได้เปรียบต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในไทย  

ทั้งนี ้ผู้เขียนเสนอแนวทางนวัตกรรมและวัฒนธรรมไทย ที่มาจากการวิเคราะห์แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  6 
ประการด้วยกัน ได้แก่ทุนทางปัญญาหรือองค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ ทักษะการออกแบบในการเพิ่มมูลค่า เทคโนโลยี
ดิจิทัล การสร้างบรรยากาศให้เกิดนวัตกรรม  และบทบาทของภาครัฐในการพัฒนานวัตกรรม ทั้งนี้แนวทางดังกล่าว 
ผู้เขียนเห็นว่าด้วยความทันสมัยที่ขับเคลื่อนปัจจุบันซึ่งยุคโลกาภิวัตน์ ไม่ว่าเทคโนโลยีดิจิทัล แนวโน้มเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ทั้งหมดอยู่บนพื้นฐานของสองด้าน คือ “ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม” ทั้งสองประการนั้นเมื่อบูรณาการกับการ
จัดการมรดกวัฒนธรรมและอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ อันน าไปสู่การสร้างสรรค์นวัตกรรมในบริบทของประเทศไทย ซึ่งทุก
ภาคส่วนไม่ว่าภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ควรเข้ามามีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนนวัตกรรมที่มีฐานมาจาก
วัฒนธรรมไทย 

 

11. ผู้เขียน 
ธัชภรณ์ ศรีเมือง  สังกัดคณะรัฐประศาสนศาสตร์ วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม ผู้เขียนมีความสนใจในการศึกษา

ค้นคว้าวิจัยบทวิเคราะห์นวัตกรรมกับวัฒนธรรมไทยในศตวรรษที่ 21:  การสร้างนวัตกรรม ทุนทางวัฒนธรรมและ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
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