
บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 
 ในสวนนี้  มีการตรวจสอบทฤษฎีและแนวคิดที่ใชในการศึกษาเพื่อนํามาประยุกตให
สอดคลองกับประเด็นปญหาในการศึกษา พรอมทั้งมีการนําเสนอรายละเอียดการตรวจสอบเอกสาร
การวิจยัที่ผานมาเพื่อนํามาใชประกอบการศึกษาในครั้งนี ้
 

แนวคดิทฤษฎทีี่เกี่ยวของ 
 
การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ 
 
 การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ (จันทนา และ ศริิจันทร, 2545)  หมายถึงการศึกษา  
เพื่อตองการทราบผลที่จะเกดิขึ้นจากการดาํเนินการตามโครงการนั้น  โดยพิจารณาจากการศึกษา
ดานการตลาด  วิศวกรรม  และการเงินของโครงการเปนหลักทั้งนี้เพื่อชวยประกอบการตัดสินใจ
ของผูที่คิดจะลงทุนในโครงการนั้นๆ  ในการศึกษาจะตองบอกรายละเอียด และวเิคราะหส่ิงที่จําเปน
ที่เกี่ยวเนื่องกบัการผลิตรวมทั้งทางเลือกอื่นๆ  ของการผลิตดวย นอกจากนี้จะตองระบุกําลังการผลิต
และสถานที่ตัง้ของโครงการที่เหมาะสม  การใชเทคโนโลยีแบบใดมคีาใชจายในการลงทุนและ
ดําเนินกิจการเพียงไร  ทั้งนี้เพื่อใหไดผลตอบแทนจากการลงทุนมากที่สุด 
 
 การศึกษาความเปนไปไดของโครงการเปนเพียงขั้นตอนในระยะกอนการลงทุนของวงจร
พัฒนาโครงการ (project  development  cycle)  ซ่ึงเปนวงจรที่บอกขั้นตอนการดําเนนิงานตางๆใน
การบริหารโครงการเปนลําดบัขั้น  ตั้งแตความคิดที่จะมีโครงการจนกระทั่งระยะเริ่มดําเนินการผลิต 
 
 ขั้นตอนตางๆในวงจรพัฒนาโครงการ  แบงออกเปน  ดงันี้ 
 

1.  ระยะกอนการลงทุน (pre-investment  phase)  ไดแก  การศึกษาสถานการณทัว่ๆไป  
เพื่อดวูาโครงการใดควรจะลงทุนทํา  เมื่อเลือกโครงการไดแลวจึงจะทาํการศึกษาความเปนไปได  
หลังจากนัน้จึงประเมินผลโครงการและตัดสินใจลงทุนตอไป 
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2.  ระยะลงทนุ (investment  phase)  ไดแก  การออกแบบทางดานวิศวกรรมตางๆ การ
ติดตอทําสัญญา  การกอสราง  การรับสมัครพนักงาน  และการฝกอบรมพนักงาน  เปนตน 
 

3.  ระยะดําเนนิการ (operational phase)  เปนระยะสุดทายหลังจากที่ผูริเริ่มโครงการได
ลงทุนไปในโครงการแลว  หลังจากนี้ผูริเร่ิมโครงการก็มีหนาที่ดําเนนิการใหเปนไปตามแผน  และ
ติดตามผลงานเปนระยะๆ  จนกวาจะสิ้นสดุโครงการ 

 
แนวคดิทฤษฎทีี่นํามาใชเพื่อตอบวัตถุประสงคของการศึกษาในครั้งนีป้ระกอบดวย ทฤษฎี

ในการวิเคราะหเพื่อประเมนิคาความเหมาะสมและเปนไปไดของโครงการลงทุน  ทฤษฎีในการ
วิเคราะหทางการตลาดของโครงการลงทุน (marketing  analysis  of  investment  project) ทฤษฎีใน
การวิเคราะหทางการเงินของโครงการลงทุน (financial  analysis  of  investment project)  และ
ทฤษฎีการวิเคราะหตนทนุและผลประโยชน (cost-benefit  analysis: CBA)  ดังนี ้
  
การวิเคราะหเพื่อประเมินคาความเหมาะสมและเปนไปไดของโครงการ  
 

ในการวิเคราะหเพื่อประเมนิคาความเหมาะสมและเปนไปไดของโครงการโดยทัว่ไปจะ
ประกอบดวยประเด็นในการพิจารณา  7  ดาน (ชูชีพ, 2544)  คือ 

 
1.  การวิเคราะหทางดานเทคนิคและวิชาการ (technical analysis)  เปนการวิเคราะหความ

เหมาะสมและความเปนไปไดทางดานเทคนิคของโครงการ  โดยทําการพิจารณารูปแบบทางเลือก
ตางๆ  ที่เปนไปได  ความเหมาะสมทางดานเทคโนโลยีทีน่ํามาใช  วิธีการกอสรางที่เหมาะสมกับ
โครงการที่จะกอใหเกิดประสิทธิภาพมากที่สุด  ความยืดหยุนของโครงการที่จะรองรบัการ
เปลี่ยนแปลงชนิดที่ไมไดคาดหมายมากอน  ผลกระทบจากโครงการที่มีตอส่ิงแวดลอม  
ความสัมพันธระหวางองคประกอบของโครงการทั้งภายในโครงการ  และระหวางโครงการที่อยูใน
พื้นที่เดยีวกัน  และความตองการในดานการดําเนินการและบํารุงรักษาหลังจากที่โครงการเสร็จ
สมบูรณแลว  นอกจากนี้การวิเคราะหทางดานเทคนิค  หรือการศึกษาดานวิศวกรรม (จันทนา และ ศิ
ริจันทร, 2545)  ยังตองคํานึงถึงผลิตภัณฑและคุณลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑดวยวามีความเปนไป
ไดทางเทคนิคที่จะนํามาใชในโครงการหรือไม  การวิเคราะหทางดานเทคนิคเปนการพิจารณามิติ
ของงานโครงการ (dimensions  of  project  work)  และเปนการกําหนดตนทุนของโครงการดวย  
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2.  การวิเคราะหทางดานตลาดและการตลาด (market and marketing analysis)  โดยทัว่ไป
เปนการวเิคราะหเพื่อใหทราบวาโครงสรางตลาดเปนอยางไร  รายรับหรือผลประโยชนของ
โครงการจะมาจากที่ใดและเปนปริมาณเทาใด  รวมถึงจดุแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรค  ทาง
การตลาดของโครงการ  การวิเคราะหทางดานตลาด (market analysis)  ประกอบดวยการพยากรณ
อุปสงค (demand  forecasting)  การศึกษาโครงสรางตลาด  สวนการวิเคราะหทางดานการตลาด 
(marketing  analysis)  ประกอบดวย  การวิเคราะหโดยใชหลักการวเิคราะหสวนประสมการตลาด 
(4 P’s)  และการวิเคราะหจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรค (SWOT analysis)  นอกจากนีก้าร
วิเคราะหโครงการทางดานตลาด  และการตลาดจะทําใหทราบถึงรายรับหรือผลประโยชนในการ
จัดทําโครงการ 

 
3.  การวิเคราะหทางดานสถาบัน (institution  analysis)  เปนการวิเคราะหถึงสถาบันที่เปน

ผูรับผิดชอบตอโครงการนั้นๆ  โดยจะมุงประเด็นไปที่การพัฒนาสถาบันใหมีความเขมแข็งทั้งใน
ระยะสั้นและระยะยาว  และการระบุพรอมกับความพยายามแกไขปญหาทางดานสถาบันของ
โครงการซึ่งเกี่ยวกับการจัดการที่มีประสิทธิผล  การมีบุคลากรที่เพียงพอ  โครงสรางขององคกร  
นโยบายและระเบียบการ  การฝกอบรม  และนโยบายเศรษฐกิจแหงชาต ิ สถาบันที่มีความเขมแข็ง  
มีกําลังคนที่เพยีงพอ  และมนีโยบายทีแ่นนอน  ก็จะชวยใหการจัดทําโครงการบรรลุวัตถุประสงค  
และสามารถสรางผลประโยชนในระดับทีต่ั้งในไวได  

 
4.  การวิเคราะหทางดานการเงิน (financial  analysis)  เปนสิ่งที่สําคัญโดยเฉพาะอยางยิ่ง

โครงการลงทุนของภาคเอกชน  ที่มีวัตถุประสงคมุงเนนผลประโยชนที่ไดรับจากโครงการสูงสุด
เปนสําคัญ  การวิเคราะหทางดานการเงนิคํานึงถึงการกระจายรายไดและสภาพความเปนเจาของทุน
มากกวา การวเิคราะหจดัทําไปบนพื้นฐานของกระแสการไหลเขาและไหลออกทางการเงิน  
โดยเฉพาะในรูปของผลตอบแทนตอทุนสวนตัวของวสิาหกิจ  ผลงานที่ผานมา ตนทุนของสิ่ง
อํานวยความสะดวกใหมๆ  ที่สัมพันธกับความสามารถในการหารายไดใหม ประมาณการของ
รายไดในอนาคต  กระแสเงนิสด  งบดุล  และอื่นๆ การวิเคราะหทางดานการเงินจะใชการวัดความ
คุมคาของโครงการเชนเดยีวกับการวิเคราะหทางดานเศรษฐกิจ  แตจะใชอัตราคิดลดแตกตางกัน  
กลาวคือในการวิเคราะหทางดานเศรษฐกิจ  ตนทุนของเงนิลงทุนในโครงการใหมก็คอือัตรา
ผลตอบแทนที่ควรจะไดรับ  ถาหากใชเงนิทุน  (ทรัพยากร)  ในการลงทุนอีกทางเลือกหนึ่งซึ่งให
ผลตอบแทนสูงที่สุด (maximum  alternative  benefit  foregone)  หรือคาเสียโอกาสของทุน 
(opportunity  cost  of  capital)  นั่นเอง  สวนอัตราคิดลดที่ใชในการวิเคราะหทางดานการเงินเปน
อัตราดอกเบี้ยเงินกู หรืออัตราที่ผูสนับสนุนทางการเงินคาดวาจะไดรับจากโครงการลงทุน 
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5.  การวิเคราะหทางดานสิ่งแวดลอม (environmental  analysis)  เปนการวิเคราะหถึง
ผลกระทบที่มีตอส่ิงแวดลอมซึ่งเกิดจากการจัดทําโครงการ  โดยมวีัตถุประสงคของการจัดการ
ทางดานสิ่งแวดลอมเพื่อการบรรลุความสมดุลระหวางความตองการของมนุษยตอฐาน
ทรัพยากรธรรมชาติ  จากทั้งรุนในปจจุบันและในอนาคต  กับความสามารถของสิ่งแวดลอมที่จะ
ตอบสนองตอความตองการดังกลาว  การวิเคราะหทางดานสิ่งแวดลอมจะตองคํานึงถึงประเด็น
ตางๆ  ดังนี้  คือ  การระบุถึงทรัพยากรประเภทที่เกดิทดแทนใหมได  และประเภททีใ่ชแลวหมด
เปลืองวาควรจะถูกนํามาใชกบัโครงการหรือไม  และอยางไร  การระบถึุงจุดออนไหวในระบบ
นิเวศนวิทยาทองถ่ิน  ซ่ึงอาจจะไดรับผลในทางลบจากโครงการ  การประเมินสถานการณความ
เปนไปไดทางดานมลพิษ  อันเปนผลเนื่องมาจากกจิกรรมตางๆ  ของโครงการ  และการประเมิน
โดยทั่วไปเพื่อพิจารณาวาการออกแบบองคประกอบหลกัๆ  ของโครงการจะมีความยั่งยืนในเชิง
นิเวศนวิทยามากนอยเพียงใดในระยะยาว 

 
6.  การวิเคราะหทางดานเศรษฐกิจ (economic  analysis)  เปนสวนประกอบที่สําคัญในการ

ประเมินคาโครงการ  เพราะเปนการบงชี้ถึงความสมเหตุสมผลสําหรับการตัดสินใจของผูกําหนด
นโยบายหรือหนวยงานที่สนับสนุนทางการเงินที่จะรับหรือปฏิเสธโครงการเพื่อการลงทุน  การ
วิเคราะหทางดานเศรษฐกจิเปนวิธีการกําหนดผลตอบแทนรวม หรือผลิตภาพ  หรือความสามารถใน
การทํากําไรกบัสังคมโดยรวม หรือระบบเศรษฐกิจที่ทรัพยากรทั้งหมดไดทุมเทไปใหกับโครงการ  
โดยไมคํานึงวาใครในสังคมจะเปนผูใหและใครในสังคมจะเปนผูไดรับผลประโยชนเหลานั้น  การ
วัดความคุมคาของโครงการ(measures  of  project  worth)  โดยที่สามารถระบุและวดัผลประโยชน  
และตนทนุของโครงการเปนคาเชิงปริมาณได  การวเิคราะหโครงการกจ็ะเปนไปตามวิธีของการ
วิเคราะหตนทนุและผลประโยชน  แตถาหากเพียงตนทุนเทานั้นที่สามารถระบุและวดัเปนคาเชิง
ปริมาณได  ในขณะที่ผลประโยชนของโครงการไมอาจวดัหรือยากที่จะวัดเปนตัวเงนิไดแลว  การ
วิเคราะหโครงการจะตองอาศัยวิธีของตนทุนสัมฤทธิภาพ (cost effectiveness)  โดยการวิเคราะห
คาใชจายต่ําสดุ (least-cost  analysis)  สําหรับการวิเคราะหตนทนุและผลประโยชนจะใชตวัช้ีวัด 
(indicator)  คือ  มูลคาปจจบุันสุทธิ  (net  present  value: NPV)  เปนตวัวัดความคุมคาของโครงการ 

 
7.  การวิเคราะหทางดานสังคม (social  analysis)  เปนการพิจารณาการเปลี่ยนแปลงทีค่าด

วาจะเกดิขึ้น (expected  changes)  จากโครงการ  ซ่ึงจะนําไปสูส่ิงแวดลอมของมนุษย (human  
environment)  ในรูปขององคกรทางสังคมและมาตรฐานการครองชีพ และการเขาใจกระบวนการ
ทางสังคมที่เกี่ยวของ  โดยจะตองพิจารณาถึงผลกระทบตอวัตถุประสงคทางสังคม   ไดแก  การ
กระจายรายได  การสรางโอกาสการมีงานทํา  และผลที่มีตอประชากรกลุมเปาหมาย นอกจากนี้ยัง
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ตองคํานึงถึงองคประกอบของการวิเคราะหทางดานสังคม  ซ่ึงเกี่ยวของกับคนหลายกลุม  เชน  ผูที่
จะไดรับประโยชน  ผูผลิต  ผูบริโภค  เปนตน  การวิเคราะหทางดานสังคมจะเนนองคประกอบหลัก  
4  ประการ  คือ  ลักษณะทางดานสังคม  วฒันธรรม  ดานประชากรศาสตร  องคกรทางสังคมของ
กิจกรรมการผลิต  การยอมรับไดทางวัฒนธรรม  และการรับความเห็นชอบและสนับสนุนจาก
ประชากรโครงการ 

 
ในการศึกษาครั้งนี้จะใชทฤษฎีการวิเคราะหโครงการ  โดยจะทําการวิเคราะหดานเทคนคิ/

วิชาการในการผลิต โดยภาพรวมในฐานะที่มาของตนทุนการผลิต  และทําการวเิคราะหความ
เปนไปไดทางการตลาด ของผลิตภัณฑไมเทียมจากวัสดุผสมขี้เล่ือยและพลาสติก และวิเคราะห
ความเปนไปไดทางการเงินของโครงการ ดังนี้ 

 
การวิเคราะหความเปนไปไดทางดานการตลาดของโครงการ  
 

การวิเคราะหความเปนไปไดทางการการตลาดของโครงการ เปนการศกึษาวา การผลิตของ
โรงงานที่มีอยูในปจจุบนัเปนอยางไร  ราคาเปนอยางไร  การศึกษาความเปนไปไดในดานการตลาด
จึงเปนขั้นตอนการวิเคราะหโครงการที่สําคัญยิ่งเนื่องจากขอมูลที่ไดจะเปนสิ่งที่ช้ีวาโครงการลงทุน
จะดําเนินไปไดดวยดีเพียงใด  ดังนั้นอาจสรุปไดวาการวิเคราะหความเปนไปไดทางดานการตลาด
เปนการวเิคราะหความสามารถของโครงการในการขายผลิตภัณฑไดในราคาที่กําหนดไว (จันทนา 
และ ศิริจนัทร, 2545) โดยการวิเคราะหความเปนไปไดทางการการตลาดสําหรับการศกึษาครั้งนี้จะ
พิจารณาจากประเด็นตางๆ ดงันี้ 
 

1. ลักษณะและโครงสรางของตลาด  
 

       ในการวิเคราะหลักษณะตลาดโดยทัว่ไปจะเริ่มจากการระบุจํานวนผูขายและพจิารณา
ระดับความเหมือนหรือความแตกตางของผลิตภัณฑที่เสนอขาย (Kotler, 2003: 220) ซ่ึงทําให
สามารถแบงโครงสรางของอุตสาหกรรมไดเปน 4 ประเภท ดังนี ้
 
 1.1  ตลาดผูกขาดสมบูรณ (pure monopoly) มีลักษณะที่มเีพียงบริษัทเดยีวที่จดัหา
สินคาหรือบริการในประเทศหรือในพืน้ทีห่นึ่งๆ หากไมมีการควบคุมการผูกขาด ก็จะทําใหผู
ผูกขาดสามารถตั้งราคาสูงมาก ใชคาใชจายในการโฆษณาที่ต่ํา และเสนอการบริการในระดับต่ําได 
หากมีสินคาทีส่ามารถใชทดแทนไดบางสวน ผูผูกขาดกอ็าจจะลงทุนในดานเทคโนโลยีหรือการ
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บริการเพิ่มขึ้น สําหรับตลาดผูกขาดที่มีการควบคุมก็จะตัง้ราคาไดต่ํากวา และตองเสนอการบริการที่
มากขึ้น เพื่อประโยชนสาธารณะ 
 

 1.2  ตลาดผูขายนอยราย (oligopoly) มีจํานวนผูขายนอยราย และมกัจะเปนบริษัทขนาด
ใหญ ผลิตผลิตภัณฑที่มีความแตกตางมากและมีมาตรฐานสูง ตลาดผูขายนอยรายที่สมบูรณ (pure 
oligopoly)   จะมีเพยีง 1-2 บริษัทที่ผลิตสินคาเหมือนกนั ซ่ึงเปนสินคาที่จําเปนตอชีวติประจําวนั ถา
คูแขงมีการใหบริการที่เหมือนกัน ทางเดียวที่จะสรางความแตกตางไดคอื การลดตนทนุใหต่ําที่สุด 
ตลาดผูขายนอยรายที่มีความแตกตางกัน (differentiated oligopoly) ประกอบดวย 1-2 บริษัทที่ผลิต
ผลิตภัณฑที่มคีวามแตกตางกันบางสวน คอื คุณภาพ รูปทรง รูปแบบ หรือบริการ คูแขงขันอาจสราง
ความเปนผูนําโดยหาเอกลักษณ ที่ดึงดูดลูกคาทําใหลูกคาชอบ และตั้งราคาในระดับที่สูงเปนพิเศษ
ได 
 

 1.3  ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด (monopolistic competition) มีลักษณะที่มผูีผลิต หรือ
คูแขงหลายราย ที่สามารถสรางความแตกตางของขอเสนอโดยรวม หรือบางสวน โดยเนนสวน
ตลาดที่ตนสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาที่เหนือกวาผูอ่ืนและกําหนดราคาสูงเปนพิเศษ  

 
 1.4  ตลาดแขงขันสมบูรณ (pure competition) มีคูแขงขันหลายรายเสนอสินคาและ

บริการที่เหมือนกัน เพราะพืน้ฐานผลิตภณัฑไมมีความแตกตางกัน ราคาเสนอขายจงึเทากันดวย ไม
มีคูแขงขันรายใดทําการโฆษณา ยกเวนโฆษณานัน้จะสามารถสรางความแตกตางในเชิงจิตวิทยาได  

 
ทั้งนี้การวิเคราะหลักษณะและโครงสรางตลาด จะเปนประโยชนในการ ตัดสินใจเลือกกล

ยุทธในการดําเนินธุรกิจ และการตัดสินใจลงทุนตอไป 
 

2. สวนประสมการตลาด (marketing mix หรือ 4Ps) (ศิริวรรณ และคณะ, 2546) 
 

       การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาด เปนการวิเคราะหตวัแปรทางการตลาดที่
ควบคุมได ซ่ึงใชรวมกนัเพื่อสนองความพงึพอใจแกกลุมเปาหมาย ซ่ึงประกอบดวยเครื่องมือ ตางๆ 
ไดแก 
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 2.1  ผลิตภัณฑ (product)  หมายถึง  ส่ิงที่เสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความตองการ
ของลูกคาใหพงึพอใจ  ผลิตภณัฑที่เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมมีตวัตนก็ได ผลิตภณัฑจึง
ประกอบดวยสินคา  บริการ  สถานที่  องคกร  หรือบุคคล  ผลิตภัณฑตองมีอรรถประโยชน (utility)  
มีคุณคา (value)  ในสายตาลกูคา  การกําหนดกลยุทธผลิตภัณฑตองคํานึงถึงปจจัย ตางๆ ดังนี้ ความ
แตกตางดานผลิตภัณฑ (product  differentiation), องคประกอบของผลิตภัณฑ (product  
component)  เชน ประโยชนพื้นฐาน  รูปราง  ลักษณะ  ตราสินคา  เปนตน, การกําหนดตําแหนง
ผลิตภัณฑ (product  positioning)  เปนการออกแบบผลิตภัณฑของบริษทัเพื่อแสดงตําแหนงที่
แตกตาง  และมีคุณคาในจิตใจของลูกคาเปาหมาย, การพัฒนาผลิตภณัฑ (product  development)  
เพื่อใหผลิตภณัฑมีลักษณะใหมและปรับปรุงใหดยีิ่งขึ้น และกลยุทธเกีย่วกับสวนประสมผลิตภัณฑ 
(product  mix)  และสายผลิตภัณฑ (product  line) 
 

              การวเิคราะหผลิตภณัฑ (product)  จะชวยในการบงชี้วาผลิตภณัฑไมเทยีมทีผ่ลิต
ขึ้นเปนที่ตองการของตลาดหรือไม เพื่อประโยชนในการปรับปรุงคุณลักษณะของผลิตภัณฑ  และ
การวางกลยุทธผลิตภัณฑใหเหมาะสมยิ่งขึ้นตอไป 
 
 2.2  ราคา (price)  หมายถึง  คุณคาของผลิตภัณฑในรูปตวัเงิน  ราคาเปนตนทุนของ
ลูกคา  ผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางคณุคา (value)  ผลิตภัณฑ  กับราคา (price) ผลิตภัณฑนั้น  ถา
คุณคาสูงกวาราคาเขาก็จะตดัสินใจซื้อ  ดังนั้นการกําหนดกลยุทธราคาตองคํานึงถึง คุณคาที่รับรู 
(perceived  value)  ในสายตาของลูกคาซึ่งตองพิจารณาวาการยอมรับของลูกคาในคณุคาของ
ผลิตภัณฑสูงกวาราคาของผลิตภัณฑนั้น, ตนทุนสินคาและคาใชจายทีเ่กี่ยวของ, การแขงขัน และ
ปจจัยอ่ืนๆ 

 
 การวิเคราะหราคา (price)  จะชวยใหสามารถกําหนดราคาของผลิตภัณฑไดอยาง

เหมาะสม  และอันจะสงผลใหกิจการมีกําไรสูงสุดอีกดวย 
 
 2.3  การจัดจําหนาย (place  หรือ  distribution)  เปนโครงสรางของชองทางซึ่ง
ประกอบดวยสถาบันและกจิกรรม  ใชเพือ่เคลื่อนยายผลิตภัณฑและบริการจากองคกรไปยังตลาด 
สวนสถาบันที่นําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายก็คือสถาบันตลาด  สวนกิจกรรมที่ชวยในการ
กระจายตัวสินคา  ประกอบดวยการขนสง  การคลังสินคาและการเก็บรักษาสินคาคงคลัง  การจัด
จาํหนายประกอบดวย  2   สวน  คือ (1) ชองทางการจัดจําหนาย (channel  of  distribution)  หมายถึง  
เสนทางที่ผลิตภัณฑถูกเปลี่ยนมือไปยังตลาด  ในระบบชองทางการจัดจําหนาย  จึงประกอบดวย
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ผูผลิต  คนกลาง  ผูบริโภค  หรือผูใชทางอุตสาหกรรม และ (2) การสนับสนุนการกระจายตัวสินคา
สูตลาด (market  logistics) หมายถึง  กิจกรรมที่เกี่ยวของกับการเคลื่อนยายตัวผลิตภณัฑ  จากผูผลิต
ไปยังผูบริโภค  หรือผูใชทางอุตสาหกรรม  ซ่ึงการกระจายตัวสินคาจึงประกอบดวยการขนสง 
(transportation),  การเก็บรักษาสินคา (storage)  และการคลังสินคา (warehousing),  การบริหาร
สินคาคงเหลือ (inventory management) 
 
 การวิเคราะหชองทางการจัดจําหนาย (place)  จะสงผลใหองคกรมกีารเลือก
ชองทางการจดัจําหนายที่มปีระสิทธิภาพ  กลาวคือ  เสียตนทุนในการจัดจําหนายในอัตราที่คุมคา
เมื่อเทียบกับยอดขายที่ได 
 
 2.4  การสงเสริมการตลาด (promotion)  เปนการติดตอส่ือสารเกี่ยวกบัขอมูลระหวาง
ผูขายและผูซ้ือ  เพื่อสรางทัศนคติและพฤตกิรรมการซื้อ  การติดตอส่ือสารอาจใชพนกังานขายทํา
การขาย(personal  selling)  และการติดตอส่ือสารโดยไมใชคน (nonpersonal selling)   
 

        การวิเคราะหการสงเสริมการตลาด (promotion) จะชวยในการระบุวิธีการเขาสู
ตลาดของผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม  อีกทั้งยังชวยเพิ่มศักยภาพการแขงขันและเพิ่มยอดขายใหกับ
องคกรไดอีกดวย 
 
การวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงินและตัวช้ีวัดความคุมคาของโครงการ 

 
การวิเคราะหทางการเงิน (ชูชีพ, 2544) เปนหลักการวัดความสามารถในการทํากําไรหรือ

ความคุมคาตอการลงทุน  วาสามารถใหผลตอบแทนคุมคาตอการลงทุนหรือไม  แตเนือ่งจากมูลคา
ของตนทุนและผลตอบแทน  เปนมูลคาที่คาดวาจะเกิดขึน้ในอนาคต  และมูลคาที่เกดิขึ้นได
เปลี่ยนแปลงไปตามเวลา  จึงตองนําตนทุนและผลตอบแทนที่คาดวาจะเกิดขึ้นมาปรับใหเปนมูลคา
ปจจุบันดวยตวัคิดลด (discounting  factor)  ตนทุนที่ถูกปรับคาของเวลา  เรียกวา  มูลคาปจจุบันของ
ตนทุน (present  value  cost:  PVC)  สวนผลตอบแทนที่ถูกปรับคาของเวลาใหเปนปจจุบัน  เรยีกวา
มูลคาปจจุบันของผลตอบแทน (present  value  benefit:  PVB)  ซ่ึงจะถูกนํามาใชคํานวณหาคา
ตัวช้ีวดัความสามารถในการทํากําไรหรือความคุมคาของโครงการ  การวิเคราะหแบบปรับคาของ
เวลาโดยทัว่ไปมี  3  วิธี  คือ  มูลคาปจจุบันผลตอบแทนสุทธิ  อัตราสวนของผลตอบแทนตอตนทนุ  
และอัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ  มีรายละเอียดดังตอไปนี ้
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1.  มูลคาปจจุบันสุทธิ (net  present  value: NPV)  คือ  ผลตางระหวางมูลคาปจจุบันของ
ผลตอบแทน (PVB)  กับมูลคาปจจุบันของตนทุน (PVC)  มูลคาปจจุบนัตอบแทนสทุธิจะเปนตวัวดั
ความสามารถในการทํากําไรของโครงการวาสามารถใหผลกําไรมากนอยเพยีงใด ซ่ึงจะหาไดจาก
การแกสมการ ดังตอไปนี ้

 
         NPV = PVB – PVC  
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เมื่อ   B t        หมายถึง  ผลตอบแทนของโครงการในปที่ t 
 C t      หมายถึง       ตนทุนของโครงการในปที่ t 
 r    หมายถึง    อัตราคิดลด หรือคาเสียโอกาสของการลงทุน คืออัตรา

ดอกเบี้ยเงินกูที่แทจริงของโครงการ 
 t         หมายถึง      ระยะเวลาของโครงการปที่ 0,1,2,3,…,n 
 n        หมายถึง      อายุโครงการ 

 
     เกณฑการตัดสินใจ  จะพิจารณาวาโครงการจะมีความเหมาะสมทางดานเศรษฐกิจและ

การเงินหรือไมนั้น  ดูที่  NPV  กลาวคือ  เมื่อ  NPV  มากกวา  0  หรือมีคาเปนบวก  แสดงวากิจการ
นั้นๆ  มีความเหมาะสมที่จะลงทุนได  เนื่องจาก  มูลคาปจจุบันของผลประโยชนรวมมากกวามูลคา
ปจจุบันของตนทุนรวม (PVB > PVC) 
 

2.  อัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน (Benefit-Cost  Ratio:  BCR)  คือ  อัตราสวนระหวาง
มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนตอมูลคาปจจุบันของตนทุน  สามารถหาไดจากการแกสมการ 
ดังตอไปนี ้

 
BCR  = PVB / PVC 
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เมื่อ   B t        หมายถึง  ผลตอบแทนของโครงการในปที่ t 
 C t      หมายถึง       ตนทุนของโครงการในปที่ t 
 r    หมายถึง    อัตราคิดลด หรือคาเสียโอกาสของการลงทุน คืออัตรา

ดอกเบี้ยเงินกูที่แทจริงของโครงการ 
 t         หมายถึง      ระยะเวลาของโครงการปที่ 0,1,2,3,…,n 
 n        หมายถึง      อายุโครงการ 

 
     เกณฑการตัดสินใจทีแ่สดงวาโครงการมีความเหมาะสมและคุมคาในทางเศรษฐกจิ  คือ 

เมื่อ  BCR  เทากับ  1  หรือมคีามากกวา  1  แตขนาดของ  BCR  อาจจะเทากับหนึ่ง  มากกวาหนึ่ง 
หรือนอยกวาหนึ่งกไ็ด  ถาคาของ  BCR  ที่คํานวณไดมีคาสูงแสดงวาผลตอบแทนที่โครงการไดรับ
มากกวาตนทนุในอัตราสวนที่สูง  นั่นคือโครงการสามารถทํากําไรไดด ี

 
3.  อัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ (Internal Rate of  Return: IRR)  คือ 

ผลตอบแทนเปนรอยละตอโครงการ หรือหมายถึงอัตราดอกเบี้ยในกระบวนการคิดลด ที่ทําให
มูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการมี คาเทากบัศูนย เมื่อกาํหนดให r คือ IRR แลวคาของ r จะสามารถ
หาไดจากการแกสมการดังตอไปนี ้
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เมื่อ   B t        หมายถึง       ผลตอบแทนของโครงการในปที่ t 
 C t      หมายถึง       ตนทุนของโครงการในปที่ t 
 r    หมายถึง    คา IRR หรือคาเสียโอกาสที่ใชในการคิดลดแลวทําใหคา 

NPV เทากับ 0 และ BCR เทากับ 1 
 t         หมายถึง      ระยะเวลาของโครงการปที่ 0,1,2,3,…,n 
 n        หมายถึง      อายุโครงการ 

 
     เกณฑการตัดสินใจวาโครงการมีความคุมคานาลงทุนทางดานเศรษฐกิจ ก็คือเมือ่ IRR 

(EIRR: economic internal rate of return)  มีคาสูงและตองสูงกวาอัตราดอกเบี้ยเฉพาะหรือคาเสีย
โอกาสของทุน 
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4.  ระยะเวลาคนืทุน (payback period) คือ ระยะเวลา (จํานวนป) ที่ใชในการทําใหกระแส
เงินสดเขาสะสมที่ไดรับจากโครงการเทากับกระแสเงินสดออกเริ่มแรกของโครงการ หรือกระแส
เงินสดสะสมของโครงการเทากับศูนย 
 
การวิเคราะหความออนไหวของโครงการ (sensitivity  analysis) 

 
เปนการวเิคราะหโครงการเพื่อใหสอดคลองกับสภาพความเปนจริงที่มีความไมแนนอน 

(uncertainty)  และความเสีย่งภัย (risk)  อันอาจกอใหเกดิผลกระทบตอการลงทุนในโครงการได 
และสวนใหญปญหาการประมาณการตนทุนและผลประโยชนของโครงการในอนาคตมักจะเกิดขึน้
ระหวางสถานการณความไมแนนอนซึ่งมีสาเหตุมากมาย เชน ตนทุนของปจจัยการผลิต 
ผลประโยชนเปลี่ยนแปลงไป ราคาของผลผลิต อัตราคิดลด และอายุของโครงการ การวิเคราะห
ความออนไหว (sensitivity analysis) เปนวิธีการที่งายและแพรหลายมากที่สุดสําหรับการวิเคราะห
ความไมแนนอน เพื่อดวูาเมือ่ขอสมมติและเหตกุารณตาง ๆ ที่กําหนดไวเดิมเปลี่ยนแปลงไป จะ
สงผลอยางไรกับตัวช้ีวัดความคุมคาของโครงการซึ่งเปนตัวบงบอกถึงความเปนไปไดของโครงการ 
ในการศึกษาครั้งนี้จะทําการวิเคราะหความออนไหวโดยวิธีการทดสอบคาความแปรเปลี่ยน 
(switching value test) (ชูชีพ, 2544: 176) วิเคราะหจากการเปลี่ยนแปลงในรูปรอยละของปจจัยที่เชื่อ
วามีอิทธิพลตอผลลัพธของโครงการซึ่งทําใหโครงการอยู ณ เกณฑการตัดสินใจขัน้ตํ่าสุดที่จะ
ยอมรับได หรือที่ทําให NPV มีคาเทากับศนูย โดยทดสอบคาความแปรเปลี่ยนดานตนทุน เชน ดูวา
ตนทุนโครงการสามารถเพิ่มขึ้นไดเทาใดกอนที่จะทําให NPV เปนศนูย หรือดูวาผลประโยชน
โครงการสามารถลดลงไดรอยละเทาใด สําหรับการทดสอบคาความแปรเปลี่ยน (SVT) แบง
ออกเปน 2 วิธี คือ 
 

1.  การทดสอบคาความแปรเปลี่ยนทางดานตนทุน (SVTC) หมายความวาตนทุนของ
โครงการสามารถเพิ่มขึ้นไดรอยละเทาใด กอนที่จะทําให NPV มีคาเทากับศูนย ซ่ึงสามารถคํานวณ
ไดจากสมการ ดังตอไปนี ้
 

SVTC =    NPV  x 100 
                              PVC 
 
 เมื่อ   NPV หมายถึง  มูลคาปจจุบันสุทธิ 

PVC หมายถึง  มูลคาปจจุบันของตนทุน 
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2.  การทดสอบคาความแปรเปลี่ยนทางดานผลประโยชน (SVTB) หมายความวา 
ผลประโยชนของโครงการสามารถลดลงไดรอยละเทาใด กอนที่จะทําให NPV มีคาเทากับศูนย ซ่ึง
สามารถคํานวณไดจากสมการ ดังตอไปนี ้

 
SVTB =    NPV  x 100 

                                     PVB 
 
 เมื่อ   NPV หมายถึง  มูลคาปจจุบันสุทธิ 

PVB หมายถึง  มูลคาปจจุบันของผลประโยชน 
 

     ถา SVTC หรือ SVTB ที่คํานวณไดมีคาสูงแสดงวาความเสี่ยงภัยในโครงการอยูใน
ระดับตํ่า นั่นคือ โครงการยังคงมีความคุมคาอยูแมวาจะมตีนทุนเพิ่มสูงขึ้นมาก หรือเมื่อ
ผลประโยชนของโครงการลดลงจํานวนมากโครงการก็ยังคงมีความคุมคาตอการลงทุน เนื่องจาก
โครงการมีคาSVTC และ SVTB สูงนั่นเอง และในทํานองเดียวกันถาคาตํ่าแสดงวาความเสี่ยงภัย
ของโครงการมีมากเพราะเพยีงแคตนทนุของโครงการเพิ่มขึ้น หรือผลประโยชนของโครงการลดลง
เพียงเล็กนอยก็อาจมีผลใหโครงการไมมีความคุมคาในการลงทุนได 

 
ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 วาสนา (2543) ไดทําการศึกษาความเปนไปไดของโครงการกอสรางสถานีดาวเทยีมแหงที่
สามของการสื่อสารแหงประเทศไทยที่จังหวัดอุบลราชธานี โดยมวีัตถุประสงคเพื่อทราบถึงสภาพ
ทั่วไปของโครงการ การทํางานของระบบสื่อสารโทรคมนาคมผานดาวเทียม และประวัติความ
เปนมาของโครงการ เพื่อศึกษาความเปนไปไดทางการตลาด สถานการณทางการตลาด กลยุทธทาง
การตลาดของการสื่อสารโทรคมนาคมผานดาวเทียมแหงที่สามของการสื่อสารแหงประเทศไทย  
และเพื่อศกึษาความเปนไปไดทางการเงินของโครงการ ตนทุนและผลประโยชนที่จะไดรับจากการ
ลงทุนวามีความคุมคาตอการลงทุนหรือไม 
 
 ผลการศึกษาพบวาตําแหนงที่ตั้งทางภูมิศาสตรเปนปจจัยสําคัญในการเลือกสถานที่ตั้งของ
สถานีดาวเทียม จึงเปนที่มาของโครงการกอสรางสถานีดาวเทยีมแหงที่สามที่จังหวดัอุบลราชธานี  
ผลการวิเคราะหดานการตลาดพบวาการสื่อสารแหงประเทศไทยมีจดุแข็งทั้งในดานบุคลากร ดาน
คุณภาพการใหบริการและดานชื่อเสียงของหนวยงาน แตมีจุดออนในดานการกําหนดราคา และการ
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ขาดแคลนบุคลากรในดานการสงเสริมการตลาด สวนความจําเปนในการติดตอส่ือสารโทรคมนาคม
ระหวางประเทศถือเปนโอกาสทางการตลาดที่สําคัญ และการสื่อสารแหงประเทศไทย ตองปรับตวั
ใหพรอม สําหรับการเขามาของคูแขงขันในอนาคตภายหลังมีการเปดเสรีโทรคมนาคมโดยกําหนด
กลยุทธทางการตลาดที่เหมาะสม สวนผลการวิเคราะหทางการเงินพบวาเมื่อนํารายจายและรายไดมา
ทดสอบดวยเครื่องชี้วัดความเหมาะสมของโครงการ โดยใชอัตราคิดลดรอยละ 11.75 ตอป  พบวา
โครงการมีมูลคาปจจุบันสุทธิ 2,280,527,160 บาท อัตราสวนผลประโยชนตอตนทนุเทากับ 2.36 
เทา และอัตราผลตอบแทนภายในโครงการเทากับรอยละ 24.84 ตอป จะเห็นไดวาโครงการนี้มีความ
เหมาะสมทางดานการเงนิและมีความคุมคานาลงทุน 
 
 สิทธิพงศ (2545) ไดทําการศกึษาความเปนไปไดทางการเงินของการลงทุนทําชิ้นแฝกอัด
เพื่อเปนวัสดุทดแทนไม กรณีศึกษาโรงงานขนาดเล็ก โดยมวีัตถุประสงคเพื่อศึกษาความเปนไปได
ของการปลูกหญาแฝกเชิงพาณิชยและเพื่อศกึษา ความเปนไปไดทางการเงินของการลงทุนทําแผน 
ช้ินแฝกอัดเพือ่เปนวัสดุทดแทนไมโดยศึกษาในพื้นที่ตาํบลไรใหมพฒันา อําเภอชะอํา จังหวัด
เพชรบุรี และตําบลหนองพลับ อําเภอหัวหิน จังหวดัประจวบคีรีขันธ ดวยวิธีการสุมตัวอยางแบบ
เฉพาะเจาะจงจํานวน 18 ครัวเรือน สําหรับการปลูกหญาแฝกเชิงพาณชิย สวนการศึกษาความเปนไป
ไดทางการเงนิของการลงทุนทําชิ้นแฝกอัดเพื่อเปนวัสดุทดแทนไม ใชการวิเคราะหทางการเงินแบบ
ปรับคาเวลา (Net  Present  Value: NPV) มูลคาปจจุบันสุทธิเปนเครื่องมือในการวิเคราะห 
 
 ผลการศกึษาการปลูกหญาแฝกเชิงพาณิชย  พบวา มีความเปนไปได ณ ราคาใบหญาแฝก
หนาฟารมที่ 1.00  บาทตอกิโลกรัม ซ่ึงทําใหเกษตรกรมีรายไดเทากับ 4,940.80 บาทตอไรตอป  
ขณะที่มีตนทนุการผลิตเพียง 774 บาทตอไรตอป กําไรเฉลี่ยตอไรเทากับ 4,166.80 บาทตอไรตอป  
ซ่ึงมีคาใชจายในการลงทุนเบื้องตนและคาใชจายในการบํารุงรักษาต่ํากวาการปลูกพชืชนิดอื่น 
 
 สวนผลการวิเคราะหทางการเงินของการลงทุนทําชิ้นแฝกอัด เพื่อเปนวสัดุทดแทนไม 
พบวาไมมีความเปนไปได และไมคุมคาตอการลงทุน แตจากการวิเคราะหความออนไหวของ
โครงการลงทุนทําชิ้นแฝกอดั โดยสมมติกรณีใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางดานรายไดที่ไดรับจากการ
ลงทุนเพิ่มขึ้น (โดยใหราคาชิน้แฝกอัดเพิ่มขึ้น  รอยละ  15)  พบวาโครงการลงทุนนี้มคีวามเปนไป
ไดทางดานการเงิน 
 
 จักริน (2546) ไดทําการการวิจัยการออกแบบวัตถุดิบและการผลิตผลิตภัณฑจากวัสดผุสมขี้
เล่ือยไมและพวีีซีในกระบวนการอัดรีด โดยนําเอาพีวีซีมาผสมกับขี้เล่ือยไม โดยมกีารศึกษาถึงความ
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เปนไดในการผลิตผลิตภัณฑจากพวีีซีผสมกับขี้เล่ือยไมโดยใชกระบวนการอัดรีดทําการผลิตใน
อัตราสวนของขี้เล่ือยที่เพิ่มขึน้จากรอยละ 0-41.2 โดยน้ําหนัก แลวทําการทดสอบสมบัติทางกลของ
วัสดุผสม  พบวามอดุลัสแรงดึง ความตานทานแรงดึง และความตานทานแรงกระแทกมีแนวโนม
ลดลงเมื่อปริมาณขี้เล่ือยไมเพิ่มมากขึ้น สวนเปอรเซนตการยืดตัวและความตานทานโคงงอ มีคา
ลดลงเมื่อเติมขี้เล่ือยไมโดยไมขึ้นกับปริมาณขี้เล่ือยไมทีเ่พิ่มขึ้นและพบวาอตัราสวนของขี้เล่ือยไมที่
รอยละ 33.3 โดยน้ําหนัก เปนอัตราสวนที่เหมาะสมที่สุดในการทําการผลิต เนื่องจากมีสมบัติทางกล
ที่ดีรวมทั้งสามารถทําการผลิตไดอยางตอเนื่องไมเกดิปญหาวัสดุผสมไหมในระหวางการผลิต 
 
 ในภาคการผลิตสามารถทําการผลิตผลิตภัณฑพวีีซีกับขี้เล่ือยไมในกระบวนการอัดรีดไดใน
เชิงอุตสาหกรรม ซ่ึงผลิตภัณฑที่ไดมีความสวยงามและมลัีกษณะคลายไมจริงในธรรมชาติ 
 

พิทยา และคณะ (2547) ไดศกึษาการการสรางและทดสอบเครื่องผลิตไมเทียมจากเศษวัสดุ
โดยนําเศษขี้เล่ือยเหลือทิ้งและพลาสติกใชแลวมาผสมรวมกันโดยมีทีม่าจากการที่รัฐบาลประกาศ
ปดปา ทําใหไมที่ใชทําเฟอรนิเจอร และไมใชสอยอ่ืนๆ หายาก ราคาแพง และถึงแมวาจะมีไม
ยางพาราจากภาคใตมาใชทดแทนแตก็ยังไมเพียงพอ ทําใหอุปสงคการใชไมยังมีอีกเปนจํานวนมาก  
ประกอบกับการระดมแปรรปูไมยางพารา ทําใหมีเศษขี้เล่ือยเหลือทิ้งเปนจํานวนมาก กอใหเกดิ
มลภาวะ การตัง้กองทิ้งไวจะสงผลเกิดมลภาวะตอดินและน้ํา หรือการจดุไฟเผาทําลายก็จะกอใหเกดิ
ควัน เกิดกาซคารบอนไดออกไซด, และกาซพิษอื่นๆ และในปจจุบันมีการใชพลาสติกกันอยาง
แพรหลาย เชน ขวดน้ํา, ขวดเครื่องดื่ม, ขวดเครื่องสําอาง และถุงพลาสติก ฯลฯ กอใหเกิดเปน
มลภาวะเนื่องจากพลาสติกจะยอยสลายชา หรือเกือบไมยอยสลาย  ถากําจัดอยางไมถูกวิธีกย็ิ่งเกดิ
มลพิษ เชน การเผาทําลาย การฝงดิน 
  

ดังนั้น จึงมกีารนําเอาวัสดุเหลือทิ้งทั้งสองชนิดมาทําการแปรรูป ใหเกดิประโยชนทัง้สอง
ดาน คือ กําจดัขี้เล่ือย และกําจัดพลาสติก โดยเอาทั้งสองมาผสมรวมกัน ใหความรอนและกด อัด จน
พลาสติกละลายหลอมรวมกบัขี้เล่ือย กลายเปนไมเทยีมนาํไปใชประโยชนตางๆ และการขายเปน
การเพิ่มมูลคาใหกับวัสดุเหลือใช หรือการนําเอาไมเทียมไปแปรรูปอีกครั้ง ก็จะสามารถผลิตเปน
สินคาสงออก หรือเปนสินคา OTOP ได  และสามารถสงเสริมใหประชาชนผูสนใจ บริษัท, หางราน 
หรือโรงงานอุตสาหกรรม  นําเทคโนโลยนีี้ไปผลิตไมเทยีม  จําหนายไดทั้งภายในประเทศและ
ตางประเทศ ชวยใหเกิดการประหยดัเงินตรา และชวยชาติ กําจัดมลภาวะดวยพรอมกนั 
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ศราวุธ (2547) ไดทําการวจิัยการพัฒนาวัสดุทดแทนไมจากระบบสารเติมปริมาณสูงของผง
ไมและเบนซอกซาซีนเรซิน เพื่อเปนการพฒันาวัสดุประกอบแตงสําหรับทดแทนไมจากพอลิเบน
ซอกซาซีนซึ่งทําหนาที่เปนเมตริกซ และใชผงไมยางพาราเปนสารเติม ซ่ึงวัสดุประกอบแตงประเภท
ที่ใชผงไมหรือขี้เล่ือยเปนสารเติมจะสามารถทําใหลดตนทุนในการผลิตและเพิ่มมูลคาของวัสดุ
เหลือใชหรือวัสดุที่ใชแลวและนํากลับมาใชใหม  

 
ผลของขนาดอนุภาคและปริมาณของผงไมยางพาราตอสมบัติทางความรอน สมบัติทางกล  

และสมบัตทิางกายภาพของวัสดุพอลิเมอรประกอบแตงที่ได  พบวา คุณสมบัติทางความรอน คือคา
อุณหภูมิการเปลี่ยนสถานะคลายแกวและอุณหภูมิการสลายตัว (Tg, Td) มีคาสูงถึง 200 และ 275  
องศาเซลเซียส ตามลําดับ ปริมาณของเถามีคาเพิ่มขึ้นอยูในชวง 33.7 - 36.3 เปอรเซ็นต เมื่อ
เปรียบเทียบกบัพอลิเบนซอกซาซีน ซ่ึงมีคาเทากับ 27.7 เปอรเซ็นต สําหรับคุณสมบตัิทางกล คือ 
คาสโตเรจมอดูลัสมีคาคอนขางสูง เมื่อเปรียบเทียบกับกรณีที่ไมไดเติมผงไมในพอลิเบนซอกซาซีน 
(เชน สโตเรจมอดูลัสมีคาเปน 3.85 GPa  กรณีเติมผงไมเทากับ 75 เปอรเซ็นตโดยน้ําหนัก  และ  
2.33 GPa ในกรณีไมเติมผงไม) และเมื่อขนาดของอนุภาคและปริมาณสารเติมเพิ่มขึ้น  พบวา   
คาสโตเรจมอดูลัสและคามอดูลัสของการดัดโคงจะมีคาเพิ่มสูงขึ้น สวนในกรณีของคาความแข็งแรง
ในการดดัโคงมีแนวโนมลดลงเมื่อปริมาณผงไมเพิ่มขึ้น คาการดูดซึมน้าํต่ําประมาณ 17 เปอรเซ็นต
โดยน้ําหนัก ที่สภาวะอิ่มตัว เมื่อเทียบกับไมธรรมชาติซ่ึงมีความสามารถในการดดูซึมน้ําไดสูงถึง  
30 - 200 เปอรเซ็นตโดยน้ําหนัก และปริมาณผงไมที่เติมไดสูงสุดโดยชิน้งานยังสามารถรับแรงได
เทียบเทากับไมธรรมชาติเทากับ 75 เปอรเซ็นตโดยน้ําหนัก (ประมาณ 50 เปอรเซ็นตโดยปริมาตร)  
รูปจากกลองจุลทรรศนแบบสองกราดแสดงใหเห็นวาผงไมและพอลิเบนซอกซาซีนเมตริกซ
สามารถยึดเกาะกันไดดี จึงสงผลตอคามอดลัูสและความเสถียรทางความรอนที่สูงดังกลาว 
 
 ณรงคฤทธิ์ และคณะ (2548) ไดทําการวิจัยการปรับปรุงสมบัติทางกลเชิงโครงสรางของ
ผลิตภัณฑ  จากวัสดุผสมพีวซีีและผงขี้เล่ือยไมโดยการใชเสนใยสังเคราะห  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ
พัฒนาและเพิม่สมบัติทางกลของผลิตภัณฑ  ที่ไดจากวสัดุผสมพีวีซีและผงขี้เล่ือยไมใหดยีิ่งขึ้น  และ
เหมาะสมกับการใชวัสดุผสมพลาสติกและขี้เล่ือยไมในงานโครงสรางอาคาร  โดยกระบวนการใช
เสนใยยาวทีเ่ปนเสนใยสังเคราะหรวมอยูในวัสดุผสมที่พฒันาขึ้น และเพื่อเพิ่มประสทิธิภาพของ
วัสดุผสมใหดยีิ่งขึ้นอีก  
 

จากการศึกษาผลงานวิจัยที่ผานมาของผูวิจยัทานอื่นๆ  ทัง้ในและตางประเทศ  พบวา ขอมูล
วิจัยทีม่ีการผสมระหวางพลาสติกและเสนใยสังเคราะหและเสนใยธรรมชาติยังมีอยูนอยมาก  
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คณะวิจยัฯ มีแนวคิดทีจ่ะศกึษากระบวนการปรับปรุงผิวทางเคมีของทั้งเสนใยธรรมชาติและเสนใย
สังเคราะห  โดยการศกึษาในครั้งนี้จะใชพลาสติกประเภท  พีวีซี  ผสมกับเสนใยธรรมชาติผงขี้เล่ือย
ในอัตราสวนที่ไดทําการศึกษาวิจยัมาแลว  รวมถึงการใชสารเคมีหรือสารเติมแตงตางๆ ที่ไดถูก
ศึกษามาแลว  และในสวนของเสนใยสังเคราะหนัน้  คณะวจิัยฯ  จะทําการศึกษาชนดิและปริมาณ
ของเสนใยสังเคราะหที่เหมาะสมกับวัสด ุ โดยพิจารณาถึงสมบัติทางกลเชิงโครงสรางและตนทนุ
การผลิตผลิตภัณฑ  นอกจากนี้  จะทําการศกึษาถึงกระบวนการปรับปรุงผิวทางเคมีของเสนใย  (ทั้ง
ผงขี้เล่ือยและเสนใยสังเคราะห)  เพื่อเพิ่มสมบัติทางกลเชิงโครงสรางของผลิตภัณฑใหดยีิ่งขึ้นอีก
ดวย  ในสวนเสริมของงานวิจัยในโครงการนี้  จะศึกษาและปรับปรุงสมบัติการติดไฟของผลิตภัณฑ
ที่ไดจากวัสดุผสมพีวีซี  ผงขี้เล่ือยไม  และเสนใยสังเคราะหเพื่อการใชงานที่ถูกตองและปลอดภัย  
เนื่องจากเปนสมบัติที่สําคัญในการนําวัสดผุสมนี้ไปใชในงานอาคารบานเรือน 
 

ณรงคฤทธิ์ และคณะ (2548)  ไดทําการศึกษาสมบัติทางวิศวกรรม และการออกแบบ
โปรแกรมคอมพิวเตอรสําหรับผลิตภัณฑไมหนาตัดกลวง จากวัสดุผสมระหวางพลาสติกกับขี้เล่ือย
ไม โดยมวีัตถุประสงคเพื่อศึกษาสมบัติดานกําลังของวัสดุผสมระหวางพอลิเมอรและผงขี้เล่ือยไม
ยางพารา โดยในโครงการวจิัยนีจ้ะใชพอลิเมอรทั้งสิ้น 3 ชนิด ไดแก พวีีซี พอลิเอทธิลีน และพอลิ
พรอพิลีน และใชอัตราสวนระหวาง พอลิเมอรตอผงขี้เล่ือยเทากับ 1:1 และทําการผลิตเปน
ผลิตภัณฑไมพลาสติกที่มีหนาตัดแบบกลวง (hollow net section) และเนนการทดสอบสมบัติเชิง
กําลังที่จะนําไปใชจริงในงานออกแบบดานวิศวกรรมโยธา เชน การทดสอบแรงดัด ทดสอบแรงดงึ  
การทดสอบแรงอัด การทดสอบแรงเฉือน และการทดสอบการกระแทก เปนตน โดยผลิตภัณฑที่
นํามาทดสอบจะผลิตจากกระบวนการอัดรีด (extrusion process)  ที่ผลิตในภาคอุตสาหกรรม 
(บริษัท วี พี วดู จํากัด) โดยหลักการทดสอบและวิธีการทดสอบในการทําวิจัยคร้ังนีจ้ะทําการอางอิง
ตามมาตรฐานการทดสอบของไมและพลาสติก จากนัน้ จะนําผลการทดสอบดังกลาวนี้ไปใชเปน
ขอมูลในการพัฒนาและจัดทําโปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูป เพื่อให บริษัท วี พี วูด จํากัด สามารถ
ใชเปนขอมูลพื้นฐานในการออกแบบและกําหนดคุณลักษณะของผลิตภัณฑของบริษทัฯ ตอไป 
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กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 

 
 
 

 
 

 
 

 
 
 

 
ภาพที่ 1  กรอบแนวคดิในการศึกษา 
 
 

การวิเคราะหความเปนไปได 
ทางการตลาด 

การวิเคราะหความเปนไปได 
ทางการเงิน 

การวิเคราะหความออนไหว 

- ลักษณะโครงสรางของตลาด 

- สวนผสมการตลาด 

- มูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV)  
- อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน (BCR) 
- อัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ (IRR) 

การทดสอบคาความแปรเปลี่ยน 

(switching value test) 


