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เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
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แบบสัมภาษณ ์
เร่ือง รูปแบบศูนย์การเรียนรู้ด้านกระบวนการผลิตของกลุ่ม OTOP  
ท่ีน้อมน าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงสู่คุณภาพชีวิตท่ียั่งยืน  

 
ตอนที่ 1 วิเคราะห์กระบวนการผลิต  

1) การผลิต  
1.แหล่งที่มาของวัตถุดิบ 

 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 

2.การขยายปัจจัยการผลิต 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 3.การรักษาส่ิงแวดล้อมในกระบวนการผลิต  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 4.ศักยภาพการผลิตจ านวนมากเพื่อจ าหน่าย  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์  
 1.การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ในรอบ 1 ปี ที่ผ่านมา 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 2.การพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
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 3.รูปแบบของบรรจุภัณฑ์  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 3) ความเข้มแข็งของชุมชน  
 1.ระยะเวลาในการจัดตั้งกลุ่ม (ตั้งแต่เริ่มท าธุรกิจ) 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 2.การมีส่วนร่วมกับชุมชน ในประเด็นต่อไปนี้  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 3.การจัดท าบัญชี  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 

ด้านความเป็นไปได้ทางการตลาด 
1.แหล่งจ าหน่ายหลักของสินค้า 

 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 2.รายได้ในการจัดจ าหน่ายสินค้า เทียบกับปีที่ผ่านมา  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 4.ช่องทางการจัดจ าหน่าย  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 5.เรื่องราวของผลิตภัณฑ์หรือต านานของผลิตภัณฑ์ 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
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 6.ภูมิปัญญาท้องถิ่น/เอกลักษณ์ของท้องถิ่น  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 

คุณภาพผลิตภัณฑ ์
1.ลักษณะทั่วไป 
 1) ลักษณะเกณฑ์เฉพาะผลิตภัณฑ์  (ตอบเฉพาะกลุ่มประเภทอาหาร และเครื่องดื่ม ) 

                                2) ลักษณะเกณฑ์เฉพาะผลิตภัณฑ์  (ตอบเฉพาะกลุ่มประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย ของใช้หรือตกแต่งหรือ
ของที่ระลึกและสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร) 

 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 2.มีเครื่องหมายรับรองมาตรฐาน  
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 
ตอนที่ 2 การประชุมกลุ่มย่อย วิเคราะห์ปัจจัย จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค 

จุดแข็งของชุมชนที่ท่านอยู่.................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 

จุดอ่อนของชุมชนที่ท่านอยู.่................................................................................................................................. 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 

โอกาสที่ท่านได้รับจากหน่วยงานภายนอก หรือหน่วยงานอื่น .ๆ......................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 

อุปสรรคของชุมชนที่มีต่อการน าแผนชุมชนไปใช้ประโยชน.์.............................................................................. 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
 ................................................................................................................................................................................... 
0 
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การประชุมกลุ่ม 
  ผู้วิจัยได้ผลจากการการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์มาเป็นแนวทางในการประชุมกลุ่มย่อย โดย
มีผู้เชี่ยวชาญ จากหน่วยงานต่าง ๆ  จ านวน  9 ท่าน  ผู้วิจัยได้น าเสนอข้อมูลประกอบการพิจารณาเกี่ยวกับ
รูปแบบศูนย์การเรียนรู้ด้านกระบวนการผลิตของกลุ่ม OTOP ที่น้อมน าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงสู่
คุณภาพชีวิตที่ยั่งยืนโดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อวิเคราะห์ ประเมินกระบวนการผลิตที่เหมาะสมของกลุ่ม OTOP 
และสร้างรูปแบบศูนย์การเรียนรู้ด้านกระบวนการผลิตของกลุ่ม OTOP ที่น้อมน าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียงสู่คุณภาพชีวิตที่ยั่งยืน ดังนี้ 
.............................................................................................................................................................................................. 
...................................................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................................................. 
...................................................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................................................. 
...................................................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................................................. 
 

*** ขอขอบพระคุณครับ ที่ท่านให้ความร่วมมือในการให้ข้อมูล *** 
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ภาพการลงพื้นที่และการประชุมกลุ่ม 
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ลงพ้ืนที่สัมภาษณ์และประชุมกลุ่มร่วมกับกลุ่ม OTOP  
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