
บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 
 ในการศึกษาครั้งนี้ไดทําการศึกษาและตรวจเอกสารเกีย่วกับแนวคิดทางทฤษฎีและ
ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของเพื่อใชเปนกรอบแนวคิดและวิธีการวิจยั ดังนี ้
 

แนวคดิทางทฤษฎีที่ใชในการศึกษา 
 
ทฤษฏีอุปสงค 
 
 อุปสงค (Demand) หมายถึงปริมาณสินคาและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ 
ณ ระดับราคาตางๆ กันภายในระยะเวลาที่กําหนดให โดยปกติเมื่อสินคาราคาต่ําลง ผูบริโภคจะ
ตองการซื้อสินคาเปนจํานวนมาก  แตเมื่อราคาสูงขึ้นผูบริโภคจะมีความตองการซื้อสินคานอยลง เสน
อุปสงคจึงเปนเสนที่ลาดจากทางซายลงมาทางขวา แสดงวาผูบริโภคตองการซื้อสินคามากขึ้นเมื่อ
ราคาสินคาลดลง ปริมาณสินคาที่ผูบริโภคตองการซื้อจะเปลี่ยนแปลงไปเมื่อราคาเปลี่ยนแปลงไป 
การเปลี่ยนแปลงนี้เกิดขึ้นบนเสนอุปสงคเสนเดิม จึงไมใชการเปลี่ยนแปลงของเสนอุปสงค การ
เปลี่ยนแปลงของเสนอุปสงคจะเกิดขึ้นเมื่อปริมาณสินคาที่ผูบริโภคตองการซื้อเพิ่มขึ้นหรือลดลงจาก
เดิม ณ ระดับราคาหนึ่งๆ โดยที่เสนอุปสงคจะเลื่อนสูงขึ้นหรือต่ําลงจากเสนเดิม การเปลี่ยนแปลงของ
เสนอุปสงคอาจเกิดขึ้นจากปจจัยตางๆ เชน การเปลี่ยนแปลงจํานวนประชากร การเปลี่ยนแปลงรายได 
การใชประโยชนทางใหมของสินคาเดิม การมีสินคาอื่นทดแทนกันได หรือ การเปลี่ยนแปลงรสนิยม
ของผูบริโภค (ศ. สังวร ปญญาดิลก และคณะ, 2546: 46) 
 
 ชนิดของอุปสงค (นราทิพย, 2543: 21-39) 
 
 การที่ผูบริโภคจะมีอุปสงคตอสินคาชนิดหนึ่งๆ มากนอยเพียงไร ยอมขึ้นกับปจจัยการที่มี
สวนกําหนดปริมาณซื้อสินคานั้นๆ เปนตนวา ราคาสินคาชนิดนั้น ราคาสินคาชนิดอื่นที่เกี่ยวของ 
รสนิยมของผูบริโภค รายไดของผูบริโภค การคาดคะเนราคาสินคาในอนาคต และปจจัยอ่ืนๆ อีกเปน
จํานวนมาก ซ่ึงปจจัยตางๆ เหลานี้จะเขามากําหนดปริมาณการเสนอซื้อสินคาของผูบริโภคพรอมๆ 
กัน ดังนั้น ปริมาณการเสนอซื้อสินคาชนิดหนึ่งๆ ของผูบริโภคในขณะหนึ่งๆ จึงขึ้นอยูกับปจจัยทุก
ตัวรวมกัน อยางไรก็ตาม การศึกษาอุปสงคของสินคาโดยนําเอาปจจัยทุกตัวที่มสีวนเกี่ยวของมา
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พิจารณาพรอมๆ กัน แมมิใชวาจะทําไมได แตก็เปนเรื่องยุงยากซับซอนอยูมาก โดยปกติการศึกษาอุป
สงคในขั้นตนมักจะเลือกเอาตัวกําหนดอุปสงคแตเพียงบางตัวมาทําการศึกษา และเมื่อผูศึกษาเขาใจ
กรอบแนวคิดในการวิเคราะหแลวก็จะสามารถขยายการวิเคราะหใหครอบคลุมตัวกําหนดมากขึ้นได
ในภายหลัง ตัวกําหนดที่ไดรับเลือกมาใชในการวิเคราะหอุปสงค ก็คือ ราคาสินคาที่กําลังพิจารณาอยู 
รายไดของผูบริโภค และราคาสินคาชนิดอื่นที่เกี่ยวของกัน ซ่ึงในการวิเคราะหกย็ังแยกวิเคราะห
ตัวกําหนดทั้งสามตัวทีละตัว โดยแยกอุปสงคออกเปนสามชนิดตามปจจัยที่กําหนดอปุสงค ไดแก 
 
 1.  อุปสงคตอราคา (price demand) หมายถึง ปริมาณเสนอซื้อสินคาชนดิใดชนดิหนึง่ในชวงเวลา
ใดเวลาหนึง่ ณ ระดบัราคาตางกันของราคาสนิคา โดยกําหนดใหส่ิงอื่นคงที่ส่ิงอื่นที่กําหนดใหคงทีใ่นทีน่ี้
จะหมายถึงปจจัยทกุชนิดที่มสีวนกําหนดปริมาณการเสนอซื้อที่นอกเหนอืจากราคาสินคานั้น เปนตนวา 
ราคาสินคาชนดิอื่น รายไดและรสนยิมของผูซ้ือ ดังนัน้ ตวักาํหนดวาปริมาณเสนอซื้อในขณะหนึ่ง  ๆจะมาก
นอยเพยีงใดในกรณีอุปสงคตอราคาคือ ราคาสินคา ซ่ึงเปนตวักําหนดปรมิาณการเสนอซื้อนี้ก็คือ ตวัแปร
นํา และปรมิาณเสนอซื้อทีแ่ปรเปลีย่นไปตามราคาคอื ตวัแปรตาม โดยทัว่ไปความสัมพนัธระหวางปริมาณ
เสนอซื้อและราคาสินคาจะเปนไปในทศิทางตรงกนัขามเสมอ กลาวคือ เมือ่ราคาสินคาสูงขึ้น ปริมาณเสนอ
ซ้ือจะลดลง และเมือ่ราคาสินคาลดลง ปริมาณเสนอซื้อจะสงูขึ้น ความสมัพันธดังกลาวนีอ้าจแสดงอยูในรูป
ของสมการอปุสงค ตารางอุปสงคหรือเสนอปุสงค 
 
 สมการอุปสงคตอราคา (price demand equation) คือ สมการที่แสดงความสัมพันธระหวาง
ปริมาณเสนอซือ้สินคากบัราคาสินคา ซ่ึงถาให p แทนราคาสินคา และ q แทนปรมิาณเสนอซื้อ จะ
สามารถเขยีนฟงกชันแสดงความสัมพนัธระหวางราคาและปริมาณเสนอซื้อสินคาไดวา 
 
 q d    =    f(p)           (1) 
 
 ฟงกชัน q d =  f(p)  นี้จะหมายความวา q d  ซ่ึงเปนตัวแปรตามจะเปลีย่นแปลงไปตาม p 
ซ่ึงเปนตัวแปรนํา รูปแบบของสมการอุปสงคอยางงาย คือ สมการอุปสงคเสนตรง 
 

2.  อุปสงคตอรายได (income demand) หมายถึงปริมาณเสนอซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งใน
ชวงเวลาใดเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคาตางกันของรายได โดยกําหนดใหส่ิงอื่น เปนตนวา ราคาสินคาชนิดนั้น 
ราคาสินคาชนิดอี่นที่เกี่ยวของ รสนิยม และปจจัยอ่ืน  ๆคงที่ ตัวแปรนําในที่นี้คือ รายไดของผูซ้ือ และตัว
แปรตามคือ ปริมาณเสนอซื้อ ฟงกชันความสัมพันธระหวางปริมาณเสนอซื้อกับรายไดจึงเขียนไดวา 
 q d    =    f(y)                        (2) 
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 โดยที่ q d คือปริมาณเสนอซื้อ และ y คือรายได สําหรับลักษณะของสมการอุปสงคตอ
รายได ตารางอุปสงคตอรายไดและเสนอปุสงคตอรายไดจะเปนเชนใดนั้นจะขึ้นกับชนิดของสินคา 
ที่ผูบริโภคกําลังทําการซื้ออยู ซ่ึงแยกเปน 
 
 2.1  สินคาปกติ (normal goods) สินคาปกติในที่นีห้มายถึง สินคาทัว่ไปซึ่งผูบริโภคจะทํา
การซื้อเพิ่มขึน้เมื่อมีรายไดสูงขึ้น และจะซือ้นอยลงเมื่อมรีายไดลดลง ความสัมพนัธระหวางปรมิาณ
เสนอซื้อกับรายไดจะเปนไปในทศิทางเดยีวกัน 
 
 สมการอุปสงคตอรายได (income demand equation) ในกรณีของสินคาปกตินี ้
สมการอุปสงคตอรายได เขยีนไดวา 
 
 q d        =    a + a1 y                        (3) 
 
 โดยที่ a คือ จุดตัดบนแกน q และ a1 คือ คาความชันชองเสนอุปสงคตอรายได เมื่อ
เทียบกับแกน y ซ่ึงจะมีเครื่องหมายบวก อันหมายถึงความสัมพันธในทิศทางเดียวกันของตัวแปร q 
และ y 
 
 2.2  สินคาดอยคุณภาพ (inferior goods) หมายถึง สินคาซึ่งปริมาณเสนอซื้อของผูบริโภคจะ
ลดต่ําลง เมื่อผูบริโภคมีรายไดสูงขึ้น ดังนั้น สินคาทุกชนิดอาจเปนสินคาดอยไดทั้งสิ้นขึ้นอยูกับวาจะ
พิจารณาระดับรายไดระดับใด ณ ระดับรายไดหนึ่งผูบริโภคอาจซื้อสินคาชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นเมื่อรายได
สูงขึ้น แตเมื่อรายไดสูงเกินอีกระดับหนึ่งไปแลว เขาอาจเลิกซื้อสินคานั้น หรือซ้ือนอยลงแลวหันไปซื้อ
สินคาอื่นแทน 
 
 สมการอุปสงคตอรายไดในกรณีของสินคาดอยคุณภาพ สมการอุปสงคตอรายไดจะ
เขียนไดในลักษณะเดียวกันกบักรณีสินคาปกติ จะแตกตางกันแตเพียงเครื่องหมายหนาคาความชัน a 1 
ที่จะเปลี่ยนจากบวกเปนลบ อันหมายถึงความสัมพันธในทิศทางที่ตรงกันขามของ q และ y 
 
 q d        =    a - a1 y                       (4) 
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 3.  อุปสงคตอราคาสินคาชนิดอื่น (cross demand) หมายถึง ปริมาณเสนอซื้อสินคาชนิดใดชนิด
หนึ่ง ในชวงเวลาใดเวลาหนึ่ง ณ ระดับตางกันของราคาสินคาชนิดอื่น โดยกําหนดใหส่ิงอื่น เปนตนวา 
ราคาสินคาชนิดนั้น หรือรายไดของผูซ้ือคงที่ ตัวแปรนําในที่นี้คือ ราคาสินคาชนิดหนึ่ง สวนตัวแปรตาม
คือปริมาณเสนอซื้อสินคาอีกชนิดหนึ่ง อุปสงคตอราคาสินคาชนิดอื่นนี้ในบางครั้งก็เรียกกันวา อุปสงค
ไขว เพราะเปนการนําสินคาสองชนิดมาสัมพันธไขวกัน คือ ปริมาณการเสนอซื้อสินคาชนิดหนึ่งกับราคา
สินคาอีกชนิดหนึ่งแทนที่จะเปนปริมาณเสนอซื้อและราคาสินคาชนิดเดียวกัน ฟงกชันความสัมพันธของ
ปริมาณเสนอซื้อสินคาชนิดหนึ่งกับราคาสินคาอีกชนิดหนึ่งจะเขียนไดวา 
 
 q A        =    f (p B)                       (5) 
 
 โดยที ่q A คือ ปริมาณเสนอซื้อสินคา A และ p B คือ ราคาสินคา B สําหรับลักษณะ 
ความสัมพันธระหวางตัวแปรนําและตวัแปรตามในกรณขีองอุปสงคตอราคาสินคาชนิดหนึ่งจะ
แตกตางกันไป ขึ้นอยูกับวาสินคาสองชนิดที่กําลังพิจารณาอยูมีความสัมพันธเกี่ยวของกันอยางไร  
 
 3.1  สินคาที่ใชประกอบกัน (complementary goods) ในกรณีสินคาสองชนิดที่เราพิจารณา
อยูเปนสินคาทีใ่ชประกอบกัน อาทิ อุปกรณไฟฟากับกระแสไฟฟา การเปลี่ยนแปลงในราคาของสินคา
ชนิดหนึ่ง เปนตน 
 
 สมการของอุปสงคตอราคาของสินคาชนิดอื่น (cross demand equation) ถา
กําหนดให q A คือ ปริมาณเสนอซื้อสินคา A และ p B คือราคาสินคา B สมการอุปสงคสินคา A ตอ
ราคาสินคา B ในกรณีของสินคาที่ใชประกอบกันจะเขยีนวา 
 
 q A       =    a - a1 p B             (6) 

 
 เครื่องหมายลบที่อยูหนาความชัน a 1 จะบอกใหรูทิศทางความสัมพันธระหวาง q A 
กับ p B วาเปนไปในทิศทางตรงกันขาม 
 
 3.2  สินคาที่ใชแทนกนั (substitute goods) คําวาแทนกนัไดในที่นีห้มายถึง การใชแทนกนัดวย
วัตถุประสงคอันเดียวกัน ซ่ึงความสามารถใชแทนกนัไดจะแตกตางกันไปมากบางนอยบางแลวแตกรณี 
อาทิ ไฟฟากบัแกสอาจใชแทนกนัไดเปนอยางดีในแงของการกอใหเกดิพลังงาน แตก็นบัเปนสินคาทีใ่ช
แทนกนัไดไมดีนักในแงของการใหแสงสวาง สินคาที่สามารถใชแทนกันไดจะมีความสัมพันธระหวาง
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ปริมาณเสนอซือ้สินคาชนิดหนึ่งตอราคาสินคาอีกชนิดหนึง่ในทศิทางเดยีวกัน เปนตนวา เมื่อราคากาแฟ
ยี่หอมอคโคนาสูงขึ้น ปริมาณซื้อกาแฟยี่หอดังกลาวยอมลดลง และมีผลใหผูบริโภคสวนหนึ่งหันไปซื้อ
ยี่หออ่ืนเปนตนวา เนสคาเฟเพิ่มขึ้น 
 
 สมการอุปสงคตอราคาสินคาชนิดอื่น สมการอุปสงคสินคา A ตอราคาสินคา B ใน
กรณีสินคา A และ B เปนสนิคาที่ใชแทนกันไดจะเขียนไดวา 
 
  q A       =    a + a1 p B                                                (7) 

 
 อุปสงคสวนบุคคลและอุปสงคของตลาด 
 
 จากการศึกษาอุปสงคแตละชนิดในหัวขอที่ผานมา ไดกลาวถึงปริมาณเสนอซื้อสินคาชนิดใด
ชนิดหนึ่งของผูซ้ือคนใดคนหนึ่ง ณ ระดับตางกันของราคาสินคาชนิดนั้น ณ ระดับราคาสินคาชนิด
อ่ืน หรือ ณ ระดับรายไดของผูซ้ือ แลวแตวาเปนอุปสงคชนิดใด ปริมาณเสนอซื้อสินคาของผูบริโภค
แตละคน ณ ระดับราคาตางกัน ของตัวแปรที่เปนตัวกําหนดปริมาณเสนอซื้อนี้ เรียกวา อุปสงคสวน
บุคคล (individual demand) อุปสงคสวนบุคคลตอสินคาชนิดเดียวกันของผูบริโภคแตละคนไมจําเปน
จะตองเหมือนกัน เมื่อรวมอุปสงคสวนบุคคลที่มีตอสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง ณ ระดับราคาหนึ่งๆ ของ
ผูบริโภคทุกคนในตลาดเขาดวยกัน จะได อุปสงคของตลาด (market demand) ที่มีตอสินคา 
 
 การเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงคและการเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค 
 
 ในสภาพทีเ่ปนจริงปริมาณเสนอซื้อสินคาชนดิหนึ่ง  ๆ ของผูบริโภคจะเปลี่ยนแปลงอยูตลอดการ
เปลี่ยนแปลงดังกลาวจะเปนไปในลกัษณะใดยอมขึ้นอยูกบัสาเหตขุองการเปลี่ยนแปลงนัน้  ๆดังนี ้
 

1.  ความแตกตางระหวางการเปลีย่นแปลงปริมาณอุปสงคและการเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค  
บนอุปสงคเสนหนึ่งๆ เมื่อราคาสินคาเปลีย่นแปลงไป ปริมาณเสนอซื้อยอมเปลี่ยนแปลงไป จะเพิ่มขึน้
หรือลดลงกแ็ลวแตทิศทางการเปลีย่นแปลงของราคาสินคานั้นๆ การเปลี่ยนแปลงปรมิาณเสนอซื้อจาก
การเคลื่อนตวัขึ้นหรือลงบนเสนอุปสงคเดิมนี้ เรียกวา การเปลีย่นแปลงปริมาณอุปสงค (change in 
quantity demand) การเปลีย่นแปลงของปรมิาณเสนอซื้อดงักลาวเปนผลจากการเปลี่ยนแปลงของราคา
สินคาเมื่อกําหนดใหปจจัยอ่ืนๆ คงที ่อยางไรกต็ามปริมาณเสนอซื้อสินคาชนดิหนึ่ง นอกจากจะขึน้กบั
ราคาสินคาชนดินัน้แลว ยังขึน้อยูกับปจจยัอ่ืนอีกมาก ปริมาณเสนอซื้อกอ็าจเปลีย่นแปลงไปจากเดิมได 
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โดยการเปลี่ยนแปลงจะเกดิขึน้กับทกุๆ ระดับราคา เปนผลใหเสนอุปสงคเปลีย่นแปลงเลื่อนขึน้หรือ
เล่ือนลงทั้งเสน เรียกวา การเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค (change in demand) 
 
 การเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงคดังแสดงรายละเอียดในภาพที่ 3 เปนการแสดงใหเหน็วา
เสน dd ซ่ึงเปนเสนอุปสงคที่ผูบริโภคมีตอสินคา A ปรากฏวา ณ ระดับราคาสินคา A หนวยละ 3 
บาทผูบริโภคจะซื้อสินคา A ทั้งหมด 8 หนวย ตอมาเมื่อราคาสินคา A ลดลงเปนหนวยละ 2 บาท 
ปริมาณซื้อสินคา A ของผูบริโภคจะเพิ่มขึน้เปน 11 หนวย ปริมาณเสนอซื้อที่เพิ่มขึ้น 3 หนวยจาก
การลดลงของราคาสินคา A จาก 3 บาทเปน 2 บาท  หรือการเคลื่อนตัวจากจุด x มายังจุด y บนเสน 
dd ก็คือการเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงคในทางที่เพิ่มขึน้ในทางตรงกนัขามถาราคาสินคา A สูงขึ้น
เปน 4 บาท กจ็ะเกิดการเปลีย่นแปลงปริมาณอุปสงคในทางลดลงจาก 8 หนวย เหลือเพียง 6 หนวย 
คือลดลง 2 หนวย 
 

 
 
ภาพที่ 3  การเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงค 
ที่มา: นราทิพย (2543) 
 
 การเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงคดังแสดงรายละเอียดในภาพที่ 4 เปนการแสดงใหเห็นวา
เสน dd คือเสนอุปสงคแตเร่ิมแรกของผูบริโภคที่มีตอสินคา A ถาตอมาปรากฏวาผูบริโภคมีรายได
สูงขึ้น หรือคาดคะเนวาสินคาจะสูงขึ้นในอนาคต หรือมคีวามนิยมในสินคา A มากขึ้นทั้งๆ ที่ราคา
สินคา A ยังคงเดิม ความตองการสินคา A ของผูบริโภค ณ ทุกระดับราคาจะเพิ่มสูงขึ้นกวาเดิม เสน
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อุปสงคจะเลื่อนระดับสูงขึ้นจากเสน dd  เปนเสน d1d1 เปนการเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงคในทางที่
สูงขึ้น ซ่ึงจะเห็นไดวา ณ ระดับราคาสินคา A หนวยละ 3 บาทเทาเดมิ ขณะนี้ปริมาณเสนอซื้อได
เพิ่มขึ้นจาก 8 หนวยเปน 12 หนวย และปริมาณเสนอซื้อจะเพิ่มขึ้นในทุกๆ ระดับราคา ในทาง
ตรงกันขามถาปรากฏวาผูบริโภคเสื่อมความนิยมในสินคา A หรือมีเหตุการณบางอยางเกิดขึ้น เปน
ตนวา รายไดของผูบริโภคลดลง ความตองการสินคา A ก็จะลดลง แมวาราคาสินคาจะยังคงเทาเดิม 
เสนอุปสงคจะเลื่อนระดับลงเปนเสน d2d2  เกิดการเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงคในทางลดลง ณ ราคา
สินคา A หนวยละ 3 บาทเทาเดิม ขณะนีป้ริมาณเสนอซื้อจะลดลงเหลือเพียง 5 หนวย และปริมาณ
ซ้ือในขณะนี้จะลดลงทุกๆ ระดับราคา 
 

 
  
ภาพที่ 4  การเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค 
ที่มา: นราทิพย (2543) 
 

2.  สาเหตขุองการเปลีย่นแปลงปริมาณอุปสงค และการเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค ไดแก การ
เปลี่ยนแปลงในรายไดของผูบริโภค การเปลี่ยนแปลงในราคาสินคาชนดิอื่น การเปลี่ยนแปลงในขนาด
และสวนประกอบของประชากร การเปลีย่นแปลงในรสนยิม และการเปลี่ยนแปลงในปจจัยอ่ืนๆ 
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 ผลทางดานรายไดและผลกระทบดานการทดแทนกัน (Barry, Ralph M.  and Michael., 2546: 
108) 
 
 เมื่อราคาสินคาเกิดการเปลีย่นแปลงสงผลใหเกดิการเปลี่ยนแปลงของความตองการในการบริโภค
หรือปริมาณเสนอซื้อโดยรวม มีสาเหตุ 2 ประการดังนี ้
 
 1.  ผลกระทบดานรายได (Income effect) ผลกระทบนี้เกิดขึ้นเมื่อราคาสินคาชนิดหนึ่งเกิด
การเปลี่ยนแปลงแลวจะทําใหปริมาณความตองการบริโภคโดยรวมของสินคาชนิดนัน้เพิ่มขึ้นจาก
การลดลงของราคาหรือการเพิ่มขึ้นของราคานั้น กลาวคือ การทีร่าคาของสินคาลดลงในขณะที่
รายไดของผูบริโภคคงที่ จะทําใหผูบริโภคสามารถซื้อคาไดเพิ่มขึ้น สงผลใหปริมาณความตองการ
บริโภคโดยรวมเพิ่มขึ้น และการที่ราคาของสินคาเพิ่มขึ้นแลวทําใหปริมาณความตองการบริโภค
โดยรวมเพิ่มขึ้นดวย เปนผลกระทบดานรายไดดวยเชนกัน ทั้งนี ้ เนื่องจากรายไดโดยรวมของ
ผูบริโภคสูงขึ้นจึงทําใหสามารถซื้อสินคาไดเพิ่มขึ้นดวย สงผลใหปริมาณความตองการการบริโภค
โดยรวมเพิ่มขึ้นดวย 
 
 2.  ผลของการใชแทนกัน (Substitution effect) ผลกระทบนี้เกิดขึน้เมื่อมีการเปลี่ยนแปลง
ของราคาสินคาชนิดหนึ่งแลวทําใหผูบริโภคหันไปซื้อสินคาอื่นทดแทน กลาวคือ เมือ่ราคาสินคา
ชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นจะทําใหผูบริโภคหันไปซื้อสินคาอื่นทดแทนเพิ่มขึ้นในกรณีที่ราคาของสินคาอื่น
นั้นคงที่หรือลดลง 
 
 การวิเคราะหอุปสงค (นราทิพย ชุติวงศ, 2547: 30-42) 
 
 1.  ฟงกชันอุปสงคและเสนอุปสงค 
 
 1.1  ฟงกชันอุปสงค (demand function) หมายถึง ความสัมพันธระหวางปริมาณเสนอซื้อ
สินคาชนิดใดชนิดหนึ่งกับตัวแปรทุกตัวที่มีสวนกําหนดปริมาณเสนอซื้อ 
 
 1.2  เสนอุปสงค (demand curve) หมายถึง ความสัมพันธระหวางปริมาณเสนอซื้อสินคา
ชนิดใดชนิดหนึ่งกับราคาสินคาชนิดนั้น โดยกําหนดใหตัวแปรอื่นๆ ที่มีสวนกําหนดปริมาณเสนอซื้อ
สินคาชนิดนั้น คงที่ เสนอุปสงคจึงเปนเพียงสวนหนึ่งของฟงกชันอุปสงคโดยกําหนดใหตัวแปรทุก
ตัวที่กําหนดปริมาณเสนอซื้อคงที่ ใหเปลี่ยนแปลงไดเฉพาะราคาสินคาเทานั้น 
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 2.  ตัวแปรอิสระในฟงกชันอุปสงค 
 
 ถากําหนดใหสินคาที่อยูในการพิจารณา คอื สินคา A ตัวแปรทีจ่ะแสดงปริมาณเสนอซือ้
ของผูบริโภคกค็ือ A หรือ QA   ซ่ึงจะมีลักษณะเปนตวัแปรตาม (dependent variable) อยูในฟงกชันอปุ
สงค เพราะคา A นี้จะแปรตามตัวแปรอื่นทีเ่ปนตวัแปรอิสระ (independent variable) ในฟงกชัน ตัวแปร
อิสระเหลานี้จะมีอิทธิพลตอปริมาณเสนอซือ้สินคา A ในทศิทางและปริมาณทีแ่ตกตางกนั แลวแต
ลักษณะความสัมพันธของตวัแปรอิสระแตละตวัทีจ่ะมีตวัแปรตาม ตวัแปรอิสระดังกลาว ไดแก 
 
 2.1  ราคาสินคา (price) จากการศึกษาทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภคพบวา ผูบริโภคจะยินดี
จายเงินซื้อสินคาแตละหนวยในราคาที่ไมเกินกวามูลคาความพอใจหรืออรรถประโยชนที่ไดรับจาก
สินคาหนวยนัน้ๆ (marginal utility) และเมื่อผูบริโภครับซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ แต
ละหนวยของสินคาที่ไดรับเพิ่มขึ้น (law of diminishing marginal utility) ดังนั้น ผูบริโภคจะซื้อสินคา
เพิ่มขึ้นก็ตอเมื่อราคาสินคาไดลดลงเพียงพอที่จะคุมกับมูลคาของความพอใจที่ลดลงตามลําดับนั้น 
นั่นหมายความวา ถากําหนดใหส่ิงอื่นๆ คงที่ (ceteris paribus) ปริมาณเสนอซื้อสินคาและราคาสินคา
จะมีความสัมพันธตอกันในเชิงปฏิภาคสวนกลับ ซ่ึงเปนไปตามกฎของอุปสงค  
 
 2.2  ราคาสินคาชนิดอื่นที่เกี่ยวของกัน (prices of related goods) ในกรณทีี่สินคาที่กําลัง 
พิจารณาอยูสมมติวา คือ สินคา A เปนสินคาที่มีสินคาอื่นใชแทนได ถาราคาสินคาที่ใชแทนสินคา A 
(substitute goods) ไดเปลีย่นแปลงไปเปนตนวาลดลงจะสงผลกระทบถึงปริมาณการซื้อสินคา A ได
เชนกัน แมวาราคาสินคา A จะไมเปลี่ยนแปลงก็ตาม ผูบริโภคที่เคยซื้อสินคาA จํานวนหนึ่งจะหนัไป
ซ้ือสินคาชนิดอื่นแทนสินคา A เพราะวาแมราคาสินคา A จะไมเปลีย่นแปลงแตเมื่อสินคาที่ใชแทน
สินคา A มีราคาลดลงก็จะดเูสมือนวาสินคา A มีราคาโดยเปรียบเทียบสูงกวา ปริมาณการเสนอซือ้
สินคา A ก็จะลดต่ําลง ในทางตรงกันขาม ถาสินคา A เปนสินคาที่ใชประกอบกับสินคาอื่น 
(complementary goods) การลดต่ําลงของราคาสินคาอื่นที่มีผลทําใหปริมาณเสนอซื้อสินคานั้นเพิ่ม
สูงขึ้น จะทําใหปริมาณการเสนอซื้อสินคา A เพิ่มสูงขึ้นตามไปดวยเพื่อนําไปใชประกอบสินคา
เหลานั้นที่มีปริมาณซื้อเพิ่มขึ้น 
 
 2.3  การโฆษณาและความพยายามที่จะสงเสริมการขายอืน่ๆ (advertising and promotional 
efforts) ความพยายามทีจ่ะสงเสริมการขายไมวาโดยการโฆษณาหรือวิธีการอื่นใดกต็าม ตางมี
จุดมุงหมายที่จะเปลี่ยนแปลงแบบแผนและรสนิยมในการจับจายใชสอยของผูบริโภคไดผลยอมทําให
ยอดขายสนิคา A เพิ่มสูงขึ้น ในขณะที่การโฆษณาสนิคาอื่นที่ใชแทนสนิคา A ไดประสบความสําเรจ็ 
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ยอดขายสนิคา A ก็จะลดลง เชนเดียวกับทีย่อดขายสนิคา A จะเพิ่มขึน้ไดถาสินคาทีใ่ชรวมกบัสินคา A 
มีการโฆษณาที่ไดผล 
 
 2.4  คุณภาพและรูปแบบสินคา (product quality and design) คุณภาพของสินคาอาจเปน
ส่ิงที่ปรากฏอยูในตัวสินคาเอง หรืออาจอยูในรูปของสิ่งอื่นที่ติดตามมากับตัวสินคา เปนตนวา บริการ
หลังการขาย การรับประกันคุณภาพ และการติดตามเอาใจใสตอลูกคา สินคาที่มากกวาสินคาประเภท
เดียวกันที่ขายในราคาที่ไมแตกตางกันนักแตมีรูปแบบและคุณภาพที่เปนรองกวาและมักจะเปนที่
พบวา การโฆษณาและการสงเสริมการขายอาจมิอิทธิพลตอการมองภาพลักษณของสินคาจากลูกคา
ไดเชนกัน 
 
 2.5  ชองทางการจัดจําหนายและสถานทีจ่ําหนายสินคา (distribution outlets and places 
of sales) ยิง่หนวยธุรกิจมชีองทางและสถานที่จําหนายสินคาที่สามารถอํานวยความสะดวกใหกับ
ลูกคาไดมากเพียงใด โอกาสในการทํายอดขายใหเพิ่มสงูขึ้นยอมมีมากขึ้นเพยีงนั้น ผูบริหารที่เฉลียว
ฉลาดจะตองมสีายตาไกลที่จะรูถึงอิทธิพลของปจจัยขอนี้ และเลือกวิถีทางที่เหมาะสมเพื่อเพิ่ม
ยอดขายใหกับตน 
 
 2.6  รายไดของผูบริโภค (consumer incomes) ความสัมพันธระหวางรายไดของผูบริโภค
กับปริมาณเสนอซื้อสินคาอาจเปนความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน (มีคาเปนบวก) หรืออาจเปน
ความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม (มีคาเปนลบ) ก็ได  ขึ้นอยูกับระดับรายไดของผูบริโภคและชนิด
ของสินคานั้นๆ จากการศึกษาอุปสงคตอรายได อันหมายถึง ปริมาณเสนอซื้อที่แปรเปลี่ยนตามรายได
ของผูบริโภค ในขณะที่ส่ิงอื่นๆ คงที่นั้น พบวา ณ บางระดับรายไดที่ผูบริโภคเมื่อซ้ือสินคา (สมมติวา
เปนสินคา A) อยูจํานวนหนึง่นั้น เมื่อรายไดเพิ่มขึ้นผูบริโภคก็จะซื้อสินคา A เพิ่มขึ้น แต ณ บางระดับ
รายได เมื่อผูบริโภคมีรายไดเพิ่มขึ้นเขากลับซื้อสินคา A ลดต่ําลง เรียกสินคาประเภทแรกวา สินคา
ปกติ (normal goods) และเรียกสินคาประเภทหลังวาสินคาดอยคุณภาพ (inferior goods) ความเปน
สินคาปกติหรือสินคาดอยคุณภาพจึงขึ้นอยูกับระดับรายไดเพราะบุคคลคนเดียวกันอาจมีพฤติกรรม
ตอสินคาชนิดเดิมในลักษณะของสินคาปกติหรือสินคาดอยคุณภาพก็ไดขึ้นอยูกับรายไดที่เขามีอยูใน
ขณะนั้น ในขณะเดียวกัน ณ ระดับรายไดเดียวกัน บุคคลตางบุคคลกันอาจมีพฤติกรรมตอสินคาชนิด
เดียวกันที่ตางกันออกไปไดเชนกัน ขึ้นกับวารายไดระดับนั้นๆ เปนรายไดที่สูงหรือต่ําสําหรับบุคคล
นั้นๆ อยางไรก็ตาม ส่ิงที่เราใหความสนใจในที่นี้ก็คือ ผลของรายไดโดยรวม ดังนั้น ถาจากพฤติกรรม
โดยรวมของผูบริโภคไดมองสินคา A เปนสินคาดอยคุณภาพ ปริมาณการซื้อสินคา A ก็จะลดลงเมื่อ
รายไดเพิ่มขึ้น ความสัมพันธระหวางรายไดกับปริมาณเสนอซื้อจึงเปนไปในทิศทางที่ตรงกันขาม
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สําหรับสินคาดอยคุณภาพ แตถาผูบริโภคโดยสวนรวมเห็นวาสินคา A เปนสินคาปกติ ปริมาณเสนอ
ซ้ือสินคา A ก็จะเพิ่มสูงขึ้นเมื่อรายไดเพิ่มขึ้น และความสัมพันธระหวางรายไดและปริมาณเสนอซื้อ 
จึงเปนไปในทิศทางเดียวกันสําหรับสินคาปกติ 
 
 2.7  รสนิยมและแผนความพอใจของผูบริโภค (consumer tastes and preference) รสนิยมและ
แผนความพอใจของผูบริโภคอาจแปรเปลี่ยนไปไดตลอดเวลา และไมจําเปนวาจะตองเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน ในขณะที่ผูบริโภคบางคนหันมาซื้อสินคา A บุคคลบางคน บางกลุม ที่เคยซื้อสินคา A ก็อาจจะ
หันไปซื้อสินคาอื่นทดแทน ในการศึกษาอุปสงคของตลาด จะใหความสนใจกับแนวโนมโดยทั่ว  ๆไปของ
รสนิยมและแผนความพอใจของผูบริโภคที่มีตอสินคาวาเปนแนวโนมในทิศทางใด หนวยธุรกิจอาจตอง
เขาทําการสํารวจอยูตลอดเวลาถึงทีทาของผูบริโภค เพื่อกําหนดดัชนีแผนความพอใจของผูบริโภคที่มีตอ
สินคาของตน ถาจากการสํารวจชี้ใหเห็นวาสินคาของหนวยธุรกิจเปนที่ยอมรับโดยทั่วไป หรือความพอใจ
ที่ผูบริโภคมีตอสินคาของหนวยธุรกิจเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ มูลคาของดัชนีที่กลาวถึงจะเพิ่มขึ้น  
 
 2.8  การคาดคะเนของผูบริโภค (consumer expectation) การคาดคะเนของผูบริโภคเกี่ยวกบั
ราคาในอนาคตของสินคาชนิดนั้น  ๆ ราคาในอนาคตของสินคาชนิดอื่นที่ใชประกอบกันหรือใชแทนกัน
ไดกับสินคาของหนวยธุรกิจ การคาดคะเนรายไดในอนาคตของผูบริโภคและอื่นๆ ลวนมีอิทธิพลตอ
ปริมาณการเสนอซื้อสินคา A ในปจจุบัน 
 
 2.9  ปจจัยอ่ืน  ๆ (other factors) นอกเหนือจากปจจัยตาง  ๆที่ไดกลาวถึงมาขางตนยังมีปจจัย
อ่ืน  ๆ อีกมากที่อาจมีอิทธิพลตอปริมาณเสนอซื้อสินคาชนิดหนึ่ง  ๆอาทิ ปริมาณการซื้อรม นอกเหนือจาก
จะขึ้นอยูกับปจจัยที่กลาวมาแลว ยังขึ้นอยูกับปริมาณความถี่ของฝนที่จะตกในพื้นที่นั้น  ๆ ปริมาณการ
เสนอซื้อสินคานอกจากจะขึ้นอยูกับแผนความพอใจของผูบริโภค ยังขึ้นอยูกับดินฟาอากาศ นโยบายของ
รัฐก็อาจมีสวนกระตุนหรือลดอุปสงคตอสินคาชนิดหนึ่ง  ๆได ในขณะเดียวกัน เมื่อพิจารณาในเทอมของ
อุปสงคของตลาดเชนนี้ จํานวนและโครงสรางของประชากรก็มีผลตอปริมาณการเสนอซื้อสินคาชนิด
หนึ่ง  ๆไดเชนเดียวกัน 
 
 3.  รูปแบบของฟงกชันอุปสงค  รูปแบบเฉพาะของฟงกชันอุปสงคสําหรับสินคาชนิดหนึ่งๆ 
จะเปนเชนไรขึ้นกับสภาพที่เปนจริงหมายถึง การวิเคราะหและการรวบรวมขอมูลจากตลาดจะบอกให
รูไดวาฟงกชันอุปสงคของสินคานั้นๆ มีลักษณะเปนฟงกชันเสนตรง (linear function) หรือฟงกชัน
เชิงซอน (multiplicative function) 
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 3.1  สมการเสนตรงสามารถเขียนไดดังนี ้
 
 Q A =   ∝ + β 1 PA + β 2PB + β 3AA + β 4 BB + β 5 IC + β 6 TC + β 7 EC + β 8N       (8) 
 
 โดยที ่∝ หมายถึงปริมาณเสนอซื้อที่ถูกกําหนดโดยตวัแปรอื่นๆ นอกเหนือจากที่ระบุ
ไวในสมการและ β 1 ... β n   ก็คือ คาสัมประสิทธิ์ของสมการอุปสงคที่บอกใหรูวา การเปลีย่นแปลงในตวั
แปรนั้นๆ ไปหนึ่งหนวย จะมผีลทําใหปริมาณเสนอซื้อเปลี่ยนแปลงไปมากนอยเพียงใด 
 
 3.2  สมการเชิงซอนสามารถเขียนไดดังนี้  
 
 Q A =   ∝ + PA β 1 + N β 2 QA β 3                     (9) 

 

 ตัวแปรที่กําหนดฟงกชันอุปสงคตอสินคาของหนวยธุรกิจ 
 
 QA  = ƒ(PA, AA, DA, OA      IC, TC, EC       PB, AB, DB, OB      G, N, W)              (10) 
 
 โดยที ่PA, AA, DA, OA คือ ตัวแปรหลักที่หนวยธุรกิจสามารถควบคุมได 
 IC, TC, EC คือ ตัวแปรเกี่ยวกบัผูบริโภค 
 PB, AB, DB, OB คือ ตัวแปรเกีย่วกับคูแขงขนัในตลาด   
 G, N, W  คือ ตัวแปรอื่นๆ  
  
 กําหนดให  
  QA คือ ปริมาณเสนอซื้อสินคา A ในชวงเวลาหนึ่ง 
  PA คือ ราคาสินคา A 
  AA คือ การโฆษณาหรือการสงเสริมการขายของหนวยธุรกจิผูผลิตสินคา A  
  DA คือ รูปแบบและ/หรือคณุภาพของสินคา A 
  OA คือ ชองทางการจําหนายสินคา A 
  IC คือ รายไดของผูบริโภคทั่วไป หรือของลูกคาเฉพาะทีซ้ื่อสินคา A 
  TC คือ รสนิยมและแผนความพอใจของผูบริโภค 
          EC คือ การคาดคะเนราคาและปจจัยอ่ืนๆ ในอนาคตของผูบริโภค 
  PB คือ ราคาสินคาที่เกี่ยวของ ทั้งสินคาที่ใชแทนกันได และสินคาที่ใชประกอบกัน 
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  AB คือ การโฆษณาหรือการสงเสริมการขายดวยวิธีอ่ืน  ๆของผูขายสนิคาที่เกีย่วของ 
  DB คือ รูปแบบและ/หรือคณุภาพของสินคาที่เกี่ยวของกับสินคา A 
  OB คือ ชองทางการจําหนายสินคาของสินคาที่เกี่ยวของกับสินคา A  
  G คือ นโยบายรัฐบาล หรือกลยุทธของอุตสาหกรรม 
  N คือ จํานวนประชากรในระบบเศรษฐกิจ 
  W คือ สภาวะอากาศในขณะหนึ่งๆ 
 
 คา ∝, β 1, β 2 และ.... β n เปนคาทีต่องกะประมาณขึน้ โดยการใชเทคนิคการ
วิเคราะหสมการถดถอย (regression analysis) หรือเทคนคิอืน่เปนกรณไีป  
 
 3.3  อุปสงคโดยวิธีเศรษฐมติิ (ดร. สรยุทธ, 2546: 215-217) 
 
 รูปแบบอุปสงคสินคาโดยวิธีเศรษฐมิติ ไดมีการสรางรูปแบบจําลองเศรษฐศาสตร
สําหรับพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาของผูบริโภค เปนอุปสงคตลาด ดังนี ้
 
 X i   =  ƒ(P1, P2, P3,…..P n, m)       (11) 
 
 ซ่ึงสามารถระบุความสัมพันธระหวางปริมาณความตองการซื้อสินคา ราคาสินคา 
และเงินรายไดเพื่อใชทดสอบกับขอมูลจริงได 2 รูปแบบจําลองทางเศรษฐมิติที่นิยมใชกันทัว่ไป เชน 
อุปสงคสินคา X 1 อาจระบุเปนความสัมพันธเชิงเสน (linear model) โดยมีรูปแบบสมการ ดังนี ้
 
 X 1   =  ∝ + β1P1 + β2P2 + β3m + e                  (12) 
 
 4.  การวิเคราะหความยืดหยุนของอุปสงค (นราทิพย, 2547: 43-60)   
 
 คาความยืดหยุน (elasticity) เปนคาที่ใชวดัรอยละของการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม
ตอรอยละของการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระหรือที่อาจเรียกวาตวัแปรนํา ถากําหนดใหตวัแปร
ตาม คือ Y และตัวแปรนําคือ X เราจะเขียนสูตรแสดงคาความยดืหยุนไดวา  
 
 ความยืดหยุน  = รอยละของการเปลี่ยนแปลงของ Y                                              (13) 
           รอยละของการเปลี่ยนแปลงของ X 
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 4.1  ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา (price elasticity of demand) คือ คาที่ใชวดัรอยละ
ของการเปลี่ยนแปลงปริมาณของปริมาณเสนอซื้อสินคาเมือ่ราคาสนิคาชนิดนัน้ๆ เปลี่ยนแปลงไป โดย
กําหนดใหตวัแปรนําอืน่ๆ ที่มสีวนกําหนดปริมาณเสนอซื้อมีคาคงที่ ดังนัน้ 
 
 ความยดืหยุนอปุสงคตอราคา = รอยละของการเปลีย่นแปลงของปริมาณเสนอซื้อ     (14) 
           รอยละของการเปลีย่นแปลงของราคา 
 
 การวัดคาความยืดหยุนของอุปสงคทําได 2 แบบ คือ ความยืดหยุนของอุปสงคตรง
จุด และความยืดหยุนของชวงอุปสงค 
 
 ความยืดหยุนของอุปสงคตรงจุด (point elasticity of demand) เปนการวัดคาความ
ยืดหยุน ณ จดุใดจุดหนึ่งบนฟงกชันอุปสงค ซ่ึงเปนเครื่องมือที่ใชวัดผลกระทบตอปริมาณเสนอซื้อ
เมื่อเกิดการเปลี่ยนแปลงในตัวแปรนําที่มีสวนกําหนดอุปสงคไปในจํานวนที่นอยมากจนดูเสมือนเปน
การเปลี่ยนแปลง ณ จุดเดิม 
 
 ε p       =       รอยละของการเปลี่ยนแปลงของ Q                  (15) 
             รอยละของการเปลี่ยนแปลงของ P 
 =        (∆Q/Q)   ×   100 
              (∆Q/Q)   ×   100 
    =          ∆Q             P 
                ∆P     ×     Q  
   =           dQ              P 
                 dP      ×      Q 
 
 ความยืดหยุนของชวงอุปสงค (arc elasticity of demand) เปนคาที่ใชวัดผลกระทบ
ตอปริมาณเสนอซื้อเมื่อตัวกําหนดอุปสงคไดเปลี่ยนไปจํานวนหนึ่ง แทนการเปลี่ยนแปลงไปนอยมาก
จนใกลเคียงศูนยเหมือนคาอุปสงคตรงจุด มีสูตรการคํานวณหาคาดังนี้ 
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                dQ                           
          (Q2+ Q1) / 2 
 ε p                 =                dP                    (16) 
            (P2+P1) / 2 
        =             dQ              P2+P1   
                        dP       ×    Q2+Q1 
 
 ปจจยัที่กาํหนดคาความยดืหยุนของอุปสงคตอราคา ไดแก ความสามารถในการใช
แทนกนัไดของสินคาชนิดนัน้ๆ กบัสินคาอืน่ๆ และสัดสวนของคาใชจายที่ผูบริโภคจายซื้อสินคานั้นๆ 
 
 4.2  ความยดืหยุนของอุปสงคตอรายได (income elasticity of demand) คือ คาที่บอกให
รูวา เมื่อรายไดเปลี่ยนแปลงไปจะมีผลทําใหปริมาณเสนอซื้อเปลี่ยนแปลงไปมากนอยเพียงใด โดย
เขียนสูตรไดวา 
 
 ความยืดหยุนอุปสงคตอรายได  = รอยละของการเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอซื้อ    (17) 
            รอยละของการเปลี่ยนแปลงของรายได 
 
 กําหนดให Q คือ ปริมาณเสนอซื้อ และ I คือ รายได 
 
 คาความยืดหยุนตรงจุดของอปุสงคตอรายได เขียนไดวา 
       
 εI          =               dQ              I                    (18) 
                     dP     ×      Q 
 
  คาความยืดหยุนของชวงอุปสงคตอรายได เขียนไดวา 
 
 εI       =       dQ               I2 +   I1                   (19) 

                 dP      ×       Q2 +  Q1 
 
 4.3  คาความยดืหยุนของอุปสงคตอราคาสินคาชนิดอืน่ (cross elasticity of demand) คือ 
คาที่บอกใหรูวาเมื่อราคาสนิคาชนดิหนึ่งเปลีย่นแปลงไป ปริมาณเสนอซื้อสินคาอีกชนิดหนึง่จะ
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เปลี่ยนแปลงไปมากนอยเพยีงใด ถาให ε AB แทนคา ความยืดหยุนของอปุสงคตอราคาชนิดอืน่ สามารถ
เขียนสูตรไดวา 
 
 ε AB   =  รอยละของการเปลีย่นแปลงของปริมาณเสนอซื้อสินคาชนิดหนึ่ง        (20) 
               รอยละของการเปลีย่นแปลงของสินคาอีกชนิดหนึ่ง 
 
 กําหนดให QA คือ ปริมาณเสนอซื้อสินคา A และ PB คือ ราคาสินคา B และ ε AB 
คือ คาความยดืหยุนของอุปสงคสินคา A ตอราคาสินคา B 
 
 คาความยืดหยุนตรงจุดของอปุสงคตอรายได เขียนไดวา 
 
 ε AB     =      QA              PB                    (21) 
         d PB    ×      QA 

 
 คาความยืดหยุนของชวงอุปสงคตอรายได เขียนไดวา 
 
 ε AB    =      d QA              PB 2 + PB 1                   (22)
       d PB         ×    QA 2+ QA1 

 
 การพยากรณเชงิปริมาณ (Barry, Ralph M.  and Michael., 2546: 165-171) 
 
 การใช (regression analysis) ในการพยากรณ มีดังนี ้
 
 1.  การวิเคราะหการถดถอยเสนตรงอยางงาย (simple linear regression analysis) หาไดจาก
สูตรดังนี้ 
  ∧                         
 Y =  a + bX                      (23) 
 ∧ 
 โดยที ่Y คือ คาที่พยากรณไดของตัวแปร 
 a คือ ระยะตดับนแกน Y ของเสนถดถอย 

 b คือ คาสัมประสิทธิ์ของการถดถอย 



 32

 X คือ ตัวแปรนํา 
 
 การคํานวณหา a และ b มีดังนี้ 
             
 b    =      ∑X Y - n X   Y        (24) 

∑X2Y - n X 2    
a     =     Y  -  bX 

 
 คาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของการกะประมาณ (standard error of estimate: SY,X) 
เปนการดวูาขอมูลที่เก็บรวบรวมมาไดนัน้กระจัดกระจายคลาดเคลื่อนไปจากเสนถดถอยมากนอย
เพียงใด หาไดจากสูตรดังนี ้
 
 S Y,X      =               ∑Y2 - a ∑Y- b∑X Y                   (25) 
                                                                         n - 2 
  
 คาความสัมพนัธของสัมประสทิธิ์ของเสนการถดถอย (correlation coefficients for regression 
lines) เปนคาทีแ่สดงใหรูวาสมการถดถอยทีค่ํานวณไดผิดจากขอมูลทีเ่ปนจริงเพียงใด หาไดจากสูตร ดังนี้ 
     
 r2       =                              n ∑XY - ∑X ∑Y                  (26) 
                                                          [n∑X2 -  (∑X)2 ] - [n∑Y2 - (∑Y)2 ] 
 
 2.  การวิเคราะหการถดถอยเชิงซอน (multiple regression analysis)  
    ∧  

 Y       =        a + b1X1+ b2X2                                     (27) 

 
 โดยที ่a คือ ระยะตดับนแกน Y ของเสนถดถอย 
 b1, b2 คือ คาสัมประสิทธิ์ของการถดถอย 
 X1, X2 คือ ตัวแปรนํา 
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ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
 นฤมล (2528) ทําการศึกษาเรื่อง อุปสงคสําหรับเชื้อเพลิงในภาคนอกเกษตรในประเทศไทย 
2514-2524 โดยใชสมการการผลิตชนิดคอบบดักลาส เพื่อแสดงความสัมพันธของการใชปจจัยการ
ผลิตกับผลผลิต ทําการวิเคราะหอุปสงคสําหรับน้ํามันเชื้อเพลิงชนิดตางๆ ไดแก น้ํามันเบนซิน น้ํามัน
ดีเซล น้ํามันเตา น้ํามันกาด และกาซหุงตม ซ่ึงทําการเก็บขอมูลแบบปฐมภูมิจากหนวยงานที่เกี่ยวของ 
 
 ผลการศึกษาพบวา การเพิ่มขึ้นของราคาน้ํามันทําใหปริมาณการใชน้ํามันลดลง แตปริมาณ
การใชน้ํามันจะเพิ่มขึ้นเมื่อกจิกรรมทางเศรษฐกิจมกีารขยายตัวเพิ่มขึ้น สําหรับคาความยดืหยุนของ
อุปสงคตอราคาและรายไดมคีาต่ํา โดยมีคาความยืดหยุนตอราคาอยูระหวาง -0.0925 ถึง -0.4419 
และน้ํามันเบนซินมีคาความยดืหยุนมากกวาน้ํามันชนิดอืน่ -0.1698 น้ํามันกาด -0.1150 และกาซหุง
ตม -0.0925 ดังนั้นจึงเห็นไดวาการตอบสนองของปริมาณการใชตอการเปลี่ยนแปลงของราคา
เปนไปไดนอย คาความยืดหยุนตอรายได มีคาอยูระหวาง 0.5510 ถึง 1.0190 โดยกาซหุงตมมีคา
ความยืดหยุนมากที่สุด 1.0190 น้ํามันกาด 0.852 น้ํามันเตา 0.7567 และน้ํามันดีเซล 0.5510 แสดงให
เห็นวาการใชน้ํามันเชื้อเพลิงในการผลิตในขณะราคาน้าํมันคงที่เมื่อรายได (ผลผลิต) เพิ่มขึ้น จะมี
การใชปจจยัอ่ืนทดแทนน้ํามนัเชื้อเพลิงในการผลิต 
 
 สิริมาศ (2537) ทําการศึกษาเรื่อง อุปสงคสําหรับน้ํามันในประเทศไทย: กรณีศกึษาในภาค
เศรษฐกิจ สาขาอุตสาหกรรม และสาขาคมนาคมขนสง โดยทําการศกึษา 1) อุปสงคน้ํามันแตละชนดิ
ในสาขาอุตสาหกรรม และสาขาคมนาคมและการขนสง โดยใชแบบจําลองแบบเศรษฐมิติในการ
ประมาณคาสมัประสิทธิ์และสมการถดถอยเชิงซอน (multiple regression) 2) การพยากรณอุปสงค
น้ํามันของประเทศไทย ตั้งแตป พ.ศ. 2535-2545 
 
 ผลการศกึษา พบวา อุปสงคน้ํามันมคีวามสมัพันธโดยตรงกับการขยายตวัทางอุตสาหกรรม และ
การคมนาคมและการขนสง ทาํใหอุปสงคน้าํมันแตละชนดิเพิ่มขึ้น ยกเวนอุปสงคน้ํามนัเบนซินและดเีซล
ในสาขาอตุสาหกรรมที่มีความยดืหยุนตอราคานอยกวา 1 เนื่องจากมกีารควบคุมราคาน้ํามันโดยรัฐบาล
ในชวงการศกึษาซึ่งสาขาคมนาคมและการขนสงมีการใชน้าํมันมากที่สุดรองลงมา คือ อุตสาหกรรมไฟฟา 
และน้ํามนัดเีซลเปนเชื้อเพลิงที่มีสัดสวนการใชมากที่สุด นอกจากนีย้ังพบวาในป พ.ศ. 2545 มีการใชน้ํามัน
ดีเซล น้าํมันเบนซิน น้าํมันเตา น้ํามันชนดิอื่น  ๆและน้ํามนัรวมทัง้ประเทศเพิ่มขึ้นจากป พ.ศ. 2541 รอยละ 
9.9, 10.73, 14.08, 8.63 และ 11.1 ตามลําดบั และการใชน้าํมนัในสาขาอุตสาหกรรม และสาขาคมนาคมและ
ขนสงเพิ่มขึน้จากป พ.ศ. 2541 ประมาณรอยละ 12.96 และ 10.76 ตามลําดบั 
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 เกสร (2545) ทําการศึกษาเรื่องการวิเคราะหโครงสรางราคาและผลกระทบทางเศรษฐกิจของการ
ใชแกสโซฮอลจากมันสําปะหลัง โดยทําการศึกษาโครงสรางราคาของแกสโซฮอลเพื่อดูความเปนไปได
ทางดานราคาขายปลีกเพื่อเทียบกับราคาขายปลีกของน้ํามันเบนซินชนิดพิเศษและผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ของการใชแกสโซฮอลที่มีตอรายไดภาษีสรรพสามิตของรัฐบาล รายไดของเกษตรกรผูปลูกมันสําปะหลัง
และการประหยัดมูลคาการนําเขาน้ํามันเชื้อเพลิง 
 
 ผลการศึกษา ราคาน้ํามันหนาโรงกลั่นเอทานอลที่เปนจริงยังสูงกวาราคาหนาโรงกลั่นของเอทา
นอลที่จะทําใหราคาขายปลีกแกสโซฮอลแขงขันกับราคาขายปลีกน้ํามันเบนซินชนิดพเิศษได หาก
รัฐบาลไมมีมาตรการใดๆ ที่จะสนับสนุนชวยเหลือก็จะเปนการยากที่จะผลิตแกสโซฮอลใหมีราคาขาย
ปลีกแขงขันกบัน้ํามันเบนซนิชนิดพเิศษได แตถารัฐบาลจะสนับสนุนโครงการนี้ดวยใชวิธีการคํานวณ
ภาษีสรรพสามิตแกสโซฮอลแบบยืดหยุน โดยกําหนดใหราคาขายปลีกแกสโซฮอลถูกกวาราคาขายปลีก
น้ํามันเบนซิน 0.50 บาทตอลิตร ภาษีสรรพสามิตแกสโซฮอลที่รัฐเรียกเกบ็ไดนี้จะเปลี่ยนแปลงตามราคา
หนาโรงกลั่นเอทานอลและราคาขายปลีกน้ํามันเบนซินชนดิพิเศษทีเ่ปนจริง รัฐจะเปนผูแบกรับภาระ
ความเสี่ยงแทนผูผลิตน้ํามันแตจะทําใหผูผลิตน้ํามันมีความมั่นใจและพรอมที่จะลงทุนในการผลิตแกส
โซฮอลมากขึ้น แมวาการใชแกสโซฮอลจะทําใหรัฐสูญเสียรายไดทางดานภาษีสรรพสามิตแตจากการ
วิเคราะหผลกระทบของการใชแกสโซฮอลตอรายไดของเกษตรกรผูปลูกมันสําปะหลังและการประหยดั
มูลคาการนําเขาน้ํามันเชื้อเพลิง พบวา การใชแกสโซฮอลจะทําใหเกษตรกรผูปลูกมันสําปะหลังมีรายได
เพิ่มขึ้นและสามารถประหยัดมูลคาการนําเขาน้ํามันเชื้อเพลิงไดมากกวาการสูญเสียรายไดภาษีของรัฐใน
การวิเคราะหใชขอมูลแบบปฐมภูมิซ่ึงไดจากการสัมภาษณนักวิชาการจากสถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยีแหงประเทศไทยและขอมูลทุติยภูมิไดจากรายงานการวจิัย วารสารจากหนวยงานตางๆ ที่
เกี่ยวของ 
 
 อรอนงค (2545) ทําการศึกษาเรื่อง ปจจัยทีม่ีผลตออุปสงคการบริโภคน้าํมันและการพยากรณ
อุปสงคการบริโภคน้ํามันของประเทศไทย โดยศึกษาปจจยัที่มีผลตอปริมาณการบริโภคน้ํามัน 3 ชนิด 
ไดแก กาซปโตรเลียมเหลว น้ํามันเบนซิน น้ํามันดีเซล ตั้งแตไตรมาสที่ 1 ป พ.ศ. 2536 ถึงไตรมาสที่ 4 ป 
พ.ศ. 2544 และพยากรณอุปสงคการบริโภคน้าํมันทั้ง 3 ชนิด ดวยวิธีการวัดความสมบูรณของแบบจําลอง 
(simulation) โดยใชการประมาณคาจากการศึกษาปจจัยที่มผีลตออุปสงคของการบริโภคน้ํามัน 
 
 ผลการศึกษาปจจัยที่มีผลตออุปสงคพบวา 1) ปจจยัทีม่ีผลตออุปสงคของการบริโภคกาซ
ปโตรเลียมเหลวโดยรวมมากที่สุด คือ อุปสงคการบริโภคโดยรวมยอนหลัง 1 ไตรมาส มีนัยสําคัญ 
ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% รองลงมา คือ ราคาเฉลี่ยกาซปโตรเลียมเหลวโดยรวม มีนัยสําคัญทาง
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สถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% และปจจัยที่มีผลตออุปสงคการบริโภคกาซธรรมชาติปโตรเลียม
เหลวที่ใชในรถยนตมากที่สุด คือ อุปสงคการบริโภคกาซปโตรเลียมเหลวที่ใชในรถยนตยอนหลัง 1 
ไตรมาส รองลงมา คือ ราคาเปรียบเทียบระหวางราคาเฉลี่ยกาซปโตรเลียมเหลวที่ใชในรถยนตกับ
ราคาเฉลี่ยน้ํามันเบนซินออกเทน 95 มีนัยสําคัญ ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% ตามลําดับ สวน
ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศเบื้องตน พบวาไมมนีัยสําคัญ 2) ปจจัยที่มีผลตออุปสงคการ
บริโภคน้ํามันเบนซิน โดยรวมมากที่สุด คือ อุปสงคการบริโภคน้ํามันเบนซินโดยรวมยอนหลัง 1 
ไตรมาส ราคาเฉลี่ยน้ํามันเบนซินโดยรวม และผลิตภณัฑมวลรวมในประเทศเบื้องตน มีนัยสําคัญ
ทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% และปจจยัที่มีผลตออุปสงคการบริโภคน้ํามันเบนซินออกเทน 
95 มากที่สุด คือ อุปสงคการบริโภคน้ํามันเบนซิน 95 ยอนหลัง 1 ไตรมาส ราคาเฉลี่ยน้ํามันเบนซิน
ออกเทน 95 ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศเบื้องตน และการใชนโยบายรณรงคใหมีการใช
น้ํามันเบนซิน 91 แทนน้ํามนัเบนซินออกเทน 95 มีนยัสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% 
ตามลําดับ 3) ปจจัยที่มีผลตออุปสงคการบริโภคน้ํามันดีเซลโดยรวมมากที่สุด คือ อุปสงคการ
บริโภคน้ํามันดีเซลโดยรวมยอนหลัง 1 ไตรมาส มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% 
รองลงมาคือ ราคาเฉลี่ยน้ํามันดีเซลโดยรวม และผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศเบื้องตน มี
นัยสําคัญ ณ ระดับความเชือ่มั่น 95% ตามลําดับ และปจจัยที่มีผลตออุปสงคการบริโภคน้ํามันดเีซล
หมุนเร็วมากทีสุ่ด คือ อุปสงคการบริโภคน้ํามันดีเซลหมุนเร็วยอนหลัง 1 ไตรมาส มีนัยสําคัญ ณ 
ระดับความเชือ่มั่น 99% รองลงมาคือ ราคาเฉลี่ยน้ํามนัดีเซลหมุนเรว็ มีนัยสําคัญ ณ ระดับความ
เชื่อมั่น 95% และผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศเบื้องตน มีนัยสําคญั ณ ระดับความเชื่อมั่น 90% 
 
 ผลการศึกษาการพยากรณอุปสงคการบริโภคน้ํามันดวยวธีิการวัดความสมบูรณของ
แบบจําลอง พบวา การพยากรณโดยใชแบบจําลองอุปสงคการบริโภคกาซปโตรเลียมเหลว น้ํามนั
เบนซิน และน้ํามันดีเซล มีความผิดพลาดจากการพยากรณนอยมาก เนื่องจากคารากที่สองของคา
คลาดเคลื่อนยกกําลังสอง คารอยละของรากที่สองของคาคลาดเคลื่อนยกกําลังสอง และคา U มีคา
เขาใกลศูนยแสดงใหเห็นวา คาที่เกิดขึ้นจากการพยากรณจะมีคาใกลเคียงกับคาจริงมากที่สุด 
 
 มุกดา  และคณะ (2546) ทําการวิจยัเร่ืองแนวทางการพฒันาการใชเซลลูโลสจากวัสดุเหลือ
ทิ้งทางการเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตรเพื่อการผลิตเอทานอล โดยไดทําการศึกษาความ
เปนไปไดทางเทคโนโลยีในการนําวัสดุมวลชีวภาพมาใชในการผลิตเอทานอล ซ่ึงทําการสํารวจ
สถานภาพของวัตถุดิบที่มีมากในประเทศไทย ศกึษากระบวนการที่เหมาะสมและนําไปวิเคราะหผล
ในเชิงเศรษฐศาสตร 
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 ผลการวิจัยพบวา วัตถุดิบทีน่ํามาใชในการผลิตแบงได 3 ประเภท คือ วัสดุเหลือทิ้งทาง
การเกษตร เชน ขาวโพด (ตน เปลือก และซัง) วัสดุเหลือทิ้งจากอุตสาหกรรมการเกษตร เชน กาก
ออย เศษเยื่อกระดาษและเศษปาน ฯลฯ วสัดุเหลือทิ้งประเภทขยะ เชน เศษกระดาษแลเศษไม โดย
พิจารณาจากปริมาณองคประกอบ การจัดการวัตถุดิบหลังการเก็บเกีย่ว การคัดแยกชนดิและปริมาณ
เอทานอลที่ผลิตไดในหองปฏิบัติการ ทําใหทราบวาวตัถุดิบดังกลาวมีศักยภาพสูงในการผลิตเอทา
นอล ทําใหไดปริมาณแอลกอฮอล 99.5% ที่ไดจากการหมักวตัถุดิบ 1 ตัน โดยเศษเยื่อกระดาษให
ปริมาณแอลกอฮอลสูงที่สุด 476.56 ลิตร รองลงมาคือ กระดาษ 420.94 ลิตร กากออย 269.29 ลิตร 
เศษไม 224.98 ลิตร ขาวโพด 219.24 ลิตร และยอดออย 206.97 ลิตร เมื่อนําผลที่ไดไปวิเคราะหใน
เชิงเศรษฐศาสตรโดยใชแบบจําลองโรงงานผลิตเอทานอลขนาด 10,000 ลิตรตอวัน จะทําใหไดผล
กําไรสุทธิ 90,017 บาทตอเดือน ถึงแมผลที่ไดเปนคาตอบแทนทีม่ีคาปานกลางแตทําใหทราบวา 
วัสดุเหลือทิ้งทางการเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตรสามารถนําไปใชประโยชนโดยเปลี่ยนเปน
มูลคาเพิ่ม ลดการนําเขาพลังงานจากตางประเทศ  
 
 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาธนบุรี (2546) ทาํการวิจยัเร่ือง การบูรณาการกระบวนการ
ผลิตเอทานอลกับโรงน้ําตาลและโรงแปงมันสําปะหลังและประเมนิเชงิเทคโนโลยใีนการทําเอทานอลให
บริสุทธิ์ โดยทําการวเิคราะหหาโครงสรางและรูปแบบที่เหมาะสมของกระบวนการผลิตเอทานอลเมื่อมกีาร
สรางขึ้นรวมกบัโรงงานน้ําตาลและโรงงานแปงมันสําปะหลังที่มีอยูเดิมมกีารพจิารณาจากการใชพลังงาน
อยางมีประสิทธิภาพและความเปนไปไดทางเศรษฐศาสตรของการผลิตและการประเมนิศกัยภาพของ
กระบวนการเพอแวปพอเรชัน่สําหรับการผลติเอทานอลบรสุิทธิ์ 
 
 ผลการวิจัยพบวา 1) การบูรณาการกระบวนการผลิตเอทานอลกับโรงงานน้ําตาล เพื่อพิจารณา
กําลังการผลิตเอทานอล 100,000 ลิตรตอวัน สามารถใชน้ําออยหรือโมลาสเปนวัตถุดิบตามความ
เหมาะสมในชวงการผลิตตางๆ หากเลือกใชโมลาสเปนวัตถุดิบผลิตทั้งป อาจจําเปนตองมีการนําเขาโม
ลาสจากแหลงอื่นเนื่องจากปริมาณที่ผลิตไดจากโรงงานน้าํตาลไมเพียงพอตอความตองการในการผลิตเอ
ทานอลที่กําลังการผลิตดังกลาว ตุนทุนการผลิตดานวัตถุดิบจะถูกกวาการตั้งโรงงานผลิตเอทานอลโดย
ไมมีการบูรณาการเนื่องจากประหยดัตนทนุคาขนสง และจากการวิเคราะหตนทนุการผลิตเอทานอลตอ
หนวยพบวา การบูรณาการกระบวนการผลิตเอทานอลกับโรงงานน้ําตาลสามารถลดตนทุนการผลิตตอ
หนวยเอทานอลลงไดประมาณ 1 บาทตอลิตร 2) การบูรณาการกระบวนการผลิตเอทานอลกับโรงงาน
แปงมันสําปะหลัง ซ่ึงพิจารณาจากกําลังการผลิตเอทานอล 100,000 ลิตรตอวัน พบวาการบูรณาการดาน
พลังงานสามารถทําไดโดยการนําความรอนเหลือทิ้งจากเตาอากาศรอนใชในการผลิตไอน้าํไดบางสวน
หรือติดตั้งระบบพลังงานความรอนรวมเพื่อใหไดประโยชนจากพลังงานไฟฟาที่ผลิตไดดวย นอกจากนี้
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ยังสามารถใชกาซชีวภาพที่ไดจากกระบวนการบําบัดน้ําเสียและกากมันสําปะหลังใชเปนเชื้อเพลิง
ทดแทนการใชน้ํามันเตาได จากการวิเคราะหตนทุนพบวาสามารถลดตนทุนการผลิตตอหนวยเอทานอล
ลงไดประมาณ 0.3-2.3 บาทตอลิตร 3) การประเมินเชิงเทคโนโลยีในการทําเอทานอลใหบริสุทธิ์ ในป 
2546 พบวา เทคโนโลยีการใชเยื่อแผนเมมเบรนและการใชสารดูดซับ เปนเทคโนโลยทีี่มีความเปนไปได
ในเชิงเศรษฐศาสตรในระดับอุตสาหกรรม โดยกระบวนการเพอแวปพอเรชั่นแมมเบรนเปนเทคโนโลยทีี่
ใชพลังงานต่ํากวาการกลั่นและไมถูกจาํกดัดวยสมดุลทางอุณหพลศาสตรหรือปญหาเรือ่งจดุอะซิโอ
โทรปทําใหมีผลเสียตอส่ิงแวดลอมนอย 
 
 ณัฐฐ (2546) ทําการศึกษาเรือ่ง การทดสอบเครื่องยนตขนาดเล็กในการใชงานระยะยาวโดยใช
น้ํามันผสมเอทานอลชีวภาพเปนเชื้อเพลิง โดยทําการศึกษาปจจัยที่มผีลตอการสึกหรอของเครื่องยนต
ขนาดเล็กเมื่อใชเชื้อเพลิงเอทานอลเปนเชื้อเพลิงผสม และศึกษาเปรียบเทียบสมรรถนะและการปลอย
มลพิษของเครื่องยนตเบนซินขนาดเล็กเมื่อใชเชื้อเพลิงเอทานอลเปนเชื้อเพลิงผสมที่สภาวะใกลเคียงกบั
การใชงานจริงเปนระยะเวลานาน ซ่ึงใชเครื่องยนตเบนซิน 4 จังหวะขนาดเล็กจํานวน 1 สูบ ยี่หอฮอนดา 
รุน G150 ป 1997 ขนาดความจุ 144 CC. กําลัง 3.5 แรงมา และใชน้ํามันเบนซินธรรมดาซึ่งมีคาออกเทน 
91 ผสมกับเอทานอลในอัตราสวน 0, 10 และ 20 เปอรเซ็นตโดยปริมาตรในการทดสอบ 
 
 ผลการศึกษาพบวา ผลจากการใชงานระยะยาวของเชือ้เพลิงเอทานอลที่มีตอสมรรถนะของ
เครื่องยนต ทําใหแรงบดิและกําลังของเครื่องยนตที่ใชเชื้อเพลิงเอทานอลผสม 20% โดยปริมาตร (E20) 
จะใหคาแรงบดิสูงที่สุด เมื่อเปรียบเทียบกับน้ํามันเบนซินออกเทน 91 (G100) จะมีคาสูงกวา 4 -8% ที่ 
3,200 รอบตอนาที และประสิทธิภาพเชิงความรอนจะเพิม่ขึ้นตามสัดสวนของเอทานอลที่เพิ่มขึ้น โดย
เครื่องยนตที่ใชเชื้อเพลิงเอทานอลผสม 20% โดยปริมาตร (E20) จะมคีาประสิทธิภาพเชิงความรอนสูง
ที่สุด รองลงมาไดแก เครื่องยนตที่ใชเชื้อเพลิงเอทานอลผสม 10% (E10) และเครื่องยนตที่ใชเชื้อเพลิง
น้ํามันเบนซินออกเทน 91 (G100) มีประสิทธิภาพความรอนต่ําสุด ซ่ึงเครื่องยนตที่ใชน้ํามันเชื้อเพลิง 
E20 จะมีคาประสิทธิภาพความรอนสูงกวาเครื่องยนตที่ใชเชื้อเพลิง E10 และ G100 อยู 4-18% 
 
 ผลจากการใชงานระยะยาวของเชื้อเพลิงเอทานอลที่มีตอมลพิษของเครื่องยนต พบวา ทกุระยะ
การทํางานของเครื่องยนตที่ใชเชื้อเพลิงเอทานอลผสม 10% และ 20% โดยปริมาตรจะใหปริมาณกาซ
คารบอนมอนอกไซดต่ํากวาเครื่องยนตที่ใชน้าํมันเบนซินออกเทน 91 เปนปริมาณ 50% สําหรับ
ไฮโดรคารบอนมีแนวโนมลดลงตามอัตราสวนของเอทานอลที่เพิ่มขึ้นในสวนผสมของเชื้อเพลิง ดังนั้น
เชื้อเพลิงที่ผสมเอทานอล 20% จึงมีแนวโนมที่จะใหปริมาณไฮโดรเจนนอยที่สุด และเครื่องยนตทีใ่ช
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เชื้อเพลิงผสมเอทานอลจะมีความสะอาดของชิ้นสวนเครื่องยนตมากกวาเครื่องยนตที่ใชเชื้อเพลิงแกสโซ
ลีนอยางชัดเจน โดยความสะอาดดังกลาวจะมแีนวโนมเพิ่มขึน้ตามอัตราสวนของเอทานอลที่เพิ่มขึ้น 
 
 จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของ พบวาพลังงานโดยเฉพาะน้ํามันเชื้อเพลิง มีความสําคัญตอ
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยและมีปริมาณการบริโภคหรือความตองการใชเพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง สงผลใหประเทศไทยตองนําเขาน้ํามันดิบเปนจํานวนมาก อีกทั้งราคาน้ํามันดิบยังมีความผัน
ผวนขึ้นอยูกับราคาน้ํามันดิบของตลาดโลก ทําใหรัฐบาล สถาบันวิจัย หนวยงานและผูที่เกี่ยวของ
พยายามที่จะทําการศึกษาเพื่อหาพลังงานทดแทนภายในประเทศ ซ่ึงการใชเชื้อเพลิงจากเอทานอลใน
การผลิตแกสโซฮอลถือไดวาเปนพลังงานทดแทนที่สําคัญ แตตนทุนการผลิต ปริมาณการผลิต และ
คุณภาพ ของเอทานอลยังคงเปนปจจัยสําคัญที่มีผลตอการผลิต  การกําหนดราคา และปริมาณความ
ตองการใชของแกสโซฮอล ในการศึกษาครั้งนี้จึงจะทําการศึกษาถึงสภาพการผลิต การตลาด ปจจัยที่
มีตออุปสงคและแนวโนมของแกสโซฮอลในประเทศไทย 
 

กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 
 จากการศึกษาทฤษฏี แนวคิด งานวิจยัที่เกี่ยวของ และวิธีทีใ่ชในการศึกษาไดนํามาพจิารณาเพื่อ
กําหนดกรอบแนวคิดในการศกึษาดังนี้ คือ 
 
 1.  ขอมูลทีจ่ะใชในการวเิคราะหอุปสงคแกสโซฮอลมีลักษณะเปนขอมลูสถิติเชิงปริมาณ โดย
แกสโซฮอลเปนผลิตภณัฑใหมที่เพิ่งเริ่มมกีารจําหนายอยางตอเนือ่งประมาณสิน้ป พ.ศ. 2546 และถือ
เปนน้ํามนัเชื้อเพลิงที่มีความจาํเปนตอการอปุโภคบริโภคโดยรวมของประเทศไทย ทาํใหปริมาณเสนอ
ซ้ือเกดิขึ้นจากการนําไปใชในการผลิตภาคอุตสาหกรรม เกษตรกรรม และการคมนาคมอันเปนการรวม
อุปสงคสวนบคุคลที่อยูในตลาดเดยีวกนัจนกลายเปนอุปสงคของตลาด จึงวเิคราะหอุปสงคแกสโซฮอล
ในประเทศไทยโดยใชสมการความถดถอยเชิงซอน (multiple regression analysis) ในการวิเคราะหใช
ทฤษฎีอุปสงคและความรูที่ไดจากการตรวจเอกสารงานวิจยัตางๆ เปนแนวทางในการกําหนดปจจยัที่
คาดวาจะมีผลตออุปสงคแกสโซฮอลในประเทศไทย 
 
 2.  จากการวิเคราะหอุปสงคแกสโซฮอลในประเทศไทยจะนําผลการวิเคราะหที่ไดทําการ
วิเคราะหคาความยืดหยุน การวิเคราะหแนวโนมและประมาณการปริมาณการจําหนายแกสโซฮอล
ในประเทศไทย 
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ราคาขายปลีกเฉลี่ยแกสโซฮอล   
ราคาขายปลีกเฉลี่ยกาซเอ็นจวี ี   

วิเคราะหคาความ
ยืดหยุน 

ปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคล    
ปริมาณรถจักรยานยนต 

 
 

ปริมาณการจาํหนายน้ํามนัดเีซลหมนุเรว็   
มูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE   

อุปสงค
แกส
โซฮอล 

 

แนวโนมและการ
ประมาณการจาํหนาย

แกสโซฮอล 

 
ภาพที่ 5  กรอบแนวคดิในการศึกษา 
ที่มา: จากการประมวลกรอบแนวคดิในการศึกษา 
 

แบบจําลองที่ใชในการศึกษา 
 
 1.  การศกึษาในครั้งนีจ้ะวิเคราะหปจจยัที่คาดวาจะมีผลตออุปสงคของแกสโซฮอลในประเทศ
ไทยโดยใชแบบจําลองสมการความถดถอยเชิงซอน ตอจากนัน้จะทาํการเลือกสมการความถดถอย
เชิงซอนที่ดีทีสุ่ดนํามาแทนคาตัวแปรปจจยัที่คาดวาจะมผีลตออุปสงคแกสโซฮอลในการวิเคราะหคา
ความยดืหยุน และการวเิคราะหแนวโนมและการประมาณการปริมาณการจําหนายแกสโซฮอลในป 
พ.ศ. 2549-2551 ดังรายละเอยีดตอไปนี ้
 
 ตัวแปรที่จะกําหนดอุปสงคของแกสโซฮอลในประเทศไทย มีดังนี้  
 
 DGH   = ƒ(PGH, PNGV, QC, QM, QDS,VMTB)                               (28) 
 
 โดยที ่DGH คือ ปริมาณการจําหนายแกสโซฮอลรายเดือน (ลานลิตร) 
 PGH คือ ราคาขายปลีกเฉลี่ยของแกสโซฮอลรายเดือน (บาทตอลิตร) 
 PNGV คือ ราคาขายปลีกเฉลี่ยของกาซเอ็นจีวีรายเดือน (บาทตอกิโลกรัม) 
 QC คือ ปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคลรายเดือน (พนัคนั) 
 QM คือ ปริมาณรถจักรยานยนตรายเดือน (พันคัน) 
 QDS คือ ปริมาณการจําหนายน้ํามันดีเซลหมุนเร็วรายเดือน (ลานลิตร) 
 VMTB คือ มูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE เปนรายเดือน (ลานบาท)  
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 สมการอุปสงคของแกสโซฮอลในประเทศไทย 
 
 แบบจําลองที่นาํมาใชในการวเิคราะหปจจยัทีม่ีผลตออุปสงคของแกสโซฮอลในประเทศไทย 
สามารถเขยีนในรูปแบบของสมการความถดถอยเชิงซอน ไดดังนี ้
 
 DGH   =   β0+β1PGH+β 2PNGV+β 3QC+β 4QM+β 5QDS+β6VMTB+e             (29) 
 
 โดยที ่DGH คือ ปริมาณการจําหนายแกสโซฮอลรายเดือน (ลานลิตร) 
 β1 คือ คาสัมประสิทธิ์ของราคาขายปลีกเฉลี่ยของแกสโซฮอลรายเดือน 
 β2 คือ คาสัมประสิทธิ์ของราคาขายปลีกเฉลี่ยของกาซเอ็นจีวีรายเดือน 
 β3 คือ คาสัมประสิทธิ์ของปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคลรายเดือน 
 β4  คือ คาสัมประสิทธิ์ของปริมาณรถจักรยานยนตรายเดือน 
 β5 คือ คาสัมประสิทธิ์ของปริมาณการจําหนายน้ํามันดีเซลหมุนเร็วรายเดือน 
 β6 คือ คาสัมประสิทธิ์ของมูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE รายเดือน 
 β0 คือ คาคงทีซ่ึ่งเปนปริมาณการจําหนายแกสโซฮอลที่ถูกกาํหนดโดยตวัแปรอื่น
นอกเหนอืที่ระบุไวในสมการ 
 
 2.  การวเิคราะหคาความยดืหยุนของอุปสงค ในการศึกษาครัง้นี้จะทาํการหาคาความยืดหยุนแบบ
ตรงจดุ โดยมแีบบจําลองดงัตอไปนี ้
 
 2.1  การหาคาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอราคาขายปลีกเฉลี่ยของแกส
โซฮอล เขียนไดดังนี ้
 
 εPGH     =    dDGH   ×   PGH                                                                          (30) 
           dPGH         DGH 
 
 2.2  การหาคาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอราคาขายปลีกเฉลี่ยของกาซเอ็นจี
วี เขียนไดดังนี ้ 
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 ε PNGV     =    dDGH   ×   PNGV                                                                        (31) 
                       dPNGV       DGH 
 
 2.3  การหาคาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคล 
เขียนไดดังนี้  
 
 ε QC    =    dDGH   ×   QC                                                                                 (32) 
                  dQC           DGH 
 
 2.4  การหาคาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอปริมาณรถจักรยานยนต เขียนไดดังนี้ 
  
 ε QM     =    dDGH   ×   QM                                                                               (33) 
                     dQM         DGH 
 
 2.5  การหาคาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอปริมาณการจําหนายน้ํามันดเีซล
หมุนเร็ว เขียนไดดังนี้  
 
 ε QDS     =    dDGH   ×   QDS                                                                             (34) 
                      dQDS        DGH 
 
 2.6  การหาคาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอมูลคาการนําเขาสารเติมแตง 
MTBE เขียนไดดังนี้  
 
 ε VMTB     =    dDGH       ×      VMTB                                                                (35) 
                        dVMTB            DGH 
 
 ทั้งนี้การวิเคราะหคาความยืดหยุนจะทําการเลือกตัวแปรซึง่เปนปจจยัที่คาดวาจะมีผลตอ
อุปสงคแกสโซฮอลจากสมการความถดถอยเชิงซอนที่ดทีี่สุดมาทําการคํานวณ ดังนัน้ตวัแปรดงักลาว
อาจมนีอยกวาแบบจําลองดงักลาวขางตน 
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 3.  การวิเคราะหแนวโนมและประมาณการปริมาณการจําหนายแกสโซฮอลจะใชสมการ
ความถดถอยเชิงซอนที่ดีที่สุดในการวิเคราะหอุปสงคแกสโซฮอลมาทําการแทนคาตวัแปรในสมการ
อุปสงคแกสโซฮอลดังกลาวขางตน 
 

สมมติฐาน 
 
 1.  การตั้งสมมติฐานของการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตออุปสงคของแกสโซฮอลในประเทศ
ไทยไดกําหนดสมมติฐานในการศึกษา ดงันี้ 
 
 1.1  ราคาขายปลีกเฉลี่ยของแกสโซฮอลเปนปจจัยสําคัญที่คาดวาจะเปนตัวกําหนดทศิทาง
ของอุปสงค ดังนั้นจึงตั้งสมมติฐานวา ราคาขายปลีกเฉลี่ยของแกสโซฮอลควรมีความสัมพันธในทิศ
ทางตรงขามกับอุปสงคแกสโซฮอล กลาวคือ ถาราคาขายปลีกเฉลี่ยของแกสโซฮอลเพิ่มขึ้นจะทําให
อุปสงคของแกสโซฮอลลดลง ในทางตรงขามถาราคาขายปลีกเฉลี่ยของแกสโซฮอลลดลงจะทําใหอุป
สงคแกสโซฮอลเพิ่มขึ้น  
 
 DGH   = ƒ(PGH) 
 
 โดยที่       ∂Q          <     0         
      ∂PGH 
 
 1.2  ราคาขายปลีกเฉลี่ยของกาซเอน็จวีี (Natural Gas for Vehicles: NGV) อาจมีผลตออุป
สงคแกสโซฮอล ดังทฤษฎีของอุปสงคทีก่ลาวไววา การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคาอื่นที่ทดแทนกนั
ไดจะสงผลกระทบตออุปสงคของสินคาอกีชนิดหนึ่ง เมือ่ราคาสนิคาทีท่ดแทนกนัไดเพิ่มขึ้นจะทําให
ผูบริโภคซื้อสินคาทดแทนชนิดนัน้ลดลง สงผลใหอุปสงคสินคาอีกชนดิหนึง่เพิ่มขึ้น ดังนั้นจงึ
ตั้งสมมตฐิานวา ราคาขายปลีกเฉลีย่ของกาซเอ็นจีวีควรมคีวามสัมพนัธในทศิทางเดยีวกับอุปสงคแกส
โซฮอล กลาวคือ ถาราคาขายปลกีเฉลีย่ของกาซเอ็นจีวเีพิม่ขึ้น จะทาํใหปริมาณเสนอซือ้ของผูบริโภคที่
มีตอกาซเอ็นจวีีลดลง สงผลใหอุปสงคของแกสโซฮอลเพิ่มขึน้ ในทางตรงขามถาราคาขายปลีกเฉลี่ย
ของกาซเอน็จวีีลดลงจะทาํใหปริมาณเสนอซื้อที่ผูบริโภคมีตอแกสเอน็จีวีเพิ่มขึน้ สงผลใหอุปสงคของ
แกสโซฮอลลดลง 
 
 DGH   = ƒ(PNGV)    
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 โดยที่       ∂Q          >   0         
     ∂ PNGV 
 
 1.3  ปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคลอาจมีอิทธิพลตออุปสงคแกสโซฮอลในประเทศไทย ตาม
ทฤษฎีอุปสงคไดกลาวไววา การเปลี่ยนแปลงของสินคาอื่นที่ใชประกอบจะสงผลใหอุปสงคของสินคา
นั้นเกดิการเปลีย่นแปลงไปดวยและความสัมพันธของอุปสงคของสินคาทั้งสองชนิดจะเปลี่ยนไปใน
ทิศทางเดียวกนั ดังนั้นจึงตั้งสมมติฐานวา ปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคลควรมีความสัมพันธกับอุปสงค
แกสโซฮอลไปในทิศทางเดยีวกัน กลาวคือ ถาปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคลเพิ่มขึ้นจะทาํใหอุปสงคของ
แกสโซฮอลเพิ่มขึ้น ในทางตรงขามถาปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคลลดลดจะทําใหอุปสงคของแกส
โซฮอลลดลง 
 
 DGH   = ƒ(QC)    
 
 โดยที่     ∂Q          >   0         
     ∂ QC 
 
 1.4  ปริมาณรถจักรยานยนตอาจมีอิทธิพลตออุปสงคแกสโซฮอลในประเทศไทยเชนเดียวกนั
กับปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคล ดังนั้นจึงตั้งสมมติฐานวา ปริมาณรถจักรยานยนตควรมีความสัมพันธ
ไปในทิศทางเดียวกันกับอุปสงคแกสโซฮอล กลาวคือ ถาปริมาณของรถจักรยานยนตเพิ่มขึ้นจะทําใหอุป
สงคของแกสโซฮอลเพิ่มขึ้น ในทางตรงขามถาปริมาณของรถจักรยานยนตลดลงจะทําใหอุปสงคของแกส
โซฮอลลดลง 
 
 DGH   = ƒ(QM)    
 
 โดยที่       ∂Q          >   0         
     ∂ QM 
 
 1.5  ปริมาณการจําหนายน้ํามันดเีซลหมนุเร็วอาจเปนปจจัยหนึง่ที่คาดวาจะมีผลกระทบตอ
อุปสงคของแกสโซฮอล เนื่องจากมีรถยนตบางรุนที่มีเครือ่งยนตทัง้ดเีซลและเบนซนิออกจาํหนายเพือ่
เปนทางเลือกใหแกผูบริโภค โดยต้ังสมมติฐานวา ปริมาณการจาํหนายน้ํามนัดเีซลหมนุเรว็ควรมี
ความสัมพนัธไปในทศิทางตรงกนัขามกับอปุสงคแกสโซฮอล กลาวคือ ถาปริมาณการจําหนายน้ํามนั
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ดีเซลหมุนเรว็เพิ่มขึ้นจะทําใหอุปสงคของแกสโซออลลดลง ในทางตรงกนัขามถาปริมาณการจําหนาย
น้ํามันดีเซลหมุนเรว็ลดลงจะทําใหอุปสงคของแกสโซฮอลเพิ่มขึ้น 
 
 DGH   = ƒ(QDS)    
 
 โดยที่       ∂Q          <    0         
     ∂ QDS 
 
 1.6  มูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE ที่ใชเพิ่มคาออกเทนในน้ํามันเบนซิน เปนอีกปจจัยที่
คาดวานาจะมีผลตออุปสงคของแกสโซฮอลเนื่องเปนการสะทอนใหเห็นถึงปริมาณการใชน้ํามันเบนซิน
ออกเทน 91 และน้ํามันเบนซินออกเทน 95 ซ่ึงถามูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE เพิ่มสูงขึ้นยอมแสดง
วาปริมาณการใชน้ํามันเบนซินออกเทนยังมีปริมาณความตองการใชที่มากและอาจมีสงผลกระทบตออุป
สงคของแกสโซฮอลได โดยตั้งสมมติฐานวา มูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE ควรมีความสัมพันธกับ
อุปสงคแกสโซฮอลในทิศทางตรงกันขาม กลาวคือ ถามูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE เพิ่มขึ้นจะทํา
ใหอุปสงคแกสโซฮอลลดลง ในทางตรงขามถามูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE ลดลงจะทําใหอุปสงค
แกสโซฮอลเพิ่มขึ้น 
 
 DGH   = ƒ(VMTB)    
 
 โดยที่        ∂Q          <   0         
    ∂ VMTB 
  
 2.  การตั้งสมมติฐานการวิเคราะหความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลในประเทศไทย มีดังนี้ 
 
 2.1  คาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอราคาขายปลีกเฉลี่ยของแกสโซฮอลมีสมมติฐาน 
กลาวคือ ถาคาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอราคาขายปลีกเฉลี่ยของแกสโซฮอลเปนบวก แสดงวา
ราคาขายปลีกเฉลี่ยและอุปสงคของแกสโซฮอลมีความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน แตถาคาความยืดหยุนมี
คาเปนลบ แสดงวาราคาขายปลีกเฉลี่ยและอุปสงคของแกสโซฮอลมีความสัมพันธไปในทศิทางตรงกันขาม
กัน 
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 2.2  คาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอราคาขายปลกีเฉลี่ยของกาซเอน็จวีีมีสมมตฐิาน 
กลาวคือ ถาคาความยดืหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอราคาขายปลีกเฉลี่ยของกาซเอน็จีวเีปนบวก แสดงวา
ราคาขายปลีกเฉลี่ยของกาซเอ็นจีวแีละอุปสงคของแกสโซฮอลมีความสัมพนัธไปในทิศทางเดยีวกนั แตถา
คาความยืดหยุนมีคาเปนลบ แสดงวาราคาขายปลีกเฉลี่ยของกาซเอ็นจีวแีละอุปสงคของแกสโซฮอลมี
ความสัมพนัธไปในทิศทางตรงกันขามกนั 
 
 2.3  คาความยดืหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคลมีสมมตฐิาน 
กลาวคือ ถาคาความยดืหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอปริมาณรถยนตนัง่สวนบุคคลเปนบวก แสดงวา
ปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคลและอุปสงคของแกสโซฮอลมีความสัมพนัธไปในทิศทางเดยีวกนั แตถา
คาความยืดหยุนมีคาเปนลบ แสดงวาปริมาณรถยนตนั่งสวนบุคคลและอุปสงคของแกสโซฮอลมี
ความสัมพนัธไปในทศิทางตรงกนัขามกัน 
 
 2.4  คาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอปริมาณรถจักรยานยนตมีสมมติฐาน กลาวคือ ถา
คาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอปริมาณรถจักรยานยนตเปนบวก แสดงวาปริมาณรถจักรยานยนต
และอุปสงคของแกสโซฮอลมีความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน แตถาคาความยืดหยุนมีคาเปนลบ แสดงวา
ปริมาณรถจักรยานยนตและอุปสงคของแกสโซฮอลมีความสัมพันธไปในทิศทางตรงกันขามกัน 
 
 2.5  คาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอปริมาณการจําหนายน้าํมันดีเซลหมนุเร็ว
มีสมมติฐาน กลาวคือ ถาคาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอปริมาณการจําหนายน้ํามันดเีซล
หมุนเร็วเปนบวก แสดงวาปริมาณการจาํหนายน้ํามันดีเซลหมุนเร็วและอุปสงคของแกสโซฮอลมี
ความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน แตถาคาความยืดหยุนมีคาเปนลบ แสดงวาปริมาณการจําหนาย
น้ํามันดีเซลหมุนเร็วและอุปสงคของแกสโซฮอลมีความสัมพันธไปในทิศทางตรงกันขามกัน 
 
 2.6  คาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอมูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE มีสมมติฐาน 
กลาวคือ ถาคาความยืดหยุนของอุปสงคแกสโซฮอลตอมูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE เปนบวก แสดงวา
มูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE และอุปสงคของแกสโซฮอลมีความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน แตถา
คาความยืดหยุนมีคาเปนลบ แสดงวามูลคาการนําเขาสารเติมแตง MTBE และอุปสงคของแกสโซฮอลมี
ความสัมพันธไปในทิศทางตรงกันขามกัน 


