
บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลงานวิจัยเรื่อง  “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์จากทุนทาง
วัฒนธรรมเมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร” ผู้วิจัยได้จัดแบ่งการน าเสนอผลเป็น 2 ตอน     ดังต่อไปนี้ 
       1)   ผลการศึกษาพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรม เมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร 
          2)   ผลการศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์จากทุนทาง
วัฒนธรรมเมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร 
 รายละเอียดของผลการวิจัยแต่ละตอนมีดังนี้   
            
4.1. ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรม เมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร 
     4.1.1 ผลการศึกษาจากภาคเอกสาร และ ประชุมกลุ่มย่อยผู้เชีย่วชาญ สามารถสรุปองค์ประกอบของทุนทางวัฒนธรรมไทย
ตามแนวทางของกระทรวงวัฒนธรรม ในฐานข้อมูล http://www.thaiculture.in.th/ ที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบ เพื่อน าไป
พัฒนาใช้ในการออกแบบผลิตภณัฑ์ไดด้ังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          รปูที่ 2 ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบรูปแบบการคัดกรองเพื่อน าไปใช้ประโยชน์ในการออกแบบ (8 วิถีไทย) กับความรู ้

จากทุนทางวัฒนธรรมเมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร 
4.1.2 ผลการศึกษาแนวทางและพัฒนารูปแบบกระบวนการและการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยผ่านการประเมินโดยผู้เช่ียวชาญ มีค่า
ดัชนีความคิดเห็นสอดคล้องเฉลี่ยที่ 0.89 โดยได้กระบวนการในรูปแบบ 3 กระบวนการประกอบด้วย  
      4.1.2.1 กระบวนการเตรียมและการยอมรับมี 3 ขั้นตอนท่ีมีความสัมพันธ์กันดังนี้ 
          4.1.2.1.1 การศึกษาข้อมูลเบื้องต้น โดยการทบทวนวรรณกรรมและศึกษาข้อมูลจากภาคสนาม  และเน้นกระบวนการมี
ส่วนร่วมโดยมีการประชุมกลุ่มย่อยร่วมกับภาคีเครือข่ายเมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร 
          4.1.2.1.2 การวิเคราะห์ด้วย เทคนิคการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ อุปสรรค (SWOT)และ เทคนิคการแปลง
หน้าที่ ผลิตภัณฑ์เชิงคุณภาพ ให้เป็นแนวทางปฏิบัติ QFD (Quality Function Deployment) ได้ประเภทผลิตภัณฑ์ที่มีความ
เหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากทุนทางวัฒนธรรม ใน 5 กลุ่มประเภท คือ 
           1. ผลิตภัณฑ์อาหาร  
           2. ผลิตภัณฑ์ของใช้ของที่ระลึก 
           3. ผลิตภัณฑ์ผ้า 
           4. ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม  
           5. ผลิตภณัฑส์มุนไพรที่มใิช่อาหารและยา 
           4.1.2.1.3 การสังเคราะหส์รุป เลือกพัฒนาต้นแบบ ด้วยเทคนิคการตดัสินใจด้วยวิธีวิเคราะห์เชิงล าดับชั้น AHP (Analytic 
Hierarchy Process) 
      4.1.2.2 กระบวนการออกแบบมี 3 ขั้นตอนท่ีมีความสัมพันธ์กันดังนี ้

ทุนจากมรดกวัฒนธรรมเมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร  
1.อาหารพื้นบ้าน/พื้นเมอืง 
2.ลวดลายสิ่งทอ เครือ่งแต่งกาย 
3.โครงสร้างทางสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น 
4.ประเพณที้องถิ่น 
5.ภาษาท้องถิน่ 
6.อาชีพดั้งเดมิ แสดงอัตลกัษณท์้องถิ่น 
7.ความเชือ่ดั้งเดมิของทอ้งถิน่ 
8.ศิลปวัฒนธรรม เมอืงนครชุม จ.ก าแพงเพชร 

8 วิถีไทย  
(ระบบคัดกรองแนวทางการน าไปใช้ประโยชน์) 
1.อาหาร 
2.เครื่องแต่งกาย 
3.ที่อยู่อาศัย 
4.ประเพณ ี
5.ภาษา 
6.อาชีพ 
7.ความเชือ่ 
8.ศิลปะพื้นถิ่น 

https://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0CCIQFjABahUKEwjOwYHaxqXHAhXJc44KHW6WAXk&url=https%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FAnalytic_hierarchy_process&ei=aknMVc7kKsnnuQTurIbIBw&usg=AFQjCNGmpvWe0k3ATGl_DK2yGumBymiFhw&sig2=J0AhGXJcFFOMAlL2Qvai5w
https://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0CCIQFjABahUKEwjOwYHaxqXHAhXJc44KHW6WAXk&url=https%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FAnalytic_hierarchy_process&ei=aknMVc7kKsnnuQTurIbIBw&usg=AFQjCNGmpvWe0k3ATGl_DK2yGumBymiFhw&sig2=J0AhGXJcFFOMAlL2Qvai5w


 4.1.2.2.1 การใช้ระบบคัดกรอง(8วิถีไทย) กับมรดกทางวัฒนธรรม เมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร ในการสรา้งแรงบันดาล
ใจและแนวคิดในการออกแบบ 
 4.1.2.2.2 การพัฒนาและออกแบบร่าง  
 4.1.2.2.3 การสร้างหุ่นจ าลองเพื่อทดสอบ  
     4.1.2.3กระบวนการวัดและประเมินผล  2 ขั้นตอนท่ีมีความสัมพันธ์กันดังน้ี 
          4.1.2.3.1 การประเมินประสิทธิภาพ (รูปแบบฯ และ ผลสัมฤทธิ์ทางการออกแบบ) 
          4.1.2.3.2 การประเมินความพึงพอใจ    
โดยลักษณะของรูปแบบและโครงสร้างความสัมพันธ์ของรูปแบบ ดังปรากฏในรูปที ่3 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 3 ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบในรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมเมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร

1. กระบวนการเตรียมและการยอมรับ 3 ขั้นตอน 

  1.1 การศึกษาข้อมูลเบื้องต้น โดยการทบทวนวรรณกรรมและศึกษาข้อมูลจากภาคสนาม และเน้น   
       กระบวนการมีส่วนร่วมโดยมีการประชุมกลุม่ย่อยร่วมกับภาคเีครือข่าย  
  1.2 การวิเคราะห์ด้วยเทคนิค การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ อุปสรรค (SWOT) 
      และเทคนิคการแปลงหน้าท่ี ผลิตภณัฑ์เชิงคุณภาพ ให้เป็นแนวทางปฏิบัต ิQFD (Quality Function 
Deployment)  
  1.3 การสังเคราะหส์รุป เลือกพฒันาต้นแบบ ด้วยเทคนิคการตดัสนิใจด้วยวิธีวิเคราะห์เชิงล าดับชั้น  
       AHP(Analytic Hierarchy Process) 
 

2.กระบวนการออกแบบ 3 ขั้นตอน 
  2.1 การใช้ระบบคัดกรอง(8วิถีไทย) กับมรดกทางวัฒนธรรม เมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร ในการสรา้งแรง
บันดาลใจและแนวคิดในการออกแบบ 
   2.2 การพัฒนาและออกแบบร่าง  
   2.3 การสร้างหุ่นจ าลองต้นแบบเพื่อทดสอบ 

3.กระบวนการวัดและประเมินผล  2 ขั้นตอน 

3.1 การประเมินประสิทธิภาพ (รูปแบบฯ และ ผลสัมฤทธ์ิทางการออกแบบ) 
3.2 การประเมินความพึงพอใจ    

https://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0CCIQFjABahUKEwjOwYHaxqXHAhXJc44KHW6WAXk&url=https%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FAnalytic_hierarchy_process&ei=aknMVc7kKsnnuQTurIbIBw&usg=AFQjCNGmpvWe0k3ATGl_DK2yGumBymiFhw&sig2=J0AhGXJcFFOMAlL2Qvai5w
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จากการสรุป เลือกพัฒนาต้นแบบ ด้วย เทคนิควิธีวิเคราะห์เชิงล าดับช้ัน AHP(Analytic hierarchy process)  
ตารางที่1 แสดงการสรุปแนวทางเลือกพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบด้วยAHP 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ไดแ้นวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จากกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้และของที่ระลึกที่เหมาะสมและส ารวจขอ้มูลเพื่อสรุปเป็นตัวผลิตภัณฑ์ส าหรับ
พัฒนาต้นแบบได้ดังนี้ 
ตารางที่2 ผลการส ารวจเเละการตอบเเบบสอบถามความต้องการของผู้ 
บริโภคผลิตภัณฑ์ของใช้และของที่ระลึก 
ความต้องการของผู ้
บริโภคในตัวผลิตภัณฑ์ 

จ านวน 
(100 คน) 

ร้อยละ 
(100%) 

ระดับ 
 

1.ประเภทผลิตภัณฑ์ของใช้และของที่
ระลึก 
   1.1 แม่เหลก็ติดตู้เย็น (Magnets) 
   1.2 หมวก ผ้าพันคอ ผ้าพันตวั(Hats 
and Scarves) 
   1.3 กระเปา๋ผ้า(bag) 
   1.4 เครื่องประดับ(Jewelry) 
   1.5 งานศิลปะและของตกแต่งบ้าน 
(Artifacts and Household Items) 
   1.6 อาหารแปรรูป (Local dry food 
items) 
   1.7 โปสการ์ด โปสเตอร์ หรือสิ่งพิมพ์
บนกระดาษ (Posters, Photos, 
Postcards, Picture frames, Pencils 
and Pens) 
    1.8 งานหัตถกรรมท้องถิ่น (Local 
handicraft) 
    1.9 เสื้อยืด (T-shirts) 
    1.10แก้วกาแฟทรงสูงและแกว้ใสทรง
เล็ก (Mugs and shot glasses) 
 

 
 

14 
21 
 

12 
10 
13 
 
 
3 
 
4 
 
 
 
6 
16 
1 

 
 

14 
21 
 

12 
10 
13 
 
 
3 
 
4 
 
 
 
6 
16 
1 

 
 
3 
1* 
 
5 
6 
4 
 
 
9 
 
8 
 
 
 
7 
2* 
10 
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ล าดับความ 
ส าคัญ 

ผลิตภัณฑ์อาหาร 1 1/5 1/3 1/4 1/3 2.4 

ผลิตภัณฑ์ของใช้ของที่ระลึก 5 1 1 5 4 16 

ผลิตภัณฑ์ผ้า 3 1 1 3 1 10 

ผลิตภัณฑ์ของใช้ 4 1/5 1/3 1 1/2 6 

ผลิตภัณฑ์สมุนไพรที่มิใช่อาหารและ
ยา 

3 1/4 1 2 1 7.25 

https://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0CCIQFjABahUKEwjOwYHaxqXHAhXJc44KHW6WAXk&url=https%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FAnalytic_hierarchy_process&ei=aknMVc7kKsnnuQTurIbIBw&usg=AFQjCNGmpvWe0k3ATGl_DK2yGumBymiFhw&sig2=J0AhGXJcFFOMAlL2Qvai5w
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สรุปผลติภณัฑ์ที่จะน ามาพัฒนาเปน็แนวทางในการออกแบบคือเลือกจากผลส ารวจความต้องการของผู้บริโภคสูงสุด 2 อันดับ
คือ 1.หมวก ผ้าพันคอ ผ้าพันตัว(Hats and Scarves)  2.เสื้อยืด (T-shirts) และท าการออกแบบโดยน าแนวคิดจากระบบ
คัดกรอง(8วิถีไทย) กับมรดกทางวฒันธรรม เมืองนครชุม จ. ก ำแพงเพชร มาประยุกต์เพื่อสร้างแรงบันดาลใจและแนวคิดใน
การออกแบบ ซึ่งสิ่งท่ีถูกสะท้อนในงานออกแบบมากท่ีสุดคือ การออกแบบให้เรียบง่าย เพื่อสะดวกตอ่การรับรูผ้ลติภณัฑ์ของ
ผู้บริโภค โดยตัวผลิตภณัฑ์พัฒนาจากรูปแบบ วิถีการด าเนินชีวิตพื้นบ้าน และประเพณีท้องถิ่น เมื่อสรปุแบบร่างโดย
ผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน แล้วจึงน ามาปรับปรุง พัฒนาต้นแบบ ได้ดังนี ้
ตารางที ่3 แสดงผลิตภัณฑ์ต้นแบบ หมวก ผา้พันคอ ผา้พันตัว(Hats and Scarves) 

รูปแบบ รายละเอียด 

 

แนวคิดจากการใช้จกัรยานในการเดินทางและสัญจรในวิถีชวีิตของชาว
นครชุม 

 

แนวคิดจากการใช้จกัรยานในการเดินทางและสัญจรในวิถีชวีิตของชาว
นครชุม 

ตารางที ่4 แสดงผลิตภัณฑ์ต้นแบบเส้ือยืด (T-shirts) 
รูปแบบ รายละเอียด 

 

แนวคิดจากการใช้จกัรยานในการเดินทางและสัญจรในวิถีชวีิตของชาว
นครชุม 

 

แนวคิดจากวิถีตลาด และศิลปะการร าพืน้บ้าน ซ่ึงเป็นวิถีชีวิตและ
ประเพณีท้องถิ่นของชาวนครชุม 
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4.2 ผลการศึกษาความพึงพอใจ 
      ผู้ประกอบการและผู้บริโภคทีป่ระเมินผลิตภัณฑ์ ที่ผู้วิจัยพัฒนาขึ้น มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดี 
 

ตารางที่ 5 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจรายด้านของผู้ประกอบการ และผู้บริโภค ที่ใชง้านผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (n=55) 
จ านวน ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 

(x̄) 
ค่าแสดงส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation: S.D.) 

1.ด้านเป็นสินค้าที่เป็น
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 

3.69 0.23 

2.ด้านการดึงดูดใจจาก
การออกแบบ 

3.83 0.15 

3.ด้านขนาด รูปร่างและ
น้ าหนักที่ไม่เป็นอุปสรรค
ต่อการน าพาหรือขนส่ง 

3.96 0.42 

4.ด้านราคา 3.54 0.05 
ค่าเฉลี่ยรวม 3.75 0.21 

       จากตารางค่าเฉลี่ยความพึงพอใจโดยรวมของผู้ประกอบการและผู้บริโภคที่ประเมินผลิตภัณฑ์เท่ากับ (  = 3.75) อยู่
ในเกณฑ์ดี  
 




