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                                                           บทที่1 
                                                          บทน า    
หลักการและเหตุผล 
          องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. ท า
หน้าที่เป็นหน่วยงานกลางในการประสานความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้เกิดการบูรณาการการ
บริหารการพัฒนาในการอนุรักษ์ ฟื้นฟู และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวของพ้ืนที่ให้เกิดความสมดุล เพ่ือให้
การท่องเที่ยวมีความยั่งยืน การด าเนินการดังกล่าวเน้นความส าคัญในการสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมจากทุก
ภาคีการพัฒนาที่เก่ียวข้องเพ่ือให้เกิดการประสานความร่วมมือและร่วมใจกันในการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน อพท. ได้ด าเนินการศึกษาและจัดท าแผนแม่บทและแผนปฏิบัติการพื้นที่พิเศษเพ่ือการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ประกอบด้วยยุทธศาสตร์ ๖ ยุทธศาสตร์ ซึ่งจะเป็นตัวก าหนดให้ขับเคลื่อนกลไกไปสู่
เป้าหมายการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้ โดยปัจจุบันได้มีบันทึกข้อตกลงความร่วมมือทางวิชาการ เพื่อพัฒนา
ชุมชนในพ้ืนที่ภาคเหนือตอนล่างร่วมกับสถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง ในบริเวณ
เมืองนครชุม อ.เมือง จ.ก าแพงเพชร 

เมืองนครชุม ตั้งอยู่บริเวณปากคลองสวนหมาก ริมฝั่งตะวันตกของแม่น้ าปิง ตรงกันข้ามเมือง
ก าแพงเพชร  จังหวัดก าแพงเพชร  เมืองนครชุมถือได้ว่าเป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์มากว่า 700 ปี โดยเป็น
เมืองศูนย์กลางของลุ่มแม่น้ าปิงหรือก าแพงเพชรเมืองแรก มาตั้งแต่สมัยสุโขทัย โดยจุดเริ่มต้นของพัฒนาการ
การตั้งถิ่นฐานของเมืองเริ่มต้นทางฝั่งตะวันตกของแม่น้ าปิงก่อน เนื่องจากสภาพภูมิศาสตร์ของเมืองมี
ความสัมพันธ์กับเส้นทางการคมนาคมที่เชื่อมโยงระหว่างบ้านเมืองในลุ่มแม่น้ าภาคกลางกับชุมชนที่อยู่ตอน
เหนือขึ้นไป เช่น เมืองหริภุญชัย จังหวัดล าพูน และเมืองเมาะตะมะ ประเทศพม่า เมืองนครชุม มีบทบาทเป็น
เมืองศูนย์กลางของลุ่มแม่น้ าปิง ระยะสั้นๆ ก่อนที่จะมีการย้ายศูนย์กลางของเมืองมาอยู่ฝั่งตะวันออกของแม่น้ า
ปิง หรือฝั่งเมืองก าแพงเพชรปัจจุบัน แต่เมืองทั้งสองได้มีพัฒนาการของเมืองร่วมกันอย่างต่อเนื่อง  โดยเมืองนคร
ชุมในปัจจุบัน ยังเป็นที่ตั้งของโบราณสถานที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ ได้แก่ แนวคูเมืองโบราณ และ
ป้อมทุ่งเศรษฐี ซึ่งเป็นป้อมปราการที่ส าคัญในอดีต วัดวาอารามที่มีสถาปัตยกรรมที่มีความงดงามควรค่าแก่การ
อนุรักษ์ ได้แก่ วัดพระบรมธาตุนครชุม ซึ่งเป็นวัดประจ าเมืองนครชุม สร้างตั้งแต่สมัยสุโขทัย  วัดสว่างอารมณ์ 
ที่มีความงดงามผสมผสานระหว่างสถาปัตยกรรมไทยและพม่า และวัดอ่ืนๆ อีกหลายแห่ง นอกจากนี้เมืองนคร
ชุมยังถือได้ว่าเป็นเมืองท่าท่ีส าคัญในลุ่มแม่น้ าปิง โดยเป็นย่านการค้าเก่าแก่ที่เคยเจริญรุ่งเรืองมาในอดีต  มีท่า
เทียบเรือส าหรับขนถ่ายสินค้าและคมนาคมของชุมชน โดยปรากฏหลักฐานจากบ้านห้าง รัชกาลที่ 5 หรือบ้าน
พะโป้ ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความเป็นศูนย์กลางทางด้านเศรษฐกิจและสังคมในอดีต  

ปัจจุบันเมืองนครชุมถือเป็นส่วนหนึ่งในพ้ืนที่อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-ก าแพงเพชร  
ซึ่งได้รับการขึ้นทะเบียนไว้ในบัญชีรายชื่อแหล่งมรดกโลกในการประชุมคณะกรรมการมรดกโลกแห่งอนุสัญญา
คุ้มครองมรดกโลกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติของโลก องค์การศึกษาวิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่ง
สหประชาชาติ ณ เมืองคาร์เทจ ประเทศตูนิเซีย เมื่อปี พ.ศ. 2534 ส่งผลให้ที่ผ่านมามีการด าเนินการอนุรักษ์
โบราณสถานและการพัฒนาชุมชนในเขตโบราณสถานมาอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตามจากการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิประเทศ ปัญหาการท าลายและรุกล้ าแหล่งโบราณสถาน ปัญหาการเจริญเติบโตของชุมชนอย่างไม่
เป็นระเบียบ ปัญหาการก่อสร้างสถาปัตยกรรมและสิ่งปลูกสร้างที่ไม่ผสมกลมกลืนกับสภาพแวดล้อม ซึ่งการ
เปลี่ยนแปลงเล่านี้ส่งผลต่อสภาพแวดล้อมชุมชนและการจัดการท่องเที่ยวของชุมชนในระยะสั้น และระยะยาว
ขอบเขตพ้ืนที ่ ศึกษาครอบคลุมพื้นที่ ต าบลนครชุม จังหวัดก าแพงเพชร พ้ืนที่ประมาณ 40,625 ไร่ หรือ
ประมาณ 65 ตารางกิโลเมตร มีอาณาเขตติดต่อ ดังนี้  
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ทิศเหนือ  ติดกับ ต าบลทรงธรรม อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร 
ทิศใต้  ติดกับ ต าบลคลองแม่ลาย ต าบลท่าขุนราม อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร  
ทิศตะวันออก  ติดกับ แม่น้ าปิง  
ทิศตะวันตก  ติดกับ ต าบลท่าขุนราม อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร 

                          
                                    ภาพที่ 1 แสดงพื้นที่ศึกษาเมืองนครชุม  

            เพ่ือให้การพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองนครชุม เป็นไปอย่างเหมาะสมและเป็นไปตามพัฒนาการ
ทางด้านเศรษฐกิจอย่างพอเพียง มีการอนุรักษ์สถาปัตยกรรมและมีการดูแลสภาพแวดล้อมชุมชนเป็นอย่างดี 
โดยประชาชนมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นหัวใจของการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน สอดคล้องกับยุทธศาสตร์การ
วิจัยของภาคเหนือ(ยุทธศาสตร์การวิจัย พ.ศ.2555-2559 :ภาคเหนือ ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ) 
ยุทธศาสตร์การวิจัยที่ 2 การวิจัยเพื่อสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุนภาคเหนือสู่ประเทศ
อนุภาคลุ่มแม่น้าโขงและ อินโดจีน กลยุทธ์การวิจัยที่ 2 ยกระดับความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ศิลปหัตถกรรม และประเพณีโดดเด่นด้วยภูมิปัญญาผสานความเชื่อและการสื่อสารผ่านเทคโนโลยีสู่คุณภาพ
การท่องเที่ยวสร้างเศรษฐกิจท้องถิ่นภาคเหนือให้สมดุลและยั่งยืนเท่าทันกระแสตลาดท่องเที่ยวสากล 
ประกอบด้วยแผนงานวิจัย เช่น การวิจัยและพัฒนาระบบการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวชุมชนและเครือข่ายการ
ท่องเที่ยวชุมชนสู่ธุรกิจภาคการผลิตและบริการอ่ืนๆ ทั้งในเชิงพ้ืนที่และการเชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่ม
ประเทศอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง โดยให้ความส าคัญกับการจัดกลุ่มการท่องเที่ยว (Cluster) ที่มีศักยภาพ เช่น การ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์จังหวัดสุโขทัย เชียงใหม่ เชียงราย ก าแพงเพชร การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์มรดกโลก
ห้วยขาแข้ง การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและสปา เป็นต้น นอกจากนี้ทิศทางการวิจัยเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืนเมืองนครชุมยังสอดรับกับ(ทิศทางการพัฒนาภาคในระยะแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติฉบับที่11 พ.ศ.
2555-2559:ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ,2554) ซึ่งมทีิศทางการพัฒนา ด้าน
เศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของภาคเหนือในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเชิง
สุขภาพ ท่องเที่ยวชุมชน ธุรกิจ MICE เปิดเส้นทางท่องเที่ยวใหม่ในกลุ่มประเทศ GMS กลุ่มอุทยาน
ประวัติศาสตร์ สุโขทัยและศรีสัชนาลัย เชื่อมต่อพิษณุโลก-ก าแพงเพชร เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันส าหรับ
กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง 2 อาทิ จังหวัดนครสวรรค์ ก าแพงเพชร และควรพัฒนาความสามารถในการ
เพ่ิมรายได้จากการพัฒนาและสร้างสินค้าการท่องเที่ยว มุ่งเน้นการเพิ่มโอกาสการขยายตัวทางการค้า การ
ลงทุนและยกระดับการท่องเที่ยว ให้เป็นแหล่งสร้างรายได้ของกลุ่มจังหวัดอย่างมั่นคง โดยส่งเสริมพัฒนาด้าน
การบริหารจัดการท่องเที่ยว เชื่อมโยงการท่องเที่ยวภายในกลุ่มจังหวัด และระหว่างกลุ่มจังหวัด จัดท าแผนการ
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พัฒนาและใช้ประโยชน์ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นมรดกโลกของพ้ืนที่ ทั้งอุทยานประวัติศาสตร์ก าแพงเพชร 
และเขตอนุรักษ์พันธ์สัตว์ป่าห้วยขาแข้ง สนับสนุนให้ชุมชนที่อยู่ใกล้แหล่งมรดกโลกมีส่วนร่วมในการพัฒนา 
ตลอดจนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวใหม่และสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับการท่องเที่ยว โดยมีแหล่งท่องเที่ยวทั้ง
ธรรมชาติและแหล่งโบราณสถานจ านวนมากเป็นปัจจัยส าคัญของการท่องเที่ยวที่สะท้อนตัวตนเอกลักษณ์และ
รากเหง้าความเป็นมาของพ้ืนที่อย่างมีคุณค่า อาทิ แหล่งมรดกโลก อาทิ อุทยานประวัติศาสตร์ก าแพงเพชร 
และอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย อย่างไรก็ตาม พบว่าการบริหารจัดการอุทยาน แหล่งศิลปกรรม 
และโบราณสถานยังขาดประสิทธิภาพ น าสู่ความเสื่อมโทรมและสูญเสียคุณค่าไป ดังนั้นจึงมีความจ าเป็นต้อง
สร้างความตระหนักและให้ความส าคัญต่อการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เหล่านี้ให้คงไว้ซึ่ง
ความมีคุณค่าสืบต่อไปในอนาคต  
               ภายใต้การจัดการบนฐานความรู้และการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนอย่างจริงจังจึงจ าเป็นต้อง
วางแผนพฒันาการท่องเที่ยว ซึ่งครอบคลุมการวางแผนการพัฒนาทางด้านกายภาพที่เน้นเรื่องการอนุรักษ์
โบราณสถาน และศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติของชุมชน รวมทั้งการควบคุมดูแลการ
บริหารจัดการตามแผนงานดังกล่าวโดยประชาชนมีส่วนร่วม ทางสถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบังได้เล็งเห็นถึงความส าคัญในการพัฒนาดังกล่าว จึงได้มีบันทึกข้อตกลงทางวิชาการ กับ มหาวิทยาลัย
ราชภัฎก าแพงเพชร องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) 
รวมทั้งหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ที่จะมีส่วนร่วมในการบูรณาการวิชาการ งานวิจัยต่างๆ ให้สามารถใช้ได้จริง ซึ่งจะ
เป็นประโยชน์ต่อทางจังหวัดและชุมชน และได้ศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์จาก
ทุนทางวัฒนธรรม เมืองนครชุม อ.เมือง จังหวัดก าแพงเพชรเพื่อเป็นโครงการในการสร้างภูมิให้กับชุมชนและ
เป็นฐานในการพัฒนาที่ยั่งยืนต่อไป 
          ทุนวัฒนธรรมจะปรากฏตัวใน 3 รูปแบบ คือ 1)เป็นสิ่งที่ฝังอยู่ในตัวคนหรือกลุ่มคน เช่น ความคิด 
จินตนาการ ความคิดริเริ่ม ความเชื่อ 2)เป็นสิ่งที่เป็นรูปลักษณ์และเป็นตัวตน เช่น ภาพวาด เครื่องมือ อุปกรณ์ 
สิ่งก่อสร้าง สถานที่ที่เป็นมรดกโลก 3)ความเป็นสถานบัน เช่น กติกา การยอมรับที่หลายๆ คนเห็นร่วมกัน เช่น 
การยอมรับในสถานบันกษัตริย์ วัด โรงเรียน ท าให้เกิดความสามัคคี ประเพณี หรือกิจกรรมร่วมกันของสังคม 
โดยวัฒนธรรมถือเป็นทุนและต้นทุนที่ส าคัญ เนื่องจากการก่อเกิดวัฒนธรรมแต่ละด้านจะมีความสัมพันธ์กับ
สภาพแวดล้อมหรือ สิ่งแวดล้อมรอบๆ ตัว หากมีการพัฒนาหรือปรับปรุงสภาพแวดล้อมหรือมีการเปลี่ยนแปลง
สิ่งแวดล้อมอย่าง ถูกต้องเหมาะสม ก็อาจส่งผลกระทบต่อวัฒนธรรมนั้นๆ ให้เสื่อมคุณค่าหรือสูญหายไปจาก
สังคมส านักพัฒนาสังคมและคุณภาพชีวิต ได้กล่าวถึงความส าคัญและประโยชน์ของทุนทางวัฒนธรรม ไว้ 4 
ประการ คือ 1)เป็นที่รวมแห่งองค์ความรู้ที่มีในอดีตทั้งมวล 2)เป็นที่แสดงออกถึงเอกลักษณ์พิเศษและภูมิ
ปัญญาของแต่ละท้องถิ่น 3)เป็นที่ก่อให้เกิดความรัก ความสามัคคี ศักดิ์ศรี ความภูมิใจของชุมชน หรือ ชนเผ่า
ทั้งหลาย 4)วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่ส่งเสริมความม่ังคั่ง (Pierre Boourdieu,2552) 
           การประเมินสถานการณ์ทุนทางวัฒนธรรมของประเทศไทย พบว่า วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น
จ านวนมากมีความหลากหลาย มีคุณค่า มีเอกลักษณ์โดดเด่นเฉพาะท้องถิ่นซึ่งสามารถน ามาใช้ประโยชน์ในการ
พัฒนาประเทศ ได้มากมาย หากแต่ยังขาดการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูพัฒนาต่อยอดอย่างเป็นระบบอย่างจริงจัง อีกท้ังยัง
ขาดการบริหารจัดการที่ดี ซึ่งส่งผลต่อวิถีชีวิตและความเจริญรุ่งเรืองของสังคมไทย ดังนี้1.ทุนทางวัฒนธรรมที่
จับต้องไม่ได้ ได้แก่ ระบบคุณค่า ค่านิยม ความเชื่อ ภาษา จารีตประเพณี พิธีกรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
พบว่า สังคมไทยมีทุนทางวัฒนธรรมทีดีมากมาย แต่หลายอย่างในปัจจุบันเสื่อมถอยและสูญหายไปตาม
กาลเวลา สาเหตุส าคัญ คือ การขาดการอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู ถ่ายทอด พัฒนาและต่อยอดอย่างเป็นระบบอย่างจริงจัง 
2.ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ ประกอบด้วย โบราณสถาน โบราณวัตถุ สถาปัตยกรรม และศิลปกรรมต่างๆ 



4 

 

ที่ติดมากับอาคารโบราณสถาน โบราณวัตถุ รวมถึงอุทยานประวัติศาสตร์ วัดในพระพุทธศาสนา และ
พิพิธภัณฑ์ต่างๆ ซึงถือเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่สามารถจับต้องได้อย่างเป็นรูปธรรมมากที่สุดและ นับเป็นทุน
หรือมรดกของชาติที่ส าคัญ 
             ทุนทางวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มีมูลค่าและให้คุณค่าต่อวิถีชีวิตของสังคม ดังที่กล่าวมาแล้ว แต่ทุนทาง
วัฒนธรรมหลายเรื่องมีความเป็นนามธรรมสูง เช่นวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้เป็นพลวัตร (Dynamic) สามารถ
เปลี่ยนแปลงและถ่ายทอดข้ามสังคม กลุ่มคน สถานที่ และเวลาได้ตลอด การน าทุนทางวัฒนธรรมและภูมิ
ปัญญาไทยมาพัฒนาและใช้ประโยชน์ในการพัฒนา เศรษฐกิจและสังคมแระเทศต้องมีการบริหารจัดการที่ดี 
และตั้งอยู่บนหลักการที่ส าคัญ คือการเคารพความหลากหลายทางวัฒนธรรม การพัฒนาวัฒนธรรมอย่างเป็น
องค์รวม การสร้างความสมดุลและความยั่งยืน และการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน เนื่องจากทุนทางวัฒนธรรม
มีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ซึ่งอาจมีผลมาจากเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร การมีปฏิสัมพันธ์ของ
สังคมโลก การเลื่อนไหลหรือการกระจายทางวัฒนธรรม จึ่งก่อให้เกิดการการผสมผสานทางวัฒนธรรม การ
ปลูกฝังให้ประชาชนได้ตระหนักถึงวัฒนธรรมที่ดีงามของชุมชนและของท้องถิ่น จึงเป็นสิ่งจ าเป็นและเร่งด่วนที่
จะต้องอาศัยระบบการศึกษา และรูปแบบการจัดการเรียนการสอน ที่มีความเหมาะสมรวมถึงสถาบันทางสังคม 
และทุกภาคส่วนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการควบคุม เฝ้าระวังทางวัฒนธรรมปลูกฝังและส่งเสริมให้มีให้เกิดขึ้น  
               งานวิจัยนี้จึงเกิดข้ึนเพื่อเป็นแนวคิดในการอนุรักษ์และพัฒนาชุมชน โดยศึกษาถึงคุณค่าของทุน
ทางวัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมศักยภาพในการท่องเที่ยวของชุมชนเป็นส าคัญ พร้อมกับเสนอเป็น
แนวคิดในการอนุรักษ์และพัฒนา เพ่ือให้ชุมชนสามารถรองรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จะเกิดข้ึนหลังจาก 
การอนุรักษ์แล้ว โดยไม่ให้เกิดการท าลายหรือลดทอนคุณค่าและของสภาพแวดล้อม อีกท้ังมุ่งเน้นส่งเสริมการมี
ส่วนร่วมของชุมชน เพ่ือให้การด าเนินการเป็นไปโดยความต้องการของชุมชน และส่งเสริมโครงสร้างทางสังคม
ของชุมชนและบริบทแวดล้อม โดยมุ่งหวังให้ชุมชนสามารถด าเนินไปได้อย่างยั่งยืน 
 
          วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
      1. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมพ้ืนที่เมืองนครชุม จ.ก าแพงเพชร 
      2. เพ่ือประเมินความพึงพอใจของต้นแบบผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมพ้ืนที่เมืองนครชุม จ.

ก าแพงเพชร 
 
ขอบเขตของโครงการวิจัย 
       เป็นการวิจัยแบบผสมวธิีการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทาง
วัฒนธรรมพ้ืนที่เมืองนครชุม จ.ก าแพงเพชรโดยมีขอบเขตของโครงการวิจัยดังนี้ 
 ขอบเขตของการวจิัย 
    วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 1 
    แหล่งข้อมูล ได้แก่ผู้ประกอบการ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ผู้เช่ียวชาญด้านการตลาด 
    กลุ่มตัวอย่าง ผู้ประกอบการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในพื้นที่เมืองนครชุม จ.ก าแพงเพชร  ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์  ผู้ เ ช่ี ย ว ช า ญ ด้ า น ก า ร ต ล า ด ร ว ม จ า น ว น  1 5  ท่ า น โ ด ย ก า ร เ ลื อ ก แ บ บ เ จ า ะ จ ง 
วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 2 
     ประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการ และผู้บริโภค  
     กลุ่มตัวอย่าง  ผู้ประกอบการ จ านวน 5 ท่าน  
และผู้บริโภคจ านวน 50 คน ที่จ าหน่ายสินค้าและเข้ามาซื้อสินค้าในพื้นที่เมืองนครชุม จ.ก าแพงเพชร  ในช่วงเทศกาล เดือน 6-
7 พ.ศ.2559 และท าการโดยการเลือกสุ่ม 
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ตัวแปรที่ศึกษา 
     ตัวแปรต้น คือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ จากทุนทางวัฒนธรรมพื้นที่เมืองนครชุม จ.ก าแพงเพชร   
     ตัวแปรตาม คือ ผลประเมินความพึงพอใจของผู้ประกอบการ นกัท่องเที่ยวหรือผู้ที่สนใจในผลิตภณัฑ์ ท่ีไดร้ับการ  
พัฒนาขึ้น     
ขอบเขตการออกแบบ 
      1.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) แบ่งออกเป็น 3 ลักษณะ ดังนี้ 
   1. Innovation หมายถึง ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ ที่ไม่เคยมีมาก่อนในตลาด 
   2. Modified หมายถึง ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ โดยการปรับเปลี่ยน ดัดแปลง
ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมให้มีความแปลกใหม่มากขึ้น 
   3. Me-too หมายถึง ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบ โดยการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์
ของคู่แข่งขัน เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่สาหรับบริษัท แต่เก่าในตลาด 
  กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ (New product development process) แบ่งออกเป็น 
8 ขั้นตอน 
   1. การสร้างแนวความคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ (Idea generation) ในขั้นนี้เป็น
การสร้างแนวความคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยแหล่งข้อมูล 
   2. การประเมินและคัดเลือกแนวความคิด (Idea screening) หลังจากได้
แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่แล้ว ก็จะต้องมีการนาแนวความคิดเหล่านั้นมาทาการประเมินถึงความ
เป็นไปได้ และคัดเลือกแนวความคิดที่ดีและเหมาะสมที่สุด มาทาการพัฒนาและทดสอบแนวความคิดต่อไป 
   3. การพัฒนาและทดสอบแนวความคิด (Concept development and testing) 
เมื่อได้แนวความคิดรวบยอดท่ีดีและเหมาะสมที่สุดจากข้ันตอนที่สองแล้ว ขั้นต่อไปเป็นการนาแนวความคิดท่ี
ผ่านการคัดเลือกแล้วนั้นมาพัฒนาให้มีความชัดเจนมากข้ึนและนาไปทดสอบกับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย เพื่อวัด
ความรู้สึกและการยอมรับในผลิตภัณฑ์ตัวใหม่ 
   4. การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด (Marketing strategy development) ในขั้นนี้
เป็นการพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด ได้แก่ การก าหนดวัตถุประสงค์และเป้าหมายทางการตลาด การทา STP 
Marketing (การแบ่งส่วนตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย และการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์) ์ และการ
ออกแบบกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix : 4 P's) 
   5. การวิเคราะห์สภาพทางธุรกิจ (Business analysis) เป็นการวิเคราะห์
สถานการณ์และความเป็นไปได้ทางธุรกิจ ในการนาผลิตภัณฑ์ออกจ าหน่าย เช่น การคาดคะเนถึงความต้องการ
ซ้ือ ต้นทุนและผลกาไรที่จะได้รับเป็นต้น 
   6. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product development) เมื่อแนวความคิดเก่ียวกับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ผ่านขั้นตอนต่างๆ ทั้ง 5 ขั้นมาแล้ว ในขั้นนี้จะเป็นการพัฒนาแนวความคิดให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่
เป็นรูปเป็นร่างขึ้นมา 
   7. การทดสอบตลาด (Market testing) ก่อนที่จะนาผลิตภัณฑ์ออกวางจาหน่าย 
ควรมีการทดสอบตลาดก่อน โดยอาจจะทาในรูปของการวางจาหน่ายผลิตภัณฑ์ในขอบเขตที่จากัด หรือให้
ผู้บริโภคทาการทดลองใช้หรือบริโภคผลิตภัณฑ์ใหม่ เพื่อเป็นการวัดการยอมรับของลูกค้าเป้าหมาย ท าให้ทราบ
ถึงจุดดี จุดด้อยของผลิตภัณฑ์ เพ่ือนาไปปรับปรุงแก้ไขให้ดียิ่งขึ้น และตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้
มากที่สุด 
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   8. การด าเนินธุรกิจ (Commercialization) เมื่อผลิตภัณฑ์ได้ผ่านการทดสอบตลาด
แล้ว ในขั้นสุดท้ายก็จะเป็นการนาผลิตภัณฑ์ใหม่ออกวางจาหน่ายจริงตามแผนการตลาดที่ได้วางแผนเอาไว้ ขั้น
นี้จึงเป็นขั้นแนะนาผลิตภัณฑ์ใหม่ (Introduction Stage) ของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ (Product life Cycle : 
PLC) 
       1.2 การพัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging Development) แบ่งเป็น 2 ลักษณะงานคือ 
การออกแบบโครงสร้างและกราฟิก โดยมีจุดมุ่งหมายแตกต่างกัน โดยการออกแบบโครงสร้างนั้นจะเน้นในเรื่อง
การปกป้องอันตรายจากภายนอกที่จะเกิดขึ้นระหว่างการขนส่ง ตลอดจนการดูแลรักษาผลิตภัณฑ์จากผู้ผลิตให้
ไปถึงมือผู้บริโภคในสภาพที่เหมือนเมื่อแรกผลิต ส่วนการออกแบบกราฟิกนั้นจะเน้นการสร้างความเข้าใจใน
ข้อมูลที่ผู้ผลิตจะสื่อสารกับผู้บริโภคตลอดจนการสร้างแรงจูงใจในการเลือกซ้ือของผู้บริโภคต่อตัวผลิตภัณฑ์ 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภูมิที่ 1 กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 
 
 
 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทาง
วัฒนธรรมพ้ืนที่เมืองนครชุม จ.
ก าแพงเพชร 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) 
3ลักษณะ 
1 . Innovation หมายถึง ผลิตภัณฑ์นวตักรรมใหม่ 

ที่ไม่เคยมีมาก่อนในตลาด 
2 . Modified หมายถึง ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ โดย

การปรับเปลี่ยน ดัดแปลงผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมให้มี
ความแปลกใหม่มากขึ้น 
3 . Me-too หมายถึง ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบ โดย

การลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขัน เป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่สาหรับบริษัท แต่เกา่ในตลาด 
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging 
Development) 
หน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ )The Function of the 
Package) สามารถแบ่งออกได้เป็น หนา้ที่ทางด้าน
กายภาพ )Physical Functions) และหน้าที่
ทางด้านการค้า )The Commercial Functions) 
ซ่ึงเป็นผลมาจากการติดต่อสัมพันธ์กันระหว่างผู้ผลิต 
ผู้ค้า และผู้บริโภค 

ผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์ 
จ านวน 5 ราย (1 รายต่อ 1 
ผลิตภัณฑ์) 
คัดเลือกกลุ่มตัวอยา่ง
ผู้ประกอบการที่มีความเหมาะสม
ตามเกณฑ์คุณสมบัติ โดย
ผู้เชี่ยวชาญที่เกีย่ว ประกอบด้วย 
นักพัฒนาชุมชนช านาญการ 
นักวิชาการด้านการออกแบบ นัก
ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์  
 

การประเมินผลความพึงพอใจของ
ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากทุนทาง
วัฒนธรรมพื้นที่เมืองนครชุม จ.
ก าแพงเพชร 

ศึกษาผลสัมฤทธ์ิของต้นแบบผลิตภัณฑจ์ากทุน
ทางวัฒนธรรมพื้นที่เมืองนครชุม จ.
ก าแพงเพชร 

แนวทางการออกแบบโดยยึดผู้ใช้เป็นศูนย์กลาง 
กระบวนการออกแบบทีย่ึดผู้ใช้เป็นศูนยก์ลาง 
1. การค้นหา (Discovery) เป็นขั้นตอนหลักในการ
ท าความเข้าใจกับความต้องการ หรือความคาดหวัง
ของผู้ใช้ตลอดจนคุณลักษณะของผู้ใช้ 
2. การส ารวจ (Exploration) คือการสร้างสรรค์
ทางเลือกด้วยขอ้มูลที่ได้รับมาจากขั้นตอนการค้นหา
เพื่อน ามาสร้างแนวคิดในการออกแบบหลาย ๆ 
รูปแบบก่อนจะตัดสินใจเลือกแบบหนึ่งแบบใดที่คิด
ว่าเหมาะที่สุดเพื่อที่จะน ามาพัฒนาต่อไป 
3. การปรับปรุง (Refinement) เป็นขั้น ตอนในการ
แต่งเติมรายละเอียดต่าง ๆ ทั้งในส่วนการออกแบบ
กราฟิก หรือการล าดับขั้น การท างานเพือ่ให้มีความ
ราบรื่นมากยิ่งขึ้น 
4. การผลิต (Production) คือการผลิตผลงานที่จะ
ส่งมอบให้ผู้ใช้จริงได้น าไปทดลอง ซ่ึงจะต้องมี
รายละเอียดเหมอืนการใช้งานจริงมากทีสุ่ดเท่าที่จะ
ท าได้เพื่อให้ผู้ใช้สามารถด าเนินการประเมินผลได้
อย่างถูกตอ้งสมบูรณ์ที่สุด 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับของโครงการวิจัย 
        1.ได้ผลงานผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมพื้นที่เมืองนครชุม จ.ก าแพงเพชร จ านวน 5 ผลงาน             
        2.ได้ผลการประเมินผลความพึงพอใจของต้นแบบผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมพื้นท่ีเมืองนคร
ชุม จ.ก าแพงเพชร 
        3.ได้ผลการศึกษาและถ่ายทอดความรู้ด้านการวิจัยและพัฒนาไปบูรณาการกับการเรียนการสอนให้แก่
นักศึกษาในสาขาวิชาครุศาสตร์สถาปัตยกรรมและการออกแบบ ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิดประโยชน์แก่
นักศึกษาและผู้สนใจ  
        4.ได้ผลการศึกษาและถ่ายทอดความรู้ด้านการวิจัยและพัฒนาไปบูรณาการกับการบริการวิชาการแก่
สังคม 
        5.ได้ผลงานวิชาการเผยแพร่ในที่ประชุมน าเสนอผลงาน/วารสารวิชาการ 

 
 


