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บทนํา 

 
1.1 ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

การท่องเที่ยวในลักษณะ Mass Tourism และการจัดการประชุมสัมมนา งานแสดงสินค้า 
และการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล (MICE)ถูกใช้เป็นกลยุทธ์สําคัญในการพัฒนาประเทศในปัจจุบัน 
หากแต่การท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่มักมุ่งเน้นที่จํานวน ความต้องการ และ ความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวเป็นสําคัญ อีกทั้งโครงการการท่องเที่ยวต่างๆยังถูกจัดต้ัง จัดการ และ ดําเนินงานโดย
ภาครัฐและ/หรือองค์กรธุรกิจเอกชนเป็นส่วนใหญ่ ทรัพยากรธรรมชาติ และ ทรัพยากรทางวัฒนธรรม
ต่างๆได้ถูกนํามาใช้เป็นทุนในการท่องเที่ยวเพ่ือผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจเป็นหลัก โดยที่ผลกระทบ
ต่อสิ่งแวดล้อม ระบบนิเวศน์ สังคม และ วัฒนธรรม ได้ถูกพิจารณาเป็นอันดับรองลงไป หรือแทบ
ไม่ได้ถูกพิจารณาเลย 

 ทรัพยากรดังกล่าวข้างต้นนอกจากเป็นต้นทุนสําหรับการท่องเที่ยวแล้ว ทรัพยากรเดียวกันน้ี
ยังเป็นมรดกทางสิ่งแวดล้อมและทางวัฒนธรรมที่สําคัญต่อ อัตลักษณ์ การดํารงชีวิต และ วิถีชีวิตของ
ผู้คนในชุมชนท่ีต้ังอยู่ในแหล่งทรัพยากรธรรมชาติ หรือ เป็นเจ้าของทรัพยากรทางวัฒนธรรมน้ันๆ แต่
ชุมชนกลับมีส่วนร่วมน้อยในการจัดการทรัพยากรเหล่าน้ันเพ่ือการท่องเที่ยว หรือ ถูกกล่าวอ้างถึง โดย
ผู้จัดต้ัง จัดการ และ ดําเนินงาน เพ่ือความชอบธรรมของโครงการต่างๆเพ่ือการท่องเที่ยว อีกทั้งยัง
ได้รับส่วนแบ่งของผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจในสัดส่วนที่ไม่เป็นธรรม การจัดการทรัพยากรเพ่ือการ
ท่องเที่ยวในลักษณะดังกล่าวทําให้เกิดการต่อต้าน ไม่ให้ความร่วมมือจากชุมชน การใช้ทรัพยากรจน
เกินขีดการรองรับ (Carrying Capacity) หรือ การเปลี่ยนแปลงที่ยอมรับได้ (Limits of Acceptable 
Changes) (David Weaver, 2008) ตลอดจนการพ่ึงพิงองค์กรภายนอกชุมชน (Dependency) 
(Apostolopoulos, 2005) การต่างๆเหล่าน้ีทําให้การท่องเที่ยวเป็นสาเหตุของการพัฒนาที่ไม่ย่ังยืน 
และ เป็นภัยคุกคามต่อการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 

การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นจุดเหว่ียง (Fulcrum) ที่สําคัญที่จะใช้ทรัพยากรของชุมชนเพ่ือ
การพัฒนาชุมชนโดยใช้การท่องเที่ยว ชุมชนจะเป็นผู้จัดต้ัง จัดการ และ ดําเนินงาน โดยมีองค์กรอ่ืนๆ 
เช่นภาครัฐ องค์กรธุรกิจเอกชน นักวิชาการ เป็นภาคีสนับสนุน ซึ่งจะทําให้ชุมชนสามารถกําหนดแนว
ทางการบริหารจัดการต่างๆได้โดยชุมชนเอง ซึ่งการท่องเที่ยวโดยชุมชนจะเป็นจุดบรรจบกันของการ
พัฒนาและการอนุรักษ์ (Shaw & Williams, 2004) 

ผ้าพ้ืนถิ่นเป็นมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) อย่างหน่ึง ซึ่งมีลักษณะเฉพาะข้ึนอยู่
กับขอบเขตและบริบททางวัฒนธรรม นัยสําคัญทางวัฒนธรรม (Cultural Significance) ของผ้าพ้ืน
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ถิ่นไม่ได้จํากัดอยู่เพียงรูปลักษณ์ที่สัมผัสได้ (Physical Forms) เท่าน้ัน แต่ยังรวมถึงคุณค่าที่ไร้
รูปลักษณ์ (Intangible Values) ต่างๆอีกด้วย เช่น อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น องค์
ความรู้ และ ความเช่ือ เป็นต้น ซึ่งผ้าพ้ืนถิ่นเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ชุมชนสามารถนํามาปรับใช้
เพ่ือพัฒนาชุมชนผ่านการท่องเที่ยวได้ นอกจากน้ัน ผ้าพ้ืนถิ่นยังสามารถถูกใช้เป็นเครื่องมือในการสื่อ
ความหมายเพ่ือการท่องเที่ยว (Tourism Interpretation) ได้ในตัวเอง อีกทั้งยังมีความหลากหลาย 
ซึ่งสามารถนํามาสร้างนวัตกรรมการได้ กล่าวคือ การนําผ้าพ้ืนถิ่นมา ปรับปรุง พัฒนา ต่อยอด เพ่ิม
คุณค่า และ บูรณาการกับองค์ความรู้ด้านอ่ืนๆได้  
 งานวิจัยช้ินน้ีเป็นส่วนหน่ึงของแผนงานวิจัย “แนวทางการประยุกต์ผ้าพ้ืนถิ่นสู่การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวมรดกวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์” พ้ืนที่การศึกษาทั่วประเทศไทย โดยภาคเหนือมีเอกลักษณ์
โดดเด่นด้านผ้าทอผ้าไหมยกดอก ภาคกลาง นิยมการทอผ้าในกลุ่มชาติพันธ์ุ ใช้เทคนิคจก และขิด 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือขึ้นช่ือในเรื่องของผ้าไหมมัดหมี่ ผ้าขิด และผ้าไหมหางกระรอก ส่วนภาคใต้
นิยมผ้ายกด้ินเงินด้ินทอง สําหรับชนช้ันสูง (ปรับปรุงจาก www.kanchanapisek.or.th) แสดงให้เห็น
ถึงเอกลักษณ์เฉพาะตัวของภูมิปัญญาคนไทย หากแต่เมื่อไปสืบค้นข้อมูลในฐานข้อมูลมรดกวัฒนธรรม
นามธรรม (Intangible Heritage) ในระดับสากลของ UNESCO, 2007 กลับไม่พบการสืบสานมรดก
ภูมิปัญญาอันล้ําค่าของไทยน้ีปรากฎอยู่ การศึกษาทําความเข้าใจถึงการสื่อความหมายที่แตกต่างของ
ผ้าพ้ืนถิ่นในประเทศไทย สู่การประยุกต์ใช้อย่างรู้คุณค่า ซึ่งกลุ่มเป้าหมายสําคัญคือนักท่องเที่ยว 

นักท่องเที่ยวถือเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholders) ที่สําคัญ หากเปรียบเทียบในแง่ของ
มุมมองทางด้านเศรษฐกิจ จากงานวิจัยของยุพิน ป้องศิริ (2546) กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย นิยมซื้อ
สินค้าของที่ระลึก ในลักษณะผ้าที่ เป็นผ้าผืน และชาวต่างชาตินิยมผ้าที่มีการแปรรูปแล้ว เช่น 
ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่เป็นต้น สําหรับผ้าฝ้าย ทําให้เห็นได้ว่าพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทยและ
ชาวต่างชาติมีความแตกต่างกัน การนําไปปรับใช้ให้เจาะกลุ่มนักท่องเที่ยว โดยใช้หลักการตลาด ใน
การเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) ที่มีศักยภาพ จะช่วยให้เกิดการกระจายรายได้
ทางเศรษฐกิจสู่ชุมชนก่อให้เกิดผลประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจในทางรูปธรรม (TangibleEconomic 
Values)  

ดังน้ันผู้วิจัยจึงได้จัดทํางานวิจัย “แนวทางการปรับใช้ผ้าพ้ืนถิ่นในประเทศไทย  
สําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE” เพ่ือเป็นการ
เผยแพร่ภูมิปัญญาด้านมรดกวัฒนธรรมของไทยถ่ายทอดผ่านการสื่อความหมายแก่นักท่องเที่ยวชาว
ไทย และชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE ด้วยความเข้าใจอย่างถ่องแท้ และปรับประยุกต์ใช้
วัฒนธรรมเพ่ือก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 
1.2วัตถุประสงค์ของการศึกษา 
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 1.2.1 เพ่ือศึกษาลักษณะทางกายภาพและคุณสมบัติของผ้าพ้ืนถิ่น โดยการสื่อความหมาย 
อย่างรู้คุณค่ามาถ่ายทอดสู่นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย 
 1.2.2 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทย และชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE ต่อ 
แนวทางการปรับใช้ผ้าพ้ืนถิ่นในประเทศไทย 

1.2.3 เพ่ือเสนอแนวทางนวัตกรรมการปรับใช้ผ้าพ้ืนถิ่นในประเทศไทย สําหรับนักท่องเที่ยว 
ชาวไทย และชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE 
 
1.3 ปัญหานําการวิจัย 

1.3.1 ลักษณะทางกายภาพและคุณสมบัติของผ้าพ้ืนถิ่นที่ต่างกันมผีลต่อการสื่อความหมาย 
ต่อนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกันหรือไม่ 

1.3.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทย และชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE มีความ 
แตกต่างกันในการนําผ้าพ้ืนถิ่นในประเทศไทยไปใช้อย่างไร 

1.3.3 การนําลักษณะทางกายภาพและคุณสมบัติของผ้าพ้ืนถิ่นที่ต่างกัน มีผลต่อการตัดสินใจ 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย และชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE ที่จะนํานวัตกรรมการปรับใช้ผ้าพ้ืน
ถิ่นไปใช้อย่างไร 

 
1.4 ขอบเขตการศึกษา 

ขอบเขตเชิงปริมาณ – นักท่องเที่ยวชาวไทย และชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE 
ขอบเขตเชิงคุณภาพ – ศึกษาลักษณะและคุณสมบัติของผ้าพ้ืนถิ่นในประเทศไทย โดยการวิเคราะห์
พฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทย และชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE เพ่ือการสื่อความหมาย
นวัตกรรมการท่องเที่ยวมรดกวัฒนธรรม และเสนอแนวทางการปรับใช้ผ้าพ้ืนถิ่นที่เหมาะสม 
 
1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1.5.1 ประโยชน์ที่เกิดต่อผู้ที่มสี่วนเก่ียวข้องโดยตรง 
   1.5.1.1เกิดความรู้ความเข้าใจในการท่องเทีย่วเชิงมรดกวัฒนธรรมที่ถูกต้อง  

1.5.1.2มีแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวชุมชนเชิงมรดกวัฒนธรรมและ
กระบวนการอนุรักษ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างย่ังยืน 
1.5.1.3สามารถนําแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมมา
ประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวเป้าหมาย พ้ืนที่ และหน่วยงานที่มีส่วน
เก่ียวข้องได้ 
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1.5.1.4 เกิดการเสริมสร้างศักยภาพการแข่งขันทางเศรษฐกิจอย่างย่ังยืนโดยยึดหลัก
แนวคิดการอนุรักษ์ควบคู่กับการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวประเทศไทย 
1.5.1.5 สามารถสร้างงาน สร้างอาชีพ และแก้ไขปัญหาความยากจน ในประเทศไทย
เป็นศูนย์กลางการพัฒนาแนวคิด เพ่ือการเช่ือมโยงเป็นแหล่งท่องเที่ยวเดียว (One 
Destination)  
1.5.1.6 แก้ไขปัญหาและพัฒนาที่เกิดจากรากหญ้าอย่างแท้จริง โดยศึกษาถึง
กระบวนการภูมิปัญญาของทอ้งถิ่นอย่างลึกซึ้ง 

  1.5.1.7 เกิดความหวงแหนและการอนุรักษ์วัฒนธรรม 
1.5.1.8 สร้างจิตสํานึกทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนให้กับผู้ที่มีส่วนเก่ียวขอ้งกับการ
ท่องเที่ยวทุกภาคส่วน 

 1.5.2 ประโยชน์ทางวิชาการ 
1.5.2.1 เสริมสร้างองค์ความรู้ทางด้านการวางแผนการจัดการการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมในลักษณะของการบูรณาการวิชาการหลากหลายสาขาวิชา 
1.5.2.2 เกิดองค์ความรู้ใหมท่ีส่ามารถนํามาต่อยอดในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไป 
เพ่ือการเช่ือมโยงการพัฒนาพ้ืนที่ในแถบอนุภูมิภาคลุ่มนํ้าโขงและเป็นต้นแบบใน
การประยุกต์ใช้สําหรับพ้ืนที่ที่มีลักษณะใกล้เคียง 
1.5.2.3 บริการวิชาการที่เกิดจากความร่วมมือระหว่างสถาบันการศึกษา 
หน่วยงานภาครฐั ภาคเอกชน และชุมชนท้องถิ่น ซึ่งจะสามารถสร้างความสัมพันธ์
อันดีใหม่เกิดขึ้นได้เป็นฐานข้อมูลวิชาการ 

1.5.3 หน่วยงานที่ใช้ประโยชน์จากผลการวิจัย 
1.5.3.1. พ้ืนทีผ่้าพ้ืนถิ่นในจังหวัดต่างๆของประเทศไทย 
1.5.3.2 Asian Development Bank 
1.5.3.3. กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
1.5.3.4. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
1.5.3.5. กระทรวงวัฒนธรรม 
1.5.3.6. ประชาชนในพ้ืนที่ 

 
1.6 กรอบแนวความคิดการวิจัย 

 
 
 

ลักษณะและคณุสมบัติของผา้พ้ืนถิ่นในประเทศไทย 

การสื่อความหมายผ้าพ้ืนถิ่น ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
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ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 


