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ภาคผนวก 5 แบบสอบถาม ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาษาไทย 
แบบสอบถาม 

 
1. แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยเรื่องแนวทางการปรับใช้ผ้าพ้ืนถ่ินในประเทศไทย สําหรับนักท่องเท่ียว

ชาวไทย และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE  ภายใต้ชุดโครงการวิจัยแนวทางการประยุกต์
ผ้าพ้ืนถ่ินสู่การพัฒนาการท่องเท่ียวมรดกวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ภายใต้การสนับสนุนจากสํานักงาน
คณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ ประจําปีงบประมาณ พ.ศ. 2554 

2. แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังนี้ 
2.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
2.2 พฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถ่ิน  
2.3 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือผ้าพ้ืนถ่ิน 
2.4 ความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถ่ิน รูปแบบปัจจุบัน 
2.5 ความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถ่ิน รูปแบบท่ีนักออกแบบออกแบบใหม่ 
2.6 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อการนําไปใช้จริงสวยงาม  
และเกิดประโยชน์มากท่ีสุด 
2.7 ข้อเสนอแนะ 

 
ข้อมูลท่ีได้รับจากท่านจะถูกปิดเป็นความลับและจะนําไปใช้เพ่ือการวิเคราะห์ในเชิงวิชาการที่เกี่ยวข้องกับ

การวิจัยในลักษณะภาพรวมเท่านั้น ไม่มีการวิเคราะห์ข้อมูลจําแนกเป็นรายบุคคล 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบสอบถามชุดท่ี............ 
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คําชี้แจง กรุณาทําเครื่องหมาย  ลงใน  ท่ีตรงกับความคิดเห็น/สถานภาพของท่านมากท่ีสุด 
ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ 
     ชาย     หญิง 
2. อายุ 

 15-19 ปี   20-24 ปี    25-29 ปี    30-34 ปี    35-39 ปี 
 40 – 44 ปี  45 – 49 ปี   50 – 54 ปี   55 – 59 ปี   60 – 64 ปี 
  มากกว่า 65 ปี 

3. สถานภาพสมรส 
   โสด     สมรส   หม้าย / หย่าร้าง  
4. วุฒิการศึกษา 
   ตํ่ากว่าปริญญาตรี   ปริญญาตรี   ปริญญาโท   ปริญญาเอก 
5. อาชีพ 
  ข้าราชการ             พนักงานของรัฐ          ลูกจ้างประจาํ / ชั่วคราวของราชการ 

 พนักงานรัฐวิสาหกิจ   พนักงานเอกชน   ธุรกิจส่วนตัว   
  นักเรียน/นักศึกษา         อ่ืนๆ(โปรดระบุ)..................................................................................... 

6. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ( รวมรายได้หลักและรายได้เสรมิ ) 
    ไม่มีรายได้        น้อยกว่า  15,000   บาท/เดือน  
    15,001 – 20,000  บาท/เดือน      20,001 - 25,000 บาท/เดือน 
    25,001 – 30,000 บาท/เดือน      30,001 – 35,000 บาท/เดือน  

   35,001 – 40,000 บาท/เดือน      มากกว่า 40,000 บาท/เดือน 
7. ปัจจุบันท่านมีท่ีพักอาศัยและพักอยู่ในเขตอําเภอเมืองจังหวัดขอนแก่นหรือไม่ 

  พักอาศัย     ไม่ได้พักอาศัย 
8. ท่านมาเข้าร่วมงานประเภทใด 
  ประชุม ชื่องาน ________________________________________________________ 

 การจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล ชื่องาน __________________________________ 
 การอภิปรายท่ัวไปหรือการประชุมประจําปี  ชื่องาน ___________________________________ 
 นิทรรศการ  ชื่องาน ________________________________________________________ 
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ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถ่ิน (กรุณาเลือกเพียง 1 ข้อ)  

1 
วัตถุประสงค์หลัก
ในการซื้อ ของขวัญ ของฝาก ซื้อใช้เอง       

2 ช่วงเวลาที่ซื้อ เทศกาล 
วันสําคัญ
ของผู้รับ       

3 ลักษณะการซื้อ ผืน สําเร็จรูป       

4 ลวดลาย ไทย แฟชั่น       

5 โทนสี สีพ้ืน อ่อน สดใส เข้ม    

6 แหล่งที่นิยมซื้อ ห้างสรรพสินค้า 
แหล่ง
ผลิต ขายตรง       

7 วิธีซื้อ ตนเอง 
ฝากผู้อ่ืน
ซื้อ 

ซื้อทาง
เวบไซต์ 

แคต
ตาล็อก    

8 
สถานการณ์ใน
การตัดสินใจซื้อ ตนเอง ครอบครัว เพ่ือน คนรัก    

9 
สถานการณ์การ 
ตัดสินใจหลัก ซื้อตามวาระ 

ซื้อทันทีที่
ถูกใจ 

ซื้อเมื่อมี
ปัจจัย
กระตุ้น
เร่ืองราคา 



ซื้อเมื่อ
มีปัจจัย
กระตุ้น
ทาง
สังคม 

   

10 ความถี่ในการใช้ นานๆคร้ัง 
ปีละ 2-3 
คร้ัง ปีละคร้ัง 

หลายปี
คร้ัง 

ซื้อแทบ
ทุก
เดือน 

11 
เหตุผลในการใช้
เป็นเคร่ืองแต่ง
กาย 


ได้รับเป็นของ
ฝาก 

ชอบเป็น
การ
ส่วนตัว 



นโยบาย
ของ
หน่วยงาน
ที่ส่งเสริม 

      

12 
สาเหตุที่ 
กลุ่มตัวอย่างไม่
ชอบใช้ผ้าพ้ืนถิ่น 

ราคา 
ดูแล
รักษายาก 

สูงอายุ 

ไม่
เหมาะ
กับ
บุคลิก 
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ส่วนท่ี 3 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือผ้าพ้ืนถ่ิน 

ลําดับ 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลตอ่การตัดสินใจเลอืกซ้ือผ้าพ้ืนถ่ิน ระดับความสําคัญ 

ปัจจัยหลัก  ประเด็น 
น้อย
สุด 

น้อย 
ปาน
กลาง 

มาก 
มาก
สุด 

1 ผลิตภัณฑ์ 1.1 เน้ือผ้า           

1.2 สี           

1.3 ลวดลาย           

1.4 แหล่งผลิต           

 ข้อเสนอแนะ        
2 คุณสมบัติผ้าพ้ืนถิ่นที่

ต้องการ 
2.1 คงทน           

2.2 ไม่ตกหรือซีด           

2.3 รีดง่าย           

2.4 ซักด้วยเคร่ืองซักผ้าได้           

 ข้อเสนอแนะ        
3 ส่วนผสมของเส้นใย 3.1 ผ้าพ้ืนถิ่น           

3.2 ผ้าพ้ืนถิ่นผสมใยสังเคราะห์           

 ข้อเสนอแนะ        
4 ราคา 4.1 สูง           

4.2 ปานกลาง           

4.3 ตํ่า           

 ข้อเสนอแนะ        
5 การจัดจําหน่าย 5.1 ซื้อในงานแสดงสินค้า           

5.2 ร้านจําหน่ายเฉพาะ           

5.3 ร้านจําหน่ายทั่วไป           

 ข้อเสนอแนะ        
6 ส่ิงที่ผู้ซื้อต้องการจาก

แหล่งจําหน่าย 
6.1 

แหล่งจําหน่ายมีทั้งผ้าผืนและผ้าสําเร็จ
อยู่ร่วมกัน           

6.2 
พนักงานขายมีความรู้ และให้
คําแนะนําในการใช้และรักษา           

6.3 ผ้าประเภทอ่ืน จําหน่ายอยู่ด้วย           

 
ข้อเสนอแนะ 
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ลําดับ 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลตอ่การตัดสินใจเลอืกซ้ือผ้าพ้ืนถ่ิน ระดับความสําคัญ 

ปัจจัยหลัก  ประเด็น 
น้อย
สุด 

น้อย 
ปาน
กลาง 

มาก 
มาก
สุด 

7 การส่งเสริมการตลาด 7.1 
รับประกันคุณภาพและยินดีคืนเงินใน
กรณีที่ไม่เป็นไปตามเงื่อนไข      

  7.2 ลดราคาพิเศษ           

  7.3 โฆษณาประชาสัมพันธ์           

 ข้อเสนอแนะ             

8 ส่ือ 

8.1 หนังสือพิมพ์           

8.2 นิตยสาร           

8.3 โทรทัศน์           

8.4 วิทยุ           

8.5 ป้ายโฆษณา           

8.6 เวบไซต์           

8.7 ส่ือสังคมออนไลน์      

 ข้อเสนอแนะ        
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ส่วนท่ี 4 ความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถ่ิน รูปแบบปัจจุบัน 

ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถ่ิน ณ ปัจจุบัน ของหมู่บ้านโคกโก่ง จังหวัดกาฬสินธ์ุ 

  
การแต่งกายชาวภูไท    เสื้อผ้าฝ้าย 

 

  
เคร่ืองแต่งกายท่ีทําจากผ้า               สินค้าแสดงในตู้โชว์ 
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ลํา
ดับ 

การเปรียบเทียบระดับ
ความพึงพอใจผลิตภัณฑ์

ผ้าพ้ืนถ่ิน 
 ประเด็น 

รูปแบบปัจจุบัน 
ระดับความพีงพอใจ 

น้อย
สุด 

น้อย 
ปาน
กลาง 

มาก 
มาก
สุด 

1 ด้านโครงสร้าง 1.
1 

รูปแบบง่ายต่อการผลิต
          

  1.
2 

สะดวกต่อการขนส่ง
          

  1.
3 

สะดวกในการนําพากลับ
          

  1.
4 

รูปทรงแปลกใหม่จากท้องตลาด
          

  1.
5 

ใช้ระยะเวลาในการผลิต
          

 ข้อเสนอแนะ      
2 ด้านคุณค่าของงานศิลปะ

และความงาม 
2.
1 

มีความประณีต
          

  2.
2 

รูปทรงสวยงาม
          

  2.
3 

การใช้สีของผลิตภัณฑ์มีความ
เหมาะสม           

  2.
4 

รูปแบบสื่อถึงชีวิตความเป็นอยู่ ของ
ชาวจังหวัด           

  2.
5 

ผลิตภัณฑ์ สื่อถึงเอกลักษณ์ของ
จังหวัด           

  2.
6 

ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยว           

 ข้อเสนอแนะ      
3 ด้านประโยชน์ใช้สอย 3.

1 
ผลิตภัณฑ์ มีประโยชน์ใช้สอยมากกว่า 
1 อย่าง           

  3.
2 

ขนาดของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกใน
การนําพากลับไป           

  3.
3 

น้ําหนักของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวก
ในการนําพากลับไป           

 ข้อเสนอแนะ      
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ส่วนท่ี 5 ความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถ่ิน รูปแบบท่ีนักออกแบบออกแบบใหม่ 

   

โลโก้ 
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สื่อประชาสัมพันธ์ : ตัวอย่างโฆษณาลงนิตยสาร, หน้าเวบเพจ

 
ร้านขายของที่ระลึก 

 

     

อุปกรณ์สํานักงาน : สมุด, ปฏิทิน 
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เครื่องประดับตกแต่ง : ถุงผ้า, หมวก, กระเป๋าถือสุภาพสตรี 
 
 
 

    

   

เครื่องแต่งกาย : เสื้อยืดคอกลมสีขาว ตกแต่งแถบผ้าพ้ืนถิ่น, เสื้อยืดผู้ชาย (กีฬา) ตกแต่งแถบผ้าพ้ืนถิ่น 
กางเกงผู้ชายตกแต่งแถบด้วยผ้าพ้ืนถิ่น, ชุดสูทผู้หญิง, เสื้อสําหรับเด็กหญงิ, เสื้อสําหรับเด็กชาย 



372 
 

 

     

บรรจุภัณฑ์ : บรรจุภัณฑ์สานไม้ไผ,่ บรรจุภัณฑ์ลังกระดาษ ตกแต่งโลโก้ 
 

ลําดับ 

การเปรียบเทียบ
ระดับความพึงพอใจ
ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถ่ิน 

รูปแบบใหม่ 

 ประเด็น 

 

ระดับความพีงพอใจ 

น้อยสุด น้อย ปานกลาง มาก มากสุด 
1 ด้านโครงสร้าง 1.1 รูปแบบง่ายต่อการผลิต           

  1.2 สะดวกต่อการขนส่ง           
  1.3 สะดวกในการนําพากลับ           
  1.4 รูปทรงแปลกใหม่จาก

ท้องตลาด           
  1.5 ใช้ระยะเวลาในการผลิต           

 ข้อเสนอแนะ       
2 ด้านคุณค่าของงาน

ศิลปะและความงาม 
2.1 มีความประณีต

          
  2.2 รูปทรงสวยงาม           
  2.3 การใช้สีของผลิตภัณฑ์มีความ

เหมาะสม           
  2.4 รูปแบบส่ือถึงชีวิตความ

เป็นอยู่ ของชาวจังหวัด           
  2.5 ผลิตภัณฑ์ ส่ือถึงเอกลักษณ์

ของจังหวัด           
  2.6 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดใจ

นักท่องเท่ียว           
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 ข้อเสนอแนะ       
3 ด้านประโยชน์ใช้สอย 3.1 ผลิตภัณฑ์ มีประโยชน์ใช้สอย

มากกว่า 1 อย่าง           
  3.2 ขนาดของผลิตภัณฑ์ มีความ

สะดวกในการนําพากลับไป           
  3.3 น้ําหนักของผลิตภัณฑ์ มี

ความสะดวกในการนําพา
กลับไป           

 ข้อเสนอแนะ       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ส่วนท่ี 6 โปรดเรียงลําดับผลิตภัณฑ์ (กรุณาเรียงลําดับหมายเลข 1-7 ลงในช่องท่ีกําหนดไว้) ท่ีนักออกแบบ
ออกแบบใหม่ท่ีท่านให้ความเห็นว่าสามารถนําไปใช้จริงสวยงาม และเกิดประโยชน์มากท่ีสุด  
 โลโก ้
 สื่อประชาสัมพันธ์ 

ตัวอย่างโฆษณาลงนิตยสาร 
หน้าเวบเพจ 

 ร้านขายของที่ระลึก 
 อุปกรณ์สาํนักงาน 

สมุด 
ปฏิทิน 

 เครื่องประดับตกแต่ง 
ถุงผ้า 
หมวก 
กระเป๋าถือสุภาพสตรี 

 เครื่องแต่งกาย 
เสื้อยืดคอกลมสีขาว ตกแต่งแถบผ้าพ้ืนถิ่น 
เสื้อยืดผู้ชาย (กีฬา) ตกแต่งแถบผ้าพ้ืนถิ่น 
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กางเกงผู้ชายตกแต่งแถบด้วยผ้าพ้ืนถิ่น 
ชุดสูทผู้หญิง 
เสื้อสําหรับเด็กหญิง 
เสื้อสําหรับเด็กชาย 

 บรรจุภัณฑ์ 
บรรจุภัณฑ์สานไม้ไผ ่
บรรจุภัณฑ์ลังกระดาษ ตกแต่งโลโก้ 

 
ส่วนท่ี 7 ข้อเสนอแนะอื่นๆ 
 
 
 
 
 
 

 


