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ภาคผนวก 1 แบบสอบถาม ภาคกลาง 
แบบสอบถาม 

  
1. แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหน่ึงของงานวิจัยเรื่องแนวทางการปรับใช้ผ้าพ้ืนถ่ินในประเทศไทย สําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย และ

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE  ภายใต้ชุดโครงการวิจัยแนวทางการประยุกต์ผ้าพ้ืนถิ่นสู่การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวมรดกวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ภายใต้การสนับสนุนจากสํานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ ประจําปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2554 

2. แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังน้ี 
2.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
2.2 พฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  
2.3 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือผ้าพ้ืนถิ่น 
2.4 ความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถ่ิน รูปแบบปัจจุบัน 
2.5 ความพึงพอใจผลิตภัณฑผ้์าพ้ืนถ่ิน รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ 
2.6 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อการนําไปใช้จริงสวยงาม  
และเกิดประโยชน์มากที่สุด 
2.7 ข้อเสนอแนะ 

 
ข้อมูลที่ได้รับจากท่านจะถูกปิดเป็นความลับและจะนําไปใช้เพ่ือการวิเคราะห์ในเชิงวิชาการที่เก่ียวข้องกับการวิจัยใน

ลักษณะภาพรวมเท่าน้ัน ไม่มีการวิเคราะห์ข้อมลูจําแนกเป็นรายบุคคล 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบสอบถามชุดที่............ 
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คําชี้แจง กรณุาทําเคร่ืองหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็น/สถานภาพของท่านมากที่สดุ 
ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ 
     ชาย     หญิง 
2. อายุ 

 15-19 ปี   20-24 ปี    25-29 ปี    30-34 ปี    35-39 ปี 
 40 – 44 ปี  45 – 49 ปี   50 – 54 ปี   55 – 59 ปี   60 – 64 ปี 
  มากกว่า 65 ปี 

3. สถานภาพสมรส 
   โสด     สมรส   หม้าย / หย่าร้าง  
4. วุฒิการศึกษา 
   ต่ํากว่าปริญญาตรี   ปริญญาตรี   ปริญญาโท   ปริญญาเอก 
5. อาชีพ 
  ข้าราชการ             พนักงานของรัฐ          ลูกจ้างประจํา / ช่ัวคราวของราชการ 

 พนักงานรัฐวิสาหกิจ   พนักงานเอกชน   ธุรกิจส่วนตัว   
  นักเรียน/นักศึกษา         อ่ืนๆ(โปรดระบุ)..................................................................................... 

6. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ( รวมรายได้หลกัและรายได้เสรมิ ) 
    ไม่มีรายได ้        น้อยกว่า  15,000   บาท/เดือน      
15,001 – 20,000  บาท/เดือน      20,001 - 25,000 บาท/เดือน     25,001 – 
30,000 บาท/เดอืน      30,001 – 35,000 บาท/เดอืน  

   35,001 – 40,000 บาท/เดอืน      มากกว่า 40,000 บาท/เดือน 
7. ปัจจุบันท่านมีท่ีพักอาศัยและพักอยู่ในเขตอําเภอเมืองจังหวัดขอนแก่นหรือไม ่

  พักอาศัย     ไม่ได้พักอาศัย 
8. ท่านมาเข้าร่วมงานประเภทใด 
  ประชุม ช่ืองาน ________________________________________________________ 

 การจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล ช่ืองาน __________________________________ 
 การอภิปรายทั่วไปหรือการประชุมประจําปี  ช่ืองาน ___________________________________ 
 นิทรรศการ  ช่ืองาน ________________________________________________________ 
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ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมในการตัดสนิใจเลือกซื้อผลติภัณฑผ์้าพ้ืนถิ่น (กรุณาเลือกเพียง 1 ข้อ)  

1 
วัตถุประสงค์หลักใน
การซ้ือ ของขวัญ ของฝาก ซื้อใช้เอง 

      

2 ช่วงเวลาท่ีซื้อ เทศกาล 
วันสําคัญ
ของผู้รับ       

3 ลักษณะการซื้อ ผืน สําเร็จรูป 
 

4 ลวดลาย ไทย แฟชั่น 
 

5 โทนสี สีพ้ืน อ่อน สดใส เข้ม 

6 แหล่งที่นิยมซื้อ ห้างสรรพสินค้า แหล่งผลิต ขายตรง 
 

7 วิธีซ้ือ ตนเอง 
ฝากผู้อ่ืน
ซื้อ 

ซื้อทางเวบ
ไซต์ 

แคต
ตาล็อก    

8 
สถานการณ์ในการ
ตัดสินใจซื้อ ตนเอง ครอบครัว เพ่ือน คนรัก 

   

9 
สถานการณ์การ 
ตัดสินใจหลัก ซื้อตามวาระ 

ซื้อทันทีที่
ถูกใจ 

ซื้อเมื่อมี
ปัจจัย
กระตุ้น
เรื่องราคา 



ซื้อเม่ือมี
ปัจจัย
กระตุ้น
ทางสังคม 

   

10 ความถี่ในการใช้ นานๆครั้ง 
ปีละ 2-3 
ครั้ง ปีละครั้ง 

หลายปี
ครั้ง 

ซื้อแทบทุก
เดือน 
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11 
เหตุผลในการใช้เป็น
เครื่องแต่งกาย ได้รับเป็นของฝาก 

ชอบเป็น
การส่วนตัว 

นโยบาย
ของ
หน่วยงานที่
ส่งเสริม 

      

12 
สาเหตุท่ี 
กลุ่มตัวอย่างไม่ชอบ
ใช้ผ้าพื้นถิ่น 

ราคา 
ดูแลรักษา
ยาก สูงอายุ 

ไม่เหมาะ
กับบุคลิก    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ส่วนท่ี 3 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น 

ลําดับ 
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพื้นถ่ิน ระดับความสําคัญ 

ปัจจัยหลัก   ประเด็น น้อยสุด น้อย ปานกลาง มาก มากสุด

1 ผลิตภัณฑ ์

1.1 เนื้อผ้า           

1.2 สี           

1.3 ลวดลาย           

1.4 แหล่งผลิต           

 
ข้อเสนอแนะ 

    

2 คุณสมบัติผ้าพ้ืนถิ่นท่ีต้องการ 

2.1 คงทน           

2.2 ไม่ตกหรือซีด           

2.3 รีดง่าย           

2.4 ซักด้วยเครื่องซักผ้าได้           

 
ข้อเสนอแนะ 

    

3 ส่วนผสมของเส้นใย 
3.1 ผ้าพ้ืนถิ่น           

3.2 ผ้าพ้ืนถิ่นผสมใยสังเคราะห์           
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ข้อเสนอแนะ 

    

4 ราคา 

4.1 สูง           

4.2 ปานกลาง           

4.3 ตํ่า           

 
ข้อเสนอแนะ 

    

5 การจัดจาํหน่าย 

5.1 ซื้อในงานแสดงสินค้า           

5.2 ร้านจาํหน่ายเฉพาะ           

5.3 ร้านจาํหน่ายทั่วไป           

 
ข้อเสนอแนะ 

    

6 ส่ิงที่ผู้ซื้อต้องการจากแหล่งจําหน่าย 

6.1 
แหล่งจาํหน่ายมีทั้งผ้าผืนและผ้าสําเร็จอยู่
ร่วมกัน 

          

6.2 
พนักงานขายมีความรู้ และให้คาํแนะนาํ
ในการใช้และรักษา 

          

6.3 ผ้าประเภทอ่ืน จําหน่ายอยู่ด้วย           

 
ข้อเสนอแนะ 

    

ลําดับ 
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพื้นถ่ิน ระดับความสําคัญ 

ปัจจัยหลัก 
 

ประเด็น น้อยสุด น้อย ปานกลาง มาก มากสุด

7 การส่งเสริมการตลาด 7.1 
รับประกันคุณภาพและยินดีคืนเงินใน
กรณีท่ีไม่เป็นไปตามเง่ือนไข      

 
 7.2 ลดราคาพิเศษ           

 
 7.3 โฆษณาประชาสัมพันธ์           

 
ข้อเสนอแนะ 

  
          

8 ส่ือ 

8.1 หนังสือพิมพ์           

8.2 นิตยสาร           

8.3 โทรทัศน ์           

8.4 วิทยุ           

8.5 ป้ายโฆษณา           

8.6 เวบไซต์           

8.7 ส่ือสังคมออนไลน์ 
  

 
ข้อเสนอแนะ 
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ส่วนท่ี 4 ความพึงพอใจผลิตภณัฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รปูแบบปจัจุบัน 

ก่อน การพัฒนาผลติภัณฑ ์
ภาพตัวอย่างศูนย์แสดงสินค้า ปัจจุบัน บ้านนาตาโพ ตําบลบ้านบึง อําเภอบ้านไร่ จังหวัดอุทัยธานี 
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ภาพตัวอย่าง TAG ติดสินค้าเดมิ 

 
 

ไมม่ีเวบไซต์ 

ลําดับ 
การเปรียบเทียบระดับความ
พึงพอใจผลิตภณัฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  

ประเด็น 

รูปแบบปจัจุบัน 

ระดับความพีงพอใจ 
น้อย
สุด 

น้อย 
ปาน
กลาง 

มาก 
มาก
สุด

1 

ด้านโครงสร้าง 1.1 รูปแบบง่ายต่อการผลิต 

1.2 สะดวกต่อการขนส่ง 

1.3 สะดวกในการนําพากลับ 

1.4 รูปทรงแปลกใหม่จากท้องตลาด 

1.5 ใช้ระยะเวลาในการผลิต 
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ข้อเสนอแนะ 
 

2 

ด้านคุณค่าของงานศิลปะและ
ความงาม 

2.1 มีความประณีต 
     

2.2 รูปทรงสวยงาม 

2.3 การใช้สีของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม 

 
2.4 

รูปแบบส่ือถึงชีวิตความเป็นอยู่ ของชาว
จังหวัด      

2.5 ผลิตภัณฑ์ ส่ือถึงเอกลักษณ์ของจังหวัด 

2.6 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดดูใจนักท่องเที่ยว 

ข้อเสนอแนะ 
 

3 

ด้านประโยชน์ใช้สอย 3.1 
ผลิตภัณฑ์ มีประโยชน์ใช้สอยมากกว่า 1 
อย่าง      

 
3.2 

ขนาดของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการ
นําพากลับไป      

 
3.3 

นํ้าหนักของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการ
นําพากลับไป      

ข้อเสนอแนะ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ส่วนท่ี 5 ความพึงพอใจผลิตภณัฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รปูแบบที่นกัออกแบบออกแบบใหม ่

ตัวอย่างการออกแบบดีไซต์รา้น ใหม ่
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ตัวอย่างการออกแบบดีไซต ์TAG ใหม่ ตัวอย่างการออกแบบดีไซต ์TAG ใหม ่
เพิ่มรายละเอียด ให้ลูกค้าเห็นมูลค่า เป็นคู่มือการใช้ผ้า 

และบอกรายละเอียดขอผู้ทอ  
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การออกแบบเวบไซต์ใหม ่

 
จัดใหม้ีการออกแบบเว็บบอรด์เพ่ือ REVIEW การเดินทางกับนักท่องเทีย่ว 

ให้ชมุชนและนักท่องเที่ยวมีปฏิสัมพันธ์กัน 
1. เป็นช่องทางในการติดต่อส่ือสาร ถามตอบ หรือประกาศข่าวสารต่างๆ 
2. เป็น web2.0 ที่ผู้ใช้สามารถโต้ตอบกันได้โดยการแสดงความคิดเห็น  

3. ผู้ใช้หน้า homepage สามารถนําไปเป็นแหล่งที่ส่ือสารหรือประกาศข่าวได ้
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ลําดับ 

การเปรียบเทียบ
ระดับความพึงพอใจ
ผลิตภัณฑ์ผา้พื้นถ่ิน 

รูปแบบใหม่ 
 

ประเด็น 

รูปแบบท่ีนักออกแบบออกแบบใหม ่

ระดับความพีงพอใจ 

น้อยสุด น้อย ปานกลาง มาก มากสุด 

1 

ด้านโครงสรา้ง 1.1 รูปแบบง่ายต่อการผลิต 
  

 
1.2 สะดวกต่อการขนส่ง 

  

 
1.3 สะดวกในการนําพากลับ 

  

 
1.4 

รูปทรงแปลกใหม่จาก
ท้องตลาด      

 
1.5 ใช้ระยะเวลาในการผลิต 

  

 
ข้อเสนอแนะ 

   

2 

ด้านคุณคา่ของงาน
ศิลปะและความงาม 

2.1 มีความประณีต 
     

 
2.2 รูปทรงสวยงาม 

  

 
2.3 

การใช้สีของผลิตภัณฑ์มคีวาม
เหมาะสม      

 
2.4 

รูปแบบส่ือถึงชีวิตความเป็นอยู่
ของชาวจังหวัด      

 
2.5 

ผลิตภัณฑ์ ส่ือถึงเอกลักษณ์
ของจังหวัด      

 
2.6 

ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดใจ
นักท่องเท่ียว      

 
ข้อเสนอแนะ 

   

3 

ด้านประโยชน์ใช้สอย 3.1 
ผลิตภัณฑ์ มีประโยชน์ใช้สอย
มากกว่า 1 อย่าง      

 
3.2 

ขนาดของผลิตภัณฑ์ มีความ
สะดวกในการนําพากลับไป      

 
3.3 

น้ําหนักของผลิตภัณฑ์ มีความ
สะดวกในการนําพากลับไป      

 
ข้อเสนอแนะ 

   
 
ส่วนท่ี 6 โปรดเรียงลําดับผลติภัณฑ์ (กรณุาเรียงลําดับหมายเลข 1-3 ลงในช่องท่ีกําหนดไว้) ท่ีนักออกแบบ
ออกแบบใหม่ท่ีท่านให้ความเห็นว่าสามารถนําไปใช้จริงสวยงาม และเกิดประโยชน์มากท่ีสุด  

 การจัดหน้าร้าน 
 ป้ายแสดงข้อมลูสินค้า 
 เวบไซต ์
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ส่วนท่ี 7 ข้อเสนอแนะอื่นๆ 
 
 
 
 
 
 
 
 


