
บทท่ี 8   
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล นกัท่องเท่ียวและนักท่องเท่ียวชาวต่างชาต ิ

เฉพาะกลุ่มธุรกิจ MICE ภาคใต ้
 

8.1 นักท่องเท่ียวชาวไทย 
ส่วนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามชาวไทย 
 ข้อมูลพ้ืนฐานซึ่งเป็นลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างที่นํามาใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี 
  
ตารางที่ 8.1 แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน ร้อยละ 

1. ชาย 102 34.0 

2. หญิง 198 66.0 

รวม 300 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.1 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีจํานวน 198 คน คิด
เป็นร้อยละ 66.0 และเพศชาย มีจํานวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 34.0 
 
ตารางที่ 8.2 ข้อมูลส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน ร้อยละ 

15-19 ปี 17 5.6 

20-24ปี 41 13.7 

25-29ปี 81 27.0 

30-34ปี 71 23.7 

35-39ปี 42 14.0 

40-44ปี 21 7.0 

45-49ปี 14 4.7 

50-54 9 3.0 
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55-59 3 1.0 

60-64 1 0.3 

มากกว่า 65 0 0.0 

รวม 300 100.0 

  
 จากตารางที่ 8.2 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วงอายุ 25-29 ปี มีจํานวน 
81 คน คิดเป็นร้อยละ 27.0 รองลงมาคือช่วงอายุ 30-34 ปี มีจํานวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 23.7  
ช่วงอายุ 35-39 ปี มีจํานวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 14.0 ช่วงอายุ 20-24 ปี มีจํานวน 41 คน คิดเป็น
ร้อยละ 13.7 ช่วงอายุ 40-44 ปี มีจํานวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 7.0 ช่วงอายุ 15-19 ปี มีจํานวน 17 
คน คิดเป็นร้อยละ 5.6 ช่วงอายุ 45-49 ปี มีจํานวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 4.7 ช่วงอายุ 50-54 ปี มี
จํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0  ช่วงอายุ50-59 ปี มีจํานวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 ช่วงอายุ 60-
64 ปี มีจํานวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 และไม่มีผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีช่วงอายุมากกว่า 65 ปี  
 
ตารางที่ 8.3 ข้อมูลส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน ร้อยละ 

1. โสด 139 46.3 

2. สมรส 139 46.3 

3. หม้าย/หย่าร้าง 22 7.4 

รวม 300 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.3 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพโสดและสถานภาพสมรส มี
จํานวนละ 139 คน คิดเป็นร้อยละ 46.3 รองลงมาคือ สถานภาพหม้าย/หย่าร้าง มีจํานวน 22 คน คิด
เป็นร้อยละ 7.4 
 
ตารางที่ 8.4 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน ร้อยละ 

1. ตํ่ากว่าปริญญาตรี 81 27.0 
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2. ปริญญาตร ี 197 65.7 

3. ปริญญาโท 22 7.3 

4. ปริญญาเอก 0 0.0 

รวม 300 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.4 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับ ปริญญาตรี มีจํานวน 
197 คน คิดเป็นร้อยละ 65.7 คน รองลงมาคือ ตํ่ากว่าปริญญาตรี มีจํานวน 81 คน คิดเป็นร้อยละ 
27.0 ปริญญาโทมีจํานวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 7.3 และไม่มีผู้ตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับ 
ปริญญาเอก  
 
ตารางที่ 8.5 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน ร้อยละ 

1. ข้าราชการ 40 13.3

2. พนักงานของรัฐ 29 9.7 

3. ลูกจ้างประจํา/ช่ัวคราว 45 15.0

4. พนักงานรัฐวิสาหกิจ 8 2.7 

5. พนักงานเอกชน 93 31.0

6. ธุรกิจส่วนตัว 47 15.7

7. นักเรียน/นักศึกษา 35 11.6

8. อ่ืนๆ 3 1.0 

รวม 300 100.0

 
อาชีพ(อ่ืนๆ) จํานวน 

รับจ้างทั่วไป 2 

ชาวสวน 1 

รวม 3 
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 จากตารางที่ 8.5 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงานเอกชน มีจํานวน 93 
คน คิดเป็นร้อยละ 31.0 รองลงมาคือ อาชีพธุรกิจส่วนตัว มีจํานวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 15.7 
อาชีพลูกจ้างประจํา/ช่ัวคราว มีจํานวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 อาชีพข้าราชการ มีจํานวนอาชีพ 
40 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 นักเรียน/นักศึกษามีจํานวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 11.6 พนักงานของรัฐ 
มีจํานวนอาชีพ 29 คน คิดเป็นร้อยละ 9.7 อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ มีจํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 
2.7 
 และอาชีพอ่ืนๆมีจํานวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 จําแนกออกเป็น อาชีพรับจ้างทั่วไป มี
จํานวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.7  และอาชีพชาวสวน มีจํานวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3  
 
ตารางที่ 8.6 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน จํานวน ร้อยละ 

1. ไม่มีรายได้ 24 8.0 

2. น้อยกว่า 15,000 บาท/เดือน 80 26.7 

3. 15,001-20,000 บาท/เดือน 91 30.2 

4. 20,001-25,000 บาท/เดือน 48 16.0 

5. 25,001-30,000 บาท/เดือน 29 9.7 

6. 30,001-35,000 บาท/เดือน 9 3.0 

7. 35,001-40,000 บาท/เดือน 11 3.7 

8. มากกว่า 40,000 บาท/เดือน 8 2.7 

รวม 300 100.0

  
 จากตารางที่ 8.6 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ในช่วง 
15,001-20,000 บาท/เดือน มีจํานวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 30.2  รองลงมาคือ รายได้อยู่ในช่วง 
น้อยกว่า 15,000 บาท/เดือน มีจํานวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 26.7  ช่วงรายได้ 20,001-25,000 
บาท/เดือน มีจํานวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 16.0  ช่วงรายได้ 25,001-30,000บาท/เดือน มีจํานวน 
29 คน คิดเป็นร้อยละ 9.7 ช่วง  และช่วงช่วงไม่มีรายได้ มีจํานวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 8.0 ช่วง
รายได้ 35,001-40,000 บาท/เดือน มีจํานวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 3.7 ช่วงรายได้ 30,001-35,000 
บาท/เดือน มีจํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0  และช่วงรายได้มากกว่า 40,000 บาท/เดือน มี
จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.7 
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ตารางที่ 8.7 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามการอาศัยอยู่ในเขตอําเภอเมือง 
จังหวัดนครศรีธรรมราชหรือไม่ 
 

ปัจจุบันทา่นอาศัยอยู่ในเขตอําเภอเมือง
จังหวัดขอนแก่นหรือไม่ 

จํานวน ร้อยละ 

1.พักอาศัย 291 97.0

2.ไม่ได้พักอาศัย 9 3.0 

รวม 300 100.0

 
 จากตารางท่ี 8.7 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่ พักอาศัยอยู่ในเขตอําเภอเมือง จังหวัด
นครศรีธรรมราช มีจํานวน 291 คน คิดเป็นร้อยละ 97.0 และผู้ตอบแบบสอบถามที่ไม่ได้พักอาศัยอยู่
ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช มีจํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 
 
ตารางที่ 8.8 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามงานที่เข้าร่วม 
 

ท่านมาเข้าร่วมงานประเภทใด  จํานวน ร้อยละ 

1.ประชุม 11 3.7 

2.การจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล 12 4.0 

3.การอภิปรายทั่วไปหรือการประชุมประจําปี 21 7.0 

4.นิทรรศการ 256 85.3 

Total 300 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.8 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ที่มาเข้าร่วมงานนิทรรศการ มีจํานวน 
256 คน คิดเป็นร้อยละ 85.3 รองลงมาคือ การอภิปรายทั่วไปหรือการประชุมประจําปี มีจํานวน 21 
คน คิดเป็นร้อยละ 7.0 การจัดการการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล มีจํานวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 4.0 
และการประชุม มีจํานวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 3.7 
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ตารางที่ 8.9 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามช่ือของงานท่ีเข้าร่วม 
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ชื่อของงานท่ีเข้าร่วม จํานวน ร้อยละ 
งาน OTOP เมืองนครฯ 94 31.3

ของดี4ภาค เมืองนครฯ 40 13.3

งานกาชาด เมืองนครฯ 39 13.0

โครงการ นครศรีฯด๊ีดี 38 12.7

งานKingcup Legatta 12 4.0

งานประชุมสัมมนาหน่วยงานต่างๆของเอกชน 9 3.0

CPBR Staff  Surway 2012 6 2.0

งานPhuket Fashion Weak 6 2.0

Patong New Year Cerebration 5 1.7

Amway 2012 4 1.3

Pegas Tour 4 1.3

Keep Phuket Green 4 1.3

Rubber Research 4 1.3

ภูเก็ตอันดามันฮาลาล 4 1.3

Leader Ship 3 1.0

งานของดีเมืองใต้ 3 1.0

งานศิลปะ-หัตถกรรมต่างๆ 3 1.0

งานวัฒนธรรมท้าวเทพกษัตรีย์ ท้าวศรีสุนทร 3 1.0

งานWe Love มอ.ภูเก็ต 3 1.0

งานAmazing Phuket 3 1.0

งานไข่มุกเมืองท่องเที่ยว 2 0.7

ศิลปะภาพวาดจีน 2 0.7

เสียงใตร้ายวนั 2 0.7 

งานWine Dinning 2 0.7 

งานHand Made Fair 2012 2 0.7 

งานประชุมสมัมนาหน่วยงานต่างๆของรัฐ 2 0.7 
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 ตารางที่ 8.9 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มาเข้าร่วมงาน งาน OTOP เมืองนครฯ มี
จํานวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 31.3 รองลงมาคือ งาน ของดี4ภาค เมืองนครฯ มีจํานวน 40 คน คิด
เป็นร้อยละ 13.3  งาน กาชาด เมืองนครฯ มีจํานวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0  งาน โครงการ นคร
ศรีฯด๊ีดี มีจํานวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 12.7  งาน Kingcup Legatta มีจํานวน 12 คน คิดเป็นร้อย
ละ 4.0 งาน ประชุมสัมมนาหน่วยงานต่างๆของเอกชน มีจํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 งาน 
CPBR Staff  Surway 2012 และงาน Phuket Fashion Weak มีจํานวนเท่ากันคืองานละ 6 คน คิด
เป็นร้อยละ 2.0 งาน Patong New Year Cerebration มีจํานวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.7 งาน 
Amway 2012 งาน Pegas Tour งาน Keep Phuket Green งาน Rubber Research และงาน 
ภูเก็ตอันดามันฮาลาล มีจํานวนเท่ากันคืองานละ 4  คน คิดเป็นร้อยละ 1.3 งาน Leader Ship งาน 
ของดีเมืองใต้ งาน ศิลปะ-หัตถกรรมต่างๆ งาน วัฒนธรรมท้าวเทพกษัตรีย์ ท้าวศรีสุนทร งาน We 
Love มอ.ภูเก็ต และงาน Amazing Phuket มีจํานวนเท่ากันคืองานละ 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 
งาน ไข่มุกเมืองท่องเที่ยว งาน ศิลปะภาพวาดจีน งาน เสียงใต้รายวัน งาน Wine Dinning งาน Hand 
Made Fair 2012 และงาน ประชุมสัมมนาหน่วยงานต่างๆของรัฐ มีจํานวนคนเท่ากันคืองานละ 2 คน 
คิดเป็นร้อยละ 0.7 และงาน อาหาร ของดี ดนตรี ครั้งที่ 1 มีจํานวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3  

ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าพืน้ถ่ิน มีดังน้ี 
 
ตารางที่ 8.10 วัตถุประสงค์หลักในการซื้อผ้าพ้ืนถิ่น 
 

วัตถุประสงคห์ลักในการซ้ือ  จํานวน ร้อยละ 
1.ของขวัญ 52 17.3 

2.ของฝาก 165 55.0 

3.ซื้อใช้เอง 83 27.7 

Total 300 100.0 

 

งานอาหาร ของดี ดนตรี คร้ังท่ี 1 1 0.3 

Total 300 100.0 
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 จากตารางที่ 8.10 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์หลักในการซื้อผ้าพ้ืนถิ่น 
คือ ซื้อเพ่ือเป็นของฝาก มีจํานวน 165 คน คิดเป็นร้อยละ 55.0 รองลงมาคือ ซื้อใช้เอง มีจํานวน 83 
คน คิดเป็นร้อยละ 27.7 และซื้อเป็นของขวัญ มีจํานวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 17.3 
 
 
ตารางที่ 8.11 ช่วงเวลาในการซื้อผ้าพ้ืนถิ่น 
 

ช่วงเวลาในการซ้ือผา้พืน้ถ่ิน จํานวน ร้อยละ 

1.เทศกาล 198 66.0 

2.วันสําคัญของผู้รับ 102 34.0 

รวม 300 100.0 

 
              จากตารางที่ 8.11 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการช่วงเวลาในการซื้อผ้าพ้ืนถิ่น
ในช่วงเทศกาล มีจํานวน 198 คน คิดเป็นร้อยละ 66.0 และซื้อในช่วงวันสําคัญของผู้รับ มีจํานวน 
102 คน คิดเป็นร้อยละ 34.0 
 
ตารางที่ 8.12 ลักษณะในการซื้อผ้าพ้ืนถิ่น 
 

ลักษณะในการซ้ือ จํานวน ร้อยละ 

1.ผืน 111 37.0 

2.สําเร็จรูป 189 63.0 

รวม 300 100.0 

 
 จากตารางท่ี 8.12 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในลักษณะผ้า
สําเร็จรูป มีจํานวน 189 คน คิดเป็นร้อยละ 63.0 และเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นแบบเป็นผืน มีจํานวน 111 
คิดเป็นร้อยละ 37.0 
 
ตารางที่ 8.13 ลวดลายของผ้าพ้ืนถิ่น 
 

ลวดลายของผ้า จํานวน ร้อยละ 
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1.ไทย 160 53.3 

2. แฟช่ัน 140 46.7 

รวม 300 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.13 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น
ลวดลายไทย มีจํานวน 160 คน คิดเป็นร้อยละ 53.3 และรองลงมามีพฤติกรรมเลือกผ้าพ้ืนถิ่น
ลวดลายแฟช่ัน มีจํานวน 140 คน คิดเป็นร้อยละ 46.7 
ตารางที่ 8.14 โทนสีของผ้าพ้ืนถิ่น 
 

โทนสีของผา้ จํานวน ร้อยละ 

1. สีพ้ืน 108 36.0

2. สีอ่อน 72 24.0

3. สีสดใส 100 33.3

4. สีเข้ม 20 6.7 

รวม 300 100.0

  
 จากตารางที่ 8.14 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่นในโทน
สีพ้ืน มีจํานวน 108 คน คิดเป็นร้อยละ 36.0 และรองลงมาคือโทนสีสดใส มีจํานวน 100 คน คิดเป็น
ร้อยละ 33.3 โทนสีอ่อน มีจํานวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 24.0 และเลือกโทนผ้าสีเข้ม มีจํานวน 20 
คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 
 
ตารางที่ 8.15 แหล่งที่นิยมซือ้ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น 
 

แหล่งที่นยิมซ้ือ จํานวน ร้อยละ 

1. ห้างสรรพสินค้า 123 41.0

2. แหล่งผลิต 130 43.3

3. ขายตรง 47 15.7

รวม 300 100.0
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 จากตารางที่ 8.15 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืน
ถิ่นจาก  แหล่งผลิต มีจํานวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 43.3 รองลงมาคือ ห้างสรรพสินค้า มีจํานวน 
123 คน คิดเป็นร้อยละ 41.0 และจากขายตรง มีจํานวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 15.7  
 
 
 
 
 
 
 
ตารางที่ 8.16 วิธีซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  
 

วิธีซ้ือ จํานวน ร้อยละ 

1. ตนเอง 227 75.7

2. ฝากผู้อ่ืน 48 16.0

3. ซื้อทางเว็บไซต์ 19 6.3 

4. แคตตาล็อก 6 2.0 

รวม 300 100.0

 
 จากตารางที่ 8.16 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืน
ถิ่นโดย ซื้อด้วยตนเอง มีจํานวน 227 คน คิดเป็นร้อยละ 75.7 รองลงมาคือ ซื้อโดยการฝากผู้อ่ืนซื้อ มี
จํานวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 16.0  ซื้อผ่านทางเว็บไซต์มีจํานวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 6.3 และซื้อ
ผ่านทางแคตตาล็อก มีจํานวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0  
 
ตารางที่ 8.17 สถานการณ์ในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  
 

สถานการณ์ในการตัดสินใจซ้ือ จํานวน ร้อยละ 

1. ตนเอง 101 33.7
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2. ครอบครัว 131 43.7

3. เพ่ือน 48 16.0

4. คนรัก 20 6.6 

รวม 300 100.0

 
 จากตารางที่ 8.17 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่นโดยการตัดสินใจโดยครอบครัว มีจํานวน 131 คน คิดเป็นร้อยละ 43.7 รองลงมา
คือ ตัดสินใจโดยตนเอง มีจํานวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 33.7 ตัดสินใจซื้อโดยเพ่ือน มีจํานวน 48 
คน คิดเป็นร้อยละ 16.0 และตัดสินใจซื้อโดยคนรัก มีจํานวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 6.6  
 
 
 
ตารางที่ 8.18 สถานการณ์ในการตัดสินใจหลักในการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  
 

สถานการณ์ในการตัดสินใจหลัก จํานวน ร้อยละ 

1. ซื้อตามวาระ 131 43.7 

2. ซื้อทันทีที่ถกูใจ 120 40.0 

3. ซื้อเมื่อมีปัจจัยกระตุ้นเรื่องราคา 39 13.0 

4. ซื้อเมื่อมีปัจจัยกระตุ้นทางสังคม 10 3.3 

รวม 300 100.0

 
 จากตารางที่ 8.18 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการตัดสินใจหลักที่จะ
ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่นโดยการซื้อตามวาระ มีจํานวน 131 คน คิดเป็นร้อยละ 43.7 รองลงมาคือ ซื้อ
ทันทีที่ถูกใจ มีจํานวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 40.0  ซื้อเมื่อมีปัจจัยกระตุ้นเรื่องราคา มีจํานวน 39 
คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 และซื้อเมื่อมีปัจจัยกระตุ้นทางสังคม มีจํานวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3  
 
ตารางที่ 8.19 ความถี่ในการใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  
 



256 
 

ความถ่ีในการใช ้ จํานวน ร้อยละ 

1. นานๆคร้ัง 169 56.3 

2. ปีละ 2-3 ครั้ง 70 23.3 

3. ปีละคร้ัง 36 12.0 

4. หลายคร้ัง/ปี 17 5.7 

5. ซื้อแทบทุกเดือน 8 2.7 

รวม 300 100.0

 
 จากตารางที่ 8.19 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความถี่ในการใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
โดย ซื้อนานๆคร้ัง มีจํานวน 169 คน คิดเป็นร้อยละ 56.3 รองลงมาคือ ซื้อปีละ 2-3 ครั้ง มีจํานวน 
70 คน คิดเป็นร้อยละ 23.3 ซื้อปีละคร้ัง มีจํานวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 12.0 ซื้อหลายครั้ง/ปี มี
จํานวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 5.7 และซื้อแทบทุกเดือน มีจํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.7  
 
ตารางที่ 8.20 สาเหตุที่เลือกผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่นเป็นเคร่ืองแต่งกาย  
 

เหตุผลในการใช้เปน็เคร่ืองแต่งกาย จํานวน ร้อยละ 

1. ได้รับเป็นของฝาก 115 38.3 

2. ชอบเป็นการส่วนตัว 146 48.7 

3. นโยบายของหน่วยงานที่ส่งเสริม 39 13.0 

รวม 300 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.20 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีเหตุผลในการใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
เป็นเครื่องแต่งกายโดย ชอบเป็นการส่วนตัว มีจํานวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 48.7 รองลงมาคือ 
ได้รับเป็นของฝาก มีจํานวน 115 คน คิดเป็นร้อยละ 38.3 และนโยบายของหน่วยงานท่ีส่งเสริม มี
จํานวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 
 
ตารางที่ 8.21 สาเหตุที่กลุ่มตัวอย่างไม่ชอบผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น 
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เหตุผลที่ไม่ชอบผลิตภัณฑ์ผา้พื้นถ่ิน จํานวน ร้อยละ 

1. ราคา 72 24.0 

2. ดูแลรักษายาก 125 41.7 

3. สูงอายุ 58 19.3 

4. ไม่เหมาะกับบุคลิก 45 15.0 

รวม 300 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.21 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีเหตุผลที่ไม่ชอบผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
เป็นคือ เรื่องการดูแลรักษายาก มีจํานวน 125 คน คิดเป็นร้อยละ 41.7 รองลงมาคือ เรื่องราคา มี
จํานวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 24.0  เรื่องสูงอายุ มีจํานวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 19.3  และ เรื่องไม่
เหมาะกับบุคลิก มีจํานวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 
 
 
 
 
ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเก่ียวกับระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือ
ผ้าพื้นถ่ิน 
  
ตารางที่ 8.22 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นใน 
ด้านผลิตภัณฑ์ 
 

ด้านผลิตภัณฑ์ Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.เน้ือผ้า 4.09 0.885 มาก 
2.สี 4.04 0.846 มาก 
3.ลวดลาย 4.06 0.798 มาก 
4.แหล่งผลิต 3.67 0.967 มาก 

รวม 3.96 0.891 มาก 
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หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
  
 จากตารางที่ 8.22 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นด้านผลิตภัณฑ์ โดยรวมอยู่ใน
ระดับความสําคัญมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.96 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก 
เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ียคือ 3.67,4.04,4.06 และ 4.09 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.23 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น ในด้าน
คุณสมบัติผ้าพ้ืนถิ่นที่ต้องการ 
 

คุณสมบัติผา้พื้นถ่ินทีต้่องการ Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.คงทน 4.20 0.861 มาก 
2.ไม่ตกหรือซดี 4.18 0.928 มาก 
3.รีดง่าย 4.03 0.866 มาก 
4.ซักด้วยเครื่องซักผ้าได้ 3.97 0.933 มาก 

รวม 4.09 0.902 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.23 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านคุณสมบัติผ้าพ้ืนถิ่นที่ ต้องการโดยรวมอยู่ในระดับมี
ความสําคัญมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.09 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน 
โดยมีค่าเฉล่ียคือ 3.97,4.03,4.18 และ 4.20 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.24 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น ในด้าน
ส่วนผสมของเส้นใย 
 

ด้านส่วนผสมของเส้นใย Mean S.D ระดับความพงึ
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พอใจ 
1.ผ้าพ้ืนถิ่น 3.70 0.819 มาก 
2.ผ้าพ้ืนถิ่นผสมใยสังเคราะห์ 3.54 0.850 มาก 

รวม 3.62 0.838 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.24 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านส่วนผสมของเส้นใย โดยรวมอยู่ในระดับมีความสําคัญปาน
กลาง ซึ่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.62 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ีย
คือ 3.54 และ 3.70 
 
ตารางที่ 8.25 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น ด้านราคา 
 

ด้านราคา Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.สูง 3.13 1.018 ปานกลาง
2.กลาง 3.48 0.819 มาก 
3.ตํ่า 3.74 0.975 มาก 

รวม 3.45 0.974 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.25 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านราคา โดยรวมอยู่ในระดับมีความสําคัญมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.45 และปัจจัยย่อยด้านราคาตํ่า และด้านราคาปานกลาง ก็มีระดับความสําคัญมากเช่นกัน 
โดยมีค่าเฉล่ีย 3.48 และ 3.74  ตามลําดับ 
 และปัจจัยย่อยราคาสูงมีระดับความสําคัญมาก  โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.13 
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ตารางที่ 8.26 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น ในด้านการ
จัดจําหน่าย 
 

ด้านการจัดจําหน่าย Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.ซื้อในงานแสดงสินค้า 3.72 0.913 มาก 
2.ร้านจําหน่ายเฉพาะ 3.81 0.905 มาก 
3.ร้านจําหน่ายทั่วไป 3.28 0.929 ปานกลาง

รวม 3.60 0.944 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.26 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านการจัดจําหน่าย โดยรวมอยู่ในระดับมีความสําคัญมาก ซึ่งมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.60 และในปัจจัยย่อยด้านร้านจําหน่ายเฉพาะและซื้อในงานแสดงสินค้า ก็มีระดับ
ความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉลี่ย 3.72 ,3.81 และด้านการซื้อในร้านจําหน่ายทั่วไปมีระดับ
ความสําคัญปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.28 
 
ตารางที่ 8.27 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านที่ผู้ซื้อ
ต้องการจากผู้จําหน่าย 
 

ด้านผู้ซ้ือต้องการจากผู้จําหน่าย Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.แหล่งจําหน่ายมีทั้งผ้าผืนและผ้าสําเร็จอยู่ร่วมกัน 3.72 0.898 มาก 
2.พนักงานขายมีความรู้ และให้คําแนะนําในการ
ใช้และรักษา 

3.90 0.865
มาก 

3.ผ้าประเภทอ่ืน จําหน่ายอยู่ด้วย 3.48 0.901 มาก 
รวม 3.70 0.904 มาก 
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หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 จากตารางที่ 8.27 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านที่ผู้ซื้อต้องการจากผู้จําหน่าย โดยรวมอยู่ในระดับมี
ความสําคัญมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.70 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน 
โดยมีค่าเฉล่ีย 3.48,3.72 และ 3.90 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.28 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านการ
ส่งเสริมการตลาด 
 

ด้านการส่งเสริมการตลาด Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.รับประกันคุณภาพและยินดีคืนเงินในกรณีที่ไม่
เป็นไปตามเง่ือนไข 

3.83 0.923 
มาก 

2.ลดราคาพิเศษ 3.89 0.951 มาก 
3.โฆษณาประชาสัมพันธ์ 3.78 0.892 มาก 

รวม 3.83 0.922 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.28 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยด้านการส่งเสริม
การตลาด โดยรวมอยู่ในระดับมีความสําคัญมาก ซึ่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.83 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มี
ระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ียคือ 3.78,3.83 และ 3.89 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.29 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านสื่อ 
 

ด้านสื่อ Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.หนังสือพิมพ์ 2.58 1.058 ปานกลาง
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2.นิตยสาร 2.68 1.039 ปานกลาง
3.โทรทัศน์ 2.96 1.138 ปานกลาง
4.วิทยุ 2.60 1.068 ปานกลาง
5.ป้ายโฆษณา 2.94 1.112 ปานกลาง
6.เว็บไซต์ 3.10 1.247 ปานกลาง
7.สังคมออนไลน์ 3.15 1.271 ปานกลาง

รวม 2.86 1.156 ปานกลาง
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.29 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยด้านสื่อ โดยรวม
อยู่ในระดับมีความสําคัญปานกลาง ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.86 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับ
ความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ียคือ 2.58,2.60,2.68,2.94,2.96,3.10 และ 3.15 ตามลําดับ 
 
ส่วนที่ 4 แบบสอบถามเก่ียวกับระดับความพึงพอใจผลติภัณฑ์ผ้าพืน้ถ่ิน รูปแบบปจัจุบัน 
 
ตารางที่ 8.30 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบปัจจุบันในด้านโครงสร้าง 
 

ด้านโครสรา้ง Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.รูปแบบง่ายต่อการผลิต 3.55 0.797 มาก 
2.สะดวกต่อการขนส่ง 3.65 0.762 มาก 
3.สะดวกในการนําพากลับ 3.70 0.750 มาก 
4.รูปทรงแปลกใหม่จากท้องตลาด 3.81 0.818 มาก 
5.ใช้ระยะเวลาในการผลิต 3.52 0.901 มาก 

รวม 3.64 0.813 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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 จากตารางที่ 8.30 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบปัจจุบันด้านโครงสร้าง โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.64 และในทุกๆปัจจัย
ย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ียคือ 3.52,3.55,3.65,3.70 และ 3.81 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางท่ี 8.31 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบปัจจุบันในด้านคุณค่าของงานศิลปะและ
ความงาม 
 

ด้านคณุคา่ของงานศิลปะและความงาม Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.มีความประณีต 3.95 0.826 มาก 
2.รูปทรงสวยงาม 3.94 0.869 มาก 
3.การใช้สีของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม 3.73 0.793 มาก 
4.รูปแบบสื่อถึงชีวิตความเป็นอยู่ ของชาวจังหวัด 3.69 0.784 มาก 
5.ผลิตภัณฑ์ สื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัด 3.89 0.830 มาก 
6.ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 3.85 0.903 มาก 

รวม 3.84 0.845 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.31 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบปัจจุบันด้านคุณค่าของงานศิลปะและความงาม โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.84 แ ล ะ ใน ทุ ก ๆ ปั จ จั ย ย่ อ ย ก็ มี ร ะ ดั บ ค ว าม สํ าคั ญ ม าก  เ ช่ น กั น  โด ย มี ค่ า เฉ ลี่ ย คื อ 
3.69,3.73,3.85,3.89,3.94 และ 3.95 ตามลําดับ  
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ตารางที่ 8.32 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบปัจจุบันในด้านประโยชน์ใช้สอย 
 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.ผลิตภัณฑ์ มีประโยชน์ใช้สอยมากกว่า 1 อย่าง 3.65 0.880 มาก 
2.ขนาดของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการนําพา
กลับไป 

3.76 0.763 มาก 

3.นํ้าหนักของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการ
นําพากลับไป 

3.71 0.783 มาก 

รวม 3.70 0.811 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.32 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบปัจจุบันในด้านประโยชน์ใช้สอย โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.70 และใน
ทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ียคือ 3.65,3.71 และ 3.76 ตามลําดับ 
 
ส่วนที่ 5 แบบสอบถามเก่ียวกับระดับความพึงพอใจผลติภัณฑ์ผ้าพืน้ถ่ิน รูปแบบท่ีนักออกแบบ
ออกแบบใหม่ 
 
ตารางที่ 8.33 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ในด้าน
โครงสร้าง 
 

ด้านโครสรา้ง Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.รูปแบบง่ายต่อการผลิต 3.74 0.799 มาก 
2.สะดวกต่อการขนส่ง 3.83 0.770 มาก 
3.สะดวกในการนําพากลับ 3.80 0.781 มาก 
4.รูปทรงแปลกใหม่จากท้องตลาด 3.97 0.823 มาก 
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5.ใช้ระยะเวลาในการผลิต 3.71 0.809 มาก 
รวม 3.81 0.801 มาก 

หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.33 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ด้านโครงสร้าง โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.81 
และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉลี่ยคือ 3.71,3.74,3.80,3.83 และ 
3.97 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางที่ 8.34 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ในด้านคุณค่า
ของงานศิลปะและความงาม 
 

ด้านคณุคา่ของงานศิลปะและความงาม Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.มีความประณีต 4.03 0.798 มาก 
2.รูปทรงสวยงาม 4.13 0.739 มาก 
3.การใช้สีของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม 3.96 0.721 มาก 
4.รูปแบบสื่อถึงชีวิตความเป็นอยู่ ของชาวจังหวัด 3.87 0.732 มาก 
5.ผลิตภัณฑ์ สื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัด 3.94 0.760 มาก 
6.ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 4.03 0.807 มาก 

รวม 3.99 0.763 มาก 
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หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.34 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ด้านคุณค่าของงานศิลปะและความงาม โดยรวมอยู่ในระดับมาก 
ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.99 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ียคือ 
3.87 ,3.94 ,3.96, 4.03,4.03 และ 4.13  ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.35 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ในด้าน
ประโยชน์ใช้สอย 
 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.ผลิตภัณฑ์ มีประโยชน์ใช้สอยมากกว่า 1 อย่าง 3.75 0.838 มาก 
2.ขนาดของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการนําพา
กลับไป 

3.83 0.756 มาก 

3.นํ้าหนักของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการ
นําพากลับไป 

3.81 0.756 มาก 

รวม 3.80 0.784 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.35 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ในด้านประโยชน์ใช้สอย โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.80 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉลี่ยคือ 3.75,3.81 
และ 3.83 ตามลําดับ 
 
ส่วนที่ 6 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อการนําไปใช้จริง
สวยงาม และเกิดประโยชน์มากที่สุด 
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ตารางที่ 8.36 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อการจัดหน้าร้าน 
 

 การจัดการหน้ารา้น จํานวน ร้อยละ 
ลําดับที่ 1 176 58.7

ลําดับที่ 2 61    20.3

ลําดับที่ 3 63 21.0

Total 300 100.0

 
 จากตารางที่ 8.36 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เรียงลําดับการจัดการหน้าร้านเป็น
อันดับ 1 มีจํานวน 176 คน คิดเป็นร้อยละ 58.7 รองลงมาคือลําดับ 3 มีจํานวน 63 คน คิดเป็นร้อย
ละ 21.0 และลําดับ 2 มีจํานวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 20.3   
 
ตารางท่ี 8.37 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อป้ายแสดงข้อมูล
สินค้า 
 

 ป้ายแสดงข้อมูล
สินค้า จํานวน ร้อยละ 

ลําดับที่ 1 61 20.3

ลําดับที่ 2 189 63.0

ลําดับที่ 3 50 16.7

Total 300 100.0

 
 จากตารางที่ 8.37 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เรียงลําดับป้ายแสดงข้อมูลสินค้าเป็น
อันดับ 2 มีจํานวน 189 คน คิดเป็นร้อยละ 63.0 รองลงมาคือลําดับ 1 มีจํานวน 61 คน คิดเป็นร้อย
ละ 20.03 และลําดับที่ 3  มีจํานวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 16.7 
ตารางที่ 8.38 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อเวบไซต์ 
 

 เวบไซต์ จํานวน ร้อยละ 
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ลําดับที่ 1 63 21.0

ลําดับที่ 2 50 16.7

ลําดับที่ 3 187 62.3

Total 300 100.0

 
 จากตารางที่ 8.38 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เรียงลําดับเวบไซต์เป็นอันดับ 3 มี
จํานวน 187 คน คิดเป็นร้อยละ 62.3 รองลงมาคือลําดับ 1 มีจํานวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 21.0   
และลําดับที่ 2 มีจํานวน 50  คน คิดเป็นร้อยละ 16.7 

 
8.2 นักท่องเทีย่วชาวต่างชาติ  
 
ส่วนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามชาวต่างชาติ 
 ข้อมูลพ้ืนฐานซึ่งเป็นลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างที่นํามาใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี  
 
ตารางที่ 8.39 แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน ร้อยละ 

1. ชาย 38 38.0

2. หญิง 62 62.0

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.39 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีจํานวน 62 คน คิด
เป็นร้อยละ 62.0 และเพศชาย มีจํานวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 38.0 
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ตารางที่ 8.40 ข้อมูลส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน ร้อยละ 

15-19 ปี 4 4.0

20-24ปี 18 18.0

25-29ปี 22 22.0

30-34ปี 11 11.0

35-39ปี  22 22.0

40-44ปี 14 14.0

45-49ปี 6 6.0

50-54 2 2.0

55-59 1 1.0

60-64 0 0.0

มากกว่า 65 0 0.0

รวม 100 100.0

  
 จากตารางที่ 8.40 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วงอายุ 25-29 ปีและ 
35-39 ปี มีจํานวนเท่ากัน คือช่วงอายุละ 22 คน คิดเป็นร้อยละ 22.0 รองลงมาคือช่วงอายุ 20-24 ปี 
มีจํานวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 18.0 ช่วงอายุ 40-44 ปี มีจํานวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 14.0 ช่วง
อายุ 30-34 ปี มีจํานวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 11.0 ช่วงอายุ 45-49 ปี มีจํานวน 6 คน คิดเป็นร้อย
ละ 6.0 ช่วงอายุ 15-19 ปี มีจํานวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 4.0 ช่วงอายุ 50-54 ปี มีจํานวน 2 คน คิด
เป็นร้อยละ 2.0 ช่วงอายุ 55-59 ปี มีจํานวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ1.0  ช่วงอายุ60-64 และช่วงอายุ
มากกว่า 65 ปีไม่มีผู้ตอบแบบสอบถาม 
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ตารางที่ 8.41 ข้อมูลส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน ร้อยละ 

1. โสด 45 45.0 

2. สมรส 40 40.0 

3. หม้าย/หย่าร้าง 15 15.0 

รวม 100 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.41 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด มีจํานวน 45 คน คิด
เป็นร้อยละ 45.0 รองลงมาคือ สถานภาพสมรส มีจํานวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 40.0 และสถานภาพ
หม้าย/หย่าร้าง มีจํานวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 
 
ตารางที่ 8.42 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน ร้อยละ 

1. ตํ่ากว่าปริญญาตรี 16 16.0 

2. ปริญญาตร ี 70 70.0 

3. ปริญญาโท 14 14.0 

4. ปริญญาเอก 0 0.0 

รวม 100 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.42 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับ ปริญญาตรี มี
จํานวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 70.0 คน รองลงมาคือ ตํ่ากว่าปริญญาตรี มีจํานวน 16 คน คิดเป็นร้อย
ละ 16.0 ปริญญาโทมีจํานวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 14.0 และปริญญาเอกไม่มีจํานวนผู้ตอบ
แบบสอบถาม  
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ตารางที่ 8.43 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน ร้อยละ 

1. ข้าราชการ 4 4.0 

2. พนักงานของรัฐ 17 17.0 

3. ลูกจ้างประจํา/ช่ัวคราว 27 27.0 

4. พนักงานรัฐวิสาหกิจ 3 3.0 

5.พนักงานเอกชน 18 18.0 

6. ธุรกิจส่วนตัว 17 17.0 

7. นักเรียน/นักศึกษา 7 7.0 

8. อ่ืนๆ 7 7.0 

รวม 100 100.0 

 
อาชีพ(อ่ืนๆ) จํานวน 

นักแสดง 3 

ศิลปิน 2 

นักเต้น 1 

คุณคร ู 1 

รวม 7 

  
 จากตารางที่ 8.43 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพลูกจ้างประจํา/ช่ัวคราว มี
จํานวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 27.0 รองลงมาคือ อาชีพพนักงานเอกชน มีจํานวน18 คน คิดเป็นร้อย
ละ 21.0 อาชีพพนักงานของรัฐและ อาชีพธุรกิจส่วนตัว มีจํานวนอาชีพละ 17 คน คิดเป็นร้อยละ 
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17.0 อาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีจํานวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 7.0  อาชีพข้าราชการมีจํานวน 4 คน 
คิดเป็นร้อยละ 4.0  อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ มีจํานวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0และอาชีพอ่ืนๆมี
จํานวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 7.0 จําแนกออกเป็น Entertai ner มีจํานวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0   
อาชีพ ศิลปิน มีจํานวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0 อาชีพ นักเต้นและ อาชีพ คุณครู มีจํานวนอาชีพละ 
1 คน  คิดเป็นร้อยละ 1.0  
 
 
 
ตารางที่ 8.44 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน จํานวน ร้อยละ 

1. ไม่มีรายได้ 3 3.0 

2. น้อยกว่า 15,000 บาท/เดือน 10 10.0

3. 15,001-20,000 บาท/เดือน 4 4.0 

4. 20,001-25,000 บาท/เดือน 6 6.0 

5. 25,001-30,000 บาท/เดือน 11 11.0

6. 30,001-35,000 บาท/เดือน 23 23.0

7. 35,001-40,000 บาท/เดือน 16 16.0

8. มากกว่า 40,000 บาท/เดือน 27 27.0

รวม 100 100.0

  
 จากตารางที่ 8.44 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ในช่วง
มากกว่า 40,000บาท/เดือน มีจํานวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 27.0 รองลงมาคือ รายได้อยู่ในช่วง
30,001-35,000/เดือน มีจํานวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 23.0  ช่วงรายได้ 35,001-40,000บาท/เดือน 
มีจํานวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 16.0 ช่วงรายได้25,001-30,000 มีจํานวน 11 คนคิดเป็นร้อยละ11.0 
รายได้น้อยกว่า 15,000บาท/เดือน มีจํานวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 10.0  ช่วงรายได้ 20,001-25,00 
บาท/เดือนมีจํานวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 6.0 ช่วงรายได้ 15,001-20,000 บาท/เดือน มีจํานวน 4 
คน คิดเป็นร้อยละ 4.0 และไม่มีรายได้ มีจํานวนน้อยที่สุดคือ 3  คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 
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ตารางท่ี 8.45 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามการอาศัยอยู่ในเขตอําเภอเมือง 
จังหวัดนครศรีธรรมราชหรือไม่ 
 

ปัจจุบันทา่นอาศัยอยู่ในเขตอําเภอเมือง
จังหวัดนครศรธีรรมราชหรือไม่ 

จํานวน ร้อยละ 

1.พักอาศัย 1 1.0 

2.ไม่ได้พักอาศัย 99 99.0 

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.45 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามท่ีไม่ได้พักอาศัยอยู่ในเขตอําเภอเมือง จังหวัด
นครศรีธรรมราช มีจํานวน 99 คน คิดเป็นร้อยละ 99.0 และผู้ตอบแบบสอบถามที่พักอาศัยอยู่ใน
อําเภอเมืองจังหวัดนครศรีธรรมราช มีจํานวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 
 
ตารางที่ 8.46 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามงานที่เข้าร่วม 
 

ท่านมาเข้าร่วมงานประเภทใด  จํานวน ร้อยละ 

1.ประชุม 7 7.0 

2.การจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล 5 5.0 

3.การอภิปรายทั่วไปหรือการประชุมประจําปี 16 16.0 

4.นิทรรศการ 72 72.0 

Total 100 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.46 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะมาเข้าร่วมงานนิทรรศการ ซึ่งมี
จํานวน 72คน คิดเป็นร้อยละ 72.0 รองลงมาคือ การอภิปรายทั่วไปหรือการประชุมประจําปี มี
จํานวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 16.0  การเข้าร่วมประชุม มีจํานวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 7.0และการ
จัดการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล มีจํานวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 5.0 
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ตารางที่ 8.47 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามช่ือของงานท่ีเข้าร่วม 

  
 
 

ชื่อของงานท่ีเข้าร่วม จํานวน ร้อยละ 
Phuket Fashion Week 26 26.0

King Cup Regatta 22 22.0

Rubber Research 8 8.0

Robin Gillow’s Contenplatire Oils 6 6.0

OTOP 6 6.0

Patong Beach Grand Festival 5 5.0

Life is the Beach 4 4.0

Asian Trails 3 3.0

Design@Deceretire Exhibiter 3 3.0

Intership Student 2012 3 3.0

Ironman Asia-Pacific 3 3.0

Chinese Experience Work Shop 2 2.0

ศิลปิน 1 1.0

Dancing Class 1 1.0

Job Fair  1 1.0

Music Festival 1 1.0

Red Cross Fair 1 1.0

Thai Food 1 1.0

Tourist Fair 1 1.0

Qatar’s MICE Expertise at GIB FM 1 1.0

Varsity Carnival at Malaysia@Phuket 1 1.0

Total 100 100.0
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 จากตารางที่ 8.47  พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มาเข้าร่วมงาน Phuket Fashion 
Week มีจํานวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 26.0 รองลงมาคือ งาน King Cup Regatta มีจํานวน 22 คน 
คิดเป็นร้อยละ 22.0  งาน Rubber Research มีจํานวน 8คน คิดเป็นร้อยละ8.0 งาน OTOP และ
งาน Robin Gillow’s Contenplatire Oilsมีจํานวนเท่ากันคือ 6 คน คิดเป็นร้อย  ละ 6.0งาน 
Patong Beach Grand Festival มีจํานวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 5.0  งาน Life is the Beach  มี 
จํานวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 4.0  งาน Asian Trails  งาน Design @Deceretire Exhibiter งาน
Intership Student 2012และงาน Ironman Asia-Pacificมีจํานวนเท่ากันคืองานละ 3 คน คิดเป็น
ร้อยละ 3.0  งานChinese Experience Workshop มีจํานวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0 งาน ศิลปะ
งานDancing Class งาน Job Fair งาน Music Festival งาน Red Cross Fair งาน Thai Food 
งาน  Tourist Fair งาน  Qatar’s MICE Expertise at GIB FM แ ล ะ งาน  Varsity Carnival at 
Malaysia@Phuketมีจํานวนเท่ากันคืองานละ 1  คน คิดเป็นร้อยละ 1.0  
 
ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าพืน้ถ่ิน มีดังน้ี 
 
ตารางที่ 8.48 วัตถุประสงค์หลักในการซื้อผ้าพ้ืนถิ่น 
 

วัตถุประสงคห์ลักในการซ้ือ  จํานวน ร้อยละ 
1.ของขวัญ 26 26.0 

2.ของฝาก 64 64.0 

3.ซื้อใช้เอง 10 10.0 

Total 100 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.48 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์หลักในการซื้อผ้าพ้ืนถิ่น 
คือ ซื้อเพ่ือเป็นของฝาก มีจํานวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 64.0 รองลงมาคือ ซื้อเป็นของขวัญ มี
จํานวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 26.0 และซื้อใช้เอง มีจํานวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 10.0 
 
ตารางที่ 8.49 ช่วงเวลาในการซื้อผ้าพ้ืนถิ่น 
 

ช่วงเวลาในการซ้ือผา้พืน้ถ่ิน จํานวน ร้อยละ 
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1.เทศกาล  56 56.0 

2.วันสําคัญของผู้รับ 44 44.0 

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.49 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญม่ีการช่วงเวลาในการซื้อผ้าพ้ืนถิน่
ในช่วงเทศกาล มีจํานวน 56 คน คิดเป็นร้อยละ 56.0 และซื้อในช่วงวันสําคัญของผู้รับ มีจํานวน 44 
คน คิดเป็นร้อยละ 44.0 
 
ตารางที่ 8.50 ลักษณะในการซื้อผ้าพ้ืนถิ่น 
 

ลักษณะในการซ้ือ จํานวน ร้อยละ 

1.ผืน 30 30.0 

2.สําเร็จรูป 70 70.0 

รวม 100 100.0

 
 จากตารางท่ี 8.50 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในลักษณะผ้า
สําเร็จรูป มีจํานวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 70.0 และเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นแบบเป็นผืน มีจํานวน 30 คิด
เป็นร้อยละ 30.0 
 
ตารางที่ 8.51 ลวดลายของผ้าพ้ืนถิ่น 
 

ลวดลายของผ้า จํานวน รอ้ยละ 

1.ไทย 36 36.0 

2. แฟช่ัน 64 64.0 

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.51 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น
ลวดลายไทย มีจํานวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 36.0 และรองลงมามีพฤติกรรมเลือกผ้าพ้ืนถิ่นลวดลาย
แฟช่ัน มีจํานวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 64.0 
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ตารางที่ 8.52 โทนสีของผ้าพ้ืนถิ่น 
 

โทนสีของผา้ จํานวน ร้อยละ 

1. สีพ้ืน 31 31.0 

2. สีอ่อน 28 28.0 

3. สีสดใส 35 35.0 

4. สีเข้ม 6 6.0 

รวม 100 100.0 

 
 จากตารางที่ 8.52 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่นในโทน
สีสดใส มีจํานวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 35.0 และรองลงมาคือเลือกโทนสีพ้ืน มีจํานวน 31 คน คิด
เป็นร้อยละ 31.0 สีอ่อน มีจํานวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 28.0 และสีเข้ม มีจํานวน 6 คน คิดเป็นร้อย
ละ 6.0 
 
ตารางที่ 8.53 แหล่งที่นิยมซือ้ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น 
 

แหล่งที่นยิมซ้ือ จํานวน ร้อยละ 

1. ห้างสรรพสินค้า 47 47.0 

2. แหล่งผลิต 27 27.0 

3. ขายตรง 26 26.0 

รวม 100 100.0 
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 จากตารางที่ 8.53 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืน
ถิ่นจากห้างสรรพสินค้า มีจํานวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 47.0 รองลงมาคือ แหล่งผลิต มีจํานวน 27 
คน คิดเป็นร้อยละ 27.0 และจากขายตรง มีจํานวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 26.0  
 
 
 
 
 
 
 
ตารางที่ 8.54 วิธีซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  
 

วิธีซ้ือ จํานวน ร้อยละ 

1. ตนเอง 61 61.0 

2. ฝากผู้อ่ืน 19 19.0 

3. ซื้อทางเว็บไซต์ 12 12.0 

4. แคตตาล็อก 8 8.0 

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.54 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืน
ถิ่นโดย ซื้อด้วยตนเอง มีจํานวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 61.0 รองลงมาคือ โดยการฝากผู้อ่ืนซื้อ มี
จํานวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 19.0  ซื้อทางเว็บไซต์ มีจํานวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 12.0และซื้อ
ผ่านทางแคตตาล็อก มีจํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 8.0  
 
ตารางที่ 8.55 สถานการณ์ในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  
 

สถานการณ์ในการตัดสินใจซ้ือ จํานวน ร้อยละ 
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1. ตนเอง 21 21.0 

2. ครอบครัว 55 55.0 

3. เพ่ือน 17 17.0 

4. คนรัก 7 7.0 

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.55 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่นโดยการตัดสินใจโดยครอบครัว มีจํานวน 55คน คิดเป็นร้อยละ 55.0 รองลงมาคือ 
ตัดสินใจโดยตนเอง มีจํานวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 21.0  ตัดสินใจซื้อโดยเพ่ือน มีจํานวน 17 คน 
คิดเป็นร้อยละ 17.0 และตัดสินใจซื้อโดยคนรัก มีจํานวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 7.0  
 
 
 
ตารางที่ 8.56 สถานการณ์ในการตัดสินใจหลักในการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  
 

สถานการณ์ในการตัดสินใจหลัก จํานวน ร้อยละ 

1. ซื้อตามวาระ 18 18.0 

2. ซื้อทันทีที่ถกูใจ 59 59.0 

3. ซื้อเมื่อมีปัจจัยกระตุ้นเรื่องราคา 14 14.0 

4. ซื้อเมื่อมีปัจจัยกระตุ้นทางสังคม 9 9.0 

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.56 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการตัดสินใจหลักที่จะ
ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่นโดยการซื้อทันทีที่ถูกใจ มีจํานวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 59.0 รองลงมาคือ ซื้อ
ตามวาระ มีจํานวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 18.0  ซื้อเมื่อมีปัจจัยกระตุ้นเรื่องราคา มีจํานวน 14คน 
คิดเป็นร้อยละ 14.0 และซื้อเมื่อมีปัจจัยกระตุ้นทางสังคม มีจํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 9.0  
 
ตารางที่ 8.57 ความถี่ในการใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น  
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ความถ่ีในการใช ้ จํานวน ร้อยละ 

1. นานๆคร้ัง 59 59.0 

2. ปีละ 2-3 ครั้ง 13 13.0 

3. ปีละคร้ัง 16 16.0 

4. หลายคร้ัง/ปี 10 10.0 

5. ซื้อแทบทุกเดือน 2 2.0 

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.57 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความถี่ในการใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
โดย ซื้อนานๆคร้ัง  มีจํานวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 59.0 รองลงมาคือ ซื้อปีละครั้ง มีจํานวน 16 คน 
คิดเป็นร้อยละ 16.0 ซื้อปีละ 2-3 ครั้ง มีจํานวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 ซื้อหลายคร้ัง/ปี มี
จํานวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 10.0 และซื้อแทบทุกเดือน มีจํานวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0  
 
ตารางที่ 8.58 สาเหตุที่เลือกผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่นเป็นเคร่ืองแต่งกาย  
 

เหตุผลในการใช้เปน็เคร่ืองแต่งกาย จํานวน ร้อยละ 

1. ได้รับเป็นของฝาก 52 52.0

2. ชอบเป็นการส่วนตัว 37 37.0

3. นโยบายของหน่วยงานที่ส่งเสริม 11 11.0

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.58 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีเหตุผลในการใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
เป็นเครื่องแต่งกายโดย ได้รับเป็นของฝาก มีจํานวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 52.0 รองลงมาคือชอบ
เป็นการส่วนตัว มีจํานวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 37.0  และนโยบายของหน่วยงานที่ส่งเสริม มีจํานวน 
11คน คิดเป็นร้อยละ 11.0 
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ตารางที่ 8.59 สาเหตุที่กลุ่มตัวอย่างไม่ชอบผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น 
 

เหตุผลที่ไม่ชอบผลิตภัณฑ์ผา้พื้นถ่ิน จํานวน ร้อยละ 

1. ราคา 26 26.0

2. ดูแลรักษายาก 32 32.0

3. สูงอายุ 27 27.0

4. ไม่เหมาะกับบุคลิก 15 15.0

รวม 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.59 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีเหตุผลที่ไม่ชอบผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
เป็นคือ เรื่องดูแลรักษายากมีจํานวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 32.0 รองลงมาคือ สูงอายุ มีจํานวน 27 
คน คิดเป็นร้อยละ 27.0  เรื่องราคา มีจํานวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 26.0  และ เรื่องไม่เหมาะกับ
บุคลิก มีจํานวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 
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ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเก่ียวกับระดับความสําคญัของปจัจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสนิใจเลือกซ้ือ
ผ้าพืน้ถ่ิน 
  
ตารางที่ 8.60 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้าน
ผลิตภัณฑ์ 
 

ด้านผลิตภัณฑ์ Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.เน้ือผ้า 4.34 0.806 มากที่สุด
2.สี 4.52 0.627 มากที่สุด
3.ลวดลาย 4.58 0.606 มากที่สุด
4.แหล่งผลิต 4.42 0.713 มากที่สุด

รวม 4.46 0.696 มากที่สุด
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
  
 จากตารางที่ 8.60 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นด้านผลิตภัณฑ์ โดยรวมอยู่ใน
ระดับความสําคัญมากที่สุด ซึ่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.46 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก
ที่สุด เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ียคือ 4.34, 4.42, 4.52 และ 4.58 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.61 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น ในด้าน
คุณสมบัติผ้าพ้ืนถิ่นที่ต้องการ 
 

คุณสมบัติผา้พื้นถ่ินทีต้่องการ Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.คงทน 4.34 0.727 มากที่สุด
2.ไม่ตกหรือซดี 4.44 0.769 มากที่สุด
3.รีดง่าย 4.51 0.784 มากที่สุด
4.ซักด้วยเครื่องซักผ้าได้ 4.49 0.784 มากที่สุด

รวม 4.44 0.767 มากที่สุด
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หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.61 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านคุณสมบัติผ้าพ้ืนถิ่นที่ ต้องการโดยรวมอยู่ในระดับมี
ความสําคัญมากที่สุด ซึ่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.44 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมากที่สุด 
เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ียคือ 4.34,4.44,4.49 และ 4.51 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.62 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น ในด้าน
ส่วนผสมของเส้นใย 
 

ด้านส่วนผสมของเส้นใย Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.ผ้าพ้ืนถิ่น 4.19 0.720 มาก 
2.ผ้าพ้ืนถิ่นผสมใยสังเคราะห์ 4.27 0.694 มากที่สุด

รวม 4.23 0.706 มากที่สุด
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.62 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านส่วนผสมของเส้นใย โดยรวมอยู่ในระดับมีความสําคัญมาก
ที่สุด ซึ่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.23 และในปัจจัยย่อยด้านผ้าพ้ืนถิ่นผสมใยสังเคราะห์ ก็มีระดับความสําคัญ
มากที่สุดเช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ีย 4.27 และ ปัจจัยย่อยด้านผ้าพ้ืนถิ่น ก็มีระดับความสําคัญมากเช่นกัน 
โดยมีค่าเฉล่ีย 4.19 
 
ตารางที่ 8.63 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น ด้านราคา 
 

ด้านราคา Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 
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1.สูง 3.45 0.925 มาก 
2.กลาง 3.81 0.761 มาก 
3.ตํ่า 4.10 0.846 มาก 

รวม 3.78 0.885 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.63 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านราคา โดยรวมอยู่ในระดับมีความสําคัญมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.78 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมากที่สุด เช่นกัน โดยมีค่าเฉลี่ยคือ 
3.45,3.81 และ 4.10 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.64 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่น ในด้านการ
จัดจําหน่าย 
 

ด้านการจัดจําหน่าย Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.ซื้อในงานแสดงสินค้า 3.87 0.848 มาก 
2.ร้านจําหน่ายเฉพาะ 4.25 0.729 มากที่สุด
3.ร้านจําหน่ายทั่วไป 3.87 1.031 มาก 

รวม 3.99 0.894 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.64 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านการจัดจําหน่าย โดยรวมอยู่ในระดับมีความสําคัญมาก ซึ่งมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.99 และในปัจจัยย่อยด้านซื้อในงานแสดงสินค้าและร้านจําหน่ายทั่วไป ก็มีระดับ
ความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ียทั้งสองด้านคือ 3.87  
และด้านร้านจําหน่ายเฉพาะมีระดับความสําคัญมากที่สุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.25 
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ตารางที่ 8.65 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านที่ผู้ซื้อ
ต้องการจากผู้จําหน่าย 
 

ด้านผู้ซ้ือต้องการจากผู้จําหน่าย Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.แหล่งจําหน่ายมีทั้งผ้าผืนและผ้าสําเร็จอยู่ร่วมกัน 4.50 0.703 มากที่สุด
2.พนักงานขายมีความรู้ และให้คําแนะนําในการ
ใช้และรักษา 

4.46 0.702
มากที่สุด 

3.ผ้าประเภทอ่ืน จําหน่ายอยู่ด้วย 4.45 0.701 มากที่สุด
รวม 4.47 0.700 มากที่สุด

หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.65 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีความสําคัญ
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านที่ผู้ซื้อต้องการจากผู้จําหน่าย โดยรวมอยู่ในระดับมี
ความสําคัญมากที่สุด ซึ่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.47 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมากที่สุด 
เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ีย 4.45 ,4.46 และ 4.50 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.66 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านการ
ส่งเสริมการตลาด 
 

ด้านการส่งเสริมการตลาด Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.รับประกันคุณภาพและยินดีคืนเงินในกรณีที่ไม่
เป็นไปตามเง่ือนไข 

4.41 0.766 
มากที่สุด 

2.ลดราคาพิเศษ 4.47 0.758 มากที่สุด
3.โฆษณาประชาสัมพันธ์ 4.42 0.727 มากที่สุด

รวม 4.43 0.748 มากที่สุด
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หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.66 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยด้านการส่งเสริม
การตลาด โดยรวมอยู่ในระดับมีความสําคัญมากที่สุด ซึ่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.43 และในทุกๆปัจจัยย่อย
ก็มี ระดับความสําคัญมากที่ สุด  เช่น กัน  โดยมีค่ าเฉลี่ ย  4 .41,4 .42 และ  4 .47 ตามลําดับ
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ตารางที่ 8.67 ระดับความสําคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าพ้ืนถิ่นในด้านสื่อ 
 

ด้านสื่อ Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.หนังสือพิมพ์ 2.38 1.204 น้อย 
2.นิตยสาร 2.60 1.370 น้อย 
3.โทรทัศน์ 2.46 1.217 น้อย 
4.วิทยุ 2.17 1.172 น้อย 
5.ป้ายโฆษณา 2.50 1.159 น้อย 
6.เว็บไซต์ 3.09 1.364 ปานกลาง
7.สังคมออนไลน์ 3.18 1.402 ปานกลาง

รวม 2.62 1.314 ปานกลาง
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.67 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความสําคัญของปัจจัยด้านสื่อ โดยรวม
อยู่ในระดับมีความสําคัญปานกลาง ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.62 และในปัจจัยย่อยด้านเว็บไซค์และสังคม
ออนไลน์ก็มีระดับความสําคัญปานกลาง โดยมีค่าเฉล่ียคือ 3.09 และ 3.18 ตามลําดับ 
ส่วนสื่อในด้านหนังสือพิมพ์ นิตยสาร โทรทัศน์ วิทยุ ป้ายโฆษณา มีระดับความสําคัญน้อย โดยมี
ค่าเฉล่ีย 2.17,2.38,2.46,2.50 และ 2.60 ตามลําดับ 
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ส่วนที่ 4 แบบสอบถามเก่ียวกับระดับความพึงพอใจผลติภัณฑ์ผ้าพืน้ถ่ิน รูปแบบปจัจุบัน 
 
ตารางที่ 8.68 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบปัจจุบันในด้านโครงสร้าง 
 

ด้านโครสรา้ง Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.รูปแบบง่ายต่อการผลิต 3.79 0.700 มาก 
2.สะดวกต่อการขนส่ง 3.92 0.706 มาก 
3.สะดวกในการนําพากลับ 3.89 0.764 มาก 
4.รูปทรงแปลกใหม่จากท้องตลาด 4.00 0.765 มาก 
5.ใช้ระยะเวลาในการผลิต 3.89 0.815 มาก 

รวม 3.89 0.751 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.68 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบปัจจุบันด้านโครงสร้าง โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.89 และในทุกๆปัจจัย
ย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ีย 3.79,3.89,3.89,3.92 และ 4.00 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 8.69 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบปัจจุบันในด้านคุณค่าของงานศิลปะและ
ความงาม 
 

ด้านคณุคา่ของงานศิลปะและความงาม Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.มีความประณีต 3.80 0.710 มาก 
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2.รูปทรงสวยงาม 3.91 0.779 มาก 
3.การใช้สีของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม 3.85 0.891 มาก 
4.รูปแบบสื่อถึงชีวิตความเป็นอยู่ ของชาวจังหวัด 3.89 0.908 มาก 
5.ผลิตภัณฑ์ สื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัด 3.81 0.895 มาก 
6.ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 3.79 0.977 มาก 

รวม 3.84 0.832 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 จากตารางที่ 8.69 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบปัจจุบันด้านคุณค่าของงานศิลปะและความงาม โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.84 และในทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ีย 3.79,3.80,3.81,3.85, 
3.89 และ 3.91 
 
ตารางที่ 8.70 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบปัจจุบันในด้านประโยชน์ใช้สอย 
 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.ผลิตภัณฑ์ มีประโยชน์ใช้สอยมากกว่า 1 อย่าง 3.57 0.728 มาก 
2.ขนาดของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการนําพา
กลับไป 

3.70 0.771 มาก 

3.นํ้าหนักของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการนําพา
กลับไป 

3.78 0.823 มาก 

รวม 3.68 0.777 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.70 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบปัจจุบันในด้านประโยชน์ใช้สอย โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.68 และใน
ทุกๆปัจจัยย่อยก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉล่ีย 3.57,3.70 และ 3.78 ตามลําดับ 
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ส่วนที่ 5 แบบสอบถามเก่ียวกับระดับความพึงพอใจผลติภัณฑ์ผ้าพืน้ถ่ิน รูปแบบท่ีนักออกแบบ
ออกแบบใหม่ 
 
ตารางที่ 8.71 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ใน 
ด้านโครงสร้าง 
 

ด้านโครสรา้ง Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.รูปแบบง่ายต่อการผลิต 3.92 0.661 มาก 
2.สะดวกต่อการขนส่ง 3.92 0.661 มาก 
3.สะดวกในการนําพากลับ 3.98 0.681 มาก 
4.รูปทรงแปลกใหม่จากท้องตลาด 3.98 0.696 มาก 
5.ใช้ระยะเวลาในการผลิต 3.95 0.743 มาก 

รวม 3.95 0.687 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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 จากตารางที่ 8.71 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ด้านโครงสร้าง โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.95 
ส่วนในปัจจัยย่อยในด้านต่างๆทุกด้าน ก็มีระดับความสําคัญมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉลี่ยคือ 
3.92,3.92,3.95,3.98 และ 3.98 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.72 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ในด้านคุณค่า
ของงานศิลปะและความงาม 
 

ด้านคณุคา่ของงานศิลปะและความงาม Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 

1.มีความประณีต 3.98 0.765 มาก 
2.รูปทรงสวยงาม 3.99 0.797 มาก 
3.การใช้สีของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม 4.04 0.851 มาก 
4.รูปแบบสื่อถึงชีวิตความเป็นอยู่ ของชาวจังหวัด 4.03 0.731 มาก 
5.ผลิตภัณฑ์ สื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัด 3.98 0.724 มาก 
6.ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 3.76 0.780 มาก 

รวม 3.96 0.778 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.72 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ด้านคุณค่าของงานศิลปะและความงาม โดยรวมอยู่ในระดับมาก 
ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.96 ส่วนในปัจจัยย่อยในด้านต่างๆทุกด้าน มีระดับความพึงพอใจมาก เช่นกัน 
โดยมีค่าเฉล่ียคือ 3.76, 3.98, 3.98, 3.99, 4.03 และ 4.04  ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8.73 ระดับพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ในด้าน
ประโยชน์ใช้สอย 
 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย Mean S.D ระดับความพงึ
พอใจ 
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1.ผลิตภัณฑ์ มีประโยชน์ใช้สอยมากกว่า 1 อย่าง 3.82 0.743 มาก 
2.ขนาดของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการนําพา
กลับไป 

3.82 0.743 มาก 

3.นํ้าหนักของผลิตภัณฑ์ มีความสะดวกในการ
นําพากลับไป 

3.80 0.752 มาก 

รวม 3.81 0.744 มาก 
หมายเหตุ : ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดับความพึงพอใจมากที่สุด, 3.41 – 4.20 ระดับความพึงพอใจ
มาก, 2.61 – 3.40 ระดับความพึงพอใจปานกลาง, 1.81 – 2.60 ระดับความพึงพอใจน้อย, 1.00 – 
1.80 ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 8.73 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ผ้าพ้ืนถิ่น
รูปแบบที่นักออกแบบออกแบบใหม่ในด้านประโยชน์ใช้สอย โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.81 ส่วนในปัจจัยย่อยในด้านต่างๆ ทุกด้านมีระดับความพึงพอใจมาก เช่นกัน โดยมีค่าเฉลี่ย
คือ 3.80 ,3.82  และ 3.82 ตามลําดับ 
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ส่วนที่ 6 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อการนําไปใช้จริง
สวยงาม และเกิดประโยชน์มากที่สุด 
 
ตารางที่ 8.74 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อการจัดหน้าร้าน 
 

 การจัดการหน้ารา้น จํานวน ร้อยละ 
ลําดับที่ 1 47 47.0

ลําดับที่ 2 20    20.0

ลําดับที่ 3 33 33.0

Total 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.74 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เรียงลําดับการจัดการหน้าร้านเป็น
อันดับ 1 มีจํานวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 47.0 รองลงมาคือลําดับ 3 มีจํานวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 
33.0 และลําดับ 2 มีจํานวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 20.0  
 
ตารางที่ 8.75 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อป้ายแสดงข้อมูล
สินค้า 
 

 ป้ายแสดงข้อมูล
สินค้า จํานวน ร้อยละ 

ลําดับที่ 1 30 30.0

ลําดับที่ 2 57 57.0

ลําดับที่ 3 13 13.0

Total 100 100.0

 
 จากตารางที่ 8.75 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เรียงลําดับป้ายแสดงข้อมูลสินค้าเป็น
อันดับ 2 มีจํานวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 57.0 รองลงมาคือลําดับ 1 มีจํานวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 
30.0 และลําดับที่ 3  มีจํานวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 
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ตารางที่ 8.76 ลําดับความสําคัญจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกลุ่ม MICE ต่อเวบไซต์ 
 

 เวบไซต์ จํานวน ร้อยละ 
ลําดับที่ 1 23 23.0

ลําดับที่ 2 23 23.0

ลําดับที่ 3 54 54.0

Total 100 100.0

  
 จากตารางที่ 8.76 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เรียงลําดับเวบไซต์เป็นอันดับ 3 มี
จํานวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 54.0 รองลงมาคือลําดับ 1 มีจํานวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 23.0   
และลําดับที่ 2 มีจํานวน 23  คน คิดเป็นร้อยละ 23.0 เท่ากัน 
 
 
 


