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บทที2่ 
แนวคดิ ทฤษฎี และ วรรณกรรมที่เกีย่วขอ้ง 

 
 จากค าถามวิจัย วัตถุประสงค์การวิจัย กรอบแนวคิดการวิจัย และ ขอบเขตการวิจัยในบทที่ 1 
จึงได้ท าการทบทวนแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ “แนวทางการปรับใช้ผ้าพ้ืนถิ่นเพ่ือ
พัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

1. การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
2. ความเป็นแก่นแท้ (Authenticity) 
3. ภูมิทัศน์วัฒนธรรม (Cultural Landscape) 
4. การจัดการมรดกทางวัฒนธรรมชนิดไร้รูปลักษณ์ (Intangible Heritage) 
5. ผ้าพื้นถิ่นของไทย 

 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ค าว่า “ความสร้างสรรค์” หรือ “ความคิดสร้างสรรค์” มีบทบาทในสังคมไทยเป็นอย่างมาก 
โดยเฉพาะกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งถูกจัดเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่จะช่วยสร้าง
รายได้ให้กับประเทศ แต่ทั้งนี้ทั้งนั้นความสร้างสรรค์ส าหรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวนั้นไม่ได้จ ากัด
อยู่แต่เพียงการออกแบบรูปลักษณ์สินค้าหรือบริการเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทางการพัฒนา
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เพียงเท่านั้น แต่หากกล่าวถึงความสร้างสรรค์ในแบบ “การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค”์ แล้วนั้น ยังหมายรวมถึงวิธีการเที่ยวของนักท่องเที่ยวอีกด้วย  
     “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” เป็นค าศัพท์บัญญัติใหม่เพ่ือใช้เรียกการท่องเที่ยวประเภท
หนึ่งซึ่งอาจมีมานานแล้ว แต่กลับไม่มีชื่อเรียก และเริ่มมีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวประเภทนี้ใน
แวดวงการท่องเที่ยวแบบค่อยเป็นค่อยไปอย่างช้าๆ เป็นเวลาร่วมหนึ่งศตวรรษ จวบจนนักวิชาการและ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวจาก 16 ประเทศในโลกได้รวมตัวกันในงานประชุมนานาชาติเรื่องการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งจัดขึ้นเป็นครั้งแรก ณ เมืองซานตาเฟ มลรัฐนิวเม็กซิโก ประเทศ
สหรัฐอเมริกา เมื่อวันที่ 28 กันยายน ถึง 2 ตุลาคม พ.ศ. 2551 ท าให้เกิดค านิยามอย่างเป็นทางการ
ส าหรับ “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” ว่าคือ “การท่องเที่ยวที่เน้นการเรียนรู้ ในเรื่องศิลปะ 
วัฒนธรรม และเอกลักษณ์ของสถานที่ ผ่านประสบการณ์ตรง และการมีส่วนร่วมกับผู้คนเจ้าของ
วัฒนธรรม” หรือในภาษาอังกฤษว่า “Creative Tourism is tourism directed toward an 
engaged and authentic experience, with participative learning in the arts, heritage or 
special character of a place.” (Wurzburger, Aageson, Pattakos, & Pratt, 2010, p. 17) 
 หรืออาจพอกล่าวได้ว่า “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” คือการท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้และมี
ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวโดยการได้มีส่วนร่วมใช้ชีวิตหรือร่วมท ากิจกรรมกับผู้คนในท้องถิ่นที่
เป็นแหล่งท่องเที่ยว ไม่ว่าจะในเรื่องวิถีการอยู่อาศัย การประกอบอาชีพ เรื่องอาหารการกิน 
ศิลปหัตถกรรม และอ่ืนๆ ที่สะท้อนให้เห็นถึงเอกลักษณ์ และ อัตลักษณ์ของชุมชน และผู้คนเจ้าของ
พ้ืนที่โดยมุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวมีปฏิสัมพันธ์กับคนในพ้ืนที่ผ่านการพูดคุยสนทนาและผ่านกิจกรรม
ทดลองปฏิบัติต่างๆ เช่น การทดลองท าอาหาร การทดลองท าศิลปหัตถกรรมดัง เช่นคนในพ้ืนที่นั้นๆ 
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ตลอดจนการทดลองใช้ชีวิตตามแบบอย่างผู้คนในชุมชน เพื่อให้เข้าใจถึงวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณ์ของ
ผู้คนและสถานที่นั้นๆ ผ่านประสบการณ์ตรง เรียกว่าเป็นเวทีการเรียนรู้แบบมีชีวิตนั่นเอง  
     จะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไม่ใช่เรื่องใหม่ส าหรับประเทศไทยเสียทีเดียว เพราะ
กิจกรรมหลายๆอย่างที่มีอยู่แล้ว เช่น การท่องเที่ยวแบบโฮมเสตย์ การเข้าคอร์สฝึกท าอาหารไทย หรือ
การนวดแบบแผนไทย เหล่านี้ล้วนสามารถเชื่อมโยงและพัฒนาให้รองรับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ได้ ทั้งยังเป็นกิจกรรมทางเลือกส าหรับนักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งที่มีความสนใจในวัฒนธรรมความเป็นอยู่
ของคนไทยในมิติท่ีมีความลึกมากข้ึน  
 
ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 ได้มีผู้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไว้ หลากหลาย ซึ่งอาจพอสรุปได้
ดังต่อไปนี้ 
 คณะกรรมการจัดประชุมนานาชาติด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (International 
Conference on Creative Tourism Planning Committee) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์คือการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นถึงการมีประสบการณ์จริงและมี
ความผูกพันกัน (Engaged and Authentic Experience) ด้วยการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในด้าน
ศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรม และ คุณสมบัติเฉพาะพ้ืนที่ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว (Wurzburger, et al., 
2010, p. 17) 
 Raymond และ Richard ได้นิยามการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ว่าคือการท่องเที่ยวที่
นักท่องเที่ยวสามารถพัฒนาศักยภาพด้านการสร้างสรรค์ผ่านทางการการเรียนรู้ด้วยการลงมือกระท า 
ซึ่งท าให้นักท่องเที่ยวเหล่านี้ได้มีประสบการณ์การเรียนรู้กับคุณสมบัติเฉพาะของพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
(Raymond & Richard, 2000) 

องค์การการศึกษา วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (United Nations 
Educational, Scientific and Cultural Organization) หรือ UNESCO ได้ให้ความหมายของการ
ท่องเที่ยวสร้างสรรค์รวมถึงการจัดให้เกิดกิจกรรมต่างๆ โดยเน้นการเรียนรู้   การศึกษาจาก
ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับชุมชน ตลอดจนการมีส่วนร่วมและปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับ
ชุมชน การท่องเที่ยวสร้างสรรค์จะเน้นความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวและผู้คนในชุมชนนั้นๆ โดยมี
เปูาหมายว่านักท่องเที่ยวในลักษณะของการท่องเที่ยวสร้างสรรค์จะเป็นนักท่องเที่ยวที่ไม่ใช่เป็นเพียง
นักท่องเที่ยวแต่จะเป็นสมาชิกของชุมชนที่ได้มีโอกาสเข้าไปใช้ชีวิตร่วมกัน (UNESCO, 2006) 

องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (อพท.) ได้ให้ความหมาย
ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ว่าเป็นการท่องเที่ยวที่มีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนา
ชุมชนที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้เกิดความยั่งยืนในการด าเนินชีวิตของชุมชน โดยจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว
อย่างกลมกลืนและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจน วิถีต่างๆในชุมชน ในเชิงของการ
เรียนรู้และการทดลองเพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งทีมีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน และชุมชน
จะต้องสามารถใช้การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นเครื่องมือในการรักษาสมดุลระหว่างการ
เปลี่ยนแปลงที่จะเกิดขึ้นจาการท่องเที่ยวภายในชุมชนและต้องค านึงถึงผลประโยชน์ของชุมชนในทุก
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รูปแบบไม่ว่าจะเป็นทุนนิยมและการพัฒนาอย่างยั่งยืนเป็นต้น (องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษ
เพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน, ออนไลน์) 
     การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามความหมายที่นิยามขึ้นมาใหม่นี้อาจมีความแตกต่างไปจาก
การท่องเที่ยวในรูปแบบอ่ืนๆที่มีมาก่อน ซึ่งแต่เดิมการท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์เพียงเพ่ือเป็นการใช้
เวลาในการพักผ่อนหย่อนใจ แสวงหาความสุขและความเพลิดเพลินที่ได้รับจากการท่องเที่ยวใน
สถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ แม้ต่อมาการท่องเที่ยวได้เพ่ิมรูปแบบให้มีการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์หรือ
เชิงวัฒนธรรม โดยจะเน้นรูปแบบของการท่องเที่ยวไปยังพิพิธภัณฑ์ หรือ โบราณสถานต่างๆ ซึ่งก็ยัง
เป็นการท่องเทีย่วแบบที่นักท่องเที่ยวไม่ได้มีส่วนร่วมกับคนในชุมชนโดยตรง (Passive Participation) 
หากแต่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มุ่งเน้นการมีประสบการณ์แบบมีส่วนร่วมผ่านกิจกรรมต่างๆของ
คนในชุมชนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยว (Active Participation) (Richard, 2010, pp. 
78-90) และ (Pattakos, 2010, pp. 53-62)  
 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไม่ใช่เฉพาะแต่การประยุกต์รูปแบบการใช้ชีวิตของคนในท้องถิ่น  
เพ่ือ  การท่องเที่ยว  แต่ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังเป็นการประยุกต์รูปแบบการเดินทางของ
นักท่องเที่ยว  เพ่ือเข้าไปศึกษาชุมชนเรียนรู้เกี่ยวกับการใช้ชีวิตของผู้คนในท้องถิ่น ไม่ว่าจะในเรื่องวิถี
การอยู่อาศัย การประกอบอาชีพ อาหารการกิน ศิลปหัตถกรรม และอ่ืนๆ ที่สะท้อนให้เห็นถึง
เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของชุมชนและผู้คนเจ้าของพ้ืนที่ โดยมุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวมีปฏิสัมพันธ์กับ
คนในพ้ืนที่ ผ่านการพูดคุยสนทนา และผ่านกิจกรรมทดลองปฏิบัติต่างๆ เช่น ทดลองท าอาหาร 
ทดลองท าศิลปหัตถกรรม หรือทดลองใช้ชีวิตตามอย่างผู้คนในชุมชน ซึ่งจะท าให้เข้าใจในวัฒนธรรม
อันมีเอกลักษณ์ของผู้คนและสถานที่นั้นๆ ผ่านประสบการณ์ตรง โดยเมื่อมีนักท่องเที่ยวเข้ามา เรียนรู้
แล้ว วิถีชีวิตของคนในชุมชนก็ยังคงด ารงอยู่เช่นเดิม (McNulty, 2010, pp. 70-77)  
 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ คือการท่องเที่ยวที่มีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนา
ชุมชนเพ่ือให้เกิดความยั่งยืนในการด าเนินชีวิตของชุมชน โดยจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างกลมกลืน
และสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจน วิถีต่างๆในชุมชน ในเชิงของการเรียนรู้และการ
ทดลอง เพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งทีมีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน ชุมชนจะต้องสามารถใช้
การจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เป็นเครื่องมือในการรักษาสมดุลระหว่าง การเปลี่ยนแปลงที่จะ
เกิดขึ้นจาการท่องเที่ยวภายในชุมชน ผลประโยชน์ของชุมชน และ เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน ซึ่งการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไม่ใช่เครื่องมือหาประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจโดยตรง ลักษณะของกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย การเรียนรู้เพื่อเกิดประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับชุมชน การมี
ส่วนร่วมปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวและคนในชุมชน และการที่ได้มีโอกาสได้ใช้ชีวิต ร่วมกับคน
จากวัฒนธรรมที่แตกต่าง อาจจะจ ากัดเพียงการทดลองเรียนรู้จากประสบการณ์ที่มีอยู่จริงในชุมชน
เท่านั้น แต่สงวนสิ่งที่ชุมชนไม่น าเสนอไว้เป็นเรื่องภายในชุมชนเท่านั้นก็ได้  (Goffman, 1959) 
กล่าวคือ ควรมีระดับชั้น (Stage) ในการเข้าถึงทรัพยากรทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม โดยต้อง
ค านึงถึงขีดความสามารถในการรองรับการท่องเที่ยว (Carrying Capacity) เพ่ือรักษาสมดุลนั่นเอง ซึ่ง
ทั้งหมดนี้ไม่ควรเกิดจากความต้องการภายนอกแต่เพียงฝุายเดียว (Demand push) แต่ควรเกิดจาก
ความต้องการจากแรงขับภายในชุมชน (Supply pull) ควบคู่ไปด้วย 
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กระบวนการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สร้างสรรค์ ต้องเริ่มต้นที่การต่อยอดองค์
ความรู้ ภูมิปัญญา และ ทรัพยากรทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรมในชุมชนท้องถิ่น จากนั้นเพ่ิมทั้ง
คุณค่าและมูลค่าขององค์ความรู้ ภูมิปัญญา และ ทรัพยากรเหล่านั้น แล้วร่วมคิดหาจุดต่างขององค์
ความรู้ ภูมิปัญญา และ ทรัพยากรโดยการเปรียบเทียบกับชุมชนหรือท้องถิ่นอ่ืนๆผ่านกระบวนการคิด
เชิงสร้างสรรค์ และ เมื่อมีผลประโยชน์เกิดเกิดขึ้น ก็ต้องน าผลประโยชน์นั้นมาแบ่งปันกันอย่าง
ยุติธรรม โดยที่ผลประโยชน์ส่วนใหญ่จะต้องถูกส่งคืนกลับชุมชนท้องถิ่น ซึ่งกระบวนการนี้สามารถ
สรุปเป็นแผนภูมิที่ 1 

 

 
  แผนภูมิที่ 1 แสดงกระบวนการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

 จากการทบทวนความหมายต่างข้างต้น จึงพอสรุปได้ว่าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการ
เดินทางท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งผ่านกิจกรรมการเรียนรู้โดยการมีประสบการณ์ร่วมกันระหว่าง
นักท่องเที่ยวและคนในชุมชนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว โดยกิจกรรมเหล่านี้จะต้องด ารงไว้ซึ่งความเป็น
ดั้งเดิมทางวัฒนธรรม (Cultural Authenticity) ด้วยการปรับใช้ต้นทุนของชุมชนเป็นทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวเพ่ือการใช้ประโยชน์ร่วมกันอย่างพ่ึงพาของผู้มีส่วนร่วมทุกฝุายเพ่ือก่อให้เกิดผลประโยชน์
ทางด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม การเมือง กฎหมาย เทคโนโลยี การสื่อสาร และ การ
พัฒนาทุนมนุษย์ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นี้สามารถใช้ในการเพ่ิมมูลค่าและคุณค่าของการ
ท่องเที่ยวรูปแบบอื่นๆ 
 
 

 

 



 
10 

 

พัฒนาการของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 แนวคิดด้านการท่องเที่ยวในปัจจุบันได้พัฒนาไปมากจากในอดีต แนวคิดด้านการท่องเที่ยว
ล้วนมีทฤษฎีและแนวคิดต่างๆทางเศรษฐศาสตร์ และ เทคโนโลยีด้านการคมนาคมขนส่งเป็นตัวขับ
เคลื่อนที่ส าคัญ การท่องเที่ยวจึงได้พัฒนาขึ้นจากการจ ากัดอยู่ในเฉพาะกลุ่มของชนชั้นสูงของสังคมมา
เป็นการท่องเที่ยวของมหาชนในปัจจุบัน อย่างไรก็ตามการพัฒนาการของการท่องเที่ยวจนเป็นการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์พอสรุปได้ดังนี้ 
 แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน หรือ Sustainable Development ซึ่งเป็นผลจาก 
Brundland Report (UNESCO, 2006)  ท าให้เกิดการตั้งค าถามกับการท่องเที่ยวด้านการใช้
ทรัพยากรทางธรรมชาติว่า การท่องเที่ยวใช้ทรัพยากรทางธรรมชาติเกินความจ าเป็นหรือไม่ และ การ
ท่องเที่ยวจะต้องจัดการอย่างไรจะได้ไม่ใช้ทรัพยากรทางธรรมชาติเกินขีดจ ากัดเพ่ือส่งผ่านโอกาสการ
ใช้ทรัพยากรเหล่านั้นให้ชนรุ่นหลัง ค าถามเหล่านี้ได้พัฒนาเป็นสาระส าคัญของการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน หรือ Sustainable Tourism 
 ต่อมา แนวคิดเกี่ยวกับความหลากหลายทางวัฒนธรรม หรือ Cultural Diversity (UNESCO, 
2001) ได้เข้ามามีบทบาทส าคัญต่อแนวคิดด้านการท่องเที่ยว ความหลากหลายทางวัฒนธรรมนี้เน้น
คุณค่าที่มนุษย์สามารถบริหารจัดการสิ่งแวดล้อมหรือทรัพยากรทางธรรมชาติ ผ่านทางการใช้
วัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปัญญา และ ความรู้ ที่รวมเรียกว่า “ทรัพยากรทางวัฒนธรรม หรือ Cultural 
Resources” (Richard, 2010) ซ่ึงสืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นได้อย่างเหมาะสม อนึ่งความเหมาะสมนี้มี
ความแตกต่าง หลากหลาย ขึ้นกับภูมิทัศน์วัฒนธรรม หรือ Cultural Landscape และ ภูมิสังคม 
หรือ Social Geography ที่แตกต่างกันตามพ้ืนที่ที่ทรัพยากรทางวัฒนธรรมนั้นๆปรากฏอยู่ แนวคิด
เกี่ยวกับความหลากหลายทางวัฒนธรรมและการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรทางวัฒนธรรมจึงเป็นส่วน
ส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม - Cultural Tourism 
 ชุมชนท้องถิ่นผู้ซึ่งเป็นเจ้าของและผู้ที่สมควรจะมีสิทธิในทรัพยากรทางธรรมชาติ และ 
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นแนวคิดจากล่างขึ้นบน - Bottom Up หรือ Grassroots Approach 
- ได้กลายเป็นจุดเหวี่ยงที่ส าคัญในการบริหาร จัดการ การอนุรักษ์ และ การใช้ประโยชน์จาก
ทรัพยากรต่างๆเหล่านั้น (McNulty, 2010) นอกจากนั้นแล้ว แนวคิดท้องถิ่นนิยม หรือ Localism 
(Goffman, 1959)  ซึ่งเป็นผลจากการย้อนแย้งกระบวนการโลกาภิวัฒน์ หรือ Globalisation ได้
กลายมาเป็นส่วนส าคัญในแนวคิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน - Community-based Tourism - โดย
เน้นที่ความต้องการของชุมชน หรือ Tourism Supply เป็นจุดเริ่มต้นและก าหนดทิศทางของการ
จัดการการท่องเที่ยว แทนที่การใช้ความต้องการของนักท่องเที่ยว หรือ Tourism Demand 
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  แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ หรือ Creative Economy ได้เป็นแนวคิดส าคัญในระบบ
เศรษฐกิจในปัจจุบัน ซึ่งราชกิจจานุเบกษา (ราชกิจานุเบกษา, 8 กันยายท 2553) ได้บันทึกไว้ดังนี้ 

เศรษฐกิจที่ส่งเสริมให้มีการผลิตสินค้าและบริการโดยอาศัยความได้เปรียบเชิง
เปรียบเทียบ (Comparative Advantages) โดยใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทาง
วัฒนธรรม (Cultural Assets) ซึ่งหมายรวมถึง ประวัติศาสตร์ ประเพณี วิถีชีวิต 
ความเป็นอยู่ ผสมผสานกับความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และ ระดับเทคโนโนยีที่
เหมาะสม เพ่ือสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าและบริการ รวมทั้งสามารถ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค โดยสินค้าและบริการเชิงสร้างสรรค์เหล่านี้
มีลักษณะเด่นร่วมกันคือ มีความเป็นเอกลักษณ์ ยากต่อการลอกเรียนแบบ และ 
มักขายได้ราคา 

 องค์ประกอบหลักของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ประกอบด้วย องค์ความรู้ การศึกษา การ
สร้างสรรค์ และ ทรัพย์สินทางปัญญา กล่าวคือ  

1) องค์ความรู้ คือ ความจริงต่างๆที่ได้ถูกค้นพบ หรือ สิ่งที่ผ่านการลองผิดลองถูกจนได้รับ
การยอมรับว่าเป็นทางออกหรือทางแก้ไขปัญหาต่างๆได้  

2) การศึกษา คือ ความสามารถในการถ่ายทอดองค์ความรู้ และ เป็นกระบวนการที่ถือ
ปฏิบัติสืบต่อกันมาผ่านทางประวัติศาสตร์ ประเพณี วิถีชีวิต ความเป็นอยู่  หรือ ภูมิ
ปัญญา 

3) การสร้างสรรค์ คือ ความสามารถในการผสานจินตนาการและความคิดเข้ากับองค์ความรู้
และการศึกษา เพ่ือการพัฒนา ต่อยอด เพ่ิมคุณค่า เพ่ิมมูลค่า และ สร้างความเป็น
เอกลักษณ์ ให้กับองค์ความรู้และการศึกษาเพ่ือให้เป็นสินค้าและบริการที่ตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภค ขายได้ราคา และ ยากต่อการลอกเลียนแบบ โดยไม่บ่อน
ท าลาย ไม่ก้าวร้าว และ ไม่ก่อให้เกิดผลกระทบด้านลบ 

4) ทรัพย์สินทางปัญญา คือ การเคารพสิทธิในความเป็นเจ้าขององค์ความรู้ และ ผลงาน
ของการสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญในกระบวนการทางเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ 

นอกจากนั้น ยังมีแนวคิดเกี่ยวกับ “เมืองสร้างสรรค์ หรือ Creative City” (Wurzburger, 
2010, pp. 15-25) ซึ่งเป็นความพยายามของ UNESCO ในการผสานการใช้ศักยภาพด้านความคิด
สร้างสรรค์ สังคม และ เศรษฐกิจเพ่ือการพัฒนาและอนุรักษ์ความหลากหลายทางวัฒนธรรมของ
มนุษย์ผ่านทางการจัดการวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ใน 7 หมวด คือ 

1) วรรณกรรม (Literature) 
2) ภาพยนตร์ (Cinema) 
3) หัตถกรรมและศิลปะพ้ืนถิ่น (Folk Art) 
4) การออกแบบ (Design) 
5) ดนตรี (Music) 
6) อาหาร (Gastronomy) 
7) นิเทศศิลป์ (Media Arts) 
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แนวคิด เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ และ เมืองสร้างสรรค์ นี้ เป็นตัวขับเคลื่อนส าคัญในการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยที่การท่องเที่ยวจะเป็นการเชื่อมโยงเมืองสร้างสรรค์ในหมวดต่างๆ และ 
ก่อให้เกิดรายได้ผ่านระบบเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้วยการน าสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย
ของท้องถิ่นมาน าเสนอต่อเวทีโลก เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ความแตกต่างหลากหลายทางวัฒนธรรมและ
เกิดนวัตกรรมทางวัฒนธรรม รวมทั้งการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ กระบวนการสร้างสรรค์ และ 
เทคโนโลยี อย่างต่อเนื่อง (Wurzburger, et al., 2010) 

 

 
  แผนภูมิที่ 2 แสดงพัฒนาการของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 
ส าหรับการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของประเทศไทยเพ่ือมุ่งไปสู่รูปแบบของการ

จัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์นั้น ภารกิจการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ขององค์การบริหารพัฒนาพ้ืนที่พิเศษ
เพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) ได้เริ่มต้นขึ้น โดยในเบื้องต้นจะเป็นการน าเสนอ
แนวคิดการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์แก่ชุมชน เกิดเป็นต้นแบบของแนวทางการด าเนินงานด้านการ
พัฒนาท่องเที่ยว  เพ่ือหารูปแบบของการจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ การสร้างเครือข่ายการ
ท่องเที่ยวสร้างสรรค์ พร้อมกับประเมินผลลัพธ์หรือประโยชน์ที่ผู้มีส่วนร่วมในทุกภาคส่วนจะได้รับ ทั้ง
ที่สามารถจับต้องได้ เช่น รายได้ และที่จับต้องไม่ได้ เช่น ความสามัคคี ความหวงแหนในท้องถิ่น 
ตลอดจนศึกษาผลดีผลเสียในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ต่อการพัฒนาชุมชนในประเทศ
ไทย ที่ผ่านมาชุมชนในประเทศไทยได้มีการน าแนวทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศหรือการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมมาเป็นแนวทางเพ่ือการจัดการท่องเที่ยวชุมชน และใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว สิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นรากฐานที่ส าคัญในการพัฒนาไปสู่ การ
ท่องเที่ยวสร้างสรรค์ (องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวยั่งยืน) 
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ประเภทการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
1) ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม หรือ Cultural Heritage เป็นกลุ่มการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์อันเกี่ยวเนื่องกับประวัติศาสตร์ โบราณคดี วัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อ สภาพสังคม 
แบ่งเป็นกลุ่มย่อยคือ 

- กลุ่มแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม หรือ Traditional Cultural Expression 
เช่น ศิลปะงานฝีมือ เทศกาล งานประเพณีต่างๆ 

- กลุ่มท่ีตั้งทางวัฒนธรรม หรือ Cultural sites เช่น โบราณสถาน พิพิธภัณฑ์ เป็นต้น 
2) ประเภทศิลปะต่างๆ หรือ Arts เป็นกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานของ

ศิลปวัฒนธรรม แบ่งเป็น 2 กลุ่มย่อยคือ 
- งานศิลปะ หรือ Visual arts เช่น การวาดภาพ รูปปั้น และวัตถุโบราณ เป็นต้น 
- ศิลปะการแสดง หรือ Performing arts เช่น การแสดงดนตรีพ้ืนบ้าน การแสดง

นาฏศิลป์ การแสดงละคร เป็นต้น 
3) ประเภทวิถีชีวิต หรือ Lifestyles เป็นกลุ่มท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เกี่ยวเนื่องกับวิถีชีวิต 

การดารงชีวิต หรือ วิถีการทามาหากินของคนในชุมชนท้องถิ่นหรือชาวพ้ืนเมือง แบ่งเป็น 2 กลุ่มย่อย
คือ 

- วิถีชีวิตของสังคมเมือง เช่น ย่านการค้าโบราณ ย่านสาเพ็ง ย่านเยาวราช ย่านบางลา
พู ย่านเมืองเก่าน่าน ย่านเมืองเก่าแปดริ้ว ย่านถนนนางงามสงขลา เป็นต้น 

- วิถีชีวิตสังคมชนบท เช่น หมู่บ้านช้างตากลาง อ.ท่าตูม จ.สุรินทร์ ตลาดน้าดาเนิน
สะดวก การเลี้ยงนกเขา อ.จะนะ จ.สงขลา การทานา การทอผ้า การทา
เครื่องปั้นดินเผา เป็นต้น 

4) ประเภทสื่อ (Media) เป็นกลุ่มท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เกี่ยวเนื่องกับการสื่อสารกับกลุ่ม
คนกลุ่มใหญ่หรือสื่อสารกับนักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มเปูาหมาย แบ่งเป็น 2 กลุ่มย่อยคือ 

- งานสื่อสิ่งพิมพ์ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หรือ Publishing and Printed Media เช่น 
คู่มือท่องเที่ยว นิตยสารการท่องเที่ยวหรือสิ่งพิมพ์อ่ืนๆที่มีส่วนสร้างความน่าสนใจ
เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวหรือแหล่งท่องเที่ยวให้มีความน่าสนใจและสามารถสื่อใน
สิ่งที่มีคุณค่าให้เกิดความน่าสนใจ เป็นต้น 

- งานโสตทัศน์ หรือ Audio Visual รวมถึงสื่อโฆษณาทางโทรทัศน์ วิทยุ หรืออ่ืนๆ ที่
เกี่ยวกับการส่งเสริมความรู้ความเข้าใจการเป็นมาของต้นแบบ -Originality- ความ
เป็นของแท้ดั้งเดิม -Authenticity- ของแหล่งท่องเที่ยวหรือสถานที่นั้นๆ เป็นต้น 

5) ประเภทการตอบสนองความต้องการของลูกค้า -Functional creation- เป็นกลุ่ม
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เป็นสินค้าและบริการ เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มี่
ความต้องการแตกต่างกัน แบ่งเป็น 3 กลุ่มย่อยคือ 

- กลุ่มการออกแบบ หรือ Design เช่น การออกแบบห้องพักในโรงแรม รีสอร์ท การ
ออกแบบสินค้าของที่ระลึก ให้มีอัตลักษณ์ความเป็นท้องถิ่น หรือแหล่งท่องเที่ยว
นั้นๆ 

- กลุ่มสื่อสมัยใหม่ หรือ New media เช่น ระบบดิจิทอล ซอฟต์แวร์ เกมส์ต่างๆ 
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- กลุ่มบริการทางความคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หรือ Creative Tourism 
Services เช่น การบริการทางสถาปัตยกรรม โฆษณา นันทนาการ และบริการ
แนวคิดเชิงสร้างสรรค์อ่ืนๆ 

 
ความเป็นแก่นแท้ (Authenticity) กับ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 ความเป็นแก่นแท้เป็นประเด็นส าคัญในการจัดการการท่องเที่ยวรูปแบบต่างๆ รวมถึงการ
จัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้วย ความเป็นแก่นแท้นี้ได้ถูกใช้เป็นประเด็นที่ใช้ในการสร้าง
ความหมายหรือนิยามต่างๆ ในการก าหนดรูปแบบการท่องเที่ยว ใช้อ้างอิงคุณภาพของการท่องเที่ยว 
ใช้เป็นสาระในการสื่อความหมายด้านการท่องเที่ยวซึ่งรวมถึงการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ การท า
การตลาดด้านการท่องเที่ยว นอกจาจนั้นยังใช้เป็นเกณฑ์ตัดสินทางด้านคุณธรรม จริยธรรม และ 
ความเหมาะสมต่างๆในการจัดการการท่องเที่ยวอีกด้วย (Burnett, 2001, pp. 39-54) 
 ความเป็นแก่นแท้มีลักษณะลื่นไหล ยากที่จะให้ความหมายที่แน่ชัดได้ ต้องอาศัยบริบททาง
วัฒนธรรมของความเป็นแก่นแท้ที่ต้องการพิจารณา มาเป็นเครื่องมือช่วยในการให้ความหมาย 
(Gyimothy & Johns, 2001, p. 249) กล่าวคือความเป็นแก่นแท้นั้นกินความรวมถึง ความเป็นต้น
ก าเนิด -Originality- ความเป็นแก่นของสาระ -Essence- และ ความเป็นของแท้ -Genuine- ซึ่งทั้ง
สามอย่างนี้ต้องน ามาพิจารณาร่วมกัน 
 ความเป็นแก่นแท้มีลักษณะเป็นวาทกรรม กล่าวคือ ความเป็นแก่นแท้ต้องเกิดจากการเทียบ
กับความเป็นเทียมเท็จ -inauthenticity- เสมอ (Grossberg, 1992, p. 201) การตีความในทางแคบ 
เป็นแก่นแท้จะมีความหมายเท่ากับ ความเป็นต้นก าเนิด -Originality- เท่านั้น การพิจารณาความเป็น
แก่นแท้จึงต้องตีความในทางกว้างเสมอ (Xie, 2011, pp. 34-37) กล่าวคือ ต้องตีความความเป็นแก่น
แท้ควบคู่ไปกับกระบวนการเกิดความเป็นแก่นแท้ -Authentication-  
 ความเป็นแก่นแท้ในการท่องเที่ยวอาจแยกพิจารณาออกได้เป็นสองส่วน (Trotter, 2001,    
p. 152) คือ 

1) ความเป็นแก่นแท้ของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว -Authenticity of Tourism Product- 
ซึ่งหมายถึงความเป็นจริงของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่ถูกต้องตามประวัติศาสตร์ของ
สถานที่หรือวัตถุในสถานที่ ซึ่งถูกยึดโยงอยู่กับหลักฐานทางวัฒนธรรม สังคม และ โบ
ราญคดีของสถานที่และชุมชนนั้นๆ  

2) ความเป็นแก่นแท้ในประสบการณ์การท่องเที่ยว -Authenticity of Tourism 
Experience- ซึ่งหมายถึง การที่นักท่องเที่ยวได้มีประสบการณ์ที่แท้จริงต่อความหมายที่
ฝังอยู่ในสถานที่ท่องเที่ยว ในกรณีนี้ Theme Park อาจไม่สามารถน าเสนอ ความเป็น
แก่นแท้ของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว แต่อาจน าเสนอ ความเป็นแก่นแท้ในประสบการณ์
การท่องเที่ยว ได ้
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การจัดการมรดกทางวัฒนธรรมชนิดไร้รูปลักษณ์ (Intangible Heritage) 
 ประเทศไทยนับเป็นหนึ่งในประเทศที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางวัฒนธรรม เห็นได้จาก
ประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนานของประเทศ การเปิดกว้างในการนับถือศาสนา ความ
หลากหลายทางชาติพันธุ์ ศิลปวัฒนธรรมประจ าชาติที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในแต่ละพ้ืนถิ่น เกิดการ
เปลี่ยนแปลง ผสมผสาน หล่อหลอม พัฒนาตามกาลเวลา กระทั่งประยุกต์ร่วมกับวัฒนธรรมทั้งข้างถิ่น
และข้ามถิ่น ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความรุ่งเรืองทางด้านวัฒนธรรมในแผ่นดินไทยที่มีการสืบสานผ่าน
กาลเวลามาอย่างยาวนาน ประเทศไทยจึงนับได้ว่าเป็นประเทศหนึ่งที่เต็มไปด้วยทรัพย์สินทาง
วัฒนธรรม -Cultural Assets- ไม่น้อยกว่าประเทศใดในโลก หรือหากมองในมิติของเศรษฐศาสตร์แล้ว
ทรัพย์สินทางวัฒนธรรมสามารถน ามาให้เพ่ิม ก่อให้เกิดรายได้ อาจเรียกได้ว่าเป็น ต้นทุนทาง
วัฒนธรรม -Cultural Capital-  
      ความเข้มแข็งของวัฒนธรรมและการจัดการวัฒนธรรม เป็นสิ่งบ่งชี้ที่ส าคัญถึงความยั่งยืน
ของการพัฒนา เมื่อกระแสการพัฒนาประเทศด้วยนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ( Creative 
Economy) ได้ถูกน ามาก าหนดเป็นวิสัยทัศน์ของการพัฒนาประเทศ จึงถือเป็นจังหวะดีที่อุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในท้องถิ่นจะน าต้นทุนวัฒนธรรมที่มี มาเผยแพร่ให้กว้างขวางออกไปใน
รูปแบบของการท่องเที่ยววัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ (Creative Cultural Tourism) การจัดการการ
ท่องเที่ยวในรูปแบบนี้ ต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายภาคส่วน ทั้งในส่วนขององค์ความรู้ตาม
หลักฐานที่ปรากฏ การสืบทอดให้คงอยู่และการด าเนินต่อไป โดยชุมชนจะเป็นผู้แสดงให้เห็นว่าชุมชน
สามารถอนุรักษ์และสืบสานวัฒนธรรมต่อไปได้ 
      การสร้างสรรค์การท่องเที่ยวโดยวางอยู่บนพ้ืนฐานของคุณค่าทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นหรือ
ทุนทางวัฒนธรรมสามารถท าได้โดยหยิบยกเรื่องราวจากประวัติศาสตร์ ศิลปะท้องถิ่น ดนตรีพ้ืนบ้าน 
วิถีความเป็นชุมชน วรรณกรรม  สถาปัตยกรรม หัตถกรรม ความงดงามของฝีมือช่าง และอ่ืนๆ มา
จัดการให้เกิดความน่าสนใจสอดคล้องตามคุณค่าของชุมชนหรือเมือง ซึ่งเป็นการเปิดโอกาสให้
นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ตรงผ่านการเรียนรู้ผ่านทางการท่องเที่ยว เป็นต้นว่าการได้ใช้ชีวิต
ร่วมกับชาวบ้านอย่างแท้จริง ไม่ใช่เป็นการแสดงหรือเป็นสร้างขึ้นมา เช่น นักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยว
และมาสัมผัสกับวิถีชีวิตของการเป็นชาวนา ได้มีโอกาสที่ร่วมท านากับชาวบ้านที่ยังคงรักษาชีวิตความ
เป็นอยู่ที่เรียบง่าย หรือการที่นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสมาพักโฮมเสตย์ ในชุมชน พร้อมกับได้เรียนรู้
วิธีการประกอบอาหารท้องถิ่น เรียนรู้วิธีการท าขนมไทย เป็นต้น 
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ผ้าพื้นถิ่นของไทย       
ต้นแบบการพัฒนาการทอผ้า 

 การทอ พัฒนามาจาก การสาน มนุษย์รู้จักใช้ต้นพืชที่อ่อน เหนียว เป็นเส้นยาว เช่น หวาย 
กก หญ้า ต้นพืชเหล่านี้ มีลักษณะเส้นใย ค่อนข้างยาว จึงใช้สานได้ โดยไม่ต้องต่อ และ เข้าเกลียว 
อย่างไรก็ตาม เมื่อเส้นใยแต่ละเส้น สิ้นสุด พวกเขาก็พยายาม หาวิธีต่อเส้นใย ให้ยาวขึ้น จนค้นพบ วิธี
เข้าเกลียว ที่จะท าให้ ต้นพืชเหล่านี้ มีความเหนียว และสามารถ รับน้ าหนัก ได้มากขึ้น มนุษย์รู้จัก วิธี
สานภาชนะใส่ของ มาตั้งแต่ สมันหิน ต่อมา จึงดัดแปลง เป็นเสื่อ และ ตะกร้า วิธีทอ อย่างง่ายๆ ที่
พวกเขา ค้นพบคือ การใช้ เส้นด้ายยืน ผูกกับกิ่งกับ กิ่งไม้ ใช้หินถ่วงน้ าหนัก ให้เส้นด้ายตึง ต่อมา ก็
เปลี่ยนเป็น ผูกเส้นใย ระหว่าง ไม้สองอัน แล้วดึงให้ตึง การทอผ้า สมัยอียิปต์ ก็ใช้วิธีนี้ 
 
วิวัฒนาการของการทอผ้าในประเทศไทย 
 วิวัฒนาการของการทอผ้าในประเทศไทย แม้ว่าจะไม่มีหลักฐานที่แน่ชัดสามารถน ามาใช้
อธิบายเรื่องจุดก าเนิดของการทอผ้าในประเทศไทยก็ตาม แต่อาจกล่าวได้ว่า การทอผ้าเป็นงาน
ศิลปหัตถกรรมที่เก่าแก่ที่สุดอย่างหนึ่งที่มนุษย์ในสมัยโบราณที่อาศัยอยู่ในดินแดนนี้รู้จักท าขึ้นตั้งแต่
สมัยก่อนประวัติศาสตร์ 
 ภาพเขียนสีบนผนังถ้ าเช่นที่เขาปลาร้า จังหวัดอุทัยธานี อายุประมาณ 2,500 ปีมาแล้ว มีรูป
มนุษย์โบราณกับสัตว์เลี้ยง เช่น ควายและสุนัข แสดงว่ามนุษย์ยุคนั้นรู้จักเลี้ยงสัตว์แล้ว ลักษณะการ
แต่งกายของมนุษย์ยุคนั้นดูคล้ายกับจะเปลือยท่อนบน ส่วนท่อนล่างสันนิษฐานว่าจะใช้หนังสัตว์ หรือ
ผ้าหยาบ ๆ ร้อยเชือกผูกไว้รอบ ๆ สะโพก บนศีรษะ  ประดับด้วยขนนก 
 จากภาชนะเครื่องปั้นดินเผาโบราณที่พบบริเวณถ้ าผี จังหวัดแม่ฮ่องสอนอายุประมาณ 7,000 
– 8,000 ปีมาแล้ว พบว่ามีการตกแต่งด้วยรอยเชือกและรอยตาข่ายทาบ ท าให้สันนิษฐานว่า มนุษย์
น่าจะรู้จักท าเชือกและตาข่ายก่อน โดยน าพืชที่มีใยมาฟ่ันให้เป็นเชือก แล้วน าเชือกมาผูกหรือถักเป็น
ตาข่าย จากการถักก็พัฒนาขึ้นมาเป็นการทอด้วยเทคนิคง่าย ๆ แบบการจักสาน คือ  น าเชือกมาผูก
กับไม้หรือยึดไว้ให้ด้ายเส้นยืน แล้วน าเลือกอีกเส้นหนึ่งมาพุ่งขัดกับด้ายเส้นยืนเกิดเป็นผืนผ้าหยาบ ๆ 
ขึ้น เหมือนกับการขัดกระดาษหรือการจักสาน เกิดเป็นผ้ากระสอบแบบหยาบ ๆ 
 พบหลักฐานที่ส าคัญทางโบราณคดีที่บริเวณบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี เช่น พบก าไล ส าริด 
ซึ่งมีสนิม และมีเศษผ้าติดอยู่กับคราบสนิมนั้น นักวิทยาศาสตร์อธิบายว่า สนิมเป็นตัวกัดกร่อนโลหะซึ่ง
เป็นอนินทรียวัตถุแต่กลับเป็นตัวอนุรักษ์ผ้าซึ่งเป็นอินทรียวัตถุไว้ไม่ให้เสื่อมสลาย ที่แหล่งบ้านเชียงนี้ 
ยังพบแวดินเผา ซึ่งเป็นอุปกรณ์การปั่นด้ายแบบง่าย ๆ และพบลูกกลิ้งแกะลายส าหรับใช้ท าลวดลาย
บนผ้าเป็นจ านวนมาก จึงท าให้พอจะสันนิษฐานได้ว่ามนุษย์อาศัยอยู่ในบริเวณบ้านเชียงเมื่อ 2,000 – 
4,000 ปีมาแล้ว ประมาณพุทธศตวรรษที่ 18   กลุ่มชนชาติไทยได้รวมตัวกันเป็นราชอาณาจักรใน
อาณาบริเวณต่าง ๆ ของประเทศ ไทยปัจจุบัน อาณาจักรล้านนา อยู่ในบริเวณภาค เหนือ เช่น 
เชียงใหม่ พะเยา แพร่ น่าน ล าปาง ล าพูน แม่ฮ่องสอน มีการขาย ผ้าอย่างกว้างขวาง ทั้งที่ทอใช้เอง
และส่งเป็นสินค้าไปขายยังราชอาณาจักรใกล้เคียงเช่น ผ้าสีจันทร์ขาว  ผ้าสีจันทร์แดง ผ้าสีดอกจ าปา 
ผ้ากัมพล ผ้าส าหรับพระภิกษุสงฆ์ เช่น จีวร ผ้าปูอาด ผ้ารัดปะคด ฯลฯ 
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 อาณาจักรสุโขทัย ตั้งอยู่บริเวณตอนบนของภาคกลาง มีการทอผ้าหลายชนิด เช่น ผ้าเบญจ
รงค์ ผ้าสกุลพัสตร์ ผ้าเล็กหลบ ผ้าหนง ผ้ากรอบ เชื่อกันว่าผ้าที่ประชาชนทั่ว ไปใช้สอยนั้นทอกันนอก
เมืองสุโขทัย ส่วนผ้าชิ้นในราชส านัก มีช่างหลวงเป็นผู้ทอและสั่งซื้อจากต่างประเทศอ่ืน เช่น ประเทศ
จีน อินเดีย และเปอร์เซีย 
 สมัยกรุงศรีอยุธยารุ่งเรือง มีการสั่งผ้าจากต่างประเทศเข้ามา  ใช้ในราชส านัก และสั่งเข้ามา
ขายให้กับประชาชนมากกว่าสมัยสุโขทัย  เช่น ผ้าไหม ผ้าแพรจากจีน ผ้าพิมพ์จากอินเดีย ผ้าปูมจาก
เขมร ผ้าคานินิส ผ้าลาตินสี ผ้าบิราเบล ผ้า ทันตา ผ้าชูเคโตส จากยุโรป นอกจากนี้ยังมีผ้าพิมพ์ลาย 
ผ้าปักไหม และปักดิ้น และพรหมจาก เปอร์เซีย ผ้าเหล่านี้ใช้เป็นเครื่องแต่งกายของกษัตริย์และ
เจ้านายในราชส านักและใช้ เป็นเครื่อง ตกแต่งราชส านัก และอาคารบ้านเรือน ในสมัยอยุธยา  เกิด
แหล่งค้าผ้าและตลาดจ าหน่ายวัสดุ อุปกรณ์ในการทอผ้าตามย่านต่าง ๆ ของกรุงศรีอยุธยาเป็น
ศูนย์กลางการค้าผ้า เรียกได้ว่าเป็น ยุคทองของการค้าผ้า ทีเดียว 
 นอกจากนี้ ผ้ายังมีบทบาทส าคัญหลายประการ เช่น เสื้อผ้าที่ประชาชนสวมใส่จะบ่งบอก
ฐานะทางสังคมเป็นบรรณาการ ระหว่างประเทศ เป็นเครื่องก าหนดต าแหน่งของผู้สวมใส่ ผ้าบางชนิด
ใช้เฉพาะพระมหากษัตริย์และเจ้านายชั้นสูง บางชนิดใช้ เฉพาะขุนนาง เช่น ผ้าสมปักปูม สมปักล่อง 
จวน สมปักลาย สมปักริ้ว เป็นต้น นอกจากนี้ผ้ายังใช้เป็นบ าเหน็จรางวัลแก่ข้าราช บริพาร เป็นเครื่อง
ปูนบ าเหน็จต่างเงินเดือน เรียกว่า ผ้าหวัดรายปี และผ้าในราชส านักในลักษณะต่าง ๆ ได้รับทอดถึง
กรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้นด้วย 
 สมัยกรุงธนบุรีและกรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้น การทอผ้าและซื้อขายผ้า เนื่องจากยุคนั้นยังมีศึก
สงคราม และอยู่ในช่วงการฟ้ืนฟูประเทศ แต่มีหลักฐานปรากฏว่า ทางหัวเมืองทางใต้  มีการ เกณฑ์
ช่างทอผ้าจากไทรบุรี เข้ามาสอนคนพ้ืนเมืองที่สงขลา และนครศรีธรรมราช ทอผ้ายก จนมีชื่อ เสียง
จนถึงปัจจุบัน 
 ในสมัยราชกาลที่ 3  ปรากฏผ้าใช้ในราชการหลายชนิด เช่น ผ้าเข้มขาบ ผ้าเตล็ด ผ้าเยียรบับ 
ผ้าสมนัก (ผ้าสองนักหรือถมปัก) ใน  ช่วง กรุงรัตนโกสินทร์นั้นปรากฏชื่อผ้าชนิดต่างๆ ที่ประชาชนใช้
ทั่วไป หลายชนิด เชื่อว่ามีคุณภาพ สีสันลวดลาย อยู่ในเกณฑ์ด้อยกว่าตามฐานะ เช่น ผ้าตาบัวปอก 
ผ้าดอกสน ดอกเทียน ผ้าตาเล็ดงา ผ้าตามะกล่ า ผ้าตาสมุก สมัยรัชการที่ 4 ขุนนาง และข้าราชการ
ส านักสงฆ์ เสื้อแพร และเสื้อกระบอกผ้าขาว แต่ธรรมเนียมการใช้ผ้าก็ยังมิได้เปลี่ยนแปลงมากนัก 
 สมัยรัชการที่ 5 มีการเปลี่ยนแปลงการใช้ผ้า และธรรมเนียมการแต่งกายของชนบางราชการ 
ให้เลิกนุ่งผ้าปูม แต่ให้ใช้ผ้าม่วงสีน้ าเงินแก่แทน มีการพระราชทานเสื้อ ให้ตามยศ ต าแหน่ง  ซึ่งมัก
เป็นผ้าแพรสีต่าง ๆ แบ่งตามกระทรวงกรมที่สังกัด  การแต่ง กายพัฒนาไปตามแบบยุโรปมากขึ้น 
ส าหรับสตรีนิยมแต่งกายแบบฝรั่งเสื้อขาวแขนยาวชายเสื้อแค่เอว ห่มแพร สไบเฉียงผ่านอกเสื้อ หรือ
บางทีห่มตาด สวมถุงน่อง รองเท้าบูต เป็นต้น ในช่วงรัชการที่ 4-5 นี้ ผ้าพิมพ์ลายจากอินเดียกลับมา
นิยมอีกครั้ง มีการส่งผ้าที่ ออกแบบลวดลายแล้วไปให้อินเดียพิมพ์ลายเรียกว่าผ้าลายอย่าง ต่อมา
อินเดียพิมพ์ลาย ไม่เหมือนแบบที่ส่งไปเรียกว่า ผ้าลายนอกอย่าง  จากความนิยมนี้จึงมีการผลิตผ้า
พิมพ์ลายขึ้นมาใช้เองในปี พ.ศ.2475 และ เป็นต้นแบบการพิมพ์แบบสกรีน หรือ Screen Printing มี 
การเปิดโรงงานผลิตผ้าพิมพ์ ประชาชนจึงพัฒนาการนุ่งผ้าโจงกระเบนแบบโบราณมาเป็นโจงกระเบน
ผ้าลาย และนุ่งซิ่นหรือนุ่งผ้าลายไทย ในสมัยรัชกาลที่ 6 
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 การแต่งกายในยุคหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองหรือยุควัตถุนิยม มีการแต่งกายโดย ใช้
ผ้าจากต่างประเทศมากข้ึน แต่เป็นการเปลี่ยนแปลงเพียงช่วงระยะเวลาอันสั้นเท่านั้น 
 รัชการที่ 8 การแต่งกายในราชส านัก เปลี่ยนแปลงจากการใช้ผ้าราคาสูง ที่ต้องใส่ด้าย เส้น
เงินทอง มาใช้ผ้าที่มีลักษณะเรียบง่าย และยังนิยมใช้ผ้าไหม 
 รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลที่ 9 แห่งราชวงศ์จักรี  ซึ่ง
สมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถ  ทรงให้ความสนพระทัย ในกิจการทอผ้าพ้ืนเมือง  และทรง 
ให้การสนับสนุนส่งเสริมให้มีการทอผ้าพ้ืนเมืองเป็นที่สวยงาม โดยทรงเป็นผู้น าในการใช้ผ้าพ้ืนเมือง
ฉลองพระองค์ทั้งในขณะที่ประทับ ในประเทศ และในวโรกาส เสด็จ เยือนต่างประเทศท าให้ผ้า
พ้ืนเมืองของไทยได้มี  โอกาสอวดโฉมต่อสายตาของชาวโลกและส าหรับในประเทศก็ท าให้ความนิยม
ในผ้าไทย ทั้งไหมและฝูาย กลับฟ้ืนคืนชีพขึ้นมาอีก และก าลังเจริญเติบโตอย่างงดงามว รู้จักการปั่น
ด้าย ทอผ้า ย้อมสีและพิมพ์ลวดลายลงบนผ้าอีกด้วย 
 
วัตถุดิบในการทอผ้า 

วัตถุดิบส าหรับการทอผ้านั้นมีการพัฒนากันขึ้นมาเป็นล าดับ  แต่พอสันนิษฐานจากหลักฐาน
ทางโบราณคดี ที่พบในประเทศไทยได้ว่า ในสมัยโบราณมนุษย์คงจะได้แสวงหาพืชในท้องถิ่นที่มีเส้นใย
แข็งแรง เช่น ปอ ปุาน กัญชา กล้วย สับปะรด มาปั่นเป็นเกลียวเชือกใช้ก่อน ต่อมาจึงน าเชือกมาถัก
ทอเป็นตาข่ายและเป็นผืนผ้าเป็นล าดับ  เศษใยผ้าที่พบที่บ้านเชียง  เชื่อว่าเป็นเศษใยกัญชา การใช้
เส้นใยพืชเป็นวัตถุดิบในการทอผ้านี้ มีผู้คนบางท้องถิ่นในประเทศต่างๆ รวมทั้งประเทศไทย ท าใช้กัน
อยู่บ้างในปัจจุบัน เช่น ในภาคเหนือของประเทศไทยและในสาธารณรัฐประชาชนจีน ก็มีการท าผ้า
จากใยของปุานกัญชา ซึ่งมีลักษณะเหมือนผ้าลินินอย่างหยาบ ๆ ในโอกินาวา ประเทศญี่ปุุน ก็มีการ
ทอผ้าจากใยของต้นกล้วย ในเบอร์เนียวและฟิลิปปินส์ยังใช้ใยสับปะรดทอผ้าใช้กันอยู่ ผ้าปุานใย
สับปะรดของฟิลิปปินส์ได้มีการพัฒนาเทคนิคการฟอก จนกลายเป็นผ้าปุานแก้วที่ทนทานสวยงามและ
ราคาแพง นิยมใช้กันในสังคมชั้นสูงของฟิลิปปินส์จนถึงทุกวันนี้ 
 วัตถุดิบอ่ืน ๆ ที่นิยมน ามาใช้ทอผ้า ได้แก่ ไหม ฝูาย และขนสัตว์นั้น นักวิชาการเชื่อว่าไหมมี
ต้นก าเนิดมาจากประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนแล้วน าไปเผยแพร่ในญี่ปุุน อินเดีย รวมทั้งดินแดน
ต่าง ๆ ในเอเชีย และยุโรป ส่วนฝูายเชื่อกันว่ามาจากอาหรับและเผยแพร่เข้ามาใช้กันอย่างกว้างขวาง
ในอินเดียก่อน จึงเข้ามาในแถบประเทศไทย และประเทศใกล้เคียงภายหลัง จนกลายเป็นพืชพ้ืนเมือง
ในแถบนี้ไป ส าหรับขนสัตว์เป็นวัสดุที่เหมาะกับอากาศหนาว เชื่อว่าน ามาใช้ท าผ้าในยุ โรปตอนเหนือ
ก่อน แล้วจึงแพร่หลายไปสู่ดินแดนอื่น ๆ 
 วัตถุดิบที่ใช้ย้อมสีผ้านั้น เชื่อกันว่าคนโบราณรู้จักน าพืชสมุนไพรและเปลือกไม้ที่มีอยู่มากมาย
ในท้องถิ่นของเรามาใช้ย้อมผ้า และทุกวันนี้ก็ยังมีผู้ที่สืบทอดและค้นคว้าเกี่ยวกับการใช้สีธรรมชาติจาก
พืชมาย้อมผ้ากันอยู่ เช่น นางแสงดา บัณสิทธิ์ ที่บ้านไร่ไผ่งาม อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ ศิลปิน
แห่งชาติด้านการย้อมสีธรรมชาติและทอผ้าแบบล้านนาเดิม ในจังหวัดชัยภูมิและจังหวัดสุรินทร์ ก็ยังมี
การย้อมผ้าด้วยพืชพ้ืนบ้านกันในหลายๆ อ าเภอ เป็นต้น พืชพ้ืนบ้านเหล่านี้ สามารถน าเอาดอก ใบ 
เปลือกไม้ และเมล็ด มาต้มเคี่ยวให้เกิดเป็นสีเข้มขึ้น แล้วน าน้ าสีมาย้อมผ้า เช่น ย้อมรากยอได้สีแดง 



 
19 

 

ย้อมครามได้สีน้ าเงิน ย้อมมะเกลือได้สีด า ย้อมขมิ้นชันหรือแก่นขนุนได้สีเหลือง ย้อมลูกสมอ ใบหู
กวาง เปลือกมะกรูดได้สีเขียว ย้อมลูกหว้าได้สีม่วง ย้อมเปลือกไม้โกงกางได้สีน้ าตาล เป็นต้น  
 
อุปกรณ์ที่ใช้ในการทอผ้า 
 อุปกรณ์หรือเครื่องมือส าคัญในการทอคือเครื่องทอ ซึ่งคนไทยพ้ืนบ้านในภาคกลาง ภาคเหนือ
และภาคอีสาน เรียกกันว่า กี่ หรือ หูก ภาคใต้เรียกว่า เก กี่หรือหูก พัฒนาขึ้นมาจากหลักการเบื้องต้น
ที่ต้องการให้มีการขัดลายกันระหว่างด้ายเส้นยืนกับด้ายเส้นพุ่ง เป็นจ านวนมากเพียงพอที่จะให้ เกิด
เป็นผืนผ้าขึ้น ด้ายเส้นยืนหรือบางแห่งก็เรียกเส้นเครือ จะมีจ านวนกี่เส้นหรือมีความยาวเท่าใดก็ตาม 
จะต้องขึงให้ตึงและยึดอยู่กับที่  ในขณะที่ด้ายเส้นพุ่งจะต้องพันร้อยอยู่กับเครื่องพุ่ง เรียกว่า กระสวย 
ส าหรับใช้พุ่งด้ายเข้าไปขัดกับด้ายเส้นยืนทุกเส้น และพุ่งกลับไปกลับมาจนเกิดเป็นเนื้อผ้าตามลวดลาย
และขนาดตามที่ต้องการ 
 เครื่องมือทอผ้าที่ง่ายและมีลักษณะธรรมชาติที่สุดในโลกเห็นจะได้แก่ การผูกด้ายเส้นยืนเข้า
กับนิ้วมือข้างหนึ่ง และใช้นิ้วมืออีกข้างหนึ่งพุ่งด้ายเข้าไปถักทอ โดยอาจใช้เข็มหรือกระดูกช่วย วิธีนี้ใช้
กันอยู่ในหมู่ชาวอินเดียนแดงในสหรัฐอเมริกา การทอแบบนี้เรียกว่า finger weaving หรือ ทอด้วยนิ้ว 
ผ้าที่ได้จะมีลักษณะแคบและยาว เช่น ผ้าคาดเอว แต่สามารถน ามาเย็บต่อเป็นเสื้อผ้าได้ เป็นต้น 
 ในปัจจุบันนี้ ชาวบ้านในประเทศไทยที่ทอผ้าใช้เองหรือทอขายเป็นหัตถกรรมพ้ืนบ้านต่าง
นิยมใช้กี่ที่ปรับปรุงให้ทอผ้าได้ง่ายและสะดวกขึ้นกี่ที่ใช้กันอยู่จึงมีโครงไม้ที่แข็งแรง มีที่นั่งห้อยเท้า 
บางแห่งใช้กี่แบบพ้ืนบ้านโบราณที่มีโครงไม้ขนาดเล็ก เรียกว่า “ฟืมเล็ก”  
 ต่อมาในปี พ.ศ. 2478 กระทรวงกลาโหม ได้ตั้งโรงงานทอผ้า ส าหรับใช้ในราชการทหารขึ้น 
เรียกว่า “โรงงานฝูายสยาม” เพ่ือผลิตเสื้อผ้าและส าลีส าหรับทหาร มีการสั่งเครื่องจักรทอผ้าและฝูาย
จากต่างประเทศเข้ามา นับเป็นจุดเริ่มต้นของอุตสาหกรรมการทอผ้าด้วยเครื่องจักรสามารถผลิตผ้าได้
จ านวนมาก และไม่ต้องมีลวดลายตามแบบผ้าพื้นบ้าน 
 
การทอผ้าแบบพื้นบ้าน พื้นเมืองในภูมิภาคต่าง ๆ 
 ในปัจจุบันการทอผ้าพ้ืนบ้านพ้ืนเมืองหลายแห่งยังทอลวดลาย สัญลักษณ์ดั้งเดิม โดยเฉพาะ
ในชุมชนที่มีเชื้อสายชาติพันธุ์บางกลุ่มท่ีกระจายตัวกันอยู่ในภาคต่าง ๆ ของประเทศไทย ศิลปะการทอ
ผ้าของกลุ่มชนเหล่านี้จึงนับว่าเป็นเอกลักษณ์เฉพาะกลุ่มอยู่จนถึงทุกวันนี้ หากจะแบ่งผ้าพ้ืนเมืองของ
กลุ่มชนเหล่านี้ตามภาคต่าง ๆ เพื่อให้เห็นภาพชัดเจนขึ้น ก็อาจจะแบ่งคร่าว ๆ ได้ดังนี้ 

1) การทอผ้าในภาคเหนือแถบล้านนาไทย (จังหวัดเชียงราย พะเยา ล าพูน ล าปาง แพร่ น่าน 
เชียงใหม่ และแม่ฮ่องสอน) โดยเฉพาะในกลุ่ม ชาวไทยโยนกหรือไทยยวน และชาวไทยลื้อ ซึ่งเป็นกลุ่ม
ชนดั้งเดิมของล้านนาไทย มีความเชื่อเรื่องการตั้งถิ่นฐานในสภาพแวดล้อมที่เป็นภูเขาและมีทางน้ าไหล 
ผู้หญิงไทยยวนและไทยลื้อในปัจจุบันนี้ยังรักษาวัฒนธรรมการทอผ้าในรูปแบบและลวดลายที่สืบทอด
กันมา โดยเฉพาะการทอซิ่นตีนจก ผ้าขิต และผ้าที่ใช้เทคนิค “เกาะ” เป็นต้นการทอผ้าไหมยกดอก
และการทอซิ่นไหมต่อตีนจกยกดิ้นเงินดิ้นทองนั้น รู้จักกันในหมู่เจ้านายชั้นสูงในภาคเหนือ ซึ่งได้
ฝึกอบรมให้หญิงชาวบ้านตามหมู่บ้านหลายแห่ง เช่น ในจังหวัดเชียงใหม่ และล าพูน รู้จักทอจนท ากัน
เป็นอุตสาหกรรมในหมู่บ้านหลายแห่งจนถึงทุกวันนี้ 
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2) การทอผ้าในภาคกลาง ในภาคกลางตอนบน (จังหวัดพิษณุโลก พิจิตร อุตรดิตถ์ และ
สุโขทัย) และภาคกลางตอนล่าง (จังหวัดอุทัยธานี ชัยนาท สุพรรณบุรี สระบุรี ลพบุรี นครปฐม ราชบุรี 
เพชรบุรี ฯลฯ) มีกลุ่มชนชาวไทยยวนและชาวไทยลาว อพยพไปตั้งถิ่นฐานอยู่ในช่วงต่าง ๆ ของ
ประวัติศาสตร์ไทย พวกไทยลาวนั้นมีหลายเผ่า เช่น พวน โซ่ง ผู้ไท ครั่ง ซึ่งอพยพย้ายถิ่นเข้ามาเพราะ
สงครามหรือสาเหตุอ่ืน ๆ คนไทย พวกนี้ยังรักษาวัฒนธรรมและเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นไว้ได้ โดยเฉพาะ
วัฒนธรรมการทอผ้าของผู้หญิงที่ใช้เทคนิคการท าตีนจก และขิต เพ่ือตกแต่งเป็นลวดลายบนผ้าที่ใช้นุ่ง
ในเทศกาลต่าง ๆ หรือใช้ท าที่นอน หมอน ผ้าห่ม ผ้าเช็ดหน้า ผ้าขาวม้า เป็นต้น แม้ว่าในปัจจุบัน
สภาพเศรษฐกิจและสังคมเปลี่ยนไปมาก คนไทยเหล่านี้ก็ยังยึดอาชีพทอผ้าเป็นอาชีพรองต่อ จากการ
ท านาซึ่งเป็นอาชีพหลัก และเช่นเดียวกันกับผ้าในภาคเหนือ ลวดลายที่ตกแต่งบนผืนผ้าที่ทอโดยกลุ่ม
ชนต่างเผ่ากันในภาคกลางนี้ก็มีลักษณะและสีสันแตกต่าง กันจนผู้ที่ศึกษาคุ้นเคยสามารถจะระบุแหล่ง
ที่ผลิตผ้าได้จากลวดลายและสี 

3) การทอผ้าในภาคอีสาน ในภาคอีสานมีชุมชนตั้งถิ่นฐานโดยอาศัยบริเวณที่มีความอุดม
สมบูรณ์จากล าห้วย หนอง บึง แม่น้ า กลุ่มคนไทย เชื้อสายลาวเป็นชนกลุ่มใหญ่ของภาคอีสาน 
กระจายกันอยู่ตามจังหวัดต่าง ๆ มีวัฒนธรรมการทอผ้าอันเป็นประเพณีของผู้หญิงที่สืบทอดกันมาช้า
นานเกือบทุกชุมชน แต่ละกลุ่มแต่ละเผ่ามีลักษณะและลวดลายการทอผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง
อย่างชัดเจน โดยเฉพาะผ้ามัดหมี่ ผ้าขิต และผ้าไหมหางกระรอก 

4) การทอผ้าในภาคใต้ ภาคใต้มีแหล่งทอผ้าที่มีชื่อเสียงหลายแห่ง โดยเฉพาะแหล่งทอผ้ายก
ดิ้นเงินดิ้นทอง สันนิษฐานว่าได้รับอิทธิพลจากชาวมุสลิม ชาวอาหรับ ที่มาค้าขายตั้งแต่สมัยโบราณ 
ต่อมาผ้ายกเงินยกทองได้กลายเป็นที่นิยมในหมู่ชนชั้นสูงของอาณาจักรไทยในภาคกลาง  บรรดาพวก
เจ้าเมืองและข้าราชการหัวเมืองภาคใต้จึงต่างสนับสนุนให้ลูกหลานและชาวบ้านทอกันเป็นล่ าเป็นสัน 
โดยเฉพาะที่เมืองนครศรีธรรมราช เมืองสงขลา และท่ีต าบลพุมเรียง อ าเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
ล้วนเคยเป็นแหล่งทอผ้าที่มีชื่อเสียงมากในอดีต เป็นที่กล่าวขวัญและนิยมกันมากในหมู่ขุนนางสมัย
กรุงศรีอยุธยา กรุงธนบุรี  และกรุงรัตนโกสินทร์  ปัจจุบันผ้ายกเมืองนคร มีผู้บริจาคให้แก่
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ นครศรีธรรมราช และจัดแสดงให้ประชาชนชมอยู่ในห้องผ้าของพิพิธภัณฑ์
จ านวนมาก แต่ช่างทอที่มีชื่อเสียงเสียชีวิตไปแล้วเป็นส่วนใหญ่ และมีผู้สืบทอดความรู้ไว้น้อยมาก จึง
ไม่มีการทอกันเป็นล่ าเป็นสันเหมือนสมัยโบราณ 
 


