
บทท่ี 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

                                      ทฤษฎีและแนวคิดท่ีใชในการศึกษา 
 

ในการศึกษาครั้งน้ีจะใชแนวคิดและทฤษฎีซ่ึงประกอบดวย 2 ทฤษฎีดังน้ี 

 

1.  ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  

2.  ทฤษฎีอุปสงค   

 

ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
 

ตามทฤษฎีการคาระหวางประเทศ การจัดสรรทรัพยากรธรรมชาติภายใตระบบเศรษฐกิจจะ
เปนไปอยางมีประสิทธิภาพก็ตอเมื่อการผลิตและการคาระหวางประเทศตั้งอยูบนพ้ืนฐานความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของระบบเศรษฐกิจน้ัน ดังน้ันความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบหมายถึง 
ความสามารถของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาและบริการดวยตนทุนต่ํากวาประเทศ
อ่ืนๆ (เกษร, 2528: 38-42) 
 
จากทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบโดยสมบูรณ (Absolute Advantage Theory)ของ Smith 
(1776) ซ่ึงอธิบายวาการคาเกิดข้ึนจากการไดเปรียบอยางสมบูรณ คือประเทศใดประเทศหนึ่งจะผลิต
เฉพาะสินคาที่มีความชํานาญ (ไดเปรียบสินคาน้ันโดยสมบูรณ) แลวนํามาแลกเปลี่ยนกับสินคาอีก
ชนิดหน่ึงซ่ึงทําใหประเทศทั้งสองมีสินคาบริโภคที่มากขึ้น ตอมา Ricardo (1812) ไดแสดงแนวคิด
ในเร่ืองการคาระหวางประเทศเพิ่มเติมจาก Smith โดย Ricardo ไดใหแนวคิดวาประเทศ 2 ประเทศ
จะทําการคาขายกันเมื่อประเทศหนึ่งสามารถผลิตสินคาชนิดน้ันโดยมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบสูงกวาเมื่อเทียบกับการผลิตสินคาชนิดน้ันในอีกประเทศหนึ่งแลวนํามาคาขายกัน
ภายใตระบบการคาเสรี แตละประเทศจะมีความชํานาญเฉพาะอยางในการผลิตสินคาที่ตนผลิตได
ดวยตนทุนคาเสียโอกาสที่ตํ่ากวา โดยประเทศน้ันจะสงออกสินคาที่ผลิตดวยตนทุนที่ต่ํากวาและ
นําเขาสินคาที่ผลิตดวยตนทุนที่สูงกวาประเทศอื่น ซ่ึงแนวคิดน้ีเปนการอธิบายภายใตแบบจําลองที่มี
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ปจจัยการผลิตเพียงชนิดเดียวคือแรงงานซึ่งไมสามารถเคลื่อนยายระหวางประเทศและผลิตภาพของ
แรงงานในแตละประเทศแตกตางกัน 

 
ตอมาแนวความคิดทฤษฎีการคาระหวางประเทศดังกลาวไดพัฒนาโดย Oline ซ่ึงอธิบายวา

ประเทศจะไดรับประโยชนจากการผลิตและการคาสินคาท่ีเนนใชปจจัยการผลิตท่ีมีอยูมากเมื่อ
เปรียบเทียบกับปจจัยการผลิตอีกชนิดหน่ึงในประเทศ ภายใตแบบจําลองที่มีปจจัยการผลิต 2 
ประเภทคือ แรงงานและทุน โดยมีขอสมมติวาปจจัยการผลิตสามารถเคลื่อนยายไดอยางเสรี
ภายในประเทศแตเคลื่อนยายระหวางประเทศไมได ความสัมพันธระหวางปจจัยการผลิตทั้งสอง
ชนิดแตกตางกัน จากแนวความคิดน้ีประเทศที่มีปจจัยแรงงานมากเมื่อเปรียบเทียบกับปจจัยทุนจะ
สงออกสินคาท่ีใชแรงงานมากในการผลิต ( Labor Intensive Commodities) และประเทศที่มีปจจัย
แรงงานนอยกวาเมื่อเปรียบเทียบกับปจจัยทุนก็จะสงออกสินคาที่ใชทุนมากในการผลิต (Capital 
Intensive Commodies) จะเห็นไดวาทฤษฎีของ Oline ทําใหการวิเคราะหความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบมีความเหมาะสมในการใชเปนนโยบายการคาและอุตสาหกรรมของประเทศมากยิ่งข้ึน
เน่ืองจากเปนแนวคิดที่อธิบายอยางชัดเจนวาประเทศควรผลิตและสงออกสินคาอะไรโดยพิจารณา
จากปจจัยการผลิตท่ีมีอยูมากเมื่อเปรียบเทียบกับปจจัยอีกชนิดหน่ึงภายในประเทศ 
  

สําหรับการศึกษาเกี่ยวกับความสามารถในการแขงขันของประเทศหนึ่งเมื่อเทียบกับ
ประเทศอื่นๆน้ันจะวิเคราะหตนทุนในการผลิตเปรียบเทียบกันเพ่ือวัดความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบสําหรับสินคาน้ัน ซ่ึงการวิเคราะหตนทุนในการผลิตน้ันมีความยากลําบากในทางปฏิบัติ
เน่ืองจากไมมีการเก็บรวบรวมขอมูลไว และการจัดเก็บขอมูลตนทุนการผลิตตองเปนการสํารวจซึ่ง
ขอมูลดังกลาวตองมาจากวิธีการสํารวจเชนเดียวกันและมีปญหาดานความสอดคลองของขอมูล 
นอกจากนี้การเปรียบเทียบตนทุนจะละเลยปจจัยที่มิใชตัวเงินเชน ชื่อเสียงของสินคา คุณภาพของ
สินคา และระดับการใชเทคโนโลยีที่แตกตางกัน ซ่ึงมีผลกระทบตอแบบแผนของการคาระหวาง
ประเทศ ดังน้ันเพ่ือขจัดปญหาดังกลาวจึงไดมีการสรางคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
(Revealed Comparative Advantage : RCA) มาใชวิเคราะหแทนการใชตนทุนเพราะขอมูลคาสินคา
จะประกอบไปดวยสวนของตนทุนและกําไรของสินคา ทําใหการวิเคราะหความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบตามวิธี RCA สามารถใชมูลคาสินคาเปนตัวแทนไดอยางดีในการวิเคราะหเพราะมูลคา
ของสินคาสําหรับทุกประเทศไดมีการรวบรวมและจดบันทึกสถิติไวทําใหสะดวกตอการนําขอมูล
ทางสถิติมาใชในการวิเคราะห โดยสูตรที่ใชในการคํานวณคา RCA มีดังน้ี 
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   RCAik =   (Xik / Xi) 
                  (Xwk / Xw) 
 
กําหนดให RCAik  =  ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา k ของประเทศ i  
 
  Xik       =  มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w   
 
  Xi        =  มูลคาการสงออกทั้งหมดของประเทศ i ไปยังประเทศ w   
 
  Xwk     =  มูลคาการนาํเขาสินคา k ของประเทศ w 
 
  Xw        =  มูลคาการนาํเขาทั้งหมดของประเทศ w 
 
 โดยหลักเกณฑท่ีใชพิจารณาคา RCA มีดังตอไปนี้  
  

ประเทศที่มีคา RCAik  มากกวา 1 หมายความวา ประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาน้ัน ๆ หรือประเทศนั้นมีความสามารถในการผลิตตามความ
เช่ียวชาญเฉพาะในสินคาน้ันดีข้ึน 
 

ประเทศที่มีคา RCAik นอยกวา 1 หมายความวาประเทศนั้นไมมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาน้ัน ๆ หรือประเทศน้ันความสามารถในการผลิตตามความ
เช่ียวชาญเฉพาะในสินคาน้ันลดลง 
 

ประเทศที่มีคา RCAik มากกวาเมื่อเปรียบเทียบ หมายความวา ประเทศนั้นมีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดน้ัน ๆ มากกวาหรือประเทศนั้นมีความสามารถในการผลิต
ตามความเชี่ยวชาญเฉพาะในสินคาน้ันมากกวา (Balassa, 1989) 
 

โดยทั่วไปแลวนอกจากจะพิจารณาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Revealed Comparative Advantage: RCA) กับ 1 แลวยังใชในการวิเคราะหความไดเปรียบในการ
สงออกสินคาชนิดน้ัน ๆ ที่จะเกิดขึ้นในอนาคตดวย  ถาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่
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ปรากฏของสินคาชนิดใดมีแนวโนมสูงข้ึนตามลําดับยอมชี้ใหเห็นถึงความไดเปรียบหรือ
ความสามารถในการแขงขันการสงออกสินคาน้ันมีอนาคตที่ดีดวย 

 
ทฤษฎีอุปสงค 
  

อุปสงค(Demand) หมายถึง  ปริมาณความตองการซื้อสินคาและบริการชนิดใดชนิดหน่ึง ณ 
ระดับราคาตาง ๆ กันของสินคาชนิดน้ัน หรือราคาของสินคาอีกชนิดหน่ึง(อุปสงคไขว) หรือระดับ
รายไดของผูบริโภค(อุปสงคตอรายได) ภายในระยะเวลาที่กําหนดให ซ่ึงผูบริโภคตองมีอํานาจซื้อ
(Purchasing Power) และเต็มใจที่จะจายเงินเพ่ือซ้ือสินคาและบริการน้ัน(Willingness to Pay)   (นรา
ทิพย, 2536 : 33-34) 
 

ฟงกชันอุปสงค(Demand Function) หมายถึง  ความสัมพันธระหวางปริมาณความตองการ
ซ้ือสินคาชนิดใดชนิดหน่ึงกับตัวแปรตางๆ ที่มีสวนกําหนดปริมาณเสนอซื้อน้ัน  ซ่ึงสามารถเขียน
ไดในรูป 

 
Qx  =   f (Px , Py , Y , S , T , ……….)  

   
ตัวแปรที่มีอิทธิพลในการกําหนดปริมาณความตองการซื้อน้ัน มีอยูหลายตัวแปรดวยกัน  

ไดแก  
 

1) ราคาสินคา(Price: Px)  ความสัมพันธระหวางราคาสินคาและอุปสงคจะเปนไป
ลักษณะตรงขามกัน คือ เมื่อราคาสินคาเพ่ิมสูงขึ้น จะทําใหอุปสงคตอสินคาชนิดน้ันลดลง  

 
2) ราคาสินคาชนิดอื่นที่เกี่ยวของ(Price of Related Goods: Py)  สินคาอื่นที่

เกี่ยวของกับสินคาที่ตองการพิจารณานั้น สามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภท คือ  
 

  2.1) สินคาประเภททดแทนกัน(Competitive Commodity) อาทิเชน 
นํ้าตาลทรายกับสารใหความหวาน  จะมีความสัมพันธระหวางราคากับอุปสงคเปนไปในลักษณะ
เดียวกัน คือ เมื่อราคาสินคาประเภททดแทนกันเพ่ิมสูงขึ้น จะทําใหอุปสงคของสินคาอีกชนิดหน่ึง
เพ่ิมสูงขึ้นเชนกัน 
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  2.2) สินคาประเภทที่ใชประกอบกัน(Complementary Commodity) เชน 

กาแฟกับนํ้าตาลทราย  จะมีความสัมพันธกันในลักษณะตรงขามกัน คือ เมื่อราคาสินคาเพ่ิมสูงข้ึน 
จะทําใหอุปสงคตอ สินคาอีกชนิดหน่ึงลดลง 

 
3) รายไดของผูบริโภค(Consumer Incomes: Y) หากรายไดของผูบริโภคเพ่ิมข้ึน 

ความสามารถในการจับจายใชสอยก็เพ่ิมขึ้นเชนกัน ความสัมพันธระหวางรายไดกับอุปสงคจึง
เปนไปในทิศทางเดียวกัน ท้ังน้ี ขึ้นอยูกับประเภทของสินคาดวย หากเปนสินคาดอยคุณภาพ เมื่อมี
รายไดเพ่ิมขึ้นก็จะหันไปบริโภคสินคาที่มีคุณภาพสูงข้ึน อุปสงคของสินคาชนิดน้ันก็ลดลง 

 
4) ฤดูกาลและเทศกาล(Season and Festival Season: S) ความตองการซื้อสินคาบาง

ประเภทจะเพิ่มขึ้นในชวงฤดูกาลหรือเทศกาล เชน ในฤดูรอน ความตองการซื้อเครื่องปรับอากาศจะ
เพ่ิมมากขึ้น 

 
     5) รสนิยมของผูบริโภค(Consumer Taste: T) ถาผูบริโภคมีความพึงพอใจในสินคา

น้ัน อาจเน่ืองมาจากกระแสความนิยมยอมทําใหปริมาณความตองการซื้อของผูบริโภคมากขึ้น 
ในทางตรงกันขามถาสินคาเสื่อมความนิยมหรือลาสมยั ปริมาณความตองการซื้อก็จะลดลง 

 
นอกจากนี้ ยังมีปจจัยอีกมากมายที่มีอิทธิพลตออุปสงคของสินคา เชน คุณภาพและรูปแบบ

สินคา(Product Quality and Design) ชองทางการจาํหนายและสถานที่จําหนายสินคา(Distribution 
Outlets and Places of Sale)  การโฆษณาและสงเสริมการขาย(Advertising and Promotion) และ
ปจจัยอื่น ๆ (Other Factors) เปนตน 
 
แนวคิดเร่ือง ความยืดหยุน  
 
 ปริมาณซื้อหรือขายของสินคาบางอยางมีปฏิกิริยาตอการเปลี่ยนแปลงของตัวกําหนด
โดยตรงหรือโดยออมคอนขางสูงในขณะที่ปฏิกิริยาดังกลาวของสินคาบางอยางคอนขางต่ํา (วันรักษ
, 2535) เพ่ืออธิบายปรากฏการณเชนน้ีจึงมีการสรางเครื่องมือตรวจวัดขึ้นมาและเรียกคาที่คํานวณได
วา คาความยืดหยุน(Elasticity) ดังน้ัน ความยืดหยุนจึงเปนการวัดเพ่ือดูปฏิกิริยาตอบโตของปริมาณ
ซ้ือหรือปริมาณขาย ท่ีมีตอการเปลี่ยนแปลงของตัวกําหนดตางๆ น้ันวามีความไวมากนอยเพียงไร 
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ความยืดหยุนน้ันใชวัดไดทั้งอุปสงคและอุปทาน เน่ืองจากเราไดแบงอุปสงคออกเปน 3 

ชนิด คือ อุปสงคตอราคา อุปสงคตอรายได และอุปสงคตอราคาสินคาอื่น ฉะนั้นการวัดความ
ยืดหยุนของอุปสงคจึงแยกออกเปน 3 ประเภทเชนเดียวกัน โดยจะพิจารณาตามลําดับ ดังน้ี 

 
1.  ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา 

 
     ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา(Elasticity of Price Demand or Price Elasticity) 

หมายถึง เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อตอเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา 
ซ่ึงแสดงเปนสูตรเบื้องตนไดดังน้ี 

 
เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ 

Ed = 
เปอรเซ็นตการเปล่ียนแปลงของราคา 

   
 % ∆ Q 
 

= 
% ∆ P 

 
   ถาเปอรเซ็นตการเปล่ียนแปลงของปริมาณซื้อมากกวาเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของ

ราคา แสดงวาอุปสงคตอราคามีความยืดหยุนสูง(High Elasticity) ถาเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลง
ของปริมาณซื้อนอยกวาเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของราคา แสดงวาความอุปสงคน้ันมีความ
ยืดหยุนนอย(Inelastic)  

 
2.  ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได 

 
เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ 

Ed = 
เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของรายได 

   
 % ∆ Q 
 

= 
% ∆ I 
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มีขอสังเกตวา โดยทั่วไปการบริโภคจะเพิ่มข้ึนเมื่อรายไดเพ่ิมข้ึน น่ันคือความสัมพันธ
ระหวางรายไดกับปริมาณซื้อมีทิศทางเดียวกัน แตในกรณีของสินคาดอยคุณภาพ(Inferior Goods) 
เชน เสื้อโหล โรงภาพยนตรช้ัน 2 เปนตน ผูบริโภคมักจะบริโภคจํานวนนอยลงเม่ือรายไดของเขา
เพ่ิมข้ึน ในกรณีเชนน้ีความสัมพันธระหวางรายไดกับปริมาณซื้อจะมีทิศทางตรงกันขาม กรณี
อุปสงคตอรายไดก็เชนเดียวกับอุปสงคตอราคา คือ พิจารณาความยืดหยุนจากคาสัมบูรณ แตที่
เพ่ิมเติมคือ เครื่องหมายที่แสดงขางหนาคาความยืดหยุนสามารถบอกถึงประเภทของสินคา หากเปน
เครื่องหมายลบแสดงความเปนสินคาดอยคุณภาพ หากเปนเครื่องหมายบวกแสดงวาเปนสินคาปกติ
หรือสินคาสามัญ 
 

3.  ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคาอื่นๆ 
 

  เน่ืองจากการเปลี่ยนแปลงในราคาสินคาอื่นที่ตองใชรวมกันหรือใชทดแทน มีผลตอ
ปริมาณสินคาที่กําลังพิจารณา ดังน้ัน ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคาอื่น(Elasticity of Cross 
Demand or Cross Elasticity) หรือความยืดหยุนไขว จึงแสดงถึงเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของ
ปริมาณซื้อสินคา X ตอเปอรเซ็นตการเปล่ียนแปลงของราคาสินคา Y น่ันคือ 
 

เปอรเซ็นตการเปล่ียนแปลงของปริมาณซื้อสินคา X 
ความยืดหยุนไขว = 

เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา Y 
     
 

 
 

การพิจารณาความยืดหยุนไขว นอกจากดูที่คาสัมบูรณแลว ยังพิจารณาเครื่องหมายดวย 
ซ่ึงแสดงถึงลักษณะของสินคาที่กําลังพิจารณา คือ สินคาที่ใชทดแทนกัน และสินคาที่ใชประกอบ
กัน ดังน้ี 

 
   (ก) ในกรณีของสินคาที่ใชทดแทนกันได(Substitution Goods) ปริมาณซื้อสินคา X 

จะเปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกับราคาสินคา Y ตัวอยาง สินคา X คือเสนกวยเตี๋ยวและเสนหมี่ สวน
สินคา Y คือวุนเสน 

 

% ∆ Qx 
   = 

% ∆ Py 
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ในกรณีของสินคาที่ใชทดแทนกันได คาสัมประสิทธิ์ความยืดหยุนไขวจะมี
เคร่ืองหมายเปนบวก (Positive Coefficient) สวนคาสัมบูรณความยืดหยุนไขวหากมีคามากเทาไร ก็
แสดงวาสินคา 2 ชนิดน้ันใชทดแทนกันไดอยางสมบูรณมากขึ้นเทาน้ัน 

 
       (ข) ในกรณีของสินคาที่ตองใชควบคูกัน(Complementary Goods) ปริมาณซื้อ

สินคา X จะเปลี่ยนแปลงในทิศทางตรงกันขามกับราคาของสินคา Y ยกตัวอยาง สินคา X คือนํ้าตาล
ทรายขาว สวนสินคา  Y คือกาแฟ 

 
ในกรณีของสินคาที่ตองใชควบคูกัน คาสัมประสิทธิ์ความยืดหยุนจะมีเครื่องหมายลบ

(Negative Coefficient) สวนคาสัมบูรณของความยืดหยุนไขวหากมีคามากเทาไร ก็แสดงวาสินคา 2 
อยางนั้นตองใชประกอบกันมากเทาน้ัน สินคาที่ไมมีความสัมพันธกันจะมีความยืดหยุนไขวเปน
ศูนย 

 
ปจจัยกําหนดความยืดหยุน(Determinants of Elasticity of Demand) 
  

สินคาที่มีความยืดหยุนตอราคามาก(Elastic) มักจะมีลักษณะดังน้ี 
 

 1. สินคาน้ันมีราคาแพงมาก เปนสินคาฟุมเฟอยไมจําเปนแกการครองชีพ สินคาเหลาน้ี
เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของจํานวนซ้ือจะมากกวาเปอรเซ็นตการเปล่ียนแปลงของราคา เหตุผล
คือ สินคามีราคาแพงมาก ดังน้ันการเปลี่ยนแปลงราคาเพียงไมก่ีเปอรเซ็นตยอมกระทบคาใชจายใน
การซื้อสินคาของผูบริโภคเปนอยางมาก 

 
 2.   สินคาน้ันมีสินคาอื่นใชแทนไดมาก สินคาใดมีสินคาอื่นใชแทนไดมาก   การ

เปลี่ยนแปลงราคาเพียงเล็กนอยจะทําใหปริมาณซื้อสินคาน้ันเปลี่ยนแปลงไดมาก เพราะผูบริโภค
สวนใหญจะหันไปใชสินคาอื่นที่ใชแทนกันไดเมื่อราคาเพ่ิมข้ึน ตรงกันขาม ถาราคาสนิคาน้ันลดลง 
ผูบริโภคสวนใหญที่เคยซื้อสินคาอื่นที่ใชทดแทนกันได จะหันมาซื้อสินคาน้ัน 

 
 3.  สินคาน้ันเปนสินคาที่คงทนถาวร(Durable Goods) ในกรณีของสินคาประเภทคงทนถาวร
มักจะปรากฏวาเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของจํานวนซื้อจะมากกวาเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของ
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ราคา เหตุผลคือ ถาราคาสินคาสูงขึ้น ผูบริโภคสวนมากจะพยายามซอมแซมใชของเกามากกวาจะ
เปลี่ยนซ้ือของใหม ตรงกันขามถาราคาสินคาลดลง ผูบริโภคก็อยากจะเปลี่ยนเปนของใหมเร็วขึ้น 

 
 กรณีของสินคาที่มีความยืดหยุนตอราคานอย(Inelastic) มักจะมีลักษณะดังน้ี 

 
 1.  เปนสินคาจําเปนแกการครองชีพ เชน อาหาร ยารักษาโรค เส้ือผาธรรมดา เปนตน ส่ิง

เหลาน้ีแมราคาจะสูงขึ้น ผูบริโภคก็จําเปนตองซ้ือหามาใช ปริมาณซื้อจึงไมเปลี่ยนแปลงจากเดิมมาก
นัก 

 

 2.  สินคามีราคาเพียงเล็กนอย เชน เกลือปนถุงละ 1 บาท แมราคาจะขึ้นถึง 100 เปอรเซ็นต 
เปนถุงละ 2 บาท ราคาสวนที่สูงขึ้นก็ยังเปนเพียงจํานวนเล็กนอย ดังน้ัน จึงไมมีผลกระทบกระเทือน
คาใชจายทั้งส้ินของผูบริโภค หรือมีผลก็เพียงเล็กนอยแทบสังเกตไมเห็น 

 

 3.  หาสินคาอื่นใชแทนไดยาก ในกรณีเชนน้ี เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ
อาจนอยกวาเปอรเซ็นตการเปล่ียนแปลงของราคา 
 

แบบจําลองในการศึกษา 
 

แบบจาํลองในการประมาณคาเพ่ือวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอปริมาณการสงออกเสน
กวยเต๋ียวและเสนหมี่ของประเทศไทยไปยังประเทศคูคาอันไดแกประเทศ สหรัฐอเมริกา ประเทศ
ญ่ีปุนและ ประเทศมาเลเซีย มีรูปแบบดังน้ี 
 
 Qj =  f (pj, yj, popj, fx) 
   

ในการศึกษาครั้งน้ีจะทําการใส log เพ่ือทําใหเกิดสมการ log-linear เพราะจะทาํใหไดคา
สัมประสิทธิ์หนาตัวแปรเปนคาความยืดหยุนดังน้ี 
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 lnQw            =         lna +b1lnpw +b2lnyw +b3lnpopw +b4lnfx+ei 
 
กําหนดให 
 

 Qw =             อุปสงคนําเขาเสนกวยเตี๋ยวและเสนหมี่ ของประเทศ w จากประเทศไทย 
                                               ( พันกิโลกรัม) 

 
             pw            =             ราคาสงออก F.O.B เสนกวยเตี๋ยวและเสนหมี่ของประเทศไทยไปยัง

ประเทศ w  (ดอลลารสหรัฐ/ กิโลกรัม) 
 

yw          = รายไดประชาชาติทีแ่ทจริงของประเทศ w 
 
 popw = จํานวนประชากรของประเทศ w (ลานคน) 
 
 fx = อัตราแลกเปลี่ยน (บาท/ดอลลารสหรัฐ) 
   
โดยที่ w = 1               แทน ประเทศสหรัฐอเมริกา 
 
 w = 2                แทน ประเทศญี่ปุน 
 
 w= 3               แทน ประเทศมาเลเซีย 
 
 a                         แทน คาคงที ่  
  
 b1,…,b4              แทน   คาสัมประสิทธิ์ 
 

e                         แทน คาความคลาดเคลื่อน 
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สมมติฐาน 
 

  คาดวาปจจัยตางๆจะมีผลกระทบตอปริมาณการสงออกเสนกวยเต๋ียวและเสนหมี่ดังน้ีคือ 
 

1. ราคาสงออกเสนกวยเตี๋ยวและเสนหมี่ของประเทศของประเทศไทยไปยังประเทศคูคาที่
สําคัญ โดยการเปลี่ยนแปลงของราคาเสนกวยเตี๋ยวและเสนหม่ีของประเทศไทย  ทําใหปริมาณการ
สงออกเสนกวยเต๋ียวและเสนหม่ีเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางตรงกันขาม กลาวคือถาราคาเสน
กวยเตี๋ยวและเสนหม่ีของประเทศไทย  เพ่ิมขึ้นปริมาณการนําเขาเสนกวยเต๋ียวและเสนหมี่จะลดลง 
และราคาเสนกวยเต๋ียวและเสนหมี่ของประเทศไทย  ลดลงปริมาณการนําเขาเสนกวยเตี๋ยวและเสน
หมี่จะเพ่ิมข้ึน 
 

   ∆Qw <   0 
    ∆pw 

 
2. รายไดประชาชาติที่แทจริงของประเทศคูคา โดยการเปลี่ยนแปลงของรายไดประชาชาติ

แทจริงของประเทศคูคาทําใหปริมาณการสงออกเสนกวยเตี๋ยวและเสนหม่ีเปลี่ยนแปลงไปใน
ทิศทางเดียวกัน กลาวคือ ถารายไดประชาชาติแทจริงของประเทศคูคามีคาสูงขึ้นปริมาณการสงออก
เสนกวยเตี๋ยวและเสนหมี่จะเพิ่มขึ้น แตถารายไดประชาชาติแทจริงของประเทศคูคามีคาลดลง
ปริมาณการสงออกเสนกวยเตี๋ยวและเสนหมี่จะลดลงเชนกัน 

 
   ∆Qw >   0 
    ∆yw 
 

 3. จํานวนประชากรของประเทศคูคา โดยการเปลี่ยนแปลงของจํานวนประชากรของ
ประเทศคูคา ทําใหปริมาณการสงออกเสนกวยเต๋ียวและเสนหมี่เปลี่ยนแปลงไปในทิศทางเดียวกัน 
กลาวคือ ถาจํานวนประชากรของประเทศคูคา มีคาสูงขึ้นปริมาณการสงออกเสนกวยเต๋ียวและเสน
หมี่จะเพิ่มขึ้น แตถาจํานวนประชากรของประเทศคูคา มีคาลดลงปริมาณการสงออกเสนกวยเต๋ียว
และเสนหมี่จะลดลงเชนกัน 

   ∆Qw >   0 
             ∆POPw 
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4. อัตราแลกเปลี่ยนของประเทศไทยโดยการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนทําให

ปริมาณการสงออกเสนกวยเตี๋ยวและเสนหมี่เปลี่ยนแปลงไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือถาอัตรา
แลกเปลี่ยนเพ่ิมข้ึนปริมาณการนําเขาเสนกวยเตี๋ยวและเสนหม่ีจะเพ่ิมขึ้น และถาอัตราแลกเปลี่ยน
ลดลงปริมาณการนําเขาเสนกวยเต๋ียวและเสนหมี่จะลดลง 

 
    ∆Qw >   0 
                                   ∆fx 
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งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

จากการศึกษาเกี่ยวกับการสงออกสินคาที่สําคัญของประเทศไทยมีผูทําการศึกษาที่
สอดคลองกับการศึกษาครั้งน้ี โดยในแตละเร่ืองมีเน้ือหาและประเด็นที่สําคัญจากการวิเคราะหดังน้ี 
 

จีระนัย (2540) ไดศึกษาเรื่องการวิเคราะหการสงออกของผลิตภัณฑไกแปรรูปแชแข็งของ
ประเทศไทยในตลาดโลกและตลาดญี่ปุน ในการศึกษามีวัตถุประสงคเพ่ือวิเคราะหความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของประเทศไทยและประเทศคูแขงที่สําคัญในสินคาไกแปรรูปแชแข็ง 
และการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงการตลาดของผลิตภัณฑไกแปรรูปแชแข็งในประเทศ
ญ่ีปุน ในการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏเลือกพิจารณาประเทศจีนเปน
ประเทศคูแขงทางการคาโดยทําการเปรียบเทียบขอมูลใน 3 ชวงเวลาคือป พ.ศ. 2533-2536   2537-
2539 และ 2540-2541 ผลการวิเคราะหที่ไดเทากับ 1.11 2.07 และ 1.48 ตามลําดับ สวนประเทศจีนมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเทากับ 1.61 1.19 และ 0.95 ตามลําดับ สําหรับการวิเคราะหการ
เปลี่ยนแปลงสวนแบงการตลาดโดยใชแบบจําลองสวนแบงการตลาดคงที่พบวา ปจจัยที่มีผลตอ
มูลคาการสงออกของคาเฉลี่ยป พ.ศ. 2537-259 เปรียบเทียบกับคาเฉล่ียป 2534-3526 ผลจากการ
ปรับการสงออกถูกหรือผิดทาง รองลงมาเปนผลจากการแขงขัน ผลจากการกระจายตลาด และผล
จากการขยายตัวของตลาดโลก มีคาเทากับ 1,690.91 667.97 410.87 และ 310.73 ตามลําดับ และ
คาเฉลี่ยของป พ.ศ. 2540-2541 เปรียบเทียบกับคาเฉลี่ยป พ.ศ. 2537-2539 คือ ผลจากการแขงขัน 
รองลงมาเปนผลของอัตราการขยายตัวของตลาด ผลจากการกระจายตลาด และผลจากการปรับการ
สงออกถูกหรือผิดทางมีคาเทากับ 6,128.25  276.98  -1,149.77 และ -1,222.28 ตามลําดับ 

 
ชรินทร (2545) ไดศึกษาเรื่องการวิเคราะหสภาพการแขงขันในการสงออกน้ําตาลของ

ประเทศไทย วัตถุประสงคของการศึกษาเพื่อเปรียบเทียบโครงสรางและตนทุนการผลิต การแปรรูป
และการตลาด ตลอดจนปญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมนํ้าตาลของประเทศไทย  โดย
เปรียบเทียบจุดเดนและจุดดอยของอุตสาหกรรมน้ําตาลของประเทศไทยกับประเทศคูแขงที่สําคัญ
คือ ประเทศบราซิลและออสเตรเลีย ในการวิเคราะหใชแนวคิดทฤษฎีความไดเปรียบเชิงแขงขันของ 
Porter โดยผลการศึกษาที่ไดในครั้งน้ีพบวา โครงสรางการผลิตนํ้าตาลของประเทศไทยมีอัตราสวน
การกระจุกตัวของการผลิตนํ้าตาลรอยละ 68.5 ของปริมาณการผลิตนํ้าตาลทั้งประเทศรองลงมาคือ
สมาคมการคาอุตสาหกรรมนํ้าตาล สมาคมโรงงานน้ําตาลไทย และกลุมโรงงานอิสระมีจํานวน 
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รอยละ 15.6 13.8 และ 2.10 ตามลําดับ ในดานตนทุนการผลิตโดยเฉลี่ยของแตละประเทศพบวา
ประเทศบราซิลมีตนทุนต่ําที่สุด รองลงมาคือประเทศไทย และประเทศออสเตรเลีย ตามลําดับ ใน
ดานจุดเดนของอุตสาหกรรมนํ้าตาลของประเทศไทยคือ มีความยืดหยุนในการปรับเปลี่ยนการผลิต
นํ้าตาลทรายดิบและน้ําตาลทรายขาวตามความตองการของตลาด และอยูใกลกับตลาดนําเขาที่สําคญั
เชน ประเทศจีน และประเทศญี่ปุน สวนประเทศบราซิลและประเทศออสเตรเลียมีจุดเดนคือมี    
ศักยภาพในการผลิตสูง จุดดอยของอุตสาหกรรมน้ําตาลของประเทศไทยคือประสิทธิภาพในการ
ผลิตออยต่ําและตนทุนในการผลิตมีแนวโนมสูงขึ้น สวนจุดดอยของอุตสาหกรรมนํ้าตาลของ
ออสเตรเลียคือการจําหนายนํ้าตาลสงออกจะจําหนายผานบริษัทเพียงบริษัทเดียวทําใหเกิดการ
ผูกขาด และจุดดอยของอุตสาหกรรมน้ําตาลบราซิลคือมีอัตราภาษีสงออกสูงถึงรอยละ 40 ถา
สงออกนํ้าตาลเกิน 4 ลานตัน ปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตอสภาพการแขงขันในการสงออกนํ้าตาล
ของประเทศไทยคือการกีดกันทางการคาและการใชปจจัยในการผลิตนํ้าตาลโดยเฉพาะวัตถุดิบที่มี
ผลผลิตตํ่า สวนปจจัยพ้ืนฐานตางๆโดยรวมแลวประเทศไทยมีความไดเปรียบมากกวาประเทศ
บราซิลแตเสียเปรียบประเทศออสเตรเลียซ่ึงมีการพัฒนาดานปจจัยขั้นพ้ืนฐานตางๆมากกวา 
นอกจากนี้ยังมีเหตุสุดวิสัยอื่นๆที่อุตสาหกรรมนํ้าตาลของประเทศไทยไดรับผลกระทบอยาง
หลีกเลี่ยงไมไดเชน        วิกฤตการณทางเศรษฐกิจ และการปฏิบัติตามขอตกลงของแกตต 
 

นัยนา (2545) ไดศึกษาเรื่องการวิเคราะหอุปสงคการสงออกผักสดแชเย็นท่ีสําคัญใน
ประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษาคือ ศึกษาสภาพทั่วไปของการผลิต การตลาด และการ
สงออกผักสดแชเย็นที่สําคัญของประเทศไทย วิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดผักสดแช
เย็นของประเทศไทยไปยังประเทศคูคาที่สําคัญ โดยใชแบบจําลองสมการถดถอยพหุคูณ ประมาณ
คาแบบจําลองดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุด (Ordinary Least  Square : OLS) ผลการวิเคราะหการ
เปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดผักสดแชเย็นของประเทศไทยพบวา ปจจัยที่ผลตอการเปลี่ยนแปลง
มูลคาการสงออกของคาเฉลี่ยป พ.ศ. 2540-2542 เปรียบเทียบกับคาเฉลี่ยของป พ.ศ. 2537-2539 คือ
การปรับการสงออกถูกหรือผิดทาง รองลงมาคือการกระจายตลาด อัตราการขยายตัวของตลาดโลก 
และการแขงขัน ตามลําดับ ในการวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอการสงออกผักสดแชเย็นที่สําคัญ
ของประเทศไทยไปยังประเทศคูคาที่สําคัญพบวา คาความยืดหยุนของการสงออกขาวโพดฝกออน 
แชเย็นของประเทศไทยไปยังประเทศมาเลเซียเน่ืองมาจากราคาสงออกขาวโพดฝกออนแชเย็นของ
ประเทศไทยไปยังประเทศมาเลเซีย ราคาสงออกขาวโพดฝกออนแชเย็นของประเทศจีนไปยัง
ประเทศมาเลเซีย และปริมาณการผลิตขาวโพดฝกออนของประเทศมาเลเซีย มีคาเทากับ   รอยละ     
-1.0346  0.2180 และ -07.829 ตามลําดับ คาความยืดหยุนอุปสงคการสงออกหนอไมฝรั่งแชเย็นของ
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ประเทศไทยไปยังประเทศญี่ปุนอันเนื่องมาจากราคาสงออกหนอไมฝร่ังแชเย็นของประเทศไทยไป
ยังประเทศญี่ปุน ราคาสงออกหนอไมฝรั่งแชเย็นของประเทศฟลิปปนสไปยังประเทศญี่ปุน และ
ปริมาณการผลิตหนอไมฝร่ังของประเทศญี่ปุนมีคาเทากับ -0.2709  1.9685 และ -0.2399 ตามลําดับ 
คาความยืดหยุนของอุปสงคการสงออกกระเจี๊ยบเขียวสดแชเย็นของประเทศไทยไปยังประเทศญี่ปุน
อันเนื่องมาจากราคาสงออกกระเจี๊ยบเขียวสดแชเย็นของประเทศไทยไปยังประเทศญี่ปุน ราคา      
สงออกกระเจี๊ยบเขียวสดแชเย็นของประเทศจีนไปยังประเทศญี่ปุน และปริมาณการผลิตกระเจี๊ยบ
เขียวของประเทศญี่ปุน มีคาเทากับ  -2.6475  3.6796 และ –5.7383 ตามลําดับ 

 
จากการตรวจเอกสารทั้งหมดทําใหทราบถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของสินคา

สงออกของประเทศไทยไปยังประเทศคูคาเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันท่ีสําคัญ ตลอดจน
ทราบถึงปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตอการสงออกสินคาของประเทศไทยไปยังประเทศคูคาที่สําคัญ 
ซ่ึงประกอบดวย ราคานําเขาของสินคาน้ัน รายไดประชาชาติของประเทศคูคาเปนตน 
 
 


