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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญ 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีความส าคัญอย่างมากต่อการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจของประเทศไทยในบริบทของการสร้างรายได้ให้กับประเทศโดยเป็นปัจจัยส าคัญต่อการสร้าง
มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ Gross Domestic Product (GDP) จากสถิตินักท่องเที่ยว
เฉพาะนักท่องเที่ยวชาวไทยมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางท่องเที่ยวในประเทศมากถึง 
25,327,327 คนในปีพ.ศ.2550 โดยจ านวนนักท่องเที่ยวนั้นได้เพ่ิมมากขึ้นในปี พ.ศ. 2551 เป็นจ านวน 
23,511,758 คน ซึ่งเพ่ิมขึ้นถึงร้อยละ 7.72 ในส่วนของระดับรายได้จากอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวนั้น
พบว่าปีพ.ศ.2552 ประเทศไทยมีรายได้จากภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตลอดทั้งปี จ านวน 
527,000 ล้านบาท (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, เว็บไซต์)  เมื่อพิจารณาในระดับภูมิภาคของ
ประเทศไทยภาคตะวันออกเฉียงเหนือถือเป็นภูมิภาคหนึ่งที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่ถือเป็น
ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศไทยโดยเฉพาะพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง
ที่ประกอบด้วยจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษและอุบลราชธานี ที่มีวัฒนธรรมขอม 
ลาวและไทยผสมผสานกันอยู่อย่างน่าสนใจ การเป็นที่ยอมรับจากนักท่องเที่ยวสามารถสังเกตได้จาก
จ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางไปเยือนพ้ืนที่จังหวัดต่างๆในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง เมื่อ
พิจารณาจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยพบว่าจังหวัดนครราชสีมามีจ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวในปีพ.ศ.2550 จ านวน 537,177 คนและในปีพ.ศ.2551 จ านวน 478,527 คนซึ่งเพ่ิมข้ึนร้อย
ละ12.26 ส่วนจังหวัดสุรินทร์มีนักท่องเที่ยวชาวไทยเดินทางมาท่องเที่ยวในปีพ.ศ.2550 จ านวน 
149,695 คนและปีพ.ศ.2551 จ านวน134,391 คน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 11.39 ในขณะที่จังหวัดศรีสะเกษมี
จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยในปีพ.ศ.2550 จ านวน 42,012 คนและ ปีพ.ศ.2551 จ านวน 36,940 คน 
เพ่ิมขึ้นร้อยละ13.73 ส่วนจังหวัดอุบลราชธานีมีนักท่องเที่ยวชาวไทยเดินทางมาท่องเที่ยวในปีพ.ศ.
2550 จ านวน 146,679 คนและปีพ.ศ.2551 จ านวน 120,848 คน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 21.37 (กระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬา, เว็บไซต์) จากภาพรวมจะเห็นได้ว่าพ้ืนที่จังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือได้รับ
ความนิยมจากนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก  
 นอกเหนือจากบริบทของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในมิติของมูลค่าทางทางเศรษฐกิจแล้ว 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวยังคงได้รับการพิจารณาให้มีความส าคัญในระดับชาติโดยเมื่อ พิจารณา
ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ.2555 -
2559) นั้นยังคงให้ความส าคัญในการส่งเสริมพัฒนาทางด้านการท่องเที่ยวเป็นวาระแห่งชาติ โดยบรรจุ
ในยุทธศาสตร์การสร้างฐานการผลิตที่ส่งเสริมการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจอย่างเข้มแข็ งและสมดุล
โดยใช้เรื่องการพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นเป้าส าคัญ (ศูนย์ปฏิบัติการกระทรวงศึกษาธิการ, เว็บไซต์) 
นอกจากนี้ความส าคัญของการท่องเที่ยวยังได้รับการให้ความส าคัญจากส านักงานคณะกรรมการวิจัย
แห่งชาติ (วช.) ในส่วนของการก าหนดนโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ (พ.ศ.2555-2559) ใน
ประเด็นยุทธศาสตร์การวิจัยที่ 2 การสร้างศักยภาพและความสามารถเพ่ือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ กล
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ยุทธ์การวิจัยที่ 4 พัฒนาศักยภาพทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวในส่วนแผนงานวิจัยที่ 4.1 การวิจัย
เกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวและรูปแบบการบริหารจัดการด้าน
การท่องเที่ยวอย่างเป็นธรรม (งานส่งเสริมและประสานงานวิจัย มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, เว็บไซต์) 
นอกจากนี้การท่องเที่ยวยังบรรจุอยู่ในส่วนของโครงการวิจัยกับกลุ่มเรื่องที่ควรวิจัยเร่งด่วนตาม
นโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ (พ.ศ. 2555-2559) ในกลุ่มเรื่อง การบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวอีกด้วย รวมถึงนโยบายรัฐบาลที่มีนโยบายปรับโครงสร้างเศรษฐกิจภาคการท่องเที่ยวและ
บริการ (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, เว็บไซต์) ในระดับของ
มหาวิทยาลัยซึ่งมหาวิทยาลัยอุบลราชธานีเป็นมหาวิทยาลัยหนึ่งที่ เรียกได้ว่าเป็นมหาวิทยาลัยของ
ชุมชนที่ท าหน้าที่ให้บริการทางการศึกษาในระดับอุดมศึกษาแก่ประชาชน ซึ่งมีการก าหนดกรอบทิศ
ทางการวิจัยมหาวิทยาลัยอุบลราชธานี   (พ.ศ. 2553-2555) ที่สัมพันธ์กับการพัฒนาทางด้านการ
ท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นทิศทางการวิจัยในการบูรณาการเพ่ือสร้างความสัมพันธ์อันดีและพัฒนาภูมิภาค
ลุ่มน้ าโขง โดยส่งเสริมการศึกษาวิจัยทางด้านมรดกทางศิลปวัฒนธรรม โดยเฉพาะในประเทศภูมิภาค
ลุ่มน้ าโขง และกรอบทิศทางการวิจัยของมหาวิทยาลัยอุบลราชธานี (พ.ศ. 2553-2555) เรื่อง การ
พัฒนาคุณภาพการท่องเที่ยวให้ได้ระดับมาตรฐานและยั่งยืน (งานส่งเสริมและประสานงานวิจัย 
มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, เว็บไซต์) 
 ในบริบทของการศึกษาและวิจัยทางด้านการท่องเที่ยว นอกเหนือจากการศึกษาในด้านการ
พัฒนาทางด้านการตลาด การประชาสัมพันธ์ การพัฒนาตราสินค้าทางการท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน การพัฒนาท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เป็นต้น ที่เน้นใน
การศึกษาถึงการสร้างรายได้ทางการท่องเที่ยวให้กับพ้ืนที่ศึกษาแล้วนั้น การศึกษาและวิจัยทางการ
ท่องเที่ยวเพ่ือก่อให้เกิดคุณค่าทางการเรียนรู้ทางวัฒนธรรมยังคงเป็นศาสตร์ทางการท่องเที่ยวแขนง
หนึ่งที่มีความส าคัญอย่างมาก โดยเฉพาะการศึกษาในบริบทของการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม
ทางการท่องเที่ยว โดยการศึกษาในศาสตร์ของการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมนั้นส่งเสริมให้เกิดการ
เรียนรู้ความเป็นตัวตนและเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวที่ควรค่าแก่การน ามาเผยแพร่
และแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมให้กับนักท่องเที่ยวได้ศึกษา อันเป็นการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูศิลปวัฒนธรรม
ประเพณีอันดีงามให้อนุชนรุ่นหลังได้สืบทอดต่อกันมา ซึ่งจะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ปัจจุบันนั้นสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้นซึ่งจะส่งผลให้การพัฒนาทาง
เศรษฐกิจของประเทศดีขึ้นด้วย การสื่อความหมายของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมจึงมีความส าคัญ
อย่างมากที่จะน าไปสู่การเรียนรู้ เข้าใจ ซาบซึ้งใจและตระหนักในความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมนั้นๆ เครื่องมือในการสื่อความหมายสามารถจ าแนกได้ออกเป็น 2 แบบหลักคือ เครื่ องมือ
การสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว (On-site interpretation) เช่น คู่มือแหล่งท่องเที่ยว มัคคุเทศก์ 
ป้ายสื่อความหมาย ศูนย์ข้อมูลนักท่องเที่ยว เป็นต้น และเครื่องมือการสื่อความหมายนอกแหล่ง
ท่องเที่ยว (Off-site interpretation) เช่น อินเตอร์เน็ต คู่มือน าเที่ยว หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วารสาร 
การบอกเล่าของนักท่องเที่ยวปากต่อปาก โทรทัศน์ วิทยุ เป็นต้น โดยทั้งนี้การศึกษาทางด้านสื่อ
ความหมายทางการท่องเที่ยวนั้นไม่ได้เป็นเพียงการพิจารณาการเลือกใช้ข้อมูลเพ่ือการส่งเสริม
ประชาสัมพันธ์หรือการตลาดที่จะถ่ายทอดข้อมูลให้กับนักท่องเที่ยวหากแต่ยังต้องพิจารณาถึงคุณค่า
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ด้านต่างๆของแหล่งท่องเที่ยวหรือทรัพยากรทางการท่องเที่ยวนั้นด้วยไม่ว่าจะเป็นคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ สุนทรียศาสตร์ สังคมศาสตร์ ภูมิปัญญาและคุณค่าทางจิตใจ ซึ่งคุณค่าต่างๆทั้งหมดนั้น
จะต้องผ่านการสืบค้นและพิจารณาจากข้อมูลความเป็นจริงของพ้ืนที่จากผู้รู้และเจ้าของพ้ืนที่ น าไปสู่
การออกแบบการสื่อความหมายที่เหมาะสมในแหล่งท่องเที่ยวและก่อให้เกิดการเรียนรู้ระหว่างผู้มา
เยือนและเจ้าของพ้ืนที่อย่างบูรณาการ 
 จากความส าคัญของการสื่อความหมายที่จะน าไปสู่การเรียนรู้ระหว่างกันของผู้มาเยือนและผู้
ต้อนรับข้างต้น ทางคณะผู้วิจัยจึงเล็งเห็นความส าคัญของการศึกษาทางด้านการสื่อความหมายของ
แหล่งท่องเที่ยว โดยเฉพาะอย่างพ้ืนที่ของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนล่างที่ได้รับการพิจารณาให้เป็นพ้ืนที่ในการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวปีพ.ศ.2552-2555 ตาม
แนวคิดกลุ่มคลัสเตอร์ด้านการท่องเที่ยวที่เป็นหนึ่งในยุทธศาสตร์เพ่ือกู้วิกฤตและมาตรการกระตุ้นการ
ท่องเที่ยวภายใต้ชื่อ “กลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้” ที่อุดมไปด้วยทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมไม่ว่าจะเป็นปราสาทหินพิมายในจังหวัดนครราชสีมา ศูนย์คชศึกษาหมู่บ้านตากลาง จังหวัด
สุรินทร์ วัดป่ามหาเจดีย์แก้ว (วัดล้านขวด) จังหวัดศรีสะเกษ และธรรมาสน์สิงห์เทินบุษบก ธรรมาสน์
สิงห์ศิลปะญวนที่บ้านชีทวน จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งแต่ละแห่งล้วนมีความส าคัญและความโดดเด่นทาง
วัฒนธรรมที่แตกต่างกันไป และแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแต่ละแห่งนั้นล้วนแล้วแต่สะท้อนความ
เป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ของชุมชนนั้นๆ อย่างไรก็ตามเมื่อพิจารณาถึงศักยภาพการสื่อสื่อความหมาย
ของแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้ยังคงมีปัญหาโดยเฉพาะการอธิบายให้นักท่องเที่ยวได้เข้าใจถึงคุณค่าของ
แหล่งท่องเที่ยว เนื่องจากทั้งเครื่องมือการสื่อความหมายทั้งในแหล่งท่องเที่ยวและนอกแหล่งท่องเที่ยว
ยังไม่สามารถถ่ายทอดให้นักท่องเที่ยวได้เข้าใจความเป็นอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆได้ ดังนั้น
การศึกษาศักยภาพการสื่อความหมายของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเส้นทางตามแนวคิด
กลุ่มคลัสเตอร์ด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวของกลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้จึงต้องมีการศึกษา
อย่างบูรณาการโดยพิจารณาถึงรากเหง้าของคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมด้านต่างๆที่ควรค่าแก่การ
ได้รับการถ่ายทอดไปสู่นักท่องเที่ยวรวมถึงเยาวชนรุ่นหลังของพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว ซึ่งงานวิจัยครั้งนี้จะ
น าไปสู่การแก้ปัญหาและการพัฒนาเครื่องมือการสื่อความหมายที่มีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับ
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนต่อไป  
 
1.2 ค ำถำมของกำรวิจัย 
 1.2.1 คุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเส้นทางกลุ่ม
ท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้ประกอบด้วยอะไรบ้าง 
 1.2.2 ประสิทธิภาพของเครื่องมือการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมใน
เส้นทางกลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้อยู่ในระดับใด  
          1.2.3 ควรมีแนวทางการปรับปรุงและพัฒนาเครื่องมือการสื่อความหมายเพ่ือให้นักท่องเที่ยว
ได้เข้าใจและซาบซึ้งใจในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเส้นทางกลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้
อย่างไรบ้าง 
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1.3 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 1.3.1 เพ่ือศึกษาคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเส้นทาง
กลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้ 
 1.3.2 เพ่ือประเมินประสิทธิภาพของเครื่องมือการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในเส้นทางกลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้  
 1.3.3 เพ่ือน าเสนอแนวทางการปรับปรุงและพัฒนาเครื่องมือการสื่อความหมายเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวได้เข้าใจและซาบซึ้งใจในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเส้นทางกลุ่มท่องเที่ยวอารย
ธรรมอีสานใต้ 
 
1.4 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ  
 1.4.1 ประโยชน์ทำงด้ำนวิชำกำร ประกอบด้วย  
   (1) มีงานวิจัยทางการท่องเที่ยวในบริบทการพัฒนาอย่างบูรณาการในมิติคุณค่าอัต
ลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซึ่งสามารถเป็นต้นแบบส าหรับงานวิจัยทางการท่องเที่ ยวที่
เกี่ยวข้องอ่ืนๆได ้
   (2) มีงานวิจัยในเชิงบูรณาการศาสตร์ในมิติด้านประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมศึกษา 
สถาปัตยกรรมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์และศิลปกรรมศาสตร์ เป็นต้น 
   (3) มีฐานข้อมูลและองค์ความรู้ในคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมในเส้นทางกลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้เพ่ือใช้ในงานด้านวิชาการต่อไป 
   (4) มีการเผยแพร่งานวิจัยเกี่ยวกับการสื่อความหมายเพ่ือการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในรูปแบบวารสารวิชาการ และงานวิจัยในห้องสมุดของสถาบันการศึกษาต่างๆในประเทศ
ไทย 
  1.4.2 ประโยชน์ทำงด้ำนสังคมและวัฒนธรรม ประกอบด้วย  
   (1) งานวิจัยนี้สามารถเป็นผลงานวิจัยที่ส่งเสริมความสัมพันธ์อันดีด้านวัฒนธรรม
สังคมของประเทศในภูมิภาคลุ่มน้ าโขงที่สืบเนื่องมาจากการมีแนวทางในการสร้างคุณค่าในการเรียนรู้
ทางวัฒนธรรมที่มีประสิทธิภาพให้กับแหล่งเที่ยวทางวัฒนธรรมของประเทศไทย  
   (2) เกิดเครือข่ายในการพัฒนาทางการท่องเที่ยวจากหน่วยงานที่มีส่วนร่วมไม่ว่าจะ
เป็นหน่วยงานภาครัฐ เอกชนและประชาชนในการจัดท าวิจัยในครั้งนี้ อันจะน าไปสู่การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 1.4.3 ประโยชน์ทำงด้ำนเศรษฐกิจ ประกอบด้วย 
    เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพทั้งด้านการเรียนรู้ถึงคุณค่าในแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอันจะน าไปสู่การผลประโยชน์จากจัดการการท่องเที่ยวในรูปของมูลค่าทาง
เศรษฐกิจต่อไป     
   (1) เกิดการสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวในกลุ่ม
เส้นทางท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอีสานใต้  
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 1.4.4 ประโยชน์ทำงด้ำนกำรวำงแผนและนโยบำย ประกอบด้วย 
   (1) ก่อให้เกิดการวางแผนและนโยบายด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
โดยหน่วยงานภาครัฐ เอกชนและประชาชนในมิติการสร้างคุณค่าให้กับแหล่งท่องเที่ยวโดยการจัดการ
ด้านสื่อความหมายเพื่อให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ถึงความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวอย่างถูกต้อง 
   (2) สร้างแนวทางการปรับปรุงและพัฒนาเครื่องมือการสื่ อความหมายที่ มี
ประสิทธิภาพเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดความเข้าใจและซาบซึ้งใจในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมใน
เส้นทางกลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้  

   (3) การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในภูมิภาคลุ่มน้ าโขงซ่ึงมีความสอดคล้อง
กับนโยบายงานวิจัยของมหาวิทยาลัยอุบลราชธานีที่มุ่งเน้นการวิจัยเพื่อแก้ปัญหาและพัฒนาท้องถิ่นอัน
จะน าไปสู่การวางแผนและนโยบายในการยกระดับการท่องเที่ยวให้สามารถสร้างรายได้ในเขตอีสานใต้
ได ้

 
1.5 ขอบเขตกำรวิจัย 

1.5.1 ขอบเขตด้ำนพื้นที่ศึกษำ 
 พ้ืนที่ในการศึกษาในครั้งนี้ประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของเส้นทางตามแนวคิด
กลุ่มคลัสเตอร์ด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวของกลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้ซึ่งประกอบด้วย  
 (1) ปราสาทหินพิมาย ศาสนสถานในพุทธศาสนานิกายมหายานราวพุทธศตวรรษที่  16-19 
สร้างในรัชสมัยของพระเจ้าสุริยะวรมันที่ 1 ศิลปะ แบบบาปวน นครวัด บายน ตั้งอยู่ในอ าเภอพิมาย 
จังหวัดนครราชสีมา  
 (2) พิพิธภัณฑ์ช้างหรือศูนย์คชศึกษา ศูนย์เก็บรวบรวมประวัติความเป็นมาเกี่ยวกับช้าง ข้อมูล
เกี่ยวกับช้างและอุปกรณ์ต่างๆ ที่ใช้ในการคล้องช้างหมู่บ้านช้างบ้านตากลาง  ตั้งอยู่ที่บ้านตากลาง 
ต าบลกระโพ อ าเภอท่าตูม จังหวัดสุรินทร์  
 (3) อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง ต าบลตาเป๊ก อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์  
 (4) ธรรมาสน์สิงห์ศิลปะญวนบ้านชีทวน ต าบลชีทวน อ าเภอเขื่องใน จ.อุบลราชธานี 
ธรรมาสน์ มีลักษณะเป็นรูปสิงห์ยืนเทินปราสาท (ตัวธรรมาสน์) สร้างด้วยอิฐถือปูน ยอดปราสาทเป็น
เครื่องไม้ท าเป็นชั้นซ้อนลดหลั่นประดับตกแต่งลายปูนปั้น และลายเขียนสีแบบศิลปะญวนทั้งหลัง 
สันนิษฐานว่าสร้างขึ้นในปี พ.ศ.2468 โดยช่างชาวญวน และเป็นประติมากรรมที่มีคุณค่าทางด้าน
ศิลปวัฒนธรรมพื้นเมืองอุบลราชธานี  
  ขอบเขตด้านพ้ืนที่ในการศึกษาในครั้งนี้พิจารณาจากแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ทางการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้ส่งเสริมเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
หลักของจังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้  ซึ่งถือได้ว่ามีศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมา
ท่องเที่ยวและสามารถด าเนินงานวิจัยได้  

1.5.2 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
ประเด็นในการศึกษาศักยภาพการสื่อความหมายของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเส้นทาง 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%B4_%28%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C%29
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ตามแนวคิดกลุ่มคลัสเตอร์ด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวของกลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้ 
ประกอบด้วย  

(1) การศึกษาคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเส้นทาง
กลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้ ซึ่งประกอบด้วยการศึกษาถึงคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมในแต่ละ
ด้าน ไม่ว่าจะเป็นคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historical 
values) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) คุณค่าทางสังคม (Social values) คุณค่าทาง
จิตใจ (Spiritual values) 

(2) การประเมินประสิทธิภาพของเครื่องมือการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในเส้นทางกลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้ โดยเป็นการประเมินและวิเคราะห์ถึงศักยภาพ 
ปัญหา อุปสรรคต่างๆของเครื่องมือที่ใช้ในการสื่อความหมายของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแต่ละ
แห่งที่เลือกเป็นกรณีศึกษาในปัจจุบันว่ามีปัญหาอะไรบ้าง จุดอ่อนของเครื่องมือในการสื่อความหมายที่
ท าให้นักท่องเที่ยวไม่สามารถเข้าใจถึงความเป็นแก่นแท้และความหมายที่แท้จริงของแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมนั้นๆ ทั้งนี้จะมีการประเมินทั้งเครื่องมือการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว (On-site 
interpretation resources) และเครื่องมือการสื่อความหมายนอกแหล่ งท่องเที่ ยว (Off-site 
interpretation resources)  

(3) การน าเสนอแนวทางการปรับปรุงและพัฒนาเครื่อ งมือการสื่อความหมายเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวได้เข้าใจและซาบซึ้งใจในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเส้นทางกลุ่มท่องเที่ยวอารย
ธรรมอีสานใต้ โดยเป็นการวิเคราะห์จากศักยภาพ ปัญหาและอุปสรรคของเครื่องมือในการสื่อ
ความหมายทั้งเครื่องมือการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว (On-site interpretation resources) 
และเครื่องมือการสื่อความหมายนอกแหล่งท่องเที่ยว (Off-site interpretation resources) และหา
แนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาเครื่องมือและวิธีการจัดการการสื่อความหมายที่มีประสิทธิภาพและ
เหมาะสมส าหรับแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ศึกษาในครั้งนี้  และเป็นแนวทางส าหรับการ
พัฒนาการสื่อความหมายส าหรับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆในบริบทการจัดการการสื่อความหมายในแหล่ง
ท่องเที่ยว 
 1.5.3 ขอบเขตด้ำนประชำกร  

กลุ่มประชากรในการศึกษาจะจ าแนกตามรูปแบบและเครื่องมือที่ ใช้ในการศึกษาซึ่ ง
ป ระก อบ ด้ ว ยก ารสั ม ภ าษ ณ์ เชิ งลึ ก  (In-depth interview) แ ล ะก ารแ จก แบ บ ส อบ ถาม 
(Questionnaire) และการระดมความคิดเห็น (Focus group) ซึ่งประกอบด้วย 

(1) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ประกอบด้วยกลุ่มประชากร เจ้าหน้าที่และ
ผู้บริหารจากหน่วยงานภาครัฐ 5 คน เอกชน 5 คนและประชาชนในชุมชน 5 คนในแหล่งท่องเที่ยวที่
ศึกษาในแต่ละแห่ง 

(2) การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire)  ตามการใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่ศึกษาแบบก าหนดความน่าจะเป็น ด้วย
เทคนิควิธีการแบบชั้นภูมิโดยการแจกแบบสอบถามแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งสามารถค านวณขนาดของกลุ่ม
ตัวอย่างตามสูตรของ Taro Yamane ซึ่งจากสถิตินักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทาง
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วัฒนธรรมที่ศึกษาของแต่ละแห่งพบว่า ปราสาทหินพิมายมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 
166,500 คนต่อปี (อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย ตามหนังสืออุทยาประวัติศาสตร์พิมาย ที่  วธ 
0426/292 ลงวันที่ 30 เมษายน 2551) พิพิธภัณฑ์ช้างหรือศูนย์คชศึกษา หมู่บ้านช้าง บ้านตากลาง มี
จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 80,000 คนต่อปี (กฤตพล ศาลางาม, สัมภาษณ์) อุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง มีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 187,000 คนต่อปี (ศูนย์บริการข้อมูล
อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง; เว็บไซต์, 2555) ธรรมาสน์สิงห์ศิลปะญวนบ้านชีทวน  มีจ านวน
นักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 20,000 คนต่อปี (ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุบลราชธานี ; เว็บไซต์, 
2556)    

ดังนั้นเมื่อน าตัวเลขของจ านวนประชากรทั้งหมดมาค านวณในสูตรของ Taro Yamane จะได้
จ านวนของกลุ่มตัวอย่างในการศึกษา คือ ปราสาทหินพิมาย 203.83 คน พิพิธภัณฑ์ช้างหรือศูนย์คช
ศึกษา หมู่บ้านช้าง บ้านตากลาง 203.56 คน อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง 203.86 คน ธรรมาสน์สิงห์
ศิลปะญวนบ้านชีทวน 202.02 คน ดังนั้นประชากรกลุ่มตัวอย่างจึงประกอบด้วยนักท่องเที่ยวชาวไทย
แหล่งท่องเที่ยวละ 200 คน รวมทั้งหมดเป็น 800 คน   
1.5.4 ขอบเขตด้ำนเวลำ 

ระยะเวลาที่ท าการวิจัย 1 ปี (1 ตุลาคม 2556 – 30 กันยายน 2557) 
 

1.6 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 1.6.1 กำรสื่อควำมหมำยทำงกำรท่องเที่ยว (Tourism Interpretation) หมำยถึง เป็น
กิจกรรมในการให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวที่มีจุดประสงค์เพ่ือแสดงให้ เห็นถึงความหมายและ
ความสัมพันธ์ ตลอดจนการใช้วัสดุต้นแบบโดยแสดงความหมายผ่านสื่อหรือเครื่องมือที่เป็นมากกว่า
การสื่อสารข้อมูลความจริงโดยทั่วไป (Tilden, 1997) 
 1.6.2 กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเป็นรูปแบบหนึ่ง ของการท่องเที่ยวที่จัดให้มีขึ้นเพ่ือมุ่งเน้นให้ได้รับความสนุกสนาน
เพลิดเพลินและได้รับความรู้จากการศึกษา ความเชื่อ ความเข้าใจต่อสภาพแวดล้อมและวัฒนธรรมโดย
ชุมชนท้องถิ่นจะต้องมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวนี้ เพ่ือก่อให้เกิดความรู้สึกรักและหวงแหน 
มรดกทางปัญญาที่มีอยู่ในท้องถิ่นตนและหาทางที่อนุรักษ์มรดกทางปัญญานั้นไว้ให้คงอยู่สืบไป  (บุญ
เลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548) 
 1.6.3 แนวคิดกลุ่มคลัสเตอร์ด้ำนกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยว (Tourism Development 
Cluster Concept) หมำยถึง เป็นหนึ่งในแผนยุทธศาสตร์และมาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวปี 
2552- 2555 อันเนื่องมาจากภาคการท่องเที่ยวของประเทศได้รับผลกระทบจากปัจจัยด้านลบต่างๆทั้ง
จากวิกฤติเศรษฐกิจโลก ปัญหาความไม่สงบทางการเมืองและการระบาดของโรคต่างๆซึ่งทางรัฐบาลได้
ให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยวของประเทศ และเป็นแนวคิดที่ช่วยกู้วิกฤติให้อุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว ซึ่งเป็นฐานเศรษฐกิจที่ส าคัญของประเทศกลับฟ้ืนตัวได้ได้ในเวลาอันรวดเร็วที่สุด (ปรีดี โชติ
ช่วง. เว็บไซต์) 
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 1.6.4 กลุ่มเส้นทำงท่องเที่ยวอำรยธรรมอีสำนใต้ (Southern Isan Cultural Tourism 
Route) หมำยถึง กลุ่มที่มีความอุดมสมบูรณ์ไปด้วยทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่ง
อารยธรรมอีสานใต้ มีอาณาเขตครอบคลุมพ้ืนที่ 6 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ 
ศรีสะเกษ ชัยภูมิ และอุบลราชธานี สภาพพ้ืนที่โดยทั่วไปอยู่ในบริเวณที่ราบสูง ซึ่งเป็นบริเวณภายในที่
ไม่มีทางติดต่อกับทะเล มีแต่เทือกเขาล้อมรอบ และมีสภาพคล้ายแอ่งกระทะที่เทลาดจากที่สูงทาง
ตะวันตกลงสู่ที่ลุ่มต่ าทางด้านตะวันออกที่มีแม่น้ าโขงเป็นขอบเขต และทางด้านตะวันออกมีล าน้ าโขง
กั้นเขตออกจากประเทศลาว (แหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพตามกลุ่มท่องเที่ยว. เว็บไซต์) 


